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Anotace
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,
UVOD
Bulvarni médium je sdélovacim prostfedkem masového charakteru, ktery se snazi
prostiednictvim nejriiznéjsich taktik zaptsobit na stavajici i potencialni zdkazniky, a tim
je ,prinutit ke sledovani, ¢teni ¢i koupi. U zcela bulvarnich médii vime, co mizeme
ocCekavat. Piisobi pfedevsim na lidské emoce pomoci riiznych néstroji. Kladou diiraz na
aféry, pseudoskandaly, krimindlni pfibéhy plné krve, sex, sentiment, zavist, povrchnost,
konzumni informace z osobnich Zivotl vefejné¢ znamych osobnosti a skandalizaci
nejruznéjsich aktivit, kterych by si vétSinou nikdo ani nev§iml a nezajimal se o né.
Bulvarni masovd média predev§im vyuzivaji vyrazné€ pfizpisobenou grafiku, napf.
velké citové zabarvené titulky, které naznacuji a napovidaji informace, které v textu
mnohokrat ani nenajdeme, dale kiiklavé barvy (pro bulvér je typicka Cervena barva),
veliké fotografie, neuspofddané lamani. V tématech se neboji jit tzv. na dien a jejich

hlavni doménou jsou aféry a skandaly, z kterych se snazi vytézit maximum.

Primarnim cilem pouziti vSech téchto nastroji je dosazeni co mozno nejvyssich ziski,
coZ je vétsinou zamérem viech druhti médii. Podobné jako ,konkurenti* bulvaru, tak i
on sdm ma bezesporu velky vliv na vefejné minéni ve spolec¢nosti. Dalo by se fici, Ze u
nas maji bulvarni masovd média vliv vétsi nez média seriézni. Vzdyt jen Blesk sleduji
denné¢ dva miliony lidi. Mnoho z nich si ani neuvédomuje, ze jsou jakymsi zplisobem

timto druhem médii ovliviiovani.

Problém nastdva v souvislosti s infotainmentem a politainmentem, jelikoZ tzv. seridézni
média prejimaji znaky bulvarnich masovych médii s cilem zpopularizovani dané¢ho

média, vétsi sledovanosti/Ctenosti, a tim padem docileni vysSich ziskd.

Autorka prace v dnesni dobé& shledava jako veliky problém vlastnictvi médii v Ceské
republice. VétSina populace si neuvédomuje, Ze neni podstatné, ze se vlastnikem
MAFRY stal Andrej Babis, ale fakt, ze se snazi ovladat bulvarni média, kterd maji
daleko vétsi rozsah, nez jsou zdkaznici MAFRY. Takovym médiem je televizni stanice
Nova, které je dlouhodobé vytykano, Ze strani pravé Andreji BabiSovi. Z uvedeného
diivodu jsem se rozhodla v ramci této diplomové prace analyzovat situaci v Ceské
republice na velmi aktudlnim ptikladu Andreje Babise a nejsledovanéjsi televizni stanici

TV Nova. Konkrétné€ jsem se pak zameéfila na zpracovani medidlnich vystupi urcitych



kauz Andreje Babise na TV Nova.

Cilem této diplomové prace je zjistit, zda politici, konkrétné Andrej Babis§, ovliviiuji
skrze bulvarni média vefejné minéni, a ovéfit tvrzeni byvalych novinait TV Nova, zda
TV Nova manipuluje se zpravodajstvim ve prospéch Andreje BabisSe. Dale zjistit nazory
vefejnosti, novinadi a analyzovat zpracovani vybranych kauz Andreje BabiSe ve

zpravodajstvi TV Nova.

Teoreticka ¢ast diplomové prace charakterizuje bulvarni masovd média ve vztahu
k politice, vlastnictvi a ovlivilovani vetejného minéni. Pro vétsi porozuméni bulvarnim
médiim je do teoretické Casti zafazena jejich stru¢nd charakteristika. Nasledujici
kapitoly se vénuji prolinani politiky a bulvarnich médii, charakterizuji pojmy
bulvarizace, infotainment a politainment. Kli¢ovd témata teoretické Casti obsahuji
kapitoly ~vénujici se vlastnictvi médii a ovlivilovani vefejného minéni.
Kapitola Vlastnictvi médii popisuje vliv vlastnikii na obsah. Podrobnéji v této kapitole
autorka zkouma medialniho barona a ministra financi Andreje Babise a jeho vliv na
vefejné minéni. Stézejni kapitolou je Ovliviiovani vefejného minéni, kterd seznamuje se

zakladnimi pojmy manipulace a popisuje stiet politiky a bulvarnich médii.

Cilem praktické ¢asti je na zakladé empirického vyzkumu zjistit, zda politik Andrej
Babi§ vyuzivd bulvarni média k dosazeni politické moci a jejich prostfednictvim
ovliviluje vefejné minéni. Autorka v prvni ¢asti vyzkumu provadi kvantitativni
dotaznikové Setfeni a na zdklad¢ odpovédi verejnosti na otdzky souvisejici s danou
problematikou vyhodnocuje vysledky vyzkumu. Nasledujici kapitola obsahuje
vyhodnoceni rozhovor s novinafi. V dalsi kapitole je IMPACT analyza medialnich
vystupli na TV Nova. Autorka vybrala tfi kauzy pottebné pro vykresleni a zjisténi cile
prace. V posledni ¢asti je provedena interpretace a diskuze vysledkl a jsou ovéfeny
stanovené hypotézy, jez se tykaji Andreje Babise a jeho ovliviiovani vetejného minéni
skrze bulvarni média. Vyhodnoceni vyzkumu je doplnéno vysledky z rozhovorti, které

autorce poskytli novinafi Hanus Hanslik a Pavel Novotny.
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TEORETICKA CAST

1 BULVARNI MEDIA A POLITIKAV CR

Cilem mé prace je snaha pokusit se zodpovédét otazku, zda v poslednich tiech letech
politici ¢i politické strany prostfednictvim pisobeni na obsah bulvarnich médii ovliviuji
vefejné minéni. Povazuji proto za diilezité vénovat prvni kapitolu mé prace vykladu

obsahu slova bulvér, a to s dirazem na definici vice vyznamu tohoto pojmu.

1.1 Bulvar

Pojem bulvar pochazi z francouzského slova boulevard, v ptekladu Siroka tfida
se stromotadim, promenada, velkoméstskd tepna. V plivodnim slova smyslu se jednalo
o oznaeni novin prodavanych pifimo kameloty na ulicich lakajicimi kolemjdouci

vyvolavanim senza¢nich titulk.'

Bulvéarni média vnimaji odbornici Barbora Osvaldova a Jan Halada jako masova média.
,» Lerminem bulvarni jsou oznacovany obecné€ i jakdkoliv neseriézni média, ktera pfinasi
neovéiené informace, jez nenuti k zamysleni, ale k prosté konzumaci. Specializuje se na

senzace a vyuzivd pomérné¢ omezenou slovni zdsobu. Bulvar také vyuziva jako

vvvvvv

2 , o~ . o v .
“” Bulvarni zurnalismus zduraznuje

tisku a pokleslého typu novin pravé slovo bulvar.
témata, jako je soukromy Zivot vefejné zndmych osobnosti a sportovnich hvézd tzv.
celebrit, posledni udalosti ve svété kriminality, skandaly ze soukromého zivota politiki,

o v Mot w ’ , r3
herct a dalSich vetejn€ zndmych osobnosti.

Dle profesora Colina Sparkse nelze bulvar vnimat jako jednoznacny termin, jelikoz
predstavuje néco jiného v piipadé audiovizudlnich médii a néco jiného v ptipadé tisku.

V tisténych médiich je bulvar charakteristicky dvéma rysy. Za prvé tim, ze se velmi

"OSVALDOVA, B., J]. HALADA a kolektiv. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
1999, 5.34-35 ISBN 80-85983-76-1.

> Tamtéz 5.34-35.

*OSVALDOVA, B. Co je bulvér, co je bulvarizace? 1. vyd. Praha: Karolinum, 2016, s.30. ISBN 878-80-
246-3229-2.
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zaméfuje na soukromi obycejnych a slavnych lidi a za druhé tim, Ze se pomérné malo

vénuje politickym, ekonomickym a spole¢enskym problémiim.4

Podle Karla Hvizd’aly bulvér plni pét socialnich funkci:’

1. Informuje vrstvu lidi, ktefi by si seridzni tisk nekoupili, protoze by mu nerozuméli,
o nejzékladnéjsich politickych a spolecenskych udélostech.

2. V pravni nebo socialni oblasti mize pomoci jedinclim, jiz si nemohou dovolit
profesiondlni radu, a tyto informace jim jsou podavany srozumitelnou formou,
kterou vyzaduji.

3. Udrzuji slavné osobnosti lidem na ocich, a tim je posouvaji na Zebticku tspésnosti.

4. Uspokojuji touhu lidi, co si libuji v krvavych ptibézich nebo historkéch
se sexualnim nadechem.

5. Nejlépe zpracované sportovni rubriky.

Z filozofického hlediska dle Hvizd’aly ,, bulvar pracuje s aktualitou a napetim, zatimco
standardni média s informacemi, analyzou a kontextem.”® Pro bulvar je dale

charakteristickd snaha oslovit co nejvice ¢tenatti (masové publikum).

Mezi dalsi typické znaky bulvarnich médii patii: ,,vysoky ndklad, napadna graficka
uprava (velke, vyrazné titulky a velké fotografie), specificky obsah (krimindlni pribéehy,
sex, historky ze Zivota celebrit, politicka témata podavana jako zabava) a jeho stylizace
(kratke texty, jednoducha veétna skladba a casto vulgarni slovnik), ktera odpovida

v ’ v r 7
moznostem a vkusu masového ctenare.

Pomérné mnoho téchto znakd, které byly piivodné typické pro bulvarni média, miizeme
naleznout i v médiich, ktera se prezentuji jako seridzni. Napiiklad vysoky naklad
a snaha oslovit masové publikum uz ddvno nejsou pfizna¢né jen pro bulvar. V minulosti
se dalo fict, ze bulvarni média jsou opakem seridznich médii, nicméné v dnesni dob¢,

kdy se projevuje tzv. bulvarizace seriéznich médii (viz podkapitola Bulvarizace),

* SPARKS, C. a J. TULLOCH. Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards. 1.vyd. Lanham:
Rowman & Littlefield Publishers, 2000, s.10-12. ISBN 978-0-8476-9572-0.

> HVIZDALA, K. Jak myslet média: Eseje, prednasky, ¢lanky a rozhovory 2004 — 2005. 1.vyd. Praha:
Maj, 2005, 5.213 ISBN 80-7363-047-8.

® Tamtéz.

"JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009, s.30 ISBN 978-80-7367-466-3
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dochazi mezi témito dvéma kategoriemi k rozostfovani rozdila.

Modernim médiim jde predevsim o zisk, ctenost a sledovanost, tedy vysledna cisla, ktera
prildkaji inzerenty.® Cesky novindt Petr Svéc povaZuje za podstatné, zda je pro majitele
média dilezitéjSi vytvafeni zisku, ¢i poskytovani nezkresleného zpravodajstvi

a publicistiky. Pokud je ddleZitdjsim faktorem zisk, pak toto médium Petr Svec

povazuje za bulvarni”.

1.2 Bulvarni média

Blesk

S prvnim standardnim ¢eskym bulvarem zacal Petr Schonfeld, ktery svou ideu svéfil
Michaelu Riengerovi a 13. dubna 1992 zalozili denik Blesk a jeho suplement Blesk

magazin TV. Téhoz roku zacal vydavat prvni ned€lnik na ¢eském trhu, Nedélni Blesk.

Vydavatelstvi Ringier zacal roku 2004 vydavat Blesk pro Zemy, o rok pozd¢ji
spolecensky tydenik Reflex, Blesk KFizovky, Blesk Hobby a Nedélni Sport. Koncem
roku 2007 vydavatelstvi Ringier CR a.s. koupilo od spole¢nosti EBIKA a.s. bulvarni
denik Aha!

Denik Blesk je od roku 2002 nejprodavanéjSim a nejétenéjSim celostatnim denikem
v Ceské republice. Do roku 2013 byl vydavatelem $vycarskonémecky vydavatelsky
koncern Ringier Axel Springer. Jeho nynéj$im vydavatelem je Czech News Center a.s.
(dale CNC). V prosinci 2013 spole¢nost koupili podnikatel¢ Daniel Kietinsky a Patrik
Tkac, ktefi v poslednich dnech koupili od spolec¢nosti Lagardére rozhlasové stanice
v Cesku, Polsku, na Slovensku a v Rumunsku. K tém patii napiiklad Frekvence 1

a Evropa 2.

Blesk je denik nové éry, ktery se nevyhyba zadnym tématlim a pfinasi velmi piehledné

¥ VERNER, P. Uvod do praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 18. ISBN 978-80-86732-87-7.
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aktualni zpravodajstvi, zajimavosti, senzace a kauzy z domova i ze zahrani¢i. Denik
Blesk méa svou internetovou platformu s adresou www.blesk.cz, kde se nachazeji
aktudlni zpravy, které se v tiSténé verzi objevi az nasledujici den. Web je c¢lenén
do rubrik, které Gaste¢né obsahuji i informace z ostatnich tituldi spole¢nosti. Ctenaf

si na horni li§t¢ mize rovnou vybrat, jaky obor ho zajima.

Denik Blesk prodal v poslednim méfeném mésici (bfezen 2018) 21 112 99 vytiski.
Bulvarni web blesk.cz patii mezi nejvétsi weby v Ceské republice, mési¢né ho

v, v . , v oq: r1 s v o 10
navstévuje vice nez 3,6 milionu realnych uzivatelt.

Séfredaktor Radek Lain upozoriiuje, Ze sou¢asny bulvar uz nemize byt , jenom bulvar®.
Ctenafi musi nabizet nadhodnotu, byt jeho radcem a hlavné mu podavat veskery obsah

tou nejsrozumitelnéjsi a nejjednodussi formou.

V Blesku najdete i kvalitni, pfehledné politické zpravodajstvi, rozséhly sport, spoustu
uzite¢nych tipl a rad, zdbavné Cteni atd. Pfi srovnani napf. s némeckym Bildem nebo
britskym Sunem zjistite, Ze Blesk je vcelku mily a nepfili§ agresivni. Na britském
medialnim trhu by byl Blesk oznacen spiSe za polobulvar. V soucasné dobé je koncept
Blesku staveén tak, aby bulvar a showbyznys nebyly jediné rovnitko Blesku. Velice

dobfe se prodavaji praveé servisni témata o volbach nebo o novém obcanském zakoniku.

Extra.cz

Bulvéarni webovy portal Extra.cz vznikl v bieznu 2013. Vlastnikem je spolecnost Extra
Online Media, kterd soub&ézné provozuje i weby Extrastory.cz a G.cz. Zakladajicim
Séfredaktorem byl tehdejsi Séfredaktor tydeniku Spy Pavel Novotny, ktery si zdmérné
vybral jako svou zastupkyni Agata Prachatfovou (diive Hanychovou). V té dobé Pavel
Novotny o bulvarnim webu eXtra.cz tvrdil, Ze se jednd o ,,nejsvobodnéjsi médium
v zemi“ nebo dokonce, Ze je to ,,jediny web, ktery ma koule®. Pravé toto heslo se stalo
isloganem celého webu. Novotny se osobné angazoval v diskutabilni kampani,
na jejimz vizualu poédzoval ve spodnim pradle v pfitomnosti dvou divek. Na tuto

kontroverzni billboardovou kampan pfisla fada stiznosti. Slogan ,,Jediny web, ktery ma

9

' NETMONITOR. Kvéten 2018 [online] Dostupné z: http://www.netmonitor.cz/kvetem-2018
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koule" zkratka vefejnost pobufoval. Arbitrazni komise Rady pro reklamu rozhodla,
7e by ji mél ukongit.'' Bulvarni web mé jednoduchy design a ¢lanky jsou &lenény
do Sesti hlavnich kategorii — Celebrity, Lifestyle, News, Horoskop, Zabava. 3. ¢ervna
2015 prostfednictvim svého Facebooku Pavel Novotny ozndmil odchod z Extra.cz.
Na postu $éfredaktora ho nahradil Josef Stastna, ktery pisobil jako $éfeditor
zpravodajského webu TN.cz televize Nova. V soucasné dobé portdl extra.cz pripravuje
redesign a zavede novou TV rubriku o celebritach, kterou bude moderovat sokyné Pavla
Novotného, Katefina Kristelova.'” Dle posledniho méfeni dostupného z bfezna 2018

r ’ o 1 o 7 ’ v o 13
bulvarni web navstivilo cca 2,1 miliont realnych uzivatell.

Expres.cz je novy bulvarni portal vydavatelstvi MAFRA, ktery byl spustén 15. 9. 2015.
Jedna se o zabavné-informacni server na pomezi bulvaru a zabavy, ktery stavi na trendu
sdilené zabavy pres socialni sité. Jeho hlavni néplni jsou zpravy, novinky a informace
ze svéta celebrit, Soubyznysu a zabavy. Séfredaktor je Petr Koneény, ktery difve vedl
web blesk.cz konkurenéniho vydavatelstvi Czech News Center. Hlavni editorkou
je Barbora Koukalova, ktera diive ptisobila v Extra.cz.'® Webovy portal je &lenén
do rubrik Celebrity, Zpravy, Svét, Viral a Video. Pouziva Stitky v podobé€ hashtagl pro
dalsi kategorizaci ¢lankt. Expres nabada ¢tenare k hodnoceni ¢lanki podle emoci, které
konkrétni text vzbuzuje prostiednictvim kreslenych emotikonll. Jednd se o alternativu
znamkovani ¢lanku, kterou nabizi mnoho ceskych webl. Redakce na zakladé zpétné

reakce upfednostiiuje jednotliva témata.

""MAM. Bulvdrni Extra musi stahnout svij billboard, rozhodla Rada pro reklamu .[online].[cit.2018-01-
13]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-62448210-bulvarni-extra-musi-stahnout-svuj-billboard-
rozhodla-rada-pro-reklamu

2 MEDIAGURU. EXtra.cz rozsiii video, nastupuje Katerina Kristelova. [online].[cit.2018-05-15]
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/05/extra-cz-rozsiri-video-nastupuje-katerina-
kristelova/

" NETMONITOR. Kvéten 2018. Dostupné z: http://www.netmonitor.cz/online-data-ola

" MEDIAR. Mafia spustila internetovy bulvir Denni Expres.[online].[cit.2018-01-05].
http://www.mediar.cz/mafra-spustila-internetovy-bulvar-expres-cz/
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TV Nova

Televize Nova od samého pocatku patii k fenoméniim ceského medidlniho trhu,
kterému byla, je a bude vénovéana velka pozornost. Obrazovka TV Nova se poprvé
rozsvitila 4. tnora 1994. Jejim zakladatelem a generdlnim feditelem byl Vladimir
Zelezny, ktery osobné zahajil vysilani. Marek Eben byl moderatorem slavnostniho
vecera, ktery uvedl TV Nova na ¢esky medialni trh slovy: ,,Nova prichadzi k ceskému
divakovi ve chvili, kdy byl ¢tyFicet let Zenat s jednou partnerkou — Ceskou televizi. Bylo
to manzelstvi jako kazdé jiné, nekdy ji miloval, nékdy mu lezla na nervy, ale rozhodne,
kdyz mela naladu, dokdzala mu uvarit to, co mél rad. A ted mu najednou vtrhne do bytu
milenka, Nova, je mlada, svezi, plna sily a bude velmi diilezité, jak bude varit. Protoze

¢

Jjsou milenky, které vari treba jenom italské konzervy, a jesté s proslou zarucni lhiitou.

Téhoz dne se vysilaly i prvni Televizni noviny, které zacaly v 19.30 se Stanislavou
Wanatoviczovou a Zbyitkem Merunkou, ktery je uvedl slovy: ,, Dobry vecer. Citite to
napeti? To zacinaji prvni Televizni noviny stanice Nova. Jsme konecné tady, drzte nam
palce.“ Pavel Poulidek byl prvnim moderatorem, ktery predstavil Ceské republice

Sportovni noviny TV Nova.

V t¢ dobé TV Nova sidlila v Malostranské besed¢ ve Vladislavové ulici. Dnes sidlo
spoleCnosti nalezneme na Barrandové (Ktizeneckého namésti 1078/5). Zde se nachazi
sidlo vSech sekci TV Nova vcetné zpravodajstvi, které sidli od roku 2007 v samostatné
budové, ale je s druhou budovou spojena sklenénym vestibulem. V nejvyssim patie
druhé budovy sidli i zéastupci ze spolecnosti CME, spolecnosti, kterd je majitelem

spolecnosti CET 21 spol. s.r.o0., pod kterou TV Nova spada.

Do skupiny CET 21 spol. s.r.o. patii Nova Cinema, Nova sport, MTV
Czech a ze slovenskych televiznich stanic to je TV Doma a TV Markiza. Do skupiny
CET 21 dale také patii internetové portaly jako napt. tn.cz (2007), doma.cz, krasna.cz,
voyo.cz, Red news, blog.cz, jyxo.cz, galerie.cz, forum.cz, dobyvatel.cz, vybereme.cz.

TV Nova, jejimz generalnim feditelem je Ch. Mainusch, je televizni stanici s nejvyssi
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sledovanosti v Ceské republice. Sledovanost Televiznich novin se pohybuje kolem 40

% podilt na sledovanosti (share)."

Na obrazovce TV Nova se béhem vSedniho dne odvysilaji Ctyfi zpravodajské relace
Televiznich novin, a to v 12.00 (Poledni televizni noviny), 17.00 (Odpoledni televizni
noviny), 19.30 (Televizni noviny) a v cca 22.30 (Noc¢ni televizni noviny). Ranni
informace obstarava relace zpravodajstvi v potfadu Snidan¢ s Novou. V sobotu se vysila
pouze hlavni televizni zpravodajstvi v 19.30 a v nedé¢li odpoledni Televizni noviny
v 17.00 a v 19.30. Modifikace Televiznich novin jsou uvadény dvéma moderatory.
Pouze dopoledni Televizni noviny uvadi jeden moderator, naopak je tomu v relaci
Snidan¢ s Novou, kde je moderatorti vice. Hlavni moderatorskou dvojici jsou Lucie
Borhyovd a Reynold Koranteng a druhou Kristyna Kloubkova a Martin Pouva.

Odpoledni televizni noviny uvadi Radka Czadernova, Petr Suchon nebo Petra Svovoda.

1.3 Druhy bulvaru
1.3.1 Bulvar zabavny

Cilem je ptijemci zprostfedkovat pobaveni, obveseleni a rozptyleni. Prostiedek uvolnéni
muze také sehrat dalezitou ulohu pii oslabovani socilniho napéti.'® Tento typ bulvaru
je uréen Sirokym masam, vyhledava skandaly a senzace spojené také s tzv. celebritami —
osobnostmi vefejného Zivota. Velice Casto je negativisticky a slozka zabavnosti
pfevlada nad slozkou informaéni. Do tohoto typu bulvarnich médii spadaji napf.
spoledenské Casopisy typu Story, Sedmitka, Stastny Jim nebo televizni potfady

zamé&fené na zivot celebrit — napt. Prask na TV Nova, ¢i TopStar na FTV Prima.

1.3.2 Bulvar povrchni

Za povrchni druh bulvaru mizeme povazovat produkt Zurnalistické ¢innosti, kterd je
vykonavéana neprofesiondlné¢ a povrchné. Dle uzndvaného ceského publicisty Petra

Zantovského ,,je pojem bulvdr pritomen nejen v drbech o celebritich na strankdich

Y PAGEFLIP. Duben 2018. Dostupné z:

http://pageflip.ato.cz/mesicni_zpravy/2018 04/index.html#page:12

'McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2009, s.102-103. ISBN 978-
80-7367-574-5.
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obrazkovych tydeniku, ale i, a casto predevsim, v bulvarnim (= neserioznim) uchopeni
vazného tématu, tieba politického. !’ Charakteristickym znakem tohoto typu bulvaru je
zjednodugovani skute¢nosti a zveliGovani problémi. MuZe se jednat i o zamér ve snaze
zaujmout potencidlni pifjemce zpravy a vynutit si tak u téchto pijemct velkou
pozornost. Medialni analytik Jan Culik tento druh Zurnalistiky oznaduje za

. . /4 ey N ’ I . v o 4 18
,,manipulativni zprimitivneni informaci a odvadeni pozornosti od skutecnych témat.

1.3.3 Bulvar negativisticky

Podstatou tohoto typu bulvaru je produkce negativnich sdéleni. Bulvarni média
vyuzivaji faktu, Ze pro vétSinu vetejnosti jsou negativni zpravy zajimaveéjsi nez zpravy

pozitivni.

Bulvarni média vychazi ze skute¢nosti, ze ,, vétsina ctendrii se zajima o informace, které
souviseji se zakladnimi rysy lidské psychiky: s pudem sebezachovy, s potrebou
zachovani rodu a s uspokojovanim ctizadosti. Tomu odpovidaji témata jako napr.
strach, smrt, nestésti a nasili, erotika a sex, ziskavani a ztrata majetku a penez

“1% Néktera média se soustieduji na tento

(bohatstvi, korupce, loupeze, loterie apod.).
druh bulvaru, co asto byva vytykano televizi Nova. Napiiklad publicista Jan Culik
v internetovém vydani Britskych listh napsal: ,, Kotrba je samoziejmé -- a pravem --
Sokovan previdadajici, negativistickou, ceskou Zurnalistickou praxi. Ji proslula
predevsim televize Nova, kterda povrchnim a bulvarnim zpusobem vytvari u obycejnych
lidi dojem, Ze ,vSechno je na nic*, , cely svét je nepratelsky, zkorumpovany, zIy*.
Emociondlné a povrchné tim zveda u lidi miru adrenalinu v zajmu vlastni komercni
sledovanosti a vyvolava tim ve spolecnosti dojem chaoticnosti a u lidi pocit

. . 20
odcizenosti. “

"BRITSKE LISTY. Kofeni do medidlniho gulase je nutné, ale bez chyb. [online].[cit.2018-01-12].
Dostupné z: https://legacy.blisty.cz/art/17562.html

" LISTY OSTRAVSKE UNIVERZITY. [online].[cit.2018-01-22]
http://dokumenty.osu.cz/osu/listy/archiv/2002/stlisty04 2002.pdf

DANES, F. a kolektiv. Cesky jazyk na pielomu tisicileti. 1. vyd. Praha: Academia, 1997, 5.45. ISBN
80-200-0617-6.

Y BRITSKE LISTY. To, Ze je ceskd zurnalisticka praxe $patnd, neznamend, Ze nemd byt novindrstvi
kritické. [online].[cit.2018-01-12]. Dostupné z: https://legacy.blisty.cz/art/14755.html
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1.3.4 Bulvar blizky propagandé

Velmi c¢asto maji bulvarni média blizko k propagand¢. V tomto piipadé Zurnalista
systematicky zvetejiiuje takové informace (Casto i neovéiené a nepravdivé) za jedinym
cilem, a to poskodit, poSpinit urcity objekt (osobu ¢i instituci) v o€ich vefejnosti a tim
manipulovat vefejné minéni. Toto jednani byva oznaCovano jako tzv. difamacni

(pomlouvacnd) kampan.

19



2 PROLINANI POLITIKY A BULVARNICH MEDIi

2.1 Bulvarizace

Termin bulvarizace je v soucasné dobé ¢asto pouzivany pojem, jelikoz se tento trend
objevuje i v seridznich médiich. Bulvarizaci lze definovat jako proces pozvolné
pfemény seridznich médii na média, jez jevi charakteristické rysy bulvarni Zurnalistiky.
Tento proces probiha téméf ve vSech médiich po celém svété. Hranice mezi
,»seridoznimi a ,,bulvarnimi* médii se do zna¢né miry méni s postupujici komercializaci

médii. V nékterych zemich je prechod mezi témito kategoriemi volngjsi.”!

Bulvarizace dle Rodriga Uriba a Barriea Guntera odkazuje ke zménam kvality a
charakteru informaci v médiich. Tvrdi, ze bulvarizaci Ize charakterizovat diirazem na
témata soukromi a soft news, dillezitym rysem jsou také zmény ve zpisobu vykonavani

prace zurnalisty.*”

Na pocatku devadesatych let provedl Howard Kurtz jednu z prvnich analyz fenoménu
bulvarizace. V knize Medialni Cirkus: Probléemy s americkymi novinami li¢i bulvarizaci
americkych médii jako plosSny upadek Zurnalistickych norem, zvySeni poctu soft news

;o e v ;o vt 23
ve srovnani s hard news a jiny pfistup k posuzovani vefejnych osob.

Karel Hvizd’ala mluvi o bulvarizaci jako o fenoménu, kdy se seriézni noviny zacinaji
pfiblizovat bulvarnim novindm. Dle Hvizdaly tento trend nejdiive zasahl
sttedoevropské zemé, ve kterych neexistovala tradice prestiznich, seridznich novin. Po
tieti medialni krizi, ktera probé€hla v roce 2008, se bulvarizace pfirozené tyka jiz témet
vSech médii. Na zakladé téchto zmén medialniho prostiedi vznikl novy novinovy

format pop-noviny, tedy ,, ... pop-noviny, které se tvari jako prestizni noviny, ale mira

*1JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Masova média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009, s. 258. ISBN 978-80-7367-
466-3.

** URIBE, R. a B.GUNTER. Research Note: The Tabloidization of British Tabloids. In: European Journal
of Communication. 1.vyd. London: Thousand Oaks, CA and New Delhi, 2004, s.388.

» Kurtz, H. Media circus: the trouble with America's newspapers. 1.vyd.New York: Times Books, 1993,
s. 143-147.
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zjednodusent, titulky, velikost fotografii a jazyk, stejné jako michani informaci s
24

drazdivymi pribehy, je jiz zietelné priblizuje bulvaru.
Seridzni média piejimaji zpiisoby, které jsou charakteristické pro bulvarni média (napf.
barevnou fotografii, zdjem o soukromi politikti a celebrit). Do fady médii tak pronikaji
programové rysy a typy zabavy i informaci, které byly ptivodné typické pro bulvarni
média. Obsahy, které byvaji povazovany za obsahovou charakteristiku bulvarnich médii

jsou:

1) reportaze a zabery realnych intimnich situact,
2) dalsi neetické obsahy,
3) negativistické obsahy,

., 25
4) extrémni obsahy a senzace.

Toméa§ Trampota tvrdi, ze bulvarizace miize znacit specifické zmény v pojeti
zurnalistiky. Uvadi, ze bulvarizace piedstavuje nové koncepty zpravodajskych hodnot.
Naptiklad se jednd o diraz na negativitu, personalizaci ptib¢hti, odlisné pojeti elit
a elitnich narodt. Bulvarni média zpravidla davaji ptednost domacim zpravam, tim tedy

v AR 14 v 26
upiednostiiuji i ndrod sam o sobé¢.

Birgit Starkovd a Melanie Maginova se shoduji, Ze trend bulvarizace mize mit dvé
pfi¢iny. Jednd se o dlouhodoby proces piizplisobovani tisténych novin vizudlnim,
televiznim médiim. Jde tak o konkuren¢ni boj mezi dvéma riiznymi druhy médii. Nebo
mize byt proces bulvarizace reakci na ekonomicky tlak, a to pfedevS§im ze strany
inzerentll a investord, ktefi povazuji bulvarizaci za zplsob, jak dosdhnout vyssiho

zisku.”’

* HVIZDALA, Karel. Mardata. Vzpoury v Zurnalistice. Praha: Portal, 2011, s.81-82. ISBN 978-80-7367-
851-7.

2 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010,
s. 178. ISBN 978-80-7452-002-0.

** TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s.19. ISBN 80-7367-096-8

*”STARK, B. a M. MAGIN. Tabloidization Trends in German and Austrian Newspapers in the Context
of National Market Structures. A Cross-National Comparative Study. Paper presented at the annual
meeting of the International Communication Association, Sheraton Phoenix Downtown, /.vyd.Phoenix,
2012, s.5.
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Vétsina medialnich expertii povazuje proces bulvarizace za t¢éméf nevyhnutelny, jelikoz
valnou vétSinu soucasnych médii, a to od novin, €asopist, po rozhlas a televizi vlastni
soukromé subjekty, jejichz hlavnim pozadavkem se stdva obchodni tspéch,
maximalizace zisku. Cilem bulvarizace je predevsim zatraktivnéni seriézniho média pro
publikum, snaha oco mozna nejvetsi prodejnost (u tiskovin) ¢i poslechovost a

sledovanost (elektronicka média), které ptildkaji inzerenty a tim i v&t3i zisky.”®

2.1.1 Infotainment

Pojem infotainment, neboli infozdbava, vznikl spojenim dvou anglickych slov
information — informace a entertainment - zdbava. Jako neologismus se poprvé objevil
v zurnalistické praxi v zapadnich zemich v 80. letech minulého stoleti a oznacuje
vyuzivani zabavnych strategii v klasickém zpravodajstvi. ,, Oznacuje vyuzivani prvkii
zabavy ve zpravodajstvi, napriklad nejriznéjsich aranzovanych ¢i hereckych projevii v
televiznim zpravodajstvi (subjektivni kamera, pohyb reportéra, cinnost ilustrujici téma
zpravy, animace apod.). “*’

Neil Postman tvrdi, Ze dnesni televizni kultura je orientovana pfevazné vizualné na
obraz, ktery odsouva myslenkovy obsah a smysl do pozadi. Ve své knize s vystiznym
titulem ,, Ubavit se k smrti. Verejna komunikace ve veku zabavy * napsal: ,, Kulturu Ize

«30

nejjasnéji  prohlédnout studiem jejich konverzacnich ndstrojii. Postman za

konverza¢ni néstroje nyné¢jsi kultury povazuje masovd média. Jak Postman dodava:
’ . v ovoer oy .r v 7 . 7 . «31

., Zabava je zastresujici ideologii veSkere televizni komunikace.

Smyslem existence dneSnich masovych médii je pfedevSim vydélavat penize. Pro tato

média neni nejdilezitéjsi uroven zprav, ale sledovanost ¢i vySe ndkladd, od kterych se

pak odvijeji pfijmy z reklam. Priotou neni objektivita, relevance, pravdivost, neutralita

¢i vyvazenost zpravodajstvi, ale zdbavnost. Diraz je kladen na emoce a zajimavosti.

* VERNER, P. Uvod do praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 18. ISBN 978-80-86732-87-7.

* REIFLOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s.88. ISBN 80-7178-926-7.
* POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Vefejnd komunikace ve véku zédbavy. vyd. 1. Praha: Mlada fronta,
1999, 5.17. ISBN 978-80-204-2206-4.

3 Tamtéz s 95.
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Markéta Pravdova ve svém odborném clanku povazuje za masové médium s
charakteristickymi rysy infotainmentu takové medium, které divaka predevsim , bavi,
jitFi emoce, ovliviiuje pocity a ndladu“.* Ceské zpravodajstvi zaznamenalo v poslednim
desetileti promény: , personalizace témat, konfrontacni” ton, dramatické” napéti’,
skanddly, neuvéritelné piibéhy a klepy z , globdlni vesnice®, jejich? cilem je doslova
vtdhnout divdka do déni na televizni obrazovce.“” Podle Pravdové se postupné
zpravodajské relace preménuji ,,v zdbavnou show, pritaZlivost tématu zvysSuji vizudlni
efekty, nepreberné triky elektronické grafiky, rychlé strihy, pohyby kamery a dynamickd
hudba, kterd porad zahajuje a uzavird.*” Forma piedkladanych zprav je oproti
Zpravodajstvf tradi¢nich medii provokativnf, struénd, zabavna, hrava, nadsazena &i
ironizovana, emotivni, obsahujici nové vyrazové prvky a nespisovné vyrazy. Zabavnost
a udrzeni pozornosti divéka dokresluje nezavazné vtipkovéni, tykani si mezi redaktory
i jimi vysilané neverbélni signaly, jako ton hlasu, gesta, mimika, dikce feéi a dalii. Jiii
Bartosek dodava: ,,Zpravy maji své vypravéce (pruvodce — moderatory poradii), své
postavy (redaktory, zpravodaje, komentdtory a externi mluvci), maji také svou
architektoniku a tektoniku (od nejvyznamnéjsiho k méne vyznamnému s privetivym
sdelenim na zaver), kazdeé sdéleni (kapitola, epizoda, story) ma svou vertikalni

i horizontalni strukturu, kapitoly maji své titulky a na uvod i zaver se uplatnuji zietelné

“37 PHli3 komplikovand, zdlouhava, nudna témata ¢i

souhrny (titulkové menu) apod.
prilis slozity a nudny zplsob, jakym jsou témata zpracovana, nejsou divakem piiznive
pfijimana. Infozdbava znamena do urcité miry kompromis, tj. vice ¢i méné vydafenou
kombinaci informace a zabavy. Vysledkem je vzdy jistd mira ,,zbulvarnéni®

zpravodajstvi.

Mnohem vétsi poptavka je prave po infotainmentovych zpravach. Je to dano dne$ni
dobou, kterou medidlni teoretici oznacuji jako , vék zdbavy“. , Infozabava prevzala

nekteré formalni prvky bulvdaru a snazi se pokryt nejen vsechny cilové skupiny svych

2 PRAVDOVA, M. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii, s. 209.

P Tamtéz.

**Tamtéz 5.210.

*BARTOSEK, J. Tlak profese — specificky faktor ovlivitujici jazyk Zurnalistiky [online]. Nase fe¢, roc.
85,2002, ¢. 2, s. 75. ISSN 0027-8203.
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posluchacii a ctenaru, ale i vSechny duleZité udalosti. V tom je jeji zaludnost, nebot

3

oteviela velky prostor pro manipulaci s uddlostmi, “*° upozoriiuje Karel Hvizd'ala.

V odbornych pfiru¢kadch je infozabava téméf vzdy uvadéna jako progresivni rys
televizniho zpravodajstvi projevujici se piedevSim u komercnich médii. Nékteri
zurnalisté ¢i jazykovédci v ceském prostfedi (napiiklad Markéta Pravdova, Karel

Hvizd’ala ¢i Ondiej Neff) upozorniuji na pronikéni infotainmentu i do soucasného tisku.

Profesorka Christina Holtz Bachova®’ na své piednasce v Goethe Institutu hovotila o
dvou aspektech ,,zezabaviiovani“ informaci, podle nichz Ize rozli§it pozitivni
a negativni infotainment. ,, U pozitivniho infotainmentu se informace a zabava misi tak,
Ze vede v konecném dusledku k priznivéemu prijeti, vetsi srozumitelnosti a lepSimu
zapamatovani  zpravy. Oproti  tomu negativni  infotainment potlacuje  premirou
zabavnich prvki vlastni informacni obsah. Pri vysokém stupni ,,zabavnosti dochadzi
k znevérohodnéni zpravy a ke ztraté divéryhodnosti celého poradu.*® Podle Holtz
Bachové funguje kombinace ,,spravné nadavkovaného kompromisu“ ve vSech typech
médii.

Italskéd teoreticka Anna Sfardini urcuje typologii infotainmentu dle typu televizniho

pofadu, ve kterém se vyskytuje. Stafardi rozdéluje tii zakladni typy infozabavy:*

1) Infotainment 1.0 - od informace k bulvéaru

Tento typ je spojen vyhradné se zpravodajskymi potady. Zpravodajstvi je rozdéleno do
ti1 skupin dle poméru mezi informacemi a zabavou. V prvni skupiné najdeme klasické
zpravodajstvi primdrné zaméfené na doruceni ovéfenych informaci bez projevi

bulvarizace ¢i zabavnosti. Zpravodajstvi je pouhy prostfednik mezi divakem a realitou.

* HVIZDALA, K. Jak myslet média: Eseje, piedndsiky, ¢lanky a rozhovory 2004—2005. 1.vyd. Praha:
Maj, 2005, s. 127. ISBN 80-7363-047-8.

"PRAVDOVA, M. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii. Nage feg,
2003 rog. 86, ¢. 4, s. 210.

* HOLTZ BACHOVA Ch., pfednaska v Goethe Institutu, Praha 23. 4. 2001. In: V.

Roskotova: Infotainment bojuje o divaka, Marketing & Media, ¢. 36, 3. 9. 2001, s. 14.

¥ MAZZOLENI, G. a A. SFARDINI. Politica Pop: Da Porta a Porta a L Isola dei Famosi. 1. vyd.
Bologna: 11 Mulino, 2009, s.110. ISBN 978-8815132734.
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Ve druhé skupiné jiz dochazi k ¢asteénému promiseni zprav a zabavy, informativni
funkce ustupuji do pozadi. Do této kategorie zaprvé spada klasicka talk show, ve které
hosté (umélci, védci, ¢i politici) potfadu diskutuji o nedavnych udalostech. Druhym
typem potadi je tzv. ,utility TV®. Zde televizni potady ustupuji od pasivniho
zprostiedkovatele informaci a vytvari vlastni realitu. Pro tyto pofady je typické vyuziti

emoci vazanych na ,,zivotni ptibéhy* aktért ¢i popularizaci védeckych disciplin.

Tieti skupina predstavuje plné komercializované vysilani, kdy informativni funkce
zpravodajstvi zcela ustupuje do pozadi. Hlavnim cilem je zvySeni sledovanosti
a zabaveni publika. Pro tento typ potfadd jsou typické ,,zhavé® zpravy, tedy senzacni

novinky.

2) Infotainment 2.0 - informace jako zdbava

Do tohoto typu spadaji politicky orientované potfady — debaty, talk show a jiné zabavné
formaty s informativni funkci. Tyto typy pofadii maji tendenci zkombinovat jak
objektivitu informace reprezentovanou ptitomnosti politiki a politickych komentatort,
tak zabavnou funkci, kterou pfinasi konfrontaéni atmosféra a s tim spojend vyména

nazoru.

Politick¢ debaty jsou moderované diskuse, které se zabyvaji aktudlnimi tématy jak
z domaci, tak mezinarodni politiky. Seridznost potfadu je ¢astecné odlehcena konflikty
mezi hosty, aktivni roli moderatora, ¢i zapojenim publika do diskuse (kladeni dotaz).
V &eském prostiedi je klasickym piikladem potad ,, Mdte slovo s M. Jilkovou* & novy

potad ,,Aréna Jaromira Soukupa *.

3) Infotainment 3.0 - politicka ,,komedie*?

Tento typ obsahuje komedialni porady, kde jsou politici teréem vtipd, & komici
vstupujici do politiky a vefejné diskuse. Jako piiklad lze uvést znamy potad Ceské
televize ,, Politické haraseni* a n&které &asti potadu ,, Tele tele z produkéni dilny TV

Nova.
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Sfardini rozliduje tii podskupiny:*

1. Zabavné porady slozené zpravidla z kratkych ske&h ¢ sehranych scén parodujicich
politick4 témata nebo zesmésiujici politiky pomoci skrytych kamer.

2. Vyznamné osobnosti ze svéta showbusinessu vstupujici do politiky vyuzivajice své
popularity pro artikulovani jasnych politickych stanovisek.

3. Profesionalni zurnalista, ktery skloubi svou image profesionala s bavi¢em. Na rozdil

od ptedeslych dvou kategorii se tedy nejedna o ,,komika z povolani®.

2.2 Politainment

Pojem politainment vznikl sloZzenim slov politika + zdbava. Znamena prolinani politiky
a zédbavy a mluvime o fenoménu takzvaného ,politainmentu”, at uz ve smyslu
informovani o politickém déni zdbavnou formou (v tomto smyslu Ize
o politainmentu uvazovat jako o infotainmentu zaméteném na specifickou oblast), nebo
provozovani politiky zabavnou formou ¢i produkovani ,,mimopolitické* zabavy

samotnymi politiky.

Dle Pravdové se v epose elektronickych médii politickou arénou stala hlavné televize.*'
Politickym subjektiim televize umoziuje oslovovat obCany v celé zemi. Politicka témata

zabalena do zabavy jsou mnohem pfitazlivejsi pro masy (a Iépe se ,,prodavaji).

Thomas Meyer, kritik popularizace politiky, vidi politainment jako vysledek souboje
mezi logikou masmédii a logikou fungovani politiky. Z tohoto souboje vychazi politika
kolonizovana a donucena pfistoupit na medialni logiku, kterd se podle Meyera sestava

ze dvou filtra.*

Prvni filtr rozliSuje zpravy dle ptinosnosti do dvou skupin: ,bezcennych®

a ,.hodnotnych. Masova média urcuji, zda jsou konkrétni zpravy o udalostech vhodné

*MAZZOLENI, G. a A. SFARDINL. Politica Pop: Da Porta a Porta a L Isola dei Famosi. 1. vyd.
Bologna: 11 Mulino, 2009, s.113. ISBN 978-8815132734.

Y PRAVDOVA, M. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii. Nage feg,
2003 roc¢. 86, €. 4, s. 209.

* MEYER, T. a L. HINCHMAN. Media Democracy: How the Media Colonise Politics. Cambridge:

Polity. 2002, s. 42.
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pro publikaci a zéalezi pouze na nich, zda budou své divaky informovat o politickych

udalostech nebo o pocasi.

Druhym filtrem je zplsob prezentace zpravodajstvi, coZz v dob¢ infotainmentu znamena
transformaci informaci v poutavy p¥ibéh slibujici zaujmout divaka.* Svou legitimitu tak
sféra politiky odvozuje od zpiisobu, jakym je vniméana v rdmci médii. Ackoliv se mlize
jevit, Ze politika proSla zasadni zménou, zUstavaji dle Meyera politické procesy ve své

podstaté stale stejné. Jsou pouze skryty, ¢i 1épe feceno, nepovsimnuty.

2.2.1 POLITAINMENT DLE ANDREASE DORNERA

Némecky odbornik Andreas Dorner je jednim z nejvyznamngjSich uZzivatell pojmu

politainment, ktery rozdélil do dvou kategorii:**

1. Zabavna politika — politické subjekty vyuZzivaji nastroje populérni kultury jako
prostfedek k dosazeni svych cili, formovani svého medidlniho obrazu a ziskavéani

voli¢ské podpory. V tomto pojeti je politainment zplisobem politické komunikace.

2. Politickd zabava — zabavni primysl vyuziva politickych udélosti a osobnosti —
pfedevs§im aktualni témata, uddlosti a predstavitele politickych stran ke ,, konstrukci

“+> za Gtelem zatraktivnéni produktu.

viastniho fiktivniho sveta
Ptikladem mohou byt talk shows ¢i satirické potady, jejichz moderatoti s politiky
rozebiraji rizna casto nepoliticka témata. V Ceském prostiedi miize byt typickou
ukdzkou Show Jana Krause. V USA je typickym piikladem velmi popularni potad
moderatorky Oprah Winfrey.

Doérner dodava, Ze oba typy politainmentu nemohou byt zcela oddéleny. Zabavnou

politiku tak lze nalézt vSude, kde se politicti aktéfi snazi za pomoci zdbavy posilit svou

“ MEYER, T. a L. HINCHMAN. Media Democracy: How the Media Colonise Politics. Cambridge:
Polity. 2002, s. 65.

*DORNER, A. Politainment: Politik in der medialen Erlebnisgesellschaft. 1.vyd. Frankfurt am Main.
2001, s.31.

* Tamtéz 5.32.
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pozici. Stejn¢ tak média vyuzivaji politiky, politickd témata a skanddly za ucelem

konstruovani mediélni reality atraktivni pro divaka.*

Dorner déle rozliSuje celkem Sest funkci, které politainment plni ve vztahu mezi

politikou, médii a ob&any:*’

1. funkce - jedna se o funkci zprostiedkovatele mezi svétem slozitych politickych
procest a ob&any, ktefi témto procesim vénuji stale méné pozornosti. Pro bézného
obcana, vénujiciho politice jen minimalni ¢as, pfedstavuje politika pouze soubor
nesrozumitelnych a nepochopitelné sloZitych procesti. Politainment tak nabizi
zjednodusenou politiku pievedenou do ,,srozumitelného® jazyka, kdy divakovi

N
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ptedlozi jiz vybér toho ,,nejdilezitéjSiho* spolu s jasnym a zdbavnym vysvétlenim.

2. funkce je samotnid medialni pozornost, kterou na sebe politainment piitahuje
a zaroven tak zviditeliiuje aktualni déni na politické scéné. Diky nenaronému
zpiisobu, jakym je politika prezentovana, tak politainment otevird Sirokou 3kalu

komunikacnich kanal — od vefejnych médii po debatu u kuchyiiského stolu.

3. funkce - politainment podsouva svou vlastni konstrukci politické reality zaloZzenou
na pouzivani predstavivosti a kazdodennich piikladli, kterou obcané neziidka
pfejimaji. Miize se jednat o rozdéleni politiki na ,,dobré* a ,$patné“, odmitani
politiky jako celkové ,,zkazené“, ¢i naopak probouzet v divacich nadé&ji a viru

v konkrétni politiky a strany.

4. funkce - tzv. konsenzudlni — politainment popularizuje politické hodnoty ve
spolec¢nosti a pomaha tak formovat politickou kulturu, ¢imz tak napoméha politické

stabilité.

*DORNER, A. Politainment: Politik in der medialen Erlebnisgesellschaft. 1.vyd. Frankfurt am Main.
2001, .33
* Tamtéz. 5.32
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5. funkce predstavuje schopnost prezentace konkrétnich rozhodovacich modeli
ob&aniim zabavnou formou. Dérner zde uvadi predeviim vydavani politickych

rozhodnuti za odpovédné a ,,osvicene*.

6. funkce je schopnost politainmentu emocionalniho piistupu k politice, ktery je
podminén zaméfenim na audiovizualni estetiku, bez niZ by politainment jako takovy

nemohl fungovat.

Viechny vyse popsané funkce politainmentu lze néasledné sledovat na nékolika
procesech provazejicich nejen popularizovanou politiku, ale i moderni politickou
komunikaci jako celek. Jednd se pfedevS§im o personalizaci a celebritizaci politiky,
skandalizaci politiky a pfedev§im politikli v médiich spojenou s podporou negativismu

a v neposledni fad¢€ pak stereotypizace a jiz zminéné zjednodusovani politiky.

2.3  Zobrazeni politickych témat v bulvarnich médiich

S masovymi médii se stdle vice poji i prosazovani demokratické ¢i nedemokratické
politiky.* Na mezinarodni védecké konferenci, Efekty masovych médii v politické
komunikaci, zazné€la 1 definice politického bulvaru, ktera se konala v zati 2005
v Ostravé. Své postiehy zvetejnil ve sborniku prednasek Pavel Pacl. Z tohoto sborniku

jsem vybrala n&které Paclovy postiehy:

,Politické probléemy v bulvarnim pojeti méni svou podobu, ptestavaji byt vaznymi
a obvykle komplikovanymi zalezitostmi, vyzadujicimi hlubsich odbornych analyz,
a ve snaze priblizit je masovému &tendti, se podstatné zjednodusuji. ¥

Politickd témata jsou prezentovana s dirazem na zabavnou funkci. Infotainment
a zanry..., Politicka témata sice z bulvarniho tisku nemizi, ale podstatné meéni svou
podobu. Politika v bulvarnim pojeti tak prestava byt soubojem ideji, koncepci ci
programii, jejim nejnapadnéjsim znakem se stava jeji bezbrehd personalizace a s ni

spojeny vpad médii do soukromi jejich prednich aktérii. Hlavni zbrani politického boje

* McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s.21. ISBN 978-80-
7367-574-5.

¥ PACL, P. Efekty masovych médii v politické komunikaci. In Od informace k reklamé. Ostrava:
Ostravska univerzita. 1. vyd, Ostrava: Filozoficka fakulta, 2007, s.119.
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se ovSem v bulvarnich médiich stavaji prima obvinovani predakii stran s jinou ideovou

. ’ . o Vv .y . r ;7«50
orientaci z nejruznéjsich, zejména majetkovych, nepravosti.

Charakteristickymi rysy politického bulvaru jsou:

e personalizace politiky — politika pomalu pifestavd byt soubojem ideji a programi
a pozvolna se pfesouva do roviny konfrontaci mezi jednotlivymi politiky,

e rostouci ochota k vymazavani rozdilu mezi ovéfenou informaci a pouhou spekulaci
napf. existence tzv. divéryhodnych pramentl, jez si nepieji byt jmenovany,

e hrubost a vulgarnost — politikové se pies média &asto tituluji nelichotivymi
ptizvisky,

e ospravedInéni vpadu medii do soukromi politikii — kauzy politiki.

Skandalizace je nejen prostfedkem pro zvySeni z4jmu publika bulvarnich médii, ale je

také nastrojem politického boje.”!

Politicky bulvar miZze mit velmi casto podobu pomlouvaénych kampani (viz.
podkapitola 1.2.3.). Riziko tohoto typu bulvaru spoc¢iva v tom, Ze je skryté a da se tak

obtizné identifikovat.

Za fasadou seridzni, investigativni Zurnalistiky se skryvad piedpojaté, tendencni
zpravodajstvi ¢ publicistika, jejichZ cilem je zdiskreditovat uréitou osobu &i objekt.
Toto je vétsinou uskuteiiovano na nééi objednavku. V Cesku uZ se stava pomalu
béznym ,folklorem* stav, kdy politik, celici nejriznéjSim obvinénim ze stran
novinafské obce tato obvinéni popird a bagatelizuje s vysvétlenim, Ze se jedna
o pouhou §tvavou medialni kampail namifenou proti jeho osobé€. Odhalit na ¢i strané je
v tomto piipad¢ pravda, je pak velice nesnadné a pro fadového ¢tenare ¢i divaka témér

nemozné.

McQuail ve své knize Uvod do teorie masové komunikace uvadi, ,,zZe média maji svou

ekonomickou cenu a hodnotu, jsou predmétem boje o ovladnuti a zpristupneni a jsou

Y PACL, P. Efekty masovych médii v politické komunikaci. In Od informace k reklamé. Ostrava:
Ostravska univerzita. 1. vyd, Ostrava: Filozoficka fakulta, 2007, s.119.

*l OSVALDOVA, B., ]. HALADA a kolektiv. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
2002, s. 85. ISBN 80-7277-108-6.
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objektem politické, ekonomické a zdakonné regulace.” Média ,,jsou velmi Ccasto
povazovana za ucinné ndastroje moci s potencialni schopnosti uplatiiovat nejriiznéjsimi
zpiisoby sviij vliv.“>* Altschull tvrdi, 7e média jsou ,,v kazdém pripadé vykonavatelé
politické a ekonomické moci.“>> Obavy z propojovani moci dokazuji i slova Johna
Thompsona o sitich zajistujicich komunikaci a tok informaci, které jsou ,, propleteny
s dalsimi podobami moci — s moci ekonomickou, politickou a vojenskou... " a které jsou

jednotlivymi individudlnimi i kolektivnimi aktéry vyuzivany k dosazeni svych cilt.

2 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, 5.92. ISBN 978-80-
7367-574-5.

> ALTSCHULL, J. Herbert. Agents of power: the media and public policy. 2. vyd. White Plains, NY:
Longman Pub. USA, 1995, s.144. ISBN 0801307767.
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3 VLASTNICTVI MEDII

Piestoze 1ze na zpravodajstvi nahlizet jako na Sifeni informaci o aktualnich udalostech
¢i jako na Sifeni hodnot a symboll, jeho produkce nutné¢ podléha ekonomickym
pravidlim. Dle vlastnictvi se rozliSuji soukroméa média, predevsim tiskova, kterd jsou
financovana jen ¢éaste¢né z prodeje, z velké miry pak reklamou a sponzory. Komercni
média publikuji materidly, které zvySuji odbyt Zurnalistickych produkti. Vyznam
informace, jeji propor¢nost, pravdivost a etickd hodnota v komer¢nich médiich nejsou
rozhodujici. Doplitkkovy je podil zdbavnych poradii. Zabavni Zzurnalistikou se rozumi
vypraveci, tlachavé potady (talkshow = pfibehy o populdrnich lidech, obétech nestésti i
hrdinech uspéchu; showbusiness = soutéze, kvizy; infotainment = doprovazi

zpravodajstvi doplitkovymi, bulvarnimi informacemi).>*

Brain McNair ve své knize Sociologie zurnalistiky uvadi, ze o ekonomickych vlivech na
produkci zpravodajstvi lze pfemyslet nejméné na dvou odliSnych urovnich

IR v o~ 55
vychazejicich ze skute¢nosti, ze:

1) Produkce zpravodajstvi je do velké miry podnikdnim. Mnoho zpravodajskych médii

je vlastnéno soukromniky, jejichz cilem je generovani finan¢niho zisku;

2) Zpravy jsou komoditou nabizenou k prodeji. Zpravy daného masového média se
produkt i zpravy museji mit uréitou hodnotu, sménnou hodnotu pro potencialni

klienty.

Povaha vlastnickych vztahii v oblasti trzni ekonomiky je podstatnym faktorem
plsobicim na vyslednou podobu medidlni produkce. RozliSujeme tfi typy vlastnictvi,

kazdy typ slouzi k jinému tcelu:

** VERNER, P. Propaganda a manipulace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2011,
s.79. ISBN 978-80-7452-015-0.
> McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s.101. ISBN 80-7178-840-6.
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1) Soukromé medidlni organizace jsou orientovany na zisk, a tedy slouzi ke

zhodnoceni vlozenych investic.

2) Média vetejné sluzby (existujici jako statni nebo vetejné podniky) slouzi vetejnosti,
primarné neekonomickym zajmiim, v tomto piipad€ soudrznosti celé spolecnosti. Ze
stanovenych zdkond jim plyne povinnost poskytovat objektivni, ovérené,

v , v 56
vsestranne, a vyvazene informace.

3) Komunitni média (mohou mit i status soukromého podniku) téz slouzi k
neekonomickym zajmiim, ¢asto podporuji urity skupinovy zajem (napt. lokalni
rozhlasové ¢i televizni stanice). Tato média v Ceské spolecnosti nemaji vyznamné

zastoupeni.”’

V Ceském prostiedi existuji média vefejné sluzby (vefejnopravni média) a soukroma
(komer¢ni média), tzv. dudlni systém médii. Zietelné¢ zde dominuji média komercni,
soukrom¢ vlastnéna, ktera jsou urcend ke generovani zisku. Ptikladem komer¢nich
médii jsou televizni stanice TV Nova, TV Prima a TV Barrandov ¢i rozhlasové stanice
Evropa 2 a Impuls. Pfedmétem této prace je soukromopravni denik Blesk. Ve spojeni se
soukromymi médii si mizeme vSimnout individualnich vlastnikid, tzv. medialnich
magnatl ¢i barontl, kteti kontroluji velké medialni korporace a jejich prostiednictvim se

snazi prosadit své zajmy.

36 Zakon ¢&. 483/1991 Sb. ze dne 7. 11. 1991 o Ceské televizi. Zakony pro lidi [online].[cit. 2018-01-22].
Dostupné z: http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1991-483

T JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009, s.146. ISBN 978-80-7367-
466-3.
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3.1 Koncentrace médii

Ke koncentraci vlastnictvi dochdzi ve snaze maximalizovat trzni UspéSnost, tedy
ke snaze dosihnout co nejvétsi kontroly medialniho trhu.”® Ve vyvoji vlastnickych
vztahl v rdmci medidlniho primyslu dochazi ke koncentraci médii na tfech Grovnich —
horizontalni, vertikdlni a diagonalni. NejcastéjSimi zplsoby jsou horizontalni a

vertikalni koncentrace vlastnictvi.

Vramci horizontalni  koncentrace vlastnictvi dochazi ke slucovani vzédjemné
konkurujicich si podnikii. Dochazi ke skupovani rozmanitych typt medialnich instituci
na stejné urovni vyrobniho fetézce (tzv. oligopolista vlastni nékolik spole¢nosti ve
stejném odvétvi).”’ Takovym piikladem je ndkup dvou a vice medialnich instituci, které
by si vzdjemné mohly konkurovat. Tento typ koncentrace médii mizeme pozorovat
konkrétné u Andreje BabiSe, ktery vlastni dva celostatni deniky MF DNES a Lidové

noviny.

Vertikalni koncentrace vlastnictvi médii je proces, ve kterém naopak dochazi ke
skupovani médii na rtizné urovni vyrobniho fetézce. (napt. vydavatel novin si koupi
distribuéni firmu a papirny). Denis McQuail uvadi ve své knize Uvod do teorie masové
komunikace piiklad filmového studia vlastnici sit’ kin.®” Tento typ lze téZ pozorovat na
medialni skupiné MAFRA, ktera vlastni tiskarny MAFRAPRINT a zaroven celkem pét
tisténych médii (Lidové noviny, MF DNES, Metro, 5plus2 a TEMA). Na zakladé
uvedenych ptikladi si miizeme v§imnout vzajemné kombinace horizontalni a vertikalni

koncentrace vlastnictvi medialnich instituci.

Diagonalni koncentrace vlastnictvi médii spociva v souasném skupovani medialnich i

nemedialnich podnikd, které vSak Casto s medidlni produkei néjakym zplisobem souvisi.

> MEDIAGRAM. Financovdni médii. [online].[cit. 2018-01-22]. Dostupné z:
http://mediagram.cz/media-a-medialni-produkce/financovani-medii

¥ JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009, s.148. ISBN 978-80-7367-
466-3.

% McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, 5.240. ISBN 978-80-
7367-574-5.
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Jirdk a Kopplova v knize Masova média uvadi v souvislosti s timto typem koncentrace
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médii piiklad telefonnich spolecnosti, které svym zdkazniklim nabizi televizni kandly.

3.2 Vliv vlastniku a investoru

,, Ten, kdo plati hudebnika, urcuje, co bude hrat. *

Altschull, 1984
Primérni mysSlenkou Altschullovy knihy je teze, Ze obsah médii nevyhnutelné zrcadli
zajmy téch, ktefi je financuji, neboli ti, ktefi za média plati nebo skupiny, které
reprezentuji vali médii, nedovoli svym médiim, aby zvefejiiovala material, ktery kazi

jejich vyznamné zajmy.*

Fakt, ze u soukromych masovych médii je produkce zpravodajstvi vedena primarné
ekonomickymi motivy produkovat zisk, s sebou nese nezbytné implikace. Na nejvyssi
tirovni mize jit o snahy vlastnikii ovlivitovat podobu a politiku zpravodajstvi.®’Nezalezi
jen na tom, kdo média vlastni, ale také na tom, kdo doopravdy za medialni produkt
plati. VétSina medialnich instituci je financovana z riznych zdroji, mezi néz patii napf.
soukromi investofi, inzerenti, spotfebitelé, rizni vefejni a soukromi mecenasi a statni
organy. Z c¢ehoz vyplyva, ,,Ze vliv spojeny s vlastnictvim je casto neprimy a

komplikovany — a je jen ziidkakdy jedinou linii viivu. “**

V dnesni dobé je nejveétsi moc pripisovana ekonomické elité. V souvislosti s medidlni
produkeci tedy vlastniklim mediélnich instituci, ktefi stavi Zurnalisty do nelehké pozice.
Zde plati ptislovi ,,Koho chleba jis, toho pisenn zpivej“. Neboli Zurnalista by si spravné
nemél z ekonomickych diivodl dovolit napsat néco, co by bylo v konfliktu se zajmy

jeho zaméstnavatele.

1 JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009, s.149. ISBN 978-80-7367-
466-3.

2 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s.190. ISBN 978-80-
7367-574-5. .

STRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1.vyd. Praha: Portal, 2006, s. 153. ISBN 80-7367-096-8

# McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, 5.189. ISBN 978-80-
7367-574-5.
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Aby mohla soukromd média fungovat, tak na sebe musi bezpodmine¢n¢ vyd¢lavat,
a proto musi konat rizné rozhodnuti a mnohdy néktera z téchto rozhodnuti maji ptimo
vliv na obsah. Podobné ekonomické logice se vSak nevyhnou ani vefejnopravni
medidlni instituce. ,,Je také skutecnosti, zZe vétsina soukromé vlastnénych médii ma
Zivotni zdjem na fungovani kapitalistického systéemu a inklinuje k podpore jeho
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nejzrejméjsich zastancii — konzervativnich politickych stan.

Profesor zurnalistiky a zpravodajsky analytik Herbert Altschull rozliSuje celkem Ctyfi

zékladni vzorce vztahti mezi vlastniky a obsahem zprav:®®

1. Oficidlni - u tohoto vztahu je obsah urCovan dle pravidel vlady, regulaci zakont
a dekrett. Stat si vzdy ponechava urcit¢ mechanismy jak regulovat jednani médii.

Sem patii naptiklad zékon o rozhlasovém a televiznim vysilani.

2. Obchodni - pii uplatnéni komeréniho vztahu reflektuje obsah nazory inzerentt
a jejich komer¢nich partnerd. Tento vztah se ve zpravodajstvi mize projevovat

obchazenim témat, kterd by mohla byt pro inzerenty citliva.

3. Zajmovy — v radmci tohoto vztahu obsah masmédia odrazi zdjmy financujiciho
subjektu (napf. finan¢ni skupiny, politické strany apod.). Spole¢nosti ovladajici
komeréni soukroméd média Casto mivaji dalSi z4jmy v jinych sférdch primyslu ¢i

zajmy politické a ty mohou prosazovat pfi produkci zpravodajstvi.

4. Neformalni vztah - o tomto vztahu mluvime v piipadé€, kdyz medialni obsah zrcadli
cile lobbistickych skupin, ptibuznych ¢i ptatel, které pfispivaji financemi piimo ¢i

uplatiiuji svou moc jinym zptsobem.

% McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s.190. ISBN 978-80-
7367-574-5.
% McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s.101. ISBN 80-7178-840-6.

36



3.3 Prolinani politiky a ekonomiky

Propojovani medidlni a politické moci je dalSim problematickym rysem spojenym
s vlastnictvim zpravodajstvi. Tento jev, tzv. berlusconizace,’” prameni ze skutenosti, ze
v nékterych ptipadech maji vlastnici médii své politické zajmy a vstupuji i do vysoké
politiky. V tom piipadé mohou svou zdvojenou moc vyuzivat na obou stranach.
Medidlni moc mohou vyuzit pti budovani svého pozitivniho politického obrazu ¢i pfi
negativnim informovdni o svych rivalech. Politickou moc mohou vyuzivat

k prosazovani podminek a zakonl vyhodnych pro expanzi svého medidlniho businessu.

V takovém piipadé se muze stidt problematickym veSkeré politické zpravodajstvi
vlastnéného média. Vlastnik, ktery je politicky angazovany, muze usilovat o piimé
ovlivilovani zprav prostfednictvim svych podiizenych po ose hierarchie. V pfipadé, Ze
jsou si redaktofi v€domi z4jml vlastnika a podfizuji jim zplsoby informovani
o udalostech, lze timto zplisobem uplatiiovat vliv vlastnika na zpravodajstvi nepfimo.
., Prikladem ovliviiovani politiky medialnim vlastnikem je v zahranicnim kontextu
pusobeni australského medialniho magnata Ruperta Murdocha, jehoz deniky hraly
v 70. letech 20. stoleti klicovou roli pri odstranéni levicového premiéra Gougha
Whitlama. O dekddu pozdéji, kdyz se stal magnatem v globalnim mévitku, se projevil

Jjako aktivni stoupenec Ronalda Reagana. “**

Medialni baron Robert Maxwell naopak usiloval o to, aby byl v o€ich vefejnosti vniméan
jako levicovy, dale svij tisk vyuzival k podpofe Labour Party. Pfipadi, kdy se svét
politiky a svét médii do rlzné miry prolind, bychom nasli vice. ,, Ekonomické
a vlastnické pozadi médii je vyznamnym faktorem ovliviiujici informace prezentované
v médiich. Vlastnici média nejednou uplatiiuji cenzurované postupy pri filtrovani
vhodného nebo nevhodného obsahu tak, aby prezentované informace vyhovovaly jejich
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ekonomickym ¢i spolecenskym zdjmum.

"Dle medialniho magnata a byvalého premiéra Silvia Berlusconiho.

MCcNAIR, B. Sociologie zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s.105. ISBN 80-7178-840-6.

% BUCEK J. a M. ZOUHAR. Argumentdcia a médid. 1.vyd. Bratislava: Filozoficka fakulta UK, 2015,
5.31. ISBN 978-80-223-398-1-0.
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3.4 Andrej Babis

Narodil se 2. zafi 1954 v Bratislavé v ufednické rodiné. Jeho otec, Stefan Babis,
pracoval jako delegat v zahrani¢nim obchodu, zastupoval Ceskoslovensko napiiklad pii
jednani GATT (Vieobecna dohoda o clech a obchodu) v Zenevé. Pracoval rovnéz jako
udit se jazyky, osvojovat si zékladni obchodni praktiky. Studoval gymnazium v Zenevé
a po nuceném navratu Uspé$né dokonéil stiedoskolské vzdélani v Bratislavé. Po
maturité nastoupil k vysokoskolskému studiu na Vysokou 8kolu ekonomickou
v Bratislavé,”” kterou v roce 1978 usp&iné absolvoval. Nasledné zacal pracovat
v Podniku zahrani¢niho obchodu Chemapol Bratislava, ve kterém se postupné
propracoval do obchodni skupiny zabyvajici se kontrolou dovazenych surovin ze
zahrani¢i. Pravé zde mélo dojit k navazani kontaktti mezi Babisem a Statni bezpeénosti.
V roce 1985 se Babisovi, jak sam uvadi, splnil jeho dlouhodoby sen, kdyZ byl vyslan
PZO Petrimex jako obchodni zastupce do Maroka. Zpét do Ceskoslovenska se vratil
v roce 1991, aby se stal v Petrimexu feditelem obchodni skupiny specializujici se na

. , .. 1
dovoz surovin pro vyrobu hnojiv.’

Kromé¢ podnikatelské minulosti nelze u Andreje BabiSe opomenout tu skutecnost, ze byl
veden v tzv. Cibulkovych seznamech jako spolupracovnik Statni bezpec¢nosti (dale jen
StB) pod krycim jménem Bures. Dle slovenského deniku pry za komunismu donasel
StB v souvislosti s jednou z jejich operaci, ktera se tykala zaméstnance jistého
podniku’. Oviem podle bratislavského krajského soudu nebyl Andrej Babi§ agentem
StB. Z diikazti vyplynulo, Ze aktivn& neptisobil coby védomy tajny spolupracovnik StB.
,,Jeho evidence coby agenta je v rozporu se skutecnym stavem, “ uvedl piedseda senatu
krajského soudu po vyneseni verdiktu. Dodal, ze okresni soud vySetfil vSechny

navrzené ditkazy a vyhodnotil je v souladu se zakonem. Nicméné Slovensky Ustav

" CESKA TELEVIZE, Hojné skloiiovany Babis. [online].[cit. 2018-01-23]. Dostupné z: http://
www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/1068857-hojne-sklonovany-babis).

" ANOBUDELIP. Miij piibéh. [online].[cit. 2018-01-17]. Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/cs/o-
nas/blogy/12512/muj-podrobny-zivotopis

> ANOBUDELIP. Miij piibéh. [online].[cit. 2018-01-17]. Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/cs/o-
nas/blogy/12512/muj-podrobny-zivotopis
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paméti naroda sepsal 229 diivodd, proc¢ je presvédCeny, ze Babis byl ve svazcich StB

. 7 N x o v 53 3
evidovany opravnéng. Viéi rozsudku se ale jiz nelze odvolat.’

3.4.1 AGROFERT

Spoleénost AGROFERT vznikla v roce 1993 po rozdéleni Ceskoslovenska jako eska
pobocka Petrimexu. Andrej Babi§ firmu zalozil spole¢né s dal§imi ¢tyfmi zaméstnanci
se zamé&fenim na obchod s hnojivy. Casem se viak stal jejim jedinym stoprocentnim
majitelem.”*  Vdne$ni dob& je soudasti odvétvi chemie, zem&d&lstvi,
potravinafstvi, lesnictvi ~ a  dfevafstvi, = pozemnich  technologii,  techniky

a dopravy, obnovitelnych zdroji a médii vice nez 250 prosperujicich firem.

Do holdingu AGROFERT spadaji firmy chemicky Duslo, DEZA, PRECHEZA,
Lovochemie ¢i Synthesia, zeméd¢€lské podniky AFEED, Cerea, NAVOS, Vodnanské
kute, AGROPODNIK Hodonin, spolecnosti z oblasti potravinaiského prumyslu -
CESKA VEIJCE CZ, Kostelecké uzeniny, OLMA, Mlékarna Hlinsko, PENAM, apod.,
¢i UNILES a Wotan Forest podnikajici v sektoru lesnictvi a dievatstvi. Od ¢ervna 2013

vlastni medialni koncern MAFRA.

Primyslovy, zemé&dé&lsky a medidlni magnat, Andrej Babi§, je v souvislosti
s vlastnictvim AGROFERTU a jeho piisobenim v politice obviilovan ze stfetu zajmu.
Piedevs§im po nastupu do funkce ministra financi v roce 2014 se objevila ostra kritika
nejen ze strany Ceskych médii, ale i obcanti. Predmétem kritiky jsou hlavné vyhody
firem spadajici pod holding AGROFERT, a to v podob¢ statnich dotaci, daflovych ulev
&i vefejnych zakazek. Diky skupiné AGROFERT patfi Babi§ mezi nejbohatsi Cechy.

" LIDOVKY. Babis nebyl agentem StB, Fekl slovensky soud. Potvrdil lofisky verdikt. [online].[cit. 2018-
01-17]. Dostupné z: http://www.lidovky.cz/ slovensky-ustav-sepsal-229-duvodu-proc-byl-babis-ve-
svazcich-stb-vedenopravnene-gch-/zpravydomov.aspx?c=A150630_ 140435 In_domov_mpr).
KOLACEK, L.Y. 13. Komnaty Andreje Babise. 1.vyd. Praha: Petrkli¢, 2014, s. ISBN 44. 978-80-7229-
535-7.
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3.4.2 ANO 2011

Poté, co Andrej Babi§ promluvil v médiich o prorustajici se korupci, zalozil v listopadu
2011 iniciativu Akce nespokojenych obcanti (dale jen ANO 2011). Jako politické hnuti
byla tato iniciativa registrovana v kvétnu 2012. Nésledujici rok se politické hnuti ANO
2011 mohlo ucastnit predasnych voleb do Poslanecké snémovny CR.” Ob&any lékalo

na stranicka hesla typu: ANO — bude lip.

Za vlady Bohuslava Sobotky byl na konci ledna 2014 tento kontroverzni slovensky
politik a jeden z nejvyznamnéjSich Ceskych podnikatelll jmenovan ministrem financi.
Prezident Milo§ Zeman v kvétnu 2017 Babise z funkce na navrh Sobotky odvolal.
V srpnu 2017 pozadala policie Snémovnu o vydani Babise a $éfa poslanci ANO
Jaroslava Faltynka k trestnimu stihani v piipadu farmy Capi hnizdo kviili podezieni z
dotacniho podvodu ve vysi 50 milionti korun. Snémovna 6. zafi svym hlasovanim
zadosti policie vyhovéla. V prosinci 2017 Andreje BabiSe prezident Milo§ Zeman

jmenoval premiérem.

3.5 Meédia Andreje BabiSe

Andrej Babis je téz aktivni v medidlnim businessu. Doba, kdy Andrej Babi§ vstoupil na
medidlni trh, se pfiblizn€ kryje s obdobim, kdy vstoupil do politiky. Medidlni divize
AGROFERTU AGF Media vznikla v roce 2011, kterd na pocatku roku 2012 zacala
vydavat a zdarma distribuovat pouze prodéleény regionalni tydenik 5plus2’®. Babig
vroce 2013 zasadné rozsifil svlj medidlni business. Od miliardafe Zdenka Bakaly,
ktery vlastni vydavatelstvi Economia, koupil v dubnutéhoz roku vydavatelstvi

Ecopress, které mimo jiné vydava slovenské Hospodaiské noviny.

V ¢ervnu 2013 ziskal multimedidlni skupinu MAFRA, kterd patii k nejsilnéjSim
medialnim spole¢nostem v Ceské republice. Je zastoupena viemi mediatypy — printem,
on-linem, TV a rozhlasem. Svymi tiS§ténymi tituly MAFRA pravidelné oslovuje 2,4

milionu ¢tenarti a internetové projekty navstivi tydné 3,4 milionti uzivatel. NejvetSimi

> ANOBUDELIP. Historie. [online].[cit. 2018-01-17]. Dostupné z: https://www.anobudelip.cz/cs/o-
nas/historie/

" MEDIAR. Andrej Babis zacne vydavat regiondlni tisteny tydenik 5+2dny. [online].[cit. 2018-01-17].
Dostupné z: http://www.mediar.cz/andrej-babis-zacne-vydavatregionalni-tisteny-tydenik-5-plus-2/).
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produkty skupiny jsou deniky Mlada fronta DNES, Lidové noviny a Metro, tydeniky
TEMA a 5plus2, iDNES.cz, Lidovky.cz, MOBIL.CZ, AAA Poptavka, O¢ko TV
Tentyz rok Babi$ zakoncil koupi posledni medialni spolecnosti Londa, kterd provozuje
Rédio Impuls a provozuje celoplosné Radio Impuls a prazskou rozhlasovou

stanici RadioRockZonel05,9.

Andrej Babi§ byl praveé diky témto akvizicim oznacen Casopisem Forbes nejvlivné;si
osobou v ¢eskych mediich. Dle Forbesu md Andrej Babis$ v ,,rukou® nejsilnéjs$i medialni
skupinu v zemi. K nirodu muize ,promlouvat pies vSechny CcCtyfi ,,mediatypy”,
nejsilngjsi seridzni tisk v zemi, v online zasahu je dvojka, v privatnich radiich trojka, k
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tomu kontroluje mensi televizi O¢ko.”

Babis$ na zacatku roku 2014 rozsitil své medialni portfolio, kdy mu antimonopolni urad
povolil koupi jedné z nejposlouchanéjsich celostatnich rozhlasovych stanic — Radio
Impuls. V ramci ceskych médii se objevily spekulace, ze chce koupit televizi FTV

Prima a denik Blesk. Tuto domnénku medidlni magnat poptel.

Na strankdch AGROFERTU najdeme oficidlni vyjadieni Andreje Babise k akvizici
MAFRY: ,, Skupinu MAFRA povazuji za velmi silného hrdace na ceském medialnim trhu,
predevsim v oblasti seriozni Zurnalistiky. Jeji akvizice bude mit pro nasi medialni divizi
Fadu synergii a umozni nam hledat dalsi ndkladové uspory napriklad pri fungovani
naseho tydeniku Splus2. Dosavadni aktivity obou skupin nejsou vzdjemné v
konkurencnim postaveni, naopak jsou velmi komplementarni, a proto je akvizice
medialni skupiny MAFRA velmi diilezitym krokem v nasi strategii vybudovat vyznamnou
medidlni skupinu, kterd bude mit silné postaveni na trzich Ceské republiky a

79
Slovenska. “

"7 CESKA TELEVIZE. Babis koupil Mafru. Do obsahu novin zasahovatnebude, Fikd jeho mluvci.
[online].[cit. 2018-01-17]. Dostupné z: (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1089933-babis-
koupil-mafru-do-obsahu-novin-zasahovatnebude-rika-jeho-mluvci).

" NADOBA, J. a kol. (2015). Cesi & jejich média. Forbes 2015 (1), 20-23.

" AGROFERT. Agrofert Holding kupuje medidlni skupinu MAFRA. [online].[cit. 2018-05-01]. Dostupné
z: http://www.agrofert.cz/?2508/agrofert-holding-kupuje-medialni-skupinu-mafra.
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3.6 Vliv Andreje BabiSe na obsah médii

Nutno podotknout, Ze kratce poté co koupil tehdejsi podnikatel Andrej Babis
vydavatelstvi MAFRA, zacalo ve velkém dochazet k zdsadnim zméndm ve vedeni
redakci denikd Lidové Noviny a MF DNES a k odchodu spousta redaktort.* O velkych
personalnich zménach pribézné informovala fada zpravodajskych médii, z tiSténych
periodik pfedev§sim jiz zminéné MF DNES a Lidové noviny. Souhrnny piehled
poskytuje portdl HlidaciPes.org ze dne 4. kvétna 2014, ktery persondlni zmény
v redakcich dikladng sledoval®' Jak sam piipousti server, ,,vy&et jisté neni uplny*,
nehled€ na to, ze persondlni zmény kvétnem 2014 nekoncily. Proto je seznam doplnén

o dalsi odeslé i z jinych zpravodajskych serverti (Echo24 a Finan¢ni noviny).

Nutno podotknout, Ze k odchodu $éfredaktorti z vedeni obou denikl doslo jiz necely
pulrok od akvizice MAFRY, a to v listopadu 2013. V oficidlnim vyjadieni $éfredaktor
Lidovych novin Dalibor Balsinek fekl, Ze zde nehrala roli zména majitele.** Na portalu
internetového deniku Echo 24, ktery BalSinek po odchodu z Lidovych novin
spoluzakladal, vSak nalezneme jakési motto (napsané velkymi pismeny), které hlasa
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ucel vytvofit protivahu ,, oligarchizovanym ceskym meédiim .
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z vedeni MF DNES. Tento krok pry zvazoval jiz delsi dobu a zhruba od konce ¢ervna
o ném hovotil s byvalym i souasnym majitelem vydavatelstvi. ,, Abych predesel
spekulacim, dodavam, Ze nejde o rozhodnuti vynucené. To dokladuje i skutecnost, ze

Jjsem slibil predsedovi predstavenstva, ze mu budu k dispozici k pripadnym konzultacim,

%0 Rada bych podotkla, Ze k redakénim zménam nedoslo pouze v MF DNES a LN, ale i v dalsich médiich
vlastnénych MAFROU (napt. z deniku METRO odesel $éfredaktor Josef Rubes). Zdroj: Echo24. Z Mafry
odchazi Jiri Kubik a séfredaktor Metra Josef Rubes. [online]. 2018 [cit. 2018-04-20]. Dostupné z:
http://echo24.cz/a/imLsG/z-mafry-odchazi-jiri-kubik-a-sefredaktor-metra-josef-rubes.

! HLIDACIPES. Babisiiv seznam. [online]. [cit. 2018-04-20]. Dostupné z: http://hlidacipes.org/babisuv-
seznam-2/.

82 IDNES. Lidové noviny opousti $éfredaktor Balsinek, nahradi ho Vackov. [online]. 2018 [cit. 2018-04-
20]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/v-lidovych-novinach-konci-balsinek-dta
/domaci.aspx?c=A131113 122606 domaci_jj

% CESKA TELEVIZE. Robert Casensky opousti post séfredaktora Mladé fronty dnes. [online]. 2018 [cit.
2018-04-20]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media/1066478-robert-casensky-opousti-
post-sefredaktora-mlade-fronty-dnes
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Jjak mne pozddal."™* Sabina Slonkova, ktera zastavala funkci $éfredaktorky Mladé fronty
DNES po Robertu Céasenském, vysvétluje sviij odchod z vedeni zcela rozdilné. ,, Po téch
Sesti mésicich musim Fict, Ze opravdu v ceskych podminkdach nelze pracovat v novindch,
které viasti politik,” tekla na tiskové konferenci vénované svobodd novinai.®

Spousta redaktord sviij odchod v médiich komentovat nechtéla.

Nejednalo se pouze o redaktory, ktefi po akvizici MAFRY zacali hojn¢ odchézet
z redakci denikd. Politolog a publicista Bohumil Dolezal se rozhodl ukoncit dlouholetou
spolupraci s deniky MF DNES a Lidové noviny v listopadu 2013 (v den vyroci
17. listopadu 1989). Své rozhodnuti odiivodnil odchodem obou séfredaktort tésné po
fijnovych volbach do Poslanecké snémovny. Jejich odchod davd do souvislosti
s Andrejem BabiSem coby novym majitelem MAFRY a na spolupraci s obéma deniky

se poroto rozhodl dale nepodilet.*®

V reakci na zménu majitele Lidové noviny hned 27. ¢ervna 2013 publikovaly na titulni
stran¢ svého deniku i na portalu lidovky.cz sloupek o zachovani nezavislé editorialni

politiky Lidovych novin a nezavislé redakce.

Andrej Babi$ na tiskové konferenci pro zurnalisty po akvizici MAFRY vysvétloval, ze
mu jde pfedevsim o financni investici a ze celd koupé je hlavné o penézich. Uvedl, ze
jeho cilem je také zlepsit postaveni médii, které uz vlastni (napft. tydenik Splus2). Zcela
odmitl tvrzeni, e koupil MAFRU kvilli tomu, aby zviditelnil své hnuti ANO.*” Své
motivy koupé medialni skupiny Andrej Babi§ komentoval naptiklad i v pofadu Dvacet
minut Radiozurnalu. ,, Koupil jsem to proto, protoze jsem vstoupil do médii, protoze
trvale samozrejmé uroven nékterych médii zodpovida celkové situaci spolecnosti a

myslim, Ze v médiich mame néekolik Sikovnych novinari, ale i takovych, ktery ani nejsou

% CESKA TELEVIZE. Robert Cdasensky opousti post §éfredaktora Mladé fronty dnes. [online]. 2018 [cit.
2018-04-20]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media/1066478-robert-casensky-opousti-
post-sefredaktora-mlade-fronty-dnes

¥ ECHO24. Pod politikem se noviny délat nedaji, rika Slonkova. [online].[cit. 2018-04-03]. Dostupné z:
http://echo24.cz/a/ipV4i/pod-politikem-se-noviny-delat-nedaji-rika-slonkova.

% E15. Politolog Dolezal ukoncil spoluprdci s Mafrou. Kviili Babisovi. [online].[cit. 2018-04-03].
Dostupné z: http://zpravy.e15.cz/byznys/technologie-a-media/politolog-dolezal-ukoncil-spolupraci-s-
mafrou-kvuli-babisovi-1038535.

7 CRO RADIOZURNAL. Hlavni zpravy ve 12:05. Moderéator: KRAL, Petr. [online].[cit. 2018-04-04].
Dostupné z: http://hledani.rozhlas.cz/iRadio/?stanice[]=%C4%8CRo+Radio%C5%BEurn%C3%A1l.
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schopni si overit informaci.” [...] ,,Ja jsem koupil MAFRU proto, protoze to byla
néjaka prilezitost na trhu, protoze chceme investovat do médii, protoze mame 5+2, kde

vidim velké synergie... “ Jako pozitivum vidi, ze média budou v ¢eskych rukou.

V obecné roving lze fici, ze minimalné jednim z davodi, pro¢ chtél Andrej Babis§
vlastnit néjaka média, byla snaha mit vétsi kontrolu nad tim, co se o jeho osobé bude
psat a aby piipadné zabranil §iteni ,,17i“** o ném samotném a jeho podnikatelskych a
politickych aktivitdch. Zaroven se ale Babi§ vyjadfil, Ze nikdy nehodld ovliviiovat a
manipulovat zadné zurnalisty. ,, ...jd nemam problém s novindri, necht se mé ptaji, co
chtéji, ale necht se me ptaji a necht nepisou Izi. “ [...] ,, A kdyz piSou o mné, necht se mé
zeptaji a necht mam moznost se vyjadrit.“ [...] ,,Ale byl bych uplny bldzen, kdybych
investoval miliardy korun a jednou bych nekomu zavolal a rekl mu: vis co, napis tohle.

v oo v v . . v o, v ro. . ’ 89
V tom momenteé si to reknou vsichni a pro mé je to zmarenda investic padlo vice. "

Takovychto podobnych vyjadieni o tom, zZe nedojde k manipulovani, ovliviiovani ¢i
zasahovani do prace zurnalistd padlo podstatné vice. Tato prohlaSeni se BabiSovi
podafilo zdiskreditovat pouze dva dny po koupi MAFRY, a to kdyz zavolal do redakce
Lidovych novin a dozadoval se odpovédi, pro¢ v novinach chybi zprava z tiskové
konference jeho politického hnuti ANO 2011, piestoze na ni redaktor Lidovych novin
byl ucastnén. Nahravka s telefonnim zaznamem® nebo jejim prepisem se dostala témét
do vSech médii. Babi§ nasledn¢ redakci navstivil a za své chovani se nékolikrat

omluvil.”!

Bez ohledu na to, zda se Andrej Babi$ snaZzil uplatnit svij vliv (at’ uz pfimo nebo
nepiimo), tak po nakupu vydavatelstvi MAFRA doslo v obou denicich k vyraznym

persondlnim zménam.

% Slovo ,17i“ jsem dala do uvozovek proto, e Andrej Babi§ Gasto povazuje kritické ¢ né&jakym
zpusobem kontroverzni zpravy o ném samotném nebo o jeho byznyse za nepravdivé.

% CRo RADIOZURNAL. Dvacet minut Radiozurndlu. Moderator: VESELOVSKY, Martin. [online].[cit.
2018-04-03] Dostupné Z:
http://hledani.rozhlas.cz/iRadio/?stanice[]=%C4%8CRo+Radio%C5%BEurn%C3%A11.

% CRO RADIOZURNAL. Vikendovy Ranni RadioZurndl. [online].[cit. 2018-04-04]. Dostupné z:
http://hledani.rozhlas.cz/iRadio/?query=&reader=&stanice[ ]=%C4%8CRo+Radio%C5%BEurn%C3%A1
1&porad[]=&offset=10& from=29.6.2013&t0=29.6.2013&dateLimit=TL_INTERVAL.

! CESKA TELEVIZE. Babis: Uz nikdy nezavolam zadnému "svému" novinari. [online]. [cit. 2015-05-
20]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/233104-babis-uz-nikdy-nezavolam-zadnemu-
svemu-novinari/.
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4 OVLIVNOVANI VEREJNEHO MINENI V MEDIICH

Pojem manipulace neni viibec jednoznac¢ny, ma Siroky vyznam, a podnéti mulze byt
celd fada. V soucasné dob¢ timto pojmem v prvni fadé oznaujeme manipulovani lidmi
bez jejich védomi.”®> Manipulace v nejsir§im rozméru mize byt jakykoliv posun
Gehokoli. V piipadé naseho zjmu se jedna o mysleni, v logistice o material.”> Naplni
propagandy je vSeobecné ovliviiovani vefejnosti rtiznymi prostfedky — nejde jen
o metody presvédCovani a propagace pro nekterou akci ¢i myslenku, ale také o PR
(public relations) - vytvafeni vefejného minéni osob, firem, instituci — jsou to typy
ovliviiovani lidi a tedy manipulovani jejich reakci, postoji, jednani.”* Manipulaci lze
vnimat i v uz$im smyslu — jako druh nastoje, prostfednictvim kterého je mozné
ovlivitovat 1idi.”” Lze odlisit dva zpisoby pouziti terminu ,,manipulace®. V prvnim
smyslu je termin pouzivan na oznacovani manipulace s informacemi, ,,pri které se
informace zkresluji, zasazuji se do specifickych kontextu, prezentuji se specidlnim

“Y0 'V tomto smyslu

zpiisobem, pricemz manipulatori vzdy maji na zieteli konkrétni cile.
se mizeme setkat se slovnymi spojenimi jako ,,manipulace se statistikou®, ,,manipulace
s daty®, ,,manipulace s prizkumem vetejného minéni“. V druhém smyslu se pojem
manipulace pouziva na oznac¢eni manipulace se spole¢nosti, vefejnosti, lidmi. Cilem je,

aby se lidé priklonili k n&jakému nazoru, jednali uréitym zptsobem.”’

Ucinnou, tedy dobrou manipulaci, by manipulovani lidé neméli vibec poznat.
Manipulace ma jiz svou podstatou piivadét lidi v omyl. Ve vSednim Zivoté se
s manipulaci setkdvame, at’ ve vefejném medidlnim prostiedi, tak i v osobnim svéte.

V této diplomové praci se vSak budu zabavat manipulaci v medidlnim neboli vetfejném

2 ILLOWIECKI, M.T. a P. ZANTOVSKY. Manipulace v médiich. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2008, s. 31. ISBN 978-80-86723-50-1.

% VERNER, P. Propaganda a manipulace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2011, s.
89. ISBN 978-80-7452-015-0.

% ILLOWIECKI, M.T. a P. ZANTOVSKY. Manipulace v médiich. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2008, s. 31. ISBN 978-80-86723-50-1.

95 Tamtéz, s. 31.

% BUCEK J. a M. ZOUHAR. Argumentdcia a médid. 1.vyd. Bratislava: Filozoficka fakulta UK, 2015,
s.32. ISBN 978-80-223-398-1-0.

97 BUCEK J. a M. ZOUHAR. Argumentdcia a médid. 1.vyd. Bratislava: Filozoficka fakulta UK, 2015, s.32.
ISBN 978-80-223-398-1-0.
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sektoru. Masova média jsou Casto brana jako tzv. ¢vrty pilitf demokracie ve staté a jako

,»hlidaci psi“. Kdo vSak hlida je?

Formy medialni manipulace:

o C(ilend, za ucelem zmény postoje prijemce — jedna se o propagaci zbozi,

propagandu ideji.

e Pro zabavu (bulvarni praxe) - nasledky zkresleni skutecnosti pro zabavu i pobaveni

vysilatele (aprilové Zertovani).

o  Manipulacni dusledky omylii novinaru z duvodu, jak objektivnich (vzdalenost

od zdroje, zkresleni piekladem), tak subjektivnich (vzdélani, vychova) *®

,»Nalepky* patii mezi nejrozsifenéjsi a zarovenl nejméné napadny zpisob manipulace.
Nalepky jsou casto stru¢na, jednoslovnd, lehko zapamatovatelnd, emocionalné
zabarvena oznaceni, kterda umoznuji efektivné Sifit poselstvi a rozSifovani nazord.
Lidem umozituji snadnéji kategorizovat svét do bipolarni podoby ,,dobro versus zlo*.”

Napriklad v politickych diskuzich se velice ¢asto objevuje termin ,,populismus*.

4.1 Objektivita, predpojatost, vyvazenost

4.1.1 OBJEKTIVITA

V knize Uvod do teorie masové komunikace Dennis Mc Quail chape objektivitu jako
,zvlastni formu medialni Cinnosti a zvlastni postoj k uloze shromazd’ovat, zpracovavat

. . 100
a rozsitovat informace.

vvvvvv

spoleCnosti vztahujici se k praci novinari. Spravné bychom meéli rozliSovat ulohu

objektivity ve zpravodajstvi, v publicistice a v politickych diskuzich.

98

® BUCEK J. a M. ZOUHAR. Argumentdcia a médid. 1.vyd. Bratislava: Filozoficka fakulta UK, 2015,
s.33. ISBN 978-80-223-398-1-0.

'McQUALL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, 5.448. ISBN 978-80-
7367-574-5
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4.1.1.1 Objektivita ve zpravodajstvi

V tomto piipad¢ mizeme objektivitu definovat jako femeslné praktiky vedouci k tomu,
aby se potlacila nevyhnutelnd a zakonitd subjektivita zpravodajstvi, aby zpravodajstvi
bylo vécné co nejpiesnéjsi, nejuplnéjsi, aby podavané informace byly zdvazné a aby

zpravodajstvi bylo pokud mozno neutrélni.

Zprava nemiize obsahovat absolutni pravdu. Objektivita se chape jen jako absolutné
moznd, protoze zavisi na tom, zda ma autor piistup ke v§em zdrojim. V soucasné dob¢,
kdy jsou novinaii zahlceni kvanty informaci, je velmi obtizné se v téchto informacich
orientovat a ovéfovat jejich pravdivost, a tak se mlze velmi lehce stat, ze ndhodné
informace se vydavaji za ovéfené. Velkou roli pfitom hraje soupefeni s konkurenénimi
médii. Rychlost zvefejnéni zpravy se stava kritériem uspéchu a na novinafe je tim

padem vyvijen velky tlak.

Tento stav oznacuje Ignacio Ramonet jako ,,demokratickou cenzuru®, jejiz podstata na
rozdil od cenzury autokratické nespociva v zdkazu zvetejiiovani urcitych udaji,

ale naopak v kumulaci a nadbytku informaci, jez ¢asto zakryvaji to podstatné.

., Novinar je doslova zadusen, hrouti se pod lavinou vice ¢i méné zajimavych udaji,
zprav a témat, které ho mobilizuji, zaneprdzdnuji, nasycuji jeho cas a jako néjaka
vnadidla ho odtrhuji od toho podstatného. Navic to povzbuzuje jeho lenost, protoze uz

. g A01
nemusi informace hledat, prichdzeji k nemu samy.

" Media Tenor, Roli kritika vladni politiky plni Sedmi¢ka Jany Bobosikové, Kvéten 2003, €. 71,s. 4 — 5.
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4.1.1.2 Objektivita v publicistice

Role objektivity novindre v ramci publicistiky neni” jednoduché” definovat. Zakladem
publicistiky totiz” vétSinou byva” urcité” stanovisko a postoj autora, které vychazi z jeho
presvédéeni a nemlze byt tedy nikdy zcela objektivni. Pokud by publicistika méla za
kazdou cenu splnovat objektivni kritéria, pak by pozbyla svého smyslu. Jednim
z hlavnich smyslii publicistiky by totiZ m¢lo byt upozoriiovat na problémy kolem nis,
novindii by méli byt jakymisi ,,hlidacimi psy demokracie*. Pfitom je zcela pfirozené, Ze
zvySend pozornost novinari je napi. v politice vénovana tém politickym predstavitelim,
ktefi jsou zrovna u moci. Pokud tedy novinaf napf. soustavné kritizuje nckteré Ciny
a chovani premiéra vlady, bez toho aniZ by ho naopak né€kdy pochvalil, nejednd se
v Zadném piipad€ o zkreslovani reality i dezinterpretaci urCitych skutecnosti. Pokud je
cely komentaf pojat profesiondlné, odhaluje nejriiznéj$i problémy a fakta slus$né
a predkladd pravdivé a vécné argumenty, pak je dokonce jeho role v Zurnalistice

nezastupitelna.

4.1.1.3 Objektivita v politickych diskuzich

Model politickych diskuzi nespadd” do Zanru zpravodajstvi’, ale ani do publicistiky.
Neni” totiz” myslitelné”, aby moderdtor projevoval v pribéhu diskuzi svlij ndzor.
Ukolem moderitora je fidit diskuzi tak, aby si nizor utvofil sim divak. Jak Ize tedy

definovat pozadavky objektivity pro praci moderatord politickych diskuzi?

Objektivita moderdtora ma” spocivat v rovnomérné” distribuci otdzek mezi jednotlivé”
hosty diskuze. Tyto otizky by mély obsahovat stejnou mirou konfrontacnosti vici
kazdému z nich. Konfronta¢nost pfitom neznamena jen asertivitu ¢i ostrost moderatora,
ale i zptsob kladeni otdzek, posilujici ocekdvani pouze urcité odpovédi jako jediné

akceptovatelné. '

"2 MEDIA TENOR. Roli kritika viadni politiky pini Sedmicka Jany Bobosikové, Kvéten 2003, &. 71, s. 4
-5
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4.1.2 PREDPOJATOST

Pokud bychom chtéli zjednodusit obsah tohoto pojmu, pak bychom mohli ptedpojatost
chapat jako protiklad objektivity.

Dennis McQuail ptedpojatosti rozumi napt. opakujici se pravidelnost ve zkreslovani
reality, negativni zobrazovani urCitych menSin, pfehlizeni ¢i nespradvnou interpretaci

role Zzen ve spoleénosti &i preferovani politické strany &i sméru.'*

Piedpojatost mize byt jak aktivni, kterd spociva v systematické Sifeni zprav s urCitym
obsahem, tak 1 pasivni, kterd se naopak projevuje piehlizenim a zdmérnym

zamlCovanim urcitych skutecnosti.

4.1.3 VYVAZENOST

Zakladni vyznam terminu vyvazenost se vztahuje k vét§im celkiim, neZ je jedna zprava.
V nejvetsi Sifi se tyka celé Cinnosti média. V posledni dobé se tento pojem t&si velké
oblib&. Stal se jakymsi magickym slovickem, jez Casto plyne z Gst politikii, medialnich
analytikll 1 samotnych novinéid. Lze si vSimnout, Ze tento termin se ¢asto pouziva jako
eufemismus, jenz zastupuje pojmy objektivita, ¢i nezaujatost. Pokud chce nékdo fici
o n¢jakém medidlnim produktu, Ze jeho obsah je piedpojaty a nespliiuje kritéria
novinaiské objektivity, pouzije termin nevyvdzeny. Vyvéazenost byva tedy Ccasto

zaménovana za objektivitu. Jaky je vSak skute¢ny vyznam tohoto slova?

Ve své knize Média a spolecnost nabizeji jeji autoti Jan Jirdk a Barbora Kopplova svoji
definici pfedpojatosti. Predpojatost chdpou jako ,, poZadavek neprezentovat udailost
pouze z perspektivy jednoho z ucastnikii. ( Schematicky byva tento pristup k vyvazenosti
formulovan do pozadavku ,,nechat promluvit obe strany“). Takto jednoduSe pojata
vyvazenost mize slouzit jako pojistka proti predpojatosti ¢i stranéni jednotlivé zpravy,
ale nemiize napriklad postihnout problem vyvazenosti celého televizniho i

rozhlasového vysilani. Obecné Ize vyvazenost chapat jako cilevedomé ,,vyvazovani*

"% McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s.448. ISBN 978-80-
7367-574-5
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nejruznéjsich predpojatosti. K nimz maji média jako spolecenské instituce nesouci

e e o o, 104
hodnoty spolecnosti, v niz piisobi, sklon. *

Jirdk s Kopplovou ve stejné knize uvadéji sviij ndzor na meéfeni vyvazenosti jako
kritérium, jehoz by mélo byt dosahovéano, ale spiSe jako Cinnost, kterda ma vést

k minimalizaci projevl pfedpojatosti v ramci tvorby medialnich sdéleni.

., Scestné jsou predstavy, Ze vyvdzenost je mozno zmérit jako kvantifikovatelny udaj o
medialnim obsahu — pri dosahovani vyvazenosti vstupuji do hry takové faktory, jako je
medialni i mimomedialni kontext zpravy (jak se o daném tématu hovorilo drive, jaka je

hodnotova orienatce publika a jeho momentdlni naladéni...)“.'”

4.2  Stret politiky a bulvarnich médii

4.2.1 MANIPULACE VE ZPRAVODAJSTVI TV NOVA

Ve své diplomové praci se zaméfuji piedevsim na Televizni noviny vysilané TV Nova.,
jelikoz je dlouhodobé kritizovana, Ze ve svém zpravodajstvi ignoruje aféry ministra
financi Andreje BabiSe a hlavni zpravodajsk4 relace Televizni noviny informuje o
mnoha tématech v jeho prospéch. Toto tvrzeni potvrdili jiz byvali zaméstnanci
moderatorka Emma Smetana a redaktor Hanu$ Hanslik, ktefi dostali od TV Nova
vypoveéd. Dle jejich presvédceni byli propusténi pravé poté, co upozornili na nekalé
praktiky pfi vyrob¢ zpravodajstvi na nejsledovanéjsi tuzemské televizi. Emma Smetana
byla propusténa necely tyden poté, co byla sezndmena s vysledky vysetfovani. Hanslik
skoncil sice o néco pozdéji, ale pred vypovédi se zmenily jak jeho pravomoci, tak i

pozice ve zpravodajstvi Televiznich novin.

194 JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbora. Média a spole¢nost. 1 vyd. Praha: Portal, 2004. 5.208. ISBN 80 —
7178 — 697 -7.

'3 JIRAK, J a B. KOPPLOVA. Média a spoletnost. 1 vyd. Praha: Portal, 2004, s. 208. ISBN 80—7178 —
697 -7.
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Pii bliz§im zkoumdani Televizni noviny vykazuji pfili§ mnoho podivnosti, zejména
v tématech tykajicich se ministra financi Andreje BabiSe, prezidenta MiloSe Zemana,

hnuti Usvit a tak dale. Podrobné&ji se témito kauzami budu zabyvat v praktické ¢asti.

4.2.1.1 Manipulace ve zpravodajstvi TV PRIMA

Zcela nezapomenutelnd byla ,,debata* prezidentskych kandidatt v lednu 2018, kterou
moderoval Karel VotiSek. Zminénd debata sklidila velkou kritiku. Hojné ji komentovali
politologové, novinafi a politi¢ti komentatofi na socialnich sitich. ,, Moderator ma byt
tretim, a to nejsilnéjsim ucastnikem diskuse. Vyvracet nepravdivé vyroky, trvat na
zodpoveézeni otazky, nenechat nékterého z ostatnich skakat do reci. Prima do poradu

«106

vyslala konferenciéra, uvadéce, ne moderdtora, uvedl Jan Outly, z Utadu pro

dohled nad hospodatenim politickych stran a politickych hnuti.

Vybér témat v prezidentském duelu televize Prima oznacdil kandidat na prezidenta Jifi
Draho$§ za ,spiSe bulvarni“. V debaté chybéla ,prezidentskd“ témata dulezitd pro
spoleCnost tykajici se tfeba zahranicni politiky nebo socidlnich véci. Prima ma ale moc
rada téma migrace. Jeji zpravodajstvi je v tomto ohledu zna¢né nevyvazené, dockala se
kritiky Rady pro rozhlasové a televizni vysilani a ukéazalo se, Zze redaktofi byli

ukolovani tak, aby problémy s uprchliky zdiraznovali.

4.2.2 PORADY JAROMIRA SOUKUPA

Velice diskutabilni jsou pofady generdlniho feditele Jaromira Soukupa na TV
Barrandov. Potady spojené s Jaromirem Soukupem plni kazdy vSedni den v celkovém
programovém schématu TV Barrandov. Dosud se jeho potrady vysilali obvykle ve
druhém vecernim slotu vzdy v pondéli (Instinkty JS), v utery (Aréna JS), ve stiedu
(Kauzy JS) a ve ctvrtek dvojnasobné (Tyden s prezidentem, Duel JS). Pate¢ni az ned¢lni
veCery zatim zistdvaly vyhrazeny jinym poradim. Novy potfad Tyden Jaromira

Soukupa zamiftil do vikendového vysilani, a to v prime-timu vecer, kdy se dlouhodobé

1% CRO. Komentdre po debaté: kritika moderdtora, balkanské publikum a zapas jako v bahné.
[online].[cit. 2018-04-04]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/volby/prezidentska-debata-prezidentske-
volby-2018-jiri-drahos-milos-zeman-prima 1801232245 haf
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vysilaji pofady 168 hodin (Ceské televize) a Stfepiny (TV Nova), které se zabyvaji

udalostmi uplynulého tydne.

Podle charakteristiky v programovych planech ma novy potad Tyden podle Jaromira
Soukupa ,,ironicky komentovat zpravy uplynulého tydne”. Pofady, které generalni
feditel TV Barrandov Jaromir Soukup moderuje patii mezi nejsledovanéjsi formaty
stanice, a tak TV Barrandov dosdhla v roce 2017 rekordniho podilu na sledovanosti
u dospélych divaka 8,7 procenta, a potvrdila tak pozici treti nejsledovanéjsi komercni

televizni stanice na trhu.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale RRTV) pfijala stiznost, dle které Jaromir
Soukup ve svém potadu Kauzy Jaromira Soukupa na téma hospodateni Ceské televize
manipuloval fakty. V téméf hodinu a pil dlouhém vystupu kritizoval klicové
médium vetejné sluzby, aniz by se u toho drzel standardi Zurnalistické prace. RRTV na
tento podnét zahdjila s provozovatelem TV Barrandov spravni fizeni.

Aktudlné RRTV vede kvuli zpravodajskym a publicistickym vystupim TV Barrandov
Ctyfi fizeni o pifestupku. Déle ma RRTV podezieni, Ze se Jaromir Soukup ve Ctyfech
vydanich potadi Kauzy a Aréna nedrzel zésad objektivity, vyvazenosti a povinnosti
poskytovat objektivni a vyvéazené informace. NejkontroverznéjSim z provéfovanych
programii je Aréna Jaromira Soukupa z 22. ledna, kdy majitel Barrandova ve findle
prezidentské kampané v diskusi s MiloSem Zemanem neplnil roli oponenta, ale spiSe

nahravace.
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PRAKTICKA CAST

5 VYZKUMNY CIiL

Cilem této diplomové prace je prokazat, zda politici ¢i politické strany prostiednictvim
bulvarnich médii ovliviiuji vefejné minéni plisobenim na jejich obsah, a ovéfit tvrzeni
propusténych redaktortt zpravodajstvi TV Nova, ze obsah zpravodajstvi je ,Sity na

miru“ Andrejovi BabiSovi.

K analyze si autorka zvolila tfi vyzkumné metodiky, aby byl vyzkum piesnéjsi. Prvni
metodou je impact analyza vystupd, porovnani zpracovani kauz v konkurenénich
médiich. V druhé ¢asti jsou rozhovory s exbulvdrnim novinafem Pavlem Novotnym
a byvalym zaméstnancem TV Nova HanuSem Hanslikem. V ftfeti ¢asti je pouzit
dotaznik, ve kterém se zabyvadm ndzorem dotdzanych na Televizni noviny na TV Nova

a na Adreje Babise.

Tyto tfi metodiky jsou vybrany, jelikoZ se navzajem dopliuji a pomohou analyzovat

ovliviiovani.
Vyzkumna metodika

K vypracovani praktické ¢asti diplomové prace byly pouzity kvalitativni a kvantitativni
metody vyzkumu.

K ziskéni vymezeného cile byly vyuzity nasledujici vyzkumné metody:
1) Dotaznikové Setfeni verejnosti.
2) Analyza zpracovani diskutabilnich kauz Andreje BabiSe na TV Nova.

3) Rozhovory sbyvalymi novinati TV Nova (Hanu$ Hanslik) a s ex-bulvarnim

novinafem Pavlem Novotnym.

53



5.1 Otazky a hypotézy
Za ucelem dosazeni vytyCeného cile byly stanoveny nésledujici vyzkumné otazky:

Vyzkumna otizka ¢. 1 - Ovliviluji politici ¢i politické strany prostfednictvim
bulvarnich masovych medii vetejné minéni?

Vyzkumna otizka €. 2 - Manipuluje TV Nova s vefejnym minénim prostfednictvim
potradu Televizni noviny?

Vyzkumna otazka €. 3 - Ovliviluje Andrej Babi§ masova média?

Vyzkumna otazka €. 4 — Vyuziva Andrej Babi§ média k dosazeni politické moci?

Na zaklad¢€ zvolenych otazek byly vytvoteny tyto hypotézy:

Hypotéza ¢.1: VétSina respondentli se domniva, Ze politici vyuzivaji masova média.
Hypotéza ¢.2: TV Nova s vefejnym minénim manipuluje.

Hypotéza ¢.3: VétSina respondenti se domnivd, ze Andrej Babi§ masova média
ovliviuje.

Hypotéza ¢.4: VétSina respondentl si mysli, Ze Andrej Babis§ vyuziva média k dosazeni

politické moci?
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6 DOTAZNIKOVE SETRENI

Casova organizace vyzkumu

Dotazovani probéhlo v elektronické formé predevsim prostiednictvim socialni sité

Facebook a Instagram.

Doba vyzkumu: 1. kvétna 2018 az 6. kvétna 2018
Vyzkumny vzorek

Prizkumu se zacastnilo 280 osob, z toho 195 Zen a 85 muzd.

Tabulka 1: Vyzkumny vzorek.

Poé&et respondentt Podil
Zena 195 69,6 %
Pohlavi
Muz 85 30.4 %
15-19 23 82 %
20-39 200 71,4 %
Vék 40-49 31 11 %
50-59 13 4,6 %
60+ 13 4,6 %
Student 51 182 %
Pracuijici 154 55,0 %
Ddchodce 10 3,6 %
Materskg/rodicovska 23 82 %
dovolena
Pracujici 4 ,6 9
Status racujici student 2 8,6 %
Pracujici diichodce 4 1,4 %
Pracuijici na na
matefské/rodi¢ovské 3 1,2 %
dovolené
Nezaméstnany 4 1,4%
Jiny 7 25%
ZAakladni 29 104 %
Stfed(_nékolske bez 13 46%
maturity
Vyuéen 14 5%
Stredoskolské s i
Vzdélani maturitou Ut 42.5%%
Vyssi odborné 10 3,6 %
Vysokoskolské Bc. 52 18,6 %
Vysokoskolské Mgr./ Ing. 40 14,3 %
Jiny 3 11%
Vesnice 42 15 %
Mésto 77 27,5
Bydlisté
Krajské mésto 83 29,6 %
Hlavni mésto Praha 78 279 %
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6.1 Vysledky vyzkumu dotaznikového Seti‘eni
V Setfeni bylo vyuzito kolacového typu grafu.

Otazka: Vyhledavate za ucelem ziskavani informaci o politickych tématech

seriozni nebo bulvarni média?

Graf 1: Ziskavani informaci

@ Seridzni @ Bulvarni ® Oboji @ Zidné
Zdroj'”’

Na vySe zobrazeném grafu mizeme vidét odpovéd’ na prvni otdzku z dotaznikového
Setfeni. V této otdzce se autorka ptala, zda respondenti vyhledavaji za ucelem ziskavani
informaci o politickych tématech seriézni ¢i bulvarni média. Tato otdzka byla myslena
jako obecnd, proto byla celkové zaméfena na média, nikoliv na konkrétni médium.
Cilen¢ byla otazka koncipovdna jako jednoduchd, jelikoz jejim cilem bylo uvést

jednoduchou formou respondenta do dotazniku.

Z vyzkumu vyplyva, Ze z280 respondentid tésna vétSina, presné 144 (51,4 %)
dotazateli, vyhledava za ucelem ziskavani informaci o politickych tématech pouze

seriozni média. 27,5 % (77) dotazanych vypovédelo, ze vyhledavaji média, jak seridzni,

197 Gajdosova, 2018 (vlastni Setien)
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tak bulvarni. Pouhych 16 (5,7 %) respondenti vyhleddva média pouze bulvarniho
charakteru. Pfesné 43 respondentli vypovédélo, ze za timto ucelem nevyhledavaji média

zadna, jelikoz se o politiku nezajimaji.

Otazka: Existuje podle Vas hranice mezi bulvarnimi a seriéoznimi meédii?
Graf 2: Seridzni versus bulvarni média

® Ano ® Ne @ Nevim

Zdroj'*®

Z vyzkumu vyplyva, ze vétSina respondentd 200 (71,4 %) se shodla, ze hranice mezi
seridoznim a bulvarnim tiskem existuje. Naopak 21 % (60) dotazanych si mysli, Ze

hranice neexistuje a 20 (7,1 %) respondentti nevi.

1% Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Jaké jsou podle Vas Televizni Noviny na TV Nova?
Graf 3: Televizni noviny - seriézni nebo bulvarni medium.

@ Bulvami @ Seriozni

Zdroj'”

Tento graf znazoriiuje pomér respondenttl, ktefi povazuji Televizni noviny na TV Nova
za seriozni, nebo za bulvarni médium. Z vyzkumu vyplyva, ze z 280 dotazovanych je
drtiva vétSina respondentd presné 248 (88,6 %) presvédcena, ze Televizni Noviny na
TV Nova maji bulvarni charakter. Pouhych 32 (11,4 %) dotazanych vypovédélo, Ze

Televizni Noviny jsou seridzniho charakteru.

1% Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze politici ¢i politické strany ovliviiuji vefejné minéni

prostirednictvim masovych médii?

Graf 4: Politici — ovliviiuji ¢i neovliviiuji pomoci masovych medii.

@® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim

Zdroj'"?

Dotazovani autorce na tuto otdzku odpovedéli kladné 267krat. Z vysledku vyplyva, Ze
192 (68,6 %) respondentll je presvédcena, ze vetejné minéni prostiednictvim masovych
médii ovliviigji. 75 (26,8 %) dotdzanych se ptiklani k varianté, ze je spi$ ovliviji,
zatimco pouze Ctyii (1,4 %) respondenti se pfiklani k varianté, Ze je spiS§ neovliviiuji.
Jen tii (1,1 %) respondenti si mysli, Ze politici vefejnd média neovliviiuji a Sest (2,6 %)

dotdzanych nevi.

1% Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze politici ¢i politické strany ovliviiuji vefejné minéni

prostirednictvim Televiznich novin na TV Nova?

Graf 4: Politici — ovliviiuji ¢i neovliviiuji pomoci masovych medii.

® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim

Zdroj'"

Ve vyse uvedeném grafu mizeme vidét, jak respondenti odpovidali na otdzku, zda si
mysli, ze politici ¢i politické strany ovliviiuji vefejné minéni prostfednictvim

Televiznich novin na TV Nova.

Z vyzkumu vyplyva, Ze vétSina respondentli odpovédéla kladné. 131 (46,8 %)
dotazanych si mysli, Ze politici vefejné minéni ovliviiuji prostiednictvim Televiznich
novin na TV Nova. 93 (33,2 %) respondentl se pfiklani k varianté, Ze spi$ ovliviuji,
zatimco 31 (11,1 %) dotdzanych se ptiklani k varianté, Ze spi§ neovliviiuji. Pouhych
sedm respondentli je presvédcenych, ze politici prostiednictvim TV Nova vefejné

minéni neovliviyji a 18 (6,4 %) dotdzanych nevi.

! Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze politici ¢i politické strany ovliviiuji vefejné minéni
prostiednictvim média Blesk?

Graf 6: Politici — ovliviiuji ¢i neovliviiuji pomoci Blesku.

@® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim

Zdroj'"?

Z vyzkumu vyplyva, ze 127 (45,4 %) dotdzanych si mysli, Ze politici nebo politické
strany ovliviiuji vefejné minéni prostfednictvim bulvarniho média Blesk. 55 (19,6 %)
respondentl se pfiklani k varianté, Ze spis$ ovliviiuji, zatimco 60 (21,4 %) dotdzanych se
priklani k varianté, Ze spiS neovlivituji. Pouhych 17 respondentil je ptesvédcenych, ze
politici prostfednictvim Blesku vefejné minéni neovliviuji a 21 (7,5 %) dotazanych
nevi. Tento vysledek je piekvapujici, jelikoz se jednd o médium zcela bulvarniho
charakteru, které¢ u respondentl ziskalo lepsi ohodnoceni nez Televizni noviny na TV

Nova.

12 Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze Andrej Babis ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim
masovych médii?

Graf 7: Andrej Babi$ — ovliviiuje ¢i neovlivituje pomoci masovych médii.

® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim
Zdroj'"

Nejvice respondentil si na tuto otazku vybralo odpovéd’ ,,ano®, presné¢ 179 (63,9 %)
dotazanych si mysli, Ze Andrej Babi§ ovliviluje vefejné minéni prostiednictvim
masovych médii. Druhou nejcastéjsi odpovédi bylo ,,spiSe ano®, tak odpoveédélo presne
60 (21,4 %) respondentt, zatimco jen 21 (7,5 %) dotdzanych se ptiklani k varianté, Ze
spiS neovliviiuji. Pouhych 11 (3,9 %) respondentd je presvédcenych, ze Andrej Babis
prostfednictvim masovych médii vefejné minéni neovliviiuje a devét (3,2 %)

dotazanych nevi.

2 Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze Andrej Babis ovliviiuje verejné minéni prostiednictvim
Televiznich novin na TV Nova?

Graf 7: Andrej Babis$ — ovliviiuje ¢i neovlivituje pomoci TV Nova.

® Ano @ SpiseAno ® SpiseNe @ Ne @ Nevim
Zdrojl14

Z vyzkumu vyplyva, ze 100 (35,7 %) dotdzanych si mysli, Ze Andrej Babis§ ovliviiuje
vefejné minéni prostfednictvim Televiznich novin na TV Nova. 66 (23,6 %)
respondentll se priklani k varianté, Ze spis ovliviiuje, zatimco 73 (26,1 %) dotdzanych se
priklani k varianté, ze spiS neovliviiuje. 22 respondentli je presvédcenych, ze Andrej
Babis prostiednictvim TV Nova vefejné minéni neovliviiuje a 19 (6,8%) dotdzanych

nevi.

1 Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze obsah zpravodajstvi TV Nova je ,,Sity na miru*“ Andreji

BabiSovi.

Graf 8: obsah zpravodajstvi TV Nova.

@® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim

Zdroj'"

Z vyzkumu vyplyva, ze 35 (12,5 %) dotazanych si mysli, Ze obsah zpravodajstvi TV
Nova je ,Sity na miru“ Andreji BabiSovi. 77 (27,5 %) respondentli se priklani
k varianté, ze spi$ je, zatimco 83 (29,6 %) dotdzanych se pfiklani k varianté, ze spis
neni. 42 (15 %) respondentli je presvédcenych, ze zpravodajstvi je ,,8ité na miru®

Andreji Babisovi a 43 (15,4 %) dotazanych nevi.

> Gajdosova, 2018 (vlastni Setfeni)
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Otazka: Myslite si, Ze Andrej Babis ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim
Blesku?

Graf 9: Andrej Babis — ovliviiuje ¢i neovlivitluje pomoci Blesku.

@® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim

Zdroj''*

V nésledujicim grafu lze vidét, ze 62 (22,1 %) dotazanych si mysli, ze Andrej Babis
ovliviluje vetfejné minéni prostiednictvim bulvdrniho média Blesk. 66 (23,6 %)
respondentll se priklani k varianté, Ze spis ovliviiuje, zatimco 76 (27,1 %) dotdzanych se
priklani k varianté, ze spiS§ neovlivituje. 45 (16,1 %) respondenti je piesvédcenych, ze
Andrej Babi§ prostfednictvim Blesku vefejné minéni neovlivituje a 31 (11,1 %)

dotadzanych nevi.

11® Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: Myslite si, Ze Andrej Babis ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim
vydavatelstvi MAFRA?

Graf 10: Andrej Babi§ — ovliviiuje ¢i neovlivituje pomoci MAFRY.

® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim

Zdroj117

Nejvice respondentli na tuto otdzku odpovédélo kladné. Piesné¢ 130 (46,4 %)
dotazanych si mysli, Ze Andrej Babi$ ovliviiuje vefejné minéni prostfednictvim svého
vydavatelstvi MAFRA. 59 (21,1 %) respondentli se priklani k varianté, ze spis
ovliviiyje, zatimco 31 (11,1 %) dotazanych se ptiklani k varianté, ze spi§ neovliviiuje.
Pouhych 15 (5,4 %) respondentd je presvédcenych, ze Andrej Babi§ prostfednictvim

MAFRY vetejné minéni neovliviiuje a 45 (16,1 %) dotdzanych nevi.

Y7 Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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Otazka: VyuZiva podle Vas Andrej Babi§ masova média k dosaZeni politické moci?
Graf 11: Andrej Babi§ a masova média k dosaZeni politické moci

® Ano @ SpiseAno @ SpiseNe @ Ne @ Nevim
Zdroj''®

Dotazovani autorce na tuto otdzku odpovédeli kladné 233krat. Z vyzkumu zietelné
vyplyva, Ze 158 (56,4 %) dotazanych si mysli, Ze Andrej Babi§ vyuZzivd masova média
k dosazeni politické moci. 75 (26,8 %) respondentil se ptiklani k varianté, ze spis
vyuziva, zatimco 27 (9,6 %) dotazanych se priklani k varianté, ze spiS nevyuziva.
Pouhych 13 (4,6 %) respondentt je presvédCenych, Ze Andrej Babi$ nevyuziva masova

média k dosazeni moci a 7 (2,5 %) dotdzanych nevi.

1% Gajdosova, 2018 (vlastni Setfenf)
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7 ROZHOVORY

Rozhovory jsou polostrukturované. VétSina otazek je stejna a jsou doplnény otdzkami,

které se vazou konkrétné k dané osobnosti.

Rozhovory s byvalymi novinafi TV Nova (Hanu$ Hanslik, Emma Smetana) a s ex-
bulvarnim novinafem Pavlem Novotnym. Prostor jsem dala i televizni stanici Nova,

ktera se vSak odmitla vyjadrit.

V praktické ¢asti jsou rozhovory vyhodnoceny. Jejich celé znéni je uvedeno

v pfilohdch: Emma Smetana — C, Pavel Novotny — D, Hanu$ Hanslik— E.

7.1 Rozhovory se Zurnalisty

Respondent ¢.2 — Hanu§ Hanslik

Hanu§ Hanslik ptsobil v letech 2012 az 2016 jako reportér a redaktor Televizniho
zpravodajstvi na TV Nova. V roce 2016 stejné jako Emma Smetana poukazal na nekalé
praktiky v Televiznich novindch. Po dokonceni auditu byl taktéz propustén. Nyni

plsobi na webovém portalu Seznam Zpravy.

Respondent ¢. 3 — Pavel Novotny

Ex-bulvarni novinaf neboli bulvérni ,,hyena®, jak on sdm o sob¢ rad tvrdi. Nékolik let
pusobil jako $éfredaktor tydeniku Spy, kde odkryval v§emozné kauzy. Od roku 2013 do
roku 2015 pusobil jako $éfredaktor jediného nezéavislého bulvarniho média Extra.cz.
Poté si dal na chvili od bulvaru pauzu a zacal se vénovat investigativni zurnalistice
a managementu Ladi HruSky (ten ptsobil na TV Nova), ¢emuz se vé€nuje doted. Od
listopadu 2013 do unora 2015 Pavel Novotny moderoval potad Prask na TV Nova. Od

roku 2017 pracoval jako dramaturg potadd Jaromira Soukupa na TV Barrandov.
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1. Otazka: Manipuluje dle Vis TV Nova s vefejnym minénim?

Respondent ¢. 2 je toho ndzoru, ze vefejné minéni v odlisSné mife ovliviuji uz
z podstaty véci vSechna média. 1 ta nejlépe objektivné zpracovand zprava miize
ovliviiovat minéni ¢tenarti ¢i divaki. V podstaté se jednd hlavné o to, zda pii tvorbé
zpravodajstvi média dodrzuji vSechny etické a novinaiské zasady. ,,Mohu mluvit jen
o0 obdobi priblizné do konce roku 2016. A tehdy se podle mne ve zpravodajstvi TV Nova
objevovaly véci, které etické a novinarske zasady porusovaly. A to napriklad ve
prospech Andreje Babise ¢i Milose Zemana. Tato podezieni jsem oznamil vedeni TV
Nova. Nicméné jsem presvédcen, Ze se toto nedelo s vedomim vedeni TV Nova —

prinejmensim do doby, nez jsem tato sva podezieni managementu TV oznamil.*

Respondent €. 3 je toho nazoru, Ze Nova celkové, a predevsim jeji zpravodajstvi, maji
nezanedbatelny vliv na vefejné minéni u nas. Hlavni Televizni noviny Novy sleduji
kazdy vecer bezmala dva miliony divakii. To mluvi za vSe. Ovliviiuje tedy vetejné
minéni jednak nezavinéné, ale potom také cilené. ,,Prinejmensim manipulovala v dobé,
kdy jsem tam v mezidobi 3/2015-6/2016 pracoval. V pripadeé Andreje Babise jsem o tom
presvédcen. Bylo to tak tehdy a je tomu tak i dnes, kdy jeji zpravodajstvi vede Kamil

Houska, za mé zdstupce S$éfredaktora Martina Svehlika. Uz tehdy projevoval

mimorddnou, az oddanou loajalitu AB a dnes celé zpravodajstvi vede. Je to smutné, ale

realita je takova, Ze na Nové se Andrejovi, feceno fotbalovou terminologii prosté -

,pripiskava’. *

2. Otazka: V rozhovoru pro mediar.cz uvedla Emma Smetana toto: ,,Kdo za tim
stal, je mi znadmo a hodlam to odhalit v ramci soudu, protoZe my jsme podali
Zalobu o neplatnost vypovédi, u soudu asi zazni veSkeré okolnosti mého
odchodu. Myslim si, Ze to bude véts$i skandal neZ cela kauza kolem zadavani
reportaZi o uprchlicich ve zpravodajstvi televize Prima,“... ,citim
nevyhnutelnou povinnost verejnosti priblizit, jakym zpisobem zpravodajstvi

na Nové momentalné funguje.*
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Mohl byste jako jeji nékdejsi kolega a kamarad specifikovat, co tim myslela?

Respondent ¢.3 je toho nazoru, ze se jednalo a zjevné ovlivilovani reportdzi ve
prospéch Andreje Babise. ,, Tendencni, nekritické reportaize, zZivé vstupy, ve kterych se
Andrej Babis vyjadroval k tématiim, ktera mu byla blizka, ¢i jeho postoj budil nekriticky
dojem. Jsem presvédcen, ze v dobe, kdy jsem pracoval v TV Nova jako moderdtor
jednoho z poradii, které spadaly pod zpravodajstvi, odvysilala Nova v radé padesat
reportazi, které byly k Andrejovi Babisovi nekritické. To méla Emma na mysli, pouze

chtéla evidentné uvést konkrétni priklady.

3. Otazka: Ovliviiuje dle Vas Andrej Babi$ bulvarni média k dosaZeni politické

moci?

Podle respondent ¢.2 existuje fada indicii publikovanych v poslednich letech riznymi
médii, které svéd¢i o tom, Ze média Andrej Babi§ ve svlij prospech ovliviiuje. A to
nejen média, kterd patii do jeho sveéfeneckého fondu, ale i jind média. ,,Ano, na zaklade

verejné dostupnych informaci jsem presvédceny, Ze média ve sviij prospéch ovliviwje.

Respondent €. 3 je presvédcen, ze Andrej Babi§ média k dosazeni politické moci
jednoznacné ovliviwgje. ,,Zatimco ale nepoucena verejnost neustile mele néco o MF
Dnes atd., tak v redalu k tomu pouziva , bulvar®... Vitézstvi ve volbach vam MF Dnes
fakt neprinese, tu si kupujete proto, aby po vds neslo jeji investigativni oddéleni.
K dosazeni redlného vysledku, co se pozitivniho zlepseni verejného minéni tyce,
potrebujete bulvar. Denik Blesk, zpravodajstvi TV Nova, tam musite mit uplacené
klicové hrace. Milos Zeman vyhral v roce 2013 prezidentské volby i diky tomu, Ze mu
Rusové prostrednictvim ,,kampané na hokejovy tym Lev Praha“ platili v Blesku
mimorddnou, skrytou podporu. Andrej Babis dobre vi, proc¢ ovlivituje zpravodajstvi TV

Nova a bulvar. “
4. Otazka: Ovliviiuje dle Vis Andrej Babi$ zpravodajstvi na TV Nova?
Respondent €. 2 se domniva, ze pfinejmensim do konce roku 2016, do kdy pusobil

v Televiznim zpravodajstvi na TV Nova, se v TV Nova objevovaly véci ovlivnéné ve
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prospéch Andreje BabiSe. ,,Zda byly tyto véci oviliviiovany primo Andrejem Babisem,
nebo zda byly zpiisobeny jen neprofesiondlnim pristupem pracovnikii zpravodajstvi TV

Nova, to se mohu jen domnivat. “

Respondent ¢. 3 je jednoznacné presvédCen, ze Andrej BabiS zpravodajstvi na TV
Nova ovlivilyje. ,, Respektive delali/délaji to k néemu loajalni clenové vedeni. Drive
Martin Svehldk se svym zdstupcem Kamilem Houskou, dnes Houska sdm. Pustte si
zpatky padesat reportazi tykajicich se Andreje Babise a nebudete mi muset kldast takové

otazky. Nejhorsi to ale bylo v letech 2014 az 2015.

5. Otazka: Je dle Vas TV Nova ve vystupech o Andreji BabiSovi objektivni.

Zlepsila/zhorSila se v tomto parametru nebo se nic neméni?

Dle respondenta ¢. 3 se TV Nova, co se ty¢e objektivnosti ve vystupech o Andreji
BabiSovi, v posledni dobé mirn¢ zlepsila a ,,uz mu nedéla vylozene reklamu. V letech
2014 a 2015 byla dle mého situace donebevolajici a vedla postupné k odchodiim rady
osobnosti redakce, které se proti kurzu ve prospéch Babise bourili, zejména Emmy

‘

Smetany a Hanuse Hanslika.

6. Otazka: Z jakych divodi TV Nova o nékterych kauzach Andreje BabiSe

mlcela?

Respondent €. 2 uvedl, Ze by se jednalo o spekulace. Ale moZznosti vidi v zadsadé dvé:
,Bud' mohlo jit o zameérné ovlivnéni zpravodajstvi ze strany Andreje Babise ¢i jeho
podrizenych, nebo mohlo jit o pochybeni zpiisobena neprofesionalitou pracovnikii

‘

zpravodajstvi TV Nova.

Respondent €. 2 je toho nazoru, ze TV Nova o kauzach mlcet nemohla, spise je
reflektovala z povinnosti a s minimalnim akcentem na pochybeni Andreje Babise. ,,7V
Nova si nemiize dovolit vyloZené nevyvazené zpravodajstvi. A ditvody? Nemusi to byt jen
tak, ze prosté AB si tam nékoho plati. Svou roli miize hrat i strach, autocenzura a dalsi

faktory. Vedeni zpravodajstvi bylo a je k AB prosté loajalni a je viastné jedno proc, ja
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nikoho uplacet nevidel. Je alarmujici, Ze se to viitbec deje a nikdo se tim nezabyva,
nemyslim vas, myslim organy k tomu urcené. Jsem presvédcen, Ze zejména v letech 2014

3

a 2015 dochazelo k zasadnim porusenim zdakona.

7. Otazka: Mohl byste uvést konkrétni priklady, kdy podle Vas TV Nova
pochybila?

Dle respondenta €. 2 se tak stalo v n€kterych ptipadech, naptiklad v ramci informovani
o kauze Capi hnizdo, o informovani o jejim projednavani v Poslanecké snémovné,

o projednavani tzv. Lex Babi$ tamtéz atd.

Respondent ¢. 3 uvedl jako ptiklad reportdz, , ve které v lednu 2015 navstivil Andrej
Babis karlovarsky hotel Thermal. Festival diirazného Babise, ktery krdaci hotelem a drti
neschopny management a mele o Setreni. To byla oslava Babise, byla to predvolebni

kampani. Je to jen jeden stripek z mnoha, ale mluvi dle mého za vsechno. *

8. Otazka: ZneuZivaji politici bulvarni média k dosaZeni politické moci?

Dle respondenta €. 2 to takto obecné fici nelze. Obecné lze fici, ze politici se vzdy
pokouseli, pokousSeji a budou pokouset ovliviiovat jakdkoliv média. ,,Nejde jen
o bulvarni média. Jde o média s sirokym divackym, posluchacskym ¢i ctenarskym
dosahem. Na tom samotném neni nic zvlastniho. Je prirozené, zZe politici se pokouseji
vyuzivat média ve svuj prospéch. Nicméné v demokratické spolecnosti by meéla byt
média schopna tomuto tlaku odolavat. Staci dodrzovat naprosto zdakladni novinarské
zasady. V rozvinutych demokratickych zemich je z jejich poruseni vzdy velka ostuda
a casto to znamend profesni konec pro politika i novinare. U nas tomu tak bohuzel

3

v néekterych pripadech neni. *
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9. Otazka: Jedna se v pripadé Novy dle vaSeho minéni o selhani jednotlivci nebo
instituce jako celku? Existuji vlastné v ramci Novy alespoi papirové néjaké
kontrolni mechanismy. Co se musi stat, aby se dalo s jistotou Fict, Ze
zpravodajstvi TV Nova tykajici se Andreje Babise (€lovék, politik, podnikatel)

je objektivni?

Respondent ¢. 2 si mysli, Ze v pfipadé¢ TV Nova se jedna o pochybeni jednotlivci.
Kontrolni mechanismy tam existuji. Co se musi stat? ,, Museli by to zpravodajstvi delat

‘

lideé, kteri se z Andreje Babise (ani z nikoho jiného) nepodélaji... "
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8 IMPACT ANALYZA

8.1 METODA IMPACT

K impact analyze byly vybrany dvé nejsledovanéjsi a nejnavstévovanéjsi média. Témi
jsou dle kontinudlniho prizkumu TV Nova a Blesk. TV Nova byla vybrana, jelikoz
Televizni noviny jsou nejsledovangj$im zpravodajskym pofadem. Blesk byl vybran,
protoze je podle projektu NetMonitor.cz'' nejétengjsim denikem s pievazujicimi
bulvarnimi prvky. Déle jsou k analyze pouzity pro porovnani vystupy TV Prima a TV
Barrandov. Analyza medialnich vystupt z téchto médii je v asovém tseku od 1. ledna

2016 do 31. prosince 2017.

Vystupy jsou setazeny podle data jejich zvefejnéni. Vystupy zvefejnéné v jiz
zminénych médiich, budou analyzovany metodou impact od autorky Denisy Hejlové z

knihy Public relations.

V impact analyze jsou analyzovany vystupy, které byly v roce 2016 az 2017

publikovany o politickych osobnostech pfedevsim o Andreji Babisovi.

Metodu IMPACT zavedla firma Delahaye. Jedna se o metodu, v niZ jsou pfedem
stanovena kritéria medialni analyzy. Pravé prvni pismena zminénych kritérii davaji
dohromady slovo IMPACT.

* I influence or tone — vliv,

* M message communicated — komunikované sdélent,

» P prominence — diilezitost (napft. pofadi uverejnéné zpravy),

* A audience reaches — dosazené publikum,

* C consultant (spokesman) quoted — zda byla v ¢lanku obsaZena citace zastupce

organizace nebo tiskového mluvciho,

» T type of article — druh ¢lanku (rozhovor, zprava, recenze, sloupek apod.).

"HEJLOVA, D. Public relations. 1. vyd. Praha: Grada, 2015, S.125. ISBN 978-80-247-5022-4
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Pted uskutecnénim analyzy ¢lankd metodou IMPACT by mélo byt nejdiive urceno
vyznéni ¢lanku. Clanek totiz mize vyznit jako:

* negativni,

* pozitivni,

+ ambivalentni (¢ldnek muze byt vniman jak pozitivné, tak negativne),

* neutralni (¢lanek pouze predklada informace, neni emocionalné zabarven).

8.2 ANDREJ BABIS

8.2.1 CAPI HNiZDO

Kauzy:
1. Andrej Babis v poslanecké snémovné vysvétloval, kdo vlastnil akcie Capiho hnizda.
2. Zadost o vydani Andreje Babise a jeho pfimého zastupce Jaroslava Faltynka

k trestnimu stihani, ktera byla 10. srpna 2017 doru¢ena Snémovné.

8.2.1.1 TVNOVA

23. bi*ezna 2016

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Reportdz ma vliv neutralni.

Komunikované sdéleni: Andrej Babi§ v Poslanecké Snémovné vysvétloval, kdo vlastnil
akcie Capiho hnizda.

Dtlezitost: Reportaz byla vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: Reportdz z Poslanecké snémovny.
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10. srpna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Reportdz ma vliv ambivalentni.

Komunikované sdé€leni: V reportazi hovoftil ptfedevSim Andrej Babi§ o tom, ze se
poslaneckého mandatu nevzda. V reportdzi se ani naznakem nevyskytlo vysvétleni
podstaty kauzy.

Dutlezitost: Reportdz byla vysilana v hlavni relaci Televiznich novin, zprava jiz byla
zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: Reportéz.

11. srpna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Reportdz ma vliv ambivalentni.

Komunikované sdé¢leni: ReportaZ o Zzadosti vydani Andreje Babise i jeho pifimého
zastupce Jaroslava Faltynka k trestnimu stihani, kterd byla 10. srpna 2017 dorucena
Snémovné. Dle Andreje BabisSe se jedné o zoufaly pokus politikli ho zlikvidovat.
Dtlezitost: Reportdz byla vysilana v hlavni relaci Televiznich novin, avSak zprava
nebyla zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divak.

Druh vystupu: Reportéz.

13. srpna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Reportdz ma vliv pozitivni

Komunikované sdéleni: V reportaZi jsme se misto vysvétleni podstaty kauzy dozvédéli,
kde politici travi dovolenou. Andrej Babi§ sd¢lil, Ze je na dovolené s manzelkou
a détmi, a proto se nejednd o svatebni cestu.

Dtlezitost: Reportaz byla vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: Reportéz.
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8.2.1.2 Blesk

Zdroj: http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-politika/382357/babis-vy-jste-me-zplodili-

capi-hnizdo-vlastnili-me-deti-a-bratr-moniky.html

Vliv: On-line pfenos ma ambivalentni vliv.

Komunikované sdéleni: Andrej Babi§ v Poslanecké Snémovné vysvétloval, kdo vlastnil
akcie Capiho hnizda a pourazel riizné politiky, napf. Miroslava Kalouska.

Diilezitost: Clanek je umistén v rubrice Zpravy.

Dosazené publikum: Clanek ziskal 334 komenta.

Citace: Andrej Babi$, Miroslav Kalousek, Petr Fiala a dalsi politici.

Druh ¢lanku: On-line pfenos z Poslanecké snémovny.

8.2.1.3 FTV Prima

10. srpna 2017

Zdroj: Archiv FTV Prima.

Vliv: Reportdz ma vliv ambivalentni.

Komunikované sdéleni: V prvni ¢asti reportaZe bylo jasné€ a stru¢né vysvétlena podstata
kauzy, tedy o co se konkrétn¢ jedna. V nasledujici ¢asti se vyjadfili ¢lenové vSech
snémovnich stran k tomu, zda by podle nich méli byt Babi§ s Faltynkem vydani
k trestnimu stihéani.

Dtlezitost: Reportaz byla vysildna v hlavni relaci Zpravy FTV Prima, avSak zprava
nebyla zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 800 tis. divaku.

Druh vystupu: Reportéz.

11. srpna 2017

Zdroj: Archiv FTV Prima.

Vliv: Reportdz ma vliv negativni.

Komunikované sdé¢leni: Prvni reportdZ pojednavala o tom, Ze pokud se dotace bude

muset vracet, tak 50 miliond korun a pokutu bude platit kazdy ob&an Ceské republiky ze
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svych dani. Dalsi reportdZ se vénovala lidoveckému senatorovi Jifimu Cunkovi, ktery
kritizoval ,,na¢asovani trestniho stihani.

Dutlezitost: Reportaz byla vysildna v hlavni relaci Zpravy FTV Prima, avSak zprava
nebyla zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum:

Druh vystupu: Reportéz.

12. srpna 2017

Zdroj: Archiv FTV Prima.

Vliv: Reportdz ma vliv negativni.

Komunikované sdé¢leni: Zprava se zabyvala rozhodnutim prezidenta MiloSe Zemana,
ktery se vyjadril, ze v ptipad¢ vitézstvi ve volbach bude jmenovat premiérem
1 obvinéného Babise.

Dtlezitost: Reportaz byla vysildna v hlavni relaci Zpravy FTV Prima, avSak zprava
nebyla zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 800 tis. divaku.

Druh vystupu: Reportéz.

8.2.1.4 CT

10. srpna 2017

Zdroj: Archiv Udalosti Ceské televize.

Vliv: Reportdz ma vliv negativni.

Komunikované sdéleni: Tii reportdze se zabyvaly BabiSem s Faltynkem vcetné
vysvétleni podstaty kauzy.

Dilezitost: Reportaze byly vysilany v hlavni relaci Udélosti Ceské televize a byly
zafazeny na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 1,2 mil. divaka.

Druh vystupu: Reportaz
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11. srpna 2017

Zdroj: Archiv Udalosti Ceské televize.

Vliv: Reportdz ma vliv negativni.

Komunikované sdéleni: Dvé zpravy se vénovaly BabiSovi s Faltynkem vcetné
vysvétleni podstaty kauzy.

Dilezitost: Reportaze byly vysilany v hlavni relaci Udélosti Ceské televize a byly
zafazeny na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 1,2 mil. divaka.

Druh vystupu: Reportéz.

12. srpna 2017

Zdroj: Archiv Udalosti Ceské televize.

Vliv: Reportdz ma vliv negativni.

Komunikované sdéleni: Reportaz se vénovala prezidentu Zemanovi, ktery se vyjadfil,
ze je ochotny ud¢lat z Babise predsedu vlady.

DiileZitost: Reportaz byla vysildna v hlavni relaci Udalosti Ceské televize, aviak nebyla
zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 1,2 mil. divaka.

Druh vystupu: Reportéz.

13. srpna 2017

Zdroj: Archiv Udalosti Ceské televize.

Vliv: Reportdz ma vliv neutralni.

Komunikované sdéleni: Zprava nastinila, co se bude dit v nasledujicim tydnu, a to po
BabiSové navratu z dovolené; jednani hnuti ANO a déale mandatovy a imunitni vybor,
ktery zasedl v patek nésledujiciho tydne.

DiileZitost: Reportaz byla vysildna v hlavni relaci Udalosti Ceské televize, aviak nebyla
zafazena na prvni misto.

Dosazené publikum: cca 1,2 mil. divaka.

Druh vystupu: Reportéz.
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Diléi zavér:

Jak se na TV Nova informovalo o kauze Capi hnizdo v den BabiSova vystoupeni
ve snémovné, kdy kauzu vysvétloval, objasnil v rozhovoru Hanu$ Hanslik. Ten jako
vedouci domaciho zpravodajstvi naplanoval vyrobu dvou reportdzi na toto téma. Jedna
reportdz méla byt o déni ve snémovné vcetné vyrokt od Andreje Babise az po vSechny
opozi¢ni strany. Druha reportaz méla vysvétlovat zakulisi celé kauzy s Capim hnizdem
véetné vyrokl a tweetl Andreje BabiSe z minulosti, které byly v rozporu s tim, co fikal
ve svém projevu v Poslanecké snémovng, kde tvrdil, Ze s Capim hnizdem nemél nic
spolecného, atd. Existovaly jeho vyroky z minulosti, které byly sjeho tvrzenim
v rozporu, napfiklad kdyz hovotil, ze Capi hnizdo je jeho ¢&i Ze tato farma je to nejlepsi
co kdy vymyslel. Cilem reportaz bylo toto téma a pozadi komplexné vysvétlit a ukazat,
jak se toto téma vyvijelo. Plan byl odsouhlasen na ranni poradé, reportéfi na reportazich
zacali pracovat a vytvofili je tak, jak bylo naplanovano. Vedeni zpravodajstvi reportaze
nejdiive piepsalo, zreportdze zmizely zasadni informace z minulosti vyvoje tohoto
ptipadu, piredevs§im vyroky Andreje BabiSe. Nakonec reportaz ani nebyla odvysildna,
nebot’ vysledek, ktery po upravach zistal, nedaval smysl. Druhéd reportdz, shrnujici
celou kauzu, se vSak do vysilani nedostala, coz je manipulace ve prospéch Andreje
BabiSe. Nakonec byla vysilana jen reportaz o jednani snémovny, kterd sama o sob& bez
reportdze s informacemi o vyvoji piipadu nedavala divdkovi komplexni informaci.
Davala divdkovi informaci v podstaté pouze o tom, Ze se ve snémovn¢ odehravala dalsi

z mnoha hadek, které tam jsou na dennim potadku.

Nutné podotknout, Ze TV Nova v Zadné své reportdzi neposkytla informace k podstaté
kauzy ohledné zadosti o vydadni Andreje BabiSe a jeho ptimého zdstupce Jaroslava

Faltynka k trestnimu stihani, ktera byla 10. srpna 2017 dorucena Snémovné.

Pro ilustraci FTV Prima ve stejném ¢asovém horizontu kauze vénovala Ctyfi reportaze,
kde poskytla informace o kauze. CT ve stejném casovém horizontu kauze vénovala
sedm reportazi, kde poskytla plné informace o kauze. Prvni den vénovala kauze tfi

reportaze, druhy den dvé a nésledujici dva dny po jedné reportdzi.
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8.2.2 DLUHOPISY

8.2.2.1 FTV Prima

Datum: 4. ledna 2017.

Zdroj: Archiv FTV Prima.

Vliv: Vliv negativni.

Komunikované sdéleni: Reportdz informujici o kauze dluhopisti a trestniho stihdni
Andreje Babise.

Dosazené publikum: cca 800 tis. divaku.

Druh vystupu: reportaz.

8.2.2.2 TVNOVA

Datum: 31. ledna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Televizni noviny si poprvé aféry s korunovymi dluhopisy povSimly 31. ledna,
tedy témét mésic od prvniho uvetejnéni.

Komunikované sdéleni: Reportdz sestavala z faktu, ze premiér Bohuslav Sobotka
vyzval ministra financi Andreje BabiSe, aby vysvétlil své piijmy. ,,BabiSovy
deklarované piijmy nestacily podle nékterych médii na ndkup dluhopisit AGROFERTU
za téméf 1,5 miliardy. Podle Sobotky by mél ministr véc co nejrychleji vysvétlit,
uvedla redaktorka.

Dtlezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.

Datum: 16. unora 2017
Zdroj: Archiv TV Nova
Vliv: Reportaz nazvana Korespondencni hadka premiéra s ministrem ma vliv negativni.
Komunikované sdéleni: Zprava téz pojednava o Sobotkoveé vyzveé, aby Babis
s problémem néco udélal, ale i o Babisove reakci, ktery odpovedél, ze i1 predseda vlady

pan Sobotka ,,ma maslo na hlave®.
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Reprotérka Eliska Zvolankova reportaz zakoncila slovy: ,, Ziistavaji dvé otdzky, proc
Sobotka neresil diive a proc¢ si panoveé pisou dopisy, kdyz vedle sebe sedi ve viade?
Navic tento neni prvni. Nezbyva nez pripomenout, Ze otdzek ziistavalo a ziistava
mnohem vice — zejména to, zda ministr financi obral stat na danich, pripadné to, kde
Babis na podobné nakupy viastné vzal *

Dulezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.

Datum: 16. unora 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Vliv ambivalentni.

Komunikované sdéleni: ReportaZz o sporu predsedy vlady Bohuslava Sobotky a ministra
financi Andreje Babise, ve které dluhopisy pouze zmini.

Dulezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.

Datum: 21. unora 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Vliv ambivalentni.

Komunikované sdéleni: Reportdz, jejiz podstatou je odpovéd’ na premiérav dopis.
Ovsem kromé nékolika citaci z dopisu se divak nedozvédél viibec nic.

Dulezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.
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8223 CT

Datum: 21. ledna 2017

Zdroj: Archiv CT.

Vliv: Vliv negativni.

Komunikované sdéleni: Reportdz s nazvem Kristaloveé cisté a Reportérech Ministerské
pocty Andreje Babise. Reportaze odhaluji nepiesnosti ohledné ¢isel, kterd sdm ministr
financi Andrej Babi§ uvedl jako rozhodujici. Analyticka Lenka Zlamalova, tak
vychézela z uvefejnénych dat a zjistila, ze castka, kterou ministr financi Andrej Babi$
zvetejnil, by nadkup dluhopisti v roce 2013 nestacila pokryt. Po této reportazi Andrej
Babi$ ¢astku navysil, a to o nezdanitelné piijmy. OvSem analyticku Zlamalovou nazval
,lhatkou* a potad Reportéti, ve kterém se reportaz vysilala, oznacil za ,,zkorumpovanou
pakaz‘, kterd vyrabi reportaze ucelové na objednavku. Nutné podotknout, Ze reportéfi
a analyticka vychdzeli pouze z dat, které zvetejnil sdm Andrej Babis.

Druh vystupu: reportaz.
Diléi zavér

Nejsledovanéjsi televizni stanice nepfipravila ve svém zpravodajstvi ani jedinou
reportaz, ktera by téméf dvéma milionim divakl vysvétlila, v ¢em je podstata problému
ministra financi — tedy pfedev§im vtom, ze ten, kdo ma na starosti statni kasu,
nakupoval korunové dluhopisy vlastni firmy, také proto, aby se vyhnul placeni dani.
V Zadné reportazi se nedozvime nic o pochybnostech kolem jeho pfijmt. TV Nova také
zcela ignorovala BabiSovo nai¢eni Ceské televize slovy, Ze se jedné o ,,zkorumpovanou
pakaz‘. Stejné tak ignorovala jeho zndmy vyrok ,,sorry jako®, ktery ¢eskym medialnim
prostorem zasadnim zpiisobem rezonoval, stal se cilem mnoha ¢eskych vtipalkt a Sifil
se medidlnim 1 socidlnim svétem. Na cloveéka, ktery cCerpa informace pouze

ze zpravodajstvi TV Nova, plisobi aféra jako obycejny koali¢ni spor.

Ke kauze dluhopisy Andreje Babise béhem 4. ledna 2017 az 24. bfezna 2017 TV Nova
a CT vydaly celkem tfinact reportazi, FTV Prima reportazi sedm. Dle vlastniho $etieni
TV Nova vydala nejvice pozitivnich reportazi, pomérné dost neutralnich a pouze tfi
reportaze byly spiSe negativni. Nutno podotknout, Ze zcela negativni reportaz oproti

jinym médiim nevydala ani jednu.
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8.2.3 NAHRAVKY ANDREJE BABISE

8.2.3.1 TV Nova

Datum: 4. kvétna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Vliv neutralni.

Komunikované sdéleni: Prvni zminka o nahravce Andreje BabisSe v reportazi Demise
Sobotkovy vlady.

Dulezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.

Datum: 7. kvétna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Vliv neutralni.

Komunikované sdé€leni: V reportazi ,, Koalicni krize stdle nekonci* se kratce dozvidame
o nahravce pouze z debaty politikil, kde Babi§ pfiznava, ze ud¢lal chybu, kdyz se sesel
s novinafem Markem Ptibilem.

Dtlezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.

Datum: 10. kvétna 2017

Zdroj: Archiv TV Nova.

Vliv: Vliv neutralni.

Komunikované sdéleni: V reportazi ,,Kauza Babis* dokonce Lucie Borhyova uvadi
reportaz slovy: ,, Mimoradna schiize se méla tykat zejména nahravek, které udajné
dokazuji, Ze Andrej Babis zneuzival svou moc.* Slovo udajné je v tomto piipad¢ velmi
diskutabilni a zavadéjici, jelikoZ se jedna o dost zasadni informace, a navic Babi§ sam
na nahravkéch hovofii. Podstata kauzy je vysvétlena az v posledni ¢asti reportdze, kdy se
dozviddme nasledujici: ,, V' prvni nahravce meél Babis nevybiravé mluvit o svych

viadnich kolezich. Na druhé pry shromazduje kompromitujici material na politické
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soupere a pak je necha zverejnit v novinach patricich pod AGROFERT. Treti nahravka
méla dokazovat, Ze Babis meél v ruce zZivy spis. Tedy informace o probihajicim
policejnim vySetrovani, které jsou tajné. Podle Babise jsou nahravky zmanipulované. *
Dulezitost: Reportaz je vysilana v hlavni relaci Televiznich novin.

Dosazené publikum: cca 1,6 miliony divaki

Druh vystupu: reportaz.

Dil¢i zavér:

V prime-timu nebyla ve zpravodajstvi na TV NOVA ani jedna samostatna zprava piimo
o nahravkach. Poprvé, jak je jiz uvedeno, je o zdznamech fec az 4. kvétna 2017. OvSem
prvni vulgarni nahrdvka, ze které je ziejmé, Ze Babi$ ovliviioval rozhod¢i soud, se

dostala na vefejnost 1. kvétna. Druhy zdznam, na kterém je pfipravovan clanek proti

CSSD, 3. kvétna.
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9 INTERPRETACE

Hypotéza ¢. 1: VéEtSina respondentli se domniva, Ze politici nevyuzivaji masova média.

Z vyzkumu vyplyva'?’, e vétsina respondentil je piesvédéena, e politici vyuzivaji
masova média k dosazeni politické moci. Dotazovani autorce na tuto otazku odpovédéli
kladn¢ 267krat. Pouze 13 dotazanych uvedlo, Ze se domnivaji, Ze nemanipuluji nebo
ze neveédi. Hanu$ Hanslik v rozhovoru uvadi: ,,Je prirozené, ze politici se pokouseji
vyuzivat média ve svuj prospéch. Nicméné v demokratické spolecnosti by meéla byt
média schopna tomuto tlaku odolavat. Staci dodrzovat naprosto zdakladni novinarské
zasady. V rozvinutych demokratickych zemich je z jejich poruseni vzdy velka ostuda
a casto to znamend profesni konec pro politika i novinare. U nds tomu tak bohuzel
v nékterych pripadech neni. *

Na zakladé vysledkii dotaznikového Setfeni a nazort novinare byla hypotéza ¢. 1

vyvracena.

Hypotéza €. 2: TV Nova manipuluje s vefejnym minénim.

Hanus$ Hanslik je toho nazoru, ze vefejné minéni v odlisné mife ovliviuji uz z podstaty
véci vSechna média véetné televizni stanice Nova. V podstaté se jedna hlavné o to, zda
pfi tvorbé zpravodajstvi média dodrzuji vSechny etické a novinatské zédsady. ,,Mohu
mluvit jen o obdobi priblizné do konce roku 2016. A tehdy se podle mne
ve zpravodajstvi TV Nova objevovaly véci, které etické a novindrskeé zasady porusovaly.
A to napriklad ve prospéch Andreje Babise ¢i Milose Zemana. Tato podezieni jsem
oznamil vedeni TV Nova. Nicméné jsem presvédcen, ze se toto nedelo s vedomim vedeni
TV Nova — prinejmensim do doby, nez jsem tato svda podezreni managementu TV
oznamil. Zda byly tyto véci ovliviiovany primo Andrejem Babisem, nebo zda byly
zpiisobeny jen neprofesionalnim pristupem pracovniki zpravodajstvi TV Nova,
to se mohu jen domnivat. “ Déle je toho nazoru, ze TV Nova o kauzach mlcet nemohla,
spiSe je reflektovala z povinnosti a s minimalnim akcentem na pochybeni Andreje
Babise. ,,7V Nova si nemiize dovolit vylozené nevyvazené zpravodajstvi. A duvody?

Nemusi to byt jen tak, Ze prosté Andrej Babis si tam nékoho plati. Svou roli miize hrat i
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strach, autocenzura a dalsi faktory. Vedeni zpravodajstvi bylo a je k Andreovi Babisovi
prosté loajalni a je vlastné jedno proc, ja nikoho uplacet nevidel. Je alarmujici, Ze se to
vitbec deéje a nikdo se tim nezabyva, nemyslim vas, myslim organy k tomu urcené. Jsem
pfesvédcen, Ze zejména v letech 2014 a 2015 dochézelo k zasadnim poruSenim zékona.*
Dle Hanu$e Hanslika se tak délo naptiiklad v ptipadech v ramci informovani o kauze

Capi hnizdo, o informovani o jejim projednavani v Poslanecké snémovné.

Pavel Novotny v rozhovoru uvedl, Ze je toho ndzoru, ze TV Nova celkové, a predevsim
jeji zpravodajstvi, maji nezanedbatelny vliv na vetejné minéni u nds. Hlavni Televizni
noviny Novy sleduji kazdy veCer bezmdla dva miliony divdkd. To mluvi za vSe.
Ovliviiuje tedy vefejné minéni jednak nezavinéné, ale potom také cilené. ,,Prinejmensim
manipulovala v dobe, kdy jsem tam v mezidobi 3/2015 az 6/2016 pracoval. V pripade
Andreje Babise jsem o tom presvedcen. Bylo to tak tehdy a je tomu tak i dnes, kdy jeji
zpravodajstvi vede Kamil Houska, za mé zdstupce Séfredaktora Martina Svehlika. Uz
tehdy projevoval mimoradnou, az oddanou loajalitu AB a dnes celé zpravodajstvi vede.
Je to smutné, ale realita je takovd, Ze na Nové se Andrejovi, receno fotbalovou
terminologii prosté , pripiskava“.” Dle Novotného je vedeni zpravodajstvi loajalni
k Andreji Babisovi. ,, Respektive deélali/delaji to k nemu loajalni ¢lenové vedeni. Drive
Martin Svehldk se svym zdstupcem Kamilem Houskou, dnes Houska sdm. Pustte
si zpatky padesat reportazi tykajicich se Andreje Babise. Nejhorsi to ale bylo v letech
2014 az 2015. Novotny uvedl jako ptiklad reportaz , ve které v lednu 2015 navstivil
Andrej Babis karlovarsky hotel Thermal. Festival diirazného Babise, ktery kraci
hotelem a drti neschopny management a mele o Setreni. To byla oslava Babise, byla
to ptedvolebni kampan. Je to jen jeden stiipek z mnoha, ale mluvi dle mého

za vSechno.

Na otazku, zda je dle respondentti obsah zpravodajstvi TV Nova ,8ity na miru“ Andreji

BabiSovi, pouze 35 dotdzanych odpovédélo ano.'!

Je to logickée, jelikoz ucinnou,
dobrou manipulaci by manipulovani jedinci neméli viilbec poznat. To je podstata
manipulace - pfivadét lidi v omyl. BéZny piijemce bulvarnich médii nema nejmensi

tuseni, jak zasadnim zptisobem byva manipulovan.

121

87



Z analyzy IMPACT vyplyva, ze TV Nova o n¢kolika kauzach Andreje Babise
informovala s n€kolika dennim az mési¢nim odstupem, a i1 tak se divdk nedozveédél
podstatu kauzy. V ptipadé€ kauzy o zadosti vydani Andreje Babise TV Nova v zadné své
reportazi neposkytla informace k podstaté kauzy. I kdyz to v té¢ dobé byla hlavni kauza
napii¢ médii, TV Nova o kauze informovala v prvnich ¢tyfech dnech pouze dvakrat,
a to v jedné ambivalentni a jedné pozitivni reportazi, zatimco CT1 ve stejném Easovém
horizontu o kauze informovala sedmi negativnimi reportaZzemi.

Na zakladé vysledkii dotaznikového Setfeni teoretické cCasti priace a nazoru

novinafe byla hypotéza ¢. 2 potvrzena.

Hypotéza €. 3: VétSina respondentd se domnivd, Ze Andrej Babi§ masovd média

ovliviuje.

Tato hypotéza byla potvrzena vysledky vyzkumu v ramci dotaznikového Setieni
spojenim otazek: ,,Myslite si, Ze Andrej Babi§ ovliviiuje vefejné minéni prostrednictvim
masovych médii?; ,Myslite si, ze Andrej Babi§ ovliviiuje vefejné minéni
prostfednictvim Televiznich novin na TV Nova?“; ,Myslite si, ze Andrej Babis
ovliviluje vefejné minéni prostfednictvim Blesku?*; ,Myslite si, Ze Andrej Babi$

ovliviluje vefejné minéni prostfednictvim vydavatelstvi MAFRA?*

Na otdzku, zda si respondenti mysli, Ze Andrej Babi§ ovliviiuje masova média, vétSina
respondentl, pfesné 239, odpovédéla kladn€. Nejvice respondentli si na tuto otazku
vybralo odpovéd’ ,,ano®, ptesn¢ 179 dotdzanych si mysli, Ze Andrej Babi§ ovliviiuje
vetejné minéni prostiednictvim masovych médii. Druhou nejcastéjsi odpovédi bylo

,»Spise ano*, tak odpovédelo presné 60 respondent.

Z vyzkumu dale vyplyva, ze 166 respondentil se piiklani k varianté, ze Andrej Babis
ovliviluje vefejné minéni prostfednictvim Televiznich novin na TV Nova. Pouze 95
dotazanych se priklani k varianté, Ze vetejné minéni prostiednictvim Televiznich novin

na TV Nova neovliviiyje.

Z vyzkumu dale vyplyva, ze 128 respondentli se pfiklani k varianté, ze Andrej Babis
ovliviiuje vefejné minéni prostfednictvim bulvarniho média Blesk. Zatimco 121

dotazanych se priklani k varianté, Ze vefejné minéni prostiednictvim Blesku
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neovliviiuje. Tento vysledek je zajimavy, jelikoz od bulvarniho média by to leckdo

ocekaval spiSe nez u vyse zminéného vysledku na TV Nova.

Nejvice respondent si mysli, ze Andrej Babi§ ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim
vlastniho vydavatelstvi MAFRA. Piesné¢ 189 dotdzanych odpovédélo v dotaznikovém
Setfeni kladn€. Pouhych 45 respondenti odpoveédélo zaporné.

Na zakladé vysledka dotaznikového Setfeni byla hypotéza €. 3 potvrzena.

Hypotéza ¢&. 4: VétSina respondentl si mysli, Ze Andrej Babi§ vyuziva média

k dosazeni politické moci.

Z vyzkumu zietelné vyplyva, Ze si respondenti mysli, Ze Andrej Babi§ vyuZzivd masova
média k dosazeni politické moci. Dotazovani autorce na tuto otdzku odpovédéli kladné

233krat.

Podle Hanuse Hanslika existuje fada indicii publikovanych v poslednich letech riznymi
médii, které svédci o tom, ze média Andrej Babis ve sviij prospéch ovliviiuje, a to nejen
média, kterd patfi do jeho svéfeneckého fondu, ale i jind média. ,,Ano, na zaklade

vetejn¢ dostupnych informaci jsem piesvédceny, ze média ve sviij prospéch ovliviuje.*

Pavel Novotny je ptfesvédcen, ze Andrej Babi§ média k dosazeni politické moci
jednoznaéné ovlivigje. ,,Zatimco ale nepoucena veiejnost neustile mele néco o MF
Dnes atd., tak v redlu k tomu pouziva , bulvar*... Vitezstvi ve volbach vam MF Dnes
fakt neprinese, tu si kupujete proto, aby po vds neslo jeji investigativni oddéleni.
K dosazeni redalného vysledku, co se pozitivniho zlepseni verejného minéni tyce
potrebujete bulvar. Denik Blesk, zpravodajstvi TV Nova, tam musite mit uplacené
klicové hrace. Milos Zeman vyhral v roce 2013 prezidentské volby i diky tomu, ze mu
Rusové prostrednictvim ,, kampané na hokejovy tym Lev Praha“ platili v Blesku
mimorddnou, skrytou podporu. Andrej Babis dobre vi, proc¢ ovlivituje zpravodajstvi TV

‘

Nova a bulvar.

Na zakladé vysledkii dotaznikového Setfeni a nazori novinare byla hypotéza ¢. 4

potvrzena.
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ZAVER

Cile diplomové prace, které byly stanoveny v uvodu, tedy zjistit, zda politici
prostiednictvim bulvarnich médii ovliviiuji vefejné minéni, a ovefit tvrzeni
propusténych redaktord zpravodajstvi TV Nova, Ze obsah zpravodajstvi je ,Sity

na miru“ Andreji BabiSovi, byly podle autorky splnény.

V teoretické ¢asti je struény exkurz do charakteristiky bulvarnich médii, ktery informuje
o bulvarnich médiich u nés. Kapitola Prolinani politiky a bulvarnich médii se zabyva
charakteristikou pojmli bulvarizace, infotainment, politaimnet a popisuje vztah politiky
a bulvarnich médii. Kapitola Vlastnictvi médii popisuje vliv vlastnikii a prolinani
politiky a ekonomiky na obsah bulvarnich médii. Posledni kapitola se zabyva
ovlivilovanim vetejného minéni v médiich, vysvétluje jednotlivé pojmy a uvadi ptiklady
stietu politiky a bulvarnich médii. Obsah jednotlivych kapitol v teoretické ¢asti autorka
vybrala na zakladé subjektivniho pohledu a snazila se uvést dulezité teoretické zaklady

bulvarnich masovych médii.

V praktické casti autorka uvedla, popsala a vyhodnotila vysledky na zékladé
dotaznikového Setieni. Toto Setieni bylo provedeno na podkladé odpovédi vetejnosti.
V dalsi c¢asti jsou uvedeny a vyhodnoceny polostrukturované rozhovory s novinafi.
V posledni ¢asti jsou pomoci IMPACT analyzy vyhodnoceny medidlni vystupy
nckterych kauz Andreje BabiSe. Podle autorky je vyhodou téchto zvolenych metod
vyvazenost a hlubsi pohled do problematiky na zdkladé nazord novinait, respondentt

a nazorné analyzy medialnich vystupi.

Stanovené hypotézy byly vyhodnoceny na zékladé kvantitativniho dotaznikového

Setfeni, poznatkll z teoretické ¢asti a polostrukturovanych rozhovort.

Na zaklad¢€ potvrzenych hypotéz, IMPACT analyzy a vypovédi novinaiti autorka zjistila
a prokdzala, Zze bulvarni masovd média vefejné minéni ovliviiuji. Masova média
manipuluji s lidmi dlouhodobé. Jiz od usvitu Zurnalistiky ve 2. poloviné 18. stoleti jsou
bulvarni média nejoblibengjsi ¢asti medidlniho svéta. Méni se pouze jejich forma. Nelze

pochybovat o vysoké mife manipulace. Cilem masovych médii je zaujmout, pobavit,
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zvysit vlastni zisk, a to splituji. Kviili ziskdni vétSiho finanéniho vynosu dochéazi ¢im dal
Castéji k bulvarizaci, infotainmentu a politainmentu dfive seridéznich médii. Sviij podil

na ovlivilovani vefejného minéni maji i vlastnici daného média.

Jedinci by G¢innou manipulaci neméli viibec postfehnout. Pravé jiz svou podstatou ma
manipulace pfivadét lidi v omyl. Bézny pfijemce bulvarnich masovych médii nema
nejmensi tuseni, jak zasadnim zplisobem byvd manipulovdn. Dokazuje to i fakt,
ze vétSina dotdzanych se shodla, ze Andrej Babi$ ovliviluje vetejné minéni skrze vlastni

vydavatelstvi MAFRA, ale zcela bulvarnimu médiu Blesk véfi.

Problém neni v tom, Ze politici u nas vlastni masova média, problém je v tom,
7e ovliviiuji dvé nejsledovangjii/nejétendjsi masova média v Ceské republice, a to Blesk
a Televizni zpravodajstvi na TV Nova. Andrej Babi$ vlastni MAFRU nikoliv proto, aby
pfes ni ovliviloval vefejné minéni, ale proto, aby jeji investigativci podlehli
autocenzuie. Vefejné minéni ovliviiuje at’ pfimo ¢i nepiimo prostiednictvim
korumpovani pfednich novindi a manazert kanala jako je zpravodajstvi TV Nova,
pfipadn¢ denikii Blesk. Jak jinak rozumét tomu, ze dle IMPACT analyzy TV Nova
o velkych kauzach informovala se zpozdénim, v pomérné mensim poctu reportazi, nez
jak o nich informovala jind média. Divak se ve vétSin€ reportazi nedozvédél podstatu
kauzy a ty navic postradaly jakékoliv negativni konotace. Statisticky vzato to nemuze

byt ndhoda.
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Priloha A - Dotaznik

o ®

.

15-19
20-39
40-49
50-59
60+

2. Pohlavi

a.

b.

Zena

Muz

3. Jaky je Vas status?

o

S

= @ oo

1.

Student

Pracujici

Dtchodce

Matetska/rodi¢ovska dovolena

Pracujici student

Pracujici diichodce

Pracujici na matetské/rodi¢ovské dovolené
Nezaméstnany

Jiny

4. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

a o o 9

@ ™ o

h.

Zakladni

Stfedoskolské bez maturity
Vyucen

Stfedoskolské s maturitou
Vyssi odborné
Vysokoskolské Be.
Vysokoskolské Mgr./ Ing.

Jina

5. Kde se nachazi Vase bydlisté?

a.

b.

Vesnice

Meésto



c. Krajské mésto

d. Hlavni mésto Praha
Vyhledavate za ucelem ziskavani informaci o politickych tématech seriézni nebo
bulvarni média?

a. Seridzni

b. Bulvarni

c. Oboji

Existuje podle Vas hranice mezi bulvarnimi a seriéoznimi médii.

a. Ano
b. Ne
Jaké jsou podle Vas Televizni Noviny na TV Nova?
a. bulvarni
b. seriozni

Miyslite si, Ze politici ¢i politické strany ovliviiuji veFejné minéni prostiednictvim
masovych médii?

a. Ano
SpiSe ano

c. SpiSe ne

d. Ne

e. Nevim

10. Myslite si, Ze politici ¢i politické strany ovliviiuji vefejné minéni prostiednictvim

Televiznich novin na TV Nova?

a. Ano
SpiSe ano

c. SpiSe ne

d. Ne

e. Nevim

11. Myslite si, Ze politici ¢i politické strany ovliviiuji vefejné minéni prostiednictvim

média Blesk?

a. Ano

b. SpiSe ano

c. SpiSe ne

d. Ne

e. Nevim
12. Myslite si, Ze Andrej BabiS ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim masovych

médii?

a. Ano

b. SpiSe ano

c. SpiSe ne

d. Ne

e. Nevim
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13. Myslite si, Ze Andrej Babi$ ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim Televiznich
novin na TV Nova?

o0 o

Ano
SpiSe ano
SpiSe ne
Ne
Nevim

14. Myslite si, Ze obsah zpravodajstvi TV Nova je ,,Sity na miru“ Andrejovi BabiSovi.

a.

o

po o

Ano
SpiSe ano
SpiSe ne
Ne
Nevim

15. Myslite si, Ze Andrej Babi$ ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim Blesku?

a.

o

po o

Ano
SpiSe ano
SpiSe ne
Ne
Nevim

16. Myslite si, Ze Andrej BabiS ovliviiuje vefejné minéni prostiednictvim

vydavatelstvi MAFRA?
a. Ano
b. SpiSe ano
c. SpiSe ne
d. Ne
e. Nevim

17. VyuZiva podle Vas Andrej Babi§ masova média k dosaZeni politické moci?

a.

o

po o

Ano
SpiSe ano
SpiSe ne
Ne
Nevim

I



Priloha B — Rozhovor Hanu$§ Hanslik

1. Manipuluje dle Vas TV Nova s vefejnym minénim?

Zacnu trochu obecnéji. Vetfejné minénim podle mne v rizné mife ovliviiuji uz

z podstaty véci vSechna média. I ta nejlépe objektivné zpracovana zprava mize
ovlivilovat minéni ¢tenait ¢i divakl. TakZe jde hlavné o to, zda pfi tvorbé
zpravodajstvi média dodrzuji vSechny etické a novinaiské zasady.

Pokud jde o TV Nova, nemohu mluvit v pfitomném ¢ase, nebot’ uz v TV Nova
nepusobim. Mohu mluvit jen o obdobi pfiblizné do konce roku 2016. A tehdy se podle
mne ve zpravodajstvi TV Nova objevovaly véci, které etické a novinaiské zasady
poruSovaly. A to naptiklad ve prospéch Andreje BabiSe ¢i Milose Zemana. Tato
podezieni jsem oznamil vedeni TV Nova.

Nicméné jsem presvédcen, Ze se toto nedélo s védomim vedeni TV Nova —
pfinejmensim do doby, nez jsem tato sva podezieni managementu TV ozndmil.

2. Co si myslite o Andrejovi BabiSovi?

M) osobni nézor neni podstatny. Jako novinaf jsem vzdy k udélostem tykajicim se
Andreje Babise pfistupoval Gplné€ stejné, jako ke kterymkoliv jinym — s dodrzenim
vSech etickych a novinatskych zésad.

3. Ovliviiuje dle Vas Andrej Babi§ masova média k dosaZeni politické moci?

Existuje fada indicii publikovanych v poslednich letech nejriznéj$imi médii, které
sveédCi o tom, ze média ve svlij prospech ovliviiuje. A to nejen média, ktera patii do
jeho svéteneckého fondu, ale i média jina. Takze ano, na zdklad€ vefejné dostupnych
informaci jsem presvédceny, Ze média ve svilj prospéch ovliviuje.

4. Ovliviiuje dle Vas Andrej BabiS$ zpravodajstvi na TV Nova?

Viz pfedchozi odpovédi. Domnivam se, Ze pfinejmensim do konce roku 2016 se v TV
Nova objevovaly véci ovlivnéné ve prospéch Andreje Babise. Zda byly tyto véci
ovliviiovany pfimo Andrejem BabiSem, nebo zda byly zpUsobeny jen
neprofesionalnim pristupem pracovnik(i zpravodajstvi TV Nova, to se mohu jen
domnivat.

5. Jedle Vas TV Nova ve vystupech o Andreji BabiSovi objektivni?
Viz pfedchozi odpovédi.

6. Z jakych duvodu TV Nova o nékterych kauziach Andreje BabiSe mlcela?
Jak jsem uved| vySe. To by byly jen spekulace. Ale mozZnosti vidim v zasadé dvé. Bud'
mohlo jit o zdmérné ovlivnéni zpravodajstvi ze strany Andreje Babise Ci jeho

podfizenych, nebo mohlo jit o pochybeni zplisobena neprofesionalitou pracovnik(
zpravodajstvi TV Nova.

v



7.

10.

Mohl byste uvést konkrétni priklady, kdy podle Vas TV Nova pochybila?

Slo podle mne v nékterych pfipadech napfiklad o informovani o kauze Capi hnizdo, o
informovani o jejim projednavani v Poslanecké snémovné, o projednavani tzv. Lex
Babi$ tamtéz atd.

Miyslite si, Ze obsah zpravodajstvi TV Nova je ,,Sity na miru* Andrejovi
BabiSovi?

Viz pfedchozi odpovédi. Takto pfimo bych to nerekl.
Zneuzivaji politici bulvarni média k dosaZeni politické moci?

Takto obecné to podle mne fici nelze. Obecné lze fici, Ze politici se vzdy pokouseli,
pokouseji a budou pokouset ovliviiovat jakdkoliv média. Nejde jen o bulvarni média.
Jde o média s Sirokym divackym, poslucha¢skym ¢i ¢tendiskym dosahem. Na tom
samotném neni nic zvlastniho. Je pfirozené, ze politici se pokouseji vyuzivat média ve
sviij prospéch. Nicméné v demokratické spolecnosti by méla byt média schopna
tomuto tlaku odolavat. Sta¢i dodrzovat naprosto zdkladni novinarské zasady.

V rozvinutych demokratickych zemich je z jejich poruseni vzdy velka ostuda a ¢asto
to znamend profesni konec pro politika i novinare. U nas tomu tak bohuzel

v nékterych ptipadech neni.

Jedna se v pripadé Novy dle vaseho minéni o selhani jednotlivcii nebo instituce
jako celku? Existuji vlastné v ramci Novy alespoii papirové néjaké kontrolni
mechanismy. Co se musi stat, aby se dalo s jistotou Fict, Ze zpravodajstvi TV
Nova tykajici se Andreje BabiSe (€lovék, politik, podnikatel) je objektivni?

V ptipadé TV Nova se podle mne jedna o pochybeni jednotlivcl. Kontrolni
mechanismy tam existuji.

Co se musi stat? Museli by to zpravodajstvi délat lidé, ktefi se z Andreje Babise (ani
z nikoho jiného) nepodélaji...



Priloha C — Rozhovor Pavel Novotny

1. Manipuluje dle Vas TV Nova s vefejnym minénim?

Pfinejmensim manipulovala v dob¢, kdy jsem tam v mezidobi 3/2015 — 6/2016 pracoval.
Nova obecné a zejména jeji zpravodajstvi maji nezanedbatelny vliv na vefejné minéni u nas.
Hlavni zpravy Novy sleduji kazdy vecer bezméala dva miliony divaki. To mluvi za vSe.
Ovliviiyje tedy vefejné minéni jednak nezavinéné, ale potom také cilené. V ptipadé Andreje
Babise jsem o tom piesvédcen. Bylo to tak tehdy a je tomu tak i dnes, kdy jeji zpravodajstvi
vede Kamil Houska, za m& zastupce $éfredaktora Martina Svehlaka. Uz tehdy projevoval
mimotadnou, az oddanou loajalitu AB a dnes celé zpravodajstvi vede. Je to smutné, ale realita
je takova, ze na Nové se Andrejovi, feCeno fotbalovou teminologii prosté ,,pripiskava‘“

2. Co si myslite o Andrejovi BabiSovi?

Velmi schopny, prohnany chlap. Nekompromisni kalkulacka, které sleduje jen a pouze své
obchodni zajmy. Jsem zasadné ovlivnén tvorbou Jaroslava Kmenty, ktery ve svych knihéch,
zejména v Boss Babis, vystavuje AB nekompromisni ,,vysvédceni®.

BabiSem hluboce pohrdam, povazuji jej za neStésti pro nasi spolecnost a je mi lito kazdého,
kdo mu ve volbach odevzdal a odevzda svij hlas.

3. Vrozhovoru pro mediar.cz uvedla Emma Smetana toto: ,,Kdo za tim stal, je mi
znamo a hodlam to odhalit v ramci soudu, protoZe my jsme podali Zalobu o
neplatnost vypovédi, u soudu asi zazni veSkeré okolnosti mého
odchodu.“,,Myslim si, Ze to bude vétsi skandal nez cela kauza kolem zadavani
reportaZzi o uprchlicich ve zpravodajstvi televize Prima,“... ,,citim nevyhnutelnou
povinnost verejnosti priblizit, jakym zptisobem zpravodajstvi na Nové
momentalné funguje*.

Mohl byste jako jeji nékdejsi kolega a kamarad specifikovat, co tim myslela?

Zjevné ovliviiovani reportazi ve prospéch AB. Tendencni, nekritické reportdze, zivé vstupy,
ve kterych se AB vyjadfoval k tématiim, kterd mu byla blizka, ¢i jeho postoj budil nekriticky
dojem. Jsem ptesvédcen, ze v dobé, kdy jsem pracoval v TV Nova jako moderator jednoho

z potadi, které spadali pod zpravodajstvi, odvysilala Nova v fad¢ padesat reportazi, které byly
k AB nekritické. To méla Emma na mysli, pouze chtél evidentné uvést konkrétni ptiklady.

4. Ovliviiuje dle Vas Babi$ bulvarni média k dosaZeni politické moci?

Jednoznacéné. Zatimco ale nepoucend vetejnost neustale mele néco o MFDnes atd tak v realu
k tomu pouziva ,,bulvar... Vitézstvi ve volbach vam MFDnes fakt neptinese, tu si kupujete
proto, aby po vas neslo jeji investigativni oddéleni. K dosazeni realného vysledku co se
pozitivniho zlepSeni vetfejného minéni tyce potiebujete bulvar. Denik Blesk, zpravodajstvi
TV Nova, tam musite mit uplacené kli¢ové hrace. Milo§ Zeman vyhral v roce 2013
prezidentské volby i diky tomu, Ze mu Rusové prostfednictvim ,.kampané na hokejovy tym
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Lev Praha“ platili v Blesku mimotadnou, skrytou podporu. Andrej Babis dobte vi, pro¢
ovlinuje zpravodajstvi TV Nova a bulvar.

5. Ovliviiuje/ovliviioval dle Vas Babis zpravodajstvi na TV Nova?

Jednoznacné. Respektive délali/délaji to k nému loajalni ¢lenové vedeni. Diive Martin
Svehlék se svym zastupcem Kamilem Houskou, dnes Houska sam. Pust'te si zpatky padesat
reportazi tykajicich se AB a nebudete mi muset klést takové otazky. Nejhorsi to ale bylo

v letech 2014-2015

6. Je dle Vas TV Nova ve vystupech o Andreji BabiSovi objektivni. ZlepSila/zhorsila
se v tomto parametru nebo se nic neméni?

Mirné¢ se zlepsila, uz mu nedéld vylozené feklamu. V letech 2014 a 2015 byla dle mého
situace donebevolajici a vedla postupné k odchodiim fady osobnosti redakce, které se proti
kurzu ve prospéch Babise boufily, zejména Emmy Smetany a HanuSe Hanslika.

7. Z jakych duvodu TV Nova o nékterych kauzach BabiSe mlc¢ela?

Ona o nich nemohla mlcet, spise je reflektovala z povinnosti a s minimalnim akcentem na
pochybeni AB. Nova si nemtize dovolit vylozené nevyvazené zpravodajstvi. A divody?
Nemusi to byt jen tak, Ze prost¢ AB si tam n¢koho plati. Svou roli miize hrat i strach,
autocenzura a dalsi faktory. Vedeni zpravodajstvi bylo a je k AB prosté loajalni a je vlastné
jedno pro¢, ja nikoho uplacet nevid€l. Je alarmujici, ze se to vibec déje a nikdo se tim
nezabyva, nemyslim vas, myslim organy k tomu uréené. Jsem piesvédcen, Ze zejména

v letech 2014 a 2015 dochazelo k zdsadnim poruSenim zékona.

8. Mohl bys uvést konkrétni priklady, kdy podle Vis TV Nova pochybila?

Sle¢no, pustte si reportaz ve které v lednu 2015 navstivil Andrej Babis karlovarsky hotel
Thermal.. Festival dlirazného Babise, ktery kraci hotelem a drti neschopny management a
mele o Setfeni.. To byla oslava Babise, byla to predvolebni kampan. Je to jen jeden stfipek
z mnoha, ale mluvi dle mého za vSechno.

VII
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