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The silent era was the richest in the cinema's history.

Kevin Brownlow



Uvod
,Studium starych filmi a doby, kdy vznikaly, je predevsim zdbavné.“!

ProtoZe nazev prace zni ,Reklamni vyuZiti cirkusovych atributii pri
premiérdch cirkusovych filmii ve 20. letech,” rozhodl jsem lépe objasnit sviij
predmét zajmu. Pfi sepisovani své predchozi prace (neobhajené), jsem si
povsiml zobrazenych dobovych fotografii vyloh obchodi. V nich se vyskytly
rizné aranzované postavy klaunt ¢i zvirat, které miliZeme bézné vidat
v cirkuse (tedy atributli), anebo specidlné pro urcity film upraveny prostor
kina na cirkusové prostredi. Tyto fotografie se vyskytovaly v dobovych
periodicich. Proto jsem se rozhodl toto specifické uziti reklamy prozkoumat
a vénovat tomuto jevu svou studii, nutno podotknout, Ze se v praci hodlam

zamértovat pouze na déjiny amerického némého filmu.

Hlavnim cilem této prace bude co nejucelenéji zmapovat moznosti
vyuziti, jez cirkus jako takovy mohl nabidnout manaZertim kinosalt k navyseni
ziskli z prodeje vstupenek (prevedSim raznorodost jeho aplikovani). Na
zakladé nalezenych pramenti a za uziti sekundarni literatury se pokusim
vysvétlit percepci potencionalniho divaka. Tedy jakym zplsobem na néj
utocila/ptlisobila reklama na cirkusovy film v Kkinech jeho mésta. Toto vse
v zavéru vzajemné propojim, a docilim tak idealni reklamni kampané. Pro
dosaZeni co nejvérnéjSiho vysledku vytéZitelnosti, je vhodné zamérit se na
jeden konkrétni titul, anebo kratky casovy usek. Ja se rozhodl pro film Circus

Days (Edward Francis Cline 1923).

V ramci prehlednosti bude prace rozdélena do tfi samostatnych kapitol
(Ulice, Vyloha, Kino), pricemz kazdd znich bude zamérena na svébytny
fenomén své doby. Nejdiive vSak bude nutno zjistit, co vlastné reklama

znamena, co jsou jeji hlavni priority a ony cirkusové atributy.

Vhlavni ¢asti prace se zaméfim na uzivani cirkusovych atribut

v reklamnim prostredi, kde podrobim jejich zkoumani kontextu, jezZ mi vyplyne

1 BORDWELL, David & THOMPSONOVA, Kristin. Dé&jiny filmu: Prehled svétové kinematografie. 2. vyd.
Praha : AMU/NLN, 2007, s. 9. ISBN AMU 978-80-7331-091-2.& ISBN NLN 978-80-7106-898-3.



z nastudovani reklamnich taktik. Pfi tomto zkoumani se tedy budu snazit
o vySe zminénou percepci potenciondlniho divaka. Rozdéleni do kapitol jsem
provedl dle kliCe: cesta z prdce do kina, tedy v jakém poradi na divaka reklama
plisobila. V prvni kapitole budu zkoumat jeji zapojeni do provozu mésta. To
znamena, Ze se zaméiim na reklamu, ktera je svym zplisobem pohybliva, ¢asto
za pomoci povozi, ¢i dokonce automobildi, jeZ brazdi ulice mésta (co divaka
vizualné ohromi). Nasledovat bude vyuZziti reklamnich-obchodnich vyloh, kde
se podivam na odlisné zplisoby aranzovani (co ve vyloze najde, co mu prozradi
o filmu). Zna¢né provazané, le¢ do dvou samostatnych podkapitol rozdélené,
bude zkoumani, jakym zplisobem majitelé/manazeri kin upravili samotnou
budovu (co ho prekvapi, kdyz se pro film rozhodne). V prvni casti, to bude
vstupni prostor, ten ¢asto pripominal vstup do cirkusového stanu, v té druhé,

se blize podivam, jak vypadalo predsali kinosalt, tudiz interiér budov.

Soucasti této prace bude i mensi kapitola (v kategorii Ulice), ktera bude
informovat o filmech, které se sice svym obsahem cirkusu nevénovaly, ale

presto pouzili néjaky jeho atribut k vlastni propagaci.



1. Vyhodnoceni literatury

V rdmci této kapitoly se zamétim na vice okruhi literatury, nejprve zminim
klicové prace k tématu, které rovnou i vyhodnotim, nasledovat bude vyuziti
literatury spojené s definovani reklamy, dale cirkusu a kapitolu uzavie

metodologicka literatura.

Za nejpodstatnéjsi a rovnéz i nejpodnétnéjsi zdroj inspirace povaZzuji esej
Kathryn H. Fuller-Seeley Storefront Theater Advertising and the Evolution of the
American Film Poster,? ktera zkouma vyvoj filmového plakatu od prvotnich
filmovych projekci a jeho uziti coby hlavniho ,magnetu” na divaka. Jejim
objektem zajmu je skladba vyloh/poutacti, tedy co vSe obsahovaly, jak se
v priibéhu doby a vlivu obménovaly, pricemz zohlediiuje jeho estetické,
informativni a spolecenské dopady a promény. Autorka ve své praci pristupuje
k tématu coby genezi nového fenoménu, a protoze pocatky filmovych projekci
jsou spjaty s érou nickelodeont, vénuje se predevsim jim. Hrani¢ni doba konce
jejiho zajmu je rok 1915, tedy doba, kdy mlZeme dle ni uz to, co bylo k vidéni
vulicich oznacit za rany Klasicky filmovy plakat. Toto tvrzeni v zavéru
podloZila argumenty, Ze tyto plakaty, mély jiZ ucelenou vizudlni i obsahovou
podobu, byly pfimo dodavany specializovanymi spole¢nostmi ¢i filmovymi
studii, neporusovaly obecny kodex moralnich hodnot, nenaruSovaly mravni

vychodu mladeZe, a predevSim jejich obsah korespondoval s obsahem

proklamovanych filmi.

Zatimco v této eseji je zkouman jeden fenomén a jeho proména v ¢ase, mij
vyzkum je zaloZen na sledovani v radmci konkrétni doby (na prikladu jednoho
filmu) promény jednotlivych fenomént, jejich variability. ProtoZe naplnéni
mého zkoumani reklamni kampané cirkusovych filma se odehrava v pozdé;jsi
dobé (doslo k urcité proméné taktiky), rozhodl jsem tuto esej rozsirit o vlastni
vyzkum a predevsim o dalsi aspekty (kategorie). Ty jsou s reklamou a lakanim

divaki uzce propojeny a byly systematicky vyuzivany v reklamé na nejen na

2V praci budu jména nechavat v origindlnim znéni — nebudu pfechylovat.

FULLER-SEELEY, H., Kathryn. Storefront Theater Advertising and the Evolution of the American Film
Poster. In: DULAC, Nicolas; GAUDREAULT, André; HIDALGO, Santiago (ed.). A companion to Early
Cinema. 1. vyd. : Willey-Blackwell, 2012. p. 398 — 419. ISBN: 978-1-4443-3231-5.
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filmy s cirkusovou tématikou, mym cilem je ale vysledovat jejich uZivani

v ramci propagace cirkusového filmu.

Jako veliké pozitivum vnimam, Ze autorka uZzivala stejnych periodik, ktera
hodlam ve své praci uzit, coby podkladi pro argumentaci a jako pramenny
zdroj informaci. Tim jsem nabyl ujiSténi, Ze mnou zvolena periodika mohu

povazovat za historicky relevantni.

ProtoZe zndam pozdéjsi podobu uZitych periodik, a neni problém dohledat
diky digitalizaci i star$i Cisla, jsem presvédcen, Ze autorka mohla vyuzit
prihodnéjsich dobovych fotografii, byt i zjiného mésta, nez které pravé
popisuje. Text, ktery popisuje vzhled dobové reklamy, by dle mého mél byt
i kvalitné vizualné podporen, pro lepsi imaginaci. BohuZel tomu tak neni,
pouzité fotografie spiSe pouze ilustruji danou epochu a diky jejich celkovému

zabéru si stézi udélame konkrétnéjsi predstavu.

Naopak velice pozitivné hodnotim citaci celych odstavcl z dobovych
periodik, které takto v celé své kompaktnosti daji ¢tenari znacné hlubsi nahled
do dobového chapani celého problému. Stejné tak i odkazovanim na dobové
clanky mé autorka utvrdila o klicovosti heuristického vyzkumu. Na podobném
principu bude stat i ma prace, avSak s prihlédnutim k faktu, Ze vramci
vyhodnoceni prament, budu muset na rozdil od autorky pracovat s kontextem
dalsich reklamnich prvki. Avsak na rozdil od autorky, zamérim se pouze na
zkoumani estetické a informativni roviny, spoleCenské dopady jiZ v mnou
sledovaném obdobi i diky prisnéjsimu dohledu uradd nehrozily a pak také

nejsou pro muj vyzkum relevantni (zajimad mé pouze podoba reklamni

kampané).

Caste¢né podobné vychozi postaveni, tedy omezeny vychozi material mél
i Tom Gunning, ktery zkoumal a interpretoval dopis Maxe Gorkého ve své
studii Estetika uzasu: rany film a (ne)diverivy divdk.? Kde osobni pocity

Gorkého, coby intelektuala a (ne)diveérivého divaka jsou ostfe v kontrastu

3 GUNNING, Tom. Estetika uZasu: rany film a (ne)divéFivy divdk. In: SZCZEPANIK, Petr (ed.). Novd
filmovad historie. Antologie sou¢asného mysleni o déjindch kinematografie a audiovizudlnich kultur.
1. vyd. Praha : Herrmann & synové, 2004. s 149 - 166 ISBN 80-239-4107-0.
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s modernim mytem o prvni verejné projekci bratii Lumiéri* a jeho dodnes
¢astym interpretovanim coby skutecnosti. Tedy faktu, Ze divaci pfi film Prijezd
vlaku na nddrazi v La Ciotat> (L’arrivée d’un train a la Ciotat, Auguste a Louis
Loumiere 1896) utikali ze salu, ¢i pripadné kriceli Sokem. Na zakladé své
(Gunning) hypotézy, Ze drivéjsi historici stale podcenuji intelekt tehdejsiho
divaka a za uziti nazorného schématu principu dobového modu predvadéni
objasnil, jakym zpiisobem probihala projekce. Timto tento mytus nejenze
vyvratil, ale dokazal se dostat i kzavéru Ze pokud divaci opravdu kriceli,
nebylo to Sokem, ¢i strachem, ale naopak ktomu byli vyzvani a ¢inili tak
z ,reakce Uzasu,“ zpocitu, Ze jsou svédky néceho revolu¢niho, promény
statického obrazku v pohyblivy film. Gunning tvrdi Ze ,byl akt prezentace
zdiiraznén, nejen tim, jak divdka oslovovaly samotné filmy, ale i kontextem
predvddéni,”® pricemZ se zaobira uzavienou projekci, kde predvadénim chape
vyznam uvadéce. Mym zajmem bude zkoumat kontext piedvadéni ve smyslu

prezentace cirkusovych atributli v reklamni kampani, a proto timto posunuji

jeho vyznam. Jedna se o exhibicionisticky zptsob prezentace.

1.1 Princip reklamy

Pro nabyti alespon zakladnich poznatkl z déjin reklamy a jejiho vyuziti
budu vychazet z knihy Contemporary Advertising od dvojice autorti Williama
F. Arense a Courtlanda Boveeho.” Kniha sama ma v dvodu sdéleni, Ze je
sepsana coby ucebni pomiicka doplnéna o akademickou teorii. Autofi povazuji
reklamu za ,neosobni sdélovdni informaci, které je zpravidla placené a casto
presvédcujictho rdzu o produktu (zboZi a sluZby), nebo zdméru sponzora
uvedeného prostrednictvim riiznych médii.”® V pripadé mého vyzkumu, zejména
v kapitole Novd média, budu popisovat reklamu, ktera této definici odporuje -
bude totiZz naopak velmi osobni, proto bude nutno jeji definici vice

aktualizovat.

4 Nehledé na skuteénost, Ze film ani b&hem této prvni projekce nebyl promitan.

5 V8echny (dostupné) Eeské nazvy filml pfevezmu ze serveru csfd.cz, pro jejich snadné;jsi dohleddni.
5 GUNNING, cit.d. 162.

7 ARENS, F. Willliam; BOVEE, Courtland. Contemporary Advertising. 4. vyd. Homewood (IL), Boston
(MA) : Irwin, 1992. 732 p. ISBN 0-256-12821-9.

8 ARENS; BOVEE, cit. d. 7.
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Dalsi autor, Don E. Schultz ve své knize Moderni reklama - Uméni zaujmout,
definuje reklamni sdéleni jako ,pokus presvédcit prijemce reklamy o hodnote,
odlisnostech nebo prioritdch vyrobku ¢i sluZzby.” Zde je pro mé klicové zminéni
pravé té odliSnosti.l® Ta je hlavnim divodem k navySeni zisku (naldkani
divaki), tzn., jedna se o: ,komercni (za ticelem zisku) reklamu propagujici zboZi,

sluzby nebo zdméry na podnikdni s ocekdvdnim dosazent zisku.”1

[ diky skute¢nosti, Ze reklamni plakaty zvouci na premiéru filmu casto
zaplavily mésto, jako by se mél blizit cirkus. (Zatimco film se tohoto zplisobu
propagace davno vzdal, cirkusu, diky jeho neustdlému putovani vydrZel
dodnes.) Je ziejmé, Ze cilem bylo osloveni velkého poctu zajemcd - k tomu
slouzi reklamni kampan: ,Z tohoto diivodu v reklamé uvaZujeme v terminech
mnohondsobnych uvedeni, mnohondsobné taktiky, mnohondsobnych informaci,
pripadné dokonce mnohondsobnych nabidek k dosaZeni naseho cile, kterym je

ziskat alesporni néjakou formu prodejni odezvy. 12

V ramci této prace budu chapat smysl reklamy v naldkani potencionalnich
divakil do kinosalu. Miizu tedy film (produkt) chapat coby vyrobek (zboZi), coz
film bezpochyby je. Ten se prodava formou poukazu na jedno zhlédnuti, anebo
coby sluzbé, kterou je umoznéni pravé jeho (filmu) zhlédnuti. Diky tomu, Ze se
jednd o komerc¢ni vyuziti v konkuren¢nim boji, mizu zkoumat jeji vyvoj
a rozmanitost, nebot to je jeji hlavni prinos - zaplisobit na kupce-divaka lépe,

nez konkurence.

Syntézou vSech uzitych definic mohu nadefinovat reklamu tak, jak ji budu
uzivat a chapat. Reklama pro mé je ,sdélovdni informaci, které se snazi
presvédcit prijemce reklamy o odliSnostech vyrobku ¢i sluzby se
zdmérem ocekdvdni dosaZeni zisku. K dosaZeni cile (ziskat alespori néjakou
formu prodejni odezvy) uvaZujeme v rdamci reklamni kampané v terminech

mnohondsobnosti (uvedeni, taktika, informace, nabidka).”

9 SCHULTZ, E. Don. Moderni reklama. Uméni zaujmout. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, s.r.o., 1995.
s. 23.ISBN 80-7169-062-7.

10 Vice o tomto klicovém slové v kapitole slogan.

11 ARENS; BOVEE, cit. d. 15.

12 ARENS; BOVEE, cit. d. 15.
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Navratim-li se k definici reklamy, miizu se pokusit si naformulovat, co mi
vlastné rikd o objektu mého zajmu. Hlavnim ucCelem reklamy je kromé
informovani i snaha presvédcit zakaznika o tom, Ze pravé toto kino je tou
spravnou volbou. Proto se majitelé kin predhanéli, ve vice ¢i méné originalnich
zpusobech uzivani cirkusovych atributl a také uzivali odliSnych, totoznych ¢i

zcela novych reklamnich médii.

Objev fotografie mél znacny vliv na rozvoj reklamy v magazinech, kde se
zacaly objevovat jakési budouci pozvdanky do kina, tedy fotografie z nataCenych
filmid. Jako napf. tato!3 zfilmu jJoin the Circus (George Jeske 1923) se Snub
Pollardem. Nejen, Ze fotografie zve na pripravovany film, ale sou¢asné nam
dokaZze i sdélit, jaké cirkusové atributy se ve filmu objevi (alespon v zobrazené
scéné). Timto krokem magaziny znacné ulehcily propagaci cirkusovym filmim
nebot i v obecnych reklamnich sdélenich uZivaly jeho zastupné atributy, aby na

tuto tématiku poukazaly.

e of Latest Snub Polhnfi
ng.

** Join the Circus™ Is Titl ¢ g L, ., .
Cortedy Fathe e HanEly Obrazek 1 Pozvanka do kina

Fuller-Seeley ve své eseji zminila, Ze pravé prvotni divaci byli klamani

fotografii/obrazkem na plakaté. Nebot casto vyobrazovaly milostnou dvojici,

13 Obrazek 1 Join the Circus. [online]. Motion Picture News. New York: Motion Picture News, Inc.,
1923, Vol. XXVIII, No. 23, p. 2684. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

14


https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_4

kterd neméla se syZzetem nic spolecného a obelhavala je (plakaty byly
v kompetenci kin), coZz dospélo do situace, kdy sami producenti zasilali
provozovateltim kin distribu¢ni plakaty.1# CimZ oproti diivé&jsi dobé ubylo na
jejich rliznorodosti, proto se timto fenoménem nebudu zaobirat. Plakaty byly
Casto vystaveny za okny vyloh (jak se zminim dale), uvedena ukazka pochazi
z cirkusového filmu The Circus Rookies (Edward Sedgwick 1928).1> Obraz je
sice barevny, ale pfi podrobnéjsim zkoumani zjistime, Ze se jedna o Cernobilou
fotografii, ktera byla dodatecné rucné okolorovana, stejné tak tomu bylo

i u dalsich plakatkd.

MADE IN U S A,

Obrazek 2 Kolorovany plakat
Dle dobového zacileni reklamy (“Zatimco muZzi, byli v priibéhu 20. let
venku v, dZungli” pracovniho svéta, Zeny délaly vétsinu rozhodnuti o nakupovani.

TakZe od této doby zacala reklama ucelové cilit na Zeny.”),16 se da odtusit, ze

14 FULLER-SEELEY, cit. d. 415.

15 Obrazek 2 Circus Rookie [online] [cit. 2015-02-15]. Dostupné z WWW:
<http://museum.walterfilm.com/albums/stage _screen__and_circus/circusrookieslc.jpg> (ke dni
10. 2. 2015)

16 ALLEN; O’GUINN; SEMENIK, cit. d. 73.
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reklama na cirkusové filmy, ktera byla velmi barevna a rliznorodd, casto
zamérné cilila pravé na déti.

Plakat Casto obsahoval jméno ci fotografii hlavniho herce, nebo reziséra

a obcas i vycet jeho diivéjsich filml (coz je véc, s kterou se mlizeme setkavat
dodnes v trailerech). Proto bych zde rad poznamenal, Ze pozitivni zkuSenost je
zde nezanedbatelnym hybnym elementem (divaci ,slySi“ na jména, ktera je
zaujala). A to, i protoZe jediny kontakt publika s jejich oblibenymi hvézdami,
byl skrze platno: ,Jména hvézd byla pouZivdna k prodeji filmi, coZ hvézdy dobre
védély a jejich rostouci poZadavky na honordri dokonce hrozily, Ze se stanou
prokletim ekonomiky filmové tvorby.”7 Kuptikladu reklama filmu Circus Days
byla ¢asto doprovazena fotografii ¢i jménem hlavni (détské) postavy Jackieho
Coogana a byly uvedeny i jeho predchozi Uspéchy, v tisku byl oslovovan jako

The Kid (ztvarnil zde malého chlapce, jehoz se tulak Charlie ujal).18

Reklamnich médii (médium - ,jakykoli zaplaceny prostredek, ktery je
vyuZzit k prezentaci reklamy smérem k cilové skupiné”)'® bylo v ramci reklamni
kampané vzdy uzivano nékolik - vSe zapocalo jako reklama v tisku, nebot ve
20. letech znac¢né vzrostl jeho vliv, uziti propagacnich plakati ve vylohach, dost
pravdépodobné i reklama v radiu (spise ke konci éry némého filmu cca 1928),
¢astou soucasti byl i privod a dprava kina, avSak objevily se i nestandardni
média, kterd pravé budou objektem mého zajmu, avSak pouze ta, kterd byla

uZzita v dobé mého zajmu.

Jak se dalo z této kapitoly odtusit, reklama a film se v této dobé zacaly vice
propojovat, coZ prineslo zvySené zisky, nehledé na zasadni fakt, Ze film v té

dobé mél neohrozitelnou pozici coby predmét masové zabavy. Znacna c¢ast

17 EVERSON, cit. d. 4.

Dalsi knihou, ktera bude mym sekundarnim zdrojem, je historicka kniha némé kinematografie. Pro
oporu ve svych tvrzenich a uvedeni do kontextu jsem si vybral American Silent Film od Williama K.
Eversona. Jeji vybér spociva pravé v Sirokém zdbéru a zohledriovani logickych a podstatnych vlivd,
nebot kinematografie se nezdokonalovala pouze diky natdéeni novych filmd, ale jedna se o souvisly
proces, ktery je ovlivnén spoustou dalsich, na prvni pohled nesouvisejicich objeva ¢i vliva.
EVERSON, K. Willliam. American Silent Film. 1. vyd. New York : Da Capo Press, 1998. 472 p. ISBN 0-
306-80876-5-90000.

18 Ten si ziskal pfizefi fanousku coby sirotek v Chaplinové filmu Kid (The Kid, Charlie Chaplin 1921),
své prvni vétsi roli a dale v adaptaci Dickensonova romanu Oliver Twist (Frank Lloyd 1922) po boku
Lona Chaneyho.

19 ARENS; BOVEE, cit. d. 14.
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ziskil pramenila pravé z propagace filmu: ,Hollywood by se totiZ bez propagace
stal bezmocnym. Jeho produkty by byly k nicemu nebyt projekci a Hollywood

nemohl udrZovat produkci bez plateb predem od produkcnich kin.“20

BohuZel se nachazime vdobé, kdy néktera kina mohla patfit primo
filmovym spole¢nostem (pravé produk¢ni kina, diky vertikalné integrovanému
systému), avSak toto bez uvedeni v pramenech nepozndm, proto nebudu
vlastnictvi kina ve své praci zohledinovat. Na svou obhajobu uvadim, Ze toto
rozliSeni vyzaduje zcela jiné prameny a potom bych také musel rozliSovat
v ramci kampané, o jaké kino se jedna, nebot to patrici studii, bude mit zcela

jiny rozpocet. Mym cilem je vSak ukazat na moznosti uziti atributi obecné.

1.1.1 Uziti novych médii
V ramci heuristického vyzkumu se objevily nové mozZnosti (média), jak byl
propagovan film. ProtoZe je hodlam v ramci této kapitoly bliZze prozkoumat,

hodilo by se vysvétlit, co tedy byly ta - stara/klasicka.

UZ od prvopocatkl filmové produkce je propagace spojena s plakatem,
ktery proSel vlastnim vyvojem (o vyvoji plakdtu vrané kinematografii
pojednava pravé Fuller-Seeley), vzorem mu byl vaudeville a tomu predtim
cirkus. V nékterych pripadech sahli manazefi v ramci propagace k handbillu,?!
ktery je pro zmeénu spjat s cirkusem. S rozsifenim vlivu magazini miZeme

hovofriti o roli jejich vlivu (inzerce, zminky o pripravach, kritika).

Jak budu dale zkoumat, miiZe to byt privod méstem, vyloha a prizplsobeni
vstupu kina do Zanrovosti filmu (jinak bude vypadat pri promitani komedie,
western, C¢i pravé cirkusového filmu). Tato média milizeme povazovat za
klasicka. Diislednéji vzato, z cirkusovych zplisobli byly uzivany jak handbilly,
tak de facto i plakaty, které v jeho pripadé zaplnily mésto, aby bylo ziejmé, zZe

se bliZi jeho ptijezd (mél oproti filmu omezené moZnosti propagace). I proto se

20 EVERSON, cit. d. 4 — Filmy se ¢asto objednavaly, aniZ v dany moment byly natoceny.

21 Handbill — slovo, se kterym se v nasledujicim textu je$té setkdme. Anglickd definice zni:

LA small printed advertisement or other notice distributed by hand.” (Maly tistény reklamni platek
nebo jiné oznameni distribuovano ruéné.) Casto mél vice stran a ¢esky ekvivalent — reklamni letak
mUZe vyvoldvat nepatfi¢né konotace, jiny ¢esky vyznam by mohl byt prospekt. Osobné mi prijde
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obcas na plakaté objevuje sdéleni: , Polep to jako circus®(,Bill it like a circus") ¢i
v pripadé mnou sledovaného filmu: ,Polep to, jako by to udélal Barnum* (,,Bill it
as Barnum would!“).22 Cirkusy a kocovné divadelni spolecnosti si na kazdou
svou sezéonu usmlouvaly reklamni tiskarny kvyrobeni znacné barevnych
litografii, v rozmezi standardniho archu (27 x 41 palct), vétsiho trojarchu (41 x
81 palcii), pres Sestiarchovy plakat (81 x 81 palci) az po ohromny 24archovy
billboard dlouhy 18 stop a 8 stop vysoky Film tyto rozméry, stejné jako dalsi
zpisoby vramci propagace od cirkusu prevzal a zdatile aplikoval coby
vlastni.23 D4 se tedy rici, Ze kromé atributli reklamy cirkusu, prevzal film

v ramci propagace i jeho techniku (formu - styl).

< 30 cane 33 ripped L

s —

ackie(oogan
= Circus DAYS

o/l
1

Obrazek 3 Barnumiv odkaz
Jednim z nejzajimavéjSich novatorskych pokusi se vytahl Earl Payne
z Kentucky theater, ktery ve vSech mistnich Skoldch nechal détem rozdat

sJackie Cooganovy tuzky,“ soucCasné s informaci, kam si na film miiZou zajit.

22 Obrazek 3 Jackie Coogan in “Circus Days* [online]. Motion Picture News. New York: Motion
Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 6, p. 638. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_2> (ke dni 10. 2. 2015)

23 FULLER-SEELEY, cit. d. 399.

18


https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_2

Timto popiram c¢ast definice reklamy jako neosobni, nebot’ v tomto konkrétnim
ptipadé nebyl cilovou skupinou nahodily potenciondlni divak, ktery by byl
pritomen propagaci v ulicich, ¢i si ji povSiml ve vyloze, nybrz Sla reklama primo

cilené za nim (do skoly).

DalSim oblibenym prvkem byly soutéze, jejichz cilem bylo vyhledat
nejlepsiho dvojnika hlavniho protagonisty. Vobou pripadech byl vitéz
obdarovan Zivym ponikem. UZ jenom tato informace ndm napovi, Ze se bude
jednat o néjaké mensi mésto, kde zvife najde uplatnéni, téZko by se mohl

o ponika starat chlapec v centru New Yorku.

George Sine, manaZer Mary Anderson Theatre v Louisville pokftil ponika,
ktery byl odménou pro nejlepsiho Jackieho dvojnika, stejné se jmenoval
i ponik. Akci podpofrila mistni poSta. VyhlaSeni probéhlo v Lincolnové parku,

kde se natocil i kratky filmovy zaznam tohoto shromazdéni.2+

Ponik byl vyuzit i v Cincinnati, a opét za spoluprace s postou, le¢ tentokrat
vénoval ponika osobné sdm Jackie Coogan, a opét se hledal jeho dvojnik, ktery
nesmeél byt starsi 12-ti let. Napad darovat pochdazel od samotného Jackieho - je

to preci sen kazdého chlapce.2>

Nutno podotknout, Ze ponik se ve filmu Circus Days objevil, uZiti atributu je
tedy v ramci prevzeti v ndvaznosti na film. Ponik ma i své opodstatnéni - je
maly a darek preci jen obdrzel mlady klucina. Zajimava je ovSem spoluprace

s postou, jakoZto instituci, da se predpokladat, Ze obstarala dopravu.

1.1.2 Charitativni uziti

Kombinace détského hrdiny, slavictho enormni uspéch filmu (trhal

rekordy ve spousté méstech)?2¢, cirkusového tématu a prohlaseni, Ze cirkus ma

24 NEUVEDEN. Jackie Coogan Pony Given in " Circus Days " Stunt” [online]. Motion Picture News.
New York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 22, p. 2365. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

25 NEUVEDEN. Offer of Pony Exploitation on , Circus Days” Run [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 13, p. 1658. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturemag20brew> (ke dni 10. 2. 2015)

26 Film se stal 7. nejvydéleéné;j$im filmem roku 1923 (prvni byl The Covered Wagon).

NEUVEDEN. Motion Picture News Box-OfficeHonor Roll for 1923. The Fifty-two Outstanding Pictures
of the Year as Told by "The Check-Up" [online]. Motion Picture News. New York: Motion Picture
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rad kazdy, dava tusSit, Ze charitativni ucel je zcela prihodnou kombinaci
propagace. O diivéjSim uZiti filmu ve spojeni s charitou nemam diikazy, to vSak
neznamena, Ze nemohlo byt uskutecnéno. Sdm Richard Abel ve své eseji Early
Film Programs. An Overture, Five Acts, and an Interlude?’ popisuje v ramci rané
kinematografii projekci filma pfimo Armadou spasy.2® Vmém piipadé budu
chapat tento zpiisob jako novatorsky, nebot i diky vlivu magazinii ve své dobé

mél celostatni dopad.

Spoluprace pravé Armady spasy s kiny probihala ziejmé i pred uvedenim
filmu Circus Days, alespon to tak vyplyva z ¢lanku, kde se objevi informace, Ze
v predchozim roce vybrali takto pres 1000 balikli pouzitého oSaceni.
V letoSnim roce (1923) ma kazdé dité, které odevzda balik volny vstup na tento

film, alespoii tomu tak je v kiné Avon theatre mésta Watertown.2?

Dalsi zajimavé uziti filmu, na charitativni sbirku obleceni zorganizovalo
primo United Studios v Hollywoodu pro nadaci Near-East Relief,30 ktera nesla
nazev Jackie Coogan Circus.31 Akce se uskutecnila 27. prosince 1922,32 tedy

jesté pred samotnou premiérou filmu (30. cervence33). Jednalo se o 10

News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 26, p. 3005. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

27 ABEL, Richard. Early Film Programs. An Overture, Five Acts, and an Interlude. In: DULAC,
Nicolas; GAUDREAULT, André; HIDALGO, Santiago (ed.). A companion to Early Cinema. 1. vyd. :
Willey-Blackwell, 2012. p. 398 —419. ISBN: 978-1-4443-3231-5.

28 ABEL, cit. d. 351

29 NEUVEDEN. Regional News From Correspondents. Albany [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 24, p. 2813. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

30 Near-East Relief byla americka charitativni nadace, zorganizovana jako reakce na arménskou
genocidu Turky, které padlo za obét priblizné 1,5mil (1915-1918).

ADALIAN, Paul Rouben. Near East Relief and the Armenian Genocide, Armenian National Institutm
[online]. 2015, [cit. 2015-03-16]. Dostupné z: http://www.armenian-genocide.org/ner.html

31 Obrazek 4 NEUVEDEN. Pictorial Section of Exhibitors Herald. Issue of January 6. [online].
Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper. Chicago: Martin Quigley Publisher, 1923, Vol.
XVI, No. 2, p. 40. Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibitorsherald16exhi> (ke dni
10. 2. 2015)

32 NEUVEDEN. Jackie's Circus Aids Relief Fund. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film
Trade Paper. Chicago: Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. XVI, No. 2, p. 45. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald16exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

33 Toho dne vstoupil film do oficidlni distribuce, (1) avdak slavnostni pfedpremiéru mél

16. Cervence (2).

1) NEUVEDEN. Jackie Coogans Latest Has Coast Premiere. [online]. Motion Picture News. New York:
Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVII, No. 25, p. 2951. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 1> (ke dni 10. 2. 2015)
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dorucovacich (sbérnych) mist, kde vstupné na zdbavni program znamenalo
prinést balik vyrazeného obleceni, nebo napi. plechovku kondenzovaného
mléka. Celkové se na akci podarilo vybrat pres 10 tun obleceni a potravin34
v hodnoté pres 10 000$.3> Akce se navic konala pod sedmi cirkusovymi stany
piimo v misté nataceni cirkusovych scén filmu a za podpory cirkovych aktért,

kteri toho ¢asu prezimovavali v Los Angeles.36

Little Jackie Coogan at one of the ten receiving stations at his Jackie an
giFelis given at the United Studios for the benefit of the Near East Rﬁ
Fund. The circus, under seven tents, was assembled for the young star's X
attraction, “Toby Tyler,” which will be presented by Sol Lesser.

Obrazek 4 Jackie Coogan Circus

Jiny zptsob charitativniho uZiti byl v bezplatné projekci filmu sirotkiim.
Akce se opét uskutecnila v ¢ase Vanoc. Zatimco predchozi akce, byla peclivé
planovana studiem a uskutec¢nila se pred premiérou, zde se jednalo
o jednotlivd rozhodnuti samotnych manaZert kin, v case po ni. Film tak

v kinech béZel podruhé v jednom roce. Vyhodou této akce byla, ve své podstaté

2) NEUVEDEN. Opens in Chicago July 16. [online]. The Film Daily. Formerly Wid’s. New York: Wid's
Film and Film Folk, Inc., 1923, Vol. XXV, No. 8, p. 1. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/filmdaily2526newy> (ke dni 10. 2. 2015)

34 NEUVEDEN. Jackie Coogan. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper.
Chicago: Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. XVI, No. 4, p. 35. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald16exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

35 NEUVEDEN. Jackie Coogan Circus. [online]. Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the
Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol. 13, No. 7, p. 373.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibitor00newy > (ke dni 10. 2. 2015)

36 Viz cit. 32
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zdarma reklama na kino v periodicich, coz bylo hodnotnéjsi, nez ,ztrata trzeb“

za plny sal déti.

Jednim z téchto dobrodinct byl F. F. Proctor z Griswold Theatre (NY), ktery
pozval sirotky z mistniho ustavu Troy.37 JeSté vice jako reklama na kino vyzni
clanek o nejnovéjSim kiné v Madisonville (Cincinnati), které ma kapacitu 800
mist, a nové unikatni sviceni. Za to pozvalo na odpoledni promitani vSechna
Skolni ditka z predmésti. Neni nahodou, Ze kino mélo o den drive slavnostni

otevieni.38

DileZitosti téchto informaci je, Ze se jednalo o specidlni projekce filmu,
ktery dobyval kina o prazdninach (v 1été), film byl opravdu oblibeny a bylo
vyZadovano znovuzarazeni do programu.3® Projekce zdarma byly i pred
Vanoci, napt. o Dikuvzdani v Adam theatre v Chicagu, kde byla akce spojena

i s pohosténim détskych bezdomovct. 40

v

Zajimavéjsi akci bylo bezpochyby spojeni B. P. 0. Elks, National
Amusement Park Association a generdlniho manaZera Circle theatre Ace
Berryho v Indianapolise. Ti sezvali vice nez tisic sirotki a svérencl
(z 3 rliznych ustavi), aby byli po zhlédnuti filmu pohosSténi piknikem v parku.
Pfi cesté méstem doprovazel pocetnou skupinu déti policejni kordéon

a dokonce i hudebni kapela The Indianapolis News.*1

37 NEUVEDEN. Regional News From Correspondents. Albany. [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 26, p. 3062. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

38 NEUVEDEN. The Exhibitors' Round Table. Children Guests at Opening. [online]. Exhibitors Trade
Review. The Bussines Paper of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review,
Inc., 1923, Vol. 15, No. 4, p. 17. Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibit00newy> (ke
dni 10. 2. 2015)

39 NEUVEDEN. Exhibitors Want Coogan Films for Xmas. [online]. Exhibitors Trade Review. The
Bussines Paper of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol.
15, No. 3, p. 20. Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibit00Onewy> (ke dni 10. 2.
2015)

40 M.,R.). Chicago Personalities. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper.
Chicago: Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. XVII, No. 25, p. 80. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald17exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

41 NEUVEDEN. "Circus Days" Is Tied Up With Elks On Stunt. [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 9, p. 1048. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 3> (ke dni 10. 2. 2015)
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Neni vylouceno, Ze propojeni cirkusového filmu a charitativni akce se
uplatnilo jiz v diivéjsi dobé (do této doby jen ve 20. letech vzniklo min. 10
celovecernich filmi s cirkusovou tématikou), avsak rozhodné se to neudalo
vtakové mire. I diky tomu, Ze jsem prochazel prameny, jez mi vzeSly
z heuristického vyzkumu, bych si dovolil tomuto filmu vénovat prvenstvi -
i diky jeho Uspéchu a Cetnosti vyskytu zprav o propojeni se stal vzorem pro
dalsi spoluprace, dals$i takovou byl napi. Chaplintiv Cirkus (alespon dle
rozsahu). Cirkus a charita jsou provazany dodnes. Jen v nasi republice se
tomuto vénuje nékolik organizaci, pro ¢ast tohoto propojeni se ustalil pojem
zdravotni klaun, prikladem mizZe byt stejnojmennd organizace. Tito klaunové
navstévuji téZce nemocné déti, aby jim doprali trochu veseli. A cirkus je preci
o zabavé, slovy Greenea: ,Je to idedIni atrakce pro vSechny déti, a zbytek nds,

kteri si pamatujeme, Ze jsme jimi taky jednou byli. “4?

1.2 PribliZeni cirkusu (nastin cirkusového tématu)

Hned na zacatku kapitoly, bych rad uvedl, Ze se nebudu vénovat déjinam
cirkusu v pravém slova smyslu. Stru¢né se jeho déjinami zabyva Ondrej Cihlar
ve své knize Novy cirkus,#3 ¢i Dominique Jando ve své The Circus Book, 1870 -
1950s.44 Mou snahou bude pribliZit nosny pilit této prace - cirkusové atributy.
ProtoZe se budu casto potykat s odkazy na jednu konkrétni osobu (Barnum),
ktera je dllezita, jednak pro sviij novatorsky pristup k propagaci/reklamé, tak
zejména coby ,,duchovni otec” jednoho z atributti, stru¢né nastinim jeho prinos

v ramci cirkusu.

Tento showman, promotér a genidlni podnikatel,*> propagator Freak

Show,#¢ se narodil 5. Cervence 1810 v Bethelu (Connecticut) jako Phineas

42 GREENE. Hollywood Review. [online]. The Film Daily. Formerly Wid’s. New York: Wid's Film and
Film Folk, Inc., 1923, Vol. XXV, No. 6, p. 2. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/filmdaily2526newy> (ke dni 10. 2. 2015)

43 CIHLAR, OndFej. Novy cirkus. 1. vyd. Praha : Prazska scéna, 2006. 263 s. ISBN 80-86102-55-6.

4 GRANFIELD, Linda; JANDO, Dominuque. The Circus Book. 1870 — 1950s. 1. vyd. XX : Taschen,
2010. 544 p. ISBN 978-3836520256.

45 Napf. v roce 1835 si pronajal afroamerickou otrokyni (otroctvi bylo zruseno aZ v roce 1863
prezidentem Lincolnem) Joice Heth, kterou predstavoval v ramci svych vystoupeni coby 160-ti letou
chlvu prezidenta George Washingtona.
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Taylor Barnum (uzivanéj$i obdobou je P. T. Barnum). Jeho Zivotni osudy
presko¢me a zamérme se na rok 1871, kdy jiz vlastni: "Barnum's Great
Museum. Menagerie, Circus and Traveling World's Fair."*” Diky tomu se dostal
do cirkusového svéta. Pro sviij obchodni zijem touzil vlastnit prvni sliné
(Jumbo) narozené ve Spojenych statech a proto se dohodl s ,Great London
Circus, Sanger's Royal British Menagerie and Grand International Allied Shows"
na spolupraci a vznikl tak ,The Barnum & London Circus,“® posléze (1887)

pfejmenovan na zndmeéjsi ,,Barnum & Bailey Show."*?

Jen pro doplnéni uvedu, Ze vroce 1919,50 se diky slouceni dvou
nejvyznamnéjsich cirkusli v zemi stal Ringling Bros. and Barnum & Bailey Circus
tim nejvétsim v Americe, a i diky tomu na néj miiZeme narazit v souvislosti
s cirkusovymi filmy, na kterych se herecky podilel. Vdobé 20. let se

v nékterych méstech ¢astecné mohl pripojit k propagaci premiéry filmu.

Barnum>! mél velmi specificky zpilsob propagace svych vystoupeni>2.

Ottiv slovnik nauc¢ny pravi: ,Barnum stal se tak typickym predstavitelem

BARNUM, P. T. The Life of P. T. Barnum. Golden Rules for Money-Making. 2. vydani Buffalo : The
Courier Company, Printers, 1888. p. 51 [online].[cit. 2015-02-22]. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/lifeofptbarnum00barn> (ke dni 10. 2. 2015)

46 Jednalo se o prezentaci postiZzenych lidi, coby atrakci: ,Vezméte jakoukoliv odlisné vypadajici
osobu, kterou na zdkladé oné zvldstnosti na zdkladé klamavé reklamy propagujte a mdte vybornou
atrakci - Clyde Ingalls, manaZér Ringling Brothers, Barnum and Bailey Sideshow. “

BACKE, Emma Louise. The History Behind ,,American Horror Story: Freak Show” [online]. The Geek
Anthropologist. An Anthropological Approach to All Things Geek, 2014-10-10, [cit. 2015-11-03].
Dostupné z WWW: http://thegeekanthropologist.com/2014/10/10/the-history-behind-american-
horror-story-freak-show/

47 BARNUM, cit. d. 290.

48 BARNUM, cit. d. 324/5.

49 BARNUM, cit. d. 347.

50 DAHLINGER, Fred Jr.. Ringing and Ringling; Showmens Bells, Chimes and Related Novelty Musical
Instruments Part Il. [online]. Carousel Organ, Issue No. 21 October, 2004, [cit. 2015-11-03].
Dostupné z WWW:

http://www.coaa.us/index_archive/Issues 11 to 20/Ringing%20and%20Ringling%20-
%20Showmens%20Bells%20Chimes%20&%20Related%20Novelty%20Instruments _Fred%20Dahling
er__20-22.pdf

51 0 Barnumoveé nesporném pFinosu svétu zabavy svédéi i poletné zastoupeni filmd o jeho osobé,

z nichz nékolik bylo natoceno i ve 20. letech. Za zminku a spiSe jako zajimavost stoji uvedeni film{

s cirkusovou tématikou (i diky pfispéni artistd z cirkusu na nataceni) v zahranici pod jinym nez
distribu¢nim nazvem. Kupftikladu v Dansku pfejmenovali film Soul of the Beast (John Griffith Wray
1923) na Cirkus Barnums bedste Artist, coz by se dalo prelozit jako: , Nejlepsi artisti z Cirkusu
Barnum.” Ve Francii pro zménu prejmenovali Zriidy (Freaks, Tod Browning 1932) na pouhé Barnum.
527Zplsob Barnumovy propagace byl natolik unikatni, Ze se jim zabyvali i psychologové a dospéli

k né¢emu, co na jeho pocest pojmenovali po ném: ,,Barnumiv efekt je védecky prokdzany
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odvdZné podnikavosti, jeZ chvdstavou reklamou, drzosti, ale i vtipem, chytrdctvim
a nevycerpatelnou vynalézavosti dovede témér genidlné koristiti ze zvédavosti
a naivnosti lidské, a proto dostalo se mu i ndzvu »krdle humbugu«, po ndzoru

jeho krajanti nikterak necestného."3

A opravdu, tento ,krdl humbuku“ se nemazatelné stal i soucasti
cirkusové reklamy. Ze své drivéjsi doby (pravé éry Freak Show>#) ptinesl do
cirkusového prostredi uUstfedni atribut - heslo (o ném vice v samostatné
kapitole), a pak také hlasitou reklamu, kdy se kiikem v blizkosti chodcii
vyvolavaly informace o udalosti s pozvankou na show. Také zna¢né vyuzival
handbillii a zmodernizoval i podobu plakati. Diky jeho povaze, jak bylo Feceno
v slovnikovém hesle, ne vSe na ném bylo zcela realné popsano. O urcité roviné
klamani zdkaznikii, se ve své eseji zminuje i Fuller-Seeley, i proto zacala

filmova reklama spadat pod vyhlasky a natizeni.

Pokud shrnu stavajici poznatky této kapitoly, coby cirkusové atributy
jsem zatim uvedl: heslo, sltiné, hlasita reklama, handbill. K dalSim atributiim
miiZeme Fadit po boku sliinéte i dalsi exoticka zvitrata (slony, tygry, lvy, riizné
druhy opic, medvédy, velbloudy...), zna¢né oblibeni jsou koné a ponici, slouZzici
predevSim pro jezdecké discipliny. Na obrazku 5, je vidét vystupujici zvér,
ktera muize byt i domdci, ¢asto se divdk mohl setkat se psy, avsak cirkus je
misto neomezenych moznosti. Z hmatatelnych véci to mliZe byt stan (Sapito),
maringotka, a jako atribut miZeme de facto oznacit i samotné slovo - cirkus -
navic vanglickém jazyce, vkterém jsou vSechny mé prameny se hojné
vyskytuje kromé prekladu ,circus”i varianta ,3-ring“ (trojkruZi), odkazujici na
kruhovy tvar manéze (prostoru, kde aktéri vystupuji). Z profesi by to byl klaun,

trapézista, zonglér, drezér, akrobat, vrhac,... Timto bych definovani atributt

psychologicky fenomén, uplatnujici se podvédomé u kaZdého, ale v riizné mire podle jeho
individudlni psychikya aktudlini subjektivni situace. ZneuZivaji ho provozovatelé riznych
paranormdlnich Femesel k vydélecné cCinnosti a ke klamdni pacienti nebo jinych klientd.
HERT, Jifi. Strucny vykladovy slovnik ceskych skeptikt [online]. Cesky klub skeptik® Sisyfos [Heslo:
Barnumv efekt]. 6. 9. 2007 [cit. 2015-11-03]. Dostupné z WWW:
http://www.sysifos.cz/index.ph

53 QTTO, Jan, ed. Ottuv slovnik naucny: llustrovand encyklopaedie obecnych védomosti. Vol. 3.
Praha, Tiskdrna Jana Otty, 1890. s. 363. Heslo: Barnum Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/ottvslovnknauni33ottogoog> (ke dni 10. 2. 2015)

54 Pfedvéadéni rizné télesné postizenych lidi, coby atrakci v Muzeu kuriozit. Vée samoziejmé
doplnéno o poutavé reklamni sdéleni.
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opustil, nebot zadna definice ndm nemitiZe dat presny vycet atributl, kazdy
cirkus se odlisoval, takze co plati u jednoho, nemusi platit na dalsi. Tyto
zminéné znaky, mi postaci k dalSimu vyzkumu, nebot se alespon nékteré z nich

objevily v ramci reklamni kampané.

T sBAILEY
‘” m,-smw 0nmrﬂ

WOERRLPERORMNGEE OOSTERS v NUSIAL DONKRY

Obrazek 5 Husa sem, husa tam

1.3 Metodologicka literatura

Z dalsich eseji, které ale nejsou uvedeny dle diilezitosti, ty nejhlavnéjsi byly

zminény drive, budu vychdzet vramci teoretického pristupu k nastavené
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problematice. Kazdy z autori zkouma jiny problém a ma i jinak nastaven
metodologicky pristup, avSak jejich absorpce mi umozni se na mnou zvoleny

problém podivat z novych uhlt.

Ze sborniku Novd filmovd historie. Antologie soucasného mysleni o déjindch
kinematografie a audiovizudlnich kultur>> budu vychazet z nékolika dalSich
praci. Napf. Josepha Garncarze, ktery ve své Od varieté ke kinematografii.

v/v

Primluva za rozsireny koncept intermediality definuje pravé tento pojem.

Pro lepsi uziti tohoto vyznamu v mé praci jej budu postupné aktualizovat,
avSak za dodrzeni smyslu pivodni myslenky. Garncarz intermedialitu definuje
jako nezbytny proces modernizace, kdy nové médium prebird funkce, které
star$i médium plnilo. Cini tak dvéma zplsoby - budto Ze ,kopiruje
zndzorniovaci a prezentacni formy starsiho média, anebo vyvine nové formy,
které k praxi starstho média nepatri.“*¢ Soucasné také mize nové médium

prebrat i jiné funkce, nez médium etablované, ¢imz docili jisté diferencializace.

Jako priklad uvadi, USA, kde se kinematografie zrodila z vaudevillovych
predstaveni. Diivody jsou dva zcela zasadni - jednak byly filmy zpocatku
soucasti vystoupeni, které bylo slozeno ze dvou blok, a tvorily pouze jednu
jeho soucast. Filmova Cast méla cca 10 - 15 minut, stejné jako ostatni
vystoupeni, avSak postupné rostla jeho popularita a vyznamnost. Po
osamostatnéni filma prevzaly samostatné projekce vnitfni format programu
vaudevillu. Vlastni napéti se v blocich kumulovalo sjeho koncem. Druhym
diivodem je, Ze se de facto otocily role dominance - zatimco drive byla filmova
¢ast dil¢cim prvkem programu, ve stavajici podobé byl program slozen z filmu
a doplnén o vaudevillovd predstaveni. DoSlo tedy kposunu ve skladbé

programu.

55 SZCZEPANIK, Petr (ed.). Novd filmovd historie. Antologie souc¢asného mysleni o déjindch
kinematografie a audiovizudlnich kultur. 1. vyd. Praha : Herrmann & synové, 2004. 528 s. ISBN 80-
239-4107-0.

56 GARNCARZ, cit. d. 473

GARNCARZ, Joseph. Od varieté ke kinematografii. PFimluva za rozsiieny koncept intermediality.
In: SZCZEPANIK, Petr (ed.). Novd filmova historie. Antologie soucasného mysleni o déjindch
kinematografie a audiovizudlnich kultur. 1. vyd. Praha : Herrmann & synové, 2004. 528 s. ISBN 80-
239-4107-0.
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Garncarz se pro odiivodnéni této teze odklani od historicko-srovnavaciho
postupu, ktery ja naopak vyuZiji, budu se tedy tazat ex post facto z hlediska
filmu. Autor se rozhodl determinaci systematicky odvodit z historie
popularniho divadla (vaudevilly, ale jelikoZ se hodla zabyvat Némeckem, jedna

se o varieté, rozdily v téchto institucich jsou pro mij vyzkum zanedbatelné).

[ proto zacina svou esej jeho déjinami, kde sleduje vnitini zmény, aby na
nich prokazoval promény diky vlivu filmu a nakonec i jeho osamostatnéni

a prevzeti zakladnich mechanizm{, jeZ jsem vysvétlil vyse.

Co se tyCe mého pracovani s pojmem intermedialita, diky tomu, Ze
zkoumam uziti cirkusovych atribut v reklamni kampani na film, bude mym
starym médiem cirkus, tim novym, determinovanym bude jeho uZiti ve filmové

propagaci.

Ben Singer ve své eseji Modernita, hyperstimuly a vzestup populdrni
senzacnosti®’” zaméril svou pozornost na definovani pojmi (senzace, modernita,
hyperstimul), a to ve vztahu tehdejsi doby a jejiho plsobeni na divaka a jeho
vnimani. Zabyva se ranym filmem, tedy dobou po pielomu stoleti, doby, ktera
se neustale proménovala, modernizovala, zrychlovala. Cilem autorovy studie je
na zakladé vyse uvedenych terminti charakterizovat dobu a potvrdit tak jeji

proménu.

Pojem senzace Singer chape ve tfech rovinach vyznamu, a to jako podiv ¢i
rozruch verejnosti, drazdivou udalost tento pocit zplsobujici, anebo coby
smyslovy vjem ¢i nervovy stimul. UZ z definice se da odtusit, Ze s timto

terminem bude nejcastéji zachazet v ramci kapitol o reklamé v ulicich a kiné.

Sam Singer musel vyznam modernity vramci svého vyzkumu odvodit.
Terminu se uZivd zejména v socioekonomické sfére, kde znaci soubor
technologickych a ekonomickych zmén, které se v uplynulych dvou stoletich

formovaly a koncem 19. st. dosahly jistého kritického bodu. Za ptispéni

Benjaminovych a Kracauerovych teorii o neurologickém pojeti a fyzickych

57 SINGER, Ben. Modernita, hyperstimuly a vzestup populdrni senzaé¢nosti. In: SZCZEPANIK, Petr
(ed.). Novd filmova historie. Antologie soucasného mysleni o déjindch kinematografie a
audiovizudlnich kultur. 1. vyd. Praha : Herrmann & synové, 2004. 528 s. ISBN 80-239-4107-0.
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nebo percepc¢nich Socich moderniho méstského prostiedi dospiva k zavéru, ze
pojmem modernita bude chapat zaplavu pritomnych stimuli. Mnou uZity

termin se objevi pouze v kapitole Ulice.

Rad bych podotknul, Ze tato esej je ze vSech mnou uzitych nejvice
teoreticky zaloZena, a jde zni citit zna¢ny vliv Waltera Benjamina a jeho
chapani novych médii, které nejvice rozvedl ve své klicové studii Umélecké dilo
ve véku své technické reprodukovatelnosti. 58 Dilo zde uvadim, nebot jsem si jej
nacetl pro lepsi pochopeni vyznami odkazii, nebot’ Singer neni jediny autor,
ktery na Benjamina odkazuje. Ve své podstaté tak cini vSichni autori z toho
sborniku. Dal$im casto citovanym autorem je Siegfried Kracauer, ale jelikoz je
Benjamin citovanéjsSim zastupcem, rozhodl jsem se jej uptfednostnit. Ackoliv
jsem tedy cetl i plivodni dilo, nehodlam se v této praci poustét do néjakych
polemik  mezi obéma autory, a  vramci svého chapani
a vychozi pozice pro aktualizaci definic budu vZdy vychazet z dila konkrétniho

autora.

Do této Kkapitoly si dovolim zaradit i skripta olomouckého historika
a dlouholetého pedagoga katedry Historie Josefa Bartose. Jednak jeho Uvod do
metodiky historického bdddni a nauky o pramenech®® a také Nauka
o historickych pramenech,®® ktera napsal ve spolupraci se Stanislavou
Kovarovou. Vychozi metodologie bude z uvedenych eseji, ale tyto skripta mi
pomohou piredevSim pri objasnéni moznosti interpretace a prace
s historickymi prameny. Podstatnou je hlavné druha zminéna publikace, ktera
obsahuje kapitolu ucelové zamérenou na praci stiskovinami v pozici

historickych prameni.

Sdm vSak hned vuvodu této kapitoly priznavd problém

v nedostatecném zpracovani ,kvalifikace“ tohoto cenného zdroje pramennych

58 BENJAMIN, cit. d. 336

BENJAMIN, Walter. Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti. In: RICHTER, Martin
(ed.). Walter Benjamin. Literdrnévédné studie. Viybor z dila I. 1. vyd. Praha : OIKOYMENH, 2009. 336
s. ISBN 978-80-7298-278-3.

59 BARTOS, Josef. Uvod do metodiky historického bdddni a nauky o pramenech. (Skripta) 1. vyd.
Olomouc : Univerzita Palackého, 1999. 93s. ISBN 80-7067-976.

80 BARTOS, Josef; KOVAROVA, Stanislava. Nauka o historickych pramenech. (Skripta) 1. vyd.
Olomouc : Univerzita Palackého, 2005. 68 s.
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informaci, kterého je ¢im dal castéji vyuzivano pri historickém badani.61
Dillezitym argumentem je skutecnost, Ze ,zdjem i pohled historika je velmi
odlisny od toho, co hledd v novindch béZny Cctendr, pricemZ nejde jen
0 bezprostredni a historickou (Casové vzddlenou) perspektivu®. Jinymi slovy
feceno, bude mym tkolem v ramci badani klast pramentim jiné otdzky, nez

kam smérovala funkce pramene.t3

Jak vidno, prace bude zaméiena na zkoumdani problémi ponékud
odliSnou cestou nez bylo plivodné planovdno a i proto je v nynéjsi fazi
neuplatnitelny metodologicky pristup Ricka Altmana, jak bylo ptvodné

zamySleno.

61 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 61.
62 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 62.
8 BARTOS, cit. d. 48.
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2. Vyhodnoceni pramenii

Vramci své prace se budu primarné obracet na nalezené prameny
z dobovych periodik. Na jejich zakladé se pokusim zrekonstruovat reklamni
kampan k filmu Circus Days, jak v této dobé pracovala reklama s cirkusovym
tématem. Periodika jsou v mé praci prevazné v roli prameni, ale v ojedinélych
ptipadech je vyuZiji, i coby dalsi pole reklamni kampané. Prevazné tak budu
Cinit pro podloZeni své teze a ve chvili, kdy doty¢ny problém neni uskutecnén

v Zadné z mnou zkoumanych kategorii.

Prameny, které budu pouZivat, jsem v zdigitalizované podobé nalezl na

serveru www.archive.org.®* Diky principu fungovani serveru a jejich public

domain® statutu se mi podarilo dostat ke kompletnim ro¢nikiim a mit tak

ucelenéjsi piehled o dané situaci.

Mou pramennou zakladnou budou data ziskana, vramci rozsahlého
heuristického vyzkumu, v némZ vychazim z dobovych periodik. Jedna se
konkrétné o tituly: denik The Film Daily (vychazejici 1915 - 1970),¢ tydeniky
Exhibitors Herald (vych. 1915 - 1927),%7 Exhibitors Trade Review (vych. 1916 -
1926),%8 Universal Weekly,®® v neposledni radé i Motion Picture News (vych.

64 Jedna se o server, ktery funguje na bazi internetového archivu s nekomerénim zamérenim, jiz od
svého zaloZeni v roce 1996 v San Franciscu. Na jeho strankach mdzZeme najit rlizné kolekce muzei,
kupfikladu mnou vyuZivané periodika pochazi ze sbirek The Museum of Modern Art Library a
dalsich.

65 Pojem ,,public domain“ by se dal prelozZit jako , vefejny majetek” ¢i ,,volné dilo”. Dila takto
oznacdena je mozno volné uzivat bez jakéhokoliv porusovani autorskych zakonu, nebot jim vyprsela
autorska prava, ¢i je jejich autor dal k volné k uZiti.

66 Citace. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. Film Daily: Wikipedia Foundation, 11. 12.
2006, last modified on 10. 2. 2015 [cit. 2015-03-16]. Dostupné

z: http://en.wikipedia.org/wiki/Film_Daily

67 Citace. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. Motion Picture Herald: Wikipedia
Foundation, 11. 12. 2006, last modified on 14. 2. 2015 [cit. 2015-03-16]. Dostupné

z: http://en.wikipedia.org/wiki/Motion Picture Herald

68 Citace. In: Library Catalog: The University of Chicago [online]. Exhibitor's trade review of, for and
by the motion picture exhibitor.: The University of Chicago Library, 2015, [cit. 2015-03-16].
Dostupné z: https://catalog.lib.uchicago.edu/vufind/Record/2537335

69 Bohuzel se mi nepodafilo nalézt uspokojivé datum existence. Z magazinu se pouze dozvime

o zaloZeni 1. 12. 1916

31


www.archive.org
http://en.wikipedia.org/wiki/Film_Daily
http://en.wikipedia.org/wiki/Motion_Picture_Herald
https://catalog.lib.uchicago.edu/vufind/Record/2537335

’

1913 - 1930).70 Z mésicnich periodik to je Motion Picture Magazine (vych. 1910
- 1977)71 a jeho pozdéjsi specializovanéjsi nastupce meésicnik Motion Picture

Classic (vych. zari 1925 - birezen 1931).72

Periodika, ktera budu zkoumat, jsou zamérena na podavani zprav a novinek
ze svéta filmového priimyslu, mohu tedy jejich obsah oznacit za specializovany
(predevsim Exhibitors Herald a Exhibitors Trade Review, pravé diky uZiti slova
exhibitor’3 v nazvu). Diky svému celostatnimu pokryti, maji rovnéz obsaZeny

informace z riiznych mést (statd).

Hlavni obsah tvofi zpravy o planovanych filmech, recenze, obrazové prilohy
z nataceni, premiér, atd. A to vSe za dcelem nas informovat, co se chysta, jak se
promitané filmy prezentovaly vraznych kinech, podrobnéjsi clanky se
zabyvaly dobovym problémem - vystavbou urcitého kina, ukazkou nové
reklamni taktiky uZité v mésté XY, ¢i napt. medailonem konkrétniho herce, atd.
To vSe mi slouZi k utvoreni si co nejlepstho povédomi o zkoumaném tématu
(predevsim clanky), se i diky na prvni pohled odliSnému zaméreni mohou
ukazat jako vyte¢ny zdroj informaci a mohu jim tak ptifknout funkci

sekundarni literatury.

V rdmci prace pracuji s nékolika periodiky, které dozajista zachyti totoZnou
situaci (udalost) a proto si na zdkladé komparace téchto informaci, mohu
potvrdit ¢i vyvratit vérohodnost. Ta je pro mé nesmirné dilezita pravé proto,
Ze se jedna o jediny pramen. Pri praci s periodiky musim mit na zreteli, Ze jsou

sepsana kinformovani, ale na druhé strané, mé mohou do jisté miry

70 Citace. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. Motion Picture News: Wikipedia Foundation,
11. 12. 2006, last modified on 27. 3. 2015 [cit. 2015-03-30]. Dostupné

z http://en.wikipedia.org/wiki/Motion Picture News

71 Citace. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. Motion Picture Magazine: Wikipedia
Foundation, 11. 12. 2006, last modified on 18. 10. 2014 [cit. 2015-03-16]. Dostupné

z http://en.wikipedia.org/wiki/Motion_Picture_Magazine

72 Tamtéz.

73 Exhibitor — anglicka definice zni: “a person who display works of art or other items of interest at
an exhibiton.” (Osoba, jeZ predstavuje umélecké prace, Ci jiné objekty zdjmu v ramci vystavy), tolik
definice, v textu je pojem ¢asto uzivam v kontextu kin, takZe se bavime o majitelich kin, ¢i jim
podfizenych osobach (napf. manazefi). A protoze ani Cesky preklad — vystavovatel, neni
nejpresnéjsi, dovolim si jej poupravit na programového feditele (i po poradé s rodilym mluvéim
Jeffrey Keith Parrottem, Ph.D.)

PEARSALL, Judy. The New Oxford Dictionary of English. 1. vyd. Oxford : Oxford University Press,
1998. 2152 p. ISBN 0-19-861263-X.
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ovliviiovat. Nemusi to byt na prvni pohled patrné, ale uz jen vybér samotnych
témat (v naSem piipadé napt. kin) mohl prosazovat zajmy a vliv vydavatele, ¢i
stran, které za danym periodikem stoji, av§ak tuto domnénku opustim, nebot

je pro mou praci irelevatni.”+

Pri praci sprameny, jeZ jsou vmém pripadé dobova periodika, budu
neustale nardzet na jisté mantinely. A témi je pravé skutecnost, Ze se jedna
o periodika. Konkrétnéji mam na smysl jejich prace sinformacemi. Ten je
predevsim informativni, poskytnout ctenari stru¢nou vypovéd o udalosti,
popsat ve zkratce co se kde délo, fotografii zachytit klicovy moment. Pro praci
badatele to prinasi urcita uskali, predevsim, Ze se z uvedenych informaci ne
vzdy dozvi vSe, co by pro sviij vyzkum potieboval, napt. jméno objednavatele,

jméno cirkusu, typ kina, atd. Vicero periodik zvySuje pravdépodobnost vyskytu

stejné udalosti, a tim tedy moZné rozsiteni pole informovanosti.

Diky tomu, Ze vychazim z periodik, bych leckdy uvital, kdyby bylo udalosti
vénovano vice prostoru. Ale i z takto ziskanych informaci se da odvodit, jakym

zplisobem byl cirkus vyuzivan v ramci propagace.

Pii zevrubném tridéni poznatki nalezenych pti heuristickém vyzkumu,”>
jsem nalezl kvantum Kkusych informaci o desitkach filmaG s cirkusovou
tématikou.”® Po zpresiiovani okruhu zajmu mi na zakladé oné fragmentarnosti
filmy postupné ubyvaly, aZ mi vzavéru vyvstaly dvé moZnosti. Budto se
vénovat Chaplinové Cirkuse (Circus, Charlie Chaplin 1928), o kterém se
objevovaly zminky v novindch uZ tfi roky pred jeho skute¢nou premiérou,
nebot' jej Chaplin neustale prepracovaval a zdokonaloval a tim odkladal
premiéru (¢ast materidlu mu shotela), anebo se zamérit na nakonec zvoleny
film Circus Days ktery je oproti prvné jmenovanému dosti nezndmy. ProtoZe
Chaplin je jiz znacné vytiZzené téma, dal jsem osobné prednost zamérit tuto

praci co nejvice objevné.

74 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 63.

75 Prozkoumano bylo pFes 80 000 stran textu, nalezeno bylo pfes 3000 zdznam slova ,,circus.”

76 koneéném souttu jich je zhruba 200, ale diky velké ¢asové vytizenosti jsem ji nestacil dokondit
a proto ji nemohu pfiloZit do prace. Rozpracovany soubor viak bude pfiloZzen na vlozeném CD.
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Rad bych zminil i publikaci, ktera mi poslouzila jako inspirace pro praci
s pramenem. Kniha mi byla doporu¢ena v ramci seminati o déjinach novovéku
(studoval jsem historii) - Syr a cervi od Carlo Ginzburga,”” a byt neni primo
soucasti mé metodologie, slouzi jako ukazka pro praci s pisemnymi prameny

a jejich interpretace.

2.1 Vyuziti clanku

Vramci periodik budu zkoumat rizné Zurnalistické Zanry - zpravy,
informativni ¢lanky, reportaZe. CoZ s sebou nese i rizné pristupy k zpracovani
informaci. V pripadé ¢lanki budu zkoumat piedevsim ¢lanky s informativni
hodnotou, avsak jejich obsah se mého zajmi tyka jen Caste¢né napr. clanek
Willa C. Murpheye Who's Sol Lesser? The Story of a Big, Successful Show Man-
A Dynamic Young Man of West Looming Up Large in the Industry-What He
Means to the Industry and What He Has Accomplished,’® vyuZiji pro informace
o pozadi filmu, pro¢ vlastné vznikl s timto obsazenim, ale je to jen zlomek
¢lanku vénovaného tomuto producentovi. Clanek How to build Attractive
Mechanicals Displays. Details of Construction, Also Advice on Securing Prominent

Window Space od Charlese Simpsona,’? je sice znacné uzitecny coby navod,

avSak mé pouze rekne, Ze byl uZit novy prostredek v rdmci propagace.

DalSim specifikem periodik, je i problém v samotné formé, jakou
periodika zpracovavaji historickou udalost. Nejen, Ze si vSimaji omezeného

okruhu udalosti, které se stanou predmétem zajmu verejnosti, ale soucasné

7 Tato historicka studie sice s obsahem mé prace nesouvisi, neb se zabyva italskym mlynafem
Domenic Scandellou, zvanym Menocchio, a jeho inkvizi¢nimi procesy v 16. stoleti. Kniha je diky své
Ctivé podobé pristupnad Sirokému publiku. Podklady pro psani mél autor pouze v dochovanych
inkvizi¢nich spisech, a presto se mu povedlo podat velice plsobivy obraz, jak samotné postavy
mlynare, tak i na néj plsobicich vlivl.

Povedlo se mu to diky vkusné uZitym kontextovym vsuvkam a analyze pramenu. O knize se obecné
uvadi, Ze ve svém oboru (mikrohistorie) je dodnes neptfekonanou.

GINZBURG, Carlo. Syr a ¢ervi. 1. vyd. Praha : Argo, 2005. 224 s. ISBN 80-7203-278-X.

78 MURPHEY, C. Will. Who's Sol Lesser? The Story of a Big, Successful Show Man-A Dynamic Young
Man of West Looming Up Large in the Industry-What He Means to the Industry and What He Has
Accomplished. [online]. Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the Motion Picture
Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol. 14, No. 8, p. 309. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitor00newy > (ke dni 10. 2. 2015)

79 SIMPSON, Charles. How to build Attractive Mechanicals Displays. Details of Construction, Also
Advice on Securing Prominent Window Space. [online]. Motion Picture News. New York: Motion
Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 20, p. 2397. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)
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tyto udalosti zachycuji v podobé kratkodobé pouzitelného informacéniho

torza.80

Toto torzo vSak nema ze své podstaty moZnost zachytit celou
skute¢nost, a tim mi neda ani odpovéd na mé hledani a otazky (opét dalsi
dtivod proc¢ se hodi vyuziti vice pramenli a nezbytna komparace). Periodika
totiZ zpracovavaji informace, které sice jistym zpiisobem prekracuji hladinu
kaZdodennich bézZnych spolecenskych komunikaci,...“ 81 a proto se nékteré

moznosti propagace zmini napf. v souvislosti s jinym filmem.

Zato mi miiZou (torzem) pomoci ,vytvdret jakousi celkovou a nosnou
kostru pri rekonstrukci neddvné i vzddlenéjsi minulosti, a to v mnoha smérech. “62
Proto musim mit na paméti, Ze mi jiz neslouzi v ptivodni funkci, ale poskytuji
informace vtzv. druhé radé (jiném komunika¢nim patie) a informuji mé
o skutecnostech, které plivodné smérovaly k jinému cili a zajemci. Presnéji by
se dala tzv. nepfima metoda popsat, coby ,tdzdni se a hleddni odpovédi na
otdzky, které si v dané chvili publicistika sice ani nepoloZila, ale zajimd se o né

badatel. "83

K presnéjsimu pohledu na dobové vyuziti cirkusovych atributtli, tak
spiSe vyuZiji nalezené fotografie, ¢i kratké texty o jejich praktickém uplatnéni,
napft. text slouzici jako recenze obsahuje i navody k propagaci®* Pro kompletni
utvoreni obrazu doby mi mohou poslouZit sekundarni informace - ceny
vstupného, ¢astky potrebné k vybudovani kinosali atd. Jediné tak si totiz
dokaZzu dat ziskané informace do kontextu, bez néjZ totiZ nemda historicka

prace zadny vyznam.

2.2 C(Circus Days
Cilem této kapitoly je priblizit film, o kterém hodlam pojednavat v ramci

reklamni kampané. Hlavnim diivodem je, Ze tento film byl po dlouhou dobu

80 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 63.

81 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 66.

8 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 67.

8 BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 67.

8 NEUVEDEN. Reviews of the Newest Features. Circus Days. [online]. The Film Daily. Formerly
Wid’s. New York: Wid's Film and Film Folk, Inc., 1923, Vol. XXV, No. 18, p. 3. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/filmdaily2526newy> (ke dni 10. 2. 2015)
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povaZzovan za ztraceny. O to pozitivnéji zapulsobil nalez v ruském statnim
filmovém archivu, kde nalezli 10 kompletnich a zachovalych film{, které ve
Spojenych statech neexistovaly a mezi nimiz byl praveé i tento film.8> BohuZzel
musim priznat, Ze jsem film nevidél, coZ pro prinos prace vidim jako velké

negativum, nebot se pravé v ramci reklamniho uziti soustredim jen na né;.

Film tohoto ndzvu neni ve 20. letech jediny. Nejstarsi je z roku 1920 od
reziséra William L. Rouberta a poté z roku 1922 dalsi kratkometrazni film od
Williama Campbella, ktery se jeSté vroce 1923 promital v kinech.8¢6 Mnou
sledovany film natocCil ve stejném roce (1923, premiéru meél 30. cervence)
rezisér Edward Francis Cline (uvadén také jako Eddie Cline). Ten byl v té dobé
povazovan za jednoho znejlepSich komedidlnich reZiséri.8” Film vznikl dle
romanu Toby Tyler ¢i Ten Weeks With the Circus (1881), ktery napsal James
Otis Kaller a v prvotnich zminkach (v periodicich) o filmu jej mizeme pod
timto nazvem (Toby Tyler) dohledat88. Na filmové adaptaci se podileli i Jackovi

rodice.89

Navic v souvislosti filmu a cirkusu ¢tenar narazi stale na stejné filmy,
i proto jsem se rozhodl jej priblizit, ¢astecné analyzovat (neni Fradné
zpracovan). Diky tomu ziskdm hlubsi pochopeni o jeho pozadi a soucasné
i lepsi vychozi pozici pro interpretaci reklamni strategie, umozni mi to udélat si

piredstavu o moznostech vyuziti atributt, které primo s timto filmem souvisi.

85 SMOOT, Kelly Marshall. 'Lost’ silent movies found in Russia, returned to U.S. CNN.com [online].
21.10. 2010 [cit. 2015-02-15]. Dostupné z WWW:
http://edition.cnn.com/2010/SHOWBIZ/Movies/10/21/us.russia.found.films/

86 NEUVEDEN. What They Give The Public. [online]. Exhibitors Trade Review. New York: Exhibitors
Trade Review, Inc., 1923, Vol. XllI, No. 11, p. 569. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorstOOnewy> (ke dni 10. 2. 2015)

87 Stoji za kratkometraZnimi groteskami Bustera Keatona. Na nata&eni tohoto filmu si doslova
odskocil od nataceni, ihned po dotoceni se za nim vratil.

NEUVEDEN. Eddie Cline to Direct Jackie Coogan. [online]. The Film Daily. Formerly Wid’s. New
York: Wid's Film and Film Folk, Inc., 1922, Vol. XXVI, No. 23, p. 1. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/filmdaily2526newy> (ke dni 10. 2. 2015)

88 0 zmé&né nazvu z Toby Tylera na Circus Days infomuje ¢lanek...

NEUVEDEN. , Toby“ Changed to ,Circus Days.“ [online]. The Film Daily. Formerly Wid’s. New
York: Wid's Film and Film Folk, Inc., 1923, Vol. XXIV, No. 15, p. 4. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/filmdaily2526newy> (ke dni 10. 2. 2015)

89 NEUVEDEN. Ten Are Selected from First National List. [online]. Motion Picture News. New York:
Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 17, p. 2020. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 3> (ke dni 10. 2. 2015)
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Na internetu jsem objevil alespont dostupnou 12-ti minutovou verzi,?0
ktera mi umoZni 1épe pochopit, jaky film to vlastné zkoumam. PrestoZe je
dostupna verze spiSe prostrihem déje, neZ néjakou ucelenou ¢asti, mohl jsem
diky ni zhruba shlédnout déj a také jsem v ni vypozoroval urcité prvky, které

budu v praci zkoumat.

Pravé na zakladé neucelenosti, zkusim v navaznosti zabéru
charakterizovat, jaké atributy se daji v ukazce najit. Hned v ivodu vidime
Sapito, to vpravo ma tii vlajky, to znamend, Ze ma tii podpéry. DA se tedy rici,
7Ze se jednd o ukazku 3-ring cirkusu. Nasleduje plakat s pozvankou,
a zobrazenym ndzvem cirkusu vcetné sloganu. Po skoku zhoupacky (akt
odkazuje na aktrobatické vystoupeni) dosedne Jackie na neosedlanou kravu
(jizda na neosedlaném zvireti je znakem drezury a jezdeckého umeéni, jehoz je
Casto soucasti), tyto atributy, jsou pouze zastupné, ¢i neprimé. Vidét mizeme
i prijezd principala, ¢i majitele cirkusu, doprovazeného jezdci na konich,
maringotkou, pobihajicimi dvéma klauny, z nichz jeden je liliput, viiz z Kkleci,
v které je néjaké exotické zvire a ponika s povozem podobnym staroiimskym.
Posledni maringotka ma na stiese skupinu klaunt hrajicich na nastroje, vse
uzavira houf zvédavych a nadSenych déti, to vSe v rdmci prijezdu cirkusu. Ve
chvili, kdy Jackie pracuje coby prodavac limonady a zmrzliny, je vidét v druhém
planu maringotka s napisem: Ponik - Pes - MXXX. Po otevieni opony se na
scénu pririti skupina asi 15-ti klaung,(pro zjednoduseni prace, a piredevsim
i diky kvalité fotografii prameni se nebudu zabyvat jejich typologii), Jackie se
rozhodne zaskocit za nemocnou divenku a oblecCen do jejich Satli se pokousel

ziejmé o krasojezdecké vystoupeni, které se v ramci komic¢nosti nezdarilo.

Tolik katributiim, které jsou vukazce zobrazeny. Vyhodou dostupné
ukazky je, Ze budu lépe schopen analyzovat adekvatnost uzitych atributi

v ramci reklamni kampané.

90 Ukazka bude dostupna prilozeném CD. Doporucuji shlédnout, budu na ni ¢asto odkazovat. (The
CIRCUS) - CIRCUS DAY (with Jackie Coogan).avi. In: Youtube [online]. 25. 06. 2012 [cit. 2015-03-25].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=8EgbsoD9-iw. Kanal uZivatele cadere900.
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Tak jako u jinych cirkusovych filml, i zde museli herci cestovat
a stravit s opravdovym cirkusem nékolik dni pro vétsi autenticitu.? CoZ se
i diky predloze podarilo a film slavil neskute¢ny uspéch. O obsazeni Jackieho
do hlavni role rozhodl Sol Lesser,”? ktery ho pretahl do spolecnosti First
National Picture, Inc., poté co vidél pil kotouce Chaplinova Kida, kde Jackie
poprvé zazaril. Jackieho predchozi film Oliver Twist vydélal pres 1, 5 mil. $ a od
Circus Days si Lesser sliboval trzby piesahujici 2$.93 Bohuzel se mi nepodatrilo
dohledat, zda se mu cil splnil. Ale vzhledem k poctu kladnych ohlasti a ¢astych

zminkach o rekordnich navstévach, se da usoudit, Ze pravdépodobné ano.

ProtoZe byl Jackie mildckem divaki,’* mohl Lesser jako producent nasadit
cenu pomérné vysoko, mohla dosdhnout az 750 000$% (cena se ziejmé tyka
produk¢nich kin). To mé privadi k myslence, jak dtlezité je spravné/velkolepé

naplanovat vhodnou reklamni kampar.

Tento film diky svému enormnimu uspéchu zaridil Jackiemu smlouvu
s obfi spolecnosti Metro Goldwyn Pictures,®® a pravé Metro, které se o rok
pozdéji transformovalo do slavnéjsiho MGM natocilo v témze roce film Ten,
jehoZ polickuji (He Who Gets Slapped, Victor Sjostrom, 1924). Timto se dostalo
cirkusové téma do zajmu velkych nahravacich spole¢nosti, coZ mu umoznilo
znacné sofistikovanéjsi zpracovani tématu a uz nikdy se filmu z ,druhé ligy“

nepodarilo natolik vyrazné prosadit. Jednim z klicovych faktor pro tspéch

91 NEUVEDEN. The News of the Week. Circus Story For Jackie Coogan’s Next Production. [online].
Exhibitors Trade Review. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1922, Vol. XII, No. 22, p. 1397.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibitorstr0Onewy> (ke dni 10. 2. 2015)

92 Jedna se o dobového producenta studia First National.

9 MURPHEY, cit. d.

%V Long Beach, Kalifornie ho nazyvali ,,God’s Wonder Child” (Zdzracné boZské dité), jedna divacka
dokonce prohlasila: Kdyby byl mUj, neprezil by ani den, zabila bych ho laskou.”

NEUVEDEN. "What the Picture Did For Me. Verdicts on Films in Language of Exhibitor. First
National. [online] Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper. Chicago: Martin Quigley
Publisher, 1923, Vol. XVII, No. 14, p. 60. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald17exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

95 NEUVEDEN. Next National Gets New Coogan Production. “Daddy” and“Tobby Tyler” to Be Booked
an Open Market Basis [online] Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper. Chicago:
Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. XVI, No. 4, p. 26. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald16exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

96 NEUVEDEN. Enterprising Manager Gets Publicity. Invents Stunts of News Value and Gets Big
Newspaper Space. Coogan Contest [online]. Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the
Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1924, Vol. XX, No. 7, p. 33.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibi00Onewy> (ke dni 10. 2. 2015)
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(trzni) je propagace a tu si mohly ony spolecnosti dovolit vice zainvestovat.
Mély pod sebou zkusenéjsi prodejce a také motivovali své manaZery, jako napf.
Universal,?7 ktery vénoval 50$ Cullen Espymu (druhé misto v celostatni
soutéZzi) za propagaci 15 dilného cirkusového serialu The Great Circus Mystery

(Jay Marchant, 1925).

3. Metodologie

Mnou realizovany vyzkum vychazi z eseje Fuller-Seeley, ktera se vsak
zabyvala pouze historii reklamy ve vylohach, ¢i pfed kinem. Jeji metodu
rozsirim a soucasné i aktualizuji na dobu svého zajmu a poté aplikuji na
reklamni kamparn Kk filmu Circus Days. Reklamni kampan chapu jednak, coby
mnohonasobnou (probihala nejen na plakatovacich plochach, ale rovnéz
i v ulicich mést a prostorech kin, v€etné interiérd, a také v silicich magazinech).
RovnéZz chapu reklamu jako prostredek odliSeni propagovaného vyrobku

(filmu) od ostatnich, coZ u cirkovych filmG probihalo za vyuziti atributt

cirkusu.

ProtoZe periodika zachytila pouze to, co néjakym zplisobem vycnivalo
z kazdodennosti, a budou mi slouZit jako kostra toho, jakym zptisobem mohla
reklamni kampan probihat, nebot ,historickd realita je spiSe aZ ,za prameny”
neZ v pramenech, i kdyZ je pozndvdna predevsim prostrednictvim pramenti.“38
Proto se mizu misty pohybovat na hranici skute¢né zachycenych udalosti
a svych zavérli. Tomuto se pokusim predejit. Riziko hrozi obzvlasté ve chvili,
kdy mizu uvést argument, ktery je z pozdéjsi doby, a odvozuji, Ze mohl byt
platny i drive, nebo prosté nenajdu v nepreberném mnozstvi prament jeho

podloZeni. Anebo budu informaci povazovat obecné znamou v rdmci kontextu.

Timto se predem omlouvam, zda k takové situaci dojde.

Pri tfidéni pramend, jsem postupoval systematicky. V prvni radé, jsem za

uziti kvantitativni analyzy prohledal dostupné periodika, abych nalezl vSechny

97 NEUVEDEN. Manager Takes Prize. [online]. Exhibitors Trade Review. New York: Exhibitors Trade
Review, Inc., 1925, Vol. XVII, No. 25, p. 61. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/ex00newy> (ke dni 10. 2. 2015)

% BARTOS; KOVAROVA, cit. d. 45.
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dostupné informace k tématu. K selekci vSech dilezitych zminek, bylo uZzito
hesla: ,circus”. Diky tomu jsem ziskal piehled o vSech jeho formach uziti.?° Po
nasledné selekci, kdy jsem vyloucil nepatficné uZiti ¢i totoZzné zminky
(seznamy planovych premiér, seznamy filmt v distribuci, atd.), doslo
k zapojeni kvalitativni analyzy. Diky tomu mi zlstaly soubory, které jsem
nasledné, dle jejich obsahu, rozdélil do kategorii, jeZ hodlam zkoumat:
Reklama, Ulice, Vyloha, Kino. Podle tohoto obsahu jsem na zakladé cetnosti
opakujiciho se nazvu filmu zvolil konkrétni film - Circus Days. U dalSich filmt
jsem mél pouze informace kurcitému typu propagace (nejsou tedy
konzistentni). Timto postupem jsem dosahl maximalniho vyuZiti magazini
k zisku co nejvétsiho poctu informaci k danému filmu. Piesto budu vSechny
prameny nalezité komparovat (pokud mi to situace umozni), nebot je
pravdépodobné, Ze se informativni hodnota mizZe obohatit a ziskdm tak

roz$ifeni vstupnich informaci.

Celistvost propagacnich charakteristik filmu ma pro praci zasadni vyznam,
nebot mi to umoZni zkoumat uziti stejného prvku v odliSnych lokacich
reklamy. Uziti vSech mozZnosti (ndlezi kjinym filmim) by vedlo
k rozpolcenosti prace, a ta by poznenahlu zménila formu na prehledovou. Na
zdkladé analyzy konkrétniho filmu se budu snaZit poukazat na jeji zaclenéni
v ramci reklamni kampané, a to v rdmci kontextu doby a jejiho vyvoje. Zna¢na
¢ast téchto zpusobli propagace se opakuje, jen se zménou nazvu-obrazku,

i proto se zaméiim na jeji odliSnost.

Soucasné se pokusim nahlédnout, jak se tento film propagoval v pribéhu
stejného Casu na riiznych mistech. Co vSe k tomu bylo z cirkusového prostiedi
vyuzito, a to v kazdé kategorii zvlast. Cilem prace je vytvoreni obrazu idealni
reklamni kampané, kterd bude sestavat ze zapojeni vSech uzitych moZnosti
a médii k propagaci. Jako vedlejsi produkt této snahy, tak v podstaté vznikne

urcity seznam atributt, které byly vyuzivany.

% V anglickém jazyce mé slovo ,circus” vice vyznam( — od samotného ekvivalentu cirkus, po
zmatek, blazninec...
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ProtoZe reklamni kampan ze své podstaty pro maximalni vytézeni zisku
uvaZzuje vterminech mnohondsobnosti, miZe dojit i na situace, kdy se jeji
taktika v ramci zvySeni u€inku miZe proménit, pridat dalsi rovinu vjemu, ktera
bude na potenciondlniho divdka pisobit. Tim mam na mysli, Ze se pouze
z vizualni, mize proménit v audiovizudlni, na tuto moZnou promeénu se

zamérim predevsim v kategoriich Ulice a Kino.

Vramci celé prace budu ktématu piistupovat historicko-srovnavacim
zplsobem, jako tomu bylo v piipadé Fuller-Seeley, avsak soucasné budu

v celém jejim rozsahu sledovat naplnéni definice intermediality.

UZ vySe jsem uvedl, jakym zplisobem budu na tento pojem nahlizet, tedy ze
ptivodnim médiem bude cirkus a z néj se determinovalo uziti v ramci filmové
propagace. ProtoZe budu sledovat odliSnost uziti cirkusovych atributd, v ramci
Garncarzovy definice budu sledovat, jakym zplisobem dosSlo k posunu

znazornovaci a prezentacni formy béhem jejiho zaclenéni.

Vramci kapitoly Ulice nejdfive zminim atribut (heslo), ktery bude
prochazet celou praci, a pokusim se osvétlit jeho vyvoj. Dale budu zkoumat,
jakym zplsobem propagace probihala, co vSe bylo soucasti privodd, jakym
zplisobem korespondovala s atributy, které se ve filmu objevily a zda v ramci

tohoto uziti mohlo dojit k naplnéni pojmi modernita a senzace.

Kapitola vyloha bude vychazet predevsim z postupu, ktery zavedla Fuller-
Seeley, avsak jeji rozsah bude znac¢né limitovan pramennou zakladnou. A to
jednak z divodt, Ze moc ¢lanki se tomuto tématu nevénovalo a pak zryze
praktického dlivodu. Otisténé fotografie, i diky urovni tehdejsi techniky
fotografovani a tisku, nejsou zcela ostré a kvalitni, tzn. zkoumani atributt je

v ramci ryze vizualniho pramene zna¢né komplikované.

V posledni kapitole (Kino), budu zkoumat, jakym zplisobem se vynasnazilo
pripodobnit cirkusovému Sapito ¢i jinak navodit celkovou atmosféru, Ze se
divak ocitl v cirkusovém prostredi a i zde se pokusim vysledovat, zda doslo

k naplnéni pojm{.
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DileZitou poznamkou je i zplsob zpracovani prament. Diky tomu, Ze se
hodldam zkoumat reklamu vkazdém prostifedi samostatné a mam rhzné
pramenné nalezy, mize dojit k rozbiti zpravy o jednotné reklamni kampani

daného kina.

3.1 Cirkusové atributy

Obsahem i cilem této je prace analyzovat, jakym zpiisobem se vyuZzivalo
reklamnich atributi béhem reklamni kampané na propagaci premiéry filmu.
VySe jsem jednak nadefinoval, co povaZuji za cirkusové atributy, a dale i vypsal,
které se objevuji v dostupné filmové ukazce. Taktéz jsem vysvétlil, co je mym
pramenem a jak jej budu zkoumat. Nyni bych rad zminil, jakym zptsobem

propojim tyto ¢asti svého vyzkumu, abych z néj dokazal vyvodit zavéry.

KaZzdy jednotlivy pramen jsem rozdélil do prisluSné kategorie (Ulice,
Vyloha, Kino), kde jsem vyloucil ty, jejichZ vypovédni hodnota neni pro vyzkum
prinosna. Zbyvajici se vzajemné porovnaly, zda nezachytily totoZnou situaci

a nezminili dalsi uziti, jeZ v jiném ¢lanku nebylo uvedeno.

V kazdé kategorii uvedu nékolik ukazek, pro lepsi predstavivost, na nichZ se

pak pokusim vysledovat vyvoj v dané kategorii.

Ke kazdé kategorii budu pristupovat jinym zpiisobem a ocekdvam i jiné
uziti atributd (neocekdvam zivého lva v king, slona ve vyloze). Cilem kazdé
kapitoly, by mélo byt na zakladé uZiti zjistit, jaky atribut je v ni nejcetnéjsi,
jakym zplisobem jsou uzity, a zda dochazi i knaplnéni sledovych pojmi
a predevsim intermedialité (pokud ano, jakym zplisobem). U atributi
samotnych se zaméfim vramci variability, jak a zda byly upraveny,
prizptisobeny danym podminkam. RovnéZ se budu snazit vSe podstatné pro

lepsi imaginaci, pokud mi to prameny dovoli podpofit dobovym snimkem.
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4. Uziti cirkusovych atributu

v ulicich

4.1 Atribut slogan

Dle prikladu Fuller-Seeley se vtéto cCasti zaméfim na genezi
nejuzivanéjSitho atributu. Tim se stal proto, Ze v ramci filmového prostredi se
stacil jiz asimilovat a diky své psané podobé mohl coby intermedialni prvek
prostoupit vSechny moznosti propagace - objevil se v magazinech, na povoze
v ulicich mésta, na kiné samotném, i ve filmu. Tento atribut je velmi vlivny

slogan - prodejni heslo.

Cirkusovou sezénu 1878100 zahgjil Barnum zptsobem sobé vlastnim -
pojmenoval své vystoupeni jako ,P. T. Barnum's New and Greatest Show on
Earth.“101 Hlavné druhd cast nazvu je nesmirné dilezitd. Kazdy dalsi rok, se
totiZ jednalo o tu nejvétsi show, a protoZe se slogan neustalé opakoval, stal se
casem natolik UispéSnym, Ze se mu dostalo vlastniho Zivota. Na dal$i strané je
moznost shlédnout dobovy plakat a docist se i jakym zplisobem byla udalost

proklamovana (anglicky).

Témér kazdy celovecerni cirkusovy film, ktery ve 20. letech vznikl
(mozna a da se to predpokladat, se tento slogan objevoval i v ranéjsi epose, ale
to jednak nebyly celovecerni filmy a pak to také neni objekt mého zajmu,
soudim tak pouze na zakladé cetnosti v mém obdobi) byl totiZ ,Greatest Show
on Earth.“ Pro podloZeni této teze uvadim priklad z propagace filmu Sally of the

Sawdust (D. W. Griffith, 1925), kde vidime upraveny vstup do kina

100 BARNUM, cit. d. 319.

101 Obrazek 6 Ad for "P.T. Barnum's Greatest show on Earth" Digital ID: cph 3046039 Source: b&w
film copy neg. Reproduction Number: LC-USZ62-45853 (b&w film copy neg.) [online] 26. 1. 2015 [cit.
2015-02-15]. Dostupné z:

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/82/PT Barnum_Greatest Show_on_Earth.jpg
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P. T. BARNUM’

 Greatest Show on Earth. §

SFASON OF 1878,

Comprising a World’s Falr, Immense
Museum and School of Marvelous
Mechanism, n Score of Imported Royal
Sialifons, and a Grand European and
Native Cixcus, all combibed in

ONE VAST UNDIVIDED SHOW,

Owned by me exclusively and uncer my own Individual
and personal di ton, isted by Messrs, BAILEY,
JUNE, NATHANS, and several other well-knowa Man,
agers of experivnce and sbility

EXHAUSTIVE, EXTENSIVE, MAGNIFICENT, MAR-
VELOUS AND COSTLY as many of my previous exhibi-
tions bave been, I hereby pledge my Honor, Reputation
- and Fortupe that the present Grand Exhibition
of 1878 excels them all.

" More than ONE MILLION of DOLLARS
are iavested n this unparalieled coilection of the
d tho

20 Royal Trained Stallions,
SRRt I el S welion of sy =iV WALKTNG o THETR HIND FEET ERECT A3
These remsrkable specimens umumucmm«ammmoupu.wl-memmxypy
e e e e o e s cucly Temarkimi fosa. They ot the most won:
mﬂ“hﬂowﬂ,dwﬂl-mdmmwm{w«l of the horse as well as to the publio

| ’ g " .
 Two Exhibitions Daily at | and 7 o’clock.

- Admission to the entire Exhibitions and Performances, 50 Ots.
. Children, Half Price.

& My entire undivided establishment will make a tour through tae
United States this Summer, visiting all the principal cities and towns
in New England as far East as Bangor, then through the States of New
York, Pennsylvania, Ohio, Indiana, Illinois, Michigan, ‘Wisconsin, Mis-
souri. as far West as Omaha.

Bripoxroxr, Coxx., April, 1578. Po To BARNUH-

Obrazek 6 Zahajovaci sezona



s heslem (v hornim pravém rohu).102 TaktéZ nejsem schopen rici, ktery film

v ramci 20. let prvné pouzil toho heslo a zaclenil jej tak to filmového prostredi.

On= of the bes: gigeus fronts for United Artists’ “Sally o/ the Sauduu was that arranged by Manager Pat McGee at the Criterion, Oklahome
iy, shoun above.

Obrazek 7 Opétovné uiiti hesla

A zdaleka ne na vSech filmech se tento (Ringling Bros. and Barnum & Bailey
Circus) cirkus podilel, coZ dosvédcCuje i uvedeny pripad. Nikde se mi nepodarilo
nalézt zminku o spolupraci. Zde je dilezité si uvédomit, zda budu dale v praci
spoludcast cirkusu na filmu vramci uziti sloganu chapat jako spolupraci
s ,vlastnikem,“ ¢i cirkusem obecné. Mij pristup bude zdrZenlivy a volim prvni
moznost, nebot cirkusovy film, pokud explicitné zobrazoval néjaké scény
z cirkusového prostredi, urcCitym zplsobem musel snéjakym cirkusem

spolupracovat.

V ramci zkoumaného filmu, je v ukazce (¢as 00:08) vidét velky billboard
ohlasujici prijezd cirkusu do mésta Rockford pripevnén na drevéné ohradé.
Datum cirkusového predstaveni je Aug. 2 (2. srpen). RovnéZ je zde k vidéni ono
magické heslo: ,The Greatest Show on Earth.” Nazev prijizdéjiciho cirkusu zni
»Daly’s Mammoth Circus” avsak nejednd se o Zadnou smyslenku, nybrz by nazev

mél odkazovat na skutec¢ny cirkus o Sesti kolosalnich stanech spoluzakladatele

102 Obrdzek 7 Sally of the Sawdust. [online]. Motion Picture News. New York: Motion Picture News,
Inc., 1926, Vol. XXXIII, No. 8, p. 901. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpic33moti> (ke dni 10. 2. 2015)
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Barnum's Great Museum. Menagerie, Circus and Traveling World's Fair Dana

Castella a jeho Mammoth Circus.193 Jde tedy o akronym jeho jména.

S A B ¢ e e

Obrazek 8 Heslo coby historicky odkaz

Obliba sloganu musela pfirozené vyvolat i ,posméch,” obzvlasté v dobé,
kdy filmy prodavaly jejich nazvy, jak jinak si vysvétlit prihodné nazvany film
Bigger Than Barnum's (Ralph Ince, 1926). A pravé na to odkazovala kritika:
»Dny Barnuma a jeho cirkusovych metod jsou nadobro pry¢. Lidi uZ dlouho

nebavi byt za bldzny. 104

Heslo slouzilo i jako odliSovaci prvek, kazdy novéjsi film hlasal, Ze je
»Greatest Show on Earth.” Tim se totiZ odliSoval od téch piedchozich, nebot tim,

Ze je jejich nasledovnikem, ziskava pravo, hrdé uzivat tento titul.

Stejné jako cirkusové filmy prevzaly od skutecného cirkusu slogan,
ktery potom uzivali pro svou vlastni propagaci a zdliraznéni odliSnosti, tak
i westerny, které mély s cirkusovymi filmy podobné napt. urcité formy

reklamni propagace (povozy v méstskych ulicich), se po uvedeni ,zasadniho”

103 GRIFFIN, L. Judith. Excerpts From the New York Clipper — 1872-1873. 1872. Circushistory.org
[online]. 2012 [cit. 2015-02-15]. Dostupné z WWW:
http://www.circushistory.org/Clipper/Clipper1872-73.htm

104 CRANDALL, D. Milton. Showmanship. Lobbylogy. Barnum Was Wrong. [online]. Exhibitors Trade
Review. The Bussines Paper of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review,
Inc., 1924, Special T. N. T. Number, p. 31. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibi0Onewy> (ke dni 10. 2. 2015)
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filmu Kryty viiz (Covered Wagon, James Cruze, 1923) zacaly odkazovat, Ze jsou
lepSim neZ pravé zminény.
Zajimavé je uZita parafraze hesla coby reklamy na film The Third Alarm

(Emory Johnson, 1922),105 ktery vypravi pribéh jednoho hasice starajictho se

o pozarni koné...

YIF the lamented

PT BARNUM

could have had this show he would
have thrown away his @ifeus and put
“THE THIRD ALARM?” under a
tent, because as a sensational money-

maker Emory Johnson’s Production,
starring Ralph Lewis, makes a three-ring circus
look like a penny slot machine. But Barnum’s
dead—today F. B. O. has “the greatest show on
earth.” It's yours if you act quick—write, wire
or run to your nearest F. B. O. exchange—tomor-
row may be just one day too late to get the out-
standing motion picture sensation of the decade.

Starring Prodiiced by DLSTRIBUTED BY F. B. 0.

FILM BOOKING OFFICES
OF AMERICAINC

Main Offices: F. B. O. Building, 723 Tth Ave., N. Y. C.
EXCHANGES EVERYWHERE

ALPH LEWIS EMORY JOHNSON

Obrazek 9 Heslo coby parafraze - antireklama
A o co vtipnéjsi ndm pak prijde kritika: ,Zdaleka nedosahuje bodu zdjmu,
ktery pan Barnum dal svému cirkusu, ale scény s horicim motorem jsou plné akce,

stejné jako showmanovy zdvody kocdri. “106

105 Obrazek 9 The Third Alarm. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper.
Chicago: Martin Quigley Publisher, 1920, Vol. XVI, No. 1, p. 167. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald16exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

106 NEUVEDENO. The Voice of the Box Office How the Latest Releases Are Being Received
Throughout the Country. The Third Alarm. [online]. Exhibitors Trade Review. New York: Exhibitors
Trade Review, Inc., 1920, Vol. Xlll, No. 12, p. 623. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorst0OOnewy> (ke dni 10. 2. 2015)
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4.2 Ostatni atributy

Prostor ulic v pielidnénych méstech, byl tou dobou dominantou své doby.
Po neustdle silicim vlivu periodik byl tou nejvétsi ptilezitosti, jak se zacilit na
svého potenciondlniho divaka. Tou nejstarsi metodou byl bezpochyby vylepeny
plakat, a casem vramci propagace pribyly i rtizné pochody méstem a dalsi
formy ,ballyhoo“ (extravagantni reklama). Pojizdnou reklamu v ulicich, jsem
v ramci reSersSe nalezl jiz u filmu Her Elephant Man (Scott R. Dunlap, 1920),107
ale Ize Tici, Ze je jesté starsi (vystaveny viiz vozil kapelu v priivodu béhem dni

promitani filmu).

Obrazek 10 Prvotni uZiti povozu ve 20. letech

Plivodni pochody méstem vychazi, jak bylo mozné vidét ve filmové ukazce
pravé z ptvodni cirkusové propagace (divdk mohl vypozorovat, co jej ceka;
hlavné zvér). Prijezd cirkusu, diky jeho doptredu avizovanému datu, byl
ocekavanou spolecenskou udalosti. Proto si cirkus, pii svém priijezdu méstem
prizptlsobil tuto cestu méstem, a namisto pouhého projeti, to v rdmci moZnosti
podpofril a predvedl par svych kouski - klaun vedle vozu Zongloval atd., a dal

tak zaklad pozdéjsim privodim. Pochody méstem v ramci propagace filma se

zpestfovaly, aZz dospély do formy ballyhoo. Tato forma reklamniho uziti

107 Obrazek 10 NEUVEDEN. Carnivals Dies Hard in Contest With Isis Circus Exploitation. [online].
Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper. Chicago: Martin Quigley Publisher, 1920, Vol.
Xl, No. 10, p. 84. Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibitorsherald1lexhi 0> (ke dni
10. 2. 2015)
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(i vramci ostatnich film) byla nejvice kreativni, nebot umoziiovala uchopit
tento prostor (ulici) nékolika riznymi zplsoby - prizplsobit jej svym
finan¢nim i praktickym moZnostem (napf. pokud byl vdané dobé ve mésté

cirkus, bylo moZnosti ihned $irsi).

Pri premiére filmu Her Elephant Man, se rozhodl taméjSi manaZer Chandler
vyresSit mozZnou kolizi projekce filmu vjeho kiné a chystaného privodu
razantné - nechal zrusit privod, aby se nepripravil o zisky.198 [ toto je pristup,

jak se pokusit maximalizovat své zisky.

Reklama v ulicich méla rizné variace a obc¢as mohla plisobit i dojmem
privodu skute¢ného cirkusu, mnohem castéji v§ak byla skromnéjsiho razu. Dle

jejiho zaméreni, ¢i dominantni povaze, ji pro vétsi prehlednost rozc¢lenim na:

a) pravod - reklamni kampari
b) ballyhoo za uziti cirkusovych zvirat
c) prijezd cirkusovych povozl

d) hudebni

Casto se vsak jednalo o spole¢nou spolupréaci, bud viech moznosti, ¢ jejich

kombinace.

a) Ackoliv se jedna o kategorii ulice, uvedu zde koncep¢né pojaté moZnosti
reklamni kampané, jednak pro podporeni teze o mnohocetnosti, jednak

pro svou originalitu - odliSnost.

Inovativnim zptlisobem si poradil manazer Daffin ze stejnojmenného kina
v Tallahasse, ktery se rozhodl v ramci propagace uspoiadat privod méstem,
jeZ byl zakoncen v jeho kiné. Pro vybudovani silnéjSitho povédomi o kiné se
rozhodl propagaci filmu Circus Days vydavat za udalost s nazvem ,Daffin’s
Circus.” Priivod byl obohacen o obvyklé cirkusové zriady (freaks). Pri prichodu

k samotné budové si divdak mohl povSimnout, Ze i zde je prostor uzpisoben

108 v/jz citace 107.
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projekci cirkusového filmu, pifed vstupem byla uzita markyza s podobu

cirkusového stanu.109

V ponékud vétsi spolupraci prezentoval film Dee Robinson z Madison
Theatre v Peorii. Tomu se podarilo zahrnout do propagace hned troje lokalni
noviny.110 CoZ kinu znacné sniZilo vynaloZenou investici do propagace. Prvni
z periodik (Peoria Journal Transcript) sponzorovaly Kkostymovou soutéz
a pruvod. Vitéz ziskal 35$, coz prilakalo pres sto déti, ty pak v privodu
zpusobily senzaci (staly se jeho soucasti). Spolecné s nimi zde bylo i 30 ¢lenii
orchestru, velbloud (sponzorovaly noviny Shrine) a traktor s privésem. Na
fotografii je vidét i valnik osazen détmi v kostymech. O dopravni prostiedky se
zajistil Ford a jini dealeri (rozsah akce si vyzadal i policejni asistenci). Treti
noviny (Star) nabidly 50-ti nahodné vybranym lidem (z telefonniho seznamu)
volny vstup, pricemz noviny stal reklamni prostor v ramci propagace 300$ .
Nejvétsi obchod ve mésté vénoval plnou vylohu cirkusovych hracek, dalsi
obchod nabidl zdarma portréty Coogana s autogramem détem, které si zde
zakoupily skolni vybaveni, dalsi vyloha zvala ke koupi tabaku, ktery se ve filmu
objevil (priklad product placementu). Tyden pred premiérou navic ovésSel

vestibul cirkusovymi ofiSky a uzptisobil jej coby miniaturni cirkusovy stan.111

Objevili se vSak i manazeri, ktefi se rozhodli ke spolupraci s dalsi instituci,
kterd by se udalosti mohla finan¢né spolupodilet. Kuptikladu v Lancasteru se
majitel George Kruppa z Hamilton Theatre rozhodl zorganizovat za pomoci
C. C. Pippina, specialistou na propagaci z First National, privod méstem.
Pozvanku uverejnil v novinach s tydennim ptedstihem. Pripraveny mél i tisice

handbillt, psany jako détské texty. Pochod mifil od jeho kina do Aldine

109 NEUVEDEN. Bills "Circus Days" Under Name of Own Theatre. [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 21, p. 2467. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

110 Na usporadani akce se podilel i Al Sohler, ktery se podilel na vice udalostech, jedna se o
reklamniho agenta (exploitation man) produk¢ni spoleénosti First National.

111 NEUVEDEN. Inexpensive "Circus Days" Drive Manager Gets Circus Parade, Band, Three
Newspapers and Store Tie-up. [online]. Motion Picture News. New York: Motion Picture News, Inc.,
1923, Vol. XXVIII, No. 17, p. 2000. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 3> (ke dni 10. 2. 2015) a NEUVEDEN. "Circus
Days" Parade Hit. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper. Chicago: Martin
Quigley Publisher, 1923, Vol. 22, No. 20, p. 55. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald17exhi> (ke dni 10. 2. 2015)
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Theatre, kde byli vyhlaSeni vitézové soutéZe o nejlepsiho klauna, tlustého
muze, fousatou Zenu, hubeného muZze a dalsi. Ceny pro vitéze ziskal z lokalniho
obchodu sportovnich potreb, kde se dotyénym predaly. Spousty déti si taky
mohly vyhlidnout néco, co mohli po rodicich chtit zakoupit. BEhem promitacich
dnti kiizovali mésto ¢tyri ponici, tahnouci voziky a dalsi ¢tyri vezly klauny. Své
kino upravil do podoby cirkusového stanu, doplnil jej hrackami zvirat a briSni

tanecnici a zvuky fonografu.112

b) Tento zpilisob propagace si nutné vyzadal zapojeni skutecného cirkusu,
nepiedpoklddam, Ze by néjaky manazer kina zvirata vlastnil. Diky
strucnosti prameni je vétSinou uvedeno, kde se ballyhoo konalo a kdo
je programovy feditel/manaZer kina, o ndzvu spolupracujiciho cirkusu

se ve vétsSiné piipadi nic nedozvim.

ManaZer Joe Hopp z Armstrong theatre v Rock Island usporadal ballyhoo za
ucasti dvou slonti a dvojnika Jackie Coogana.l13 V ¢lanku to sice uvedeno neni,

ale je zfejmé, Ze zde vznikla spoluprace s cirkusem a opét i s Al Sohlerem.

THE ‘RINGLING" TOUCH

A boy, who resembled Jackie Coogan, and two elephants! Combine it with a bit
of real 5howmanshi5. as in the case of manager Joe Hopp at the Armstrong

theatre, Rock Island, IlL, and you have the formula for tremendous box office
results with First National's ““Circus Days,” Jackie's latest.

Obrazek 11 Slon v ulicich - redlny dojem cirkusu

112 NEUVEDEN. Juvenile Circus Parade Is "Circus Days" Stunt. [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1924, Vol. XXIX, No. 9, p. 980. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 6> (ke dni 10. 2. 2015)

113 NEUVEDEN. The Ringling Touch [online] Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the
Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol. XIV, No. 14, s. 617.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibito00newy> (ke dni 10. 2. 2015)
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Navic jim uZity atribut se v ukdzce ve filmové ukazce neobjevil (a to v ni
vidime priijezd cirkusu méstem, kamera by zcela jisté slony zachytila; ukazka
je sice jakymsi vytahem déje, avSak scéna prijezdu se zda byt cela, alespon
zabéry na prijezd). Da se tedy soudit, Ze zde byl uplatnén cirkusovy atribut,

ktery mél navodit atmosféru skutecného cirkusu.

Stejné tak uzpusobilo propagaci i Strand v newyorské Broadwayi, které pro
podtrhnuti skutec¢né cirkusové atmosféry uZilo velbloudli (rovnéz nebyl
v ukazce zachycen). Zatimco u ptredchozi ukazky vime zcela jisté, Ze uvedené
atributy jsou stéZejnim bodem priivodu, zde je informace pouze z fotografie
onoho velblouda, da se predpokladat, Ze atributii bylo uZzito vice. Mimo jiné

alespon viditelny plakat se jménem hlavniho hrdiny, ndzvu kina a filmu.

c) Povozy byly Castou soucasti predchozich kategorii, kde byly zminény
coby podruzné mnoziny uziti v priivodu. Anebo naopak byly soucasti

kategorie nasledujici. Objevily se vSak i pripady neutralniho uziti.

Palace Theatre z Ford Worth si pro propagaci pripravil specialni dpravu
Fordu, bohuZel fotografie priloZena nebyla. Zvlastnosti na ném byla moZnost
délat trhané pohyby - pti kazdém otoceni zadniho kola se celé auto nadzvedlo
o deset palct, diky uziti specialniho dievéného rafku. Auto bylo samoziejmé

polepeno plakaty.114

Ve mésté New Bedford se management Olympia rozhodl vyhrabat nékolik
let odstaveny stary cirkusovy povoz, ktery tahl par mul. V novinach si objednali
clanek, ktery mél velebit historii této staroZitnosti. Povoz sice nebyl z doby
Obcanské valky, jak hlasala reklama, ale ¢lanek poslouZzil jako vzpominka na P.

T. Barnuma a jeho chvastajici reklamu.115

Higgins z Majestic v Shamokinu rozsitil za spoluprace s C. C. Pippinem

koncept ballyhoo. Usporadal festival Mardi Gras, ktery pojmenoval podle

114 NEUVEDEN. Bucking Ford is Added to ,,Circus Days” Stunts [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 24, p. 2792. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

115 NEUVEDEN. Explotation Ideas. Old Circus Wagon Dug Up to Aid “Circus Days” [online] Exhibitors
Trade Review. The Bussines Paper of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade
Review, Inc., 1923, Vol. XIV, No. 24, p. 1117. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibito00newy> (ke dni 10. 2. 2015)
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vyznamného svatku a sezval mésto, aby to prisli oslavit. K vidéni byli klauni,

prepravnik s Sesti konimi, Cooganiiv dvojnik a otisky zdarma.116

d) Povozy byly Casto uZivany jako prostfedek pro umisténi kapely, ktera
doprovazela privod méstem. Kapela byla ¢asto oblecena do klaunského
obleCeni. Jako priklad, i diky kvalité, uvedu foto zkanadského

Torontall?

- ='

JACKIE COOGAN %5’

/n The Orestest Show On Earlh

.,-un T

WHEN THE CIRCUS CAME TO TOWN . "
Miller and Ksevels of the Pantages theatre, Torento, Canada, decided to go the limit on the First Natiomal
feature and the abeve photo sort of proves the fact. It is a fifteen plece clown orchestra in the band wagon
and they played the airs that beought back circus memories

Obrazek 12 Kapela na povoze

Hippodrome v Yorku si pro svou propagaci zapujc¢ilo od putovniho cirkusu
dva povozy, které se za doprovodu Zestové kapely projely hlavnimi ulicemi.
V kazdém povoze byl imitator Jackieho, ktery rozhazoval handbilly a...(¢lanek

je neukoncen).118 Soucasné obohatili své kino o markyzu doplnénou heslem,

116 NEUVEDEN. Local Mardi Gras Held to Exploid “Circus Days.” [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 24, p. 2787. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

117 Obrazek 12 When the Circus Came to Town [online] Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper
of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol. XIV, No. 17, p.
777. Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibito00newy> (ke dni 10. 2. 2015)

118 NEUVEDEN. Real Circus Wagoon Found for ,,Circus Days“ [online] Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1924, Vol. XXIX, No. 12, p. 1325. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_6> (ke dni 10. 2. 2015)
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udalost proklamovali coby sideshow (mald show), i proto zde hrala muzika
z fonografli a kvidéni byli i tancici psi. Akce se zucastnilo na 298 déti

v kostymech Jakcieho.119

U. K. Rice z Auditorium ve Winstonu vykopal sviij dostavnik z mauzolea a
nalozil jej dvojici klaunii a orchestrem, a nechal jej vést ¢tyfmi kotimi. Po cely

den jej provazeli davy mladeZe. 120

Pomérné velkou vzacnost, nebot tento hudebni ndastroj patii spiSe ke
koCovnym cirkusiim piedeslého stoleti, uzilo newyorské Strand. Jednalo se o
calliope (hudebni nastroj, kde para fouka do pistalek )121 Pro lepsi pochopeni
prikladam dva obrazky, jeden je ptivodni, kde vidime princip, a na druhém jeho

moderni uziti.122

SURDPEAN ZOOLD 1oAL A SOCIATION!

)AL COLISEUM. GALLERYOFAET ‘WORLD'S CONGRESS AND GIGANTIC CIRCUS! 12 Tents! 900 Men and Horsas! One Ticket Admits

Obrazek 13 Callioppe - prifez

119 NEUVEDEN. Real "Big Top" Exploitation for "Circus Days" Show. [online]. Motion Picture News.
New York: Motion Picture News, Inc., 1924, Vol. XXIX, No. 14, p. 1654. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 6> (ke dni 10. 2. 2015)

120 NEUVEDEN. Circus Wagoon Ballyhoo Is Used on ,,Circus Days.“ [online]. Motion Picture News.
New York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 13, p. 1665. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_3> (ke dni 10. 2. 2015)

121 Obrazek 13 Wikipedia: the free encyclopedia [online]. Calliope, the wonderful operonicon or
steam car of the muses, advertising poster, 1874: Wikipedia Foundation, 11. 12. 2006, last modified
on 7. 4. 2011 [cit. 2015-03-30]. Dostupné z

http://en.wikipedia.org/wiki/Calliope %28music%29#/media/File:Calliope, the wonderful operon
icon_or_steam_car_of the muses, advertising poster, 1874.jpg

122 Obrazek 14 Here Comes the Callicope [online] Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the
Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol. XIV, No. 15, p. 671.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/exhibito00newy> (ke dni 10. 2. 2015)
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HERE COMES THE CALLIOPE

In exploiting Jackie Coogan’s *Ciféi§ Days” for the New York Strand theatre an entire parade was used.
A real calliope with music rendered by Captign Louisxgorcho was the screaming ballyhoo for this First
ational Idea.

Obrazek 14 Callioppe - moderni uZiti

Tohoto nastroje uZil i manaZer Leroy V. Johnson z kina Liberty v Seattlu.
Ten jej vSak zaclenil do rozsahlejsi reklamni kampané. Povedlo se mu to i diky
svoleni radnice a podpory dealerti automobill, ktefi mu umoznili pouzit
traktor, ktery vlekl specialni privés (s nizkym podvozkem) na kterém byl pravé
calliope, hrajici klasické cirkusové melodie, doprovazen nejtencim muZem na
svété a dvéma hochy s vyrobenou lvi hlavou. Soucasti byla i lvi klec. Pristavena
byla i markyza, kterd byla ozdobena velikym napisem (10 x 16 stop). Elektricka
svétla, stuhy a prapory byly vyuZity k vyplnéni volného prostoru. Svétla byla
namontovana i pres ulici, aby v noci ozafovala napis. Také uZzil filmovych
vytezli fotografii, postavené pired kino. To vSe vkombinaci sklauny
a skutenymi cirkusovymi umélci dopomohlo zdvojnasobit vecerni

promitani.123

Dle nastaveni cilti této kapitoly, jsem na zacatku vysvétlil genezi klicového
atributu - hesla, jeho ptivod a velmi rychlou adaptaci do prostredi filmové

propagace cirkusového filmu. Soucasné jsem ukazal na par prikladech koncept

123 NEUVEDEN. “Circus Days” Campaign is Citi-wide in Scope [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 24, p. 2793. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_4> (ke dni 10. 2. 2015)
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tehdejsi reklamni kampané. V§imal jsem si i uzitych cirkusovych atributd, a to
jak uZitych vramci propagace, tak i téch, které ne/korespondovaly s témi
zobrazenymi ve filmu. Cilem bylo také vysledovat, zda doSlo k naplnéni
terminli: intermedialita, senzace a modernita a zda doslo i na spolupraci se
skuteénym cirkusem a zda také dosSlo k proméné na audiovizualni vjem. Za

vSechny moznosti mliZu fici jednoznac¢né - ano, skutecné doslo.

V prvni Casti jsem poukazal na komplexni reklamni kampané. Stejné jako
drive (priklad s poStou), i zde doSlo na spolupraci s dalsimi institucemi, za
Ucelem sniZeni naklad(i. SoutéZe o nejlepsi kostym/podobnost jsem jiz také
zminil. V kiné Hamilton vSak byla zvolena mnohem vétsi variabilita kostym
(nehledali pouze dvojnika), alesponi jeden znich - nejtenci muz, plni roli
atributu prevzatého z filmu, nebot se jedna o jednu z postav (v ukdzce ovSem
vidét nebyl).124 Pfi mém rozdéleni této kategorie do ¢tyr skupin, je toto kino

obsahlo vSechny.

Vramci vnitfniho rozdéleni této kapitoly, mi ¢ast vénovana uZiti zvirat
vramci privodu ukazala, Ze manaZefi kin, ktefi se rozhodli pro tuto formu
prezentace, upiednostnili snahu dosahnout co nejvétsi autenticity cirkusového
priavodu méstem pied strohym piejimanim atributi. (I kdyZ v rdmci propagace
filmu v periodicich, a dale vjinych kapitoldch prokazu, Ze slon byl casto
vyuzivanym cirkusovym atributem.). Rovnéz i diky vybéru zvére (slon,
velbloud) bylo, stejné jako napt. u kina Liberty prokazano, Ze dochdazelo
vramci propagace filmu Circus Days (a urcité i jinym filmtim) ke skutecné
spolupraci mezi kiny a cirkusem (prestoZe neznam jméno cirkusu v ani jednom

z pripadi).

Dale jsem prokazal, Ze propagace nebyla pouze vizualni, ale dostala
i pfidanou hudebni slozku. Proménila tedy smyslové vnimani na audiovizualni
zazitek. I k této pridané hodnoté doslo dvéma zptlisoby. Prvni byl staticky, kdy

pred kinem hrala muzika z fonografu, tim druhym byl pohybny povoz v ulicich.

124 K., T. C.. Circus Days [online] Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the Motion Picture
Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1923, Vol. 14, No. 9, p. 384. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitor00newy> (ke dni 10. 2. 2015)
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Bud'to mél podobu Zivé kapely na povoze, anebo i formu raritniho nastroje

callioppe, ktery je predevSim spojen s cirkusem 19. stoleti.

Co se tyce pouzitych atributli v radmci této specifické formy propagace, diky
uziti raritniho hudebniho pristroje, doSlo k rozsifeni vstupniho vyctu atributd.
Vramci reklamniho wuziti, manazefi/programovi reditelé, uzivali velice
propracovanych a inovativnich reklamnich kampani, které ne vZdy souvisely
s cirkusem (propojeni s riznymi institucemi). Pokud se zaméfim na uZiti téch
atributti, které se ve filmu neobjevily, byla by to vySe zminéna zvirata (slon,
velbloud). Ve filmu jen naznakem (ndpisem na maringotce) zjistime, Ze by se
meélo objevit i psi vystoupeni. Zda bylo tane¢ni (jako v Hippodrome), to nevime,
ale jedna se o cirkus, kde v praci se zviraty dominuje drezura, ¢ili nebal bych se
rici, Ze Slo o podobné vystoupeni. DalSim takovym nezobrazenym atributem
jsou ,freaks” (Daffin; jedna se prioritné o film pro malé déti), rovnéz ve filmu

nevidime handbilly (Hamilton).

Napady manazert kin Daffin a Majestic zcela naplnily nadefinovany pojem
intermedialita. Cirkusové téma rozvedli do vlastniho festivalu, ¢imZ v radmci
pirevzeti plivodni cirkusové myslenky ji doplnily o novy prvek (festival), jenz

neni soucastni piivodniho vzoru.

Co se tyce naplnéni pojmu senzace, da se fici, Ze mohlo dojit k uziti vSech
jeho interpreta¢niho rovin. Podiv verejnosti mohl vyvolat napt. callioppe, kdyZ
se po dekadach let zapomnéni objevil neCekané v ulicich mésta, drazdivou
udalosti mohl byt samotny ballyhoo. A smyslovy vjem mohl byt diky

audiovizualnimu zazitku taktéz naplnén.

Modernita je Singerm chdpana jako zaplava stimult. Diky popisu skutecné
reklamni kampané nékolika kin, a predevSim jeji mnohoznacnosti, a leckdy
i Casové vytizenosti - priivod méstem koncil v kiné. Potencionalni divak tak byl
neustalé vystavovan novym podnétlim, a to nové i na jiné nez pouze vizualni

rovine.

Uziti atributl bylo taktéz velice Siroké, nové a originalné callioppe, heslo se

také na plakatech vyskytovalo, tancici psi, a slon s velbloudem, ulice krizujici
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povozy s klaunskymi muzikanty, taZzené mulami/poniky, cirkusové melodie
znéjici méstem, handbilly 1étajici z povozu k zvidavym détem. Jak se dalo
vysledovat, rizna kina uzila stejnych atributd, ale v jiné vzajemné kombinaci,

vSe tedy zaleZelo na moZnostech a odvaze.

4.3 Necirkusoveé uziti

Uplatnéni cirkusovych atributl pro necirkusové filmy mtze mit riznou

podobu, viz. The Third Alarm a jeho parafraze sloganu.

Ponékud na hrané mezi cirkusovym a necirkusovym uzitim je
propagace studia MGM, které vzniklo vroce 1924 a prvni film, ktery
produkovali pod touto znackou, byl pravé zminény cirkusovy film Ten, jehoZ
polickuji, a také se zde prvné v uvodu filmu (logo) objevil lev Leo, jak na nas
(divaky) fve skrze obruc. Spole¢nost v ramci kampané cestovala po Zeleznici
(tohoto zplsoby uzival i cirkus) a vrlznych méstech se spolecné se lvem
prezentovala.l?25> Na fotografii ke kampani zroku 1928 (kdy Leo cestoval
ziejmé autem, soudé dle fotky), vidime v okoli Leovy hlavy heslo: ,The Greatest
Star on the Screen” (,Nejvétsi hvézda na pldtné”), pti porovnani s The Greatest
Show on the Earth je ziejmé, Ze zde existuje i jistd podobnost a inspirace.
Soucasné zde vidime i dva cirkusové filmy, které spoletnost produkovala,
zminény The Circus Rookies a tim druhym je Sméj se pariaco (Laugh, Clown,

Laugh, Herbert Brenon 1928).

125 Obrazek 15. Leo — The M-G-M Lion, Is On His Way!. [online]. Motion Picture Classic. New York:
Motion Picture Publications, Inc., 1928, Vol. XXVII, No. 5, p. 81. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturecla27moti> (ke dni 10. 2. 2015)
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Obrazek 15 Propagace MGM - lev Leo

Nejvétsi podil na pouzivani cirkusovych atributi ma predevsim rada
westernovych filmi. S cirkusem maji totiz nejvétsi spiiznénost. Oba zastupci

v

uznavaji volnost a jsou tedy Casto v pohybu (v 10. letech napt. Amerikou bézné
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putovaly tzv. Wild West Show), proto maji cvicené koné, véci si vozi

v maringotkach, béhem cirkusového vystoupeni narazite na muze

v kovbojském odévu, ktery Svihnutim biCe vezme cigaretu z Ust postavé par

metri daleko, vprvnich cirkusovych filmech se objevovala i kralovna

ostrostielkyn Annie Oakley.

V ramci propagace filmu Down On The Farm (Ray Grey, F. Richard Jones,

1920) se rozhodl Will D. Harris, manazér Grand Theatre v Columbusu

dohodnout sjohn Robinson Circus a ziskal tak kdispozici prostredky

k pouli¢nimu privodu.126

Obrazek 16 Povoz coby necirkusovy cirkusovy atribut

Exploitation Success

“Donn Oa The Farm,™ Mack Sennett’s
United Artists comedy leature, promises
to be rated as one of the explonation
sacceises of 1920

Will D. Harris, manager of the Grand
theatre, Columbos, O, “stole™ 1he sreen
parsde of the John Rodinyon Cirem 1o
wxploit it (Abore,)

} B, MeNally “Jazred™ 1he campaign
that made & record run of the picture
at the Newark theatre, Newark, N,
(Lelt.)

The "hoe down" presestation scen
below was wied 1t the Sam Francisco
premare

126 NEUVEDEN. Exploitation Success. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper.
Chicago: Martin Quigley Publisher, 1920, Vol. X, No. 23, p. 59. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald10exhi_0> (ke dni 10. 2. 2015)
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Na zakladé uziti cirkusovych atributd, riznymi zpisoby a z odlisSnych
diivodt, nelze tedy tvrdit, Ze by uziti cirkusovych atributli, bylo spojeno
pouze s propagaci cirkusovych filmt. Jak jsem uvedl na ptikladech, nékteré
atributy byly vlastni i westernu a pri své propagaci jich uzivali. V dalSich
pripadech jich mohli svévolné uZit manazeri, ackoliv film s cirkusovou
tématikou nesouvisi (proto se da predpokladat, Ze priklad filmu Down On
The Farm, nebude ojedinély). AvSak nejcastéji dochazelo (pokud ptijmeme
slovo cirkus coby atribut), k prevzeti v roviné periodik a tisténé reklamy.
Kromé uvedeného The Third Alarm, si tuto praktiku zvolil i Down On The

Farm.127

Ptihlédneme-li ke skutecnosti, Ze filmovy plakat je stejnych rozmért
jako cirkusovy, mizeme tak oznacit, v pripadé radné duislednosti, kazdy

film, jako ten, co prevzal minimalné jeden atribut.

Obrazek 17 Opét heslo

127 Obrazek 17. Mack Sennett’s Big New Five-Reel Comedy Sensation ,,Down on the Farm.” [online].
Motion Picture News. New York: Motion Picture News, Inc., 1920, Vol. XXI, No. 19, p. 3752.
Dostupné z WWW: < https://archive.org/details/motionpicturenew212unse > (ke dni 10. 2. 2015)
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5. Uziti cirkusovych atributii ve

vylohach

Ne nadarmo vtipkovali rani filmovi programovi reditelé, Ze predstaveni

zacina uz na chodniku.128

Nékolikrat jsem zminil, Ze vramci privodi, ¢i projekci byla pritomna
kapela, a pravé hudebni slozka inspirovala manaZery v Kato Theatre v Chicagu,
kde byla svétova premiéra filmu a 35 specialné upravenych wvyloh,12°
k mySlence, Ze pokud chtéji prilakat divaky do svého kina musi se jejich
propagace vymykat standardiim (odliSnost). Rozhodli se tedy vyuzit vylohy
mistniho obchodu s hudebninami, kde mezi bubny riizné naaranzovali filmové
plakdty a na zadni stranu umistili fotografii vlakového nadrazi pti prijezdu
cirkusu, nebot’ pravé velké cirkusy se premistovaly touto cestou. Cirkusové

téma je umocnéno miniaturnim stanem v rohu vylohy.

Obrazek 18 Obchod s hudebninami

128 Eyller-Seeley, cit. d. 398

129 NEUVEDEN. One Of The Window Tie-Up Display Possibillities Contained In “Circus Days”. [online].
Motion Picture News. New York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 7, p. 771.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/motionpicturenew00moti_2> (ke dni 10. 2. 2015)
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Podarilo se mi nalézt originalni plakat, ktery byl pouzit v pozadi. Jedna

se o skutecny plakat Ringling Bros. and Barnum & Bailey Circus.130
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iITH TEN THOUSAND WONDERS FROM EVERY LAND

NS MorE THAN ONE

Obrazek 19 Nasténny plakat predchoziho obrazku

0OdliSnym napadem bylo vyuZiti fotografie (vyrezu) slona (obrazek 20),
na kterého usadili klauna. V pozadi, na miiZim pripominajici vyzdobu uchytily
tri tygry ve skoku (opét vyrezy) a kolem rozmistili filmové plakaty. Jen u nohou
slona je poloZena fotka Jackieho, tvare kterd prodava film. Ze stropu jsou

provésené vlajecky, takze se podarilo dosdhnout cirkusové atmosféry.

DalSim, kdo se do propagace v ramci onoho ohromného poctu pridal,
byla cukrarna, ty se ovSem ve spoluprici ocitly vicekrat. AvSak vzdy v jiném
kontextu, nikdy nebyla uzita jejich vyloha, naopak spise jeji produkty. Prazené
ofiSky byly c¢asto uZivanym atributem. Ty ovSem za cirkusové atributy
nefadim. V této vyloze vidime pouze rozprostrené plakaty a stejnou Jackieho

fotku (Obrazek 21).

Do kampané se zapojila i mistni 1ékdrna, kterd taktéz poskytla svou

vylohu, kde mlizeme vidét znovu Jackieho fotografii, stejné tak divku, kterou se

130 Obrazek 19 Ringling Bros and Barnum & Bailey. Combined Shown. [online] [cit. 2016-03-15].
Dostupné z WWW: <http://cdn3.volusion.com/mjepd.nyfzk/v/vspfiles/photos/00015955-2.jpg> (ke
dni 15. 3. 2016)
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vjeji nemoci rozhodne Jackie zastoupit. Z pozadi majestatné ¢ni cirkusové

stany a ze stopu visi napodoba markyz (Obrazek 22).

Obrazek 21 Cukrarna
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Obrazek 22 Lékarna

7

Kouzlo dspésné vylohové reklamy spocivalo v zaptisobeni na psychiku

pozorovatele. Jedna se o ukazkovy pripad prodeje myslenky. Svou vizi mate
jedineCnou moznost zaplsobit na divAkovy emoce. Cirkusové téma dovolilo na
rozdil od jinych Zanrl libovolné uziti atributl (zde byl uzit pouze slon, tygr,
klaun, stan a faborky, prekvapivé se zde neobjevil slogan - ovSem na jinych
vylohach pravdépodobné byl). Ty by mély byt vyuZity na maximum, protoZe
pravé tento typ reklamy je nejsloZitéjsi. Zatimco ostatni pripady maji kouzlo
v interakci, vtahnuti divaka do déje, zde mame naopak vSe statické i po dobu
tydne, popft. dvou. VSe zalezi na dspésnosti filmu, nebot presné tak dlouho
bude vyloha lakat divaka do kina. Pokud jsme totiZ neuZili upfesnéni mista

vylohy, bavime se o proskleném vyklenku v samotné budové kina. A i proto

bylo diilezité dat si na vyzdobé zalezet. Musi fungovat jako magnet.

Spojovacim prvkem vSech téchto c¢tyr vyloh je totoZna fotografie
hlavniho protagonisty, zde tedy v praxi vidime, Ze opravdu probihala oficialni

distribuce reklamnich materiala.
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VSechny zobrazené fotografie pochazi z Chicaga. UZ jenom c¢islo 35-ti
vyloh uZitych k propagaci filmu, dava tusSit, jak moc mésto Zilo svétovou
premiérou filmu. Kvalita vyloh, i diky tomu, Ze se jednd o jedno mésto,
a miiZeme je porovnat, je neskutecné odlisna. V pripadé cukrarny a 1ékarny to
vypada, Ze instalaci provedli sami a diky skutecnosti, Ze zde nebylo uZitych
zadnych jinych atributti (v 1ékarné stan), nebudu se jimi zabyvat v nasledujici
komparaci. Dal$i rozdilem v téchto odliSnych prostorech bylo propracovani.
Nejpovedenéji pisobi obchod shudebninami, predevsim diky fotografii
nadrazi. V téch zbyvajicich je vidét, Ze s podobnym zplisobem nemaji dostatek
zkusenosti, vylohy ptlsobi i diky svému rozmisténi prvkid jako reklama na
vlastni produkt. Je patrné, Ze rozdil mezi kinem, kde vylohu méli na starost
zkuseni 1lidé, vurcitych kinech spolupracujici s povérenymi osobami

nahravacich spolecnosti je velice vizualné partrny.

Obé dvé prvni fotografie uzily jako dominantni prvek fotografii, ktera
vystihuje cirkusové prostiredi. Zatimco jeden zpiisob upozadil tuto fotografii
coby nasténnou, a pouzil navic oficidlni plakat skute¢ného cirkusu, druhy
priklad se rozhodl fotografii upfednostnit (udélat ji dominantou) a uZit ji ve
formé vyrezu. I proto se jedna o jednu z nejvice povedenych vyloh, které jsem

v pramenné zakladné objevil.

Kvalita fotografii neumoziiuje blize zkoumat dil¢i symboly, tudiZ nelze
v plném rozsahu aplikovat poznatky ziskané z eseje Fuller-Seeley. Jedna se
o podobu plakati - jeho textového sdéleni, které pravé ve své eseji autorka

zkouma.
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6. Uziti cirkusovych atributu

v Kinech

Uziti této formy reklamy bylo spolecné sinteriérovou reklamou tou
nejcastéjsi a také nejdlilezitéjsi nebot se vSe odehravalo ve vlastnich
prostorach, coZ s sebou neslo minimalni naklady. Proto si mohli manazeri
dovolit zapijcit stany, které postavili v halach, ve vchodu do kina, ve formé
obrich stanli (markyzy), ale jak zminil jeden ¢lanek: ,Nevime o nikom, kdo by na

zem pohodil piliny, ale prekvapilo by nds, kdyby to nikdo neudélal.“131

Navic kino plnilo i funkci jakési posledni instance. Pokud potenciondalni
divak unikl vS§em nastraham, které na néj reklamni kampan nachystala, mohl
se zde, spontanné rozhodnout film navstivit. Odménou mu byl pestry program.
JiZ vySe jsem zminil, Ze filmova piedstaveni byla diive soucasti vaudevillu a po
osamostatnéni se urcité vaudevillové prvky zachovaly coby soucast filmové

projekce.

Abel ve své eseji zminuje, Ze od rané kinematografie, aZ do prichodu
zvukového filmu ziistalo schéma promitani skoro neménné.132 Jako ukazku
uZziji programovou skladbu kina Strand na Broadwayi. Kde vidime, Ze samotna
projekce se sklddala z osmi C¢asti, hudebnich slozek, kratkého filmu, hlavniho

filmu a Ustredni filmové melodiel33.

131 MPN JAN FEB 24 403

NEUVEDEN. One Of The Window Tie-Up Display Possibillities Contained In “Circus Days”. [online].
Motion Picture News. New York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 7, p. 771.
Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 2> (ke dni 10. 2. 2015)
132 ABEL, cit. d. 342

133 Jst¥edni melodie k filmu Circus Days, bude rovné? pfiloZzena na CD.

CIRCUS DAYS by Vernon Dalhart (as Robert White) DD 51250 L 1923. In: Youtube [online].
23.03.2014 [cit. 2015-03-25]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=081A9kzWio0. Kanal
uzivatele cdbpdx.
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STRAND

1. Overture—I1 Guarney (Gomez)

2. 0Odds and Ends

3. Musical Toys
a) Minute Waltz (Chopin)
b) T Dream of a Garden of Sunshine (Lohr)
¢} Nola (Arndt)
d) Theme

4, Mark Strand Topical Review

5. Prologue to Circus Days—A Morning at the
Circus

6. Jackie Coogan in Circus Days (First National)

7. Dippy Dooc Dad Comedy ‘““Be Honest (Pathe)

8. Organ Solo

Obrazek 23 Program kina

Casto také, v ramci riiznych kampani koncil slavnostni priichod méstem
pravé v kinég, i proto bylo Zadouci, aby v ramci nastavené cirkusové atmosféry

samo uzilo néjakych atributi a nezkazilo tak divacky vjem celé udalosti.

Jak uz bylo receno a vyplyva i z uvedenych reklamnich strategii, cilovou
skupinou byly predevSim déti. I proto byl vramci kin casto uZivanym
atributem Kklaun. Pfesnym opakem, a jistym projevem lidskosti byly naopak

projekce pro chudé ¢i nemocné déti.

Vramci této kapitoly se opét pokusim vysledovat naplnéni pojmu

intermedialita a senzace.

Soucasti kina Riviera v Knoxville byl miniaturni stan, v kterém byla
vystavena vSechna cirkusova zvér, jak se pozdéji ukazalo, Slo o nabidku
hrackarstvi, zacilenou na déti, nebot musely cestovat i nékolik mil, aby vidély

film.

6.1 Uzitivinteriéru kina
Zde se pokusim zaméftit, co mohl divak spatrit, kdyZ prosel, ve vétsiné piipadi,

vstupem pripominajicim cirkusovy stan.

Podobnym zptlisobem, jako jsme mohli vidét ve vyloze v Chicagu, se
rozhodli upoutat pozornost v kiné Empress v Oklahomé. UZily kartonovy vyiez

fotografie slona, ktery dosahoval aZ ke stropu. Na hlavé slona sedél Jackie se
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svym bubinkem, na jednom uchu mél slon vousatou Zenu a hubeného chlapika

na druhém. Ostatni freaks byly rozmistény po zdech haly. 134

Zcela opacnych rozméri byli miniaturni papirovi sloni v kiné Tivoli, kde byl

v hale kina vystaven zmensSeny papirovy model cirkusu. 13>

for six days with A TOY LOBBY DISPLAY charges cost more

their windOWS ¥~  This lobby display made with a few toys and cut. Paid the express

A special price  out attracted a iot of attention, nmot only of the money on the ad
» for each day of  kiddies but of adults, during the showing of “Circus it in Sandusky an
ren to the showing Days”” at the Tivoli theatre, Chattancoga, Tenn, G. C. Sweeny

Pozlstatky takovychto papirovych postav jsou patrné dodnes, staci si obcas

zajit do kina a vidime tam podobnou instalaci.

Velice origindlnim zplisobem si budoval kariéru Thomas C. Grindley

promita¢ zOregon Theatre v Salemu. Pro Circus Days se rozhodl udélat

134 NEUVEDEN. Huge Elephant Cut-out in "Circus Days“ Lobby. [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1923, Vol. XXVIII, No. 20, p. 2370. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 4> (ke dni 10. 2. 2015)

135 NEUVEDEN. Exploitation Ideas In Brief For Current Releases. A Toy Lobby Display. [online].
Exhibitors Trade Review. The Bussines Paper of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors
Trade Review, Inc., 1923, Vol. 13, No. 7, p. 1058. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitor00newy > (ke dni 10. 2. 2015)
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animovany plakat. Vybral si obrazek bubnujiciho Jackieho, tentyz obrazek se

mimochodem objevil i v ramci reklamy v magazinu Motion Picture News.136

Origindlnim napadem vyzdobil svou halu Joel Levy zThe Capitol
Theatre v Readingu, kterou proménil v otevienou knihu. Bilé stranky byly
ru¢né popsany jmény hvézd, nazev film byl pouze na jedné polovinég, to

v divakovi vytvorilo ideu ¢teni knihy, a Circus Days je adaptaci.13”

Kino v Brandfordu mélo vradmci své propagace vedlejsi show, kde

vystupoval krotitel had{i, vousata Zena a dalsi , freaks.“138

Promitani filmG sdétskym hrdinou mélo i své stinné stranky, jedinou
ukazkou tohoto problému v souvislosti se zkoumanym filmem je pripad Harry
Gramea zkina Decateur v Chicagu, ktery doplatil na nezkrotnou détskou
povahu. Po promitani zlstaly po détech zniCené dvete, takze bylo nutné

vyhledat tesate.13?

V roce 1916 byla cena vstupného pouhych osm cent(, 4% jen béhem roku
1923, kdy Jackie natocil film Daddy (E. Mason Hopper, 1923) a Circus Days
stouplo o 25 centl.1#! Kdispozici mame finan¢ni zpravu z Los Angeles az
z roku 1925, ale mliZzeme z ni pochopit, Ze méla zcela urcité zasluhu na zlepseni
propagace filmu. Tamni radni totiZ navysili poplatky za jakékoliv vystoupeni -

cirkus zaplatil denné v rozmezi 175 - 5009, vedlejsi atrakce (sideshow) od 5 do

136 MPN JUL AUG 23 651 VLOZIT | OBRAZ

137 NEUVEDEN. Inexpensive "Circus Days" Front Used by Schade. [online]. Motion Picture News. New
York: Motion Picture News, Inc., 1924, Vol. XXIX, No. 12, p. 1321. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/motionpicturenew00moti 6> (ke dni 10. 2. 2015)

138 NEUVEDEN. Trilby’s “Trilbies” Draw. Circus Days. [online]. Exhibitors Herald. The Independent
Film Trade Paper. Chicago: Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. XXVII, No. 17, p. 54. Dostupné

z WWW: <https://archive.org/details/exhibitorsherald17exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

139 NEUVEDEN. Chicago Trade Events. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade
Paper. Chicago: Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. 22, No. 20, p. 113. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald17exhi> (ke dni 10. 2. 2015)

140 EVERSON, cit. d. 106

141 NEUVEDEN. "What the Picture Did For Me." Verdicts On Films In Language of Exhibitor. First
National. Circus Days. [online]. Exhibitors Herald. The Independent Film Trade Paper. Chicago:
Martin Quigley Publisher, 1923, Vol. XXVII, No. 26, p. 54. Dostupné z WWW:
<https://archive.org/details/exhibitorsherald17exhi> (ke dni 10. 2. 2015)
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20% denné a kino mélo cenu fixné danou na 75$ denné.42 Nevime sice, o kolik
se ceny zvedly, ale je nam ziejmé, pro¢ uz film nestoji onéch 8 centii. Zvyseni si

prosadili majitelé kin, nebot pravé cirkusova predstaveni jim ubirala klientelu.

Diky vlastnostem ulic mohl byt privod takika neomezen, jak do Sitky,
vysky ¢i délky. V pripadé kin, byla nejvétSi nevyhoda v jeji neménnosti. Prace
s budovou byla nejvice sloZitd a omezend. I proto se nejcastéji vyskytlo uziti
markyz a zavéSeného stanu, jako hlavniho vstupu do cirkusu. NejcastéjSim
atributem byl klaun, ktery déti vital, a to ve svych vlastnich riiznych variacich.
Castym doplitkem byla muzika, a to jak Ziv4, ktera dojela s préivodem, anebo u

vstupu poloZeny fonograf.

Benjamin tvrdji, Ze prostor kin byl stvoren k tomu, aby divaka ohromil a
plisobil senzacné, jenZe to se jedna o obecné prohlaseni. Divak, ktery v daném
kiné jiZ byl, nebude tolik ohromen budovou jako takovou, nybrZ tim, co s ni
v ramci propagace provedli - jak moc z ni udélali cirkusovy prostor. Zatimco
v kategorii ulice jsem prohlasil, Ze k naplnéni pojmu senzace doSlo ve vSech
jeho tiech vyznamovych rovinach, zde si dovolim vice opatrnosti. Drazdivou
udalost jsem vramci vyzkumu nenalezl. Podiv ¢i rozruch verejnosti mohl
zplsobit, cirkusovy zvérinec a zna¢ny dav pred kinem, uZiti Zivych freaks, ¢i
trapézisti. Smyslovym vjemem mohlo byt uziti vyrezi, viiné oriskd zavéSenych
od stropu, atd. V tomto pripadé si myslim, Ze terminu senzace bylo skutecné

naplnéno, byt jen v nekompletni vyznamové roviné.

142 NEUVEDEN. Tent Show Will Avoid Los Angeles. [online). Exhibitors Trade Review. The Bussines
Paper of the Motion Picture Indrustry. New York: Exhibitors Trade Review, Inc., 1925, Vol. 17, No.
15, p. 25. Dostupné z WWW: <https://archive.org/details/ex00newy> (ke dni 10. 2. 2015)
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Zaveér

Hlavnim cilem této prace bylo co nejucelenéji zmapovat mozZnosti
vyuziti, které cirkus mohl nabidnout manaZertim kinosali k navyseni ziskii
z prodeje vstupenek, se zamérenim na rtznorodost jeho uziti. Osobné povazuji
tento cil za splnény, na piredchazejicich strankach jsem se pokusil co nejsireji
poukazat, jakym zplsobem se této moznosti riizni manaZzeri chopili. Do jaké

miry se vSak jedna o nejucelenéjsi zmapovani, si netroufam hodnotit.

ProtoZe jsem se pri hledani vhodné literatury nesetkal s publikaci, ktera
by se zabyvala sledovanim reklamni kampané na cirkusovy film, bylo nutné
nejdrive definovat co to reklama je, jakym zplsobem ji chapu a jak tato
reklama pracuje s cirkusovym tématem. Uvedl jsem zde nékolik praktickych
priklad{i, napt. Ze diky rostoucimu vlivu periodik, se staly tou nejjednodussi
cestou propagace. Diky zobrazovani fotografii z nataceni, zajiStovaly urcitou
divackou obec dlouho pied samotnou filmovou premiérou. Dale jsem poukazal
na propojeni mnou sledovaného cirkusového filmu s charitou, taktéz pied
premiérou, kde jsem dale vysledoval, Ze toto propojeni (cirkus - charita) trva
dodnes. Rovnéz jsem zde uvedl i nékolik piikladu nové uzitych médii (tuzka,
soutéZe o nejlepSiho dvojnika). Smyslem bylo poukazat, Ze i vtomto

(reklamnim) odvétvi neustale dochazelo k objevovani novych mozZnosti.

Pro dosazeni co nejvérnéjsiho vysledku vytézitelnosti, jsem se rozhodl
zmapovat reklamni kampané na cirkusovy film Circus Days, ktery jsem si zvolil
pro nejkompletnéjSi pramennou =zakladnu. Soucasn€, protoze byl film
dlouhodobé povazovan za ztraceny, jsem k nému dodal par informaci, pro lepsi

pochopeni reklamnich prvki, které byly uzivany.

Taktéz bylo dtlezité, pravé pro zkoumani cirkusovych atributt
v reklamnim uziti, si je nadefinovat, zminit co jimi budu myslet. V ramci
cirkusu neni mozZné vyjmenovat vSechny atributy, nebot se neustdlé méni
a rozSifuji. Proto jsem se spokojil s omezenym vyctem. Pro rozsifeni vyctu
atributi jsem pouzil dostupnou ukazku filmu Circus Days. Na jejim zakladé

jsem zjistil a uvedl, které atributy se ve filmu objevily. Poté jsem pri samotném
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vyzkumu sledoval, zda uzité atributy odpovidaji ¢i nikoliv tém, které byly ve
filmu zobrazeny. Na jednom konkrétnim, a dle mé nejpodstatnéjSim, nejvice
uzivaném - sloganu - jsem se zaméril na jeho vznik, adaptovani do filmového

prostiedi a konec¢né i jeho prinos.

Dal$im cilem, bylo zjistit, zda se vSe odehravalo pouze v rezii prevzeti
atributd, ¢i zda existovala i kooperace se skute¢nym cirkusem. Podatilo se mi
potvrdit obé moznosti (ac¢koliv nezndm jméno Zadného cirkusu). Castéji se
vSak vyskytla varianta prevzeti. Je to ddno i ekonomickou strankou véci.
Cirkusové téma je natolik variabilni, Ze stacilo postavit par lidi v klaunském
oSaceni ke vstupu a ihned doty¢ny vyuzil atribut, aniZ by musel s cirkusem
spolupracovat, nebot ten diky svému putovnimu charakteru, nemusel v danou

dobu byt ve mésté. Stejné ticinné se prokazaly byt vystiizky fotografii.

Naopak, kdyZ ve mésté byl, opét se vyskytly dvé cesty k uspéchu:
a) spoluprace scirkusem nesla vétsi zisky b) nevyuZit této moZnosti

znamenalo prenechat tak ¢ast ziskid skute¢nému cirkusu/konkurenci.

V ramci spoluprace jsem objevil i dalsi inovativni bod - lokalni subjekty:
noviny (Madison Theatre v Peorii), obchod na sportovni potireby (Hamilton
Theatre v Lancasteru), ¢i dokonce posta (Mary Anderson Theatre v Louisville).
VSechny tyto spoluprace mély jediny ucel. Diky vzajemné reklamé, se kiniim
ponizily naklady na propagaci. Vramci propagace v Chicagu si i diky
enormnimu ¢islu najednou vystavujicich vyloh (35) zaptjcili ty, jez patrily

cukrarné, drogerii anebo obchodu s hudebninami.

Prameny mi byla dobova periodika, v kterych jsem provedl obsSirny
heuristicky vyzkum, na jehoZ zdkladé jsem se rozhodl provést zkoumani

v tfech kategoriich (Ulice, Vyloha, Kino).

V kategorii Ulice bylo mym cilem vysledovat, jakym zptisobem probihala
propagace, kterd byla pohybliva - putovala méstem. Pro vétsi prehlednost,
jsem ji rozdélil na ¢tyti podkapitoly - privod (reklamni kampari), ballyhoo za

uziti cirkusové zvére, prijezd cirkusovych povozi a hudebni.
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Ukazalo se, Ze reklamni kampan byla promyslenéjsi, nez by se mohlo
zdat, ¢asto obsahovala prvky ze vSech ctyt podkapitol. V pripadé ballyhoo, bylo
ponékud zklamani, Ze prameny mi poskytly informace pouze o uZiti slont
a velbloudti, nebot' jsem ocekaval jednak Cetnéjsi vyuZziti a také i pestiejsi
skladbu. Tato zvér se ve filmové ukazce neobjevila, da se tedy predpokladat, Ze
doty¢ni manazefi se rozhodli ptizpiisobit ballyhoo vice priivodu skute¢ného
cirkus, nez pouze strohému pievzeti atributli. Naopak uziti povozl poukazalo,
Ze se v ulicich objevil i callioppe, hudebni nastroj spojeny s cirkusem 19. stoleti.
Castym uZitim vrdmci hudebni sekce bylo povozu osazeného muzikanty
v klaunském odévu. Nékteii manaZzefi se rozhodli pred své kino umistit
fonograf hrajici cirkusové melodie. DoSlo tedy i na potvrzeni domnénky, Ze
ryze vizualni forma prezentace mohla povysit na audiovizudlni a dodat tak

divakovi novou formu vjemu.

Vramci vyloh jsem se zaméril na jejich prezentaci v Chicagu, v ramci
celosvétové premiéry, vzhledem k tomu, Ze se jednalo o jedno mésto, mohlo
dojit ke komparaci uzitych prvkd. Dopadlo to ponékud nesStastné, nebot
rozdily v aranZovani, byly diametralni. Rozdil se projevil ve zkuSenostech
v aranZovani. Zatimco spriznéné prostory (cukrarna, drogérie) uZzily prostoru,
jako prezentaci vlastniho zboZi (Zadna velkd prace s prostorem, atributy,
pridanda umeéleckd hodnota), kina méla svou praci na zcela jiné drovni.
Nejvétsim lakadlem bylo zcela jisté uziti fotografickych kartonovych vystrizk.
Ty umoznily propracovanéjsi praci s prostorem a také poutavéjsi vyznéni na

divaka - foto slona bylo uZito dvakrat, vzdy v ramci kolaze.

Kapitola kino zkoumala, jakym zplisobem se jej manazefi rozhodli
uzpusobit promitani cirkusového filmd, s ptihlédnutim na jeho vstupni halu
(interiér). Vstup do kina, byl ¢asto doplnén o markyzu, a celkové pusobil
dojmem, Ze se divak ocitl ve skutecném cirkuse. Samoziejmé v rdmci moZnosti.
K poslechu hral fonograf, nebo Ziva kapela, k vidéni byli klauni, pokud doty¢na

prisel v ramci privodu, atmosféru podtrhla i Ziva zveér.

Také jsem uvedl, zastupce filmu, které nemaji cirkusovou tématiku,

avsSak uzili néjakych jeho atributli v ramci vlastni propagace, kde jsem se snazil
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vysvétlit, Ze nejcastéji dochazelo k prevzeti atributli westernovymi filmy, ktera
maji s cirkusem nékolik spole¢nych atributli. Dal$i zpiisob mohl byt coby

antireklama - The Third Alarm.

Na zadkladé nalezenych prament a za uziti sekundarni literatury jsem se
rozhodl pokusit vysvétlit percepci potencionalniho divaka. Tedy jakym
zplisobem na néj utocila/plisobila reklama na cirkusovy film v kinech jeho
mésta. Reklamé se skutecné nedalo utéct, Ze byla vSudyptitomna. Vylepené
plakaty byly v ulicich neprehlédnutelné, kdekoliv na ulici mohl divak dostat do
ruky handbill, mohl slyset hrat cirkusovou hudbu o par bloki vedle, narazit na
ni doma pri Cteni periodik, i zde byla. Priivody méstem také nebyly Zadnou
vzacnosti. Clovék ji byl neustale atakovan. A kdyZ uz moZna mohl vem témto
nastraham odolat, a zlstat neposkvrnén, prinese si dité ze Skoly tuzku.
Opacnym poélem je divak, ktery si mohl béhem ballyhoo uZit akci podobnou,
min. atmosférou pochodu skute¢ného cirkusu, ve vyloze se mohl pokochat
naaranzovanymi atributy a doma v magazinech obdivovat kolaZe a fotografie
z planovanych filmu. Bylo na samotném divakovi, jaky pristup zvolil. Jisté vSak
je, Ze reklama nezahalela a neustale vyhledavala a zkouSela nova média, jak by

mohla ziskat dalsi zisky. Jeji mnohonasobnost byla fascinujici.

Pro vytvoreni idealni reklamni kampané, je dilezité si uvédomit,
vSechny poznatky, které z vyzkumu vyplynuly. Povoz v ulicich se vyskytoval po
delsi ¢as, zatimco ballyhoo je formou slavnostni, jednorazové udalosti. V rdmci
maximalizace zisku z prodeje vstupenek, jde tedy o rozsifeni povédomi o
mnohondasobnosti. Zakladnim piinosem bylo vramci prace zjiSténi, Ze
dochazelo i k oboustrannym dohodam, predevsim s lokdlnimi obchodniky. To
ssebou neslo snizeni ndkladi - vidéli jsme uziti novin, cukrarny. Také
vyhlaseni soutéze o nejlepsiho dvojnika ¢i jiné filmové postavy, ucelné zvysuje
pravdépodobnost, Ze zucastnéné déti prijdou ve vétsSim poctu, a také privedou

své rodice.
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ProtoZe reklamni kampan pojme Kkazdy individualné, vytvoiim zde
alespon postup, jak by mélo probihat planovani na zakladé jiz v kapitolach

zminénych moZnostech:

1) Otisknout v periodicich nékolik fotografii z priprav

2) Kratce pied premiérou pozvat déti na slavnostni priivod v maskach

3) Udélat poutavou vylohu, nejlépe za uziti vyrezi.

4) Vytisknout handbilly, domluvit mistni podnikatele, domluvit
cirkusovou zvér

5) Zkusit vymyslet, co by se dalo pouzit jako nové médium (tuzka)

6) V den akce usporadat slavnostni ballyhoo se zvéri, klauny a Zivou
hudbou, porozdavat handbilly, vyhlasit vitéze, nejlépe piimo v jeho
prodejné (aby co nejvice prispél), pred kinem mit dalsi cirkusové
atributy, aby divak nabyl pocitu, Ze je v cirkuse.

7) Po dobu promitani filmu v kiné (tyden, dva) nechat jezdit v ulicich

povoz s muzikou, polepeny plakaty

Také jsem uvedl, Ze nebudu zkoumat, zda je kino soukromé, ¢i zda
patfilo pifimo produkc¢ni spolecnosti. Mé prameny mi ktomu neposkytly
dostatek informaci, ¢i by vyzadovaly vlastni vyzkum. Béhem vyzkumu, vSak
néktefi manazeti vyuZili pomoci specializovanych odborniki, ktefi jim

pomohli s reklamni kampani.

Vramci badani v digitalizovanych pramenech a tedy nové otevienym
moznostem vyzkumu se mi podarilo vysledovat nékolik zajimavych prvki,
které naznacuji, jakym smérem by se dala propagace ve filmu 20. let uchopit.
Jak bylo zminéno vsouvislosti sKruppem, ktery spolupracoval
s C. C. Pippinem, zaméstnancem filmového studia First National (dale jim byl
i Al Sohler), ktery byl pfimo zodpovédny za propagovani filmul. Zaobirat by se

dalo samotnymi lidmi, ¢i se zamérit na jeden z mnou sledovanych fenomént.

Osobné si ale myslim, Ze na takovou to praci, by uz bylo zapotiebi
i jinych prament. Béhem prace jsem casto narazel na spousty prekazek
a vyvstala nejedna otdzka. Problémem se ukazalo samotné zpracovani

magazinu. Casto mély zpravy pouze strohy informativni charakter. I proto se
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ukazalo, Ze rady distributort neni ¢im podloZit, Ze chybi dal$i pramen. Proto by
bylo vhodné pouzit magaziny, coby sekundarni a inspirativni literaturu
a prameny se vydat hledat do archivu. Obrazky, které mohly leccos priblizit,

mély vétSinou jen shrnuti zakladnich a logickych otazek - kdo? co? proc?

Pti psani prace bych ocenil i publikaci zabyvajici se alesponl jednim
z mnou zkoumanych reklamnich fenoménu v ramci téZe doby. Mnou vyuZité
knihy se vénovaly spiSe velmi strucné jeji historii a poté soucasnému modelu

reklamy s hlubsim ponorenim do problematiky az po dobé mého zajmu.

Velice Casto jsem v praci odkazoval ¢i zminoval Barnuma. Nebylo tomu
z divodu néjakych osobnich preferenci jeho osoby ¢i jeho stylu prodeje. Ale jak
bylo nékolikrat naznaceno, byl jeho ptinos klicovy. Po prostudovani materiala
k sepsani prace, bych se nebal prohlasit, Ze nebyt P. T. Barnuma, nemél bych
o ¢em psat. Nebot pravé jeho ekonomicky pohled na véc, skloubeny s podivnou
oblibou vyuzivat lidskych slabosti byl pro cirkus hnacim motorem k cesté za
zvySenim zajmu a vyzdviZzenim cirkusu do Sirokého povédomi. I proto miizeme
ve filmovém primyslu na rtznych pozicich zaznamenat jedince, ktefi maji za
sebou kariéru spojenou s cirkusovym prostredim. Hledanim novych témat pro
natdceni filmi se dostal cirkus do zajmi reZiséri a ti jej postupem casu i diky
technickym inovacim znacné zdokonalili. I proto by dal Circus Days oznacit za
prilomovy film, nebot’ pravé diky jeho tispéchu se cirkusového tématu chopila

velka nahravaci studia.
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ABSTRAKT:

Cilem prace je vyzkoumat, jakym zpiisobem probihala reklamni kampan na
cirkusové filmy, jakych atributii bylo uZito v rdmci propagace premiéry filmu a
zda doslo i na spolupraci se skutecnym cirkusem. Prameny pro tento vyzkum
jsou dobova periodika, ziskana data byla komparovana pro zajiSténi maximalni
vyuzitelnosti. Z nich pak vyplynulo, Ze prace bude konkrétné sledovat jeden
film - Circus Days. Bylo nastinéno pozadi filmu, uZiti reklamy pri jeho
propagaci a také vysledovano, Ze tento proces splnil definici pojmu
intermedialita, Ze se jednalo v urcitych pripadech o audiovizualni vjem.
Zavérem dojdu kpotvrzeni, Ze reklama byla vSudypritomnad a tvorila
sofistikovanéjsi systém, neZz by se mohlo zdat. I proto bylo cilem vytvorit

»idedlni“ reklamni kampan, ktera by tyto systémy propojila v jediny celek.
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ABSTRACT:

The main subject of this thesis is to investigate how were advertising
campaigns transposed into circus movies, which attributes of the circus were
used for the promotion of movie premieres of said movies, and if the
cooperation with a real circus was realized. Sources for this period's
investigation were periodicals, obtained data were compared for maximizing
their usability. On the basis of this comparison, the thesis is focused on one
movie - Circus Days. It's background is outlined, along with the choice of
advertisement during its promotion, and also investigated so that this process
has the requirements of intermediality, and that in few cases we can even
speak about an audiovisual sensation.The last part contains proof that
advertisement was ever-present, and was a part of much more sophisticated
system than it seems like. For that reason, the objective was to determine and
produce an ideal advertising campaign, which should connect all these

elements together.
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