Filozoficka fakulta Univerzity Palackého v Olomouci

Katedra Zurnalistiky

VYVOJ OBRAZOVYCH SDELENI V HOSPODARSKYCH NOVINACH
Development of visual communication in Hospodatské noviny

Bakaladrska diplomova prace

Monika MaliSkova

Vedouci prace: Mgr. Alexander Mencl

Olomouc 2013



Prohlasuji, ze jsem tuto bakaldiskou préaci vypracovala samostatné a uvedla v ni veSkerou

pouzitou literaturu a dalsi zdroje. Prace obsahuje celkem 78 033 znakf.

VOIoMOUCIANE .o

Monika Maliskova



Na tomto misté bych rada podékovala Mgr. Alexandru Menclovi za cenné pfipominky

a rady, které ptispély k vypracovani této bakalaiské prace.



Anotace

Tato bakalafskd prace se zabyva problematikou obrazovych sdéleni v tisténych
médiich. Je rozd€lena na teoretickou a praktickou cast. Teoreticka ¢ast uvadi poznatky
o obrazu, vizudlnich studiich a charakteristiky typt obrazovych sdéleni, ktera se
v tisténych médiich objevuji. Prakticka ¢ast ma za tkol zjistit, jak se za poslednich deset
let zménilo uzivani jednotlivych typi obrazovych sdéleni v Hospodaiskych novinach
a jestli souCasna tisténa média maji tendenci zvySovat podil obrazovych sdéleni ve svych

obsazich.

Annotation

This thesis deals with the issues of visual communication in printed media. It is
divided into theoretical and practical part. The theoretical part states knowledge about
picture, visual studies and states the characteristics of types of visual communication,
which occur in printed media. The practical part has the task to find out, how has the use of
particular types of visual communication changed in the last ten years in Hospodaiské
noviny and if the contemporary printed media have a tendency to increase the portion of

visual communication in their contents.
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1 Uvod

V dnesni dobé¢ je ¢loveék denné vystavovan mnozstvi obrazl. Vizualni informace na
n¢j pusobi na ulicich, z televize a také z novin. Soucasnd tiSténa média ve svych obsazich
uplatiuji velké mnozstvi takovych obrazovych sd€leni. Pravé na obrazova sdéleni, ktera
jsou v tis§ténych médiich uzivana, jsem se zaméftila v této praci. Téma jsem zvolila z toho
divodu, ze obrazovych sdéleni je uzivano stale vice a neexistuje zatim zadny uceleny text,
ktery by se tomuto tématu vénoval. Existuji sice knihy pojednévajici o jednotlivych typech
obrazovych sdéleni, ale zadny autor se nezabyva popisem vizudlniho obsahu novin

a Casopist.

1.1 Cil a postup prace

Cilem prace bude zjistit, k jakému vyvoji v uZivani obrazovych sdéleni doslo
v Hospodaiskych novindch za poslednich deset let. Vyzkum ma za ukol potvrdit nebo
vyvratit hypotézu, kterd predpokladd, ze soucasnd tiSténa média maji tendenci zvySovat
podil obrazovych sdéleni ve svych obsazich.

Aby bylo mozné téchto zjiSténi dosahnout, bude nutné sousttedit se nejdiive na
teoretické charakteristiky jednotlivych typt obrazovych sdéleni. To bude provedeno na
zakladée reSerSe text, které se obrazem a obrazovymi sdélenimi zabyvaji a ze ziskanych
poznatki bude kompilaci vytvoren teoreticky zaklad, ze kterého bude pfi vyzkumu
vychézeno. Bude vytvofen uceleny nahled na problematiku obrazu a obrazovych sdéleni,
jejich roli v soucasné spolecnosti a zplisoby, jakymi jsou souc¢asné obrazy zkoumany.

V praktické casti budou obrazova sdéleni na zékladé poznatkli uvedenych
v teoretické Casti prace rozdélena do kategorii, se kterymi bude ve vyzkumu pracovano.
Zjistovano bude, v jakém mnozstvi byla kterd kategorie zastoupena ve vytiscich za mésic
biezen roku 2001 a za stejny meésic roku 2011. Tyto vysledky budou nasledn¢ porovnany
a bude zjiSténo, jak se zménilo uziti obrazovych sdéleni po deseti letech. Vyzkum také
ukaze, k jakému nardstu nebo poklesu v celkovém poctu uziti doslo.

Z hlediska metodiky se v teoretické ¢asti bude jednat o kompilaci poznatkil z dél
autorti, ktefi se vénuji problematice obrazu a obrazovych sdéleni. V praktické casti bude
zakladem kvantitativni obsahova analyza, kterd umoziluje zpracovat velké mnoZzstvi
materialu. S ohledem na cile vyzkumu této prace je kvantitativni zptisob Setfeni vhodny.

Cim vétsi mnozstvi materialu bude zpracovano, tim prukaznéjsi vysledky o vyvoji uziti



obrazovych sdéleni v tisténych médiich bude mozné ziskat a nasledné zaveéry bude mozné
zobecnit. Nasledné bude pouzita metoda komparace, za pomoci které budou porovnany
vysledky z obou zkoumanych rokt, a bude tak zjisténo, k jaké zméné za uplynulé obdobi

doslo.

1.2 Obsah prace

Préace je rozdé€lena na teoreticky a prakticky usek. Teoreticky usek je rozd€len na
Ctyfi kapitoly. Prvni kapitola se vénuje obrazu, protoze pro pochopeni toho, co je obrazové
sd€leni, je uvedeni obecnych poznatkli o obrazu nezbytné. Popsany jsou zde definice
obrazu, jeho funkce, chapani obrazu jako znaku a jak se z obrazu stalo masové médium.
Druha kapitola se jiz vénuje konkrétné obrazovym sdélenim. Uvadi mozné definice
obrazového sdéleni, divody, pro¢ je uzivani obrazovych sdéleni v soucasnych tisténych
médiich populérni a v jakych vztazich s textem se obrazova sdéleni v tisku nachazeji. Treti
kapitola se kratce vénuje vizudlnim studiim, jakozto oboru, ktery se studiem obrazl
v soudasné spole¢nosti zabyva. Ctvrta kapitola je nejobsahlejsi a udava charakteristiky
jednotlivych typt obrazovych sdéleni.

V praktické casti je detailnéji popsan vyzkum, pouzita metodika, vzorek vyzkumu
1 analyzované jednotky. Nasleduji vysledky vyzkumu za obé zkoumana obdobi a jejich

komparace. V zavéru jsou shrnuty vysledky prace a vyzkumu.



A) TEORETICKA CAST

2 Obraz

2.1 Definice obrazu

Driive nez se tato prace zacne zabyvat obrazovym sdéleni, zaméii se na obecny
pojem obraz, ktery spojmem obrazové sd€leni bezprostredné souvisi. Byva na n¢j
nahlizeno riznymi zptisoby.

Obraz je mozné definovat tak, jak jej definuje Schellmann, totiz Ze ,,obraz je
zaznamem realného nebo fiktivniho predmétu. Obrazy jsou fotografie, malby, kresby,
animované a filmované scény. Zobrazeni mohou reprodukovat skutec¢nost nebo byt
abstraktnim vyjadienim, které méa vybudovat vztah k ur&itému produktu nebo firm&.!
Jaklova definici jeSté¢ dopliuje tim, ze ,referencni objekt je zobrazovan vzdy z urcitého
hlediska, za piisobeni riznych subjektivnich vlivi, a jeho obraz proto nemtize byt nikdy

objektivni.«?

Odbornéji nez Schellmann hovoti o obrazu Flusser. Jeho definice obrazu je
nasledujici: ,,Je to plocha, na které je mezi symboly takovy pomér jako mezi vyznamy
téchto symbolil v ¢tyfrozmérném casoprostoru. Jinymi slovy: Obraz predstavuje redukci
konkrétnich, &tyfrozmérych vztahti na dvé dimenze.> Podobn& definuje obraz také
Slovnik medidlni komunikace: ,,Obraz — figurativni zndzornéni osoby, véci nebo udalosti;
abstrakce z ¢tyfrozmérného Casoprostoru do dvou dimenzi plochy (resp. do tfi dimenzi
pohyblivych o.).«*

Flusser dale rozliSuje dva druhy obrazi - tradi¢ni obrazy, které jsou vytvofené lidmi
a technické obrazy, které jsou vytvoreny pfistroji. Tradi¢ni obrazy jsou plochy, na kterych
se lidé pokouseji zobrazit scénu tak, jak ji sami vidi. Technické obrazy jsou plochy, na
kterych se scény zobrazuji pomoci k tomu sestrojenych ptistroji. V disledku toho Flusser
oznacuje tradi¢ni obrazy za subjektivni a technické za objektivni. Tradi¢ni obrazy jsou
podle n¢j symbolické. To znamena, ze ¢lovek, aby dokazal obrazu rozumét, se musi naucit
vyznam prvkl, které se vném vyskytuji. Technické obrazy jsou naproti tomu
symptomatické. Znamena to, Ze prvky, které se v nich vyskytuji, jsou stopami (Flusser tyto

stopy oznacuje jako symptomy, odtud tedy symptomatické obrazy) zobrazované scény a je

mozné jim rozumét i bez toho, abychom se néco ucili. Jinak feCeno mezi tradi¢nim

'Schellmann et al. 2004, s. 196

? Jaklova 2007, s. 224

3 Flusser 2002, s. 77 (prelozila autorka prace)
* Reifové a kol. 2004, s. 169



obrazem a zobrazovanou scénou stoji clovek, a proto je spojeni mezi scénou a obrazem
preruSené, kdezto mezi technickym obrazem a scénou toto spojeni pferusené neni —
technicky obraz je pfimym nasledkem scény.’

Podle tohoto rozdéleni lze mezi tradicni obrazy pouzivané v soucasnych
periodikach zaradit kresby, karikatury, kreslené vtipy nebo komiksy. Zastupcem
technickych obrazii je fotografie.

Neexistuji pouze obrazy, které jsou vnimany zrakem, tedy obrazy vizudlni.
Schellmann rozliSuje dalsi tfi druhy obrazii. Jsou jimi obrazy zvukové (akustické), které
maji ve form¢ melodii a zvukl zprostiedkovat predstavu o ur¢itém misté. Dale obrazy
haptické, vnimané pomoci hmatu, kterymi jsou napt. specialn¢ zhotovené povrchy na
pfedmétech - pro zrakové postizené jsou potradany haptické vystavy, kde si osahdvanim
vystavenych exponatl snazi vytvofit vnitini obraz téchto véci. Poslednim typem jsou
obrazy Cichové, se kterymi se setkavame v Casopisech propagujicich kosmetiku, kdy se po

preteni stranky uvolni ving.

2.2 Funkce obrazu

Kazdy obraz plni urcité funkce. Aumont v knize Obraz predklada tii hlavni. Prvni
funkce obrazu, kterd neni pro dal§i smefovani tohoto textu az tolik diilezitd, je funkce
symbolicka. Diive byla tato funkce spojena piedevsim s ndbozenstvim, kdy obrazy mély
manifestovat bozi ptitomnost (obraz Krista, kiestansky ki#iz). V soucasnosti se mohou
skrze symbolické pfedméty $§ifit nové hodnoty (demokracie apod.). Druhou funkci je
funkce poznavaci, kterd spoc¢iva vtom, Ze obraz piindsi informace o okolnim svéte,
a umoznuje tak jeho lepSi poznani. Tyto informace jsou rizné (jinou informaci piinasi
mapa a jinou pohlednice), ale poznavaci funkce je obrazim pfisuzovdna odnepaméti,
pfi¢emz vyrazné posilila v novovéku s nastupem dokumentarnich zanrt. Posledni funkce je

esteticka, ktera pedpoklada, Ze cilem obrazu je zalibit se divakovi.”

2.3 Obraz jako znak

Obraz nalezi svym charakterem mezi znaky. Podstatou jeho tvorby je sémioticky

proces, kdy autor kéduje své myslenky pomoci specifickych znakovych systémi. Stejné

3 Flusser 2002, s. 93-94
6 Schellmann et al. 2004, s. 197
7 Aumont 2010, s. 71-72



tak pii dekdédovani obrazu je uplatiiovana interpretace, to znamena, ze ptijemci obrazu mu
néjakym zplisobem prikladaji ur€ity vyznam.

Znak je mozné definovat jako ,,néco, za ¢im se skryva néco jiného (...) a existuje
n&kdo, kdo si takovy vztah uvédomuje.**

Prikopnikem v oblasti sémiotiky byl americky filozof a logik Charles Sanders
Peirce. Ten do oblasti teorie znakli vnesl koncept triadického pojeti znakl. Podle né&j l1ze
znaky rozdélit na ikony, indexy a symboly. Toto rozdéleni je dilezité i pro studia
vizualnich obrazi.

Ikony jsou podle Peirce znaky, které jsou zaloZeny na podobnosti s oznaCovanym
zafazovany obrazy a fotografie, komiks, diagramy nebo mapy.

Indexy jsou znaky, kde mezi oznaCovanym predmétem a znakem existuje vztah
souvislosti. Indexem je tfeba stopa v pisku, kterd znaci, ze tudy pfed n¢jakou dobou nékdo
prosel, podobné¢ je kouf indexem ohn¢.

Symboly jsou takové znaky, které s oznaCovanym piedmétem spojuje pouha
konvence. Symbolem lasky je srdce, symbolem nebezpeéi lebka. °

Na zakladé tohoto rozdéleni 1ze povazovat obrazova sdéleni za ikonicka, protoze se
podobaji objektlim, jeZz zastupuji (toto tvrzeni odmitnul jako nepravdivé Umberto Eco
a udava pro to padné ditkazy'”).

Peirce dodava, Ze obrazy mohou byt také indexikalni. ,,Otisky prsti jsou
indexikalni znaky osoby a fotografie jsou také indexikéalni znaky, které dosvédcuji, Ze
fotograficky ptistroj byl v pfitomnosti subjektu. Ackoli jsou fotografie soucasné ikonické
a indexikalni, jejich kulturni vyznam jako stopa skutecnosti je odvozen z velké Casti
z jejich indexikalniho vyznamu.*"

Na oblast obrazu by se dalo aplikovat také pojeti znaku Svycarského lingvisty
Ferdinanda de Saussurea. Jeho znak se skladd ze dvou slozek — oznacujiciho
a oznaCovaného. Oznacujicim je napf. zvuk, slovo nebo obraz a oznaCovanym je myslen
predmét, ktery si pod timto oznaGujicim vybavime.'? V piipadé obrazu je obraz
oznacujicim, coz znamena, ze kdyz jej vidime, vybavime si skute¢nost, kterou zobrazuje,

a rozumime vyznamu, ktery znak zastupuje.

¥ Cerny, Holes 2004, s. 16

? Cerny, Holes 2004, s. 26-27

1% Vice o Ecové kritice ikonismu viz Umberto Eco: Teorie sémiotiky (s. 237-266)
' Sturken, Cartwright 2009, s. 41

12 Cerny, Holes 2004, s. 28



2.4 Pfeména obrazu v masové médium

ProtoZe se tento text zabyva obrazem jakoZzto médiem, které v soucasné dob¢ ve
velké mife plni komunika¢ni funkce, je vhodné objasnit, kdy k rozvoji obrazu doslo.

Ackoli obraz provazel zivot Clovéka uz od pravéku, k vyraznéjSimu prilomu
v obrazové praxi doSlo az s vynalezem fotografie, kdy byl dosavadni umélec nahrazen
technologickym aparatem. Do té doby vyuzivali malifi k pomoci pii tvorbé obrazl
jednoduchy pfiistroj, tzv. cameru obscuru. Princip jejiho fungovani znali ufenci uz ve
starovéké Cind nebo Recku, detailni popis tohoto piistroje (také znamého jako dirkova
komora) vSak pfinesl az v 15. stoleti Leonardo da Vinci. ,,Camera obscura je jednoduchy
pfistroj, jehoz princip je zalozen na jevu, pifi némz paprsky svétla odrazejici se od jasné
osvétleného objektu nebo vyjevu prochazeji malym otvorem ve sténé tmavé komory
(schranky ¢i mistnosti) a dopadaji na jeji vnitini sténu, kde se promitaji obracen&.«"
Vznikl obraz dokonale dodrzujici perspektivni zdkony, ktery mohl malif jednoduSe
obkreslit.

Fotografie je vysledkem propojeni obrazli vzniklych zcamery obscury
a chemickych latek, které maji schopnost tyto obrazy uchovat. O zvladnuti této technologie
se v prubchu 18. a 19. stoleti nezavisle na sobé pokouselo mnoho védcl. Nejznaméj$imi
jsou Joseph Niépce, ktery vroce 1826 vymyslel heliografii, nejstarsi fotografickou
techniku (ta se ale kvlli dlouhé expozi¢ni dobé neuchytila) a Louis Dagguerre.
Daguerreovi se vroce 1839 podafilo na zdkladé Niepcého poznatki vyvinout funkéni
proces, ktery pro vyrobu fotografii vyuzival postfibfenou médénou desku. Nazval jej
daguerrotypie a jesté v témze roce jej od néj odkoupila francouzska vlada a predala jej
k volnému uzivani vefejnosti. Niépce a Daguerre byli prohldseni za vynalezce fotografie.
Diilezity pro oblast médii byl vynalez kalotypie Henryho Foxe Talbota, kterd principem
negativ/pozitiv umoznovala vytvareni kopii. Na pocatku 20. stoleti pfedstavili bratii
Lumiérové prvni barevny film.'*

Pro negramotné, ktefi se pristéhovali do mést, predstavovaly obrazy nejsnadnéjsi
a nejdostupnéjsi zdroj informaci. Obraz byl diileZitym nosi¢em informaci také pro cizince,
ktefi nerozuméli jazyku zemé¢, do které se prist¢hovali. Na rozdil od psaného textu jsou
totiz obrazy mezinarodné srozumitelné."”” Rozvoj fotografie, nové spoletenské potieby

a celkova demokratizace uméni obrazu na konci 19. stoleti zpisobily, ze obraz jiz nebyl

13 Sturken, Cartwright, 2009, s. 168-169
14 Reifova a kol. 2004, s. 66
15 Kruml 2007, s. 19



vyluénou doménou vytvarnych uméni. Pfesunul se do fotografickych dilen, do kin, do ulic,
do novin nebo na poStovni znamky. Ukazalo se, Ze dokéze byt atraktivni a zacal plnit ve

velké mife komunikaéni funkce.'®

'® Hopfingerova 2005, s. 352-355



3 Obrazové sdéleni

3.1 Definice obrazového sdéleni

Obrazové sdéleni (resp. obrazova informace) je definovano jako ,,1. Informace
reprezentujici obsah prostfednictvim obrazu. 2. Informace obsaZena v obrazu. V tomto
smyslu oznacuje obsah obrazu, tj. informaci zaznamenanou a sdélovanou obrazem, jez je
uréen4 ke smyslovému vniméni a je jina neZ informace o struktufe tohoto obrazu.«'”

Podle Foreta je obrazové sd€leni (u n€j vizualni text) kazdy neverbalni text, ktery je
vniman piedevs$im zrakem, texty kreslené, malované, ale 1 jakkoli jinak vytvarné ztvarnéné
a také texty fotografické. Jinak feCeno ,jde o texty nesouci vizudlni informaci, resp.

sdélujici informace vizualnimi kanaly.«'®

Je vnimano zrakem a ma tedy také vizualni charakter, tato jeho vizualita vSak nikdy
neplnila stejnou funkci jako v pfipadé obrazu. V minulosti se objevovaly texty pojaté ve
specidlnich vizualnich formach, které byly podfizeny urcitému specifickému uspofadani,
byly ale vzacnosti."

Pro potieby tohoto textu bude ponechano takové chapani stranou a za obrazova

sd€leni budou povazovany pouze neverbalné sdélované vizualni informace.

3.2 Soucasnost obrazovych sdéleni

SoucCasna spolecnost je charakteristicka tim, ze lidé jsou denné vystavovani
obrovskému mnozstvi informaci (dokazuje to naptiklad studie Digital Universe organizace
IDC, sponzorovana spolecnosti EMC, ktera dosla k zavéru, Ze objem informaci se kazdé
dva roky zdvojnasobuje — napt. vroce 2011 mélo byt vytvofeno a replikovano
1,8 zetabajtt dat).”

V dne$ni dobé vSechna média pracuji s obrazem — v televizi je to vizudlni obraz,
v rozhlase akusticky a na internetu kromé toho, Ze miZeme obraz vnimat, mizeme jej také

vytvaret. Takto informacné pfetizeni recipienti upfednostiiuji obrazy, protoze ty umoziuji

""KUCEROVA, Helena. Obrazové informace. In: KTD: Ceskd terminologickd databdze knihovnictvi a
informacni védy (TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2003- [cit. 2012-10-17]. Dostupné

z: http://aleph.nkp.cz/F/?func=direct&doc_number=000000412&local_base=KTD.

'* Foret 2008, s. 38-39

' Hopfingerova 2005, s. 347

2 Tiskové zprava. EMC Corporation [online]. 2011 [cit. 2012-10-27]. Dostupné z:
http://czech.emc.com/about/news/press/2011/20110628-01.htm
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rychly, myslenkové jednoduchy a pohodiny pfijem informaci. Podle vyzkumu c¢lovek
potfebuje pro zaregistrovani stfedné slozitého obrazu asi 1,5 az 2,5 vtefiny. Za stejnou
dobu je schopen uvédomit si vyznam jen asi deseti slov. Je tedy jasné, ze informacni
hodnota slov je podstatné niz$i nez vécny obsah obrazu. Obraz navic dokaze daleko
rychleji zprostfedkovat emoce, nabizi intenzivnéjsi prozitek nez verbalni informace, silnéji
aktivizuje, 1épe se vybavuje a je zabavngjsi nez tistény text. >

Toho jsou si védoma 1 soucasnd tiSt€na periodika a informace jsou stale Castéji
vizualizovany, tedy ptfevadény do podoby obrazu. Soucasna tisténa média ve velké mifte
pracuji s obrazem a barvou a soustfed’uji se také na grafiku a typografii (napi. obsahlé
texty a informace Cleni do malych, piehlednych a srozumitelnych jednotek, coz vyhovuje
trendu soucasného ctenafe dostat informace rychle). Uzivani obrazl v tisku dokaze navic
usnadnit vyklad komplexnich obsahti jednodussim a Uspornéj$im zpisobem. Znamena to,
ze pokud je text Ctendfem nepochopen nebo pochopen jen CasteCné, obraz (fotografie,
kresba) mlize napomoci vysvétleni vyznamu jeho hlavni vypovédi. Obrazy tak mohou byt
vice u¢inné nez verbalizované informace.?

Vedle obrazu se v tisténych médiich stale Castéji nachazeji informace zpracované
graficky, jako jsou grafy a tabulky (jejich charakteristika viz dale). Ty jsou uzivany
pfedevs§im pro prezentaci statistickych idaji a jejich snadngjsi srozumitelnost ctendiim.
Pro pfijemce jsou takto prezentované informace zajimavéjsi nez stejné informace podané
verbalné, a proto jim davaji prednost.

Obrazova sdéleni jsou tedy v tisténych médiich uZivana pfedevsim pro piehledné;si
znazornéni informaci nebo mohou blize vysvétlit a piiblizit obsah verbalné zapsaného
sdéleni. Jejich vyuzivani je popularni pravé ztoho divodu, Zze obrazem lze podat
informace rychle a jednoduse.

Na zakladé¢ uvedenych poznatkli lze shrnout vyhody, které ma obraz oproti
psanému slovu. Jaklova tyto vyhody uvadi v nékolika bodech.

Obrazy daleko rychleji aktivuji pozornost Ctendie nez texty psané, jsou prvnim
kontaktem s ¢tenafem a casto rozhodnou o tom, jestli si text souvisejici s konkrétnim
obrazem Clovek precCte. Obrazy jsou vnimany rychleji nez text a jelikoz jsou vnimany jako

celek, je kjejich zpracovani zapotfebi minimdalniho mysSlenkového Usili. Obrazovymi

.....

2! Jaklova 2007, s. 199
22 Jaklova 2007, s. 200-201



situace nez psany text (napi. hrizu valky apod.) a ¢lovék si obraz podrzi v paméti daleko

déle ne texty. >

3.3 Obraz a slovo

Spojeni obrazu a slova je pro oblast tiSténych médii typické. Razni se ale funkce,
které toto spojeni plni. Jedna se pfedevsim o specifikovani vyznamu obrazu slovem (obraz
muZe mit mnoho vyznami, a teprve slovo urcuje, ktery vyznam si mé ¢tenar vybrat) nebo
naopak specifikaci vyznamu textu obrazem. Funkce obrazu a slova mohou byt dale
konkretizovany.

Obraz miize odrazet obsah ¢lankt (Clanek o otevieni nového obchodniho centra
s fotografii starosty, ktery ptestiihuje pasku), obraz miize byt vysledkem toho, co popisuje
text (napf. text o stavbé nového nakupniho centra bude doplnén obrazovym schématem
navrhované budovy), obraz miiZe pisobit pouze k navozeni atmosféry (u ¢lanku o podzimu
bude fotografie barevnych stromi a padajiciho listi) apod.

Slovo mize pfimo popisovat obraz (co je na obrazku vidét) nebo se vztahuje
k obecné udalosti, se kterou je obraz spjat (fotografie Ceské olympijské vypravy na
zahdjeni her doplnéna textem o tom, ze zacaly letni olympijské hry, kolikaté, kdy, jak
dlouho...) atd.

V souvislosti s reklamou rozliSuje rizné funkce spojeni obrazu s textem Jaklova.
S urcitym poupravenim Ize toto rozd€leni pouzit i na oblast obrazu v tisténych médiich:
1. Mezi obrazem a textem existuje pfiblizn€ rovnocenny vyznamovy vztah:

a) Obraz a text vyjadiuji obecné vzato totéz, text je ale informacné bohatsi — obraz
pouze konkretizuje obsah textu

b) Obraz a text vyjadiuji obecné vzato totéz, obraz je informacné bohatsi — text ma
obraz pouze precizovat nebo vysvétlit

c¢) Obraz a text se navzdjem dopliuji a spole¢né vytvari jeden vyznam — v piipadé,
kdy je text polysémni, vagni nebo nelplny a teprve obraz ukazuje jeho zakladni vyznam
(a opacn¢)
2. Text je dominantni — text je pln€¢ srozumitelny a obraz slouzi pouze jako emocionalni
element (nenese vécnou informaci)
3. Obraz je dominantni — obraz je hlavnim nositelem vécné informace (napt. kresleny vtip

beze slov)**

3 Jaklova 2007, s. 236
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O koexistenci slova a obrazu v kultufe hovoti také Hopfingerova. Ta v souvislosti
s touto problematikou vytvofila dva modely — staticky a dynamicky. Staticky model
pfipisuje slovu oznacovaci funkci a obrazu znazoriovaci funkci. Tento model pievlada
predev§im v oblasti tiSténych médii (novinova ilustrace). Spojeni slova a obrazu je
v takovych pfipadech statické a volné. Dynamicky model naproti tomu charakterizuje
audiovizudlni sdéleni. Podobnym zplisobem je zde pojimana oznacovaci funkce slova
a obrazu 1 zndzorniovaci funkce obrazu a slova, i pfes jejich odliSny znakovy puavod.
»Spojeni znéjiciho slova a pohyblivého obrazu v audiovizualnich textech ma dynamicky

a integralni charakter.“*

2* Jaklova 2007, s. 238-239
* Hopfingerova 2005, s. 361
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4 Vizualni studia

Mitchell ve své knize Picture Theory uvadi, Ze o obrazech samotnych toho bylo do
soucasné¢ doby napsano hodné, chybi ale uspokojiva teorie o téchto obrazech. Mysleni
o obrazech je spjato s riznorodymi disciplinami, jako je sémiotika, filozofie zabyvajici se
uménim a reprezentaci, studia médii apod., ale disciplina zabyvajici se vyhradné studiem
obrazu zatim chybi.”®

Proto vznikl na pocatku devadesatych let ve Spojenych statech a Velké Britanii
novy obor zabyvajici se vizudlni kulturou — vizualni studia (visual studies, image theory,
Bildwissenschaft, teorie de I’image, visual culture). Samotny termin vizualni kultura byl
poprvé pouzit jiz v sedmdesatych letech historiky uméni Michaelem Baxandellem
a Svetlanou Alpersovou. Ta svym dilem The Art of Describing (pojednavajici o vizualni
kultufe v Holandsku) podnitila k rozSiteni tohoto pojmu. ,Potfeba vyslovit se
i k neuméleckym obrazovym projevim vedla k ustanoveni oboru vizudlnich studii
v univerzitnim prostredi (...).“*’

Vizuélni kulturu je mozné charakterizovat jako kulturu, kterd klade vétsi diraz na
vizualni materidl. Je to jiz fecené upfednostiiovani obrazu pied textem pro jeho
bezprostiedni srozumitelnost.”®

Mirzoeff upozoriiuje na fakt, Ze vizualni kultura nezavisi na obrazech samotnych,
ale na soucasnou tendenci zobrazovat okolni sv&t pomoci obrazt.”

Hanakova hovoti o vizudlni kultufe a vizuélnich studiich tak, ze ,,vymezuji nové
pole pro studium kulturni konstrukce vizudlna nejen vuméni, ale 1 v médiich
a kazdodennim Zivoté. Tento intenzivné a interdisciplinarné se rozvijejici smér zkoumani
soucasné kulturni produkce pojima vizualni obraz nehled¢ na jeho uméleckou hodnotu ¢i
kulturni status jako ohnisko procesi, kterymi je vytvafen vyznam v kulturnim kontextu.**°

Pfed vznikem vizualnich studii se studiem obrazu zabyvaly zejména d¢jiny uméni.
Ty se ale soustfed’ovaly hlavné na obraz umélecky a nerespektovaly odliSnosti, které
»heumélecké® obrazy maji (pfedevsim co se tyka jejich funkce a interpretace). Byl proto

vyvijen tlak na to, aby byla dominantni pozice dé€jin uméni v oblasti studia obrazu

zpochybnéna a nahrazena vhodné&jSim oborem. Kroku, kdy byly d€jiny uméni nahrazeny

26 Mitchell 1995, s. 9 (pielozila autorka prace)
?7 Filipova 2008, s. 239-240

2 Filipova 2008, s. 239

¥ Mirzoeff 1999, s. 5 (pielozila autorka prace)
** Hanakova 2006
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vizualnimi studii, fikdme obrazovy obrat. Doslo k nému pod tihou tvrzeni, Ze ,,d¢jiny
uméni neposkytuji dostatecné paradigma pro pochopeni vizualnich reprezentaci (...) a Ze
obrazy ziskaly béhem 20. stoleti kulturni a socialni vyznam, ktery vyzaduje, aby se jim
dostalo nové, kriticky ptehodnocené pozornosti.«’

Obraz je v ramci vizudlnich studii chdpan Siroce jako projekce jevu do své vizualni
kopie. Jinak feceno obraz je zde chépan jako vizualni nebo mentalni projev, ktery vznika
z uré&itého popudu, obsahuje konkrétni vlastnosti a vyzaduje ur&itou interpretaci. >

Filipova mezi mozné objekty zkoumani vizualnich studii zafazuje napi. webové
stranky, architektonické ndvrhy, mikroskopické snimky, digitdlné upravované fotografie
a filmy, graffity, komiksy, obalky knih, webdesign, vizudlni stranku novych médii,
zaznamy z bezpe€nostnich kamer, mapy atd. VSechny tyto objekty maji silnou vizualni
slozku a jejich funkce 1ze zkoumat z réiznych pohledi.™

Vizudlni studia v sobé spojuji metodologické a teoretické poznatky riznych
disciplin jako jsou filmova a medialni studia, historie, sociologie, literarni teorie,
psychoanalyzy, sémiotiky, genderovych studii apod.**

V Ceském prostiedi nejsou zatim vizudlni studia tolik rozsifend, jako v zapadnich
zemich. Na zadné ceské vysoké Skole tento obor studovat nelze, v nabidce nékterych
vysokych Skol ale lze najit kurzy, které se tématy jako design, komiks ¢i intermedialita,
coz jsou oblasti vizudlnich studii, zabyvaji. Pokusy o studium vizualni kultury lze
pozorovat jiz v minulosti. Zajem o vizudlni slozku kultury je mozné najit napt. v dilech

Jana Mukatovského, Karla Teigeho nebo Bohumila Markalouse. *°

3! Rampley 2007, s. 21

32 Filipova 2007, s. 8

33 Filipové 2008, s. 239

3 Filipova 2008, s. 240, Hanakova 2006
% Filipova 2008, s. 241-242

13



5 Charakteristika typu obrazovych sdéleni

Obrazova sdé€leni jsou nedilnou soucasti obsahti soucasnych tisténych médii. Diky
jejich vlastnosti rychle a ndzorné vyjadfit informace a také kvili vétsi atraktivité nez
tiStény text je jejich uzivani ¢im dal castéjsi. Nasledovat budou charakteristiky obrazovych
sd€leni, ktera tiSténd média vyuzivaji nejcastéji. Jsou jimi fotografie, karikatura, komiks,

kresleny vtip, obrazové schéma, kresba, graf a tabulka.

5.1 Fotografie

Fotografie je obrazovym sdélenim, které ma v soucasné dobé v tisténych meédiich
nejvetsi zastoupeni ze viech obrazovych sdéleni. Dokaze rychle a objektivnd®® (ve
srovnani se subjektivni karikaturou nebo komiksem) zprostfedkovat informace a pfiblizit
tak Ctenafi udalost, ke které se vztahuje. Fotografie mize ptisobit vérohodnéji nez psany
text, protoze umoznuje Ctenafi primo vidét, co se stalo (s tim souvisi dokumentéarnost jako
vlastnost fotografie, ktera umoziiuje vérné zobrazit realitu a také autentiCnost, ktera
vyvolava dojem totoZnosti s predlohou®”). Flusser (viz vyse) popsal fotografii jako
technicky obraz a zaroven technickym obraziim pfitknul vlastnost objektivity. S rozvojem
novych technologii, pfedevsim digitalizace, toto tvrzeni jiz neni zcela pravdivé. Bézné€ jsou
v tiSténych médiich vyuzivany fotomontaze a pokrok je tak daleko, Ze dokonce umoziuje
vytvoftit libovolné fotografie pifimo v pocitaci bez jakéhokoli uziti fotoaparatu.

Fotografiemi v oblasti Zurnalistiky se =zabyva jeji specializovand forma,
tzv. fotozurnalismus, kdy autor pracuje sobrazem misto se slovy. ,Zakladem
fotozurnalismu je obrazovy piibéh, ktery zpracovava novinarsky hodnotné naméty. Piib¢h
muze byt vypravén v jediném snimku, pofizen v rozhodujicim okamziku, ¢astéji jde o sérii
fotografii, které pokryvaji zkoumané téma z rozmanitych thli pohledu v rizné hloubce

a §ifi. 8

36 Jako objektivni je myslen pouze proces, ktery se d&je ,,uvnitt fotoaparatu®, tedy technicka tvorba fotografie
a jeji nasledné zhotoveni za pomoci chemickych slouc¢enin — zv&¢ni se to, co bylo predtim pied fotoaparatem.
Samotny proces, kdy je fotografie pofizovana, je ale bezpochyby subjektivni, protoze je to autor, kdo vybira
misto, odkud bude fotografie pofizena, voli perspektivu, rozhoduje, ve kterém okamziku je nejlepsi
zmacknout spoust’ apod.

*7 Labova 1990, s. 8

* Osvaldové a kol. 2002, s. 73
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5.1.1 Zurnalistickd fotografie vs. fotografie v furnalistice

V zurnalistické praxi vedle sebe stoji pojmy Zurnalistickd fotografie a fotografie
v zurnalistice, které byvaji Casto zaménovany. Fotografie v Zurnalistice je Siroky pojem,
ktery pod sebe zahrnuje vSechny fotografie, které se v Zurnalistickych produktech
vyskytuji. Mimo Zurnalistickou fotografii sem patii také fotografie umélecké, reklamni,
propagaéni, nauéné apod.*” Zurnalisticka fotografie tvoii podmnozinu z této skupiny, a aby
bylo mozné fotografii oznacit za Zurnalistickou, musi obsahovat novinaiskou informaci.
,»Novinafskou informaci nerozumime jakékoli sdé€leni, ale zpravidla komplex novych,
aktudlnich dil¢ich faktl o vétSinou dosud neznamych skutecnostech a okolnostech, které
jsou ve svém souhrnu pro pfijemce informace nebo pro celou spolecnost tak ¢i onak
dilezité.“*" Vlastnostmi vyplyvajicimi ztéto definice jsou aktudlnost a relevance
zurnalistické¢ fotografie. Podle Labové zurnalistickd fotografie odpovidd na klasické
zpravodajské otazky kdo?, co?, jak?, podle povahy snimku muize zodpovédét také otazku
kde?. Protoze ale nedokdze odpovédét na otazku proc? a nedokdze udalost ani Casove
zatadit, je nezbytnou soucasti obrazové zpravy popisek. Diilezitou vlastnosti zurnalistické
fotografie je také jeji Sifeni pomoci hromadnych sdélovacich prostfedk. Neopomenutelny

je také fakt, e ve vét§ing piipadi byva pofizovana na objednavku.*!

5.1.2 Promény souvisejici s ndastupem digitdalni fotografie

Vznik digitdlni fotografie vyrazn€ zmeénil pohled na fotografii jako takovou.
S rozvojem novych technologii doslo ke zpochybnéni nékterych vyse uvedenych vlastnosti
zurnalistické fotografie, a to ptredevSim jeji objektivity a pravdivosti. Na druhou stranu
digitalizace umoznila levné potfizovani velkého mnozstvi snimkt, snadné€jsi zptlisob jejich
skladovéni a uchovanti jejich kvality v Case.

Prvni digitalni fotoaparat se na trh dostal jiz v roce 1981, v t¢ dob¢ ale nemohl
klasickym fotoaparatim konkurovat (co do kvality i finan¢ni naro¢nosti na pofizeni, navic
v t¢ dobé& prakticky nebylo mozné fotografie upravovat). Podminkou pro rozvoj digitalni
fotografie se stalo aZ rozsifeni poc¢itacii mezi vefejnost a nasledné propojeni téchto zatizeni

pomoci internetu. Digitalni fotoaparaty béhem poslednich deseti let takika Gplné vytlacily

39 Labova 1990, s. 13
0 Ciljakova 1975, s. 29-30
' Labova 2011, s. 90
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z trhu klasické fotoaparaty a staly se vylucnou technikou pro potizovani fotografickych
snimkd. +

S nastupem digitalni fotografie se zménily zékladni vlastnosti fotografie. Ta jiz
nemusi byt pfimym odrazem reality, ktery byl zarucen fyzikalné chemickym charakterem
procesu vyroby klasické fotografie. Digitalni fotografie se zobrazuji piimo na
pocitacovych monitorech, kde mohou byt upravovany tak, Ze je nemozné poznat, jestli jde
o skute¢ny nebo zmanipulovany snimek. ,,V Sedé realit¢ Sedych ploch pocitacovych
monitori zmizelo ,.kouzlo“ fotografie, kdy se v temné komote pomalu z bilého papiru
stava fotograficky snimek.“* S jistou nadsazkou lze Fict, Ze v soutasnosti nelze véfit zadné
fotografii, ktera se v médiich objevi. N&ktefi autofi hovoii o soumraku fotozurnalismu.**

Jednou z nejucinngjsich technik manipulace je fotomontaz. Ta spociva v tom, Ze se
z n¢kolika ¢asti riznych fotografii sestavi fotografie nova. K plivodnimu snimku mohou
byt pfidavany prvky, které tam dfive nebyly. Digitalni fotomontdz umoziiuje napf.
klonovani objektt, jejich libovolné piesouvani (tzv. rearanzovani) nebo kombinovani
(napf. kjednomu télu mohou byt pfidavany rizné hlavy apod.). Soucésti digitalni
fotomontaze je také tvorba tzv. fotografii bez referentu, kdy realita, ktera je na fotografii
vyobrazena, vlastné nikdy nenastala. Specidlnim pfipadem takovych fotografii jsou
portréty lidi, kteti ve skutecnosti neexistuji. Ty mohou vzniknout sloZzenim oblicejil
riznych lidi nebo nahodnym vybérem jednotlivych oblicejovych prvki.* V tisku byvaji
nékdy pfitomny specidlni druhy fotomontazi, tzv. koldze, kdy byvaji do obrazu
zakomponovany rizné, ¢asto i abstraktni, prvky.

Zmeénil se také zpusob, kterym jsou fotografie pofizovany. Autor jiz nemusi hledat
nejvhodnéjsi pozici a ¢ekat na idealni moment, kdy zmackne spoust, digitalni technologie
umoznuji poridit rychle vétsi mnozstvi snimkt, ze kterych si fotograf az zpétné vybere ty,
které jsou pro dané ucely vhodné. To diivéjsi technologie, kdy fotograf mél k dispozici jen
omezeny pocet snimkd na filmu a pfedev§im vysoké ceny fotografickych materild,
neumoziovaly.” Velkou vyhodou digitdlnich fotoaparati je, e fotograf miize
vyfotografovany snimek okamzité zkontrolovat na displeji fotoaparatu a ptipadné jej ihned
vymazat. Digitalni fotografie je navic moZné v pocitaci neomezené kopirovat a rozesilat

pomoci internetu.

2 Lab, Labova, 2009a, s. 113-114

# Lab, Labova 2009a, s. 114

*“ LABOVA Alena a LAB, Filip. Soumrak fotozurnalismu?: manipulace fotografii v digitalni éte
# Lab, Labova, 2009b, s. 16-70

% Lab, Labova 2009a, s. 114
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5.1.3 Zinry furnalistické fotografie

Zanry zurnalistické fotografie je mozné podle Labové rozdélit na dvé skupiny,
7anry zpravodajské a publicistické.*” Podstatou zpravodajskych zanrt je, Ze vémng
zobrazuji skutecnost, jde zde de facto o vizualni obraz informace, ktera je sdélovana. Pro
publicistické Zanry je charakteristicky men$i diiraz na objektivni zobrazeni reality
a vyrazna autorskd interpretace skutecnosti. Mezi zanry zpravodajské fotografie Labova
fadi obrazovou zpradvu, agenturni aktualitu, vécnou ilustraci, fotografickou glosu
a fotograficky referat. Mezi zanry publicistické tadi fotoreportdz a fotofejeton. Za
specifické fotografické Zanry oznaduje reportazni portrét a titulni fotografii. **

Tato zanrova klasifikace se jevi jako nevhodnd. Podle nasledujicich odivodnéni
bude vytvofen vlastni systém klasifikace, ktery se vSak bude opirat o rozdéleni podle
Labove.

Glosa byva obvykle fazena mezi zanry publicistické, ne zpravodajské, proto sem
bude zafazena i v tomto ptipads.*’ Rozdily mezi fotografickym referatem a reportaZi jsou
v tisku minimdlni, proto neni nutné je rozliSovat a oznafeny budou souhrnné jako
fotoreportaz. Fotofejeton je zanr, ktery se v sou¢asném tisku neuziva, jeho charakteristiku
tak neni nutné uvadét. Pridany budou typy fotografie, které v tisku uZivany byvaji, a to
sportovni a feature fotografie. Pro piesnéjsi ur¢eni budou upraveny nazvy nékterych zanru.

Systém klasifikace vytvofeny pro potieby tohoto textu bude ftadit mezi
zpravodajské zanry obrazovou aktualitu a vécnou ilustraci. Ackoli nékteré z nasledujicich
zanrt osciluji na hranici mezi zpravodajstvim a publicistikou, budou mezi publicistické
zanry zatazeny fotografickd glosa, fotoreportaz, feature fotografie, fotograficky portrét
a sportovni fotografie. Do tieti kategorie budou zatazeny fotografie, které dostaly sviij

nazev podle zdroje nebo umisténi, tedy agenturni fotografie a titulni fotografie.

5.1.3.1 Zpravodajské Zanry

Mezi Zanry zpravodajské fotografie se fadi:

e obrazova aktualita

" Moznosti zanrové klasifikace fotografie jsou u riiznych autort odli¥né. Napf. autor knihy Teorie
novinaiské fotografie Ludvik Baran vydéluje tfi zakladni skupiny:

1. reportazni a publicistickou fotografii

2. dokumentarni a nau¢nou fotografii

3. obrazovou fotografii (Baran 1967, s. 10)

* Labova 1990, s. 19-23

¥ Viz napt. Cechova, Krémova, Minafova 2008, s. 264-269
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e vécna ilustrace

5.1.3.1.1 Obrazova aktualita

Obrazova (fotografickd) aktualita (viz pfiloha 1) je zakladnim Zanrem zpravodajské
fotografie (synonymnim vyrazem je dokumentdrni fotografie). Podavd informace
o aktudlnich udalostech a s nimi spojenych lidech. Fotografickd aktualita je relevantni
(ptinasi informace o novych udalostech, které jsou pro spole¢nost v danou chvili dilezité)
a srozumitelnd (na fotografii by mél byt jeden hlavni prvek, ktery vystihuje podstatu
situace, a to tak, aby ¢tenar na prvni pohled pochopil, co je fotografii sdélovano). Obrazova
aktualita zobrazuje vzdy udalost, kterd uz se stala, nemtze zobrazit budoucnost. Nezbytnou
soucasti obrazové aktuality je text. Ten dopliuje odpovédi na otazky, které nedokaze
poskytnout samotny obraz, tedy kdy se udalost stala a pro¢ se stala. Text by nemél
opakovat to, co je zfejmé z obrazu. *° !

Podle zpisobu, jakym je obrazova aktualita pofizeny, se rozliSuji jeji dva druhy,
general news a spot news. Jako general news se oznacuji fotografie, které vznikly
na pfedem napldnovanych akci. Vyhodou pro fotografa je, Ze se na n€¢ muze dobie
pfipravit, vzit si sprdvné vybaveni, odhadnout, ze kterého mista bude zabér nejlepsi
a rozmyslet si, co by chtél obrazem zachytit. Takovymi udalostmi jsou zasedani vlady,
otevirani obchodniho centra, kulturni akce apod. Spot news jsou naopak obrazové zpravy,
které jsou pofizeny na udélostech, které se nedaji prfedvidat ani naplanovat. Autory téchto
snimkii byvaji Casto ndhodni sv€dci udalosti. Nékdy byva tento druh obrazového
zpravodajstvi nazyvan obcanskou zurnalistikou. Kvalita téchto snimkl nebyva vétSinou
ptili§ dobra, ale byvaji dobie placené. Piikladem necekanych udélosti jsou piirodni

katastrofy, teroristické utoky, atentaty apod.™

5.1.3.1.2 Vécna ilustrace
Vécna (zpravodajska) ilustrace (viz piiloha 2) je obrazova zprava, ktera pouze
ilustruje, dokresluje, konkretizuje psany text. Obraz sdm o sobé nema takovy informacni

potencial, aby mohl vystupovat jako samostatné sdéleni. Text ma v takovém piipadé

91 abova 2011, s. 91
ST Labova 1990, s. 23-25
2 Labova 2011, s 91-92
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dominantni charakter a obraz pouze vizudlné reprezentuje jednu z informaci, které jsou
v textu obsazeny. >

Vyhodou vécné ilustrace je, Ze neni aktudlni. To znamend, ze mlze byt pouzita
v riazném Case u riznych clanki, které se zabyvaji podobnou tematikou. V soucasné dobé
umoziuje digitalizace uchovani velkého mnozstvi takovych snimkii. Novinat v ptipadé
potieby miZze z tohoto souboru vhodnou fotografii vybrat a tim si usnadnit praci a uSetfit

%

cas.

5.1.3.2 Publicistické Zanry
Mezi zanry publicistické fotografie se radi:
e fotograficka glosa
e fotoreportaz
o feature fotografie
e fotograficky portrét

e sportovni fotografie

5.1.3.2.1 Fotograficka glosa

Fotograficka glosa (viz priloha 3), stejné jako vSechny ptedchozi zanry, ma
pfedev§$im informacni charakter. Informace je zde ale podéna tak, aby vyprovokovala
Ctenafe k zamySleni se nad sdélovanym tématem. Tématy fotografické glosy byvaji
spoletenské problémy, na které ma kriticky upozornit. Casto byva piitomna nadsazka &i
ironie. Aby si ¢tenaf nevylozil poslani fotografie odlisné, nez byl zamér autora, byva glosa

v v v s g e . 54
doplnéna textem s upfesiiujicimi informacemi.’

5.1.3.2.2 Fotoreportaz

Fotoreportaz (viz pfiloha 4) je ,fotografickd vypovéd’ o aktudlnim spoleCenském
jevu nebo vyznamné udalosti, prezentovand jako osobni svédectvi fotoreportéra. Tvofi ji
série fotografii, které zachycuji udalost nebo jev v §irsich souvislostech.“>> Fotoreportaz
byvéa dopliiovana upiesiiujicim textem a musi odrdzet déjové souvislosti, tedy vztahy

pfi¢iny a nasledku (jak uddlost zacala, jeji vyvrcholeni a zakonceni). Zakladnim

33 Labova 2009a, s. 93
* Labova 1990, s. 27
35 Osvaldova a kol. 2002, s. 71

19



specifikem, které znemoznuje zarazeni fotoreportdze mezi zpravodajské zanry, je autorské
pojeti, tedy fakt, ze autor divakovi zprostiedkovavd své dojmy z akce, ne jen pouze
reprodukuje realitu. Nedilnou soucasti fotoreportdze je emotivni slozka. T¢ 1ze dosahnout
jak volbou tématu (napt. povodné a jejich nasledky jsou sami o sobé dost emotivni), tak
volbou kompozice, piisobenim barev, zachycenim vyrazi tvate za¢astnénych osob apod. *°

Udalosti, které fotograf zobrazuje, mohou byt bud’ neocekavané (napt. zemétieseni)
nebo je jejich pribéh predem znamy (napi. fotbalovy zédpas). Neocekdvané udalosti jsou
pro fotografa vyhodné vtom, Ze mulze zachytit velké mnozstvi neocekéavanych
a origindlnich situaci. U udalosti s o¢ekdvanym pribéhem hrozi nebezpeci, ze fotograf
situaci zobrazi tak, jak uz mnoho jinych pied nim a riskuje, ze budou piisobit nudné a pro

., oy 5T
divadka nezajimavé.

5.1.3.2.3 Feature fotografie

Ackoli ucebnice teorii zurnalistické fotografie feature fotografii (viz ptiloha 5)
vyslovené mezi publicistické Zanry nefadi, svym charakterem sem patii. Kromé slozky
informacni je zde totiZ pfitomna jesté jina funkce (napf. zabavni nebo emotivni).

Byvé uzivana jako ilustracni fotografie v novindch a Casopisech, ale na rozdil od
obrazové aktuality nebo vécné ilustrace u ni neni dilezitd aktualnost, novost nebo
informacéni hodnota. ,,Feature fotografie je nad¢asova, zachycuje takové okamziky casu,
jejichz hodnota trva, pfinasi obrazy obycejnych lidi na obycejnych mistech ve vSednich
situacich (...).“>® Durraz byva kladen predevsim na vizudlni atraktivnost a kvalitni vytvarné
zpracovani. ,,Oblibenymi naméty feature snimki jsou deti imitujici chovani dospélych,

. , . 4 . . " o . 59
zvitata, ktera se chovaji jako lidé, zamilované dvojice v zapadajicim slunci (...) apod.*

5.1.3.2.4 Fotograficky portrét

Fotograficky portrét (viz piiloha 6) je Casto uzivany druh fotografie, a to jak
v novinach, tak v Casopisech. Portrétem se rozumi vypodobnéni ¢lovéka (detail jeho
obliceje, polovina téla, pfipadné celd postava; portrét miize ale také tvorit skupina osob).
Podle toho, jak fotograf snimek zpracuje, lze rozlisit dva typy portrétu. Prvni moznosti je

zachyceni pouhé vnéjsi podoby osoby. Takovy druh portréth se pouziva k identifikacnim

1 abova 1990, s. 33

ST Labova 1990, s. 31-32

38 Osvaldova a kol. 2002, s. 61
%9 Osvaldova a kol. 2002, s. 61
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uceltim, napft. fotografie na dokladech. Druhym zplisobem, typickym pravé pro periodicky
tisk, je, ze fotograf dokaze kromé podoby zobrazit také vlastnosti, povahu a dalsi rysy
fotografované osoby. Takovy typ portrétu se nazyva reportdzni portrét. Protoze vznika
zachycenim bezprostfedniho jednani osoby, byva zachovana autenti¢nost. Portréty se ¢asto
uplatnuji na titulnich stranach periodik, jako soucast rozhovort, kde vizualné piedstavu;ji

zpovidanou osobu, &asto zachycuiji politiky pii projevech apod.

5.1.3.2.5 Sportovni fotografie

Sportovni fotografie (viz pfiloha 7) je specialnim typem reportdzni fotografie,
jejimz tématem je prubeh sportovni udalosti. Vyhodou pti potfizovani takovych fotografii
je fakt, ze kazdy sport ma piedem urcena pravidla a fotograf tak mize snadno predvidat
chovani jednotlivych ucastnikli a vybrat si nejlep$i moment pro vytvofeni zabéru. Na
druhou stranu rychle probihajici sportovni udélosti vyzaduji vysokou miru koncentrace
a schopnost obratné manipulace s fotoaparadtem, aby bylo mozné zachytit dramatické
a neoCekavané momenty.

Sportovni fotografie mohou mit podobu bud’ akénich snimki, které zachycuji
dynamické momenty sportovnich akci, nebo sportovnich feature fotografii, které zachycuji
pfedev§im emocni stranku sportu (nervozitu pied vykonem, radost z vitézstvi, smutek
z prohry apod.). Prvnimi sportovnimi fotografiemi byla staticka zobrazeni sportovnich
druzstev, ktera byla pfedem postavena pied fotoaparat. AZ pozdé€jsi rozvoj technologii

~ M W /4 14 14 o ~r 1
umoznil pofizovani snimki piimo z akce. °

5.1.3.3 Jiné druhy fotografie
Do této kategorie jsou zatazeny fotografie, které dostaly svlij nazev podle toho, na
jakém misté se v tiSténych médiich nachazeji nebo z jakého zdroje pochazeji. Nelze je tak

s urCitosti zatadit ani mezi zpravodajské, ani mezi publicistické zanry. Radi se sem:

e titulni fotografie

e agenturni fotografie

1 abova 1990, s. 39-40
81 Osvaldova a kol. 2002, s. 68

21



5.1.3.3.1 Titulni fotografie

Titulni fotografii tvoii Siroké spektrum fotografii, at' uz zpravodajskych,
publicistickych nebo tfeba uméleckych. Jeji nazev vychézi z jejiho umisténi na tzv. titulni
(prvni) strang. Titulni fotografie by méla odrazet hlavni udalost ptfedchoziho dne (v pfipadé
denniho tisku) nebo obsah hlavniho ¢lanku (v pfipad€ casopisti). Svymi rozméry mize

zabirat az polovinu stranky, u casopist je ji asto vénovana celd strana.

5.1.3.3.2 Agenturni fotografie

Agenturni fotografie jsou zvlastnim druhem obrazovych zprav. Byvaji pofizovany
tiskovymi nebo fotografickymi agenturami a jejich specifikem je, Ze maji charakter trZzniho
zbozi. Byva nabizena za pfedem stanovenou cenu piedev§im zpravodajskym denikiim
a tydenikim. Agenturni fotografie museji byt po strance obsahové i obrazové co nejvice
univerzalni. Pro fotografy to znamend, Ze musi zachytit dilezit¢ udalosti dne vSemi
zpusoby, které¢ by mohly byt pro potencialni odbératele zajimavé. Nevyhodou agenturnich
fotografii je, Ze pozadavky, které jsou na jejich vyrobu kladeny, mohou casto vést
k obrazovému klisé. Dochézi totiz k tomu, Ze opakujici se situace jsou zachycovany stale
stejnym zpuisobem. Agenturni fotografie byvaji doplnény textem. Ten byva delsi
a obsahlejsi neZ u obrazové aktuality a to z toho divodu, aby si kazdy zdkaznik mohl
z textu vybrat takové informace, které odpovidaji zaméfeni jeho periodika. V Ceské
republice se pofizovanim, prodejem a distribuci agenturnich fotografii zabyva Ceska

. , v 62
tiskova kancelat.®

5.2 Karikatura

Karikaturou (viz pfiloha 8) je mySlena humorna a satirickd kresba, miZze ji byt
i ilustrace. Byva u ni ptfitomna nadsazka, typické je zveliceni urcitého rysu osoby nebo
objektu a jejim smyslem je pobavit, ale také zesmésnit nebo urazit. Karikatura nepracuje
s napodobou skutecnosti, ale k zobrazeni pozadovaného objektu vyuziva specidlni
prosttedky, jakymi jsou hyperbola nebo vyhrocena situace. Rysy, které si karikatura vybira

a nasledné je prehnané zvelicuje, mohou byt ptivodu fyziognomického nebo mohou byt

62 Osvaldova a kol. 2002, s. 66
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spojeny s charakterem. Karikatura muze slouzit k aktualni kritice v novinach, mize byt
ilustraci slovniho vtipu, ale je také samostatnym vytvarnym Zanrem.

Encyklopedii Zurnalistiky je karikatura charakterizovana jako ,,zobrazeni lidi nebo
predméta ve vtipném vyzdvizeni jejich pfizna¢nych znaki, podoby, dusevnich vlastnosti,
také posmésny obraz zdiraznujici zevni i vnitini slabosti s tendenci moralizujici nebo
politickou.“®

Podobné karikaturu popisuje i Bartosek v knize Zaklady Zzurnalistiky. Podle né&j je
karikatura zkratkovitd kresba, ktera zesmésiuje nebo satiricky odsuzuje osobu, udalost
nebo jev, a to prehnanim napadnych znakl. Dale uvadi, Ze podobnym zplsobem je
zaméfen 1 pruvodni slovni text, ktery je v zurnalistickych karikaturdch hodnotnéjs$i nez
samotnd kresba. Z tohoto divodu fadi karikaturu spiSe do publicistiky, neZ do oblasti
uméni.

Scott McCloud karikaturu definuje pouze jako zesileni prostfednictvim
zjednoduseni. Pti karikovani autor detaily neodstrafiuje, ale soustiedi se na konkrétni
detaily. Karikatufe pfisuzuje vlastnost univerzalnosti. To znamend, Ze ¢im vice je
napi. obli¢ej zkarikovany, tim v&tsi pocet lidi miize zobrazovat. ©’

Karikatura je zaloZena na jednom pfehnaném detailu karikované osoby nebo na
typickém znaku urcité spolecenské skupiny. Nejcastéji se vénuje politickym tématim,
v posledni dobé ale velky zajem vzbuzuji také ndboZensky orientované karikatury,
predevsim karikatury proroka Mohameda. Mezi nejznaméjsi Ceské karikaturisty patii

Vladimir Jirdnek nebo Vladimir Rencin, jejichz karikatury vychazeji v MF Dnes

a Lidovych novinach.

5.3 Komiks

Slovo komiks (viz ptiloha 9) pochéazi z anglického comic strips, €ili série kreseb,
kresleny, obrazkovy serial. Jednd se o obrazkovy serial, ktery li¢i néjaky piibch a je
doplnén pouze minimem textu. Text byva uveden v bublinach, které se vztahuji

k vyobrazenym postavam, nebo na dolni &i horni strané obrazku. *®

5 Pytlik 1988, s. 7-10

64 O karikatufe v d&jinach uméni hovofi v kapitole Experiment karikatury GOMBRICH, Ernst Hans: Uméni
a iluze: studie o psychologii obrazového znazoriiovani, s. 373-410

% Osvaldové a kol. 2002, s. 88

% Bartogek 2002, s. 71

¢ McCloud 2008, s. 30-31

* Osvaldové a kol. 2002, s. 35
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Kniha Zaklady zurnalistiky komiks popisuje jako sdéleni, které patfi do uméni,
publicistiky 1 zabavy. Tvofi jej posloupnost obrazku s postavami vyjadiujici rozfazovany
déj. Vtextu byvaji Casto uzivana citoslovce a také piktogramy (srdicka, rozsvicené
zarovky, lebky, hvézdicky atd.), které wvyjadiuji zvuky, atmosféru nebo 1 naladu
zobrazenych postav.

Scott McCloud v knize Jak rozumét komiksu definuje komiks jako zamérnou
juxtaponovanou (vedle sebe stojici) sekvenci kreslenych a jinych obrazi, ktera je urena ke
sdélovani informaci nebo k vyvolani estetického prozitku (rozsifuje tak definici Willa
Eisnera, ktery mluvi o komiksu jako o sekvencnim uméni). Je tim mysleno, Ze jednotlivé
obrazky sami o sob¢ jesté nejsou komiksem, ale stavaji se jim az tehdy, kdyz jsou zdmérné
postaveny vedle sebe, dany do sledu (sekvence). "

Naméty komiksu nebyvaji pfili§ slozité. Charaktery postavicek jsou ostie
protikladné a vyhranéné (vétSinou je proti sobé stavéno dobro se zlem). Kvili své
jednoduchosti byva n¢kdy komiks fazen spiSe do feature oblasti, nékdy byva dokonce

oznacovan za literarni brak. Tématy komiksii jsou podle Bartoska:

e piibéhy povidkovych postav pro déti (napi. postavicky Walta Disneyeho, z Francie
pochézejici Asterix a Obelix a u nas napf. hrdinové Ctyilistku)

e virtudlni hrdinové (mezi celosvétové nejzndmejsi virtudlni hrdiny patfi Superman,
Spiderman nebo Batman)

e symboly protestu (napf. Yellow Kid — Yellow Kid (¢esky Zlutasek) je postavicka
,»s holou hlavou a kratkyma nohama, s uSima jako plachty, a v no¢ni kosili, na niz

“’! autora Richarda Feltona Outcalta, ktera se

byly vidét otisky Spinavych rukou
poprvé objevila vroce 1895 v Casopise Sunday World. Komiks upozoriioval na
problematiku déti z ulice. Svlij nazev ziskal Yellow Kid o rok pozdé&ji, 5. ledna
1896, kdy na ném byla poprvé vyzkouSena nova smeés zluté tiskové barvy, kterd
jeho kosili zbarvila do Zluta. Tento datum byva historiky popularni kultury nékdy

v e . . 2-
povazovan za den, kdy vznikl comics. "> "

* Bartogek 2002, s. 71

7 McCloud 2008, s. 7-9

' Kruml 2007, s. 20

72 Kruml 2007, s. 20-21

73 Nékteii odbornici ale toto datum zpochybiiuji a argumentuji tim, Ze komiks je$té nemé&l bubliny a asto se
odehraval jen na jednom velkém obrazku. Za datum, kdy ke vzniku comicsu skute¢né doslo, oznacuji

25. tijen 1896, kdy byl jeden velky obrazek nahrazen jejich sérii a také fe¢ postav byla poprvé uvedena

v bublinach.
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e bulvar (napf. sexudlni ,,profil” ministra v seridlu Zeleny Raul — Zeleny Raul patii
k nejpopularnéj§im komiksim nachazejicim se v Ceském periodickém tisku,

konkrétné v casopisu Reflex)

Komiks 1ze najit v novinach (byva pravidelnou soucasti nékterych denikt), byva
jim vénovan cely casopisovy titul (Kafer Donald) a lze se s nimi setkat také v knizni
podobé (v Cesku napf. souborné knizni vydani Foglarovych Rychlych §ip).

Zékladni jednotkou komiksu je tzv. vinéta (jeden komiksovy obrazek). Tyto vinéty
se sdruzuji ve strip, coz je seskupeni n€kolika vinét (zpravidla tii az Ctyf), ve kterém ma
d¢j néjaky vyvoj, tvoii izolovany mikropiib&h nebo je pouze ¢asti archu (tedy jedné strany,
na které se nachazeji obrazky (vinéty), respektive stripy). Jeden strip (vétSinou
v horizontalni poloze) vyuzivaji ve svych obsazich pravé deniky. Né&kolik archd potom
tvofi komiksovy seSit. Ten mlze obsahovat bud’ jeden delsi pfibéh, nebo nékolik kratSich.
Tyto sesity vychézeji v pravidelnych ¢asovych intervalech. *

Ackoli jsou si komiks a karikatura v mnohém podobné a existuje mezi nimi
dlouholeta souvislost, neni to totéz. Karikatura je zpisob pfistupu k vytvarné tvorbé, tedy

styl, zatimco komiks je médium, které tento piistup asto pouziva. ">

5.4 Kresleny vtip

Kresleny vtip (viz pfiloha 10) je mozné popsat terminy z oblasti komiksu. Pojmu
kresleny vtip v podstaté odpovida anglicky vyraz cartoon. Cartoon je definovany jako
tzv. gag, tedy vtip sestavajici z jednoho obrazku. 7

Kresleny vtip je ilustrovand anekdota (Casto vyuzivajici prvky karikatury), ktera je
umisténa pouze v jednom obraze. Jedna se o kratky pfibéh, jehoz cilem je vyvolat
pobaveni u ctenafe. Stejné jako klasické mluvené ¢i psané vtipy je zaloZzen na
dvojznacnosti nebo paradoxu. Oblibenym tématem byva stereotypni zobrazovani
nekterych skupin nebo narodii (napft. vtipy o blondynkéch, zidech, policistech apod.). Vtip
muze byt doplnén textem uvedenym nad nebo pod obrazkem, piipadné v bublinach jako
e postav, nebo byva bez textu.

Kreslenym vtipi byvaji vénovany celé Casopisy (napf. v minulosti vychazejici

humoristické periodikum Dikobraz nebo soucasné Trnky Brnky). V periodickém tisku

™ Groensteen 2005, s. 195-199
> McCloud 2008, s. 21
7 Kruml 2007, s. 273
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byva kresleny humor umistén ve specidlnich rubrikach, striktné¢ oddéleny od zpravodajské
¢asti novin. Svym obsahem muzZe ale na zpravodajské informace reagovat. Kreslené vtipy
Casto byvaji reakci na soucasné spolecenské a predevsim politické déni.

Nejznaméj$imi ¢eskymi tvirci kresleného humoru jsou Vladimir Rencin nebo Petr

Urban.

5.5 Obrazové schéma

Obrazova schémata (viz ptiloha 11) jsou v periodickém tisku vyuZzivana ptedevSim
proto, aby Ctenafiim nazorn¢ vysvétlila prubéh néjaké situace, jak funguji urCité procesy
nebo k popisu véci a objekti. Vyuzivaji k tomu jednoduchy nakres, ktery se v nékolika
krocich snazi zachytit hlavni rysy udalosti (resp. procesu, véci). Dulezitou soucasti
obrazového schématu je doprovodny text nebo popisky, které umoznuji pochopit
souvislosti, které schéma zobrazuje.

Bartosek uvadi, Ze ndazorna a realistickd schémata vyuzivaji soucCasna periodika
zejména pro vyliceni pribéhu déletrvajicich zdvaznych udalosti. Jako ptiklad uvadi
obrazové schéma pro zobrazeni havarie letadla. ” Jednotlivé obrazky, které zaznamenévaji
vSe od prostoru, ze které¢ho letadlo odstartovalo, az po misto jeho padu, tvoii nakonec
komplexni obraz osvétlujici cely pribéh udalosti. Ctena si mize okamzité predstavit, jak

k havarii doslo krok po kroku.

5.6 Kresba

Kresba (viz ptiloha 12) je zobrazenim vidéné skutecnosti pomoci ¢ar, které ¢lovek
provadi sam, tedy bez pomoci technického pfistroje. Podle Flusserova rozdé¢leni se kresba
fadi mezi tradi¢ni obrazy (viz vyse). To znamenad, ze je subjektivni a zalezi tedy na kazdém
Cloveéku, jak scénu zachyti. V porovnani s fotografii piisobi jednoduSeji, protoze

nezobrazuje piesné to, co se na scén¢ skute¢né vyskytuje.

5.7 Grafy a tabulky
Grafy (viz ptilohy 13-17) a tabulky (viz ptiloha 18) na rozdil od pfedchozich typt

obrazovych sdéleni nereprezentuji pfimo zobrazovanou realitu (stejné¢ vérné jako fotografie

" Bartosek 2002, s. 24
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nebo zjednodusené jako karikatura ¢i komiks). Mezi obrazova sdé€leni je vSak tadi fakt, ze
jsou prosttedkem, kterym tiSténd média graficky zpracovavaji informace. SlouZi pro

zobrazeni statisticky ziskanych dat.

5.7.1 Graf

Grafy jsou obrazova sdéleni, kterd zndzornuji velikost, pocet, vyvoj nebo Cetnost
urcitych jevl. Tyto udaje byly nejprve zjistény statistickymi metodami a nasledné pro vétsi
prehlednost zpracovany do podoby sloupcti, kolacti, bodi apod. V tisku jsou grafy
vyuzivany piedevsim z toho divodu, Ze dokazou rychle sdélit velké mnozstvi numerickych
informaci. Ctenaf je ve velmi kratkém ¢ase schopen vyhodnotit, v jaké mite byl ten ktery
jev zastoupen.

Podle zplsobu, kterym jsou statistické udaje graficky reprezentovany, lze rozlisit
nekolik typt grafi. V tisku je nejCastéji vyuzivan graf sloupcovy, vyseCovy, spojnicovy,

pruhovy a bublinovy.

e Sloupcovy graf — uziva se pro vyjadieni zmény v prubéhu urcit¢ho casového

obdobi. Namétfené hodnoty maji podobu sloupcti a jejich vyska se odviji od
velikosti téchto hodnot.

o VysecCovy graf (diagram) — uziva se pro vyjadieni velikosti polozek ve vztahu

k souctu vSech méfenych polozek. Ukazuje, jak velkou cast z celku jednotlivé
polozky zaujimaji. Graf ma podobu kruhu (kolace), kde jsou polozky barevné
rozliSeny a v zavislosti na své velikosti zabiraji rizn¢ velkou vyse¢ tohoto kruhu.
Vétsinou se hodnoty udavaji v procentech a dohromady tvoii stoprocentni celek.

e Spojnicovy graf — uziva se pro zobrazeni velikosti mé&fenych kategorii za nékolik

stejnych obdobi (rokil, mésict atd.).
e Pruhovy graf — vyuziva vodorovnych pruhti, které svou délkou vyjadiuji velikost
meéifenych a porovnavanych hodnot

e Bublinovy graf — vyuziva bublin (kruhti), které svou velikosti zndzoriiuji hodnotu
8

% r . ror . . ;7
métené kategorie v porovnani s kategoriemi ostatnimi.

78 Dostupné typy grafii. In: Office.com [online]. © 2013 [cit. 2013-03-03]. Dostupné z:
http://office.microsoft.com/cs-cz/excel-help/dostupne-typy-grafu-HA001034607.aspx
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5.7.2 Tabulka

Stejné jako graf byva tabulka v tisku uzivana pro prehlednéjsi zobrazeni informaci
ziskanych statistickymi metodami, ale také textovych informaci. Jedna se o utvar slozeny
z poli (bungk), které tvori sloupce a fadky, do kterych se informace zapisuji. Prvni fadek
a prvni sloupec vétSinou uvadéji nazev meétené kategorie, obdobi méfeni apod., ve
vnitinich polich jsou uvedeny namétené hodnoty.

Podle Becky se pii pouziti tabulek upousti od prostiedk Cisté¢ jazykovych
a prechdzi se k prosttedkim mimojazykovym (optickym). ,Je to sklon opoustét
jednorozmérny linedrni postup, charakteristicky pro fe¢, a vyuZzivat 1 postupu
dvojrozmérného, plosného, charakteristického pro obraz (...).” V piipadé tabulek lze
mluvit o sekundarni nazornosti, ktera je tvofena posunem z platnosti abstraktni do platnosti
konkrétni. Lze je vnimat zrakem, ale nelze reprodukovat jazykem, hodi se tedy jen do

, , . o 80
pisemnych projevi.

7 Becka 1992, s. 324
80 Becka 1992, s. 336
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B) PRAKTICKA CAST
6 Vyzkum

V praktické Casti prace byly poznatky o obrazovych sdélenich, které byly uvedeny

v teoretické Casti prace, aplikovany na konkrétni tisténé médium.

6.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit, jak se za poslednich deset let zménilo uZiti obrazovych
sdéleni v Hospodaiskych novinach, a to porovnadnim poctu obrazovych sdéleni (a jejich
jednotlivych typl) z let 2001 a 2011. Mélo tak dojit bud’ k potvrzeni, nebo vyvraceni
hypotézy, ktera predpoklada, ze soucasna tiSt€éna média maji tendenci zvySovat podil

obrazovych sdé€leni ve svych obsazich.

6.2 Metodika prace

Charakter stanoveného vyzkumného cile vyzadoval zpracovani co nejvétsiho poctu
dat, aby byly vysledky co nejpritkaznéj$i. Nejvhodnéjsim typem vyzkumu proto byl
vyzkum kvantitativni.

Zakladem prvni ¢asti vyzkumu se stala kvantitativni obsahova analyza, ktera méla
za cil zjistit, v jakém mnoZstvi byl ktery typ obrazového sdéleni v novinach zastoupen.®'
Vyzkumné téma znélo: ,,Jak se liSi uziti obrazovych sdéleni v Hospodaiskych novinach
z roku 2001 a 2011.“ Rozebiranym médiem se staly Hospodaiské noviny a analyzovanym
obsahem obrazovéa sdéleni, kterd se v nich nachéazela. Sledovany byly vytisky za mésic
bfezen vroce 2001 a za stejny mésic vroce 2011. Pfred samotnou kvantifikaci byla
obrazova sdéleni rozdélena do osmi kategorii a u kazdé z téchto kategorii byla stanovena
charakteristika, podle které bylo mozné jednotliva obrazova sdéleni v tisku identifikovat.

Druhou ¢asti vyzkumu byla komparace dat ziskanych kvantifikaci. Porovnany byly
vysledky z roku 2001 s vysledky z roku 2011, a doslo tak k zjisténi, k jaké zméné v uzivani

obrazovych sdéleni po deseti letech doslo.

81 Zakladni fakta popisujici kvantitativni vyzkum byly cerpany z: SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu
medialnich sdéleni a TRAMPOTA, Tomas a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii
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6.3 Popis vzorku

Vyzkumny vzorek byl zvolen tak, aby dokdzal zachytit zmény, ke kterym
v Hospodaiskych novinach doslo. Hospodaiské noviny byly vybrany z toho divodu, ze
oproti jinym titulim Ceskych tisténych periodik, které sami sebe propaguji jako seriozni,
obsahuji vedle standardnich rubrik zpravodajstvi a publicistiky také rozsahlou rubriku
vénujici se ekonomice a financim, a poskytuji tak riiznorod¢€jsi nabidku obrazovych sdéleni
(veétsi mnozstvi grafii, tabulek atd.)

Zkoumany byly vytisky Hospodaiskych novin, které od sebe délilo desetileté
obdobi. Porovnavané vytisky pochazely z let 2001 a 2011. Rok 2011 byl zvolen z toho
divodu, ze v dobé pocatku prace na tomto textu to byly prave vytisky Hospodaiskych
novin z roku 2011, které jiz byly v archivu vazanych novin zkompletovany a mohly tak byt
podrobeny piedbéznému vyzkumu a vyhodnoceny jako vhodny vyzkumny material.

Velikost zkoumaného vzorku byla stanovena na jeden mésic v kazdém zkoumaném
roce. Porovnavan byl mésic bfezen v roce 2001 a 2011. Sledovan byl stejny pocet vytiska,
tedy 22 wvytiskii v kazdém z obou roki. Ackoli je pocet vytiskii niz§i nez pocet dnl
v mesici bieznu, obsazen v nich byl cely mésic. Je to ztoho divodu, ze Hospodaiské
noviny vydavaji v jednom ¢isle zpravy za patek, sobotu i ned¢li.

Meg¢sic biezen byl vybran proto, Ze je od pocatku roku prvnim ,typickym
novinadiskym mésicem®. Typickym mésicem je mySleno, ze jsou zde feSeny a zobrazovany
rizné typy témat a nezobrazuji se pouze nckteré aspekty reality, které s tou kterou dobou
souviseji. Napf. v mésici lednu byvaji nejcastéjSimi a stale se opakujicimi tématy zmény,
které novy rok pfinese, novorocni slevy, zmény zakont, které vstoupily v platnost se
zaCatkem nového roku, problémy se snéhem apod. Mnohé z téchto témat tvoii také obsahy
unorovych vytiskll. Teprve bfezen zacind zobrazovat §ir§i spektrum témat. Zistavaji zde
jesté pritomna témata, kterd se zabyvaji zimnim obdobim, ale zaroven se zacinaji
objevovat zpravy tykajici se nadchéazejiciho jara a s nim spojenymi zménami.

Problematickym bodem pro komparaci vysledkli se stal fakt, ze pocty stran
u vytiskl starSich a nové¢jSich byly razné. Pokud by byla kvantifikovana obrazova sdéleni
z oblasti zpravodajstvi, publicistiky a sekce Podniky a trhy, jak bylo pivodné zamysleno
(protoze tyto oblasti jsou obsahem kazdého vytisku Hospodaiskych novin), liSily by se
pocty stran ze stejného vytisku v roce 2001 a 2011, a nebylo by tak mozné porovnat
obrazova sdé¢leni na stejném prostoru. Bylo tedy nutné vzorek upravit. Vytisky v roce 2011

obsahovaly niz$i pocet stran nez vytisky z roku 2001. Pocet analyzovanych stran staré¢ho
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vytisku byl proto vzdy stanoven na takovy pocet, ktery odpovidal poctu stran
stejné¢ho vytisku zroku 2011. Znamenalo to, Zze u starSich vytiski nebyly vzdy
analyzovany tyto rubriky kompletné, ale n¢které z poslednich stran chyb¢ly.

Dalsi problematickou oblasti se stala inzerce, ktera predev§im u starSich vytiska
Casto zabirala n€kolik celych stran. Cilem vyzkumu nebylo zkoumat obrazova sdéleni
v reklamnich ¢astech periodik, takze pokud strana s inzerci zabirala celou stranu, nebyla do
celkového poctu stran zapocitana. ProtoZze se takto provedend inzerce vyskytovala
pfevazné u starSich vytiskli, mohlo dojit k ptipadu, kdy po odecteni stran s inzerci
nedosahoval pocet stran u starSich periodik poctu stran u nov¢jSich periodik (tedy poctu,
ktery m¢l byt analyzovan). V takovém ptipad¢ byl potiebny pocet stran doplnén stranami

bezprostfedné nasledujicimi (z dalSich rubrik nebo ptiloh).

6.4 Charakteristiky mérenych kategorii

Pro spravnou kategorizaci obrazovych sdéleni ztisku bylo nezbytné vytvorit
charakteristiky, podle kterych byla jednotlivd obrazova sdéleni poznavana. To, kterd
obrazova sdéleni budou zkoumana, vyplynulo z poznatkil z teoretické ¢asti prace. Nebyla
zde vSak zohlediovana dil¢i kategorizace (napt. zurnalistické fotografie), protoze se
nejednalo o vyzkum kvalitativni. Na tomto mist¢ budou uvedeny charakteristiky

obrazovych sdéleni, se kterymi bylo ve vyzkumu pracovano.

e Fotografie

Obrazové sdé€leni, které bylo potfizeno technickym piistrojem a jako takové by mélo
pfimo ukazovat zobrazovanou realitu (tak, jak ji vidime ve skuteCnosti). Jako fotografie
byly pocitany také snimky, které byly upraveny nebo zcela vytvoreny pomoci pocitace,
tedy fotomontdze. Do této kategorie byly zapocitavany vSechny zanroveé zafazené typy
fotografii, tedy obrazova aktualita, vécna ilustrace, fotograficka glosa, fotoreportaz, feature

fotografie, fotograficky portrét a sportovni fotografie.™*

e Karikatura

82V hospodaiskych novinach jsou vyuZivany i typy obrazovych sdéleni, kde byva kombinovana n&kolik typii
obrazovych sdéleni. Casta je naptiklad kombinace grafu a fotografie, kdy fotografie tvoii pozadi grafu.

V takovém piipad¢ byl do statistiky pocitan kazdy typ obrazového sdéleni, ktery se v tomto kombinovaném
obrazovaném sdéleni nachazel, tedy jedna fotografie a jeden graf.
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Zjednodusena, zkratkovita kresba, jejimz smyslem je zesmésnit urcitou osobu, a to
prostfednictvim zvyraznéni ndpadnych rysti. Mezi karikatury byly pocitany také
schematicky zachycené postavy, které byly tvofeny pouze Cerné vybarvenou siluetou
(zatazeny sem byly na zaklad¢ faktu, Zze karikatura je zjednoduSend kresba osoby, jejiz
vlastnosti je univerzalnost; McCloud uvadi, Ze ¢im vice je postava zkarikovana, tim je
univerzalngjsi - tim vétSimu poctu osob se podoba (viz vyse); Cerné siluety jsou tak jen

hodn¢ zkarikované postavy).
e Kresba

Obrazové sdéleni, které zjednoduSené a pomoci Car zobrazuje piedméty nebo

situace. Kresby osob byly zapoc¢itavany do kategorie karikatury.
o Komiks

Obrazové sdéleni, kdy série n€kolika obrazki tvoii obrazovy piibéh. Mluva postav
je uvedena v bublinach nebo je pifibéh stru¢né okomentovdn na horni ¢i spodni strané

kazdého obrazku.
e QGraf

Graficky znazornéné statistické informace vyjadiujici velikost, pocet nebo vyvoj
jevi. Jednotlivé typy grafi rozliSovany nebyly, takze vyzkum uvadi pocet vSech
sloupcovych, spojnicovych, vyseCovych, pruhovych a bublinovych grafti, které se
v periodiku objevily.

e Tabulka

Obrazové sdéleni, kde jsou informace umistény do poli, kterd jsou uspotfadana do
radkl a sloupct. Kritériem pro zapocitani tabulky bylo, Ze musela informace porovnavat.
Za tabulku nebyly povazovany objekty, které v sob¢ sice obsahovaly psany text, ale nebylo
zde ptitomno porovnavani a podobu tabulky tvofilo pouze ohranic¢eni textu ¢arami. Stejné
tak za tabulku nebyla povazovana data, kterd sice informace porovnavala, ale nebyla zde
pritomna graficka slozka, tedy jejich ohrani¢eni do podoby tabulky.

Obtizné na zapocitani byly tabulky v rubrice Burzovni noviny (v piipadé
Hospodaiskych novin zroku 2001) a Finance (v pfipadé Hospodatskych novin zroku
2011), protoze jich zde je velké mnozstvi a nelze jasné rozhodnout, kde jedna tabulka

konc¢i a druha zac¢ina. Proto byl pro zapocitani téchto tabulek vytvotfen specidlni jednotny
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systém. V rubrice Burzovni noviny byl jako jedna tabulka pocitan kazdy oddil, ktery byl
nadepsan velkym tuénym cernym pismem a od druhého oddilu byl oddé€len tu¢nou ¢arou
(napt. oddil Aktudlni kursy otevienych fondi = jedna tabulka). V rubrice Finance byla jako
jedna tabulka pocitana kazda tabulka, ktera méla nizev napsany tuénym cervenym

pismem.

e (Obrazové schéma

Obrazové sdéleni, které nazorné graficky objastiuje pribeh n¢jaké situace, popisuje
fungovani véci apod., a to za pouziti zjednoduSujiciho nakresu s doprovodnym popisem,
ktery dany jev vysvétluje. Za obrazové schéma byly povazovany také mapy statli (mést),
na kterych bylo zndzornéno umisténi urcitého jevu, sméry tazeni vojsk v pripad¢ valecnych
konfliktl, dopravni situace na dalnicich atd. Jako jedno obrazové sdéleni bylo zapocitano

celé okénko, které se zabyvalo pocasim.

e Kresleny vtip

Jeden samostatné stojici obrazek, jehoz obsahem je schematickd kresba, kterd ma

za cil vyvolat pobaveni.

6.5 Priubéh vyzkumu

Jak jiz bylo feceno, zkoumanym periodikem se staly Hospodatské noviny a jejich
vytisky za mésic bfezen vroce 2001 a 2011. Analyzovanym obsahem byla obrazova
sdéleni, ktera se v téchto vytiscich objevila.

Aby bylo mozné kvantitativni analyzu spravné a piehledné provést, byla podle vyse
uvedenych charakteristik vybranych obrazovych sdéleni vytvoiena tabulka, do které byly
pfislusné pocty jednotlivych typli obrazovych sdéleni zaznamenany. Kazdé obrazové
sd¢leni, které nékteré z charakteristik odpovidalo, bylo do tabulky zapsano. Jina obrazova
sdéleni, ktera Zadnou z danych charakteristik nespliovala, byla ponechdna bez povSimnuti
(Jednalo se piedev§im o rtzné druhy grafickych znacek, barevnych pozadi apod.,
vyskytujici se pfevazné ve vytiscich z roku 2011, kdy graficka stranka novin byla daleko
pestiejsi, nez v ptipadé vytiskii z roku 2001). Je dulezité podotknout, Ze mimo oblast
zajmu zustala také velikost obrazového sdéleni. Jakkoli rozmérné obrazové sdéleni
splnujici nékterou z charakteristik bylo pocitano jako jeden kus. Timto zplisobem vznikla

ptehledova tabulka pocth obrazovych sdéleni pro kazdy den (resp. vytisk) z obou
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zkoumanych rokl. Nasledné byly vytvofeny dvé souhrnné tabulky obsahujici pocty
jednotlivych typt obrazovych sdéleni za kazdy zkoumany mésic (viz nize).

Po ziskani 0daji o jednotlivych vytiscich probéhla jejich komparace, kdy bylo
zjistovano, v jakém mnoZzstvi byla jednotliva obrazova sdéleni v daném roce uzivéana, jak
se jejich uzivani zménilo za poslednich deset let, pfipadné jestli se nckteré typy
obrazovych sdéleni v souc¢asnych obsazich Hospodaiskych novin nevyskytovaly vibec.
V posledni fadé¢ bylo také vypocitano, o kolik procent se zménil celkovy pocet obrazovych
sdéleni v roce 2011 oproti roku 2001. Z tohoto tdaje bylo odvozeno, jestli hypotéza, Ze
soucasna tiStetna meédia maji tendenci zvySovat podil obrazovych sdéleni ve svych

obsazich, je pravdiva nebo nepravdiva.
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7 Obrazova sdéleni v roce 2001

Nasledujici tabulka uvadi pocty jednotlivych typt

brfezen v roce 2001.

Tabulka 1. Poget obrazovych sdéleni za bi-ezen 2001 ** %

obrazovych sdéleni za mésic

Fotograf | Karikatu | Kresba | Komiks | Graf | Tabulka | Obrazové | Kresleny
ie ra schéma vtip
Vytisk €. 1 43 0 0 1 7 15 8 1
Vytisk €. 2 44 0 0 1 11 12 1 1
Vytisk €. 3 36 0 1 1 13 15 2 1
Viytisk ¢. 4 42 0 0 1 6 15 4 2
Vytisk €. 5 43 0 0 1 11 17 2 1
Vytisk €. 6 39 0 0 0 13 12 2 1
Vytisk €. 7 55 0 0 1 9 11 1 1
Vytisk €. 8 31 0 1 1 10 12 1 1
Vytisk €. 9 46 0 1 1 10 15 3 1
Vytisk €. 10 |43 0 0 0 6 15 1 1
Vytisk €. 11 | 35 0 0 0 7 15 3 1
Vytisk €. 12 | 42 0 2 1 8 10 2 1
Vytisk €. 13 | 38 0 0 1 8 13 2 1
Vytisk €. 14 | 46 0 1 1 14 12 2 1
Vytisk €. 15 | 34 0 0 0 9 14 2 1
Vytisk €. 16 | 42 0 2 0 10 12 3 1
Vytisk €. 17 | 46 0 2 1 13 11 5 1
Vytisk €. 18 | 43 0 0 1 9 11 2 1
Vytisk €. 19 | 46 0 1 1 9 12 2 1
Vytisk ¢. 20 | 40 1 1 1 15 19 2 1
Vytisk ¢. 21 |43 0 0 1 8 14 4 1
Vytisk €. 22 | 44 0 0 1 8 12 1 1
Celkem 921 1 12 17 214 | 294 55 23

Ze statistickych udaji vyplyva, Ze ze vSech typi obrazovych sdéleni byla na

strankach vytiskli z roku 2001 nejvice zastoupena fotografie. V kazdém vytiski bylo

nalezeno primérné 30-50 rtiznych typt fotografii.

¥V tabulce je vzdy uvedeno &islo vytisku, ne datum. Vytisk &. 1 odpovida prvnimu vytisku v mésici bieznu
bez ohledu na datum. Je to z toho diivodu, aby bylo mozné porovnavat stejné vytisky v roce 2001 a 2011.
Cislo vytisku z roku 2001 a 2011 totiz nemusi byt stejného data, protoze v kazdém roce vychazela vikendova

¢isla na jina data.

% Jak bylo feeno vyse, kazdé &islo vytisku mélo jiny pocet stran. Stejné ¢islo vytisku v roce 2001 a 2011
mélo vzdy stejny pocet stran. Nasledujici poCty stran jsou tedy totozné pro vytisky z obou zkoumanych rokd.
Vytisk: €. 1 =28s.;6.2=265s.;¢.3=28s5.;6.4=285.;¢.5=27s.;6.6=235.;¢.7=27s.;¢8=24s5s.;¢.
9=128s.;¢.10=27s.;¢.11=245.;¢.12=285s.;¢.13=245.;¢.14=285.;¢. 15=265s.;¢. 16 =28s.; ¢. 17
=27s.;C 18=28s.;¢.19=28s.;¢.20=30s.;¢. 21 =28s.;¢.22=27s.
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Dalsimi dvéma nejvice zastoupenymi typy obrazovych sd€leni byly grafy a tabulky,
coz odpovida tematickému zaméfeni zkoumaného periodika. Hospodaiské noviny vénuji
znacnou pozornost tématiim jako finance, byznys, ekonomika, coz jsou oblasti, pro které je
vyuzivani tabulek a graft typické.

Na kazdy vytisk pfipadala v priméru 2-3 obrazova schémata, pficemz v kazdém
vytisku bylo vZdy jedno obrazové schéma vénovano piedpovédi pocasi.

Kazdodenni (resp. v kazdém vytisku zastoupenou) soucasti byl kresleny vtip, ktery
se v kazdém vytisku vyskytoval vzdy v zastoupeni jednoho kusu (vyjimku tvoii vytisk
¢. 4). Autorem vSech kreslenych vtipi v Hospodaiskych novindch zroku 2001 byl
Miroslav Kemel.

Stejné zastoupeni jako kresleny vtip mél ve vytiscich také komiks. V kazdém
vytisku byl zastoupen vzdy jeden komiks s ndzvem English with Dilbert. U nékterych
vytiskll v tabulce je uvedeno nulové zastoupeni komiksu. Tento stav je dan tim, Ze komiks
byl vzdy uveden az na posledni strance posledni zkoumané rubriky. Z toho divodu, aby
byl analyzovén stejny pocet stran v obou zkoumanych let, doslo v n€kterych piipadech
k situaci, ze posledni strana s komiksem v roce 2001 analyzovana nebyla.

V poctu pouhych dvanacti byla mezi obrazovymi sdélenimi zastoupena kresba
a pouze v jednom piipad¢ byla v bfeznu roku 2001 pouzita karikatura.

Nésledujici graf udava procentudlni zastoupeni jednotlivych typd obrazovych

sdéleni v poméru k jejich celkovému mnozstvi za mésic biezen v roce 2001.

Graf 1. Procentualni podil obrazovych sdéleni za birezen 2001
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Celkem bylo ve 22 wvytiscich v mésici bieznu 2001 pouzito 1537 obrazovych
sdéleni. Nejvétsi procentudlni podil na tomto ¢isle méla fotografie, kterd tvotila 60% vSech
obrazovych sdé¢leni, které se ve vytiscich objevily. Procentudlné vyrazngjs$i zastoupeni
méla jesté tabulka, které bylo vyuzito v 19% ptipada a graf, ktery mél 14% zastoupeni.

Ostatni typy obrazovych sdé€leni €etnosti svého vyskytu neptekrocily hranici 5%.
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8 Obrazova sdéleni v roce 2011

Nasledujici tabulka uvadi pocty jednotlivych typt

bfezen v roce 2011.

Tabulka 2. Pocet obrazovych sdéleni za biezen 2011

obrazovych sdéleni za mésic

Fotograf | Karikatu | Kresba | Komiks | Graf | Tabulka | Obrazové | Kresleny
ie ra schéma vtip
Vytisk €. 1 63 6 0 1 12 11 2 0
Vytisk €. 2 73 2 1 1 4 11 2 0
Viytisk €. 3 87 5 0 1 8 14 6 0
Viytisk ¢. 4 91 0 0 1 4 11 3 0
Vytisk €. 5 87 2 0 1 10 15 3 0
Viytisk €. 6 62 1 13 1 3 10 3 0
Vytisk €. 7 78 1 0 1 8 11 3 0
Vytisk €. 8 68 2 1 1 11 12 2 0
Vytisk €. 9 76 4 10 1 6 12 2 0
Vytisk ¢. 10 | 83 1 3 1 5 12 8 0
Vytisk €. 11 | 61 0 1 1 15 11 ) 0
Vytisk €. 12 | 81 1 0 1 6 14 2 0
Vytisk €. 13 | 75 1 2 1 7 16 4 0
Vytisk €. 14 | 83 0 6 1 8 12 2 0
Vytisk €. 15 | 79 8 0 1 15 18 4 0
Vytisk €. 16 | 82 1 1 1 7 12 2 0
Vytisk €. 17 | 79 1 2 1 5 11 3 0
Viytisk €. 18 | 71 3 0 1 3 10 4 0
Vytisk €. 19 | 88 0 2 1 10 11 3 0
Vytisk €. 20 | 81 1 1 1 10 14 2 0
Vytisk €. 21 | 78 9 4 1 6 13 3 0
Vytisk €. 22 | 82 5 2 1 4 12 3 0
Celkem 1708 54 49 22 167 | 273 71 0

Nejvétsi zastoupeni ze vSech typli obrazovych sdéleni objevujicich se ve vytiscich

za brezen 2011 méla fotografie. Jeji uziti bylo na strankdch Hospodaiskych novin vice nez

Sest krat Castéj$i nez uziti druhého nejcastejsSiho typu obrazového sdéleni. Pocet fotografii

na jeden vytisk se pohyboval primérné mezi 70-90 kusy.

Druhym nejcastéji pouzitym obrazovym sdélenim byla tabulka a na tfetim misté

s odstupem vice nez sta kust graf. Tyto dva typy byly pouzity nejcastéji u témat, kterd se

vénovala financim a ekonomice.

Na kazdy vytisk ptfipadala primérné tfi obrazova schémata, pfi¢emz i ve vytiscich

za rok 2011 bylo kazdodenn¢ jedno obrazové schéma vénovano predpovedi pocasi.
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V poctu 54 kust byla zastoupena karikatura a 49 kusi kresba. Karikatury byly
pravidelnou soucasti publicistické rubriky nebo soucasti kreseb. V kazdém vytisku byl
zastoupen jeden komiks English with Dilbert. Naopak ani jednou se na strankach
Hospodatskych novin z roku 2011 neobjevil kresleny vtip.

Nésledujici graf udava procentudlni zastoupeni jednotlivych typl obrazovych

sdéleni v poméru k jejich celkovému mnozstvi za mésic biezen v roce 2011.

Graf 2. Procentuilni podil obrazovych sdéleni za brezen 2011
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Celkem bylo ve 22 wvytiscich v mésici bfeznu 2011 pouZzito 2344 obrazovych
sdéleni. Nejvétsi podil ze vSech typi obrazovych sdéleni zaujimala fotografie, které pattily
témer tfi Ctvrtiny z celkového poctu obrazovych sdéleni. Vyrazné mensi, ale v poméru
k fotografii stale jeSté zaznamenatelny, podil na celkovém poctu obrazovych sdéleni méla
tabulka, které bylo vyuzito ve 12 % piipadii a graf, ktery byl zastoupen v 7 %. Podil
ostatnich obrazovych sdéleni byl vzhledem k velkému poctu uzitych fotografii takika

zanedbatelny. Jejich podil na celkovém poctu obrazovych sdéleni byl maximalné 3 %.
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9 Komparace vysledku z let 2001 a 2011

Komparaci ptedeSlych vysledkti bylo zhodnoceno, k jakému vyvoji v uzivani
obrazovych sdéleni doSlo v Hospodaiskych novinach po deseti letech. Jejim cilem bylo
zjistit, k jaké zméné v trendu uzivani obrazovych sdéleni v tomto periodiku doslo.

Graf 3 udéava pocty jednotlivych typti obrazovych sd€leni v obou zkoumanych

letech.

Graf 3. Pocty obrazovych sdéleni v porovnavanych obdobich
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Z grafu je mozné zjistit, k jaké zmén¢ v uziti jednotlivych typl obrazovych sdéleni
doslo po deseti letech. Z osmi typli obrazovych sdéleni, jejichZ pocty byly béhem vyzkumu
zjistovany, doslo vroce 2011 k naristu poctu v péti ptipadech, konkrétné u fotografie,
karikatury, kresby, komiksu®™ a obrazového schématu. Naopak u grafu, tabulky

a kreslené¢ho vtipu doslo v roce 2011 k poklesu v poctu uziti.

%5 Ve skutegnosti byly poéty grafii v obou letech totozné, rozdilnost poétii je dana aplikaci systému, ktery mél
zarucit totozny pocet zkoumanych stran (viz vyse).
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V obou zkoumanych letech byla fotografie nejvice zastoupenym obrazovym
sdélenim. Jedna se také o typ obrazového sdéleni, u kterého doslo k nejvétsimu naristli co
do poctu kusi. Rozdil poctu fotografii v roce 2001 a 2011 byl 787 kust, coz je narlst
0 85 %.

V souvislosti s vyvojem uzivani fotografie je nezbytné upozornit na rozdilnost
vyskytu Cernobilé fotografie vroce 2001 a 2011. Z celkového poctu 921 fotografii
v bfeznu 2001 jich bylo 594 ¢ernobilych, coz je vice neZ polovina. V bfeznu 2011 bylo
z celkového poctu 1708 fotografii Cernobilych 95, tedy pouze asi jedna osmnactina.
U starSich vytiskli bylo Cernobilych fotografii uzivano ptredev§im proto, Ze tehdejsi
polygrafické moznosti a ceny potizeni barevnych fotografii neumoznovaly tak Casté uziti
barevnych snimkii. Barevné fotografie se v Hospodaifskych novinach zroku 2001
vyskytovaly pouze na titulni stran€¢ a na prvni strané¢ nové rubriky, ¢ernobilé fotografie
vypliiovaly zbyvajici obsah listu. V ptipadé¢ Hospodaiskych novin z roku 2011 jiz byly
gernobilé fotografie vyuzivany zamérmné a mély estetizujici funkci. Cernobile byly
vyobrazeny portréty redaktorti u publicistickych ptispévki (sloupkti, komentaiid apod.).
Druhym piipadem, kdy se v novéjsich vytiscich objevily ¢ernobilé snimky, byly situace,
kdy byly k ilustraci ¢lankl pouZity staré snimky, tedy snimky z dob, kdy pofidit barevnou
fotografii jest¢ nebylo technicky mozné (u ¢lankid zabyvajicimi se historickymi tématy).
VSechny ostatni fotografie ve vytiscich z roku 2011 byly barevné.

Druhym nejvice zastoupenym obrazovym sdéleni v obou zkoumanych letech byla
tabulka. Oproti roku 2001 doSlo v roce 2011 k poklesu v jejim uZiti, ale pouze o nepatrné
mnozstvi. V roce 2001 bylo pouzito 294 tabulek, v roce 2011 273 tabulek. Rozdil je 21
tabulek, coz ¢ini zhruba 7% pokles v uziti. Nejvétsi mnozstvi tabulek bylo pouzito
v rubrikdch Burzovni noviny (rok 2001) a Finance (rok 2011). Tabulky z roku 2011 se od
tabulek obsazenych ve starSich vytiscich odliSovaly tim, ze udaje byly Casto natiStény na
barevném pozadi.

V potadi tfetim nejuzivanéjSim obrazovym sdélenim v obou zkoumanych letech byl
graf. Jedna se o typ obrazového sd€leni, ktery vykazal nejvyssi pokles v poctu uziti. V roce
2001 bylo pouzito 214 grafi, v roce 2011 167 grafii. Rozdil v poctu uzitych grafli byl
47 kusi, coz ¢ini pokles v fadu témetr 22 %. Ackoli nebylo v roce 2011 uzivano grafu
v takovém mnozstvi jako v roce 2001, byly tyto grafy barevné pestiej$i a mnohdy soucasti
vétSich obrazovych schémat nebo kreseb.

V ptipadé karikatury doslo po deseti letech k nejvétSimu procentualnimu nartistu

v uziti. V roce 2001 byla dohromady ve vSech vytiscich pouzita pouze jedna karikatura,
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vroce 2011 jeji pocet stoupnul na 54. Rozdil 53 karikatur tvofi procentudlni navySeni
0 5300 %.

K druhému nejvétsimu procentudlnimu nartstu v uzivani doslo u kresby. Zde narist
¢inil priblizné 308 % a rozdil mezi rokem 2001, kdy bylo pouzito 12 kreseb a 2011, kdy
bylo pouzito 49 kreseb, 37 kust.

Po deseti letech zcela zmizel ze stranek Hospodatskych novin kresleny vtip. Tento
typ se v Hospodaiskych novinach z roku 2001 vyskytoval v kazdém vytisku po jednom
kusu, v jednom z vytiskii ve dvojnasobném zastoupeni, celkové tedy bylo ve vytiscich
23 kreslenych vtipi. Naopak Hospodaiské noviny zroku 2011 kresleny vtip ze svého
obsahu Upln¢ vytadily, jeho zastoupeni bylo nulové.

Ke stejnému procentudlnimu narlGstu doSlo v pfipadé¢ komiksu a obrazového
schématu. Jejich uzivani se zvysilo shodné o 29 %. Obrazovych schémat bylo v bieznu
roku 2001 pouzito 55 a vroce 2011 71, tedy o 16 vice. Obrazovad schémata v roce 2001
byla nejCastéji pouzita ve spojeni s mapou a preferovana byla nebarevna cernobila
varianta. V roce 2011 byl obrazova schémata graficky pestiejsi a mnohdy sloZena z vét§iho
poctu obrazkd.

U komiksu ve skutecnosti k Zddnému redlnému nérlstu v uzivani nedoslo. Komiks
byl pouzit ve stejném poctu vroce 2001 a 2011 a to v zastoupeni 22 kusil (viz vySe
poznamka pod Carou 84). Nicméné z udajii uvedenych v tabulkdch a z vySe uvedeného
grafu vyplyva, ze rozdil v pouziti komiksu byl 5 kust.

Vyvoj v uzivani jednotlivych typt obrazovych sdéleni je nasledujici. K nejvétSimu
pocetnimu nartistu doslo v piipadé fotografie. Té bylo na strankach bfeznovych vytiskl
zroku 2011 téméf jednou tolik nez ve stejném poctu vytiskli v roce 2001. Vyrazné se také
zvysilo uziti karikatury a kresby. K jistému nartstu v poctu uziti doslo také v pripade
obrazového schématu. K zadné zméné nedoslo v uZziti komiksu, kde byla i v roce 2011
drzena stejna linie jako v roce 2001, a to jeden komiks na vytisk. Naopak mensi prostor byl
v roce 2011 oproti roku 2001 vénovan tabulce a grafu, kde byl zaznamenan urcity pokles
v uziti. Obrazovym sdélenim, které za sledovanych deset let zmizelo =z obsahu
Hospodaiskych novin Gplné, byl kresleny vtip.

Graf 4 zachycuje celkové pocty obrazovych sdéleni v mésici bfeznu v obou

zkoumanych letech.
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Graf 4. Celkovy pocet obrazovych sdéleni ve zkoumanych letech
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Z grafu je patrné, ze vroce 2011 doSlo k pomérné velkému narGstu v poctu
obrazovych sdéleni. V bieznu roku 2001 bylo pouzito celkem 1537 obrazovych sdéleni.
V bfeznu roku 2011 bylo pouzito celkem 2344 obrazovych sdéleni. Nartst v poctu
pouzitych obrazovych sdéleni byl 807, coz ¢ini procentualni nartst o 52,5 %.

Z téchto udajii je mozné vyvodit zavér, ze v soucasné dobé Hospodaiské noviny
pouzivaji obrazova sdéleni Castéji nez pied deseti lety. Na zaklad¢ téchto vysledkt 1ze také
potvrdit vychozi hypotézu, Ze soucasna tiSténd meédia maji tendenci zvySovat podil

obrazovych sdéleni ve svych obsazich.
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10 Zavér

Ve své praci jsem se pokusila vystihnout, jaké misto zaujimaji obrazy v soucasné
spolecnosti, a diiraz jsem soustfedila na obrazova sdéleni, ktera se nachazeji v tisténych
médiich. Soucasna tisténa médi maji tendenci vyuZzivat obraz ve svych obsazich pfedevsim
proto, ze je pro Ctenafe atraktivnéj$i nez psany text a sdélovanou informaci dokéaze vyjadrit
daleko rychleji, nez kdyby c¢lovék musel text pireCist. Protoze se tiSt€éna média snazi
pfitdhnout co nejveétsi pocet Ctenarli, uzivaji ve svych obsazich stale vE&tsi mnoZstvi
obrazovych sd¢len.

Pti zpracovani teoretické Casti jsem zjistila, Ze souhrnny text, ktery by se vénoval
obrazovym sdélenim v tisku, v soucasné dobé neexistuje. Mnohé publikace se vénuji
studiu fotografie, jakozto obrazovému sdéleni, které se v soucasnosti uziva nejvice.
Problematickd v pfipad¢ charakteristiky fotografie je jeji rlzna zanrova klasifikace
u ruznych autord. V textu jsem vychdzela z klasifikace pouze jedné autorky, ale i ta se
nakonec ukazala jako nevhodna, a proto jsem ji nahradila vlastnim systémem Zanroveé
klasifikace fotografii. Obsaznéjsi jsou také publikace pojednavajici o komiksu, protoze jde
0 obrazové sdéleni, kterym byvaji vyplnény celé obsahy nékterych Casopisi ¢i knih.
O ostatnich obrazovych sdélenich autofi nepodavaji uceleny vyklad, a charakteristiky tak
bylo mozné vytvoftit az na zaklad¢ dikladné reSerse.

Cilem prace bylo zjistit, k jakému vyvoji v uzivani obrazovych sdéleni doslo po
deseti letech v Hospodaiskych novinach. Mélo tak dojit bud’ k potvrzeni, nebo vyvraceni
hypotézy, ktera ptredpokladala, ze soucasnd tist€nd média maji tendenci zvysovat podil
obrazovych sdéleni ve svych obsazich. Z osmi kategorii obrazovych sdéleni, které byly
vytvoieny na zakladé poznatka z teoretické Casti prace, doslo v péti ptipadech k narGstu
vpoCtu wuziti, a to konkrétn€ v piipadé¢ fotografie, karikatury, kresby, komiksu
a obrazového schématu. K mirnému poklesu v uziti doslo v ptipad¢ grafu a tabulky a zcela
z obsahu Hospodaiskych novin zmizel kresleny vtip. V celkovém porovnani pocth
obrazovych sdéleni za oba zkoumané roky doslo k nartistu o vice nez 52 %.

Zavérem mohu fici, ze poznatky zteoretické Casti, které hovofily o zvySené
tendenci v uzivani obrazovych sdéleni v soucasném tisku, byly potvrzeny vysledky
vyzkumu. Hypotéza, ze souCasna tiSténd média maji tendenci zvySovat podil obrazovych
sdéleni ve svych obsazich, se ukazala byt pravdivou a cile této prace tak byly naplnény.

Tato prace mize slouzit jako ptehledovy materidl uvadéjici charakteristiky

obrazovych sd€leni a miize byt vyuzita k u¢ebnim tcelim. Mize byt také zakladem pro
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sledovani dalSiho vyvoje obrazovych sdéleni, a to nejen v tisku, ale 1 v audiovizualnich

médiich.
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Pfiloha 1. Obrazova aktualita
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Zdroj: Hospodai'ské noviny, 15. biezna 2011, Cesko, s. 4
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Ptiloha 7. Sportovni fotografie Ptiloha 8. Karikatura
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DilbertCartoonist@gmail.com
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Piiloha 11. Obrazové schéma
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2007 - GM a NASA pode

dohodu o spolupraci na vyvoji
druhého modelu Robonauta R2.
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Zdroj: Hospodafské noviny, 8. bfezna 2011, Moje HN, s. 23
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Ptiloha 17. Vysecovy graf

Podporujete Elenstvi CR v NATO?
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Poradi zemi vychodni Evropy podie celkového
poctu mobilnich telefonii (k 1. lednu 2001)

T celkovy pocet
poradi mobilnich telefonu § penetrace §
(v mil.) 3

6.57 % ]

Polsko

1 ¥

3 Madarsko 3,052 30%
4 Rumunsko 2,379 1%
5 Slovensko 1,282 24%
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Zdroj: Hospodafské noviny, 1. bfezna 2001, Podniky a trhy, s. 11
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