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Abstrakt

Préce se zabyvam prodejem a konzumaci lokalnich zemédélskych produktt v Brné a jeho
okoli. Na zacatku prace je stru¢né popsana globalizace, lokalizace a jejich vliv na
spole¢nost.

V praci jsou popsany moznosti prodeje lokalnich produktt.

Zamg¢fila jsem se na kamenné obchody. Pfedevsim se soustfedim na jejich propagaci. Prace
je také zamétena na kupujici, kdy za pomoci dotaznikli jsem zjisSt'ovala strukturu zdkaznika
na trhu s potravinami.

Informace o prodejnach jsem ziskavala pomoci osobnich rozhovord s majiteli obchodu

nebo pomoci vlastnich zkuSenosti a internetu.

Klic¢ova slova: lokalni, pfimy prodej, farmarské produkty, zemedélstvi

Abstract
Thesis deals with the sale and consuption of local agricultural products in Brno and its

surroundings. At the beginning of this thesis the globalization, localization and their
influence on society is briefly described. This thesis also describes the options of sale of
local products. | focused on the stone shop, mainly concentraded on their propaganda. This
thesis is also focused on the customers, when by using questionnaires 1've been
investigated the structure of the customers in the food market. | collected the informations
about the stores through the personal interviews with the owners of store or through my

personal experiences and the Internet.

Key words: local, direct sales, farm products, agriculture,
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1 UVOD
Za posledni roky se vyskytlo nékolik kauz tykajicich se kvality a zdravotni

nezavadnosti potravin. Lidé se zacali vice zajimat o produkty, které nakupuji. Velkym
fenoménem je zdravy Zivotni styl. Popularnim se stalo to, co je farmatské a z naseho okoli.

Produkty nakupované v naSem regionu maji nékolik vyhod: dalekou dopravou
nezatézujeme zivotni prostfedi, dale jsou tyto potraviny chutnéjsi, zdravéjsi. Bohuzel
kvalita je vykompenzovana vy$$i cenou a mnoho lidi dava prednost cené pted kvalitou,
pfitom jsou ochotni nakupovat piedrazené znackové obleceni.

Prodej ze dvora, farmatské trhy, specializované kamenné prodejny se u nas stavaji
popularnéj$imi, ovsem v Rakousku daleko vice propaguji svoje mistni produkty, nezli je
tomu u nés. Pfitom takovyto obchod by mohl zatraktivnit venkov, zlepsit jeho ekonomiku
a mohly by vzniknout nové pracovni ptilezitosti.

V soucasné dob¢ jsou obchody pieplnény nejriiznéj$§imi produkty, které procestovaly
velkou cast zemckoule. Kamionova doprava ma nejhor$i dopad na Zivotni prostiedi
vV podob€ emisi. Proto biopotraviny, které procestuji pil zemékoule kamionem, by dle
mého ndzoru nemély byt oznaceny jako bio, jelikoz hlavnim cilem BIO produktt je, Ze
jsou Setrné k pfirodé. Myslim si proto, ze bychom méli vice kupovat produkty
vyprodukované v naSem regionu nebo v blizkém okoli. Pfispéjeme nejen Zzivotnimu
prostiedi, ale i ekonomice naseho regionu.

Cilem préace je seznamit s moznostmi prodejnich aktiv lokalnich produkti v Brné a
okoli, zhodnotit situaci prodejnosti. Ke zhodnoceni situace prodeje jsem si pro vétsi
zkoumani vybrala kamenné prodejny. To z dtivodu, ze prodejny jsou otevieny celoro¢né,
vykyvy pocasi neohrozuji prodej, jak tomu muze byt napiiklad u farmatskych trhi. Pocet
prodejen v Brn¢ narusta. Cilem je identifikovat problémy v prodeji a pokusit se najit
vhodna feSent.

Prvni cast prace je vénovana literarni reSerSi, na zacatku prace bude popsédna
globalizace a lokalizace, jejich ptipadné dusledky. V nasledujici kapitole nastinim
oznacovani potravin, poukdzu na vyznamné ocenéni, jako jsou ,,Regionalni potraviny*,
»Zlata chut’ Jizni Moravy*®, co si mizeme ptedstavit pod pojmem lokalni produkt. V dalSich
kapitolach se zamé&fim na moznosti prodeje, zhodnotim vyhody a nevyhody u jednotlivych
tipl. Pro literarni cast byla pouzita literatura zahranicni i ceskd. Informace jsem

porovnavala podle rGznych zdroji a nasledné je shrnula do textu.



V druhé praktické ¢asti budou popsany moznosti prodeje konkrétné na tizemi Brna a
okoli. Podrobnéji budou popsany kamenné obchody. Na konci praktické casti se budu
vénovat zakaznikim, chci zjistit, jaké je jejich ochota nékupu lokalnich zemédélskych

produktt.



2 GLOBALIZACE

Globalizaci mizeme vysvétlit jako ,,zmenSovani svéta“. Jde o to, Ze se snazime zmensSit
vliv zemépisnych omezeni, fyzickych prostorovych ohrani¢eni. Globalizace znacné
zménila hospodaiské vzdalenosti mezi zemémi (LEHMANNOVA 2003). Jde o spontanni
proces, nahodily, pfedem nezamysSleny a védomé neutvareny jev, ktery piesahuje
historické izemi hranice stati i jednotlivych Casti svéta a vede k vzajemné integraci
nékterych spolecnosti na globalni urovni. Globalizace byvéa nékdy oznaCovéana za hrozbu,
jindy jako Sance pokroku, rozvoje, prosperity, ekonomického rustu, Sifeni demokracie,
spoluprace lidi a kultur (LEHMANNOVA, 2003). Globalizace méni vlastnosti svétového
hospodatstvi JENICEK, 2002).

U ekonomické globalizace jde o mezinarodni integraci, projevujici se prostiednictvim
vzniku a rozSifovani sité svétového kapitalu, mezinarodniho obchodu a standardizace
svéta. Je spojovana  sinstitucemi, které proces globalizace podporuji -
Svétova banka, Mezinarodni ménovy fond, svétova obchodni organizace (BECVAROVA
et al., 20013).

Schumacher (2000) nepovaZzuje globalizaci za optimalni pro lidstvo, protoZe vede
K nartstajici nesobé&sta¢nosti. Rozdily mezi chudymi a bohatymi se neustale zvétSuji.
Trendem je mit co nejvetsi podniky; vétSina ekonomi specializovanych na efektivnost
V podnikéni tento trend podporuje, ovSem vétSina psychologii a sociologii varuje pied
nebezpecim, ktery tento trend nese: jedinec se pomalu zac¢ina citit jako pouhé malé kolecko
V obrovském stroji, kazdodenni pracovni mezilidské vztahy postupné ¢im dal vic
odlidstuji, coz muze ohrozit efektivitu a produktivitu (SCHUMACHER, 2000).

Globalizace zasahla také potraviny, muzeme si dopfat produkty zdruhé strany
zem&koule a jist 1 to, co VnaSich zemépisnych Sitkdch nejde tak lehce vypéstovat,
napf. citrusy, banany, olivy. Globalizace trhu zvySuje rizika, jako jsou zdravotni
zavadnosti, §ifeni patogent, rizika nepovolenych technologii a rizika nejakosti (MOUDRY
a PRUGAR, 2002).

-10 -



3 Lokalizace

Ptechod od globalni ekonomiky k lokalni oznac¢ujeme jako lokalizace.

Co vlastn¢ znamena lokalni nebo-li mistni, neni jednozna¢né, mize jit o obec, region,
zemi nebo nékolik zemi, zalezi o jaké sluzby ¢i zbozi jde. U zemédé€lskych produkta
bereme mistni okruh podstatné mensi nez u vyroby letadel (HINES dle JOHANISOVA
2008).

Lokalizace se snazi vytvaiet nezvislost na vzdalenych zdrojich, vyuzivat ty mistni,
snizit socidlni nerovnosti, zvysit soudrznost komunity, zlepsit Zivotni podminky
a environmentalni ochranu (HINES, 2000). Pro ekonomickou prosperitu je podstatné to,
kolik penéz se dokaze otacet v misté, kde uz jsou, nez jak se doposud hlasalo, Ze podstatné
je predev§im to, kolik penéz do regionu piitede zvenéi (JOHANISOVA, 2008). Svét by
m¢él byt rozdélen na takové velikostné fungujici oblasti, aby obyvatelé¢ z mistnich zdroji
uspokojili vétsinu svych zakladnich potieb (KELLER, 2005).

Douthwaite upozorfiuje na nestabilitu svétového ekonomického systému, na rostouci
nezameéstnanost zptisobenou dle jeho nazoru liberalizaci ekonomiky. Trhy jsou nestabilni,
poptavka a ceny kolisaji. Svétovy systém hrozi krachem, je proto tfeba usilovat o stabilni
ekonomiku, kterou je pravé lokalni ekonomika (DOUTHWAITE in JOHANISOVA,
2008).

Regiony by se mély snazit o vyrobu toho, na co sta¢i samy, pokud by si nedokazaly
vyrobit samy, pak by méla nastat sména nejlépe s n€kym, kdo je blizko, jelikoz tak
muzeme lépe docenit nezamyslené disledky (tzv. pozitivni a negativni externality)
(JOHANISOVA, 2008).

Regiondlni ekonomie se nezabyvd vzdy men$i tGzemnim celkem neZz ekonomie
»Klasicka®“. Regionalni ekonomie je v&dni disciplina, kterd ma odhalovat obecné
ekonomicke zakonitosti v regionalnim pojeti, kdezto regionalni ekonomika je prakticky
zaméfend, vychazi z poznatki ekonomie (REDLICHOVA, 2013).
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4 POTRAVINY

4.1 Oznacovani potravin

vvvvvv

v Evropské unii. Pozadavky jsou stanoveny na horizontalni urovni, kdy jsou pro vSechny
potraviny stanoveny obecné pozadavky, ve vertikdlni GUrovni jsou pravni ptedpisy
stanoveny na zvlastni pozadavky pro urcité druhy potravin (www.eagri.cz).

Z&kladni pozadavky na oznafovani potravin se fidi zakonem ¢&. 110/1997 Sb.,
0 potravinach a tabakovych vyrobcich ve znéni pozdé&jsich predpisi, dale zadkona
¢. 258/2000 Sb., o ochrang spotiebitele ve znéni pozd¢jsich piedpisti a zakona ¢. 452/2001
Sb. o ochrané oznaceni plivodu a zemépisnych oznaceni ve znéni pozdé¢jSich predpist
(KOVAROVA, 2010).

Jednim z nastrojii evropské politiky je systém chranénych zemépisnych oznaceni
a oznaceni ptivodu zemédélskych produktli a potravin. Potraviny s chranénym nazvem
garantuji jistou zaruku kvality. Podnikatelé také timto oznacenim upozoriiuji spotiebitele
na svij produkt, tato sluzba pfispivad ke zlepSeni pozice na trhu. Jedna se o chranéné
znacCeni: zarucen¢ tradicni speciality (ZTS), chranéné znaceni ptivodu (CHOP), chranéné
zemépisné oznaceni (CHZO). Souvisejici legislativou je zakon ¢ 452/2001 Sb. o ochrané
oznaceni pivodu zemépisnych oznaeni a o zméné zakona o ochrané spotiebitele
a Natizeni EP a Rady (EU) ¢. 1151/2012 o rezimech jakosti zeméd¢€lskych produkth
a potravin (www.eagri.cz). Surovinu ziskanou v ekologickém zemédélstvi rostlinného nebo
zivo¢isného pluvodu oznacCujeme jako bioprodukt. Tim je také hospodarské zvife
pochazejici z ekofarmy. Jako bioprodukty Ize certifikovat suroviny pro vyrobu biopotravin,
zéstavova a chovna zvifata, ale také suroviny pro nepotravinaiské vyuziti (KOVAROVA,
2010).

Informace uvadéné na potravinach musi obecné spliiovat: nesméji spotiebitele uvadét

v omyl, musi byt ¢itelné a srozumitelné. Udaje, které nejsou povinné, ale jsou uvadény

dobrovolng, musi také splnit pozadavky jako Udaje povinné.

4.2 Biopotraviny

Bioproduktem ze zakona ¢. 242/2000 Sb. je surovina rostlinného nebo zivoc¢isného ptivodu
pochazejici z ekologického zemédélstvi, ktera je urcena k ptimé spotiebé nebo k dalsimu

zpracovani.
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Biopotraviny jsou produktem ekologického zemédélstvi, u téchto potravin se prisné
zakazuje pouzivani synteticky chemikalii a mnoho konzervacnich latek, které se Siroce
vyuzivaji pii zpracovani béznych potravin (KRETZSCHMAR a SCHMID, 2011).

Poptavka po biopotravinach v poslednich dvou desetiletich roste a to i diky potravinovym
skandalim, roz$ifeni nemoci jako slintavka, kulhavka a Sifeni GMO plodin zpusobuji
ztratu davéry v kvalitu tradiénich potravin (VEGA-ZAMORA a kol., 2013). Pro nakup je
dilezité oznacovani produktd logem, ktery je signalizaci pro spotiebitele, Ze kupovany
vyrobek je certifikovany jako biopotravina. Vhodné je oznacovat bioprodukty s dobie
znamymi organickymi certifika¢nimi logy, kterym spotiebitelé duvéfuji a jsou vice

ochotni si tyto produkty koupit (JANSSEN a HAMM, 2012).

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazek 1 Znaé&eni biopotravin v CR

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

Obrazek 2 Evropské znaéeni biopotravin

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

4.2.1 Trh biopotravin

Nejen v Ceské republice, ale i v Evropské unii je sektor potravin fazen mezi nejvétsi
prumyslova odvétvi. Jedna ze zakladnich potfeb Cloveka je spotfeba potravin, z tohoto
divodu odvétvi podléha méné ekonomickym cyklim neZ ostatni vyrobni odvétvi.
Produkce celkové trvale mirné roste a prevySuje spotiebu. Poptavka po potravinach je
malo pruzna a plisobi na ni velké mnozstvi faktorti (SKOREPA, 2009).

Zékaznici se v posledni dobé hodné zajimaji 0 bezpe¢nost a kontaminaci potravin.
Evropsti spotiebitelé ztratili divéru v nékteré potravindiské vyrobky a zacinaji se vice
zajimat, co konkrétni vyrobky obsahuji (SKOREPA, 2009). U biopotravin se predpoklada,
ze obsahuji snizené mnozstvi nezddoucich kontaminujicich latek (rezidui pesticidd,
umélych hnojiv, potravinovych aditiv, tézkych kovl), oproti tomu je oc¢ekavan zvySeny

obsah nékterych zivin (vitamini, mineralnich latek), vyssi obsah vlakniny a vyraznéjsi
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senzorické vlastnosti jako jsou chut' a viné. Biopotraviny vSak mohou mit horsi
technologickou jakost pi. u chlebového obili nizsi obsah lepku (HAJSLOVA a
SCHULZOVA, 2006). Trh s biopotravinami se stal jednim z nejrychleji rostoucich sektort

v rozvinutych ekonomikach po celém svété, zejména v Evropské unii (CHEN, 2007).

4.2.2 Biopotraviny ve svété

Na Zapad¢ lze v biokvalit¢ koupit jiz skoro cokoli, vc€etné bramburki, limonad.
Biopotraviny se nachézi i v supermarketech a béZnych samoobsluh, mnohé fetézce maji
vlastni bio-program. Preferovanym mistem prodeje zdstavaji specialni prodejny
biopotravin a prodejny typu reformhaus. Prodej se ¢asto odehrava na trznicich, predev§im
ve velkych méstech, kde jsou Casto rozvazeny az k zakaznikovi. Vyuzivaji se i selské
prodejny tzv. piimo ze dvora (HRADIL, 2001).

V Némecku ¢inni podil biopotravin na celkovém trhu s potravinami necelych 3%.
OvSem oproti jiné potravinaiské oblasti prodej biopotravin dynamicky roste (HRADIL,
2001).

4.3 Regionalni potravina

?&g\onmni potrq,,/-”o

Obrazek 3 Logo Regionalni potraviny
zdroj: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

Ministerstvo zemédé€lstvi ud€luje znacky kvality jako je KLASA, a také znacku
Regionalni potravina. Statni zemédé€lsky intervenéni fond (SZIF) se snazi v ramci
Néarodniho programu podpory potravin podporovat zemédélskou a potravinaiskou produkci
pomoci zminovanych znadek.

Z kazdého kraje se ocenuji nejlep$i vyrobky a ud€luje se jim znacka Regionalni
potravina. Spotiebitelé mohou zatim vybirat z 373 ocenénych produktd. Potraviny
oznacené logem ,,Regionalni potravina“ na obalech nam zarucuji, Ze produkt i suroviny
pouzité pii vyrobé pochazi z domaci produkce. Produkt musi byt vyroben na uzemi kraje,
ve kterém bylo ocenéni udéleno a ze surovin dané oblasti. Svuj kraj nakupem téchto

vyrobkt podporujeme (www.eagri.cz).
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Znacku Regiondlni potravina mohou ziskat malé a stfedni podniky, tj. firmy
s maximaln¢ 250 zaméstnanci). Celkem je 9 kategorii: masné vyrobky tepelné opracované,
masné vyrobky trvanlivé, syry vCetné tvarohu, ostatni mlé¢né vyrobky, pekaiské vyrobky
véetné téstovin, cukraiské vyrobky véetné cukrovinek, alkoholické i nealkoholické népoje
(s vyjimkou vina), ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované forme a ostatni. Vitéz miize
pouzivat oznaCeni Regiondlni potravina po dobu 4 let. Vyrobky ocenény znackou
Regiondlni potravina maji na svém obalu uvedené zelené kruhové logo této znacky.
Aktualni informace o ocenénych potravindch jsou k dispozici na webovych strankach

www.regionalnipotravina.cz(www.szif.cz).

Program ud¢leni oznaceni Regiondlni potravina je otevien vSem vyrobcim potravin,
spliujici nasledujici zakladni podminky:
- Pouze malé a stredni podniky (do 250 zaméstnancii)
- Vyrobek musi byt minimalné ze 70 procent z tuzemskych surovin, hlavni slozka pak
beze zbytku tuzemskeho piivodu

- Vazba k danému kraji, jeho tradicim, surovinam, technologiim

Jednou z hlavnich soucasti podpory je potfadani riznych akci na podporu prodeje, véetné
propagacnich kampani, spoluprace pfi prezentaci na domacich a zahrani¢nich veletrzich
¢i vystavach. Dale také poskytuje poradenstvi v oblasti marketingu a sluzeb,
zprostiedkovava a poskytuje informace 0 zahrani¢ni legislativé a pomaha pti ziskavani
finanénich prostiedka pro perspektivni projekty (www.szif.cz).

Ve stiedu 25. 2. 2015 se uskute¢nila tzv. ptedbéZna trzni konzultace k vefejné zakédzce
,,Propagacni kampan na podporu kvalitnich potravin — KLASA®. Na této konzultaci se ma
jednotlivym medidlnim a marketingovym agenturdm piedstavit zcela novy koncept
zadavaci dokumentace na kampané KLASA a Regionalni potravina.

Pfed vyhlaSenim vefejné zakazky budou predstaveny piedpokladané zadavaci

podminky vSech ¢asti vetejné zakdzky potencialnim dodavatelim a Siroké vefejnosti.

Ministerstvo zemédelstvi planuje vyhlasit jedno zaddvaci rizeni rozdélené na Ctyri
samostatné casti. Uchazeci mohou podat své nabidky libovolné, tedy do jedné nebo do
vice casti verejné zakazky:

1. Strategicka a kreativni cast

2. Realizacni cast

3. Mediélni planovani a medialni nakup
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4. Veletrhy a vystavy

Predbeézna trzni konzultace podle nové evropské zadavaci smérnice (¢l. 40 smérnice
2014/24/EU) je moznosti zadavatele predtim, nez vyhlasi verejnou zakdzku, komunikovat
S dodavateli a zjistovat jejich moznosti a navrhy resSeni. Tento postup je mozny jiz podle
soucasne legislativy. Moznost ucastnit se tohoto jednani ma kdokoliv, informace o jednani
Jje soucasti uverejnéného predbézného oznameni, které je pristupné ve Vestniku verejnych

zakazek i v Urednim véstniku EU (www.apic-ak.cz).

4.4 Zlata chut jizni Moravy

jizni Moravy

Obrazek 4 Logo: Zlata chut’ jizni Moravy
Zdroj: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/

Zlata chut’ jizni Moravy je udélovana Agrarni komorou. Vyrobky musi spliovat to, Ze
pochézi z Jihomoravského kraje. Dulezita je i technologie vyroby a pouZité suroviny.

Rozhodujici je typicka chut’, viiné a vzhled vyrobki.

4.5 Slow food (Jidlo z blizka)

V roce 1986 italsky novinat a gastronom Carlo Petrini zalozil hnuti ,,Slow Food®. Jedna se
0 neziskove eko-gastronomické sdruZeni, které je zaloZeno jako odpor proti masivné se
Sificimu globalizovanému stravovani ve stylu fast-food, rychle rostoucimu zivotnimu
tempu, mizeni mistnich gastronomickych tradic. Hlavni mys$lenkou je ochrana a zachovani
biodiverzity a udrzovani tradi¢nich potravinatskych zpracovani podle historickych metod.
Podpora smétuje pfedevSim k drobnym zemédélcim a tradi€nim producentim. V roce
2003 byla vytvofena Nadace Slow Food na ochranu biodiverzity, kde cilem je sladovat a
kontrolovat finan¢ni podporu projektd biodiverzity (http://www.slow-food.cz/).

V CR je nyni est Slow Food konvivii, jedna spada do Brna a to Slow food Brno na
Udolni 33, 602 00 v Brné.
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4.6 Lokalni potravina

Na rozdil od biopotravin neexistuje zadné pravni ani vSeobecné pfijimané definice,
co jsou lokalni jidla (MARTINEZ et al., 2010). | kdyz "lokalni" ma zemé&pisny charakter,
neexistuje piesna definice z hlediska vzdalenosti mezi vyrobou a spotiebou. Pokud
bychom definovali podle vzdalenosti, nazorti je mnoho. New Oxfortd American Dictionary
(Noad) definovali vzdalenost pro mistni potraviny vypéstované v okruhu 100km. Dale je
dualezitd hustota obyvatel, protoze v mistech, ktera jsou fidce osidlend, mohou byt odlisné

predstavy toho, co je lokalni, od husté zalidnéného regionu (MARTINEZ et al., 2010).

4.6.1 Proc lokalni potraviny?

Lokalni potraviny jsou pfirozen¢jsi pro organismus a celkové zdravi. M¢li bychom mit u
nich zaruCenou Cerstvost. V dané oblasti se nedaji péstovat vSechny odridy ¢i druhy
zeleniny a ovoce, proto jsou lokalni potraviny specifické pro danou oblast, jejich
péstovanim se zajiStuje predavani tradic ve zpracovani. (www.festivalalimenterre.cz)
Koupi lokalnich potravin nezatéZzujeme tolik Zivotni prostiedi, protoze daleky transport je
ropé. U lokélnich vyrobkid muizeme poznat svého péstitele nebo chovatele. Nakupem
lokalnich potravin pfimo podporujeme ekonomiku regionu, podporujeme mistni péstitele
a tim rozvoj tohoto mista. Rozmanitost krajiny mize byt ochranéna. Pro lidsky organismus
jsou lokalni potraviny nejpfirozenéjsi. Existuje tvrzeni, Ze organizmus se béhem vyvoje po
generacich prizpusobil lokalnim produktim a télo je nejlépe zpracovava, jSou pro nas

nejvhodné;si.

4.7 Kontrolni organy potravin v Ceské republice

Ptehled kontrolnich organti potravin uvadi Skotepa (2009):

Statni veterinarni sprava CR ma na starosti kontrolu vyroby a distribuéni fetdzce produkti

a potravin zivo¢isného pivodu z hlediska jejich zdravotni nezavadnosti. Kontroluje prodej
na trznicich, na trzistich, v prodejnach a prodejnich usecich velkoprodejen. Monitoruje
a udrzuje nakazové situace zvifat a veterinarni ochranu statniho uzemi Ceské republiky
pfed moZznym zavle€enim nebezpecnych ndkaz nebo jejich nositelli. Dohlizi na dobré

zachazeni se zvitaty, pohodu zvifat a na to, aby zvifata nebyla tyrana.
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Statni rostlinolékatskd sprava CR vede ufedni registr piipravkll a seznam ucinnych latek,

nafizuje a ru$i mimotadna rostlinolékai'ska opatieni, provadi rostlinolékatskou kontrolu
a vydava rostlinolékatska osvédceni.

Statni zemédé€lska a potravinaiska inspekce kontroluje potraviny a suroviny pro vyrobu

potravin, zejména rostlinného pivodu, dodrzovani povinnosti pfi jejich vyrobé a uvadéni
do obé¢hu, kontroluje falSovani potravin a klamani spottebitele, certifikace nékterych druht
potravin. Kontroluje obsah cizorodych latek v surovinach a potravinach. Téz dohlizi na
distribucni fetézce. Vydava certifikaty na Cerstvé ovoce a zeleninu podle mezinarodnich
norem a certifikaty na vino exportované z CR do EU.

Ustiedni kontrolni a zkuSebni ustav zemédélsky kontroluje vyzivu zvifat, hnojiv osiv

a odrid rostlin. Ridi a odpovida za vykon statniho odborného dozoru na celém uzemi CR
v oblasti vyroby a dovozu krmiv a doplikovych latek, jejich uvadéni do ob&hu a uziti.
Registruje vyrobce, dodavatele a distributory krmiv a doplikovych latek. Organizace
Vv pisobnosti ministerstva zdravotnictvi.

Organy ochrany vefejného zdravi zajiStuji dozor nad dodrZzovanim povinnosti

a zdravotnich pozadavkid ve vyrobnach, provozovnach a zafizenich vefejného stravovani

pii poskytovani stravovacich sluZeb.
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5 DOPRAVA

Vzdéalenost je jasnym faktorem, ktery urcuje spotiebu energie a emise vyplyvajici
z piepravy potravin. (MARTINEZ et al., 2010) Ve Spojenych statech dosahuji vzdalenosti
pfevozu potravin z farmy ke spotiebiteli az 4 000km. Vyrobky, které maji dlouhodobou
cestu od farmy ke spotiebiteli, jsou vystaveny vétsSimu riziku kontaminace (HALWEIL,
2002). Kdyby cena dovazenych potravin zahrnovala skute¢né naklady a skody zptisobené
dopravou (napt. kompenzace lidem bydlicim vedle silnice hluk a nemoci ze znecisténého
ovzdusi) nikdy by nemohla konkurovat mistnim produktim. Pravidla jsou nastavena tak,
7e jednu a tutéz potravinu se vyplati dovazet i vyvazet (HAVLOVA, 2013).
Ekonomové argumentuji, ze dlouhé vzdalenosti obchodovani s potravinami je efektivni,
jelikoz si mizeme koupit jidlo od poskytovatele za niz$i naklady (HALWEIL, 2002).

Ceska republika dovezla v roce 2012 potraviny v hodnoté 145 miliard K& a vyvezla
potraviny za 111 miliard K¢. Nakladni doprava je pfi¢inou 59 % emisi oxidu dusiku
a 58 % $kodlivych mikro&astic prachu na &eskych silnicich a dalnicich (HAVLOVA,
2013). Pteprava potravin nas stoji zbyte¢né mnoho energie a stale drazsich fosilnich paliv.
Osvobozeni od této zavislosti prosazuje Hnuti Duha v iniciativé Velka vyzva (HAVLOVA,
2013).

Pokud bychom dévali pfednost zahrani¢nim pfed mistnimi potravinami, a ty by se
staly nesobéstaéné, piinasi to sebou fadu dalSich neviditelnych nékladt na zivotni

prostiedi, krajinu a hospodarské spolecenstvi (HALWEIL, 2002).
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6 ZEMEDELSTVI

Diive bylo zemédélstvi chapano predevsim jako odvétvi zajistujici potraviny. Béhem
vyvoje lidstva nastala zména v chapani tohoto odvétvi od zakladni tlohy dostatku potravin
k multifunk¢énimu pojeti. Zemédélstvi plni funkei produkéni a mimoprodukéni pro zajisténi
trvale udrzitelného rozvoje (BECVAROVA, 2005).

Zemé&délstvi je vyrazné ovliviilovano a determinovano ekonomickym prostiedim. Proces
zvétSovani trhu pfina§i mnoho zmén, které by mély mit pozitivni vliv na rozvoj dané
ekonomiky. Ty lze charakterizovat v ramci tfi okruh:

- zvySeni konkurence na rozsdhlejsim trhu umoznuje zlepseni alokace vyrobnich faktoru
smerem k (nej)efektivnéjsim cinnostem a subjektim, tim se vytvari i lepsi vychodiska pro
riist konkurenceschopnosti na svétovém trhu,

- expanze na vetsi trh podporuje diferenciaci vyrobcii, vytésiiuje méné uspesné podniky
Z trhu, ve svych diisledcich vyvolava regiondlni presuny vyrobmich kapacit a prispivad
K riistu vyroby u téch nejefektivnéjsich subjektii, tim urychluje specializaci a s ni spojené
Vyuziti moznosti uspor z rozsahu: soucasné se zvysuje potencidl (i navratnost) pro vyuziti
inovaci

- vetsi spolecny trh a rostouci konkurence vyzaduje, ale soucasné i umozinuje, rychlejsi
védeckotechnicky rozvoj, vyvoj novych vyrobkii, technologii a postupii prostiednictvim
spolecného (mezindrodné propojeného) vyzkumu a jeho bezprostiedni aplikaci v praxi ve
vSech ndrodnich —ekonomikich zapojenych do tohoto trhu (BECVAROVA a
LECHANOVA, 2006, str. 8).

Tyto zmény by teoreticky mély vést ke zvySovani produktivity faktord, k rlstu
vykonnosti i k vétsi diferenciaci podnikatelskych subjekti. OvSem po vstupu dnesnich
kandidatskych zemi do EU a pfi zruSeni obchodnich bariér, znamena v pfipad¢ agrarnich
komodit a potravin vstup do nasyceného trhu. Dochazi tedy k zesileni konkurence,
zejména z Polska a Mad’arska. Jako prioritni kritéria pro poptavku po surovinach pro dalsi
zpracovani je cena a dalsi podminky dodavky zemédélskych produktt. Ty piimo ovliviuji
nakladovou stranku vyroby (BECVAROVA a LECHANOVA, 2006).

V Evropé byl nastartovan proces, ktery prosazoval a rozSifoval vliv velkych
obchodnich fetézci na potravinovém trhu, které v zajmu vyrovnani sil na trhu
potravinaiskych vyrobka donutilo vyrobce potravin k proefektivnostnim kroktim, ale i
k vyssi koncentraci (BECVAROVA a LECHANOVA, 2006).
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Celkova rozloha CR je 7 886 779ha. Vyméra zemédélské pady v CR je 4 215 622ha (53,45
%) z toho je orné pudy 2 978 989ha (37,77 %), chmelnic 10 276ha (0,13 %), vinic
19 611ha (0,25%), zahrad 163 601ha (2,70%), ovocnych sadi 45 920ha (0,58%) a TTP
997 225ha (12,64%) k 31. 12. 2014 (http://www.cuzk.cz/, 2015)

6.1 Konvencni zemédélstvi

U konvenéniho zeméd¢lstvi je ptida hnojena mineralnimi hnojivy, skiidci a choroby rostlin
jsou niceny syntetickymi pesticidy. Zvifata jsou vniména jako k potfebé ¢lovéka a neni
S nimi Setrné zachazeno, byvaji chovany ve velkém poctu na malém prostoru. Konvencni

zemédelstvi neni Setrné k zivotnimu prostiedi (HRADIL, 2001).

6.2 Ekologické zemédélstvi

Alternativou konvenéniho zemédélstvi je ekologické zemédelstvi, které piedstavuje takovy
systém hospodareni, ktery pouziva Setrné zpisoby k potlaceni pleveld, Skudct a chorob, je
Setrny k zivotnimu prostfedi. Zakazuje pouzivani syntetickych pesticidi a hnojiv, v chovu
hospodaiskych zvifat se dba na pohodu zvitat (welfare). Upfednostituje obnovitelné zdroje
energie a recyklaci surovin. Zvifata jsou oSetfovana pfirodnimi prostfedky a doplikovymi
veterinarnimi postupy, pro pouziti syntetickych prostfedk plati dvojnasobnd ochranna
lhtta. V ekologicky obhospodafované pudeé Zije o 50 % vice zizal. Ty jsou uzite¢né, jelikoz
provzdus$iuji a promichavaji pidu, pomahaji pti rozkladu organické hmoty. Diky 1 vét§Simu
poctu zizal nedochazi tolik kerozi pid. Protoze ekologické zemédélstvi nepouziva
syntetické prostiedky k ochrané rostlin, podporuje tim vyskyt opylovact, jako jsou divoké
véely, dale podporuji vyskyt motyli, mnoho druhtt hmyzu atd. (PRO-BIO Svaz

ekologickych zemédélct). Dana pravidla pro ekologické zemédelstvi se snazi podpofit

rotaci plodin a meziplodin ve spravném slozeni tak, aby se podpofila urodnost pidy
(CONNOR, 2008).

Uvadi se, ze vyroba zeméd¢lskych bioproduktd a biopotravin je nakladnéjsi a proto i
na trhu jsou drazsi. Proto kazdy zeméd¢lec, ktery chce piejit na ekologické zemédélstvi,
m¢él by si nejprve udélat ekonomickou rozvahu véetné marketingové studie uvazovaného
trhu. Vhodné je i vyuzit dosavadnich zkuSenosti jiz existujicich ekofarem v podobnych

podminkach a dale konzultace s vybranou poradenskou organizaci (KOVAROVA, 2010).
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Pokud zemédélec chce prejit na ekologické zemédé€lstvi, musi si podat Zzadost
na ministerstvo zeméd¢lstvi. Po doruceni zadosti od zadatele na ministerstvo zemédélstvi
(pokud je Zadost v poiadku a bez ptipominek piijata) nastava tzv. piechodné obdobi, které
slouzi k zabezpeceni a odstranéni negativnich dopadt z predeslého zplisobu hospodareni
na pudu, krajinu a zivotni prostfedi. Toto obdobi zmény z konven¢niho na ekologickou
vyrobu je rizné dlouhé. U orné pudy, luk a pastvin jsou to 2 roky, u pastvin a vyb&hil
pro neptezvykavce 1 rok, u stavajicich trvalych kultur 3 roky. Pokud v tomto prubéhu
nastanou n&jaké zmény, je podnikatel povinen je nahlasit (KOVAROVA, 2010).

Po ukonceni ptfechodného obdobi do 30 dnli vydava ministerstvo zemédélstvi rozhodnuti
o registraci. Toto rozhodnuti je vydavano na dobu neuréitou (KOVAROVA, 2010).

V roce 1990 se u nas objevuji ekologické podniky v pravém smyslu slova. V tomto
roce byly zaregistrovany 3 ekologické farmy. Od tohoto roku pocet farem neustéle nartstal
a k 31. 12. 2014 bylo 4 023 certifikovanych ekologickych farem. Vyméra celkové plochy
obhospodarovana V ekologickém zeméd¢€lstvi cinni 494 405ha  zemédelské pudy.
Piedstavuje to podil tém&f 12% z celkové vyméry zemédélské pady v CR. Vyrobel

biopotravin je 539. (www.eagri.cz)

6.3 Zemédélstvi ve vybranych statech

Pro popis zemédélstvi v zahranici jsem si vybrala okolni staty CR a to Rakousko a Polsko.
Vybrala jsem si je pro jejich geografickou rozdilnost, Rakousko je horskou oblasti, pies
60 % rozlohy je v oblastech s nadmoiskou vyskou nad 500 m n. m., Polsko je naopak spise
rovinatou zemi. Polsko svoji rozlohou patii mezi 10 nejvétsich statu Evropy.

Podle dostupnych zdroju jsem zjistila, ze v obou zemich roste zajem o lokalni produkty.

6.3.1 Rakousko
Pro Rakouskou ekonomiku hraje dilezitou roli zemédélstvi. Sice podil zemédé&lské

produkce je nizsi nez 1,5 % HDP, ale rakousti zeméd¢€lci poskytuji sluzby, které mayji
pozitivni dopad na dal$i odvétvi. Pfispivaji vysokym podilem na energii z obnovitelnych
zdroji (nad 30 %).

V horskych oblastech se nachazi az dv¢ tietiny rakouskych farem, kde nejvice chovaji
skot nebo ovce. Na zapadé jsou idedlni podminky pro pastevectvi, kdezto na vychodé jsou

idealni podminky pro rostlinnou vyrobu, jsou zde chladné a destivé zimy, ale horké a suché
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letni dny a chladné noci jsou idealni pro kukutici, obiloviny, slune¢nice. Za posledni roky
bylo  Rakousko  druhym  nejvétsim  vyvozcem  sbéjovych  boba  VEU
(www.tasteofaustria.org).

Podil ekologického zemédélstvi v celkovém poctu zeméd€lskych podnikii Cinni
16,5 %, to znamen4, ze jeden ze Sesti zemedélskych provozi je ekologicka farma. V roce
2012 bylo 21843 farem registrovanych v ekologickém zeméd¢lstvi, z toho je 21 352
zaznamenéano v databazi IACS !(Integrated Administration and Control System) a
dostavaji dotace. Plocha ptd spadajicich do ekologického zeméd¢€lstvi vSech farem Cinila
536 583 ha vroce 2012, coz piedstavuje 19,7 % z celkové vyméry zemédélské pudy
(http://www.bmlfuw.gv.at/).

Vroce 1998 byla zaloZzena znacka ,,Gutes vom Bauernhof (v piekladu ,,To dobré
ze statku®) za ucelem posileni ptimého zemédé€lského prodeje. (http://www.bmlfuw.gv.at/)
Pod zasttesujici znackou je okolo 1600 ptimych prodejcti.

Od druh¢ poloviny roku 1990 doslo k vyraznému narastu poptavky po biopotravinach.
Supermarkety jako je Merkur, Billa s Spar maji specialni organické znacky s velkym
vybérem produkti. Velké objemy potravin v supermarketech maji tladit ceny dold,
to ocenuji spotfebitelé a motivuje je to ke koupi biopotravin v supermarketech.
(HINTEREGGER, 2006)

Prvni ekologicky supermarket oteviel ve Vidni roku 1999. Obchody s bio potravinami
maji vice nez 300 m?. Rakousti spotiebitelé preferuji nejvice Serstvost svych potravin.
Rakousti spotiebitelé nakupuji nejvice z ekologickych produktd ovoce a zeleninu, dale
mléko a mlécné vyrobky a obiloviny. Spotiebitelé ekologickych produkti maji obvykle
vy$si piijmy. Rakousti spotifebitelé davaji prednost regiondlnim produktim. Je pro né
dulezita Cerstvost a dale dbaji na své Zivotni prostiedi.(www.fao.org)

Platforma Biomaps, Bio Austria nabizi nejvétsi databazi Evropy pro adresy obchodu, které
prodavaji produkty ekologického zemedélstvi.

Bundesministerium fir Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft
(Rakouské Spolkové ministerstvo zeméd¢lstvi, lesnictvi, zivotniho prostfedi a vodniho
hospodaistvi) chce aktivné podporovat ekologicky nezavadné zemédélské postupy
a podporovat takové zemédéglstvi, které je vhodné pro Zivotni prostfedi. OPUL je program
pro agro-environmentalni nastroj na podporu zemédélského hospodateni. Oproti zemim

EU, které uplatiiuji své environmentalni programy pouze v urcitych ekologicky citlivych

! Systém zavedeny podle EU k zajisténi jednotné spoleéné zem&dglské politiky v &lenskych statech EU
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oblastech, se chce zaméfit na Wwcast vSech rakouskych zemédélci v celé zemi.
(http://www.bmlfuw.gv.at/)

Pi-evazujici cile OPUL:

- podpora udrzitelného rozvoje venkova

- ptispévek na uspokojovani rostouci spolecenské poptavku po sluzbach v oblasti zivotniho
prostiedi

- podpora pro zeméd¢€lce, v zajmu celé spolecnosti, zavést nebo zachovat vyrobnich metod,
které jsou v souladu s ochranou a zlepSenim Zivotniho prostfedi, krajiny a venkovského

prostiedi, pfirodnich zdroju, pudy a genetické rozmanitosti (http://www.bmlfuw.gv.at/)

Rakousko v Programu rozvoje venkova piidava ke kazdému Euru jesté jednou tolik,
v CR se pfidava k evropskym penéziim jen nezbytné minimum. V CR je tak podpora
rozvoje venkova jen Cctvrtinovd. Rakousti zemédélci jsou tak konkurenceschopnéjsi.

Rychlost vypléceni plateb je v Rakousku rychlejsi nez u nas. (BOLESLAV, 2009).

V rakouskych hordch je 5x vys§i podil biofarem nez v niziné. V Rakousku jsou
vyplaceny penize na ekologickou a integrovanou produkci asi jen 31,8 % na ekologické
zemé&délstvi, zatimco v CR podpora integrované produkce piesahovala 85 % objemu

vydaji na ekologické zemédélstvi (BOLESLAV, 2009).

6.3.2 Polsko
V Polsku je obrovsky podil pracujicich obyvatel zaméstnanych v zemédélstvi, lidi

pracujicich v zemédé€lstvi ¢inni 17,4 %. Nejsou zde nejlepsi podminky pro péstovani, to je
dano délkou termického vegetacniho obdobi a ro¢ni sumou srazek v Polsku. Vice nez 50 %
oblasti spada pod LFA. (http://www.enoas.org) Do horskych oblasti spada 1,2 % pudy.
Jerzy Wilkin tik4, ze nyni je zlaty v€k polského zemédé€lstvi. Jesté€ nikdy nebylo, aby
tak velké mnoZstvi penéz proudily do zemédé€lstvi. Spusténim toho zlatého véku byl vstup
Polska do EU vroce 2004. Vstupem dostali zemé&délci moznost pfistupu k finan¢nim
prosttedkim ze spoleéné zemédelské politiky, predevSim piimych plateb. Spolu
vV oblasti zemédélstvi. Za poslednich deset let se zeméd¢€lské ptijmy ztrojnasobily.
(http://www.economist.com) V Polsku funguje internetovy portadl natoobe.pl, ktery
umoziuje piimy prodej fady vyrobct z celého Polska. Zbozi prezentované na portalu je

mozné zakoupit na internetovych strankach prodejct (ptechod je mozny prostfednictvim
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odkazu na portélu). Kromé zbozi nabizi pfistup k informacim, poradenstvi k zakoupenym
vyrobktim. Portal byl vytvofen s podporou fondi EU. (www.natoobe.pl)

V roce 2014 bylo 25613 ekologickych farem v Polsku. Ministerstwo Rolnictwa i
Rozwoju Wsi (ministerstvo zemédé€lstvi a rozvoje venkova) pofada soutéz o nejlepsi mistni
produkty ,,M9j rynek- moj produkt 2015“ (v piekladu ,,Muj trh — mij produkt). Cilem
soutéZze je identifikovat a S§ifit osvédCené postupy pii vyrobé mistnich zemédélsko-
potravinaiskych produktti ur¢enych pro spotiebu, distribuci. Dal§im cilem je zvysit zajem

mistnich produkti u spotiebitelt a nasledné zvysit jejich prodej (http://mww.minrol.gov.pl)
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7 FORMY PRODEJE

7.1 Prodej ze dvora

Prodejem ze dvora se rozumi prodej malého mnozstvi produkti z prvovyroby chovatelem
ve svém hospodaistvi. Produkty mohou byt prodavany v trznici, na trzi$ti nebo pitimo
spotiebiteli pro jeho osobni spotifebu v jeho domacnosti nebo mohou byt tyto produkty
dodany do mistni maloobchodni prodejny. Produkty z prvovyroby musi spliiovat
veterinarni a hygienické podminky, které jsou stanoveny v §27a odst. 3 a 4 veterinarniho
zdkona. (DROBNICEK et al. 2010) Piimo ze dvora Ize prodavat jen Ziva zvifata. Jate¢na
zvifata musi byt poraZena na jatkach, kde je také provedeno veterinarni vysetieni. Bourani
masa a prodej je jiz mozny na farmé. Drubez a kralici tvoii vyjimku a lze je porazit na
farm¢ a maso prodat bez vySetieni ze dvora nebo v mistnim maloobchod¢, takovéto maso
vSak musi mit oznadeni s upozornénim, Ze nebylo veterindrné vysetieno. (FILIPOVA
2008)

Vyhody a nevyhody

Mezi prodejcem a spotiebitelem je ptimy kontakt s farmafem. Pro kupujiciho mize byt
nevyhodou, Ze pro produkty musi dojizdét na farmu, ovSem pro prodéavajiciho je toto
vyhodou. Dale nevyhodou je omezené mnozstvi nabizenych produktt.

PotiZe ptinasi pfisné hygienické, potravinaiské ale i Zivnostenské predpisy.

7.2 Bedynky

Spottebiteli jsou od farmafe pomoci bedynek dovazeny vlastni vypéstky. Bedynkou jsou
dorucovany piimo zdkaznikovi doml nebo pfedem na domluveném distribu¢nim miste.
Zakaznik si nemuze vybirat obsah bedynek. Zbozi je zakaznikiim doru¢ovano kazdy tyden
¢i jednou za 14 dni. (Biobedynky, 2008)

Vyhody a Nevyhody

Bedynkovy prodej pfindsi niz§i naklady na organizaci prodeje, nezavislost
na maloobchodnich fetézcich a moznost prodavat i v mensSich mnozZstvich pravé to,
co vyroste. Zemédé€lec si udrzuje pifimou kontrolu nad kvalitou produktl, méa pifimy
kontakt se zakazniky a ma kontrolu nad celym svym podnikem. VVyhodou je jednoduchy
marketing, protoze jakmile se systém bedynek zabé&hne, neni jiz dal$i marketing nutny,
novi zékaznici se o systétmu dozvédi od znamych. Prodejce dostava diky piimému

kontaktu se zakazniky zpétnou vazbu. (BOHUTINSKA, 2010)
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Nevyhodou je omezena nabidka sortimentu od jednoho zemédélce. Problémem muze byt
také logistika. Plivodni myslenka je, ze si obsah bedynek neurcuje zdkaznik, ale je mu
dodano to, co zrovna je Vvsezénné a muze mu byt tak poskytnuto to, co nema rad.
U brambor a cibule je potfeba poskliziiovych skladovacich prostor, aby mohly byt
nabizeny co nejdéle. U nékterych druhti ovoce a zeleniny mohou pii velké urodé nastat
ptrebytky, v téchto chvilich je nutné najit dalsi odbytisté. Pro mnozstvi zadkazniku je potieba

mit dobie organizovany systém sledovani plateb a dodavek. (BOHUTINSKA, 2010)

7.3 Farmarské trhy

, Farmarské trhy (sedldacke, selské, zemédélské trhy apod.) jsou formou prodeje
zemeédelského a potravindrského zbozi pro obcanskou verejnost, jejimz cilem je podpora
malych a strednich zemédélskych péstitelu, chovatelii, zpracovatelit a vyrobcu potravin,
zdsobovani obcaniui cerstvymi zemédelskymi plodinami a potravinami prevaziné ceského a
regiondlniho puvodu, vytvoreni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje
zemédelského zbozZi slouzi k setkavani lidi, priblizeni méstskych obyvatel zemédélskeé
sezoné a prirodnim cyKliim, ozivi vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.*

Trhy umoziuji farmarim realizovat pfimy prodej bez dalSich zprostfedkovatelii jejich
produktii bez velkych nékladl za pfiméfené ceny. (Ministerstvo zemédélstvi, 2003)
Vyhody a nevyhody

Pti prodeji na trzisti je ptimy kontakt mezi prodejcem a kupujicim. Kupujici se muize
dozvédét informace jak o produktu, tak i o farmafi, ktery své vyrobky prodava. Nevyhodou
je, ze farmaiské trhy probihaji jen vuréité dny v mésici a za kazdého pocasi. Pro

zemé&dé€lce je nevyhodou, Ze musi vynalozit vydaje za dopravu na trh a za stanek. OvSem

vvvvv

7.4 Primy prodej

Zbozi se prodava bezprostiedné spotiebiteli. Obvykle je spojovan s nabidkou stravovacich
a ubytovacich sluzeb na selském dvote (ekoagroturistika). Vyhodou je, Ze se zemédélec
ned¢li o trzby s dal$imi se zpracovateli, zprostfedkovateli jako jsou dopravci a obchodnici,
ovSem narusta prace a ndklady spojené se zpracovanim, balenim. Tento typ prodeje ma u
nas malou tradici, vice pievlada v zapadni Evropé. (MOUDRY a PRUGAR, 2002)
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7.5 Samosbér

V tomto stylu prodeje plynou Uspory z ru¢ni prace a dopravy ke spotiebiteli, protoze
zédkaznik si sam nasbira produkty. Obvykle se timto zpusobem sklizeji jahody, fazole,
hrasek, brambory, angrest, rybiz, ovoce ze stromu. Tento zpiisob miizeme brat jako jednu
z forem aktivniho odpoc¢inku. Dale se lidé seznami s praci v zemédé€lstvi, zivotem na
vesnici. (MOUDRY a PRUGAR, 2002)

Vyhody a nevyhody

Pro farmaie nevznikaji naklady za sklizen. Kupujici si mohou lépe vybrat produkt, vidi, jak

to na farmé chodi, jak vypada rostlina.

7.6 PFimé dorucovani

Jedna se o sezonni prodej, ktery pracuje na principu objedndvkového systému. Zbozi je
mozné zasilat poStou nebo osobnim dodanim. Forma prodeje je limitovana hygienickymi,
prepravnimi a dal§imi pfedpisy. Pro doruCeni se pouzivaji boxy, které jsou plnény
produkty, které jsou zrovna vypéstovany. Nekdy se proto mize stat, Ze néktery sortiment
bude chybét. Velmi Casty je tento zpusob prodeje uplatiiovan ve Velké Britanii. Nejvice
jsou boxy plnény zeleninou, masem. (MOUDRY a PRUGAR, 2002)

Vyhody a nevyhody jsou podobné jako u bedynek.

7.7 Stankovy prodej

Stankovy prodej mize mit mnoho forem — prodej na poli, u cesty, z auta, v trznici. Tyto
formy maji své specifické podminky. Takovyto prodej je idealni pro produkty nabizené
sezénné. Na frekventovanych mistech (turistické oblasti, vyletni mista, odpocivadla)ma
dobré uplatnéni. (MOUDRY a PRUGAR, 2002)

7.8 Komunitou podporované zemédélstvi (KPZ)

Tzv. community supported agriculture (CSA), kdy v ¢estiné se ujal doslovny pieklad
komunitou podporované zemédélstvi (KPZ) je podobné bedynkam. Jde o vztah spojujici
individualni farmafe se skupinou kone¢nych zakaznikd, ktefi odebiraji produkci z farmy.
(GOERINT et al. 1993 in DVORAKOVA, 2000). KPZ je specificka tim, e zakaznik si na
zacatku sezony predplati ,,podil* produkce a v dobé sklizné jiz nic neplati a pouze si sviij

podil vyzvedne. Casto dohodou byva pracovni Giéast na farmé.
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Skupina mutze byt neformdlni, kdy partnerstvi vznikda mezi farmdfem a skazdym
nasledné spory. Kdyz podilnici vstupuji spole¢né jako pravnicka osoba do vztahu
se zemé&d¢€lcem, vznika vztah mezi touto pravnickou osobou a producentem.

Vyhody a nevyhody

Pro odbératelé je nevyhodou, ze s farmafi sdileji rizika neurody a Zivelnych pohrom, coz
pro zemédélce je vyhodou, jelikoz podilnici pfijmou trodu, i kdyz je ji malo. Podilnici
maji moznost 1épe pochopit skuteénou cenu produkce Vv disledku jeji trody ¢i neurody.
Vyhodou je, ze je podporovana spotfeba potravin v mistech jejich produkce. Farmar a
kupujici maji partnersky vztah. Kdykoliv mohou navstivit farmare v misté produkce. KPZ

osvobozuje zeméedélce od trzniho tlaku na snizovani ceny.

7.9 Obchod ve dvore

Takovyto obchod je dobry tam, kde by mohl existovat po cely rok. Zakladnim sortimentem
byvaji vejce, zelenina a brambory. Doplitkem mizZze byt maso, ovoce, zpracované ovoce
(marmelady, susené ovoce). Téz nepotravinaiské zbozi muze byt zastoupeno (vyrobky
ze dieva, kozky, kytice). (MOUDRY a PRUGAR, 2002)

Vyhody a nevyhody

Odbératelé maji blizsi vztah s farmafi, mohou mit spolu pfimy kontakt. Nevyhodou vSak
pro kupujici mize byt dojezd na farmu. Pro prodavajici je vSak vyhodou to, Zze nemusi

vynaloZit dopravni naklady.

7.10Kamenné obchody

V kamennych obchodech mohou byt prodavany potraviny z blizkého okoli, které mohou
byt ve vlastnictvi druzstev, jinych neziskovych organizaci nebo podnikatelskych subjekti.
(DVORAKOVA, 2012)

Vyhody a nevyhody

Pro kupujici je vyhodné to, Ze v jednom misté se nachazi sortiment od nékolika farmafd, je

zde zelenina, ovoce, pe€ivo, mléko, marmelady apod.
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7.11 Zprostredkovany odbyt

7.11.1 Velkoodbératelé

V zahrani¢i se zvySuje vyznam velkoobchodl a specializovanych zpracovatelt v odbytu
biooprodukce. V CR jsou znamy 4 vétsi firmy zabyvajici se vykupem bioprodukti,
zpracovanim a dal§im prodejem balenych biopotravin. Jsou to firmy Country Life
se sidlem v Hostivicich u Prahy, ktera vznikla v roce 1991, zabyva se piedev§im suchym
balenym zbozim, PRO-BIO obchodni spole¢nost zalozena ve Starém Mést€é pod
Snéznikem roku 1992 jako akciova spolecnost uzce spolupracujici se Svazem PRO-BIO
Sumperk, BiodruZstvo Praha zalozena vroce 1995, kdy cilem bylo rozifit moznosti
odbytu bioprodukti v Praze. Nema vlastni zpracovatelské ani vétsi skladovaci kapacity,
zabyva se pouze zprostfedkovanim odbytu a Sluneéni brana, obchodni firma se sidlem
v Cejkovicich na Moravé zaloZena vroce 1992 se zahrani¢nim partnerem z Rakouska.

Obchoduje s 1é¢ivkami a kofeninovymi rostlinami. (MOUDRY a PRUGAR, 2002)

7.11.2 Supermarket

Znacna ¢ast konzumentd nakupuje v supermarketech, protoZe je to pro né pohodInéjsi,
levnéjsi. VétSinou je zajem o trvanlivé vyrobky, protoze se zde nakupuje vétSi mnozstvi
potravin. Je rostouci zajem o hotové vyrobky nebo o polotvary. (MOUDRY a PRUGAR,
2002)

Dne 27. listopadu 2014 uspotadala Agrarni komora Ceské republiky a obchodni spole&nost
BILLA setkdni Kk predstaveni projektu souvisejiciho strategii podpory regionalnich
producentti a zdokonaleni spoluprace ve sméru prodeje a odbytu tuzemskych potravin
a specialit. Spolec¢nost BILLA béhem dvou let nechce zvysit jen podil domaci produkce
na celkovém prodeji, ale jejim dalSim cilem je zavést tzv. regionalni regal, kde by
zakaznici nasli mistni produkty vyhradné¢ od tuzemskych dodavateld. Jak ve svém
vystoupeni zduraznil Petr DUpal, jednatel spolecnosti BILLA: ,,BILLA chce posilit tento
segment prodeje, aby umoznila rozsirit sortiment a spoluprdci s mistnimi prvovyrobci
a potravindri, z cehoz budou mit profit vsichni partneri. Diraz na ceskou produkci je
dlouhodoby a spolecnost se snazi u mistni produkce vidy uprednostnit pravé tuzemské
dodavatele. Tuto svou filozofii chceme i naddle posilovat, coz potvrzujeme napriklad
privatni znackou Vocilka, pod kterou BILLA prodava cerstvé maso vyhradne z ceskych

I3

chovii.
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Regiondlni regaly budou zavadény postupné v jednotlivych krajich, a to v pribéhu let
2015 a 2016. V ramci regionalni podpory budou nabizet naptiklad pecivo, uzeniny, mlécné
vyrobky, suché plody a trvanlivé vyrobky, ale i pivo a dal$i napoje. Zvyraznéna budou také
ocenéni, jichz je dany regionalni vyrobek nositelem. Nabidka zohledni i1 vliv sezonnosti
a zaroven bude respektovat specifika ¢i vyrobni moznosti dodavatelt s tim, Ze prodej bude

vzdy ve viech vybranych prodejnach daného regionu. (FELCAREK, 2014)

8 ZPRACOVANI PRODUKCE NA FARME

Zajemci o zpracovani vlastni produkce a prodej ze dvora v poslednich letech ptibyva.
Nejcastéji farmati zvazuji vyrobu syri a prodej masa. (FILIPOVA, 2008) Vyhodou
zpracovani produkce na farmé je vyssi zhodnoceni a lepsi odbyt ¢i zpenéZzeni produkce,
soudasné viak rostou pracovni a materidlové naklady. (KALINOVA a kol., 2007)

Pod pojmem ,,prodej ze dvora“ se ukryva oznaceni pro prodej malych mnoZzstvi vlastnich
produktli z prvovyroby chovatelem ve svém hospodaistvi pfimo spotiebiteli pro spotiebu
v domécnosti, Vv trznice nebo na trzisti, a to piimo pro spotiebitele nebo dodanim do mistni
maloobchodni prodejny, kterd zasobuje piimo konecného spotiebitele. Pro tento zptisob
prodeje a dodavani malych mnozstvi produkti z prvovyroby je ustanoveni § 27a z&kona
¢. 166/1999 Sb., o veterinarni péci a o zmeéné nekterych souvisejicich zdkonil (veterinarni
zakon) a provadéci predpis k veterindrnimu zdkonu vyhlaska ¢. 289/2007 Sb.,
0 veterindrnich a hygienickych pozadavcich na zivo¢isné produkty. (www.eagri.cz)

Pri klasické vyrobe a distribuci produktii Zivocisného piivodu podléha provozovatel
schvaleni a registraci dle narizeni EP a Rady (ES) ¢. 85412004 v pripadé distribuce dle
navrhované vyhlasky podléhd provozovatel pouze registraci. Pri klasické vyrobé musi
provozovatel spinit veskeré pozadavky narizeni EP a Rady (ES) ¢. 852/2004 a 853/2004.
Pri vyrobeé a distribuci dle této vyhlasky je pozadavek na splneni pozadavkii narizeni EP a
Rady (ES) ¢.852/2004 a vybranych pozadavkii narizeni EP a Rady (ES) ¢. 853/2004
predevsim co se tyka pozadavkit na teplotu masa. PoZadavek na systéem HACCP vychazi z

narizeni EP a Rady (ES) ¢.852/2004 kde je mozZnost prizpusobit systém velikosti
provozu.(Www.eaqri.cz)

8.1 Jednotlivé produkty z prvovyroby

Ziva driubez a Zivi kralici
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Chovatel miize pfimo ve svém hospodarstvi prodavat malé mnozstvi spotiebiteli pro jeho
spotiebu. Pravni predpisy v tomto piipadé nedefinuji malé mnozstvi.

Cerstvé driibeZi maso a erstvé krali¢i maso

Roc¢ni produkce zivych zvifat distribuovana malym mnozstvim produkti pochazejici
Z hospodaistvi chovatele je maximalné 2000 ks krat, hus, kachen nebo 10 000 ks ostatni
dribeze (www.bezpecnostpotravin.cz). Také muze prodavat v trznici nebo na trzisti
nejbliz§ich k jeho hospodarstvi, ve svém hospodaistvi nebo je dodavat do mistni
maloobchodni prodejny. Podle § 10 odst. 3 vyhlasky ¢ 289/2007 Sb. se za malé mnozstvi
Cerstvého druibeziho masa uréeného k prodeji piimo spotiebiteli nebo dodani do
maloobchodni prodejny povazuje maso nejvyse 10 ks dribeze v pribéhu jednoho tydne.
Pii prodeji krali¢tho masa nesmi byt hlava oddélena od téla. (DROBNICEK et al., 2010)
Chovatel chovajici kraliky v malém, muze prodavat nejvySe 10 ks za tyden.
(www.bezpecnostpotravin.cz) Maloobchodni prodejna pro dribezi a krali¢i maso odpovida
prodejna se sortimentem Zivo¢iSnych produktt v obci, kterd je nejblize hospodaiského
chovatele. (DROBNICEK et al., 2010) Pokud je erstvé driibezi maso nebo Gerstvé krali¢i
maso prodavéano v maloobchodni prodejné, musi k nému prodejce piipojit dobfe viditelné a
Citelné upozornéni ,,Maso neni veterindrné¢ vySetieno - uréeno po tepelné upravé ke
spotiebé v domacnosti spotiebitele.“ (DROBNICEK et al., 2010)

Nebalené Cerstvé vejce

Kone¢nému spotiebiteli muize chovatel proddvat pfimo malé mnozstvi nebalenych
Cerstvych vajec. Prodany musi byt nejpozdé&ji 21 dnd po snasce a minimalni trvanlivost je
28 dni od data snasky. Vejce uréena do maloobchodu musi byt prosvicena a musi se k nim
pfipojit dobfe viditelnd informace o minimalni trvanlivosti vajec, o jménu chovatele a
adrese chovu. Za malé mnozstvi vajec se povazuje nejvyse 60 vajec v prubéhu 1 tydne.
(www.bezpecnostpotravin.cz)

Med a véeli produkty

V¢eli produkty mohou byt uvadény na trh jen tehdy, pokud se u vcéelstva nevyskytuje mor
véeliho plodu nebo hniloba v¢eliho plodu. Zdravé véelstvo musi byt, pokud se jedna o
med, propolis nebo matefi kasicku. Pokud je med prodavan v trznici nebo na trzisti nebo je
dodavan do maloobchodni prodejny, musi byt oznaen jménem, piijmenim a adresou
bydlisté chovatele, dale musi byt ozna¢en druh medu podle jeho ptivodu a udaje o jeho
mnozstvi, v piipadé datem minimalni trvanlivosti. (DROBNICEK et al., 2010) Za
maloobchodni prodejnu pro med se povazuje prodejna na izemi kraje, v némz se nachazi

stanovisté véel. (DROBNICEK et al., 2010)

-32-


http://www.bezpecnostpotravin.cz/

Nadoby na med musi spliiovat pozadavky na obaly pro potraviny zivoc¢isného ptvodu,
nesmi byt zdrojem kontaminace medu, musi byt neporuSené a cisté, a pokud jsou
pouzivany opakované, musi byt snadno umyvatelné a je-li to nezbytné, musi se snadno
zbavovat choroboplodnych zarodkd.

Dle § 15 odst. 4 vyhlasky ¢. 289/2007 Sb. se za malé mnozstvi povazuje nepievysujici
2 tuny ro¢né. (Www.bezpecnostpotravin.cz)

Miléka a syrova smetana

Piimo spotiebiteli mize chovatel prodavat malé mnoZzstvi syrového, mlékarensky
neosetfeného mléka a syrové smetany jen se souhlasem pfislusné krajské veterinrni
spravy. Podminkou musi byt, Ze toto mléko a syrova smetana pochazi od zdravych zvirat
z hospodaistvi ufedné prosté tuberkulozy a prosté bruceldézy. Podminky pro umoznéni
prodeje syrového mléka jsou stanoveny ve vyhlasce ¢. 299/2003 Sb., o opatienich pro
predchazeni a zdolavani ndkaz a nemoci pfenosnych ze zvifat na C¢lovéka, ve znéni
pozdéjsich predpist. Produkty musi byt ziskany hygienickym zptsobem v hospodafstvi.
PoZzadavky na vyrobu a pozadavky na prostory a vybaveni, na hygienu béhem dojeni, sbéru
a pfepravy a na hygienu personalu, které jsou stanoveny v pfiloze III. Oddil IX kapitola I
¢asti I a II natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 853/2004. Chovatel prodavajici
mléko a smetanu je povinen zajistit laboratorni vySetfeni mléka vzdy pti dodavani Zadosti
krajské veterinarni spravé o souhlas k prodeji mléka nebo smetany a vzdy pii kazdé zméné
chovu zvifat a zplisobu ziskavani, oSetfovani a zpracovani mléka, kterd by mohla ovlivnit
jeho zdravotni nezavadnost, nejméné jednou za 6 mésict. Jestlize do 2 hodin po nadojeni
neni mléko prodano, musi byt zchlazeno na 8°C a takto zchlazené prodano do 24 hodin po
nadojeni. Za malé mnoZstvi syrového mléka se podle § 13 odst. 7 vyhlasky ¢. 289/2007
Sb., povazuje mnozstvi mléka, které odpovida obvyklé denni spotiebé tohoto mléka
v domécnosti daného spotiebitele (DROBNICEK et al., 2010). Syrové mléko a syrova
smetana nesmi byt uvadéna do ob&hu k piimé lidské spotiebé s vyjimkou jejich prodeje
Vmist¢ vyroby piimo konetnému spotiebiteli, a to vmalym mnozstvi.
(www.bezpecnostpotravin.cz ) Syrové mléko v maloobchodni prodejné je omezen dennim
zpracovanim maximalné 500litra kravského, 100litri koziho nebo 50litri ovéiho mléka
a mnozstvi takto dodavaného mléka mlécnych vyrobkl nesmi piekro€it tydné 35 %
produkce zpracovaného mléka a vyrobkil z n&j. (DROBNICEK et al., 2010)

Zivé ryby a jini Zivotichové pochazejici z akvakultury

Dle vyhlasky § 11a ¢. 289/2007 Sb. se za malé mnozstvi zivych ryb a jinych zivocicht

pochazejicich z akvakultury, povazuje mnozstvi obvyklé denni spotiebé téchto zivocichu
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v domécnosti daného spotiebitele. Na produkty rybolovu se mize uplatnit maloobchodni
¢innost, zejména nafizenim 852/2004 a vyhlasky ¢. 128/2009. (Drobnicek et al., 2010)
Prodej zivych ryb a jinych zivoéichi pochazejicich z akvakultury Ize bez registrace
u krajské veterinarni spravy. (DROBNICEK et al., 2010)

Zvétina

Zvétinu Ize dodavat bez registrace u krajské veterinarni spravy, registrovano musi byt
pouze maloobchodni zafizeni uréené pro zachazeni se zvétinou (dle § 27b odst. 1 pism. C)
veterinarniho zakona). V maloobchodni prodejné je télo zvifete, které je provazeno peceti
a listkem o pavodu zvéte, vydanymi podle zvlastniho pravniho predpisu. Nejdéle po dobu
7 dnt1 od data uloveni je maso uchovavano pfi teploté od 0 °C do 7 °C nebo pii teploté od
0 °C do 1 °C po dobu nejdéle 15 dnii od data uloveni, musi byt skladovano oddélené od
jiného druhu zbozi. (DROBNICEK et al., 2010)
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9 PRODEJLOKALNICH PRODUKTU V BRNE A OKOLI

Ur¢it co je lokélni pro Brno a jak velké je okoli Brna je slozité. Pro okoli Brna miizeme
pouzit okres Brno-venkov, jelikoz pojem lokalni neni piesné definovan. Pod timto pojmem
si miZeme piedstavit celou CR nebo rozdélit podle uréitych krajii, okresii nebo dle
vzdalenosti. K vétsimu zkoumani prodeje lokalnich potravin jsem si vybrala samotné Brno
s ohledem na kamenné prodejny, které jsou v praci blize pfedstaveny. Ostatni prodejni
aktivity jako jsou farmarské trhy, bedynky atd. jsou popisovany zbézné¢ a slouzi spise
jenom jako seznam o dal$ich moznostech prodeje.

U kamennych prodejen jsem zjiStovala, jestli jsou prodejny finanéné sobéstacné, jakou
maji propagaci a dle jakych kritérii si vybiraji své dodavatele. Prodejny jsou zobrazeny
chronologicky podle data otevieni. Pro mapovani prodejcti jsem vyuzivala internetu,
osobnich zkusenosti, zkusenosti znamych, pratel, brozurek. U kamennych prodejen jsem
vybirala ty, které¢ se vénuji predev$im lokalnim produktiim, vynechala jsem zdravé vyzivy,
kde jejich zaméfenim nejsou lokalni potraviny, i kdyz ¢asto jsou dopliikovym sortimentem
a prodavaji se zde ¢im dal Castéji. Vynechala jsem také pekafstvi a feznictvi, kde se Casto
muzeme setkat s lokalnimi produkty, ale vybirala jsem ty obchody, kde je moZzné nakoupit
vice druhti zbozi. Jedno feznictvi ovSem je v praci zafazeno, ale to z divodu, Ze se zde
neprodavé jen maso. Také je zde zafazena zrarna masa, protoze prodavaji i dal$i sortiment
(zelenina, mléko, vino). Do kamennych obchodli jsem nezatadila spolec¢nost ,,My food*,
protoze v jejich Skéale produktl jsou ve velkém zastoupeny zahrani¢ni potraviny a nejsou
zde lokalni potraviny pfevazujicim prvkem.

K ziskani informaci jsem vyuZzivala osobnich zkuSenosti a osobniho rozhovoru za pomoci
pfedem pfipravovaného polostrukturovan¢ho dotazniku. U néckterych obchodnikl jsem
narazila na neochotu komunikace nebo se mi nepodafilo setkat se s povolanou osobu a
proto jsou pouzity informace z internetovych stranek obchodu.

Pro ucelenéjsi informace o nabidkach v prodejnach jsem se setkala i s n€kolika zeméd¢lci,
se kterymi probihal osobni rozhovor, nebo probihala e-mailova komunikace.

Pro zjisténi informaci o koupi lokélnich potravin jsem vyuZzila dotazniku, ktery byl
ptistupny ptedevs§im v elektronické podobé a méné jich bylo rozeslano a vyplnéno
V papirové formé. Jednalo se o uzaviené otazky. V otazkach jsem pouzila pro oznaceni
lokalnich potravin slovo regionalni, protoZze béhem prace jsem zjistila, ze toto slovo je pro

vétsinu lidi 1épe predstavitelné nezli lokalni.
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9.1 Bedynky Brno

V Brné¢ lze objednat bedynky, které se drzi striktné myslenky a neumoznuji vybér obsahu
bedynek, ale také Ize mit i takové, do kterych si zdkaznich sortiment mtze zvolit sam.
Nekteré firmy nabizeji rozvoz az do domu, vétSinou je to zpoplatnéno, nebo si klient
bedynku musi vyzvednout na odb&rovém misté. Najit nejlepsi mista pro objednédvek
bedynek Ize pomoci internetu, na strdnkdch www.bedynky.cz. Jedn& se o komunitu pro

bedynky z Cech a Moravy. Mnoho dalsich vyhledavacich internetovych stranek nefunguje
nebo nemaji aktualizované informace. Dobrou internetovou strankou je i Ekologicky
institut Veronica.cz, kde je i tzv. Ekomapa, ktera slouzi nejen k vyhledavani bedynek, ale
také k vyhledavani ekologickych zemédélct, biopotravin, mlékomatu, restauraci atd. Hnuti
Duha vydava publikace, kde 1ze najit adresaf prodejcti bedynek. Mnoho zemédélct nabizi
bedynky, maji to na svych internetovych strankach.

BioBox

Zahradnictvi ,,Luéni Udoli“ bylo zaloZeno v roce 1994 v Machové u Zlina. Po péti letech
se prestéhovali na Velehrad. Od roku 2007 byl nazev pfejmenovan na Biozelenina
Velehrad. Prodavaji na zlinském a uherskohradist’ském trzisti a pfes e-shop. V Brné¢ maji
dvé odbérova mista bedynek, na Udolni 32 a na Skacelové 26, na obou mistech jsou
obchody se zdravou vyzivou. http://biozelenina.eu

Ekokoza

Kozi farma z Vyso€iny zavazi mlééné bedynky do Brna na odbérmé misto u Zemanovy
kavarny v parku Kolisté. Vse je certifikovano jako bio. Aby si zékaznik mohl objednat
bedynku, musi se pfihlésit prostiednictvim e-mailu, na ktery posléze obdrzi heslo.

Objednavat lze po pifihlaseni. http://www.ekokoza.cz

Bio slune¢nice ma rozvoz po Brné v utery po 17. hodiné nebo je moznd domluva na

predani. Sortiment zahrnuje i zahrani¢ni bio zeleninu. http://www.bioslunecnice.cz

Bedynky Brno

V nabidce miizeme najit ovoce a zelinu vétSinou v biokvalité. Vydejni dny jsou ve sttedu a
ve ¢tvrtek ve 14:00— 19:00 hod a také v patek 14:00-18:00 hod. na ulici Merhautové 92.
http://www.bedynkybrno.cz/

Bedynky z Badeka mohou byt dovezeny zdarma az do domu a to vzdy ve stiedu a ve
étvrtek od 12 hodin. Odbérna mista jsou v Zidenicich na ulici Kulenské 1, ve zdravé
vyzivé v Brné v Kohoutovicich na Libuging t¥idé 2, v Zidlochovicich na namésti Miru 31 a

v Brng¢ Zabovieskach na ulici Marie Steyskalové 11. Kosik je mozné doplnit dalsimi
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potravinami  z e-shopu. Jeden druh zeleniny je mozné v bedynce vyménit.

http://www.badeko.cz

Farmarské bedynky

Od jara roku 2011 pan Hrnéit zacal s bedynkovanim. Bedynky rozvazi do Sklizena, ale
protoze chce vyjit vstfic svym klientim, jsou rozvazeny zdkaznikiim pfimo domu nejen
v Brng, ale také v okoli Brna. http://www.farmarske-bedynky.cz

Zdrava vyZiva na Udolni

Bio bedynky obsahuji sezonni zeleninu ¢eského ptivodu, mimo sezoénu dopliuji i zeleninou
a ovocem ze zahrani¢i. Nabizi také makrobiotické bedynky. Je mozné si objednat bedynky
na piani, kdy si bedynku zakaznik sestavi sam. Bedynky jsou k vyzvednuti v obchod¢ na

Udolni 32 v Brné. http://www.zdravavyziva-udolni.cz/

Farmbox slucuje internetovy obchod s bedynkovanim zeleniny s farmaiskymi trhy. Maji
celoro¢ni ptistup k regionalnim potravinam. Krom¢ zeleniny a ovoce lze objednat
kvéaskovy chléb, uzeniny, jogurty, vajicka. Objednavku rozvazi po Brn¢ a okoli ve formé
farméaiskych bedynek. V zimnim obdobi nabizi bio zeleninu a bio ovoce ze zahraniéi.
Nemaji odbérova mista v Brn¢, ale najdeme je v Blansku, v Kufimi a v TiSnové.

http://www.farmbox.cz/

Tradice z Ivanéic rozvazi objednavky pomoci bedynkového systému po Brné¢ — mésté a
po Brné€ — venkov. Rozvozy se uskuteciuji ve ¢étvrtek odpoledne od 16 hod. Bedynku si je
mozné také vyzvednout na farmé&. Dalsi vydejni misto je na adrese Husova 43, Brno a na
ulici Grohova 19 v obchod¢ ze Zemé¢. Kdo se stane pravidelnym zakaznikem s fadou
vyhod., Biofarma Sasov z Jihlavy nabizi svoje bedynky s rozvozem do Brna na Udolni 33.
Farma ma odbérovéa misto rozlehle po celé CR, nachazi se napt. i v Ceskych Budgjovicich,

v Pardubicich, v Praze atd.

9.2 Farmarske trhy

V Brné maji farmaiské trhy dlouholetou tradici. V Brné se konaji farmarské trhy na
nékolika mistech napf. v Lisni, ve Slatiné, v Bystrci, v Kohoutovicich, na Kotlaiské, ve
Starém Liskovci, v Dolnich Her3picich, v Medlankach, na Rimském namésti, v Kralové
Poli, v Zidenicich, v Husovicich. V Ofesiné probihd sousedsky jarmark. Na trhy se
prodavajici musi piihlasit.

Tradi¢ni trhy na Zelném trhu jsou diky rekonstrukci tohoto nameésti pfesunuty na

Moravské nameésti. Na Zelném trhu ma probihat rekonstrukce nejen nadmésti, ale také
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budovy, kterd dfive slouzila jako domovni dim, jednd se o budovu na Zelném trhu 14.
V této budové je v planu zfidit krytou trznici a dalsi sluzby. V kryté trznici by se mély
nabizet produkty regionalniho piivodu. Brno se tak pfipoji k evropskym metropolim, které
takovéto trhy maji. Kdy ovSem dojde k tomuto zaméru nelze nyni urc¢it. Samoziejmée

n¢jaké terminy jsou, ale ty nyni méstsky Gfad mésta Brna pro vetejnost neposkytuje.

Na jizni Moravé i v dalSich vétSich méstech se konaji trhy napt. v Rosicich, v Ochozu u
Brna, v Moravanech, v Pozorficich, ve élapanicich, v Tisnoveé, v Kyjoveé, v Blansku,

v Hodoning, v Bieclavi, v Dolnich Kounicich (prodejni trhy), v Boskovicich, ve VySkové.

9.3 Komunitou podporované zemédélstvi (KPZ2)

V soucasné dobé funguje v Brné 5 skupin KPZ. Jde o komunity lidi, ktefi pravidelné
kazdy tyden odebiraji zeleninu od mistnich ekologickych zemédélci. Skupinu KPZ
muzeme rozdélit na zemeédélské druzstvo, biokluby.

KPZ Tradice z Ivanc¢ic dodava kazdy tyden od ¢ervna do listopadu. Na zacatku jara
jsou podily mensi. Vydejni misto této KPZ je v Brné Cernovicich na Huskové 43. KPZ
Holubi odebird zeleninu z ekofarmy Pospisilovych z Holubi Zhotfe, odbérné misto je
v kavarné Tti ocasci, Gorkého 37, Brno. Tady prodej zacinid v pllce kvétna a konci
Vv prosinci. Také KPZ Zhot odebird od Pospisilovych, kde ¢lenové jsou zvani na exkurze a
na vypomoc. Vydejni misto se nachazi na Francouzské 46 v Brné. Z biofarmy Machovi
z Osové Bitysky zasobuje KPZ Machovi, odbérové misto je na Zerotinové namésti 6
v Brné. KPZ Udolni je tzv. firemni, tzn. jedna se o spoleénou KPZ tii neziskovych
organizaci sidlici na ulici Udolni. Cleny pfijimaji jen ty, ktefi se na této adrese pravideln&
vyskytuji.

Pani PospiSilova z farmy Holubi Zhot si KPZ chvali, jelikoz maji diky tomu penize
piredem dale dle jejich slov: ,,Mame také ptfedstavu, co a kolik vypéstujeme. Momentalné
upiednostiiujeme odbératele v KPZ, az produkce navic jde do obchodi.*

Takeé v dalsich méstech Jihomoravského kraje se rozjizdi KPZ. V Tisnové tomu bylo
na jafe roku 2013. Skupina z TiSnovska ma dohodu s ekofarmou Pospisilovych. Spole¢né
planuji, co v jaké mife se vysadi. Vydeje byvaji ve ¢tvrtek rano a v podvecer v Ekoporadné
TiSnovsko, ndmésti 28. fijna v TiSnoveé. Komunitni farma Blahoiiov, Kufimské Jestrabi je
pilotnim projektem skupiny feSici vznik a funkci komunitnich zahrad. Po domluvé je

moznost dovozu, kde odbérovy misto je v Brné.

-38-



9.4 Kamenné prodejny

V Brné se nachéazi 7 prodejen zamétenych na lokalni produkty, dalSi osma prodejna je
specificka tim, ze jde spiSe o zrarnu masa. Dalsi devatou prodejnu uvadim i jedno
feznictvi, které neni zaméfeno jen na maso, ale ma i doplitkovy sortiment z CR. Nékteré
diivéjsi prodejny v Brné zanikly, napiiklad obchod Tti sudicek s. r.o., tento obchod je na
zaveér vsech prodejen také popsan, jsou uvedeny divody, pro¢ byl uzavien. Dale napft. uz
neexistuje prodejna Ze statku, ktera se nachéazi v Bmé& Zabovieskach, kde o par mésict
pozdéji po otevieni obchodu Ze statku oteviela v blizkosti prodejnu Dobrej Spajz pani
Vlachova a obchody si konkurovaly. Dobrej $pajz je na svém misté doposud. Ve svém

vy¢tu prodejen mam také jednu, ktera funguje jen jako internetovy obchod.

9.4.1 Farmarské pochoutky
Majitelka: Ing. Hana Bacikova

Webové stranky: www.farmarske-pochoutky.cz

Facebook: https://www.facebook.com/pages/Farm%C3%A1%C5%99sk%C3%A9-
pochoutky/106153679594292?fref=ts

Adresa prodejny: vestibul vlakového nadrazi Brno, Nadrazni 1, Brno — stied
Oteviraci doba: kazdy den 7:00— 20:00

V dubnu 2011 v budové hlavniho vlakového nadrazi byl otevien obchod nesouci nazev
Farmaiské pochoutky. Tato prodejna nabizi nejen veskery potravinovy sortiment, ale také
ptirodni kosmetiku, a rizné suvenyry. V sortimentu lze nalézt i produkty certifikované
jako BIO, ale vétsinou se jednd o necertifikované lokalni produkty. Pro propagaci pouziva
svoje internetové stranky obchodu, vlastni Facebook profil, na nadrazi se nachazi reklamni

banner.

9.4.2 Sklizeno

Majitel: Profor, s.r.o., jednatel Ing. David Kukla
Webové stranky: www.sklizeno.cz
www.facebook.com/pages/Sklizeno-opravdové-jidlo/168178483236341

www.facebook.com/SklizenoOpravdovelidloSemilasso
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Oteviraci doba:vsedni dny 8:00 —19:30, sobota 8:00 — 12:00
Adresy prodejen: Kridlovicka 47, Brno — stied

Dvortakova 10, Brno — stied

Josefska 14, Brno - stied

Netroufalky 770, Brno — Bohunice

Palackého tiida 93, Brno — Krélovo Pole

Ri¢anska 970/23, Brno — Bystrc

Prodejna Sklizena byla oteviena v zaii 2011 na Kiidlovické 47. Sklizeno pfinasi podle
svého vyjadreni ,,opravdové jidlo na vas stil“. Vybiraji si produkty od malych a stfednich
farmara, péstiteli a vyrobct zregionu, kteti se do konvencnich prodejni sité tézko
dostavaji. Potraviny jsou podle provéfenych receptur bez pouziti zbyteénych konzervantd,
nahrazek, Skodlivych é¢ek a dalSich chemikalii. Sortiment dopliiuji i vybranymi
zahrani¢nimi produkty, které nelze na naSem Uzemi vypéestovat ¢i vyrobit. Lze zde najit
produkty z masa, mlééné vyrobky, marmelady, ¢aje, kofeni, mosty, sirupy, vina,

bezlepkove potraviny, pe¢ivo, vejce atd. (www.sklizeno.cz) Sklizeno funguje na principu

franSizingu, autor pronajima své know-how a ochrannou znamku. Kazda prodejna je tak
samostatny subjekt s. r. 0. Sklizeno ma jiz i nékolik obchodi v Praze, dale jeden obchod ve
Zling a v Olomouci. Celkové je jiz 15 prodejen v CR. Sklizeno nabizi objednani nakupu
pfes internet 1 ndsledny dovoz domil. Lze zaplatit pfedem online nebo hotové kuryrovi.
Cena rozvozu je uréena podle vzdalenosti. Tento rozvoz zatim funguje jen v Praze. Také
v Praze, ale i v Olomouci a v Brn¢ 1ze objednat bedynky (v Brné ve Sklizenu Rondo,
Kamechy, Semilasso). V Brné lze objednat bedynky o velikosti: mala 5kg a velkd 7 —
10 kg. Objednavat 1ze osobn¢ na vybranych prodejnach nebo na e-mailu prodejny. Cena za
malou bedynku ¢ini 230 K¢, za velkou 330 K¢. Obsahem bedynky je kofenova zelenina a
dal$i sezonni ovoce a zelenina. Prodejny oznacené jako foodie market nabizi jidlo sebou,

kavu. (www.sklizeno.cz) Jako propagaci vyuziva socialnich siti napf. Facebook, vlastni

svoje internetové stranky. Dale pouZivaji vyvésky.

9.4.3 Zezemé

Michal Petti¢ek provozovatel obchodu
Martin Petii¢ek majitel obchodu

Grohova 19, Brno — stied
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Telefon: 602 180 764

E-mail: obchodzezeme@seznam.cz

http://www.obchodzezeme.cz/
https://www.facebook.com/pages/Obchod-Ze-Zem%C4%9B/368766036534876

Obchod ,,Ze zemé*“ se nachazi na ulici Grohové. Funguje jiz 3 roky (majitelka Simona
Hlavenkova jej oteviela v srpnu roku 2012), ale pan Petficek jej provozuje rok. Lze zde
nakoupit nejen ¢eské vyrobky, ale i kvalitni olivové oleje a vina z Portugalska. Z ¢eskych
farmari je zde nejvice zastoupeno vyrobkll z Vysociny z Jezkova statku. Pfedev§im jsou
zde vyrobky bio-kvality. V obchodé pracuje jen pan Petficek, diive mél i brigadniky, ale
nyni se o vSe stard sam. Obchod ma internetové stranky, ale jinak Zadnou propagaci nema.
Ned¢laji ani zadné akce v podobé ochutnavek. Pfes internetové stranky nebo osobné
vV obchod¢ si lze objednat farmarskou bedynku. V bedynce se nachazi sezonni zelenina
a ovoce: brambory, mrkev, celer, salat, jablka, pastinak, cibule. Zelenina a ovoce
je vypéstovana na moravskych a ¢eskych ekofarméch, cena bedynek se pohybuje dle
velikosti, mala stoji 220 az 250 K¢ a velka je za 350 K¢.

Pan Petiicek neni s prodejem spokojen a do budoucna ma v planu obchod opustit.

Dle mého nézoru je obchod hodné zapadly a nechodi sem mnoho lidi. Nesnazi se ani
zadnou propagaci dostat se do podvédomi lidi. Myslim, ze kdyby se zde uskute¢nily

ochutnavky nebo i néjaké seminafe o farmach, mohlo by to pfilakat nové zakazniky.

9.4.4 Dobrej Spajz

Ing. Markéta Vlachova

Pekatska 2, Brno — mésto

+420 774 449 915

e-mail: pekarska@dobrejspajz.cz

Oteviraci doba: Po-Pa: 7:30 - 18:30, So: 8:00 - 12:00
Marie Steyskalové 2, Brno - Zaboviesky

+420 776 407 555

e-mail: prodejna@dobrejspajz.cz

https://www.facebook.com/dobrejspajz?fref=ts
Oteviraci doba: Po-Pa: 7:30 - 18:30, So: 8:00 - 12:00
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V prosinci 2012 vznikl v Zabovieskach obchod nesouci nazev ,,Dobrej $pajz*. Dodavatelé
jsou predevsim cCesti farmaii, nejde ale vyhradné jen o farmare hospodaftici v Brné a okoli.
Své dodavatele pani Vlachova vybirala sama, vyhledavala pomoci internetu, navstévovala
farmarské trhy, jiné kamenné prodejny. Od svych dodavatelii ocekava kvalitni potraviny,
které nemusi byt certifikované jako BIO, ale potraviny by mély byt bez chemie. Farmafi by
nem¢éli dodavat do fetézcii, aby tak v obchodé Dobrej $pajz bylo nabidnuto néco navic, co
neni piistupno v supermarketech. Dodavatelt jsou desitky. Nejde jen o velké farmy jako
Némcova farma, Jezkdv statek, ale i o mensi zemédélce. V listopadu roku 2014 byla
oteviena druhd prodejna v Brné na ulici Pekaiské 2. Celkem zaméstnava 8 lidi.
V prodejnach lze najit produkty jako maso, uzeniny, mlééné vyrobky, pecivo, sezonni
ovoce a zeleninu, vina z Jizni Moravy, piva z malych pivovari, mosty, kofeni, ¢aje, medy
apod. V Zabovieskach pani Vlachova vyuzila i prostoru malého namésti pro propagaci
obchodu a potadala zde zabijacku a akci nazvanou ,,Slavnosti dobrého jidla a piti®.

Pro svoji reklamu vyuziva mistnich tiskovin, zpravodaji méstskych ¢asti, kde se obchody
nachazeji, maji své webové stranky, facebook. Vzdy odpoledne je pro zdkazniky i
ochutnavka vybranych produkta.

V prodeji spatfuje jako nejvétsi problém ve sloZité administrativé, kdy naptiklad ted’ ¢eska
obchodni inspekce kontroluje, zda je u vyrobkd uvedena i cena za 100 g. Dale nevyhodou
je, Ze zeméedé&lska kapacita je omezena a proto je nékdy zboZi méné.

Do budoucna jsou plany rozjet obchod na Pekaiské aspon tak jako v Zabovieskach, kde

denné navstivi obchod kolem 250 lidi.

9.4.5 Kaolonial

Majitelka a provozni Eva Kotoucova

Gorkého 5, Brno-stied
https://www.facebook.com/kolonialbrno?fref=ts

Oteviraci doba: Pondeli — patek: 8:00-18:00, Sobota: 9:00-12:00

Na ulici Gorkého 5 je od fijna 2013 otevien obchod Kolonidl, tento obchod se specializuje
na farmarské potraviny. Ur€itd ¢ast sortimentu ma certifikaci BIO, vétSinou se jedna o
zeleninu nebo nékteré mlééné vyrobky. Obchod nabizi potraviny pfevazné od moravskych

zemedélc a drobnych vyrobcli. Své dodavatele si peclivé vybird sama, navstévuje
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dodavatele ptimo ve vyrobng, na statku nebo na poli, aby se piesvédéila o piivodu a kvalité
potravin. V prodejné je zaméstnana pani Kotou¢ova, ktera ma jednu pani na vypomoc. Do
budoucna chce pocdet zaméstnanci zvySovat. Pro propagaci zamérné pouzivaji jenom
facebook, webové stranky a do jiného typu propagace neinvestuji. Funguji na principu —
spokojeni zakaznici obchod doporuci svym znamym, ti zase svym atd. Tato metoda se jim
Vv praxi velmi dobte osvédcila. Denné v prodejné nakoupi v priméru 150 — 200 zékaznikd.

Nejvétsi problém spatiuje podnikatelka v byrokracii a tim spojenou administrativu.

9.4.6 Ovoce & zelenina

Lyskova 2771, Brno — Bystrc

Oteviraci doba: patek 8-12, 14 — 18, Sobota 8-12
Email: farmarsko-tikup.cz

Majitelka: Jana Ktizova

Telefonni Cislo.: +420605 424 543

V Bystrci byla oteviena prodejna v roce 2013. V prodejné lze zakoupit nejen ovoce a
zeleninu od moravskych farmaid, ale také i dal$i sortiment jako jsou mosty, vejce,
biokosmetika, fresh juicy, kofeni. Své dodavatele vybirala pani Ktizova podle internetu.
K vét§iné dodavateld dojizdi pro potraviny sama. O prodejnu se stard sama, nema zadné
zaméstnance. Vyhodou je, Ze si mize vybrat na misté vyrobky, které se ji libi. Pro
propagaci vyuziva letakd, internetu — socialnich siti jako je Facebook; maji svoje
internetové stranky, a pii otevieni obchodu vysel ¢lanek v mistnich Bystrckych novinach.
Nyni chtéji u tramvajové zastavky, ktera se nachdzi par stovek metr od prodejny, postavit
reklamni banner.

Zabyvaji se také rozvozem bedynek. V ramci Bystrce jsou bedynky rozvazeny zdarma. Do
dalsich c¢tvrti Brna je cena stanovena dohodou a odviji se od mnozstvi zakoupeného zbozi.
Minimalni odbér je jedna bedynka nebo ndkup v hodnoté nad 250 K¢&. Lze zakoupit
bedynku zakladni 10kg za 300 K¢ nebo vétsi 15kg za 430K¢E. Dale nabizi rozvoz do
restauraci a stravovacich zafizeni.. Do budoucnosti je rozsifeni nabidky fresh juici, a
roz$ifeni dalSich prodejen. OvSem prodejna neni moc vydélecnd, proto tento rok bude

rozhodujici, jestli se obchod udrzi na trhu.
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Obchod mé zavadgjici nazev a to jest Ovoce & zelenina, coz budi dojem, Ze se jedna jen o

tyto produkty.

9.4.7 Nas grunt

Provozni Libor Prochéazka

Videnska 1010/22¢

Brno 639 00

e-mail: brno-videnska@nasgrunt.cz
tel.: 724 385 882

https://www.facebook.com/NasGrunt

Vroce 2010 byl otevien prvni kamenny obchod Cesky grunt v Praze. Jde o prvni
farmaiskou prodejnu v CR vybudovanou formou uceleného konceptu. Jde o spole¢nost na
principu fransizy. Od roku 2012 je spole¢nost piejmenovana na Na§ grunt a to z divodu
expanze na Moravu. Prodejny jsou zamétfeny na prodej tradicnich ceskych potravin,
predevs§im od malych a stfednich tuzemskych vyrobci a farmaii. Na internetovych
strankéach firmy lze najit dodavatele. Lze zakoupit mlécné vyrobky, zeleninu, med, mosty,
maso atd. Firma je rozsifena po celé CR. V Jihomoravském kraji se nachazi 3 prodejny,
Vv Hodoning, v Bteclavi a také v Brné&, kde byly dv¢, ale nedavno byla uzaviena prodejna.
Nyni se nachazi jen na ulici Videniska 22¢, zde byla prodejna oteviena v lednu 2014,
Marketing je zaméfen na letaky, byla reklama v radiu, ale jedna se o drahou zaleZitost.
V obchod¢ probihaji i ochutnavky.

Cilem spolecnosti je rozsifeni kamennych prodejen do vSech kraji a nejvyznamnéjsi
regiontt CR. Nyni je 31 prodejen po celé CR (u dvou z nich se hledaji nové prostory pro

podnikani). (www.nasgrunt.cz)

9.4.8 Mikrofarma

Zakladatel a majitel: Alan Munteanu a Martin Kuncek

Selska 81, Brno — Maloméfice

Oteviraci doba: Po-St 13:00-19:00, Ct-P4 9:00- 19:00, So 9:00 - 13:00

mikrofarma@mikrofarma.cz

Moravské nameésti 4, Brno — stied

Oteviraci doba: Po — P& 7:30-19 (bistro do 22hod.), So 7:13-13 (bistro do 22hod.)
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degustace@mikrofarma.cz

https://www.facebook.com/mikrofarma?fref=ts

Brnénska zrarna a feznictvi otevielo v kvétnu 2014 v Maloméficich na ulici Selské 81. Do
té doby nebylo snadné v Brn¢ sehnat dobré vyzralé maso. Prvni myslenkou zrarny bylo,
ze budou dodavateli pro restaurace, zajem nebyl tak veliky, takze byla oteviena prodejna
pro dalsi zakazniky. Spole¢nost funguje jako s.r.o a ma dva majitele. Vedouci masa se
stara o objednavky, komunikuje s dodavateli a ma na starosti v§e kolem masa. Na prodejné
je dale feznik a prodavacka. Dne 27.bfezna 2015 byla oteviena druhd prodejna na
Moravském namésti 4. Na ulici Selské je hlavni centrala, kde je také bourarna a zrarna®.
Svoje dodavatele si peclivé vybiraji, feznik nebo majitel navstévuji farmy, kontroluji
sloZzeni krmiv. Berou jen od ceskych chovatelti, naptiklad z farmy Horfiackd farma
(veptove

a hovézi), z farmy Sasov (hovézi i vepiové), U Slouku (dribezi — kurata, krity, kaceny),
jehn&&i maso berou z farmy Rudimov, driibeZ ze Stépanovska. Maji produkty BIO, ale neni
to u nich prioritou, takze nemusi byt BIO, chtéji vSak maso z volného chovu. Prodavaji
maso a vyrobky z néj, nékteré z nich si sami vyrabé&ji napiiklad skvarky, tla¢enku, sadlo,
Sunku, talidny, demi-glace. Jako dal$i sortiment obchod nabizi zeleninu, pecivo,
marmelady atd. Ve pochéazi z CR, kromé vina, syri, které jsou dovazeny i ze zahraniGi.
Mikrofarma ma sviij e-shop a vénuje se 1 rozvozu potravin domi. Na Moravském namésti
neni jen prodejna, ale takeé bistro.

Pro propagaci vyuzili brnénské noviny, letaky. Maji vlastni Facebook, kam ptidava;ji
ptispévky o novych produktech, co pravé nabizi. Na Moravském namésti maji nyni
transparent, aby naldkali lidi nakupujici na trzich do své prodejny. Chtéji zmenit také
vylohu, aby upozornili na svoji prodejnu. V prodejnach né€kdy probihaji i ochutndvky,
dokonce byla vytvotena pfednaSka pro malou skupinu lidi, kteti po zakoupeni listku méli
v cené piednasku, vino, syry. Ucastnili se trhil na namésti Svobody, kam byli vybréani a
pozvani na Velikono¢ni slavnosti.

Problémy vidi v naro¢né legislativé. Také pokud chté&ji néco sami vyrabét, musi poslat na

rozbory na schvaleni, kdy cena se pohybuje mezi 3 az 5 tisici K& Na Moravském nameésti

2V bourarné se udrzuje teplota 4°C, ve zramné je teplota 1-2°C, pouZivaji suchou metodu zrani. Maso visi
minimalné 4 tydny. U suchého zrani je problém, ze velikost masa se rychle zmensuje. Za 14 dni ubude az 6%

vody.

-45 -


mailto:degustace@mikrofarma.cz

byl problém také s pamatkaii, protoze se jedna o pamatkovou zénu, vSe musi s nimi fesit.
Kontroly veterinarni spravy jsou velmi ¢asté.
Na Moravském namésti nejde prodej syrt, coz muze byt zpisobeno konkurenci, ktera se
ve stfedu mésta nachazi. Na odbyt jde nejvice hovézi maso, ale na druhém misté je jehnéci.
Na Selské jehnéc¢i maso neni tak zadané.

V novindch Mlada fronta dnes vysSel ¢lanek ke kvalitnimu chlebu, ktery pravé prodava

Mikrofarma, prodejnost tohoto chleba se zvedla.

9.4.9 Pepickovo Feznictvi a uzenarstvi
Majitel: Josef Vasak
Ricanska 21, Brno — Bystrc

www.pepickovo.cz

Neéktera feznictvi se nespecializuji jen na maso a jako dal§i sortiment maji farmarské
produkty. Tomu je tak i v Pepickovu feznictvi a uzenafstvi. Pan Vasak se vyucil v oboru
feznik-uzenaft, od roku 2003 se vénuje podnikani. Zac¢al v pronajatych prostorach v malé
obci nedaleko od Brna. Asi po roce fungovani obchodu rozjel prodej v pojizdné prodejné.
Stal se tak jednim z prvnich na Jizni Moravé, kdo pojizdnou prodejnu zaéinal pouzivat.
Nyni ma dvé kamenné prodejny v Brn€, jedna se nachazi v Kralové Poli, druha je
v Bystrci. Ob¢ jsou otevieny kratce, v Kralové Poli byla prodejna oteviena 1. prosince
2014 (bchem psani této prace byla prodejna uzaviena 1. dubna 2015 kvili nedohodé
s pronajimatelem), v Bystrci je kratsi dobu a to od 2. bifezna 2015. Zaméfila jsem se na
prodejnu v Bystrci.

V feznictvi miizeme najit masa jen z Ceskych chovi a dalSi produkty od mistnich
zemé&délcu jako je mléko, masla, vejce, kofeni, zeleninu, brambory, zeli.
Produkty bere od farmait napi. od Zdenika Alberta z farmy Bafice, od kterého bere kuieci
a krali¢i maso, vejce, zeleninu, brambory, kysané zeli, dale z Jezkova statku.
Pan Vasak roznesl po okoli letaky, aby se lidé dozvédéli o jeho obchod€. Dale mu ma vyjit
¢lanek v mistnich novinach — Bystrcké noviny.

Skoro kazdy patek se budou konat akce, pan Vasdk chce napt. ukazat, jak se plni
jitrnice, jak vznika klobasa atd. Pfed svym obchodem si od mésta pronajima plochu, kde
ma stanek a vSe probiha venku. Vaii i zabijaCkovou polévku, ovary, dé€la ochutnavky apod.

Do budoucna by si chtél plochu pronajmout dlouhodobé a mit venku udirnu a posezeni.
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Za nejveétsi problém v obchodé povazuje nekalé konkurencni boje, kdy chodi na n¢ho
udani a kontroly, zatim ale vzdy probéhlo vSe v pofadku. Dalsi problém spociva

Vv nespolehlivych zaméstnancich, kteii nedélaji svoji praci dobfe.

9.4.10 Internetovy obchod Farma-obchod.cz

Farma-obchod.cz je internetovy obchod. Firma VON s.r.0. provozuje tento e-shop od roku
2011. Distribuci jsou Ceské a moravské potraviny Jejich kvalitu ovéfuji osobni konzumaci.
Spolupracuji s producenty masa, uzenin, ryb, zeleniny, mlé¢nych vyrobku, vajec a dalSich
V Brné probiha ptedeni v Husovicich na ulici Dacické 16 v prodejné zdravé vyzivy.
V Brné¢ nabizi i vyhody a to rozvoz na kteroukoli domluvenou adresu. (www.farma-
obchod.cz)

9.4.11 T¥i sudicky (obchod jiZ neexistuje)

Tti Zzeny (Jennifer Helia DeFelice, Sophie Lefevre, Rachel Lees) se rozhodly oteviit si
obchod s bio potravinami a dodavat na trh kvalitni jidla, ani jedna z Zen neni pivodem
z Ceské republiky. V zati 2007 oteviely obchod Tii sudi¢ky na ulici Pellicové. Nabizely
pfedevsim bio zeleninu, jinak se snaZily mit sortiment dovazZen ze vzdéalenosti maximalné
250km, chtély tak podporovat mistni vyrobce. Zajem zakaznikd byl dostatecny a neustale
rostl, ale s uzavienim na rok ulice Husové zistaly odfiznuté a poptavka nebyla tak velka.
Nedatilo se vyd¢lavat na zaméstnance. Zacaly proto s bedynkami, kde z4jem byl opét
veliky, ale v zapéti zacali i ostatni provozovat bedynky a Tfem sudickam najednou klesl
odbyt. Obchod uzaviely, ale bedynky se snazily né¢jakou dobu distribuovat z jiného mista.
Musely vice investovat svého ¢asu. Navic se potykaly s kritikou a pochybnosti kolem BIO
potravin.

M¢ly tii zakladni dodavatele, se kterymi spolupracovaly. Jednalo se o Ekofarmu
Baucis, farmu Holubi Zhot a Petra Weidenthalera z Velehradu (Biozelenina z Velehradu).
Problém bylo, odhadnout kolik se toho proda, protoze matky déti kupovaly jen pro své
déti, nikoliv pro sebe, takze nakup ¢inil tfi mrkve a par brambor. Dale se rozjizdely
kampang¢ proti BIO, coz bylo pro pani Jennifer Helia DeFelice nepochopitelné.

Do podnikani uz by se nevratily. Pani Jennifer Helia DeFelice nadale kupuje mistni

produkty a snazi se kupovat zeleninu v BIO kvalité.
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9.4.12 Shrnuti kamennych obchodi

Spise kamennych obchodu pifibyva a daii se jim finan¢né dobie. Vyjimku tvoii obchod Ze
Zemé, kde nejveétsi problém spatiuji ve Spatné lokaci prodejny a v nedostatecné propagaci.
Obchod Ovoce & zelenina ma nevhodny nazev, protoze nevystihuje to, Ze se zde prodava
Sirsi sortiment jako je kosmetika, moSty a dalsi farmarské produkty. Internetové stranky
jsou dilezitym faktorem pro zviditelnéni obchodu. Ovoce zelenina mé pekné, prehledné

stranky (www.farmarske.tipkup.cz). V dnesni dob¢ je dulezité mit internetové stranky, ale

také 1 byt na socidlnich sitich jako je Facebook, kde se daji jednoduSe zvefejnit akce,
nabidky obchodd. Na§ Grunt sice ma stranky na Facebooku, ale jsou to stranky centralni,
takze sem mohou ptidavat prispévky ze vSech prodejen, tento systém je dle mého nazoru
nestastny a bylo by lepsi, kdyby i kazda prodejna méla sviij vlastni profil. To z divodu, ze
by novinky z obchodi mohly byt sméfovany cilen¢ na svoje zakazniky.

Sklizeno je asi nejznaméjSim farmarskym obchodem v Brné, také je 1 v Brné nejvice
roz$iten. Sklizeno vyuziva ploch v blizkém okoli pro reklamni poutace, dale neustale
vyrabi nové letacky. U obchodu Dobrej $pajz se mi libi, Ze pani Vlachova vyuziva vSech
moznosti pro zviditelnéni obchodu a pro prezentaci kvalitnich farmaiskych produktl a
vyuzila prostoru na namésti, kde se prodejna nachézi, k uspotadani akci, jako je zabijacka
apod. Prodejny se snazi i svym vzhledem budit dojmu venkova, farmy.

U Farmatskych pochoutek bych brala vétsi prodejnu, sice je zde Siroky sortiment, ale
pro m¢ to bylo nepfehledné a ve vice lidech se Spatn€ po obchod¢ pohybovalo. Kolonial
ma design obydli venkova ze starych Cast, produkty jsou umistény na piibornicich,
zdobenych skiinich. Ve vSech prodejnach jsou dievéné regaly, prodejny se svym vzhledem
snazi nabudit dojmu rustikalniho prostiedi.

Kolonial se spoléhd jen na propagaci pomoci internetu a spokojenych zakazniki, coz
se jim dafi velice dobfe.

VétsSinu z prodejen se majitelé rozhodli oteviit z osobnich divodi, protoze sami
hledali misto, kde nakoupit kvalitni a Ceské potraviny. Jinak tomu ani neni u firmy
Mikrofarma, ktera se oteviela jen diky tomu, Ze feznik se svému kamaradovi zminil, Ze mu
chybi vyzréalé maso v Brng, proto se dohodli a vznikl takto obchod.

Prodejny nejsou zaméfeny jen na BIO, ale vétSinou né&jaky sortiment je certifikovany
jako BIO, nejcastéji tomu byva zelenina. Pokud maji masa, tak jsou vétSinou vakuované

balena.
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Neexistuje aktualni seznam prodejen v Bmé&®, proto n&které prodejny mohly byt
prehlédnuty a zde nevyjmenovany. Nékolik internetovych stranek, které se vénuji

prodejem lokélnich produktl, jsou nefunkéni nebo maji staré informace.

% Existuji napf. internetové stranky www.vitalia.cz, www.produktymoravy, ale na zadnych nejsou aktualni

informace vSech obchodd.
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10 ANALYZA KUPUJICICH

Dotazniku se zcastnilo 116 respondentti, dalSich 12 dotdzanych dotaznik nedokoncilo.
Nejvice odpovidaly Zeny a to podilem 69,8 %, tudiZ muzi bylo 30,2 %. Vétsi podil Zen je
dan tim, Ze se vétSinou Zeny staraji o koupi potravin do doméacnosti a tudiz byl i u nich
vetsi zajem se zacastnit dotazniku. Nejvetsi zajem byl také u vékové skupiny 21 - 30 let,
kdy zodpovédelo 39 1idi, to odpovidé 33,6 %. Druhou pocetnou skupinou byli lidé ve véku
31 — 40 let 20,7 %. Z v€kové kategorie do 30 let je jen 28,2 % studentt. Graf ¢. 1
vyznacuje procentudlni podil vSech Zen z respondentli a rozdéleni podle vé€kové struktury.

Graf €. 2 je stejny, akorat pohliZi na respondenty odpovidajici muzim.

Zeny podle véku Muzi podle véku

80% 80%

69,80%

70%

70%

B Procentudlni podi Zen ze a H’oc@luélnipodﬂ muzu
60% vSech respondentil 60% ze v8ech respondentd
B 21-30let @21-30let
50% 50%
@31 -40let 42,90% B 31 - 40 let

40%

40%

041 -50 let @41-50let

30%

30% @ 51-60let

@51 - 60 let

20% W61 avice let

W61 avice let 20%

10% 10%

0% 0%

Graf 1 Zeny podle véku Graf 2 Mutzi podle véku
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015 Zdroj: Vlastni zpracovéani, 2015

Nejpocetnéjsi skupinou respondenti jsou lidé Zijici ve mésté nad 100 tisic obyvatel a to

podilem 62,9 %. Takto vysoké ¢islo je dano tim, Ze dotaznik jsem se snazila §itit v Brng.

Misto bydlisté podle pocu obyvatel
70%

62,90%

60%

50%

B do 500 obyvatel
0500 az 1 000 obyvate
B 1 - 5tisic obyvatel
@5 - 20 tisic obyvatel
@ 20 - 100 tisic obyvatel
@ nad 100 tisic obyvatel

40%

30%

20%

10,30% 10,30% 11,20%
10%
0,
4,30% 6T
0%

Graf 3 Misto bydlisté podle po¢tu obyvatel
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
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Graf ¢. 4 vyznacuje ekonomickou aktivitu zacastnénych respondentti. Nejveétsi ¢ast jsou

zaméstnanci.
Jaka je Vase soucasna ekonomicka aktivita?
70% A
0,

60% |_58.60%
50% A
40% -
30% A
20% A
10% A 9,50% 9,50%
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Graf 4 Jaka je Vase soucasna ekonomicka aktivita?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Cisty mésiéni pFijem
60% -
50,90%

50%

40%

27.60%

30%

20%

10% +—2.90 =
T—m 1,70% 3,40%
0% ; ; ; — .
Do5tisic 6-15tisic 16-25  26-30  31-40 41ftisic K&
K& K¢ tisic K&  tisicKE  ftisicKE  avyse

Graf 5 Cisty mési¢ni p¥ijem
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nejveétsi podil dotdzanych 84,5 % na otdzku, kde nejcastéji nakupuji potraviny, uvedli

obchodni fetézce. Druhou sice nejvétsi, ale ne moc vysokou skupinou 10,3 % jsou ti, ktefi

odpovédéli, ze nakupuji v malych

prodejnach potravin (obchody typu ovoce-zelenina). U

specializovanych prodejen hodnota nedosahla ani 5 %, kdyby dotazniky byly k dispozici

ve specializovanych prodejnach, mozné by tato odpovéd’ mohla dosdhnout vétsiho podilu.
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Misto nakupu potravin

B1% D109 [D4%

8 Obchodni fetézec (Lidl,
Globus, Albert, Billa, Tesco...)

B Farmarské trhy

0O Malé prodejny potravin
(obchody typu zelenina

ovoce,
O Specializované prodejny

(farmaFské prodejny — Nas
gunl, Sklizeno...)
@ Prodej ze dvora

B Internet

085%

Graf 6 Misto ndkupu potravin
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Zjistovala jsem také, zda v domacnosti zije dit¢ do 15 let. U odpovédi ,,ano* bylo
zaznamenano 33,6 % respondenti. Zijici dit¢ v domacnosti nema vyrazny vliv na vybér
mista ndkupu a 1 zde nejvEtsi podil zaujimaji obchodni fetézce 89,7 %, malé prodejny
potravin zaujimaji podil 5,1 % stejné tak i specializované prodejny. U téchto respondenti
byl nejvice rozhodujicim faktorem kvalita, slozeni vyrobkt a piedchozi zkuSenosti. Pro
koupi by jej motivovaly lepsi dostupnost, nizsi cena a rozSifeni sortimentu v misté jejich
nakupu.

Skoro vétSina lidi n€kdy nakupuje regiondlni produkty. Jak dokazuje graf & 7

Kupujete n€kdy potraviny regionalniho piivodu?

Kupujete nékdy potraviny regionalniho
puavodu?

7,8%

O Ano
O Ne

92,2%

Graf 7 Kupujete nékdy potraviny regionalniho pivodu?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Frekvenci nakupt znazorfiuje graf ¢. 8. Kdy nejvice jsou nakupovany regionalni produkty
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potraviny  denné.

ptilezitostné. Jen nepatrné mnozstvi nakupuje regionalni
Frekvence nakupu regionalnich potravin
20% - 37,90%
35% 31,909
30%
25%
0,
20% 15,50%
15%
7.80%

10% T 6,00%

5% 0,90% | | |

0% e — : : : : .

Denné 2-3x tydné Nékolikrat do  Maximalné 1x  Prilezitostné Nikdy
mésice do mésice

Graf 8 Frekvence nakupu regionélnich potravin
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nejvice nakupovanou potravinou regionalniho ptivodu je podle dotaznikového Setieni

zelenina a ovoce. Na druhém misté jsSou masa a uzeniny. Mezi tii nejcastéji nakupované

produkty je vino, to mtze byt dano lokalitou sdileného dotazniku, protoze Jizni Morava je

vinafska oblast, takze je tomu i poptavka piizpisobena. U moznosti ,,jiné“ byly uvedeny

vejce a vlastni vyroba marmelad.

Newyhledavam regionalni potraviny |
Med a marmelady

Mosty, sirupy a palenky

Mléko a mlé¢né wrobky

Zelenina a ovoce

Nejcastéji nakoupené potraviny regionalniho pavodu

Jiné

==

=

Vino

Pivo

===

Pecivo

Maso a uzeniny

0% 10% 20%

30%

40%

50%

60%

70%

Graf 9 Nejcastéji nakoupené potraviny regionalniho ptivodu
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Velky nedostatek spatiuji v propagaci potravin, protoze 51,7 % odpovédélo, ze zadnou

nezaregistrovali. Kdyby byla propagace expanzivnéjsi, mozna by se navysil i pocet

nakupujicich regionalnich potravin.
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Zaregistrovali jste propagaci regionalnich
potravin?

@ Ano
O Ne

Graf 10 Zaregistrovali jste propagaci regionalnich potravin?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

I kdyz je propagaci mnoho lidi nevnima, vétSina z nich vi, kde regionalni produkty
zakoupit jak ukazuje graf ¢. 11 Vite, kde ve svém okoli miiZete regiondlni potraviny

zakoupit?

Vite, kde ve svém okoli mizete regionalni
potraviny zakoupit?

9,5% 6.9%

O Ano
ONe

0O Nezajima mé to

83,6%

Graf 11 Vite, kde ve svém okoli miZete regionalni potraviny zakoupit?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nejvétsi ast respondentd 74,1 % se zajimé o potraviny a upfednostiiuji potraviny z CR,
jen mala cast 5,2 % upiednostiiuje potraviny ze svého regionu, zadny z respondentt
upiednostiyjici potraviny z regionu nebyl mladsi 30let. AZ 24 respondentt, to ¢ini podil
20,7 %, se nezajima o pivod; piestoZe se nezajimaji, vétsina z nich - 91,7 % nakupuje

~rowr

potraviny regionalniho ptivodu, i kdyz nejvétsi ¢ast z nich 45, 8 % jen pfilezitostné.
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Zajimate se o puvod potravin?

74,10%

20,70%

5.20%

0%

| I—

Uprednostniuiji potraviny Uprednostriuji potraviny Uprednostriuji potraviny Nezajimam se o plivod

zCR

ze zahranic¢i

z mého regionu

Graf 12 Zajimate se o piivod potravin?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Rozdily mezi bézné nakupovanou potravinou a potravinou mistni podle respondentti jsou,

ale jen u nékterych potravin. Téch, ktefi si mysli, Zze je rozdil veliky a téch, kteti

nezaznamenali rozdil, je skoro stejny podil.

66,4%

Vnimate rozdily mezi bézné nakupovanymi
potravinami a potravinami regionalniho

puavodu?

@ Ano, rozdil je veliky

@ Ano, ale jen u nékterych
potravin

16,4%)

O Ne, dosud jsem
nezaznamenal/a néjaky
rozdil

Graf 13 Vnimate rozdily mezi béZzné nakupovanymi potravinami a potravinami regionalniho ptivodu?

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Graf €. zobrazuje ochotu vénovani Casu na cestu za ndkupem regiondlnich potravin.
Ochota dojezdu je v pievazné casti 63, 8 % do 20 minut. Jen necelych 15 % je ochotno

dojezdu nad 30 minut. Zajimavé by bylo rozdé¢lit i1 tuto otazku na moznosti dopravnich

prostiedkil pouZzité za cilem ndkupu.
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Ochota dojezdu za nakupem regionalnich potravin

30,00%
24,14%

25,00%

19,83% 19,83% B Do 10 minut

@11 - 15 minut
W16 - 20 minut
@21 - 30 minut
Onad 30 minut

20,00% A
13,79%

15,00% A

10,00% A

5,00% A

0,00% -

Graf 14 Ochota dojezdu za ndkupem regionalnich potravin

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Faktory ovliviiujici ve vybéru potravin znazoriiuje graf ¢. 15. Moznosti odpovédi byly
rozdéleny podle Skaly od 1 do 5, kdy 1 znamenala bez vlivu, 5 znamenala vyrazni vliv.
Nejvice ovliviiuje respondenty ptredchozi zkusenost a kvalita. Cena a dostupnost je také

dialezitym faktorem. Nejméné ovlivituje podle prizkumu reklama.

Faktory ovliviujici ve vybéru potravin (1 = bez vlivu, 5 = vyrazny vliv)

dostupnost

reklama

doporuceni pratel ;

znacka

predchozi zkuSenost E—‘

kvalita | l | | | |

S |

slozeni ]
pCIVOd m |

cena
[ |
T T T T l

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

cena pavod slozeni kvalita :l:j:::::lt znacka doz?;::rzni reklama dostupnost
w1 5,2% 8,6% 7,8% 3,4% 7,8% 16,4% 13,8% 50,9% 10,3%
02 95% 12,9% 12,1% 1,7% 4,3% 21,6% 8,6% 20,7% 12,1%
m3  31,9% 25,0% 21,6% 12,9% 11,2% 35,3% 39,7% 21,6% 35,3%
@4  259% 19,0% 25,0% 31,9% 16,4% 18,1% 22,4% 2,6% 22,4%
o5  27,6% 34,5% 33,6% 50,0% 60,3% 8,6% 15,5% 4,3% 19,8%

Graf 15 Faktory ovliviiujici ve vybéru potravin
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Cv v

U regiondlnich potravin by byla motivem pro nakup regionélnich potravin nizsi cena.
Jako dalsi motiv byla nejvice uvadeéna lepsi dostupnost (56,9 %). Hodnoty 50 % skoro
dosahla odpovéd’ rozsifeni sortimentu regiondlnich potravin v misté¢ mého nakupu a to jest

48,3 %.
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Motivy k nakupu regionalnich potravin
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sortimentu propagace znaceni
regionalnich regionalnich
potravin v misté potravin v
nakupu obchodech

Graf 16 Motivy k nakupu regiondlnich potravin
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Cerstvost a kvalita potravin nejvice motivuje k nakupu regionalnich potravin. MoZnosti
odpovédi byly rozdéleny podle Skaly od 1 do 5, kdy 1 znamenala bez vlivu, 5 znamenala

vyrazni vliv. Podpora regionu pro mnoho respondentt neni dilezita.

Jakou mérou Vas motivuje nakup regionalnich potravin? (1= bez
vlivu, 5= vyznamny vliv)

Znalost pavodu ﬂ |
1 ] 1
Kvalita potravin =_L o2

[ ] m3

. ﬁ o4
Podpora regionu

Cerstvost potravin il.‘

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Graf 17 Jakou mérou Vas motivuje nakup regionalnich potravin?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

ProtoZe velkd cast obchodli, bedynek nabizi e-shop, rozhodla jsem se zjistit, jak Casto
nakupuji lidé potraviny ptes internet. Pravidelné nakupy pfes internet provadi jen 1
respondent, ktery v dalSich otazkach uvedl, ze nakupuje nejéastéji ve specializovanych
prodejnach, potraviny nakupuje 2 — 3x tydné, vnima velky rozdil mezi mistnimi a bézné
nakupovanymi potravinami. Jelikoz u otazky, které z moznosti by motivovaly k nakupu

regiondlnich potravin, uvedl respondent lepsi dostupnost a rozSifeni sortimentu
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regionalnich potravin v misté svého nakupu.

Nakupujete potraviny pres internet?

12,109%  0:90%

4,30%

@ Ano pravidelné
O Nikdy

O Koupil/a jsem jednou

O Vyjimedné

82,80%

Graf 18 Nakupujete potraviny pres internet?
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Z dotaznikového Setfeni jsem wudé¢lala grafy zachycujici vétSinou celou skupinu
respondentti. Zkoumala jsem i jednotlivé skupiny respondentt, ale neobjevila jsem Zadnou
skupinu, ktera by preferovala vice regionalni potraviny, pted jinou. Nakupuji vSichni, kdo

cht¢ji kvalitu a maji penize. NezaleZi na véku, na vzdelani.
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11 DISKUZE

Z realizovaného prizkumu vyplyva, Ze prodej lokédlnich zemédélskych produktt v Brné a
okoli ma naristajici charakter. Béhem par let vzniklo mnoho novych prodejen. V roce
2011 vznikla prvni prodejna, kterd je oteviena doposud a od t€¢ doby v primeéru vznika;ji
dvé nové prodejny rocné. Nejvetsi koncentrace prodejen je ve stfedu mésta Brna.

Celkovée vzrusta zajem i o ostatni zptisoby prodeje. Jednim z nich je i KPZ, kdy v roce
2012 bylo v Brné jen jedno sdruzeni (DVORAKOVA, 2012), v roce 2015 je jich 5. Jak
Pospisilova (2015) uvadi: ,,KPZ je vyhodna, protoze dostaneme penize piedem a mame na
zaplaceni pro brigadniky.“ KPZ lze formulovat n¢kolika zptlisoby, ale jak vétSina autorii
udavéd (GRIMSBO JEWETT et al., 2007, FEAGAN, 2014) jde o alternativni zemé&d¢lsky
proces, kdy mezi zemédélcem (producent) a zdkaznikem (podilnik) vznikd obchodné-
partnersky vztah. Tento vztah se poji se zavazkem, Ze partnefi budou po urcitou dobu
dodavat a odebirat ekologicky Setrné produkty. KPZ je zalozené na piimém osobnim
kontaktu a davéfe. V dalsim systému prodeje — v bedynkovém systému se také buduji
hlubsi osobni vztahy s producenty a zdkazniky, tim se vytvari vétsi diivéra mezi nimi.
Nejvetsi rozmach bedynkoveho systému byl zaznamenan v roce 2012.

VétSina prodejen byla zaloZena, protoZe majitelé méli zdjem o lokalni potraviny a na
trhu byla dira.

Pievazna ¢ast kamennych prodejen ma velikost podlahové plochy do 100 m?, coz je
podle Vlachové (2015) idedlni velikost, protoZe se tak nejlépe vyuzije plocha nabidky
farmatskych produkti, protoze zemé&dé€lské potraviny jsou kapacitné omezené. Také tento
mensi prostor pfinasi pro lidi pocit individuality. Sklizeno se pousti i do vétsich prodejen.
V Rakousku jsou obvyklé prodejny o velikosti 300 m* (www.fao.org).

Béhem Setfeni jsem zaznamenala mnoho pozitivnich ohlasti od novych zdkaznika
prodejen. Libilo se jim prostiedi, objevili produkty, které v béznych prodejnach nejsou
k dostani. Snad ve vSech prodejnach je mozné si objednat produkt, ktery zrovna neni na
pultech, nebo se objednava v mensim mnozstvi, protoze neni takovy odbyt. Vlachova
(2015), Hajkova (2015), Vasak (2015) chtéji tak vyjit vstiic svym zakazniklm.

Podle obchodnikli nartistd zajem o farmatské produkty. Tomuto tvrzeni odpovida 1
zprava z ministerstva zeméd¢lstvi, kdy je zaznamenan oziveni trhu s biopotravinami. Tento
rlst spotieby souvisi se zvétSujicim se zajmem o tzv. faremni produkty. V roce 2013 bylo

v CR registrovano na 471 vyrobcii biopotravin, coZ oproti roku 2012 piedstavuje narist o
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4,9 % (www.eagri.cz). | v ostatnich zemi je zaznamenana vét$i poptavka po mistnich
potravindch. (www.fao.org)

Cesti zakaznici nejvice nakupuji v supermarketech (vlastni dotaznikové Setfeni 2015,
Bio potraviny z priazkumu, 2015). Kukla (KUKLA in Hospodaiské noviny, 2015):
»dupermarkety zaznamenali zijem zdkazniki o farmarské produkty. Muze jit o
marketingovou bublinu, kde je malo pravdy. Ceska potravina tak miize znamenat zabalena
v Cesku nebo vyrobena v Cesku, ale ze zahrani¢nich surovin.*

Ekologické zeméd€lstvi je pfinosem pro krajinu, biologickou rozmanitost, je Setrnéjsi
Kk pfirodé, je podporovan eticky chov zvifat, ale jak Connor (2008) upozoriuje, tak
ekologické zemédé€lstvi nemusi mit schopnost nasytit svét. Populace neustale roste a
snizuji se plochy obdélavané pldy, proto je tieba zvySovani zemédélskych vynosi na
plochu, toho se zemédé€lci snazi dosahnout chemickym oSetfovanim a hnojenim
pramyslovymi hnojivy. Ale jak Adamek (2015) podotyka, takové potraviny jsou bez chuti
a nemysli si, ze by pfinaSely mnoho dobré pro lidsky organismus.

Zemeéd¢lci se nestaraji o svoji propagaci, protoZe na to nemaji ¢as. Néktefi se nesnazi
aktivné prosadit na trh. Podle prizkumu je nedostate¢na propagace regionalnich produktti,
jelikoZ ji zaznamenava neceld pllka respondentli. Spravny marketing je daleZity pro
podnikéani. Prodejny se snazi o reklamu. Dulezita je takova, ktera je dobie vidét. Také
lokalita prodejny je dilezitou soucasti ispésného podnikani. Lépe se dafi prodejnam, které
jsou blizko hlavnich silnic. Vlachova (2015) vybrala lokalitu v Zabovieskach i kviili tomu,
7e kousek od prodejny se nachazi obchod Ocean 48*. Hodné lidi, ktefi se zajimaji o zdravy
zivotni styl a maji finance na drazsi Cerstvé moiské ryby, chodi 1 do obchodu Dobrej $pajz
(VLACHOVA, 2015).

V prodejnach Ovoce & zelenina a Ze zemé neni mnoho nakupujicich. Hlavnim

problémem je lokalita a nedostate¢na propagace obchodu.

V celém Jihomoravském kraji mohou probihat dal§i obchodni aktivity, které nejsou
oficialni. To je uzptisobeno tim, ze nekteré produkty se nemohou dodavat do kamennych
prodejen. Handk (2015) ma prodej jen z farmy, jak sam fika: ,,Pro mé je technicky
nemozné oficialniho prodeje do kamennych obchodi, je to tak legislativné a finanéné
narocné, Ze se mi to nevyplati.“ Ani dals$i zemé&d¢lec, chovatel krav neni schopen prodavat

mléko do b&znych prodejen, protoze nema finance na postaveni mlékarny dle pedpistt CR

* Obchod se zabyva prodejem &erstvych moiskych ryb.
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a EU. Proto se muze zdat, Zze nabidka n¢kterych produktii je nedostacujici, ale ony na trhu
jsou, jen nesmi byt prodavany v obchodech. Malo lidi vyuziva nakupu piimo na farmé tzv.
prodej ze dvora. Oproti tomu je v letnich mésicich nadbytek nabizeného mnozstvi
zeleniny. PospiSilova (2015) proto vyuziva rad¢ji KPZ, kdy vi predem, ze jeji nabidka
bude pokryta poptavkou. Protoze v Iét€¢ do obchodu vSechny svoje produkty neuda
z duvodu, Ze je vseho dostatek.

Lokalni potraviny se potykaji s problemy. Jednim z nich muZze byt logistice, kdy pro
nékteré¢ farmare muize byt nevyhodné to, ze své produkty musi rozvazet sami. Nékdy je
totiz maly objem zbozi a nepokryji se naklady za dopravu (Adamek, 2015, Ktizova, 2015).

U potravin by méla byt vyraznéjsi propagace nejen kvuli své kvalite, ale kvili svému
pfinosu pro region.

Hines (2000) a Schumacher (2000) jsou toho nazoru, ze podniky by méli vyuzivat
mistnich zdroju trvale udrZitelnym zplGsobem, zaméstnavat mistni pracovniky.
Ekonomicka lokalizace podporuje lokalni vyrobu a spotiebu.

Schumacher (2000) dal popisuje, Ze lokalizace prospiva nejen ekonomicky regionu, ale
je 1 socidlnim ptinosem. U globalizace se snaZi mit podnikatelé co nejvétsi podniky, aby
1épe uspéli na trhu, ovSem jedinec v takovém podniku se muze citit anonymné, coz nema
pozitivni vliv na jeho psychiku. ProtoZe vétiina zemédélskych podnikii v CR maji povahu
malych a stfednich podnikl, majitelé a pracujici se navzijem dobfe znaji a neciti se
anonymn¢. Tomu je tak i u kamennych prodejen specializovanych na lokalni potraviny,
protoze se jedna o malé prodejny, takze tu nepracuje mnoho lidi. V prodejnach se klade
diiraz na vstiicnost a socidlni kontakt se zdkazniky. Marketing je zaméfen na vzajemném
porozuméni mezi spotiebiteli a vyrobei. Lokalizace sebou piinasi jasnéjsi sledovatelnost

ptuvodu potravin.
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12 ZAVER

Jak jde z prace vyvodit, prodej lokalnich produkti zaziva vzestup. Od roku 2012

muzeme zaznamenat rozSifeni novych specializovanych prodejen V Brné je nejvice
obchodi ve stfedu mésta. To mtize byt z divodu, Ze se zde pohybuje velka koncentrace lidi
a obchodnici o¢ekavaji vétsi zisky. Musi pocitat i s vétsi konkurenci.
Slovo farmarsky je v této dobé moderni. I velké supermarkety zaznamenaly zajem po
farmatskych vyrobcich a sviij marketing se snazi tomu ptizpusobit. Z televiznich reklam,
rozhlasii v prodejnach jsou slySet slogany nesouci v sobé oznaceni farmaiské potraviny,
televizni spoty ukazuji farmafre pti praci. Také je zajem o Ceské potraviny, takze vznikaji
reklamy sméfujici na Ceské potravin. Prodejna Billa reaguje na novy trend planovanym
projektem Regionalni regal®, uz nyni oslovuji farmafe z Jihomoravského kraje. Billa chce
v kazdém regionu nabidnout produkty z okoli. Supermarkety ovSem tla¢i na cenu, nevim,
jaké budou podminky pro farmaie a jaka bude u nich ochota spolupracovat s Billou. Je
otazkou ¢asu, kdy i ostatni supermarkety budou 1épe znacit, nabizet lokalni produkty.

Zacit s prodejem neni lehké a zalatky byvaji tézké. Musi se splnit legislativa,
hygienické ptedpisy, muze nastat problém, pokud se obchod nachazi v pamatkové zong,
protoze musite fesit spoustu dalSich véci s pamatkari.

Béhem prace jsem od prodejcii zjistila, Ze zdjem o ¢eské farmarské produkty narista,
ale velmi pomalu. Pomaly nartst muze byt zptisoben tim, Ze mnoho lidi chce uSettit ¢as a
vyuziva ke koupi supermarkett, i kdyZ by uvitali lokalni produkty.

S lok&lnimi zemédé€lskymi komoditami je to slozité, pfes sezonu muze byt nabidky
nadbytek a mohou vznikat pro farmafe zbytky, protoze v kamennych prodejnach je
dostate¢né mnozstvi produktt od jinych farmait. Jindy zase nemusi do prodejen dorazit
slibené mnozstvi zboZzi. Obchodnici, ale i zakaznici musi umét pracovat s vykyvy nabidky.
Lidé se musi naucit, ze n€které potraviny jsou sezonni zalezitosti, a jestli cht&ji mit
potraviny chemicky neoSetfované, chutné a s vuni, tak musi podcitat s tim, ze potraviny
nebudou dostupne po cely rok. Problém je také velké plytvani potravin. Jak na strané
kupujicich, kdy lidé jsou zvykli nakupovat ve velkém a na nékolik dni doptedu a Casto
produkty hned nespotiebuji a stava se to, ze jim projdou a nasledné je vyhodi. Tak i na
stran¢ supermarketti, kdy supermarkety nékdy odmitaji vypéstované produkty, protoze

nemaji ,,spravnou velikost nebo tvar. Mnoho potravin, které jsou zdravotné nezavadné,

® Podle internetovych stranek Billy, ma dojit k expanzi do Jihomoravského kraje v roce 2016.
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chutové dobré jsou vyhozeny. Je to komentovano tim, ze zadkaznik ptedevSim kupuje
o¢ima.

Ve své praci jsem nezjistila, ze by néktera specifickd skupina lidi uptednostiiovala
lokalni produkty. Podle zjisténych informaci od prodejct a z mého okoli, nakupuji lokalni
potraviny ti, kterym zalezi na zivotnim stylu.

Pro mnoho zemédé€lci a prodejcti je problém legislativa. Vyplynula otazka, jestli
slozitost legislativy a Spatného pfistupu na trh pro malé podnikatele je pro ochranu
spotrebiteli nebo naopak a slozitost ptispiva velkym hractim na trhu.

Produkty z okoli Setii zivotni prostfedi, distribucni fetézec se zkracuje a vétsi podil
penéz jde piimo farmaiim, podporujeme tim svij kraj. Snizuje se tak zavislost na
globalnich trzich. Obliba specializovanych prodejen mtize byt dana také tim, Ze je zde jiny
ptistup persondlu k zdkaznikiim. Pracovnici aktivné komunikuji se svymi zdkazniky, a
protoze vétsinou vznika pravidelna klientela, vznikaji hlubsi osobni kontakty a vétsi davéra
zakaznik®. Majitelé prodejen dbaji na to, aby prodavaé¢i dobie znali sortiment, byli mili,

komunikativni, ochotni.
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16 PRILOHA

16.1 Definice farmarskych trhu
Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemédélské trhy apod.) jsou forma prodeje

zemédélského a potravinarského zboZi pro obc¢anskou verejnost, jejimz cilem je:

* podpora malych a stiednich zemédélskych péstitell, chovateld, zpracovatell a
vyrobcu potravin;

* zasobovani obcanti Cerstvymi zeméd€lskymi plodinami a potravinami pievazné
¢eského a regionalniho ptvodu;

* vytvoteni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédelského zbozi
slouzi k setkavani lidi, ptiblizeni méstskych obyvatel zemé&d¢€lské sezon€ a piirodnim
cykliim;

* 0zivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.

Farmarské trhy se konaji ve vefejné oznamené ¢asové period¢, zpravidla pod otevienym
nebem a prodej na nich se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym trznim fadem, ktery
vychazi

ze vzorového trzniho fadu a z dispozic jednotlivych mést.

Kodex farmaiskych trhi
Piredmétem prodeje na Farmarskych trzich miiZe byt pouze zbozZi, které tematicky
odpovida charakteru Farmarskych trhi a vychazi z ceské tradice, a to zejména z
tradice péstovani plodin, chovu hospodarskych zvifat a vyroby potravinaiskych
produktii.Tento , kodex farmarskych trhi“ ma prispét k lepsi orientaci spotiebitelu,
kde zékladnim kriteriem musi byt pro spotiebitele jistota o puvodu, kvalité a
hygienické nezavadnosti nabizenych farmarskych produktii.
1. Prodavané zboZi na ,,farméiskych trzich® pochdzi od farmate nebo vyrobce potravin
(déle jen farmar), ktery garantuje ptivod prodavaného zbozi z vlastnich zdrojt a je schopen
tento ptivod pii prodeji prokazat.
2. Farmare mlzZe pfi prodeji zastupovat jeho rodinny piislusnik, nebo osoba, s kterou ma
farmaft uzavienou smlouvu nebo pisemné povéieni.
3. Provozovatelé farmarskych trhtia farmafi u nabizeného zbozi dodrzuji a splituji zékladni
legislativni pozadavky (mimo jiné www.szpi.gov.cz; WWWw.SVSCI.CZ).
4. Provozovatel farmaiskych trhli preferuje zejména farmare, ktefi prodavaji zbozi z

daného regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regionii
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CR, eventuelné z piihrani¢nich oblasti rozhoduje provozovatel.

5.V ramci tzv.“dopliikového prodeje* mohou provozovatelé farmarskych trhi poskytnout
mista 1 jinym prodejcim. V ptipad¢, ze se jednd o zahrani¢ni zbozi je u néj nutné oznacit
zemi puvodu.

6. Provozovatel ,,farmarského trhu* ktery se hlési k principtim ,,Kodexu farmatskych trhia*
zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejct, kteti spliuji
body 1 a 2 ,,Kodexu farmarskych trhti“.

7. Provozovatel farmarského trhu je povinen umistit znéni ,,kodexu farmarskych trhii“na
viditelném misté pfi konani farmarskych trhii (naptiklad u vstupu na tyto trhy nebo na
kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho fadu apod.).

8. Kazda osoba (spotiebitel, farmaf, prodejce, inspektor), kterd se domniva, Ze doslo ¢i
dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmarskych trhi* (napt. zbozi evidentné
nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) ma pravo upozornit na tento stav
provozovatele farmarskych trhii. Provozovatel farmatskych trhi je povinen neprodlené

zajistit ndpravu (minimaln€ formou odebrani loga jednotného oznaceni stanku).

Pievzato z: http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex farmarskych trhu.pdf
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16.2Mapa vybranych kamennych prodejen v Brné

BRNO 2015

- vybrané obchody s regionalnimi potravinami

Farmarské pochoutky
@ Nadrazni 1, Brno - stfed

Sklizeno

Kfidlovicka 47, Brno - stied
Palackého tfida 93, Brno Kralovo Pole
Josefska 14, Brno - stfed

Ri¢anska 23, Brno - Bystrc
Dvoréakova 10, Brno - stied
Netroufalky 770, Brno - Bohunice

Ze zemé
@ Grohova 19, Brno - stred

Dobrej $pajz
Pekafské 2, Brno - stfed
d

0 Marie Steyskalové 2, Brno - Zaboviesky

Nas grunt
@ Videiiska 22¢, Brno - Styfice

Kolonial
@Gorkého 5, Brno - stfed

Ovoce azelenina
@Lyskova 2771, Brno - Bystrc

Pepickovo feznictvi a uzenarstvi
Majitel: Josef Vasak
@ Ricanska 21, Brno - Bystre

Mikrofarma
i#9)Selska 81, Brno - Maloméfice
loravské nam. 4, Brno - stied

Zdroj: mapa http://chalooopka.unas.cz/palm/,www.mapy.cz
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16.3 Fotograficka dokumentace nékterych prodejen
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Obrazek 5 Obchod Ze Zemé zvenku, (Prudikova, 2015)

Obréazek 6 Interiér obchodu Ze Zemé (Prudikova, 2015)
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Obrézek 8 Interiér 2 Dobrej $pajz, Brno-Zaboviesky (Vlachova, 2015)
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Obrézek 9 Exteriér Dobrej §pajz, Brno-Zaboviesky (Vlachova, 2015)

Obréazek 10 Burianovo namésti, Brno-Zaboviesky, (Prudikova, 2015)
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Obrazek 11 Extreiér obchodu Ovoce&Zelenina, (Prudikova, 2015)

Obrazek 12 Interiér obchodu Ovoce&Zelenina (Prudikova, 2015)
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Obréazek 15 Interiér 2 obchodu Mikrofarma, Brno-Maloméfice (Prudikova, 2015)
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Obrazek 17 Exteriér obchodu Pepickovo Feznictvi, Brno-Bystrc, (Prudikova, 2015)
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Obréazek 18 Interiér obchodu Pepi¢kovo Feznictvi, Brno-Bystrc, (Prudikova, 2015)
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