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Analyza spotieby vybranych potravin v CR
Abstrakt

Diplomova prace se zabyva zhodnocenim vyvoje spotieby vybranych potravin v Ceské
republice za obdobi let 1989-2019. Jelikoz je stdle rozsifenéjsi bezmas¢ stravovani
a nahrazovani zivoCiSnych produktt rostlinnymi, je sledovan pfedevS§im vyvoj Spotieby
masa, ryb, mléénych vyrobki, vajec, ovoce a zeleniny, pfi¢emz data vychazi ze statistik

Ceského statistického ufadu.

Pro vyhodnoceni vysledkt byl pouzit bazicky a fetézovy index a cenova a dichodova
elasticita poptavky. Kromé sledovani vyvoje spotieby potravin je dil¢im cilem také

zhodnoceni vydaji domacnosti a primérného vydani za potraviny.

Z provedené analyzy vyplyva, Ze Vporovnani v letech 1989-2019 se spotieba
jednotlivych potravin vyvijela odlisné. V roce 1989 byla celkova spotfeba masa
97,4 kg (osoba/rok) a o 30 let pozd&ji spoticba masa zna¢né klesla, konkrétné¢ na
83,2 kg (osoba/rok), coz piedstavuje rozdil 14,2 kg. Snizila se také spotifeba mléénych
vyrobku, mléka a vajec. V piipadé ovoce i zeleniny je mozné hovofit 0 zvySené
konzumaci. Pramémy Cech vroce 2019 zkonzumoval 86,5 kg ovoce za rok, coz
predstavuje nardst 0 16 kg. V tomtéz roce spotieba zeleniny ¢inila 87 kg (osoba/rok) a je

zde tedy patrné zvyseni 0 18,3 kg.

Vysledky této prace dale poukazaly na to, Ze pfijmova elasticita klesa s rostoucim
pfijmem domadcnosti, a to u vSech sledovanych skupin potravin. Nejvyraznéjsi zména
nastala u ovoce v roce 2013, kdy se rozdil elasticit v nejniz§im a nejvyssim decilu lisil
0 0,7. Provedené vypocty také naznacuji, ze poptavka pfili§ nereaglje na zménu ceny,
nebot’ ve vétSing€ pripadd pievazovala kladnd hodnota, coz vypovida o rostouci spotiebé
i pfes to, Ze se zvySuje cena potravin. Zdrazovani a zaroven vyssi spotieba je typicka pro
ovoce a zeleninu. Lidé si tedy radi dopieji tyto potraviny i za ptedpokladu, ze za né vydaji
vice penéz. Je tak mozné sledovat zmény ve stravovacich navycich, kdy je maso
nahrazovano zeleninou. Na zménu ceny nejvice reaguje pravé maso, coz dokazuje cenova

elasticita poptavky, ktera dosahla zapornych hodnot az étytikrat ze sedmi sledovanych let.

Klic¢ova slova: spotieba potravin, spotiebitelské chovani, typologie zakaznikd, alternativni

zpusob stravovani, cenova elasticita poptavky, vydaje domacnosti



Analyst of consumption of selected foodstuffs in the Czech Republic

Abstract

The diploma thesis evaluates the development of the consumption of selected foods in
the Czech Republic for the period 1989-2019. Analysing data from the Czech Statistical
Office on the consumption of a wide variety of foods, it is possible to monitor changes in
consumer choice and dietary habits. Specifically, this thesis identifies a growing trend
towards plant-based diets usurping more traditional meat-based diets. The basic and chain
index; the cost; and income elasticity of demand were used to evaluate the results. In
addition to monitoring the development of food consumption, a secondary goal is to

evaluate household expenditure and the average expenditure on food.

The analysis shows that within the years 1989-2019, the consumption of certain foods
developed differently. In 1989, total meat consumption was 97.4 kilograms (kg) per person
per year, and 30 years later meat consumption fell sharply, to 83.2 kg (person/year),
representing a 14.2 kg difference. Consumption of dairy products and eggs also decreased.
It is possible to say that in the same period, the consumption of fruits and vegetables
increased. In 2019, the average Czech person consumed 86.5 kg of fruit per year, which
represents an increase of 16 kg. In the same year vegetable consumption was 87 kg per

person per year and there is an evident increase of 18.3 kg.

Furthermore, the results of this research show that the income elasticity decreases with
increasing household income, for all monitored food groups. The most significant change
occurred in fruit in 2013, when the difference in elasticities in the lowest and highest
deciles differed by about 0,7.

The calculations also suggest that demand for various types of food does not respond
much to fluctuations in cost. In most cases, a positive value prevailed, which indicates
increasing consumption despite the fact that food prices are rising. Cost increases as well
as increased consumption is typical for fruit and vegetables. So people like to indulge in
these foods even if they spend more money on them. It is thus possible to monitor changes
in dietary habits and state that meat is being replaced by vegetables. Meat responds the
most to a change in cost, as evidenced by the price elasticity of demand, which has reached

negative values up to four times out of seven monitored years.

Keywords: food consumption, consumer behavior, types of customers, alternative way of

eating, price elasticity of demand, household spending
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1 Uvod

Jidlo je odpradavna neodmyslitelnou soucasti lidského zivota. V minulosti nebylo
obstarani potravy tak jednoduché a samoziejmé, jako je tomu dnes, kdy staci pouze zajit do
supermarketu, vybrat pozadované potraviny a nasledné je zaplatit. Lidé v pravéku byli

nuceni si vSechny zakladni suroviny obstarat sami a poté z nich nachystat pokrmy.

v

kterému mohli ulovenou potravu tepelné zpracovat. Zbran¢ a nastrahy Se stale vylepSovaly,
a lidé tak v dobé kamenné mohli ulovit téméf vSe od mamuta pies koné, malé savce, ptaky
¢i ryby. Potravu ziskavali i sbérem rostlin nebo bobuli. Zlom nastal v dobé neolitu, kdy
zacalo vznikat zem&délstvi. Péstovaly se predev$im obiloviny, jako je pSenice a jeCmen,
které jsou dodnes jedny ze zakladnich surovin. S postupem cCasu se péstovaly také

lusténiny, bylinky, ovoce a zelenina.

Kromé domestikace rostlin probihala i domestikace zvitat, piedev$im ovci, koz, pratura
(hovézi dobytek) a prasete divokého. V dobé eneolitu se potrava zpestiila o mlécné
vyrobky, konkrétné 0 mléko, syry ¢i tvaroh. Co se tyCe zpracovani surovin, mnohé probiha
stejné 1 v dnesni dobé. Jako ptiklad 1ze uvést obili, které nejprve drtili a poté z n&j mleli
mouku, ze které mohli upéct chléb ¢i placky nebo uvatit obilnou kasi. Pfiprava masa byla
taktéz obdobna jako dnes, maso bylo upravovano ptedevsim pecenim, vafenim a dusenim

(Archeologienadosah, nedatovano).

Jak jiz bylo feCeno na zacatku, ziskani potravin bylo obtizné a postupem doby se
kromé zbrani vyrazn¢ ménil i jidelnicek. Nikdo si nevybiral, co bude nebo nebude jist
a jedlo se to, co bylo. Ve 21. stoleti je vSak doba vyrazné jina. Jidla je v supermarketech
a obchodech dostatek a lidé maji volbu vybéru. Soucasnym trendem je zdravy zivotni styl,
ktery je spojen se zdravym stravovanim a dostatkem pohybu. JelikoZ mad konzumace
potravin zasadni vliv na naSe zdravi, vzhled, plet a zkratka na celé télo, jsou
upfednostnény takové potraviny, které jsou zdravi prospésné, avsak ¢asto stoji vice penéz.
Také jsou stale obliben¢jsi farmaiské trhy a regiondlni potraviny, pfi¢emZ koupi téchto
vyrobkil jsou podpofeni lokalni farmati. TaktéZ nartsta pocet téch, ktefi ze svého
jidelnic¢ku zcela vytadili maso, zivocisné produkty a nahrazuji je témi rostlinnymi. Prave

diky tomuto nardstajicimu trendu bezmasé stravy je sledovan vyvoj spotieby masa, ryb,
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mléénych produktt a vajec, ovoce a zeleniny. V potaz vsak také musi byt brany vSechny

faktory, které spottebni chovani ovliviiuji.

Praci lze rozdélit na dvé ¢asti, a to teoretickou a praktickou ¢ast. Teoretickou ¢ast tvoii
zejména Uvod a sezndmeni se s tématem a naslednym vytyCenim cili prace. Obsahlou cast
tvori literarni reserSe, V niZ jsou vysvétleny jednotlivé pojmy souvisejici s tématem, jako
napt. nakupni chovani, rozdil mezi zakaznikem a spotfebitelem, typy nakupniho
rozhodovani, dale ovliviiyjici faktory nakupniho chovani ¢i modely, které nakupni chovani
sleduji. Dilezita je i nasledujici metodicka ¢ast, jez hraje kliCovou roli pro praktickou ¢ast.

V metodice jsou objasnény veskeré metody a techniky, které byly v této praci pouZity.

Praktickou ¢ast tvoti zejména vysledky analyz, které jsou reflektovany pomoci graft
a tabulek. Zaroven se autorka snazi vysledky oduvodnit a nasledné provést zavérecna

zhodnoceni.
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2 Cil prace

Hlavnim cilem prace je posouzeni vyvoje spotieby vybranych potravin domécnosti na
tizemi Ceské republiky, a to za obdobi let 1989 — 2019 po 2letych Easovych intervalech.
Zkoumany jsou piedev$im soucasné trendy ve spotiebé potravin, kdy se lidé stravuji
bezmasou stravou. Na zéaklad¢ téchto alternativnich forem ve stravovani a zplsobu zivota

je sledovan vyvoj spotfeby masa, ryb, mléka a mlé¢nych produkti, vajec, ovoce a zeleniny.

Dil¢i cil této prace je zaméfeny na zhodnoceni cenové a piijmové elasticity poptavky
pro jednotlivé skupiny potravin a také je sledovan vyvoj prumérnych spotiebitelskych cen

u vybranych druhii potravin.

Autorka si dale klade za cil analyzovat spotiebni vydaje ¢eskych domacnosti spojené
zejména s potravinami a nealkoholickymi napoji. Konkrétné se jedna o vyvoj prumérné
ceny této kategorie a 0 vydaje za jednotlivé skupiny potravin piepoétené na jednoho
obyvatele za rok. V neposledni tadé¢ je hodnocen také celkovy podil potravin

a nealkoholickych napoji na struktuie vydaji domacnosti.

Pro tuto praci je stéZzejni zejména posledni ¢ast zaméfena na syntézu dat, kdy autorka
hleda kauzalni vztahy a duasledky, které vysvétluji a odavodiuji zjisténé zavéry

z analytické casti.
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3 Literarni resSerse

Literarni reSerSe predstavuje teoreticky ramec této prace, jez ma za ukol seznamit
budouciho ¢tenafe se zakladnimi pojmy a pfistupy, které s danym tématem souvisi

a mohou mit vliv na vysledné zavéry.

3.1 Termin spotiebitel a zakaznik

Pojem spotiebitel vychazi ze SirSiho pojeti, nebot zahrnuje jak wvéci, které
spotfebovavame, tak véci, které sami nenakupujeme. Jako ptiklad spotiebitele 1ze uvést
dit¢, kterému matka v obchod¢ koupi kojenecké mléko ¢i pleny. Naopak matka v tomto
ptipadé zastava roli zakaznika, ktery tyto produkty nakupuje, plati a objednava. Kazdy
Clovek se v bézném zivoté¢ dostane jak do role spotiebitele, tak do role zdkaznika, a to jiz
od narozeni, az po senilni vék. Zakaznik ma pro obchod ustiedni roli (Vysekalova a kol.,

2011).

3.2 Spotrebni chovani

Dle Koudelky (2010) pojem spotiebni chovani zachycuje jednu zrovin lidského
chovani, ktera se zabyva duvody, jeZ motivuji spotiebitele Kk vyuzivani ur€itych produktu.
Zahrnuje vsak také zpusoby, jakymi spotiebitelé vyrobky uzivaji a zaroven se sleduji vlivy,
které s timto procesem souvisi, napi. okoli ovliviujici spotiebitele k nakupu. Jedna se
o zakladni potiebu kazdého Clove€ka, ktera je determinovana z Casti geneticky a castecné
spole¢nosti. Spotfebni chovani zahrnuje také proces, jak se spotfebni vyrobky piestavaji

uzivat, ¢i jakym zptisobem je s nimi dale nakladano.

3.3 Spotrebitelské role

Pti ndkupnim chovéni se dle Kudlacka (2019) rozliSuje 5 kupnich roli, pficemz kazda

ovlivituje kupni proces. Jedna se o nasledujici role:
¢ iniciator — jako prvni navrhne koupi daného produktu nebo sluzby;
e ovliviovatel — jeho rady, nazory a pfipominky maji vliv na rozhodovani;

e rozhodovatel — urcuje, zda produkt/sluzbu koupi, jakym zptisobem, kde a jak

zaplati;
e kupujici — provadi kone¢ny nakup;
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e uzivatel — koupeny vyrobek pouziva a uspokojuje tim svou potiebu.
Koudelka (2010) rozlisuje jesté nasledujici role:
e ten, kdo ptipravuje k uziti (nemusi to byt vzdy uzivatel);

e vratny“ resp. informujici (mlze zabranit toku informaci vchazejicich do kupniho

rozhodovani v roding);

e rodinny finan¢nik, ktery je ¢lenem domacnosti, sleduje a kontroluje vydaje

v souvislosti s pfijmy, avSak nemusi to byt stejna osoba jako rozhodovatel.

3.4 Nakupni chovani

Dle Schiffmana a Kanuka (2004) pojem nakupni chovani, taktéz oznacované jako
kupni chovani, pfedstavuje chovani, které Ize pozorovat u spotiebitele pti vyhledavani,
nakupu, uzivani, zhodnoceni a vyuzivani produkti a sluzeb, diky Kterym uspokoji své
vlastni potieby. V potaz bere také rozhodovani osob, pokud musi vynalozit vlastni zdroje.
Jako priklad Ize uvést penize, Cas a Usili na véci, jez zavisi na spotiebé. Toto chovani
sleduje napftiklad to, jakym zptsobem, pro¢, kde a kdy spotiebitel dany produkt kupuje, jak

ho hodnoti po koupi, jak ¢asto ho vyuziva a nasledné jaky ma vliv na pfisti nakup.

Pojem nakupni chovani diferencuje spotiebitele na osobniho a organiza¢niho
spotiebitele. Osobni spotiebitel kupuje produkty a sluzby cisté pro své potieby, €1 potieby
domacnosti, ale také se mize jednat o dary pro jeho blizké. Takovéto produkty ¢i sluzby
jsou vyuzivany tzv. koncovymi spotiebiteli. Naopak organizac¢niho spotiebitele predstavuji
organizace, jak komeréni tak neziskové, ale i vladni Gfady vSech trovni (mistni, statni,
narodni) a instituce (napf. véznice, nemocnice), nebot’ v§ichni produkty a sluzby kupuji pro

svij provoz (Schiffman a Kanuk, 2004).

Je nutné znovu podotknout, Ze my vSichni jsme spotiebiteli a hrajeme tak dileZitou roli
pro ekonomiku jak na mistni, tak na narodni i nadnarodni Grovni, nebot’ kazdy clovek
regulerné uziva a spotfebovava potraviny, bydleni, obleceni, dopravu, dovolenou, sluzby
a luxusni zbozi. NaSe rozhodovani ma vliv na poptavku po zakladnich produktech, dopraveé
¢i bankovnictvi, coz nasledné ovlivituje celkovou zaméstnanost a prosperitu pramyslovych

odvétvi ¢i zanik jinych obori (Schiffman a Kanuk, 2004).
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3.4.1 Typy nakupniho rozhodovani

Nakupni rozhodovani vyrazné ovlivituje rozhodnuti spotiebitele ke koupi daného
produktu. Je odlisné nakupni chovani spotiebiteld pii nakupu peciva, sportovniho
ném vice lidi a kupujici nakup zvazuje déle. Existuje celkem Sest typd nakupniho chovani,

které jsou popsany nize.

3.4.1.1 Komplexni nakupni chovani

Komplexni nakupni chovani je charakteristické tim, Ze spotiebitel je vyznamné
angazovan pro nakup a bere na védomi riznorodost a rozdily mezi znackami, nebo jedna-li
se o produkt, ktery je drahy, rizikovy, kupovany pouze malokdy a piedstavuje vétsi zasah
do rodinného rozpoctu. Zakaznik si tedy nejprve musi zjistit spoustu informaci 0 daném
produktu. Muize se jednat napi. o nakup notebooku, kdy kupujicimu informace jako napf.
Intel Core i3, IPS, ¢i Whiskey Lake — 8. genereace nedaji jasnou piedstavu 0 tom, 0 co se
jedna. Pfi tomto typu nakupniho chovani nakupujici ucini proces uceni, kdy si zjisti
informace, které ho o produktu presvédéi, dale zaujme postoj a nasledné produkt koupi.
Marketingovi specialisté musi brat v potaz, ze produkty, jez jsou typické vysokou
angazovanosti spotiebitele, zakaznici vzajemné hodnoti a hledaji si o nich blizsi informace.
Dulezité je tedy =zakaznikovi pomoci poskytnout nejen informace o parametrech
a vlastnostech produktu, ale také o vlastnostech firemni znacky. Marketéfi Casto zvefejiuji
reklamy s dlouhym textem, kde jsou popsany vyhody daného vyrobku, coz ma zakaznika

motivovat ke koupi a ovlivnit tak vyslednou volbu zna¢ky (Kotler, 2007).

Vysekalova a kol. (2011) tento typ nakupu oznaCuje jako extenzivni nakup, kdy
zakaznik pied nakupem neni rozhodnut, jaky produkt koupi.

3.4.1.2 Bézné nakupni chovani

Bézné nakupni chovani se od predchazejiciho typu 1isi tim, ze zédkaznik pfili§ nevnima
rozdily mezi znaCkami a zaroven je jeho angazovanost pomérné nizka. Pro priklad 1ze
uvést cukr, kdy spotiebitelé jdou nakoupit a koupi si uréitou znacku. Duvod koupé
produktu stale stejné znacky je dan spiSe zvykem, nez ze by na danou znacku byl zakaznik
urcitym zpisobem vazan. Mala angazovanost se vyznacuje u levnych a bézné kupovanych
produktd. Zakaznici si sami nevyhledavaji informace o znackach, nehodnoti je a ani se

nerozhoduji o tom, jakou znacku vyrobku koupi. Informace ziskavaji spiSe pasivné
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prostfednictvim casopist, televize ¢i internetu. Nedochazi tedy k zadné silné vazbé na
znacku. Jelikoz kupujici nepreferuji stale jednu znacku, marketéfi ¢asto upravuji cenové
a prodejni akce tak, aby byly vyzkouSeny i ostatni produkty s nizkou angaZovanosti
(Kotler, 2007).

Vysekalova a kol. (2011) tento typ nakupu oznacuje jako zvyklostni nakup, kdy

nedochazi k rozhodovani, nebot’ disledkem je navykové chovani.

3.4.1.3 Nakupni chovani snizujici nesoulad

Tento typ ndkupniho chovani je typicky vysokou angazovanosti, ale nejsou zcela
vnimany rozdily mezi znackami. VySe popsané je charakteristické pro nakladné, rizikové
¢i nepravidelné nakupy. Jako piiklad 1ze uvést podlahovou krytinu, kdy zakaznik pii koupi
vykazuje vysokou angazovanost, nebot’ se nejedna o levnou zaleZitost, nybrz o jakési
sebevyjadieni spotiebitele. Kupujici v8ak mohou podlahové krytiny ve stejné cenové
kategorii brat za rovnocenné. Tato situace je dana tim, ze odliSnost mezi znackami je
vnimana pouze jako mald. Kupujici si tedy zjisti dal§i mozZnosti a alternativy, nicméné
samotny nakup netrva dlouho. Zakaznik se nejcastéji ke koupi rozhoduje na zakladé
vyhodné ceny ¢i pohodlnosti nakupu. Po koupi vSak mtze u zakaznikli nastat ponakupni

nespokojenost, kdy si uvédomi néjaké nevyhody zakoupeného produktu (Kotler, 2007).

3.4.1.4 Hledani raznorodosti

Dle Kotlera (2007) zakaznik pti hledani rtznorodosti vykazuje nizkou miru
angazovanosti, ale zarovenn velmi vnima odliSnosti mezi znaCkami. Pfi tomto typu
nakupniho chovani spotiebitelé Casto zkousi vice znacek a nezlstavaji pouze u jedné.
Napiiklad pti koupi sladkosti ma zakaznik né&jaké ocekavani, vybere si produkt bez
jakychkoliv informaci a hodnoceni a referuje ho az béhem konzumace. Béhem dalsiho
nakupu Si vSak muze vybrat produkt jiné znacky, aby vyzkousSel néco nového. Koupé
produkti jinych znafek Se dé&je ztoho duvodu, ze na trhu existuje velkd rtiznorodost
vyrobki. Neni to tedy dano tim, Ze by zakaznik byl se zna¢kou nespokojeny. Vyrobci
0 této rozmanité nabidce vi a jejich snahou je to, aby pravé jejich vyrobek pronikl do

tzv. zlatého oblouku, neboli dosahu zakaznika.
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Obrazek 1 Schéma rozhodovani pri nakupu potravinarskych vyrobki

Vlastnosti kupujiciho:
* Biologicko-fyzikalni
* Psychologické

* Socialné ekonomické
¢ Kulturné nabozenské

Zadny nakup
t
— I. . s
__, Prvnidojem Zadna
Vnéjsi vlastnosti produktu: opakovand
+ Znacka l
* Ol 1. nakup y
* Cena /
+ Kvalita Pouziti produktu

Opakovana
koupé

koupé

Vlastnosti produktu:
* Vzhled
* Aroma
s Chut
* Povrch

Zdroj: vlastni zpracovdni dle Vysekalove a kol. (2011)

3.4.1.5 Impulzivni nakup

Dle Vysekalové a kol. (2011) se jedna o drobné nakupy, pfiCemz se zakaznik pfilis
nezajima o vlastnosti daného produktu, nebot’ se mezi sebou vyznamné neodlisuji. Jedna se

0 reaktivni jednani, kdy jako piiklad 1ze uvést nakup zmrzliny v letnich dnech.

3.4.1.6 Limitovany nakup

U limitovaného nakupu je typické, ze zakaznik nezna dany produkt nebo znacku, ale
fidi se obecnymi ¢i osobnimi zkuSenostmi pii nakupovani. Pfedpokladem miize byt
napf. to, ze ¢im draz$i produkt je, tim je kvalitné&jsi. Rozhodujicim faktorem pro nakup je
tedy nejen cena, ale také dopad na Zivotni prostiedi ¢i dalsi ekologické a moralni aspekty

(Vysekalova a kol., 2011).

3.5 Modely sledujici spoti‘ebni chovani

Spotiebni chovani se snazi vysvétlit nasledujici ¢tyti modely, pricemz kazdy klade
diiraz na odliSny prvek ptsobiciho podminéni.
3.5.1 Racionalni modely

Podstatou tohoto modelu je fakt, ze spotfebitel je racionalné uvazujici a jeho jednani
vychazi na zakladé ekonomické vyhodnosti. Spotfebni chovéani je tedy disledkem

racionalnich uvah spotiebitele, pfiCemz psychologické, emotivni €1 socialni faktory nehraji
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vyznamnou roli. Spotiebitel tedy jedna dle ,,chladné kalkulace®. Tyto modely zohlediuji
predevsim vztahy mezi cenou, pfijmem, vybavenosti, marginalnimi uzitky ¢i rozpo¢tovymi

restrikcemi (Koudelka, 2010).

3.5.2 Psychologické modely

Pozornost je vénovana predevSim psychické podminénosti, jako napf. vnimani
okolnich podnétti, uceni se spotfebnimu chovani a projevy skrytych motivli. Behavioralni
pristupy pozoruji spotiebni chovani dle schématu: Podnét (stimul) - Reakce (odezva).
Jednoduse fec¢eno se jednad o sledovani reakce spotiebitele na dané okolni stimuly. Pod
psychologické modely spadaji i psychoanalytické modely, jez naptiklad sleduji, jak

neuvédomované motivy ovliviiuji spotiebni chovani (Koudelka, 2010).

3.5.3 Sociologické modely

Dle Koudelky (2010) tyto modely zkoumaji, jak spotfebni chovani ovliviiuje
napf. socialni skupina ¢i ostatni socialni okolnosti. Bere se ohled na to, do jaké skupiny
¢lovek patii ¢i nepatii, zda jsou pro ného dilezité, jakou v nich plni roli a jakym zptisobem
zvlada tlak a pozadavky, které jeho socialni spole¢nost vyzaduje. Zakladni myslenkou je

fakt, Ze spotiebitel je ovlivnén nepsanymi socialnimi normami, a ma tendence je plnit.

Obrazek 2 Model chovani spotiebitele

Psychologie spotiebitele

*  motivace
- . vnimani —

®  poznavani

Marketingové stimuly Ostatni stimuly Proces kupniho rozhodovani Kupni rozhodnuti
®  zapamatovani . S
*  \yrobky asluzby e ekonomické ®  rozpoznani problému VD DERYIT
¢ cem * technologické o vyhledini informaci o eolinEEiy
¢ distribuce *  politické — M |+ zhodnocenialternativ | mp *  volbaprodeje
e komunikace e kultumi . nkupni rozhodnuti *  volba nakupovaného

mnozstvi
*  ponakupni chovani

Charakteristiky spotfebitele *  nacasovani ndkupu

e kultumni e zpisob platby

) |*  spolecenské _—

*  osobni

Zdroj: viastni zpracovani dle Kotlera a Kellera (2013)
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3.5.4 Model ¢erné skrinky

Model Cerné skiinky, taktéz oznaCovany jako model podnétu a reakce, poukazuje na
naro¢nost komplexnich predpokladu chovani ¢lovéka. Jelikoz nelze jasné chapat a popsat
procesy a lidskou mysl, pro marketéra toto misto znamena jakousi ,,éernou skiintku®. Tento
model jednoho casu mél velmi vyznamny vliv na marketingovy vyzkum chovani

spotiebitele.

Nakupni chovani je tedy zalozené na zakladé podnétu — cerné skiinky — reakce,
pfi¢emz Cerna skiinka Vvtomto ohledu plni funkci vzajemného putsobeni predispozic
spotiebitele pti nakupnim rozhodovani, avSak tento proces je ovlivnén i okolnimi faktory.
Vysledek tohoto procesu pak dale ovliviiuje i budouci nakupni rozhodovani. Klicovou roli
hraje pfedevs§im podnét, ktery miiZze byt vnéjsi, ale i vnitini.

Cerna skiiiika piedstavuje dusevni proces, jez nelze zkoumat & méfit. Vngjsi
(exogenni) faktory lze probadat ¢i kvantifikovat, na nékteré ¢lovék ma vliv a mize je sam
utvotit. Z hlediska exogennich podnéti se jedna o vlivy socidlni, Kulturni, ale také
psychologické ¢i individualni (zpisob zivota, priority), které budou dale objasnény

Vv nasledujici podkapitole (Vysekalova a kol., 2011).

Obrazek 3 Model ¢erné skiinky

exogenni proménné

[

podnéty — éerna skfinka <4 reakce

Zdroj: viastni zpracovani dle Vysekalové a kol. (2011)
3.5.5 Komplexni modely

Koudelka (2010) uvadi, ze komplexni modely se snazi o porozuméni vzajemné se
ovliviijicich a na sebe pisobicich faktorti spotfebniho chovani. Mezi nejznaméjsi modely

patii Engel-Kollat-Blackweltiv model, Howard-Shethtiv model ¢i model Nikosia.
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ZE

proces,

ngel-Kollat-Blackwelova modelu vyplyva, ze Klicovou roli hraje kupni rozhodovaci

jez vychazi z kontextu spotiebitelovy informacni aktivity a z jeho predispozic.

Tento model zobrazuje obrazek 4.

Obrazek 4 Engel-Kollat-Blackewlliiv model spotiebniho chovani

[ vt | | INFORMACNI PROCES | | ROZHODOVACI PROCES | | PROMENNE OVLIVRUJiC
ROZHODOVACI PROCES
- irozpoznénfproblému |~7 —
" expozice ‘ Individualni
imul ! 7] charakteristiky
Stimuly , vnitFnthedénl’H hledani |‘— * motivy
* marketingové + hodnoty
o “ ozornost
ostatni “— _] +  Zivotni styl
domnénky [* + osobnost
vniméni/ hodn9ceni Socialni vliv
odn&ta » | kultura
P pame  referenéni
l skupiny
P . * rodina
uznanl(. ’ | nakup
prijeti
Situacni vlivy
nespokojenost| | spokojenost |
externi j ] i
hledani vy v

Zdroj: viastni zpracovani dle Koudelky (2010)

3.6 Kupni rozhodovaci proces

Dle

Koudelky (2010) Ize kupni rozhodovaci proces rozdélit do 5 fazi:

I. faze — Spotiebitel narazi na problém, jez lze vyfesit diky nékterému spotiebnimu
produktu. Tuto fazi Kotler a Keller (2013) nazyvaji také jaké rozpoznani problému.
Tato faze zaCina tehdy, kdyz si kupujici uvédomi, ze ma né&jakou potiebu nebo
problém. Potieba muze byt vyvolana jak vnitinimi (hlad, zizen), tak vné&jSimi
(zaujmuti reklamou) podnéty. Je dilezité zvysit motivaci spotiebiteld, aby se

budoucim nakupem zacali vice zabyvat.

II. faze — Spotiebitel hleda potiebné informace, diky kterym se rozhodne. V této
fazi hledani informaci Ize definovat dvé urovné hledani informaci. Jedna se
0 zvySenou pozornost, ktera piedstavuje mirnéjsi stav, kdy spotiebitele zajimayji
pouze informace o konkrétnim vyrobku. Druhou urovni je aktivni vyhledavani
informaci, kdy spotfebitel k ziskani informaci telefonuje pratelim a znamym,
pouziva internet a 0Sobné navstévuje obchody, aby o produktu ziskal blizsi

informace. Klicové zdroje informaci lze rozdé¢lit do 4 skupin: osobni (rodina,
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pratelé, sousedé), komeréni (reklama, dealeti, internet, obal), vefejné (masmédia)

a zkuSenostni (vVyuzivani vyrobku) (Kotler a Keller, 2013).

e |ll. faze — Spotiebitel informace analyzuje a vybira nejlepsi mozné feseni. Kotler
a Keller (2013) tuto fazi nazyvaji jako vyhodnoceni alternativ, kdy nelze definovat
jediny proces, ktery by byl spole¢ny pro vSechny spotiebitele ve vSech nakupnich
situacich. K pochopeni hodnoticiho procesu je nutné brat v tivahu, ze spotiebitel
touzi uspokojit svou danou potiebu, od produktu ocekava urcité piinosy a také pro
néj kazdy produkt pfedstavuje soubor atributli, jez ma odlisnou schopnost tyto
ptinosy pfinést. Ptiklad 1ze aplikovat na pecivo, kdy je hodnocena napt. cena,

slozeni, typ mouky, tvar, velikost, pivod atd.

e V. faze — Rozhodnuti je realizovano bud’ nakupem, nebo odmitnutim. Dle Kotlera
a Kellera (2013) lze tuto fazi nazvat také jako Kupni rozhodnuti. Spotiebitel si
vytvaii urCité prednosti mezi znaCkami, kdy koupi vyrobek té znacky, kterou
nejvice upiednostiiuje. Béhem uskuteénéni svého umyslu muize spotiebitel Celit péti

rozhodnutim, a to: o znacce, prodejci, mnozstvi, nacasovani a platebni metodé.

e V. faze — Spotiebitel diky pofizeni vyrobku uspokojil své potieby a dale je
s vyrobkem spokojen ¢i nespokojen. Patou fazi Ize oznacit i jako pondkupni
chovani. Spotiebitel je spokojeny, jestli jsou naplnéna jeho ocekavani a funkénost
vyrobku. Pokud vSak funkCnost tyto pfedstavy nespliuje, spotiebitel je
nespokojeny. Na téchto dojmech velice zalezi, nebot’ ovliviiuji to, zda si zakaznik
produkt koupi znovu a zda ho bude doporucovat dale svym blizkym (Kotler
a Keller, 2013).

Kotler a Keller (2013) se s Koudelkou (2010) shoduji na tom, ze ne vzdy nakupni
rozhodovani zahrnuje vSechny faze, nebot” nékdy urcité faze mohou zcela chybét, nebo
dojde ke zmén¢ jejich porfadi. Je dulezité zohlednit, v jaké financni situaci se spotiebitel
nachazi a jaky by byl zasah do jeho rozpoctu, jaky problém je feSen a jaké vyrobky jsou

adekvatni pro vyfeseni daného problému.
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3.7 Faktory pisobici na nakupni chovani

Nakupni chovani je ovlivnéno nékolika faktory, které piedstavuje tato kapitola. Jedna
se zejména o faktory kulturni, socialni, individualni, psychologické a ostatni. Zminény jsou

také dalsi situacni vlivy.

3.7.1 Kulturni faktory

,Kultura je souhrnné oznaceni pro vSechno, ¢im se ¢lovék odlisuje od zvitete. Je to
soubor ¢innosti a vytvort, Které lidem umoziuji piezit v piirodnim prostiedi, spolu se
souborem vér a predstav, které tomuto pieziti chtéji dat smysl. Schopnost tvotit kulturu
kompenzuje organovou a instinktivni nevybavenost ¢lovéka pro zivot Vv piirodnim
prostfedi. Diky kultufe jsou lidé schopni vyrovnavat se stlaky ptirody nikoli
ptizplisobovanim svého vlastniho organismu, nybrz modifikaci svého prostiedi. Zakladni
ptedpoklady pro kulturni pfeménu prostiedi spocivaji ve schopnosti pracovat v koordinaci
S druhymi lidmi, jez je u c¢lovéka zajistovana zvladnutim komunikace prostfednictvim

symbolu“ (Keller 2002, s. 179-180).

Kotler a Keller (2013) uvadi, ze kultura je tvofena mensimi subkulturami, jez skytaji
svym ¢lenim odpovidajici identifikaci a socializaci. Subkultury jsou vymezeny podle
narodnosti, nabozZenstvi, rasovych skupin, geografické polohy, véku, povolani ¢i rodu

(muzska a zenska subkultura).

Schiffman a Kanuk (2004) vysvétluji, ze cilem kultury je uspokojit vSechny potieby
lidi ve spole¢nosti. Poskytuje smér a navod pfi feSeni problémi, at’ uz pii uspokojovani
fyziologickych, socialnich ¢i osobnich potieb. Kazda kultura ma normy, napf. kdy jist, kde
jist, jaké jidlo je vhodné ke snidani, k obédu, ke svaciné a k veceti. Téchto nazorl se
¢lovek bude drzet do té doby, dokud budou odpovidat jeho potiebam. Pokud dand norma

neni uspokojujici, byva zménéna tak, aby opét vyhovovala aktualnim pozadavkam.

Dle Koudelky (2010) je kultura uméle vytvofené zivotni prostfedi, neboli vse,
co vzniklo diky ¢innosti ¢lovéka. Lze fici, ze kulturni prostiedi ma vyznamny vliv na to,
jakym zptuisobem cloveék ziskava spotiebni produkty, jak je uziva, odklada a jak je vybira.
Nejdiive je nutné si rozdélit kulturu na hmotné a nehmotné slozky. Hmotné slozky kultury
jsou také nazyvany jako kulturni artefakty, kdy je mozné povazovat vSechny spotiebni
produkty jako vysledek ¢innosti ¢loveka. Tedy vse, co je bézné v obchodech, Ize oznacit za

kulturni artefakty.
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Pozornost je zaméiena predev§im na nehmotné slozky, kam jsou zarazeny socialni
regulativy, ideje, poznatky ¢i instituce. Z hlediska tématu této prace jsou z nehmotné
slozky klicové spotiebni zvyky, které piedstavuji stabilni vnimani, uchystani a vyuzivani
produktu, ale také vztah k dal$im marketingovym nastrojim a komunikaci. Ze spotiebnich
zvykd patfi potravni zvyky mezi jedny z nejvice podminénych zvykd, kdy lze uvést
napt. narodni kuchyni danych zemi ¢i kuchatky, zaroven jsou ale nejhtite proménitelné.
Dale do spotiebnich zvykt spadaji napi. zvyky v odivani, zvyky nakupni ¢i zvyky
medialni.

Do nehmotné slozky patii také postaveni Zeny a muze v uréitém kulturnim prostedi,
jazyk, neverbalni komunikace, symboly, ritualy, myty, nabozenstvi, uméni a tzv. body
image. Pojem body image piedstavuje kulturné podmine¢né iluze a piedstavy o lidském
tele, které jsou ovlivnény kulturni estetikou, socialni vypovédi (prestiz) a zdravym
zivotnim stylem. Pro spotiebni marketing je z hlediska body image dulezita télesna
hmotnost (Stihlost/obezita), télesné proporce, fyziologické rysy (barva o¢i, pleti) a zdobeni

téla (tetovani, piercing).

Na marketingové pfistupy zdkazniki mohou mit vliv zejména nasledujici fakty. Prvnim
znich je to, Ze kultura je urcena a je nezbytné si ji osvojovat, avSak neni vrozena.
Osvojovani je dale pak védomé i podvédomé a ovliviiuje ho napf. narodnost, profese,
socialni zafazeni, a dokonce i jazyk. V§e zminéné je oznacovano za zdroje kultury, kam

mimo jiné patfi i rodina a $kola, jez maji velmi vyznamnou roli.

Druhy fakt poukazuje na to, ze Kultura je pienaSena z generace na generaci
a podstatu zde maji kulturni tradice. Za tfeti, kultura je sdilena, jinymi slovy je soucasti
rozsahlych skupin, a tudiz i spotiebitelii. Disledkem obdoby spotiebnich projevi je vyuziti

totozného marketingového pfistupu v ur€itém kulturnim prostiedi.

Za dalsi, kultury se lisi a jsou mistné diferencované, coz znamena, ze kulturni
projevy se v riznych ¢astech svéta odlisuji, taktéz jako spotiebni chovani, pticemz velkou
roli zde hraje globalizace. Poslednim faktem je to, Ze kultura je adaptivni a dynamicka.
Kulturni zménou se rozumi napf. zména kulturnich prvkd spojena se zménou chovani
spotfebiteltl. Pfi sledovani téchto zmén je vyznamny spotfebni etnocentrismus neboli
zam&rna preference produktu vlastni kultury. V soucasné dob¢ je vSak nejvétsi kulturni

zmeénou globalni vyuzivani internetu (Koudelka 2010).
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3.7.2  Socialni faktory

Obecné ,,skupinou Ize definovat dva nebo vice lidi, kteti na sebe vzajemn¢ plsobi za
ucelem dosazeni bud’ jednotlivych nebo spolecenskych cilu“ (Schiffman a Kanuk 2004,
S. 325). V souvislosti s nakupnim chovanim ma vyznamny vliv referen¢ni skupina, jez
zahrnuje vSechny skupiny, které ptimo nebo nepfimo ovliviiuji chovani, hodnoty a postoje
¢loveéka. Skupiny s piimym vlivem jsou pojmenovany jako ¢lenské skupiny. Ty dale
mohou byt primarni, pro které je typické to, ze Cloveék s touto skupinou piichazi do
kontaktu velice Casto, pravideln¢ a neformalné a lze do ni zatadit rodinu, pratele, znamé,

kolegy a sousedy (Schiffman a Kanuk, 2004).

Dle Koudelky (2010) Ize kromé& pratel do primarni skupiny zafadit také nakupni
skupiny, které z marketingového pohledu tvofi lidé, jez jdou spoleéné nakoupit. Ve vétsiné
pripadl se jednad o pratele, tudiz jde o neformalni Skupinu, kterd vyznamnym zptisobem

ovliviuje celkové prostiedi nakupu, nebot’:
e poskytuje spotiebiteli v rozhodovacim okamziku zazemi svych zkusenosti,
e snizuje socialni riziko, tj. schvalovani koupé¢ socialnim okolim,
e navozuje spokojeny pocit az radost z nakupovani,
e zvysuje sebediveéru spotiebitele v jeho rozhodnuti* (Koudelka, 2010, s. 56).

Kromé primérnich skupin existuji také skupiny sekundarni, které pfedstavuji velké
skupiny uvnitf spolecnosti, jejichz vznik je dan zprostfedkovanim neosobniho formalniho
kontaktu, pficemz vyznamné dochazi k poklesu divérnosti a ¢lenové Se stykaji pouze
prilezitostné. Muze se jednat o etnické skupiny, asociace, socialni tfidy, nabozenské ¢i

profesni skupiny (Koudelka, 2010).

Dle Kotlera a Kellera (2013) vsechny referen¢ni skupiny maji na své piislusniky vliv.
Mohou jedinci ukazovat odlisny a novy zivotni styl, maji vliv na jeho postoje a vnimani
sebe sama a vyviji tlak na pfizpusobeni se dané skupin¢, coz muze vést k odlisSnému
rozhodovani pro vybér znacky ¢i produktu. Nutno také podotknout, ze i skupiny, kterych
nejsme Cleny, na nds maji urcity vliv. Lze rozliSit aspiracni skupiny, kdy by dany jedinec
byl rad jejich ¢lenem a opakem jsou disocia¢ni skupiny, jejichz priority a chovani dany

jedinec odsuzuje ¢i odmita.
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Schiffman a Kanuk (2004) dale uvadi rozliSeni referen¢nich necélenskych skupin na
normativni a komparativni skupiny. Normativni referen¢ni skupina ma vliv na
vSeobecné hodnoty a chovani. U ditéte tato skupina zahrnuje rodinu, jez velmi
pravdépodobné ovliviiuje vytvareni obecnych hodnot ditéte (napf. vybér zdravych
potravin, misto nakupu atd.). Opakem jsou komparativni referen¢ni skupiny, jez
ovlivilyji specifické postoje a chovani. Jako piiklad 1ze uvést sousedy, jejichz Zivotni styl
se jedinci libi a chce ho také vyzkouset. Muze se jednat napt. o pé¢i o zahradu, dim, vybér
aut, ¢i zpusob stravovani. Obé tyto skupiny se podileji na vyvoji nakupniho chovani

zakaznika a na jeho konkrétnim postoji.

Koudelka (2010) uvadi, ze v kazdé referen¢ni skupiné ma kazdy jedinec urcity status
a pokud je status vyss$i neZ u ostatnich ¢lenti, mize vzniknout nazorové vidcovstvi.
Nézorovym vidcem muze byt nejen osoba S nejvysSim statusem, ale také s adekvatnim
vzdélanim a dostatkem informaci, resp. pusobi jako zdroj informaci. Lze rozlisit
polygrafické nazorové vidcovstvi (ve vétsiné oblastech — vazba na nejvyssi status)
a monografické nazorové vidcovstvi (jen v konkrétni oblasti — vazba na ostatni zdroje).

Z hlediska marketingu jsou klicové zejména tyto charakteristiky nazorového vidcovstvi:
e V¢Etsi vystaveni mediim;
e Vvice Casu vénuji specialnim oblastem;
e Vice se zajimaji o vyrobkovou kategorii;
e vice znaji kategorie produkti;
e vice inovuyji;
e vice se zapojuji do spole¢nosti.

Nazorovy vudce velmi vyznamné plsobi na spotiebni chovani v referen¢nich
skupinach, nebot’ vyuziva piedevsim osobni komunikace (face to face). Upozoriiuje své
ptatele a okoli na novinky na trhu, informuje o oblibenych produktech a ostatni ¢lenové ho
zadaji o radu, co, kde, kdy a jak maji koupit, a povazuji ho za velice dobie informovaného.
Schiffman a Kanuk (2004) vsak upozornuji, ze nikdo z nich neni komercnim prodejcem,

ktery by z budouciho prodeje mél ptimy zisk.

Nejvyznamngjsi vliv ma vSak rodina, kdy c¢lenové rodiny patii mezi jedny

z nejvlivngjSich z primarni referencni skupiny. Avsak i kazda role ssebou piinasi
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konkrétni postaveni. Lidé preferuji vyrobky, které vyznacuji jejich osobnost a diky nim

ukazuji ostatnim, jaké maji postaveni ve spole¢nosti (Kotler a Keller, 2013).

3.7.3 Individualni faktory

Koudelka (2010) uvadi, Ze kulturni a socialni predispozice jsou zakladem pro rozvoj
vlastnich individualnich dispozic vztahujicich se ke konkrétnimu spotiebnimu chovani.
Individualni faktory jsou vSak podminény demografickymi rysy c¢lovéka a jeho
ekonomickou situaci a zazemim. Zna¢n¢ je ovliviiuje také psychika jednotlivce. I pfestoze
jsou demografické rysy stejné, spotfebni chovani se 1isi zejména v zavislosti na rozdilné
psychice jednotlivce. Tyto faktory vSak budou dale ptiblizeny v nasledujici podkapitole.
Kotler a Keller (2013) dale uvadéji, ze z osobnich charakteristik kupni rozhodovani
ovliviiuje nejvice vek, zaméstnani, osobnost, zivotni styl, ekonomicka situace, faze zivota,

0S0bni priority a vnimani sebe sama.

3.7.4 Psychologické faktory

Kotler a Keller (2013) mezi psychologické faktory fadi pfedev§im motivaci, vnimani,
poznavani a zapamatovani. Kazdy z nas ma v urcity okamzik spoustu potieb, at’ uz se
jedna o biogenické potieby, které jsou zptusobené fyziologickymi stavy napéti, jako napft.
zizen a hlad a nebo psychogenické potieby, jez vychazi z psychologickych stavii napéti
(napf. uznani, tucta). Motivem je tedy potieba, pokud zajde do takové faze, ktera nas donuti
jednat. Diky motivaci nejen Ze preferujeme jeden cil pfed druhym, ale také vynakladame
veétsi Gsili. Teoriemi lidské motivace se zabyvali pifedevsim Sigmund Freud, Abraham
Maslow ¢i Frederic Herzberg, jejichz teorie jsou velmi rozdilné. Abraham Maslow se
snazil zjistit, z jakého duvodu jsou lidé motivovani potiebami v daném okamziku. Jeho
dalezitym. Dle dalezitosti se jedna o fyziologické potieby (potrava, voda), potieby
bezpeci, potieby spoleCenské, potieby uznani a potieby seberealizace. Jeho teorie je

nazyvana jako Maslowa hierarchie potieb, kterou znazornuje obrazek 5.

Co se ty¢e vnimani, v marketingu vyznamné ovliviiuje kone¢né chovani. Jedna se
0 proces, kdy si ¢lovék vybird, tfidi a interpretuje informace, aby si vytvofil urcitou
predstavu. Vnimani vSak neni ovlivnéno pouze fyzickymi podnéty, dilezity je i vztah
k okoli a vnitini rozpolozeni. Lidé tedy mohou vnimat stejny pfedmét odlisn€, coz je

disledkem téchto procest vnimani: selektivni pozornosti, zkresleni a zapamatovani.
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Obrazek 5 Maslowa hierarchie potieb

Potreby

seberealizace:

nalézt sebenaplnéni
a realizovat vlastni potencial

Estetické potreby: potieby
symetrie, Fadu a krdsy
Kognitivni potfeby: potfeby védét,
rozumét a zkoumat
Potieby uznani: potieby dosahnout uspéchu, byt
kompetentni, ziskat souhlas a uznani
Potieby sounaleZitosti a lasky: potfeby druiit se s
ostatnimi, byt pfijiman a nékam patfit
/ Potfeby bezpedti: citit se zabezpefen a mimo nebezpeti \
/ Fyziologické potfeby: hlad, Zizeri apod. \

Zdroj: vlastni zpracovdni dle Vysekalove a kol. (2011)

3.7.5 Ostatni faktory

Mezi mén¢ vyznamny, avSak stale dalezity faktor, ktery ¢lovéka béhem nakupovani
ovliviiuyje, je misto prodeje, nebot” jeho prostiedi mé plsobit pozitivné a vyvoladvat emoce,
které povedou ke koupi. Stim souvisi i nakupni podminky, kdy je hodnoceno
napi. prosttedi, Siroky sortiment, cenova dostupnost, personal atd. Také patfi¢né zvolené
barvy plsobi na psychiku ¢lovéka a odrazi jeho osobnostni charakteristiky. Kromé barev
nakupovani ovliviwje také hudba, ktera zvyraziuje celkovou atmosféru obchodu a opét ma
u zakaznika vyvolavat emocionalni reakce. Zaroven ma také vliv na to, zda je nam
prostfedi piijemné nebo nepiijemné a mize pomoci k tomu, ze zakaznik v obchod¢ stravi
vice ¢asu, nez pavodné planoval. Mimo vyse zminéné Ize do ostatnich faktora zaradit také

design prostiedi, osvétleni, a piehlednost prodejny (Vysekalova a kol., 2011).

3.7.6 Situacni vlivy

Bartova a kol. (2004) popisuje situacni vlivy, jez ptedstavuji vSechny ostatni Cinitele,
které¢ nejsou dusledky predispozic spotiebitele a zaroven nejsou podnéty prvoradé pro
spotiebni rozhodovani, avSak také mohou mit vliv na vSechny faze tohoto procesu. Tyto

vlivy lze rozdélit do péti skupin:

e Fyzické okolnosti — zména pocasi, zména prostiedi obchodu, geografické prvky;
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Socialni okolnosti — spotiebitele ovliviuji i osoby, které nepatii do jeho socialni

skupiny;

Casové okolnost — sezénnost, ¢as nezbytny k dané aktivité, udalosti v minulosti

1 budoucnu, ¢as pro nakup, ptipravu a uziti;

Druh tkolu — konkrétni divod nakupu, spotiebitel nakupuje zejména pro sebe nebo
pro druhé (darek);

Piedchozi stavy — nalada spotiebitele v daném okamziku (deprese, radost, rozéileni,

unava), fyzicka a finan¢ni situace;

Dalsi neocekavané zmeény prostiedi — zména v dopravé a technické infrastrukture,

zména obchodnich fetézcu.

Bartova a kol. (2004) dale uvadi, Zze v moment¢, kdy na spotiebitele plisobi situacni

vlivy, jsou pravdépodobné nasledujici tendence:

Cim vice je zakaznik vérny zna¢ce, tim méné se necha ovlivnit situaénimi vlivy.
Cim vice je zakaznik trvale zaujat produktem, tim méné& ho ovliviiuji situaéni vlivy.

Pokud spotiebitel opakované kupuje a vyuziva stejny produkt, opét snizuje

pusobeni situaénich vlivi.

3.8 Typologie spotiebiteli

Existuje nékolik moznosti, podle ¢eho Ize rozlisit spotiebitele, at’ uz na obecné tirovni,

nebo na urovni specialnich trhi. Zakladnim rozdélenim spotiebitelti se vénuji nasledujici

podkapitoly.

3.8.1 Typologie dle Zivotniho stylu

Tato typologie se odviji od sociodemografickych a psychografickych Cinitelt.

Spotiebitele Vysekalova (2004) rozdé€luje nasledovné:

Zrali — preferuji principy a maji mnoho zdroji. Jedna se o vyzralé, spokojené,
vyrovnané, vzdélané, odpovédné, piemyslivé osoby, které maji dobré zaméstnani,
tedy i1 vyssi piijmy a ve vécech maji urcity fad. Star$i spotiebitelé upiednostiuji

funk¢ni, hodnotné a trvanlivé produkty.
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3.8.2

Véiici — preferuji principy, avsak jejich zdroje jsou omezené. Pro tyto spotiebitele
je typicka konzervativnost, konven¢nost, smysl pro spravedInost a viru. Pii nakupu

preferuji regionalni kvalitni vyrobky a odzkousené znacky.

Uspésni — zaméfuji se na postaveni a maji dostatek zdroji. Je pro né duleZita
kariéra, konstruktivni jednani, image a vzdy se snazi plnit své povinnosti. Ocenuji
prestiz a materialni odmény. Pii nakupu se zaméfuji na drahé vyrobky, které znaci

jejich uspésnost a postaveni.

Dfi¢i — maji mén¢ zdroju, tvrd€ pracuji, aby zabezpedili rodinu a vzdy maji néjaka

zadni kolecka. Zamétuji se predevsim na levné napodobeniny luxusniho zboZi.

Praktici — nemaji tolik zdroju, avsak jsou sobé&sta¢ni a energicti, dilezita je pro né

rodina. Radi kupuji produkty majici praktické vyuziti a jasny Gcel.
Realizatofi — maji nadbytek zdroju.

Bojujici — maji absolutni nedostatek zdroju.

Typologie dle uzitku a zpasobu uZivani spotiebitele

Vysekalova (2004) popisuje zakladni typologii spotiebiteld, dle toho, co zakaznici od

nakupu o¢ekavaji. Jedna se o osobnostni charakter a postoje ke svétu, coz ovliviiuje nakup.

Bio zakaznici — tito lidé nakupuji produkty, které jsou piirodni a ekologické.
Doufaji, Ze moderni technologie bude $etrna a v souladu s ptirodou, kterou je nutné
respektovat. Biotechnologie produktu ma byt vyspélejsi a zaroven sdruzovat bio-

etické hodnoty a bio obaly.

JOA%

Vizionaisti zdkaznici — neustdle chtéji zkouSet nové véci a nezit V béZném

stereotypu.

Hédonistiéti zakaznici — dulezité je pro né Stésti a radost, a tak se také chovaji. Neni
pro né dulezité, jakym zpusobem toho dosahnou, hlavni je pro né zachytit
nejpiijemnéjsi okamzik.

Zakaznici s predstavivosti — predstavuji si, ze kazdy vyrobek vypravi piibch
a prinasi néco ze zivota, Kdy Se stale vice musi zobrazovat lidské hodnoty. Jedna se

o novy trend masové individuality, kdy zdkaznik nechce pouze nakupovat, ale také

se chce podilet na celém procesu.
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3.8.3 Typologie ¢eskych nakupujicich

Dle Hese a kol. (2008) tato typologie vznikla na zakladé studie Shopper Typology
CEE!, ktera spotiebitele rozdéluje do 8 typu dle t¥ kritérii — nakupni mobilita (ndkupy
autem), cenova citlivost a naro¢nost na ,,nakupni komfort”. Vsechny typy se lisi také

socialnimi a demografickymi vlastnostmi, postojem a osobnimi preferencemi.

e Ekonom - je pro n&j typicka mala konzervativnost, s ¢imz se poji méné casté
nakupovani, avSak ve vétsim mnozstvi. Preferuje kvalitni obchody se Sirokym

sortimentem.

e Mobilni pragmatik — jeho cilem je nakupovat ve velkém a za piivétivé ceny.
Na nakupy jezdi vzdy autem a typicka je pro né& také nizka konzervativnost,

racionalni a neimpulzivni nakupovani.

e Naroény nakupujici — charakteristicka je mala konzervativnost, co se tyce vybéru
nejkvalitngj$i prodejny a pocitu z nakupovani. Navstévuje spise velkoplosné
prodejny i za ptedpokladu, ze jde o nejvzdalenéjsi prodejnu. Tento typ zdkaznika je
velice impulzivni, ¢asto nakupuje jak bézné vyrobky, tak ty, které pro néj nejsou

potiebné. Neboji se zkouset nové produkty a znacky.

e Velkorysy — je mobilnim typem s malou cenovou citlivosti a naro¢nosti. Je vSak
velice impulzivni a neduvétuje produktiim, které jsou ve slevé. Nejcastéji nakupuje

v hypermarketech a diskontech.

e Komunikativni hospodyné — je velice malo impulzivni. Typicka je pro ni vysoka
konzervativnost, zejména pii vybéru mista nakupu. Patii mezi naro¢né zakazniky,
ktefi maji vysoké ndroky predevSim na vérnostni systém, dobrou dopravni

dostupnost prodejny MHD a obsluhujici personal.

o Setiivy zakaznik — zajima ho hlavn& cena vyrobku a velmi ¢asto vyuziva slevové
akce. Pokud je zbozi zlevnéné, jeho nakup je vyrazné objemnéjsi. Ze vSech typt
vykazuje nejnizsi impulzivitu a preferuje spise mensi obchodni fetézce a nezavislé

prodejny.

e PohodIny oportunista — charakteristickd je vysoka konzervativnost. Nevéii

reklamam a inzeratim fetézct. Je jednim z nemobilnich typt, ktery nékdy koupi

! Jedna se o studii zaloZenou na vyzkumu spole¢nosti INCOMA Research a GfK
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vyrobek, ktery nepotiebuje, nebo ho nemél v planu kupovat. Nakupovat chodi
nejcastéji do mensich obchodnich fetézcl, nezavislych prodejen ¢i spotiebitelskych

druzstev.

e Nenaro¢ny konzervativec — je definovan jako =zakaznik svysokou mirou
konzervativnosti a nizkou mobilitou. Na nakupy nejezdi autem, nakupuje v mensim
mnozstvi, a piedev§im v mensich prodejnach a to tak, aby tim stravil co nejméné

Casu. Neduvétuje reklamé, inzercim fetézcl a ani cenovym akcim.

3.9 Kritéria p¥i vybéru potravin

Hes a kol. (2008) uvadi, ze pro prodejce a producenty je dilezité, podle ¢eho se
spotiebitelé pii nakupu potravin rozhoduji a co je ovliviiuje k nakupu daného produktu.
Dle dotaznikového Setfeni UMO?, které probihalo v letech 2006 a 2007, vysla jako kli¢ova
zvyklost nakupu, kvalita produktu a az tfetim kritériem byla cena. Jedna se vSak
o subjektivné vnimana kritéria, kdy se napi. subjektivné vnimana kvalita nemusi
ztotoznovat s vysledky kvality produktu, napi. co se tyce slozeni. Také cenu nelze chapat

jako hledani nejnizsi ¢astky, ale musi byt adekvatni k subjektivné hodnoceného produktu.

Obecné lze tedy kritéria rozdé€lit do nékolika skupin, a to na parametry vyrobku
a osobni zkuSenosti SVvyrobkem, cenova kritéria (cena, slevové akce), nastroje
marketingové komunikace (reklama, obal, znacka) a spolecenské vlivy, kdy lidé chtéji

vyzkouset néco nového a daji na doporuceni svych blizkych.

3.10 Konzumenti bezmasé stravy

Jak jiz bylo na zacatku feceno, stale pfibyva téch, ktefi ze svého jidelnicku zcela
vyfazuji maso a zivo¢isné produkty a hledaji tak alternativni formy stravovani, s ¢imz
souvisi zvyseny zajem o zdravy zivotni styl a zdravou vyzivu. Dle vyzkumu Ipsos (2019)3
pro Asociaci spole¢enské odpoveédnosti, stravu s vyfazenim masa z jidelnicku preferuje az

5 % Cecht, pfi¢emz mezi lidmi od véku 18 do 34 let je to az 10 %. Produkty Zivo¢igného

2 Jedna se 0 dotaznikové Setieni UMO PEF MZLU v Brné v letech 2005 az 2007.

8 Vyzkum byl realizovan ve spoluprici s Asociaci spoleéenské odpovédnosti a Ceskou veganskou
spoleénosti. Sbér dat probihal v bfeznu 2019 na reprezentativnim vzorku internetové populace CR ve véku
18-65 let (podle veku, pohlavi, kraje, velikosti mista bydlisté¢ a vzdélani). Celkem se ho zucastnilo 1016
respondentt.
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ptvodu jsou viak v Ceské republice (dale ,,CR*) stale nejéast&ji konzumované, kdy maso

konzumuje denné téméft pétina lidi.

Z hlediska celkové populace CR az 90 % obyvatel konzumuje viechny potraviny bez
ohledu na jejich puvod, tedy jak rostlinné, tak Zivoc¢isné produkty. V porovnani se
svétovym (73 %) a evropskym (76 %) pramérem CR tato &isla vyrazné pievysuje. Co se
ty¢e dalsich kliovych zjisténi vyzkumu, vysledky ukazaly, ze az 32 % obyvatel ma
v planu zvySeni konzumace rostlinnych produktt, a naopak snizeni masa a Zivo¢isnych

produktti.

Taktéz je 45 % populace presvédceno, ze zivocisna produkce ma negativni vliv na
Zivotni prostiedi a prispiva ke zméné klimatickych podminek na Zemi. | v pfipadé nakupu

69 % lidi zaregistrovalo, Ze se zvySuje nabidka rostlinnych produkti.

Jelikoz je cilem prace sledovat piedevs§im spotiebu masa, ryb, mléénych vyrobkd,

vajec, ovoce a zeleniny, je nutné si definovat konzumenty, dle rozliseni jejich stravy.

3.10.1 Vegetarianstvi

Nejvice rozsifeny pojem vegetarian piedstavuje ¢lovéka, ktery ze svého jidelnicku
zcela vyradil maso, véetn¢ dribeze a ryb a ostatni zivocisné produkty (napt. sadlo,
zelatina), kvuli kterym dochazi k zabijeni zvifat pro obzivu. Jedna se o tzv. jate¢né
produkty. Strava vegetariana je tak zaloZena pfedev$im na potravinach majici rostlinny
pavod. Klasicky vegetarian by vSak mél byt oznacovan spise za lakto-ovo-vegetariana,
nebot’ jeho strava, vyjma potravin rostlinného ptivodu, Obsahuje také mléko a mlééné
produkty, vejce a med. Tento zpisob stravovani je z pohledu bezmasého stravovani ze
vSech nejrozsitené;si.

Obdobu piedstavuje lakto-vegetarian, ktery z vyse uvedeného nekonzumuje vejce
a také ovo-vegetarian, jez naopak vynechava mléko a mlécné vyrobky (Dlabalova, 2015).
Lidé, ktefi se vzdali masa a vySe uvedenych potravin, nybrz stale konzumuji ryby a motské
plody, jsou oznaCovani za pesco-vegetariany, avSak nejedna se 0 pravé vegetarianstvi.
To samé plati v piipad¢ pollo-vegetariant, kteti vytradili cervené maso. V piipad€ syru
nékteré také nejsou zcela vegetarianské, nebot’ vyuzivaji zivocisna sytidla, ktera vznikla ze

zaludec¢nich §t'av telat (Ovesny, nedatovano).
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3.10.2 Veganstvi

V porovnani S vegetarianem, se vegani a veganky kromé Zzivoc¢isnych produkti
vyhybaji také kosmetice a drogerii, ktera je testovana na zvifatech, produktim vyrobenych
z ktize, pefi, viny ¢i hedvabi. Duvody k tomuto Zivotnimu a stravovacimu stylu mohou byt
napt. zdravotni, nabozenské, ekologické, etické a nebo jejich kombinace. Jejich jidelnicek
tedy tvoii ovoce, zelenina, houby, obiloviny, lusténiny a dal$i vyrobky z nich vyrobené
(napf. tofu). Zdroje zdravych tukii a mastnych kyselin pfedstavuji ruzné ofechy

a semena (Ovesny, nedatovano).

3.10.3 Vitarianstvi

Vitarianstvi vychazi z veganstvi a syrové stravy (raw food) a nepfipousti tepelnou
upravu potravin pii teplotach vyssich nez 42°C. Stravu tvoii zejména ovoce, zelenina,
ofechy a semena. Syrova strava Se nejcastéji zpracovava mixovanim, ods$taviiovanim,
ptipravou zivych placek ¢i naméd¢enim a kli¢enim ofechd a seminek. Kli¢ovym pokrmem
jsou vsak salaty riznych variant. Z vitarianstvi vychazi tzv. fruitarianstvi, jehoz ptiznivci
konzumuji pouze plody, které je mozné oddélit, aniz by doslo K poskozeni rostliny

(Ovesny, nedatovano).

3.10.4 Flexitarianstvi

Popularni je i flexitarianstvi, které byva oznaCovano také jako reduktarianstvi.
Flexitariani konzumuji stravu podobnou té vegetarianské ¢i veganské, avsak prilezitostné
si dopfeji 1 kvalitni maso. Divodem ke snizeni konzumace masa mize byt napf. rostouci
cena masa ¢i podminky, v jakych jatecna zvitata ziji. Preferuji spise bio kvalitu, se kterou

souvisi urcita eticka pravidla vztahujici se k chovu skotu a driibeze (Prochazkova, 2017).
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4 Metodika

Jak jiz zaznélo v uvodu, praci lze rozdélit na dvé Casti, a to teoretickou a praktickou
cast.

Pro vysledky praktické ¢asti jsou Kklicova sekundarni data o spotiebé potravin, ktera
kazdoroéné zvefejiuje Cesky statisticky Giad (déle také ,,CSU*). Konkrétné se jedna o data
Spotieba masa v hodnoté na kosti, Spotfeba mléka a mlécnych vyrobkl, Spotieba ovoce
v hodnoté cerstvého a Spotieba zeleniny v hodnoté Cerstvé a brambor, pficemz vSechna
tato data jsou uvadéna v jednotce kilogram na 1 obyvatele za rok. Sledovana je také
spotieba vajec, kterd se v soucasné dob¢ uvadi nejcasteji v jednotkach netto (20 kust vajec
je rovno 1 kg) nebo brutto (18 kust vajec je rovno 1 kg).* V pripadé praktické ¢asti je vsak
pracovano s jednotkou kusy a pii nutnosti vyjadfeni spotfeby Vv kilogramech byla
upiednostnéna jednotka netto. VSechna zminéna data jsou vyhodnocena bilan¢ni metodou,

ktera vychazi z nasledujicich dostupnych statistickych informaci:
o vysledky statistiky zivo¢isné vyroby;
e definitivni udaje o sklizni zemédé€lskych plodin;
e vyroba vybranych vyrobkt v primyslu Ceské republiky;
e stav pocatecnich a kone¢nych zasob v zeméd¢€lskych organizacich;
e stav pocatecnich a konecnych zasob u vyrobct potravinarskych vyrobk,

e dovoz a vyvoz potravinaiskych vyrobkia ze statistiky zahrani¢niho obchodu
CSu;
e samozasobeni potravinarskymi vyrobky.

Mimo t&chto dat statistiky CSU vychéazely i zGdaji poskytnutych Ministerstvem
zemédélstvi Ceské republiky (dale také ,MZE CR%), Ustavem zemé&délské ekonomiky

a informaci, jednotlivymi potravinafskymi svazy a dal§imi organizacemi.

Vyvoj spotieby potravin byl sledovan pomoci nékolika statistickych metod. Prvni
Z nich je analyza ¢asovych tad, ktera pracuje s chronologicky uspotadanymi daty, v tomto

piipadé s daty spotieby danych potravin. Dle Han¢lové a Tvrdého (2003) je diky ni mozné

4 Prepocet vajec na kusy z jednotky netto a brutto se méize lisit o 1 ks.
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porozumét tomu, jak vznikaji hodnoty casové fady. Taktéz lze Iépe chépat podminky
a dalsi faktory, které maji vliv na vznik danych hodnot, a je mozné snaze predikovat

budouci vyvoj. Casové fady lze rozdélit dle charakteru ukazatele na:

e okamzikové — hodnota ukazatele ke konkrétnimu okamziku t (napf. pocet

evidovanych uchazect);

e intervalové — velikost sledovaného ukazatele se odviji od délky intervalu, za ktery

je sledovan (napf. mési¢ni naklady na rekvalifikaci).
Casové fady Ize rozdélit i podle druhu ukazetel?, a to na:
e absolutni ukazatele (ocisténé);
e odvozené ukazatele (souctové, pomérove).

V tomto piipadé¢ se jedna o intervalovou analyzu ¢asovych fad s absolutnimi ukazateli.
Vysledky analyzy ¢asovych fad jsou zpracovany v programu MS Excel pomoci datové

matice, pticemz vysledkem této analyzy je spojnicovy graf.

Dale je pro vysledné zhodnoceni dllezitd indexovéd analyza. Obecné jsou indexy
pomérné kvantitativni statistické znaky, diky nimz lze sledovat zménu daného
kvantitativniho znaku nebo jejich soubort, a to u jedné i vice statistickych jednotek béhem
urcitého Casového intervalu, nebo ovlivnénim jiného faktoru. Zobrazuji se ve formé
zlomku, pfi¢emz citatel je tvofen hodnotou znaku ve srovnavaném, neboli bézném obdobi,

a ve jmenovateli je hodnota daného znaku v tzv. zakladnim obdobi (Karpisek, 2018).

Z indexové analyzy je pro tuto praci klicovy bazicky a fetézovy index. Bazicky index,
neboli index se stejnym zakladem slouZzi k porovnavani ¢asovych fad a podrobné analyze
vyvojovych tendenci. Pro srovnani je jedno obdobi brano jako primarni a je porovnavano
s hodnotami v béznych obdobich. Jeho vypocet je nasledujici:

_ Yn

—— ,n=1,2,.

n/0 yo

Retézovy index je velmi podobny piedchozimu, aviak lisi se tim, Ze dochazi

k porovnavani nasledujici hodnoty urcitého jevu. Tedy konkrétni obdobi je srovnavano
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s obdobim piedchozim. Tento index lze také oznacit jako index s pohyblivym zakladem.

Pro vypocet lze pouzit nasledujici vzorec:

Yn

,h=1,2

I —
n/n-1
yn—l

Co maji oba indexy spole¢né je to, ze se z jejich vysledka tvoii Casové fady, které jsou
vysvétleny vySe (Altaxo, nedatovano). Taktéz jako U analyzy Casovych fad jsou vysledky
obou zminénych indexi vytvaieny vprogramu MS Excel a zobrazeny pomoci

spojnicovych grafi.

Pro posouzeni vyvoje spotieby slouzi cenova elasticita poptavky (Price elasticity of

demand, EDP), jez je sledovana od roku 1990 do roku 20109.

Hiebik (2008) vysvétluje cenovou elesticitu poptavky jako ekonomicky termin
vyjadiujici citlivost poptavané kvantity urcitého statku na jeho cenu. Je vyjadiovana
pomoci koeficientu cenové elasticity poptavky (Epre), jeZ ukazuje, jak se zméni poptavané
mnozstvi, jestlize se cena produktu ¢i sluzby zvysi nebo snizi o 1 %. V ptipadé praktické
Casti této prace se jedna konkrétné o obloukovou cenovou elasticitu poptavky, jejiz

vypocet je nasledujici:

EDP = %4¢ %AQ = 4Q 100; %AP =
%AP ' Qo +0Q1q P Po +Pq
2 2
Kde:
A Q ... zména poptavané¢ho mnozstvi AP ... zména ceny poptavky
Q... poptavané ptivodni mnozstvi P...pivodni cena produktu, sluzby

Dle velikosti tohoto koeficientu lze rozlisit celkem 5 typt poptavkové kiivky:

e Elasticka poptavka (EDP > 1) - zména ceny vyvola vét§i procentualni zménu
poptavaného mnozstvi, typické pro zbytné a luxusni zbozi (napf. Saty,

automobil)

e Dokonale elasticka poptavka (EDP = «) — minimalni zména ceny vyvola
rozdily v ochoté spotiebiteli nakoupit urCity ekonomicky statek, typické pro

nejluxusnéjsi zbozi (drahokamy, drahé sperky)
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e Neelasticka poptavka (EDP < 0) - zména ceny vyvola mensi procentni zménu

poptavaného mnozstvi, typické pro nezbytné produkty (napi. potraviny, napoje)

e Dokonale neelasticka poptavka (EDP = 0) - poptavané mnozstvi se se zménou ceny
neméni, Spotiebitelé na zménu ceny nereaguji, typické pro zbozi, které clovek
nutné potiebuje ke svému preziti a je ochoten jej nakoupit za jakoukoli cenu

(napf. chléb, pitna voda)

e Jednotkové elasticka poptavka (EDP = 1) — zména ceny vyvola stejnou procentni

zménu poptavaného mnozstvi, zde se jedna spise o teoretickou variantu

Kfivka poptavky ma zpravidla zaporny sklon, pii¢emz to samé plati i pro koeficient
cenové elasticity, kdy bude vychazet zaporné, piipadné bude nulovy. Z tohoto tvrzeni
vyplyva, ze pokud se zvysi cena dané¢ho statku, poptavané mnozstvi klesne nebo zistane

na stejné arovni (Hrebik, 2008).

Koeficient cenové elasticity poptavky je dulezity piedev§im pii cenotvorbé
a vyznamné ovliviluje reklamni kampané¢ a propagaci. Vyuziva se pro vypocet
predpokladanych dopadti zmény cen na poptavané mnozstvi, avSak v tomto piipadé slouzi
pro zpétny vypocet hodnoty elasticity u danych produkti — potravin, aby bylo jasné, jaka
byla reakce zakaznika na zménu ceny. V Gvahu se zde neberou vngjsi vlivy, jako
napf. situace na trhu, nebot’ pokud je ekonomika na vzestupu a nastava silna poptavka,

elasticita bude jina, pokud’ trh prochazi recesi (Managementmania, 2016).

Mimo cenovou elasticitu poptavky byla analyzovana také duchodova (ptijmova)
elasticita poptavky, jez udava, jak se zméni poptavané mnozstvi daného statku, pokud

duchod spotiebitele vzroste o 1 % (Hiebik, 2008). Vzorec pro vypocet je nasledujici:

AQ
0 AQ Y
Ey pr— i pr— _
AY Ay @
Y
Kde:
AQ ... zména poptavaného mnozstvi AY ... zména dichodu
Q ... mnozstvi poptavky Y ...duchod spottebitele

Princip chapani je zde stejny jako u cenové pruznosti poptavky. Pokud je procentni

zména poptavky VEtsi, nez procentni zména diachodu, lze hovotit o dichodové pruzné
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poptavce (Ey > 1). Pokud je Ey mens$i nez 1, jedna se o neelastickou duchodovou

poptavku. Dle dichodové elasticity poptavky lze rozlisit nasledujici druhy statku:

e normalni statky (Ey > 0)

» luxusni statky (Ey > 1)

» nezbytné statky (0 <Ey <1)
e podradné statky (Ey <0)

Pro vypocet této elasticity byla vyuzita data ze Statistik rodinnych uctu, ktera opét
vydava CSU. Nasledné doslo ke stanoveni funkéni zavislosti mezi vydaji dané skupiny
potravin a Cistym penéznim piijmem domacnosti. Jelikoz jsou k vypoctu potiebna data
rozd€lena dle decill, piijmova elasticita je zkoumana pouze v obdobi let 2003 — 2013,
nebot’ se ze strany CSU zménila metodika a v dalgich letech jiz takto rozlisena data nejsou

k dispozici. Pro vypocet byly pouzity nasledujici vzorce:

| Pi | Pi
Eplsp = dSp ?m Epiv = dV ﬁ
Kde:
Sp...f(P) V.. .f(P)
Pi ... pfijem i-té skupiny Vi ... vydaje i-té skupiny — teoreticka hodnota

Spi ... spotieba i-té skupiny — teoreticka hodnota

Krom¢ vySe zminénych elasticit byl sledovan také vyvoj Spotfebnich vydaja
domacnosti, pficemz jednotlivé polozky jsou klasifikovany dle spotiebniho vydani
CZ-COICOP. Konkrétn¢ se jedna o skupinu Potraviny a nealkoholické napoje, klicova

skupina potravin zahrnuje:

e pekarenské vyrobky, obiloviny,
e  maso,

e ryby,

e mléko, syry, vejce,

e oleje atuky,

e OvoOCe,

e zeleninu, brambory,
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e cukr, marmeladu, med, ¢okoladu, cukrovinky a cukraiské vyrobky,
e potravinafské vyrobky a piipravky.

Tyto vydaje jsou vyjadieny jako pruméry v K¢ na osobu za rok. Jelikoz se v prabéhu
let ménila metodika a rozliseni domacnosti, v obdobi let 2006 — 2019 jsou brana data podle
postaveni osoby v ¢ele. Udaje za roky 2003 — 2005 jsou brany za domécnosti klasifikované
podle socialnich skupin. Jelikoz jsou data v ptipadé obou zminénych klasifikaci uvedena
ve stejné jednotce, je mozné je bezproblémove porovnat. Nalezena byla také starsi data od
roku 1989, u kterych vsak nebyla uvedena Zadna z vySe zminénych klasifikaci, jednalo se
pouze o priamér v K¢ na osobu za rok. Pro porovnani vydaju byla tato data do sledované

analyzy taktéz zahrnuta. Jedna se opét o sekundarni data, jez vefejné publikuje CSU.

Dale je cilem vyhodnotit podil vydaji na potraviny a nealkoholické napoje na celkové

spotiebe, ktera zahrnuje dalSich 11 oblasti:
e alkoholické napoje, tabak,
e 0divani a obuyv,
e Dbydleni, voda, energie, paliva,
e bytové vybaveni, zatfizeni domécnosti; opravy,
e zdravi,
e doprava,
e posty a telekomunikace,
o rekreace a kultura,
e vzd¢lavani,
e stravovani a ubytovani,
e ostatni zbozi a sluzby.

Data opét vychazi ze statistik CSU a jsou vyjadiena v %. Pro vyhodnoceni vydajt na
potraviny a celkového podilu potravin a nealkoholickych napojl je stézejni fakt, ze se
Vv pribéhu let ménila metodika a téchto 11 oblasti je sledovano pouze od roku 2003 a nelze

tedy vytvoftit srovnani za delsi casové obdobi.
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5 Vlastni prace

5.1 Vyvoj ve spotiebé zakladnich potravin

Predmétem této kapitoly je zhodnotit vyvojové trendy ve spotieb¢ zakladnich potravin
v letech 1989 — 2019, a to po dvouletych Casovych intervalech. Jedna se zejména
0 maso, mléko a mlééné vyrobky, ovoce, zeleninu, obiloviny a jedlé tuky a oleje.
Vyvojové trendy spotfeby jsou sledovany pomoci analyzy casovych fad a také pomoci
bazického a fetézového indexu, jez zobrazuje spojnicovy graf. V nasledujici ¢asti prace
jsou pak blize zkoumany potraviny jako maso, ryby, mléko a mlétné vyrobky, ovoce,

zelenina a vejce.

Z grafu 1 je mozné sledovat vyvoj zakladnich skupin potravin, pfi¢emzZ nejvyraznéjsi
zména je patrna u mléka a mlécnych vyrobka. V 90. letech 20. stoleti se spotieba téchto
produkti snizila, avSak pocatekm 21. stoleti opét doslo k nartstu spotieby. V porovnani
s rokem 1989 doslo také k patrnému poklesu spotieby masa, a to z puvodnich 97,4 kg
masa (osoba/rok) na soucasnych 83,2 kg. Za zminku stoji také narust spotieby ovoce
I zeleniny, coz je z hlediska lidské stravy velice zadouci. Spotieba jedlych tukt a oleji
v prubéhu let nevykazala zadné vyznamné zmény, avSak oproti roku 1989 se jejich
spotieba do roku 2019 snizila 0 1,3 kg (osoba/rok). Obiloviny v poslednich 10 letech maji
taktéz pomérné stabilni spotiebu. Ve sledovaném obdobi nejvyznamnéjsi zména nastala
Vv roce 1999, kdy se primérna spotieba snizila z piivodnich 115,4 kg (osoba/rok) na 104 kg.
Detailngjsi analyza vyvoje spotieby vybranych potravin je rozpracovana v nasledujicich

podkapitolach.
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Graf 1 Vyvoj spotieby zakladnich potravin v letech 1989 - 2019

Vyvoj spotieby zékladnich potravin v letech 1989 - 2019
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Zdroj: CSU, Vlastni zpracovéni
5.1.1 Spotieba masa

Maso je dualezitym zdrojem bilkovin, vitamini a mineralnich latek. Jeho nizka
konzumace miize negativné ovlivnit zdravi vyvijejicich se organismt déti a mladistvych.
Maso obsahuje vSechny esencialni aminokyseliny v odpovidajicim mnozstvi pro tvorbu
a obnovu bilkovinnych struktur v téle. Jedna se také o vyznamny zdroj zeleza, pii¢emz

nejvice ho lze nalézt v cerveném mase.

Ve spotiebé masa v hodnot¢ kosti v letech 1989 — 2019 Ize z grafu 2 pozorovat vyrazné
zmény. V roce 1989 ¢inila primérna spotieba masa 97,4 kg (osoba/rok), zatimco v roce
2019 se jednalo o 83,2 kg. Vtomto roce tedy doSlo ke snizeni spotfeby masa
0 necelych 15 %. V rozmezi téchto let spotifeba masa kolisala, nikdy vSak nebylo dosaZeno
takové spotieby jako v roce 1989. Co se tyée jednotlivych druhti masa, v Cesku bylo v roce
2019 nejvice konzumované vepiové maso, které tvofilo zhruba 52 % celkové spotieby
masa a na jednoho ¢lovéka za rok tak ptipadalo 43 kg. Na druhém misté byla dribez, kdy
Cech pramémé v roce 2019 zkonzumoval az 29 kg, coz tvofilo necelych 35 % celkové
spotieby masa. Nasledovalo hovézi maso, jehoz spotieba na ¢lovéka za rok cinila 9,1 kg
a na celkové spotiebé se podilelo témdt 11 %. V ramci spotieby masa statistiky CSU
sleduji i dalsi druhy, jako napf. teleci, skopové, kozi, konské, zvéfina a kralici, avSak Vv této
praci nejsou zahrnuty, nebot’ jejich vyvoj ve spotiebé nevykazuje vyznamné tendence

rustu/ubytku a jejich konzumace neni tak bézna. Naopak konzumace a spotieba ryb neni
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soudasti statistik spotieby masa, piesto byla do této analyzy také zahrnuta. Pramérny Cech

v roce 2019 zkonzumoval 6 kg ryb.
Graf 2 Vyvoj spoti‘eby masa a ryb v letech 1989 - 2019
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Porovnéni vyvoje spotieby masa a jeho jednotlivych druhii zachycuje také nésledujici
graf 3. Z bazického indexu lze vypozorovat, jak se spotieba vyvijela oproti roku 1989,
ktery je vtomto piipadé vychozim rokem a piedstavuje 100 %. Lze vidét razantné
zvysujici se spotfebu dribeziho masa, kterd se v roce 2019 oproti roku 1989 vice nez
zdvojnasobila. Zvyseni spotieby je mozné pozorovat u ryb, kdy dosahla vrcholu v roce
2009, pticemz od tohoto roku naopak mirné klesa. Dale je z grafu ziejmé snizeni spotieby
hovéziho masa, ktera klesla o necelych 70 % Vv porovnani s vychozim rokem 1989. Co se
tyce vepifového masa, jeho spotieba lehce klesa, avSak nejsou zde pozorovany vyznamné

anomalie, coZ plati i pro celkovou spotiebu masa.
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Graf 3 Bazicky index spotieby masa a ryb v letech 1989 — 2019
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Zdroj: CSU, vlastni vypocty a zpracovani

Vepi'ové maso

Po celou dobu sledovaného obdobi je vepfové maso v CR nejkonzumovangj$im
drunem z hlediska celkové spotieby masa. Nejvyssi spotieba tohoto masa byla
zaznamenana V roce 1989, kdy na jednoho cloveka piipadalo témétr 50 kg. V roce 2010
doslo k nartstu této spotieby 0 0,7 Kg ve srovnani s pfedchozim rokem, pti¢emz narist byl
diisledkem vétsiho dovozu, zejména z Polska (CSU, 2012). V roce 2019 doslo ke snizeni

0 7 kg na 43 kg na osobu.

Valis (2018) v Situacni a vyhledové zpravé vepiové maso 2018, popisuje onemocnéni,
kterymi mohou byt prasata nakazena. Jedna se zejména o nakazlivé onemocnéni africky
mor prasat (dale také ,,AMP*), jez se v CR nevyskytovalo az do roku 2016. V roce 2017 se
vSak potvrdil prvni piipad pozitivniho nalezu AMP, coz mohlo ovlivnit spotiebu
vepiového masa v tomto roce, kdy se oproti roku 2016 snizila o 0,5 kg na 42,3 kg na

obyvatele za rok, coz se promitlo do vyssi spotfeby dribeziho masa o 0,5 kg (osoba/rok).

Hovézi maso

Hovézi maso je nedilnou soucasti lidské vyzivy, a to jak u nas, tak ve svété, avsak ve
sledovaném obdobi proslo mnoha zménami. Svého vrcholu dosahlo spottebou i produkci
v roce 1989, kdy ¢lovék v CR spotieboval za rok primérné 30 kg tohoto masa v hodnoté
na kosti. V nasledujicich letech jeho spotieba vyrazné klesa, v roce 2001 se spotieba

snizila na 10,2 kg (osoba/rok), coz je oproti roku 1989 pokles o 66 %. K poklesu ptispéla
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cenova liberalizace, ke které v CR doslo v roce 1991, kdy jiz nebyly stitem dotovany
zemédelské potraviny a produkty, nasledkem toho se zvysily spotiebitelské ceny. Kromé
mirného sniZeni celkové spotieby masa nastala zména zejména ve druhové struktuie masa
— tedy sniZila se spotieba hovéziho masa, a naopak vyrazné vzrostla spotieba drubeziho

(hlavné kuteciho) masa i veptového (Ingr, 2004).

Existuje n€kolik nazort, pro¢ dochazi ke snizeni spotieby hovéziho masa. Ingr (2004)
uvadi duvody, jako nedostate¢nou kvalitu hovéziho masa, ktera je nespolehliva,
nestandardni a v porovnani se substituty (dribézi a vepfové maso) hovézi maso jasné
prohrava. Dalsim davodem je spotiebitelské zhodnoceni poméru ,,cena-kvalita“, ktery je
u hovéziho masa taktéz nedostacujici. V hodnoceni tohoto poméru jasné vitézi kufeci
maso. Na trzich se lze také setkat se zaménou star$iho hovézicho masa za mladé, coz mize
spotiebitele odradit od budouciho nakupu. Vyskytuje se i takovy nazor, kdy ekonomické
divody, jako napf. nizka kapacita chladiren ¢i ztrata hmotnosti masa pii tomto zpusobu
skladovani, ovlivituji pred¢asnou expedici masa, ¢imz dochézi k nedostacujicimu vyzrani
a neni tak dosazeno ptredpokladané kulinarni jakosti. Z hlediska uzitkovych typa je masny
skot oproti mléénému také ekonomicky naro¢néjsi, nebot’ je nutné, aby skot mél vysoké

mnozstvi kvalitni svaloviny a tento typ je méné rozsiten.

Ohledné hovéziho masa byla Casto feSena jeho zdravotni nezavadnost. Produkce
i spotfeba je kontrolovana Statni veterinarni spravou a maso dodavané na trh a do
obchodnich siti je z hlediska veterinarné-hygienického hodnoceno jako pozivatelné, na coz
nasledné spoléha zpracovatel i spotfebitel masa. Problémy nastavaji béhem skladovani,
manipulace a pfipravy masa, kdy je maso mikrobialné¢ kontaminovano, ¢imz dochazi
k jeho zkaZeni. Kromé parazitnich hrozeb v podobé uhiivosti skotu je nebezpecim bovinni
spongiformni encefalopatie (dale také ,,BSE®), neboli nemoc $ilenych krav, jez se v CR
poprvé objevila v roce 2001 a pocet piipadi rostl do roku 2005 (Statni veterinarni sprava,
nedatovano). Pravé obava z této nemoci mohla mit vliv na pokles spotteby hovéziho masa

v letech 2004 a 2005.

Spotiebitele mize v této uspéchané dob¢ téz negativné ovlivnit.

Vyse zminéna negativa ohledné kvality hovéziho masa jsou Vv feSeni. Je realizovan
nakup jatecného skotu ,,v mase” a je vyuzivan systétm SEUROP, jez upiednostituje

vyznamné zmasilé Kusy a negativné nahlizi na protu¢nélost. Dale je vefejnost informovana

45



o veterinarnich ¢innostech v otdzce prevence zdravotni nezavadnosti masa (predevesim
prevence BSE). Tato opatfeni mohla ovlivnit lehky narast ve spotiebé hovéziho masa
v letech 2002 - 2003, kdy se spotieba ve srovnani s piedchozimi lety zvysila
0 1 kg (osoba/rok).

Jeho spotieba je tedy kromé kvality ovlivnéna zejména substituty a jejich nutri¢nimi,
kulinarnimi, technologickymi a hygienickymi aspekty, zdravotni nezavadnosti
a spotiebitelskou cenou, coz maji vSechny druhy masa z hlediska spotieby spole¢né. Na
celkové spotiebé se podili také demografické vlivy, vékova struktura populace, spotiebni

zvyklosti a kupni sila spotiebiteld.

DriibeZi maso

Mezi zékladni druhy masa patii i driibézi maso, které je v Ceské republice stale vice
oblibenéjsi a popularnéjsi, coz dokazuje zvySujici se spotieba. Jeho popularita je dana
zejména dietetickymi vlastnostmi, snadnou a rychlou pfipravou a velkou roli hraje
i spotiebitelska cena v porovnani s kvalitou. Tato cena je pro spotiebitele ve srovnani se
substituty vyrazné piijatelnéjsi. Dribezi maso je dobfe stravitelné, obsahuje nizké procento
tuku a je proto vhodnou potravinou v jidelni¢ku pii preferovani zdravého Zivotniho stylu.
Také se stale rozsifuje sortiment vyrobki a polotovarti Z tohoto masa, coz mize mit vliv na
rist konzumace. Spotiebitelé uptednostnuji pfedevsim chlazené cCerstvé dritbezi maso
a naopak se snizuje podil zmrazeného nebo hluboce zmrazeného masa (Vodnanska dribez,
nedatovano). Do kategorie driibeziho masa spadaji zejména kufata na chov a na vykrm,

slepice, kohouti, husy, kachny, krtty a krocani.

Na zacatku sledovaného obdobi byla spotfeba tohoto masa na velmi nizké Urovni
(13 kg osoba/rok), avsak v nasledujicich letech se vyrazné zvysila. Poprvé piesahla hranici
20 kg na osobu za rok v roce 1999 a od této doby se dale s drobnymi vykyvy zvySuje.
V roce 2001 byl divodem vyssi spotieby zvyseny, a ptredevSim levny dovoz driibeziho
masa ze zahrani¢i. Rust poptavky mél vliv na snizeni ceny a driibezi maso se tak stalo
nejlevnéjsim druhem masa na tuzemském trhu. Spotfeba Vtomto roce Ccinila

23,1 kg na osobu, coz byl nadprimér v porovnani s celkovou spotiebou v EU.
V roce 2006 se v CR poprvé objevil virus ptaéi chiipky, ktery byl identifikovan
u labuti v jiznich Cechach a na jizni Moravé. Nasledujici rok se virus objevil i v chovu

driibeze, konkrétné v obcich Tisova, Nofin, Netieby a Chocent a muselo byt vybito vice nez

171 tisic kust dribeze ve velkochovech a ptes 1900 kusti domaci dribeze (Novinky.cz,
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nedatovano). Pravé virus mohl byt pfi¢inou poklesu spotieby dribeziho masa na
24,9 kg na obyvatele v roce 2007, tedy o 1 kg oproti piedchozimu roku. Pokles spotieby
byl zaznamenan pouze U dribeziho masa, a U vepifového a hovéziho masa i ryb spotieba
vzrostla. Lze predikovat, ze lidé kvuli vyskytu virusu méli obavu o své zdravi a preferovali
jiny druh masa. V nasledujicich letech spotieba vSak znovu s lehkymi vykyvy nartista.
V roce 2019 Cech pramérné zkonzumoval 29 kg za rok, coZ je oproti roku 1989 vice nez
dvojnasobek. Vyrazny rust spotieby piedev§sim v letech 2018 a 2019 mohlo ovlivnit
I pocasi, nebot’ rok 2018 byl nejteplejsim rokem v historii (primérna teplota byla na
9,6 °C), pticemz Vv obdobi od 14. 7. — 10. 8. 2018 na nasem Uzemi ptetrvavaly horké dny.
Nasledujici rok byl druhym nejteplej$im v historii (Meteocentrum, 2019). S 1étem a teplym
pocasim se poji zejména grilovani, které je v Ceské republice velice oblibené. Dle
vyzkumu provedeném v roce 2020 pravideln& griluje az 81 % Cechli a v 37 % se jedna

o kufeci maso. Déle pak 29 % Cechii chee grilovat ¢astéji neZ v minulych letech.’

Ryby

Ve stravovani hraji dulezitou roli i ryby, a to sladkovodni i motské. Predstavuji
vyznamy zdroj bilkovin, vitamind, lipidd a mineralnich slozek. Odbornici udavaji, ze
optimalni spotieba ¢ini 17 kg ryb (osoba/rok). V ramci Evropské unie ro¢ni spotieba ryb
piedstavuje praimémé 11 kg na osobu (Mare, et al., 2019). V Ceské republice je viak tento
pramér jesté nizsi, v soucasné dobé dosahuje pouhych 6 kg na obyvatele za rok, z ¢ehoz
1,3 % tvofii sladkovodni ryby tuzemského ptiivodu. Spotieba ryb je tak shodna se spotiebou
v roce 1989. Z dlouhodobého hlediska se vsak spotieba ryb mirné€ zvysuje, coz je pozitivni
zpravou. Pfednosti rybiho masa jsou zejména kvalitni bilkoviny, nebot’ vS§echny zahrnuji
optimalni pomér esencidlnich aminokyselin a jsou dobfe stravitelné. Diky malému
mnozstvi vazivovych bilkovin a Uplné absenci bilkoviny elastin je maso snadné
a rychlé na tepelnou pfipravu. Negativni vlastnosti ryb je vysoky obsah vody, diky cemuz

se maso obtiZzn¢ uchovava.
Za sledované obdobi spotieba ryb vykazuje kolisavy trend, neni zde patrny neustaly
nartst ve spotiebe. Od roku 2006 spotieba ryb nartstd, pficemz nejvyssi spotieba byla

zaznamenana v roce 2009, kdy c¢lovék za rok primérmé zkonzumoval 6,2 kg ryb.

% Vyzkum realizovala agentura Ipsos pro spolenost Tesco v dubnu 2020, vysledky jsou dostupné zde:
https://eurozpravy.cz/ekonomika/ceska-republika/cesi-propadli-grilovani-roste-zajem-o-lavove-kameny-a-
mensi-grily-na-balkon.4a968cd9/
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K poklesu a naslednému zvyseni spotieby ryb doslo zejména v roce 2012, kdy na ¢lovéka
ptipadalo 5,7 kg ryb a doslo tak k navyseni o 0,3 kg oproti pfedchozimu roku. Pfi¢inou
tohoto vzristu byl zejména vy$§i dovoz rybiho filé (CSU, 2013). Jak jiz bylo fedeno,
Vv soucasné dobé dochazi k pozvolnému nartistu spotieby rybiho masa, coz muze byt

dusledkem SirSiho sortimentu ryb a také zménou stravovacich navyka spotiebiteld.

5.1.2 Spotieba mléénych vyrobkii a mléka

MIécné vyrobky a mléko patii mezi zédkladni a velmi vyznamné slozky lidské stravy,
nebot’ maji vysoky obsah bilkovin, vitaminii a mineralnich latek. Jedna se predevSim
0 vitamin D a vapnik. MIéko kromé vapniku obsahuje také fosfat a hoicik, tedy latky
potiebné pro spravny vyvoj kostry. MlIé¢né vyrobky by se vSak nemély konzumovat
vV nadmérném mnoZzstvi, nebot obsahuji vétSi mnozstvi nasycenych tuk (Hlavata,

nedatovano).

Skupina mléko a mlé¢né vyrobky v hodnoté mléka (bez masla) sestava z konzumniho
mléka kravského, koziho a ovciho, a také z mléka, které se dale vyuziva pii vyrobé syr,
mléénych konzerv, tvarohu atd. Zgrafu 4 lze vidét, ze celkova spotieba mlé¢nych
vyrobku se vyrazné snizila v 90. letech 20. stoleti, kdy se v roce 1995 snizila az 0 necelych
70 litrd na osobu za rok, a to z ptivodnich 252 litrd v roce 1989 na 182,3 litra. Od roku
2001 opét dochazi ke zvyseni spotieby, pticemz v roce 2009 byla dosazena druhé nejvyssi
spotieba hned po roku 1989. Divodem muze byt napi. zvySeny dovoz mléka ze zahranii.
Od této doby spotieba mirn¢ klesla, avSak v roce 2019 opét na jednoho c¢loveéka piipadalo
241,8 litra za rok.

Kravské konzumni mléko je soucasti vySe zminéné kategorie. Je dale rozliseno kravské
a kozi mléko, pro tuto praci vSak nebyla jednotliva mléka rozliSena z diivodu nizkého
podilu koziho mléka na celkové spotiebé kravského konzumniho mléka, které v obdobi
sledovanych let tvofilo pouhych 0,1 - 0,2 litru. Stejné¢ jako u ptedeslé skupiny
I zde dochazi k razantnimu poklesu celkové spotieby kravského konzumniho mléka
zejména v 90. letech 20. stoleti. Po roce 2000 se tato spotieba témetr kazdorocéné dale
snizovala a v roce 2007 byla zaznamenana vibec nejnizsi konzumace, kdy na jednoho
Clovéka ptipadalo pouze 50,5 litri za rok, coz oproti roku 1989 piedstavuje snizeni téméf
0 45 %. Od tohoto roku se vsak spotieba mirné zvysuje, pficemz v roce 2019 opét dochazi
k mirnému poklesu konzumace mléka, a to na 57 litri na osobu za rok. Pti¢inou Snizeni
spotieby mléka mize byt fakt, Zze je u populace stale ¢astéji diagnostikovana laktozova
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intolerance, coz je stav, kdy organismus nedokaze zpracovavat mléény cukr — laktozu.
Také roste pocet téch, ktefi upfednostiuji veganské produkty. V téchto pripadech je
klasické mléko nahrazovano mlékem rostlinnym, jako je napf. s6jové mléko, mandlové

mléko, kokosové mléko.

Graf 4 Vyvoj spotireby mléka a mlé¢nych vyrobki na osobu za rok v letech 1989 - 2019
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| u této skupiny potravin je vytvoien graf bazického indexu, kdy je bran rok 1989 jako
vychozi (je roven 100 %). Z grafu 5 je patrny mirny pokles spotieby mléka a mlécnych
produktii, avSak od roku 1997 opét dochazi k nartstu, ktery trva az do roku 2009. Od této
doby nastava opét mirny pokles. U kravského konzumniho mléka je situace odlisna,
celkova spotieba spise klesa, a to az do roku 2007. V nasledujicich letech se opét mirné

zvysila, ale nedosahla takové spotieby jako na pocatku sledovaného obdobi.
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Graf 5 Bazicky index spoti‘eby mléka a mlé¢nych vyrobki v letech 1989 — 2019
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5.1.3 Spotieba vajec

Tato c¢ast je zaméfend na analyzu vyvoje spotieby vajec v letech 1989 — 2019
po 2 letych Casovych intervalech, pficemz spotieba je vzdy vyjadiena v kusech vajec na

osobu za rok.

Jak dokazuje graf 6, je zde viditelny ubytek sSpotieby vajec. Nejvyssi spotieba za
sledované obdobi nastala v roce 1989, kdy ¢lovék prumérné zkonzumoval 336 vajec za
rok. Oproti tomu v roce 2019 na jednu osobu piipadalo 261 vajec, coz piedstavuje snizeni
0 22 %. Vibec nejnizsi spotieba nastala v roce 2009, ktera ¢inila 238 kusu vajec na osobu
za rok. SniZeni spotfeby vajec ve 21. stoleti mohlo byt dusledkem zacinajiciho trendu

veganstvi. V roce 2019 se vsak spotieba opét zac¢ala mirné zvySovat.
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Graf 6 Vyvoj spotieby vajec na jednoho obyvatele za rok v letech 1989 - 2019
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Pro lepsi sledovani vyvoje spotieby vajec byl vypocitan bazicky a fetézovy index,
pti¢emz v ptipadé¢ bazického indexu je bran rok 1989 jako vychozi rok (tedy
1989 = 100%). Bazicky index jasn¢ zndzoriiuje ubytek spotieby, avsak v roce 2019 opét
nastava lehky nartst. Naopak fetézovy index poukazuje na vyvoj spotieby daného roku
vzdy oproti piredchozimu. Z grafu 7 je ziejmé, Ze neustale dochazi ke stfidani sniZeni
a zvyseni spotieby vajec.

Graf 7 Bazicky a ietézovy indeX vyvoje spoti‘eby vajec v letech 1989 — 2019
Bazicky a retézovy index vyvoje spotreby vajec v letech
1989 - 2019

120
100
80
60

40

Procentualni vyjadfeni

20

1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019

s hazicky index  es—fa&t&zovy index

Zdroj: CSU, Vlastni vypocty a zpracovdni
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5.1.4 Spotieba ovoce

Zatimco byl u ptedchozich potravin pozorovan spise ubytek spotieby, v ptipadé ovoce
Ize hovofit o razantnim nartstu, coz je velice pozitivni zprava, nebot’ ovoce je zdrojem
vitamini a mineralQ, které jsou nezbytné pro zdravé fungovani organismu a jsou tedy

nedilnou slozkou lidské potravy.

Dle grafu 8 v roce 1989 ¢lovék prumérné zkonzumoval 70,5 kg ovoce, pficemz jasné
prevazovalo ovoce mirného pasu, jako napf. jablka, hrusky, Svestky, meruiiky, broskve atd.
Tato skutecnost je dana tim, ze na nasem tzemi panoval komunisticky rezim, kdy se ovoce
dovazelo velice mélo. Pfredevsim ho bylo pouze omezené mnozstvi, musely se na n¢j stat

fronty a nedostalo se na kazdého. Zaroven bylo drahé, a ne kazdy si ho mohl dovolit.

Po roce 1993 vzrusta jak celkova spotieba, tak spotieba jizniho ovoce. Jelikoz doslo
k osamostatnéni a vznikl samostatny stat Ceska republika, panovaly zde Gpln& jiné
podminky a vSe, véetné potravin, bylo dostupnéjsi, pfedevsim se ovoce zacalo vice dovazet
ze zahrani¢i. Vibec nejvyssi spotieba ovoce byla v roce 2009, kdy na jednoho Cecha
ptipadalo 90,4 kg za rok, z ¢ehoz 55,4 kg tvorilo ovoce mirného pasu a zbylych 35 kg jizni
ovoce. O deset let pozdéji v roce 2019 spotieba ovoce mirné klesla na 86,5 kg, av§ak doslo
k nartistu konzumace jizniho ovoce, které z celkového mnozstvi tvotilo 37,5 kg. Zménu ve
struktufe spotfeby ovoce ve sledovaném obdobi tedy ovlivnila ekonomicka a politicka
situace v Ceské republice, otevieni hranic, vstup Ceské republiky do EU, s ¢imz je spojen
volny pohyb zbozi, osob, kapitalu a sluzeb. Vliv na spotfebu maji také klimatické

podminky u nas i ve svété, coz nasledné ovliviiuje spotiebitelskou cenu.
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Graf 8 Vyvoj spotieby ovoce v letech 1989 — 2019
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Graf 9 zobrazuje vyvoj spotieby ovoce pomoci bazického indexu, kdy je vychozim
rokem opét rok 1989 (tedy 1989 = 100 %). Nejzietelnéji je zde vidét narust spotieby
jizniho ovoce, kam se fadi zejména banany, pomerance, mandarinky, citrony, grapefruity
a ostatni ovoce. Obdobny trend ma celkova spotfeba ovoce a ovoce mirného pasu, kdy se

od vychoziho roku spotieba zvysila, avSak v poslednich 10 letech opét lehce klesa.
Graf 9 Bazicky index spotieby ovoce v letech 1989 - 2019
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5.1.5 Spotreba zeleniny

Také zelenina by méla byt nedilnou soucasti jidelnicku, nebot’ jeji konzumace ptispiva
ke sniZeni rizika vyskytu nddorovych a kardiovaskularnich onemocnéni a zaroven obsahuje
mnoho vitamin®, mineralnich latek a barviv. Denné¢ by mél ¢loveék zkonzumovat
minimalné¢ 400 — 500 gramii ovoce a zeleniny délenych alespon po péti porcich (Web

o zdravi, 2020).

Stejné jako u ovoce, i zde je v poslednich 30 letech z grafu 10 patrny nartst spotieby
zeleniny s mirnymi vykyvy, coz je z hlediska lidské stravy pozitivni zjisténi. Za toto
sledované obdobi se zvysila konzumace zeleniny z ptivodnich 68,7 kg (osoba/rok) na 87 kg
vroce  2019. Divodem  zvySeni  spotfeby  bylo zejména  odstranéni
celnich bariér, kdy se do CR dostalo vétsi mnozstvi zeleniny za piiznivou cenu. Tento
dovoz byl vSak na tkor ¢eskych zemé&délcu, ktefi ztraceli na svém postaveni na domacim

trhu.

YV wew

Pro analyzu byly vybrany i 3 nejbézné&jsi druhy zeleniny — salatové okurky, rajcata
a paprika. Spotieba jednotlivych druhd zeleniny byla zkoumana az od roku 1992, proto
neni mozné uvést udaje za predeslé roky. Z téchto vybranych druhi jasné dominuji rajcata,
jejichz spotieba se zvysila z pivodnich 6,9 kg v roce 1992 na 12 kg (osoba/rok) v roce
2019. Také u okurek a paprik spotieba od roku 1993 vyznamné vzrostla. V roce 2007 byla
zaznamenana nejvyssi spotieba salatovych okurek, a to 6,8 kg (osoba/rok), pti¢emz od této
doby jejich konzumace opét mirné klesa. U paprik je pozorovan obdobny, spise rostouci
trend. Nejvyssi hranice spotieby s 6,1 kg na ¢lovéka za rok byla dosazena v roce 2009.
O deset let pozdgji tato spotieba klesla o 1 kg.
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Graf 10 Vyvoj spotieby zeleniny v letech 1989 - 2019
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Graf 11 zachycuje ptehlednéjsi vyvoj celkové spotieby zeleniny, jejimz bazalnim
rokem je opét rok 1989. V piipadé tii vybranych druhi zeleniny je vychozi rok 1993.

Z grafu lze pozorovat pozvolny narQst spotfeby zeleniny. Vyrazné zvyseni a zaroven

kolisani konzumace je patrné predevs$im u rajcat a salatovych okurek.
Graf 11 Bazicky index spotieby zeleniny v letech 1989 — 2019
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Taktéz graf 12 fetézového indexu zachycuje mirny narust celkové spotieby zeleniny ve

sledovaném obdobi. Vyrazné kolisani je zde patrné u paprik a rajéat. Spotieba salatovych
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okurek na rozdil od paprik a rajéat v roce 1997 vzrostla, ale v nasledujicich letech az do
roku 2001 Kklesala. Od tohoto roku spotieba opét vzrostla a az do roku 2019 nebyly
zaznamenany zadné vyrazné zmény, vyjma roku 2013, kdy opét doslo ke snizeni. Dale je
mozné konstatovat, ze v poslednich péti letech klesa spotieba paprik a okurek, naopak

spotieba rajcat roste.
Graf 12 Retézovy index spotieby zeleniny v letech 1989 - 2019
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5.2 Cenova a prijmova elasticita poptavky

Spotiebu jednotlivych potravin ovliviiuje zejména také cena. Z tohoto diivodu se tato
kapitola vénuje sledovani cenové elasticity poptavky u vybranych druhid potravin, ktera je
zkoumana od roku 1990 do roku 2019.

Krom¢ cenové elasticity poptavky tato podkapitola pojednava také o piijmové
elasticité poptavky, kdy jsou sledovany celkové Cisté penézni piijmy domacnosti a penézni
vydani za jednotlivé skupiny potravin (maso, mléko, syry a vejce, ovoce, zelenina),
pricemz obé& sledované proménné jsou vyjadiené jako priméry na osobu v korunach za
rok. Ptijmova elasticita poptavky je z divodu absence novéjSich dat sledovana pouze

vV ¢asovém horizontu 2003 — 2013.

Zaroven je pozornost vénovana také primérné spotiebitelské cené vybranych druhil
potravin, a to za obdobi let 2010 — 2020. Dale je nutné hned v uvodu této kapitoly
podotknout, ze CSU analyzuje a publikuje primérnou cenu na jednoho obyvatele za rok
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u mléénych vyrobkd, syrt a vajec dohromady, tudiz z tohoto divodu neni mozné sledovat
cenovou elasticitu poptavky zvlast u vajec. Ke spotfebé mlécnych vyrobka a syri byla
tedy pfipoCtena i spotfeba vajec za jednotlivé roky, konkrétn¢ v jednotce netto, nebot’
celkova spotteba této skupiny je vyjadiena v kilogramech, zatimco spotieba Vvajec

v piedchozi ¢asti byla vyjadiena v kusech.

5.2.1 Cenova a prijmova elasticita poptavky masa

Cenova elasticita poptavky byla pocitana dohromady pro vepiové, dribezi a hovéziho
maso, nejsou zde tedy zahrnuty ryby. Pruznost poptavky masa je sledovana od roku 1990
do roku 2019 po péti letych casovych intervalech a zachycuje ji tabulka 1. Je ztejmé, ze
jasné prevazuje neelastickd poptavka, kdy se zvySenim ceny klesa poptdvané mnozstvi
masa, coz je pro potraviny typické. Vyjimku piedstavuje rok 2019, kdy cenova elasticita
¢inila 1,52, z ¢ehoz vyplyva, ze pokud se zvysi cena masa 0 1 %, zvysi se jeho spotieba
01,52 %.

Tabulka 1 Cenova elasticita poptavky masa v letech 1990 - 2019

1990 1995| 2000 2005| 2010| 2015 2019

Cenova elasticita poptavky masa| -0,27| -0,29| -0,16 0,34 -0,13 0,03 1,52

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovini

V piipadé prijmové elasticity je sledovan vyvoj za krat$i ¢asové obdobi. Jelikoz zde
v priibéhu let nebyly analyzovany vyznamné zmény, jsou vypocty uvedeny pouze za roky
2003, 2007 a 2013. Z tabulky 2 je zifejmé, ze u VSech zminénych rokd je piijmova elasticita
nejvyssi v nejnizsim decilu, zatimco v nejvyssich decilech zna¢né klesa, z ¢ehoz vyplyva,
ze rostouci prijem snizuje elasticitu. Nejvyssi elasticitu ve vSech tfech sledovanych
decilech vykazal rok 2003. Dale lze konstatovat, Ze se jedna 0 nezbytny statek, nebot’ je
dle vysledkt splnén piedpoklad 0 < Ei < 1.

Tabulka 2 Prijmova elasticita poptavky masa v letech 2003 - 2013

Decily
Roky Ukazatel Nejnizi 5, Nejvyssi
2003 Elasticita 0,71 0,52 0,37
2007 Elasticita 0,58 0,43 0,32
2013 Elasticita 0,69 0,48 0,34

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani
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Graf 13 zobrazuje vyvoj pramérnych spotiebitelskych cen vepiové kyty bez kosti,
hovéziho masa zadniho bez kosti, celych kuchanych kurat a chlazeného kapra v korunach
na 1 kg v poslednich 10 letech, pficemz je vzdy bran primér za vSechny mésice v daném
roce. Je ziejmé, Ze cena za 1 kg vepiové kyty bez kosti téméf kazdoro¢né nardstal. Nejnizsi
pramérnou cenu 103,- K¢&/kg clovek zaplatil v roce 2010, naopak nejvyssi praimérna cena
byla zaznamenana v roce 2020, kdy se jednalo o 141,- K¢&/kg, coz piedstavuje nartst

0 38,- K¢/kg.

Zadni hovézi maso bez kosti je jasné¢ nejdraz§im masem z vybranych druhu. Jeho
pramérna cena za 1 kg v roce 2010 ¢inila 175,- K¢ a v roce 2020 dosahla nejvyssi castky
224,- K¢/kg, coz ¢ita narast 0 49,- KE/kg. Od roku 2018 je vsak tato cena pomérné stabilni.

Nejvice konstantni trend vyvoje spotiebitelské ceny je ziejmy u celych kufat, kdy
v prub¢hu sledovanych let cena za 1 kg vzrostla pouze nepatrné. Nejvyssi prumérna cena
byla zaznamenana v roce 2014, kdy ¢lovek zaplatil 72,- K¢/kg. V soucasné dobé primérna
cena spise klesa a pohybuje se okolo 63,-K¢/kg, coz je oproti vychozimu roku 2010

zvyseni o pouhych 6,- K¢/kg.

Trend vzrustajici ceny lze pozorovat u kapra, avsak zde je limitujici fakt, ze do roku
2017 byl sledovan vyvoj ceny u kapra chlazeného, mrazeného, a od nasledujiciho roku je

zkoumana cena u kapra chlazeného, ktery vykazuje vyrazné vyssi cenu za 1 kilogram.

Graf 13 Vyvej pramérnych spotiebitelskych cen vybranych druhi masa v letech 2010 — 2020
(v K&/1 kg)
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5.2.2 Cenova a prijmova elasticita poptavky mléénych vyrobku a vajec

Jak jiz bylo feeno na zacatku této kapitoly, k cenové elasticité poptavky mlécnych
vyrobktl byla zatazena i vejce, nebot’ data CSU v penéznim vydani domacnosti ve skupiné
mlécnych vyrobku zahrnuji také vejce. Konkrétné se jedna o skupinu Mléko, syry, vejce.
K celkové spotiebé této skupiny potravin za jednotlivé roky tedy doslo souctem kategorie

mléko a mlééné vyrobky a vejce, pii¢emz je pocitano s jednotkou netto.

Tabulka 3 zachycuje vyvoj cenové elasticity poptavky mléka, syri a vajec. Po celé
sledované obdobi lze hovofit o neelastické cenové poptavce, pricemz zapornych hodnot
bylo dosazeno v roce 1990, 1995 a v roce 2015. V roce 2005 byla zaznamenana nejvyssi
cenova elasticita, kdy s 1% zménou ceny vzrostlo poptavané mnozstvi mléka, Syru a vajec
0 0,95 %. Poptavka tak pftili§ nereaguje na zménu ceny, nebot’ i pfes rostouci vydaje roste

spotieba téchto potravin.

Tabulka 3 Cenova elasticita poptavky mléka, syra a vajec v letech 1990 - 2019

1990 1995 2000 2005 2010 2015 2019

Cenova elasticita poptavky
mléka, syri a vajec

-0,14 -0,36 0,31 0,95 0,16 -0,04 0,23

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani

Zatimco se cenova elasticita této skupiny potravin v ramci sledovanych let pomérné
vyrazné ménila, u ptijmové pruznosti nejsou shledany zadné vyznamné anomalie, coz je
patrné z tabulky 4. Stejné jako u ptedchozi skupiny potravin se i zde piijmova elasticita

Cvwr

v nejvyssim decilu snizila, avSak ani toto snizeni oproti nejnizsimu decilu neni nijak
razantni. NejvyS$§i ptijmova pruznost byla zaznamenana v roce 2013, kdy v nejniz§im
decilu dosahla hodnoty 0,54. Jelikoz piijmova elasticita mléka, syri a vajec ve vSech

piipadech vysla vyssi nez 0 a zaroven nizsi nez 1, i zde je mozné tuto kategorii oznadit

jako nezbytny statek.
Tabulka 4 Prijmova elasticita poptavky mléka, syra a vajec v letech 2003 — 2013
Decily
Roky Ukazatel Nejnizi 5. Nejvysi
2003 Elasticita 0,45 0,37 0,29
2007 Elasticita 0,45 0,36 0,28
2013 Elasticita 0,54 0,40 0,30

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani
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Pro porovnani vyvoje primérnych spotiebitelskych cen bylo vybrano polotuéné
pasterované mléko a eidamska cihla, pficemz v ptipadé¢ mléka se jednd o cenu za 1 litr
(1 litr = 1 kilogram). Ttetim zkoumanym produktem je maslo, které se z pohledu spotieby
primarné fadi ke skupiné oleje a tuky, ale jelikoz se vyrabi z mléka, je zde také pro
zajimavost zatazeno. Pravé cena masla byla v poslednich letech velmi Casto diskutovana,
nebot’ rostla velice razantnim tempem, coZ mimo jiné zobrazuje také graf 14. Pasterované
mléko je specifické tim, ze proslo kratkou, obvykle 15sekundovou tepelnou upravou
S minimaln¢ 71,7 °C a muzZe byt oznacovano jako cCerstvé (dTest, 2020). Zatimco je
u mléka pozorovana spise stabilni cena, eidamska cihla vykazuje zna¢né vykyvy. Ackoliv
1 kg tohoto syra stal vroce 2010 119,- K¢, o 9 let pozdé&ji se tato cena vysplhala na
149,- K¢&. Nejvyssi ¢astka vSak byla zaznamenana v roce 2014, kdy se pohybovala okolo
151,- K¢/kg. Rust ceny byl zpisoben zejména snizenim celkové produkce mléka, coz bylo
dusledkem hospodaiské krize. Na cenu mléka ma vyrazny vliv aktudlni pomér na
zahrani¢nich trzich a také nadnarodni obchodni spole¢nosti, které G¢inkuji na trzich
v Ceské republice. Nejvyrazn&jsi zmény nastavaji u ceny masla, kdy nejnizsi ¢astka ¢inila
119,-K¢/kg a nejvyssi 206,-Ké/kg (rok 2018), coz predstavuje zvySeni 0 73 %.
Krupkova (2018) poukazuje na to, ze Cenu masla zvysuje zejména celosvétova, ale
i domaci poptavka. V minulosti byl preferovan rostlinny tuk (margarin) na misto
zivocisného, avSak Vv soucasné dobé se lidé opét vraceji k zivocisnym tukam, tedy i ke
kvalitngjSimu a draz§imu maslu. Dusledkem rostouci ceny byl i nizsi obsah tuku v mléce,
s ¢imz je dale spojen nedostatek smetany. V roce 2017 za 250 gramti masla ¢lovek zaplatil
vice nez 60,- K¢ a v nékterych piipadech maslo dokonce nebylo v obchodech vubec
dostupné. V soucasné dobé se cena masla snizila a spotiebitel za 250 g masla zaplati

pramérné 35,- K¢.

60



Graf 14 Vyvoj pramérnych spotfebitelskych cen mléka a mléénych vyrobku v letech 2010 -
2020

Vyvoj prdmérnych cen mléka a vybranych mlécnych vyrobkd
v letech 2010 - 2020
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Zdroj: CSU, Viastni zpracovani

Graf 15 zobrazuje vyvoj primérné spotiebitelské ceny vajec, kdy je pocitano s balenim

po 10 kusech. Z ptavodnich 25,- K¢ za toto baleni vajec se ¢astka vySplhala az na 38,- K¢
v roce 2018. Cena za jedno vejce se tedy zvysila z 2,5 K¢ na 3,8 K¢. Dle Krupkové (2018)
spotiebitelska cena vzrostla predev§im kvuli nedostatku vajec, se kterym se potykaly
supermarkety ve spokojeni s fipronilovou aférou. Jde o jedovatou latku vyuzivanou pii
hubeni vsi a blech, kdy se tato latka objevila i ve vejcich v Belgii, Nizozemsku, Polsku
a Némecku. Nasledkem toho bylo vybito spoustu nosnic a tim doslo na evropském trhu

k nedostatku vajec. Této situace vyuzili ¢esti chovatelé, ktefi udali vyssi cenu za jeden kus.

V posledni dobé vSak opét primérna cena klesa.
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Graf 15 Vyvoj pramérnych spotiebitelskych cen slepicich vajec v letech 2010 - 2020

Vyvoj prdmérnych cen 10 slepicich vajec v letech 2010 -
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5.2.3 Cenova a piijmova elasticita poptavky ovoce

V tabulce 5 je mozné sledovat vyvoj cenové elasticity poptavky ovoce. Z vysledku je
patrné, ze se opét jedna o neelastickou poptavku, ktera se nejvice projevila v roce 1990,
nebot’ pii zvySeni cen ovoce 0 1 % doslo k poklesu poptavaného mnozstvi 0 7,21 %. Dalsi
zapornou hodnotu vykazal i rok 2015. Naopak vroce 2005 cenova elasticita dosahla
nejvyssi hodnoty 0,50, z ¢ehoz plyne zvySeni poptavaného mnozstvi o 0,5 %, pokud se
cena ovoce zvysi 0 1 %. Vyjma roku 1990 a 2015 poptavka nebyla ovlivnéna cenou.

Jelikoz je ovoce nedilnou soucasti zdravé vyzivy, lidé jsou ochotni Si za néj priplatit.

Tabulka 5 Cenova elasticita poptavky ovoce v letech 1990 - 2019

1990| 1995| 2000 2005| 2010 2015| 2019

Cenova elasticita poptavky ovoce | -7,21 0,25 0,45 0,50 0,26 -0,20 0,18

Zdroj: CSU, vlastni vypocty a zpracovani
U ptijmové elasticity ovoce také nelze shledat vyrazné zmeény v ramci sledovanych let
u jednotlivych decild, jak zobrazuje tabulka 6. Cim se viak tato skupina lisi oproti ostatnim
je fakt, ze vykazuje elastickou poptavku, nebot’ koeficient vySel vys$$i nez 1, coz se

vyznacuje pouze U nejnizsich decilt. Z pohledu dichodové elasticity je tedy mozné mluvit

cvwr

zbylych dvou decilech.
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Tabulka 6 Prijmova elasticita poptavky ovoce v letech 2003 — 2013

Decily
Roky Ukazatel Nejniz 5. Nejvysi
2003 Elasticita 1,11 0,71 0,46
2007 Elasticita 1,08 0,66 0,42
2013 Elasticita 1,12 0,66 0,42

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani

Ze skupiny ovoce byla pro sledovani vyvoje spotiebitelské ceny vybrana jablka,

pomerance a zluté banany. U vSech druhti Ize pozorovat zvySujici se cenu. Z grafu 16 je

nejvice patrny nartst u jablek, kdy v roce 2010 stal kilogram primérné 26,- K¢, zatimco

Vv soucasné dob¢ hodnota ¢ini 38,- K¢/kg. Pric¢inou ristu cen jsou skody v disledku jarnich

mrazi, které ni¢i trodu, coz bylo nejvice zfejmé u cen ovoce v roce 2018 (iDNES, 2018).

V piipadé pomeranci Ize také sledovat postupné zdrazovani, jehoz vrcholu bylo dosazeno

v roce 2020, kdy se primérna cena pohybovala okolo 42,- K&/kg. Taktéz mirné vzrostla

cena banant, avsak nebyly zde zaznamenany zadné vyrazné anomalie.

Graf 16 Vyvoj primérnych spotiebitelskych cen vybraného ovoce v letech 2010 - 2020
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5.2.4 Cenova a piijmova elasticita poptavky zeleniny

2018

2019

2020

Stejné jako u predeslych skupin je k vypoctu cenové pruznosti poptavky zeleniny nutné

znat celkovou spotiebu této skupiny potravin. Jelikoz byla sledovana spotieba samotné

zeleniny a CSU v penéznim vydani na potraviny zahrnuje podskupinu Zelenina, brambory,

bylo tfeba secist sSpotiebu zeleniny v hodnoté Cerstvé, lusténiny a brambory za jednotlivé

roky. Z tabulky 7 je mozné sledovat, jak se cenova elasticita poptavky za dané Casové
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intervaly ménila. Zapornych hodnot zde bylo dosazeno celkem tfikrat, a to v roce 1990,
2005 a 2010. Bez ohledu na kladnou ¢i zapornou hodnotu je vsak ziejmé, Ze se ve vSech
piipadech jedna o neelastickou cenovou pruznost. Stejné jako u ovoce, i zde jsou lidé

ochotni za zeleninu zaplatit vyssi cenu.

Tabulka 7 Cenova elasticita poptavky zeleniny v letech 1990 - 2019

1990 1995 2000 2005 2010 2015 2019

Cenova elasticita poptavky
zeleniny

-0,19 0,08 0,34 -0,19 -0,06 0,29 0,11

Zdroj: CSU, Vlastni vypocty a zpracovdni

Tabulka 8 zachycuje vyvoj piijmové elasticity zeleniny, ktera se vSak v prub&hu taktéz
vyrazné¢ neméni. Stejné jako u ptedeslych skupin, i zde dochazi ke snizovani pruznosti
v nejvyssim decilu, a naopak v nejnizsim decilu je nejvetsi. Nejvétsi anomalie je

dichodové elasticity se opét jedna o nezbytny statek.

Tabulka 8 Prijmova elasticita poptavky zeleniny v letech 2003 — 2013

Decily
Roky Ukazatel Nejnizi 5. NejvySi
2003 Elasticita 0,87 0,60 0,41
2007 Elasticita 0,69 0,49 0,35
2013 Elasticita 0,89 0,57 0,38

Zdroj: CSU, Vlastni vypocty a zpracovani

Z divodu zkoumani spotieby vybranych druhti zeleniny byly stejné druhy vybrany
i pro sledovani vyvoje jejich primérné spotiebitelské ceny, jez zachycuje graf 17. Zejména
salatové okurky a rajCata maji obdobny trend vyvoje. Zatimco pocatkem sledovaného
obdobi byla cena za 1 kilogram u obou druht piiblizné stejna, v roce 2014 poprvé doslo
k vys§imu zdrazeni rajcat, a to na 41,- K&/kg. V roce 2015 se také zvysila cena salatovych
okurek na 42,- K¢/kg, ¢imz se opét piiblizily cené rajcat. V soucasné dobé jsou
0 zlomek drazsi rajéata. Praimérna cena v roce 2020 cinila 52,- K¢&/kg, coz Cini nartst
0 10,- K¢ oproti vychozimu roku 2010. U okurek doslo vroce 2020 ke zvyseni ceny
0 7,- K¢ oproti roku 2010. Naopak jeden kilogram paprik je vyrazné draz§i oproti
predchozim dvéma druhtim. V roce 2010 primérna cena ¢itala 62,- K&/kg a nasledujici rok
doslo k poklesu o0 8,- K¢&. Od této doby se hodnota opét zvysuje, avSak naruist neni nijak

vyrazny. V roce 2020 ¢lovek za 1 kilogram paprik zaplatil zhruba 67,- K¢.
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Graf 17 Vyvoj pramérnych spotiebitelskych cen vybrané zeleniny v letech 2010 - 2020
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5.3 Vyvoj spotiebnich vydaji domacnosti

Jelikoz se neustale méni struktura spotieby potravin, je ziejmé, ze ke zménam bude
dochazet i v ramci penézniho vydani domacnosti a vyvoje pramérnych cen za potraviny.
Domacnosti jsou klasifikovany podle socialnich skupin (roky 2003 — 2006) a dle postaveni
osoby v ¢ele (roky 2006 — 2019). V piipadé odlisné klasifikace domacnosti se mohou
jednotlivé podily i vydaje lisit. Pro porovnani vydaju jsou zde uvedena také starsi data od
roku 1989, u kterych nebyla uvedena zadna ze zminénych Kklasifikaci, avsak pro piibliznou

predstavu, jak se cena ménila v minulém stoleti, jsou dostacujici.

Graf 18 zobrazuje prumérny vyvoj ceny za potraviny na jednu osobu za rok, kde jsou

zahrnuty také vydaje na nealkoholické napoje.

65



Graf 18 Vyvoj pramérné ceny za potraviny a nealkoholické napoje na osobu za rok
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Z grafu 18 je ziejmé, Zze pramérna cena vydana za potraviny a nealkoholické napoje
v K¢ na osobu za rok se kazdoro¢né¢ meénila, je zde patrny rostouci trend. Zatimco
pocatecni Castka v roce 1989 piedstavovala 5.902,- K¢, na konci 90. let Se tato ¢astka vice

nez dvojndsobné zvysila na 16.717,- K¢, a to v roce 1999.

V roce 2003 primérna cena na osobu ¢inila 17.923,- K¢ a v nasledujicich letech se
téméf vzdy zvySovala ¢i lehce poklesla (v roce 2009 se primérna cena snizila o 349,- K¢
na osobu oproti piedchozimu roku). V roce 2019 primérna cena potravin dosahla za
sledované obdobi vibec nejvyssi hodnoty, a to 29.445,- K¢, coz je oproti pocatecnimu
roku 1989 nartst 0 necelych 400 %. Konkrétné se jedna o rozdil 23.543,- K¢.

Do budoucna 1ze o¢ekavat neustalé zvySovani této primérné ceny, nebot’ v obchodech
a supermarketech je velké mnozstvi zboZzi, které je neustdle vSem dostupné
a také dochazi ke zdrazovani vlivem klimatickych podminek, s ¢imz se poji zemédélska
neuaroda. Zaroven ma Vliv na zvySeni cenové hladiny také zvySena poptavka. Jelikoz je
aktualnim trendem zdravy Zivotni styl a vafeni z kvalitnich surovin, lidé jsou ochotni

zaplatit vyssi cenu za tyto potraviny.
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Graf 19 Struktura vydaji domacnosti v roce 2019

Struktura vydaja domacnosti v roce 2019 (v %)
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Z grafu 19 je mozné vycist, ze v roce 2019 se na vydajich domacnosti nejvice podilela
polozka Bydleni, voda, energie, paliva, a to az z 23,6 %. V porovnani s rokem 2003 doslo
K narustu o necela 4 %, pficemz nakladnost této polozky témét kazdoro¢né narusta.
Divodem je neustalé zdrazovani energii, najmt a obecné rust ceny nemovitosti. Druhou
nejnakladnéjsi polozkou jsou Potraviny a nealkoholické napoje, jejiz podil ¢ini 19,2 %.
Z dlouhodobého hlediska vsak jeji vydaje klesaji (v roce 2003 podil ¢inil 21,2 %).
Moznym divodem je zvyseni jiné polozky ze struktury vydaji, jako je napt. Vzdélavani,
u které se projevilo zvySeni z ptivodnich 0,6 % vroce 2003 na 1,2 % v roce 2019.
Domacnosti dale nejvice utrati své finance za rekreaci a kulturu, kam Ize zafadit zafizeni
a vyrobky dlouhodobé spotieby pro rekreaci, hracky, hry, kvétiny a zahradu, domaci
zvifata (véetné veterinarni sluzby, potravy a dalSich potieb), rekreaéni a sportovni sluzby,
kulturni sluzby a dovolené. V ramci sledovanych let jeji podil zaznamenava vykyvy, avsak
v roce 2019 opét lehce stoupa. Lidé radi investuji do zazitkt, dovolenych, sportu a kultury,
nybrz v nasledujicich letech je mozné ocekavat snizeni vydaju v dasledku pandemie covid-
19, pokud bude situace obdobna jako v roce 2020. Dochazi totiz k omezeni pohybu
obyvatel, a tedy i cestovani, kdy staty ¢asto uzaviraji své hranice, coz je piipadem i Ceské
republiky. Také neni mozné navstévovat Kina, divadla, sportovisté¢ ani jina rekreacni
stiediska a zafizeni. Dalsimi nejnakladnéjsimi polozkami s podobnym kolisavym trendem

jsou Doprava a Ostatni zbozi a sluzby, kam se fadi osobni péce (napt. kadetnictvi), socialni
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péce, pojisténi ¢i finanéni sluzby. | zde je mozné V nasledujicim roce ocekavat pokles
v souvislosti s pandemii covid-19. Pomérné vysoky, a stale rostouci podil na vydaje ma
I Stravovani a ubytovani, ktery dosahuje necelych 7 %. Jsou zde zapocitany jidelny,
restaurace, kavarny a dalsi zafizeni vefejného stravovani. Taktéz u této skupiny lze

oc¢ekavat negativni ovlivnéni pandemii covid-19.

Graf 20 Vyvoj priamérné ceny vybranych potravin na obyvatele za rok

Vyvoj primérné ceny vybranych potravin na obyvatele za
rok v letech 1989 - 2019
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Graf 20 srovnava vyvoj primérnych cen na osobu za rok za jednotlivé potraviny, které
spadaji do skupiny Potraviny a nealkoholické napoje, dale pak do podskupiny Potraviny.
Tato data jsou sledovana za obdobi let 1989 — 2019. Témét u poloviny potravin je viditelny
strmy rust kiivky.

Z grafu je zfejmé, ze nejvyssi primérnou cenu lidé plati za maso, kdy v roce 1989 tato
castka Cinila pouhych 1.851,- K¢, pricemz v pribéhu 90. let 20. stoleti Se penézni vydani
za maso s vyjimkou v roce 1999 kazdoro&né zvysovalo. V roce 2001 Cech zaplatil za maso
pramérné 4.448,- K¢ a nasledujici rok cena 0 213,- K¢ klesla. Od roku 2004 se primérna

cena vydana za maso neustale zvysovala (s vyjimkou v roce 2015) a nejvyssi hranice bylo
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dosazeno v roce 2019, kdy c¢loveék za maso zaplatil primémé 6.286,- K¢, coz je oproti

vychozimu roku nartst o necelych 4.500,- K¢.

Obdobny ptipad Ize pozorovat i u pekarenskych vyrobki, kdy ro¢ni utrata v roce
1989 piedstavovala zhruba 589,- K¢ na osobu. V nasledujicich letech se penézni vydani
neustale zvysovalo a vroce 1999 se jednalo o castku 2.478,- K&, coz je vice nez
Ctyfnasobek plvodni ceny. V roce 2004 castka poprvé prevysSila hranici 3.000,- K¢
a Vv nasledujicich deseti letech se s drobnymi vykyvy neustale zvySovala k ¢astce okolo
4.000,- K¢. Primérna cena téchto vyrobku nejvice vzrostla v roce 2019, kdy piesahla

¢astku 5.000,- K¢ a jedna se tak o druhou nejnakladné&jsi polozku ze skupiny potravin.

Taktéz je viditelny strmy nartst vydaji za mléko, syry a vejce. Do roku 2016 byly tyto
vyrobky druhou nejdrazsi polozkou, avSak Vv soucasné dobé jsou vyssi vydaje za
pekarenské vyrobky, ¢imz se mlééné produkty fadi na tieti pticku. V soucasnosti ¢loveék

Vv priméru zaplati za mléko, syry a vejce 4.952,- K¢ za rok.

Ctvrtou nejnakladn&jsi polozkou, u které je mozné sledovat rist ceny, je zelenina
a brambory, jejiz primérna cena v roce 2019 ¢inila 2.841,- K¢ (osoba/rok). K vyraznému
zvySeni vydaji dosSlo jiz vroce 2015. Rist ceny muze byt zpusoben zeméd¢lskou
netrodou, a to jak v Ceské republice, tak v Evropé, ktera je disledkem suchého a teplého
pocasi. Dle CTK (2019) byla zelenina vyrazné draz$i v unoru 2019, pravé kvili zminéné
Spatné Urod€. NejvysSi narGst ceny byl nejvice zaznamendn U petrzele a cibule, ale
i u dalsich druhu zeleniny. Cena zeleniny je zavisla na cenové hladiné zahrani¢nich trhd,
nebot’ dovoz zeleniny ze zahrani¢i se neustale zvySuje. Vyssi cenu ovlivnila také vyssi

spotieba zeleniny.

Riizovou barvou je zndzornéna skupina cukrovinek, kam mimo jiné spada i cukr,
marmelada, med, ¢okolada a cukratské vyrobky. Pravé u cukrovinek a ovoce je viditelny
obdobny vyvoj vydaju, kdy jejich primérné ceny byly pomérné stabilni. V roce 1989 byla
hodnota vydaji u obou skupin zvlast' zhruba 450,- K¢ a na konci 90. let 20. stoleti se
vydaje vysplhaly k ¢astce 1.100,- K¢. Od této doby se vydaje opét zvySovaly, avSak vyssi
castka byla vzdy u cukrovinek a cukrarskych vyrobku. V roce 2015 byla cena ovoce
poprvé vyssi a Cinila 1.645,- K¢ (cukrovinky 1.537,- K¢). K razantnimu narustu obou
polozek doslo v roce 2017, kdy cena prekrocila 2.000,- K¢ (osoba/rok). Od té doby se
jejich primérna cena piili§ nezménila, pohybuje se okolo ¢astky lehce nad 2.000,- K¢,

avSak vydaje jsou znovu vys$si U cukrovinek. Zvyseni ceny ovoce je opét dusledkem
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cenové urovné na zahranicnich trzich a také tim, ze se vyrazné zvysila Spotfeba ovoce.
V piipadé cukrovinek se taktéz zveda jejich cena (lidé si doptavaji kvalitni hotké ¢okolady

s vysokym obsahem kakaa ¢i belgické pralinky, které jsou drazsi) i spotieba.

Dalsi sledovanou skupinou jsou potravinaiské vyrobky a piipravky, kam jsou dale
zatazeny polévky, omacky, kofeni, stl a dalsi piipravky k dochucovani jidel. V roce 1989
¢lovék za tuto polozku rocné zaplatil 291,- K¢ a do roku 2001 se vydaje zvysily na
974,- K¢, coz je tieti nejvySSi Castka této skupiny produkti za sledované obdobi.
V porovnani S timto rokem se V nadchazejicich letech ¢astka snizila, avSak k nejvyraznéjsi
zmeén¢ doslo v roce 2017, kdy se cena zvysila na 1.750,- K¢. V nasledujicich letech vydaje

opét rostou, v roce 2019 se jednalo 0 1.840,- K¢ (osoba/rok).

U predposledni skupiny oleje a tuky je mozné pozorovat pozvolny nardst ceny
S pocate¢nimi vydaji 451,- K& v roce 1989. V dalsich letech se vydaje pohybovaly okolo
castky 800,- K&, coz platilo az do roku 2006. Od této doby byla pfekonana hranice
900,- K¢ a v roce 2013 bylo dosazeno viibec nejvyssi ¢astky, a to 1.181,- K¢ (osoba/rok).
Od tohoto roku cena opét téméi kazdoroéné klesa, pficemz v roce 2019 primérna cena
utracena za oleje a tuky ¢inila 998,- K¢, coz predstavuje pokles o 147,- K¢ oproti
prechozimu roku. Tento pokles muze byt disledkem zvySeného péstovani fepky na ¢eském

uzemi a sniZujici se cenou.

Nejlevné&jsi polozkou jsou ryby, jejichz pocate¢ni cena v roce 1989 c¢inila pouhych
117,- K¢ (osoba/rok) a v nasledujicim obdobi se vydaje neustale zvySovaly. Na zacatku
21. stoleti ¢loveék pramérné zaplatil 451,- K¢ za rok a poté tato ¢astka kolisala. Az do roku
2008 se vydaje pohybovaly v rozmezi do 500,- K¢&. V nasledujicich letech se cena mirné
zvysila na hodnotu 600,- K¢ a v roce 2011 opét mirné klesla pod tuto hranici. Vyznamné
zdrazeni vSak nastalo vroce 2016, kdy za ryby ¢Elovék prumérné zaplatil 750,- K¢.

V soucasné dob¢ se primérna cena vydaji pohybuje okolo 634,- K¢ (osoba/rok).
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6 Diskuse

Vyvoj spotieby je u jednotlivych skupin zcela odlisny a nelze tedy definovat trend
shodny pro vSechny vybrané potraviny. Co vSak ovlivnilo spotiebu témét vSech potravin,
byl tehdejsi socialisticky rezim. Jelikoz bylo zemédélstvi vyrazné podporovano, dle
Vodickové (2017) koncem 80. a zacatkem 90. let doslo k vysokému narustu zivociSné
produkce, kdy bylo dosazeno maximalni spotfeby vepiového a hovéziho masa, mléka
a mlécnych vyrobku ¢i vajec. Na spotiebu ptisobilo mnoho faktor. Nejvyznamnéjsi byla
cenova liberalizace v souvislosti srostouci cenou, vyvoj piijma obyvatelstva, ceny

substitut, dostupnost a import potravin a v neposledni fadé také omezené samozasobeni.

Kobes (2013) ke spotiebé potravin fika nasledujici: ,,.Spotreba potravin je ve velké mire
Zavisla na cené. Svou roli vsak hraje i turisticky ruch, pocet cizincii v nasi populaci,
zdravotni Osveta, masivni reklama a dostupnost jednotlivych druhii potravin na trhu.
Prioritné je vsak ovlivnena Kklimatickymi podminkami, geografickou polohou a nutnosti

dovozu néekterych potravin, napriklad ryze, morskych ryb, jizniho ovoce a dalsich.
Maso

Oproti vychozimu roku 1989 doslo K vyraznému snizeni spotieby masa, a to
z pavodnich 97, 4 kg na obyvatele za rok na 83,2 kg. Divodem muZze byt pravé vzrustajici
trend rostlinného stravovani, kdy dle Vitové (2021) toto stravovani kazdym rokem ziskava
na popularité a piblizné kazdy desaty Cech preferuje stravu bez masa ¢i jeho vyrazné
omezeni. V Ceské republice vegetarianstvi prosazuje pfiblizné 3 % populace a veganstvi
zhruba 1 %. Vyssi zastoupeni maji flexitariani, ktefi tvoti 4 % a dle predikci by se jejich
pocet mél Vv nasledujicich letech zvysovat. Tyto zpusoby stravovani jsou typické pro
mladsi lidi do 35 let. Tyto zpravy jsou velice pozitivni, nebot’ védci dle CT24 (2019)
a negativni dopady na klima. Prvnim problémem je produkce metanu, ktery je silngjsi
sklenikovy plyn v porovnani s oxidem uhli¢itym. Zaroven kvili pastvé dobytka dochazi
k vykaceni lest, které emise oxidu uhli¢itého pohlcuji, vykazuji vysokou biodiverzitu

a také zadrzuji vodu Vv krajiné.
Ryby

U ryb naopak dochazi k mirnému nartstu spotieby. Jak uvadi Mare§ et al. (2019),

zvySeni spotieby ryb by mélo byt kladné ovliviiovano zejména tim, Ze ryby a rybi produkty
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budou Vv obchodnich fetézcich dostupné po cely rok a na nékolika mistech. Dale by
velikost baleni ryb méla spliovat pozadavky zakaznikli. Na spotfebu pozitivné pusobi
i opracovani ryb, ¢imz se snizi ¢i uplné redukuje pocet kosti. Pro zvySeni nakupu je
dulezité zajistit odpovidajici kvalitu a hygienickou uroven, ¢emuz piedchazi efektivni
metody zpracovani ryb. Také rozmanita pestrost vyrobkd muize byt motivaci k ¢astéj$im
nakupim. Tyto faktory snejvétsi pravdépodobnosti prispély k vyssi spotiebé ryb
Vv poslednich 15 letech, nebot’ v obchodech je celoro¢né dostupnych stale vice druhu ryb,
a to jak moiskych, tak sladkovodnich. Tyto ryby jsou velice ¢asto vyfiletované a tudiz maji
minimum kosti, coz spottebitel velice rad uvita, nebot’ nemusi ztracet ¢as s obiranim kosti,
coz nékteré spotiebitele mize od budouciho nakupu vyrazné odradit. Také je neustale

rozsirovan sortiment s rybimi produkty.
Miléko a mlééné vyrobky

I u této skupiny potravin dochéazi k mirnému poklesu celkové spotieby, zejména pak
u kravského konzumniho mléka. Mohou se zde projevovat soucasné trendy ve stravovani,
tedy veganstvi, a dalsi alternativni formy stravovani. Brejlova (2015) ve svém ¢lanku cituje
pana Bedficha Stechera, feditele Jaroméfické mlékarny, ktery se domniva, Ze spotiebu
snizuji také rizné myty, které se o mléce §ifi. Dana tvrzeni mohou reflektovat vysledky
této prace, které nastinuji klesajici spotfebu mléka zejména od roku 2003. Tyto myty
shrnuje web Ceskomoravského svazu mlékarenského (dale také ,,CMSM®), ktery uvadi
naptiklad to, ze: mléko neni vhodné pro ¢lovéka a je zdrojem zdravotnich komplikaci,
mléko zahlenuje a obsahuje hormony a antibiotika, je fedéné vodou, obsahuje konzervanty
neboli ,,écka®, nebo Ze je mléko ,,piimo od kravy* nejzdravéjsi. VSechny uvedené ,,famy*

CMSM vsak vyvraci.

Vejce

Znacn¢ klesa také spotfeba vajec, konkrétné z 336 kusi na osobu vroce 1989 na
261 kusti v roce 2019. Cesky trh ovliviiuje pfedevsim cenovy vyvoj na evropském trhu.
Spotiebitelskou cenu zna¢né ovlivnila kauza tykajici se fipronilu, kdy doslo ke zvySeni
ceny vajec (Josrova, 2017). Vysledky z praktické ¢asti vsak nenaznacuji, ze by tato kauza
a rostouci cena vajec Vv letech 2017 a 2018 negativné ovlivnila jejich celkovou spotiebu,

nebot” oproti predchozim roktim neklesa, ale naopak roste.
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Ovoce a zelenina
K ristu spotieby dochazi u ovoce a zeleniny, kdy v roce 2019 ¢loveék v CR primérné

zkonzumoval 86,5 kg ovoce a 87 kg zeleniny, coz je ve srovnani s rokem 1989 narist
0 16 kg na ¢loveka v piipadé ovoce a vice nez 18 kg zeleniny. Dle Kobese (2012) je trend
rostouci konzumace a spotieby ovoce i zeleniny znac¢né zavisly na tuzemské urodé
a dochazi k rostouci spotiebé jizniho ovoce. Rostouci spotiebu jizniho ovoce dokazuji
i vysledky této prace, kde je ziejmy nartst konzumace od roku 2005. SZIF (2020) uvadi,
ze v roce 2018 byla sklizenn ovoce negativné ovlivnéna vysokymi teplotami a nedostatkem
srazek, sc¢imz se potykala jak oblast stfedni Moravy, tak oblasti v severnich,
severovychodnich a severozapadnich Cechéach. Z analyzy primérnych spotiebitelskych cen
ovoce je ziejmé, Ze se tato neuroda promitla do spotiebitelské ceny jablek, ktera se v roce
2018 zvysila na 36,- K¢/kg. Od roku 2010 dochazi také ke zdrazovani zeleniny, kdy je
nejvetsi zména ceny patrna u rajéat (zdrazeni o 10,- K&/kg v porovnani s rokem 2010
a 2020). Kobes (2012) uvadi, ze rast cen zeleniny je dan piedevsim zvySenim ceny energii,
osiv, krmiv, hnojiv, piipravki k oSetieni rostlin a zejména koupé&schopnosti obyvatel.

I ptes rostouci cenu zeleniny Se jeji spotieba neustale zvysuje.
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[ Zavér

Slozeni lidské stravy proslo od roku 1989 do soucasnosti mnoha zménami. Vyznamny
vliv na vyvoj cen i spotiebu méla cenova liberalizace, vyvoj mzdy obyvatel, import
potravin a dalsi jiz zminéné faktory. To dokazuje i fakt, kdy celkova spotieba potravin,
véetné potravinovych ztrat a odpada, v roce 2019 dosahla hodnoty 796,5 kilogramu na
obyvatele za rok, coz je nejvice od roku 1993, kdy bylo dosazeno 731 kilogrami. Je zde
tedy patrny nartst o 65,5 kg (CT24, 2020). Toto razantni zvyseni spotieby mohl ovlivnit

zejména rostouci ptijem obyvatel a domacnosti, dostupnost a Siroky sortiment potravin.

Jelikoz stale vice narista pocet lidi, ktefi ze svého jidelni¢ku uplné vytadili ¢i omezili
maso a zivoc¢isné produkty a nahrazuji je t€émi rostlinnymi, bylo cilem prace zhodnotit
spotiebu potravin masa, ryb, mléka a mléénych vyrobkii, vajec, ovoce a zeleniny, u kterych

je mozné reflektovat, zda se tyto trendy néjakym zptiisobem projevily.

Spotieba masa se oproti pocatecnimu roku 1989 vyrazné snizila na 83,2 kg na
obyvatele za rok. Nejvétsi zménou bylo snizeni hovéziho masa, a razantni rist spotieby
masa drubeziho. U hovéziho masa hraje roli zejména pomér cena-kvalita, kdy spotiebitelé
upiednostiiuji substituty, predev§im dribezi maso. Od budouciho nakupu muize odradit
také nedostateCné vyzrani masa Spojené se snizenym kulinafskym pozitkem, zaména
ceny hovéziho zadniho za 1 kg, Vv poslednich deseti letech dochdzi k neustalému
zdrazovani, pfi¢emz v souc¢asné dobé ¢loveék zaplati primérné 224,- K¢&/kg. Naopak prudky
riist spotieby je zaznamenan u driibeziho masa, kdy Cech vroce 2019 zkonzumoval
pramérné 29 kg. Toto zvySeni je dano predev§im piiznivou spotiebitelskou cenou
v poméru cena-kvalita. Pozitivem je také jeho stravitelnost, nizky obsah tuku
a jednoducha a rychla pfiprava. Pfi srovnani cen celych kuchanych kufat se cena za 1 kg
s drobnymi vyjimkami pohybovala v rozmezi 57 — 72,- K¢&/kg, coz je vyrazny rozdil oproti
hovézimu masu. Snizeni konzumace hovéziho masa a nartst dribeziho je pozitivni
zpravou i z hlediska lidského zdravi, nebot’ dle studie International Journal of Cancer
(2019) existuje mozna souvislost s vyssi konzumaci ¢erveného masa a CastéjSim vyskytem
karcinomu prsu, zatimco konzumace driibeziho masa by toto riziko vyskytu mohla snizit.
Nejvice je vSak konzumovano veprové maso, které tvori vice nez 50 % celkové spotieby
masa. Mirné stoupa také spotieba ryb (6 kg na obyvatele v roce 2019, stejné jako v roce
1989), avsak v porovnani s EU (11 kg na osobu za rok) se jedna 0 znaény podprumér.

74



Z hlediska vyvoje spotiebitelskych cen byla srovnavana cena kapra, jez od roku 2018
znaéné narustd. ZvySeni spotfeby ryb mohlo ovlivnit rozsiteni sortimentu a zména ve
stravovacich navycich. Obecné spotiebu masa kromé vyse zminéného ovliviiuje také

zdravotni nezavadnost masa, demografické vlivy a kupni sila spotiebiteld.

Mlécné vyrobky se spolu s mlékem také konzumuji méné ve srovnani s rokem 1989.
V roce 1989 spotieba kravského konzumniho mléka cinila 91,4 litri na osobu za rok
a 0 30 let pozdéji doslo ke snizeni na pouhych 57 litrd. Moznou pfi¢inou muze byt jiz
zminéna laktozova intolerance ¢i myty, které o mléce koluji, nacez je Zivo¢isné mléko
nahrazovano rostlinnymi. Také se nabizi moznost, ze se zde projevil trend vegant
a dalsich obdobnych sméru, které preferuji alternativni formy stravovani. Z hlediska
vyvoje spotiebitelskych cen, cena polotu¢ného pasterovaného mléka zistava téméf
neménna, zatimco vyrazny rust ceny byl zaznamenan u masla, kdy se cena za 1 kg
pohybovala okolo ¢astky 119,- K¢ a v roce 2018 dosahla az 206,- K¢/kg. V soucasné dobé
jeho cena mirn¢ klesa, a to na hodnotu 157,- Kc¢/kg. Taktéz klesla 1 spotieba vajec
z 336 kust na osobu v roce 1989 na 261 kust v roce 2019. I zde je tedy moznou pii¢inou
popularita veganstvi. Pii porovnani cen za 10 ks vajec cena vyrazné kolisala, avSak
Vv dnesni dob¢ je opét pomérné stabilni a pohybuje se okolo ¢astky 29,- K¢. Kolisani bylo

ovlivnéno zejména fipronilovou kauzou.

Pozitivni zpravou je rostouci spotfeba ovoce a zeleniny od zacatku 21. stoleti.
V ptipadé ovoce se spotieba zvysila z ptivodnich 70,5 kg na osobu za rok na 86,5 kg v roce
2019. Vyrazna zména nastala pfedevsim U spotieby jizniho ovoce, ktera se zvysila vice nez
2krat. Taktéz spotfeba zeleniny v roce 1989 ¢inila pouhych 68,7 kg na osobu za rok
a vroce 2019 se zvysila o vice nez 18 kg. Dale byly analyzovany spotiebitelské ceny
vybranych druhti ovoce a zeleniny. U ovoce byla nejvétsi zména ceny v poslednich 10 let
zaznamenana U jablek, kdy doslo ke zvyseni ceny z 26,- K&/kg v roce 2010 na 38,- Ké/kg
a také u pomeranct, jejichz cena vzrostla o 11,- K¢ na ¢astku 42,- K&/kg. V pripadé

zeleniny Ize jmenovat rajcata, jejichz cena se zvysila o 10,- K¢ na 52,- K¢&/kg.

Z vyse uvedeného textu je tedy mozné shrnout, zZe se ve spotiebé vybranych druhi
potravin mohly projevit znaky veganstvi a obdobnych forem stravovani, avsak tyto projevy
neni mozné jednoznacné aplikovat na v§echny zkoumané skupiny potravin, nebot’ ackoli se
zna¢né snizila spotfeba masa, v poslednich 2 letech opét mirné nardsta. Stejna situace pak

nastava i u mlécnych vyrobkd. Naopak dlouhodoby pokles spotieby je sledovan
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u kravského konzumniho mléka a nepatrné také u vajec, kde jiz veganstvi muze byt vice
zohlednéno. V piipad¢ ristu spotieby ovoce a zeleniny se kromé veganstvi mohlo projevit
i fruitarianstvi. Obecné je vSak mozné toto zvySeni Spotieby prisuzovat tomu, ze se lidé
stale vice zajimaji o zdravy Zivotni styl a konzumuji ovoce a zeleninu, aby ziskali vitaminy

Vv nich obsazené, a posilili imunitu.

Tato prace si dale kladla za cil zhodnotit cenovou a pfijmovou elasticitu poptavky.
Z vyslednych vypoéta je mozné dojit k zavéru, ze seve vSech piipadech jednalo
0 neelastickou poptavku a z hlediska pfijmové elasticity byly vSechny skupiny potravin
oznaceny jako nezbytné statky, pfi¢emz S rostoucim piijmem Se elasticita snizovala.
Z vysledku déle vyplynulo, Ze poptavka pfili§ nereaguje na zménu ceny, nebot’ piestoze
nartstala cena, celkova spotieba se i pies to zvySovala. Tomuto tvrzeni se vymyka maso,
u kterého elasticita vysla z vétSiny zaporna. Je tedy mozné konstatovat, ze poptavka masa

nejvice reaguje na cenu, kdy s rostouci cenou bude spotfeba masa klesat.

Sledovan byl také vyvoj spotiebnich vydaji domacnosti. Z vysledkt vyplynulo, Ze
neustale dochazi k ristu penézniho vydani za potraviny a nealkoholické napoje. V roce
2019 tyto vydaje Cinily 29.445,- K& na osobu za rok. Nejdrazsi polozkou je maso, jehoz
cena kazdoro¢né nartista, a to na ¢astku 6.286,- K¢ na osobu za rok (rok 2019), nasleduji
pekarenské vyrobky s hodnotou 5.003,- K¢ a tieti nejnakladnéjsi polozku tvoii mléko, syry
a vejce (4.952,- K¢). Naopak nejméné cloveék kazdoroéné utrati za ryby, oleje a tuky
a ostatni potravinaiské vyrobky a piipravky. V nasledujicich letech je mozné ocekavat
neustalé zvySovani ceny potravin, ktera je ovlivnéna klimatickymi podminkami
a zemédélskou neurodou, dale pak zvySenou poptavkou a ochotou spotiebiteld koupit
kvalitni produkty za vyss§i cenu, s ¢imz Se poji i rust prijmu obyvatel. Co se tyce struktury
vydaji domacnosti, skupina potravin a nealkoholickych napoju je druhou nejnakladné;si
polozkou. Jeji podil v roce 2019 ¢inil 19,2 %. Dlouhodobé vsak zastoupeni této polozky

klesa na ukor jinych, jako je napt. polozka vzdélani.

Clovek by se mél vice zajimat o zdravéjsi zptsob vyzivy, nebot’ i ,,pouha“ zména ve
stravovacich navycich a zvyseni pohybu miize vyrazné piispét ke snizeni vyskytu
civilizatnich onemocnéni, jako je napf. obezita, cukrovka, narodova onemocCnéni aj.
Z hlediska stravy je dilezita jeji pestrost a vyvazenost. Obecné se doporucuje omezit
konzumaci nevhodnych potravin, jako napt. Zivoc¢isné vyrobky (tu¢né a uzené maso,

vyrobky s vysokym obsahem tuku), bilé a sladké maslové pecivo, jednoduché cukry atp.
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a nahradit je jinymi, zdravéjSimi potravinami. Do zdravého jidelnicku by se mélo zaradit
vice nenasycenych mastnych kyselin, kdy lze jako ptiklad uvést rostlinné tuky a oleje,
ryby, libové bilé maso a mlééné vyrobky s nizkym obsahem tuku. Déle je dilezité zajistit
dostate¢ny prijem vlakniny v podob¢ 5 porci zeleniny ¢i ovoce denné. Zalezi i na zdravém

zpusobu piipravy pokrmu (napft. vafeni v pare).

Zavérem nutno dodat, ze s jidlem bychom neméli plytvat. Kazdy ¢loveék by si mél
uvédomit, Ze naSe Zemé neni jen na jedno pouziti a chovat se zodpovédné a ohleduplné jak
k lidem, tak k pfirodé a zvifatim. Zaroven by kazdy mél myslet jednak na udrzitelnost
obnovitelnych zdroju, a jednak na udrzitelny zplsob stravovani i pro budouci generace,
nebot’ pravé potraviny patii mezi hlavni hybné sily z hlediska dopadi na Zivotni prostiedi,

jez ovliviluje celkova spotfeba domacnosti.
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9 Prilohy

Priloha 1 Zdrojova data pro vypocet cenové elasticity poptavky v letech 1989 - 2019

1989 | 1990 | 1995 | 2000 | 2005 | 2010 | 2015 | 2019
Maso (K¢ na obyvatele/rok) 1851|1914|3436|4199(4517|5604|6091|6 286
Maso (Kg na obyvatele/rok) 97,4 96,5| 82,0f 79,4| 81,4| 79,1| 79,3| 83,2
MIéko, syry, vejce (K¢ na obyvatele/rok) 821| 894(2146|3159|3494|4011|4411|4952
MIéko, syry, vejce (Kg na obyvatele/rok) |276,4|273,2|202,3|227,9|250,6 | 256,1 | 255,1|262,1
Ovoce (K¢ na obyvatele/rok) 429 439| 965(1054|1215|1433|1645|2 143
Ovoce (Kg na obyvatele/rok) 705 59,7 72,1 75| 80,5| 84,0| 82,4| 86,5
Zelenina, brambory (K¢ na obyvatele/rok) | 264 | 332| 860| 951|1310|1849|2055|2841
Zelenina, brambory (Kg na obyvatele/rok) | 152,8 | 146,2 | 156,4 | 161,9 | 152,5|149,5| 154,1 | 159,5
Zdroj: CSU, vlastni zpracovdni
Piiloha 2 PFijmova elasticita poptavky masa v letech 2003 - 2013
Decily
KUY UErEia Nejnizsi 3 Nejvyssi
Cisté pendzni piijmy (v K&) 54 144 90581 196 027
PenéZni vydani za maso (v K¢) 2870 4 266 5618
2003 Teoretické hodnoty vydani 3099,72 4 225,84 5915,28
Fce: y =2188,3614In(x) - 20752,1123
Elasticita 0,71 0,52 0,37
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 58 899 99 109 231 526
PenéZni vydani za maso (v K¢) 3084 4775 5829
2005 Teoretické hodnoty vydani 3400,33 4 502,39 6 299,23
Fce:y =2117,7382In(x) - 19 860,0186
Elasticita 0,62 0,47 0,34
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 64 545 114 936 268 748
Penézni vydani za maso (v K¢) 3605 5210 6 603
2007 Teoretické hodnoty vydani 3789,57 5051,39 6 908,88
Fce: y = 2 186,8256In(x) - 20 429,7858
Elasticita 0,58 0,43 0,32
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 72 245 128 619 309 564
Penézni vydani za maso (v K¢) 3739 5771 7187
2009 Teoretické hodnoty vydani 4 067,67 5 515,76 7 720,84
Fce: y = 2 510,5905In(x) - 24 020,3599
Elasticita 0,62 0,46 0,33
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 68 776 136 825 315 154
Penézni vydani za maso (v K¢) 3 654 6 032 7233
2011 Teoretické hodnoty vydani 3892,71 5 638,69 7 756,57
Fce:y =2538,3311In(x) - 24 380,7748
Elasticita 0,65 0,45 0,33
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 74 803 140 649 331 247
Penézni vydani za maso (v K<) 4102 6 650 8137
2013 Teoretické hodnoty vydani 4 289,85 6 164,09 8 706,76
Fce: y = 2 968,3404In(x) - 29 022,6889
Elasticita | 0,69] 0,48 | 0,34

Zdroj: CSU, Vlastni vypocty a zpracovaini
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Piiloha 3 Piijmova elasticita poptavky mléka, syru a vajec v letech 2003 - 2013

Decily
ey B NejniZsi 5. Nejvyssi
Cisté penézni piijmy (v K&) 54 144 90 581 196 027
Penézni vydani za mléko, syry, vejce (v
2003 K¢) 2 600 3392 4166
Teoretické hodnoty vydani 2671,97 3295,57 4 231,11
Fce: y = 1211,8280In(x) - 10536,2344
Elasticita 0,45 0,37 0,29
Cisté penézni piijmy (v K&) 58 899 99 109 231 526
IF;Zr)leznl vydani za mléko, syry, vejce (v 2779 3570 43924
2005 Teoretické hodnoty vydani 2 869,45 3479,73 4 474,75
Fce:y =1172,7182In(x) - 10011,1928
Elasticita 0,41 0,34 0,26
Cisté penézni piijmy (v K&) 64 545 114 936 268 748
IF;%I)IGZHI vydani za mléko, syry, vejce (V 2886 3684 4816
2007 Teoretické hodnoty vydani 2 949,83 3723,02 4 861,21
Fce: y = 1339,9931In(x) - 11890,7507
Elasticita 0,45 0,36 0,28
Cisté penézni piijmy (v K&) 72 245 128 619 309 564
IF’(eér)lezm vydani za mléko, syry, vejce (v 3031 3951 5 184
2009 Teoretické hodnoty vydani 3080,10 3904,21 5159,12
Fce:y = 1428,7766In(x) - 12904,7914
Elasticita 0,46 0,37 0,28
Cisté penézni piijmy (v K&) 68 776 136 825 315154
IF;eér)lezm vydani za mléko, syry, vejce (v 2969 4163 5588
2011 Ifeoretické hodnoty vydani 288564|  408212| 553346
Fce: y = 1739,4646In(x) - 16489,5835
Elasticita 0,60 0,43 0,31
Cisté penézni piijmy (v K&) 74 803 140 649 331 247
IP(e(:v:r)lezm vydani za mléko, syry, vejce (v 3375 4472 5 818
2013 Teoretické hodnoty vydani 3290,18 441321 5 936,76
Fce:y =1778,6062In(x) - 16670,4305
Elasticita | 0,54] 0,40 0,30
Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani
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Piiloha 4 Prijmova elasticita poptavky ovoce v letech 2003 - 2013

Decily
ey HerEiEis Nejnizsi 5. Nejvyssi
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 54 144 90 581 196 027
Penézni vydani za ovoce (v K&) 711 1110 1763
2003 Teoretické hodnoty vydani 731,57 1148,14 1773,07
Fce: y = 809,4903In(x) - 8091,3866
Elasticita 1,11 0,71 0,46
Cisté penézni piijmy (v K&) 58 899 99 109 231526
Penézni vydani za ovoce (v K¢) 774 1220 1836
2005 Teoretické hodnoty vydani 800,21 1 205,08 1 865,19
Fce:y =777,9957In(x) - 7744,9632
Elasticita 0,97 0,65 0,42
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 64 545 114 936 268 748
Penézni vydani za ovoce (v K&) 824 1306 2118
2007 Teoretické hodnoty vydani 800,91 129791 2 029,53
Fce: y = 861,3351In(X) - 8738,4810
Elasticita 1,08 0,66 0,42
Cisté penézni piijmy (v K&) 72 245 128 619 309 564
Penézni vydani za ovoce (v K&) 899 1355 2 160
2009 Teoretické hodnoty vydani 870,60 1 346,06 2 070,07
Fce: y = 824,3242In(x) - 8351,7935
Elasticita 0,95 0,61 0,40
Cisté penézni piijmy (v K&) 68 776 136 825 315154
Penézni vydani za ovoce (v K¢) 798 1463 1992
2011 Teoretické hodnoty vydani 818,06 1 388,87 2 081,27
Fce: y = 829,8556In(X) - 8425,3793
Elasticita 1,01 0,60 0,40
Cisté penézni piijmy (v K¢&) 74 803 140 649 331 247
Penézni vydani za ovoce (v K¢) 907 1571 2 317
2013 Teoretické hodnoty vydani 887,33 1517,05 2371,35
Fce: y = 997,3259In(x) - 10305,2762
Elasticita | 1,12] 0,66 0,42

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani
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Piiloha 5 Piijmova elasticita poptavky zeleniny v letech 2003 - 2013

Decily
RO chersiE Nejnizsi 5. Nejvysi
Cisté penézni piijmy (v K&) 54 144 90 581 196 027
Penézni vydani za zeleninu, brambory (v
2003 K¢) 842 1277 1845
Teoretické hodnoty vydani 900,92 1 302,58 1 905,15
Fce: y = 780,5219In(x) - 7606,2988
Elasticita 0,87 0,60 0,41
Cisté penézni piijmy (v K&) 58 899 99 109 231 526
IP(eéI)leznl vydani za zeleninu, brambory (v 878 1385 1 800
2005 Ieoretické hodnoty vydani 94703| 130372 188382
Fce: y = 683,7001In(x) - 6561,5452
Elasticita 0,72 0,52 0,36
Cisté pen&zni pifjmy (v K¢) 64545| 114936| 268 748
Penézni vydani za zeleninu, brambory (v K¢ 1117 1696 2231
2007 Teoretické hodnoty vydani 1 150,21 1 608,92 2 284,17
Fce: y =794,9741In(x) - 7654,2265
Elasticita 0,69 0,49 0,35
Cisté penézni piijmy (v K&) 72 245 128 619 309 564
Ilzeér)lezm vydani za zeleninu, brambory (v 1130 1598 2303
2009 Teoretické hodnoty vydani 1 156,37 1622,87 2 333,24
Fce: y = 808,7898In(x) - 7892,2247
Elasticita 0,70 0,50 0,35
Cisté penézni pFijmy (v K¢&) 68776 136825| 315154
IF;C(V:I’)IQZHI vydani za zeleninu, brambory (v 1158 1913 2 406
2011 [ Feoreticke hodnoty vydani 1199,80| 180535 253987
Fce: y = 880,3512In(x) - 8606,0913
Elasticita 0,73 0,49 0,35
Cisté pen&zni pijmy (v K&) 74803 140649| 331247
IP(eér)leznl vydani za zeleninu, brambory (v 1350 2911 3042
2013 Teoretické hodnoty vydéani 1311,64 2 051,27 3 054,69
Fce: y = 1171,4022In(x) - 11834,5534
Elasticita | 0,89 | 0,57] 0,38

Zdroj: CSU, viastni vypocty a zpracovani
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Piiloha 6 Struktura vydaji doméacnosti v letech 2003 — 2019 (v %)

2003 | 2005 | 2007 | 2009 | 2011 | 2013 | 2015 | 2017 | 2019
Potraviny a nealkoholické napoje | 21,2| 20,6| 20,1| 19,3| 19,1| 20,2| 20,0/ 19,6| 19,2
Alkoholické napoje, tabak 30| 29| 29| 28| 29| 28| 29| 32| 30
Odivani a obuv 6,2| 56| 54| 50| 48| 47| 50| 49| 47
Bydleni, voda, energie, paliva 19,7| 20,1| 19,9| 21,4| 22,3| 22,2| 21,1| 23,1| 23,6
ggg&ggﬁg?ﬁ;@aﬁzeni 67| 67| 71| 67| 62| 55| 60| 65 63
Zdravi 19| 20| 23| 27| 27| 26| 26| 26| 27
Doprava 10,7 11,1| 10,8| 10,5| 10,9| 11,0 10,5 98| 101
Posty a telekomunikace 43| 46| 47| 46| 45| 43| 42| 45| 42
Rekreace a kultura 10,8| 10,6| 105 10,3| 9,8 93| 94| 10,5| 10,6
Vzdélavani 06| 05| 06| 06| 06| 06| 06| 10 1.2
Stravovani a ubytovani 52| 51| 52| 52| 51| 52| 56| 68| 69
Ostatni zbozi a sluzby 9,7| 10,2| 10,8| 10,9| 11,0| 116| 121| 7,7| 74
SPOTREBNI VYDAJE CELKEM |100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0| 100,0 | 100,0 | 100,0

Zdroj: CSU, vlastni vypocty a zpracovaini

Piiloha 7 Vyvoj pramérné ceny potravin a nealkoholickych napoji v K¢ na osobu za rok

v letech 1989 - 2019

Skupiny potravin 1989 | 1995 2001 2007 2013 2019
Potraviny a nealkoholické napoje 5902 | 13273| 17939| 20866| 24448| 29445
Potraviny 5272| 11949| 16044| 18779| 22262| 26900
Pekarenské vyrobky, obiloviny 589| 1833| 2759| 3438| 3991| 5003
Maso 1851| 3436| 4448| 5072 6105| 6286
Ryby 117 356 481 506 630 634
Mléko, syry, vejce 821| 2146| 3281 3738 4389| 4952
Oleje a tuky 451 766 802 904 | 1181 998
Ovoce 429 965| 1130| 1311 1502 2143
Zelenina, brambory 264 860 1052 1619 2034 2 841
Cukr, cukraiské vyrobky 459 956| 1118| 1447 1599| 2203
Potravinaiské vyrobky a piipravky 291 631 974 744 831 1840
Nealkoholické napoje 631 1324 1894 2087 2185| 2545

Zdroj: CSU, vlastni vypocty a zpracovini
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