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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva tvorbou nové vizualni identity a komunikace soukromého
zamku Boskovice. Cilem prace je vytvoieni takového designu, ktery pozvedne zamek do 21.
stoleti, ale zadroven zachova uctu k jeho aristokratickym majitelim a historii. Novy vizualni styl,
kterym se zdmek prezentuje, zahrnuje logo, typografii, barevnost a fotografie a inspiruje se
samotnym objektem a jeho historii. Tento styl se pak promitd i v marketingové komunikaci,
ktera spociva v propagaci zamku a jeho nabizenych aktivit prostfednictvim tiskovin, webu,
publikaci, online médii a upominkovych pfedméti. Nova identita by tedy meéla propojit
historicky objekt s moderni komunikaci a dokazat, ze design s jemnym diirazem na historii
povede k lepSimu povédomi o zdmku i o pamatkovych objektech u nas jako takovych.
Predmétem teoretické ¢asti je definice samotné vizualni identity a zakladnich pojmt grafického
designu a marketingové komunikace. Dale je blize popisovan marketing v kulturnim primyslu
a nasleduje analyza komunikace statnich a soukromych pamatkovych objekti.

Praktickd ¢ast se zabyva samotnou tvorbou nového vizudlniho stylu zdmku a jeho néaslednym
promitnutim v nové zdmecké komunikaci.

Vysledkem prace by mélo byt vytvotreni sjednocené vizudlni identity, ktera bude dlouhodobé
fungovat ve specifickém odvétvi, jako je kulturni a pamatkovy primysl, kterd se bude odliSovat
od podobnych objektt, jakych jsou u nés desitky, a ktera nenasilnym a elegantnim zpiisobem

priléka Sirsi vefejnost na soukromy zamek.

Klicova slova: vizualni identita, marketingova komunikace, kulturni priimysl, soukromy zamek



Abstract

This bachelor‘s thesis explores the creation of a new visual identity and communication for the
private castle Boskovice. The thesis aims to create a design that will bring the castle into the 21st
century, while at the same time preserving respect for its aristocratic owners and history. The
new visual style by which the castle presents itself includes a logo, typography, colour scheme,
and photography, and draws inspiration from the object itself and its history. This style is then
reflected in marketing communication, which involves promoting the castle and its activities
through printed materials, the website, publications, online media, and souvenirs. The new
identity should thus connect the historic object with modern communication and demonstrate
that design with a gentle emphasis on history leads to better awareness of the castle and other

cultural heritage sites in our country.

The theoretical part focuses on defining visual identity, basic graphic design concepts, and
marketing communication. It also provides a closer description of marketing in the cultural
industry and is followed by an analysis of the communication between state and private heritage
sites. The practical part deals with the creation of the new visual style of the castle and its

subsequent implementation in the new castle communication.

The result of the thesis should be the creation of a unified visual identity that will function in the
long term in the specific cultural and heritage tourism industry. This identity should distinguish
itself from similar objects, of which there are dozens in our region, and attract a wider audience

to the private castle subtly and elegantly.

Keywords: visual identity, marketing communication, cultural industry, private castle
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Uvod

Ve své bakalarské praci se veénuji tvorbé vizualni identity a marketingové komunikace
soukromého zamku Boskovice. Jedna se o mensi zamek na jihu Moravy, asi 30 km severn¢ od
Brna. Jeho vlastniky je pomérné vyznamny Slechticky rod Mensdorff-Pouilly, ktefi zamek
spravuji v ramci akciové spole¢nosti MP Holding. Vizuélni komunikace zdmku neni dostatecna,
aby obstala mezi konkurenci podobnych historickych objekt. Zamek samotny ma vSak velky
potencial odliSit se a prostiednictvim vizualniho designu ma moznost ukéazat, ze ma co
nabidnout. V oblasti kulturniho primyslu a pamatkové péce se pohybuji uz par let, proto je mi
tato celkova problematika blizka. Téma bakalatské prace jsem si proto zvolila na zakladé svych
zkuSenosti, které mohu takto ptredat, a také proto, ze pamatkové objekty a historie obecné jsou
moji velkou vasni.

V teoretické ¢asti podrobné popisuji zakladni pojmy vizudlni identity a zvIast' se zamétuji na
popis vizudlnich identit kulturnich instituci. Déle obecn¢ definuji marketingovou komunikaci
a jeji nalezitosti a zamé&fuji se na obecny popis marketingové komunikace v kulturnim primyslu.
Kulturni pramysl je specifické odvétvi a je potieba k celému tématu kultury pfistupovat
s odliSnym piistupem. Poté se zamétuji na analyzu vybranych kulturnich objektt u nés, které mi
zaroven pii tvorbé vlastni identity poslouZily jako inspirace.

V praktické casti kompletné analyzuji samotny zamek Boskovice a poté rozebirdm vznik
nového konceptu jeho vizualni identity a zptisob marketingové komunikace.

Cilem mé prace je vytvofit fungujici vizudlni styl vhodny pro zdmecké a kulturni prostredi.
Mym zamérem je cely zdmecky aredl komunikovat jazykem dne$ni doby, zaroveil ale balancuji
mezi moderni komunikaci a jistou uctou k aristokratickym majitelim a historii obecné. Rada
bych prostfednictvim mé bakalarské prace pomohla zdmku ke zviditelnéni se a k vétsi

navstévnosti a ukazala, Ze téma kultury, pamatek a historie je dulezitou soucasti i dnesni doby.



Teoreticka ¢ast

1 Spolecenska role kulturnich instituci

Podle profesora Pascala Gielena z Antwerp Research Institute for the Arts dnes jiz neplati
predstavy z 19. stoleti, kdy ,narodni instituce fungovaly jako néstroje pro posileni narodni
identity. Pojem ,nirodni‘ dnes vnimame vice na urovni statd jako zfizovatelli instituci

a uvazujeme spise v evropské nez narodni roving.*!

Kulturni instituce kontroluji sebe a svoji
konkurenci a chtéji na trhu uspét. Tim se vystavuji velkému tlaku ptildkat co nejveétsi mnozstvi
navstévnikii. Skutecnym ukolem téchto instituci vSak neni slepy hon za velkym vydélkem
a navstévnosti, nybrz ,,pojeti kultury jako zptisobu Zivota, ktery dava lidstvu smysl.*?

Pon¢kud zasadni jsou zde pojmy uméni a zdbava. Lze je v podstaté chapat jako marketingové
principy s ur¢itym souznénim s kvalitou rozhodujici o mnozstvi osloveného publika. Nékdy
muze byt zndmo, ze masovd konzumace uméni miize souviset se ,,snobismem*®. Nabizi se zde
otazka, zda je to kvili uméni, zdbavé nebo marketingu. Posledni moznost plati, pokud je zde
marketing vniman v kontextu dlouhodobého vytvafeni pozice uréité kulturni instituce.’

Cilem kulturnich instituci by tedy mélo byt vytvafeni prostiedi pro setkavani vetejnosti za
ucelem lokalni socidlni interakce a zarovenn vzbuzovat osobni zkuSenost s kulturou a uménim
dané¢ho jedince, kdy se bere zietel na jeho osobnost a svébytnost. Kultura jako takova by méla
spolecnosti nastavovat zrcadlo, zdravé kritizovat a reagovat na urcita témata a systémy, a vybizet

k vetejné¢ debaté. To vSe prostiednictvim instituci, které by se nemély bat riskovat a byt

kreativni.*
1.1 Cilové skupiny

Marketing kulturnich instituci a organizaci se nezamétuje pouze na navstévniky kulturnich akci.
Cilovda komunikace je mnohem Sir§i. Obecné se marketingové cCinnosti jakékoli kulturni

v

organizace obraci na vn¢jsi 1 vnitini vetejnost, coz jsou zaméstnanci, ¢lenové, rodinni ptislusnici

! Kreativni Cesko, 2018, online.
2 TamtéZ.
3 Baduv¢ik, 2012, str. 32.

4 Kreativni Cesko, 2018, online.



apod. K vnitini vefejnosti se komunikace obraci ptimo, k vnéjsi nejcastéji prostiednictvim médii.
S témi je nutné dlouhodobé budovat vztahy, zvlast¢ pokud se jednd o ponékud specifické
odvétvi, jakym marketingova kultura dozajista je.

V kulturnim prostiedi se na hlavni pojem cilové skupiny — zakaznika, pohlizi odlisnéji. Neni
to totiz né€kdo, komu je potieba prodat dané aktivity, je to uz urcity ¢len ,komunity a ten ma
pravo na informace a sluzby. Timto se ze zdkaznika stava ,nositel opravnénych zajma“, ktery
ma mimo jiz zminénych prav na informace a sluzby pravo i na povédomi o financovani dané
organizace, protoze ji plati ze svych dani. Lze tedy hovofit o tzv. relationship marketingu, tj.
marketing jako vztah, nikoli jen jako ,transakce®. Prostfedi kulturnich instituci se predev§im
zamé&fuje na vytvaieni dlouhodobych vztahti a kontaktli s navstévniky a zlepSovani svych kvalit.®
Z hlediska finan¢niho zisku a marketingu vSeobecné jsou bezesporu navstévnici, tedy ,,dostupné
publikum®“. To mé dvé¢ casti, ,,navstévniky a zdjemce®. Intenzivnéjsi skupina je skupina
navstévniki: Gcastni se koncertli ¢i pfedstaveni, znaji mnozstvi informaci, at’ uz o konkrétnich
programech ¢i obecné o dané instituci, a maji urcité preference, podle kterych se tidi. Do této
skupiny se fadi i1 ,,obCasni navstévnici“. Zajemci oproti tomu nemaji sice zadné piekazky
zabranujici jim v navstévach kulturnich akci, nicméné obvykle jim v navstévé zabrani situace
»heni s kym jit*, | nevédomost o kondni“, ,nedostatek Casu, apod. Zajemci tedy tyto akce
navstévuji sporadicky, nebo kdyz je né¢kdo pozve, anebo vibec.

Z toho vyplyva, Ze je zde nutnosti mit rozdilné ,,komunikacni cile”, vzhledem k rozdilnym
cilovym skupindm a jejim postojim. Jsou zde tedy pozadovany odlisné formy marketingové
komunikace. Skupin¢ navstévnikl piijdou dostacujici zdkladni informace o dané kulturni akci,
protoze divody ,,pro¢* akci navstivit jiz znaji. Oproti tomu zédjemci vyzaduji informace
podrobnéjsi, véetn¢ argumentd, které podniti jejich potenciondlni navstévu. Zde je vhodné
rozdmychat i emocni rovinu kulturni akce a jeji vnimani.

Ptedposledni cilovou skupinou je tzv. ,,nedostupné publikum®, v podstaté ,,Siroka vefejnost®.
Ta nema k dané kulturni organizaci ¢i instituci zadny vztah, zaroven se také podili na vefejném
minéni. Toto publikum se d¢€li na ,,lhostejné* a ,,odmitac¢e®. Lhostejni sice uznavaji, ze kultura
a jeji instituce jsou dilezité a hodné podpory, zaroven jim vSak kultura nic nefika, sami od sebe
by nikam nesli. Odmitaci jsou oproti tomu zcela vyhranéni a jednoznacné proti veskeré kultute

zalezitostmi s ni souvisejicich. Tento az téméf odpor se miize odvijet jak z osobni roviny, tak

3 Bacuvéik, 2012, str. 28.
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z principt €i ur¢itému zaujeti. I proti témto dvéma skupindm by mély kulturni instituce mit rizné
marketingové a komunikacni nastroje. At uz se jedna o vysvétlovani, ptiblizeni svych ¢innosti,
¢i alespon ziskani tolerance a podpory jako takové.®

Nezanedbatelnou cilovou skupinou kulturnich organizaci jsou ,,podporovatelé”. Do této
skupiny patii kazdy, kdo danou kulturni organizaci ¢i instituci finanéné podpoii, tedy piredevsim
stat, ministerstva, kraje. I na tuto skupinu je potieba néjakym zptsobem cilit a komunikovat s ni,

pii¢emz se bude jednat o komunikace mirné rozdilnou, neZ tomu je u ostatnich cilovych skupin.’

2 Vizualni identita

Vizuélni identita nebo také jednotny vizudlni styl je souhrn vizudlné stalych prvku, které slouzi
firmé, organizaci ¢i instituci jak k vnitini, tak hlavné k vnéjsi komunikaci. Tyto jednotlivé prvky
maji za kol odliSovat od konkurence a také slouzi jako zakladni identifikatory firmy, organizace
¢i objektu.® Témito prvky &i prostiedky, které maji tu schopnost nést vizualni informaci o daném
podniku, se rozumi logo, barvy, pismo, tiskova ¢i televizni reklama apod. Tyto prosttedky mezi
sebou musi souznit, jelikoz spolu tvoii hlavni obrazovou komunikaci s vnéjSim svétem
a stanovuji charakter podniku. Vizualni identita je podstatna pro vznik silné a fungujici identity

firemni a souvisi i s firemnim fizenim.® Méla by reflektovat filosofii, historii a vizi znacky. '°
2.1 Logo

Logo je dulezita soucast celé vizudlni identity. Kvalitni logo mé jasnou ulohu: byt jasnym
identifikatorem dané znacky a tvofit jeji jasnou parafu. M¢lo by byt jedinecné, nadcasové,
snadno pouzitelné na vSechny potifebné firemni materidly a dobfe zapamatovatelné. Logo ma
zarovei funkci symbolu, vizualni zkratky s racionalnim i emoénim &initelem. !

Tvorba samotného loga neni Giplné snadny proces, jelikoZ ,,musi zhmotnit vizi*'? klienta.

Dulezité je od zaGitku myslet na proveditelnost a funkénost loga.!> Ve vétsing ptipadd logo

¢ Bacuvéik, 2012, str. 30.

7 Tamtéz, str. 31.

8 Vysekalova, Mikeg, 2009, str. 40.
® Horny, 2016, str. 76.

10 Vysekalova, Mikes, 2009, str. 14.
' Tamtéz, str. 49.

12 Tamtéz, str. 52.
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definuje i zadkladni firemni barvy a typografii. Logo ma vice funkci, pfedev§im emocionalni
a informacni, kdy jednak je to prvotni aspekt, na ktery lidé reaguji a ktery v nich vyvola emoci,
jednak informuje, reprezentuje a odlisuje.'* Logo by tedy mélo byt jasné rozpoznatelné,

vyvolavat v podvédomi znamy pocit a také pocit sympatii. 1>
2.2 Typografie

Volba pisma zisadné€ ovlivni cely charakter vizualniho stylu i samotné komunikace. Podtrhuje
vyznam jiz danym sloviim a dodéva jim daraz a dostateCnou kvalitu. Samotny tvar pisma uz
napovida jisté asociace, napft. serifova (patkova) pisma znaci urCitou eleganci a kultivovanost,
bezserifova pismena jsou moderngj$i a hravéjsi.'® V piipadé vybéru pisma, resp. pisem pro
vizualni styl je tieba dbat na to, aby pisma ladila jak k sob¢é vzijemné, tak s ostatnimi prvky
vizualniho stylu. Také je potieba dodrzovat zakladni typografickd pravidla a v neposledni fadé

i vnimat autorska prava konkrétnich fontd.!”
2.3 Barevnost

Skrze barvy vnimame naladu celé identity a pomahaji ndm Iépe pochopit celou komunikaci
a co nam chce sdé¢lit. Jednotlivé barvy vnima kazdy ¢loveék odlisné; kazdy barevny odstin v sobé
ma urcity psychologicky vyznam, ktery v kazdé lidské osobnosti evokuje néco jiného. Krome
psychologického vyznamu ma kazdé barva i vyznam obecny a vSeobecné znamy (napi. ¢ervena
je barva vasné€, modra je barva harmonie apod.); 1 tyto vyznamy se ovSem lisi, stat od statu,
kultura od kultury. V souvislosti s témito vyznamy barvy snadno ovlivni nasi nladu a pocity. '®
Zde se da tedy hovofit 1 o tzv. colormarketingu, kdy pomoci barev a jejich michani se snazime

probudit zijem o danou znacku ¢&i produkt. '’

13 Tamtéz, str. 52.

4 Vysekalova, Mikes, 2018, str. 91.
15 Tamtéz, str. 93.

16 Horny, 2016, str. 141.

17 Tamtéz, str. 142.

18 Vysekalova, Mikes, 2018, str. 84.

19 Tamtéz, str. 86.
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2.4 Vizualni identita kulturnich instituci

Vizuélni identita by obecné méla soutézit o pozornost vefejnosti, kterd je dnes informacéné
a obrazov¢ piehlcend a méa na vybér nespocet moznosti. To se tyka 1 identity jakékoli kulturni
instituce, protoze i1 kulturni instituce jsou vazané na divékovi ¢i posluchaci a rovnéz soutézi
o pozornost ve smyslu volby kulturnich aktivit. Uméni nejen vizudlni komunikace je pro kulturni
organizace a instituce tedy stejné dilezité, jako pro ostatni znacky a firmy. Obecné je vSak téma
marketingu a marketingové komunikace v kulturnim prostfedi lehké tabu. Podle Tomase
Hrivnaka to souvisi s chyb&jici tradici a vzdélanim.°

Kulturni instituce obvykle nemaji zdznamy, které se tykaji praci s vetejnosti, kuratorskych
vizi apod. To vSe se tedy zjiStuje pomoci kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu
a hloubkovych rozhovort. Poté nasleduje strategicka a planovaci cast. Nejen vizualni
komunikace by méla vychazet z dané organizace ¢&i instituce, jeji historie a ideali. Uzce souvisi
i s komunikaci marketingovou, kterd by se méla odvijet od danych hodnot a ptedstavach

promlouvéni organizace k vefejnosti.?!

3 Marketingova komunikace

vvvvvv

nastrojii, pomoci kterych se podpoti marketingova strategie spolecnosti a ovlivni potencionalni
spotiebitelé. Pod marketingovou komunikaci spadaji vSechny zplsoby verbalni
1 neverbalni komunikace. Marketingovd komunikace hraje klicCovou roli pii propagaci a prodeji
klicovych produktii nebo sluzeb.?? , Marketingova komunikace je kazda forma komunikace,
kterou uziva organizace k informovani, pfesvédCovani, nebo ovliviiovani dnesSnich, nebo

budoucich zakaznika.

3.1 Marketing v kultuie

Vztah marketingu a kultury se da v uzkém slova smyslu chapat dvéma rovinami: filosofické

a analytické. Ve filosofickém smyslu se da pfemyslet nad tim, do jaké miry je vhodné, aby se

20 Hrivnak, 2017, online,

2l Tamtéz.

22 SunMarketing, 2017, online.
23 Altaxo, 2019, online.
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kulturni instituce, které maji jistd poslani (peCovat o uméni, ochraiiovat hodnoty, vzdélavat
vefejnost) a jsou Casto nekomercni, zaobiraly marketingem, ktery je spojovan s komercni
produkci ,,zbyte¢ného zbozi a konzumnim stylem Zzivota®“. Ve smyslu analytickém je vidét
produkt a jeho cilové skupiny. Z tohoto pohledu je kultura produkt jako kazdy jiny, byt
s ur¢itymi specifiky, ze kterych se oviem dé udélat vyhoda.?*

Pojem marketing kultury a uméni se zacal objevovat kolem roku 1967. Tehdy Philip Kotler
v knize Marketing Management: Analysis, Planning and Control napsal, ze , kulturni instituce
produkuji zbozi a museji soutézit v konkurenci jak o zdkazniky, tak o narodni (finan¢ni)
zdroje.“? Jiz diive se v8ak zaznamenaly zvySené aktivity v oblasti kultury a uméni: predevsim
v padesatych letech, kdy se vlady mnoha zemi pro zahojeni traumatizované spolecnosti z valky
zam¢tily na podporu uméni. To zdsadné ovlivnilo a podpofilo zajem o kulturu a uméleckou
produkci.?® Podle Kotlera ma marketing v kultufe &tyfi hlavni cile: zvy$eni navstévnosti, rozvoj
vzdelavani vefejnosti, rozvijeni vztahu k organizaci a rozSifovani finan¢nich zdroji. Hlavnimi
problémy kulturniho marketingu je udrzeni svého publika a nalezeni a nasledné rozsifovani trhii

pro jejich nabidky.?’

4 Kulturni pamatky

Jako kulturni paméatky jsou Ministerstvem kultury oznaceny ty objekty, které vyznamné
dokladaji historicky vyvoj a dédictvi spolecnosti od dob nejstar§ich po soucasnost, nebo ty
objekty, které maji urcity vztah s vyznamnou historickou osobnosti ¢i udalosti. DEli se na movité
a nemovité veéci a pamatkove chranéna tizemi. Mezi movité véci se fadi umélecka dila, predméty
malifstvi, sochafstvi, archeologie, umé¢lecka femesla a technické pamatky. Nemovité pamatky
jsou predevsim stavby (hrady, zdmky, kostely, klastery, lidové stavby, zahrady, parky apod.).
Vsechny kulturni pamatky jsou evidovany v Ustfednim seznamu kulturnich pamatek Ceské
republiky pod spravou Narodniho pamétkového tstavu.®

Soubor vSech pamatek nebo také pamatkovy fond je nositel narodni a kulturni identity. Jeho

ochrana je celospolecenskym zajmem. Pamatkovy fond se skladd z pamatek s mezinarodnim

24 Bacuvéik, 2012, str. 7.
25 Tamtéz, str. 17.
26 Tamtéz, str. 17.
27 Tamtéz, str. 18.

28 Ministerstvo kultury, 2023, online.
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statusem, narodnich kulturnich pamatek, kulturnich pamatek, pamatkové chranénych uzemid,
historickych knihovnich fondl, archeologickych nalezii a seznamu ohroZenych nemovitych
pamatek. Patfi sem na 40 tisic nemovitosti a téméef 49 tisic movitych predméti a jejich soubort,

Zde je tedy nutné uvést, ze hlavnim délitelem objektli neni jeho vlastnik, tudiz nelze kulturni
pamatky jednoduSe rozdélit na statni a soukromé. Jak vyplyva ztextu vysSe, i pamatky
v soukromém vlastnictvi jsou kulturnimi pamatkami, tudiz spadaji do stejné kategorie jako

pamatky spravované statem.

5 Analyza konkurence

Zamek Boskovice, kterému vytvafim novou identitu a komunikaci, je soukromy zamek ve
vlastnictvi Slechtického rodu a primérné cili na ¢eské navstévniky. Z tohoto diivodu jsem hledala
konkurenci a nasledné také inspiraci v objektech, které jsou taktéz ve vlastnictvi Slechtického
rodu a maji prevazné¢ zamecky charakter. Pii reSerSi jsem se zamcéfila piedevSim na ton

komunikace, feSeni webovych stranek, samotné vizualy a nabidku kulturnich aktivit.
5.1 Zamek Karlova Koruna

Barokni zamek u mésta Chlumce nad Cidlinou ve vychodnich Cechach je ve vlastnictvi
hrabéciho rodu Kinskych. Zamek spravuji, podobné jako rod Mensdorff-Pouilly zadmek
Boskovice, pod akciovou spolecnosti s ndzvem Kinsky dal Borgo. Pod spravu rodu, resp. této
spole¢nosti spada 1 hrad Kost. Akciova spolecnost Kinsky dal Borgo ma moderné fesené logo,
které vychazi z erbu rodiny. Samotny zamek Karlova Koruna komunikuje hlavné na webovych
strankach a poté na socidlnich sitich Facebook a Instagram, kde je dostatecné aktivni. Webové
stranky jsou jednoduché, moderni, vizualn¢ pfitazlivé a srozumitelné. Sazi na mnozstvi a kvalitu
fotografii a vstficny ton komunikace. Logo i1 webové stranky jsou vytvotfeny od kreativni
agentury FiftyFifty.?° Vizualni identitu jako takovou vSak zamek postradd, veskera komunikace
je tedy feSena pomoci kvalitnich fotografii nejriiznéjsiho typu, at’ uz se jedna o historické
snimky, fotografie interiérii ¢i exteriérii apod. Co se tyce samotné nabidky zamku, svatby

a prondjmy prostor jsou samoziejmosti, téméf jako u kazdého podobného objektu u nas. Soucasti

2 Narodni pamatkovy ustav, 2023, online.

30 Zamek Karlova Koruna, 2021, online.
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aredlu je 1 zdmecka kavarna a celoro¢né otevieny zamecky park. Cely objekt ptisobi vstiicné pro

témer vSechny cilové skupiny navstévnikda.

Obrazek 1: Vznik loga Kinsky dal Borgo, a.s.
Zdroj: https://www.kinskydalborgo.cz/

g;‘]“‘kf’ Informace pro turisty Prohlidky Svatby Pronajmy prostor Café Orangerie Kontakty S
Borgo

€

. Karlova Koruna- -
-1723]2023

Zamek
Karlova Koruna

chitekta Santiniho,
dobi panorama
linou

Obrazek 2: Ukazka webové stranky zamku Karlova Koruna

Zdroj: https://www.karlovakoruna-zamek.cz/
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Zamek Karlova Koruna
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Obrazek 3: Instagram zamku Karlova Koruna

Zdroj: https://www.instagram.com/zamek_karlovakoruna/
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Karlowa Kouma

Otevirime
v sobotu
1.4.2023!

Obrazek 4: Facebook zamku Karlova Koruna

Zdroj: https://www.facebook.com/KarlovaKoruna/

5.2 Zamek Dob¥ris

Zéamek Dobiis ve vlastnictvi rodu Colloredo-Mannsfeld, jez ho opét spravuje v ramci spolecnosti
Colloredo-Mannsfeld spol. s.r.o., je, co se tyce slohu a celkového pilisobeni, nejblize
boskovickému zamku. Ani zamek Dobfi$ vSak nema vizudlni identitu, a nema proto jak svij
potencial rozvinout. Komunikace zadmku je opét v rdmci webovych stranek a socidlnich siti.
Stranky na prvni pohled ptisobi lehce nevyrazné a bojuji s typografii. Nicméné jsou srozumitelné
a informace poskytuje dostatecné. Zamek Dobii§ nabizi standartni nabidku jako vétSina zamka
u nas: prondjmy, svatby, bonusem je ¢tyrhvézdickovy hotel. Prilehly anglicky park je celorocné
otevieny. Kulturni program se sklad4d predevSim z koncertii vdzné hudby, coz koresponduje
s celkovou atmosférou objektu. Soucasti arealu je 1 restaurace. Na socidlnich sitich se
komunikace opét skladd hlavné z fotografii, rizné pozvanky na akce jsou pak nesjednocené

a nesplituji pozadovanou uroven, ktera by se k zamku hodila.
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ZAMEK v NAVSTEVN{ CENTRUM v  KULTURA v SVATBY PRONAJMY HOTEL e v f ©
Colloredo -Mannsfeld

Obrazek 5: Webové stranky zamku Dob#i$

Zdroj: http://www.zamekdobris.cz/
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Zamek Dobfis

Malebny: Zimek nedaleko Prahy

wwwizamekdobris.cz
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Obrazek 6: Instagram zamku Dob¥is§

Zdroj: https://www.instagram.com/zamekdobris/
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Zamek Dobfis
991 To se mi i  shedujici (11 tis) 1h Tosemilibi Ck Hisdat
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[ ——
© N Svokody & . 1 Dot Cah Repablic

4 318521240

od 18:006 v Zrcacdkovm sale zami Dobs. Precorece v
zirmls v traice U Covica,

Obrazek 7: Facebook Zamku Dobfi§
Zdroj: https://www.facebook.com/profile.php?id=100067796013139

5.3 Zamek Zd’4ar nad Sazavou

Zamek Zd’ar nad Sazavou na Vyso&ing se se svoji vizualni identitou od Studia Najbrt ve spousts
vécech vymyka. Opét je vlastnictvi rodu Kinskych, stejné jako jiz zminiovana Karlova Koruna.
Objekt se odlisuje predevsim svoji primarni barvou, coz je sytd oranzova, coz neni typicka barva
pro jakykoli historicky objekt u nés. Soucasti zdmku je 1 Muzeum nové generace, kavarna a
obchod. Zamek Zd'ar nad Sazavou cili pfedeviim na rodiny s détmi, podle toho se také odviji
nabidka jeho aktivit, ktera je velmi Siroka a pestra. Celkovy dojem zadmku tedy neplsobi tolik
vznesen¢, jako predchozi objekty, coz podtrhava i dand vizualni identita. Zdmecky aredl tedy
spise funguje jako kulturni centrum nabizejici velkou Skalu moznosti, od tvotivych dilen pro déti
pres ubytovani a firemni akce az po svatby. Socidlni sit¢ komunikuji podobné jako vSechny
pamatkové objekty, tj. pomoci kvalitnich fotografii, informacni pfispévky jsou pak feSeny onou
sytou oranzovou barvou a textem. Webové stranky jsou moderné fteSené, piehledné

a srozumitelné.
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Aredl zamku: VoIné pfistupny | Muzeum nové generace, kavarna & obchod: Utery—Nedéle 9.00-17.00
tic@zamekzdar.cz | +420 602 565 309 (pracovni dny), +420 564 565 231 (vikendy a svatky)

Zamek

v, » CESKY Vyhledavani
Zdar "/Sazavou

Zaiijte cestu, .,

zazijte pribéh!

OTEVIRACI DOBA

Obrizek 8: Webové stranky zamku Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: https://zamekzdar.cz/
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Obrizek 9: Vizualni komunikace zimku Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/zamek-zdar-nad-sazavou
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Obrazek 10: Instagram zamku Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: https://www.instagram.com/zamekzdar/
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Obrazek 11: Facebook zamku Zd’4r nad Sazavou
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Zdroj: https://www.facebook.com/zamekzdar
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Prakticka Cast

Na zacatku tvorby mé bakalarské prace jsem oslovila kasteldna zamku Boskovice, pana Milana
Vanérku s prosbou o poskytnuti materialii, a také aby m¢l povédomi o tom, ze né&jakym
zpusobem pracuji s ,,jeho* zamkem. Postup jsem konzultovala jak s mym vedoucim prace panem
Miroslavem Roubi¢kem, tak s grafickou designérkou Terezou Kramperovou, kterda se

specializuje na tvorbu v oblasti brandingu a vizuélni identity.

6 Zamek Boskovice

Nejprve jsem se zaméfila na samotny zadmek Boskovice a jeho obecnou historii a architekturu,
protoze praveé z ni cerpam hlavni inspiraci pro vizualni styl.

Zamek Boskovice je nevelky zamek zpocatku 19. stoleti, vystavén v empirovém stylu.
Nachazi se ve stejnojmenném mésté Boskovice, asi 33 km severné od Brna. Zamek Boskovice
stoji na misté dominikanského klastera zalozeného koncem 17. stoleti. Zhruba o sto let pozdéji
byl klaster zruSen a objekt koupil rod Ditrichsteint, ktefi jej mezi lety 1819—1826 piestavéli na
zamek. Razantni proména kldStera na moderni Slechtické sidlo, citlivé usazené do parku
v anglickém stylu, spocivala v ¢lenéni fasdd v empirovém stylu s prvky antiky. Architekt této
prestavby neni piesné znam. Jako nejpravdépodobnéjsi jméno se nabizi Josef Esch, vrchni
architekt cCeskych panstvi rodu Ditrichsteini. S urCitosti vime jméno architekta zdmeckého
skleniku, rovnéz empirového stylu, kterym je Josef Hajek, jenz je autorem i reprezentacniho
schodisté z roku 1839. Od roku 1856 zamek vlastnil rod Mensdorff-Pouilly, kterému byl v roce
1952 konfiskovan a v restituci navracen az vroce 1991.3! Potomci rodiny Mensdorff-Pouilly
dnes trvale ziji v Rakousku, zdmek a jeho piilehlé¢ pozemky maji ve vlastnictvi dodnes.

V soucasné dobé je cely zamecky areal chranén jako kulturni pamatka, je pfistupny vetejnosti

a konaji se zde nejriznéjsi spolecenské akce.

31 Zamek Boskovice, 2023, online.
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6.1 Soucéasna komunikace zamku Boskovice

Po nastudovani obecného historického kontextu zdmku jsem si udé€lala analyzu samotné
komunikace. Informace jsem Cerpala pievazné z webovych stranek zamku a jeho socialnich siti,
které pouziva.

Zamek Boskovice v soucasné dobé nema jasnou vizudlni komunikaci. Veskerou komunikaci,
at’ uz na socialnich sitich ¢i na webu, zprostiedkovava skrze fotografie samotné budovy zdmku
a jejich interiérti. Zdmek nema dany vizualni styl, a tudiz nezna zpusob, jak se odliSit od
konkurence, protoze postrada jakykoli typicky zapamatovatelny aspekt.

Komunikace jako takova a tzv. ton sdéleni dle mého nazoru spliluje urCitou uroven, kterou
samotny objekt vyzaduje. Snazi se plsobit na emoce, ale ne nijak prehnané¢, nenasilnym
zpusobem a vybranymi slovnimi spojenimi zve vefejnost na navstévu spojenou s kulturnim
zazitkem. Od této komunikace se tedy budu odvijet dale a dany ton se budu snazit zanechat.

Co je tedy potieba zménit, v podstaté vytvotit nové, jsou samotné grafické vizualy. Protoze
zdmek nemda zadnou vizudlni identitu, vSechny jeho dosavadni propagacni materidly nejsou
sjednocené, nemaji sjednoceny format ani kompozici. Nemaji pozadovanou urovein, jakou by
mély vzhledem k historickému objektu mit, a tudiz nespliuji svoji funkci. Mym cilem je tedy
vytvofit funk¢ni a sjednocenou vizudlni identitu, kterda bude vhodnym zpiisobem reprezentovat

zédmecké sidlo a bude pouzitelna i na propagaci jednotlivych kulturnich akei zdmku.

Rodina Mensdorff-Pouilly srdeéné zve na dvanacté ;& “ v’;‘?\ "?*f g 2 8

(%“ Svatohubertské B MICSE: D,
... slavnosti TR L
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10.-18. 9. 2022

denné mimo pondéli od 10 do 16 hodin
Kvétinové vazby vznikly v rémci odborného semindie
LAranzovani kvétin v historickém interiéru 4
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Q
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Obrazek 12: Souc¢asna komunikace zimku Boskovice

Zdroj: Facebook zamku Boskovice
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6.1.1 Web

Drtivd vétSina pamatkovych objektli u nas pouziva jako hlavni komunikacni kandl webové
stranky. Objekty, jez ma ve spravé Narodni pamatkovy ustav, maji jasn¢ danou Sablonu, takze je
na prvni pohled jasné, Ze se jedna o pamatku v jeho spravé. Protoze zdmek Boskovice je objekt
soukromy, feseni stranek mé upln¢ odlisné. Hlavni stranka obsahuje kratkou tivodni informaci
o zamku a jeho architektute. VSe je psano ve zvacim tonu, ktery 1akd na empirovou architekturu
a prilehly zdmecky park. Nasleduje popis cesty od Brna a Prostéjova doplnény mapou, coz je pro
mensi a méné znamé objekty nezbytné nutné uvést. V horni Casti webu bezi velké fotografie
exteriéru i interiéri. Web dale odkazuje na podrobnéjsi informace o zdmku, jeho historii,
majitelich, nasleduje proklik na akce, svatby a okoli. Uveden je také kontakt. Webové stranky
plusobi uspofadané, nejsou piehlcené a splituji hlavni ucel — predani dulezitych informaci
o zamku a jeho lokalité. Chybi vSak zékladni ptehled, co zamek jako takovy nabizi, druhy
prohlidek a ptfimy odkaz na informace o vstupném. Na polozky jako je prondjem nebo rezervace

vstupenek neni ptimy proklik a nedaji se snadno nalézt.

& Zamek Boskovice Zamek Boskovice

O zémku

Akce

Svatby

Hrad Boskovice

Fotogalerie

ZAMEK BOSKOVICE

Okoli

JAK SE K NAM
DOSTANETE

MP Holding

Zamek vystavény v empirovém stylu béhem let bé&hem let

Kontakt

1819-1826 na misté byvalého dominikanského ikanského
klastera patfi k nejkrasnéjsim empirovym stavbam ovym stavbam
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slohové architektury jiZ pfi vstupu do vestibulu s o vestibulu s

mohutnymi toskanskymi sloupy a unikatnim nikatnim Po piijezdu do Boskovic od Brna pojedete stale

AA Not Secure — nekboskovice.cz ¢ AA  Not Secure — nekboskovice.cz C rovné - po hlavni ulici (prejedete koleje, svételnou

kFizavatkin a na razeesti 11 kastela Qv lakiha

Obrazek 13: Souc¢asné webové stranky zamku Boskovice

Zdroj: http://www.zamekboskovice.cz/
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6.1.2 Facebook

Facebookové stranky zamek Boskovice vyuzivd ze vSech komunikacnich kandlti nejcastéji.
Pravideln¢ sdili pozvanky na zamecké akce, fotografie zameckych interiérii 1 exteriéra, oficialni
prani ke svatkim béhem roku ¢i rizné udalosti a osobnosti, které souvisi s rodinou Mensdorff-
Pouilly. Protoze otevieni zdmku je sezonni zaleZitost, je dilezité, aby kazdy zdmecky objekt
komunikoval celoro¢né, nejen v pritbéhu hlavni sezony. Zamek Boskovice proto prostiednictvim
Facebooku sdili aktuality napiiklad z probihajici rekonstrukce, ¢i co se na zamku déje, kdyz je
zavieno, coz se setkdva s pozitivnimi ohlasy. Facebookové stranky zamku Boskovice sleduji

témer dva tisice lidi, pficemz vékova skupina je prevazné 35+.

Zamek Boskovice
18 tis To se i b « sledujc (19 ti)

@ Tosenin Qe

Zamek Boskovice
181, To se ml Ui  sloduict (19 ti)

D wnnin G

Pispivky  Informace  Zminky  Siouici  Foty  Videa  Dalfi v -

Uvodni informace

Zimek Boskovice, empio K Maorowy, najoete
s ot o et o

© swinia. uic
© rsani 30 Beseevce. Cosen sapne
& sisaszan

I infoduar

@ memosovie.

L.-%‘ B A

Obrazek 14: Facebook zamku Boskovice

Zdroj: https://www.facebook.com/zamekboskovice
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@ Zamek Boskovice

Uvodni informace ) )
%3 Zamek Boskovice je v Zadmek Réjec - Jestrebi.
Zamek Boskovice, empirovy klenot Jizni Moravy, najdete 40 km od @ 4. biezen - Rajec-Jestrebi, Jihomoravsky kraj - @
Bi tésné blizkosti M kého ki = : :
fna viesne bilzkost Moravskeno kra Mensdorffové a Salmové jsou blizce zpfiznéni a vZdy se velmi Casto navstévovali. | dnedni

zaméstnanci obou zamk( udrZujf pféatelské vztahy a proto jsme si na dnes odskodili zaprovazet do
@ stranka - Palac zamku v Réjci nad Svitavou. i@ ew Jedté tento vikend miiZete tuto nadhernou vystavu kamelil «

€ Hradni 638/6, Boskovice, Czech Republic 1

R, 516452241

24 info@zamekboskovice.cz

@ zamekboskovice.cz (alial) o Lalal
[Nt a e e e et il

Ea E

Fotky Zobrazit viechny fotky

Obrazek 15: Ukazka facebookové komunikace zamku Boskovice

Zdroj: https://www.facebook.com/zamekboskovice

6.1.3 Instagram

Komunikace na socialni siti Instagram je zamkem vyuzivana méné aktivné nez Facebook.
I zde se ale zamek snazi komunikovat casto. NejcCastéji zde sdili fotografie zadmku
a zameckého parku, a snimky interiérd, dale pak pozvanky na zdmecké akce. Kvalita fotografii je
velmi rtznorodd, pomér kvalitnéjSich snimka a téch méné kvalitnich je vyrovnany. VétSina
fotografii 1 komunikace na Instagramu je totoznd s komunikaci na Facebooku. Celkové vsak
zamecky instagramovy profil nepiisobi profesiondlné a nesplituje urcitou troven, jakou si zamek
jako takovy zasluhuje. Tento fakt je ddn ptfedevSim nevalnou kvalitou nékterych fotografii

a pozvanek na zamecké akce, které prvni dojem z instagramového profilu znacné kazi.
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< zamekboskovice [ - < zamekboskovice [

242 1425 368
Posts Followers  Following

Zamek Boskovice

Arts & entertainment
Empirova perla Moravy
Navstivte i @hradboskovice
Hradni 6, Boskovice

See Translation

(2) www.zamekboskovice.cz

G,
@m Followed by zameklysice and npu.cz

Following v Message Call +Q
Park Zamek Historie

VAN 4
7 2"‘\ |

Obrazek 16: Instagram zamku Boskovice

Zdroj: https://www.instagram.com/zamekboskovice/

7 Navrh vizualni identity zamku Boskovice

Od zac¢atku jsem védela, ze boskovicky zdmek pojmu vice elegantnéji, nez tomu je dosud. Mym
zamérem bylo zamek ukézat jako vyznamny regionalni objekt s bohatou historii, ktery ma stale
co nabidnout. Chtéla jsem, aby byl vniman jako vyznacné misto malého mésta, kde se muize sejit
SirSi vefejnost nejen za ucelem poznani historie a zamecké minulosti, ale i za odpoCinkem ¢i
kulturnim zézitkem. Vzhledem ktomu, ze zamek je v soukromém vlastnictvi vyznamného
Slechtického rodu ptivodem z Francie, nechtéla jsem, aby zamek pisobil néjak levné ¢i se
podobal statnim objektim. Snazila jsem se v celkovém konceptu vyzdvihnout vSudypiitomnou
a jedine¢nou atmosféru slechtického sidla a elegantnim zptisobem naznacit, Ze je na urcité trovni
dostupny vSem zdjemcim at uz o historii, nebo kulturu ¢i zdbavu zapadajici do nalady

zameckého arealu.
7.1 Koncept

Pro novou vizudlni identitu je potfeba silny koncept, ktery se dd dobfe obhijit a je zaroven

jednoduchy na pouzivani jak ve vizudlniidentité, tak v komunikaci. Vzniku vysledného
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konceptu predchazela podrobnd reserSe nejen samotného boskovického zamku, ale i jeho
konkurencnich objektt, béhem niz jsem zjistila, Ze hrady 1 zdmky u nas, at’ uz statni ¢i soukromé,
zadnou vizualni identitu, az na vyjimky, vesmés netesi. Proto jsem chtéla pro ,,sviij* zamek najit
néco piimo pro néj typického, néco, co ho odlisi od ostatnich podobnych zamki, jakych jsou
Nakonec jsem se rozhodla inspirovat nékolika ,,opérnymi body*, coz je samotny vzhled zamku,
tvary oken, sloupi, dvefi, vzhled sali atp., dale pak styl, ve kterém je zamek postaven, a samotny
Slechticky rod Mensdorff-Pouilly, ktery zamek vlastni. Tyto tfi hlavni aspekty mého konceptu
spolu navic pfimo souviseji. Rodina Mensdorff-Pouilly pochazi z Francie, ze stejné zemé, ze
které k nam dostava empir, jinak zvany také jako cisai'sky sloh, ktery vznika pravé ve Francii za
dob Napoleona, tj. pfelom 18. a 19. stoleti. Empir se promita predev§im v nabytku, nicméné
1 v architektufe si nasel nezanedbatelné misto. Pro empirovy styl je typicka osovost, symetrie
a ur€itd jednoduchost. Na téchto ,,pilifich* jsem nakonec vystavéla sviij koncept, ktery zobrazuje

v§e, co jsem si prala ve vizudlni identité mit.
7.1.1 Moodboard

Koncept je vhodné vzdy obrazové podtrhnout. Diky vhodnym tematickym obrazkiim
a fotografiim nejenze pfesné definuji celou svoji myslenku, ale zarovenn mu vtisknu urcitou
naladu, kterou chci, aby design komunikoval. PomiZe mi to také najit vhodnou barevnost pro
cely vizual.

Moodboard pro mlij koncept odrazi vSechny zminéné aspekty. Nechybi empirova osovost,

zamecka elegance, minimalistickd symetrie a kulturni vyziti.
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Obrazek 17: Moodboard

Zdroj: archiv zamku Boskovice, www.shutterstock.com/cs, vlastni kolaz

7.2 Barevnost

Cely vizual ladim do tlumenych barevnych odstinl. Nejvyrazn€j$i barvy jsou zlatd
a tmavé modra, tyto barvy jsem pievzala z rodového erbu Mensdorff-Pouilly. Samotny erb ve
vizualnim stylu nikde nepouzivam, jednoduse proto, Zze svym stylem mi do konceptu nezapada.
Z erbu jsem pievzala pouze odstiny dominantnich barev. Zlatou a tmavou modrou v designu
pouzivam prevazné na zvyraznéni textu. Barevnou Skalu dale dopliuji odstiny krémové a zelené.
Protoze kombinace zlat¢ a modré je pro zamky typickd, hledala jsem k nim barvy, které by
zdmek Boskovice vhodné odlisily, a pravé odstiny zelené se mi jevily jako ta nejlepsi volba.
Koresponduje se zdmeckou zahradou, sklenikem a venkovnimi akcemi, které se pravé v zahradé
1 skleniku cCasto potadaji, zaroven je i vice modern¢jsi, ¢imz zadmek vyzdvihuje pro dnesni
moderni pouzivani. Krémova barva odrazi nejen barvy vstupniho salu a schodisté, ale 1 urcitou
eleganci, jemnost a minimalismus francouzského designu.

V nékterych ¢astech identity pracuji s barvami odvaznéji. Jedna se hlavné o plakaty na rtizné

konkrétni akce zamku, kdy vefejnost diky pouzitym prvkim, kompozici i pismu uz tusi, ze se
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jednéd o boskovicky zadmek, tudiz na barvy nemusim klast az takovy diiraz a mohu si dovolit
odstiny svétlejsi modré, zelené i tieba Cervené. I tyto barvy maji se zdmkem spojitost — nachazi
se v zameckych interiérech, at’ uz na néabytku ¢i tapetach. Barvy cely vizudlni styl propoji

a doplni celkovou vizualni komunikaci.

#223060 #B6850F #287030 #FIFOC6
RGB: 34 48 96 RGB: 182 133 15 RGB: 40 112 48 RGB: 249 240 198

Obrazek 18: Barevnost

Zdroj: vlastni

7.3 Typografie

Jako hlavni font jsem vybrala Boska od pismolijny Indian Type Foundry. Je to serifové pismo
s jemnymi tahy, které dopliuje celou vizudlni identitu a hodi se k zdmeckému charakteru.
¢eskou diakritiku a je zdarma dostupné na fontshare.com.

S vybranymi pismeny tohoto fontu jsem pak pracovala dale, jedna se hlavné¢ o pismena
s obloukovym charakterem. Tvar obloukl je jeden z typickych aspekti mého navrhovaného
designu, a proto i u pisma bylo potfeba, aby se tam podobny tvar nalézal. Osové souméerné
oblouky dokonale koresponduji s tvary oken samotného zdmeckého objektu a cely vizudlni styl

se tak propojuje.
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Boska Regular

AABCCDDEEEFGHITJKLMNNOOPORRSSTTUUUVWXYYZZ
adbecddeceéfghifjklmnnoopqrisstiuitivwxyyzz
12345678907!,;:*

Boska Medium
AABCCDDEEEFGHIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
adbecddeééfghiijklmnnodpgrrssituiivwxyyzz
1234567890?!,;:*

Obrazek 19: Ukazka fontu Boska

Zdroj: vlastni

Pro dopliikkové pismo jsem vybrala font Akrobat z fontfabric.com. Je to bezserifové
kondenzované pismo, které souzni s hlavnim fontem a svym modernim charakterem vyrovnava
historicky nadech pisma hlavniho. Je dobfe Citelné, proto ho pouzivdm na delsi texty. Existuje

v osmi fezech, je zdarma dostupné a obsahuje ¢eskou diakritiku.

Akrobat Light
AABCCDDEEEFGHIIKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ

aabccddeeefghiijkimnnooparrssttuttvwxyyzz
123456789071,

Akrobat Regular
AABCCDDEEEFGHIKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
aabccddeééfghiijkimnnodpgrrssttuadvwxyyzz
123456789071,

Akrobat Bold
AABCCDDEEEFGHI)KLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
aabccéddeééfghiijkimniodopqrissttutivwxyyzz
123456789071 :-*

Obrazek 20: Ukazka fontu Akrobat

Zdroj: vlastni
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7.3.1 Koncept typografie

Jak zmifluji vySe, charakter hlavniho fontu Boska také reflektuje koncept celé vizualni identity,
a to pfevazné v literach obsahujici oblouky. Vykresleni téchto liter bylo i hlavnim ukazatelem
vhodného pisma pro cely vizualni styl. Zaroven jsem chtéla, aby pismo piisobilo elegantné, mélo
historicky nadech a dalo se s nim pracovat i ddle ve smyslu detailti a moznych dalSich obrazct

(viz kapitola 6.5 Pattern).

111

Obrazek 21: Koncept typografie

Zdroj: vlastni

Charakter liter s oblouky nabizi dalsi kreativni vyuziti. V nékterych hlavnich textech jsem si
proto dovolila pozménit jejich vysku a ddvam tim diiraz na tvar obloukd, ktery je opét, jako dalsi
aspekty designu, inspirovan vzhledem samotného zdmku. Konkrétné jde o pismeno m, které jako
by svym tvarem oblouki kopirovalo zdmecka okna. Zaroven se text doplituje s tvarem hlavnich
fotografii (viz kapitola 6.6 Fotografie), cely vizudl tak plsobi ucelené¢ a harmonicky. Toto
vylepSeni ovSem nepouzivam vsude, jednak by se jeho Casté pouzivani mohlo omrzet, jednak by
v konkrétnich ptipadech mohlo plsobit nadbyte¢né. Tento prvek tedy pouzivam vyjimecné, jako

takovy zdobny detail pro ozvlastnéni.
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zalllek

Obrazek 22: Koncept typografie

Zdroj: vlastni

7.4 Logotyp

S tvorbou logotypu jsem si pockala az na zavér. V celém kontextu zamecké vizualni identity
totiz neni az tak dtlezité, protoze zamek nekomunikuje samotnym logem, jak tomu byva u
jinych firemnich identit, ale celkovym designem jako takovym. V tomto ptipad¢ tedy logo slouzi
spiSe jako dopliujici prvek, ktery reflektuje koncept vizualniho stylu a jeho hlavni aspekty.

Logo je proto symetrické a je tvofeno dvéma zrcadlicimi se kapitadlkami pismena B. Dopliuje
ho ndzev zamku. Logotyp piisobi jednoduse a modern¢, ale zaroven pasuje k zameckému objektu

a doplnuje cely vizualni styl.

zamek .
Boskovice

Obrazek 23: Logotyp zamku Boskovice

Zdroj: vlastni

7.5 Pattern

Jak zminuji vySe, pfi navrhu vizualu jsem se inspirovala pievazné samotnym vzhledem zamku.

Zamecké interiéry nabizi spoustu zdobnych detailti, pro doplnéni vizualniho stylu jako celku

jsem proto chtéla vytvorit néjaky konkrétni prvek, jenz by cely design také tzv. ,,0zdobil®.

Zaroven by fungoval jako jeden z hlavnich a typickych prvka celé vizualni identity, ktery by se
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Casto opakoval a stal se jakymsi synonymem vizudlu zamku Boskovice. Hledala jsem tedy
néjaky zdobny detail v typografii, protoze vybrané hlavni pismo Boska svym stylem tyto detaily
obsahuje. Nakonec jsem si vzala pismena ,,m“, ,,B*“ a ¢ast pismena ,,k* a po vzoru zdmeckych

tapet, které jsou pro zadmecké objekty tolik typické, vytvotila rtizné patterny, neboli vzorce.

k- <

Obrazek 24: Pattern z pismena "k"

Zdroj: vlastni

Obrazek 25: Pattern z pismena "B

Zdroj: vlastni

m m m m
m m m

— m m m
m m m
m m m 1
Obrazek 26: Pattern z pismena "m"

Zdroj: vlastni
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V patternech, stejné jako v logu, pracuji se zrcadlenim. Stéle se tedy drzim svého konceptu,
coz je prave zrcadleni a symetrie. Patterny se tak dopliuji s logem a ve vizualu se nabizi vice
moznosti, jak s nimi pracovat. Zarovenn nejsou tolik vyrazné, tudiz nestrhdvaji pozornost od
hlavnich aspektl vizualu. Slouzi jen jako zdobny prvek, stejné jako zamecké tapety, kterymi se
inspiruji, propojuji celou vizualni identitu a diky dané symetrii podtrhavaji cely koncept

vizuélniho stylu.
7.6 Fotografie

Fotografie jsou jednim z nejdiilezitéjsi prvka nejen ve vizualni identité, a v propagaci zamku
zvlast. Jsou klicovym komunikatem u kazdého turistického subjektu. Na pocatku tvorby vizuala
pro boskovicky zdmek jsem se potykala s nedostate¢nou kvalitou dostupnych fotografii. Oslovila
jsem proto pana Vanérku, boskovického kastelana, s prosbou o zaslani vhodnych fotografii, které
by se tfeba pfedstavoval 1 on pro zdmeckou vizudlni komunikaci. Pan kastelan mi poskytnul
velky vybér fotografii v dostatecné kvalité. Co se tyce nékterych svatebnich fotografii, tak
cerpam ze zdarma dostupné fotobanky. Podle potfeby jsem uz jen doupravila sytost a barevnost,
aby fotografie souzné€ly s danou barevnosti vizualniho stylu. Fotografie jsem upravovala jak ve
Photoshopu, konkrétné v Camera Raw, tak i v mobilni aplikaci Snapseed. Aplikace Snapseed je
nastroj od Googlu, je to jeden z nejlepsich fotoeditorti, je srozumitelny, jednoduchy na pouzivani
a nabizi velky vybér moznosti pro editovani. Co se tyce kvality vysledné upravy, je z obou
aplikaci srovnatelna. Pro tuto dvoji pravu fotografii jsem méla jednoduchy divod: pokud by se
navrh vizualniho stylu pro boskovicky zamek ujal, pro pracovniky zdmku bude uprava fotografii

pomoci aplikace v mobilnim telefonu jednodussi nez prace ve Photoshopu.

Obrazek 27: Ukazka upravy fotografii; vlevo iprava pomoci Photoshopu, vpravo tiprava z aplikace Snapseed

Zdroj: archiv zamku Boskovice, iprava vlastni
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Protoze cilem mnou navrzené vizualni identity je predevs$im odlisit se od ostatnich podobnych
objektli a konceptem je inspirace architekturou zamku, i v praci s fotografiemi bylo potieba toto
n¢jakym zpiisobem zohlednit. V tomto ptipad¢ uvazuji podobné, jako pii praci s typografii,
konkrétné s pismenem m. Nékteré fotografie jsou proto sefiznuté do obloukového tvaru, ktery je
op¢t inspirovany tvarem zameckych oken. Stejné jako v piipad¢ jiz zmiflované praci s typografii,
ani takto tvarované fotografie nepouzivdm pokazdé, a to nejen zdivodu slozitéjsi
proveditelnosti. Nékteré fotografie nejsou ani na tuto upravu vhodné, zarovenn by, opét jako
v ptipadé¢ upravené typografie, ,,obloukové™ fotografie zaCaly nudit a staly by se
kontraproduktivni. Ukolem takto vylepSenych fotografii &i obrazkt je dat najevo spojeni se
zameckou architekturou, s podobné¢ tvarovanym pismem se vizudl ptirozené propoji a odlisi cely
objekt od ostatnich. Je nutné také podotknout, ze fotografie tvarované do oblouku se stavaji

jednim z hlavnich a typickych prvki mnou navrhovanym vizudlnim stylem, coz je také dalsi

davod, pro¢ by jeho az ptili§ Casté pouzivani bylo spise na skodu.

Obrazek 28: Ukazka tvarové upravy fotografii

Zdroj: archiv zamku Boskovice, iprava vlastni

8 Navrh marketingové komunikace zamku Boskovice

Jak jsem jiz uvedla vysSe, soucasnou marketingovou komunikaci zdmku povazuji za vyhovujici.
Splituje urcitou uroven objektu, vhodné nabada k navstéve a je celkové dostateCné aktivni.
Soucasnou komunikaci se tedy inspiruji, pouzivam ji jako takovy odrazovy mistek

a rozvijim ji dale pro své potieby a doplnéni samotnych vizualt.
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8.1 Komunikacni strategie

Zamek Boskovice jsem od zacatku chtéla vykreslit jako elegantni misto, kde mize vefejnost
zazit kulturni a historicky zéazitek, odpoc¢inout si a navnimat atmosféru aristokratického prostredi.
Vzhledem k tomu, ze zamek je v soukromém vlastnictvi pomérné¢ vyznamného Slechtického
vefejnost, jakymi komunikuje vétSina statnich objekti. Mym zdmérem bylo pomoci vhodné
zvoleného tonu komunikace ukazat, ze boskovicky zamek ma jistou roven, ktera je dostupna
tém, kteti s ni souzni a hledaji zazitky a zdbavu v podobném duchu. Zde bylo ovSem i potieba
dat si pozor, aby se styl komunikace nepiechoupl do pfehnané vznesenosti, protoze jsem nechtéla,
aby byl zamek vniman az moc luxusné a jen jako misto pro vybranou cilovou skupinu.

Cilovych skupin, na které chci cilit zamek Boskovice, jsem si urcila vice. Zahrnuji sem
odborniky a zdjemce o historii, cizince a navstévniky z fad Siroké vetejnosti. Druhy navstévnika
jsou riznorodé, od Skolnich vyletl po jednotlivee, pficemz nejcastéji zamky navstévuji rodiny
s détmi. Styl komunikace se tedy snazim ladit tak, aby byl vstficny pro kazdou tuto cilovou
skupinu, nicmén¢ tdbnem naznacuji jistou o¢ekdvanou aroven, v ramci které se zamek pohybuje,
a nechavam na vlastnim uvazeni kazdého, jestli navstévu zamku oceni a splni jeho oc¢ekavani.

Zamecké komunikaci jsem ponechala hlavni slogan, ktery zamek uvadi, coz je ,,Zamek
Boskovice: Empirova perla Moravy.*“*? Slogan neboli claim je kratky a Giderny text, ktery trefné
doplituje celou znacku. V duchu celého hlavniho sloganu jsem pak pokracovala a vyhleddvala
slova a slovni spojeni v podobném vyznéni. Témito klicovymi slovy jsem vykreslila styl
a naladu komunikace, podtrhla vizual a naznacila celkovou troven zameckého objektu. Snazila
jsem se klast diiraz na atmosféru zamku, jeho architekturu, zdmeckou zahradu i na region, ve
kterém se zamek nachazi. Prave tyto aspekty hraji hlavni roli ve vniméni zdmku vetejnosti.

Ackoli je zdmek v soukromém vlastnictvi hrabéciho rodu Mensdorff-Pouilly, tuto skute¢nost
v komunikaci nijak zasadn€ nepromitam. Pro $irsi vetejnost, na kterou cilim ptedevsim, totiz tato
skutecnost neni zasadni a nepodniti k navstévé zdmku. V dneSni dobé tedy neni hlavnim
lakadlem pamatek jejich aristokraticky majitel €i historie, ale spiSe samotny vzhled pamatek,
lokalita a nabidka aktivit. Z téchto divodi se klicova komunikace nese v duchu vyjime¢nych

prozitki, zamecké atmosféry a moravského regionu.

32 Zamek Boskovice, 2023, online.
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8.2 Socialni sité

Socidlni sit¢ jsou v dnesni dob& nezbytnou soucasti marketingové komunikace. Zamek
Boskovice vyuzivd pro komunikaci a propagaci predev§im Facebook a Instagram. Ackoli
sledovanost na obou téchto kandlech ma pomérné vysokou, dle mého nazoru nevyuziva
dostatecné sviij potencidl a nesnazi se dostatecné oslovit vice cilovych skupin. Rozhodla jsem se
pro ob¢ tyto socialni sité navrhnout novy koncept komunikace, ktery by nespocival pouze ve
sdileni fotografii zdmeckych prostor, jako tomu je doposud, ale nabidnul by 1 jiny zptsob
propagace zamku a jeho aktivit. Samotna komunikace 1 vizual ptispévkl opét reflektuji danou
vizualni identitu, ¢imZ propojuje socidlni sité s ostatnimi komunikéaty zamku. Nicméné, protoze
pro komunikace zamku pro nové ptichozi navstévniky jsou stale klicovym nastrojem k propagaci
samotné¢ fotografie objektu, 1 v pfipadé¢ socialnich médii ponechdvam zna¢nou pievahu
fotografickych piispévki. Snazim se prikladat fotografie v co nejvétsi kvalité, podle potieby
upravuji sytost, barevnost i kompozici. Rozhodla jsem se komunikaci na obou sociélnich sitich
lehce rozliSit podle typt sdilenych pfispévkl i tonem jazyka. Instagram jsem pojala vice
modern¢€, zdobnéji a komunikuji tam piedev§im fotografiemi a informacnimi posty s minimem
typografie. Facebook oproti tomu predava vice podrobnéjSich a celistvych informaci, i z toho

24

obsah sdé¢leni a samotna fotografie uz jen doplituje samotnou komunikaci.
8.2.1 Instagram

Instagram ma nejvice Sanci zaujmout mladsi cilovou skupinu, ktera se o pamatkové objekty tolik
nezajima. Instagramovy profil zdmku Boskovice jsem proto pojala predevsim jako galerii. Mym
zamérem je zde ukazovat co nejvice kvalitnich fotografii interiérli 1 exteriérii zimku. VéEtSinu
fotografii proto jesté dopravuji ve Photoshopu ¢i mobilni aplikaci Snapseed (viz kapitola 6.6
Fotografie). Rozhodla jsem se pro zamecky Instagram navrhnout jasny koncept fazeni
a sdileni ptispévkl a vytvofila systém jednotlivych fotografii podle jejich vyznamu a obsahu.
Rovnomémé zde proto fadim fotografie interiérii, poté detailti v zameckych prostorach (sochy,
nabytek, obrazy), exteriéry, historické fotografie a nesmi chybét i informacni piispévky. Ty jsou
navrzené ve stejném vizualnim stylu jako zbytek komunikacnich prvki. Zde je dulezité omezit
typografii jen na nejnutnéjsi sdéleni klicovych informaci, protoze instagramovy profil zamku ma
predevsim zdobit a byt hezky na pohled, proto vice textové ptispeévky by tento dojem rusily.
Veskeré dopliujici informace se uzivatelé dozvédi v popisku ptispévki. Cely instagramovy feed
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ladim do dané barevnosti vizudlni identity a dbam na to, aby celkovy dojem ptisobil elegantné,

zdobné a zaroven moderné a vstficné.

Obrazek 29: Navrh instagramového feedu

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni

8.2.2 Facebook

Facebook cili na §irsi cilovou skupinu a stale je nejdilezitéjSim komunikacnim kandlem. Proto
zde zamyslim komunikovat pon€kud jinym zptisobem nez na Instagramu. Co se ty¢e sdilenych
fotografii, vétSina bude totoznych s t€émi na Instagramu. Rozdil bude v jazyku, kdy na Facebooku
pujde komunikace vice do hloubky, a bude také Ccastéj$i. Pravé zde se sdili aktuality
a zajimavosti o zamku a jeho okoli. Facebook tedy nebude pouze zdobna galerie, jako to
navrhuji v pifipadé instagramového profilu, ale budou slouzit primarné na predani aktualnich
informaci a fotografie bude slouzit pouze jako doplnék. Propojeni s vizualni identitou zde
dosdhnu jednak vhodné upravenou fotografii, kterda bude zapadat do celého stylu, jednak

zvolenym ténem sdéleni (viz kapitola 7.1 Komunikacni strategie).
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Obrazek 30: Navrh facebookové komunikace

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni
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9 Aplikace vizualniho stylu a komunikace

Hlavnim ukazatelem funk¢nosti vizudlniho stylu je jeho aplikovani na nejriznéjsi formy
komunikace. Koncept a myslenka celé vizualni identity a vSechny jeji prvky, které koncept tvoii,
by mély fungovat v online i offline prostiedi a ve vSech dalSich, které jsou potieba pro danou
firmu ¢i instituci.

Mym cilem je, aby bylo skrze vizudlni styl patrné, Ze se design odviji od architektury a stylu
zamku. Veskeré vysledné subjekty vizudlni identity proto maji jako hlavni spole¢ny znak
symetrii, kterou ukazuji pfedevSim kompozici typografie. Sjednocend barevnost vcetné
barevnosti fotografii je samoziejmosti, stejn¢ jako dalsi vedlejsi prvky stylu (viz vyse), které se
opakuji tam, kde je to vhodné a které samotné reflektuji dany koncept symetrie a osovosti.

Protoze tvofim vizualni identitu pro specifickou oblast, jako je pamatkovy objekt, bylo
potieba si urcit, které konkrétni komunikaty budou potieba. Diilezitym prvkem je web a socialni
sit¢, dale pak vybrané tiskové materidly, jako vstupenky, informacni brozurky, plakaty na
konkrétni kulturni akce, a zdmecké publikace. V neposledni fad€ i upominkové predméty, kde se
ovSem vizualni styl neda aplikovat ve vSech ptipadech. Specifickou casti je pak offline
komunikace, jako jsou informacni tabule ¢i ukazatele, kde je také potfeba néjakym zplisobem

vizualni styl promitnout, protoze tyto subjekty jsou také soucasti samotného zamku.

9.1 Web

vvvvvv

kterou pfijde navstévnik v souvislosti se zamkem do styku jako prvni a za jedinym ucelem: zjistit
co nejvice informaci véetné té, pro¢ zdmek viibec navstivit. Web tedy musi obsahovat predevSim
informace. Informace by mély byt logicky uspofddané a cely web by mél byt intuitivni
a jednoduchy na ovladéani. Zaroven by mél v ndznacich odrdzet dany vizuélni styl, aby ho
uzivatel zacal v podvédomi vnimat a v dalSich setkdnich s dalSimi komunikaty zdmku v ném
probouzel pocit povédomi.

Pro zamek Boskovice jsem navrhla uvodni strdnku webu, tzv. landing page. Ta slouzi jako
zakladna pro ty nejdulezitéjsi informace a zaroven i jako rozcestnik pro vyhledavani informaci
podrobngjsich. Mym cilem bylo navrhnout funkéni web, ktery bude jednoduchy, piehledny
a zaroven bude reflektovat dany vizudlni styl a koncept. Cely design systém webu je zalozen na
vizualni identité. Hlavnim prvkem jsou fotografie, kterym jsem zvyraznila sytost. VétSina textl

je vycentrovana, ¢imz naznaCuji symetrii, na které stavim cely koncept. Co se tyCe barev,
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vzhledem k tomu, ze veskerou barevnou pozornost na sebe strhavaji fotografie, zistala jsem
v rovin¢ pouze téch hlavnich odstini, tj. zlaté a tmavé modré, které se promitaji pouze v textu.
Diky bilému pozadi a umisténi textu na stfed celkovy dojem plisobi minimalisticky a neni
zamku zajimaji nejvice: oteviraci doba, akce zadmku, informace o svatbdch a pronijmu
a fotogalerie. Hlavni stranka za¢ind velkou uvodni fotografii s ndzvem zamku a claimem,
nasleduje pfimy proklik na vstupenky a socidlni sité. Stranka pak pokracuje v potadi daném
polozkami ze zahlavi webu. OdliSenim fotografii ze svateb a fotogalerie od uvodnich fotografii
¢i obrazkl z akei jsem docilila obloukového tvaru, ktery slouzi jako vedlejsi aspekt vizualniho
stylu a ktery pouzivdm i na ostatnich komunikéatech. Kromé typografie a obloukového tvaru
vybranych fotografii ndvrh webu neobsahuje zadné dalsi grafické prvky vizualniho stylu. Diky
tomu web neplsobi prekombinované, spliuje svij ucel, ale zaroven diky kompozici a textu

dopliuje ostatni zdmeckou komunikaci a pasuje k celému vizudlnimu stylu.

(( I gl.z'mu'k

Boskovice Oteviraci doba Alee zamku Svatby Prondjem  lotogalerie  Kontalt

Obrazek 31: Navrh uvodni stranky webu

Zdroj: vlastni
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l'otogalerie

Interiéry Lxteriéry 7 akei 7e svateh
v

Obrazek 32: Navrh webové fotogalerie

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni

9.2 TiSténé materialy

Pro propagaci zamku Boskovice jsou dulezité i tist€éné materidly. Z analyzy komunikace zamku
vyplynulo, ze veskeré dosavadni tiskoviny zamku jsou nevyhovujici. Nemaji jednotny vizualni
prvek, ktery by vSechny materidly sjednotil. V dasledku toho neplni svoji funkci, neupoutaji a
ani z nich neni patrné, Ze se jednd o propagaci kulturni akce v zameckém prostiedi. K tisténym
materialim uvedl v rozhovoru pan kastelan Milan Vanérka, ze ,,nevidi smysluplné pokracovat
v tisknuti letdkt a objizdéni veletrhd. (...) Chtélo by to se troSicku podiidit jednadvacatému
stoleti a trendiim, které jsou v reklamé a marketingu. Zacit opoustéet tiSténé materialy a propagaci
mifenou do okolnich hoteli.*3* Z toho vyplyva, Ze je tieba se vice zaméfit na online propagaci
nez na tisténou. Z toho dliivodu jsem se rozhodla vytvoftit jen par tiSténych materidlt, které jsou
pro zamek nezbytné a zbylou propagaci vytvorit pies online média a upominkové predmety.
Pottebné tiskoviny pro zdmeckou komunikaci jsem si rozdélila do néckolika kategorii.
Samoziejmosti jsou vstupenky, které ve spousté piipadech mnohym névstévnikim slouzi

i jako takovy mensi suvenyr na pamatku navstévy objektu. Z tohoto diivodu jsem se rozhodla je

33 Vanérka, 2020, online.
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pojmout vice zdobné&jsim stylem, aby ptisobily piijemnym a elegantnim dojmem a navstévnika
lakaly k ponechani a tifeba i vystaveni jako designového obrazku. Poprvé proto pracuji
s ¢ernobilou historickou fotografii. Z vlastnich zkuSenosti vim, Ze podobné historické obrazky
pouzivaji na vstupenkdch i objekty Narodniho pamatkového ustavu a mezi navstévniky jsou
oblibené. Proto i1 ja na boskovickych vstupenkach pouzivam historickou fotografii zdmku
a ponechévam ji bez dalSich tprav, protoze zde by dany obloukovy tvar neptsobil dobte. Prvky

vizualni identity zde jsou barevnost, typografie a pattern.

Obrazek 33: Navrh vstupenek

Zdroj: www.fotohistorie.cz/Jihomoravsky/Blansko/Boskovice/Boskovice - zamek, vlastni

Dalsi dilezitou kategorii tiskovin pro zamecké prostiedi jsou plakaty, které zvou na konkrétni
kulturni akce. Plakaty by mély promitat koncept navrhovaného vizualniho stylu prostfednictvim
vSech vizudlnich prvkl. Z analyzy vyplynulo, Ze dosavadni plakaty zamku nejsou dostatecné,
nemaji jasny vizudlni prvek, nejsou sjednocené a nedokdzou vhodné upoutat a naldkat na
konkrétni kulturni udélost. Zde je tedy nutné co nejvice promitnout prvky nové vizualni identity,
aby plakat plnil svoji hlavni funkci, coz je upoutat pozornost a naznacit, ze se jednd o kulturni
zalezitost. Hlavni prvek konceptu vizudlni identity, symetrii, u vSech plakati opét feSim
kompozici typografie. Nebojim se odchylit od dané barevnosti, protoze se vesmés jedna
o kulturni akce, které svym rGznorodym charakterem nabizi vétSi barevnou svobodu. Diky

ostatnim designovym prvkiim, které se promitaji napti¢ celou vizudlni identitou, propojuji hlavni
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myslenku celé identity. Kombinuji zde tedy obloukovy tvar fotografii, tvar a umisténi patternu,

prvky typografie a vice odstinti barev.

Karel 1.
panovnik, vojalk,
exulant, hospodar
na zamku Boskovice e pronidk

Magicka noe
na zamku Boskovice

GONFANON

24.7.2023

zacatek prohlidek - | | [;
200021002200 BB '
r——

Obrazek 34: Navrh plakati

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni

Dalsi kategorii tiskovin jsou zdmecké publikace. Navrhla jsem obalky dvou publikaci, které
se vénuji historii zamku a rodu Mensdorff-Pouilly. I zde bylo potieba n¢jakym zplsobem
zobrazit vizualni styl, byt uz ne v takové mife, jako u plakatd ¢i vstupenek. Protoze se vSak
jedna o publikace zamku, které slouzi k jeho propagaci, bylo nutné drzet se zakladnich principa
stylu, tudiz zde opét pracuji se symetrii, zdkladni barevnosti a tvarem fotografii. Pomoci designu
jsem se zde snazila ztvarnit rozdil mezi Zanry ¢i tématy knih; kniha o rodin¢ Mensdorff-Pouilly
je sofistikovangjs$i, odborngjsi, zdobngjsi, zatimco publikace o samotném zdmku plsobi
dostupnéji a tolik se v designu neodrazi urcitd ptisnost a tUcta, jako tomu je v piipad¢ knihy

o aristokratické rodiné.
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Mensdorff Pouilly
askou

Ge statecnostid I

Obrazek 35: Navrh obalky publikace o rodiné Mensdorff-Pouilly

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni

7alllek Boskovice

Priminiee

Obrazek 36: Navrh obalky zamecké publikace

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni
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Posledni kategorii tiskovin potiebnych pro zdmecky objekt je mensi informacni brozurka ¢i
letaCek. Navrhla jsem format DL. Format DL je obalkovy format, tvofeny nadvakrat prelozenym
papirem formatu A4. Ma rozméry 22 x 11 cm.** Tento format brozurky je pro vétsinu
pamatkovych objektd i kulturnich instituci typicky. Mohou mit i vice stranek

a obsahuji vice informaci o daném subjektu. Soucasti byva mapka aredlu i inzerce.
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Obrazek 37: Navrh informaéni broZurky

Zdroj: archiv zamku Boskovice, vlastni

Vsechny kategorie navrhovanych tiskovin spojuje hlavni prvek celé vizualni identity, coz je
pismo a jeho kompozice. Podle vhodnosti a i¢elu kombinuji dalsi designové prvky identity, coz
vSechny tiskové materialy sjednoti a pozvedne na pozadovanou uroven pro propagaci zdmeckého

objektu a jeho kulturnich akci.
9.3 Upominkové piedméty

Dulezitou soucasti témét kazdého pamatkového objektu jsou upominkové predméty neboli
suvenyry. Finan¢ni pfijmy zprodeji suvenyri tvoii velkou ¢ast rozpoctu objektd.

U upominkovych piedméti se da snadno rozpoznat trovenn samotného objektu. VétSina statnich

34 Originalni tonery, 2023, online.
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pamatek ma podobny typ predméth, které ale bohuzel zvétsi casti byvaji kycovité
a vizualné neatraktivni. Vyjimkou neni ani boskovicky zdmek. Mym zamérem proto bylo
zamecké suvenyry vizualné sjednotit, pomoci nékterych prvka z vizudlni identity a vytvofit
1 nékteré nové, které by spliiovaly uroven zameckého prostiedi a zaroven byly dostupné pro
bézného navstévnika, ktery je zvykly na ty typické predméty. Navrhla jsem proto vice typl
pohlednic pro rizné cilové skupiny. Pohlednice jsou zdobné, pasobi vkusné¢ a dotycného
kupujiciho mohou nabadat tieba 1 k zaramovani jako designového obrazku. Opakuji zde stejnou
mySlenku jako u zameckych vstupenek (viz vyse), které funguji na principu historickych
fotografii, jenz, jak uz jsem téz zminila, jsou mezi navstévniky oblibené, a proto je pouzivam
1 na pohlednicich. V nich také jemné naznacuji danou vizudlni identitu, prfedevs§im skrze barvy
a typografii. Pohlednice nepusobi kycovité, zobrazuji urcitou eleganci a dopliuji tak celkovou

naladu zdmeckého objektu.

Srdecné pozdravy
7 empirové perly Moravy

Obrazek 38: Navrh pohlednic

Zdroj: vlastni

r

Dale jsem se rozhodla navrhnout dopisni papir a obalky, které by se daly vyuzit pro posilani
doty¢nych pohlednic. Ackoli v dnes$ni online dobé je posilani papirovych dopist spiSe
vyjimecnou zalezitosti, k atmosféfe a mysSlence celého zdmku se hodi a naznauje navrat

k historickému zpisobu piedavani zprav. Dopisni papir i obalka plisobi okazaleji, nez obycejné
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papiry zpapirnictvi a hodi se tak do =zameckého prostiedi. Barevnost, typografie

1 slab& naznaceny pattern koresponduji s ostatnimi komunikaty zdmecké vizudlni identity.

Obrazek 39: Navrh dopisni obalky a papiru

Zdroj: vlastni

V podobném designu jsem vytvorila 1 zdpisniky. Designové papirenské produkty jsou
v dnesni dob¢ velmi popularni, a proto jsem i pro zdmek navrhla sadu vkusnych poznamkovych
blokti. Zde by byla v budoucnu i mozné spoluprace zamku s vybranymi firmami, které¢ se na
podobné designové papirenské vyrobky specializuji. Bloky jsou v podobném stylu jako zbylé
papirenské predméty, jednotlivé vizualni prvky jsou zde tedy jen lehce naznaleny, aby se

dopliovaly s celou vizualni identitou.
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S staernos o lsko.

Obrazek 40: Navrh zapisniku

Zdroj: vlastni

Obrazek 41: Navrh bloki

Zdroj: vlastni

Vyrazngji jednotlivé prvky identity pouzivam ve zbylych upominkovych piedmétech pro
zamek. Kromé& papirenskych produktii jsem navrhla i etikety na vino, lahev a obal na lahev.
Chtéla jsem ponékud netradiéni prfedmeéty, které by zamek Boskovice odliSily od ostatnich
objektli a zaroven pro n¢j byly typické. Navrhem etiket na vino naznacuji, Ze zdmek Boskovice
se nachézi v jihomoravském regionu, ktery je prosluly pfedevSim vinicemi, podobné uvazuji nad

boxem s 1dhvi. Na téchto pfedmétech také vice promitdm samotnou komunikaci.
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Obrazek 42: Navrh etiket na vino

Zdroj: vlastni

Obrazek 43: Navrh darkového boxu s lahvi

Zdroj: vlastni
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9.4 Navigacni systém

Informacni tabule a smérovky usnadiiujici orientaci v aredlu jsou posledni kategorii
komunika¢nich prvkii. Navigaéni prvky jsou nepostradatelnou soucasti kazdého turistického
objektu. Obsahuji dalsi tidaje tykajici se jeho fungovani a organizace. Informacni tabule jsou pak
nosici podrobnych informaci, jako naptiklad co vSe se zde da vidét, cenik nabidek, pozvanky na
dalsi pamatky v okoli a podobné. I zde je nutné né¢jakym zplisobem promitnout alespon zakladni
prvky vizuélni identity, aby veSkeré vizualni informace, se kterymi navstévnik ptijde béhem
navstévy objektu do styku, plisobily sjednocené, atraktivné a aby v ném posléze probouzely pocit

povédomi.

”guﬁnicln_ gﬁ} Tt
oshovice red L8

Vitallle Vas 29

na zallllku Boskovice

. 3

Zaviracim dnem je pondali.
Kvéten viedni den: jen pro skupiny nad 20 osob
Kvéten vikendy: otevieno 10:00 - 16:00,
posledni komentovana prohlidka zamku v 15:00
Cerven: tery az nedéle 10:00 - 16:00
posledni komentovana prohlidka zamku v 15:00

pikk /

L

Cervenec, srpen: itery az nedéle 10:00 - 17:00
Zai vsedni den: jen pro skupiny nad 20 osob
Zai vikendy: otevien 10:00 - 15:00 hodin,
posledni komentovand prohlidka zamku v 15:00

VSTUPNE

Piné: 180- K¢

Snizené: 120,-KG (déti do 16 let, osoby nad 65 let,
studenti do 26 let)

Dti do 6 let a télesné postizeni: zdarma

B Zflmek y

Skupiny navitévnikii v poctu vice nez 30 osob:
sleva 10- K¢ pii hromadné platbé

Délka prohiidky cca 45 minut.

www.zamekboskovice.cz

Obrazek 44: Navrh informacni tabule a ukazatelu

Zdroj: vlastni
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Zavér

Pii tvorbé bakalarské prace jsem se blize seznamila se fungovanim kulturniho primyslu
a snazila se porozumét dané problematice natolik, abych poté navrhla funkéni vizualni identitu
a komunikaci, kterd by obstéla ve specifickém odvétvi marketingu a komunikace. Zabyvala jsem
se soukromym zamkem Boskovice, ktery doted nema danou vizudlni identitu a nevyuziva
naplno sviij potencial.

V teoretické ¢asti jsem shrnula roli kulturnich instituci a jejich piinosy pro spolecnost. SnaZzila
jsem se porozumét vnimani kultury na poli marketingu a jeji nasledné propagace. Popsala jsem
spravu kulturnich pamatek u nas a jejich dé€leni. Dale jsem obecné definovala jednotlivé prvky
vizualni identity a nésledné jsem zmapovala tii hlavni konkurenty objektu, se kterym jsem
pracovala v praktické casti.

V praktické ¢asti jsem zevrubné zanalyzovala samotny zamek Boskovice a stanovila jeho
hlavni problémy tykajicich se vizualni identity a komunikace. Nésledné jsem se pokusila
navrhnout kompletné¢ novy vizudlni styl zamku, ktery odrazi vSe, co je pro zamek typické
a vhodné to promita do jednotlivych vizualt. Dale jsem navrhla novy komunikaéni jazyk, ktery
zamek vhodnym zpiisobem propaguje, ale zarovent ma uctu k historickému odkazu zamku 1 jeho
aristokratickym majitelim. Vytvofeny vizualni styl a komunikaci jsem nasledné aplikovala na
konkrétni prvky, abych dokazala funk¢nost celé vizualni identity.

Vysledkem mé prace je funkéni vizudlni styl, ktery zamek vyrazné odliSuje od konkurence,
pozvedava jej do dnesni moderni doby, ale zaroven si zachovava historicky odkaz a tctu k jeho
majitelim. Tento navrh nové vizualni identity 1 komunikace mam v planu nabidnout
boskovickému kastelanovi s virou, ze pomuize zdmku prildkat navstévniky a posunout svoji

témer neexistujici komunikaci na uroven, kterou si takovy objekt zasluhuje.
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