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Uvod

Téma diplomové prace ,,Youtubefi a podobné fenomény jako vzory dnesSnich déti a
mladeze* jsme zvolili zejména z divodu velké aktualnosti daného problému. Zaméfime se

pfedevsim na pohled déti patych az osmych tfid zdkladnich Skol.

Cilem préace bude s oporou o analyzu odbornych zdrojui a vlastni empirické Setfeni ziskat
poznatky o tom, jaké jsou dominantni hodnoty a vzory soucasnych déti a mladeze
sohledem na dobu, v niz zily a Ziji se zfetelem na velmi rychly nastup rozvoje
informacnich technologii, které dozajista ovlivnily zivoty vSech lidi bez ohledu na vék,
pohlavi, narodnost, vzdélani apod. Prace je teoreticko-empirické povahy, vlastni empirické

Setfeni realizujeme kvalitativni formou.

Pro uvedenou praci jsme stanovili védeckovyzkumny problém: ,,VEéfi déti vice
youtuberiim nez svym vrstevnikiim?“ Pro star§i generace neni jisté snadné pochopit
zivotni styl dnesnich déti a mladeze. Ziji v jiném svété, a to ve svétd, kde se musi naugit
rozeznavat dilezité informace od nedulezitych, pravé od nepravého, podstatné od
nepodstatného. Zkratka ovladat kritické mysleni. A to je jisté tézké v ptipadé, Ze jsou od
malicka konfrontovani s virtudlni realitou. Proto i jejich hodnoty a vzory jsou odlisné od
generaci, které timto neprosly. Doba, kdy vzorem pro dité byla pani ucitelka, fotbalovy
trenér, pohadkova postava, nebo tfeba 1 oblibeny zpévak, jsou nenavratné pry¢. Dnesni déti
a mladezZ jsou vlivem informacnich technologii posunuty ke vzorim virtuadlnim, a¢ Casto
k fyzické osobg, ale prostiednictvim obrazovek svych telefont, tableti a pocitaca.
Z uvedenych skute¢nosti jsme vyvodili ustfedni vyzkumnou otazku celé prace:
»Youtuberi a podobné fenomény jako vzory dneSnich déti a mladeZe zcela ovliviiuji

jejich postoje a hodnoty.«

Pro zpracovani diplomové prace jsme zvolili metodu literarni, obecné-logické metody a
metodu dotazovani formou polostrukturovanych rozhovori s naslednym vyhodnocenim a

interpretaci ziskanych dat.



1 Posun hodnot a vzoria vlivem socialné-ekonomickych

promén spolec¢nosti

Jiz od pocatku vékt méli lidé napti¢ zemeémi, narody, generacemi své vzory, které do jisté
miry, vice ¢i mén¢, ovlivitovaly jejich zivoty. Jiz Jan Amos Komensky tekl:* Uvidis-li
hodnotné? “ D4 se tici, Ze prave proto si lidé Casto berou za své védomosti a pociny nékoho
jiného. Proto ¢asto napodobuji chovani lidi. Hlavné z toho diivodu, Ze chtéji vystupovat a
vypadat jako oni, nebo se jim alesponn co nejvice priblizit. Nékdy je toto chovani
samoziejm¢ zadouci, jindy by bylo nasnadé najit vzor jiny, lepsi. Je ovSem jisté, Ze se
vzory a hodnoty lidi v ¢ase velmi proménily, i kdyZz samoziejmé mame i hodnoty
konstantni a stalé (napt. desatero, které stale plati), ale na n¢€ neni kladen takovy diraz. Jiné
najdeme napiiklad ve stfedovéku, jiné v obdobich valek, za hluboké totality, po padu

zelezné opony a jiné dnes.

Nelze vsak na problematiku nahlizet pouze jen z ¢asového hlediska. Je zfejmé, ze odlisné
hodnoty a vzory budou mit lidé riznych narodnosti, postaveni, pohlavi, vzdélani, véku. Je
nutné také vzit do uvahy fakt, Ze svét, potazmo nase republika, prosla uréitymi socialng-
ekonomickymi proménami, které zajisté ovlivnily mysleni lidi. Mdme na mysli Vv prvni
fad¢ vliv globalizace, postmoderni tendence, prohloubeni demokracie a humanismu i
rychly rozvoj modernich informacnich technologii a vykonova ekonomika. Hodnotovy
systém a postoje ovlivnily 1 takové skutecnosti, jako byl pad Zelezné opony, vstup Ceské
republiky do EU, NATO aj. Pravé vyse zminéné faktory budou nasim hlavnim tématem

Vv prvni kapitole této diplomové prace.

1.1 Nasledky globaliza¢nich tendenci

Vsemi pady skloniovany proces ,,globalizace* ptinesl do zivotl lidi po celém svété velké
zmény. Globalizacni tendence ovlivnily sféru ekonomickou, politickou, kulturni 1 socidlni.
Jde v prvni fadé 0 provazani téchto procesii navzajem, ale zejména jejich propojeni vV ramci

celych kontinentt. Jak uvadi Bélohradsky (2009) jedna se 0 ,,stdle rostouci simultaneitu,
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mobilitu, pluralitu, at uz ideji, znaku, informaci ¢i zbozi, které se prelévaji
V nekontrolovatelnych masdch pres vSechny statni hranice, institucionalni bariery,

historické kontexty a ndrodni jazyky.* (B€lohradsky, 2009, s.219)

Kraus (2014) globalizaci oznacuje za rozporuplny proces, do kterého jsou na jedné strané
vkladany velké nadé€je, na strané druhé je piijiman s rozpaky a obavami. Je tieba také
vyzdvihnout jeji pivodni ekonomicky vyznam. Nadéje spatfujeme zejména v moznosti
snadnéji ziskat poznatky o kultufe odlisnych narodi, tyto narody i snadnéji pochopit. Do
naSich zivotl pfichazi mnoho novych aspekti, které jsme nikdy predtim neznali a ani
nem¢li leckdy moznost poznat a Casto jsou i negativniho charakteru. At uz se jedna
napiiklad o tak béznou véc jako je jiné jidlo, hudba, tanec, filmy, osobnosti, vyrobky
odlisné kvality nebo povahy, také nové svatky, které jsme ptevzali, moznost neomezeného
jako je jiné politické smysleni a ideje, apod. Anthony Giddens (2003) vidi v procesu
globalizace ,,zintenzivnéni celosvétovych socidlnich vztahi, které spojuji vzdalené lokality
takovym zpiisobem, ze mistni udalosti jsou formovany udalostmi déjicimi se mnoho mil
daleko a naopak.” (Giddens, 2003, s. 62) Vznikaji ovSem i problémy, které vyplyvaji

z toho, Ze se nebere zietel na kulturné antropologické aspekty.

Obavy mohou pramenit zejména z nepfiméfené rychlého rozvoje ekonomiky, vyvoje
kapitalu, hledani levné&jsi pracovni sily, coz muize mit za néasledek prohlubovani rozdila
mezi lidmi, potazmo celymi néarody, Castéjsi vyskyt nelegalnich migraci bézenci, kteti
kvtli neutéSenym zivotnim podminkdm utikaji z chudSich zemi do jinych statd, pfiliv
laciného nekvalitniho zboZi z rozvojovych zemi, zvySeny vyskyt asocidlniho chovani lidi
apod. ,, Globalizace tak nechténé vyvolava stiety civilizaci. Rozkladaji se tradicni socidalni

3

vazby, obcanské vztahy solidarity a Zivotnich jistot, ditvery, kooperace v urcité komunite.

(Semrad, 2001, s. 176)

Globalizace zasahla Zivoty vSech lidi planety. Odlehlé zemé a narody, které do té doby Zily
stranou vSeho déni Casto, a¢ vétSinou bez svého pfi€inéni, a aniz by chtély, musely zménit
svilj zabéhnuty styl Zivota a pfijmout nové prvky, které obratily ,,vzhiru nohama* cely
jejich dosavadni zivot. Zmény, které je zasahly, mohou a nemuseji byt pro tyto narody
vzdy ptinosem, pravé proto, ze nebyly brany v ivahu kulturné antropologické aspekty, jak

JiZ bylo uvedeno vySe. Zde opét vidime rozpor v ndhledu na globalizaci.
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Problém globalizace se ndsobi propojenim s digitalnimi technologiemi. Dopad globalizace
je problematicky, protoze se nejedna jen o ,,vyvoz* ekonomiky, ale i kultury na kterou je
ekonomika vazana. Aplikace kultury vnovych podminkach je zeslozitovana

nerespektovanim jiného kulturné antropologického zéakladu.

V ramci tématu nasi diplomové prace se proces globalizace podepsal zejména na rychlém
rozSifeni novych technologii do celého svéta, a tim i pfilivem dosud nepoznanych
fenomén, které zacaly ovliviiovat vSechny sféry naseho Zivota. Jedna se zejména o sféru
pracovni, kdy digitalni technologie ovladaji téméf vSechny oblasti, urychluji pracovni
proces, usnadnuji pracovni ¢innosti a v poslednich letech i nahrazuji lidskou pracovni silu,

ale vyvolévaji i zavislosti, jak na to poukazuji adiktologové.

V soukromych oblastech ovliviiuji digitalni technologie chod doméacnosti, casto obraceji
rodinny zivot jinym smérem, nez bylo zvykem vV dfivéjSich dobach, protoze znacné
oslabuji socialni vztahy. Co se dfive muselo projednat osobné se dnes fesi prostrednictvim
digitalnich technologii i v rodin€. Traveni volného ¢asu v rodinach je v soucasné dobé do
znaéné¢ miry témito fenomény ovlivilovano. Touto problematikou se budeme zabyvat

v dal$ich kapitolach diplomové prace.

Je ale zfejmé, ze globalizace neni jedinym faktorem ovlivitujicim zmény, které nastaly
v nékolika poslednich desitkach let. V nasledujici kapitole se zaméfime na nékteré dalsi,
jenZ maji za nasledek nemalé zmény v Zivotech lidi celého svéta, potaZzmo u nas. Jedna se
zejména o rozvoj demokracie a humanismu i ur¢itého myslenkového sméru zvaného

pozdni modernita.

1.2 Pozdni modernita a demokracie jako nastroje ,,pokroku*

Anthony Giddens ve své knize Disledky modernity (2003) uvadi, ze globalizace je jednim
ze zékladnich dtsledkti modernity. Modernita je vSak podle autora spojena pouze S uréitym
casovym obdobim a jiZ byla nahrazena jinymi sméry. Nova éra, ktera nastala je nazyvana
rizné a jednim z pojmenovani je ,,postmodernismus®, i kdyz tento pojem je spojen

zejména s kulturnimi fenomény
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Podle Skalkové (2004) se postmodernismus neobjevuje ndhodné. ,,Lze jej chapat jako
reakci, neziiidka ovsem velmi extrémni, na situaci, do niz se dostala na konci 20. stoleti
spolecnost s rozvinutou ekonomikou, vysokou urovni technologie, informatiky, bohatym
konzumem, Vv niz se ovSem soucasné ukazuje, Ze nezvlada celou radu svych podstatnych
probléemii. © (Skalkova, 2004, s. 43) Bauman (1999) uvadi, Ze neni tak velky rozdil mezi
zivotem ve spolecnosti nyni a tim, ktery ji pfedchazel. Zmény spatiujeme pouze v diirazu a
prioritach, ,,...Ale tento posun v durazu je pricinou ohromného rozdilu ve skutecné kazdém

aspektu spolecnosti, kultury a individudlniho Zivota. “ (Bauman, 1999, s. 98)

Vlivem novych faktort, které se diky nové, pozdné moderni éfe dostavaji do Zzivota
spolecnosti 1 jednice, ovliviiuji mnohé sféry zivota stejné, jako globaliza¢ni procesy. Méni
se i model rodiny. Od tradi¢nich souziti pfechazime vice k souzitim nesezdanym, ptibyva
rozvedenych pard, tvofi se nelplné rodiny. To ovliviluje hodnoty a vzory déti, které
vtomto prostiedi vyrastaji. Pfivalem digitadlnich technologii do vSech oblasti Zivota,
potazmo do domadcnosti, se dostavdme do situaci, kdy namisto dfive uznavanych vzord,
nastupuji vzory virtudlni. Nejvétsi zmény mlzeme pozorovat zejména u déti a mladeze,

ktefi jsou tzv. digitalnimi domorodci, to znamena Ze s digitalnimi technologiemi vyrtstali.

Skalkova (2004) podotyka, ze , postmoderniste reaguji na disledky informacnich
technologii a reprodukcni techniky, na stale se rozsitujici primysl kultury a dospivaji
k diagnoze, ze v proudech obrazu, znakit a symbolu se rozpousti realita. ** (Skalkova, 2004,
s. 45). V tomto kontextu mizeme hovofit také o posunu hodnotovych orientaci a postoju.
Podle Skalkové (2004) postmodernisté vychazeji ze skutecnosti, ze rizné kultury i obdobi
v d&jinach maji vliv na vytvafeni riznych koncepci, jinych kritérii a kritik, a proto nelze
sjednotit ani v tomto ohledu urcité pravdy a hodnotové postoje. Dokonce tvrdi, Ze
nemuizeme poznat realitu jako takovou, Ze poznavame jenom jeji napodobeninu. Tvrdi
rovnéz, ze jiz vSechno bylo objeveno a poznano, proto pracuje s antirealitou, antikulturou

respektive antipedagogikou.

Zivot v postmoderni dobé se zménil. Je jisté, Ze tato doba ovliviiuje mnohé oblasti Zivota,
tedy i postoje, hodnoty a vzory dneSnich déti a mlddeze a ma vliv na jejich traveni volného
¢asu. Vlivem novych technologii se byti pfesouva do virtudlni reality a timto zpiisobem

zejmeéna déti a mladez travi vétSinu svého volného Casu.
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Také nastup prohlubovani demokracie pfispél nemalou mérou ke zménam ovliviiujicich
zivoty lidi u nas i ve svéteé. V prvni fadé v nasi republice polistopadovy pievrat oteviel
nové, dosud nepoznané moznosti, jako napiiklad moZznost kamkoliv bez omezeni
vycestovat, obchody se naplnily nepfebernym mnozstvim rozlicného zbozi, vyvstala
svoboda slova, podnikani s ¢imkoliv apod. V tomto kontextu se objevila fada novych
prvki, které k ndm zacaly proudit jako ,,velkd voda™ pfes oteviené hranice a které jsme

dosud jako komunistickd, uzaviena republika neméli moznost poznat.

Po jiz zminéném pievratu v listopadu roku 1989 se vSe proménilo. Otevieli jsme se svétu.
Moznosti, které lidé znenadani ziskali se jako lavina rozsifily velkou rychlosti. Lidé
nadSen¢ pfijimali vSe nové, dychtivé vyuzivali ziskané svobody se vSemi jejimi
vymozenostmi (problém je, Ze si ji dodnes néktefi interpretuji spise jako anarchii) Avsak,
zaplavilo nas 1 to negativni se svobodou spojené (napf. ,,Smejdi). V nasem piipadé bychom
chtéli vyzvednout zejména rychly piichod robotizace spolecnosti a s tim spojeny prinik
informacnich technologii do vSech sfér Zivota lidi. ZvIasté u déti a mladych lidi je tato
zména velmi patrna. Stejn¢ jako u globalizace  a pozdni modernity, se v ramci
demokratizace postupné¢ ménily zabéhnuté vzorce chovani a nasledné zacalo dochazet
K rozporim ve zpusobech traveni volného ¢asu, komunikaci a celkovému nahledu na zivot
mezi star§Simi generacemi a détmi a to zejména v disledku nespravné chépané
demokratizace. Ve bylo zpisobeno stale vétsim uzivanim informacnich technologii détmi.

Tuto problematiku ptibliZime vice v nasledujici kapitole.

1.3 Soucasna spole¢nost v zajeti informacnich technologii

., Taky si nékdy vyjedete autem a spoléhate na sviij navigacni pristroj? Pak se vam dost
mozna obcas stane to, co se nedavno prihodilo mné, kdyz mi tento zdzrak informacni
techniky nékdo z auta ukradl: najednou jsem mél problém se zorientovat....Moje
neschopnost orientace mé naprosto frustrovala, za zadnou cenu jsem nemohl trefit na
spravné misto. Driv tomu tak nebyvalo: kdyz jsem uz jednou nékde byl, kdykoliv jsem tam
znovu bez problémii dojel. Pro vSechny pripady mival clovek v aute mapu a alespon
priblizné vedel, kde se pravé nachazi...(Spitzer, 2017, s. 37) Takto vystizné popisuje ve

své knize Digitalni demence Manfred Spitzer vliv informacénich technologii na ¢lovéka.
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Z textu je ziejmé, jak se meni s kazdym digitdlnim ptistrojem nas$ zab¢hnuty zpusob Zivota.
Co diive bylo samoziejmosti, dnes uz neplati. Spoléhdme stale vice na virtualni svét, nez
na zdravy ,,selsky rozum®. | v prazském metru se denné€ setkdvame s tim, Ze fada déti na

mobilu sleduje jednotlivé zastdvky, aby nepiejely a nevystoupily Spatné.

., Vyraznd medializace prostoru soucasné spolecnosti jako celku i jednotlivych mezo Ci
mikro prostiedi, s sebou prindsi i otazku pouzivani médii mladou generaci.” (StaSova,
Slaninovd, Junova, 2015, s.25) My dnes uz vime, ze déti a mladez jsou vyznamnymi
uzivateli, ale také nositeli novych digitalnich technologii. V tomto ohledu jsou schopni
ovliviovat i celé rodiny. Travi velkou ¢ast svého ¢asu na pocitacich, mobilnich telefonech,
tabletech apod. Vyrazna Cast jejich zivota se piesunula do kyberprostoru. Pro dnesni déti a
mladez se tento svét stava zcela ptirozenym. ,, Prinik médii do zivotniho pole a Zivotniho
stylu mladeze je tak vyrazmy, Ze lze hovorit o nové generaci mladeze jako o , medialni

mladezi. “ (Sak, Sakova, 2004, s. 194)

Tuto skutecnost nam dokazuji i prizkumy spole¢nosti Ofcom (2021). Podle studie se
vroce 2020 téméf vSechny déti ve véku 5-15 let (97 %) piipojily k internetu
prostiednictvim jakéhokoli zafizeni. Sedm z deseti déti pouzilo k pfipojeni k internetu
notebook, srovnatelné s podilem pouzivani tabletu nebo mobilniho telefonu, zatimco
piiblizné Ctyfi z deseti pouzivaly herni konzoli, pfehrava¢ nebo chytrou televizi a tfi z
deseti vyuzily pocita¢. Procentni podil vyuzivanych zafizeni nam ukazuje nasledujici

obrazek.

DEVICES USED TO GO ONLINE

o~ o — P - & P
— — -
() [ ] () L] L ] ()

70% 69% 65% 4L1% 37% 28%

Obrazek 1: Procentni podil zaiizeni, ze kterych se déti pripojily k internetu v roce
2020 (Ofcom, 2021)
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Termin, ktery vystihuje generaci, ktera se do digitdlniho svéta narodila a citi se v ném jako
doma je ,,digital natives®, nebo také digitdlni domorodci. Oproti tomu star§i generace jsou
nazyvany digitalnimi pfist€éhovalci neboli v originale ,,digital immigrants.“ Z tohoto
vyplyva, Ze déti ¢asto s digitalnimi technologiemi pracuji snadnéji nez jejich rodice. Jak
uvadi Lenka Eckertova (2013), dospéli lidé stale jest¢ rozliSuji mezi svétem online a
svétem offline. U déti to tak neni. Vlastni chytré mobilni telefony, tablety, se kterymi jsou

schopny byt online prakticky bez omezeni.

Eckertova (2013) dale tesi otdzku, zda by dnesSni Ctyficatnici mohli dohonit své déti
Vv jejich dovednostech se smartfony, tablety, internetem, socialnimi sitémi apod. Odpoveédi
je, ze pravdépodobné nikoliv. Podle autorky nemaji tito 1idé dostatek Casu, sil a motivace a

maloktefi z nich ptipousti, ze vlastné ziji v jiném svété nez jejich déti.

,,Pro soucasnou mladez se stava charakteristickym, Ze ackoliv mladi lidé existuji tésné
vedle sebe, grupuji se, mezi sebou nekomunikuji, nebo jen velmi spore, usecné na principu
komunikace charakteristické pro technické prostredky (Semrad, 2003, s. 261) Déti
komunikuji zcela jinak nez star$i generace. Diky modernim technologiim, obklopujicich je
od utlého veéku jsou zvyklé na odlisSny zpisob komunikace. Rychld domluva
prostiednictvim médii je pro né typickd a mnohdy jednodussi. Casto maji zalozené
virtualni skupiny na riznych platformach a domlouvaji se hromadné. | styl komunikace je
jiny. Casto pouzivaji typické zkratky, netplné véty nebo anglické vyrazy, kterym dospéli

¢asto nerozumi.

Z vyse uvedenych poznatkii mizeme vyvodit fakt, Ze diky nastalym zménam v disledku
rozsifeni modernich technologii a jejich vlivu na déti a mladez se budou ménit 1 dfive
ustalené postoje, hodnoty a vzory, ovliviiuyjici Zivoty mladé generace. Dnes jiZ neni
pravidlem, ze vzorem pro déti je pani ucitelka, starSi kamarad nebo trenér fotbalu ¢i herec.
Casto se stava, ze cht&ji byt nékym, koho poznaly ve virtudlnim svété. Nékym, koho denné
sleduji, ,,lajkuji“, obdivuji. Proto i miru hodnot mizeme ¢asto métit v mnozstvi ,,lajka* a
postoje k béznému Zivotu jsou zménény k zivotu mimo realitu, k metam ¢asto nerealnym.
Digitalni fenomény dnes$ni doby podrobné&ji popisujeme ve tfeti kapitole této diplomové

prace.
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Shrnuti:

V prvni kapitole jsme pfiblizili nékteré socidlné-ekonomické procesy ve spolecnosti, které
ovlivnily zmény v postojich, hodnotach a vzorech zejména u dnesSni mladé generace. Jedna
se o globaliza¢ni procesy, nastup demokratického zfizeni, pozdni modernitu, piekotnou
digitalizaci spole¢nosti aj. Dalo by se fici, ze pfed rokem 1989 trpéla spolecnost tzv.
ptrekolektivizovanosti a nyni zase krajnim individualismem v disledku Spatné¢ chapané
svobody a pieceniovani digitalnich technologii ve vztahu k jedinci. Pokud jde o hodnoty,

Casto jsme opustili tzv. prezité, ale spolecnost nevytycila nové, nenasla je.

Promény, které nastaly, mély za nasledek zrychleni zivota, zménu zivotniho stylu, kultury,
v uz$im kontextu také zménu rodinnych pomérd ve smyslu jiného rodinného modelu a
odlisnych vztahi mezi rodici a jejich détmi V pozitivnim i negativnim slova smyslu. Vse
bylo zpusobeno prevazné rychlym rozsifenim novych digitalnich technologii do vSech sfér
Zivota a Stim souvisejici zména komunikace mezi détmi a dospélymi a nepochopeni
dnes$niho détstvi ze strany starSich generaci. Mezigeneracni rozdily jsou v tomto smyslu
patrné a vzhledem k rychle se vyvijecim informa¢nim technologiim, se budou zifejme¢ jesté

prohlubovat.

U rodict je patrny nedostatek volného ¢asu, ktery by svym détem vénovali, at’ jiz z diivodu
pracovni vytizenosti, ¢i divodu jinych, a tim se stale Castéji stava, Zze uz i malé predSkolni
déti travi mnoho ¢asu s digitdlnimi technologiemi, n€kdy vic nezZ s rodi¢i. Tim €asto vznika
problém v oblasti komunikace u déti, ptibyva logopedickych vad, obéznich déti,
nedostatek socialniho kontaktu s vrstevniky S sebou piinasi negativni stranku v podobé
Spatného navazovani vztahl s jinymi lidmi i ve star§im véku, stud, nedostatek slovni

zasoby pii1 bézné komunikaci.

V budoucnosti by mohlo za urc¢itych okolnosti dojit k uréitému vyrovnani se generaci
digitalnich domorodcti a to tehdy, az dne$ni mlada generace dospéje a bude mit své déti,
které budou téz vyrtustat od narozeni s digitdlnimi prostfedky, 1 kdyZ je mozZné, Ze
vzhledem Kk tomu, ze technika se rychlym tempem vyviji, neni mozné, aby Kk takovému

srovnani doslo.
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2 Fenomény dnesSni doby v kontextu modernich technologii

Jordan Shapiro (2019) si ve své knize Nové détstvi pohrava s myslenkou, ze Sokrates a
Platon sice zemfeli jiz pfed dvéma a pul tisiciletimi, ale stidle diky tomu, Ze jejich
myslenky jsou uchovany pisemné, u¢i dneSni mladé lidi na Skolach. ,, Duvtip pradavnych
lidi, kteri si poprve sestavili symbolicky jazykovy system je ohromujici. Davno predtim, nez
se objevil telefon, internet a videohry, to byla supermoderni nova technologie, umoznujici
lidem spolupracovat a sdilet zkuSenosti zpiisobem, ktery presahuje cas i prostor.*
(Shapiro, 2019, s. 9) Tato ,technologie“ funguje i v dne$ni moderni dobé. Tisténé
informace jsou stale jesté ,,v kurzu®, 1 kdyz v n€kterych ptipadech byly pomalu nahrazeny
virtudlni realitou v podobé digitalnich ¢lankd, knih a infomacnimi systémy v rlznych
podobéach. V disledku uplatnénych technologii se proménil 1 pouzivany jazyk. Zvlasté u

mladeze je velmi ,,isporny*. Mladez je postizena malou jazykovou gramotnosti.

Za dnes$ni supermoderni technologie povazujeme jiz néco jiného. Pocitace, mobilni
telefony a pfistup na internet nas zcela pohltily. Dostavame se s nimi je$t¢ mnohem dal
napfi¢ Casem 1 prostorem. Petr Sak ve své pfednasce ,,Mladez v konfrontaci generaci®
zminuje fakt, ze ,V kyberprostoru dochazi k destrukci casu a prostoru a Zivotem ve
virtualni realité se modifikuje i vnimani casoprostoru prirozeného sveta. S tim je spojen

hédonisticky a pragmaticky Zivotni styl ,, tady a ted’*. (Sak, 2019)

Manfred Spitzer (2015) trefné uvadi, ze moderni technologie jsou v dne$ni spolec¢nosti
vSudypfitomné. Rozsifeni chytrych mobilnich telefonli vyrazné zvySilo miru uZivani
digitalnich technologii, a to z toho diivodu, Ze je nosime u sebe stdle a stale jsme online.
Spitzer (2015) dale uvadi, ze ,,lidé uz se neptaji na cestu kolemjdoucich a neresi své
drobné problémy se znamymi, ale poloZi tyto otdazky svému smartphonu, aby béhem vteriny
dostali odpoved.. " (Spitzer, 2015, s. 11) To pak vede k tomu, ze n€ktefi mladi lidé napf.
nerozviji svlij orienta¢ni reflex, ale pfi cest¢ metrem sleduji jednotlivé stanice v mobilnim

telefonu.

Je tedy nutné podotknout, Ze tento novy styl zZivota nas ovliviiuje ve vSech dimenzich
zivota. Podle Kolesarové (2016) se v soucasné dobé prolinaji generace s odliSnou mirou
socializace v tradi¢ni spolecnosti a ve spolecnosti informaéni (kyberprostoru). Pfislusnici

starSich generaci zacali mit Vv této oblasti urcité handicapy, vzhledem k malé pocitacové
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gramotnosti, oproti mlad$im generacim, ktefi jsou v kyberprostoru prakticky od narozeni.
Détem se ale také zmeénilo détstvi a dospivani i vzhledem k tomu, ze digitalni svét
prostupuje do rodin a doméacnosti, do $kol, a i traveni volného ¢asu zménilo sviij smér vice
Kk virtualnimu prostiedi, i za cenu toho, ze virtualni prostiedi pfinasi i nové nesnaze, dosud
nepoznané. Mame namysli napfiklad vytunelovani elektronického uctu, Sikanu
prostrednictvim digitalnich technologii apod. Méni se i celkovy nahled na zivot, postoje a
hodnoty, které soucasné déti a mladeZ vyznavaji. Tradi¢ni hodnoty v zakladu zustavaji (i
kdyz se cCasto nenaplnuji) a pfichazeji knim hodnoty a vzory nové, pochazejici
z digitalniho prostiedi, ovlivnéné dal$imi procesy, jak jsme je popsali v prvni kapitole této

prace.

2.1 Jiné détstvi

Vzpomeneme-li na své détstvi, je ziejmé, ze od té doby do soucasnosti se mnohé zmeénilo.
Dnesni dospéli si Casto dé€laji starosti, Ze si jejich déti uz tolik nehraji venku, jako tomu
bylo difive. Mnoho dospélych to neni ochotno akceptovat. Pfijmout jiné détstvi je pro
vétsinu z nich velmi tézké. Nékteti ze stars$i generace nechapou, ze socialné-ekonomické
procesy, o kterych jsme se zminili v prvni kapitole této prace ndm zménily svét natolik, ze
uz neni cesta zpatky. Détstvi, které prozivali uz dneSni déti nepoznaji. Svét poznamenala
industrializace, digitalizace, humanismus, globalizace. A déti, které nyni vyrustaji, jsou tim
v§im ,,poznamenané”. Tento soubor procesi nam prostoupil do vSech sfér zivota a

v kontextu toho se potykame ¢asto i s rozpory mezi generacemi.

Petr Sak (2019) rozd¢luje generace povalecné mladeze. Mimo jiné generaci let 1981 —
2000 nazyva ,kybergeneraci“ a na ni od roku 2001 volné navazuje tzv. ,,rozmazana
generace® , jak mizeme oznacit generaci, kterd nemd vlastni tvaf, vlastni profil. Ob¢
zminéné generace jsou charakteristick¢é wur€itymi jevy spojenymi S informacnimi
technologiemi, internetem a socialnimi sitémi. Podle Saka neexistuje ostry pfechod mezi
nimi, ale u rozmazané generace se setkavame s prohlubovanim jevl v souvislosti
S vyuzivanim digitalnich technologii. ,, Rozmazana generace je subjektem prechodu z
prirozeného sveta do kyberprostoru virtualni reality v dalSich a dalsich oblastech. Venovat
se sportu je ochotno c¢im dale méné deti a mladeze. I pro ucitele na Skoldach se stava
problémem Zzdiky a studenty ,,rozpohybovat*“. Od drive masovych sportii jako je fotbal a
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hokej, které se vsak hraji v prirozeném casoprostoru a fyzickym télem, které se poti,
unavuje a zranuje, se detska a lidska hravost presouva do virtualni reality, kde se

proménuje v ,, e-hravost“ zamérenou na elektronicky sport (e-sport). “ (Sak, 2019)

Z uvedenych skutecnosti je zfejmé, ze starsi generace zili odliSnym zplisobem, nez dnesni
déti a mladez. Zivot se posouva do jinych dimenzi. Sepéti s pfirodou je &asto pro
soucasnou mladez spiSe vzacnosti, ve vétsSin¢€ piipadu vitézi virtudlni realita nad vyletem
do ptirody, nebo travenim volného ¢asu s kamarady na hiisti. Kdyz uz k tomuto dojde, tak
stale Castéj$im jevem, ktery miizeme vypozorovat, pokud vidime venku skupinku déti je,
ze jsou s kamarady, nebo srodiéi ,,venku®, ale s mobilnim telefonem v ruce, neustale
online. Internetova interakce je pro né dulezitd, ma pro né mnohdy vétsi vyznam, nez
cokoliv jiného. To mé zajisté souvislost i s zivotnim stylem dne$ni mladé generace, podle

Kolesarové (2016) ,,kyber Zivotnim stylem*

Je zfejmé, ze komunikace ptes socidlni sité¢ a dalsi platformy je dnes vyznamnym prvkem
zivotniho stylu a odehrdva se odliSnym zplsobem, nez tomu bylo pfed néstupem
informacnich technologii. Interakce ,,tvaii v tvai jiz neni na dennim pofadku. Smahel
(2003) vsak varuje pied tim, ze ,, virtualni svét je velmi omezeny v neverbalni komunikaci.
Obvykle komunikujeme textove, coz je zpusob komunikace, ktery je viitbec ze vSech nejvice
zjednodusujici. “ (Smahel, 2003, s. 135) Podle Smahela je jedinym pozitivnim aspektem
této komunikace to, ze podnécuje fantazii a pravé ta déla virtudlni svét krasnym a

pritazlivym.

Sdileni fotek, videi, udalosti, hudby, a dokonce i védomosti je dalsim pocinem, ktery dnes
probiha online. Z tohoto divodu casto déti nemaji potifebu chodit s vrstevniky ven.
Vsechno najdou v pocitadich, tabletech 1 mobilnich telefonech. VSe ostatni jako by
ustoupilo do pozadi. To nam dokazuji i vyzkumy. Z prizkumu ,,Czech children and
adolescents on the internet®, ktery provedl tym autorti Masarykovy univerzity na $kolach
V obdobi 6. fijna 2017 az 9. inora 2018 vyplynulo, Ze 35 % déti a dospivajicich stravilo 4
hodiny a vice online béhem Skolniho dne, 9 % stravilo online 7 hodin nebo vice. 51 % déti
a dospivajicich travi o vikendu 4 hodiny a vice online, 22 % 7 hodin nebo vice. Divky a
chlapci travi nainternetu podobné mnozstvi Casu. StarSi détia dospivajici jsou Castéji
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online, a to jak béhem Skolnich dnd, tak i béhem vikendi. Pfesto jsou i mezi nejmlad$imi
détmi (v tomto ptipadé 9 let), 3 %, které travi na internetu 7 hodin a vice béhem tydne a 9

% hodin béhem vikendu.

Elektronickd média jsou dnes béznym nastrojem komunikace, interakce, i volnocasovych
aktivit. Jsou zastoupena ve vsech odvétvich hospodaistvi, ve zdravotnictvi, (i kdyz zde
velkym problémem je, ze dodnes napiiklad nemame jednotnou evidenci pacientil), $kolstvi

a nemalym zpiisobem se podileji na zménéch v dnesnich rodinach a domacnostech.

2.1.1 Rodina dneSni doby

Nez si néco fekneme o soucasnych modernich rodindch, méli bychom objasnit pojem
rodina, jako takovy. Kraus, Pola¢kova (2001) vymezuje pivodni rodinu, jako spole¢né
zijici malou skupinu lidi, jenz je spojena pokrevnimi svazky a citovymi vazbami. Rodina
se postupem cCasu vyvijela, proto autofi vidi rodinu také jako ,, institucionalizovany socidlni
utvar nejméné tii osob, mezi nimiz existuji rodicovske, pribuzenské nebo manzelské
vazby. “ (Kraus, Polac¢kova, 2001, s.78) Co je tedy rodina? Mala socialni skupina, primarni
socializa¢ni Cinitel,. ,, Rodina tvori bezprostiedni okoli kazdého clovéka. Hovorime-li 0

vlivu neuzsiho prostredi a o jeho konkrétnosti, o jeho aktivnosti ve vztahu k formovani

cloveka, plati to predevsim o rodiné. “ (Kolat, Semrad, 1983, s.46)

Kraus (2008) vidi rodinu jako nenahraditelnou instituci, nezastupitelnou pifi pienaseni
hodnot z generace na generaci. Podle autora funguje rodina jako nejvyznamnéjsi

socializa¢ni Cinitel, stojici na prvopocatku vyvoje osobnosti.

vvvvvv

Clovéka. Rodina, jako kazda instituce, plni ur¢ité funkce. Kraus (2008) vymezuje tyto
funkce rodiny:

- Biologickoreprodukéni
- Sociélné — ekonomicka
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- Ochranna
- Socializa¢n€ — vychovna
- Rekreac¢ni

- Emocionalni

Vzhledem Kk vyvijejici se celkové situaci ve spole¢nosti, jak jsme popsali v predchozich
kapitolach, i1 nékteré funkce rodiny jiz jen tézko zachovavaji svou stabilitu. Rodina jako
instituce se v ¢ase velmi proménila. Nuklearni rodinu, tak jak ji zname z minulosti
upozadily nesezdané pary, rozvedené rodiny, matky samozivitelky. Heterogenni svazky
jsou nékdy nahrazovany svazky homogennimi. ,, Zivotni tempo, zvysujici se ndaroky a
hlavné spolecensko-politicka a ekonomicka situace stavi pred rodinu nové ukoly, na které

Z minulosti nebyla zvykla ani pripravena. ©“ (Kraus, et al., 2015, s.45)

Velkou zménou pro rodiny je digitalizace a medializace. Napt. vyzkum zroku 2013
zaméfeny na zivotni styl soucasné Ceské rodiny (Kraus, et al., 2015) ukazuje, Ze alesponi
jeden televizni pfijimac, pocita¢ a mobilni telefon mé vice nez 95% respondentl. Pro

dokresleni situace pridavame aktualni tabulku CSU.

Tabulka 1: ,Domicnosti v CR s vybranymi informaénimi technologiemi 2021 (zdroj

CsU)
Pocitac™ Internet Wi-Fi router
v tis. oz 7 v tis. g 1) v tis. o7 1) oz %)
Celkem 3 574,2 79,0 | 3754,7 83,0 | 3166,0 70,0 89,6
SloZeni domacnosti
Domacnosti bez déti celkem 24373 729 | 2584,3 77,3 | 20873 62,4 86,8
doméacnosti osob starsich 65 let™ 4540 41,3 4879 44 4 306,2 279 68,3
doméacnosti osob mladsich 40 let™* 4126 929 4339 97,7 365,7 823 91,5
ostatni doméacnosti bez déti 1570,7 871 | 16625 922 | 14154 785 90,9
Domacnosti s détmi celkem 1136,9 96,5 | 1170,4 99,3 | 1078,7 91,5 95,7
s 1 ditétem 6078 97,2 6224 995 5772 923 96,4
s 2 a vice détmi 5291 95,7 548,0 991 5015 20,7 94,8
Velikost obce
do 1 999 obyvatel 869,8 75,3 918,7 79,6 7713 66,8 88,7
2 000—9 999 781,0 79,2 816,4 82,8 687,7 69,8 88,7
10 000—49 999 7637 785 8079 83,0 670,0 68,8 88,5
50 000 a vice 1159,8 823 | 12117 859 | 10370 736 91,6
Prijmova skupina
prvni (nejniZai) kvintil 4186 46,3 482 6 534 3494 386 81,3
druhy kvintil 6394 70,7 6725 74,4 5277 58,3 85,8
treti kvintil 765,7 847 8151 90,2 681,8 754 88,4
Etvrty kvintil 854 1 94 5 8814 97,5 7837 86,7 93,3
paty (nejvyssi) kvintil 896,5 08,8 9031 99,6 8235 90,8 93,7
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Z uvedenych dat je ziejmé, ze informacni technologie zna¢né€ ovlivituji dnesni domacnosti.
Jak vidime v tabulce, zejména rodiny s détmi jsou témeét vSechny vybaveny pocitaci i
internetem. D& se ptredpokladat, Ze divod bude i ten, Ze déti potfebuji informacni
technologie mimo jiné i k pripravé do Skoly. Nemalou mérou k tomu piispéla i pandemie
Covidu 19, kdy déti nechodily do skoly a vyuCovéani probihalo pfes pocitace. Jinym
divodem také muize byt fakt, Ze mnohé matky dnes, aby se nemusely détmi zabyvat, daji
jim do ruky telefon, tablet, ¢i jim pusti pocita¢ a déti tak travi sviij volny ¢as. Digitalni

prostiedky tak nahrazuji détem hru nebo hracku.

Jak uvadi Stasova, Slaninova, Junova (2015) pro rodice je poiizeni novych medialnich
pfistroji détem mnohdy jen potvrzenim jejich socidlniho statusu a pro déti je dulezité drzet
Vv této oblasti krok s vrstevniky. ,, casto je viastnictvi novych médii, pohyb v elektronickych
socidlnich sitich a komunikace jejich prostrednictvim zakladem socidlni inkluze do

vrstevnickych skupin. (StaSova, Slaninova, Junova, 2015, s. 24)

,,Rodice casto maji pocit, Ze jim technologie preristaji pres hlavu. Nejen, Ze jsme vyrostli
Vv jiné dobé, ale pripaddame si v digitalnim svete jako cizinci, zvldst v porovnadni se svymi
detmi* (Uhls, 2018, s. 25) Ale jak uvadégji autorky Ambrozova, Junova, Stasova (2021)
»dnesni rodice jiz nemaji jinou volbu, nez s médii v rodiné i mimo ni Zit, naucit se s nimi
vyrovndvat a jejich pusobeni vzhledem k détem spravné optimalizovat.“ (Ambrozova,
Junova, Stasova, 2021, s.37) Je tedy i velmi dilezité, aby rodice uméli korigovat uzivani
médii détmi. Média jsou dobrym sluhou, ale ¢asto Spatnym panem. V dneSni dob¢ nelze
zamezit tomuto jevu, ale lze néjakym zptisobem zasdhnout do Casu straveného s médii,
medialniho obsahu, povédomi o nebezpec¢i internetu apod. K tomu by mohla i v rodinach

dopomoci medialni vychova, kterou zminime v kapitole 2.1.4 této prace.

2.1.2 Volny ¢as v digitalizované spole¢nosti

Stejné jako rodinny Zivot, se S rychlym nastupem médii zménilo i tradveni volného casu.
Volnym ¢asem rozumime ,, cast casové jednotky (dne, tydne...), ve které se jedinec miize
svobodné rozhodovat o sobé a o svych aktivitach na zakladé hodnot, zajmii, potieb, nalad
a pocitii. Je to cas, ktery ma k dispozici pro sebe, a proto se mu také vika disponibilni cas.

(Koleséarova, 2016, s. 60) Je to tedy Cas, ktery ¢lovek travi podle svych predstav.
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Kraus (2015) uvadi Ze existuji rozdily mezi volnym ¢asem dospélych a volnym casem déti
a dopivajicich. Jedna se predevSim o miru ovliviiovani volného casu, finanéni moznosti,

struktury ¢innosti, mnozstvi a rozlozeni béhem dne 1 tydne apod.

V poslednich letech se traveni volného oproti minulosti proménilo. Mimo jiné velky vliv
na tuto situaci ma medializovand spolecnost. ,,S ndstupem informacnich technologii
probihad informacni revoluce....Traveni volného casu déti se postupné presunulo z volné
dostupnych mist venku mimo rodinu pravé do domdcnosti samotnych, predevsim veétsi

1N

mnozstvi casu je straveného u médii. ** (Kraus et al., 2015, s. 143)

Ze zéaveéreCné zpravy z vyzkumu z kvétna 2016, kterou provedla Nadace Promény Karla
Komadrka a byla zaméfena na traveni volného Casu déti venku vyplyva, Ze déti stravi podle
svych odhadii denné u riznych typt médii (televize, pocitace, chytré telefony, pocitacové
hry) v priméru 3 hodiny 29 minut (pokud pficteme, poslech hudby ¢i radia, tak 4 hodiny
14 minut, pokud i ¢teni knizky, ¢asopisu nebo novin, pak 4 hodiny 45 minut), podle
odhadu rodi¢li 3 hodiny 15 minut. U socidlnich siti z toho déti v primé&ru stravi 45 minut
denné. Vliv Casu travené¢ho u médii jako je televize, pocitac, chytry telefon nebo hudebni
prehrava¢ na mnozstvi ¢asu straveného venku potvrzuji i vysledky tohoto vyzkumu. Podle
nich déti, které travi vice Casu u obrazovek, jsou v priméru o 83 minut tydné¢ méné na
zahradach a o 67 minut tydn€¢ méné v pfirodé. Méné jsou i v parcich (o 15 minut). Vice
¢asu jsou naopak na ulicich (o 48 minu) a na hfisStich (o 30 minut). Venku je to bavi méné

nez ostatni skupiny déti. (Nadace Promény, 2016)

Je tedy ziejmé, ze volny Cas déti je mimo jiné pomérné zavisly i na dob¢ stravené u novych
technologii. Tato situace je Uplné¢ odlisna od doby, kdy média nebyla vibec, nebo jen
Vv omezeném mnozstvi. V té dobé déti travily vSechen svilij volny ¢as prevazné venku. Ty
doby jsou nenavratné pryc a je proto nutné se zametit zejména na to, aby volny cas déti byl
vyuzivan co nejefektivngji. Castou alternativou jsou tzv. organizované volno&asové
aktivity, mezi néz mizeme zaradit Zakladni umélecké skoly, pravidelné krouzky, zajmova
sdruzeni typu Sokol apod. Druhym modelem jsou neorganizované aktivity volného Casu
muzea, zoologické zahrady, planetaria apod. Patfi sem také i jiz zminéné medialni
prostedi, ale i tam se da travit ¢as smysluplné. Logické, pamétové hry, ¢teni knih pres

média apod. neni dnes vyjimkou. Jen je nutné laicky feceno ,,uhlidat obsah® medialniho
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prostfedi. K tomu by nam mohla dopomoci také medialni vychova, nebo i Skola se svou

osveétou.

2.1.3 Informacni technologie ve Skolach

Havlik, Kot’a (2002) konstatuji ve své knize Sociologie vychovy a skoly, Ze se Skola
v souvislosti s evolu¢nim pohybem postupné modernizuje. Vidi ji jako socidlni
organismus, ktery sob¢ vlastnim zpisobem vytvaii urCita vnitini pravidla a je nucena se

svym zpusobem prezentovat socidlnimu okoli.

Skola jako socializaéni ¢initel, stejné jako rodina, by méla plnit nékolik zakladnich funkei.

,» Tyto funkce vymezil Kraus (2008):

- Funkce socializacni — Skola je zakladnim instrumentem prizpiisobovani nastupujici
generace spolecenskym pomérim. V soucasnosti to vyzaduje reagovat na rychlé
zmeény ve spolecnosti.

- Funkce vychovna — do popredi se dostiavaji jiné otazky nez primo vzdélavaci.
V této funkci je v Soucasné dobe skola spise nahraditelna jinymi médii. Diiraz by se
mél klast na celkovy osobnostni rozvoj, odklon od jednoznacné orientace pouhého
predavani informaci a diilezity je i trend globalniho pojeti, ktery se projevuje
integraci vyucovacich predmeéti.

- Funkce pecovatelska — zajisténi ukolu v oblasti péce o zZaky, jako je uspokojovani
hygienickych potreb, stravovani. Drive se jednalo i o lékarskad osetieni, dnes je tato
péce ponechdana vyhradné rodiné.

- Funkce poradenska — vétsinou je redukovana na profesni poradenstvi, které
obvykle zajistuji vychovni poradci z rad ucitelu. Je malo skol, kde funkci zajistuje
profesionalni psycholog.

- Funkce selektivni — do jisté miry plati, Ze skola funguje jako vytah, ktery clovéka
vysadi v jistém podlazi, a to podle toho, jaky stupen a typ skoly absolvuje. Svoji roli

miize sehrat i prestiz Skoly.

Dalsimi funkcemi Skoly mohou byt napr. funkce poznavaci, kultivacni atd. “ (Linhartova,

2020, 5.30)
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S nastupem informaénich technologii se proménilo i §kolni prostiedi. Skoly musely také
reagovat na vliv médii, pfizpGsobit tomu i styl vyuky. ,, Vyuzivani ICT, medidlni,
informacni a digitdalni gramotnost, digitalni kompetence, stejné jako rozvoj informacniho
mysleni a rychlejsi zavadeni novych metod do vzdéldavani, to vse je v poslednich letech
prioritou Skolskych politik evropskych zemi, Ceskou republiku nevyjimaje. (Svoboda a kol.
2020, s.15) Skolni prostiedi se proto ptizptsobuje rychlému rozvoji technickych

prostiedk.

Skalkova (2004) podotyka, Zze vhodné pouzivani informacnich technologii mize vyuku
zkvalitnit, ale je nutné rozvijet kritické mysleni u zakt, aby uméli spravné utfidit velky
rozsah informaci a vytvofit si vlastni usudek. Zaci, zv1a§té na zékladnich $kolach, potiebuji
vice skutecného a konkrétniho Zzivota nez mediadlni védéni z druhé ruky. To je potom
ukolem rodiny a skoly naucit déti, jak tyto informace ziskané z médii vstiebat a rozttidit,
tak, aby pro sebe ziskali to podstatné, a to nedilezité a nespravné dokazali z obsahu
odstranit. ,, Ve vyucovani je nutno vytvaret podminky pro to, aby Zdici neulpivali u
fragmentarni empirie. Je potiebné, aby byl zajisten véasny prechod od prace s nazornym
materidlem k abstrakci, zobecnovani, kritickému hodnoceni. (Skalkova, 2004, s. 19) Jak
uvadgji J. Semrad a kol. v knize Digitalni kompetence ugitelti SOS, nebo také Liessmann
ve své Teorii nevzdélanosti, moderni technologie Casto zpusobuji, Ze déti nerozliSuji mezi

informacemi a poznatkem.

Dnesni doba piinesla snahu o optimalni zaélenéni medialnich prostiedki do vyuky. Zaci
mohou vyuZivat bézné v jakychkoliv hodinach tablety, interaktivni tabule, pocitace. Proto
je diilezité vzdelavat pedagogy v oblasti medialni gramotnosti, aby dokézali spravné détem
média ve Skole zprostiedkovat. Aby zvladali déti naucit, jak efektivné informacni
prostiedky vyuzivat. Nékdy je to téZké, vzhledem k tomu, ze ucitelé spadaji do starSi
generace, ktera nova média bézné neuzivala a n€kdy ani neuziva. Sami se Casto uci
s informa¢nimi technologiemi teprve pracovat. ZaleZi potom na jednom z kazdych uciteld,
jak se ktéto problematice postavi a jak je ochoten se v této oblasti dale rozvijet.
Z vyzkumul, které se konaly napt. na CVUT jednoznaéné vyplyva, Ze ani mlad4 generace
neovlada pocitace tak, jak by se predpokladalo a jak by bylo tfeba. Jejich ovladani je

vysoce vybérové. Nelze tedy predpokladat, ze mladi ucitelé vSe znaji.
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, Ma-li byt informacni vychova ve Skolach skutecné efektivni, musi probihat v Klimatu,
které v zdakovi vyvolava potrebu orientovat se v médiich a ve svete informaci. Tomu miize
napomoci vedle kvalitni prace ucitele a promyslené koncepce medialni vychovy ve skole
také vybavené prostredi... (MaSek a kol., 2010, s. 72). Vybavené prostiedi je v nékterych
Skolach problémem. Aby mohla mit skola dostatek medidlnich prostfedkd, je nutné mit
potiebné finance. A to je Casto pravé velkym problémem. Skoly se &asto potykaji
s nedostateCnym rozpoctem, proto se mnohdy stava, ze nema dostatek napt. pocitaci
k zajisténi kvalitni vyuky v tomto sméru. Jak uvadi Masek a kol. (2010), toto je nejvétsi
ptekazkou spolu se zastaralou technikou nebo nedostacujicim vybavenim Skolni knihovny.

Ucitelé sami by uvitali také lepsi proskoleni pedagogti, nejen technické ale i metodické.

2.1.4 Medialni vychova Vv rodiné a ve Skole

Autorky Ambrozova, Junova, StaSova (2021) uvadéji ze cilem medidlni vychovy je
zejména vytvoreni tzv. komunikaéni kompetence a medialni gramotnosti, coz znamena
vytvofeni urCitych dovednosti, znalosti, které umoziuji efektivné a bezpecné média
vyuzivat. ,, Medialne gramotni lidé jsou schopni provadeét informovanou volbu a chdpat
povahu nabizeného obsahu a sluzeb. Pritom jsou schopni vyuzivat celou SiFi prilezitosti,

kterou nové komunikacni technologie vyuzivaji “ (Ambrozova, Junova, StaSova, 2021, s.38)

wewvr

je rodina, je dilezité ziskat alespoil minimalni povédomi o informacnich technologiich
praveé v ni. Stasova, Slaninova, Junova (2015) podotykaji, Ze dneSni rodina se musi naucit
s médii zit, protoze jejich pisobeni nijak neunikne a z toho duvodu je i medialni vychova
V dne$ni technick¢ dobé v rodinach zcela nevyhnutelnd. Podle Ambrozové, Junové,
StaSové (2021) je medialni vychova v rodiné¢ v dne$ni dob€ jiz vniména jako soucast
Sir§iho piistupu k vychové v roding jako takové. Je to proces kdy si dit€ osvojuje ptistupy
Kk uzivani technickych prostfedkt a selektuje svym kritickym myslenim obsah medialniho
sdéleni. Snahou rodi¢i by tedy mélo byt ukazat spravnou cestu k uzivani digitalnich
technologii, umét vhodnym zplisobem vysvétlit ndstrahy internetu, jednoduse naudit déti
jak s technickymi prostiedky ,,dobie vychazet”. Je ale otazkou, zda rodina obecné muze

nahradit Skolu v zachazeni s digitalnimi technologiemi v procesu poznavani.
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Z tohoto dlivodu je i Skola dilezitym socializaénim ¢initelem. Ve skole najdeme vhodné
prosttedky, které pomohou tuto oblast dale rozvijet. Dnes jsou hojn¢ ve vyuce medialni
prostiedky pouzivany, a to zejména tzv. nova média, coz jsou tablety, interaktivni tabule a
pocitace. Vzhledem k tomuto velkému rozsiteni informacnich prosttedkii do Skolniho
prostiedi bylo nezbytné zaradit do vyucovaciho procesu i medidlni vychovu. Proto
,,medialni vychova byla od roku 2000 zarazena do vznikajicich Ramcovych vzdeélavacich
programii a od roku 2007 je soucasti kurikularni reformy.“ (StaSova, Slaninova, Junova,
2015, s. 165) Jako samostatny predmét se ale zatim vyskytuje pouze ziidka. VétSinou je
zatazena do vyuky jiného pfedmétu (obcanské vychovy, ¢eského jazyka, vyuky pocitaci),

jako volitelny pfedmét, v rdmci projektového dne.

Masek a kol. (2010) zaznamenali pohled na medialni vychovu o¢ima ucitelt. Zjistili, ze
velkym problémem je ve Skolach zejména nedostatek pocitacii, zastarala technika a Casto 1
S$patné vybaveni §kolnich knihoven. Dulezité v rozvoji medialni vychovy je podle nich také
spravnad podpora vedeni Skol, dobie proskoleni pedagogové a dostupné metodické i
technické vybaveni a to v&etnd napf. sluchatek a jinych drobnych pomticek. Skoly se ale

Casto potykaji s nedostatkem financi, které jim brani v rozvoji v této oblasti.

» Vhodné pouzivani informacni technologie miize nepochybné zefektivnit vyuku.
Predstavuje atraktivni pristup k poznatkim i dovednostem, které by nezridka byly jinak
tezko dostupné. (Skalkova, 2004, s. 91) Ale také je dilezité umét u déti rozvijet snahu
rozdé@lit Cas, ktery maji, aby ho dokézaly nejen travit u mobilu, ¢i pocitale, ale zaroven
sportovaly, tvofily, ¢i se schazely venku se svymi vrstevniky. K tomu by méla medialni
vychova dopomoci. V nésledujici kapitole nastinime dne$ni Zivot déti a mladeZe. Zivot

Vv informacni spolecnosti, v internetovém svéte.

2.2 Pres internet k Zivotu

Jak uZ jsme nékolikrat uvedli, digitdlni doba pfinesla velké zmény v rodinach, skolach,
volném case, v podstaté zménila od zakladl Zivot ve spolecnosti. Déti, které se do této
doby narodily jsou ovliviiovany jinymi ¢initeli nez starS$i generace. Témi Ciniteli mame na

mysli informacni technologie nebo také tzv. nova média. Tato skute¢nost posunula
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spole¢nost do novych dimenzi. Informace jsou snadnéji dostupné, komunikace je rychlejsi,
prace snadn¢jsi, nakupovani atraktivnéjs$i apod. Na druhé stran¢ ale mizeme hovofit o tom,
ze rizika byvaji v nékterych oblastech vétsi, pobyt na Cerstvém vzduchu vzacnéjsi a osobni
kontakty casto velmi omezené. Také se setkavame s tim, Ze forma vitézi nad obsahem.
Dv¢ strany mince informacni spole¢nosti. Vyhody a nevyhody digitalni revoluce. Jak se
S tim vS§im poprat? Zejména u déti a mladeze jsou tyto otazky nasnadé. Je ziejmé, Ze bez
informacnich technologii zivot jiz neni mozny. Jsou vSude kolem nas a vyuzivame je, 1

kdyz nejsme jejich zastanci.

,, K modernim technologiim, které nejvice proménuji nas Zivot, patii internet. Zatimco
pocatkem devadesatych let , informacni dalnice” neméla u nas prakticky vyznam,
V soucasnosti si velké skupiny lidi neumi jiz Zivot bez internetu ani predstavit.” (Sak,
Sakova, 2004, s. 132) Internet zkracuje vzdalenosti, propojuje svéty a tim velmi ovliviiuje

vSechny sféry Zivota. Zejména déti a mladez tzv. Ziji pfes internet.

Nejprve bychom si méli ptiblizit ur€ita specifika internetu, potazmo virtuélniho svéta, jako
takového. Smahel (2003) definoval uréité fenomény, které vyjadiuji specifi¢nost

virtualniho prostredi:

- Prostiredi bez zabran — vet$i otevienost, redukce Gzkosti, absence sankci, sexualni
narazky, moznost 1zi a ptetvarky, pocit fyzického bezpeci, anonymita apod.

- Prosti‘edi odreagovani a zabavy — zabava, prostfedek Kk odreagovani, relaxaci,
povyrazeni, délani si legrace

- Prostiedi bez zavazki

- Prostiedi IZi a pretvarky

- Prostiedi Stésti — bezstarostnost, uvolnénd atmosféra, emocni podpora

Velkym specifikem internetového prostiedi je jeho anonymita. Casto je uvadéno, e na
internetu muze byt lovek prakticky kymkoliv. S vyuZitim prezdivek, skrytych identit 1ze
zcela bez zabran sdilet ¢i pfijimat bezmezné mnozstvi internetového obsahu a Sifit
prakticky cokoliv. Velkym rizikem v tomto ohledu je zneuZzivani poskytnutych tdaji, tim
rozsifeni moznosti tzv. kyberSikany, kterd se mnohem hiife odhaluje pravé kvili casto
skryté identité¢ pachatele. Podle Koléafe (2011) je kyberSikana jednou z forem psychické

Sikany. Jedna se o zdmérné chovani pachatele za ucelem poSkodit obét’ prostfednictvim
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modernich informacnich technologii. Objevuji se i dal$i nastrahy internetového svéta, jako
je naptiklad velmi nebezpecny sexting, coz je odesilani nebo pfijiméni fotek, zprav nebo
videi se sexualnim obsahem. Néktefi autofi (gevéikové a kol., Rainie, Kiesler, Ruongu,
Madden, 2013) se ale domnivaji, Ze internet neskyta zcela anonymni prostfedi. Zejména
s nastupem webkamer, digitalnich fotoaparatd se do jisté miry zviditelnila identita mnoha
uzivateld. Rainie, Keisler, Ruongu, a Madden (2013) navic provedli prizkum, ktery se
tykal pfimo anonymity na internetu. Mimo jiné z vysledkii vyplynulo, Ze jen 37%
dospélych dotazovanych si mysli, Ze internet miize byt anonymni a 59% respondentli

naopak uvedlo, Ze neni mozné byt na internetu anonymni viibec.

A to do urcité miry souvisi pravé i se zminovanym sextingem. Hollad (2016) uvadi jako
jedno zrizik sextingu tzv. subjektivni anonymitu. Podle autorky si mnozi mysli, Ze je
virtudlni prostfedni zcela anonymni, ale v tomto ptipadé¢ je opak pravdou. Sdileny citlivy
obsah se muize dostat velmi rychle k dalsim mnoha lidem a muze byt dlouhodobé dostupny

a byt zneuzivén i s velkym ¢asovym odstupem.

Kolat (2011) wurcil 1 dal§i nebezpecné internetové fenomény. Patii mezi né tzv.
cyberstalking, kde tzv. stalketi vyhledaji svou obét’ a zasilaji jim opakované vyhriizné
zpravy. Casto je ob&f nucena bat se o svou bezpetnost. Dalsim fenoménem je
cybergrooming. Zde pachatel manipulaci dovede obét’ k osobni schlizce a casto dochazi

k fyzickému ¢i sexualnimu napadeni obéti. Zde opét o anonymité internetu nelze hovofit.

Jak se ukazuje internet miZe byt ,,dobry sluha, ale zly pan“ Do jisté miry ndm usnadiiuje
Zivot, ale pfinasi 1 mnoho ndastrah se kterymi je tfeba se vypotadat. Zv1asté u déti a mladeze
je toto téma velmi diskutované jiz fadu let. Kromé jiZ zmifiované kyberSikany a dalSich
fenomént, je podle Sevéikové a kol. (2014) zafazeni déti a mladeZe do tzv. online
komunit. Tyto komunity nelze jednozna¢né¢ vnimat jako Skodlivé. , Online komunity
mohou byt atraktivnim prostiedim pro jedince. Kteri jsou urcitym zpiisobem znevyhodnéni
a jsou blizkym okolim odmitani. Komunita pro né miize predstavovat bezpecné prostredi,
které jsou jinak v offline okolim odmitdany.* (Sevéikova a kol., 2014, s. 159) Na druhou
stranu vSak existuji i takové komunity, které mohou clov€ka, potazmo déti a mladez
negativné ovlivnit. Jednd se zejména o takové, které nabddaji k sebepoSkozovani,
extremistické skupiny, komunity prezentujici anorexii, drogy apod. Takové skupiny maji

samoziejmé na vyvoj déti neblahy vliv a mohou je velkou mérou ohrozit.
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Vzhledem K tématu nasi prace nesmime v této souvislosti opomenout uvést také herni
online skupiny, které jsou v soucasné dobé pro déti a dospivajici velmi atraktivni a
rozsifené. Sevéikova (2014) ptimo uvadi, 69 % chlapct a 49 % divek hraje online hry
s dalsimi lidmi. ,, Co viastné takova pocitacova hra je? Tenhle obor uz ma viastni definice
a struktury. Hraje se samozirejmé na pocitaci, ¢imz je myslen stolni pocitac, notebook, dnes
uz i tablet nebo chytry telefon — smartphone. Miizete hrat sam, ve dvojici nebo vice hracu
najednou. ““ (Pilny, Kucerova, 2014, s 173) Podle autort Ize hrat kdekoliv a v podstaté
cokoliv. Sevéikova uvadi, Zze z vyzkumi vyplyva, Ze ,,v Ceské republice je online hrani
velmi rozsifenou aktivitou, vysoko nad Evropskym primérem. * (Sevéikova, 2014, s. 26) A
samoziejm¢ mezi détmi a mladezi obzvlast. Online herni skupiny nabizeji moznost
komunikovat s kamarady, fesit spoleéné tikoly, které jim hra nabizi. Velmi vystizné tento
Jiz bézny obrazek volného Casu dnesnich déti popsali autoii Pilny, Kucerova. ,, Pokazdé me
udivovalo, proc se radsi nesejdou vsichni nekde v parku, nekopou do mice a nepovidaji si o
holkach. Ale asi mi na téhle zabavé uniklo néco, co pozna jen opravdovy hrac. Vykriky
., Strilej, strilej. Zabij ho.* Mé vsak doted’ prijdou trochu mimo.* (Pilny, Kucerova, 2014,
s.175) Ale je to realita.

V této souvislosti by bylo vhodné také zminit riziko, které z této Cinnosti vyplyva, a to je
fakt, Ze pocitacové hry mohou vést k podnécovani agresivity. Eckertova, Docekal (2013)
uvadéji, ze nevhodny obsah pocitacovych her mize zptisobit u mladsich déti problémy.
Zélezi na osobnostnich predpokladech kazdého jedince. ,, Existuje mnozstvi studii
dokladajicich, Ze jiz velmi malé deéti, dokonce uz rocni, dokdzi napodobovat to, co videly
V televizi“ (Matousek, Kroftova, 2003, s. 102) Proto je velmi dilezité se zajimat, na co se
déti divaji a co hraji za hry. Hrani pocitaCovych her online, stejn¢ jako dalsi aktivity, které
si predstavime v nasledujici kapitole, patii k Zivotu mladé generace, jako diive zminovany

park, kopani do mice a povidani o holkach.
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Shrnuti

V piedchozi kapitole diplomové prace jsme se zaméfili na fenomény dneSni doby
V kontextu modernich technologii. Predstavili jsme si, jak se zménilo détstvi a dopivani
s nastupem elektronickych médii, jaké vyhody a také nastrahy tyto promény pfinesly.
Velkou mérou zasahly do zivotl jednotlivell i rodin, jejich volného casu, promeénily
Skolsky systém, potazmo celou infrastrukturu stati. Nelze s jistotou tvrdit, Ze by tato
zména méla pouze pozitivni ¢i pouze negativni ucinky na fungovani spolecnosti. Média a
S nimi souvisejici fenomény jsou zajisté velkym pomocnikem v mnoha oblastech Zivota.
Leckdy uz si nelze bez nich zivot predstavit. Na druhou stranu mohou mit i neblahy vliv na
¢lovéka a poskytuji mnoho prostoru k zamysleni nad tim, jak nejlépe zajistit co nejvetsi
bezpecnost pii jejich vyuzivani. K tomu ndm muize poslouzit medidlni vychova, kterou
jsme také v kapitole popsali. BohuZel i zde ovSem narazime na fakt, ze je zatim medialni

vychova tzv. ,,v plenkach®.

Bude do budoucna nutné ji nadale rozvijet, aby s jeji pomoci bylo mozné efektivné
pusobit na déti a mladez v rodinach i ve Skoldch a tim rozvijet vétsi povédomi o
bezpe¢ném uzivani elektronickych médii a efektivngj§im vyuziti téchto prostiredki
v bézném zivoté. Fakt, Ze pocitac, telefon apod. neni hracka, ale prostfedek, ktery ndm ma
pomoci ke snadn&jSimu zivotu, neni pro déti zcela bézny a také Casto ani pfijatelny. Rozvoj
medialni gramotnosti bude v budoucnu zajisté velkym tkolem védct a lidi, ktefi se touto

problematikou zabyvaji.
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3 Youtuberi a podobné fenomény jako vzory soucasnych déti a

mladeze

Kazda etapa vyvoje spolecnosti méd svoje charakteristické znaky, které miizeme oznacit
jako fenomény, zvlastni ukazy. Proto se budeme v dalsi casti diplomové prace zabyvat
fenomény, jenz maji v soucasné dobé velky vliv na déti a mladez. Mame na mysli
youtubery a jim podobné, ktefi zna¢nou mérou zasahuji do Zivotu déti a ¢asto ovliviiuji
jejich mysleni a jednani. Jiz jsme se zminovali, jak se postoje, hodnoty a vzory ¢asem
posouvaly a ménily. Pivodni hodnota, kterou bylo pro dité naptiklad plySové zvifatko,
oblibena panenka nebo auticko se proménily v hodnoty, jimiz jsou mobilni telefon, tablet,
pocita. Od pluvodnich vzorl, jimiz byli rodice, ucitelé, trenéfi a podobné se postupné
pteslo na vzory jako jsou tfeba hrdinové z oblibenych filmt, napt. Harry Potter, Hvézdné
valky a jejich Dart Wader, Aquamen apod. A pravé takovymi jsou i youtubeti. A¢ se jedna
0 realnou postavu, redlného cloveéka, zaroven muzeme jeho identitu oznacit za
pocitacovou. Tito lidé vystupuji prostiednictvim médii a da se fici, Ze jejich zaméstnanim

jsou média.

Kdo jsou tedy youtubeti? Petr Sak (rukopis) uvadi, Ze to jsou ,,vétsinou mladi lidé ci
dokonce deéti, tedy vrstevnici, kteri pridavaji na server YouTube svoje videa, v kterych
prezentuji

predevsim sami sebe, sviij Zivot, svoje ndzory na aktudlni téma ... Autofi odborného
¢lanku s ndzvem ,,You Tubers videos and the construction of adoslescent identity* (2018)
se domnivaji Ze youtubefi jsou mladymi lidmi vnimani ¢asto jako vrstevnici, a to prave
proto, ze jim jsou blizci tim, ze vykazuji podobné rysy, jako jsou vé€k, jazyk, kultura,
socialni kontext. Casto je dulezitym prvkem podle autorti také vzijemna interakce —
moznost ,,lajkii“ ze strany sledujicich, a naopak i odpovédi od youtubert, ktefi se tak jevi
jako pratelsti a ptistupni. (Pérez-torres, Pastor-ruiz, Ben-boubaker, 2018) Sak (...) podobné
uvadi , ze ,,Youtuberi, povétsinou nezrali pubescenti a adolescenti, jsou pro své vrstevniky
vzorem. Formujici se mlada generace misto prijimani stimulu ke svému rozvoji je
utvrzovana ve virtudlni sociabilite sdileni, lajkit a ndpodoby. *“ Déti se tak Casto ztotoziuji
s youtuberem, kterého sleduji a ¢asto piejimaji 1 jeho nazory a postoje. Youtuber je v tomto
pfipadé velkym vzorem pro déti a mladez a svym jedndnim cCasto velmi siln€ ovliviiuje

jejich kondni.

33



V predchozim odstavci jsme zminili kanal YouTube. Jedna se o server, kam youtubefi
vkladaji sva videa. ,,Za zrodem YouTube stoji trojice tehdejsich zaméstnancu firmy Paypal,
American Chad Hurley, narozen 1977, absolvent Indianské University v Pennsylvanii,
Cinan Steve Chen, narozen roku 1978 a Némec Jawed Karim, narozen v roce 1979,
oba absolventi oboru pocitacové védy na Illinoiské univerzité. 14. unora 2005 dochazi k
registraci domény YouTube.com.* (Vocu, lkaros.cz, 2011) Prvni video bylo na stranky
nahrano 23. dubna téhoz roku. Jmenovalo se ,,Me at the Zoo* a na stranky ho vlozil jeden
ze zakladatelti Jawed Karim. Nahravka je dlouha necelych dvacet sekund a je stdle mozné

ji prehrat. (CT24, 2015)

Pivodné byla platforma zaméfena zejména na sdileni domécich videi. V soucasnosti na
YouTube najdeme hudebni videoklipy, filmy, vzdélavaci videa apod., které sleduji
miliardy uzivatell internetu na celém svété. Postupné se ze zcela amatérské platformy stala
velmi rozSifenym fenoménem a specifickym svétem youtuberd.(Vacek a kol., 2018)
., Témat o kterych lze natacet je nespocet. Napriklad moda, kosmetika, zabava, knihy jidlo
a stdale vznikaji témata nova...YouTube mél v roce 2015 dvé miliardy pristupii denné a
kazdou minutou uzivatelé nahrali 300 hodin novych videi. YouTube je tak po internetovém

vyhleddavaci Google druhou nejnavstévovanejsi webovou sluzbou svéta. (Macek a kol.,

2018, s. 23)

Kanal YouTube miZe byt povaZzovan za nejsledovanéjsi televizi pro déti a mladez. Témata
videi jsou riiznoroda a také néktefi autofi rozlisuji youtubery podle propagovaného obsahu.
Naptiklad ,,Blogefi“ respektive ,Vloggeri“ vytvafeji videa nartzna témata
Vv pravidelnych intervalech a udrzuji trvalou interakci se svym publikem. ,,Let’s playeri
hraji a komentuji poc¢itatové a jiné hry a vyzyvaji sledujici k jejich hrani. Velmi rozsitené,
hlavné¢ mezi mladymi Zenami, jsou tzv. ,Influencerky* neboli ,,Beauty youtuberky*,
které nataci videondvody s tipy na kosmetické ptipravky, liCeni, mdédni obleceni a
V neposledni fad€ i cviceni. Jsou vétsinou Spickou ledovce. Setkavaji se se svymi fanousky,
maji své agentury. ,,Prankstefi“ vytvareji vtipky s cilem nachytat divaky. (CZ.NIC,
Sak...)

Youtubery nenajdeme v soucasné dob¢ pouze na platforme YouTube. Velkym fenoménem,

kde se youtubeii prezentuji je 1 Instagram. Vacek (2018) uvadi, ze ,,jde o rychlejsi a snazsi
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zpiisob, jak se prezentovat a komunikovat se sledovateli,” Proto je Instagram hojné

vyuzivany zejména Influencery.

3.1 Chci byt youtuber

, Mladi lidé se dobre ztotoznuji s YouTubery, protoze je povazuji za rovnocenné. Jsou to
stejné stari (1 kdyz to neni vzdy pravda) a smyslejici lide, kteri zacali doma tocit videa a
toci o tématech, ktera jim prijdou relevantni. Sviij obdiv si ziskali diky talentu, kreativité a
schopnosti upoutat pozornost bavit ostatni, coz adolescenti velmi ocenuji* (Dvotak, 2017.
s. 22) A nejen ocenuji, ale spousta z nich by chtéli byt jako ten jejich oblibeny youtuber.
Otazkou zlstava: Pro¢ se mladi lidé uzaviraji do svéta youtubert, paralelniho svéta? Pro¢
youtubery tak oslavuji? Tento fenomén dne$ni doby je zajimavy tim, Ze mnoho z mladych
lidi operuje s vidinou nespoctu ,,lajki“ a velkych vydélkd. To v dnesni dobé neni pro
n&které z mladych lidi zcela nerealna piedstava. To i z toho diivodu, Ze v Ceské republice
byla oteviena prvni stfedni $kola pro youtubery a hrage e-sportil. Skola ma oviem velmi
omezenou kapacitu a z hlediska toho, ze se jedna o $kolu soukromou, je nutné pocitat
S vySsi ¢astkou na Skolné. (Zajac, IDNES, 2021) Ale u nas ,,nezasvécenych® vytane v této

souvislosti na mysli otazka: ,,Budeme mit nakonec i skolu ala Bradavice?*

Drtiva vétSina mladych lidi vSak z obligatnich diivodii zlistane pouze u svych snt a prani.
Sleduji své oblibené youtubery a ¢asto se je snazi napodobit. Typické v této souvislosti, je
uzivani zkratek v bézné mluvené feci, ¢i pii psani zprav. Neékdy je velmi naroéné danou
zpravu rozSifrovat. VétSinou se jedna o zkratky anglickych slov a slovnich spojeni.

Naptiklad:

- BFF — Best Friend Forever — nejlepsi pratelé stale

- MYSM — Miss You So Much — moc mi chybis

- OMG - Oh My God - proboha

- LOL - Laughing Out Loud — opravdu se hodn¢ smé&ju
- AFAIK — As Far As | Know — jestli se nepletu

- PLS —Please — prosim

- THX - Thanks — dékuji, apod.
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Mladi 1lidé podporuji svého oblibeného youtubera piidavanim tzv. ,lajkt“ pod jeho
ptispévky. Cim vice zmifiovanych lajki a odbérateld youtuber ma, tim vice je usp&sny.
Podle tspésnosti, tedy podle poétu odbérateld nebo také prumérnych vydelka, jsou
zvetejiiovany zebiicky nejsledovangjSich a nejlépe placenych youtubert, pribézné

upravované podle aktudlni situace.

. Nezahdleli a bez vahani naskocili na vinu, ktera je vynesla az na vrchol. Jsou mladi,
hezci, Sikovni a ziji sviij sen. Hobby se jim stalo vice nez dobre placenym dzobem. Kdo jsou
nejuspesnejsi cesti youtuberi a Vv cem si vedou nejlépe? “ To je téma Clanku autorky Nicole
Skorpilové zvefejnéného 25. 1. 2023 na webu Webzivé.cz. V sou¢asné dobé nejaktualngjsi

ptehledovy clanek.

Tabulka ¢ 2: ,,Youtubefi a jejich vydélky* (zdroj: https://www.webzive.cz)

Youtubeti a jejich vydélky

YouTube kanal Rocni vydélek (2022)

1 FiZistyle 20 mil. korun
2 Baxtrix 19 mil. korun
3 Tary 14 mil. korun
4 Agraelus 13 mil. korun
B MenT 12 mil. korun
6 Xnapy 12 mil. korun
7 Erik Meldik 9 mil. korun

8 Kovy 7 mil. korun

9 Veronika Biasol 6,5 mil. korun
10 Anna Sule 6 mil. korun

Tabulka ndm ukazuje deset nejlépe placenych youtuberti v Ceské republice za rok 2022.
Z udaju je zreymé, Ze vydélky dosahuji zavratnych rozmérti, proto neni divu, Ze se déti
cht&ji youtubery stat a takovéto Castky vydélavat. A jak vlastné tyto Castky vydélavaji?
Z velké vétSiny spolupraci s riznymi firmami, nabizenim jejich produktd, reklamou,

prodejem svého ,,merche®, coZje zboZise znatkou daného youtubera apod., Cepice,
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mikiny, tricka, zkrdatka co vds jen napadne. Merchandising k youtuberiim a obecné
showbyznysu tak néjak patii. Pro mnohé z hvezd YouTube jde dokonce o jeden z hlavnich

zdroju vydélki. * (www.webzive.cz)

Z vyzkumu P. Vacka a kol. (2018) vyplynulo Ze ,,Zdci zakladni skoly jsou technicky a
dovednostné vybaveni tak, Ze 38% si jiz vyzkouselo vytvaret viastni video a 16% naslo
odvahu jej umistit na YouTube.” (Vacek a kol., 2018, s. 73) P. Dvotak (2017) ve své
diplomové praci zkoumal pomoci dotaznik 369 respondentd mezi 10 a 16 rokem veku.
Z dat vyplynulo, Ze 57,3% ztohoto vzorku déti a mladeze se jiz pokouSelo stat se

youtuberem ¢i youtuberkou.

V nasledujici tabulce uvidime Zeb¥itek deseti youtuberii v Ceské republice, ktefi v roce

2022 ziskali nejvice sledovani nebo také miizeme fici, nejvice odbérateli.

Tabulka ¢. 3: ,,Youtube¥i a jejich odbératelé“ ( zdroj: https://www.webzive.cz)

Youtubefi a jejich odbératelé

YouTube kanal Pocet odbératell
1 Baxtrix 1,5 mil. ve svété, 871 tis. v Cechéach
2 MenT 1,4 mil. + 393 tis.
3 Tary 1,1 mil.
4 Kovy 919 tis.
5 Agraelus 630 tis. + 198 tis.
6 FlZlIstyle 821 tisic
7 Anna Sulc 485 tis.
8 Erik Meldik 4151is. + 144 tis.
9 Xnapy 104 tis.
10 Veronika Biasiol 98,5 tis.

Vyzkum P. Vacka (2018) ukdzal, Ze nejvice pozornosti respondenti vénuji let’s play
videim, jsou to videa, kde youtuber hraje pocitaovou hru a komentuje prabeh hrani, dale

videim typu challenge, to jsou online vyzvy a tfeti misto zaujimaji vlogy, coz je zkracené
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vyjadieni pro video blog. Jedna se tedy o web, kde se misto textu, ktery je zndmy z bloku,
objevuje video obsah. Podle autora jsou genderové rozdily ve sledovani videi. Chlapci

ey oee

na kréasu a péci o zevnéjSek. Vyrovnana ¢isla najdeme u obou pohlavi u vlogu.

Urcita ¢ast youtubert ziskava své odbératele 1 na kanalu TikTok, jako napt. Erik Meldik
nebo Anna Sulc, néktetfi pisobi na Instagramu, napt. MenT, Kovy apod., jini ovladaji
Twitch.tv, napf. Agraelus se svymi streamy. Youtubery najdeme i ve filmu, v televiznich
potadech jako moderatory, Kovy putsobil naptiklad také jako dabér v animovaném filmu,
vydal knihu o sv¢é kariéfe youtubera s nazvem Kovy. (Www.webzive.cz) Jisté bychom nasli

1 dalsi oblasti jejich uplatnéni.

3.2 Youtuberi versus vrstevnici

V ptedchozich kapitolach jsme popsali vliv youtuberti na dnesni déti a mladez. Primarni
pusobeni vsak pfipisujeme zejména rodiné€, kde dnes vidame Casto velké odcizeni. Rodice
jsou zaméstnani vétSinou oba a nemaji na déti tolik ¢asu, vychova se posunula jakob do
jinych dimenzi. Déle je primarnim socializaénim Ccinitelem Skola a také vrstevnické
skupiny. Vrstevnici jsou dulezitou soucasti zivota déti a mladeze. Vrstevnické skupiny
predstavuji prirozenou formu zivota déti a mladeze. Jsou to skupiny, které charakterizuje
vekovd, ale také nazorova blizkost, z niz vyplyva souhlasné jednani. “ (Kraus, 2008, s. 88)
Autor déale uvadi, Ze vrstevnické skupiny jsou casto skupinami referenc¢nimi, tzn.
skupinami kde si mlady c¢lovék preje byt a identifikuje se s nimi a probiha zde proces

socializace.

Dftive jsme vidali venku party mladych lidi ve vzajemné interakci. Schazeli se na predem
domluveném misté v pfedem domluveny Cas a zabyvali se riznymi aktivitami. Hrali hry,
sportovali nebo jen tak posedavali a povidali si, jejich sttedem pozornosti byl mnohdy
oblibeny zpé&vak, kapela, sportovec apod. Dnes je tento obrazek mnohdy vzacny. Pokud uz
takovou partu potkdme, vétSinou vidime vSechny jeji ¢leny S mobilnim telefonem v ruce.
Divky casto te§i modu, liceni, chlapci online hry. Komunikace mezi témito vrstevniky

probiha spise online, nez tvafi v tvaf. Ato idoma, kdy déti sedi u pocitact a tabletd a
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komunikuji s kamarady ptfes média, komentuji prib¢h pravé hrané hry, ¢i poslouchaji

svého oblibeného youtubera.

Dalo by se fici, ze interakce mezi vrstevniky neni tak intimni jako dfive. Déti Casto
nespojuje vzajemné sportovani, ¢i oblibeny zpévak, ale spiSe pravé hrana hra, sdilena videa
apod. ,, Internet je uzasny ndstroj na to, abychom ziistavali v kontaktu se starymi prateli a
poznavali noveé lidi, kteri sdileji nase zajmy a cile.” (McCarthy, 2013, s. 220) Mladi lidé
tak se svymi vrstevniky na internetu sdileji mnohem vice, nez Vv bézné interakci.
Anonymita dava vice prostoru k vyjadfeni pocitl, piani, snadn¢ji mizeme sdilet své
zivotni zazitky. ,, Problém je v tom, Ze lidé, kteri nabizeji pomoc, nejsou vzdy temi, za koho
se vydavaji. ,, Dospivajici“ kamarad, se kterym si opravdu miizete promluvit o svém zivote,
moznd ani neni dospivajici“ (McCarthy, 2013, s.220) Je tedy velmi dulezita osvéta v této
oblasti. Vznikaji ¢asto velké problémy, které si pivodné dité ani neuvédomi. Je tedy

dulezité déti naucit bezpecné se na internetu chovat.

Je tedy dllezité déti naucit bezpené se na internetu chovat. Kamaradi déti jsou velkou
devizou ke kvalitnimu proziti détstvi. Sdileni svych pocitl, zazitka s ,,pravym* kamaradem
je velmi dulezité. Pokud je dité ¢lenem né&jaké vrstevnické skupiny je dost pravdépodobné,
ze se nauci uplatnit se mezi vrstevniky, relativni nezavislosti na dospélych, podpofit své

zajmy v kruhu svych vrstevnikl. (Kraus, 2008)

Z vySe uvedenych informaci vyplyva fakt, Ze realny pfitel je vzdy lepsi, nez vysnény
internetovy kamaradd. A¢ se miZe zdat, ze online prostfedi ndm skytd vice uplatnéni,
zivotniho S§tésti, ve vétSiné pripadl to tak neni. Pokud si dité muize vybrat mezi kyber
ptitelem naptiklad i ve form¢ oblibené¢ho youtubera, nebo realnym kamaradem ,,z masa a
kosti“, je jisté piijateln&jsi, pokud bude v ptimé interakci s kamaradem ze tiidy, krouzku ¢i

ze sousedstvi.

Shrnuti:

Ve vysSe uvedené kapitole nasi diplomové prace jsme predstavili fenomény dnesni doby -
youtubery. Z textu vyplyva jejich velky vliv na dnes$ni déti a mladez. Déti Casto daji

prednost oblibenému youtuberovi pfed svymi vrstevniky. Fascinuje je zejména online
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realita, v€kova blizkost, vyhranéné ndzory. Déti Casto ziji snem, ze jednou se stanou také
slavnymi s velkymi vydélky. V diplomové praci jsme ukazali, ze nekteti youtubefi jsou
opravdu slavni a maji pohddkové vydélky. Ale samoziejmé je to jen hrstka vyvolenych,
kteti se v tomto oboru proslavili. Vydali se spravnym smérem a jejich kariéra se vydafila.
Velké spousta déti a mladeze zkousi natacet videa a vystavovat je na YouTube, ¢i jinych
platformach. Ani obrazek dneSnich déti sedicich u pocitace, tabletu, ¢i telefonu a
sledujiciho svého oblibeného youtubera neni dnes ni¢im zvlastnim. Se zaujetim sleduji
svého oblibeného ,,gamera®, ktery jim s radosti ukazuje, jak hrat oblibenou hru. Divky zase
obdivuji ,,beauty* kandl, kde jejich influencerka predvadi nejnovéjsi styly liceni, obleCeni a
doporucuje fantastické vyrobky, které si urit€¢ musi koupit, aby byly ,,in“. To je obraz
dnes$ni doby. Bez tohoto vyziti si mnoho mladych lidi neumi piedstavit volny cas. Bez

,kamarada“ youtubera, ktery se mnou bude vSude a vzdy mi dobie poradi.

Déti a mladeZ Casto i v kruhu svych kamaradu, napiiklad v parku, tfima v ruce mobilni
telefon a mezi sebou komunikuji pouze vzacné. Pokud ano, ¢asto je jejich pfedmétem
hovoru pravé oblibeny youtuber, ¢i jim doporuc¢ena hra, vyrobek, nebo nejnovéjsi video, ve
kterém dokazal n¢koho napalit. Tato zabava je naplni volného ¢asu vétSiny déti a mladeze
Vv dnesni dobé€. Do jaké miry se déti s youtubery ztotoziuji, jak hodné vypliuji jejich volny
¢as, zda je uptfednostiiuji pred svymi vrstevniky se pokusime piiblizit v praktické ¢asti této

diplomové prace.
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4 Empirické Setieni a prezentace vysledki

4.1 Teoreticka vychodiska

Z teoretické analyzy sledovaného problému nam vyplynulo, ze youtubefi jsou dnes
dalezitou soucasti zivota déti a mladeze. VSe souvisi ve velké mife s digitalizaci
spolecnosti. Velky vliv na tento jev, potazmo na nové fungovani celé spole¢nosti ma
nékolik faktort a udélosti, kterymi spolecnost prosla. Mame na mysli globaliza¢ni procesy,
jenz spojily svéty ve vSech sférach zivota lidi. V této souvislosti bychom mohli hovofit o
urCité nepfipravenosti lidi na nové podnéty, které se vlivem globalizace velmi rychle
roz§ifily. Kromé pfijimani prvkd novych kultur do Zivotl nasledkem otevieni hranic,
rozvolnéni moralnich hodnot, velkého diirazu na ekonomicky rust, vedl nastup globalizace
spole¢né s postmodernim myslenim K pravé zminénému rychlému rozsifeni digitalizace

celé spolecnosti.

Nové technologie zacaly zasahovat do vSech oblasti Zivota véetné rodin a ¢asto zménil 1
jejich fungovani. 1 celkovy vzhled rodin se proménil. Vice se setkavame s rodinami
neuplnymi, nebo jsou oba rodice natolik zaméstnani, Ze na své déti maji méné Casu. A to
se promitlo do traveni volného Casu rodic¢a a déti. Jak jsme v diplomové praci uvadéli, déti
travi svlj volny Cas Casto sami s digitdlnimi technologiemi. To je potom svazano se
sledovanim oblibenych youtuberii a jejich pfispévkll. Zde najdeme také kli¢ k ut€ku do

virtualni reality, stejn¢ jako pfecefiovani digitalnich technologii spole¢nosti.

Velmi G¢innym nastrojem k feSeni téchto zaleZitosti by mohla byt medialni vychova, a to
jak ve Skolach, tak 1 v rodinach. Co se tyka Skol, jiz néjaké ndznaky medidlni vychovy
shledavame, a to zejména v kontextu volitelnych pfedméth, projektovych hodin apod.
V rodinach bohuzel s medidlni vychovou zatim nebylo pocitano. Déti ovladaji digitalni
technologie Casto 1épe neZ jejich rodie, a to z toho duvodu, Ze jsou v tomto ohledu tzv.
digitalnimi domorodci, to znamena, ze se do digitalni doby jiz narodily a vyrustaly s nimi.
Oproti tomu rodice se ve vétSing piipadit museli s médii ucit zachéazet. Proto je pro né ¢asto

t8zké se s détmi v tomto méfit.
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Hodnoty a vzory déti se v pritbéhu casu v disledku digitalizace promeénily. Dnes je pro né
dilezita internetovd komunikace i mezi vrstevniky. Casto spolu komunikuji
prostiednictvim pravé hrané hry, nebo pfedmétem jejich hovoru je oblibeny youtuber,
ktery je pro né jiz zminovanym vzorem. Chtéli by byt jako on, d€lat co on. Mnoho déti a
mladych lidi jiz také natoCilo néjaké video a zveiejnilo na nékteré z platforem. Kupuji si
predméty a obleceni s logem svého oblibeného youtubera. Je to zabava, kterou by si starsi
generace neumely predstavit a Casto ani nyni toto jednani nechapou. Je proto dilezité, aby
rodice se svymi détmi mluvily o tom, co se jim libi, pro¢ to sleduji, aby se piiblizili
k mysleni svych déti. Také pedagog by se mél o tuto problematiku alesponn okrajové
zajimat. Pro n¢které déti je tato zabava velmi dilezitd, stejné jako pro star$i generace byl

naptiklad fotbalovy zépas, ¢i jizda na kole s kamarady.

4.2 Cil empirického Setieni a vyzkumné otazky

Na zéklad¢€ stanoveného védeckovyzkumného problému, cile diplomové prace a ustedni
vyzkumné otdzky se v empirickém Setfeni zaméfujeme na to jaké jsou dominantni vzory

dnesnich déti a mladeze pohledem déti paté az osmé tridy zakladnich Skol a proc.
Dil¢i cile:

1. Zjistit, jaké typy youtuberl jsou mezi détmi nejvice rozsifené.

2. Zjistit, jak a do jaké miry ovliviiuji youtubefi a podobné fenomény dne$ni déti a
proc.

3. Zjistit, jak jinak déti travi volny Cas, zda jsou dominantni digitalni technologie.

4. Zjistit, zda je vliv youtuberti na déti vétsi nez vliv jejich vrstevnika.

Z dil¢ich cilti ndm vyplynuly 1 nésledujici ukoly ve formé dil¢ich vyzkumnych otazek 1, 2,
3,4a5
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Dil¢i vyzkumna otazka 1 (DVOI1): Jaké typy youtuberi jsou mezi détmi nejvice

rozSifené?
Tazatelské otazky pro déti:

1) Rekne$ mi, jakého youtubera rad sledujes?
2) Co ten youtuber ptesn¢ déla?

3) Kam nahrava sva videa?

Dil¢i vyzkumna otazka 2 (DVO2): Jakym zpiisobem a pro¢ ovliviiuji youtubeii dne$ni

déti?
Tazatelské otazky pro dédi:

1) Na ¢em nejvice sleduje$ svého oblibeného youtubera?
2) Co se ti libi na tom, co on déla?
3) Koupil sis nékdy néco od svého oblibeného youtubera, nebo na jeho doporuceni?

4) Ty sam jsi n¢kdy uz také natocil a nahral nékam né&jaké video?
Dil¢i vyzkumna otazka 3 (DVO3): Do jaké miry ovliviiuji youtubeFi dneSni déti?
Tazatelské otazky pro déti:

1) Jak casto sleduje$ svého oblibeného youtubera?
2) Kdy ho nejvice sledujes?
3) Jak dlouho ho vydrzis sledovat?

Diléi vyzkumna otazka 4 (DVO4): Travi déti volny ¢as i jinym zplisobem?
Tazatelské otazka pro déti:

1) Co jiného d¢las ve svém volném cCase, nez sledovani youtubera?

2) Kolik ¢asu této ¢innosti vénujes?

Dil¢i vyzkumna otizka 5 (DVO5): Je vliv youtuberi na déti vétsi, nez vliv jejich

vrstevniki?
Tazatelské otazky pro déti:

1) Chodis ven s kamarady?
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2) Jak Casto s nimi chodis ven?
3) Co s kamarady nejrad¢ji délate?
4) O ¢em si s kamarady nejvice povidate?

5) VE&iis svym kamaradim?

4.3 Kvalitativni metody empirického Setfeni a zptisob zpracovani dat

V této diplomové praci jsme vedle analyzy dostupnych zdroju v jeji teoretické ¢asti pouzili
pro cast empirickou metodu polostrukturovaného rozhovoru, a to zejména z divodu

ucelengj$iho uchopeni vybraného tématu a jeho hlubsiho prozkouméni.

,,»Metoda rozhovoru je charakterizovana predevsim primou socidlni interakci. Pravé odtud
vyplyvaji jeji vyznamné moznosti. Navdzani osobniho kontaktu usnadnuje hloubéji
proniknout do motivii a postojii respondentu. Je pruznd, da se prizpiisobit zvlastnostem
riznych situact, slouzi k hlubsimu objasnéni kontextu a ditvodit odpovedi.” (Skalkova,
1983, s. 92) Autorka dale uvadi, Ze pomoci pifimého rozhovoru Ize 1épe navodit sblizeni
s dotazovanou osobou, usmérnit interakci spravnym smérem a zachytit i vnéjSi reakce

dotazovaného.

Polostrukturovany rozhovor vychazi podle Svaiicka, Sedové (2007) z predem
pfipravené¢ho seznamu témat a otazek. Na kvalité ziskanych dat se projevi, pokud neni
rozhovor s peclivosti pfipraven. Z tohoto divodu jsme otazky pfedem definovali a
ptipravili pro respondenty zftad zakd zakladni Skoly, aby pro né byly srozumitelné.
Miovsky (2006) piedstavuje metodu polostrukturovaného rozhovoru jako ziejmé
nejrozsirenéjsi podobu metody rozhovoru, avSak také podle autora vyzaduje ponékud
naro¢néjsi pripravu. Je nutné vytvofit si jakési schéma, které nam definuje okruhy otazek,

které¢ budeme respondentim pokladat.

K nasemu ucelu jsme pro vytvaieni schématu polostrukturovaného rozhovoru vyuzili tzv.
pyramidovy model, , kde je zdakladni vyzkumna otazka nejprve rozloZena na specifické
vyzkumné otazky a tyto specifické otazky jsou potom dale rozlozeny do otdzek
tazatelskych.“ (Svaticek, Sedova, 2007, s. 166) Autoii také uvadgdji, ze celem této

piipravy je ujasnit si, na co se chci plat a proc€.
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Pro nas rozhovor jsme vyuzili otdzky oteviené, kdy mohou respondenti podat vysvétleni
svych odpovédi, mohou respondenta stimulovat k vypravéni, a to zpisobem
pfipominajicim b&zny rozhovor mezi dvéma lidmi. (Svati¢ek, Sed'ova, 2007) Vzhledem
k v€ku respondentt se nam pii rozhovorech stavalo, Zze na nékteré otazky odpovidali
jednoslovng. V takovém ptipad¢é jsme vyuzili doplnujicich otazek k dosazeni kyzeného
cile. Dale jsme se v rozhovorech zaméfili na otazky piimé, které se podle Svobody in
Miovsky (1999) umoziuji zeptat respondenta na dany jev pfimo a bez dalSiho skryvani

toho, co nés zajima.

V mensi mife jsme v nékterych rozhovorech uzili i otdzek navazujicich. Ty jsou vyuzivany
hlavné tam, kde se tazatel ,, pri kladeni hlavnich otdzek snazi pochopit vyznam receného a
klade jedinci dodatecné otazky, které jsou zameéreny na specificka témata a myslenky.

(Svaiicek, Sedova, 2007, s. 168)

4.4 Organizace empirického Setieni
Rozhovory byly provadény ve druhém a tietim kvartalu roku 2022.

Ziskané rozhovory byly nahravény, poté doslovné piepsany a podrobeny metodé
otevien¢ho koédovani. ,, Kodovdni obecné predstavuje operace, pomoci nichz jsou udaje
rozebrany, konceptualizovany a slozeny novym zpiisobem. Pri otevieném kodovani je text
jako sekvence rozbit na jednotky, temto jednotkam jsou pridélena jména a s takto novée
pojmenovanymi (oznacenymi) fragmenty textu potom vyzkumnik dale pracuje. (Svaticek,
Sed’ova, 2007, s. 211) Vzhledem K uzité metodé pyramidového systému otazek nebylo
Vv naSem pfipad¢ sloZité v urCité Casti textu vyty€it kody. Déti se obvykle v urcitych

pasazich opakovaly a odpovidaly podobnym zptsobem.

Koédy pattici podobnému jevu jsme poté rozdelili do tzv. kategorii. Miovsky (2006)
popisuje kategorie jako tfidu pojmi, jenz vznika vzajemnym porovnavanim a tifidénim
urcitych vyznamovych jednotek a v nich obsazenych pojmil. Nasim tkolem je zjistit, zda
nalezi ¢i nendlezi dalSimu podobnému jevu. Jednotlivé kategorie poté pojmenovavame

origindlnimi nazvy. Vhodné jsou i slangové vyrazy uzitych respondenty pii rozhovoru pro
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vys$i autentiCnost udaji. My jsme z kodi vytvorili devét kategorii, které jsme pojmenovali

patfi¢nymi nazvy.

., Pojmy a kategorie jsou vytvareny na zakladeé materialu. Tak dochadzi ke tvorbé néceho
nového, v mnoha pripadech nepredpokladaného a prekvapujiciho. Tim novym, co
V pritbéhu otevieného kodovani vznika, je sada pojmii, kategorii a konceptu, které jsou
nasledné seskupovany podle podobnosti, a tak se buduje zdaklad pro jejich dalsi ,, sitovani “,

definovani vztahii a zavislosti mezi nimi. “ (Svaticek, Sed’'ové, 2007, s. 222)

Postup kategorizace dat, ktery autofi vyse popisuji, jsme vyuzili v nasi diplomové praci.

Ptehled jednotlivych kodu a kategorii uvadime v dalSich kapitolach prace.

4.5 Charakteristika respondentii

Pii vybéru respondentli jsme vyuzili metodu zamérného vybéru, coz znamend, Ze na
zaklad¢ urcitého kritéria cilené vyhleddvame ty jedince, ktefi toto kritérium spliiuji a jsou
zarovenn ochotni se vyzkumu ucastnit. (Miovsky, 2006) Pro ucel naseho vyzkumu bylo
osloveno 21 zaka patych az osmych tfid zakladni Skoly. Rozhovor bylo ochotno
poskytnout patnact déti. Proto mame k dispozici pro empirickou ¢ast diplomové prace
celkem 15 rozhovorii. Respondenti jsou zaci patych az osmych tfid zdkladnich kol ze ctyt

vybranych Skol Pardubického kraje. Dvé€ Skoly byly vesnického typu a dvé skoly méstské.

Pro zachovani anonymity jsme jednotlivym subjektim dotazovéani pfifadili nahodné
pismena, tedy v nasem ptipad¢ respondenti A, B, C, D, E, F, G, H, I, J, K, L, M, N a O.

V textu nebude ptihlizeno k pohlavi respondentt.

- Respondent A — zak 7. ttidy zakladni Skoly vesnického typu, zaliby: pocitac, jizda
na kole

- Respondent B — zak 6. tfidy zakladni $koly vesnického typu, zaliby: hrani
pocita¢ovych her, fotbal

- Respondent C — Zakyné 6. tiidy zakladni Skoly ve mésté, zaliby: hudba, tancovani

- Respondent D — zakyné 6. tfidy zakladni Skoly vesnického typu: zaliby: hudba,

tancovani
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- Respondent D — zakyné¢ 6. tfidy zakladni Skoly vesnického typu: zaliby: hudba,
tancovani

- Respondent E — zak 7. tfidy zakladni $koly ve mést€, zaliby: hrani her na tabletu,
skateboard

- Respondent F — zak 5. tiidy zakladni Skoly ve mésté, zaliby: pocitaé

- Respondent G — zak 5. tfidy zakladni Skoly ve mésté, zaliby: hrani pocitatovych
her, kolobézka

- Respondent H — zak 6. tiidy zakladni Skoly ve mésté, zaliby: hrani her na telefonu,
sledovéni videi

- Respondent | — zakyné 6. tiidy zakladni Skoly vesnického typu, zaliby: zpivani,
liceni

- Respondent J — zak 8. tfidy zakladni Skoly vesnického typu, zaliby: hrani
pocitacovych her, sledovani videi, fotbal

- Respondent K — zak 7. tfidy zakladni $koly vesnického typu, zaliby: hrani her na
telefonu, florbal, judo

- Respondent L — zakyné 7. tiidy zakladni Skoly ve mésté, zaliby: nakupovani
s kamaradkami, mazoretky

- Respondent M — zak 8. tfidy zakladni skoly ve mésté, zaliby: hrani strategickych
her na pocitaci, sledovani videi, fotbal, hasici

- Respondent N — zak 5. tfidy zakladni $koly ve mésté, zaliby: hrani Minecraftu,
fotbal, judo

- Respondent O — zak 6. tiidy zakladni $koly ve mésté, zaliby hrani her na tabletu,

plavani, pes

VSsichni dotazovani respondenti byli ujisténi o anonymité. Vzhledem k véku respondentt
jsme pozadali jejich rodice o podepsani informovaného souhlasu s poskytnutim rozhovoru.
Vsichni souhlasili s nahravanim rozhovoru pro ucely dal§iho zpracovani a zaroven

vyjadrili také souhlas se zpracovanim udajii z rozhovora za uc¢elem jejich vyhodnoceni.
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4.6 Analyza vysledki empirického Seti‘eni

Uskutecnéné rozhovory jsme prepsali a podrobili otevienému kodovani. Kody, které byly

podobného ¢i stejného vyznamu, jsme nasledné rozdélili do kategorii. V tomto duchu bylo

vytvoieno devét kategorii. V ramci dalSiho zpracovani jsme nésledné v textu vyuzili

piimych citaci respondentt.
Kategorie 1: Kdo vlastné¢ je?
Kategorie 2: Sleduju té z...
Kategorie 3: Libi se mi

Kategorie 4: Mam tv{ij merch
Kategorie 5: Tocil jsem sam
Kategorie 6: Velké sledovani
Kategorie 7: Délam i jiny véci
Kategorie 8: Kamosi a Ja

Kategorie 9: Kamos versus youtuber

Prvni kategorie je zaméfena na povédomi o Yyoutuberech u déti a navazuje svym

vyznamem na DVO 1 ,Jaké typy youtubertii jsou mezi détmi nejvice rozsirené?*
Kategorie 1: Kdo vlastné je?
Kédy:

- Hry
- Videa
- Nataceni
- Hrani
- Vtipy
- Challenge
- Youtube
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V této kategorii vlastné zdiraziiujeme, jaky piehled o youtuberech déti maji a na jaky typ
videi se zamé&fuji. Odpovédi se v mnohém shodovaly. V textu se objevovala Casto stejna
jména jako Agraelus, Haus, Fizy, Anna Sulc, Pedro, Tary, Rider, ale n&kolik respondentt
uvedlo i jména méné znamych youtuberu, napiiklad Nakashi, Trospy. V deseti piipadech
respondenti uvedli vice oblibenych youtuberti nez jednoho. VétSinou se vSak jednalo o
youtubery, ktefi natac¢i podobny typ videi. Respondent H piesné uvedl , tak to jsou
youtuberi, ktery hrajou hry a natdacej to*, podobné respondent M ,,oba jsou Let splayeri,

jakoze komentujou hry.

Na to navazeme tim, jaké youtubery déti preferuji. Ve velké vétSin€é se v odpovédich
objevily typy videi Let'splay, a to v osmi ptipadech. Napiiklad Respondent N uvedl
,nataci Minecraft a hraje ho“, ve Ctyfech ptipadech se objevili vlogefi, respektive
vlogerky. Respondent C stejné tak i respondent D shodné uvedli ,,toci viogy“. Na mou
otazku, co to piesné¢ znamena mi respondent C odpovédél ,, natdci sviij den, co presné ten
den deéla* Dalsi ctyfi respondenti davaji pfednost videim typu challenge. Tady ndm
respondent O iekl, ,, ndtaci challenge, vyzvy, jakoze slapne na Spatny, kirehky dievo, pak
spadne do bazénu, kterej je ledovej“ Ve dvou ptipadech se objevila i vtipna videa, a byli

jmenovani influencefi, také ve dvou ptipadech.

VSichni jmenovani youtubeti podle respondentli nahravaji sva videa na platformu Youtube
a néktefi je zvefejiuji na Instagramu a Tiktoku. Respondent A ptimo fekl: ,, nahrava videa
na Youtube a taky na Instagram a tam ho sleduju* a respondent C odpovédél na otazku

Kam nahrava sva videa? ,, Na Youtube a jesté taky ji miizu sledovat na Tiktoku. *

Dalsi c¢tyfi kategorie navazuji svym vyznamem na DVO 2 ,Jakym zptsobem a proc¢
ovliviiuji youtubeti dneSni déti?*“ Toto rozdéleni na vice kategorii méa za €el podrobné&ji
prozkoumat vliv youtuberl na déti, a to je pro nase vyzkumné ucely jedna z klicovych

otazek.
Kategorie 2: Sleduji té z...
Kaédy:

- Mobil
- Telefon
- Pocitac
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- Tablet

Tato kategorie ma za ukol ndm poukazat na to, na kterém zatizeni déti nejvice své oblibené
youtubery sleduji. Lze z toho usoudit zejména to, zda jsou se svym zafizenim mobilni a
mohou sledovat videa v podstaté kdekoliv a kdykoliv. Ukazalo se, ze nejvice déti, tedy 11,
sleduje oblibena videa pfevazné na mobilnim telefonu. Respondent C naptiiklad uvedl
., nejvic na telefonu, ten mam porad s sebou*, také respondent K odpovedé€l: ,, na mobilu

nejvic .

U tfi respondentli jsme ziskali informaci, ze sleduji videa na tabletu, jako napftiklad
respondent L odpoveédel: ,, Koukam hlavné na tabletu . Pouze jeden z respondentt uvedl:

3

., Ted koukam spis na pocitaci“. Ne&které déti maji k dispozici vice zafizeni, na kterych
videa sleduji. Respondent F uvedl piimo ,, muzZu koukat na telefonu i na tabletu* a
respondent E ,,mam mobil i pocitac, takze koukam na mobilu i na kompu, i kdyz teda na

«

mobilu asi vic. *
Kategorie 3: Libi se mi
Kady:

- Zébava

- Sledovani
- Zajem

- Inspirace

- Bavimé

Tato kategorie nam pomtiZze popsat zejména to, co se détem na sledovani youtubera libi.
V prvni fadé je to pro déti zabava. V nékolika pfipadech se odpovédéli ,,jsou zabavni, bavi
mé*“. Respondent H uvedl ptesné: ,,Jsou zabavny a zajima mé, jak hrajou., jakozZe prosté
mé bavi je sledovat.” Také respondent G vidi ve sledovani videi zabavu, fika: ,,Je to

I3

zabavny, jak nataci Sileny nakupy s tou dcerou, ona na vSechno Saha... "

Dalsi cCastejsi diivod, proc¢ déti youtubery sleduji je podle nich, Ze jim sledovani pfinasi
inspiraci. Naptiklad respondent C piesné tika ,,no je zajimavy védet, co pres den déla
....Jakoze se muzu nékdy inspirovat.” | respondent D vidi ve sledovani videi inspiraci.

Odpovida : ,,libi se mito, co déld, protoze hleddm u ni inspiraci. Potom si mizu na
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doporuceni koupit néjakej dobrej vyrobek. *

V odpovédich najdeme i jiné divody sledovani videi. Napiiklad respondentovi N se libi
na tom, co jeho oblibeny youtuber d¢la to, ze ,, hraje Minecraft s modama“ coz podle néj
znamend, ze ,jakoZe tam jsou véci stazeny, ktery normalne vty hie nejsou.” U
respondenta J najdeme odpoveéd, ze se mu libi ,, jak uci ve videich youtubery parkur, mam

rad parkur a rad na to koukam “
Kategorie 4: Mam tviij merch
Kady:

- Merch

- Obleceni
- Tricko

- Mikina

- Néramek
- Liceni

- Make up

Tato kategorie by m¢la ukazat, zda jsou déti natolik ovlivnény youtubery, Zze nakupuji
jejich zbozi neboli merch, ¢i zbozi na jejich doporuceni. Co se tykam merche, vétsina
dotazanych si jiZz od svého oblibeného youtubera néco koupila, a to v jedenécti ptipadech.
Respondent H uvedl: ,,Jo koupil. Merch od Nakashiho, kdyz jsem byl mensi. Ponozky a
tricko a taky jsem dostal k \lanociim merch od Pedra, tam bylo tricko, mikina, vak a néjaky
blbosti jesté. Jako naramek, samolepky. Také respondent N tekl: Mdam merch od Fizyho
a Ridera. Nosim to i do Skoly. Jsou to pékny véci. Tricka a mikiny.“ Respondenti A, K a

O podobné odpoveédeli, ze si koupili naramky, vaky a maji néjaké samolepky.

Dalsim fenoménem v tomto piipadé je, ze si déti koupi néco na doporuceni youtubera
potazmo influencera. VétSinou se jedna v téchto piipadech o make-up, obleceni a doplnky.
Respondent C a D uvedli téméf shodné, Ze jim youtuberka doporucila make-up a oni ho
vyzkouseli, respondent | fekl piesné: ,, Koupila jsem si tricko na doporuceni youtuberky a

taky liceni si obcas kupuju“ a respondent L ,,mam make-up, co doporucuje youtuberka a
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taky rtenku. Je to docela dobry, kdyz vam nékdo poradi, co je dobry. Kolikrat bych to

«

nevedela.
Kategorie 5: Tocil jsem sam
Kédy:

- Sketche

- Let'splay

- Nahravka

- Video

- Na Youtube
- Tik tok

V této kategorii se zaméfujeme na to, zda déti n€kdy natocily néjaké své video a nahraly
ho nékam na platformu. Ukézalo se, ze jedenact déti z patnécti to jiz zkusilo. Naptiklad
respondent D ptesné uvedl ,,Jo. Na Youtube, to jsem si hrala jesté s petschopdkama, byla
jsem mensi a taky sketche jsem nahrdvala. Jako vtipky, vtipny...“ Také respondent H
odpovedél: ,,Jo. Lets play na Youtube a edit na Tik Tok. Edit je vlastné, Ze vemes par videi
nebo fotek a udelas z toho jako jedno cely video. JakozZe se tam objevi nejdriv jedna fotka

nebo video a potom zacne mizet a objevi se dalsi. Veétsinou je to tak dvanactivterinovy.

Ctyfi respondenti uvedli, Ze jesté nikdy zadné video na Youtube ani jinam nenahrali, ani ho
nenatoCili. Naptiklad respondent F ftekl: ,,Ne, jesté jsem nic nenatocil”, stejné tak i

respondent G ,, nenatdcel jsem jesté nic, treba to nékdy zkusim *

VSichni respondenti, ktefi video jiz natoCili ho vlozili na platformu Youtube a nékteti

zZ nich jest€ vyuzili Tik Tok k nahrani kratkych videi.
Kategorie 6: Velké sledovani
Kody:

- Kazdy den
- Odpoledne
- Vecer
- Podle nalady
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- Cely den
- Dlouho

Tato kategorie navazuje svym vyznamem na DVO 3 ,.Do jaké miry ovliviluji youtubefi
dnesni déti?* a jeji tazatelské otdzky. Ma nam ukézat, jak Casto sleduji déti youtubera,
Vv ktery cas a jak dlouho ho vydrzi sledovat. Ve vétSing ptipadt se respondenti shodovali u
otazky ,Jak Casto sleduje$ svého oblibeného youtubera?* Zde nejvice odpovidali, ze ho
sleduji kazdy den. Respondent F napiiklad odpoveédél ,, skoro kazdej den*, respondent C
podobn¢ ,, kazdej den asi...“ u respondenta N najdeme odpovéd : Casto, uplné nevim,

asi tak trikrat denné*

Co se tyka doby, kdy youtubera nejvice sleduji, tam se odpovédi mirné liSily. V Sesti
ptipadech respondenti uvedli, Ze nejvice sleduji videa vecer. Respondent B odpovédél:
,,zase spis vecer”, respondenti C a D podobn¢ uvedli, Ze se divaji hlavné vecer, protoze
maji nejvice Casu. Dalsi ¢astou odpoveédi na tuto otazku bylo stejné jako u respondenta H
a O sledovani youtuberd po Skole. Dale se objevovaly odpovédi typu ,, koukam seio
prestavce ve Skole* Ci ,, kazdou volnou chvili koukam* nebo ,,v autobuse, kdyz jedu do

Skoly, nebo ze skoly.

Dalsi otazka se tykala toho, jak dlouho vydrzi video sledovat. Respondent N nam
odpovédél: ,,Klidne celej den” podobné jako dalSich devét respondent. Naptiklad
respondent G uvedl ,, Dlouho, klidné cely odpoledne i vecer, i celej den, kdyz muizu.*
Dal3ich pét respondentl uvadély ¢as sledovani ,, cely odpoledne ““, nebo respondent D fekl
presné ,,jedno az dvé videa.” A na doplnujici otdzku, ,Jak dlouha jsou ta videa?*

odpoveédél ,, 4Asi tak patnact minut “
Kategorie 7 : Délam i jiny véci
Kaédy:

- Hrani her
- Chozeni ven
- Fotbal
- Sledovani televize
- Krouzky
- Tanec
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- Jizda na kole
- Kolobézka
- Skateboard

Tato kategorie navazuje svym obsahem na DVO 4: Travi déti volny Cas 1 jinym zplisobem?
Snazili jsme se zjistit, zda déti sledujici youtubery maji i jiné zaliby a piipadn¢ jaké a kolik
¢asu této Cinnosti vénuji. Ukdzalo se, ze vSechny z dotazovanych respondentt jiné zaliby
maji. Ve vice ptipadech, a to v Sesti se objevil v odpovédich fotbal a jizda na kole.
Naptiklad respondent F odpovédél: , Jezdim na kole s kamoSema nebo i sam, na
kolobézce, to miluju....hraju hry na tabletu z této odpovédi vyplyva, ze k Cinnostem,
které déti provozuji mimo sledovani youtuberi patii i hry na tabletech a pocitacich. Tudiz
volny c¢as travi mimo jiné s digitalnimi technologiemi. V odpovédich se to objevilo
jedenactkrat. Respondent H naptiklad uvedl: ,, Hrani her, videoher, chozeni ven, kdyz jdou
i kamaraddi.“ Deset respondentll zminilo krouzky, naptiklad tanec, hra na klavir, judo,
fotbal, Dalsimi zalibami je skateboard, pejsek nebo sledovani televize. Respondent N jesté

uvedl: ,, Lezim, jim a jsem venku. Nebo mam krouzky *

Cas, ktery &innosti ve volném &ase déti vénuji je rtizny, podle typu &innosti. Pokud budeme
fesit krouzky, vétSinou respondenti odpovidali, ze je navstévuji jednou nebo dvakrat
v tydnu hodinu az dvé. U dalSich ¢innosti se odpovédi lisily. Naptiklad respondent H
uvedl: ,, Tak hrani asi tak mizu délat celej den, se sledovinim videi miZu i hrat. A chozeni
ven, tak vetsinou dve hodky az tri, kdyZz jdou kamosi.” Nebo u respondenta D, kde se
jednalo o sledovani televize a krouzky najdeme odpovéd’: ,, Tak akorat, kdyz muzu tieba
kazdej den, ale nékdy to nevyjde. Na klavir chodim jednou v tejdnu a na tancovani taky
jednou v fejdnu. “ Respondent F u jizdy na kole a kolobé&zce uvedl ¢as dvé hodiny, kdyz

I3

ma s kym a ,, nékdy nemam, tak jsem doma a hraju, nebo koukam.

Dalsi dvé kategorie ndm navazuji na DVO 5: Je vliv youtuberl na déti vétsi, nez vliv jejich
vrstevnikd? Maji nam ukazat, zda a jakym zpisobem fenomén youtuberi zasahuje do

vrstevnickych vztaht.
Kategorie 8: Kamosi a ja
Kody:

- Povidame si
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- Park

- Kecame

- V8echno mozny
- Sedime

- Cohrajou

V této kategorii jsme se zaméfili zejména na to, zda déti chodi s kamarady ven, jak Casto, o
¢em si nejvice povidaji a co spolu délaji. VSichni respondenti podle ocekavani chodi
s kamarady ven. Otazka ,jak Casto” piinesla uz mirn¢ odlisné odpovédi. Nekolikrat se
objevila odpovéd’, Ze chodi ven né€kolikrat tydné. Respondent H piesné fekl: ,, Tak dvakrdt

¢

tejdné, protoze vickrat nemiizou.*, respondent N podobné tekl: , Moc casto ne, mdlo

casto, jenom parkrat za tejden a také respondent K uvedl: , dvakrat, trikrat tydné, nékdy

6«

vic.

Mirn¢ odlisné odpovédi byly i u otazky, co venku s kamarady de€laji. Respondenti uvadeli
naptiklad, Ze jezdi na kole, hraji fotbal, sedi v parku apod. Respondent D fekl piesné:
,Sedime v parku, povidame si, chodime k Vietnamcum.“ Respondent A odpovédél:

«

,,Jezdime na tom kole, sedime, kecame, a tak néco. Prosté co nas napadne.

Zajimavé odpovédi byly také na otdzku ,,O ¢em si nejvice povidaji s kamarady.* Napiiklad
respondent F uvedl: ,, O vsem moznym. Jak kdy. Treba o holkdach. Ale taky o hrdch, o
blbostech. “ Respondent N: , Nejvic si povidame asi srandovni slova, jinak nevim.* U
respondenta H najdeme odpovéd’: ,, O hrdch, co hrajeme. Hrajeme je nékdy spolu, kdyz se
spojime na pocitaci, tak si o tom povidame...jakoze jak to hrajeme, co jsme udélali a tak. *
Z téchto odpovédi je patrné, Ze pocitacové hry jsou soucasti komunikace mezi vrstevniky.
Respondent C i D téméf shodné uvedli, Ze cilem jejich setkani neni povidani o

youtuberech.
Kategorie 9: Kamos versus youtuber
Koady:

- Jo
- Asi
- Te&zké otazka
- Nekdy
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- Kamosi

Tato kategorie ndm ma piiblizit fakt, zda déti veti svym kamaradiim a zda jim véfi vice,
nez oblibenému youtuberovi. Odpovédi byly téméf jednoznacné, i kdyz u dvou
respondentt se objevily nerozhodné odpovédi. A to u respondenta N, ktery odpovédél na
otazku, zda véti svym kamaradtm: ,,jenom nékdy *“ a na dopliujici otdzku, zda by jim véfil
vic nez youtuberovi: ,, No to je tézky. Asi jak v cem. A také respondent A nevyjadiil zcela
kladn€ néklonost ke svym vrstevnikim. Uvedl: ,, Nekdy kamosiim vérit nemiizu. Youtuber

mé nekdy zajima vic. Jako co rekne, nebo udela.

V dalsich piipadech vSak jednoznaéné€ prevladaji odpovédi klonici se na stranu vrstevniki.
Napiiklad respondent F iekl: , Jasny, jsou to kamosi* a respondent C uvedl: 7o je jasny,
Ze verim kamosum vic. “ Respondent H tekl, Ze ,,je to tezkad otazka ....asi spis kamarad ma

vetst pravdu. *“ A také uvedl, Ze by urcité vétil vic kamaradovi nez youtuberovi.

4.7 Shrnuti empirického Setieni a zavéry

Diléi vyzkumna otazka 1 (DVOI1): Jaké typy youtuberi jsou mezi détmi nevice

rozsirené?

K DVO otazce se vztahuje prvni vytvofena kategorie — Kdo vlastné je? Chtéli jsme ukazat,
jaké youtubery déti nejvice sleduji. Ukazalo se, ze je rozdil zejména mezi divkami a
chlapci. Divky nejcastéji sleduji beauty videa, tedy ta, kde youtuberky (influencerky)
predstavuji a nabizeji kosmetické ptipravky, médu €1 parfémy a také v nékolika ptipadech
vlogeti (vlog — video blog), respektive vlogerky U chlapci se objevuje vice typu
sledovanych videi. Nejvice chlapce zajimaji Let'splayeti, ktefi hraji a komentuji

pocitacovou hru. DalSimi ¢asto sledovanymi videi jsou tzv. challenge, tedy online vyzvy.

Nejvice sledovanymi youtubery u naSich respondentii jsou Agraelus, Haus, Fizy, Anna
Sulc, Pedro, Tary a Rider. Videa sleduji déti ve viech piipadech na kanalu Youtube.

N¢ekolik respondentii uvedlo také platformu TikTok a zminili 1 Instagram.

Z uvedenych udajii tedy vyplyva, ze se déti shoduji vtom, jakd videa sledovat, jaci

youtubeti jsou v soucasné dob¢ ,,in“ a znaji platformy, kam videa jejich oblibeni youtubeti
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nahravaji. Velmi dobfe se v této oblasti orientuji a zvladaji ji velice obratné popsat.

Diléi vyzkumna otazka 2 (DVO2): Jakym zptisobem a pro¢ ovliviiuji youtubefi dneSni

déti?

K této dil¢i vyzkumné otdzce se vztahuji Ctyfi vytvorené kategorie - Sleduju t€ z..., Libi se
mi, Mam tvtij merch a Tocil jsem sdm. Podrobnéjsi rozdéleni ndm meélo ukézat vice do
hloubky vliv youtuberti na déti, jak vnimaji youtubery a pro¢ se stava, ze pravé oni jsou

Casto jejich velkym vzorem.

Co se tyka zafizeni, ze kterych respondenti videa sleduji, jedna se zejména o mobilni
telefony a tablety. Tato zafizeni maji ve vétSiné pripadi déti stale pii sobé. To nam
ukazuje, Ze mohou oblibené youtubery sledovat kdekoliv a kdykoliv bez omezeni.
Pocitace v tomto piipad¢ tak rozSifené nejsou. Zjistili jsme také, Ze déti vidi ve sledovani
youtuberll zejména zdbavu a inspiraci. To jsou hlavni divody, pro¢ youtubery sleduji.
Videa jim pfijdou zdbavnd, libi se jim, co youtubefi ve videich délaji a Casto se témito
¢innostmi inspiruji. Zkouseji napiiklad na zaklad¢ online vyzvy vykonat ¢innost, kterou
youtuber ve vyzvé predstavuje. Inspiraci je potom také zbozi, které youtuber ukazuje svym
divakim a doporucuje ke koupi, napiiklad pro divky to miize byt doporuceni influencerky
ke koupi nového make-upu, rténky ¢i nejnovéjsiho parfému. Také tzv. merch je pro déti a
mladez velmi zajimavym artiklem. To je zbozi s logem daného youtubera. Jednad se o
obleceni, naramky, batohy, samolepky apod. Déti na zdkladé doporuceni nakupuji tyto

vyrobky.

Na zaklad¢é odpovédi se také ukazalo, Ze déti samy zkousi natacet videa a vkladat je na
platformy, zejména na Youtube a v mensi mife také na TikTok. Jednalo se o videa typu
Let’splay, coz jsou hrané a komentované hry, Edit, poskladané fotografie ¢i kratka videa
do ur¢itych sekvenci tak, Ze nam vznikne piibéh a Sketche — vtipna videa. I to nam

ukazuje, jak jsou déti ovlivnény youtubery. Chtéji se jim vyrovnat, byt jako oni.
Diléi vyzkumna otazka 3 (DVO3): Do jaké miry ovliviiuji youtuberi dneSni déti?

K zodpovézeni této dil¢i vyzkumné otazky nam pomaha kategorie 6 - Velké sledovani. Ma
za kol nam pfiblizit, jak Casto déti youtubery sleduji, jak dlouho ho vydrzi sledovat a kdy

se na videa nejvice divaji. Podle o¢ekavani nam tyto otazky ukazaly Casté sledovani videi.
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VétsSina déti sleduje oblibeného youtubera kazdy den, respektive nckolikrat za tyden.
Pokud by mohly sledovaly by videa i cely den. VétSinou vSak respondenti uvadéli, ze se
divaji odpoledne, po Skole, veCer, protoze maji nejvice Casu. Méné potom bylo
vV odpovédich i to, Ze sleduji videa o prestavce ve Skole, i v autobuse cestou do Skoly a ze

Skoly a objevily se 1 odpovédi, ze sleduji youtubera podle svoji ndlady.

Ukazuje se tedy, Ze tato Cinnost je nedilnou soucasti jejich dne a vyznamnou naplni
volného Casu. V podstaté kdykoliv, kdy je to mozné jsou schopni zapnout telefon, tablet a
vV mensi mife pocita¢ a sledovat oblibena videa svého youtubera. V tomto kontextu
muzeme fici, Ze sledovani videi je pro déti dalezité. MnoZstvi straveného Casu touto

¢innosti je markantni.
Diléi vyzkumna otazka 4 (DVO4): Travi déti volny ¢as i jinym zplisobem?

Na tuto dil¢i vyzkumnou otdzku ndm navazuje kategorie 7 — Délam 1 jiny véci. Zde jsme
chtéli zjistit, zda déti travi Cas i jinak, nez sledovanim oblibenych videi a jaké Cinnosti to

jsou. Také jsme zjistovali, jak dlouho tuto ¢innost vykonavaji, abychom mohli porovnat,

vvvvvv

Pozitivnim zjisténim bylo, ze vSechny déti maji i1 jiné aktivity nez jen sledovani videi
oblibenych youtuberd. V nejvétsi mife hraji fotbal a jezdi na kole. Dal§imi aktivitami je
jizda na kolobé&zce, skateboardu, stardni se o pejska. Tuto Cinnost vétSinou provozuji
dvakrat, tiikrat za tyden. Ale objevily se 1 Cinnosti spojené s digitdlnimi technologiemi. Ve
pomérné velké mife se v odpovédich objevilo hrani pocitacovych her. Pokud nejdou déti

ven s kamarady, Casto se uchyli k pocitaci ¢i ke sledovani televize.

Dalsi kategorii volno€asovych aktivit jsou krouzky. Deset z patnacti respondentii uvedlo,
ze krouzky ma. Jednalo se zejména o tanec, hru na klavir, judo a fotbal. Tuto Cinnost

provozuji vétSinou dvakrat tydné€ jednu az dvé hodiny.

Z uvedenych udaji vyplyva, Ze déti se vénuji 1 jinym ¢innostem, nez je jen sledovani videi.
Na jednu stranu vidime jako pozitivni to, ze sportuji nebo opecovavaji domaci mazlicky,
maji 1 fizené aktivity. Na druhou stranu se ukazuje, Ze velka vétSina z nich 1 tak travi
pomérné hodné casu u digitdlnich technologii. VolnoCasové aktivity spojené

s technologiemi byly ¢astou odpovédi respondentt.
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Diléi vyzkumna otazka 5 (DVO 5): Je vliv youtuberii na déti vétsi, nez vliv jejich

vrstevniku?

S touto otdzkou jsou spojené posledni dvé kategorie — Kamosi a ja a Kadmos$ versus
youtuber. M4ji nam ukazat, zda déti chodi ven s kamarady, co tam s nimi délaji a také zda

divéra v kamarada je vétsi nez diivéra v oblibeného youtubera.

Podle ocekavani vSichni respondenti chodi ven s kamarady. Frekvence této ¢innosti je ve
vétsiné pripadt né€kolikrat za tyden. Jak bylo feCeno nékolika respondenty — pokud
kamaradi mohou jit ven, tak jdou taky. Cinnosti, které spolu provadéji jsou podle odpovédi
nejvice povidani si a o vSem mozném, sezeni v parku, chozeni nakupovat, jizda na kole,

kolobéZce, hrani fotbalu.

S kamarady si nejvice povidaji o pocitacovych hrach, které hraji (nékdy také spolu ptes
pocita¢ online), o riiznych vécech, které je napadnou, o holkach. Zajimavé je, ze cilem
jejich hovoru nejsou ve vice ptipadech youtubeti. Z toho vyplyva opét fakt, ze digitalni
technologie zasahuji i do této oblasti volného Casu déti. AC tedy sedi spolu naptiklad

Vv parku, jsou ponofeni ¢asto do svéta virtudlniho.

Dalsi problematikou, kterou jsme se zabyvali bylo, zda déti véii vice svym vrstevnikim, ¢i
spiSe youtuberovi. Pfekvapivé se ukézalo, ze vrstevnik je pro né tou osobou, které ditvétuje
vic. A to hlavné€ z toho diivodu, Ze on je ten pravy kamarad, kterému miiZze véfit. Jen ve
zlomku ptipadid se stalo, ze si respondent nebyl zcela jisty odpovédi, nebo dokonce
odpoveédél, ze ma vétsi duveéru v youtubera. Ale to bylo pouze v jednom piipadé, kdy se

objevila takto rozhodna odpovéd'.

Shrnuti a navrhovana opatreni

V névaznosti na piedchozi tdaje jsme ziskali informace o vztahu déti k youtuberim, jak je
vnimaji, co pro n€ znamenaji a zda jsou pro né€ vice ¢i méné duleziti nez jejich vrstevnici.V
provni fadé musime fici, Ze neni rozdil mezi détmi ze Skol méstkych a Skol vesnického
typu. Z hlediska znalosti youtuberti jsou déti velmi dobte informované o této problematice.
Maji dobry ptehled o tom, co ktery youtuber déla, jak se prezentuje. Védi, na které

platformy nahravaji svavidea a kde je mohou sledovat. VsSechny déti vlastni mobilni
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telefony, tablety a pocitace. Pfevazna vétsina déti vyuziva ke sledovani videi pravé mobilni
telefon. Z tohoto divodu je ziejmé, ze mohou videa oblibenych youtuberti sledovat
kdykoliv a kdekoliv.

Diulezitym aspektem potom bylo, jak dilezité je pro déti sledovani youtuberti a proc.
V tomto piipad¢ se ukazalo, ze sledovani videi je pro déti dilezité hlavné z diivodu toho,
Ze youtubefi jsou ro n¢ inspiraci. Inspiruji se v tom, co youtubefi délaji, a to i takovym
zpisobem, ze nataceji samy videa a vkladaji je na platformy, vétSinou na Youtube a
v mensi mife také na TikTok. DalSi inspiraci jsou nabizené¢ produkty youtubery. Déti
sleduji videa a na doporudeni youtubera (influencera/rky) si koupi produkt. Casto to byvaji
divky, které takto nakupuji lieni, parfémy ¢i obleCeni. Dulezitou soucésti jsou také
vyrobky s logem youtubera — tzv. merch. D¢ti si tyto produkty nakoupi a s ,,hrdosti* nosi
mikinu ¢i tricko s logem svého oblibeného youtubera. DalSim divodem sledovani videi
détmi je zdbava. Dé&ti v tom vidi zabavnou formu vyplnéni volného ¢asu. Jednim z divodii
by mohl byt fakt, Ze rodice jsou dnes vice zaméstnani a nemaji na déti tolik ¢asu, ktery by
byl potteba. Dé&ti potom hledaji alternativu a sviij volny cas travi tedy s ,.kamaradem*

youtuberem, ktery je jim vzdy k dispozici.

Co se tyka casu straveného sledovanim videi, ukédzalo se, ze déti vénuji této Cinnosti
znacnou c¢ast svého volna. Byvaji to celd odpoledne, vecer, dokonce i v autobuse ¢i o
prestavkach ve Skole. To je podminéno vyuZivanim mobilnich zafizeni, které maji déti
stale pti sob&. Pozitivni je, ze déti travi ¢as i1 jinym zplisobem neZ jen sledovanim videi
youtuberd. Sportuji, maji domdaci mazlicky, o které se staraji. VéEtSina déti navstévuje
minimalné dvakrat tydné krouzky. Ale na druhou stranu se taky v hodné pfipadech stava,
ze pokud nemaji praveé fizenou aktivitu, ¢i jinou ¢innost, sklouzne jejich pozornost opét
k digitalnim technologiim. Hraji pocitacové hry — Casto online ¢i se alespon divaji na
televizi. Zde se nam opét ukazuje, Ze digitalni technologie ovliviiuji markantnim zpisobem

volny Cas déti.

Vztah déti k vrstevnikim byl také spiSe prekvapenim. D¢Eti maji kamarady, se kterymi
chodi ven, do parku, povidaji si, chodi na nédkupy, jezdi na kole, kolobézce apod. Zde se

ale také ukazuje, ze pokud nejsou veku, jsou spojeni pies digitalni technologie, které opét

60



zasahuji do dalsi oblasti Zivotl déti. Pozitivni na tom vSem je fakt, Ze déti vefi vice svym

vrstevnikiim nez youtubertim.

Co se tyka ustfedni vyzkumné otazky diplomové prace ,,Youtuberi a podobné fenomény
jako vzory dneSnich déti a mladeze zcela ovliviiuji jejich postoje a hodnoty.“, ta se
potvrdila pouze castecné. Je pravdou, ze déti travi velkou cast svého volného Casu
s digitalnimi technologiemi. Sledovani youtubert, je jednou z ¢innosti, kterd do kategorie
vyuziti volného Casu patii. V dalSich ptipadech déti hraji online hry, sleduji filmy apod.
Pozitivnim aspektem je, Ze déti chodi s kamarady ven, vénuji se krouzktim, sportuji.
Zjistili jsme také, ze svym vrstevnikiim veéfi vice nez youtuberim. S timto faktem by se
dalo velmi dobie déale pracovat. Zde bychom vidéli jako vhodny aspekt nejen zapojeni
rodi¢li do vhodnéjsiho traveni volného Casu jejich déti, také Skol a jeji moznosti osvéty
Vv této oblasti, ale také zapojeni socidlniho pedagoga. Se znalosti dané problematiky by
mohl détem pomoci najit jiné cesty k smysluplnému traveni volného Casu, ukazat rizika

spojend s digitdlnimi technologiemi, potazmo sledovanim videi youtubert.
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Zavér

Diplomova prace s oporou o odbornou literaturu zmapovala problematiku sledovani
youtuberit jako vzori dnesnich déti a mladdeze oCima zadkt 5. az 8. tfid vybranych
zakladnich Skol Pardubického kraje, ¢imz byl zcela naplnén hlavni cil prace. Cil se
podarilo naplnit v oblasti, kterd zjistovala vliv youtuberti na déti a mladez a v ndvaznosti
na to také ovlivilovani postojii a hodnot déti youtubery. Zmapovana byla také oblast
traveni volného casu déti ve vztahu k digitalnim technologiim, oproti tomu také vztahy
mezi vrstevniky v porovnani se vztahy k youtuberim. Zminénd sonda do problematiky
vztahi déti a youtuberd potazmo vrstevnikli koliduje s danym cilem diplomové prace.
Nasledné byly prezentovany zjisténé zavéry a navrzena doporuceni k optimalizaci zejména
Vv oblasti smysluplného trdveni volného casu u déti v kontextu modernich digitalnich
technologii a tim 1 rizik spojenych s modernimi technologiemi, potazmo sledovani videi

youtuberd. Tim byly naplnény vSechny cile a tikoly empirického Setfeni.

Problémem pfi zpracovani diplomové prace byl zejména V oblasti empirického Setieni
mensi pocet respondentti. Domnivame se, ze pii rozsahlejsim vzorku bychom ziskali dalsi
cenné informace a doSli kKmirn€ odlisnym zavéram. Také vek respondentt pfi
rozhovorech byl n€kdy handicapem. A to z toho diivodu, Ze déti ¢asto odpovidaly kratkymi
vétami nebo dokonce jednoslovné. Proto jsme museli Castéji vyuzit dopliujicich otazek,
abychom ziskali potfebné informace. Proto bychom doporucili jako dal§i smeér
empirického Setfeni zajisténi vétSiho poctu respondentll ztfad zakt druhého stupné
zakladnich Skol. Déale by bylo napiiklad vhodné zapojeni rodi¢i déti do empirického
Setfeni. Tim by se dalo zjistit, jaky ndzor maji na danou problematiku a jak se v ni
orientuji, jak travi s détmi volny Cas i jakou zkuSenost oni sami maji s digitalnimi
technologiemi. Také by bylo vhodné porovnat vrstevniky. Zkusit rozhovory s kamarady a
porovnat jejich odpovédi. Bohuzel se nam nepodatilo ziskat youtubera pro empirické
Setfeni. I tato cesta by mohla byt uZite¢na v tom, Ze by se mohl porovnat nazor déti jako

sledujicich a pfimo daného youtubera.

Z uvedenych dat bychom mohli formulovat novou dustfedni vyzkumnou otazku:
»Youtuberi a podobné fenomény do urcité miry ovliviiuji postoje a hodnoty dneSnich

déti a mladeZe a déti véri vice svym vrstevnikiim.“
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Navrhovana doporucdeni:

- Zapojit vice rodice, aby ziskali vétsi povédomi o problematice youtuberd, o
rizicich, které digitalni technologie piindseji

- Pokusit se motivovat déti ke smysluplnéj$imu traveni volného ¢asu

- Zapojit socialniho pedagoga Vv ramci Skoly, ktery by svymi znalostmi dopomohl
k osvété v oblasti digitalnich technologii a rizicich spojenych s jejich uzivani,

potazmo sledovanim videi youtubert
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Ptiloha €. 2 — Souhlas rodic¢ti s poskytnutim rozhovoru jejich ditéte



Ptiloha €. 1
1. Rekne$ mi, jakého Youtubera rad sledujes?
Tak asi Agraela a Hause
2. Co ten Youtuber presné déla?
Tak to jsou Youtubeti, ktery hrajou hry a natacej to Ja: TakZe Lets playeri? Jo
3. Kam nahravaji sva videa?
Na Youtube
4. Na ¢em nejvice sledujeS svého oblibeného Youtubera?
Na telefonu, na Youtube
5. Co se ti libi na tom, co on déla?
Jsou zabavny a zajima mé jak hrajou, jakoZe prosté mé bavi je sledovat

6. Koupil si nekdy néco od svého oblibeného Youtubera, nebo

doporuceni?

na jeho

Jo koupil. Merch od Nakashiho, kdyZ jsem byl mensi. Ponozky a tri¢ko a taky jsem dostal

k vénocim merch od Pedra, tam bylo tricko, mikina, vak a né&jaky blbosti

jesté....(smich)Jako naramek, samolepky....Ja: A nosi§ to obleceni? Jo, jo, nosim. I do

Skoly

7. Ty sam jsi nékdy uz také natoc€it a nahral nékam néjaké video?

Jo. Ja: A co a kam? Lets'play na Youtube a Edit na TIK TOK. Ja: Co je to Edit? Je

vlastn€ Ze vemes par videi nebo fotek a udélas z toho jako jedno cely video. Jakoze se tam

objevi nejdiiv jedna fotka nebo video a potom tam zacne mizet a objevi se dalsi. VétSinou

je to tak dvandctivtefinovy.

8. Jak casto sledujes svého oblibeného Youtubera?

Kazdej den

9. Kdy ho nejvice sledujes?



Po skole a taky nékdy v autobuse, kdyz jedu do Skoly nebo ze Skoly a taky né¢kdy o

pfestavce ve Skole na mobilu.
10. Jak dlouho ho vydrzZis sledovat?
Celej den (smich)
11. Co jiného délas ve svém volném cCase, neZ sledovani Youtubera?

Hrani her, videoher, chozeni ven, kdyz jdou i kamaradi Ja: A krouZek mas? M¢l jsem,

ted’ uz ne
12. Kolik ¢asu této ¢innosti vénujeS?

Tak hrani asi tak mizu délat celej den, se sledovanim videi mizu i hrat. Ja: A co chozeni

ven? Tak vétsSinou dvé hod’ky az tfi, kdyz jdou kdmosi
13. Chodis ven s kamarady?
Jo, to jsem fikal
14. Jak casto s nimi chodiS ven?
Tak dvakrat tejdné, protoze vickrat nemizou
15. Co s kamarady nejradéji délate?
Kraviny (smich) Ja: Co to znamena? Jakoze tieba v§echno mozny
16. O ¢em si s kamarady nejvice povidate?

O hrach, co hrajeme. Hrajeme je n¢kdy spolu, kdyZ se spojime na pocitaci, tak si o tom

povidame...jakoze jak to hrajeme, co jsme udélali a tak.
17. Véris svym kamaradém?

Jo. Ja:A mysli§ si, Ze kamarad ma vétSi pravdu neZ Youtuber? No to je tézka
otazka....No asi spi§ kamarad ma vétsi pravdu. Ja: Takze bys vic véril kamaradovi nez

Youtuberovi? Jo

Dé&kuji ti za rozhovor a pfeju krasny den.



Pfiloha ¢. 2

Souhlas s poskytnutim rozhovoru do diplomové prace

J& nize podepsany souhlasim, aby moje dcera/muj syn

poskytl/a rozhovor Ilon¢ Linhartové v ramci anonymniho vyzkumného Setfeni diplomové
prace s nazvem Youtubeti a podobné fenomény jako vzory soucasnych déti a mladeze.
Dale souhlasim s nahravanim rozhovoru a naslednym zpracovanim v ramci diplomové

prace. Nahravka nebude poskytnuta teti stran¢.



