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Anotace
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v lexiku, frazeologii a syntaxi. Dale se vpraci zaméfujeme na charakteristiku
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pomoci slovnikll a internetové databaze Neomat zjistovano, jaké neologismy se objevuji

v jednotlivych publicistickych kategoriich, napt. v oblasti sportu, médy, ekonomiky, aj.
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This bachelor thesis deals with neologisms in present printed media. The theoretical part of
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language; then this thesis examines the development of neologisms, their division as well
as examples of occurrences of them in lexicology, phraseology and syntax. Furthermore,
we focus on the characteristic of a journalistic style in this thesis. The other part of the
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UvVOD

V této bakalatské praci se budeme veénovat tématu neologisml v soucasnych
tisténych médiich. Konkrétné se tato price zamétuje na neologismy z oblasti lexikalni,
frazeologické a syntaktické. Praci jsme rozdélili na dvé Casti, a to na ¢ast teoretickou, jez
vychézi ze studia odborné literatury, a na ¢ast analytickou, v niZ se vénujeme jazykovému
vyzkumu.

Je nutné zminit, Ze slovni zasoba jazyka je proménliva a neustéle se vyviji. Nékterd
slova zastaravaji, néktera jsou naopak nove utvotrena a obohacuji nasi slovni zasobu, proto
je tematika neologismi stale aktudlni. Tato nova slova jsou bud’ domaciho, nebo ciziho
ptvodu. V souCasné dob¢ se jazyky propojuji a vzijemné se ovliviiuji z didvodu
globalizace svéta. Pozitivni vliv globalizace vidime v tom, ze lidé maji moznost domluvit
se univerzalnimi mezindrodnimi vyrazy, které jsou v povédomi mnoha lidi z rozlicnych
stati, avSak negativni dopad globalizace je takovy, ze se ptestavaji pouzivat ekvivalenty
slov v plivodnim jazyce dané zemé. Tyto ekvivalenty poté mohou zastardvat, dostat se na
periferii slovni zasoby ¢i se zcela pfestat uzivat.

Neologismy aktualizuji naS jazyk a upoutdvaji pozornost svou napaditosti a
neotfelosti. Za pozitivum povazujeme, ze obohacuji slovni zdsobu a rozSifuji
synonymickou fadu lexému. Existuji nova slova, kterd jsou potirebnd, protoze vznikaji
z divodu pojmenovani nového zatizeni ¢i vyrobku. Piejimame ale 1 slova, pro ktera
existuji Ceské ekvivalenty, tudiz nékterym uzivatelim ¢eského jazyka se mohou zdat tato
nova a cizojazy¢na slova zbyte¢na. Nazory na jejich pouzivani a zaclenovani do naSeho
jazyka se lisi, jelikoz u uzivateli jazyka vzbuzuji rozlicné emoce. Nekteti uzivatelé tyto
nové prostifedky jazyka pfijimaji a vnimaji pozitivné, jini je zavrhuji a maji k nim negativni
vztah. Na toto téma je nahlizeno jinak predevSim z pohledu mladSi a straSi generace.
Mladsi generace se ve Skolach uci anglicky jazyk, ze kterého pochdzi v soucasnosti nejvice
pfejimanych slov, tudiz tato vékovd skupina nemd problém s porozuménim témto
neologismiim, jelikoZ znaji jejich vyznam a védi, jak se tato slova vyslovuji 1 pisi. Naopak
star$i generace v tomto ohledu zaostava, nema s anglickym jazykem mnoho zkuSenosti, a
proto maji problém né€kterym novym sloviim porozumét. Vyvstava tedy otazka, zda jsou
neologismy, predevsim ty, které piejimame z cizich jazykt, vitanym obohacenim jazyka,
&i jsou jeho uzivateli spiSe zatracovany. Reseni tohoto problému neni souéasti této prace,
ale mizeme konstatovat, Ze neologismy jsou vyznamnou slozkou, ktera obohacuje a

ovliviiuje nasi slovni zasobu.
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V teoretické Casti této prace se zabyvame problematikou vyvoje jazyka, rozebirame
situaci soucasného Ceského jazyka, jeho slovni zdsobu, nastiiujeme vyvoj neologismu a
jejich diferenciaci vcetné ptikladi vyskytu ve vySe zminénych oblastech lexikologie,
frazeologie a syntaxe. Dale se zamé&fujeme na charakteristiku publicistického stylu, v niz se
snazime postihnout vesker¢ jeho dualezité rysy.

V druhé casti prace si stanovime hypotézy a budeme se zabyvat jazykovym
vyzkumem, konkrétné excerpci dat z oblasti tiSt€énych médii. Pfi tomto vyzkumu budeme
vyuZivat internetovou databdzi Neomat, ktera shromazd’uje veSkeré neologismy z oblasti
tisténych 1 internetovych médii, a slovniky Novd slova v cestiné: Slovnik neologizmii 1
a Nova slova v cestiné: Slovnik neologizmu 2. Prostiednictvim téchto zdroji vybereme
aktualni neologismy, jez se v ti§t€né publicistice vyskytuji, rozdélime je do ptislusnych
publicistickych kategorii (sport, ekonomika, kultura, apod.) a okomentujeme jejich vznik a
puvod. Poté vyhodnotime informace ziskané z vySe uvedenych zdroji a rozpracujeme
vysledky vyzkumu, v nichZ budou vyvraceny, nebo potvrzeny hypotézy, které si stanovime

pted zacatkem vyzkumu.
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1. VYVOJ JAZYKA

Vyvoj jazyka je Siroky a obsahly, proto v této praci vybereme jen nékolik zdsadnich
bodl vztahujicich se k tomuto tématu. PfedevSim se budeme zamé&tovat na vyvoj ¢eského
jazyka, jeho promény a rozvoj slovni zdsoby. Vyznamnym jazykovédcem, jenz zkoumal
vyvoj jazyka a snazil se vysvétlit rozmanité jazykové zmény a souvislosti mezi nimi, byl
profesor Vladimir Skalicka. Ten tvrdi, Ze vyvoj je nedilnou soucasti existence jazyka a
zasadnim problémem jazykového vyvoje je jeho promeénlivost a zaroven stalost. Tento
problém doklada tvrzenim, Ze cesky jazyk z roku 1960 vypada jinak neZ napiiklad CeStina
z roku 1945. Dale konstatuje, ze v jazyku z diivéjSich dob, v nichZ plsobil napt. Hus ¢i
Komensky, bychom mnoha sloviim jiz nerozuméli. Zaroven vSak upozoriuje na to, Ze i
kdyz se od dob Husovych mnoho zménilo, neméli bychom tak velké potize této nékolik
stoleti staré Cestiné porozumét. Stejné tak se tato problematika tyka i1 slovanskych jazyka,
které se vyviji samostatn¢ a nezavisle na ¢estin€, ovSem my v nich stale zvladneme spatfit
spoleéné rysy. (SKALICKA, 1960, s. 4)

Existuje nespocet teorii od mnoha lingvistii a jazykovych Skol, které se nevztahuji
pouze na jazyk Cesky, ale uplatiuji se pii zkoumani vyvoje jazyka v obecné roving.
sled zmén jazyka a pfipisuje divod téchto zmén jazyku samotnému. A. Schleicher
rozdéluje jazyk na dvé periody vyvoje, pfiCemz v prvni, tzv. mladistvé period¢, tvoii jazyk
slozité gramatické systémy (fectina, latina, apod.), zatimco v druhé periodé ma jazyk
tendenci upadat a vyvijet se smérem k jednoduchym mluvnicim. K témto jednoduchym
mluvnicim zafazuje jazyky germanské a romanské (angliCtina, francouzStina, aj.).
Strukturalisté zastavaji nazor, ze jazyk se vyviji proto, aby vyrovnal své nesoumérnosti.
V neposledni fadé zminiujeme 1 existenci teorie jazykového vyvoje podle vyvoje

historického ¢&i socialniho. (SKALICKA, 1960, s. 4-5)

1.1. Priciny jazykovych zmén

Kazdy jednotlivy jazyk se vyviji nestejnomérné vici ostatnim jazyktim. Je pfirozené,
ze nekteré jazyky se vyviji rychleji a nékteré pomaleji, tudiz i zmény u nich probiha;ji
v rizné dlouhém &asovém horizontu. Cestina se spoleéné s ostatnimi slovanskymi jazyky
vyvijela a proménovala pomaleji neZ jazyky germanské a romanské. (SKALICKA, 1960,
s. 28)

Jazyk se vyznacuje vysokou stabilitou, kterd utvafi jednu je zdkladnich charakteristik

déjin jazyka. Tuto stabilitu a neménnost zastupuji pfedevsim gramatika a zékladni slovni
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zéasoba. Jazyk se nikdy neproménuje jako celek, tzn., Ze celek neni nikdy nahrazen nécim

novym, ale pouze nékteré¢ jeho znaky se nahradi jinymi. Pokud se zamétime na Cesky

jazyk, Skalicka tvrdi, Ze mnohem vice jazykovych zmén se v CeStiné udalo pted dobou

Husovou neZ po ni. (SKALICKA, 1960, s. 28-29)

Podle Skalicky jazykova stabilita neznamend nehybnost jazyka. Jazyk se postupné

neustale méni a vytvafi rizné variace. Tyto zmény maji rizné pficiny, které nyni

rozebereme:
1. Vngjsi pficiny jazykovych zmén

Za vyznamné vnéjsi priciny, jez zpusobuji jazykové zmeény, se povazuji historické
udalosti. Nelze ale zjistit, v jak velké mife tyto udalosti jazyk ovliviiuji. Nejzietelnéji
lze poznat toto vnéjsi plisobeni v oblasti lexika, kdy novéa udalost ¢i objev zplsobi

vznik novych slov, napf. pfi vyndlezu nového pfistroje, pfedmétu, apod.

Pfi¢iny dané funkci jazyka

Jazykové jednotky se skladaji ze stranky formalni a ze stranky vyznamové. U stranky
formalni dochazi k procesu redukce. Pokud hlasky ¢i slova nejsou potiebné,
vynechavaji se. Naopak k rozsitovani dochazi u stranky vyznamové, jelikoz je Casto
potieba polozit na tuto stranku diiraz, napt. z jednoduchych tvart vznikaji tvary slozené

a z jednoduchych slov slova odvozena.

Vnitini pficiny jazykovych zmén

Jazyk je systém, ktery se ovliviiuje a piisobi na sebe navzajem svymi slozkami. Pokud
se v jazyce d€ji zmény, maji zmény v jedné sloZce jazyka Casto dopad na slozku dalsi.
Miizeme tedy fici, ze vnitini zmény se dé&ji v jistych souvislostech a jedna zména je
schopna vyvolat zménu druhou. (SKALICKA, 1960, s. 30-32) Jako piiklad uvadi
Skalicka n€kolik zmén v Ceském jazyce, jez zplsobila redukce na pocatku
samostatného vyvoje tohoto jazyka. Dillezita byla ztrata jerti a stahovani vokall napf.

ze stojati se stalo stdti, z dobraja dobra, atp. (SKALICKA, 1960, s. 66)

1.2.  Vyvoj soucasného spisovného ¢eského jazyka

Soucasny spisovny jazyk je ¢asové vymezen obdobim piiblizné poslednich padesati let,

tzn., rozmezim tfi generaci, zdroven je ale toto vymezeni zavislé na vnéjSich zménach,

tudiz neni vzdy platné. Z tohoto faktu vyplyva, Ze existuji generacni rozdily v nazoru na

normu spisovného jazyka. (JEDLICKA, 1969, s. 82)

16



Kazdy spisovny jazyk je uméle vytvoieny. Dnesni podobu spisovné Cestiny vytvofili
vyznamné osobnosti béhem Nérodniho obrozeni v 19. stoleti a ta se stala zakladnim
komunika¢nim prostfedkem lidi jak v mluvené, tak i v psané form&. Dnes se vyskytuje
pfedevsim pii oficidlnich a vetejnych komunikacnich situacich. Jednou z funkci spisovné
Sestiny je i funkce narodné sjednocujici. (ULICNY, 2000, s. 129)

Oldfich Uli¢ny se zminuje o poklesu uUrovné komunikace, kterd je zplsobena
piedevsim tim, Ze do systému spisovné Cestiny se skrze tzv. mluvni automatizaci dostanou
vyrazy expresivni ¢i nespisovné. Postupnym opakovanim se tyto prvky zanesou do
systému a stanou se soucasti neutralni cestiny. Ulicny vSak nezastava nazor, ze by upadek
zasahl spisovnou CeStinu jako systém, jisty upadek se podle jeho nazoru dotyka pouze
oblasti komunikace. (ULICNY, 2000, s. 129)

Obdobny nazor na upadek jazyka mél o tiicet let diive 1 Alois Jedlicka, jenz piSe, ze:
., O soucasném jazyce se témér v kazdé dobé tvrdivalo, Ze je v upadku.” (JEDLICKA,
1969, s. 80) Uvadi zde, ze o tpadku jazyka mizeme mluvit, pokud je potlacovano jeho
uzivani a jsou omezeny jeho funkce, napf. tomu tak bylo v dob& pobé&lohorske, ale
nemuzeme hovofit o upadku jazyka, pokud se jednd o nedostatky v jeho uzivéani. Pficiny
téchto nedostatkll nalezneme ve vztahu naroda k jazyku, ve vztahu jednotlivych kulturnich
ve Skolské vychove, pokud neni tato vychova kvalitni. Kviili t€émto faktorim se jazykové
nedostatky promitaji v celém spoleCenstvi. DalSimi faktory, které ovliviiuji nedostatky
v jazyce, jsou napt. zmény socidlniho slozeni ¢i rozSifovani poctu uzivatelli jazyka.
Jedlicka potvrzuje fakt, ze jsou - li nedostatky jazyka trvalejSi a S$ifi - li se hromadné,
mohou se najistétm upadku naSeho jazyka podilet. Dale Jedlicka uvadi konkrétni
nedostatky v jazyce, jez jsou spjaté s jeho dobou, tzn. s obdobim komunistického rezimu.
Za nedostatky oznacuje schematismus v oblasti publicistiky, politické deformace jazyka a
administrativni vyjadfovani v souvislosti s byrokratickym systémem fizeni. (JEDLICKA,
1969, s. 80-81)

Pokud se budeme zabyvat vyvojem kodifikovaného jazyka, zjistime, Ze spisovna
¢eStina ma stale vyvojovy potencial, ktery vSak probiha pomalu a neznatelné€. Postupné se
tak nepatrné¢ méni napft. styl publicisticky, odborny, administrativni, aj. Nyn¢jSim zdrojem
spisovné normy je predevS§im masova produkce psané a mluvené publicistiky. Urcitou
mérou pak spisovnou ¢estinu ovliviiuje &etina béZné mluvena z riznych regiont Ceské
republiky a cizi jazyky, a to predevSim anglictina ¢i slovenStina. Veskeré tyto vlivy se

promitaji ve vétSiné oblasti spisovného jazyka, velmi vyrazné je jimi zasazena syntax,
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lexikum a frazeologie. (ULICNY, 2000, s. 131) Kazdé této zminéné ¢asti bude vénovéana
specidlni kapitola nize, kde bude rozvedeno téma neologismi v téchto jednotlivych
sférach.

Danes (1997, s. 12 - 13) upozoriiuje, ze podstatnym aspektem, ktery ovliviiuje
jednotlivé jazyky, je to, ze neexistuji izolovang, ale ve vzajemném kontaktu, ¢imzZ se
ovliviiuje jejich vyvoj. Proto je potieba na soucasnou ¢estinu nahlizet z SirSiho hlediska.
Svét jazykli se nachazi v obdobi bouflivych promén, jednim z divodi je migrace
obyvatelstva, ¢imz dochazi k miSeni jazykl a k jazykové homogenizaci. Z tohoto diivodu v
jazyce ubyvaji jazykové varianty a snizuje se jeho riznorodost a pestrost. Dne$ni CeStinu
ovlivituje politicka, geograficka i kulturni sféra. Dochazi k procesiim modernizace, ke
vzniku masové spolecnosti (a tim k uniformizaci spolecnosti) a ke globalizaci. Nase
spolecnost pfijima ze svéta nové véci, zaroven se vyrovnava s tim, jak nds poznamenala
minula zkuSenost, a vSechny tyto momenty se odrazi v nasem jazyce a komunikaci.

FrantiSek Dane§ charakterizuje soucasnou situaci spisovné cCestiny tfemi mezniky.
Prvni je tzv. funkcnéstylisticka rozriiznénost spisovného vyjadrovani, jez se stava v ¢esting
stale potfebnéjsi. Jedna se o specifické vyjadfovani v riznych novych zanrech a typech
textl, které kladou riznorodé pozadavky na vyjadiovani a kvili nimz dochéazi podle
Dane$e k ,,“rozmélioviani a * decentralizaci” spisovného jazyka“. (DANES, In:
JANCAKOVA, 1993, s. 27) Druhy meznik je problematika Geské formy ,,diglosie.
Diglosii vyklada Slovnik lingvistické terminologie jako: ,,existenci dvou koteritoridalnich
Jjazykii s riznou socidlni nebo kulturni funkci“. (BRABCOVA, 1992, s. 27) Pokud
pirevedeme tuto definici na Cesky jazyk, jednd se zde o problém koexistence spisovné a
nespisovné vrstvy cestiny. Z nespisovné vrstvy je konkrétné pro toto srovnani mysSlena
ceStina obecna. Kvili ni neplni spisovna ceStina funkci dorozumivaciho prostfedku
v béznych komunikacnich situacich, kde ji zastupuje pravé ceStina obecnd, ktera je
povazovana za tu vrstvu jazyka, ktera ma v hierarchii niz$i socidlni postaveni. Danes
prohlasuje, Ze se primarn¢ jedna o rozdily hlaskové a morfologické. Poslednim meznikem
je podle DaneSe zména situace CeStiny ve vztahu k jinym jazyktim. Jedna se predevSim o
problematiku pfijimani cizojazy¢nych prvki, jejich adaptaci a zapojovani do ceského
jazyka. Nejvyraznéj$i vliv md anglictina, a to na vSechny jazykové vrstvy cCeStiny
zahrnujici jak sféru komunikaéni, tak i psanou. Dane§ upozoriiuje na problém Cechi
s pfejimanim vyrazi z anglictiny. Kvili izolaci, kterou zptsobil komunisticky rezim, ma

ceska spolecnost obtiZe s vyslovnosti, pravopisem 1 pfesnym vyznamem piejimanych slov
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nejen z angliétiny, ale také i z ostatnich cizich jazyki. (DANES, In: JANCAKOVA, 1993,
s. 27 —28)

Alois Jedlicka ve svém clanku Vyvojova dynamika soucasné spisovné Cestiny
upozoriuje na to, Zze zmeny jazyka vnima kazdy jeho uzivatel, ale nejednd se o vnimani
objektivni. Tvrdi, ze: ,,bézny uzivatel jazyka povazuje za nové prosté to, co je mu dosud
neznamo, at jde o nové slovo, nebo o novy tvar nebo o néjakou novou konstrukci.
(JEDLICKA, 1969, s. 79) Z ¢lanku déle vyplyva, Ze bézny uZivatel jazyka nedivétuje
novym sloviim ¢i tvarim v jazyce a nerad tyto novoty piijima, 1 kdyz jsou tyto vyrazy
v jazyce potiebné. Jako piiklad uvadi Jedlicka slova ministryné ¢i pecivarna. VE&tSim
problémem byva nahrazeni slov star§iho ptivodu, napt. pocistovac ¢i pozarnik, jelikoz lidé
jsou zvykli po mnoho let pouzivat pro né¢ zndmé vyrazy, a v urCité chvili se musi zacit
prizptisobovat vyrazu zcela novému. Jedna se predevSim o funkéni styly publicisticky a
odborny, ve kterych se tyto vyrazy, tvary a konstrukce méni a nejsou pfijimany pozitivne.
Naopak v jazykovych prostfedcich stylu uméleckého jsou tyto zmény a novoty vitany,

jelikoZ jsou jednou z jeho hlavnich charakteristik. JEDLICKA, 1969, s. 79 — 80)

1.3. Vyvoj jazykovych rovin sou¢asného spisovného ¢eského jazyka

Jednotlivé jazykové roviny Ceského jazyka se stale vyviji. Tyto procesy vSak probiha;ji
nerovnomérné, 1 kdyz, jak jiz bylo zminéno vyse, pokud se stane zména v jedné jazykoveé
roviné, dostavi se zmeény 1 v jinych rovinach, ale vyskytuji se zde rozdily v pribéhu a mite
této zmény. Procesy v jazyce zpusobuji také mimojazykovi Cinitelé, nejvSeobecnéjsi z nich
je charakter soucasné fecové komunikace, ktery svym fungovanim ovliviiuje stav jazyka.
Diilezitou roli hraje 1 socidlni slozeni a charakter uzivatelti jazyka. Charakter soucasné
feCové komunikace je ovliviilovan vefejnymi projevy mluvenymi a psanymi, predev§im se
jedna o stylové projevy ve sféfe publicistické. Pronikani prvka bézn€ mluveného jazyka je
zpusobeno zvySenou mirou vetejnych mluvenych projevi, jez nejsou zcela piipravené.
Uzivatelé se dopousti jazykovych neptesnosti, které zahrnuji vyrazy z bézné¢ mluveného
jazyka, tudiZz do oficidlnich komunikaénich situaci pronikaji vyrazy z nespisovné vrstvy
jazyka. Vzniké zde napéti mezi normou spisovnou a normou jazyka bézn¢ mluveného, déle
také napéti mezi normou psanou a mluvenou. Kvili témto jazykovym rozportim dochazi
k tomu, Ze vznikaji tzv. variantni jevy, které vytvaii nové tvary ve spisovné norme.
(JEDLICKA, 1969, s. 82 — 83). Jak jiz bylo zminéno vyse, na spisovnou &estinu piisobi
v soucasné dob& kromé b&zné mluvené CeStiny 1 cizi jazyky, a to predevSim anglictina a

slovenstina. Tyto vlivy jsou nejvice patrné v lexiku, frazeologii a syntaxi.(ULICNY, 2000,
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s. 131). Tématu zmén, novych slov, tvarli a konstrukei v jazyce se budeme vénovat v

kapitole o neologismech, kde se zaméfime na nejvyrazn€j§i zmény jazyka vjiz

zminéné oblasti lexikalni, frazeologické a syntaktické.
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2. LEXIKOLOGIE

Slovnik lingvistické terminologie charakterizuje lexikologii jako ,nauku o slovni
zdsobé.“ (BRABCOVA, 1992, s. 65) Podle Uli¢ného (2000, s. 134) je ,,v oblasti lexikdlni
zasoby vyvoj soucasné cestiny nejbourlivejsi, “ a proto se mu v této praci budeme vénovat

nejpodrobnéji.

2.1. Slovni zasoba

Tato prace se bude z velké ¢asti zabyvat lexikologii a frazeologii, proto je pro ni
stézejnim bodem slovni zdsoba Ceského jazyka.

Lexikon neboli slovni zdsoba jazyka se sklada z lexikalnich jednotek, které zahrnuji
jak slova jednovyznamova, tak i slova vicevyznamova a dale také ustalena slovni spojeni.
Pocet slov v jazyce je proménlivy, a proto nelze nikdy pfesné fici, kolik slov obsahuje
slovni zasoba dan¢ho jazyka. Ptibliznd hodnota se da urcit pomoci vykladovych slovnikd.
Pro ¢estinu k tomuto ucelu slouzi Prirucni slovnik jazyka ceského, jenz obsahuje piiblizné
250 000 hesel, ale tento slovnik vychézel jiz vrozmezi let 1935 - 1957, tudiz neni
aktudlnim zdrojem informaci. (GREPL, 2008, s. 92) Soucasnd slovni zasoba naseho
narodniho jazyka je mnohem rozsahlejsi. Dlivodem pro rozsitovani slovni zasoby je lidska
potfeba neustdle pojmenovavat nové véci ¢i okolnosti. Dal§im vyznamnym znakem

roz§ifovani slovni zasoby je prejimani slov z cizich jazykd. (SVOBODOVA, 2006, s. 43)

2.2. Jadro a periferie slovni zasoby

Slovni zasobu jazyka rozd€élujeme na jadro a periferii. V jadru neboli v centru
slovni zasoby stoji vyrazy, které pojmenovavaji nejdalezitéjsi a nejvice pouzivané
skutecnosti naseho zivota, napt. syn, voda, ditm, slunce, apod. Tato slova patfi mezi
nejstarsi, nejstabilngj$i a nejfrekventovanéjsi jednotky nasi slovni zasoby, od nichz se
odvozuji dal$i slova nebo z nich vznikaji slova nova. Lze je charakterizovat jako slova
neutralni a bezptiznakova. (GREPL, 2008, s. 92-93)

Na periferii systému se objevuji slova, ktera patiti do dvou ptiznakovych vrstev, a to
slova zastaravajici a slova nova. Slova zastarald Clenime do dvou kategorii. Prvni je
kategorie slov zvanych archaismy, coz jsou slova, ktera se nahrazuji nové¢jSimi
kategorie fadime tzv. historismy, coz jsou slova, kterd pojmenovavala historické
skutec¢nosti, které ale jiz zanikly, napt. halapartna, cech, tolar, aj. Oproti nim stoji

neologismy, kterym se budeme v této praci podrobnéji vénovat. Tato slova jsou
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v jazykovém systému nova, nezakotvend a nejsou v povédomi vSech mluvcich. Nektera
znich se postupné zaCnou vyskytovat Castéji, ztrdci svij pfiznak novosti a zafazuji se
z periferie do stalejSich jazykovych vyrazi lexikalniho systému. Jako pfiklad miZeme
uvést slova zviditelnit, zohlednit, chlebanek, aj. N&které neologismy se ale v jazyce
neuchyti a zaniknou. Jako ptiklad uvadi Grepl neologismy obrozenecké, napt. pdchnidio,
které nenahradilo slovo vornavka, déale zpévorecnost, kterd nevysttidala jiz zazity vyraz

basnictvi. (GREPL, 2008, s. 94-95)

2.3. Prejimani slov

Jednim ze zptlisobii obohacovani slovni zasoby je piejimani slov. V mensim métitku
ovlivituje slovni zdsobu piejimani slov mezi jednotlivymi vrstvami ceského jazyka.
Vyznamné obohacuje slovni zasobu piedevsim pfejimani slov z cizich jazykt, coz vede ke
vzniku neologismi, jimz se budeme samostatné vénovat v této praci pozdéji. Piejimani
slov z cizich jazyku je disledkem mezinarodnich kontaktl na poli védy, kultury, politiky a
ekonomiky. Prejata slova slouzi k pojmenovani novych skuteCnosti, napt. telefon,
computer, oznacuji skuteCnosti typické pro konkrétni misto ¢i cas, napt. tomahavk,
reconquista, ¢i zastavaji funkci synonyma ze stylistického hlediska, napt. obchod — kseft,
rozsudek — ortel, aj. Nejfrekventovanéjsi vyskyt cizich slov se projevuje v oblasti védecke,
ktera vyuziva mezinarodni terminy proto, aby byly srozumitelné pro rtizna jazykova
spolecenstvi, napt. adjektivum. (GREPL, 2008, s. 100) Ptejata slova tvoii nejCastéji
substantiva. (FILIPEC, CERMAK, 1985, s. 120)

2.3.1. Pivod piejatych slov

Béhem celého svého vyvoje piejimala Cestina slova z raznych jazyka. Nejdiive to
byla latina a fectina. Z latiny se k ndm ptejala slova jako republika, cyklus, univerzita,
doktor, aj. Jako ptiklady ztecCtiny mUzeme uvést atlet, hyperbola, demokracie nebo
stadion. Tyto dva jazyky ovlivnily také mnoho védnich obori a jejich terminologie. Na
latin€ je zaloZeno lékafstvi a na fectiné napf. matematika.

Dalsi jazyky, které ovlivnily cesky jazyk, jsou némcina (puncochy, helma,
jarmark), francouzstina, ktera ovlivnila pfedev§im vyrazy z oblasti uméni, gastronomie a
mody (pirueta, pastika, baret), a italStina, jez piedala CeStiné nékteré hudebni terminy
(pianissimo, forte, virtuos). Ur€itou mérou ovlivnila CeStinu také rustina (lyZe, bohatyr,
chrabry) a sousedni zemé& Ceské republiky jako Polsko (mazurka, koralka, okres) a

Slovensko (zdstava, zbojnik, namysleny). Do cCeStiny také pronikla slova z exotickych

22



jazykl, napt. zarabStiny (alkohol, kava, trafika), z CinStiny (Caj, kecup, soja) 1
z indianskych a eskymackych jazyki (kajak, iglu, cokolada).

V soucasné dob¢ prejimdme do naSeho jazyka nejvetsi pocet slov z anglictiny.
Nejrozsifengjsi oblasti, které jsou ovlivitovany angli¢tinou, zahrnuji ekonomiku (cash flow,
diskont), vypocetni techniku (skener, server), dale také moderni hudbu (pop music, house),
sport (time out, play off) a zurnalistiku (talkshow, prime time). (SVOBODOVA, 2006, s.
51-52)

Uli¢ny (2000, s. 133) podotyka, ze velkou mérou, kromé nynéjSiho vlivu anglictiny,
ovlivnila cesStinu predevSim slovenstina. Jako ptiklad uvadi né€kolik slov ¢i slovnich
spojeni, které jsme z tohoto jazyka ptejali, napt. soutéz se skoncila prekvapenim, trenér si
neplni své ukoly, muzstvo potrénuje v Liberci, apod. Déle se v jazyce zakotvila psychiatric-
ka misto pavodni ceské psychiatryne, Casto se 1 v oblasti Zurnalistiky objevuji slova jako

zridkavy, stredobod, nad ranem, na cele, na tivod a spojeni jako napf. je rad za dva body.

2.3.2. Zpisob a mira prizpisobeni piejatych slov
Kdyz cestina pfijme do svého jazykového systému nové slovo piejaté z ciziho
jazyka, snazi se jej zaclenit co nejuplnéji. Podle miry ptizpiisobeni jednotlivych slov Ize

rozliSovat tf1 zakladni skupiny:

1. Lexikalni jednotky citatové
Slova, kterd nepfijimaji Ceské koncovky, nesklonujeme je podle Ceskych vzori a
zachovavaji si ptivodni pravopis 1 vyslovnost. Jako ptiklad uvedeme science fiction ¢i
fair play.

2. Lexikalni jednotky caste¢né ptizpiisobené
Zahrnuji ta slova, ktera uzivatelé dosud vnimaji jako cizi, jejich pravopis kolisa a
vyskytuje se ve vice nez jedné formé, napt. marketing 1 marketink, briefing i1 brifink.

3. Lexikalni jednotky zcela zdomacnélé
Tato slova uzivateli ¢eského jazyka jiz neptipadaji jako slova ciziho ptivodu, jsou zcela
piizptisobena Ceskému jazyku jak po strance vyslovnosti, tak 1 pravopisné, napft. kosile,

andel, vzduch.

V cestiné existuji 1 tzv. hybridni slova, coZ jsou nova slova, kterd vznikaji spojenim
domadciho a ciziho prvku jazyka, napt. maxisukné, fotosoutez, supravodivy, aj. (GREPL,
2008, s. 100-101) Za nevhodnou hybridizaci jazyka se povazuji v uz§im smyslu rysy tzv.

makronStiny. Jedna se o slouceni jazykovych a gramatickych prostiedkli ze dvou riznych
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jazyku, které se vyskytuji v téch komunikacnich oblastech, v nichz se nevytvoftilo ustalené
domadci ndzvoslovi, napt. pocitaCovy slang. Jako ptiklad z tohoto okruhu slov mizeme
uvést apgrejdovat, fajly, sejvnout, aj. (SVOBODOVA, 2007, s. 21)

Uli¢ny (2000, s. 133) se zabyva problematikou upravy psani piejatych slov, ktera se
podle jeho slov ,,ujala znacné asymetricky.” Tato nesoumérnost se ukazuje napt. ve
slovech diskuse/diskuze ¢i kurs/kurz. V téchto zminénych piipadech témér zcela prevazila
podoba s grafémem z. Ptfipona —ismus obCas zlstava pii své puvodni grafice, zatimco
piipona —izma se Castéji piSe podle vyslovnosti. Na rozdil od Slovakl ¢i Polédkt ale u
piejimani slov Casto nahrazujeme grafém i grafémem y, napt. business se pocestil na
byznys. Podle Uli¢cného (2000, s. 133) se jedna o odraz expresivity, protoze uvadi, ze

v neexpresivnich vyrazech se naopak zachovava grafém i napt.: diskretni, titan, bifokalni.

2.4. Neologismy

Se slovni zasobou tzce souvisi tzv. neologismy. Podle SSJC je neologismus: ,, Nové
utvoreny jazykovy prostiedek, dosud nevzity, jazykova novota.” Stejné¢ tak definuje
neologismus 1 Slovnik lingvistické terminologie, podle n€jz se je jedna o: ,,nové slovo, nové
pojmenovdni, novy lexikdlni prostiedek. (BRABCOVA, 1992, s. 74)

Problematika neologismt je podle Martincové (1983, s. 9 — 11) aktudlnim tématem
lingvistiky, jelikoz dochézi k neustalé regeneraci slovni zasoby. Tato problematika se fesi
nejen zjazykového hlediska, ale také se zfetelem k mimojazykovym faktortim, napf.
spoleCenskym pojmenovacim potfebam. Hlavnim rysem neologisml je novost, jejich
podstata je v tom, Ze pojmenovavaji novy predmét, jev ¢i skutecnost a obohacuji jazyk.
Také se dotykaji roviny stylistické, kde se davaji do protikladu ke sloviim archaickym.

Pfi¢iny vzniku neologismi jsou mimojazykové a vnitrojazykové. Mezi
mimojazykové piiCiny patii vySe zminéné oznacCeni novych skutecnosti, dale generacni
rozdily, diferenciace spoleCenskych procesti nebo i1 prestiz autora. Mezi vnitrojazykoveé
pfi¢iny fadime tendenci k symetrii lexikdlni formy a vyznamu, odstranéni variant,
homonymii, polysémii, vyznamovou a stylistickou diferenciaci ¢i tendenci
k experimentovani. (CERMAK, FILIPEC, 1985, s. 99)

Pronikani neologismli do slovni z4soby jazyka zahrnuje nejen zpiisob zatazeni
nového pojmenovani do vyznamové, formalni a stylové organizace, ale také 1 pribéh
tohoto zafazeni. Vyznamnou roli hraje spisovna norma jazyka, ktera funguje jako bariéra,
pies kterou se nové vzniklad slova musi pieklenout, pokud se maji zatradit do prostiedkl

spisovného jazyka. Jednodussi cestu k zatfazeni do prostiedkii spisovného jazyka maji ta
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slova, kterd pojmenovavaji novou véc (napt. varenka, pecenka) nez slova, ktera nejsou
zavisld na novém predmétu nebo vznikla ve sférach bézn€ mluvené¢ho jazyka, napft.
pracovniho slangu (akuvozik, U-trubice). (MARTINCOVA, 1983, s. 24-25)

Novym zplsobem se v ¢eStin€é pouzivaji 1 starSi prejimky. Tyto prejimky se
vyskytuji ve spojenich, kterd jsou neobratnym casteCnym piekladem z angliCtiny, napf.
slovo kvalitni se poji se slovesem uzijte si Ci méjte kvalitni vikend. Dal§$im nevhodnym
doslovnym piekladem je spojeni budte pozitivni (podle anglického be positive).
(SVOBODOVA, 2007, s. 21)

Nova slova jsou za neologismus povazovana jen urcitou dobu, jsou tedy Casoveé
ohranicena. Zalezi na mnoha faktorech, které bud’ zptlisobi jejich zatazeni do systému
bézné a pouZivané slovni zdsoby, nebo je zanechaji pouze na jeji periferii. Zalezi 1 na
sociolingvistice, psycholingvistice a generatnim cCiniteli. Z novych piejimek, které se
objevily v publicistice a zaclenily se do bézné¢ pouzivané slovni zasoby, miizeme uvést
vyrazy zoblasti financnictvi, napt. [leasing, manaZer, sponzor, summit, aj.
(SVOBODOVA, 2007, s. 21)

Nova slova vznikaji podle Svobodové (2006, s. 49) proto, ze potiebujeme
pojmenovat nové jevy a skuteCnosti. Neologismy rozdéluje do ctyf zakladnich skupin

podle vzniku:

1. Neologismy slovotvorné
Mezi neologismy slovotvorné fadime odvozeniny, které vznikaji pomoci pfechylovani
pfipon od jiZ vzniklych vyrazl. Jedna se napt. o slova manazerka ¢i pivotmanka. Do
této skupiny ptipada i tvofeni deverbativnich substantiv, napt. monitorovani, dale sem

fadime nékteré doslovné pieklady jako jdismus, apod.

2. Nové prejata slova z cizich jazykl

Mezi n¢ fadime predevsim anglické vyrazy napt. newsroom, deadline, aj.

3. Nové tvofené sloZeniny
Tyto slozeniny mohou mit jak zaklad z domécich slov, napt. riiznocteni, liizkoden, tak 1
zéklad ze slov prejatych, napt. oldparada, videokonference. Vytvaiet se mohou 1 tzv.
hybridni sloZeniny, jez se skladaji zarovenl z jednoho domaciho i jednoho ptejatého

slova, napt. rychlodabing, galavecerer.
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4. Neologismy sémantické
Poslednim typem jsou neologismy, které davaji novy vyznam jiz existujicim sloviim a
pouzivaji se v novém kontextu. Jedna se napft. o slovo tunel ve vyznamu podvod nebo

okno, jez znali ztratu paméti.

2.4.1. Funkce a motivace uzivani neologismu

Vsechny souasné novoty v lexiku maji rlznou motivaci. Zpisobuji je jak
podminky objektivni, kam zahrnujeme podminky jazykové 1 nejazykové, tak 1 podminky
subjektivni. Motivaci miize byt potfeba nového vyrazu, ale také ndhoda, hravost ¢i touha
napodobovat.

Funkce neologisml je v nékterych textech, napt. publicistickych, v prvni fadé
atraktivizacni, tzn., Ze slouzi k ozvlastnéni jazyka. VyuZzivaji se také pro riizné¢ odborné a
z4jmoveé oblasti. Nove piejatd slova zcizich jazykl se skrze publicistiku dostavaji do
vSeobecného povédomi, 1 kdyz se pivodné jedné o slova z odbornych texti neboli terminy.
Tim, Ze se tyto terminy pouzivaji v publicistice, dochazi k jejich determinologizaci a jejich
vyznam a uziti se posouva a méni. Motivaci pro pouziti neologismi piejatych z ciziho
jazyka je 1 navozeni atmosféry cizokrajného prostredi, napt. novy image zpévacky,
exkluzivni rozhovor, aj. Déle se tyto neologismy vyuzivaji k humorné aktualizaci, napf. je
to Sokink, Mcdonaldizace spolecnosti, babyboom, aj. Casto dochazi k zamérnému uZivani i
naduzivani téchto inovacnich vyrazu, jelikoZz dne$ni spole¢nost povazuje tento jazykovy
jev za moddni. Predpoklada se, ze v publicistickém stylu budou neologismy pievzaté
z cizich jazyka silit a objevovat se stale ¢ast&ji. (SVOBODOVA, 2007, s. 20 - 21) Dalsim
diavodem uzivani neologismi piejatych zciziho jazyka, pfedevSim z anglictiny, je
eufemisticky aspekt. Pomoci téchto neologismi nahrazujeme vyrazy spolecensky
nevhodné, napt. v oblasti drog (clean — osoba, kterd jiz neni drogové zavisla), v oblasti
erotiky a prostituce (call girl — prostitutka). (DOBRIK, 2005, s. 36 — 37, In:
SVOBODOVA, 2007,s.20 - 21)

2.4.2. Neologismy jako zkratkova slova

Zkratkova slova se déli do dvou skupin:

1. Slabi¢na
Tato skupina je tvofend pocatecnimi slabikami jednotlivych slov plné formy, napf.

Setuza — Severoceské tukové zavody.
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2. SmiSend
SmiSena zkratkova slova se sestavuji z rizn¢ obsahlych pismen jednotlivych slov,
napt. Cedok — Ceskd dopravni kancelaf. Do této skupiny zahrnujeme
osamostatnéné Casti sloZzenych vyrazl (kilo, auto) a zkratky piejaté z cizich jazykl
(sci-fi — science fiction, hi-fi — high fidelity). Dale sem patii vyrazy hovorové a
slangové, které se mechanicky zkratily (filozofickd fakulta — filda, na shledanou —

nashle, rezisér — rejza, apod.).

Samostatné se vyc€lenuji odvozeniny od zkratek graficko-fonickych, tzn. inicidlnich
hlasek psanych velkymi pismeny, napt. CD — cédécko, PC — pisicko, pécécko, DVD —
dividicko, dévédecko, CV — svicko, SMS — esemeska, aj. Mnoho takovychto zkratek
vychazi z podoby anglického zplisobu hlaskovani, napt. vySe zminéné pisicko, sivicko a
mnoho daliich. (SVOBODOVA, 2006, s. 21) V souasné &eitind se Gasto setkavame
s novymi zkratkami pfejatymi pfevazné z anglictiny. Formalné¢ se vSechny tyto zkratky pisi
velkymi pismeny a vyslovuji se s pfizvukem na posledni €asti, avSak vyslovnost téchto
slov se lisi. Bud’ se uziva ¢eskych nazvii pismen, predev§im u zkratek, které jiz znadme
déle, nebo se uzivaji anglické nazvy pismen. N&kdy se setkavame i s obéma variantami.
Ptiklady z rtiznych oblasti mohou byt napt. z hudby DJ (discjockey, slangové [dy-dzej]),
ze sportu FC (Football club, [ef-cé]), IT (Information Technology, kde existuji obé¢
vyslovnosti varianty [aj-ty] 1 [i-t€]), TV (televize, star§i vyslovnost je [té-v€], ale objevuje
se nové i anglicka [ty-vi]. (SVOBODOVA, 2007, s. 99)

Graficko — fonické inicidlové zkratky se pouzivaji jako atribut ve spojeni
s domacimi 1 pfejatymi vyrazy, napi. DVD mechanika, VIP akce, PR manazer, aj.
K tomuto typu se tfadi 1 vyrazy tvofené formanty e- ve vyznamu elektronicky, i-
s vyznamem internetovy €1 m- s vyznamem mobilni, napt. e-banka, i-obchocd, m- banking,
aj. Dale se ze zkratek tvofi nova slova pomoci sufixi, jelikoz se lidé snazi o rychlejsi a
usporngj§i komunikaci. Vznikaji tak hybridni tvary napt. RPGécko, SIMka, aj.
(SVOBODOVA, 2007, s. 100- 101)

V soucasné ¢estiné dochazi v rdmci jazykové ekonomie k univerbizaci, tzv. tvotfeni
jednoslovnych pojmenovani z viceslovnych, napt. vyssi odborna Skola — voska, statni
zkouska — statnice, dalkovy student, dalkovy 7idic, skokan do dalky — dalkar, sportovni
redaktor — sportik, aj. (SVOBODOVA, 2006, s. 21) Ve své druhé publikaci Svobodova
uvadi (2007, s. 101 -102) také zkratkova slova plivodné ptejatd z anglictiny, u kterych
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doslo k tomuto mechanickému kraceni, napt. comp/ komp (z angl. computer), intro (z angl.

introduction, uvod), nout (notebook), vik (vikend), apod.

2.5. Okazionalismy

Odnozi neologismil jsou tzv. okazionalismy. Slovnik lingvistické terminologie
definuje okazionalismus jako: ,,Slovo utvorené prileZitostné v reci a jednorazové uzité. "
(BRABCOVA, 1992, s. 77) Rys okazionalnosti znamend, Ze slovo je nahodilé,
ptileZitostné a bylo vytvofeno zamérné pro konkrétni ptileZitost ¢i nenadélou situaci, napft.
v publicistickém stylu slouzi pro ozvlastnéni situace. Okazionalismy charakterizuje mira
jejich nezméfitelnosti s jinymi pojmenovanimi a vyjadieni subjektivniho postoje mluvciho.
(MARTINCOVA, 1983, s. 131 -132) Tato pojmenovani jsou jedineéna, objevuji se na
periferii slovni zadsoby a maji snizenou komunikativni funkci, tzn., Ze jejich pouzZiti musi
byt vysvétleno pomoci identifikacnich prostfedkt, aby byl jejich vyznam ziejmy. Z tohoto
divodu jsou okazionalismy jen =zfidka pfijimany do lexikalniho systému.
(MARTINCOVA, 1983, s. 141 -142)

Existuje nescetn¢ okazionalnich pojmenovéni, ale pro tuto praci jsme vybrali
piiklady pouzité v publicistickém stylu, napt. cinfrlinka (mlada sekretaika), hdamoty
(besedy, rozhovory), zabukista (opatrny Clovek), odezdikezdismus (politicky slang znacici
neustdlenost v nazorech), Zelatinozno (beztvarost), rakvickarna (misto, kde se vyrabi
rakve), habadura (nedestné jednani), hauzirnik (neéestny ¢lovék), aj. (MARTINCOVA,
1983, s. 134 -137) Novéjsi priklady okazionalismil, které byly utvofeny pomoci hry
s jazykem, uvadi ve svém clanku Janovec (2007, s. 62) napt. chorizofil je ten, kdo mé rad
Spanélsky saldm chorizo, jablkoholismus méa dva vyznamy, prvni je nadmérna obliba
jablek, druhy je spojen s nadmérnou oblibou pocitaci Apple Macintosh, olivofil je Clovek,

ktery ma rad olivy, aj.

2.6. Anglicismy

SSIC definuje anglicismus jako: ,Jazykovy prvek piejaty z anglictiny do jiného
Jjazyka nebo podle anglictiny v ném vytvoreny.*

Anglicismy se v ¢estiné objevovaly ve velkém poctu ve 20. a 30. letech 20. stoleti a
pak od poloviny 80. let. Vrcholu, ktery pretrvava dodnes, dosahuji anglicismy od 90. let,
jelikoz angli¢tina se stala svétovym, odbornym a prestiznim jazykem. (SVOBODOVA,
2007, s. 16) ,,Prejimani lexika z anglictiny a vyskyt anglicismu v cilovych jazycich je
fenomén rozsireny ve vétsiné modernich jazykii. “ (BOZDECHOVA, 2017)
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V odbornych oblastech funguji anglicismy jako sjednocovaci terminy pro rtzné
narody, tudiz se z mnoha anglickych vyrazi stavaji tzv. internacionalismy, jimzZ se budeme
vénovat niZze. Anglicismy tvoii 1 velkou ¢ast neologisml v ¢eském jazyce. Aby se mohl
anglicismus pln¢ zaclenit do slovni zasoby naseho jazyka, musi se prokdzat jeho
komunika¢ni funkénost. Do slovni zasoby se nejcastéji piejimaji terminy a slangové
vyrazy, které n€kdy prechdzi i do dalSich vrstev spolecenské komunikace a se kterymi se
setkame 1 pii b&Zném dorozumivani. (BOZDECHOVA, 2017)

Problémem nové piejimanych anglicismi 1 amerikanismi je jejich nesrozumitelnost
pro uZivatele, ktefi nemluvi a nerozumi anglicky. Tim dochazi k nedorozuméni 1
nespravnému pochopeni daného vyrazu. (SVOBODOVA, 2007, s. 20)

Svobodova (2007, s. 7) zastava nazor, Ze dochazi k ptiliSnému a nepotfebnému
piejimani slov, jez maji v cestiné sviyj vhodny ekvivalent, a tim dochazi k pouzivani

dubletnich tvart, napt. drink/ napoj, job/ prace.

2.6.1. Prejimani a adaptace anglicismii

Tento proces je ovlivilovan mnoha faktory, napft. stafim pfijeti, typovou vzdalenosti
mezi angli€tinou a pfijimacim jazykem, funkcnosti, synonymii, lexikalnim vyznamem,
stylovou platnosti, aj. Nejvyssi stupent adaptace maji staré¢ vypujcky (fenis, Sok, sprej),
slova neutrdlni, komunika¢né dilezita, a tudiz frekventovand (film, mobil, sport).
Nejpomaleji se pfizplisobuji anglicismy oboroveé specializované, které si uchovavaji
puvodni anglickou podobu déle (feature), dale slova cCesStiné vzdalena rozdilem mezi
psanou a mluvenou podobou (evergreen, know-how) a slova synonymni, pro né¢z existuje
esky ekvivalent (interview, cash). (BOZDECHOVA, 2017)

Svobodova (2007, s. 6) konstatuje, Ze v urcitych oblastech uzivani se projevuje tak
rychly trend po€estovani vyrazi, které jsou piejimany nyni predevsim z anglického jazyka,

7e se tyto pfejimané vyrazy méni témet kazdy den.

2.6.2. Motivace prejimani anglicismu do ¢estiny

Pouzivani cizojazy¢nych piejimek, napt. anglicismi, slouzi uzivatelim k naznaceni
ptisluSnosti k jednotlivym socidlnim ¢i profesnim skupinam, napt. all stars (sportovni tym
sestaveny z nejlepSich sportoveil jednotlivé discipliny), antiestablishment (skupina lidi
stavejici se proti vladnoucimu politickému rezimu), time management (efektivni tizeni
Casu), racketeering (vydirani podnikateld, majitelt apod., vyméhani penéz za vynucenou
ochranu), aj. (SVOBODOVA, 2007, s. 21) Dalsi déivody piejimani anglicisma jsou shodné

s témi, jez jsme zminili jiz u neologismt, a to chyb¢jici oznaceni pro dany predmét (gap),
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prestiz anglického jazyka, kvili ¢emuz ptejimame slova, pro ktera ale v cestiné existuje
domaci ekvivalent (shopping center — nakupni stredisko, deadline — lhuta, wellness —

rekreace, aj.), a pojmenovani nové skute¢nosti (selfie). (BOZDECHOVA, 2017)

2.7. Internacionalizace soucasné Ceské slovni zasoby

Internacionalizace slovni zasoby v CeStin€é znamenda, Ze se navySuje pocet slov
ciziho piivodu v nasi sou€asné slovni zasob¢, dale se vyuziva cizich pfipon ¢i pfedpon
k vytvareni slov novych a zaroven se zvySuje frekvence téchto piejatych slov v tizu, ¢imz
dochazi i k jejich zdomaciiovani v éeském jazyce. (BRABCOVA, 1992, s. 50)

Mezinarodni slova neboli internacionalismy se podle Svobodové (2006, s. 52)
vyskytuji ve veétsin€ kulturnich jazyka, jejich zaklady vétSinou pochazi z latiny ¢i fectiny a
nejcastéji se s nimi setkdvame na poli védy, techniky a kultury. Jako zakladni ptiklady
uvadi napt.: telefon, televize, akademie, automobil, aj.

Nekteré prejimky do ceStiny tvoii vyrazy, které jsme piejali prostfednictvim
anglictiny, avSak pivodem spadaji do jiného jazyka. Jednd se o jiz vySe zminéné
internacionalismy, které Svobodova definuje také jako: ,,Lexémy uZivané ve vice
pribuznych jazycich urcitého kulturniho aredlu.“ (SVOBODOVA, 2007, s. 7)

V terminologické oblasti jsou internacionalismy vyhodou z divodu mezindrodni
srozumitelnosti, jelikoz nedisponuji zddnymi druhotnymi vyznamy. Proto se odborné
nazvy do jazykl ptejimaji, aniZ by se k nim tvofily domaci ekvivalenty, napt. gender
studies, text — processing, aj. (SVOBODOVA, 2007, s. 19)

Mezi internacionalismy fadime 1 slova pfejimand z jednotlivych narodnich jazyka,
coz znovu zahrnuje Sirokou Skalu slov z anglictiny, jelikoZ je celosvétové rozSitenym
jazykem a je prejiméana do dalSich jazyka v rdmci jednotlivych odvétvi, napt. sportovni
odvétvi (baseball, golf, play off) nebo odvétvi pocitacové techniky (software, notebook,
internet, aj.) Dal$i mezindrodni slova pochdzi z italStiny (opereta), ze Spanélstiny
(armdda), aj. (SVOBODOVA, 2007, s. 7 - 8)

Kromé skupiny mezinarodnich slov se internacionalismy déli také na skupinu
morfémt a frazéml. Mezi internaciondlni morfémy ftadime napt. sufixy: -ismus
(socialismus), -ista (socialista), prefixy: de- (decentralizace), sub- (subkomise), dale prvni
a druhé casti sloZenin, které slouzi jako pfipony ¢i predpony: kilo- (kilogram), mini-
(minisukné), hyper- (hypertenze), -log (geolog,), aj. (Slovnik spisovné Cestiny, 1978, s. 743
— 747. In: FILIPEC, CERMAK, 1985, s. 124)
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Internacionélni frazémy jsou vytvofeny tzv. kalkovanim neboli doslovnym piekladem
z ciziho jazyka. Jako ptiklad uvadime frazémy jablko svaru, krokodyli slzy, hazet perly
svinim, aj. (FILIPEC, CERMAK, 1985, s. 124)

V ramci piejimani novych lexéml se diskutuje i o prejimani celych kulturnich
modelt, jelikoZ mnohé lexémy se poji s mezijazykovymi a kulturnimi kontakty a vlivy.
Existuji ndzory, jeZ naznacuji, Ze se v €estiné ,,bezhlavé honime* za cizimi vzory a touZime

je napodobovat. (SVOBODOVA, 2007, s. 7)

2.8. Tendence v soucasné slovni zasobé ¢eStiny

Jazyk musi v dnesni dob¢ zpracovavat mnozstvi novych podnétii, které jsou spojené
se spolecenskou proménou, tzn. odpoutavani se od komunistického rezimu a ptizptisobeni
se nové dobé¢ 1 novym spoleCenskym podminkdm. Zaroven se potyka 1 s informacni
explozi. Tato problematika se nejvice dotyka slovni zasoby. Dochézi napt. k obnové
nékterych slov, jeZ byla za totalitnitho rezimu vytlaCovana (zastupitelstvo, starosta,
bezdomovec), naopak slova spjatd stouto érou opousti jadro slovni zasoby (pétiletka,
udernik, kadrovat) a piestavaji se pouzivat stereotypni klis¢ (socialistické vlastenectvi,
kadrové rezervy). Nektera slova o€istuji svij vyznam, jelikoZz v komunistickém rezimu
pozbyla svého pivodniho vyznamu (demokracie, lid, svoboda) a mnoho slov se zbavuje
negativnich konotaci, které jim vtiskl totalitni reZim (kapitalismus, intelektudl,
liberalismus). Vyznamnou tendenci v dnesni ¢eStin€ je rozsifovani slovni zasoby pomoci
piejatych slov, pfedevSim z anglictiny. Tato slova se v naSem jazyce ustaluji skrze
publicistiku a tykaji se témat vefejného zivota, napt. ekonomie, pocitaCové techniky, aj.
(leasing, lobbovat, databdze, aj.) Dale také vznikaji slova, ktera jsou odvozend od
piejatych zékladi ¢&i slova slozend (azylant, bezprecedentni, biomasa). Castou tendenci
ceStiny je tvofit slovesa zpiejatych podstatnych jmen (prognozovat, anonymizovat).
Uzivani pfejatych slov je modni, a proto dochdzi i k nadmérnému uZivani, které zpiisobuje
rozvoliiovani a zamlZzovani vyznamu téchto slov (filozofie, reflektovat, alternativni,
identita). Soucasna slovni zasoba se rozsifuje 1 vznikem novych slov, ktera nemaji ptivod v
cizich jazycich, ale v ¢estin€. Jedna se napt. o slova bavic, obchodovatelnost, vozickar, aj.
Typickym jevem soucasné CeStiny, ktery spadd predevsim do oblasti publicistiky, se stava
pouzivani velkého mnozstvi metafor, které téZ zahrnuji vznik novych pojmenovani

(sklenikovy efekt, socialni sit, ozonova dira, aj.). (GREPL, 2008, s. 103 - 104)
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3. FRAZELOGIE

Frazeologii definujeme jako: ,,Nauku o ustalenych obratech, slovnich spojenich a
réenich.“ (BRABCOVA, 1992, s. 38) Jeji jednotkou je frazeologismus, ktery Cermak
(1982, s. 17) charakterizuje jako: ,,Ustdlené a reprodukovatelné spojeni slov, popr. jinych
jednotek, jehoZ vyznam je zpravidla (zédsti nebo zcela) neodvoditelny od vyznamu jeho
slozek.*“ Tyto slozky jsou jedine¢né, protoze néktera nebo zadna ze slozek frazeologismu
nefunguje stejné v jiném spojeni nebo se vyskytuje pouze v jediném vyrazu. (CERMAK,
1982, s. 17) Dalsimi rysy téchto jednotek jsou, kromé ustalenosti a celistvosti,
expresivnost, viceslovnost a obraznost. (CECHOVA, 1986, s. 178) Prosttedky idiomatiky
a frazeologie (dale IF) vznikaji prostfednictvim sekundarni symbolizace a z hlediska
funkéniho jsou tyto prostfedky ekonomické a komplexni. V €esting existuje n¢kolik desitek
tisic vyraz IF. Jsou subjektivni, emociondlni a jejich Sife zasahuje jak centrum slovni
zéasoby, tak 1 periferii. Centralni postaveni v IF ma sloveso. Potencidl tvorby novych
vyrazi IF je vysoky a cela oblast IF se neustale proméiuje. (FILIPEC, CERMAK, 1985, s.
236)

Frazeologii a idiomatikou se u nas nejdikladnéji zabyva Frantisek Cermak, ktery
vytvoftil ve spolupraci s J. Hronkem, J. Machacem a dal$imi autory ¢tytdilny Slovnik ceské
frazeologie a idiomatiky (SCFI). SCFI se snaZi co nejdetailnéji popsat oblast Geské
frazeologie a idiomatiky. Prvni dil se zabyva pfirovndnimi, druhy dil se zamétuje na
neslovesné vyrazy a vyraziim slovesnym se vénuje tieti dil slovniku. Posledni dil obsahuje

vyrazy vétné.

3.1. Déleni frazeologismu
Svobodova (2006, s. 67-68) rozd€luje frazeologismy do n€kolika skupin:
1. Podle rozsahu frazeologizace
a. frazeologismy sjednim frazeologickym clenem, napt. Zelezné zdravi
(frazeologické je zde ptidavné jméno, ma vyznam ,pevné* zdravi a ne
,vyrobené ze Zeleza®), konska davka, slepy naboj, aj.
b. spojeni frazeologizovand jako celek, napt. modra krev (Slechticky ptvod),
jablko svaru (problém), vzit nohy na ramena (utéci), pod psa (Spatny), aj.
2. Podle citovych ptiznaka
a. Neutralni (krok za krokem)
b. Eufemistické (usnout vecnym spankem)

c. Dysfemickeé (byt pod drnem)
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Podle stylistického hodnoceni

a. Neutralni (krokodyli sizy)
b. Hovorové (honit si tricko)
c. Knizni (mit hlavu v oblacich)
Podle piivodu
a. Domaci (toulavé boty)
b. Z antické mytologie (Achillova pata)
c. Biblické (zakdzané ovoce)
d. Ptejaté z cizich jazyki (fo neni muj salek caje)

Jazykové typy frazeologismii

a.
b.

C.

Ustalena ptirovnani neslovesna — bily jako sténa, tichy jako péna
Ustalena ptirovnani slovesna — spi jako dudek, mici jako hrob

Frazeologismy synonymni — utéct: napft. vzit nohy na ramena, vzit roha, aj.

Slovesné vazby a vétné frazeologismy

a.

Rceni

Klicovym slovem pro réeni neboli tslovi je sloveso, které se tvarové méni
v zavislosti na kontextu. Napt. délat z komara velblouda (délal, délq,...),
vzit vitr z plachet, aj.

Porekadla

Lisi se od rceni tim, Ze jejich podoba je neménna. Funguji jako situacni
prupovidky a nékdy jsou verSovana, napi. Dockej casu jako husa klasu. Az
naprsi a uschne.

Ptislovi

Ptislovi je charakteristické svym mravnim ponaucenim. Jedna se o kratkou
prupoveéd’, jez ma smysl sama o sob€ a neni potteba uZzivat ji v kontextu,
napt. Bez prdce nejsou koldce. Komu se neleni, tomu se zeleni.

Pranostiky

Pranostiky obsahuji moudra a zkuSenosti o ptirod¢, nejvice o pocasi, napf.

Lucie noci upije, ale dne neprida. Svaty Matéj ledy lame.

Vyvoj frazeologismii

Vznik frazémi ovlivituje neustaly vyvoj jazyka a jeho kombinacni schopnost.

Idiomy i frazémy najdeme ve vSech rovindch (kromé& fonologické), kde funguji jako
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anomalie, jako protéjSek béznych a pravidelnych kombinaci jazykovych jednotek.
(CERMAK, 1982, s. 20) Nejfrekventovan&jsi vyskyt je v roving lexikalni, z funk&nich
stylti je pak nejbohatsi vyskyt v uméleckych textech a mluveném jazyce. (CERMAK,
1982, s. 203-205)

Frazeologie poukazuje na rizné vyvojové etapy spoleCnosti. Mlizeme se setkat
napf. s frazeologismy =z feudalniho obdobi (Panska Ildiska po zajicich skadce), s
frazeologismy o praci a zivoté venkovského lidu (Na sv. Rehoie Selma sedlik, ktery
neore), také existuji frazémy z let burzoazie (prijit na buben) ¢i odkazy na technicky
pokrok (jet plnou parou). Jeden frazém muze mit zaroven abstraktni 1 konkrétni vyznam,
napt. kdo maze, ten jede (0 majiteli vozidla i o uplatkati), toci se mi (z toho) hlava (mam
zavrat — fyziologicky, druhy vyznam - jsem (z toho) zmaten). Déle se ukazuje, Ze néktera
konkretizacni urceni jsou bez kontextu srozumitelnd pouze pro lidi, ktefi znaji potfebné
realie, napt. prijit kviili necemu do Bohnic pochopi jen ti lidé, kteti védi, ze v Bohnicich je

psychiatricka lé¢ebna. (CECHOVA, 1986, s. 179)

3.3. Aktualizace frazeologismi

Podle vyzkumu Marie Cechové (1986, s. 181 - 182) se piedev§im u mladeZe
vyskytuje potieba vtipné ozvlastiovat frazémy ¢i vytvaret jejich aktualizované verze, napf.
Mluviti stribro, miceti - nedostatecnd. Setkdvame se 1 s jazykovou hrou, napt. s obménami
komponentl pfirovnani: je nendpadnej jako sané v léte, jako Eskymak na pousti, aj. Tyto
ptipady zachytila Cechova u mladeZe, oviem tvrdi, Ze nejsou omezeny pouze na tuto
vekovou skupinu. S frazeologickymi neologismy se setkavame bézné€, napt. koukad jako
bacil do lékdarny. Dochazi i k sémantickym aktualizacim, které vedou k obraceni smyslu
nekterych frazému, napt. neni diilezité se zucastnit, ale vyhrat, sportem k trvalé invalidite,
aj. Setkavame se 1 s frazémy, které maji aktualizovany dovétek a zcela tak zvrati smysl
puvodniho frazému, napi. Prace slechti clovéka, ale nici télo. Co miizes udelat dnes,
neodkladej na zitrek, pozitri je taky den.

Vlastni frazeologii maji 1 rizné socialni skupiny ¢i kolektivy a lidé mimo tuto
skupinu nékdy nemusi t€émto frazémiim rozumét. Napft. ve studentském slangu se pouziva
nejsme orezavatka (ve smyslu jsme skvéli), ve sportovnich druzstvech se uplatituje vyraz
Jjit na bednu (ve vyznamu dostat se na stupné vitézi). Existuji také rodinné frazémy,
z nichz nékteré se dostaly do ir§iho povédomi a zobecnély, napt. Zivotni zkusenosti jsou

cenné, ale drahé. Knizek (Satii, per, aj.), téch neni nikdy dost. (CECHOVA, 1986, s. 183)
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3.4. Aktualizace frazeologismi v publicistice

Pro soucasnou publicistiku je charakteristické vyuZivani frazeologismu. Jedna se o
snahu vyjadfovat se obrazn¢ a expresivné. Nejedna se pouze o ¢lanky sportovni ¢i kulturni,
ale také politick¢é a ekonomické. V politickych ¢lancich se setkavame s réenimi, ktera
odrazi boj politickych stran, napt. vyloZit karty, mit dlouhé prsty, tvrdy orisek, uder pod
pas, vstoupit na tenky led, aj. Z ekonomickych clankidi miizeme uvést frekventované
frazémy jako: néco za néco, utahnout si opasky, kupovat zajice v pytli, mit prace nad
hlavu, aj. (STEPANOVOVA, 1993, s. 348-349)

Podle Chloupka (1986, s. 39) jsou obrazna réeni zakladnim prostiedkem
aktualizace jazyka publicistickych text. Autor novinovych ¢lankl pouziva tyto prostfedky
s cilem nazorné¢ho dotvofeni predstavy. Také chce timto expresivnim prostiedkem
zaujmout Ctendie a vyvolat v ném souhlas, odpor, udiv nebo jinou reakci. Mezi oblastmi
sportu, vojenstvi, vyroby a politiky se navzajem vyméiuji obrazna réeni, napt. armdda
nezameéstnanych, boj za zlepSeni vyrobnich podminek, pestrda paleta zbozi, aj. Nékdy je
mozné vznik obrazného réeni piimo datovat, jelikoz vzniklo po vyznamné udalosti, napf.
nezastupitelna uloha ucitele, pocitaji s cinskou kartou, vznikla asi pred 15 lety, vyraz
vytvorit prostor asi pred 20 lety. Vyjadiovani dé€lnického listu bylo mezi valkami
mobilizujici, napt. Leniniiv Sturm proti nebi. V padeséatych letech ovliviiovala politicka
situace 1 vyjadfovani publicistiky, tudiz zde dochézelo k nadmérnému pouzivani obraznych
réeni, coz vedlo k potlacovani racionalni argumentace, a mySlenky vyznivaly jako
bezobsazné fraze. Podle Chloupka (1986, s. 39) se dnes naopak obrazny raz nckterych
réeni setfel, napt. ve sportu: OdeSel po zdsluze zpytovat svedomi. Obraznd réeni jsou
majoritn¢ tvotfena z lidového vyjadifovani, ale pokud se zaméfime na réeni biblického ¢i
antického piivodu, zjistime, Ze se pouziva jiz jen ndkolik nejznaméjsich. Cast&jsi jsou
upominky na zndmad vyjadieni z kulturni praxe, napt. shanél si ,,misto nahore".

Chloupek (1986, s. 41) se zamétuje také na piislovi a tvrdi, ze tato vyjadieni jsou
piikladem automatizace. Pokud vSak novinaf pouzije napt. jen ¢ast prislovi a ptipoji ho
k novému kontextu, miize jit o aktualizaci. Tato aktualizace se muze stat vyjadfovaci

modou, postupné ztrati svou neotielost a stane se dal$i zautomatizovanou frazi.
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4. SYNTAX

Pokud se zaméfime na oblast syntaktickou, nedochazi zde k tak vyraznym a bohatym
zménam v tematice neologismii jako ve vySe uvedenych oblastech slovni zdsoby a

frazeologie.

4.1. Morfosyntaktické inovace

Uliény (2000, s. 133) se zabyvd morfosyntaktickymi inovacemi v publicistice a
upozornuje na vysokou frekvenci vyskytu modnich vyrazt ovsem, diky, v disledku,
nicméné, aj. Céstice ovSem je podle jeho nazoru obdafena vyrazngj§im rysem
subjektivniho piesvédcovani. Na rozdil od této Castice, spojky vsSak/avsak, ale tuto
subjektivitu neobsahuji, a proto jsou stylisticky vhodné&jsi. Dalsi inovaci se stala predlozka
diky, ktera vytlacuje paralelni predlozky, které¢ by byly vhodnéjsi pro uziti do nékterych
jazykovych struktur. Ulicny (2000, s. 133) uvadi jako ptiklad slavnostni premiérav projev
hovotici o mrtvych, kteti r. 1969 zahynuli diky ceské armade, diky ceské policii, diky
ceskym milicim. Problém pfedstavuje 1 frekventované uzivand spojka nicméné, ktera je
parazitnim slovem a objevuje se i s pivodni anglickou interpunkci, napt. Nicméné, jsem
presvédceny, ze se autor mé rady drzet zcela urcité nebude.

Stépan (2015, s. 150 — 152) se zabyva syntaktickymi jazykovymi prostiedky
hovorové spisovné ¢estiny. Upozoriiuje na to, Ze prostiedky hovorové Cestiny pronikaji do
psaného projevu, a uvadi nékolik spojovacich vyrazii, které nesou hovorovy prtiznak
v protikladu ke spojovacim vyrazim neurdlnim a kniznim. Jedna se napiiklad o pficinnou
spojku Ze, ve srovnani s neutralni spojkou protoze a knizni jelikoz. Déle jsou za hovorovy
prostiedek povazovany vztazné véty s nesklonnym co, které by mohlo byt nahrazeno
neutralnim zajmenem ktery nebo kniznim zajmenem jez. Dale se také Stépan vyjadiuje,
stejné jako Uli¢ny viz vySe, o spojovacim vyrazu ovsem, ktery nahrazuje neutralni spojku
ale.

K nejvyraznéj§im morfosyntaktickym zméndm vramci slovesné flexe se ftadi
potlaCovani jmennych tvarG piidavného jména (jsem presvédceny, ze...), které jsou
nahrazeny tvary slozenymi (Karburdtor byl opravovany uz trikrat.). Tato zména je
zpusobena vlivem profesionalni mluvy a ¢asto vede k tzv. informaénimu Sumu, jelikoZ oba
tvary maji vyznamovy rozdil, napt. Posluchaci jsou informovani/informovani o danich.

(ULICNY, 2000, s. 134)
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4.2. Kontaminace a kondenzace vét

Vyraznym rysem soucasné mluvené i psané formy je kontaminace a kondenzace
syntaktickych struktur a zmény v aktualnim ¢lenéni vypovédi. Kontaminace je podle
Slovniku lingvistické terminologie definovana jako: ,,.Smésovani dvou riiznych vazeb, jehoz
vysledkem je vazba novd.“ (BRABCOVA, 1992, s. 61) P¥ikladem kontaminace v mluvené
publicistice muze byt véta: ,,Proc¢ si myslite, Ze vlada k tomuto kroku pristoupila? “ (tj. Co
[si] myslite: pro¢ vlada...?) nebo ,,Zeptam se vas na jednu otdazku.“ (tj. Zeptam se vas na
néco + Polozim vam otazku). Aktudlni cClenéni vypovédi se méni v dasledku
deflektiviza¢nich tendenci, napi. kvuli neutralizaci protikladu padt akuzativu a
nominativu, coz vede opé€t k tzv. informa¢nimu Sumu, napt. Krevety rusi radary ponorek..
V publicistice se objevuje vliv angli¢tiny, konkrétné v aktualnim ¢lenéni véty, kdy dochézi

k ustalenému pofadi véty subjekt - verbum — objekt. (ULICNY, 2000, s. 135)

4.3. Syntaktické konstrukce Zurnalistiky

Cechova (2003, s. 222) uvadi, Ze pro rizné zanry zurnalistiky jsou typické jiné
syntaktické konstrukce. Pro sportovni odvétvi jsou charakteristické syntaktické konstrukce
typu muzstvo utocilo Dvordkem, pro uvodnik, komentat ¢i sportovni zpravodajstvi je
pouzivan vytykaci opis, napt. byl to vyborny hokej, ktery odvedli domdci. Psana
publicistika vyuziva kondenzaci, kterou definujeme jako: ,,UzZiti syntaktickych prostredkii
Jjmenné povahy (zvl. polovétnych iitvarii) misto véty vedlejsi.“ (BRABCOVA, 1992, s. 58)
Ke kondenzaci pouziva zurnalistika nepiivodni ptedlozky, napt. v ramci, vzdajmu, u
prilezitosti, aj. Castym jevem jsou i nepravé véty vedlejsi, mezi nimiZ se nejvice vyskytuji
vztazné véty privlastkové a ptislovené Casoveé, napt. Zdpas skoncil nerozhodné, kdyz jeste
v polocase vedli domaci. Pro zurnalistiku je pfiznacné hromadéni informaci a s timto
jevem se setkavame piedevSim v politickém zpravodajstvi. Jednd se o hromadéni
genitivnich konstrukei, které vznikaji fazenim termint a terminologizovanych souslovi do
jedné tady, napi. ucastnici londynského zasedani pracovni komise svétového kongresu

mirovych sil jednali o..., aj. (CECHOVA, 2003, s. 222)

4.4. Specificky shodny atribut

Syntaktickym prostfedkem stylové aktivizace a aktualizace je, vyhradné pro
publicistiku, implicitni neboli shodny ptivlastek, kterym se nahrazuje ptivlastek explicitni
neboli neshodny. Nékteré typy implicitnich ptivlastkovych vyjadieni se vzhledem k

polysémii ptipon vzily a plasobi nenapadné, napt. kanadsky uspéch ,aspéch dosazeny za
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z4jezdu do Kanady*“, televizni penalta ,,penalta vysilana televizi®. V publicistice je potieba
pracovat se strucnosti a uspornosti, proto se pouziva prave privlastek shodny, ktery ma za
ukol budit pozornost ¢tendie. (CHLOUPEK, 1986, str. 40) Tento ptivlastek je prostfedkem
kondenzace, ktery slouzi Zurnalistim ke struénému, pfimému a jednoduchému vyjadfeni,
napi. tenisovy bronz znaci bronzovou medaili ziskanou v tenisu, tenisovd Anglie je
pojmenovani turnaje ve Wimbledonu, fotbalova Evropa predstavuje vybrané fotbalové
celky Evropy, aj. Jen kontext nebo ptfedchozi znalost ¢tendie rozhoduji o tom, jak bude

&tenaf text interpretovat. (CECHOVA, 2003, s. 220)
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5. PUBLICISTICKY STYL

5.1. Publicisticky styl a jeho zakladni charakteristika

Publicisticky styl se vyznacuje Sirokym rozsahem, jelikoZ m& mnoho rozli¢nych
funkci a zanrl a zasahuje jak do oblasti psané, tak 1 do oblasti mluvené publicistiky. Podle
Slovniku lingvistické terminologie se jednd o: ,, Funkcni styl spisovného jazyka vyznacujici
se funkci informacni a presvédéovaci.“ (BRABCOVA, 1992, s. 89) Detailni
charakteristikou tohoto stylu se zabyva Marie Cechova ve své publikaci Soucasnd ceska
stylistika, kde definuje publicisticky styl jako: ,, Specificky objektivni vyjadrovaci styl, ktery
predstavuje zobecnéné a nadrazené oznaceni pro vSechny Zurnalistické texty.
(CECHOVA, 2003, s. 207) Dale ptipisuje publicistickému stylu dvé zakladni funkce, a to
funkci informativni neboli sdélnou a funkci persvazivni ¢ili ovliviiovaci.

Jaroslav Bartosek tvrdi (In: JANCAKOVA, 1993, s. 48), e zékladem nékterych

zanra v publicistice je presvédCovaci funkce, kterd se vyznacuje tendenci Ctendiem
manipulovat. Napfiiklad tim, Ze selektivné vybira témata, kterd si ¢tenat bude moci precist,
nebo také zadmérnym plsobenim na urcité lidské emoce, jako je napt. obava o existenci,
laska, nenavist, atp. V neposledni fad¢ publicistika upravuje skutecnosti zjednodusovanim
¢1 nahrazovanim ¢asti pravdy nepravdou. Do téchto persvazivnich zanr fadime reklamy,
recenze, politické projevy, propagacni texty, aj. Naopak zpravodajské zanry maji blize
k funkci informativni, protoze jejich cilem je poskytnout ctenafi konkrétni fakta.
(BARTOSEK, Zurnalistika a publicistika. In: JANCAKOVA, 1993, s. 48)
Pokud se budeme zabyvat publicistickymi zanry a jejich jazykovou charakteristikou,
zjistime, ze publicisticky styl je bohaty na rGzné typy Zanrd a ma rozmanité jazykové
vrstvy. Za zaklad publicistiky 1ze oznacit politicka, kulturni, ekonomickd a sportovni
sdéleni. (CHLOUPEK, 1978, s. 317) Publicisticky funkéni styl je rozmanity, nebot
zahrnuje mnozstvi rozdilnych ttvarti, jako je napt. zprava, fejeton, analyticky clanek,
reportaz, komentar, uvodnik ¢i glosa. Rozriznénost publicistického stylu je také zpiisobena
tzv. dichotomii formy, coz znamen4, ze se rozliSuje forma publicistiky psané a mluvené.
(CECHOVA, 2003, s. 207) V této praci se budeme soustiedit pouze na publicistiku psanou
a odvétvi mluvené publicistiky se nebudeme dale vénovat.

Podle Cechové (2003, s. 208) je tikolem publicistickych textii informovat adresaty,
a to co nejrychleji, srozumiteln€ a v neposledni fad¢ také jednoznacné, co se tyce vyznamu
udavanych informaci. Vyraznym rysem publicistického stylu je dynamika jeho vyvoje.

Publicisticky styl se pfizpusobuje dobé¢, ve které zijeme, a proto se méni napft. jeho slovni
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zasoba podle toho, jak se promeénuje slovni zasoba naSi spoleCnosti. MlizZeme fici, Ze
publicisticky styl se aktualizuje spole¢né s vyvojem jazyka v nasi spoleCnosti a nema

ustalenou podobu.

5.2. Prolinani publicistického stylu s dalSimi funk¢éni styly

Publicisticky styl byl oficialné ustanoven a pfiijat mezi funkéni styly v padesatych
letech dvacatého stoleti, 1 kdyz existoval jiz dfive, ale nikdo do t¢ doby nestanovil jeho
pevné hranice a charakteristiky. Diivodem tak pozdniho piijeti bylo to, Ze byl nejdiive
propojen s funkénim stylem odbornym. (CHLOUPEK, 1978, s. 317)

Jak je patrné zvySe uvedenych informaci, v publicistickém stylu mutzeme
zaznamenat prolinani s jinymi funk¢nimi styly, napf. se stylem odbornym, ze kterého
povédomi. Je potiebné zminit 1 pfevzeti znakl ze stylu prostésdélovaciho, napt. specifické
uziti lidové frazeologie. Dalsim stylem, ze kterého se publicisticky styl obohacuje, je styl
umeélecky, z néhoz piejima prvky obrazného vyjadfovani, tzn. metafory, metonymie, atp.
(CECHOVA, 2003, s. 210) Tematiku slovni zasoby z oblasti odborného stylu i tematiku
obrazného vyjadifovani vice rozvedeme v nasledujici kapitole Jazykovd rovina

publicistického stylu.

5.3. Jazykova rovina publicistického stylu

Stézejni vrstva jazyka pro psanou zurnalistiku je neutrdlni spisovna CeStina, ktera se
charakterizuje jako bezptiznakova. V soufasné zurnalistice se vSak vyskytuji rtzné
lexikalni vyrazy, napf. zcela nespisovné nebo naopak knizni, dale hovorové nebo se zde
objevuji 1 internacionalismy. Internacionalismy jsou v publicistice ¢im dal ¢astéjSim jevem
a Cechova (2003, s. 211) uvadi, ze do ni pronikaji z riiznych odvétvi a obord, napf. z
ekonomiky, obchodovani, techniky, apod. Jako piiklady z oblasti obchodovani uvadi slova
manazer, marketing, brifink, z ekonomiky holding ¢i deficit, ze slov obecnych je zminén
ombudsman, image Ci priorita.

Jak jiZ bylo zminéno vySe, novinaf pouziva kromé ceStiny Cist€ neutralni také
prostiedky knizni (#yji z krize), dale hovorové (kapric), slangové (pucflek), profesni
(tiskovka) 1 emocialné velmi angazované (frazicky pro naivni dusicky). Tyto vyrazy, které
nespadaji do kategorie spisovné neutralni CeStiny, vétSinou ohranicuji uvozovky, aby bylo
jasne, Ze jde o zadmér autora, jenz chce upoutat ¢tenafovu pozornost a snazi se o originalni

stylizaci svého textu. Prikladem mutze byt: jak se obecné rika ,,machr®, jak se nekde rika
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, vwchodni politika* ¢ vyraz ,,starozakonni prava“ Izraele — ve smyslu domnéla préava.
(CHLOUPEK, 1978, s. 318- 319)

Jak jiz konstatujeme vyse, styl publicisticky je zavisly na proméné doby a vyviji se
simultanné s ni, tudiZ 1 jeho jazykova sloZzka se proménuje v zavislosti na soucasné dobé.
V kazdé dobg, napi. v rozmezi nékolika let, existuji tzv. publicismy, které Cechova (2003,
s. 212) definuje jako: ,, Osobité vyrazové prostiedky publicistické stylové vrstvy. *“ Jedna se
jak o vyrazy jednoslovné (tunelovat), tak i1 viceslovné (ligova ruleta) a také o ustalené
frazémy (prani Spinavych penez).

V jazykovych vyrazech typickych pro publicisticky styl nalezneme mnoho
modnich vyrazi, jeZ jsou specifické pro urcitou dobu, v niZ se pisatel nachazel ¢i nachazi.
Ptikladem mohou byt slova jako kauza, dikce, monitorovat ¢i mapovat. V jazykové slozce
nemizeme opomenout dilezitou funkci frazéma a jejich modifikaci, které jsou pro
publicisticky styl pfiznacné. Mluvime piedev§im o frazémech lidovych a kniznich,
v tisténych médiich se vyskytuji jak v ptvodni formé, napt. byt trnem v oku, vehnat do
slepé ulicky, mit na kahanku, tvrdy orisek, tak i1 v riznych upravenych podobach, napf.
ptvodni co Cech, to muzikant se objevilo v jiné souvislosti jako co Cech, to vydavatel, dale
vzniklo trpélivost prindsi tispéch misto pavodniho trpélivost prindsi rize. (CECHOVA,
2003, s. 216-219)

V psané publicistice se také cCasto setkdme stzv. kondenzaci, kterou Slovnik
lingvistické terminologie definuje jako: ,, UZiti syntaktickych prostredkii jmenné povahy
(zvl. polovétnych ditvarii) misto véty vedlejsi. (BRABCOVA, 1992, s. 58) Jedna se
piedevs§im o neptivodni predlozkové vazby a genitivni vazby, jimiz se autor vyhyba uziti
jiz zminénych vét vedlejSich, napt. v zdjmu mladé demokracie, ve smyslu obzaloby, u
prilezitosti vyroci Jana Palacha, aj. JUNKOVA, In: JANCAKOVA, 1993, s. 228)

Za vyznamny rys publicistického stylu povaZzujeme 1 neurCitost nékterych
vyjadieni. Dochazi k nim v disledku toho, Ze autor nema piesné informace, a tudiz ma
tendenci k zobecniovani. V disledku toho se setkavdme s takovymi vyrazy, jako napf.
odpovédna mista prohlasila, ve washingtonskych kruzich se proslechlo, zastupitelské

organy rozhodly, apod. (CHLOUPEK, 1986, str. 41)

5.4. Automatizace a aktualizace
Zékladnimi pojmy pro charakteristiku jazykové roviny publicistického stylu jsou
automatizace a aktualizace. V novinovych c¢lancich se c¢tenaf Casto setkava s jistymi

jazykovymi vyrazy, obraty a frazemi, které se rutinné opakuji a pouzivaji se jiz mnoho let.
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Takové fraze a vyrazy se nazyvaji jazykova automatizace. Hovoii se o jazykovych
prostiedcich, které maji relativné stdlou podobu. Jako ptiklad mizeme uvést tato vybrana
spojeni: ochlazeni vztahu mezi zemémi, start do nového roku, boje na Balkanu se
rozhorely, atd. (CECHOVA, 2003, s. 214)

Tato stereotypnost vyjadfovani je zpusobena tim, Ze mnoho situaci se ve
spolecenském déni bézné opakuje a nijak zdsadné se neméni, tudiz pisatel nemd divod
vymyslet nové vyrazy pro stejné situace. Tim dochazi ke stabilizaci nékterych
vyjadfovacich prostiedkti. UrCité terminy ¢i terminologickd souslovi se spojuji
s konkrétnim obdobim vyvoje spolecnosti, napt. délnicka trida a ji podobné vyrazy jsou
uzce spjaty s érou komunistického rezimu. (CHLOUPEK, 1978, s. 317 - 318)

Aktualizace je podle Cechové (2003, s. 212-213) definovana jako: ,, Zdmérné a
cilevéedomé poruseni modelovosti a ocekavané stereotypnosti.““ A také jako: ,, Obménovani
stabilizovanych vyrazovych prostredkii. “ Jedna se o nové a neotielé vyjadieni autora, ktery
se snazi o origindlni styl psani, jimz se snazi upoutat pozornost ¢tenadie. Tyto vyrazy se
proménuji 1 v relativné kratkém ¢asovém horizontu, jelikoz spoleCenské déni se ¢asto méni
velmi rychle. Zaroven se miize stat, ze nova, originalni forma, kterou autor ¢lanku vymysli,
se postupem casu ustali a stane se formou automatizovanou, a tudiZ opakované a bézné
pouzivanou. Ptikladem aktualizaci mohou byt napt. nova obraznd pojmenovani, pfislovi ¢i
ptirovnani. (CECHOVA, 2003, s. 214)

J. Chloupek (1978, s. 318 - 319) ve svém clanku také zminuje, Ze hlavnimi
prameny pro aktualizaci vyrazl v publicistice jsou rceni a piislovi. Dale uvadi 1 vhodnost
pouziti nékterych antickych ¢i biblickych situaci a vyrokt na situace dnesni.

Bohumila Junkova (In: JANCAKOVA, 1993, s. 226) zmifuje, Ze styl publicisticky
ma shodny rys se stylem uméleckym v aktualizaci jazykovych prostfedka. Poukazuje na
vzniklymi a vymyslenymi. Casto se pro tento zamér vyuzivaji prostiedky z jinych
jazykovych vrstev, zejména prostiedky nespisovné vrstvy CeStiny, které na sebe v textu
strhavaji pozornost svou neobvyklosti.

O téchto prostfedcich vyuzivanych v publicistice jsme se zminovali jiz vySe
v podkapitole 5.3. Jazykovd rovina publicistického stylu. Zde uvadime ptiklady
aktualizaci, jako jsou: zelend strecha stredni Evropy, lidé ze stejné politické stdje,
rozehravaji se ndastroje bohatého politického arzendlu, aj. Vyuzivaji se 1 frazémy, které se

vyskytuji v pozménéné podobé, ale zaroven tak, aby kazdy pochopil, z jakého ptivodniho
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vyrazu vznikly, napt. sviékani ze Zelezné kosile ¢i Cira recese se silné gogolovskou prichuti
sarkasmu pres slzy (CECHOVA, 2003, s. 214)

Eva Minafova (In: JANCAKOVA, 1993, s. 181) se vénuje excerpci novych obraznych
vyjadieni v publicistickém stylu a poukazuje na pét nejvice frekventovanych typt téchto

obraznych spojeni:

1. Spojeni pomoci personifikace, ktera k sobé sdruzuje abstraktni nezivotné
substantivum a verbum. Cinnost vyjadiena verbem je ale typicka pro Zivotnost, napi-.
cenzura kvete, rozpocty obci se zotavuji, aj.

2. Druhy typ vyjadfeni v sobé zahrnuje abstraktni substantivum a verbum, které ale
oznacuje d¢j béZné spojovany se substantivem konkrétnim, napt.: na ligovou minulost
se prasi, pri jednani se vyrabi stdle vice dusna, aj.

3. Ttetim typem v poradi jsou metonymicka spojeni, ktera vznikaji ze spojeni substantiv
s adjektivy v atributu kongruentnim 1 nekongruentnim neboli v ptivlastku shodném i
neshodném. Tvofi se také rliznoroda epiteta Cili basnické piivlastky. Jako piiklad
Minatova uvadi dopravni mraveniste, jepici posty Ci sestupoveé brehy.

4. Predposlednim zminénym typem obraznych spojeni jsou pfirovnani, kterd se déli na
dvé podskupiny. Prvni podskupina je tvofena pomoci spojky jako, jakoby, napt. spory
se rozrustaji jako désivé mraky. Druhd se tvoii jednoduchym piifazenim, napt. byvala
Jugoslavie — skvrna na tvari svéta, hiich svéta, apod.

5. Poslednim frekventovanym typem je uziti metaforického zkracovani eliptického,
popt. synekdochického. Piikladem mohou byt: tvrdohlavé pivovary, vysoké skoly trpi

nedostatkem financi, aj.
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6. ANALYTICKA CAST

6.1. Zakladni informace

V analytické ¢asti této prace se budeme vénovat jazykovému vyzkumu, a to
excerpci dat z oblasti tiSt€énych médii. Do vyzkumu zahrneme rtizné deniky i Casopisy,
které vychazi v Ceské republice. K této praci budeme vyuZivat predeviim databazi
Neomat, kterou tvoii Ustav pro jazyk esky AV CR od 90. let 20. stoleti. Tato databaze
funguje jako excerpéni materidl neologismi. Pivodné slouZila pro lexikografické tcely a
diky ni se pod vedenim Olgy Martincové utvofily dva slovniky neologismi, a to Novd
slova v cestine: Slovnik neologizmii 1 (1998) a Nova slova v cestine: Slovnik neologizmii
2 (2004). Oba tyto slovniky taktéz vyuzijeme pii naSem vyzkumu.

Jak jiz bylo zminéno v teoretické Casti vySe, v oblasti publicistiky se vyskytuje
Sirokd Skala novych slov ¢i slovnich spojeni, a jelikoz média znatelné¢ phsobi na
spolec¢nost, vyrazné ovliviiuji 1 vyvoj naseho spisovného jazyka. Nas vyrok o vyskytu
neologismii v publicistice je zaloZen na nazoru napf. Cermaka s Filipcem, ktefi zmifuji
nékolik odvétvi, veetné vySe zminé€né publicistiky, kde se ve vysoké mife objevuji
neologismy: ,,Pri excerpci lexikdlniho materialu z publicistiky, popularizacni odborné
literatury, beletrie a hovorovych situaci se ukazuje, Ze lze kazdy den zaznamenat nové
lexikalni prvky, predevsim terminy, vétné odvozeniny, slozeniny, kolokvialismy a prejata i
cizi slova.“ (FILIPEC, CERMAK, 1985, s. 98) Marie Cechova ve své nov&jsi publikaci
potvrzuje, ze média ukazuji smér vyvoje naseho spisovného jazyka: ,, Zurnalistické projevy
se stavaji dulezitym pramenem pro poznani vyvojovych tendenci spisovného jazyka.*

(CECHOVA, 2003, s. 211)

6.2. Hypotézy

Informace ziskané z nize uvedenych zdrojii budou nejdiive detailné zpracovany a poté
budou potvrzeny, ¢i vyvraceny hypotézy, které byly stanoveny pied zacatkem tohoto
vyzkumu. Na zdklad¢ prostudované literatury a odbornych ¢lankli jsme stanovili tii

hypotézy a ptedpokladame, Ze v tiSténych médiich:

1. VétSina neologismi budou anglicismy
2. Minimum neologismil bude pfejatych z némeckého jazyka

3. Neologismy se za¢inaji prosazovat jako sloZeniny
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6.3. Vybér neologismi a jejich rozdéleni

Vzhledem k tomu, ze problematika neologismu je velmi rozsahla, v této praktické
¢asti se omezujeme pouze na lexikon a stranou ponechdvame neologismy z oblasti
frazeologické 1 syntakticke.

Vybér zkoumanych lexikélnich prosttedkli jsme zvolili ndhodné, jejich pocet jsme
omezili na 90 a roz€lenili do 6 riznych publicistickych kategorii ve shodném mnozZstvi 15
slov. V téchto kategoriich se podle naSeho nazoru, ktery jsme ziskali na zakladé
prostudované literatury, bude objevovat vysoka mira neologismil. Jedna se o:

1. Neologismy ve sportovni publicistice
. Neologismy v oblasti mody
. Neologismy v oblasti ekonomiky a politiky

2

3

4. Neologismy v oblasti kultury

5. Neologismy v oblasti techniky a internetu
6

. Neologismy nespecifické

6.4. Zdroje pro vybér neologismu a postup pri excerpci dat

Pro ziskani dat jsme vyuzili n€kolik zdroji. Veskeré neologismy pochazi z databaze
Neomat, ze slovnikl Novd slova v cestine: Slovnik neologizmii 1 a Nova slova v cestiné:
Slovnik neologizmii 2, dale jsme také vyuzili online slovnik Cestina 2.0 Slovnik, ktery
tvorite vy a ¢lanek z MF DNES o aktualnich novotvarech od Michaely Liskové z oddéleni
soudasné lexikologie a lexikografie Ustavu pro jazyk esky.

O databazi Neomat a dvou slovnicich neologismli jsme se zminovali jiz v ivodu
analytické ¢asti. Je nutné dodat, Ze prvni slovnik neologismii byl vydan jiz pted 20 lety a
druhy dil tohoto slovniku pted 14 lety. Jedna se tedy o slovniky, kde nova slova z té¢ doby
dnes jiz zastaravaji, a proto jsme hledali 1 jiné, aktudlngj$i zdroje pro nas vyzkum.
Vyuzivali jsme webovou stranku Cestina 2.0, coz je on-line slovnik, ktery zalozil byvaly
novinai Martin Kavka a do kterého mohou pfispivat vSichni lidé. V dubnu roku 2018
obsahoval tento slovnik pfiblizné¢ 10 500 vyrazl, ale kazdy den do néj ptibyvaji vyrazy
nove.

Béhem excerpce dat jsme nejdiive nahodné vybrali slova z uvedenych zdrojt, ktera
spadala do pfedem urCenych kategorii, napt. sportovni publicistika, politika, apod. Dale
jsme ovétovali jejich vyskyt v databazi Neomat a urcovali jsme ptivod téchto neologismt

pomoci védomosti ziskanych z vySe citovanych odbornych publikaci a ¢lankti. Déle jsme

45



rozhodovali podle frekvence vyskytu v této databazi, zda se jedna o okazionalismy, ¢i
neologismy, které se vyskytuji ve slovni zasobé& Castéji.

Pivod slov jsme ovétovali ve slovniku Nova slova v cestiné: Slovnik neologizmu
1 a Nova slova v cestiné: Slovnik neologizmu 2, v publikaci Internacionalizace soucasné
ceské slovni zasoby od Diany Svobodové, dale ve Slovniku spisovného jazyka ceského a v
anglickém on-line slovniku Cambridge Dictionary. Definice k vyznamu jednotlivych
neologismil jsme ziskali z Neomatu, slovniku Nova slova v cestiné: Slovnik neologizmii
1, Nova slova v ¢estiné: Slovnik neologizmii 2 a Cestiny 2.0.

NiZe uvadime vysledny seznam zkoumanych neologismil véetné jejich charakteristiky

a prikladu vyskytu v tisténych médiich.

6.5. Neologismy ve sportovni publicistice

Tabulka 1: Neologismy ve sportovni publicistice

divnodres sloZenina

bodystyling i body styling internacionalismus, piejato z anglictiny
cykloteroristé slozenina

timing internacionalismus, piejato z anglictiny
biker internacionalismus, piejato z anglictiny
Shutout i shut-out internacionalismus, piejato z anglictiny
all star i all stars internacionalismus, piejato z anglictiny
basejumping internacionalismus, piejato z anglictiny
freeriding internacionalismus, piejato z anglictiny
abschlag germanismus

aerobictina sloZenina

alpac cesky neologismus

bafunar cesky neologismus

balvanovani cesky neologismus

beckhamomanie sloZenina

Na jednu baterii dojedete iSedesat kilometru, nemusite se nijak legracné postrojit —
do divnodresu na kolo ani brnéni na motorku. [Magazin Vikend Dnes, 10. 8. 2013]

V oblasti sportu jsme objevili neologismus, ktery zatazujeme do kategorie slozenin. Sklada
se ze dvou slov, a to z adjektiva divny a substantiva dres. Substantivum dres ma sviij pavod

v anglickém jazyce, ptivodné se piSe dress a oznacuje odév, oblek, atp.
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Dulezité je samoziejmé rozcviceni, uvodni a zaverecné protaZeni, stejné tak jako dychani a
dalsi dulezité ukony kolem cviceni a posilovani, bez kterych tato cinnost pozbyva
ucinnosti,” zduraznuje instruktorka fitness, aerobiku, bodystylingu a strecinku Repacova.
[Denik Mostecka 3. 12. 2002]

V tomto ¢lanku se jedna se o slovo piejaté z anglictiny, které se pouziva mezinarodné. Ve
sportovni oblasti se timto vyrazem rozumi typ cviCeni, kde lidé posiluji s ¢inkami ¢i
gumiCkami. V databazi se tento intenacionalismus objevoval jiz od 90. let, posledni

zminka sahé do roku 2002, ale nov¢jsi vysledky jsme v databazi jiz neobjevili.

Cykloteroristé rusi klid ve méste. [Liberecky denik 6. 5. 2006]

Neologismus cykloteroristé se vyskytoval v titulku zpravy Libereckého deniku. Radime ho
mezi sloZeniny, sklada se ze dvou Casti, a to z prefixoidu cyklo-, ktery pivodné pochazi
z feckého slova kyklos neboli kruh ¢i kolo, a ze slova fterorista, které¢ ma svlj ptvod
v latinském slové teror neboli nasili.

"Jde o to, Ze mate prosté zazity ze sezony NHL jiny "timing", odhad, nacasovani situace,"”
dodava montrealsky utocnik M. Rucinsky. [Slovo 24. 4. 1999]

Tento sportovni termin pochazi z anglictiny, zdkladem je slovo time neboli Cas. Opét se
jednd o slovo mezindrodné rozSifené a vyuZivané v riiznych sportovnich odvétvich.

V Cestin€ existuje pro tento vyraz ekvivalent, a to nacasovani.

Do Ceska ho privezl a propaguje extrémni biker Jan Kopka. [Tyden 2. 11.2015]

Slovo biker je dalsi z fady internacionalismii, které ma svlij ptivod v anglickém jazyce.
V anglictin€ slovo biker znamena cyklista, ale i motorkaf. V CesStiné se pouziva jeho
puvodni forma biker 1 adaptovana forma bajker a znaci jezdce na kole. V databazi mizeme

tento vyraz vyhledat od 90. let aZ po soucasnost.

"Nejspis to byl nejlehci shut-out, co jsem kdy vychytal," prohlasil Hasek, ktery je pro
Rangers hotovou nocni miirou. [Blesk 13. 12. 1998]

Ve sportovni terminologii vyraz shut-out znamena vychytanou nulu. Neologismus pochézi
z angliCtiny, v ¢estin¢ existuje ve dvou neadaptovanych forméch shut-out nebo shutout.
V databazi Neomat jsme zaznamenali hojny vyskyt tohoto slova mezi lety 1995 — 2001,
poté se jiz v tisténé sportovni publicistice neobjevil. Mizeme tedy predpokladat, Ze tento

vyraz zistane na periferii nasi slovni zasoby.

47



Letos povolal (exc.: trenér hokejového reprezentacniho tymu I. Hlinka) do tymu pro MS
neznamého mladicka Kubinu a ten se na Sampionatu probojoval az do All Star.

[Slovo 21. 5. 1999]

Pivodem anglicky vyraz all star nebo 1 all stars nabyl mezinarodniho vyznamu.
V piekladu se jednd o tym slozeny ze samych hvézd a v publicistice pouzivdme obé& tyto

neadaptované formy.

V nich byl vidy extremistou se svymi adrenalinovymi hrdtkami Michal Slesingr.
Parasutismus, paragliding, sjizdeni divokych rek, basejumping? Neékteri trenéri by prisli s
rychlym zakazem: Je to prilis riskantni. [Mlada fronta Dnes 13. 12. 2014]

Pod nazvem adrenalinového sportu basejumping rozumime skakani z vysokych budov
padakem. Jednd se o internacionalismus, ktery se v ceStiné vyskytuje ve vyse

zobrazené neadaptované forme. Nekdy se objevuje psany zvlast base jumping.

Prestoze je freeriding disciplina velmi individualni (pri jizde je clovek odkazan skutecné
jen sam na sebe, na své schopnosti a své "knowhow"), tym je i tady diilezity pojem.

[Tyden 5. 3. 2001]

Pivodem anglicky neologismus freeriding se tyka dvou sportovnich odvétvi, jednim je
jizda na snowboardu ¢i na lyZich ve volném, neupraveném terénu, druhym je jizda na
horském kole taktéz ve volném terénu. Freeride znamena v piekladu volna jizda. Tento

vyraz se ve sportovni publicistice vyskytoval pfedev§im na pielomu 20. stoleti.

Tlak je kazdy ctvrtek rano, kdyz se jde na abschlag. [Mlada fronta Dnes 1. 7. 2009]
Z golfového prosttedi k ndm pronikl neologismus abschlag. Jednd se o germanismus, ktery

v golfu znamen4 prvni odpal.

Z aerobiku jsem méla komplex, protoze povely instruktorky v aerobictiné si vzdycky uzivaly
s horlivosti premiantek jen vysvihané cvicenky v predni lajné, zatimco baculaté maminy ze
zadnich Fad nekoordinované vialy v prostoru a motaly se v sadle jak nudle v bandasce.

[Ona Dnes 21. 2. 2011]

Aerobictina je neologismus, kterym se pojmenovala feC instruktorek aerobiku, které
promlouvaji k cvicenkdm ve sportovni terminologii tohoto sportu. Jedna se o slovo, které

se v databazi vyskytlo pouze jednou, proto se domnivame, ze zlstane na periferii slovni
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zasoby. Vzniklo ze slova aerobics, coz je slovo internacionalniho charakteru, ke kterému

byl pfidan sufix —ctina, ktery se v €estin€ pouziva i u jinych ndzva jazyka, napt. anglictina.

"Prekvapilo me, kolik alpacu kandiduje. Je tam Tania Poutiainenova, z byvalych pak
Didier Cuche, Kilian Albrecht a Ana JeluSicova," vypocitava. Laka Strachovou i do
budoucna vetsi zapojeni do funkcionarskych struktur? [Pravo 27. 1. 2014]

Alpacem pojmenovavame zavodnika alpského lyzovani, jednd se o jednorazové
pojmenovani, které se ve sportovni publicistice objevilo. Pfedpokladdme, ze tento vyraz

zlistane na okraji slovni zasoby.

Manazer Hornik je dvousettisicovou almuznou urazen a jde mezi amatéry do Radotina, kde
kdysi coby bafuriar zacinal. [Mlada fronta Dnes 19. 2. 1999]

Vyraz bafuidr jsme objevili na webu Cestina 2.0, oznacuje &lovéka, ktery zastava pozici
funkcionafe, Casto sportovniho funkciondie. Tento vyraz je expresivni a inklinuje

k negativnimu hodnoceni.

Asi nejpopularnéjsi disciplinou soucasného sportovniho lezeni je bouldering. Nazev dostal
od anglického slova boulder, cesky balvan, a kdo by mu chtél vikat balvanovani, nesplete
se. [Ned¢lni svét 19. 6. 2005]

Jak je jiz vysvétleno v ¢lanku citovaném vysSe, Cesky neologismus balvanovani je
ekvivalentem anglického slova bouldering, které se vyskytuje v novodobé sportovni
publicistice v odvétvi sportovniho lezeni. V periodikach se objevuje jak anglicky, tak 1

cesky vyraz, ale anglicky se vyskytuje s vyssi frekvenci.

United prodal Beckhama v pravy cas. Za 25 milionu liber, ve chvili, kdy vrcholila
beckhamomanie, ale kdy mél sviij fotbalovy zenit trochu za sebou, byt byl, kdyz se mu
darilo, stdle vynikajici. [Mladé fronta Dnes 27. 5. 2008]

SloZenina backhamomanie se vyskytovala v databazi Neomat pouze v roce 2008, mizeme
tedy konstatovat, ze tento neologismus byl typicky pro specifické ¢asové obdobi, kdy byl
fotbalista David Backham ve velké oblibé a ptedni fotbalové kluby mezi sebou bojovali o
to, kdo ziska slavného fotbalistu do svého klubu. Prvni ¢ast sloZeniny tvoii jméno
Backham, druhd cast obsahuje slovo manie, které ptivodné pochazi z fectiny a vyjadiuje

vasnivé zaujeti pro néjakou véc €1 osobu.
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6.6. Neologismy v oblasti mody

Tabulka 2: Neologismy v oblasti médy

make-upovné

internacionalismus, piejato z anglictiny,

adaptovana forma

lesana

¢esky neologismus

Sminkovné

adaptovany germanismus

make-up, makeup, mejkap

internacionalismus, piejato z anglictiny

adaptovana i neadaptovana forma

image internacionalismus, piejato z anglictiny

outfit internacionalismus, piejato z anglictiny

cool internacionalismus, piejato z anglictiny

in internacionalismus, piejato z anglictiny

dizajn internacionalismus, ptejato z angliCtiny,
adaptovana forma

beauty internacionalismus, piejato z anglictiny

rolakar adaptovany germanismus

backoroidni cesky neologismus

multili¢idla sloZenina

Sopik internacionalismus, ptejato z anglicCtiny,

adaptovana forma

worker-styl

internacionalismus, piejato z anglictiny

Neologismy z oblasti mdody se prevazné vyskytuji v Zenskych casopisech, které se

na toto téma intenzivné zamétuji.

Pracovnici primo na prepazkach dostavaji priplatky (make-upovné), za néz se ale

samozirejmé museji kraslit jen v duchu firemni kultury. [Kvéty, 8. 11. 2012]

Neologismus make-upovné se skldda zpivodné anglického slova make-up, které je

popsano nize v této kategorii. V tomto pfipadé se jednd o casteCné adaptovany

anglicismus, ktery oznacuje penize navic, které dostavaji pracovnici na to, aby si kupovali

kosmetické piipravky a chodili do prace upraveni, namalovani, atd.

Nakonec i ta lesana v keckach a batikované sukni dava svym oblecenim najevo, Ze je pro

sveho vyvoleného lepsi nez konkurence: je pohodova, prirodni a misto hadrikii se zajima o

dusi. [Magazin Vikend Dnes 31. 5. 2014]

50




Neologismus lesana jsme vybrali z webu Cestina 2.0 a ovéfili jeho existenci v ti§ténych
médiich pomoci databdze Neomat. Tento neologismus oznacuje piirodni zenu, kterd se
nemaluje a piili§ o sebe a sviij vzhled nepecuje. Jedna se o Cesky neologismus, ktery byl

odvozen od slova /es.

Dalsi halére naskakuji i kvilli "Sminkovnému''. "Zatimco ty levnéjsi zanedbavaji uklid,
drazsi Cerpaci stanice dbaji o Ccistotu prodejny ¢i zdchodu nebo o to, aby jejich
zamestnanci byli ucesani. [Mladé fronta Dnes 14. 1. 2012]

Jiny vyraz neZ vySe zminéné make-upovné je sSminkovné. Original tohoto slova nalezneme
v némeckém sloveé schminken, jedna se tedy o germanismus, ktery se ale adaptoval na
pocesténou formu Sminkovat. Vyznam tohoto slova je stejny jako u make-upovného, jedna

se o finan¢ni pfispévky na nakup kosmetickych ptipravki.

Zbytky make-upu, potu a dalsich necistot, které se na nasi pokozku nachytaji béehem dne,
musime vecer peclivé odstranit. [Zena a Zivot, 1994, ¢&. 25, s. 22]

Make-up pochazi z angliCtiny, avSak jedna se o internacionalismus pouZzivany v oblasti
mody a kosmetiky. V ¢eském jazyce ma vysoky pocet vyskytl, tudiz toto slovo mizeme
povazovat jiz za zazité, 1 kdyz si ve své neadaptované form¢ stale drzi rys cizosti.
V periodikach se objevuje 1 jeho adaptovana forma mejkap, kterd kopiruje piesnou

anglickou vyslovnost tohoto slova.

Politici a bankéri a vitbec nobl lidé zahrnuji pero do svého image, je soucasti jejich ja,
stejné jako jejich znackova kravata, kosile ¢i zapalovac. [Mlady svét, 1993, €. 14, s. 26]

Anglické slovo image je v oblasti mody slovo svétoznamé, zatfazujeme ho tedy do
internacionalismu. V piekladu do €estiny toto slovo znamena obraz, ale voln€ ho mizeme
pielozit jako celkovy vzhled. V databazi Neomat se frekventované vyskytuje predevSim v

90. letech a na pocatku 20. stoleti.

Vecerni outfit dostal novou podobu. K Sifonovym plesovym Satum si muZete vzit pleteny
svetr a k vrstvené transparentni sukni s halenkou zase vinénou capku. [Tydenik Kvéty, 29.
8.2002]

Outfit zatazujeme mezi slova internaciondlni s pivodem v angli¢tin€. V ptekladu se jedna

0 odév, obleceni ¢i vystroj, do oblasti médy se priklanime k vybéru slov obleceni a odev.
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V Ceském jazyce jsme piejali toto slovo v neadaptované formé s ptivodnim anglickym

spellingem.

Zeny vsak vidy nadchne muz v bilé kosili. Bild je jednoduse "cool". Nosi ji Bill Clinton,
ale i Matt Damon, Al Pacino nebo Richard Gere. [Vital, 1999, €. 9, s. 4]

Anglické slovo cool zatazujeme mezi pojmy internacionalni. Jedna se o vyraz, ktery ma
dva vyznamy a dva rtizné pieklady. Prvni vyznam slova je studeny, chladny, druhy vyznam
je expresivni vyraz, ktery znamend, Ze néco nebo nékdo je moderni, soucasny, uzasny ¢i
“husty”. Tento druhy vyznam se Casto pouziva v oblasti mody, abychom vyjadiili, ze

n¢jaké obleceni je vkusné, krasné a moderni.

Na prvni pohled se elektricky zubni karticek nijak nelisi od rucniho modelu. Jen se
nemusite tolik namahat. Existuji ale typy, které nabizeji vic nez pohodli a pocit, Ze jste in.
[Cosmopolitan, 1996, €. 5, s. 34]

Vyraz in pochazi z anglického jazyka, ale v oblasti médy se jedna o slovo mezinarodniho
charakteru. Vyklad tohoto slova je synonymni se slovem cool, které¢ zminujeme vyse.
Ceské ekvivalenty tohoto vyrazu jsou slova jako v mdde, soucasny ¢&i dalsi ptivodnd
anglické slovo trendy. Jeho opakem je slovo out, které oznacuje véci vyslé z moddy.

V databazi Neomat se vyraz in objevuje vétSinou v 90. letech a na pocatku 20. stoleti.

V' Ostravé jsme prihlasili do soutéZe nasSe ramky, difuzni folii a jesté specialni
profesionalni vcelarské kleste, kterée vynikaji odolnosti, robustnosti a ergonomickym
dizajnem," dodal R. Ovcarik. [Velatstvi, 2014, €. 14, s. 379]

Slovo dizajn, které se tyka vzhledu neboli vnéjsi upravy vyrobki, zafazujeme do oblasti
mody, tyka se, napt. textilniho dizajnu. Zaroven se objevuje 1 v dalSich oblastech, kde se
navrhuje vzhled néjakého vyrobku, napt. dizajn automobilu. Pivod slova nalezneme
v angli¢ting, do cCeStiny pieSla jak neadaptovana forma design, tak jiz vySe zminéna

adaptované forma dizajn.

"Mdame spoustu vizazistek, které umi 'beauty’ liceni jako do modniho casopisu. Ale je ¢im
dal tézsi najit maskéra, ktery dokaze nalicit herce tak, aby vypadal unaveny nebo opily."
[Ego! 4. 12. 2015]

Slovo beauty v piekladu krdsa patii do neologismii v oblasti médy, v ramci kosmetiky
pouzivame jako pieklad adjektivum zkrasiujici. Pochazi z anglického jazyka a ptejali jsme

ho v jeho neadaptované formé¢. Tento vyraz povazujeme za velmi aktudlni, jelikoz se v
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databazi poprvé objevil az v roce 2011 a jeho pouziti pokracuje az do roku 2016. Pouziva
se vruznych spojenich v oblasti médy, napt. beauty procedura ve vyznamu zkraslujici

procedura.

vvvvv

Jiri Cisler). Je ovsem pravdou, Ze ve své vire nejsou rolakaii moc pevni. Obzvlast v
parném lété. [Story, 2000, €. 6, s. 9]

Roldkari je neologismus oznacujici typ lidi, ktefi preferuji noSeni rolakt. Ptvod slova
nalezneme v némeckém slové rollkragen, které jsme adaptovali na ¢eskou formu rolék.
Tento neologismus se v databazi Neomat objevil pouze jednou, proto soudime, ze se

nejednd o roz§ifeny vyraz, ktery by se prosadil smérem do jadra slovni zasoby.

Jinak neni v redakci nic nového, jen Jana Netopilova ma nové, pohodiné a pry backoroidni
boty. [Mlady svét, 2001, €. 15, s. 18]

Expresivni vyraz backoroidni se odvodil od slova backora, které plvodné pochézi
z Ceského nateCi. Backoroidni znamenda, Ze néco piipomina ¢i se podoba backoram.
V databazi Neomat se tento vyraz vyskytl pouze jednou, proto predpokladdme, ze se jedna

o slovo okazionalni, jelikoz od roku 2001 jiz nebylo v tiSténé publicistice pouZito.

Pohodiné a snadno pouzitelnd multilic¢idla vychazeji vstric uspéchanému Zivotnimu stylu i
castéemu stridani modnich barev. [Vlasta 25. 10. 2000]

Multilicidlo definujeme jako kosmeticky vyrobek urceny k liceni vice ¢asti obliceje, napf.
oCi, rth, tvaii. Jednd se o viceticelovou pomicku pro zeny. Tento neologismus se zacal
objevovat na pocatku 20. stoleti a stvofil se spojenim slova /icidlo a internacionalniho

prefixu multi-, ktery pochézi z latiny a znamend mnoho.

K plnohodnotnému lifestylu patii jednoznacné Sopik. [Lidové noviny 10. 7. 2010]

Novotvar Sopik je adaptovanou formou anglického slova shop neboli obchod ¢i vyrazu
shopping neboli nakupovani. V tomto pouziti se jedna o adaptovany expresivni vyraz,
ktery je zdrobnélinou pro nakupovani. Shop je internacionalni vyraz, vyraz Sopik je jeho
adaptovanou verzi, ktery se v ¢eské publicistice vyskytl pouze dvakrat, jednou ve formé

shopik v roce 1999 a Sopik v roce 2010.
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Stejny worker-styl, do nehoz se pred nékolika lety naviékli teenageri, kteri popustili pas
nebezpecné nizko, otocili baseballovou Cepici Stitkem dozadu a rozvazali tkanicky u bot,
nosi dnes i jejich mali sourozenci. [Magazin Dnes + TV, 2000, ¢. 26, s. 16]

Caste¢né adaptovand forma anglického slova worker-style pronikla do publicistiky
v oblasti médy. Rozumime jim pohodlny styl oblékani, ktery napodobuje pracovni odév.
Tento vyraz patii mezi okazionalni, jelikoZ se v databazi objevil pouze dvakrat na poc¢atku

tohoto stoleti.

6.7. Neologismy v oblasti ekonomiky a politiky

Tabulka 3: Neologismyv oblasti ekonomiky a politiky

Trumpistan cesky neologismus

rathofobie sloZenina

hotspot internacionalismus, piejato z anglictiny

minischengen slozenina

startup internacionalismus, piejato z anglictiny

grexit sloZenina

slunickar cesky neologismus

briefing i brifink internacionalismus, piejato z anglictiny

ovCan sloZenina

babisismus sloZenina

manazer internacionalismus, adaptovany anglicismus

mitink internacionalismus, adaptovany anglicismus

lobby internacionalismus, piejato z anglictiny

cash i kes internacionalismus, prejato z anglictiny,
neadaptovana i adaptovana forma

Nagygate ¢esky neologismus

Dobra zprava z Trumpistianu: V americké administrative posililo kiidlo, které vnima
Rusko jako hrozbu [Respekt, 20. 2. 2017]

Autor Clanku vymyslel novy nazev pro Spojené staty americké, kde vladne prezident
Donald Trump, a pojmenoval je Trumpistin. Se jménem soucasného amerického
prezidenta se poji dal$i neologismy, které vyobrazuji soucasnou politickou situaci v USA.

V Neomatu se objevuji napt. trumpofil, svét na trampoline, trumponomika, aj.
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Je to odpor ktem populistickym politikum, kteri jsou schopni a ochotni udélat cokoli,
v kterékoli strané, pod jakymkoli praporem, jen aby se dostali k moci. Bude nas dost, kteri
mame paroubkofobii, rathofobii, jandadkofobii a dalsi fobie. [Tyden, 11. 4. 2011]

V tomto clanku jsme objevili neologismus rathofobie, ktery je sloZzeninou jména politika
Ratha a ptivodné feckého slova fobie. Spolecné s timto neologismem najdeme v ¢lanku 1
dalsi, které jsou zalozené na stejném principu, a to paroubkofobii a jandakofobii.
Rozumime tim negativni vyjadieni strachu, obav ¢i uzkosti spojené s témito politiky a

vlivnymi osobami.

V boji proti nelegalni migraci je podle V4 prioritni spustit funkcni zdachytna centra na
vnejsi hranici EU. Tyto takzvané hotspoty pry musi byt zaroven detencnimi zarizenimi —
uprchlici by je neméli opustit, dokud nebude ovérena jejich totoznost. [Hospodaiskeé
noviny, 20. 1. 2016]

Vznik neologismu hotspot souvisi s migracni krizi, kterd je soucasnym politickym
problémem. Vyraz hotspot ptedstavuje zachytna mista na vné&jsi hranici Evropské unie, kde
se shromazd’uji uprchlici. Pivod tohoto slova nalézame v anglictin€, v doslovném piekladu

znamena oZehavou oblast ¢i misto, kde pravdépodobné dojde k bojim nebo valce.

,,Navrhy na minischengen neresi priciny soucasné krize, ale pouze odvadi politickou
pozornost, “ uvadi se v prohldseni premiérii Ceska, Slovenska, Polska a Madarska.

[Metro, 4. 12. 2015]

Neologismus minischengen jsme objevili na webu Cestina 2.0 a zjistili jsme, Ze se o tomto
vyrazu zminuji itiSt€éna média. Tento novy tvar je sloZzeninou slova Schengensky prostor
(zkracené Schengen) a internacionalniho prefixoidu mini-. PolitiCti zastupci jednaji kvili
problémiim s imigraci o rozdrobeni dosavadniho Schengenského prostoru, kde je umoznén
volny pohyb osob bez hrani¢nich kontrol. Chtéji tento prostor zmensit, proto se toto izemi

pojmenovalo minischengen.

Startup je o tom, jit do néceho agresivne. Tady se to bere vice jako firma v jejim klasickém
pojeti, ato je chyba. MozZna proto se miiZze stdat, Ze je prestartupovano, protoze se tak
oznacuji i ti, kdo startupem nejsou. [Lidové noviny, 23. 10. 2015]

Startup znamena spousténi, nastartovani malého byznysu, slovo pochazi z anglictiny a je to
neadaptovany vyraz, ktery se pouziva v ekonomické sféte. Existuje 1 odvozené slovo

startupista neboli podnikatel, ktery buduje firmu od nuly.
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Pii ,grexitu® by navic Evropané mohli nejspise zapomenout na to, ze Recko dluh nékdy
doplati. [Tyden, 2. 2. 2015]

V ekonomické oblasti se nékolik let fesil a fesi problém financovani Recka v ramci
Evropské unie. Neologismem grexit byl zkracené pojmenovan odchod Recka z Evropské
unie, vznikl spojenim anglického nazvu Greece (Recko) a piivodné latinského exit, tedy
odchod. V soucasné dob¢ se obdobné¢ pojmenoval odchod Velké Britanie z Evropské unie,

a to slovem brexit.

Rada zastupitelii CSSD, ODS a KSCM jednoduse neskousla umélce a "slunickdie" ve
vedeni mésta. [Mlada fronta Dnes 27. 6. 2015]

V souvislosti s ptibyvanim uprchliki v Evropé se objevilo 1 nové pojmenovani lidi, kteti
tuto skuteCnost nekritizuji, ale naopak se snazi vyjadfovat ndzor, Ze ne vSichni tito lidé
musi pfedstavovat riziko terorismu, byt nebezpecni, atp. Pojmenovani slunickdr vzniklo
z Seského slova slunce, objevuje se jak na webu Cestina 2.0, tak i v databazi Neomat.
Slunickar je definovéan jako naivni, nadSend, stale pozitivni osoba, kterd vyjadiuje lasku
k celému lidstvu. V kontextu pouzivani mizeme toto slovo charakterizovat jako citové
zabarveny vyraz, ktery inklinuje k pejorativnimu vyjadieni o lidech, ktefi podporu;ji

uprchliky.

Minulou stiedu, na prvnim viadnim brifinku, premiér Milos Zeman se osobné priklonil k
variante, Ze se to muze stat jiz dnes, 29. cervence. [Pravo 29. 7. 1998 |

Zrod tohoto neologismu nalezneme v angli¢tin€ s ptivodnim spellingem briefing. Rozumi
se jim struéna informativni schiizka vefejného Ginitele s novinaii. V Cesku se setkavame
s neadaptovanou formou briefing 1 s adaptovanou formou brifink. Znovu se jedna o vyraz

internacionalni.

v 7

pravomoci - a obcany méni v "ovéany".[ Tyden 6. 8. 2012 ]
Neologismus ovcéan vznikl spojenim slov ovce a obcan. Jedna se o sloZeninu, ktera
9
definuje obcana, jenz se chova jako ovce, je pasivni, jde s davem a necha si véci libit
9

misto toho, aby sam vyvinul aktivitu.

To je zakladni problém kontrolnich hlaseni, ktery genidlné dopliuje elektronicka evidence

trzeb. Kombinace obou opatieni umoznuje vSem babisum a babiSismu, aby omezili
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svobodu kazdého podnikatele a udélali z néj zavislého a 24 hodin kontrolovatelného
clovéka.

[Pravo 16. 12. 2015]

Tento neologismus jsme prevzali z Cestiny 2.0. a pomoci Neomatu jsme zjistili, Ze se uziva
1 v tisténych médiich. Vyraz babisismus znamena politiku provozovanou hnutim ANO,
ktera je postavend hlavné na populismu Andreje BabiSe. Jednd se o zcela aktualni
neologismus, jelikoz politicka strana ANO je v soucasné chvili soucasti vlady Ceské
republiky. Tento neologismus obsahuje internacionalni sufixoid — ismus, ktery je typicky
pro tvofeni ndzvl riznych hnuti ¢i sméri v politice, uméni, filosofii, aj. Podle Slovniku

spisovného jazyka ceského ma ptipona — ismus kotfeny v latin€ a fecting.

Kdo by jesté pred par lety bral vazné, zZe bude existovat pozice manaZera stésti, jehoz
ukolem je starat se o spokojenost zaméstnancu. [Pravo 21. 2. 2018]

Vysoka frekvence vyskytu tohoto slova od 90. let az po souCasnost naznacuje, ze se jiZ
pfestava jednat o neologismus, naopak, dochézi k jeho automatizaci a k pfijeti z periferie
do jadra slovni zdsoby. Toto slovo se zcela adaptovalo z piivodniho anglického vyrazu

manager, ptijalo ¢eské skloiiovani a nahradilo ¢esky ekvivalent vedouci ¢i Fidici.

Nicméné tézko odhadnout, co vsechno mohou naslibovat kandidati jednotlivych stran
(obzviast, jsou-li cleny viady) pri mitincich s obcany. [Lidové noviny 12. 11. 1994]
Mitink pochézi z anglického slova meeting neboli setkani. Objevuje se v adaptované forme

mitink, jak lze vidét v citaci ¢lanku vyse. Zatazujeme ho mezi internacionalismy.

Meli bychom si proto uvédomit, Ze tento nesouhlas nemusi vyjadrovat jen obavy o
bezpecnost ¢i demokracii v zemi, kam putuji ceské zbrané, nybrz i zdajmy zbrojarskych
lobby téchto statu. [Lidové noviny 22. 10. 1994]

Lobby definujeme jako vlivnou osobu ¢i osoby, které mluvi v zdjmu instituce nebo jiné
osoby. Do cestiny proniklo vlivem anglického jazyka, avSak jedna se o slovo mezinarodni.
Zname také 1 tvary lobbing/lobing ¢i sloveso lobovat, které se pouzivaji ve stejném

vyznamu, tzn. nékoho prosazovat ¢i upiednostiiovat.

Kreditni banka méla nakoupit akcie fondu, ty premeénit na cash penize a ulozZit v bance jako

dlouhodobé terminované vklady. [Euro, 1999, €. 13, s. 24]
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Slovo cash ptedstavuje anglicky vyraz, ktery nabyl vyznamu mezinarodniho. Vyraz
v ptekladu znamena penize v hotovosti. V Ceském jazyce se adaptoval i na formu kes.

Jedna se o slovo, které se u nas objevuje od 90. let az do soucasnosti.

Napojeni lobbisty na lukrativni statni zakazky zkoumaji v ramci tzv. Nagygate uz nékolik
dni kriminalisté z protimafianského utvaru. [Lidové noviny 28. 6. 2013]

Toto slovo vzniklo v publicistice béhem vySetfovani politické kauzy okolo Jany Nagyové.
V roce 2013 se objevilo v nékolika rtiznych periodikéach, ale nejedna se o neologismus,
ktery by se uchytil a stal se pevnou soucasti slovni zasoby, jelikoz se neda vyuzit v SirSich

souvislostech pro jiné situace, ale pouze pro tuto jednu konkrétni udalost.

6.8. Neologismy v oblasti kultury

Tabulka 4: Neologismy v oblasti kultury

divnoharmonie sloZenina

poeziomat slozenina

appventni kalendar slozenina

christmasochismus sloZenina

legoworkshop sloZenina, internacionalismus, piejato z
anglictiny

mainstream internacionalismus, piejato z anglictiny

DJ i dydzej zkratkové slovo, internacionalismus, pfejato z
anglictiny

sleevnote internacionalismus, piejato z anglictiny

soundtrack internacionalismus, piejato z anglictiny

remake internacionalismus, piejato z anglictiny

showbyznys, Soubyznys internacionalismus, piejato z anglictiny

sitcom internacionalismus, piejato z anglictiny

bestofky sloZenina, internacionalismus, piejato z
anglictiny

frontman internacionalismus, piejato z anglictiny

bobovize sloZenina

No a Mika Pattona mam dlouho rad, bavi mé jeho texty, bavi mé jeho prace s vokadlama,
spousta jeho desek jsou jen rizné skieky, vokdlni plochy — divnoharmonie. Casto

s vokalem zachazi spis jako s hudebnim nastrojem, beze slov. [Reflex, 1. 9. 2016]
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V oblasti hudby jsme objevili neologismus divnoharmonie, ktery se sklada ze dvou slov, a
to z adjektiva divny a substantiva harmonie. Tento vyraz se v databazi Neomat objevil
pouze jednou, tudiz pfedpokladame, Ze tento novotvar ziistane na okraji slovni zasoby

ceského jazyka.

Od pondeéli si budou moci lidé na namésti Miru na Vinohradech poslechnout verse
z automatu, ktery jeho tvurci pojmenovali poeziomat. Z jakéhosi jukeboxu si budou moci
kolemjdouct pustit verse znamych ceskych basnikii. [Mlada fronta Dnes, 2. 3. 2015]

Novotvar poeziomat se skldda ze substantiva poezie a cCasti puvodné feckého slova

automat. Tento nazev byl vytvofen z dlivodu nutnosti pojmenovani nové véci.

Pripravujeme také tzv. appventni kalendar, v jehoz ramci zacneme od 18. listopadu vsem
klientim denné na www.tmobile.cz/vanoce nadélovat specidlni darek v podobé aplikace
nebo hry do smartphonu ¢i tabletu, *“ informovala Tomaskova. [Pravo, 4. 11. 2013]

Autor ¢lanku zde pomoci hry s jazykem pfeménil adjektivum adventni na appventni a
spojil nabidku mobilni aplikace s vano¢nim ¢asem adventu. App je zkratka pro anglické
slovo application neboli aplikaci. Jedna se o spojeni anglického zkratkového slova s

puvodné latinskym slovem advent, jenz oznacuje predvanocni obdobi.

Pokud ovsem moc dobre vime, Ze tato osoba si na nas ani nevzpomene, natoz aby se
namahala s darkem, pak se jedna o Cisty christmasochismus. [Respekt, 13. 12. 2010]

Do oblasti kultury spadaji 1 svatky a v ¢asopisu Respekt se v rdmci tohoto tématu objevil
novotvar christmasochismus. Tato sloZenina obsahuje anglicky vyraz pro Vénoce
Christmas ve spojeni se slovem masochismus. Tento vyraz se v databazi Neomat objevil
pouze jednou, tudiz piredpokladame, Zze se jedna o neologismus, ktery zlstane na okraji

slovni zasoby a bude povazovan spise za okazionalismus.

Soucasti akce bude druha vernisaz vystavy Sveét kosticek a legoworkshopy.

[Mlada fronta Dnes, 20. 12. 2014]

Legoworkshop oznacuje sloZené slovo. Je tvofeno anglickym slovem workshop a slovem
lego, které oznacuje celosvétové popularni stavebnici. Slovo workshop u nés zastava

neadaptované a da se nahradit Ceskym ekvivalentem seminaf, pracovni konference ¢i kurz.
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Lutoslawského jednovéty koncert predstavuje v hudbé 20. stoleti "klasiku", v posledni dobé
se nicméné ocitd trochu stranou pozornosti producentu, kteri rozhoduji o tom, jak
bude mainstream vaznohudebni scény vypadat. [Mlada fronta Dnes, 29. 5. 2000]

Mainstream pochazi z anglictiny a oznac¢uje hlavni proud néjakého sméru, napt. v kultuie
¢1 véd&. Za mainstream je také povazovan sttedni proud populdrni hudby, ktery pfijima
vétSina posluchacii. Toto slovo se v neadaptované formé objevuje v databazi Neomat

nejvice v 90. letech a na pocatku 20. stoleti.

Soucasna hudba DJu a podiovych elektronikii je dobrou paralelou k principu
managementu. [Mlada fronta Dnes 16. 2. 2000]

DJ je anglicky zkratkovy vyraz, ktery se pouZiva v oblasti hudebni publicistiky po celém
svété. V Cesting existuje 1 forma dydZzej, kterd je pfesnym piepisem vyslovnosti pismen D a

J v anglictin€ [dy] a [dzej].

Rozsahly sleevnote (George Simak) preplnény faktografii je skvely, i kdyz jsou zde
chybicky, napriklad ve stopazi. [Folk & Country, 1994, €. 12, s. 28]

Sleevnote nebo sleev-note je vyraz piejaty z angliCtiny, jenz je typicky pro hudebni
publicistiku a rozumi se jim doprovodny text k hudebni nahravce. V databazi Neomat se
vyskytuje pouze v letech 1994 a 1995. Toto slovo jsme vybrali z Novad slova v cestiné:
Slovnik neologizmii 1, ktery vysel roku 1998. Lze konstatovat, Ze toto slovo bylo aktualni

pouze v obdobi 90. let a zlistalo na periferii nasi slovni zasoby.

Avsak co je bézné ve svéete, kde ma pomalu kazdy snimek sviij soundtrack cili hudebni
desku, to u nas zatim neplati. [Mladé fronta Dnes 26. 1. 2000]

Novodobym vyrazem v hudebni publicistice je soundtrack. Neologismus pochazejici
z angli¢tiny definujeme jako nahrdvku hudby z filmu, pfedstaveni, apod. Tento vyraz se

vyskytuje ve své neadaptované forme.

Treti novinka uz neni Zadnou tralalackou, ale je to prijemné znéjici (nadupany) remake
singlu My Bloody Valentine od Velvet Underground... [Mlada fronta Dnes 30. 7. 1999]

Internacionalismus v oblasti kultury, ktery pochazi zanglictiny, se prekldda jako
piedélavka nebo piepracovani jiz hotové véci. Remake se tvoii nejen u hudby, ale

napfiklad 1 u filmu nebo literarniho dila. V ¢estin€ se vyskytuje v neadaptované formé.
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Nejvéetsi mejdan, ktery jsem kdy zazil, nechybél nikdo, kdo se kdy objevil na televizni
obrazovce i néjak figuruje v showbyznysu, filmu, televizi. [Reflex, 1993, €. 8, s. 93]

Pivodni slovo nalezneme v anglickém jazyce jako show business, v ¢estin€ se adaptovala
polovina tohoto vyrazu, zistalo pivodné anglické show, adaptoval se vyraz byznys. AvSak
v tisténych médiich se setkdme 1 se zcela adaptovanou verzi Soubyznys. Vyznam tohoto
slova je mezinarodné znamy, v ptekladu se jednd o umélecky svét a podnikani v ném.

V databazi jsme jeho vyskyt zaznamenali nejhojnéji v 90. letech.

Byvaly reditel CT Jakub Puchalsky a jeho programovy $éf Gordon Lovitt se netajili tim, Ze
chteji posilit zabavu a dokazat, Ze na verejnopravni obrazovku patri i cesky sitcom, Zanr
situacnich studiovych komedii. [Mlada fronta Dnes 17. 8. 2000]

Anglicky vyraz sitcom ptekladdme jako situacni komedii, v CeStiné se objevuje

v adaptované verzi sitkom 1 neadaptované sitcom.

A kdyby vedle (v Hostu) vychazejicich antologii "nejlepsich basni" za dany kalendarni rok
byly publikovany i "bestofky' nejlepsich povidek, neméla by v nich ze sbirky Nikdo tady
neni chybét prinejmensim povidka Tunely (plus treba i Klic). [Lidové noviny 10. 3. 2017]

Neologismus bestofka je slozeninou a zéaroven casteCn¢ adaptovanou verzi anglického
spojeni best of, coz znamena ‘“nejlepsi z“. Tento neologismus se pouziva predevSim

v hudebni oblasti, napt. ve spojeni s pisni ¢i hudebnim albem.

Nékteri muzikanti, jako napriklad britsky kytarista a zpévik Gwyn Ashton nebo frontman
kapely Bleeding Harp Paul Vallis, tak kazdou noc stravili na podiu asi ctyri hodiny.
[Mladé fronta Dnes 10. 7. 2000]

Vyraz frontman definujeme jako vedouciho kapely, v rozsifeném vyznamu se muze toto
slovo pouzit na vedouciho jakékoli skupiny. Existuje ve své ptivodni formé, kterd se
pfejala z angliCtiny, a je vyrazem mezinarodnim. Tento neologismus se v databazi Neomat

hojné vyskytuje v 90. letech a na pocatku 20. stoleti.

Hledat ovsem u lidi z nékdejsi bobovize jakykoli naznak zmény pohledu na podstatu rok
staré udalosti nebo alespon snahu pochopit strach stavkujicich z jasné snahy opozicné
smluvnich politikii dobyt Kavci hory, je zbytecné. [Euro 17. 12. 2001]

V kulturni publicistice se objevuje slovo bobovize. Jedna se o neologismus, ktery vznikl

béhem doby, kdy byla v Ceské televizi feditelkou zpravodajstvi Jana Bobosikova. Tento
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neologismus je slozeninou z ptijmeni Bobosikova a slova televize a oznacuje televizni
vysilani, které bylo fizené J. BoboSikovou. Tento neologismus byl v ti§t€éné publicistice
zminén nékolikrat v pribéhu let 2001 -2009, avSak domnivame se, ze zlstane na okraji
naSi slovni zésoby a nebude se dale pouzivat, jelikoZ se jednalo o pojmenovani

jednorazové situace, kterd ale jiz v této dob¢ neexistuje.

6.9. Neologismy v oblasti techniky a internetu

Tabulka 5: Neologismy v oblasti techniky a internetu

link internacionalismus, piejato z anglictiny
page internacionalismus, piejato z anglictiny

fejs internacionalismus, adaptovany anglicismus
lajkovat internacionalismus, adaptovany anglicismus
bétéeska neologismus ze zkratkového slova

beruska neosémantizmus

pédéacko neologismus ze zkratkového slova
kybernaut internacionalismus, piejato z anglictiny
fleska i flashka internacionalismus, piejato z anglictiny
webomys slozenina

sitovka zkratkové slovo

zesitovani cesky neologismus

hostingovy internacionalismus, piejato z anglictiny

e- learning internacionalismus, piejato z anglictiny
computer art internacionalismus, piejato z anglictiny

Je zde napojeni na server SendPix, ktery oblazenému adresatovi posle mail s linkem
(podobné jako kdyz se posilaji elektronické pohlednice) a jakmile link oteviete, najdete
tam nahled a teprve kliknutim na nahled se dostanete k fotce rozumné velikosti.

[Digital revue, 2000, ¢. 11, s. 16]

Tento neologismus se pouziva vétSinou ve specializovanych Casopisech zaméienych na
techniku, pocitace, internet, apod. Pfikladem muze byt vySe citované Digital revue nebo
Softwarové noviny. Anglické slovo link ma Cesky ekvivalent odkaz nebo hypertextovy

odkaz. Zatazujeme ho do slov internacionalnich.

Lukacevicovo Dnes tedy nemd s MfD nic spolecného. O to vice spolecného ma se
zpravodajstvim Ceské tiskové kanceldie. Zpravodajska cdst tohoto Dnes je totiz piimo

prolinkovana s Cetkarskou page (http.//'www.anet.cz/ctk/novinky/) a pravé to u nékoho
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miize vyvolat pochyby, zda jde o eticky pristup k veci. [Softwarové noviny, 1996, €. 10, s.
99]

Slovo page je prejaté z anglitiny a zachovalo si svou plvodni podobu. VyuZziva se
piedevs§im v oblasti informatiky a internetu, v piekladu se jednd o webovou stranku. Opét
ho lze zatadit mezi internacionalismy, kterym ale miize rozumét jen ¢lovek, jenz ovlada

anglicky jazyk nebo se orientuje v oboru informacnich technologii.

Dnes tak nezbytné profily na "fejsu", tedy Facebooku, uz si vsak hojné zakladaji i mnohem
mladsi deti. [Mlada fronta Dnes 5. 12. 2011]

Fejs je zkraceny vyraz pro Facebook. Piivod slova nalezneme v angli¢ting, slozeninu tvoii
slova face ¢ili oblicej a book, coz znamena kniha. JelikoZ se jedna o socialni sit’ rozSifenou
po celém svéte, toto slovo je internacionalni. Fejs je adaptovany anglicismus, ktery ¢eStina

ptepisuje podle plivodni anglické vyslovnosti slova face.

Ale kdyz se pubertou prokousda k rané dospélosti, tak nez by nasedla do skutecného
bourdku a projela se po méste, tak kamosum radsi lajkuje statusy na Facebooku. [Reflex
1.12.2011]

Neologismus lajkovat je specificky pro socidlni sit’ Facebook. Lajkovat ¢ dat like/ lajk
muzeme na této siti pomoci ikonky, ktera zobrazuje palec nahoru. Pokud se nam libi
n¢jaky prispévek, fotka, apod., ddme mu nalepku ,, like “ neboli v ptekladu ,,70 se mi libi“.
Pivod slova nalezneme v angli¢ting, kde sloveso like znamena libit se ¢i mit rad. Opét se
jednéd o internaciondlni termin. V eStiné se pouziva jak neadaptovany vyraz like, tak 1

adaptovana verze lajk.

K pouhému zachyceni signdlu treba v Brné staci, kdyz to prezenu, jedna '"bétéeska'’
(zakladnovatanice - pozn. red.). [Euro 17. 1. 2000]

V technickém slangu se vyraz bétéeska pouziva pro zkratku BTS neboli Base Tranceiver
Station. Jednd se o vyraz z angliCtiny, ktery je v oblasti techniky mezindrodn¢ rozsiteny, a

znaci zékladni Cast sit€ pro provoz mobilnich telefont.

"BeruSky" se vyrdabéji ve dvou velikostech, na mobil je urcena mald, zhruba dva
centimetry dlouha, na pocitac pak deset centimetrii dlouha a ctyri centimetry Siroka.

[Lidové noviny 15. 2. 2000]
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V cestiné doslo k vytvofeni nového vyznamu slova beruska. Jedna se o pfistroj, ktery

slouzi jako pohlcovac radiovych vin a méa podobu berusky.

Na jednu stranu tak mohli usetrit cas a vénovat se plné online reportazi, na druhou stranu
vSak byly s "emdéackem" a "pédédackem' spojeny problémy, které znamenaly zdrzeni a
praci v terénu trochu komplikovaly. [Hospodatské noviny 10. 12. 2002]

Vyraz pédéacko ptivodné pochdzi z angliCtiny ze zkratkového vyrazu PDA neboli Personal
Digital Assistant. Pédéacko je kapesni pocitac s displejem, ktery se pfipojuje na internet a
umoziuje ukladat rizné informace jako adresy, terminy schiizek, aj. V databazi Neomat se

puvodni zkratkovy termin PDA vyskytuje s vyssi frekvenci nez pocestény vyraz pédéacko.

Kyberprostor se totiz vice nez topograficky nemenné krajiné, podoba Zivéemu organismu,
ktery se neustale rozrista, a kazdy kybernaut si navic z objevenych kontinentii ci
souostrovi dat vytvari sviij vliastni obraz reality. [Internet mési¢nik 2. 5. 2002]

Kybernautem nazyvame osobu, jez se pohybuje v kybernetickém prostoru a Zije ve svéte
vytvofeném pocitaci. Slovo patii pivodem do anglického jazyka, kde se piSe cybernaut, a
v této podob¢ se nékdy vyskytuje 1 v ¢estin€é. V publicistice se tento termin objevoval

pfedevsim na prelomu 20. stoleti.

Proto se prosazuji multimedialni centra, ktera umi prehrat hudbu, videa ci fotky z domaci
site, externiho disku i flashky. [Doma Dnes 22. 8. 2012]

Neologismus flashka vznikla zkracenim anglického pojmenovani flash drive, v ¢eStiné se
vyskytuje 1 adaptovana forma fleska. Tento neologismus vznikl z potfeby pojmenovat novy
vyrobek. Podle cetnosti vyskytu v databazi Neomat, kde se vyskytuje v obou vyse
uvedenych forméch nepftetrzité¢ od roku 2001 do roku 2014, ptedpokladame, Ze se tento
neologismus stane soucdsti bézné slovni zasoby, dokud se tento vyrobek nepiestane

pouzivat a nevymizi.

Ta se zameérila na specialni doplitky véetné "profesné"” pojatych mysi pro grafiky s vysoce
presnymi snimaci, pro notebooky nebo "webomys'" upravenou pro pohodiné a rychlé
surfovani obsahem www stranek apod. [Hospodaiské noviny 26. 10. 1999]

Webomys je hybridni sloZeninou z internacionalniho terminu web a Ceského slova mys a
jeji ucel je popsan v clanku vySe. Jednd se o okazionalni pojmenovani, jelikoz se

v databazi vyskytlo pouze jednou.
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A podle ohlasii na internetovych konferencich si podobné hodnoceni ziskdava i druha verze
tohoto modelu. Pokusili jsme se vyzkouSet tuto "sit’ovku'' osobné a zjistit, jak je to ve
skutecnosti. [Softwarové noviny 1. 12. 2002]

Sitovka je v oblasti informacnich technologii zkricené oznacCeni pro sitovou kartu.
V databazi se vyskytuje jiz od roku 2000, jeji posledni vyskyt jsme zaznamenali v roce
2018, tudiz mizeme konstatovat, Ze se jedna o stale aktudlni vyraz.

Jelikoz vsak je podle uvodu tato kniha urcena vyhradné jako navod pro 'zesit’ovani'
domacich PC v rodiné ¢i v malé firme, Ize predpoklddat, Ze autori maji za samoziejmé, Ze
rodiny a drobni zivnostnici jen zridkakdy podlehnou vabeni sirén Unixu a Novellu.
[Softwarové noviny, 2000, ¢. 10, s. 134]

Zesitovani je neologismus vytvofeny pro pojmenovani vzajemného propojeni pocitact a
dalSich zafizeni mezi sebou, aby mezi nimi bylo moZné piendsSet data a vytvofit
pocitacovou sit. Tento vyraz jsme v databdzi nasli pouze v roce 2000, tudiz mizeme
konstatovat, Ze se nachdzi pouze na periferii nasi slovni zasoby a vyuZivaji ho predevs§im

IT specialisté, ale v publicistice se tento vyraz jiz dale nevyskytuje.

Fenoménem poslednich mésicii v naristu zakaznikii je ted napriklad nase hostingova
sluzba IOL SERVER HOSTING. [Hospodatské noviny 28. 2. 2001]

Adjektivum hostingovy se vztahuje ke slovu hosting, coZ znamend prondjem prostoru na
webovém serveru pro umisténi webovych stranek. Jedna se opét o slovo plivodem
z anglického jazyka, které ma internacionalni charakter v oblasti informacnich technologii.
Slovo hosting se vyskytuje s vyssi frekvenci nez adjektivum hostingovy, ale oba tyto

neologismy se objevuji ve shodnych letech na pfelomu 20. a 21. stoleti.

Vzdelani pomoci internetu a vyukovych programit na PC vévodi Spojené staty americké.
A¢ mnohé firmy vydeélavaji na elektronickém vzdélavani (e-learningu) stamiliony, vétsina
odborniku tvrdi, Ze trh je jesté v plenkach. [Hospodatské noviny 7. 3. 2001]

Neologismus e-learning, jehoz plvodni ndzev jsme piejali z anglitiny, pojmenovava
novou formu a metodu uceni, a to vzdélavani prostfednictvim pocitaci. Grafém e znaci
zkratku pro elektronické vzdélavani. Déle se také pouziva Ceska verze tohoto vyrazu, a to

e-uceni.
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Jako vytvarnik zacinal také pocitacovy mag s uméleckym jménem Feric, ale klasickou
techniku nakonec po studiich vymenil za progresivnéjsi computer art.

[Internet mésic¢nik 2. 5. 2001]

Neologismus computer art, v ptekladu pocitacové uméni, oznaCuje vytvarné uméni
vyuzivajici prostfedky pocitaCové grafiky. Jednd se o pivodem anglicky vyraz, ktery
pojmenovava novy vynalez. O tomto fenoménu se v publicistice psalo pfedevSim na

ptelomu 20. a 21. stoleti.

6.10. Neologismy nespecifické

Tabulka 6: Neologismy nespecifické

selfie slozenina, internacionalismus, piejato

z anglictiny,
belfie slozenina, internacionalismus, piejato

z anglictiny,
dronie slozenina, internacionalismus, piejato

z anglictiny,
lolek prejato z anglické zkratky LOL
happening internacionalismus, piejato z anglictiny,
speaker internacionalismus, piejato z anglictiny,

public relations i PR

internacionalismus, piejato z anglictiny,

zkratkové slovo

comeback internacionalismus, piejato z anglictiny
glokalizace slozenina

Hradubicka sloZenina

megauspech slozenina

newsroom internacionalismus, piejato z anglictiny
battzkar neosémantizmus

kyberkultura internacionalismus, piejato z anglictiny,

sloZenina

Snazit se v digitalni ére ohromit tvrzenim, Ze néco rychle roste, neni zrovna originadlni, ale
zkusme to: vyskyt nového anglického slova "selfie" posledni rok vzrostl o 17 000 procent.
Zmerili to pomoci specialniho softwaru britsti jazykovédci, kteri davaji dohromady
Oxfordsky slovnik, a minuly tyden selfie vyhlasili slovem roku 2013.

[Respekt, 25. 11. 2013]
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Vyraz selfie pochazi z angli¢tiny a znamena fotografii, na které¢ ¢lovék vyfoti sam sebe.
Vyraz self znamena v angli¢tiné sam. V cestiné pouzivame 1 adaptovany tvar selficko.

Jedna se o internacionalismus rozsifeny predevsim skrz socialni sité.

Americka celebrita Kim Kardashianova vsak proslavila belfie - kdyz si vyfotila svij notné
zakulaceny zadek. Obrazkem se samoziejmé pochlubila na webu. Hned ji zacaly
napodobovat dalsi "hvezdy" a stal se z toho megatrend. [Magazin Vikend Dnes 7. 12.
2013]

Neologismus belfie je jednim z druhii fotek selfie. Jednd se také o autoportrét jako u
neologismu selfie. Centrem pozornosti ale neni autortiv oblicej, nybrz jeho hyzd¢€. Belfie je

slozené slovo, které vzniklo spojenim anglickych slov bottom neboli hyzd¢ a selfie.

Skutecny uspech ted’ pry budou mit fotky a videa porizené vrtulnicky na dalkové oviadani
s viastni kamerou, tzv. drony. Casopis Time ale zdroveri upozoriiuje, Ze zatimco selfie
zvladne stejné dobre pétileté decko jako prumérné zrucny duchodce, s dronie to tak snadné
neni. [Vikend magazin HN, 30. 5. 2014]

Neologismus dronie je jednim z druhii fotek selfie. Jedna se o fotografii potfizenou tzv.
drony neboli vrtulnicky na dalkové ovladani, které v sob& maji zabudovanou kameru.

Dronie je sloZené slovo, které vzniklo spojenim anglickych slov dron a selfie.

Pak jsou to slova z anglictiny nebo z chatovacich zkratek, jako treba lolek - znamena
neustdle roztlemeného clovéka podle zkratky LOL, laughing out loud, hlasité se sméji.
[Respekt 18. 4. 2016]

Tento &lanek v periodiku Respekt se vénuje tématu Cestina 2.0, neni tedy jisté, Ze se
neologismus /lolek v publicistice pouzivd. My jsme zadny dalSi vyskyt tohoto slova
v tisténych médiich neobjevili. V tomto pifipadé se spiSe jedna o Clanek informativniho

charakteru, ktery mé poukazat na rizné neologismy pouzivané v bézné mluvé lidi.

"Horely tam ohne, dunély stovky bubnii, krisnovci varili jidlo..., " vypravi harmonikar. K
jemuz dominuje figura horiciho muze. [Mlada fronta Dnes 10. 10. 1996]

Happening je pivodné vyraz z anglického jazyka, ktery definujeme jako akci, kterda ma
piekvapit né€im neobvyklym a podpofit néjaky nazor ¢i myslenku. Prevazné se vyskytuje

v neadaptované formée, piilezitostné se pise 1 pocesténa forma hepenynk.
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Nebyl jsem jiste sam, kdo si od jejich koncertu hodné sliboval... a jestlize po jejich
vystoupeni mluvil speaker Pavel Kopriva o pohlazeni po dusi, ja jsem byl zmaten.
[Horacky denik 28. 7. 2000]

Internacionalismus speaker je anglického ptavodu. V cestiné existuje 1 jeho adaptovana
forma spikr a Ceskym ekvivalentem pro tento vyraz je mluvci. Tento neologismus lze
pouzivat v raznych oblastech, proto jsme ho zaradili do kategorie nespecifickych

neologismil.

Témer vsichni respondenti (98 %) sice uvedli, Ze v souvislosti s terminem public relations
si predstavuji zlepSeni verejného image firmy, presto se ale 87 % dotazanych domniva, Ze
doménou PR jsou medialni vztahy. [Strategie 23. 7. 1997]

Public relations povazujeme za neadaptovany neologismus piejaty z anglického jazyka,
ktery se pouziva 1 v mezindrodni komunikaci a ¢asto se vyskytuje také pod zkratkou PR.
Pronikl k ndm jiz v 90. letech a stale se uziva. Miizeme tedy fici, ze 1 kdyZ se neadaptoval
svou formou a zistava v pavodni anglické verzi, jednéd se jiz o slovo, které ma v nasi

slovni zasob€ misto a nevyskytuje se pouze na jejim okraji.

Na uvod pak samoziejmé uz v minulé sezoné pripraveny comeback kdysi kmenového
vinohradského autora Pavla Kohouta. [Literarni noviny, 1992, €. 22, s. 7]

Comeback se Casto vyuziva v oblasti kultury, kdy zmitujeme comeback neboli néavrat
nekteré hudebni skupiny, apod. AvSak da se pouzit v jakémkoli vyznamu, kdy se k ndm
néco vraci, proto ho zatfazujeme do skupiny neologismi nespecifickych. Tento vyraz jsme
ptijali z anglictiny a zaroven je to mezinarodné rozsifeny vyraz, ktery se u nds objevuje ve

své neadaptované form¢.

Francouzské hypermarkety si napr. v ramci "'glokalizace" v klicovych bodech zachovaly
Jjednotny postup a zbytek prizpusobily mistnim podminkdam. [Zbozi a prodej 1. 5. 2000]

Glokalizace je slozenina, jez vznikla spojenim slov globalizace a lokalizace. Jedna se o
produkty ¢i sluzby, které jsou distribuovany globalné, ale jsou pfitom navrzeny tak, aby

vyhovovaly spottebiteltim na mistnich neboli lokalnich trzich.
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K nejznaméjsim patri spojnice mezi Hradcem Krdlové a Pardubicemi zvana
"Hradubicka'', privadec od dalnice D1 k Jihlavé nebo silnice Praha-Liberec tésné pred
Libercem.

[Mladé fronta Dnes 14. 12. 2015]

Vyraz Hradubickd pochazi z databaze Cestina 2.0, vyskytuje se také v Neomatu a znadi
silni¢ni komunikaci mezi Hradcem Kralové a Pardubicemi. Vznikla spojenim nazvii meést

Hradec a Pardubice, jedna se tedy o slozené slovo.

Rozpocet snimku pritom byl necelych 80 milionii, coz je asi tak pilka toho, co dnes stoji
ostatni velke trhaky. At uz vam ta cisla néco rikaji ¢i ne, vezte, zZe jde o megauspéch.
[Respekt 23. 4. 2012]

Neologismus megauspéch je tzv. hybridni slozeninou. Prvni ¢ast tvofi internacionalni

prefixoid mega- a druhou ceské slovo tspéch.

"Tak jdeme do toho, nebo ne?," pta se kratce pred devatendctou hodinou v "newsroomu'’
§éf zpravodajstvi Ceské televize Bohumil Klepetko. [Lidové noviny 21. 12. 2000]

Newsroom se stalo mezinarodnim slovem oznacujicim zpravodajskou mistnost nebo
redakci. Tento ptivodem anglicky vyraz se skldda ze dvou slov, a to news neboli novinky,

zpravy a room neboli pokoj €1 mistnost.

Téemer sedm set vybranych domdcnosti totiz obdrzi k televizoru zarizeni zvané peoplemetr,
jez dokaze zjistit, jaky program clenové domdcnosti sleduji. [Mlada fronta Dnes 3. 2. 1996]
Tento nazev vznikl z potteby pojmenovat novy produkt, v doslovném piekladu hovoifime o

méfici lidi". Je patrné, ze jsme se rozhodli pfijmout anglickou verzi slova a nevymysleli
jsme cCesky ekvivalent. Jedind zména, ktera vtomto pifipadé probéhla, byla adaptace
anglického meter vynechanim grafému e na jiz ustalené ceské metr. V databazi Neomat se
vyskytuji obé verze — peoplemeter 1 peoplemetr. Vysokou frekvenci vyskytu jsme

zaznamenali v pribehu 90. let, ve 20. stoleti se jiz tato zafizeni v publicistice nezminuji.

Lidé z branze pripoustéji, Ze ve skutecnosti neni lékari, kteri vydavaji léky navzdory
zdkonu v ordinacich, malo. Ale prokdzat jim to nebyva snadné. V oboru se jim rika
"batiZkari". [Mlada fronta Dnes 14. 9. 2015]

Pivodné slovo batizkar definuje osobu, ktera soblibou nosi men$i batoh nebo

nendrocného turistu, ktery cestuje jen s batohem. Pozdéji se ptejalo 1 slovo z anglictiny,

69



tzv. backpacker, které se pouziva ve stejném vyznamu. Novy vyznam slovu batuzkadr dali

1€kafi, ktefi nezakonné shromazd’uji 1éky a ve svych ordinacich je prodavaji pacientim.

Prvni rocnik mezinarodniho festivalu kyberkultury nazvany Data-transfer zahdjila vcerejsi
médni prehlidka v nové budové Ceského rozhlasu v Praze.

[Hospodaiské noviny 13. 11. 2001]

Kyberkultura pochazi z anglického vyrazu cyberculture a rozliSujeme ti1 zdkladni vyznamy
tohoto neologismu. Zaprvé mluvime o pocitacové a internetové kultuie, ve které se jedna o
vyménu informaci, neustdlé spojeni, vzdjemnou podporu, atp. Zadruhé definujeme
kyberkulturu jako hnuti usilujici ovlivnit vyvoj nejmodernéjsi pocitacovou a informacni
technikou a zatfeti se takto muze definovat uméni, pii kterém se vyuzivaji pocitaCové

technologie.
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6.11. Vyhodnoceni hypotéz

Po zpracovani vSech 90 neologismi z 6 stanovenych publicistickych kategorii jsme
tyto neologismy rozdé¢lili do nékolika skupin podle jejich plvodu, abychom mohli
vyhodnotit pfedem stanovené hypotézy. Pro piehlednéj$i zpracovani vysledkd jsme

vytvofili nasledujici graf:

Diferenciace zkoumanych neologismt

60

40 -

30

20 A B Diferenciace zkoumanych
neologism

0 - : .. -.-._—.

Z vysledkti se dozvidame, ze 51 ze zkoumanych 90 neologisml jsme zatadili mezi
internacionalismy neboli slova mezinarodni, kterd jsou zndma ve vice zemich pod stejnym
nebo obdobnym nazvem. Plvodem tyto neologismy pochdzi z anglic¢tiny. Neologismy,
které povazujeme za sloZeniny, tvoii v nasem vyzkumu 25 vyrazl a ¢eskych neologismt
jsme zaznamenali 9. Dalsi skupinou jsou zkratkova slova, ktera se vyskytovala v poc¢tu 6
vyrazd. V men$i mife se objevovaly germanismy, v naSem vyzkumu jsme zaznamenali

pouze 3. Posledni skupinou jsou neosémantismy, do které jsme zatadili celkem 2 vyrazy.

V celkovém souctu jsme do grafu zanesli 96 neologismu, jelikoz 6 nami zvolenych
neologismi lze zatadit do dvou vyse zvolenych skupin zaroven. Napft. neologismus belfie
jsme zatadili mezi internacionalismy, zaroveil vSak spadd do skupiny sloZenych slov.
VSech 6 vyrazii zafazenych do vice nez jedné skupiny muzeme spatfit v tabulkach

jednotlivych kategorii, které jsou uvedeny vyse v analytické ¢asti této prace.
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Zamg¢iime-li se na vyhodnoceni naSich pfedem stanovenych hypotéz, vysledky jsou

nasledujici:

V hypotéze ¢. 1 jsme predpokladali, ze vétSina neologismi budou anglicismy. Tato
hypotéza se nam nepotvrdila. Zjistili jsme, ze vétSina z 90 vybranych neologisml ptivodem
pochazi z anglického jazyka (celkem se jedna o 51 vyrazli) a mohli bychom je oznacit za
anglicismy, ale jednd se o neologismy, které maji internacionalni charakter. Lze
konstatovat, Ze dochazi k postupnému rozsifovani vyskytu anglicismi na mezinarodni

urovni.

V hypotéze €. 2 jsme predpokladali, ze pouze minimum neologismli budeme piejimat
znémeckého jazyka. Tato hypotéza se nam potvrdila, jelikoz znédhodné€ zvolenych
neologismil pochdzely z némciny jen 3. Pouze jednomu zistala jeho plivodni neadaptovana
forma, a to neologismu abschlag z oblasti sportovni publicistiky. Dal§i dva maji jiz
adaptovanou formu (Sminkovné a rolakar). Lze konstatovat, ze némcina jiz pro CeStinu
neni atraktivnim jazykem, ze kterého by pfejimala nova slova, naopak ceStina se

v soucasné dob¢ obraci k vySe zminéné anglicting.

Posledni zvolend hypotéza tvrdi, Ze neologismy se zacinaji prosazovat také ve forme
sloZzenin. Tuto hypotézu jsme v nasi praci potvrdili a zjistili jsme, Ze sloZeniny maji po
internacionalismech nejvyss$i pocet vyskytii v oblasti neologisml v tisténych médiich.
Nelze s urcitosti tvrdit, Ze jsou druhym nejfrekventovanéjsSim typem neologismii, ktery se
v tisténych médiich vyskytuje, protoZze jsme k vyzkumu zvolili maly reprezentativni
vzorek, avSak mtizeme tvrdit, Ze neologismy se ve formé slozenin vyskytuji ¢asto. Jednim
z divodil je 1 pouzivani internacionalnich prefixa a sufixi, které tvoii ¢ast ndmi zvolenych

sloZzenych slov.
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7. ZAVER

Cilem této bakaléatské prace bylo rozebrat problematiku neologisml v soucasnych
tiSténych médiich se zaméfenim na lexikologii, frazeologii a syntax. Zkoumali jsme, jak se
soucasna slovni zasoba CeStiny vyviji a obohacuje, a poukézali jsme na konkrétni piiklady
neologismil vyskytujicich se v tiSténych médiich. Teoreticka ¢ast prace vychazela ze studia
odborné literatury a ¢lanki z odbornych Casopist. V analytické ¢asti prace jsme se
zamétili na jazykovy vyzkum.

V teoretické Casti prace jsme se veénovali vyvoji jazyka a situaci soucasné cestiny.
Rozebirali jsme slovni zasobu ¢eského jazyka, ktera izce souvisi s tématem neologismii.
Dale jsme se zaméfovali na charakteristiku neologismi, jejich diferenciaci, funkci a
motivaci jejich uzivani. V oblasti slovni zdsoby jsme se zaméfili 1 na internacionalizaci
souCasné¢ cCeské slovni zéasoby. Veskeré poznatky jsme doplnili ptiklady z oblasti
lexikologie. Poté jsme se zabyvali aktualizaci frazeologisml a zménami, které probihaji
v syntaxi. Oblasti syntaxe jsme se veénovali pouze okrajove, jelikoz neexistuje mnoho
praci, které by se ndmi vybranym tématem zabyvaly. V obou piedchozich kategoriich jsme
naSe poznatky doplnovali konkrétnimi ptiklady. Poslednim oddilem, kterym jsme se
zabyvali v na$i teoretické ¢asti prace, byl publicisticky styl. Nejprve jsme tento funkcni
styl charakterizovali a snazili se postihnout vSechny jeho dilezité rysy. Vénovali jsme se
jeho jazykové rovin€ a nasledné jsme se zaméfili na prvky typické pro tento funkéni styl, a
to automatizaci a aktualizaci. Zajimala nas pfedevSim oblast aktualizaci, jelikoz zde se
objevuji nami zkoumané neologismy.

Pro analytickou ¢ast prace jsme si nejprve stanovili hypotézy, podle kterych jsme pak
tfidili jazykovy vyzkum, jenZ se zakladal na excerpci dat z oblasti tiSténych médii. Tyto

hypotézy predpokladaly, ze:

1. VétSina neologismi budou anglicismy
2. Minimum neologismil bude pfejatych z némeckého jazyka

3. Neologismy se za¢inaji prosazovat jako sloZeniny
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Po stanoveni hypotéz jsme si ur€ili Sest zdkladnich kategorii, které¢ jsme v tiSténych
médiich zkoumali. V téchto kategoriich se podle naSeho nazoru =zalozeném na
prostudované odborné literatufe meél vyskytovat vysoky pocet neologismu. Kategorie byly

nasledujici:

1. Neologismy ve sportovni publicistice
Neologismy v oblasti mody

Neologismy v oblasti ekonomiky a politiky
Neologismy v oblasti kultury

Neologismy v oblasti techniky a internetu

A

Neologismy nespecifické

Po rozdéleni kategorii jsme popsali zdroje, ze kterych jsme pii excerpci Cerpali.
Jednalo se pfedev§im o databazi Neomat, kterd shromazd'uje neologismy z oblasti médii,
on-line slovnik Cestina 2.0 Slovnik, ktery tvorite vy a slovniky Novd slova v cestiné:
Slovnik neologizmut 1, Nova slova v cestiné: Slovnik neologizmii 2. Prosttednictvim téchto
zdroji jsme ndhodné vybrali neologismy, jez se v tisténé publicistice vyskytuji, a rozdélili
jsme je do piislusnych publicistickych kategorii. V kazdé uvedené kategorii jsme pro
zpiehlednéni nejprve vytvofili tabulku vybranych neologismii, pod niz jsme vypsali
piikladové véty z tisténych médii, kde se vybrané neologismy vyskytovaly. Kazdy tento
neologismus jsme poté zvlast okomentovali. Sousttedili jsme se na zplsob ¢i divod
vzniku tohoto neologismu, na rozliSeni domaciho ¢i cizojazyéného ptivodu a na frekvenci
jeho vyskytu v databazi Neomat, podle niz jsme urCovali, zda se jednd o neologismus,
ktery je jiz zazity a stdva se b&Znou soucasti slovni zdsoby, nebo zda se jednd o
neologismus, ktery se vyskytl pouze jednou pii specifické udalosti. Veskeré komentare
jsme tvoftili pomoci védomosti ziskanych z odbornych publikaci a ¢lankt. Pivod slov jsme
ovetovali naptiklad ve slovniku Nova slova v cestiné: Slovnik neologizmut 1 a Nova slova
v cestine: Slovnik neologizmii 2, v publikaci Internacionalizace soucasné ceské slovni
zasoby od Diany Svobodové, déale ve Slovniku spisovného jazyka ceského a v anglickém
on-line slovniku Cambridge Dictionary.

Po ukonceni jazykového vyzkumu jsme vyhodnotili ziskané informace a dospéli jsme
k vysledktim, podle nichz jsme vyvratili, ¢i potvrdili hypotézy, které jsme si stanovili pied

zaCatkem vyzkumu.
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V prvni hypotéze jsme se zaméfili na anglicismy. Po ziskani informaci z prostudované
odborné literatury jsme v této hypotéze piredpokladali, Ze vétSina nami nahodné vybranych
neologismii budou anglicismy. Ackoliv zreprezentativniho vzorku 90 neologisml
pochézelo 51 vyrazii z angliCtiny, tato hypotéza se vyvratila, jelikoz jsme zjistili, Ze se
jedna o slova internaciondlni, ne pouze o anglicismy. Vlivem globalizace dochézi
k roz§ifeni pavodné anglickych vyrazii do celosvétového povédomi a ztéchto slov se
stavaji slova mezinarodni, coz dokazuji nami prostudované teoretické prace, napt. od
Diany Svobodové, Ivany Bozdéchové ¢i Olgy Martincové. Tato slova se v CeSting
vyskytuji v jejich pivodni ¢ili neadaptované formé, ale také ve form& adaptované. Existu;ji

1 slova, ktera se objevuji v obou téchto formach zaroven.

V druhé hypotéze jsme se domnivali, Ze minimum neologismi bude pochazet
z némeckého jazyka. Tato hypotéza se nam potvrdila, jelikoz v nasem vyzkumu se objevily
pouze 3 neologismy, které¢ muzeme zafadit mezi germanismy. Z celkového poctu 90
neologismil se jedna jen o nepatrnou Cast. Z tohoto vysledku mtizeme konstatovat, ze

némcina v souc¢asné dob¢ neni jazykem, z kterého by ¢estina Cerpala nova slova.

V hypotéze ¢islo tfi jsme pfedpokladali, ze neologismy se zacinaji prosazovat jako
sloZzeniny. Z celkového poctu 90 neologismii jich mizeme mezi sloZzeniny zaradit 25, tudiz
téméf jednu tfetinu zkoumanych slov tvofi slova slozena. V tomto ptipad¢ se nase
hypotéza potvrdila. Jedna se ovSem o maly reprezentativni vzorek slov, nemizeme tedy
zaruCit, ze pii obsdhlejSim zkoumani by se slozeniny nemohly vyskytovat ve vyrazné
vys$Sim €1 niZz§im poctu.

Slovni z4soba jazyka se neustale vyviji, proto je tematika neologismii v této bakalaiské
praci aktudlni. Domnivame se, Ze zatfazeni slov mezi neologismy je v nékterych ptipadech
relativni, nikde neni pfesné¢ urceno a definovano, kolikrat musi byt neologismus pouzit,
aby jiz nebyl povazovan za neologismus a za aktualizaci jazyka, ale naopak za slovo jiz

zautomatizovang, které je béZznou soucasti slovni zasoby.
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