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Statisticka analyza vyvoje trhu s osobnimi automobily
v Ceské republice a jeho perspektivy

Statistical analysis of passenger cars market
development in the Czech Republic and it’s prospects



Souhrn

Diplomové prace se zabyva statistickou analyzou vyvoje trhu s osobnimi automobily
v Ceské republice, kde se na zakladé vyvoje podtu registrovanych osobnich automobilti
snazi odhalit faktory, které tento vyvoj ovlivituji. Vlastni analyze trhu predchazi rozsahla
reSerie jak vyvoje samotného automobilového pramyslu v Ceské republice, tak i trznich,
sociologickych a legislativnich faktord, které vyvoj poctu osobnich automobilli mohou
ovlivitovat. V metodach vypracovani je struéné vysvétlena teorie ¢asovych fad. Prace se
nasledné zabyva i otazkou predikce daliiho vyvoje poétu osobnich automobili v Ceské

republice v blizké budoucnosti.

Klic¢ova slova: automobilovy pramysl, osobni automobil, automobilova znacka,

prodej, trh, marketing, preference, dovoz, vyvoz, statisticka analyza

Summary

Thesis deals with statistical analysis of passenger cars market development in the Czech
Republic. Based on number of registered passenger cars, it tries to identify the factors that
influence this development. The market analysis is preceded by extensive literature review
both of automotive industry development in the Czech Republic and market, sociological
and legal factors that may affect the development of passenger cars number. In
methodology, theory of time series is briefly explained. Furthermore, thesis deals with the
question of prediction of further development of passenger cars in the Czech Republic in

the near future.

Keywords: automotive industry, passenger car, car brand, sale, market, marketing,

preferences, import, export, statistical analysis
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1. UVOD

Osobni automobil je v soucasné dobé jednou ze zcela nepostradatelnych soucasti Zivota
vétSiny lidi ve vyspélych zemich. Automobily ndm slouzi nejen pro osobni potiebu —
kazdodenni cesta do zaméstnani, do Skoly, na nakupy, na dovolenou, ale tvofi také
nezbytnou soucast mnoha profesi a sluzeb, bez kterych by nase spolec¢nost mohla jen stézi
existovat. TéZko si v dnes$ni dobé lze pfedstavit, jak by bez osobnich automobilii fungovala
napiiklad zadchranna sluzba a policie, zasobovani obchodi, poStovni a piepravni sluzby atd.
Pocet osobnich automobili na jednoho obyvatele je do jisté miry ukazatelem zivotni
tirovné spolednosti. V Ceské republice, stejné jako v ostatnich evropskych zemich, pocet
osobnich automobilii neustale stoupd. Od roku 2004 do roku 2011 se pocet prodanych
osobnich automobili v Ceské republice zvysil téméf o 38 %. Poéet osobnich automobilii a
jeho vyvoj je slozitou funkci odrdzejici mnohé sociologické, ekonomické, legislativni,
technologické a environmentalni faktory, které se v pribéhu ¢asu méni, vyviji a rliznou
mérou na vyvoji poctu osobnich automobilii uplatiuji. Pfed stopadesati lety mohla
spolecnost bez problémil existovat bez pomoci osobnich automobild, zatimco dnes jsou
hodnoty a naroky spolecnosti nastaveny tak, Ze je osobni automobil pro kazdodenni
¢innost mnohych lidi naprosto nezbytny. Spolecnost vyzaduje, aby ¢lovek byl mobilni, aby
se mohl dostavit na misto v uréeném case, aby se kaZdodenné dopravil do zaméstnani nebo
do skoly, aby cestoval stale na vétsi vzdalenosti v co nejkratSim Case. Vyrobcei automobilt
se snazi co nejvice reflektovat tyto potieby spolecnosti a vytvafeji pestrou nabidku
nejruznéjSich modelti osobnich automobilii, které by vyhovély vSem uZzivatelim. Ceny
osobnich automobilli se vyrobci snazi pfiblizit co nejvétSimu poctu potencialnich
zakaznikd. Technickd uroven automobilli se stale vyviji kuptfedu a uzivani osobniho
automobilu se stava vice bezpecné a pohodIné. Provoz osobniho automobilu se vSak stava
stdle nakladngj$im, o coz se zasluhuji zejména ceny pohonnych hmot, mezi kterymi
v soucasnosti stale zcela pfevazuji nafta a benzin. Zasoby fosilnich paliv na Zemi jsou
znacn€ omezené a zasoby ropy pii soucasné svétoveé spotiebe 1ze pocitat na nékolik desitek
let. Ceny pohonnych hmot proto nepochybné budou stile stoupat. Naproti tomu se vSak
objevuji nova alternativni paliva a zdroje energie (LPG, CNG, elektricky pohon, vodikovy
pohon), které maji potencidl v budoucnosti nahradit benzinovy a naftovy pohon a snizit
naklady na provoz automobilt. Celkovd motorizace, tedy pocet obyvatel na jeden osobni

automobil, k 31.12 2011 v Ceské republice &ini 2,3. Pro srovnani s ostatnimi evropskymi



staty je uvedena i1 hodnota zroku 2002, ktera ¢ini 2,99. Toto Cislo je ve srovnani
s ostatnimi vyspélymi zemémi vysoké. Mensi motorizaci mely v roce 2002 napiiklad tyto
zemée: Japonsko (2,06), Zapadni Evropa (1,76) a Australie (1,73). Na ceském trhu ma
dominantni postaveni automobilka Skoda Auto, ale na slozeni nadeho vozového parku
(souhrnu viech osobnich automobilti registrovanych v Ceské republice) se vyznamné
podileji 1 jiné znacky, naptiklad: Renault, Volkswagen a Hyundai. Dominantni postaveni
na trhu osobnich automobilti v Ceské republice maji star$i (ojeté) automobily. Primérné
stafi osobnich automobilii v roce 2011 byl v nasem vozovém parku 13,76 let, zatimco

evropsky prumér se pohybuje okolo 7 — 8 let.
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2. CiL PRACE A METODIKA

2.1. Cil prace

Cilem prace je statistickd analyza vyvoje trhu s osobnimi automobily v Ceské republice.
Prace se snazi identifikovat a popsat ekonomické a sociologické faktory, které ovliviuji
vyvoj trhu s osobnimi automobily v Ceské republice. Statistick4 analyza je provedena na
zakladé prislusnych dat o poctu registrovanych novych osobnich automobild v letech 2004
— 2011. Tato casova fada je vybrana z divodu uplnosti dat. Od roku 2004 je pocet
prodanych novych osobnich automobilti zaznamenavan pomoci poctu nove registrovanych
osobnich automobill, do roku 2003 byla tato data ziskdvana prostfednictvim dat o nové
prodanych osobnich automobilech. Podkladové udaje jsou ziskavany z databaze Svazu
dovozcli automobili a Sdruzeni automobilového primyslu. Nasledné je urcen budouci
vyvoj prodeje osobnich automobill pro prvni dvé ¢tvrtleti roku 2012. Po zhodnoceni vSech
analyz v diplomové praci je provedeno zhodnoceni vysledkl a doporuceni ohledné vyvoje

trhu s osobnimi automobily.

2.2. Metodika prace

Literarni reSerSe je zpracovana teoreticky na zéklad€ studia odbornych textl, které se

zabyvaji feSenou problematikou.

V praktické casti je provedena analyza ziskanych dat o poctu prodanych osobnich
automobilti v Ceské republice. Dale jsou tato data analyzovdna pomoci elementarnich
charakteristik ¢asovych fad. Pro vypocet elementarnich charakteristik ¢asovych tfad byl
pouzit program Microsoft Office Excel 2007. Dale byly cCasové fady analyzovany
prostfednictvim softwarového programu Statistica 2010, verze 10. Grafické znazornéni
Casovych fad je provedeno pomoci programu Microsoft Office Excel 2007 tak 1

prostiednictvim programu Statistica 2010, verze 10.

2.2.1. Casové Fady

Casova fada je definovana jako posloupnost vécné a prostorové srovnatelnych pozorovani,
ktera jsou jednoznaéné usporadana z hlediska ¢asu. A to ve sméru minulost — pfitomnost.
Analyza casovych fad je definovana jako soubor metod, které slouzi k popisu téchto

pozorovani, k jejich predvidani budouciho vyvoje [3].
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Casové fady se rozlisuji na nékolik druhi [3]:
e podle rozhodného ¢asového hlediska
o intervalové — Casové fady intervalovych ukazatel
o okamzikové — asové fady okamzikovych ukazatelt
e podle periodicity
o rocni (dlouhodobé)
o kratkodobé (Ctvrtletni, mésicni, tydenni)
e podle druhu sledovanych ukazatelt
o primdrnich ukazatelt
o sekundarnich ukazatelii
e podle zpasobu vyjadieni udaji
o naturdlnich ukazateli

o penéznich ukazatelli

2.2.2. Elementarni charakteristiky ¢asové rady

Elementarni charakteristiky ¢asovych fad slouzi k rychlé informaci o charakteru a chovani
ukazatele v Casové fadé. Mezi elementarni charakteristiky casové tady patii diference
rizného tadu, tempa a priimérnd tempa riistu, priméry hodnot ¢asové fady [3].

V préci jsou pouzity nasledujici elementdrni charakteristiky ¢asovych tad [3] [9]:

Prvni absolutni diference: charakterizuje pfirtistek (ubytek) zkoumaného ukazatele

v ur¢itém okamziku ¢i obdobi proti okamziku ¢i obdobi, které mu bezprostiedné predchazi.

Vypocet prvni absolutni diference a’,1

d' =y, -y, t=23 ...,n

t

Prvni relativni diference: charakterizuje relativni rychlost riistu nebo poklesu hodnot dané

casové fady.
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Vypocet prvni relativni diference 7;:

d
=" =23 ..n
yt—l

Koeficient ristu (poklesu): charakterizuje relativni postupnou rychlost zmén hodnot v

¢asové radé.

Vypocet koeficientu ristu (poklesu) 4;:

kt:yt/yt—l t= 2, 3, ey N

Bazicky index: udava stejnym zplsobem vyjadienou relativni zménu hodnot znaku jako
koeficientu rastu, ktera je, ale métena v rozdilnych obdobich ,,i” a vztazenou vzdy k trovni

vychoziho bazického obdobi ,,0” (k hodnoté yy)

Vypocet bazického indexu z;:

Zt:& t:2, 3, e, 1

Yo

2.2.3. Klouzavé priméry

K hlavni podstat¢ metody vyrovnavani prostfednictvim klouzavych priméra patii to, Ze
posloupnost empirickych pozorovani nahradime fadou prumérti vypocitanych z téchto
pozorovani. Kazdy z téchto pruméri tedy zastupuje urcitou skupinu pozorovani. Dillezitym
krokem v tomto zplisobu vyrovnani je stanoveni poctu pozorovani tzv. klouzavych ¢asti
obdobi interpolace, z nichz jsou jednotlivé klouzavé priiméry pocitany. Klouzavou casti
obdobi interpolace tedy rozumime cCasovy interval urcité délky, ktery se posunuje po
casové ose vzdy o jednotku. Volba délky klouzavé casti obdobi interpolace je obtizna.
M¢la by byt stanovena na zaklad€ vécné analyzy zkoumaného ekonomického jevu [3].

V praci je pocitdno s prostymi klouzavymi priméry. Prosté klouzavé priméry jsou
aritmetické priméry z ptivodni Casové tady. Prostych klouzavych priméra je vzdy méné

neZ pozorovani v pivodni ¢asové fad€. A to: n — m + 1 (n — pocet pozorovani ¢asové fady,
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m — pocet Clenti klouzavého priméru). Vypoctem téchto klouzavych priméri dochézi

k vyhlazovani vykyvil v €asové fadg. Dulezité je zvolit spravné délku klouzavého priméru.

Obecné plati tyto dvé zasady:
e srostouci délkou klouzavych primért dochazi k dokonalejsimu vyhlazeni ¢asové
fady,
e pokud jsou zvoleny pftili§ dlouhé klouzavé priméry, je Casova fada sice lépe

vyhlazena, ale je ztraceno pfili§ mnoho pozorovani.

2.2.4. Dekompozice ¢asovych rad

Dekompozice ¢asové fady znamena dekompozici fady na Ctyfi slozky ¢asového pohybu.
Tyto Ctyii slozky tvofi systematickou ¢ast pribéhu casové tfady. Existence vsech Ctyf
slozek neni podminkou, je podminénd vécnym charakterem zkoumaného ukazatele.
Chybét mize napiiklad sezonni slozka [8]. Dekompozice ¢asové fady se d€la proto, ze dle
jednotlivych slozek rozkladu se daji snadnéji poznat zdkonitosti v chovani Casové fady nez

v puvodni nerozlozené ¢asové fadé.

Casovou fadu Ize tedy dekomponovat na [8]:
e trendovou slozku Ty,
Trend vyjadiuje hlavni tendenci dlouhodobého vyvoje hodnot analyzované¢ho ukazatele

v Case. Trend miiZe byt rostouci, klesajici nebo konstantni.

e sezonni slozku Sq
Sezoénni slozka je definovéana jako pravidelné se opakujici odchylka od trendové slozky.
Sezonni slozka se nachédzi u ¢asovych fad, které maji tidaje s periodicitou kratsi nez jeden
rok nebo rovnou jednomu roku. Mezi hlavni faktory, které zptusobuji sezénni zmény, patfi:

stfidani roénich obdobi a ekonomicka situace lidi.

e cyklickou slozku C,
Cyklickéd slozka vyjadiuje kolisani okolo trendu v disledku dlouhodobého cyklického
vyvoje s délkou viny delsi nez jeden rok. Proto v kratké ¢asové fadé nemusi byt cyklicka

slozka rozeznatelna.
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e nahodnou slozku [J;
Néhodna sloZka je nesystematicka veli€ina, kterou nelze popsat Zadnou funkci ¢asu. Je to
slozka, ktera zbyde po vylouceni trendu, sezonni a cyklické slozky. Nelze ji systematicky

popsat.

Zakladnim kritériem pro rozhodnuti o vhodném typu trendové funkce by méla byt vécné
ekonomicka kritéria. To znamena, ze trendova funkce by méla byt volena na zakladé vécné
analyzy zkoumaného ekonomického jevu. Dilezité je vSak zdaraznit, ze rozhodovani pfi
pouziti vécné ekonomickych kritérii umozni poodhalit pouze zakladni tendence ve vyvoji
analyzovaného ukazatele. A to spiSe jen v hrubych obrysech. Jako druhd jednoducha
moznost volby se nabizi analyza grafu zobrazované Casové fady. Zde se vSak objevuje
problém subjektivniho posouzeni. Pro vyhledani trendové funkce se proto nejcastéji
pouziva rozbor empirickych udaji. Do této skupiny metod mlze byt naptiklad zatazeno
vyuzivani znalosti regresni analyzy a to v podobé reziduilniho souctu Etvercii nebo

korelacni analyzy v podobé indexu korelace [8].

V préci jsou po rozhodnuti o vhodném typu trendové funkce vypocitany prostfednictvim
programu Microsoft Office Excel 2007 a softwarového programu Statistica 2010, verze 10
nasledujici funkce: funkce linearni a polynomicka. Jedna se o jednoduché funkce. Zakladni
charakteristikou téchto funkci je, ze nemaji asymptotu a jejich riist neni ni¢im omezen.
Odhad parametru linearni a polynomické funkce se pocitd prostiednictvim metody
nejmensich ¢tvercl. Podminkou této metody je, Ze zvolena trendova funkce je linearni
v parametrech. Touto metodou lze pfimo ziskat odhady parametri u linedrni a
polynomické funkce. Dale ndm tato metoda pomuze vypocitat bodové predpovedi. Mezi

hlavni vyhody této metody patii napt. minimalizace rozptylu rezidualni slozky [8].

15



3. TEORETICKA VYCHODISKA

3.1. Historie automobilového pramyslu v Ceské republice

Vyvoj do prvni svétové valky

V roce 1893 se objevuje prvni Benziiv automobil i v Cechach. Jeho majitelem byl syn
majitele textilek a mistniho kapitalisty Theodor Liebig. Jeho jméno je také spojovano
s vyrobou nasich prvnich automobilt v Kopfivnici. Roku 1894 se Theodor Liebig spolu se
svym pfitelem dr. Stranskym rozhodli navstivit slavného Benze v Mannheimu. Za pouhé
¢tyti dny ujeli neuvétitelnych 700 km. Viz tuto trasu zdolal bez vétSich problémii, a proto
se oba rozhodli v cesté pokracovat. Celkem ujeli ptes 2 500 km, primérnou rychlosti okolo
13,5 kilometrti za hodinu. Tato Liebigova jizda proslavila Benze natolik, Ze nésledné
nestacil uspokojovat poptavky po svych automobilech, které ptichazeji z celé Evropy [8].

V roce 1897 byl sestrojen v Kopiivnické vozovce, dnesni Tatfe, na§ prvni viz, ktery se
jmenoval President, o néco pozdéji zde byl sestrojen i jeden z prvnich ndkladnich vozl na
svété [8]. Ve dvacatém stoleti u nas vznikly i dal§i znacky (Praga, Walter). Do prvni

svétové valky bylo v Cechach vyrobeno neuvéfitelnych 7 520 automobilt.

Mezivale¢ny vyvoj

V obdobi mezi prvni a druhou svétovou valkou vznikaly dal$i znacky, jako napiiklad:
Aero, Jawa a Zetka. Pocet vyrobenych automobild se zvySoval. Do konce roku 1945 bylo
v Cechach vyrobeno 150 150 osobnich automobili a 53 400 nakladnich automobild.

Pozadu neziistala ani vyroba autobusti, téch se v mezivale¢ném obdobi vyrobilo 2 284 [7].

Povale¢ny vyvoj

I ¢esky automobilovy priamysl byl poznamenan 2. svétovou valkou. VétSina automobilek
se misto na vyrobu automobilli musela pfizplsobit vojenskym potfebdm a zaméfit se na
vyrobu zbrani. Pies tyto nepiiznivé skutetnosti se automobilovy primysl v Cechach
dokazal pfenést a pocet vyrobenych automobili v roce 1948 mnohonéasobné prevySoval
pocet vyrobenych automobill vroce 1939. Vyroba osobnich automobilti probihala
v Cechach predevsim ve dvou podnicich: AZNP Mlada Boleslav a n.p. Tatra. Vyrobou

nakladnich automobilil se zabyvaly tfi podniky: Tatra (t€Zké nakladni automobily), Praga a
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Avia (lehké a stfedni automobily). V této dob& pracovalo v automobilovém primyslu pies

36 000 pracovnikt [7].

Automobilovy primysl se vyznamné podilel na UspéSnych ekonomickych vysledcich
Ceskoslovenského primyslu a to pfedevSim ve vyrobni a obchodni oblasti. Primyslova
produkce se od roku 1986 zvysila vice jak dvaapulkrat. Toto tempo vyvoje bylo predevsim
ovlivnéno zvySenou poptavkou po osobnich a nakladnich automobilech. Mezi nejznamé;jsi
znalky této doby patii: Skoda (osobni automobily), Tatra a LIAZ (nakladni automobily) a
CZ a Jawa (motocykly) [7].

90. 1éta dvacatého stoleti aZ soucasnost

Ceska republika se na pocatku 90. let minulého stoleti v automobilovém primyslu stava
montazni zemi a zaroven se prfifazuje k nejvétSim vyrobclim automobillt v evropskych
zemich [18]. Dikazem toho muze byt 1 téméf stovka novych investorti v automobilovém
primyslu, ktefi k ndm pfisli v letech 1999 — 2003. V roce 2003 se podileli z pétiny na
¢eském vyvozu a zaméstnavali 100 000 lidi [15]. Tento trend pokracuje i v prvnich letech

21. stoleti [18].

Mezi nejvyznamngjsi vyrobce osobnich automobilll v sou€asnosti patii mladoboleslavska
spolecnost Skoda Auto, spadajici pod koncern Volkswagen, dale kolinska spoleénost
Toyota Peugeot Citroén Automobile Czech a noSovicky Hyundai. Vyrobci autobust na
tizemi Ceské republiky jsou Iveco Czech Republic, byvala Karosa, Sor Libchavy a Tedom.
Mezi vyrobce néakladnich automobili mizeme zatadit kopiivnickou Tatru a prazskou
spolecnost AVIA. Pfivésy za tyto ndkladni automobily vyrabi tradi¢ni eska spole¢nost
PANAYV — Senice na Hané a Schwarzmiiller. Dale zde existuje firma Zetor, kterd uz vice
jak ptl stoleti vyrabi Ceské traktory. V Ceské republice nalezneme 1 malosériové vyrobce a
dodavatele pro automobilovy primysl. Mezi nejvyznamnéjsi dodavatele automobilového
primyslu patii [16]: Robert Bosch, Bosch Diesel, Continental, Johson Controls, Denso,
Brano, Behr a TRW.
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3.2. Trh a jeho zakladni charakteristika

Trh mizeme definovat jako prostor, kde se pohybuji skute¢ni ¢i potencionalni kupujici
daného produktu. Trhy sdileji potfeby a pfani, které jsou uspokojovany pomoci smeény.
Celkova velikost trhu je definovdna poctem osob, které si pieji uspokojit své potieby.
Dalsim faktorem ovliviiujicim velikosti trhu je také to, zda pocet osob, ktery si pieje
uspokojit své potieby, ma dostatecné zdroje, které potiebuje na to, aby mohl vstoupit do
aktu smény. Tyto zdroje musi tyto osoby byt ochotny nabidnout, aby dostaly to, po ¢em
touzi [5]. Definice trhu dle Kotlera (2001) zni: ,,7rh je soubor skutecnych a

potencionalnich kupujicich daného produktu [6]".

Délba prace je symbolem moderniho hospodafstvi, v kterém mizeme nalézt celou fadu
trhii. V modernim hospodafstvi se kazdy jeho prvek specializuje na produkei konkrétniho
statku, z kterého obdrzi finan¢ni prostfedky. Pomoci téchto finan¢nich prostfedkl si poté
muze poridit pottebné véci. U kazdého vyrobniho podniku lze nalézt vyuziti trhu, ktery
vyuZzivaji k zabezpeceni svého provozu. Piikladem téchto zdrojii miiZze byt: trh prace a
penézni trh. Tyto zdroje, které byly vyuzity danym vyrobnim podnikem, jsou jim
pfeméiovany na sluzby a vyrobky. Sluzby a vyrobky jsou dale nabizeny zakaznikiim, kteti
je od danych vyrobnich podnikli poptdvaji a nabizeji jim za né¢ své penézni prostiedky.
Aby zékaznici mohli statky poptavat, museji vydelavat urcity finan¢ni obnos. Zakaznici se

tedy stavaji pfimymi Gc€astniky pracovniho trhu.

Za dalsi dilezity trh je povaZovan trh statnich zakazek. Stat nakupuje na vSech trzich, plati
trznim subjektim, vybira dané od ucastnikli smény a poskytuje vetejné sluzby. Narodni
ekonomika je tedy souborem vzijemné se ovliviiyjicich trhii. Tyto trhy jsou propojené

sménnymi procesy [5].

Manazery je rozliSovan trh potencionalni (neboli disponibilni), dostupny (kompetencni
disponibilni), obsluhovany (neboli cilovy) a proniknuty. Disponibilni trh je tvofen
potencionalnimi zakazniky, ktefi maji dostatek financ¢nich prosttedkd na produkt, ktery pro
né¢ musi byt dostupny a to i s ohledem na vzdalenost. Kompeten¢ni disponibilni trh je
tvofen potenciondlnimi zdkazniky, ktefi maji dostatek penéz a spliiuji podminky pro jeho

nakup. Piikladem mulZze byt prodej motocykli ve Spojenych statech americkych.
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Ve Spojenych statech americkych mohou motocykly kupovat pouze osoby, které dosahly
21 let. Cilovy trh je ¢asti kompetentniho dostupného trhu, o kterou se firma rozhodla
usilovat. Zde miize byt piikladem zaméteni firmy, kterd prodava tyto motocykly, na
zapadni Spojené staty americké. Proniknuty trh je definovan jako cilovy trh, na kterém si

urcity pocet zakaznikl koupil dany produkt firmy [6].
3.3. Marketing, marketingové prostiedi, segmentace trhu

3.3.1. Marketing

Nenalezneme jinou oblast, kterd by byla v podnikdni vice zaloZend na vztazich se
zakazniky, nez samotny marketing. Za zaklad moderniho marketingového mysleni a praxe
je povazovano predevSim vytvareni hodnot pro zdkaznika a uspokojovani jeho potieb a
prani. Zvoleni spravné marketingové filozofie je dulezité¢ pro kazdou organizaci. A to jak
pro organizaci malou ¢i velkou, pro organizaci ze ziskového ¢i neziskového sektoru tak 1
pro organizaci podnikajici v tuzemsku ¢i v globalnim prostfedi. Marketing je vSude kolem

nés [5].

Hlavni podstatou marketingu je snaha nalézt rovnovdhu mezi zajmy, které ma dany
zakaznik a danym podnikatelskym subjektem. Za klicovou postavu kazdé marketingové
uvahy miizeme povaZovat zdkaznika. V souhrnu feceno je marketing soubor aktivit, mezi

jejichz hlavni cile patii ptfedvidat, zjiStovat, stimulovat a hlavné uspokojovat potieby

vvvvvv

Marketing je v dneSni dob& popsdn mnoha definicemi. Tyto definice maji vSak nékolik
spolecnych znakt, mezi které patii [1]:

e jde o integrovany komplex ¢innosti,

e vychazi zpochopeni probléml zékaznika, snazi se o nalezeni feSeni téchto

problémd,
e marketing je proces, ktery zac¢ina odhadem potteb a konci jejich uspokojenim,
e je-li zdkaznik spokojeny, promitne se to do prodeje ziskem,

e smeéna spojuje marketing (sména je proces, v némz zbozi méni své majitele).
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Marketing dale slouzi k zabezpeceni marketingové koncepce fizeni. Koncepce rozliSujeme:
podnikatelské, vyrobni, prodejni, vyrobkovou, socidlni a marketingovou. Podnikatelska
koncepce nam ftika, jak co nejefektivnéji dosahovat stanovenych cilli. Za zékladni
predpoklad vyrobni koncepce lze povazovat to, Ze zakaznik preferuje levné a jemu snadno
dostupné zbozi. Vyrobni koncepce je tedy piedevSim zameéifena na potieby vyrobce.
Pottebami prodavajiciho se zabyva prodejni koncepce. Spociva v piemlouvani spotiebitele
ke koupi ur¢itého zbozi. K tomuto pfemlouvani muize byt vyuzita naptiklad reklama.
Hlavnim ptedpokladem vyrobkové koncepce je to, Ze zakaznik pii nédkupu preferuje co
nejvyssi kvalitu, za kterou je ochoten zaplatit odpovidajici Castku. Socialni marketingova
koncepce se snaZzi pfedevSim o dosazeni harmonie mezi potfebami zakaznikd a

dlouhodobymi socidlnimi a etickymi z&jmy spole¢nosti. Za zéklad marketingové koncepce

se povazuje to, Ze je zaloZena na principu trvalé orientace na zakaznika a jeho potieby [1].

Marketingova orientace a jeji podoba je v praxi je spojena s tvorbou a vyuZzivanim nastroj
marketingu, s tzv. marketingovym mixem. Marketingovy mix lze povaZovat za soubor
nastrojl, jimiz firma disponuje, pisobi na své okoli a pomoci kterych miize realizovat své
zaméry. Za zékladni prvky marketingového mixu miZeme povazovat: vyrobek, cenu,

komunikaci a distribuci [1].

3.3.2. Marketingové prostiedi

Vzijemna propojenost vSech aktivit ve svété, kde firma vyviji své marketingové aktivity,
neustale roste. Marketingové prostiedi kazdé firmy je tvoteno z vnéjSich faktord. Tyto
vngjsi faktory ovliviiuyji realizaci marketingovych aktivit, které jsou zaméfeny na cilové
zakazniky. Marketingové prostiedi tedy vytvari, jak ptilezitost, tak i rizika. Aby byla firma
uspesna, je dulezité, aby vnéjsi prostiedi méla neustale pod kontrolou [5]. Marketingové
prostiedi je tedy tvofeno jak faktory, které muze firma ur€itymi postupy ovlivnit, tak
faktory, které ovlivnit nemlze. Podle tohoto kritéria rozezndvame mikroprostfedi a

makroprostiedi dané firmy [6].
Do mikroprostiedi daného subjektu mizou byt zatazeny skupiny faktort, které podnik

jistym zpisobem vyuziva, a tyto skupiny faktor bezprosttedné ovliviiuji moznost podniku

realizovat svou hlavni funkci. Za hlavni funkci podniku je povaZovano uspokojovani
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potieb svych zakaznikd. Mezi hlavni faktory mikroprostfedi patfi: dany subjekt (podnik,

firma, organizace), zakaznici, dodavatelé, distribu¢ni ¢lanky a prostfednici a konkurence.

Makroprostiedi daného subjektu je tvoreno spoleCenskymi faktory, které piisobi na
mikroprostiedi vSech aktivnich ucastnikii trhu. Mezi zakladni faktory makroprostiedi patii
faktory socidlni, technické a technologické, ekonomické a politicko-legislativni. K témto

ctyfem faktorlim se jesté pfifazuji faktory ptirodni a ekologické [6].

3.3.3. Segmentace trhu
Kupujici tvoii trhy. Tito kupujici se déli do jedné €i vice skupin podle svych pozadavki,
zdrojii, mista a ndkupnich zvyklosti. Tyto skupiny (segmenty) kupujicich mize firma 1épe

definovany jednotlivymi skupinami kupujicich [5].

Za zékladni otdzku, kterou dand firma v marketingové orientaci fe$i, miizeme povazovat
to, zda se ma firma zaméfit na urcity okruh zakaznikli nebo svou nabidku trzné
nediferencovat. Neprojevuji-li se mezi zakazniky na daném trhu diference nebo jsou-li jen
nepatrné, je vhodné zvolit trzn€ nediferencovany marketingovy pfistup. Tento trzné
nediferencovany marketingovy pfistup miize mit podobu masového marketingu nebo
vyrobkové diferencovaného marketingu. V ptipadé masového marketingu se nabizi celému
trhu jeden produkt jednim marketingovym mixem. V ptipad¢ vyrobkové diferencovaného

marketingu se nékolik variant produktli nabizi stejnym zpiisobem celému trhu.

Respektovanim diferenci mezi zdkazniky se zabyva cileny marketing. Cilovy marketing se
dale déli na koncentrovany marketing a diferencovany marketing. Koncentrovany
marketing se zamétuje na jeden segment, diferencovany marketing se orientuje na vSechny
vyznamné segmenty, ale podminkou je, Ze vZzdy se samostatnym marketingovym mixem

vuci kazdému z nich [1].

3.4. Marketing prodeje osobnich automobili v CR

V Ceské republice se na trhu osobnich automobili uplatiiuje cela fada znadek. Mezi
nejvyznamnéjsi patii Skoda, Citroen, Peugeot, Renault, KIA, Opel, Volkswagen, BMW,

Mercedes, Nissan, Hyundai, Toyota a dalsi. Kazda ze znacek, v zastoupeni svého prodejce
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v Ceské republice, uplatiiuje svou vlastni marketingovou strategii. Nékteré zna¢ky se snazi
co nejvice reflektovat segmentaci trhu, a proto nabizeji co nejpesttejsSi nabidku typt
osobnich automobil, které vyhovi potfebam nejriiznéjSich skupin zakaznika. Jako ptiklad
je mozné uvést znaCku Peugeot, kterd vyrdbi pomérné pestrou Skdlu automobilli od
nizkondkladovych typii pro jizdu ve mésté (napf. Peugeot 206), pres klasické osobni
automobily (napt. Peugeot 407), rodinna auta (napt. Peugeot 5008), luxusni modely (napf.
Peugeot 508), offroad modely az po vozy uzitkové — dodavky (Peugeot Boxer) s moznosti
velmi pestré volby vybavy automobilu, kterd pfesné vyhovi potiebé jakéhokoli zdkaznika.
Marketingova strategie téchto vyrobci automobilil je vice segmentovand a snazi se svou
nabidkou zaujmout co nejvice cilovych skupin zédkaznika. Tato strategie byva zpravidla
vice ovlivnéna vnéjSimi (objektivnimi) ekonomickymi faktory, a musi neustéle reagovat na
stale se ménici pozadavky kupujicich. Pfikladem z posledni doby mtze byt snaha vyrobct
o uspokojeni poptdvky po nizkonakladovych automobilech (co nejlevnéjSich osobnich
automobilech s co nejnizsi spotiebou), kde poptivka po tomto typu vozu reflektuje
soucasnou ekonomickou situaci v Evropé€ spojenou s vysokymi cenami pohonnych hmot.
Stejn¢ tak se ncktefi tito vyrobci vydavaji cestou ekologickych automobilii Setrnych
k Zivotnimu prostfedi s alternativnimi zdroji energie (pohon na plyn, hybridni motory
apod.). Na druh¢ stran¢ existuji vyrobci automobilt, ktefi se nesnazi zaujmout co nejSirsi
spektrum zékaznikd, ale vytvareji trzn¢€ nepfili§ diferencovanou nabidku automobilt, ktera
vyhovuje pouze ur€ité (mensi) skupin€é zakaznikli. Takovym piikladem mohou byt
automobilky BMW, Mercedes Benz, Audi apod., které svou marketingovou strategii
opiraji o tradici, kvalitu a budovéani dobré znacky a nenechavaji se pfili§ ovliviiovat
ménicim se trznim prostiedim. Tito vyrobci zpravidla vyrabéji drazsi automobily, které
vyhovuji majetnéjsi skupiné zakaznikid. Tito zakaznici ve svych finan¢nich moznostech
nebyvaji omezovani vnéjsimi ekonomickymi faktory v takové mite, jako zakaznici méné
majetni, a proto se 1 marketingova strategie téchto vyrobct automobilii opira o vice rigidni

nabidku [23].

3.5. Porizeni automobilu a zpisoby jeho financovani

Pofizenim automobilu rozumime nabyti automobilu do osobniho vlastnictvi z vile

poftizovatele. Zptusobti potizeni automobili je v dnesni dobé mnoho. Zalezi jen na kazdém,
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ktery zpusob zvoli jako nejvyhodnéjsi. Volba zplsobu financovani ve vétSiné piipadi

zavisi na subjektivnich 1 objektivnich faktorech:

Subjektivni faktory [23]:

1. aktudlni potfeba automobilu

Potieba vlastnictvi automobilu vychazi jak z hlediska uzitku (napf. automobil urceny pro
podnikani a obzivu uZzivatele nebo automobil ureny jen pro zdbavu a rekreaci), tak 1
z hlediska casové potieby pofizovatele (v jakém Casovém horizontu chce pofizovatel
automobil pofidit).

2. mnozstvi finan¢nich prostfedku, které ma potizovatel v rozhodné dobé k dispozici

Mnozstvi finan¢nich prostfedkli mize byt v fad¢ piipadi zavislé pravé na ¢asové potiebé
pofizeni automobilu. V pfipadé¢ potteby co nejrychlejSiho potfizeni automobilu je
rozhodujici aktualni mnozstvi dostupnych finan¢nich prostfedkli potizovatele, v ptripadé
pofizeni automobilu planovaného v del$im Casovém horizontu je rozhodujici mnoZstvi
finan¢nich prostfedkli, které je pofizovatel do doby pofizeni automobilu schopen

nashromazdit.

Objektivni faktory [23]:
Objektivni faktory zpétné reflektuji faktory subjektivni. Jedna se tedy pfedevsim o:
1. nabidku vhodnych typt automobili, které jsou schopny uspokojit potieby

pofizovatele,
2. trzni ceny automobild.

Kombinace vySe uvedenych subjektivnich a objektivnich faktorGt ma rozhodujici vliv na
volbu zplsobu financovani pofizeni automobilu. Prvnim zplisobem financovani je
okamzité (jednordzové) vyrovnani ceny automobilu protihodnotou — napf. zaplacenim plné
ceny v hotovosti, protisluzbou atd. Ceny pro prodej urcité znacky si stanovuje sdm
dovozce. VétSinou zavisi na postaveni znacky v dané zemi. Dal$im zpiisobem jsou rtizné
druhy splatkovych programi, pii kterych pofizovatel nemusi vyrovnat plnou cenu

automobilu v dobé jeho pofizeni, ale v pribéhu delsiho ¢asového horizontu. Mezi tyto
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zpusoby patii leasing a spotiebitelsky vér. Leasing dale délime na finan¢ni a operativni

[20].

¢ Financni leasing [20]:

je forma dlouhodobého prondjmu novych i ojetych automobilli, autobust,

motocykl,

pfedmét leasingu po ukonceni leasingové smlouvy piechdzi do majetku
najemce za predem dohodnutou prodejni cenu, tzv. odkupni cenu,

je urcen pro podnikajici fyzické osoby a pro pravnické osoby.

Jako vyhody finan¢niho leasingu mizeme jmenovat: jeho flexibilitu, tzn. nastaveni

leasingu na auto, autobus nebo motocyklu dle potieb klienta. Za potieby klienta mlize byt

povazovana napt. vySe akontace, délka splaceni, odkupni cena, pojisténi a forma pojiSténi

[20].

e Operativni leasing [20]:

O

O

o

je forma dlouhodobého prondjmu vozidel,

pronajimatel na zéklad¢ pozadavku najemce vozidla potidi a zajisti vSechny
potiebné tikony pro jejich fadny provoz,

pronajimatel na sebe pfevezme veSkeré starosti tykajici se jejich provozu
vcetné Sirokého spektra doprovodnych sluzeb,

po uplynuti doby prondjmu pronajimatel ptevezme vozidla zpét,

poté pronajimatel zajisti jejich prodej a v idealnim ptipad€é najemci doda,
dle jeho pozadavku, vozidla nova a cely cyklus se opakuje,

operativni leasing je uren vyhradné pro podnikatele a pravnické subjekty.

e Spotiebitelsky vér na auto [20]:

o

o

o

je uvér, ktery uréen na nadkup vozidla,
ma charakter ptij¢ky bez rucitele,
vozidlo se stava majetkem kupujiciho v okamziku jeho koupé,

je urcen pro podnikajici fyzické osoby a pro pravnické osoby.

24



Jako posledni zplsob financovani koupé automobilu miizeme jmenovat fleet program.
Jedna se o program, ktery ma zvlastni reZim vyhod pro podnikatelské subjekty a zdkazniky
pfi nakupu novych vozi. Odviji se predevSim od aktudlnich potieb podnikatelskych

subjektli a zakaznikd.

e Hlavni kategorie zdkazniku fleet programu [14]:
o velkoodbératelé,
o leasingové spolecnosti poskytujici operativni leasing,
o autoptjcovny,
o autoSkoly,
o provozovatelé taxisluzby,
o statni sprava,
o diplomaticky sbor,
o zdravotnicka zafizeni,

o osoby zdravotné postizené.

e Mezi vyhody fleet programu patii [ 14]:
e cenove zvyhodnéni pii koupi nového vozu,
¢ individualni nabidka financovani voz,
e komplexni servisni podpora v siti jednotlivych prodejct,
e poradenstvi v oblasti vozového parku,

e individualni pistup.

3.6. Financovani porizeni automobilu a legislativa

3.6.1. Legislativa v oblasti leasingu

Finan¢ni leasing nejvice ovliviiuje zdkon ¢. 586/1992 Sb., o danich z pfijmu a zékon ¢.
235/2004 Sb., o danich z ptijmu. Nejdilezitéjsi je asi zminit, Ze predmét zakoupeny na
leasing, v nasem piipad¢ automobil, se mize rovhomérne odepsat az do vyse 90 % vstupni
ceny. Doba prondjmu pfedmétu (automobilu) vSak musi trvat nejméné¢ 40 % doby

odpisovani, které nalezneme v nasledujici tabulce €. 1 a zarovenn minimalné 3 roky [13].
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Dle § 26 zdkona ¢. 586/1992 Sb., o danich z ptfijmu se odpisy stanovuji pro ucely tohoto
zakona podle § 30, 30a, 30b, § 31 nebo § 32 z hmotného majetku, s vyjimkou uvedenou v
§ 27.

Tabulka ¢. 1: Odpisy hmotného majetku

3 roky

5 let

10 let

20 let
20 let

A k| W R

(=1

50 let

Zdroj: zékon €. 586/1992 Sb., o danich z pfijmu [2]

V ptipadé, Ze se doba prondjmu prodlouzi nad 40 % doby odepisovani, je mozné odepsat
za kazdé¢ dalsi jedno procento doby odepisovani dalsi jedno procento vstupni ceny nad 90

% az do 100 % vstupni ceny [13].

3.6.2. Legislativa a spotrebitelsky uvér

Spottebitelsky uveér upravuje zdkon ¢. 145/2010 Sb., zédkon o spotiebitelském uveéru a o
zméné¢ nékterych zakonl, ktery rusi pivodni zdkon ¢&. 321/2001 Sb., zdkon o
spotiebitelském tivéru. Novy zdkon prevadi do nasSeho pravniho fddu Smérnici Evropského
parlamentu a Rady o smlouvach o spotiebitelském tvéru. Zadkon nabyl Gc¢innosti 1. ledna
2011. Jednd se piedevSim o novou pravni upravu podminek, za kterych je mozZné
poskytovat spotiebitelské tvéry. Uvéry, které tento zakon upravuje, nalezneme v druhém
paragrafu nového zdkona ¢. 145/2010 Sb., o spotiebitelském uvéru a o zmeéné nékterych
zakonl. Zakladni definici je vSak mozné vyvodit jiz z rozpéti velikosti poskytovaného
uvéru. Zakon se vztahuje na spotiebitelské uveéry vyssi nez 5000 K¢ (nebo na uvéry nizsi,
pokud jejich soucet od jednoho poskytovatele prekroci tuto hranici) a niz$i nez 1 880 000
K¢&. Mezi polozky, které jsou odebrany z tohoto pasma, patii tfeba podnikové pijcky s

urokem, ktery je nizs$i nez trzni, uvéry, které jsou poskytnuté na ucely bydleni.
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Novy zékon, zédkon €. 145/2010 Sb., o spottebitelském uveéru a o zméné nekterych zékoni,
upravuje také leasing. Vyjimkou je vSak leasing, ktery je ¢istym pronajmem. Dilezité je
také fict, Ze novy zakon, vyzaduje od bank, aby ke svym uvérim poskytovaly mnohem
vice informaci. Tyto informace, které musi banky zvefejfiovat svym zadatelim o Uvéry,
jsou pevné stanovené zakonem. Mezi nejzajimavéjsi naroky Zadatele o uvér vyplyvajici
znového zékona patii moznost odstoupeni od uveérové smlouvy (pisemné, bez udani
divodu) do 14 dnt od jejiho podpisu a moznost kdykoli pfedcasné splatit avér a s tim

spojené naklady [19].

3.7. Ekonomické souvislosti souvisejici s vyvojem trhu s osobnimi

automobily
Automobil je nepochybné béZnou soucasti Zivota vétsiny lidi ve vyspélych zemich a jeho
uloha je pfi teSeni kazdodennich ukonl zcela nezastupitelnd. Pouzivani osobnich
automobill hraje vyznamnou roli nejen v osobnim zivoté lidi, ale 1 v nékterych profesich a

sluzbach, které by bez automobilli viibec nemohly existovat.

Hodnota osobniho automobilu z financniho hlediska je pfitom pomérné vysokd a je
srovnatelnd napft. s nemovitostmi. Bézna cena nového osobniho automobilu se pohybuje od
cca 200 do 500 000 K&, coz odpovida jedné az dvéma primérnym roénim mzdam v Ceské
republice. Pfi zohlednéni nakladti na Zivobyti je primémy obyvatel Ceské republiky
schopen si pofidit novy automobil po nékolikaletém spofeni nebo splaceni uvéru. Lépe

jsou na tom rodiny, kdy se na financovani automobilu podili vice nez jedna osoba.

U znaéného poétu obyvatel v Ceské republice, ale i mnoha dal$ich zemich, byva osobni
automobil ¢asto hned po nemovitostech (dim, byt) druhou nejhodnotnéjsi véci v osobnim
vlastnictvi jedince nebo rodiny. Hodnota nebo pocet osobnich automobild, které rodina
nebo jedinec vlastni, tak Casto byva ukazatelem jejich zivotni Urovné. Automobil je
v zivoté¢ Clovéka nezbytny dopravni prostfedek, slouzici kazdodenné k dopravé do
zaméstnani, Skoly, ¢i meésta, nebo muze slouzit jako pracovni prostfedek k vykonu
povolani. Je patrné, Ze pocet osobnich automobili v daném regionu souvisi i s urovni

zamestnanosti. VyS§i zaméstnanost je prekurzorem k vyS$i Zivotni Grovni obyvatelstva,

které ma nasledné vyssi schopnost pofizeni a provozovani osobnich automobill. Stejné tak
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vys8i pocet osobnich automobilli ve vlastnictvi obyvatel nebo pravnickych osob muze
zvySovat zameéstnanost, nebot’ osobni automobil muze byt vyuzivan jako pracovni

prostiedek.

Z vyse uvedeného vyplyva, ze vlastnictvi a provoz osobniho automobilu, respektive pocet
automobill k poctu obyvatel v regionu, je do jist¢ miry ukazatel zivotni urovné
obyvatelstva. Tento ukazatel vSak muize byt ovlivnén fadou faktord, mezi které je nutné
fadit trzni ceny automobilll, primérné mzdy, podil profesi vykonavanych v regionu, pro
jejichz vykon je pouzivani osobniho automobilu nezbytné. Vyznamnym faktorem jsou takeé
alternativni zpiisoby osobni dopravy. Zatimco ve venkovskych oblastech byva pouzivani
osobniho automobilu ke kazdodenni dopravé téméf nutnosti, ve vétSich méstech byva jeho
uloha nahrazovéna méstskou hromadnou dopravou. Ve velkych méstech je Casto pouzivani
automobilu k osobni dopravé oproti MHD nevyhodné. V takovém ptipad¢ vlastnictvi
osobniho automobilu neni pro Zivot zcela nezbytné, piestoze zivotni uroven obyvatel mize

byt vysoka.

3.8. Osobni automobily a jejich zakladni kategorie

Slovo automobil znamena dvoustopé osobni nebo nakladni silni¢éni motorové vozidlo.
Automobil je jeden z mnoha dopravnich prostfedki. Automobil dle zakona €. 383/ 2008
Sb. o podminkach provozu vozidel na pozemnich komunikacich patii mezi silni¢ni
vozidla. Dle § 2 (1) zminovaného zékona je “silni¢ni vozidlo motorové nebo nemotorové
vozidlo, které je vyrobené za ucelem provozu na pozemnich komunikacich pro piepravu
osob, zvifat nebo véci”. Ddle jsou silni¢ni vozidla délena do kategorii, které jsou dle § 2
(8) zminovaného zédkona definovany takto: , Kategorie vozidla je skupina vozidel, ktera
maji stejné technické podminky stanovené provadécim pravnim piedpisem. Rozdéleni
vozidel do kategorii je uvedeno v piiloze zdkona”. Nové vozidlo je definovéno timto
zakonem dle § 2 (11) jako ,,vozidlo, které dosud nebylo zddnym zplisobem provozovano v
Ceské republice ani v jiném staté, ani nebylo pouZivano ke zkuSebnim ¢&i predvadécim

aeelim® [17].

Mezi zakladni kategorie vozidel dle zdkona ¢. 383/ 2008 Sb., o podminkach provozu

vozidel na pozemnich komunikacich patfi mezi silni¢ni vozidla [17]:
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kategorie L - motorova vozidla zpravidla s méné nez ¢tyfmi koly,

kategorie M - motorova vozidla, kterd maji nejméné Ctyfi kola a pouzivaji se
pro dopravu osob,

kategorie N - motorova vozidla, kterd maji nejméné Ctyfi kola a pouZzivaji se pro
dopravu naklad,

kategorie O - pfipojna vozidla,

kategorie T - traktory zeméd¢lské nebo lesnické,

kategorie S - pracovni stroje,

kategorie R - ostatni vozidla, ktera nelze zatadit do vySe uvedenych kategorii.

Osobni automobil dle zidkona ¢. 383/ 2008 Sb. o podminkdch provozu vozidel na

pozemnich komunikacich patii do kategorie M, ktera se dale déli na [17]:

a) M1 - vozidla, kterd maji nejvySe osm mist k piepraveé osob, krom¢ mista fidice,

nebo viceucelova vozidla,

b) M2 - vozidla, kterd maji vice nez osm mist k pfepravé osob, kromé mista fidice,

a jejichz nejvyssi ptipustna hmotnost nepievysuje 5 000 kg.

¢) M3 - vozidla, kterd maji vice neZ osm mist k piepravé osob, kromé mista fidice,

a jejichZ nejvéEtsi piipustna hmotnost prevysuje 5 000 kg.

Cilem naseho vyzkumu byla kategorie M1.

U evropskych vyrobcli automobilii nalezneme u osobnich automobilli piedevSim tyto

spolecné znaky [4]:

vozidla se vétSinou daji rozdélit do nekolika skupin, tyto skupiny maji typické

rozmeéry, hmotnost a objemy motorti,

velké automobilky vyrabéji v kazdé skupin€ alespoinl jednu typovou fadu, tato
typova fada ma fadu odvozenych podtypti a modeld, které se 1i§i pouze motory,

vybavou a modifikacemi karoserie a pohanéjiciho Ustroji,
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e (asto mizeme vidét piibuzné typové fady v sousednich skupinach, které se ve

vétsing piipadu 1isi jen zadi karoserie,

e automobilky v nejprodévanéjSich skupinach vyrabéji dveé vzhledové odlisné
typové tady, tyto dvé skupiny maji vSak stejné motory, podvozky a cCasti

karoserii.

Mezi charakteristické rozméry automobild patii [4]:

e rozvor naprav (vzdalenost os predni a zadni napravy),
e rozchod napravy (vzdalenost stiedil otiski pneumatik jedné napravy),

e délka (vzdalenost dvou svislych rovin, které se dotykaji pfedniho a zadniho

konce vozidla),

(V%

e Sitka (do Sitky vozidla nezapocitdvame zpétna zrcatka, obrysovd a smérova

svétla atd.),

e vyska (vzdalenost mezi vodorovnou rovinou dotykajici se nejvyssiho pevného

bodu automobilu a zadkladnou, je méfena pii pohotovostnim stavu vozidla),

e pfevis pfedni a zadni (vzdéalenost od svislé roviny prochézejici stfedy prednich

rowr

nebo zadnich kol k nejvzdalenéjSimu bodu na ptedni nebo zadni ¢asti vozidla),

e ndjezdovy uhel ptfedni a zadni (thel pii ptipustné celkové hmotnosti vozidla,
jedna se o uhel mezi podlozkou a rovinou, kterd je te€nd k pneumatikdm a

nelezi pod ni Zadny bod karoserie pied nebo za napravou),

e svétld vySka automobilu (pii pfipustné celkové hmotnosti vozidla, vzdalenost

v

Automobily jsou pro vétsi piehlednost déleny podle charakteristickych rozméri na malé,
niz§i stfedni tfidy, stfedni tiidy, vysSi stfedni tfidy luxusni [4]. V soucasnosti je
pozorovatelnd tendence neustalého nartstu jak velikosti automobilti, tak vykonu jejich

motortl. Z tohoto diivodu se hranice jednotlivych tiid neustale posouvaji.
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Piikladem v praxi mize byt naptiklad viiz Skoda Octavia, ktera byla zafazena na zékladé
tohoto rozdéleni podle tabulky, kterou nalezneme v pfiloze ¢. 1, do skupiny 4. 2. tfidy
sttedni. Daldim ptikladem mize byt naptiklad viiz Skoda Fabia Combi, ktera patii do

skupiny 3. 2. tfidy niZsi stfedni.

Osobni automobily jsou déle rozdélovany do kategorii na zaklad¢ [4]:

e typu karosérie vozu (sedan, hatchback, liftback, kombi, kupé, kabriolet, kupé
kabriolet, roadster, SUV, MPV, off-road, cross-over),

e druhu pohonu (zaZzehové a vznétové motory),

e poctu pfepravovanych osob,

e mnozstvi pfepravovaného nakladu,

e druh provozu (silni¢ni provoz, terén, sportovni ucely, volny ¢as).
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4. Soucasny stav na trhu osobnich automobili ve svété a
v Ceské republice

4.1. Soucasny stav na trhu osobnich automobilu ve svété

Od roku 2005 se export osobnich automobilt zvysil témét o tfetinu, import se snizil o
¢tvrtinu. Z toho muze byt vyvozen zavér, ze doméci vyrobci vozidel stale vice odebiraji od
tuzemskych dodavatelii autodily a pfislusenstvi. Vroce 2008 =zapocala nejvetsi
ekonomické krize po druhé svétové vélce. Doslo k poklesu prodeje osobnich automobilil
na celém svété. Hlavnim problémem byl nedostatek finan¢ni zdroja a hotovosti. Tento stav
vyvijel pfedevS§im tlak na obchodniky a dodavatele osobnich automobild. Ve vSech
automobilkach na celém svété se zvysSovalo riziko, ze se zastavi dodavky i1 vyroba.
Takovato situace nastala naptiklad i ve firmé Skoda Auto, kde byla nékolikrat na nékolik
dni ptferuSena dokonce i vyroba, dalSim feSenim této situace bylo navrzeni sménného

provozu.

Vroce 2010 se automobilovy primysl zase pomalu vraci k hodnotdm, které mél pred
ekonomickou recesi. V roce 2010 bylo na svétovém automobilovém trhu vyrobeno vice
nez 58,4 milionu osobnich automobil. Toto ¢islo bylo téméi o 21 % vyssi nez v roce
2009. Dtlezité je také zdiraznit, ze vice nez 56 % (32 712 308 ks) osobnich automobilil
bylo vyrobeno predevSim v asijskych zemich. V Evropé to bylo necelych 26 %
(15078 439 ks) osobnich automobili a v ostatnich zemich 18,2 % (10 614 020 ks)
osobnich automobild. Dal§im dileZitym ukazatelem pro evropské srovnani jsou meziro¢ni
rusty ¢i poklesy vyroby v jednotlivych statech. Rok 2010 byl z hlediska produkce osobnich
automobilil velice pozitivni a to pfedev§im v zemich mimo Evropskou unii. Nejvétsi narist
vyroby (a to o celych 102,8 % - 612 523 ks), jak u osobnich automobild, tak i u celkové
vyroby vozidel, mezi lety 2009 a 2010 byl zaznamenan v Rusku. Mezi dalSi zem¢ patfi:
Thajsko, Indonésie, Mexiko, Argentina, Kanada, Cina, USA, Indie a Taiwan. V zemich EU
muzeme v roce 2010 sledovat nardst vyroby u osobnich automobilii pouze o 7,32 %
(o 1 028 836 ks). Pokles vyroby osobnich automobili ve srovnani s rokem 2009 v zemich,
kde byla v ptedchozich letech zaznamenana vysoka automobilova vyroba, byl

zaznamenan v Polsku, Italii a Belgii [11].
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Pocatkem ledna roku 2012 Evropské sdruzeni vyrobcl automobili (ACEA) zvefejnilo
vysledky, které se tykaji udajii zvefejiiujici informace o prvnich registracich novych
osobnich automobilt za rok 2011 v zemich EU27 a EFTA (Norsko, Island a Svycarsko).
V roce 2011 bylo na evropském trhu celkem registrovano 13 573 550 ks novych osobnich
automobill. Tato hodnota je o 1,42 % nizs$i, nez tomu bylo v roce 2010. Je dilezité vSak
zduraznit, Ze vyvoj v jednotlivych zemich a u jednotlivych znacek byl odlisny. Napiiklad
v Némecku bylo zaznamendno zvySeni prvnich registraci novych osobnich automobill o
8,83 % (coz odpovida evropskému priméru obnovy vozového parku novymi automobily
behem jednoho roku), zatimco jak v Italii, Velké Britanii tak i ve Francii byl zaznamenan
pokles. V Italii to bylo dokonce o celych 10,88 %. Paradoxem zlstava, ze tyto Ctyii
jmenované zem¢ piedstavuji 66,8 % celého evropského trhu. Na prvnich registracich
novych osobnich automobilll za rok 2011 se v evropskych zemich podileji témét ze 70 %
predevs§im znacky vozidel z 6 skupin a to: VW Group, PSA Group, RENAULT Group,
FORD, GM Group a FIAT Group. Jako ¢eského zastupce na trhu zemi EU27 a EFTA lze
jmenovat znaéku SKODA Auto. Jeji podil na tomto trhu dosahl v roce 2011 3,65 %, coz je
0 0,26 % vice nez v predchozim roce. Dle t&chto zminénych procent, znacka Skoda Auto
obsadila 12. misto na trhu EU27 a EFTA. Celkové export osobnich automobilli vzrostl v
Ceské republice za rok 2011 v porovnani s piedchozim rokem o 12,03 %, doméci prodeje

vSak stouply jen 0 0,65 % [11].

Vyznamnym partnerem v ramci obchodovani v automobilovém primyslu zlstava pro
Ceskou republiku Némecko. Do této zemé je exportovana aZ tietina novych osobnich
automobilll. Tato vazba je dana také tim, ze firma Volkswagen je matetskou firmou firmy
Skoda Auto [11]. Némecké automobilce Volkswagen v roce 2011 vzrostl prodej novych
osobnich automobill o 7,5 %. Je tak jedina automobilka, kterd se v minulém roce

nemusela potykat s nasledky poklesu prodeje osobnich automobili.

4.2. Soutasny stav na trhu osobnich automobili v CR

Automobilovy pramysl se v Ceské republice za¢al rozvijet aZ se zménou trzniho prostiedi
po roce 1989. Cesky automobilovy trh se zagal otevirat pro automobilky z celého svéta.

Doposud monopolni znacka Skoda, jejiz pozice byla dana predev§im tradici, vyrobnim
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zdzemim a cenovou politikou, dostala nové konkurenty. Jednalo se predevSim o
konkurenty zapadoevropskych znacek, pozdé€ji znacek asijskych (Jizni Korea, Japonsko).
Podil automobilky Skoda je na eském trhu i nadale dominantni, ale postupem &asu je
vidét stdle mensi rozdil mezi jednotlivymi znackami. V roce 1993 dle udaji z portalu
Sdruzeni dovozcti automobiltl byl podil prodeje znadky Skody na Eeském automobilovém
trhu 75,3 % (63 597 prodanych osobnich automobilé v CR), v roce 2000 to bylo jiz jen
52,59 % (78 187 prodanych osobnich automobilis v CR) a v roce 2011 pouhych 34,14%
(3987 prodanych osobnich automobili v CR), tedy 1/3 prodanych automobili v Ceské
republice byla znacky Skoda. Tento pokles prodeje znacky Skoda za poslednich 14 let je
také dusledkem toho, Ze se Skoda zadala vice zaméfovat na zahraniéni trhy. V Ceské
republice také mulZeme v poslednich letech pozorovat boj o zakaznika ze strany
jednotlivych prodejci automobilt. Tito jednotlivi prodejci se snazi naldkat své
potenciondlni kupce automobilit mnoha vyhodami. Mezi které naptiklad patfi: akéni slevy,

vymeéna starého vozidla jako protihodnotu a nadstandardni vybaveni jiz v zakladni cené.

Déle muze byt o ceském automobilovém priimyslu feceno, ze je nedilnou soucasti ceského
hospodaistvi. Roste hlavné jeho vyznam z hlediska tvorby HDP a zaméstnanosti. Ze
zjisténych informaci vyplyva, Ze tuzemské automobilky loni vydélaly 705,3 miliardy
korun. Tyto trzby automobilek mély v minulém roce 21,2 % podil na trzbach z primyslové
ginnosti za celou Ceskou republiku. Zarovei export téchto firem zarove dosahl na 555,7
miliard - tedy vice nez 22 % celkového Ceského exportu [22]. Primérna hrubd mésicni
mzda zaméstnancil, ktefi jsou zaméstnani ve firmach zapojenych do AutoSAP, dosahla
v prvnim pololeti roku 2011 vyse 29 473 K¢. Tato hodnota je vyssi o 5,09 % neZ v roce
2010. Koncem roku 2010 bylo s ¢innosti AutoSAPU spojovano celkem 155 subjekta.
Z toho témert 45 % tvotily malé a stiedni podniky [11].

Pocet osobnich automobilii na ¢eskych silnicich neustéle roste. Dlikazem toho miZou byt
data zvetejnéna na portalu Sdruzeni automobilového primyslu. Posledni udaje, které zde
1ze nalézt, jsou z 30. 6. 2011. Z grafu ¢. 1 vyplyva, ze pocet registrovanych osobnich
automobiltl k tomuto datu byl 4 552 158 kust, primérné staii vozidla v Ceské republice
bylo 13,76 roku. Toto primérné stafi je predevSim ovlivnéno dovezenymi ojetymi
automobily. Tyto &isla nam Fikaji, ze Ceska republika je jednou z nejlépe motorizovanych

zemi v Evropé€ a celém svété, ale na druhou stranu s vozovym parkem, ktery je obnovovan
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velice pomalu. V roce 2011 obména vozového parku (registrovanych vozidel) v Ceské
republice novymi automobily Cinila pouze 3,85 %, pficemz evropsky primér dosahuje 8 az
10 %, v dob¢é ekonomického riistu toto ¢islo dosahuje az 12 %. Obnova vozového parku
v Ceské republice novymi osobnimi automobily se tedy dostala k hodnotam, které jsou
srovnatelné s hodnotami z roku 2003. V letech 2004 az 2008 tato situace byla jesté horsi a
hodnota obnovy vozového parku novymi automobily nedosahovala hranice ani 3.5 %.
Tento pokles byl ptredev§im zpiisoben deformaci na trhu osobnich automobili danou

nemoznosti odpoctu DPH pii ndkupech firemnich vozidel.

Graf ¢&. 1: Struktura parku osobnich automobili v Ceské republice k 30. 6. 2011

vozidla ve
vikumladSi nef 2
roky
vozidla ve viku 2 - 9%
& let
14%4p

Zdroj: AutoSAP [10]

Pro zajimavost lze uvést, ze Ceska republika se ve vyrobé osobnich automobiléi, podle
udajii mezinarodni organizace vyrobct automobili (OICA) za rok 2009, umistila na 12.
misté ve svété. Tohoto hodnoceni se zucastnilo celkem 40 vybranych zemi z celého svéta.
Vroce 2010, i pies zvySeny pocet vyrobenych aut v Ceské republice, klesla Ceska
republika na 14. misto. Pfed ni se dostalo Rusko a Mexiko. V Ceské republice bylo v roce
2010 vyrobeno celkem 1 069 518 osobnich automobilli, coz odpovida 1,83 % celkové
svétové vyroby. V ramci evropského srovnani (bez Ruska) se Ceska republika umistila na
5. mist&, za Némeckem, Francii, Spanélskem a Velkou Britanii. Podil na celkové evropské
vyrobé osobnich automobilti Ceské republiky byl v roce 2010 7,1 %. Z téchto aktualnich

dat 1ze vyvodit zavér, ze Ceska republika patii mezi piedni vyrobce osobnich automobild

[11].
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Rok 2010 byl pro Ceskou republiku dileZitym jesté z dalsiho diivodu. V roce 2010 byla
poprvé prekondna hranice 1 000 000 ks vyrobenych osobnich automobill (v¢etné malych
uzitkovych) za jeden rok. Pfesny pocet vyrobenych osobnich automobilti byl 1 072 263 ks.
Tento koneény podet vyrobenych osobnich automobiltl v Ceské republice potvrzuje, Ze se
od roku 2003 kazdoro¢né zvySuje pocet vyrobenych automobili. Nejvice se na tomto
poétu vyrobenych osobnich automobili podilely tyto firmy: Skoda Auto s vice nez 53 %,
TPCA Czech s témét 28 %, HMMC Nosovice s necelymi 19 % a s n€kolika desitkami
kusti firma KAIPAN. V roce 2009 bylo pouze 10 zemi na svéte, které dokazaly vyrobit

takovyto pocet automobilt. V roce 2010 se tento pocet zemi zvysil o dalsi ¢tyii [11].
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5. Analyza dosaZenych vysledki

5.1. Trh s osobnimi automobily v Ceské republice

Pro zhodnoceni prodeje automobilit v Ceské republice budou vyuzita data o poétu
prodanych automobilti v letech 2004 — 2011 a za jejich jednotlivé mésice. Tato Casova fada
byla vybrana z divodu uplnosti potfebnych dat, k analyze byly pouzity tzv. ocisténé udaje.
Udaje o prvnich registracich motorovych vozidel jsou uvadény ve dvou variantach. A to
jako souhrnné udaje od roku 2004 a jako aktudlni tidaje od roku 1998. Souhrnné udaje
podavaji informace za zékladni kategorie motorovych vozidel (nové a ojetd vozidla, véetné
porovnani s pfedchozim rokem). Aktudlni tUdaje nam fikaji informace o prvnich
registracich motorovych vozidel v Ceské republice dle vyrobnich znadek, typ a modeli
v urCitém roce. Aktudlni udaje se dale déli na tzv. ocisténé Udaje dle vybranych
technickych prikazi a kodi VIN. Tyto udaje byly zpétné ocistény od roku 2004. Dulezité
je také zdlraznit, ze od zaGatku roku 2004 je automobilovy trh v Ceské republice
vyhodnocovan zdat o prvnich registracich novych a ojetych automobilli. Data jsou
ziskavana z Centralniho registru vozidel. Do konce roku 2003 byl automobilovy trh
v Ceské republice sledovan podle hlaseni o prodejich od jednotlivych importért a vyrobci
automobili v Ceské republice a dale z idajii o dovozech vozidel, které poskytovalo GR
Cel. Z tohoto diivodu nemélo smysl porovnavat delSi ¢asovy usek, nez ten, ktery byl
zvolen, jelikoz existuje urcity rozdil mezi daty, kterd jsou zaznamendvana prostfednictvim
prodeje automobilii nebo prostfednictvim prvnich registraci automobili. PouZit¢ udaje
budou ziskdvany z internetového portalu SdruZeni automobilového primyslu a Svazu

dovozcu automobild.

Na grafu €. 2, ktery byl sestrojen na zakladé podkladovych udaji z ptilohy €. 2, je zobrazen
vyvoj prodeje novych osobnich automobilti v Ceské republice v letech 2004 — 2011.
Z grafu €. 2 je patrné, Ze prodej osobnich automobild v roce 2006 nepatrné klesl a to na
123 987 prodanych ks, a proto automobilky musely ptehodnotit své strategie, vice zacCaly
pracovat na kvalité, designu a na jménu své znacky. Vysledkem toho bylo, Ze od roku 2007
prodej osobnich automobilli rovnomérné kazdym dalSim rokem roste o nékolik tisic
prodanych automobilti. Nejvyssi objem prodanych osobnich automobilti za sledované

obdobi je v roce 2011 ato 172 282 ks.
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Graf €. 2: Prodej osobnich automobilt v letech 2004 — 2011 (ks)
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

Z grafu €. 3 je patrné, ze prodej osobnich automobilii na ¢eském trhu probiha v urcitych
cyklech. Tyto cykly jsou disledkem ekonomické situace zdkaznikl. Jak si lze v§imnout,
v prvnich dvou mésicich kazdého roku je prodej osobnich automobili mensi nez
v nasledujicich mésicich. Mezi hlavni pficinu této kazdorocné se opakujici situace mize
byt zavazek pravnickych osob vici statu. Pravnické osoby se ptipravuji na platbu dani.
Proto z jejich strany v prvnich dvou mésicich roku neni tak vysoka poptavka po osobnich
automobilech, coz ma za nasledek celkovy pokles prodeje osobnich automobil.
K nejvétsim prodejim osobnich automobild, tedy kprvni vIiné prodeje osobnich
automobilli, dochézi od bfezna do €ervna. Finanéni situace fyzickych osob se zlepSuje. Ty
byly v ptedchozich dvou mésicich finanéné vycerpany piedev§im nakupovanim vanocnich
darkii. K maximu prodeje v jednotlivych letech dochdzi v jednom z téchto jmenovanych
mésict. V Cervenci a srpnu prodej osobnich automobill klesa, ale v zafi nastava druhd vina
prodeje, a prodej opét zacne stoupat nebo se drzi na srovnatelné urovni, kterd je vSak vyssi
nez v mésici cervenec a srpen. Tato vlna je zpiisobena predevsim tim, Ze pravnické osoby
se potfebuji zbavit svych rozpoctovych piebytkll a tim snizit své zdanitelné zisky. To ve
vetsing pripadi udélaji zakoupenim dlouhodobého hmotného majetku. Snizi se jim tim
danovy zdklad. Tato situace se kazdym rokem opakuje. Mohou vSak nastat 1
nepiedvidatelné¢ udalosti jako je napfiklad: zména legislativy, finanéni krize. Témto

nepiedvidatelnym vliviim v ¢asové fad¢ fikdme nahodna slozka.
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Graf ¢&. 3: Prodej osobnich automobila v Ceské republice v letech 2004 — 2011 podle

jednotlivych mésict
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

5.1.1. Analyza prodeje osobnich automobilii v Ceské republice

Na zéklad¢ ziskanych podkladovych dat z ptilohy €. 2, byly dale spocitany zakladni
statistické charakteristiky, vyrovnan trend a bude provedena pfedpovéd’ vyvoje prodanych
osobnich automobilll na dal§i dvé Ctvrtleti roku 2012. Dilezité je zdiraznit, Ze pocet
prodanych osobnich automobill zahrnuje pouze nové vozy. Pro zpracovani Casovych tad a
grafického vyvoje trendl bude pouzit program Microsoft Office Excel 2007 a softwarovy
program Statistica, verze 10.0 a vypocet elementarnich charakteristik bude proveden pouze

prostiednictvim programu Microsoft Office Excel 2007.

V tabulce &. 2 jsou uvedeny poéty prodanych osobnich automobilti v Ceské republice
vletech 2004 — 2011. Ke kazdému roku jsou vypocitdny zdkladni elementarni
charakteristiky a to: prvni absolutni diference, prvni relativni diference, koeficient rastu a
bazicky index. Podet prodanych automobilii v Ceské republice ma od roku 2007 rostouci
linearni tendenci. Meziro¢ni nejvétsi riist prodanych automobila byl v roce 2009, bylo jich
prodéno o 17 998 ks vice nez v piedchozim roce, tedy o 11,13 % vice. Nejvétsi pokles
prodanych automobilii je vtomto rozmezi zaznamenan vroce 2006. V roce 2006 se

prodalo o 3 389 automobili méné nez v pfedchozim roce, tedy o 2,73 % méné. Je
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zpusobeno piedevsim silici ceskou meénou a posilujici zahrani¢ni konkurenci. Dtllezité je
také zdlraznit, Ze vroce 2011 bylo proddno o téméi 38 % vice osobnich automobili
hladiny v roce 2004. V tomto roce bylo také proddno nejvice osobnich automobilti za

sledované obdobi.

Tabulka ¢&. 2: Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobili v Ceské republice

v letech 2004 - 2011

Poiet prodanych osobnich automobila| 125768 | 127376 | 123987 | 132542 | 143661 | 161659 | 169236 | 173282
Prvni absolutni diference 0 1608 | 3389 | 8555 | 11119 | 17998 | 7577 | 4046
Prvni relativni diference 0 |0,01279] -0,0266 | 0,069 [0,08389]0,12528] 0,04687] 0,02391
Koeficient ristu 0 |1,01279] 097339 1,069 [1,08389]1,12528]1,04687] 1,02391
Bazicky index 100% | 101,279] 98.5839( 105,386 | 114,227] 128.537] 134,562 137,779

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni vypocty

V nasledujicim grafu €. 4 Ize vidét analyzu Casovych fad prodeje osobnich automobil
vletech 2004 - 2011 a jejich jednotlivych mésicich. Grafy znazoriuji odstranéni
sezonnosti pomoci klouzavych priméri. Mezi dals§i zpisoby odstranéni sezénnosti patii
sezonni indexy a exponencialni vyrovndvani. Klouzavé praméry jsou jednoduché
aritmetické primeéry, které jsou vypocitany z ptivodni Casové fady. Data pro vypocet
jednotlivych klouzavych primérit budou ziskdna pomoci udajii z pfilohy €. 2. Budou
vypolitany Ctyfélenné klouzavé primeéry. Modra kiivka, kterd zobrazuje vyhlazeni

(odstranéni) sezoénnosti.
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QGraf €. 4: Odstranéni sezonnosti v letech 2004 — 2011
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

Nasledné byla provedena dekompozice ¢asové fady. Casova fada byla dale rozloZena na
jednotlivé slozky — sezonnost, trend a ndhodnou sloZku. U téchto jednotlivych sloZek poté
bylo popsano, jak se chovaji. Déle je mozné tyto jednotlivé slozky vyuzit pro predikci

casové fady.

Tabulka ¢. 3 nam popisuje sezonni indexy pro jednotliva Ctvrtleti roka 2004 — 2011. Dale
jsou zde zobrazeny primérné sezonni indexy za Ctvrtleti vSech rokli. Sezonni indexy byly
pocitany prostfednictvim trendové funkce pro Ctvrtletni data, délka periody je tedy jeden
rok a vramci této periody jsou Ctyfi obdobi — Ctyfi sezonni indexy. Jejich grafické
zpracovani nalezneme v grafu ¢. 5. Sezénni indexy dokazuji, jak jiz bylo popsdno u grafu
¢. 5, ze nejsiln€j$i obdobim prodeje osobnich automobilti je druhé a Ctvrté Ctvrtleti.
V druhém ctvrtleti se proda v priméru o 16,4 % vice novych automobili ve srovnani se
vSemi pozorovanimi ¢asové fady. Nejslabsi je prvni Ctvrtleti, které je v priméru o 8,4 %
slab$i ve srovnani se v§emi pozorovanimi ¢asové fady. Trend byl ur€en pomoci regresni
analyzy, na zdklad¢ podkladovych udaji byla nejprve provedena linearni regrese, z ¢ehoz
vyplyva, Ze trend byl modelovan pifimkou. Zavisla proménnd je pocet automobill

v jednotlivych ctvrtletich (y'y), nezévisld proménna je cas (t).

41



Rovnice regresni ptimky je nésledujici:
Yt=bo+b1*t

Po vypoctu v programu MS Office Excel 2007 byla ziskana nasledujici trendova funkce:

y't=27 988 + 496*t;, jeji zobrazeni nalezneme v grafu €. 5.

Graf ¢. 5: Vyvoj Ctvrtletniho prodeje osobnich automobila v letech 2004 — 2011
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

Tabulka €. 3: Primérné sezoénni indexy pro roky 2004 — 2011 a jejich Ctvrtleti

2004 1.0080 1.2443 1.0099 1.0418
2005 0,9130 1.2681 00298 0,9706
2006 0,8495 1,0902 0,8637 0,9228
2007 0,8742 1.0722 0,8702 0,9418
2008 0,9068 1,0952 0,9501 0,9143
2009 0,8002 1,.2370 0,9778 1.1007
2010 0,9740 1,2153 0,8876 1,0384
2011 00918 1.0791 0,9040 1.0442

p 13275 90,3113 7.4020 70746
5 0,9159 1,1639 0,9252 0,9968

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni vypocty
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Je-li trend urcen prostiednictvim linedrni regrese, poté je vyvoj popsan trendovou funkci
pouze z 54 %, coz znaci index determinace R"2, ktery byl vypocitan prostfednictvim MS
Office Excel 2007, proto byl déle trend urcen také pomoci polynomické regrese, z cehoz
vyplyvéa, ze trend byl modelovan polynomem. Pro nejptfesnéjsi vysledek byl zvolen
polynom druhého stupné — kvadraticka funkce. Graf €. 6 nam tik4, ze pokud je trend urcen
prostiednictvim polynomické regrese tak je vyvoj trendovou funkci popsan z 57 %, coz
op¢t znaci index determinace R”2, ktery byl vypocitan prostiednictvim MS Office Excel

2007.
Rovnice polynomického typu spojnice trendu je:
Yi=bot+byr *ti+by* ;"2
Po vypoctu v programu MS Office Excel 2007 byla ziskdna nésledujici polynomicka
trendova funkce:

yY'¢=30575+ 39,48t + 13,83 * t;* 2

Graf €. 6: Pocet osobnich automobild v letech 2004 - 2011 a jejich jednotlivych ctvrtletich

— Casové fady bez sezonnosti a jeji polynomicky trend
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani
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Statistica, verze 10.0

Obréazek ¢. 1 znazoriiuje vyvoj poétu prodanych osobnich automobild v Ceské republice
v jednotlivych obdobich (€asové proménné jsou znazornény jako ,,T1°). Bodovy graf,
ktery je proloZeny kvadratickou regresni funkci byl vytvofeny v programu Statistica. Tato
funkce popisuje dany vyvoj a jeji rovnice je y',-=30574,9143 + 39,4798 * x + 13,8347 x"2.
Jako statisticky vyznamny byl ur€en absolutni ¢len. Neni zde patrny veliky rozptyl hodnot
od této trendové funkce, coZ znaéi, Ze vyvoj poétu osobnich automobilti v Ceské republice

je stejnorody a je ovlivnén ur¢itym trendem.

Obrazek ¢. 1: Grafické znazornéni vyvoje poctu prodanych osobnich automobila

s kvadratickym proloZzenim
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Zdroj: SW Statistica

Z tabulky korela¢nich charakteristik (obrazek ¢. 2) vyplyva, Zze dana trendova funkce
pomérné tésné prochazi (tésnost velkd) grafem vyvoje poétu osobnich automobilti v Ceské
republice, jelikoz index korelace je 0,75. Dale je tento vyvoj trendovou funkci popsan z 57

%, coz znaci index determinace R"2.
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Obrazek ¢. 2: Tabulka korela¢nich charakteristik modelu kvadratické trendové funkce

Statistické shrnuti-ZP: Pod|

Statist. Hodnota

Vicenas. R 0,753633185
Vicenas. R2 0,567962973
Upraveng R2 0,538167321
F(2.29) 19.0619386
p 0,00000518864363
Sm. chyba odhadu 4305, 45355

Zdroj: SW Statistica, vlastni vypocty

Ocekavané predpovézené hodnoty poctu prodanych osobnich automobilti pro prvni dve
ctvrtleti roku 2012 nalezneme na obrazku ¢. 4. Ocekavana predpovézena hodnota poctu
prodanych osobnich automobilli pro prvni ctvrtleti roku 2012, na zakladé vypoctu pii
pokracujicim trendu popsané kvadratické trendové funkce, je 46 944 ks prodanych
osobnich automobilt. Ptredpokladany pocet prodanych osobnich automobilli v prvnim
ctvrtleti roku 2012 se mé pohybovat se spolehlivosti 95 % v intervalu 41 966 — 51 921 ks.
Pocet prodanych osobnich automobila byl podle internetového portdlu AutoSAP v lednu
roku 2012 12 921 ks [12]. Z téchto udaji o poctu prodanych osobnich automobili lze
predpokladat, Ze prodej osobnich automobilll v prvnim ctvrtleti roku 2012 se bude
pohybovat ve vySe uvedeném intervalu. Na druhou stranu je vSak pocet prodanych
osobnich automobilil obtizné pfedpovidat a predpoveéd’ nemusi byt vzdy az tak piesna.
Prodej osobnich automobilii mizZe byt ovlivnén fadou riznych faktord, jako jsou napiiklad
nafizeni vlady a zdkony tykajici se prodeje novych osobnich automobilii. Oc¢ekdvana
pfedpovézena hodnota poctu prodanych osobnich automobilli pro druhé ctvrtleti roku
2012, na zéklad¢ vypoctu pii pokracujicim trendu popsaného kvadratické trendové funkce
je 47910 ks prodanych osobnich automobilt. Piedpokladany pocet prodanych osobnich
automobilll v lednu roku 2012 se ma pohybovat se spolehlivosti 95 % v intervalu 42 294 —
53 526 ks. I vtéto predpovédi pro druhé ctvrtleti roku 2012 lze pocitat s uréitym
zkreslenim. Pocet prodanych osobnich automobilii ve druhém ctvrtleti roku byva z celého

roku nejvyssi, jelikoz financ¢ni situace fyzickych osob se zlepsuje.
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Obrazek ¢. 3: Tabulka ptfedpovézenych hodnot vyvoje poctu prodanych osobnich

automobilt na zakladé kvadratické trendové funkce

1. ctvrtleti 2012 2. étvrtleti 2012
Predpovézené hodnoty Piedpovézené hodnoty
proménné: Pocet OA proménné: Pocet OA

bvaha | Hodnota | b-vaha bvaha | Hodnota | bwvaha
Proménna * Hodnot Proménna * Hodnot
[ 3947981/ 33,000 1302383 t 3947981 34,000 1342 31
Va2=2 13,83465 1089,000 15065,93 Va2r2 13,83465 1156,000 15992 86
Abs. Elen 3057491 Abs. Elen 305674 91
Predpovéd 46943 68 Predpovéd 47910,08
95 0%L5S 4196591 -95,0%L5 4229377
+95,0%L5 51921 45 +95,0%L3 h3526.40

Zdroj: SW Statistica, vlastni vypocty

5.2.

Tabulka ¢. 4 a graf &. 7 zobrazuji poéet vyrobenych automobilti v Ceské republice v letech

Vyroba osobnich automobilii v Ceské republice

2004 -2011. Tato ¢asova tada byla zvolena z diivodu ptehlednosti ke zvolenym datim o
podtu registrovanych automobilii. V Ceské republice bylo za rok 2005 vyrobeno celkem
606 294 ks automobill. Je to 0 33,99 % vice nez ve stejném obdobi roku 2004. Hlavnim
diivodem tohoto zvyseni vyroby o jednu téetinu je piedeviim zvyseni vyroby ve Skodé
Auto a zahdjenim vyroby v TPCA Kolin. Rust produkce vyrobenych osobnich automobili
obchodni tfidy M1 a NI byl oproti roku 2004 34,77 %. V roce 2006 bylo v Ceské
republice vyrobeno o 41,49 % vice automobili nez vroce 2005. Velkou roli vtom
predevsim hraje nab&h na plnou kapacitu v TPCA Kolin. V Ceské republice bylo za rok
2007 vyrobeno celkem 942 118 ks vozidel, coz je 0 9,83 % vice nez v roce 2006. Export
pritom vzrostl o 12, 34 % na 878 645 vozidel, tuzemsky prodej vzrostl o 2,32 % na 70 847
vozidel. V roce 2008 bylo v Ceské republice vyrobeno celkem 950 552 kust vozidel,
nejveétsi podil ma samoziejmé vyroba osobnich automobili obchodni tfidy M1 a N1,
kterych bylo vyrobeno 940 334 ks, coz je 0 0,97 % (0 9 036 ks) vice nez v roce 2007. Za
rok 2010 bylo podle udaji firem v CR vyrobeno celkem 1 094 988 ks silni¢nich vozidel,
cozZ je 0 9,44 % vice nez v roce 2009. Rovnéz tak doslo ke zvySeni tuzemskych prodejl a
to 0 4,39 % a exportu vozidel a to o 11,19 %. Nejvétsi a rozhodujici podil na tomto

vysledku ma vyroba osobnich automobili obchodni tftidy M1 a N1, kterych bylo vyrobeno
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1 072 263 ks, coZ je 0 9,52 % (o0 93 178 ks) vice neZ za rok 2009. V CR tak byla poprvé

piekonana hranice 1 000 000 ks vyrobenych osobnich automobili. V roce 2011 bylo v

Ceské republice vyrobeno celkem 1 220 769 ks silni¢nich vozidel. Jednd se o nejvyssi

roéni produkei vozidel v dosavadni historii Ceské republiky ¢ Ceskoslovenska. Osobnich

automobiltl bylo v roce 2011 na uzemi CR vyrobeno celkem 1 194 981 ks, coz predstavuje

narist produkce o 11,44 % oproti roku 2010.

Tabulka &. 4: Poget vyrobenych automobilii v Ceské republice v letech 2004 - 2011

[Viroba v CR|Tuzemsky prodej Export [Viroha v CR| [Tuzemsky prode] Export [Viroha v CR| [Tuzemsky prode] Export [Viroha v CR| [Tuzemsky prode] Export
Celkory Celkovy Celkovy Celkovy
pocet potet potet potet
mo v<h 452 480 67777 392 599 mot ¢ch 606294 68 634 535379 mot ¢ch 857825 69241 782102 mot vch 942118 70847 878 645
vozidel vozidel vozidel vozidel
97.86% 98.87% 99.07% M1 + N1 96,51%
[Viraba v CR|Tuzemsky prode; V¥roba v CR|Tuzemsky prodej Export V¥roba v CR| Tuzemsky prodej Export Viroba v CR| Tuzemsky prode] Export
Celkovy Celkovy Celkovy Celkovy
pocet potet potet potet
motoravich| 748128 61023 958083 | rororéeh| 783992 62007 1078510 | o roréch| 1077166 65344 1198463 | o rorich| 1200990 67 401 1339903
vozidel vozidel vozidel vozidel
M1 +N1 98.93% 95,60% 99,19% | Ml + N1 99.42% 97.22% 99,53% | MI1+NL 97.92% 83.90% 99.,10% | MI1+N1 97.89% 83.19% 99,03%

Zdroj: AutoSAP [12], vlastni vypocty

Graf &. 7: Poget vyrobenych automobilti v Ceské republice v letech 2004 — 2011 a jejich

tuzemsky prodej a export (v ks)
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5.3. Poctet obyvatel na 1 osobni automobil v Ceské republice a ve svété

Graf ¢. 8 nam znazorfiuje podet obyvatel na 1 osobni automobil v krajich Ceské republiky.
Data o poctu registrovanych automobilt byla ziskdvana z internetového portalu SAP, jsou
uvedena k 31. 12. 2010 a k 31. 12. 2011. Data o poétu obyvatel v Ceské republice a jejich
jednotlivych krajich byla ziskavana z internetového portalu CSU, jsou uvedena k 30. 9.
2010 a k 30. 9. 2011. Z grafu ¢. 8 vyplyva, Ze pocet obyvatel na 1 osobni automobil se
v roce 2011 oproti roku 2010 nepatrné snizil ve viech krajich v Ceské republice. Je to dano
piedev§im tim, Ze celkovy podet osobnich automobili v Ceské republice se v roce 2011
oproti roku 2010 zvysil o 86 671 ks, zatimco podet obyvatel v Ceské republice se zvysil
v roce 2011 oproti rolu 2010 o pouhych 21 842 obyvatel, coz znamena Ctytikrat méné nez
pocet osobnich automobilll. Z grafu ¢. 8 dale vyplyva, ze nejvétsi pocet obyvatel na 1
osobni automobil je jak vroce 2010, tak 1 vroce 2011 v Moravskoslezském kraji. Na
druhém misté se umistil kraj Olomoucky a hlavni mésto Praha je az na poslednim mist¢. Je
to dano pfedevSim tim, Ze v hlavnim mésté Praha je registrovdno nejvice osobnich

automobill v Ceské republice, je zde vysoka motorizace a Zije zde nejvice obyvatel.

Zajimavé je urCité zminit, Ze podle poctu vyrobenych osobnich automobili na 1000
obyvatel patii Ceské republice druhé misto na svété s vyrobou 113,2 osobnich automobild
na 1000 obyvatel. Prvni misto obhdjilo Slovensko s produkei 117,6 osobnich automobili
na 1000 obyvatel. Na tfeti misto se posunula Jizni Korea s produkci 86,4 osobnich
automobilll na 1000 obyvatel nasledovand Slovinskem s 82,5 osobnich automobili na 1000
obyvatel. Jako dalsi ptfiklad lze uvést napiiklad Némecko s vyrobou 71,9 osobnich
automobilti na 1000 obyvatel, Japonsko s 56,2 osobnich automobild na 1000 obyvatel
a Belgii s 51,7 osobnich automobili na 1000 obyvatel [11].

48



Graf ¢&. 8: Pocet obyvatel na 1 osobni automobil v krajich Ceské republiky (osob/ks)
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Zdroj: AutoSAP [12], vlastni zpracovani

5.4. Prodej osobnich automobili podle obchodnich trid

V tabulce €. 5 a v grafu €. 9 je zobrazen podil obchodnich tfid na celkovém trhu s novymi
osobnimi automobily v Ceské republice v letech 2004 az 2011. Tabulka &. 5 nam fika, Ze
za poslednich sedm let se nejvyraznéji snizil pocet prodanych osobnich automobili
v kategorii malé vozy a to z63 735 prodanych kusi vroce 2004, kdy tento pocet
automobilll predstavoval témé&f 51 % vSech prodanych osobnich automobilti v Ceské
republice, na 44 421 prodanych kust v roce 2010, kdy tento pocet automobilli pfedstavoval
pouze 26 % vsech prodanych automobilil v Ceské republice. Je to dano piedevsim tim, Ze
lidé si mohou v dnesni dobé koupit za stejné penize, které by daly ptfed dvéma roky za
automobil z kategorie maly viiz, automobil, ktery je o tfidu vys. Naopak za poslednich
sedm let se nejvice zvysil prodej osobnich automobild v kategorii MPV, které ve vétSing
pfipadl slouzi jako minidodavky. V roce 2004 se téchto osobnich automobili prodalo
v Ceské republice pouze 5629 ks a vroce 2011 tomu jiz bylo o 17 578 ks vice, tedy
23207 Ks. Nejnizsi pokles trzniho podilu je v kategorii luxusni vozy, kdy tento podil
v roce 2004 ¢inil 0,18 % na celkovém prodeji osobnich automobilil a v roce 2006 ¢inil 0,34
% na celkovém prodeji osobnich automobili. Mezi nejprodavanéjsi osobni vozy v roce
2011 pattily osobni vozy z kategorie malé, stfedni a niZsi sttedni. Malé automobily si lidé
vétSinou pofizuji jako druhy automobil do rodiny. V nékterych ptipadech miize byt tento
automobil jako jedinym automobilem v rodin€. Jednd se predev§im o bezdétné fidice a
star§i pary. Majitelé od téchto vozl ocekavaji levny provoz a nenarocnou udrzbu. Mezi

tyto automobily patii napiiklad znaéky Ford Fiesta a Skoda Fabia. V neposledni fadé se
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nesmi opomenout ani kategorie terénnich vozl, kde vzrostl mezirocni prodej mezi roky
2010 a 2011 o neuvéfitelnych 14 %, pfi¢emzZ mezirocni rist osobnich automobili ve
stejném obdobi byl pouze 3 %. Prodej automobild z kategorie terénni viiz se stava urcitym
trendem. Lidé zacinaji zvySovat ndroky na vozidla a casto si proto pofizuji novy
automobil, ktery je vyssi tfidé neZ jejich predchozi automobil. Mezi dalsi divod nartstu
prodeje automobilll z kategorie terénni patii pokles jejich ceny (dnes se da jiz takovyto
automobil pofidit za cenu, kterd je nizs$i nez 400 000 K<) a zlepSeni ekonomické situace

téch, kteti si ho kupuji.

Tabulka &. 5: Podil obchodnich tiid na celkovém trhu s novymi OA v CR v letech 2004 —
2011

T - o O O - I o O O s I 7
Mini 3493 (2.78% | 4960 | 3.89% | 6333 |511% | 6478 |4.89% | 7328 |510% | 6303 |3.90% | 5881 |3.48% | 4118 |238%
Mile 63735 | 50.68 %| 61731 [48.46 %| 59935 |48.36 %[ 57737 |43.56 %| 60393 |42.04 % 51915 |32.11 %/ 44421 [26.25 %] 44939 |25.93 %

Nizsi stredni| 17100 |13.60 %| 20431 |16.04 %| 17026 |13.73 %| 20305 |15.32 %[ 23141 |16.11 %] 28607 |17.70 %| 32318 (19.10 %| 32887 [18.98 %
Stredni 23878 [18.99 %| 24359 |19.12 %) 21415 |17.27 %) 21747 |16.41 %| 19397 |13.50 %[ 31351 |19.39 %] 34386 |20.32 %] 32979 [19.03 %

Vyssistredni| 3801 | 3.02% | 4315 | 339% | 3330 |2.85% | 3035 |2.29% | 3840 |2.67% | 4773 |2.95% | 6574 [388% | 7499 [433%
Luxusni 22 [018%| 286 [022% | 419 |034°% | 389 029°% | 398 |028°% | 361 |022°% | 451 027% | 478 |0.28%
MPY 5629 | 4.48% | 5735 |4.50% | 8215 |6.63 % | 13564 |10.23 %| 15595 |10.86 %| 18838 |11.65%]| 20674 |12.22 %| 23207 |13.39 %

Sportovni 753 |1 0.60%) 756 |059% | 709 [057% | 940 [071% | 977 [0.68% | 991 |0.61% | 889 |0353% | 866 |0.350%
Terénni 1745 | 1.39% | 2448 | 1.92% | 3141 |253% | 4729 |3.57% | 5314 |3.70 % | 13269 | 8.21 % | 19289 |11.40 %] 22421 |12.94 %

Nezarazeno | 5402 | 4.30% | 2355 | 1.85% | 3244 |2.62% | 3618 [273% | 7278 |5.07% | 5251 [325% | 4353 [257% | 3888 [224%

125768 | 100% | 127376 | 100% | 123987 | 100% | 132542 | 100% | 143661 | 100% | 161659 | 100% | 169236 | 100% | 173282 | 100%

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni vypocty
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Graf &. 9: Struktura obchodnich tfid na celkovém trhu s novymi OA v CR v letech 2004 —
2011 (v ks)
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

V ptiloze €. 3 a jednotlivych tabulkéch, které jsou soucasti této ptilohy €. 3, nalezneme pro
kazdou obchodni t¥idu osobnich automobilii prodanych v Ceské republice v letech 2004 —
2011 jednotlivé elementarni charakteristiky. Jedna se o prvni absolutni diferenci, prvni

relativni diferenci, koeficient ristu a bazicky index.

Pocet prodanych osobnich automobilt v obchodni tfidé - mini mé& do roku 2008 rostouci
tendenci. Od roku 2009 az do soucasnosti pocet prodanych osobnich automobilll v této
obchodni tiid€ klesa. A to i1 pfesto, ze jejich vyznam v automobilovém svéte rok od roku
roste. Trzni podil této obchodni tfidy se pohyboval v roce 2011 okolo 2,38 %. V roce 2012
by se tento podil mél zvySovat kvili hrozici finan¢ni krizi, lidé se budou bat utracet za
vetsi a drazsi vozy a radéji si koupi osobni automobil z obchodni tfidy — mini. Meziro¢ni
nejvetsi rist prodanych osobnich automobilll v této obchodni tfid€ - mini byl v roce 2005,
bylo jich o 1 467 ks vice nez v ptedchozim roce vice. Nejvétsi pokles prodanych
automobilll je v tomto rozmezi zaznamenan v roce 2009. V roce 2009 se prodalo o 1 025
osobnich automobill v obchodni tfidé - mini méné€ nez v ptedchozim roce. Dulezité je také
zduraznit, ze v roce 2008 bylo prodano o vice jak téméf 110 % vice osobnich automobil
v obchodni tfidé — mini hladiny v roce 2004. V tomto roce bylo také prodano nejvice
osobnich automobilii obchodni tfidy — mini za sledované obdobi. V roce 2011 bylo jen o
17 % vice osobnich automobilii obchodni tfidy - mini hladiny v roce 2004. Prvenstvi v této

obchodni tfidé si vroce 2011 v prvnim pololeti udrzel osobni automobil znacky Fiat.



Prodalo se ho témét 110 000 kust. Jednickou byl model Panda a dvojkou model 500. Pocet
prodanych osobnich automobilii v obchodni tfidé malé ma od roku 2004 klesajici tendenci,
vyjimkou je pouze rok 2008, kdy doslo knepatrnému zvySeni prodeje osobnich
automobilli v obchodni tfidé - malé. Mezirocni nejvétsi rist prodanych osobnich
automobilll v této obchodni tfidé - malé byl v roce 2008, bylo jich o 2 656 ks vice nez
v ptedchozim roce. Nejvétsi pokles prodanych automobilii je v tomto rozmezi zaznamenan
v roce 2009. V roce 2006 se prodalo o 8 478 vice osobnich automobilii v obchodni tiidé
malé nez v predchozim roce. V roce 2011 bylo proddno pouze 70 % osobnich automobilii
obchodni tfidy — malé hladiny v roce 2004. Tato obchodni tfida — malé je segment, kde se
prodéava nejvice osobnich automobilii. V roce 2011 byl na prvnim misté¢ model Ford Fiesta,
na druhém model Volkswagen Polo a na tfetim mist¢ model Opel Astra. Pocet prodanych
osobnich automobild v obchodni tfidé - nizsi stfedni méa od roku 2004 rostouci tendenci.
Vyjimkou je pouze rok 2006, kdy doSlo k nepatrnému poklesu prodeje osobnich
automobilil v obchodni tfidé — niZsi stfedni. Podil prodanych automobilll niz$i stfedni tfidy
&inil v roce 2011 celkové 18,98 % viech prodanych vozii v CR. Prodalo se jich celkem
32887 ks. Nejvice se v této obchodni tfidé prodalo modeld od automobilky Ford a to
konkrétné model Ford Focus. Na druhém misté byl model Volkswagen Golf a na tfetim
mist¢ model Kia CEE'D. Po bliz§im zamySleni urcit¢ kazdého napadne, jaktoze této
obchodni t¥idé nedominuje také Geska automobilka Skoda. Je to z diivodu, Ze model Citigo
patii do obchodni tfidy — mini, model Fabia patii do obchodni tfidy — malé, Yeti je soucasti
obchodni tfidy — terénni, Octavia patfi do obchodni tfidy — stfedni a Superb je obchodni
tfida — vy$si stiedni. Obchodni tiidu — niZi stfedni by méla obsadit nova Skoda Rapid. Ta
se jiz vyrabi v Indii. Jeji evropska verze zatim neexistuje, ale pracuje se na ni. Jakmile se
tento model objevi v této obchodni tiidé — nizsi stfedni i v Ceské republice uréité bude
sahat po co nejvyssim umisténi. Nejveétsi pokles prodanych automobilil je v tomto rozmezi
zaznamenan v roce 2006. V roce 2006 se prodalo o 3 405 méné€ osobnich automobili
v obchodni tfid€é — niz$i stfedni méné neZ v predchozim roce. Pocet prodanych osobnich
automobilil v obchodni tfidé€ stfedni mé ve sledovaném ¢asovém useku kolisavou tendenci.
Meziro¢ni nejvétsi rist prodanych osobnich automobilil v této obchodni tfide - stfedni byl
v roce 2009, bylo jich o 11 954 ks vice nez v pfedchozim roce vice. V roce 2010 bylo
prodéano o vice jak skoro 40 % vice osobnich automobilii v obchodni tfid¢ — stiedni hladiny

v roce 2004. Na vrcholu prodeje v obchodni tfidé — stiedni se jiz dlouhd 1éta drzi model
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Volkswagen Passat. Jinak tomu nebylo ani v prvnim pololeti roku 2011. Prodalo se ho
celkem 126 598 ks. Pocet prodanych osobnich automobili v obchodni tiidé€ - vyssi stiedni
ma od roku 2005 do roku 2008 klesajici tendenci. Od roku 2009 pocet prodanych osobnich
automobilll v obchodni t¥idé — vyssi stfedni roste. V roce 2010 se prodalo o 1 801 vice
osobnich automobili v obchodni tfid¢é vyssi - stiedni vice nez v piedchozim roce. V roce
2011 bylo prodéno o 97 % vice osobnich automobilt obchodni tfidy — vyssi sttedni hladiny
v roce 2004. Tedy skoro dvakrat vice osobnich automobill obchodni tfidy — vyssi stfedni
nez v roce 2004. Pocet prodanych osobnich automobilii v obchodni tfidé¢ — luxusni mé se
v letech 2004 — 2011 pohybuje do 500 prodanych kusti. Meziro¢ni nejvetsi rast prodanych
osobnich automobilil v této obchodni tfid¢ - luxusni byl v roce 2006, bylo jich o 133 ks
vice nez v predchozim roce vice. Nejvétsi pokles prodanych automobilll je v tomto
rozmezi zaznamendn v roce 2007. V roce 2007 se prodalo o 30 osobnich automobilii
v obchodni tfidé - luxusni méné neZ v pfedchozim roce. Pocet prodanych osobnich
automobilll v obchodni tftidé — MPV ma od roku 2004 rostouci tendenci. Trzni podil
obchodni tfidy — MPV vroce 2011 ¢inil 13,39 %. Nejvice se v této kategorii v roce
prodalo vozii od automobilky Skoda a to model Roomster. Podil tohoto modelu v obchodni
ttidé — MPV se pohybuje okolo 14 %. Na druhém misté¢ byl model Hyundai ix20 a na
ttetim misté byl model Kia Venga. Jejich podil je 9 % a 5 %. Nejvétsi rust prodanych
automobilll v obchodni tfidé - MPV je v tomto rozmezi zaznamenan v roce 2007. V roce
2007 se prodalo o 5 349 osobnich automobilii v obchodni tfidé — MPV vice nez
v predchozim roce. V této obchodni tfidé — MPV osobnich automobili nedoslo za
sledované obdobi k zddnému meziroénimu poklesu. V roce 2011 bylo prodano o vice jak
300 % vice osobnich automobili obchodni tftidy — MPV hladiny v roce 2004. Tedy vice jak
ttikrat vice osobnich automobilti obchodni tfidy — MPV nez v roce 2004. Pocet prodanych
osobnich automobilli v obchodni tfid€ - sportovni se v letech 2004 — 2011 pohybuje do
1000 prodanych kusti. Mezirocni nejvétsi rast prodanych osobnich automobilti v této
obchodni tfid€ - sportovni byl v roce 2007, bylo jich o 231 ks vice nez v pfedchozim roce
vice. Nejvétsi pokles prodanych automobilll je v tomto rozmezi zaznamenan v roce 2007.
V roce 2010 se prodalo o 102 osobnich automobilli v obchodni tfid¢ - sportovni méné nez
v ptedchozim roce. Poc¢et prodanych osobnich automobilil v obchodni tfid¢ - terénni ma od
roku 2004 rostouci tendenci. Meziro¢ni nejvetsi riist prodanych osobnich automobil v této

obchodni tfidé - terénni byl v roce 2009, bylo jich o 7 955 ks vice nez v ptedchozim roce.
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V celé sledované Casové tfadé neni zaznamenan pokles prodeje v této obchodni tfide —
terénni. Vroce 2011 bylo prodano o vice jak 1 000 % vice osobnich automobili
v obchodni tfid¢ — terénni hladiny v roce 2004. V tomto roce bylo také prodano nejvice
osobnich automobill obchodni tfidy — terénni za sledované obdobi. Tedy 22 421 terénnich

osobnich automobilu.

5.5. Prodej osobnich automobili dle zna¢ek

V nasledujici tabulce €. 6 a grafu ¢. 10 jsou zachyceny situace na trhu s novymi osobnimi
prodejcti v Ceské republice. Jak je z grafu &. 10 patrné, ve sledovaném &asovém useku je
vzdy nejprodavangjsi znackou Skoda. Jeji podil na deském trhu v jednotlivych letech se
pohybuje v intervalu mezi 29 % - 48 %. V roce 2004 tento podil dosahoval témer 48 %,
vroce 2011 uz jen 30,61 %. I pfes tento vyrazny pokles prodeje osobnich automobili si
prodeje osobnich automobilii zaznamenala znatka Skoda v roce 2009, kdy jeji podil na
¢eském trhu dosahoval pouze 29, 46 %. Je to predevSim zplsobeno vladnimi Gspornymi
opatfenimi a nejistotou spottebitelii ohledné vyvoje ekonomiky. V poslednich dvou letech
se znatce Skoda vedlo dobfe piedeviim na zahraniénim trhu. A to zejména v Cing,
Némecku, Polsku i Francii. Co se tyka modelt, tak nejvyraznéjsi rist zaznamenal model
Skoda Fabia a Superb. S velkym odstupem nasleduji ostatni zna¢ky, které se vesly do prvni
sledované desitky. Jejich podil na ¢eském trhu v jednotlivych letech se pohybuje mezi 2 %
- 10 %. Z grafu cislo 10 je dale patrné, Ze pozice jednotlivych vyrobcii se neustdle méni.
Silnou pozici na ¢eském automobilovém trhu urcité zaznamenavaji korejsti vyrobcei. Jak
prodej vozii znacky Hyundai tak i1 prodej vozl znacky Kia neustale roste. Je to predevsim
dano tim, Ze automobilka Hyunday ma v planu do roku 2013 zvysit prodej na evropském
trhu o 40 % na pal miliont automobili. Klicovy podil by na tom mélo mit i roz§ifeni
produkce &eského zavodu v Nosovicich. Pro domaci znadku Skoda jsou jisté vyznamnou
konkurenci 1 znacky Ford, Renault, Peugeot a VW. VSechny tyto ¢tyfi zminované znacky
se v poslednich osmi letech drzi mezi prvni desitkou poctu prodanych osobnich automobila
podle znaek v Ceské republice. A to na druhém az sedmém mistd. Zajimavé je si
vS§imnout, Ze vroce 2011 se do prvni desitky poctu prodanych osobnich automobil

v Ceské republice poprvé dostala i znatka Dacia.
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Tabulka €. 6: Prodej novych osobnich automobilii podle znacek v letech 2004 — 2005 (v
ks)

Podil Ks
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160% 617

1 1 1 2 334%
G318 ) 493% | 6 |THTT M%) & | MI6| A% ([ 5 [10088[ 596% | 5 | I2086) 697%
] 9 § ]

3
3
1826 | 1% 970 | 3815 W7 [ 495% | 6
§ 9 9 [ 4165 | 314% | 10 | 400 | 281% _4474 158% | 9
Peugeat | 6630 | 520% | 2 | %6l | 444% | 6 |52 | 466% | 5 | 62| 4%3% | 5 | T | 4%5% | ¢ S T [42T% | 7
Remault | 6328 | 503% | 4 | 9003 | 706% | I | 8156 | 638% | 2 | 7477| S64% | 3 | OIS0 | 640% | 3 |10604) 636% | 4 |10937| T3 | 4 |19T0] 11 % | 4
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Volkswagen | 6614 | 536% | 3 | 6926 | S44% | 3 | 716 | 514% | 3 | T0H | 531% | 4 | 9% | 63% | 4 |I0W1] 79% | 3 |13069] %% | 3 |Mm1|861% | 2

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni vypocty

Graf ¢. 10: Prodej novych osobnich automobilt podle znacek v letech 2004 — 2005 (v ks)
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

5.6. Prodej osobnich automobili dle paliva

Jak vSichni jisté védi, pofizovaci cena automobilu s naftovym motorem je fadove o nékolik
desitek tisic vyssi oproti modelu s benzinovym motorem. Kromé tohoto dulezitého faktoru
se stava dilezitym faktorem 1 to, Ze v posledni dob& je cena nafty vys$i nez cena

nejpouzivanéjSiho benzinu a to az o 1 K¢&/I. Cenu nafty ovliviiuje prfedevsim tlak poptavky,
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ktery je daleko vétSi nez u benzinu. Naftu pouzivaji jako palivo 1 dopravni prostiedky
(ptedevsim autobusy), kamiony, zeméd¢€lské stroje, stavebni stroje a lokomotivy. Od roku
2004 se spotieba benzinu v Ceské republice snizila o 3,7 %, zatimco spotieba nafty
vzrostla 0 25 %. Bohuzel Spatné vyhlidky jsou, co se tyka nafty, i do budoucna. I pfes tento
negativni fakt, se prodej automobilll s naftovym motorem od roku 2004 nesniZuje, ale
zvysuje. V roce 2004 podil poctu prodanych automobild s naftovym motorem dosahoval
témer 28 %. Nasledujici tfi roky se tento podil vyznamné nemeéni. V roce 2008 byl
zaznamenan nepatrny pokles podilu poctu prodanych automobilii s naftovym motorem, ale
od roku 2009 se tento podil opét zvySuje aZ na hranici 40 % podilu po¢tu prodanych
osobnich automobilll s naftovym motorem. Mezi hlavni vyhody naftového motoru patii
nizsi spotieba paliva, vyssi efektivnost a lepsi tah uz od nizkych otacek. Koupit si nové
auto s naftovym motorem se doporucuje, kdyZz jeho budouci majitel predpoklada, ze za
kratkou dobu najede hodné kilometrii. Predpoklada se minimalné 25000 az 30 000
najetych kilometri rocné€. Po tfech letech, kdy ma automobil s naftovym motorem najeto
az 150 000 km, je pro majitele vyhodné ho prodat. V této dob¢ jsou totiz ndklady na
udrzbu naftového a benzinového automobilu prakticky stejné. Automobily, s naftovym
motorem, relativné malo najetymi kilometry a ne az tak staré se dobie prodavaji. Dulezité
je zduraznit, ze tyto popsané skuteCnosti se tykaji podilu poctu prodanych ,,novych*
osobnich automobild s naftovym motorem. U ojetych automobilii tomu muze byt jinak.

Cim vice kilometri ma dieselovy motor najeto, tim vice je nachylnéjsi k poruchovosti.

vvvvvv

wevr

zachazeni a je u n¢j draZsi servis a udrzba.

Mezi hlavni vyhody benzinového motoru patii ti$S§i chod, u starSich vozl jsou nizsi
naklady na servis a udrzbu, ma mensi citlivost na kvalitu paliva a spolehlivost startu 1
v zimnich mésicich. Mezi jeho hlavni nevyhody patii vySSi spotieba a slabsi zatah
v niz$ich otdCkach. Automobily s benzinovym motorem se doporucuji koupit, pokud jeho
budouci majitel planuje béhem roku najet kolem 5000 km. Pokud by fidi¢ jezdil se svym
novym automobilem s naftovym motorem obdobné malo kilometrli za rok, pocitil by
vyhody niz$i spotfeby naftového motoru az za nckolik let a vzhledem k tomu, Ze jsou

naftové motory az o n€kolik desitek tisic drazsi nez benzinové, se nakup urcité nevyplati.
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Podil poctu automobild s benzinovym motorem od roku 2004 do roku 2008 se pohybuje
okolo 70 %. V roce 2009 podil prodanych osobnich automobilil s benzinovym motorem
zacina klesat a to v priiméru okolo 6 % do roku 2010. Rozdil podilu prodanych automobilii

s benzinovym motorem mezi rokem 2010 a 2011 je nepatrny.

Tabulka ¢. 7: Podil jednotlivych druhti pohonti motorii na prodeji novych automobila

OAbenzin | 84965 | 67.56% | 89701 [70.42% | 85866 | 69.250%0 | 92137 | 69.51% 70.78 % | 104885 | 64.88% | 96942 | 57.28 % | 100152 | 57.80 %
0A nafta 35320 | 2773 % 36759 | 217.73% | 34618 | 2410% | 51364 |3L77% | 67681 | 39.99% | 68510 | 39.54%
0.02 % 103 [ 006% | 150 [009% | 194 | 011%
19 0.01 % 60 [004% | 127 | 0.0T%
2 0.02 % n 0.02% [ 345 [020%
5 0.00 % ] 0.00 % 56 0.03 %
2355 3248 5251 | 325% | 4356 | 257% | 3898 | 125%
Celkem 125768 | 100% | 127376 | 100% | 123987 | 100% | 132542 | 100% [ 143661 | 100% | 161639 | 100% | 169236 | 100% | 173282 | 100%

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni vypocty

Graf ¢. 11: Podil benzinovych a dieselovych motort na prodeji novych automobilt
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Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

V tabulce ¢. 8 a 9 jsou uvedeny pocty prodanych osobnich automobilii dle druhu motoru
(benzinovy, naftovy) v Ceské republice v letech 2004 — 2011. Ke kazdému roku jsou

vypocitany zékladni elementarni charakteristiky a to: prvni absolutni diference, prvni
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relativni diference, koeficient ristu a bazicky index. Pocet prodanych osobnich automobil
s benzinovym motorem v Ceské republice ma do roku 2009 rostouci tendenci. Vyjimkou je
rok 2006, kde doslo k poklesu. Od roku 2010 pocet prodanych osobnich automobili, které
jezdi na benzin, klesa. Tento rozdil je vSak minimalni. Meziro¢ni nejvétsi rlist prodanych
automobilll s benzinovym motorem byl vroce 2008. Coz bylo o 9 549 ks vice nez
v ptedchozim roce. Nejvétsi pokles prodanych automobili s benzinovym motorem je
v tomto rozmezi zaznamenan v roce 2010. V roce 2010 se prodalo o 7 943 automobilil
s benzinovym motorem mén¢ nez v predchozim roce. V roce 2011 bylo prodano o vice jak
skoro 18 % vice osobnich automobilt hladiny v roce 2004. V tomto roce bylo také po roce
2009 prodano nejvice osobnich automobilli za sledované obdobi. Pocet prodanych
osobnich automobilii s naftovym motorem se v Ceské republice do roku 2008 pohybuje
okolo 35000 ks. Od roku 2010 méa pocet prodanych automobillli s naftovym motorem
rostouci tendenci. Mezirocni nejveétsi rast prodanych automobilti s naftovym motorem byl
v roce 2009, bylo jich o 16 746 ks vice nezZ v ptedchozim roce. Nejvétsi pokles prodanych
automobilil s naftovym motorem je v tomto rozmezi zaznamenan v roce 2008. V roce 2008
se prodalo o 2 141 automobild s naftovym motorem méné nez v predchozim roce. V roce
2011 bylo prodédno o vice jak témét 94 % osobnich automobilii hladiny v roce 2004.
V tomto roce bylo také po roce 2009 prodano nejvice osobnich automobilli za sledované
obdobi. Pro¢ pocet prodanych osobnich automobilli uz neroste tak rychle, jak rostl
napiiklad mezi rokem 2008 a 2009, kdy bylo proddno o 16 746 osobnich automobil
s naftovym motorem vice? Ur¢itou roli, zde hraje posun celého trhu k mensim a levnéjSim
automobilim. DalSim faktorem urcit¢ miZe byt 1 to, Ze lidé vysttizlivéli z opojeni
naftovymi motory. Nejvétsi naftové opojeni nastalo v roce 2009. Dieselové motory jsou
vesm&s preferovany z rozmaru, nikoli pro svou ekonomickou efektivitu, kterd je jim
mnohdy mylné ptikladana. Osobni automobily s naftovym motorem maji vyssi potizovaci
cenu. Tato vysSi cena je jen pomalu eliminovana. Naftové motory v dneSni dobé maji jen
nevyrazné nizsi spottebu a to hlavné ve méstech, kde se velice ¢asto popojizdi. Cena nafty
je jiz srovnatelnd s cenou benzinu a nékde je i drazsi neZ benzin. Naftovy motor ma také
béhem jeho Zivotnosti mnohem vy$$i ndroky. Lidé v dneSni dobé nemaji penéz na
rozdavani, a proto voli tu alternativu, ktera je pro n¢ vyhodnéjsi a levnéjsi a zacinaji se

vracet k automobiliim s benzinovym motorem.
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Tabulka ¢. 8 a 9: Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobili dle druhu

motoru - benzinovy a naftovy, v Ceské republice v letech 2004 — 2011 (v ks)

Benzin
OA benzin 84965 89701 85866 | 92137 | 101686 | 1048385 | 96942 | 100152
Prvni absolutni diference 0 4736 _3835 6271 9549 3199 7943 3210
Prvni relativni diference 0 0,0557 | -0,0428 | 00730 | 03036 | 00315 | -0,0757 | 0,0331
Koeficient riistu 0 10557 | 09572 | 10730 | 13036 | 10315 | 09243 | 10331
Bazicky index (v %) 100 | 1055741 101,0604 | 1084411 | 119,6799 | 123,4449 | 114,0064 | 117,8744

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

Nafta
0A nafta 35401 | 35320 | 34873 | 36759 | 34618 | 51364 | 67681 | 68510
Prvni absolutni diference 0 81 447 1886 2141 16746 | 16317 829
Prvni relativni diference 0 20,0023 | -0,0127 | 00541 | 00582 | 04837 | 03177 | 00122
Koeficient ristu 0 09977 | 09873 | 10541 | oo418 | 14837 | 13177 | 10122
Bazicky index (v %6) 100 99,7712 | 98,5085 | 103,8360| 97,7882 | 1450010 191,1830 [ 1935256

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

5.7. Ojeté osobni automobily

V Ceské republice je kategorie ojetych automobilii velice oblibena. Trh ojetych osobnich
automobilti v Ceské republice tvoii: tuzemské autobazary, prodej osobnich aut piimo mezi
obCany a dovoz ojetych osobnich aut ze zahrani¢i. Data o poctu ojetych osobnich
automobiltt v Ceské republice byla ziskavana z internetového portdlu SAP a SDA.
Statistiky o poctu ojetych osobnich automobilii se vedou z dat ziskanych o poctu registraci
ojetych osobnich automobilii. Z grafu €. 12 je patrné, Ze celkovy pocet prodanych novych
osobnich automobili byl vétsi nez celkovy pocet registrovanych ojetych osobnich
automobill v letech 2004, 2009, 2010 a 2011. Nejvyssi pocet prodanych novych osobnich
automobilti byl v roce 2011 a to 173 282 ks, nejmensi v roce 2006 a to 123 987 ks. Z grafu
¢. 12 je také patrné to, Ze na zacatku roku 2009 dopadla na Cesky automobilovy trh
hospodaiska krize. Prodej novych osobnich automobili nepatrné klesl. Nasledn¢ vSak
pfiSla vladni opatfeni, kterd povzbudila prodej novych osobnich automobild. Zaroven
k tomu nové osobni automobily v druhé poloviné¢ roku 2009 zleviuji. Celkovy pocet
registrovanych ojetych osobnich automobilti za poslednich 9 let je 1 291 920. To je zhruba

o 10 % vice nez celkovy pocet prodanych novych osobnich automobilil za stejné¢ dlouhé



sledované obdobi. Dale je z grafu ¢. 12 patrné, Ze nejvice ojetych osobnich automobila
bylo registrovano v roce 2008 a to 230 974 ks. Je to téméf o 8 % vice neZ v roce 2007.
Nejvetsi nartst poctu registrovanych ojetych osobnich automobilt byl v letech 2005 a
2006. Tento skok byl o 42 254 ks ojetych osobnich automobilii. Nejvétsi pokles poctu
registrovanych ojetych automobilii byl mezi roky 2008 a 2009. Tento pokles ¢inil 86 372
ks ojetych automobilli. Dulezité je zdiraznit, Ze srovnani poctu ojetych osobnich
automobilli v roce 2008 a 2009 nemusi byt az tak objektivni, jelikoz v roce 2009 dochazi
ke zméndm v danovych predpisech. Nejmensi pocet registrovanych ojetych osobnich
automobilll za sledované obdobi byl v roce 2006 a to 120 702 ks. Z grafu ¢. 12 je také
patrné, ze od roku 2008 dochazi k celkovému poklesu poctu registrovanych ojetych
osobnich automobilli. To lze povazovat za vyznamnou zmeénu, jelikoz celkovy pocet
registrovanych novych osobnich automobilll je od roku 2009 vyssi nez celkovy pocet
registrovanych ojetych osobnich automobili. Mezi hlavni davody k poklesu poctu
registrovanych ojetych osobnich automobilt patii: ekologicky poplatek pii registraci
automobilu, ktery miize byt az 10 000 K¢ a nezaméstnanost — kdo nema praci, nemiiZe si

bohuzel dovolit koupit a pak se starat i o chod ojetého osobniho automobilu.

Nejprodavanéjsim ojetym osobnim automobilem vroce 2011 v Ceské republice byla
Skoda Fabia, kterd po nékolika letech sesadila z prvni piicky automobil znatky Skoda
Felicie. Mezi dalsi znacky ojetych osobnich automobili, které se v Ceské republice dobie

prodavaji, patii Ford, Volkswagen a Opel.

Pro¢ je v Ceské republice registrovano o tolik vice ojetych osobnich automobild nez
v jinych zemich Evropské unie? Odpoveéd na tuto otdzku je velice jednoduchd, je to dano
jejich cenou. Cena ojetého osobniho automobilu mize byt az 10 krat niz$i nez cena
stejného nového osobniho automobilu. Potencidlni majitel osobniho automobilu si tak za
stejné velké financni zdroje, které by dal za méné vybaveny novy osobni automobil, miize
koupit mnohem luxusnéjsi ojety automobil. Ve vyspélych zemich Evropské unie je dle
zjisténych udajii roéni obnova vozového parku na Urovni 10 % celkového poctu
registrovanych automobili. V Ceské republice se tato hranice pohybuje dlouhodobé pod
3,5 % celkového poctu registrovanych automobilid. To je také jeden z divodi, proc je
v Ceské republice tak vysoké priméré staii osobnich automobild. Dalsim divodem mize

byt to, Ze dovoz ojetin zvysuje celkovou nabidku osobnich automobilti v Ceské republice a

60



tim srazi cenu v Ceské republice zakoupenych aut. Tato situace vede predevsim k tomu, Ze
lidé proto obménuji sviij automobil pozd€ji nez v zemich, kde k takovému dopliovani

nabidky ze zahrani¢nich zdroji nedochdzi.

Pocet ojetych osobnich automobilti v Ceské republice se také mnohonasobné zvysil po
vstupu do Evropské unie (1. 5. 2004), s otevienim trhu. Na hranicich totiz odpadly
kontroly dovaZzenych ojetych osobnich automobilii. Do Ceské republiky se dostavaji staré a
poruchové ojeté osobni automobily ze vSech koutli Evropy, jako je napfiklad i Polsko,
Litva, LotySsko a Estonsko. V roce 2008 silné posilila ¢eskd koruna vici zahrani¢nim
ménam a to mélo také za nasledek rist poctu prodanych novych osobnich automobilt tak 1

poctu registrovanych ojetych automobilii.

Graf €. 12: Vyvoj prodeje osobnich automobilt a ojetych osobnich automobild v letech 2004 -
2011 (v ks)
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Zdroj: AutoSAP [12], vlastni zpracovani

Od roku 2007 dle internetového portalu SDA je mozZno sledovat vyvoj podili ojetych
osobnich automobilt v jednotlivych letech, jak zobrazuje graf ¢. 13. Jak je z grafu ¢. 13
patrné, tak v letech 2007 — 2011 byla v Ceské republice nejvice registrovana ojeta vozidla
ve véku 5 — 10 let. Ojeta osobni vozidla, ktera jsou pouZivana 1 rok, se v Ceské republice

registruji jen zanedbatelné a to v priméru mezi 2 % - 3 %. To je také jednim z divodd, Ze
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Ceska republika je zemi, kterd ma jeden z nejvétsich priméra staii motorovych vozidel,
coz bylo jiz zmitlovéano. Dalsi velkou skupinou registrovanych ojetych vozidel je skupina
od deseti do patnacti let. Ta se pohybuje vrozmezi 19 % - 29 % celkového poctu
registrovanych ojetych automobild v jednotlivych letech sledovaného obdobi. Ojeta
vozidla, ktera jsou v Ceské republice registrovana a dosahuji véku nad 15 let, se u nas
registruji v malém mnoZstvi a to okolo 3 % celkového poctu registrovanych ojetych
automobilii v jednotlivych letech sledovaného obdobi. Pokud by legislativni moc v Ceské
republice zakdzala dovoz ojetych osobnich automobiltl, jejichz stafi je nad 15 let, urcité by
se pramérny vék osobnich automobili v Ceské republice o hodné snizil. Dale by bylo
urCité prinosem, kdyby byly legislativni moci zptisnény podminky kontroly technického
stavu vozidla a jeho emisi. Dal§im krokem statu by méla byt podpora vymény starych

automobilll za nové, jako tomu bylo v sousednim Némecku zavedenim tzv. Srotovného.

Graf ¢. 13: Vyvoj podilt ojetych osobnich automobild v letech 2007 — 2011
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62



5.8. Skoda auto na ¢eském trhu

Automobilka Skoda funguje na trhu v Ceské republice jiz fadu let. Do roku 2005 byla tato
automobilka, sidlici v Mladé Boleslavi, jediny velky producent osobnich automobilil
v Ceské republice. V roce 2005 se otevira dnes jiz znama tovarna TPCA v Koling, kde
produkuji vozidla tfi automobilky: Toyota, Citroen a Peugeot. Dominantni postaveni
automobilky Skoda uréité ovlivnila i automobilka Hyunday, ktera v roce 2008 oteviela
novy vyrobni zdvod v NoSovicich na severni Moravé. Automobilka Skoda je nejvétsim
Seskym exportérem. Otevieni trhu s automobily v roce 1993 a vstup Ceské republiky do
Evropské unie vroce 2004 mélo za nasledek pokles podilu automobilky Skoda na
celkovém prodeji novych osobnich automobil. To se vSak dalo ocekavat, jelikoz se na

¢esky trh zacinaji dostdvat zahrani¢ni a ojeté osobni automobily.

V tabulce &. 10 jsou uvedeny poéty prodanych osobnich automobild zna¢ky Skoda v Ceské
republice v letech 2004 — 2011. Ke kazdému roku je uveden podil na celkovém prodeji
osobnich automobilii v Ceské republice, prvni absolutni diference, prvni relativni
diference, koeficient ristu a bazicky index v %. Pocet prodanych osobnich automobil
zna¢ky Skoda mé od roku 2002 do roku 2008 véetné klesajici trend. Od roku 2009 se pocet
prodanych osobnich automobilii znaéky Skoda zacal nepatrné zvySovat, ale uz nedosahl
hodnoty z roku 2004. V roce 2004 dosahoval podil prodanych osobnich automobilti Skoda
v Ceské republice na celkovém poétu prodanych osobnich automobilti skoro 50 %. V roce
2011 to bylo jiz jen 30,61 %. Meziro¢né vzrostl pocet prodanych automobili znacky
Skoda nejvice v roce 2010, kdy jich bylo o 5389 vice neZ v roce 2009. Nejvétsi pokles byl
v roce 2006, kdy tento pokles predstavoval oproti predchozimu roku o 4910 ks prodanych
automobiltl zna¢ky Skoda méng. V roce 2008 pocet prodanych automobiltl znadky Skoda
dosahuje pouze 73,81 % hladiny v roce 2004. V roce 2011 tomu bylo o néco Iépe, tato
hodnota byla témér 88 % hladiny v roce 2004. Nejmensi pocet prodanych osobnich
automobilti znacky Skoda byl vroce 2008. Jednim z diivodu tohoto snizeni miZe byt
zaméfeni automobilky Skoda na zahraniéni trh. I pies tento pokles prodeje osobnich
automobilti znacky Skoda v roce 2008 se pozice nejvétsiho Eeského prodejce osobnich
automobilii neméni. Situace v prodeji osobnich automobilti znadky Skoda za sledované
asové obdobi nekopiruje vyvoj celkového prodeje osobnich automobili v Ceské republice

za stejné sledované ¢asové obdobi.
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Tabulka &. 10: Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilti Skoda v CR

Poiet prodanych autumobili Skodav CR | 60333 | 56743 | 51833 | 49094 | 44530 | 47620 | 53009 | 53050
Podil na cellkovém prodeji OA v CR 47.97 %6 | 44.55 %9 | 41.81 %0 | 37.04 %0 | 31.00 26 | 29.46 20| 31.32 24| 30.61 %%
Prvni absolutni diference 0 -3590 -4910 -2739 -4564 3090 5389 41
Prvni relativni diference 0,0000 | -0,0585 | -0,0865 | -0,0528 | -0,0030 | 00694 | 0,1132 | 0,0008
Koeficient ristu 0,0000 | 09405 | 09135 | 09472 | 0,9070 | 1.0694 | 1,1132 | 10008
Bazicky index (v %0) 100 04,0497 | 85,9115 | 81,3717 | 73,8070 | 78,9286 | 87,8607 | 87,9287

Zdroj: SDA/CIA [21], vlastni zpracovani

Statistica, verze 10.0

Obrazek &. 5 znazorfiuje vyvoj poétu prodanych osobnich automobilit znadky Skoda
v Ceské republice v jednotlivych obdobich (Easové proménné jsou znazornény jako ,, T1%).
Bodovy graf, ktery je proloZeny kvadratickou regresni funkci byl vytvofeny v programu
Statistica. Tato funkce popisuje dany vyvoj a jeji rovnice je yli =68907,4286 + 8370,7976
*x + 8152024 x"2. Jako statisticky vyznamny byl urcen absolutni ¢len. Neni zde patrny
veliky rozptyl hodnot od této trendové funkce, coz znali, Ze vyvoj poctu osobnich

automobiltl znacky Skoda v Ceské republice je stejnorody a je ovlivnén urditym trendem.

Obrazek €. 4: Grafické znazornéni vyvoje poctu prodanych osobnich automobilti znacky

Skoda s kvadratickym proloZzenim

Bodowy graft z Podcet OA znadcky Skoda proti t
TabulkaZOo 10w~ 10c

Poget OA znacky Skoda = 68907 ,4286-8370, 7976 "x+515,2024 "2
54000

S2000

S0000

53000

58000 [

54000

52000 [

50000 G

Podet OAznatky Skods

438000 [

45000

44000 [ i

42000

Zdroj: SW Statistica
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Z tabulky korela¢nich charakteristik (obrazek ¢. 6) vyplyva, Ze dana trendovd funkce
pomeérné tésné prochdzi (t€snost velmi vysoka) grafem vyvoje poctu osobnich automobilti
v Ceské republice, jelikoz index korelace ,,R“je 0,88. Dale je tento vyvoj trendovou funkci

popsan z 88 %, coz znaci index determinace R"2.

Obrazek ¢. 5: Tabulka korela¢nich charakteristik modelu kvadratické trendové funkce

Statistické shrmuti-ZP: Poil

Statist. Hodnota

Vicends. R 0,93910572
Vicenas. R2 0,881919554
Upravene R2 0,834687375
F{2.5) 18,6720067
p 0,00479120761
Sm. chyba odhadu 2047 44793

Zdroj: SW Statistica

Ocekavané predpovézené hodnoty poétu prodanych osobnich automobilti znaéky Skoda
pro roky 2012 a 2013 nalezneme na obrazku ¢. 7. Ocekévané piredpovézend hodnota poctu
prodanych osobnich automobilll pro rok 2012, na zékladé vypoctu pii pokracujicim trendu
popsané kvadratické trendové funkce je 59 602 ks prodanych osobnich automobilti znacky
Skoda. Pfedpokladany pocet prodanych osobnich automobilii v roce 2012 se ma pohybovat
se spolehlivosti 95 % v intervalu 52 259 — 66 945 ks. Jak jiz bylo zminéno diive, pocet
prodanych osobnich automobili tak i pocet prodanych osobnich automobilii znacky Skoda
je velice obtizné ptedpovidat a predpoveéd’ nemusi byt vzdy az tak piesna. Prodej osobnich
automobilii tak i prodej osobnich automobilii znadky Skoda miize byt ovlivnén fadou
ruznych faktori, jako jsou napfiklad nafizeni vlady a zakony tykajici se prodeje novych
osobnich automobili. Oc¢ekdvana piedpovézend hodnota poctu prodanych osobnich
automobilll pro rok 2013, na zakladé¢ vypoctu pii pokracujicim trendu popsancho
kvadratické trendové funkce je 66 720 ks prodanych osobnich automobili znadky Skoda.
Piedpokladany pocet prodanych osobnich automobilti znacky Skoda v roce 2013 se ma
pohybovat se spolehlivosti 95 % v intervalu 55 474 — 77 965 ks. I v této predpovédi pro

rok 2013 lze pocitat s ur¢itym zkreslenim.
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Obrazek €. 6: Tabulka pfedpovézenych hodnot vyvoje poctu prodanych osobnich

automobiltl znadky Skoda na zakladé kvadratické trendové funkce

Pfedpovézené hodnoty (Tabulka2() Pfedpovézené hodnoty (Tabulka20)
proménné: Poget OA znacky Skod proménné: Poet OA znatky Skod
bwvéha | Hodnota | b-véha b-vaha | Hodnota | b-vaha

Proménna * Hodnot Proménna * Hodnot
t -8370.80 9.00000 -75337.2 t -8370,80 10,0000 -83708.0
V22 815,20 81,00000) 660314 W2 815,20 100,0000 815202
Abs. Elen (3907 4 Abs._ €len 68907 .4
Pfedpovéd 59601.6 Predpovéd 66719,7
-95,0%L5 52258.8 -95,0%LS LR474.0
+95 0%LS 66944 5 +95 0%L5S 77965 4

Zdroj: SW Statistica

Jak je patrné z tabulky ¢. 11 a z grafu €. 14 nejoblibenéjsim modelem automobilky
Skoda je do roku 2008 model Skoda Fabia. Od roku 2009 se jim stivd model Skoda
Octavia. Nejvétsi trzni podil mél model Skoda Fabia v roce 2004 a to témét 63 %. U
modelu Skoda Octavia to bylo v roce 2010 75 %. Jak model Fabia, tak i model Octavia
jsou na Ceském trhu prodavany ve verzi combi. Novy model Octavie byl piedstaven
vroce 2004. Jeji starSi verze se n&jakou dobu vyrdbéla souCasné s novou. Nova
generace modelu Fabia byla pfedstavena v roce 2007. V obchodni tfidé vyssi stiedni
zastupuje automobilku Skoda model Superb. Tohoto modelu bylo proddno nejvice
vroce 2011, 4659 ks, coz svéd¢i o jeho oblibenosti. V obchodni ttidé MPV
automobilku Skoda zastupuje model Roomster, ktery se prodava v ¢eské republice od
roku 2006. V roce 2009 se v Ceské republice zacal prodavat i novy model Yeti. Ve
vSech zminénych obchodnich tiidach, v kterych ma automobilka Skoda se zastupce
dosahuje v Ceské republice prvenstvi. V tinoru roku 2012 automobilka Skoda prodala
33.300 vozidel Octavia, 19.800 Fabii, 7500 aut Superb, 6200 modelt Yeti, 2900
Roomstertl, 2000 modelti Rapid v Indii a 400 modelti Citigo v CR. Nejvic se zvysil v
Ceské republice zajem o model Yeti, jehoZ prodej meziro¢né vzrostl o celych 29,2 %.
Poté nasledovala Octavia s nariistem o 17, 2 %. Naopak nejvétsi pokles zaznamenal

prodej modelu Superb a to o 12,5 %.

Automobilka Skoda Auto prodala v roce 2011 rekordnich 879 200 osobnich

automobill. V roce 2010 nejveétsi Ceska automobilka prodala celkem 762 600 osobnich
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automobill. Meziro¢né tedy prodej zvySila o 15 procent. Budouci vize automobilky

Skoda je, ze chce do roku 2018 zvednout roéni prodej osobnich automobili na 1,5

milionu.

Tabulka &. 11: Poget a podil jednotlivych modeli znacky Skoda v Ceské republice
v letech 2004 - 2011

Vit | SkodaBB | 4039 [ e ] s [seron | g | sesno | e [arsa] oo [dodew | v [asese | isses [ 3509w 16 [ a7 | 20
Stiedni | SkodaOCTAVLA | 16465 [ o7k | 10 [ 7L | 1asin [esann ] noom [aaeni [ 1omn [assom | 2oy oo om0 [ aogdl [ s | 1aneas
Visisteini | SkodaSUPER | 299 [cadew] 2476 [130n] 1% [s1s8n] vos [n] 28 [asssn] s [aeorn] a6 [asmon] 4680 |61sn ] ameig
Teremi | Sloda ETI N ENEEDET
MY [ SkotaROOMSTER (o] s [soow] an [oson] e Tissiw] zs Tuaiw] s [unw]
4l sy sl088 16 554 5057 48 i)
Zdroj: SDA/CIA [21]
Graf &. 14: Poéet jednotlivych modeli znacky Skoda v Ceské republice v letech 2004 -
2011
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6. ZHODNOCENI VYSLEDKU A DOPORUCENI

Celkovy pocet registrovanych osobnich automobili v Ceské republice stale stoupa. Naproti
tomu pocet prodanych novych automobilli rok od roku klesd. Vysledkem je stile se
zvysujici primérné stafi automobilti v naSem vozovém parku, které v soucasné dobé ¢ini
13,76 let, coz je vysoko nad evropskym primérem. Tento fakt se negativné projevuje nejen
v ekonomické oblasti, ale také v oblasti bezpecnosti silniéniho provozu a v oblasti

ekologické.

Star§i automobily vyuZivaji zastaralé¢ technické feSeni nckterych bezpecnostnich prvki,
které jsou u novych modelii nahrazeny modernéj$imi technologiemi. Vysoké stari
automobilu pak samo o sobé mulze byt pti¢inou vyssi poruchovosti automobilu, coz se
negativné projevuje v bezpe¢nosti jeho provozu. Staré automobily maji rovnéz vetsi
negativni vliv na zivotni prostiedi. Vyrobci automobilti maji snahu vyrabét automobily se
stale niz§imi emisemi CO, a vyuzivaji stdle dokonalejsi technologie k odstranéni
Skodlivych komponent vyfukovych plyni (katalyzatory odstranujici oxidy dusiku, filtry
pevnych castic odstranujici kancerogenni uhlikové Castice). Tyto technologie se stavaji
naprosto béZznou soucasti novych modeli automobilii. Staré automobily nejen Ze nemusi a
ve veétSiné pripadd nejsou témito technologiemi vybaveny, ale navic 1 se zvySujicim se
stafim motoru se zvySuje spotieba paliva a zhorSuji se plivodni emisni charakteristiky

automobilu.

Na snizujicim se trendu prodeje novych osobnich automobilli se nepochybné podepsala
ekonomické krize, kterd zapocala v roce 2008. Trhu s osobnimi automobily rovnéz pfilis
neprospivaji stdle se zvySujici ceny nafty a benzinu, které jsou v soucasné dobé& stale
naprosto dominantnim typem paliva. Na ¢eském trhu osobnich automobilil jsou stale vice
preferovany nakupy ojetych automobil, jejichZ prodej ma v Ceské republice vybudovanou
tradici. Na prodeji ojetych automobili se v CR podili nes¢etné mnozstvi autobazarti od
malych podnikli aZ obii podniky provozujici rozsahlou sit' pobogek po Ceské republice,
které jsou v mnohych ptipadech schopny poskytnout zakaznikovi lepsi nabidku, nezli
prodejci novych automobilii. V posledni dobé se autobazary stale vice specializuji na
dovoz ojetych automobilli ze zahrani¢i (zejména z Némecka), kde jsou nakupni ceny

ojetych automobilli pro Ceské zédkazniky velmi vyhodné. Pfed kupujicim pak stoji volba,
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zdali si za stejnou cenu koupit novy automobil v niz§i obchodni tfidé€, nebo luxusnéjsi ojety
automobil ve vyssi tfid8. Vice kupujicich v Ceské republice preferuje ojety automobil ve
vyssi obchodni tfidé. Diky tomu i na§ domaci automobilovy pramysl (Skoda auto) je

zaméfen vice na export automobild do zahrani¢i.

Mnohé zemé Evropské unie jiz zavedly v rdmci podpory svého automobilového pramyslu
tzv. Srotovné, tedy financni pfispévek za seSrotovani starého automobilu (za tcelem
nakupu nového automobilu). Zavedeni tohoto opatieni se ukdzalo jako uspéSny motivacni
prostiedek k nakupu novych automobilti. V Ceské republice $rotovné doposud nebylo
zavedeno, nicmén¢ uvazuje se o jeho zavedeni a jeho vySe by méla ¢init 30 000 K¢. Lze se
vSak jen sté¢zi domnivat, ze by piispévek v této vysi mohl docilit takového efektu jako
v ostatnich zemich. Napf. v Némecku bylo Srotovné zavedeno ve vysi 2500 EUR, tedy
zhruba 62 500 K& Vzhledem ktrznim cenam osobnich automobild v CR, kde se
nejlevnéjSi modely prodavaji za cca 200 000 K&, by navrhovany piispévek pokryval
pouhych cca 15% ndkupni ceny automobilu. Je pak otdzkou, zdali by tento piispévek od
statu motivoval lidi k tomu, aby se zbavili svého starého auta, které je podle soucasnych
poméri v CR ,,v m6dé“ vyménou za nové auto, kde by si museli zaplatit i v nejlevnéjsim
pfipadé 85% nakupni ceny. V roce 2011 poslanci v Ceské republice schvalili moznost
odpoctu DPH pro podnikatelské subjekty nakupujici novy osobni automobil jakéhokoli
typu. Dfive moznost odpoctu DPH platila pouze pro vozy spevné namontovanou
prepazkou. Tento krok se zdd byt pro podnikatele dobrou motivaci pro nadkup nového
automobilu, ktery nasledné nemusi byt vyuzivan pouze pro podnikatelskou ¢innost. Lze se

vSak domnivat, ze na obnove vozového parku se toto opatfeni projevi pouze minimalné.

Na ceském trhu s osobnimi automobily se v minulosti nejvice uplatiiovala doméci znacka
Skoda, ale v poslednich letech stale vétsi podil na trhu zaujimaji i dalsi zahrani¢ni znacky
(Volkswagen, Ford, Renault, Hyundai). Rozdily mezi témito vyrobci automobill se vlivem
konkurenéniho boje stale vice stiraji, coz je ptiznivé pro kupujici, kteti maji lepSi moznost
vybrat si z Siroké nabidky produkti a cenovych relaci. V blizké budoucnosti by mohl
vyrazné zmeény na evropském i ¢eském automobilovém trhu zptsobit vstup indické znacky
TATA, kterd nabizi vyrazné¢ levnéjsi automobily, nez soucasni vyrobci automobilli na

evropském trhu.
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7. ZAVER

Diplomové prace se zabyva statistickou analyzou vyvoje trhu s osobnimi automobily
v Ceské republice a snazi se identifikovat a popsat faktory, které tento vyvoj ovliviiuji.
V prvni Casti prace je zpracovana rozsahld reSerSe vyvoje automobilového primyslu
v Ceské republice spolu s trznimi, sociologickymi a legislativnimi faktory, které vyvoj

poctu osobnich automobilii mohou ovliviiovat.

V praktické ¢asti je provadeéna statisticka analyza vyvoje trhu novych osobnich automobilt
v Ceské republice. Pro statistickou analyzu byla zvolena &asova fada prodeje novych
osobnich automobilli v letech 2004 az 2011, kde tato data byla ziskdna z internetového
portalu Sdruzeni automobilového primyslu (AutoSAP) a Svazu dovozcli automobill
(SDA). Delsi casovy usek nebylo mozné pouzit, jelikoz od roku 2004 je pocet prodanych
novych osobnich automobilil zaznamenavan pomoci poctu noveé registrovanych osobnich
automobilti, do roku 2003 byla tato data ziskdvana prostfednictvim dat o nové prodanych

osobnich automobilech.

Nejprve byla provedena dekompozice této ¢asové fady na jednotlivé slozky, kterymi jsou
sezonnost, trend a ndhodna slozka. Metodou sezonnich indexa bylo zjisténo, ze u prodeje
osobnich automobilti na ¢eském trhu se vyrazn€ projevuje sezonnost. Prodej osobnich
automobilll probihd v urcitych cyklech, jejichz pti¢inou je ptedevsim ekonomickd situace
zakaznikil, kterd se béhem roku méni. V ramci jednoho roku miizeme rozlisit dvé obdobi
zvySen¢ho prodeje osobnich automobili, kde prvni vlna prodeje nastava zhruba od biezna

do ¢ervna a druha vlna v zafi.

Trend prodeje osobnich automobili byl modelovan nejprve linearni a nasledné
polynomickou funkci v programu MS Office Excel 2007 a v systému Statistica.
Z porovnani vyslednych indexti determinace R*2 vyplynulo, Ze nejptesnéjsi popis trendu
datové fady poskytuje polynom 2. stupné, jehoz hodnota indexu determinace dosahovala
57 %. Vysledny polynom byl nasledn€ pouzit pro pfedpovéd’ budouciho vyvoje prodeje
osobnich automobilii v horizontu dvou prvnich ¢tvrtleti roku 2012. Podle vypoctené

predikce by celkovy pocet prodanych novych osobnich automobilii v roce 2012 mél Cinit
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v prvnim Ctvrtleti 46 944 ks, v druhém ctvrtleti 47 910 ks se spolehlivosti 95 %.

Ptedpovézena data jsou shrnuta v obrazku €. 4.

V préci byly dale analyzovany i dalsi Gasové fady (vyroba osobnich automobilti v CR,
prodej osobnich automobili podle obchodnich tiid, prodej osobnich automobila dle
znacek, prodej osobnich automobilii dle paliva, ojet¢ osobni automobily, prodej
automobili Skoda auto na &eském trhu), u kterych byly popsany jejich elementarni
charakteristiky a vyvoj téchto casovych fad byl vysvétlen prostiednictvim ekonomickych a

sociologickych udalosti v Ceské republice.

Pocet osobnich automobili v Ceské republice neustéle roste. Z dat, ktera poskytuje SDA,
byl k 30. 6. 2011 pocet registrovanych osobnich automobilti 4 552 158 kusii, jejichz
prumérné stati je 13, 76 roku (pfi€¢emz evropsky pramér je 8 let). Z téchto dat vyplyva, ze
Ceska republika je jednou znejlépe motorizovanych zemi v Evropé, oviem s velice
pomalou obménou vozového parku. Obména vozového parku v Ceské republice v roce
2011 ¢inila 3,85 %, coz je hluboko pod evropskym primérem, ktery dosahuje 8 — 10 %.
Celkova situace na trhu osobnich automobilt v Ceské republice vede k tomu, Ze je nas

vozovy park ve zna¢né mife obménovan ojetymi automobily dovadzenymi ze zahranici.

V &eském automobilovém primyslu ma tradiéni postaveni automobilka Skoda auto. V 90.
letech dvacatého stoleti se na Cesky trh dostavaji vedle Skodovky i dal§i konkurenéni
svétové znacky. Skoda auto mé i v souéasné dobé dominantni postaveni na eském trhu
osobnich automobilti, ale tato pfevaha v konkurenci ostatnich znacek stale vice slabne.
Zatimco v roce 1993 byl podil prodeje znatky Skody na &eském automobilovém trhu 75,3
%, v souCasné dob& (rok 2011) tento podil €ini jen 34,1 % (pficemz to je stile nejvetsi
podil ze viech znagek). Tento pokles je do jisté miry zptsoben také tim, e se Skoda vice
zamétuje na export automobild do zahrani¢i. Automobilovy primysl je jednim z hlavnich
piliti Ceského primyslu. Trzby automobilek v roce 2010 cinily 21,2% podilu trzeb
z pramyslové ¢innosti v Ceské republice a export &eskych automobilek dosahl vice nez

22% celého ¢eského exportu.
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Dilezité je také zminit, Ze pfedevsim legislativni zdsahy statu upravujici prodej a provoz
osobnich automobilti mohou znaéné ovlivnit vyvoj poétu osobnich automobilti v Ceské
republice. Ptikladem miiZze byt tzv. Srotovné (financni piispévek za seSrotovani starého
automobilu). V Ceské republice se zatim o zavedeni tohoto opatieni pouze spekuluje. Jeho
vyse by méla dosahovat 30 000 K¢. Je vSak otdzkou, jestli ptispévek v takové vysi, bude
pro ob&any Ceské republiky, motivujici natolik, Ze si koupi novy viz, jako tomu bylo

v sousednim Némecku.

Trend vyvoje poétu prodanych automobili méa v Ceské republice dlouhodob& rostouci
charakter. Prodej novych osobnich automobilii ma na Ceském trhu zcela minoritni podil
oproti prodeji ojetych osobnich automobilii, které mohou byt az né€kolikandsobné levnéjsi.
Co se tykd novych osobnich automobill, 1 zde se mnozi vyrobci stale vice zamétuji na
prodej co nejlevnéjSich automobilii s nizkymi provoznimi naklady. Je tedy patrné, Ze
ekonomickéd situace zakazniki je klicovym faktorem ovliviiujici prodej osobnich
automobilli na ¢eském trhu a nizkd cena automobilu a naklady na jeho provoz byvaji

rozhodujicim kritériem.

Naklady na provoz osobniho automobilu jsou tvofeny né€kolika komponentami, mezi které
patii napt. dalnicni poplatky, cena povinného ruceni a havarijniho pojisténi, Zivotnost a
cena nahradnich dilt a provoznich néplni a v neposledni fad€ ceny pohonnych hmot. Praveé
ceny pohonnych hmot se na provoznich ndkladech podileji zcela majoritnim dilem.
V soucasné dob¢ jsou stale nejvice pouzivanymi palivy nafta a benzin, u kterych mizeme
predpokladat, ze jejich cena bude do budoucna stale stoupat. V posledni dobé je proto stale
vétsi poptavka po alternativnich druzich paliv nebo pohonu, které by mohly byt nejen
levnéjsi, ale také obnovitelné. Piikladem muze byt: bionafta, bioetanol, synteticka
motorova paliva na bazi technologii GTL/BTL, LPG, bioplyn, zemni plyn, vodik, vozidla
na elektricky pohon a hybridni vozidla. Obmeéna starych automobili vyuzivajici naftovy a
benzinovy pohon za nové automobily s alternativnim zdrojem energie bude v budoucnu
nejen vyhodou, ale vzhledem k ubyvajicim celosvétovym zasobam fosilnich paliv mozna 1

nutnosti.
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10. PRILOHY

Seznam priloh

Ptiloha €. 1: Ttidéni osobnich automobili
Piiloha ¢. 2: Prodej osobnich automobilii v Ceské republice od roku 2004
Priloha €. 3: Elementarni charakteristiky prodeje obchodnich tiid osobnich automobili

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

Priloha ¢. 1: Ttidéni osobnich automobilu

Nizsi Vvssi
Mini | Dolni Stiredni Horni | Maxi | Extra
stredni stredni
Skupina 1 2 31 32 4.1 4.2 5 6 7 8

; 3.40 | 3,60 | 3,80 | 3,90 | 4,15 4.35 4,55 4.75
Délkea (m) =3,20 =5.00
3.50 | 3,70 | 4,00 | 4,10 | 4.30 4.50 4.70 4.90

215 [ 230 [ 230|240 240 2,50 2,60 | 2,70
Rozveor (m)} | =220 =2.80
230 | 245 | 245|255 | 2,55 | 2,65 2,75 | 2,80

Pohotov.hmot. 650 J00 750 850 850 950 1200 1300
=700 =1600
(kg) 680 | 900 | 900 | 1100 | 1100 | 1300 | 1400 | 1750
Objem 1000 | 1100 | 1000 | 1300 | 1300 | 1600 | 2000 | 2500
. =1000 =3000
typicky (cm3) 1300 | 1300 | 1300 | 1600 | 1600 | 2000 | 2500 | 3000
Objem s00 950 | 950 | 1000|1100 | 1300 1600 1800 | 2000
Beovd (can3 =3000
celkové (cm3) | 14500 | 1300 | 1600 | 1800 | 2000 | 2000 | 2500 | 2500 | 3500
. 33 33 33 40 45 s0 60 70
¥kon (kw) =30 =120

|
=
o
=]
o
LA

110 110 130 160 200

Zdroj: Jan, Zdenék. Zdansky, Bronislav. Vykladovy automobilovy slovnik. 1. vydani, Brno:
Computer Press., 2003. ISBN 80-7226-986-0
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Piiloha ¢&. 2: Prodej osobnich automobili v Ceské republice od roku 2004

Obdobi

2004 7783 8658 12272 | 11986 | 11858 | 12217 | 10288 9535 9945 9589 | 10490 | 11147 | 125768
2005 8943 7844 | 11057 | 12668 | 13384 | 13214 | 10043 | 10527 8681 10327 | 10347 | 10341 | 127376
2006 7821 8462 11285 | 11479 | 13231 | 11505 9004 | 10111 8869 | 10979 | 10775 9566 | 123987
2007 9147 9192 11766 | 11974 | 12829 | 12652 | 11552 | 10420 | 9177 12120 | 11162 | 10551 | 132542
2008 | 10082 | 10646 | 12298 | 14782 | 11852 | 13795 | 12941 | 10470 | 12134 | 12973 | 11384 | 10304 | 143661
2009 8842 9823 12410 | 17592 | 14277 | 16284 | 14150 | 12174 | 12196 | 14121 | 14975 | 14815 | 161659
2010 | 10813 | 11080 | 17446 | 15264 | 15885 | 18538 | 11388 | 12088 | 13251 | 13126 | 15228 | 15129 | 169236
2011 11678 | 12847 | 17501 | 14620 | 15482 | 16156 | 12118 | 14105 | 12978 | 14858 | 15920 | 15019 | 173282

Pozn: v jednotlivych hodnotiach je zapocCitdn jak prodej osobnich automobilii v siti
domaéciho vyrobce, tak i prodej osobnich automobilt v siti oficidlniho dovozce
Zdroj: SDA/CIA [21]

Ptiloha ¢. 3: Elementarni charakteristiky prodeje obchodnich tiid osobnich automobil

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilti — obchodni tiida mini, v Ceské

republice v letech 2004 — 2011

Mini 3403 4960 6333 6478 7318 6303 5881 4118

Pryni absolutni diference 0 1467 1373 145 850 -1025 -422 -1763
Prvni relativni diference 0 0.4200 0,2768 0,0229 0,1212 -0,1399 | -0,0670 | -0,2998
Koeficient ristu 0 1.4200 12768 1,0229 1,1312 0.8601 0.9330 0.7002
Bazicky index (v %0) 100 141,9983 | 181,2055 | 185,4566 | 209,7910 | 180,4466 | 168,3653 | 117,8019

Zdroj: vlastni zpracovani

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobiléi — obchodni tiida malé, v Ceské

republice v letech 2004 — 2011

Malé 63735 | 61731 | 59955 | 57737 | 60393 | 51015 | 44421 | 44939

Prvni absolutni diference 0 2004 | 1776 | 2218 2656 8478 | -7494 518
Prvni relativni diference 0 0,0314 | -0,0288 | -0.0370 | 0.0460 | -0,0404 | -0,1444 | 00117
Koeficient ristu 0 09686 | 09712 | 09630 | Lo460 | 08596 | 08556 | 10117
Bazicky index (v %0) 100 | 96,8557 | 94,0692 | 90,5802 | 94,7564 | 81,4545 | 69,6964 | 70,5001

Zdroj: vlastni zpracovani



Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilli — obchodni tfida nizsi stfedni,

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

NiZzi stiedni 17100 20431 17026 20305 23141 28607 32318 32887
Prvyni absolutni diference 0 333l -3405 3279 1836 5466 a7il 569
Prvni relativni diference 0 0.1948 | -0,1667 0,1926 0.1397 0,2362 01297 0.,0176

Koeficient ristu 0 1.1948 0,8333 1,1926 1,1397 1,2362 11297 1,0176
Bazicky index (v %0) 100 1194795 99,5673 | 118,7417| 1353275 167,2024 | 188,9942 | 192,3216

Zdroj: vlastni zpracovani

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilii — obchodni tfida stiedni, v Ceské

republice v letech 2004 — 2011

StFedni 23878 24350 21415 21747 19397 31351 34386 32979

Prvni absolutni diference 0 481 -2944 332 -2350 11954 3035 -1407
Prvni relativni diference 0 0,0201 -0,1209 0.0155 -0,1081 0,6163 0.,0968 | -0,0409
Koeficient rastu 0 1,0201 0,8791 1.0155 0,8919 1,6163 1,0968 0.9591
Bazicky index (v %0) 100 1020144 | 89,6851 | 91,0755 | 81,2338 | 131.2966 | 144,0070| 138,1146

Zdroj: vlastni zpracovani

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilii — obchodni tfida vyssi stiedni,

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

Vy=Ei stiedni 3301 4315 3530 3035 3840 4773 6574 74990
Prvni absolutni diference 0 514 -785 -495 805 933 1801 015
Prvni relativni diference 0 0,1352 -0,1819 | -0,1402 0,2651 0.2430 03773 0,1407

Koeficient rastu 0 1,1352 0,8181 08598 1.2652 1.2430 13773 1,1407
Bazicky index (v %) 100 1135228 92,8703 | 79,8474 | 1010260 | 1255722 | 172,9545] 1972902

Zdroj: vlastni zpracovani



Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobili — obchodni tfida luxusni,

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

Luxusni 232 286 419 339 398 361 451 478
Prvni absolutni diference 0 54 133 -30 9 -37 90 27
Prvni relativni diference 0 02328 0,4650 -0,0716 0,0231 -0,0930 0,2493 0.0599
Koeficient rastu 0 12328 1,4650 0,9284 10231 0.9070 1,2493 1.0599
Bazicky index (v %0) 100 1232759 180,6034 | 167,6724 | 171,5517 | 155,6034 | 194,3966 | 206,0345

Zdroj: vlastni zpracovani

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilii — obchodni tfida MPV, v Ceské

republice v letech 2004 — 2011

MPV 5620 5735 215 13564 | 15505 | 18838 | 20674 | 23207

Prvni absolutni diference 0 106 2480 5349 2031 3243 1836 2533
Prvni relativni diference 0 0,0188 | 04324 | 06511 | 01497 | 02080 | 00975 | 01225
Koeficient ristu 0 10188 | 14324 | L6511 | 11497 | 12080 | 10975 | 11225
Bazicky index (v %) 100 | 101,8831 | 145,9407 | 240.9664 | 2770474 | 334,6598 | 367.2766 | 412,2757

Zdroj: vlastni zpracovani

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilli — obchodni tfida sportovni,

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

Sportovni 753 756 709 940 977 991 889 866
Prvni absolutni diference 0 3 47 231 37 14 -102 23
Prvni relativni diference 0 0,0040 | -0.0622 | 03258 | 00394 | 00143 | -0,1029 | -0,0259
Koeficient ristu 0 10040 | 09378 | 13258 | 10394 | 10143 | 08971 | 09741
Bazicky index (v %) 100 | 1003984 | 94,1567 | 124,8340 | 129,7477 | 1316069 | 118,0611 | 115,0066

Zdroj: vlastni zpracovani



Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilii — obchodni t¥ida terénni, v Ceské

republice v letech 2004 — 2011

Terénni

1745

2448 3141 4729 5314 13260 | 19280 | 22421
Prvni absolutni diference 0 703 693 1588 585 7955 6020 3132
Prvni relativni diference 0 040290 | 02831 | 05056 | 01237 | 14970 | 0.4537 | 01624
Koeficient ristu 0 14020 | 12831 | 15056 | 11237 | 24970 | L4537 | 11624
Bazicky index (v %) 100 | 1402865 | 180,0000 | 2710029 | 304,5272 | 760.4011 [1105,3868[1284,8711

Zdroj: vlastni zpracovani

Elementarni charakteristiky prodeje osobnich automobilli — obchodni tfida nezatfazeno,

v Ceské republice v letech 2004 — 2011

NezaFazeno 5402 2355 3244 1618 7278 5251 4353 1888

Prvni absolutni diference 0 3047 889 374 1660 2027 898 -465
Prvni relativni diference 0 05641 | 03775 | 01153 | 10116 | -02785 | -0.1710 | -0,1068
Koeficient ristu 0 04359 | 13775 | 11153 | 20116 | 0.7215 | 0.8290 | 0.8932
Bazicky index (v %0) 100 43,5930 | 60,0518 | 66,9752 | 134,7279| 972047 | s0.5813 | 71,9733

Zdroj: vlastni zpracovani





