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Abstrakt

Cilem této bakalarské prace je zmapovat kulturné kreativni odvétvi (KKO)
v mikroregionu. Snaslednym moZnym vyuzitim vefejné spravy v podobé
Kralovéhradeckého kraje pro rozvoj dalSich aktivit zamérenych na podporu
kulturné kreativniho odvétvi v regionu. Konkrétné se jedna o monitoring a analyzu
KKO v Kralovéhradeckém kraji. Data se tridi z rliznych typi verejnych zdrojd, jako
jsou registr ekonomickych subjektti nebo Cesky statisticky urad i internich databazi
kraje. Podle piedem definovanych faktorti na hledani a tridéni vhodnych subjektii
je stéZejni parametr NACE, ktery rozirazuje subjekty kulturné kreativniho odvétvi
podle oboru podnikani.

V teoretické Casti se prace zaméruje na seznameni ¢tenare se zakladnimi pojmy
souvisejicimi s monitoringem KKO. Uvod do metodiky, kterd byla zvolena pro
konkrétni selekci monitorovanych subjekti a uvedeni do situace, ktera resi
problematiku v praktické casti, jeji charakteristiky a navazujici pojmy pouZzité
v praktické casti.

Prakticka cast prace prinasi konkrétni data zmonitorovaného odvétvi a jejich

naslednou analyzu s grafickym vystupem a jeho zhodnoceni v zavéru prace.

Abstract

Title: Monitoring and analysis of creative industries in the micro-
region with a focus on industrial design

The aim of this bachelor's thesis is to map the culturally creative sector (KKO) in the
microregion. With subsequent possible use of public administration in the form of
the Hradec Kralové region for the development of other activities aimed at
supporting the culturally creative sector in the region. Specifically, it concerns the
monitoring and analysis of KKO in the Hradec Kralové region. The data is sorted

from various types of public sources, such as the register of economic entities or the



Czech Statistical Office, as well as the region's internal databases. According to pre-
defined factors for searching and sorting suitable subjects, the key parameter is
NACE, which classifies the subjects of the culturally creative sector according to the
field of business.

In the theoretical part, the work focuses on familiarizing the reader with the basic
terms related to the monitoring of KKO. Introduction to the methodology that was
chosen for the specific selection of monitored subjects. And an introduction to the
situation that solves the problem in the practical part and its characteristics and
related concepts used in the practical part.

The practical part of the work brings specific data of the monitored sector and their

subsequent analysis with graphic output and its evaluation at the end of the work.
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1 Uvod

Kulturné kreativni odvétvi predstavuji specificky sektor spojeny s tvorbou a
distribuci kulturniho obsahu, uméni, designu a kreativity. Termin "kulturné
kreativni odvétvi" byl poprvé pouzit britskym ekonomem Johnem Howkinsem v
roce 1998 a od té doby se stal klicovym pojmem v diskuzich o ekonomickém a
kulturnim rozvoiji.

Také kultura a spolu s ni tzv. kulturni a kreativni primysly, do kterych patii Siroka
Skala kreativnich disciplin vcetné designu, médii, mody, filmu a mnoha dalSich,
ziskavaji stale vice pozornosti, jakoZto ,motory ekonomického rozvoje*, které se
velkou mirou podileji na tvorbé bohatstvi a prosperity a maji pozitivni dopad na
hospodarstvi. V oblasti méstského a regionalniho rozvoje jsou kulturni a kreativni
primysly oznaCovany jako novy typ konkuren¢ni vyhody a zdroj inovaci a

konkurenceschopnosti firem, mést a regionti. (HOWKINS, 2013)

Podle autort olomoucké publikace, ktera byla velkou inspiraci a vychodiskem této
bakalarské prace jsou vSechna odvétvi zahrnuta do konceptu kulturné kreativniho
primyslu a opiraji se o lidskou kreativitu, dovednost a talent. Odvétvi maji své
kofeny v uméni a umélecké tvorbé. Prispivaji k rozvoji spoletnosti, ekonomickému
ristu a zaméstnanosti, zejména vyuZitim dusevniho vlastnictvi.

Vystupy ¢innosti kreativnich odvétvi obohacuji svou pridanou hodnotou ostatni
hospodarska odvétvi a mohou byt zdrojem technologickych i netechnologickych
inovaci a jejich vyznam v regionech v poslednich letech roste. (R. PalaS¢ak a P. Bilik,

2017)



2 Metodika zpracovani a cil prace

Cil prace
Zmapovat prostredi a stav kulturné kreativnich odvétvi (KKO) v daném
samospravnim uzemi a nasledné vytvorit datovou analyzu, kterou by mohla vefejna

sprava vyuZit pro rozvoj dalSich aktivit zamérenych na podporu KKO v regionech.

Metodika zpracovani

Zacatkem zpracovani byly praktické projekty, na kterych se pracovalo po dobu 3 let
ve spolupraci s Kralovéhradeckym krajem na odboru kultury. Vysledkem této trileté
prace je souhrnna databaze, kterou kraj disponuje a ze které se bude ¢erpatv dal$im
zpracovani a vytvareni dal$ich studii a analyz pro dané potieby konkrétnich odbori
a instituci spolupracujicich s krajem.

Pro vlastni monitoring poZadovanych odvétvi architektury, designu a reklamy byly
pouzity, popsany a predstaveny zakladni zdrojové nastroje popsané v teoretické
¢asti, vefejné dostupné databaze a portaly, které pomohly pfi selekci, tridéni,
aktualizovani a tvoreni databaze a této bakalarské prace.

7 datového portalu Ares.cz provozovany ministerstvem financi CR ("ARES" je
zkratkou pro "Aplikace pro Registr ekonomickych subjekti") byly z databaze
vyuZivany zakladni data o subjektu jako je ICO, adresa subjektu, obor &innosti nebo
zda je subjekt stale aktivni.

Datovy portal Justice.cz byl vyuzit pro hledani finan¢nich dat v databazi jako jsou
informace o celkovém obratu spole¢nosti v daném roce nebo vymezeném casovém
obdobi.

Portal Ceského statistického uradu CZSO.cz byl vyuZzivan pro komplexnéjsi doplnéni
a obohaceni dat z databaze Ares. JelikoZ poskytuje Sirokou Skalu statistickych
informaci, dat a sluZeb, byl vyuZit pro kontrolu a ovéreni dat, jelikoZ se jedna o
nejveétsi statni oficialni databazi. Hlavné $lo o informace jaka je hlavni ekonomicka
¢innost monitorovaného subjektu a zda se shoduje s monitorovanym odvétvim
NACE. Pokud nékde na jinych portalech nebylo uvedeno ICO, potet zaméstnancii

nebo obor podnikani, zde bylo vSe nalezeno a doplnéno.


http://Ares.cz
http://Justice.cz
http://CZSO.cz

NejdtleZitéjsSim bylo vybrani tfi urcenych obori podle parametru NACE
(Nomenclature of Economic Activities), které se vazou k KKO, jelikoZ se jedna o
systém klasifikace ekonomickych aktivit, ktery kategorizuje podnikatelské ¢innosti
podle jejich charakteru. Kazda kategorie ma své vlastni Cislo a nazev a umoznuje
organizovat a srovnavat riizné ekonomické ¢innosti na zakladé spole¢nych ryst.
NACE ma nékolik urovni klasifikace, které zahrnuji obecné odvétvi a konkrétni

podkategorie.

V praktické casti se tato prace zaméruje na samotny monitoring nami daného
kulturné kreativniho odvétvi v predem urcené oblasti. Pro zkoumany vzorek byl
urcen okres Hradec Kralové. Tento okruh zkoumani byl zvolen pro idealni pocet
zkoumanych subjektl. Je tak dostate¢né velky, aby byl dosaZen potiebny pocet
subjektii a je dostate¢né maly na to, aby nebylo nadmérné ¢asové naro¢né vse rucné
subjekt po subjektu do podrobna zmapovat. V Kralovéhradeckém okrese se nachazi

celkem 104 samostatné spravnich obci.

Vyzkumné otazky:
Pro naplnéni hlavniho cile byly stanoveny vyzkumné otazky. Na né jsou sepsané
odpovédi v zavéru prace. K jejich zodpovézeni bylo pouzito praktické ¢asti prace a

jejich vysledki

1. Kolik subjektd, firem, Zivnostnikili, neziskovych, prispévkovych a dalSich
organizaci aktivné plisobi v kulturné kreativnhim odvétvi - primyslovy
design - v Kralovéhradeckém kraji?

2. Jaka uskali a informac¢ni nedostatky zdrojovych dat vznikaji pfi monitoringu
KKO v Kralovéhradeckém kraji?

3. Lze navrhnout doplinkovou sadu otazek, ktera pfi pifimém dotazovani

monitorovaného subjektu by mohla vytvorit objektivnéjsi vystup?



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Kulturné kreativni odvétvi (KKO)

Kulturné kreativni odvétvi predstavuje Sirokou S$kalu ekonomickych aktivit
spojenych s kreativnim a kulturnim obsahem. Tato odvétvi kombinuji kreativitu,
umeéni, design a kulturni hodnoty s ekonomickym potencialem. KKO nejsou pouze
zabavnym prlimyslem, ale hraji také klicovou roli v kulturnim dédictvi, identité a
inovacich.

Kulturné kreativni odvétvi nejsou pouze ekonomickou silou, ale také obohacuji
spoletnost kulturnim a estetickym obsahem. Jsou také povaZovana za hnaci silu
inovaci a tvorby pracovnich mist v moderni ekonomice. Tato odvétvi jsou casto
propojena s digitalni transformaci a novymi technologiemi, coZ otevira nové

mozZnosti pro tviiréi a ekonomicky rozvoj.

Ministerstvo Kkultury CR zfidilo vbfeznu 2021 nové oddéleni kulturnich a
kreativnich priimysli, jehoZ naplni je systematicka podpora rozvoje celého sektoru
kulturnich a kreativnich odvétvi (KKO) v CR. Oddé&leni je soutasti odboru uméni,
knihoven a kreativnich odvétvi. Cilem tohoto oddéleni je nastavit strukturovanou
podporu pro dal$i rozvoj KKO formou metodického vedeni v ramci statni spravy,
koordinace strategického ukotveni KKO a predavani lokalni praxe i zahranicnich

zkusenosti.

Oddéleni bude prosazovat sjednoceni pristupu jednotlivych aktérti k tomuto
odvétvi a také k definici KKO, dale bude zajistovat pravidelné mapovani celého
sektoru a podporovat tvorbu strategii KKO na regionalni i lokalni urovni. Soucasti
systematické finan¢ni podpory je planovana také podpora rozvoje lidskych zdrojt

v oblasti KKO apod. (Ministerstvo kultury, 2021)



3.2 Institucionalizace podpory KKO

Ministerstvo Kultury

Odbor regionalni a narodnostni kultury plni tkoly ministerstva jako ustfedniho
organu statni spravy v oblasti kulturné vychovné ¢innosti a narodnostni kultury. V
oboru své piisobnosti a v ramci stanoveného rozpoctu poskytuje dotace pravnickym
a fyzickym osobam, které jsou zaloZeny k poskytovani kulturnich sluzeb, prip.
osobam, které takové sluzby poskytuji a to vyhradné na stanovené kulturni ucely
jako jsou podpora kulturnich akci v Ceské republice. Dale podpora kulturnich aktivit
zdravotné postiZzenych obcanli, podpora tradi¢ni lidové kultury, podpora
neprofesionalnich uméleckych aktivit, podpora zahrani¢nich kontakti v oblasti
neprofesionalnich uméleckych aktivit, podpora regionalnich kulturnich tradic a

mnohé dal$i.(Ministerstvo kultury, 2021)

Odbor kultury Kralovéhradeckého kraje

Odbor je umistén v budové Galerie moderniho uméni v Hradci Kralové (Tomkova
139/9, 500 03 Hradec Kralové). Vedoucim tohoto oddéleni je Mgr. Katefina
Churtajeva.

Kraj zrizuje 11 prispévkovych organizaci a je spoluzakladatelem 4 obecné
prospésnych spolecnosti. V oblasti cestovniho ruchu existuje 7 destinacnich

spole¢nosti. Na uzemi kraje se nachazi 34 narodnich kulturnich pamatek.

Zde je vycet aktivit, na kterém se podili oddéleni, které je nejvice spjato s touto

bakalarskou praci. Oddéleni kulturnich a kreativnich odvétvi (KKO)

e podili se na analyzach a mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi kraje a
analyzach marketingového prostiedi kraje v oblasti kultury, kulturniho
dédictvi a cestovniho ruchu

e vede a udrzuje databaze aktérti KKO v kraji



e podili se na realizaci a projektové podpore zachovnych opatieni v oblasti
kulturniho dédictvi a jejich vyuZiti pro oblast KKO

e podili se na podpore a iniciuje projekty v oblasti inovativnich reSeni v oblasti
kultury, kulturniho dédictvi a udrzitelného a kreativniho cestovniho ruchu

e spolupracuje a zajiStuje pripravu, konzultace a hodnoceni dotacnich
programi v oblasti kultury a cestovniho ruchu

e podili se na zajisténi prezentace kulturnich a kreativnich odvétvi v kraji

e propaguje krajem udélované ceny v oblasti kultury, pamatkové péce a
cestovniho ruchu

e propaguje uspésné produkty a aktivity, které byly podpofeny krajem
prostirednictvim dotacnich programli a napomaha prezentaci top kulturnich
akci podporenych trvalou zastitou rady kraje

e podili se na iniciaci diskuse o kvalitni architektufe, urbanismu a vefejném
prostoru v kraji

e zajistuje a podili se na pripravé ak¢nich kratkodobych plani vyplyvajicich ze
strategickych dokumenti a zajiStuje pribéZny a zavérecny monitoring
plnéni strategickych opatfeni a podili se na vyhodnoceni strategickych
dokumentti

e pro rozhodovani organt kraje sleduje aktivity v oblasti managementu a
marketingu cestovniho ruchu a obecné nové trendy v oblasti kultury a

cestovniho ruchu (Odbor kultury KHK, 2018)

Mikroregiony

Mikroregionem obecné rozumime spolupraci obci bud’ ve smyslu § 46 zakona ¢.
128/2000 Sb., o obcich nebo ma podobu svazku obci (§ 49 téhoz zakona). Vznik
mikroregioni je nutny pro spolecné prosazovani zajmi a zaméri venkovskych obci
a je pozitivnim trendem probihajicim ve venkovském prostoru. Tyto mikroregiony
mohou hrat diileZitou roli pti podpote regiondlniho rozvoje, ekonomického rtistu a

zlepSeni kvality Zivota v rtiznych ¢astech Kralovéhradeckého kraje. Diivody, které



vedou ke vzniku mikroregioni maji vétSinou nadobecni charakter jako je
komunikace, plynofikace, verejny vodovod, Zivotni prostiedi, cestovni ruch atd.
Mikroregiony jsou dlileZitym meziclankem ve veiejné spravé a jejich vyznam roste.
Maji bezesporu vétsi sanci odolavat tlakiim velkych mést a byt jejich diistojnym
partnerem. Mikroregiony nabyly na vyznamu i v souvislosti se vstupem Ceské
republiky do Evropské unie, nebot’ sdruzovani obci do mikroregioni je dleZitou
podminkou ¢erpani finan¢nich prostredki z jejich zdrojh. Z podkladlii Krajského
ufadu Kralovéhradeckého kraje bylo zjiSténo na uzemi kraje celkem 31
mikroregionti. Pohyb mikroregiont, jejich vznik a zanik je zna¢ny, podobné jako
zapojovani a vystupovani jednotlivych obci ,z“ a ,,do* mikroregionfi. Casto je jedna
obec zapojena do dvou i vice mikroregionti. V mikroregionech, majicich sidlo v
nasSem Kraji, je celkem zapojeno 441 obci. V ramci kraje jsou mikroregiony rozlozeny
nepravidelné, zvlasté na Ji¢insku je zapojeni obci ve svazcich nizsi nez ve zbytku
kraje. Jeden z nejvétsich je mikroregion Cernilovsko. Vtomto regionu byla také
provadéna &ast dotaznikového $etfeni pro monitoring subjektii. Setieni je bliZe
popsané v praktické Casti této prace a pro¢ byl zvolen tento mikroregion.

(Statni statisticky urad, 2004)

3.3 Pramyslovy design jako vychodisko pro monitoring KKO

Tato prace se zaméruje na monitoring priimyslového designu jehoZ zakladni kritéria
a podstatu lze ziskat pomoci klitovych aktivit Asociace Ceského priimyslového

designu, kterou si popiSeme niZe.

Asociace Ceského priimyslového designu
Asociace Ceského priimyslového designu (zkracené ACPD) je neziskové organizace,
ktera sdruZuje profesiondly a nad$ence v oblasti priimyslového designu v Ceské

republice. Hlavnim cilem této asociace je podpora a rozvoj priimyslového designu v



Ceské republice a zvySeni jeho povédomi a vyznamu v oblasti podnikani a inovaci.

Nasleduji nékteré klitové aktivity a cile Asociace Ceského priimyslového designu:

1. Podpora designu: ACPD podporuje a propaguje vyznam priimyslového
designu jako klicového faktoru konkurenceschopnosti a inovace v podnicich.
Pomah4 firmam a organizacim vyuZit designového pristupu k vyrobkiim a
sluzbam.

2. Vzdélavani a informace: Asociace poskytuje vzdélavaci a informacni zdroje
pro profesionaly a studenty zabyvajici se priimyslovym designem. Usiluje o
rozvoj designovych dovednosti a znalosti v Ceské republice.

3. SoutéZe a akce: ACPD porada riizné designové souté%e a akce, které
zdlraznuji excelenci v priimyslovém designu a ocenéni inovativniho designu
v riznych odvétvich.

4. Spoluprace a sitovani: Asociace podporuje spolupraci mezi designéry,
firmami a dalSimi stakeholdery. Snazi se vytvaret platformy pro sdileni
zkuSenosti a spolupraci na projektech.

5. Zastoupeni: ACPD haji zajmy priimyslovych designérii a designovych firem

pied rliznymi organy a institucemi.

Asociace Ceského priimyslového designu hraje klitovou roli v podpoie a rozvoji
primyslového designu v Ceské republice a pomdaha vytvaret propojeni mezi
designéry, firmami a vefrejnosti s cilem zvysit kvalitu produktii, sluZeb a Zivota
obcani.

V soucasnosti se asociace sklada z vice jak 20-ti velkych piednich firem plisobicich
na poli prlimyslového designu. Jsou v ni zastoupené firmy rlznych odvétvi, od
vyrobce kol, navrhart svétel a lustrii, vyrobcii klik ¢i oken nebo designéri nabytku

a bytovych dopliiki aZ po vyrobce konstrukénich prvki do budov. (Wichterle, 2020)



Nazev 1CO Region PrevaZzujici Pocet Velikost
ptisobnosti | NACE zameéstnanci | obratu
Kovap Nachod | 15046575 | Okres 32400 - Vyroba | 25-49 34 496 000
S.r.o. Nachod her a hracek
Polstrin 49283120 | Okres Hradec | 310 - Vyroba 25-49 99 841 000
design s.r.o. Kralové nabytku
M&T 1977 a.s. | 27504522 | Okres 256 - 25-49 172 058 000
Rychnov nad | Povrchova
KnéZnou uprava a
zuSlechtovani
kovii

Tabulka 1 - Firmy v Asociaci

(Vlastni zpracovani)

V Kralovéhradeckém kraji se nachazeji ctyri subjekty z asociace. A to firma Polstrin

z Hradce Kralové vyrabéjici predevSsim pohovky a kresla. Dale firma Kovap

z Nachoda produkujici kovové hracky a modely. Firma M&T Kliky z Dobrusky se

zaméruje, jak uz vyplyva znazvu, na kliky. A posledni spoletnost Bohematic

z Nového Mésta nad Metuji prodava hodinky.




3.4 Vymezeni KKO a razeni KKO podle NACE

Oficialni definice pro vymezeni KKO pro CR ve smyslu jejich ukotveni v nékterém
z vladnich & resortnich strategickych materialil zatim neexistuje. ReSitelsky tym
vyzkumnych projektii pod vedenim Institutu uméni - Divadelniho ustavu, ktery se
jako prvni zalal problematikou KKO v CR zabyvat jiZ v roce 2007 se po diikladném
zvaZeni shodl na tom, %e pro CR by bylo nejvhodné&j$i prevzit vymezeni KKO ze
studie Evropské komise The Economy of Culture (2006), které bylo pozdéji
parafrazovano i v Zelené knize Evropské komise o uvolnéni potencidlu kulturnich a

kreativnich odvétvi (2010) (Cikanek, Zakova, 2013)

OBLASTI ODVETVI PODODVETVI

Oblast remesla, malirstvi, socharstwvi, fotografie

tradicniho divadlo, tanec, cirkus, festival

e Kulturni dédictvi muzea, knihovny, archeologicka nalezisté,
archivy

Oblast Filmavideo | == 00|
kulturnich Televizearozhlas | =0
prsaye Videohry e

hudebni primysly, Ziva hudebni vystoupeni

Knmihyatisk | 00000

Oblast modni prumysl, graficky design, design

kreativnich interiérd, prumyslovy desi

priysia Architektura | 0000000000000
Reklamniprimyst | 00000 |

Oblast Vyrobci PC, MP3
pribuznych prehravacu atd.
odvétvi

EITLLL] Kulturni sektor

Tabulka 2 - Vymezeni KKO dle Evropdle Evropské komise
(KEA, 2006)

Kulturni odvétvi jsou ta odvétvi, jeZ produkuji a $ifi produkty nebo sluzby, které se
v okamZiku svého vzniku vyznacuji urcitou povahou, zamys$lenym vyuzitim a které
jsou vyrazem nebo prostiedkem kulturnich projevii, a to nezavisle na obchodni
hodnoté, jiz mohou tyto produkty mit. Kromé tradi¢nich uméleckych odvétvi
(scénické uméni, vizualni uméni, kulturni dédictvi ...)sem radime film, video, televizi

spoletné s hudbou a tiskem. Tento koncept je definovan v souvislosti s kulturnimi
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projevy vramci Umluvy UNESCO o ochrané a podpofe rozmanitosti kulturnich
projevi.

Kreativni odvétvi jsou odvétvi, ktera maji kulturni rozmér a pouzivaji kulturu jako
vstupni hodnotu, pri¢emz jejich vystupni hodnota je predevsim funk¢ni. Patii sem
architektura a design, které integruji tviir¢i prvky do SirSiho procesu. A také

pododvétvi jako je grafika, méda a reklama. (Cikanek, Zakova, 2013)

Architektura

Kategorie NACE 71.11 se vztahuje k urc¢itému odvétvi hospodarstvi, konkrétné na
"Architektonické ¢innosti" Tato kategorie obsahuje nékolik podskupin, které se
tykaji rtiznych aspektii architektonického designu a inZenyrstvi v oblasti budov.
Nasledujici podskupiny jsou zarazeny v NACE 71.11:

71.11.1 - Architektonické ¢innosti v oblasti budov pro vytvaieni budov a jejich
rozvoj: Tato podskupina zahrnuje architektonické sluzby, které se tykaji navrhu a
planovani budov, vcetné novych staveb a rekonstrukci.

71.11.2 - Architektonické cinnosti v oblasti budov pro interiéry: Tato
podskupina zahrnuje architektonické sluzby souvisejici s navrhem interiérii budov,
vCetné designu interiérd, vnitiniho zafizeni a prostorového usporadani.

71.11.3 - Urbanistické a krajinné architektonické ¢innosti: Tato podskupina
zahrnuje architektonické sluzby, které se tykaji planovani a designu méstskych
prostiredi, venkovskych oblasti a krajiny, v¢etné urbanistickych projektl a krajinné
architektury.

71.11.4 - Architektonické ¢innosti spojené s primyslovymi a inZenyrskymi
stavebnimi projekty: Tato podskupina zahrnuje architektonické sluzby, které se
tykaji ndvrhu a planovani prlimyslovych a inZenyrskych stavebnich projekt{, véetné

tovaren, energetickych zarizeni a infrastruktury. (nace.cz 2018)
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Reklama

Kategorie NACE 73.11 se tyka "Reklamni ¢innosti" a zahrnuje rizné aktivity
spojené s reklamou a marketingem. Tato kategorie obsahuje nékolik podskupin,
které se zabyvaji riiznymi aspekty reklamni ¢innosti. Zde jsou podskupiny zatrazeny

v NACE 73.11:

73.11.0 - Reklamni agentury: Tato podskupina zahrnuje reklamni agentury, které
poskytuji riizné reklamni a marketingové sluzby pro klienty. To zahrnuje navrh a
tvorbu reklamnich kampani, medialni planovani, strategické poradenstvi a dalsi
sluzby souvisejici s reklamou.

73.11.1 - Reklamni ¢innosti: Tato podskupina zahrnuje samotnou reklamni
¢innost, vCetné nakupu medialniho prostoru pro reklamni kampané, vytvareni
reklamniho obsahu a provadéni reklamnich akci.

73.11.2 - Distribuce reklamnich materialéi (pfiméa posta, letaky atd.): Tato
podskupina se tyka distribuce reklamnich materialdi, jako jsou letdky, reklamni
brozury, pfima posta a dalsi reklamni materialy.

73.11.3 - Reklamni fotografie: Tato podskupina zahrnuje fotografické sluzby
spojené s reklamou, v€etné tvorby fotografii pro reklamni ucely.

73.11.4 - Reklamni vystavy a veletrhy: Tato podskupina se tyka organizace a
provadéni reklamnich vystav a veletrhli, kde jsou prezentovany produkty a

sluzby. (nace.cz 2018)
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Design
Kategorie NACE 74.10 se vztahuje k "Specializovanym navrharskym c¢innostem.”
Tato kategorie zahrnuje riizné aktivity spojené s navrhem a designem ve

specializovanych oblastech. Zde jsou podskupiny zarazeny v NACE 74.10:

74.10.0 - Specializované navrhaiské cinnosti: Tato hlavni podskupina zahrnuje
specializované navrharské sluzby v rliznych oblastech, vcetné primyslového
designu, grafického designu, interiérového designu, médniho designu a dalSich. Tato
podskupina zahrnuje firmy a profesionaly, ktefi se specializuji na kreativni a
navrhovou praci.

KaZda z téchto podskupin se vénuje ndvrhlim a designu v konkrétni oblasti a mliZe
mit své vlastni specializace. Naptiklad primyslovi designéii se zaméruji na
vytvareni funkéniho a estetického designu produktli, zatimco grafi¢ti designéri
pracuji na vytvareni vizualnich prvkd, jako jsou logo, webové stranky, reklamni

materialy a dalsi. (nace.cz 2018)
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3.5 Dalsi kliCové €lenéni podle pravnické subjektivity

Vtéto bakalarské praci jsme se pri monitoringu KKO setkali se subjekty
podnikajicimi jak pomoci fyzické osoby tak pravnické osoby. NiZe jsou popsany
nejcastéji vyskytované pravni subjekty se struCnou charakteristikou pro bliZsi

pochopeni jejich rozsahu a funk¢nosti.

Podnikani fyzickych osob

Mezi formy podnikani fyzickych osob, které jsou obsazeny v ¢eském pravnim radu,
patif jednak podnikan{ podle ZivZ, - s kédovym oznaenim 101, které se nasledné
pouziva v praktické casti prace a dale také podnikani podle celé rady zvlastnich
zakonl (o advokacii, atd.) — s kddovym oznacenim 105, které se nasledné pouziva
v praktické Casti prace.

Zivnosti je podle ZivZ ,soustavna ¢innost provozovana samostatné, vlastnim
jménem, na vlastni odpovédnost, za ucelem dosaZeni zisku a za podminek
stanovenych timto zakonem.“ { § 2 zakona ¢. 455/1991 Sb., Zivnostenského zakona,
ve znéni pozdéjsich predpisii.}

V nasledujicim ustanoveni je pak uvedeno, které ekonomicky relevantni Cinnosti
nejsou Zivnosti dle ZivZ. Mezi tyto &innosti jsou pak zafazeny i &innosti, které fadime
mezi podnikani fyzickych osob dle zvlastniho zakona (105). Specifikem podnikani
fyzické osoby dle zvlastniho zakona je predevSim skutecnost, Ze se jedna o nékterou
z ¢innosti uvedenych v ustanoveni § 3 ZivZ, jejich &innost je regulovana zvlastnim
pravnim predpisem a ¢asto i celou fadou etickych pravidel (napf. ¢innost 1ékard,

advokatii apod.) ( HORZINKOVA,2010)
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Podnikani pravnickych osob

V pripadé této prace se Ize setkat nejcastéji se dvéma subjekty v podani pravnickych
osob. Jedna se o spolecnost s ru¢enim omezenym (s kdédovym oznacenim 112) a
v menSim méritku o akciovou spolecnost (s kddovym oznafenim 121).

Spolecnost s ru¢enim omezenym je upravena v ustanoveni § 132-242 ZOK. Jedna se
0 nejéastéji vyuZivanou obchodni spole¢nost v CR. Zakon stanovi, %e ,spole¢nost s
ru¢enim omezenym je spolecnost, za jejiz dluhy rudi spolecnici spoletné a
nerozdilné do vySe, v jaké nesplnili vkladové povinnosti podle stavu zapsaného v
obchodnim rejstiiku v dobé, kdy byli véritelem vyzvani k plnéni.“Jak fika § 132 odst.
1 zakona ¢ 90/2012 Sb., o obchodnich spoletnostech a druzstvech (zakona o
obchodnich korporacich). S.r.o. se radi mezi kapitalové spoletnosti. Lze vSak fici, Ze
neni ryzi kapitalovou spolecnosti, ale v jeji upravé se objevuji jeSté nékteré prvky
spolecnosti osobnich, napf. byt omezené ruceni spole¢nikii za zavazky spolecnosti,
rozhodovani spole¢niki mimo organy spole¢nosti apod. [ piesto vSak v praxi hraje
osobnost spole¢nika ¢asto velkou roli. Je v praxi pomérné Casté, Ze spole¢nik Ci
spolecnici jsou zaroven jednateli spolecnosti, ktefi se podileji i na jejim Ffizeni.
(HENDRYCH, 2009)

Pravni uprava akciové spolecnosti je obsaZena v ustanoveni § 243-551 ZOK. Zakon
stanovi, Ze ,akciovou spole¢nosti je spolecnost, jejiz zakladni kapital je rozvrZen na
urcity pocet akcil.“ Jak rika zakon § 243 odst. 1 zakona ¢.90/2012 Sb., o obchodnich
spoletnostech a druzstvech (zakona o obchodnich korporacich). Akciova spole¢nost
je ryze kapitalovou spoletnosti, pricemz vySe zakladniho kapitalu akciové
spoletnosti musi odpovidat souctu jmenovitych hodnot akcii, které vydala.
DileZitym pojmem spojenym s akciovou spolecnosti je pojem akcie. Akcie je cenny
papir, ktery miiZe vydat pouze akciova spole¢nost. Jedna se o cenny papir, se kterym
jsou spojena prava akcionare jako spole¢nika podilet se podle zakona a stanov na
Fizeni akciové spolecnosti, jejim zisku a na likvidatnim ziistatku pii zaniku

spolec¢nosti. (Dédic, 2012)
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4 Prakticka ¢ast a shrnuti vysledku

V praktické casti se tato prace zaméruje na samotny monitoring nami daného
kulturné kreativniho odvétvi v predem urcené oblasti. Pro zkoumany vzorek byl
urcen okres Hradec Kralové. Tento okruh zkoumani byl zvolen pro idealni pocet
zkoumanych subjektil. Je tak dostate¢né velky, aby byl dosaZen dostate¢ny pocet
subjektii a je dostate¢né maly na to, aby nebylo nadmérné ¢asové naro¢né vse ruc¢né
subjekt po subjektu do podrobna zmapovat. V Kralovéhradeckém okrese se nachazi

celkem 104 samostatné spravnich obci.

Postup mapovani podle kritéria NACE byl u kazdého odvétvi kreativniho primyslu
v zadkladu podobny. Ze statistického uiradu (ve zaloZce vydavané katalogy produktd,
soubor pocet obyvatel v obcich, https://www.czso.cz/csu/czso/pocet-obyvatel-v-
obcich-k-112023) byl pouZit seznam véech obci platny k 1.1.2023 v Ceské republice.
Zde byly nasledné pozadované obce pouze z okresu Hradec Kralové vyselektovany
a staly se zakladem pro vlastni databazi pro tuto bakalarskou praci. Nasledné se do
databaze kjednotlivym obcim pripisovaly jednotlivé subjekty, a to v podobé ICO
jednotlivych subjektii v kaZdé dané obci. V malych obcich, jejichZ pocet obyvatel se
pohyboval okolo par stovek, byly fadové jednotky subjekti. V. mensich méstech
s poctem obyvatel okolo tisicovek jako je napriklad Novy BydZov, Chlumec nad
Cidlinou, Trebechovice pod Orebem a jim podobné, byly pocty subjektll jiz vyssi
v fadu desitek a v okresnim neboli krajském mésté Hradec Kralové byly pocty

vyrazné vyssi v fadech stovek monitorovanych subjektt.

Prvnim stéZejnim udajem, ktery byl do nasi vlastni databaze vpisovan a byl u
subjektli monitorovan je uidaj o jejich obratu. Ten byl zvolen, abychom mohli ur¢it,
ekonomicky zisk do daného odvétvi. JelikoZ jsou udaje o obratech, ziscich a dalSich
ucetnich udajich nedostupné nebo v piipadé malych podnikateli se nemusi viibec
uvadét, byl zvolen parametr DPH. Na webovém portalu ARES lze vycCist u

jednotlivych subjektii, zda jsou platci DPH ¢i nikoliv. Toto je naSe jediné dostupné
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kritérium pro urceni aspoii pribliZzného obratu monitorovaného subjektu. Pokud je
platcem DPH, tak ma obrat nad 1 milion K¢ za rok. Pokud se vSak vejde do hranice 1

milionu K¢ za rok, platcem DPH neni.

Dal8im udajem, ktery byl zkouman z portalu ARES, byla registrace monitorovaného
subjektu ve statnim registru dotaci takzvanym RED systému. Tento portal eviduje
veSkeré informace o dotatnim rizeni. Napitiklad zda se fyzicka ¢i pravnicka osoba
uchazi o dotace nebo jaké dotace jiZ v minulosti dostala, od koho byly dotace
udéleny, za jakym ucelem, v jaké vysi a dal$i. Pro monitoring KKO v této bakalarské
praci bylo stéZejni, zda je subjekt vedeny v dotatnim registru a zda subjekt nékdy

v minulosti dotace Cerpal a poptipadé v jakém roce.

Poslednim udajem, ktery lze ziskat z portalu ARES byl o pravni formé. Tento udaj
nam pomohl zjistit rozloZeni monitorovanych subjektli v okrese podle toho, jestli se
jedna o fyzické osoby vpodobé Zivnostniki nebo réznych podnikatelt ¢ci

pravnickych osob vedenych napiiklad formou s.r.o. nebo rtiznych spolecnosti.

Pro doplnéni zbyvajicich tdajii do vlastni databaze byla potifeba data z CZSO. Zde
bylo poti‘eba dohledat nejdtileZitéjsi idaj monitoringu, a to, jestli dany subjekt ma
hlavni ekonomickou ¢innost shodujici se s obory, které jsou zkoumany jako kulturné
kreativni. Dalsi udaj, ktery byl hledan na portale CZSO byl pocet zaméstnancl
subjektu. Z velkého mnoZstvi moZnosti jako je bez zaméstnancii, neuvedeno nebo
Skaly pro pocty se pro ucel tohoto monitorovani udaje zjednoduSily na kategorie do

10 zaméstnancti jako malé podniky a nad 10 zaméstnancti jako velké podniky.
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4.1 Architektura

V monitorovaném odvétvi s kédem NACE 71 a jemu podrazené se
v Kralovéhradeckém okrese nachézi celkem 622 subjektli ze 61 obci. Mimo okresni
mésto Hradec Kralové se jich nachazi 169, coz odpovida 27 % z celkového poctu.
V hlavnim mésté okresu se jich nachazi vétsina, coZ odpovida 453 kustim neboli
73 % objemu monitorovanych subjektli. Toto je stfedné velké mnoZstvi subjektd,
které se da jesté zvladnout zmapovat. PrestoZe se veSkera prace provadéla
jednotlivé, rucné, subjekt po subjektu a kontrola a monitoring se daly obslouZzit

v rozumném ¢asovém i technickém provedeni.

Architektura

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Obrat Halvni cin. Nad 10 zam.

Hano Ene

Obrazek 1 Architektura
(Vlastni zpracovanf)

Z grafu lze vycist, Ze odvétvi architektury vytvari znacny obrat (ukazatel ,,ano“ znaci
obrat vice jak 1 mil. K¢ za rok), protoZe 40 % tj. 257 subjektli ma obrat vedeny vice
jak 1 milion korun ro¢né, takZe ro¢ni zisk z tohoto odvétvi ¢ini pres 250 milionti K&.

e

Pouze 10 % monitorovanych subjektii (ukazatel ,ano“ znaci Cerpani dotace),

vedeno v registru dotaci a v minulosti ¢erpalo néjaké statni penize. Valna vétSina
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dotaci byla v covidové dobé v rozmezilet 2020 a 2021, vétSinou v malych pocetnych
davkach. Co se ty¢e poméru hlavni ekonomické cinnosti a vedlejsi je ve prospéch
skoro 70 % hlavni zplisob podnikdni ndmi zkoumaném odvétvi. D4 se predpokladat,
Ze veSkeré architektonické ¢innosti, do kterych spadaji navrharské firmy, architekti
a jimi podobni maji jako hlavni zplisob piijmi tuto ekonomickou ¢innost. AvSak
pouze necelych 5 %, coZ je 26 subjektd, je vedeno ve vétsi firmé nad 10 zaméstnancd,

tudiZ je vétSina monitorovanych subjekti malymi podniky ¢i podnikateli.

Pravni forma

ostatni
1%

pravnicka
26%

fyzicka
73%

m fyzickd pravnicka = ostatni

Obrazek 2 Pravni forma architektura
(Vlastni zpracovani)

Samostatny graf patii rozloZeni pravni formy subjektli v monitorovaném odvétvi.
Celkem 452 subjekt(, coZ je 73 % z celku, vede své podnikani jako fyzicka osoba. To
jsou vétSinou drobni podnikatelé bez zaméstnancli nebo s malym poctem do 10
zaméstnanci. Pravnické osoby zastupuji toto odvétvi z 26 %, coZ je 165 subjektii
v okrese. Zde je zastoupena vétsina firem, které maji vice jak 10 zaméstnancti a tvori
nejvétsi zisky odvétvi. V 5 pripadech a v 1 % z monitorovaného sektoru tvori ostatni

pravni formy, jako jsou riizné spolky, sdruzeni a dalsi organizace.
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4.2 Design

V monitorovaném odvétvi s kddem NACE 74 a jemu podiazené se
v Kralovéhradeckém okrese nachazi celkem 55 subjektli z pouhych 16 obci. Mimo
okresni mésto Hradec Kralové se jich nachazi 16, coZ odpovida 29 % z celkového
poctu. V hlavnim mésté okresu se jich nachazi vétsina, coZ odpovida 39 kusiim
neboli 71 % objemu monitorovanych subjektii. V tomto odvétvi se nachazi opravdu
malé mnoZstvi subjektii. Toto odvétvi je svym zplisobem velice specifické a proto se
ho na trhu nachazi malé mnozstvi. To neméni nic na tom, Ze veSkeré prace spojené

s monitoringem a analyzou byly provadény ru¢né a kontrolovany subjekt po

subjektu.
Design
100%
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60%
50%
40%
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0%
Obrat Hlavni ¢&in. Nad 10 zam.
Hano HEne
Obrazek 3 Design

(Vlastni zpracovanf)

v v

Z grafu lze vycist, Ze odvétvi designu nevytvari za

v

dny znacny obrat (ukazatel ,,ano“
znacl obrat vice jak 1 mil. K¢ za rok), v porovnani s predchozi architekturou.
Pouhych 15 % tj. 10 ma obrat vedeny vice jak 1 milion korun ro¢né, takZe ro¢ni zisk
z tohoto odvétvi ¢ini pies 10 milionii K¢. Toto odvétvi neni ovSsem zanedbatelné, ale

v celkové ekonomické situaci nehraje stéZejni roli vziscich. Pouze 8 %

e 7

monitorovanych subjektii (ukazatel ,,ano” znaci Cerpani dotaci) je vedeno v registru
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dotaci a v minulosti Cerpalo néjaké statni penize. Valna vétSina dotaci byla
v Covidové dobé v rozmezi let 2020 a 2021, vétSinou v malych pocetnych davkach.
Co se tyte poméru hlavni ekonomické Cinnosti a vedlejsi je vétSinovy prospéch
skoro z 95 % ve vedlejsi ¢innost podnikani. Pouze 2 subjekty uvadi svou ¢innost jako
hlavni zplisob podnikani. D4 se predpokladat, Ze vétSina subjekt{i, do kterych patii
navrhari a designéri a jimi podobné profese maji zapsanou tuto ¢innost pouze jako
doplnék ke svému podnikani a nevénuji se tomu na plno a neni to jejich hlavni
zplsob prijmi. Jen jedna jedina firma z monitorovaného rozsahu je vedena jako

stfedni podnik nad 10 zaméstnanct. Zbytek jsou vedeny jako malé firmy s Zddnym

nebo jen kusovym poctem zaméstnanct.

Pravni forma

pravnicka
38%

fyzicka
62%

= fyzicka pravnicka

Obrazek 4 Pravni forma design
(Vlastni zpracovanf)

Tento graf patfi rozloZeni pravni formy subjekti v monitorovaném odvétvi. Celkem
34 subjektli, coZ je 62 % z celku, vede své podnikani jako fyzickd osoba. To jsou
vSechno drobni podnikatelé z velké vétSiny bez zaméstnancli nebo s malym poctem
do 10 zaméstnancli. Pravnické osoby zastupuji toto odvétvi z 38 %, coZ je 21
subjektii v okrese. Zde je zastoupen zbytek subjektii a také jedina firma, kterd ma
v tomto odvétvi v Hradeckém okrese vice jak 10 zaméstnancli a jedna se tedy a
stfedni podnik vénujici se designu. V tomto pripadé jsou vSechny subjekty bud
Zivnostnici nebo firmy vedené formou s.r.o. Jiné formy pravnickych osob se zde

nevyskytuji v zadné formé.
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4.3 Reklama

Monitoring odvétvi reklamy s kédem NACE 73 a jemu podfazené byl na zpracovani
zaklad monitoringu z{istal stejny a byly sledovany stejné parametry. V okrese Hadec
Kralové se nachazi celkem 5 092 subjektli. Jenom v samotném hlavnim mésté Hradci
Kralové se jich nachazi 71 % z celku, coZ je 3 662 subjektii. Hlavni monitoring a sbér
datpro vlastni databazi se provadél na portale ARES. Tento portal vSak neni schopen
z technického hlediska nastaveni portalové sluzby zobrazit vice neZ 1 000 subjekti
najednou v jedné konkrétni obci. Musel se zvolit jiny postup monitorovani tohoto
odvétvi v okrese neZ u vySe dvou zminénych. V ostatnich obcich se jich nachazi
29 %, coZz odpovida 1430 subjektiim. Tento pocet subjekti uz by Sel jednotlivé
monitorovat, Zadna technické prekazka by v tom nebyla. AvSak kviili velké ¢asové
narocnosti a naslednému velkému zatiZeni vlastni databaze, ktera byla potfebna pro
tuto praci, byl zvolen specificky kli¢ na monitorovani tohoto velmi rozsahlého

odvétvi.

Na =zacatku byly ru¢né zmonitorovany a spocitdny pouze pocty subjektl
v jednotlivych obcich v celém okrese. V malych obcich jako jsou Divec, Hradek,
Sadova a dalsi, které maji v rfadech stovek obyvatel, byly pocty subjektii v odvétvi
kolem desitek. Ve vétSich obcich s po¢tem obyvatel v fadech tisicii jako jsou StéZery,
Predmérice nad Labem nebo Lhota pod Lib¢any se bliZily pocty subjektii k hranici
jednoho sta. V. mensich méstech s poctem obyvatel pies 5 000 byly pocty subjektii
pres 100 ks.

K dal$imu postupu monitorovani byly zvoleny pouze 3 nejvétsi obce ve velikosti
menSich mést. Vybrany byly mésta Chlumec nad Cidlinou s 104 subjekty
k monitorovani, Novy BydZov se 101 subjekty a Trebechovice pod Orebem se 112
monitorovanymi subjekty. Soucet téchto subjektli, ktery ¢ini 317, dava vychozi

vzorek pro monitoring a naslednou analyzu reklamniho odvétvi.
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V nami monitorovaném zuZeném vybéru odvétvi se z vybranych 3 obci s celkovym
poctem subjektii 317 kusii (ukazatel ,,ano“ znaci obrat vice jak 1 mil. K¢ za rok), jsou
platci DPH z 25 % subjekty v poctu 72. To nam udava, Ze zisky z tohoto odvétvi
nejsou nijak zavratné, ale preci jen obrat pres 70 milionti korun neni zanedbatelny.
Registrace v dota¢nich programech RED je ve vSech nami sledovanych odvétvich
priblizné stejna (ukazatel ,,ano“ znaci Cerpani dotace), kolem hranice 10 %. Zde u
reklamy je to lehce nad hranici a to priblizné 11 %. A dle analyzy i v tomto odvétvi
byla vétSina dotaci udélena v Covidové dobé vletech 2020 a 2021. V prehledu
ekonomické cinnosti je tu hlavni ekonomicka ¢innost zastoupena pouze v 9 %
subjektech, coZ odpovida 29 kusiim. V tomto odvétvi monitoring naplnil o¢ekavani,
jelikoZ vétSina podnikii nebo podnikateli ma vedenou reklamni ¢innost jako
vedlejsi, protoZe ke své Cinnosti reklamu pouZiva jen jako vedlejsi zdroj pfijm@ nebo
jako pouze nastroj své propagace na trhu. Jen malé zastoupeni firem se reklamou
Zivi jako hlavnim zdrojem piijmu. Jedna se predevsim o vétsi firmy majici vice jak
10 zaméstnancl. V pripadé odvétvi reklama je to pouze 8 subjektl

z monitorovaného vzorku, coz odpovida pouhym 2 %.
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Tento graf patfi rozloZeni pravni formy subjekti v monitorovaném odvétvi. Celkem
250 subjektti, coZ je 82 % z celku vede své podnikani jako fyzicka osoba. To jsou
vSechno drobni podnikatelé z velké vétSiny bez zaméstnancli nebo s malym poctem
do 10 zaméstnancl. Pravnické osoby zastupuji toto odvétvi z 17 %, coZ je 52
subjektii ve zvoleném ziZeném vybéru vySe zminénych 3 obci. Zde jsou zastoupeny
takzvané ,,reklamky“ neboli firmy tvorici reklamu jako sviij produkt prace. V.1 %
piipadii v monitorované oblasti jsou firmy vedeny jinym druhem pravni formy
v celkovém poctu 3 subjektii. Po provedeni analyzy jejich podnikdni se jedna o

zahrani¢ni subjekty plisobici v Ceské republice.
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4.4 Doplnkova sada otazek

Pro uptesnéni klicové osoby jako kreativce v priimyslovém designu byla pfipravena
testovaci verze dotazniku, kterou lze pouZit pro dotazovani jednotlivych subjekti
v budoucnu s cilem upresnit kliCovou osobu v Kralovéhradeckém kraji. Byl také
vytvoren pro lepsi a presnéjsi selekci a zafazeni jednotlivych subjektd, jelikoZ toto
verejné pristupné databaze neumi a nelze z nich vycist bliZsi kreativni zarazeni

subjektu.

1.Zaméstndavate vice jak 10 zaméstnancl? MUZete uvést priblizny pocet?
e (tato otazka byla zvolena pro doplnéni databaze, jelikoZ nelze vycist z verejné
pfistupnych zdroj()
2.Jaky mate radové obrat za rok? Do 1 mil, 1 — 10 mil, 10+ mil. K&?
e (tato otazka byla zvolena pro doplnéni databaze, jelikoz nelze vycist z verejné
pfistupnych zdroj()
3.Jaka je struktura trzeb Vaseho podnikani? Zbozi, vyrobky, sluzby.
e (vyjadrit v procentech, na co se firma specializuje)
4. Je vétsina Vasi vyroby kusova nebo sériova?
e (ovliviiuje to, jestli je prace kreativni)
5.Ma Vase prace néjakou pridanou kreativni nebo designérskou hodnotu? Premyslite i
nad vzhledem produktu nebo jen nad jeho funkénosti?
6.Jste clenem néjaké kreativni skupiny ¢i organizace? Jako je Asociace pro pramyslovy
design, MAS — mistni akéni skupina apod.
7.Jaké jsou Vase distribucni cesty? Mate eshop, prodejnu, smluvni dodavatele...?
8.Probiha prevaha Vasi ¢innosti v Kralovéhradeckém kraji, tam kde mate sidlo?
e (spousta firem ma sidlo a provozovnu na jinych adresach)
9.Jste stale aktivnim podnikatelem?
e (spousta subjekt( je vedena jako aktivnich, ale neni tomu tak)

10. UvaZujete v blizké dobé o ukonceni Vaseho podnikani?
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Dotaznik byl rozeslan v blizkém okoli mésta Hradce Kralové. Subjekty byly vybrany
podle kritéria, aby mély dané odvétvi s prisluSnym kédem NACE jako hlavni
ekonomickou ¢innost podnikani. Vybrané subjekty byly zrad fyzickych a
pravnickych osob. Ze vzorku 15 oslovenych subjektii prisly odpovédi od 9 z nich.
Z dotazovanych bylo celkem 6 fyzickych a 3 pravnické osoby zastoupené
v provedenti s.r.o. Jeden z oblasti designu, ¢tyri z oblasti architektury a ¢tyti z oblasti

reklamy.
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Na prvni otazku se vétSina dotazovanych shodla na odpovédi, Ze nezaméstnavaji
vice jak 10 osob. Kromé jedné firmy, ktera méla 14 zaméstnanct se jednalo vétSinou
o jednoclenné subjekty.

Na druhou otazku odpovédélo 6 subjektti, Ze maji obrat do 1 milionu K¢. Jedna se
tedy o malé subjekty s malym obratem. Jen jeden subjekt mél obrat nad 10 milioni
K¢ Tam uz se jedna o velky podnik, vedeny formou s.r.o. a s fadné vedenym

vefejnym uCetnictvim se znatelnym obratem pro dany mikroregion.
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Ze treti otazky vyplynulo, Ze 7 dotazovanych ma strukturu trzeb ze 100% ve
sluzbach a 2 firmy maji pomér 80/20 ve prospéch sluzby/zboZi.

Na ¢tvrtou otazku se dotazovanym subjektiim odpovidalo sloZité, protoZe vétsSina
nema zadnou produkci, ale poskytuje sluzby, proto se jim na otazku zda u nich
prevazuje kusova ¢i sériova vyroba odpovidalo téZce. Polovina z nich neuvedla nica
u zbytku se jedna o kusovou.

U Sesté otazky se vSichni dotazovani shodli, Ze nepatii do zadné asociace ¢i spolku.
Po dotazani, pro¢ ne, byly odpovédi od vSech subjektli stejné. Nevédéli, Ze néco
takového existuje, ¢im by jim to bylo pfinosné a proc¢ by se do né¢eho takového méli
Zapojovat.

V sedmé otazce, tykajici se distribuc¢nich cest, odpovédéla nadpolovi¢ni vétSina, Ze
maji nasmlouvané své dodavatele a nikde se neprezentuji mezi verejnosti. OvSiem 4
subjekty maji svou vlastni pobocku ¢i kamennou prodejnu a 2 subjekty operuji na
internetu a podporuji své piisobeni i pies eshop.

Osma otazka je 100% shoda u vSech dotazovanych. Kazdy subjekt operuje v kraji i
okrese, které maji urady vedené jako sidlo subjektu.

Devata a desata otazka se dotazovala na aktivitu subjektu a vSichni kromé jedné
firmy, kterd uz delsi dobu je neaktivni a uvaZuje o ukonceni podnikani, jsou vSichni

v ¢innosti a vytvari zisk.

Z testovaci verze dotaznikového Setfeni a vysledkii podanymi subjekty Ize v celém
kontextu vycist, Ze vétSina struktury trzeb v tomto odvétvi je v podobé sluZzeb.
V tomto pripadé to dava logicky smys], protoZe v oblasti architektury, designu nebo
reklamy se téZko néco vyrabi a struktura zboZi je zde minimalni. Stejné tak jako
distribu¢ni cesty jsou zvétSiny smluvné predem dané, jedna se predevSim o
stavebni projekty v architekture, designové navrhy produktovych rad pro predem
domluvené obchody a vreklamé predem délané na zakazku pro jednotlivé
zakazniky nebo spolecnosti. Jestli je subjekt aktivni nebo ne se téZce zjiStuje
z jakychkoliv databazi, proto je tento dotaznik pro zjiStovani podobnych informaci
velice pifinosny. A také zjisténi, Ze kromé jedné firmy z dotazovanych subjektl jsou

vSichni aktivni. Je vice neZ dobré jak pro mikroregion, pro ekonomiku a hlavné pro
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toto Setfeni. Ovsem nejdlleZitéjsi zjiSténi ma dotaznik, zda se jevi subjekt jako
kreativni, coZ se v tomto zkoumani nepotvrdilo, dle slov oslovenych to je pro jejich
podnikani nerentabilni, nakladné, sloZité a neni pro takové zplisoby podnikani
dostate¢né mnoZstvi odbératelli a zdjemcii o tento druh produkce. Mezi subjekty
neni ani Zadné povédomi o asociacich, spolcich a svazech pomahajicich v rozvoji a

sdruZzujici podnikatele a jejich know-how v daném oboru.
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5 Focus group

Jednim ze zplsobii jak pomoci subjektiim ve zminénych odvétvich je setkani tzv.
Focus Group poradané odborem kultury Kralovéhradeckého kraje.

Téchto setkani probéhlo uZ v minulych letech nékolik s mistnimi regionalnimi
firmami a subjekty z databaze. Kazdé setkani bylo zaméreno na urcitou skupinu
kreativcli a podnikateld.

Mezi pritomnymi byli zastupci z verejné sféry jako Clenové Kralovéhradeckého
kraje, CIRI (centrum investic, rozvoje a inovaci), zastupci fakulty informatiky a
managementu, tak i zastupci podnikl z firem Petrof (vyroba klavirti a pianin),
Polstrin (vyroba sedacek a nabytku), KOVAP (vyrobce kovovych hrac¢ek a modeli),
ELTON Hodinarstvi, ale i nezavisli designéri a kreativci.

Pii nékolikahodinovém sezeni se probiraly dilezité otazky jak ziad firem, tak
z vedeni jednotlivych odbort z kraje. Mezi nejzajimavéjsi otazky patrily napriklad
tyto vybrané: hledani novych zaméstnancii z fad vefejnosti nebo piimo studenti
strednich Skol, podpora vzdélavani v daném oboru, podpora exportu produkti
z firem do zahranici, podpora KHK v rozsifreni povédomi mezi verejnosti o firmach
a jejich propagaci a mnohé dalsi. Probihala diskuze, kde se hodnotily minulé kroky
verejné spravy ohledné podpory podnikatelli a firem. Navaznosti na stiredni i vysoké
Skoly, na podporu zajmu studentii o dand odvétvi a moZnosti spoluprace na
projektech nebo praxich ve firmach. A také se navrhovaly budouci postupy a
moZznosti z obou stran, dlouhodobé zaméry firem, vize vefejné spravy a nastin

dalsich krokt na pristi focus group..
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6 Zaver

Jednim z hlavnich cild bylo zmapovat kulturné kreativni odvétvi se zamérenim na
pramyslovy design. Seznameni se s jednotlivymi definicemi i Uskalimi spojenymi s timto
odvétvim. Toto bylo splnéno a vzesly z toho jak pozitivni, tak i negativni poznatky
spojené s nedostatky verejnych databdzi i samotného povédomi mezi jednotlivymi
subjekty podnikani.

Prvni otazka ,,Provést datovou analyzu a zjistit v jakém poméru jsou subjekty vedeny
podnikdnim na zdkladé fyzické osoby, na zdkladé prdvni subjektivity s.r.o. nebo a.s.” byla
nejslozitéjsi a ¢asové nejnarocnéjsi, protoze bylo potreba sestavit vlastni databazi
subjektt podle daného razeni NACE s potfebnymi zamérenimi obor(. Z pohledu déleni
na fyzické a pravnické formy podnikani se to jednotlivymi obory liSilo v jednotkach
procent. V architekture to je 73 ku 26 procentnich bodd, v designu to je 62 ku 38
procentnich bodl a vreklamé to je 83 ku 15 procentnim bodim. VSe ve prospéch
fyzickych osob. Jednd se z vétSiny o drobné podnikatele vétSinou bez zaméstnancl a
obratu do 1 milionu korun. V pfipadé pravnickych osob se jedna z vétSiny o firmy do 10

zaméstnancll a obraty také do 1 milionu korun.

Na otazku ,,Definovat uskali a identifikovat informacni nedostatky databdzi spojené
s monitoringem KKO." jsme si odpovédéli pfi zpracovani praktické ¢asti bakalarské prace
pfi samotném vytvareni vlastni databdze kvuli nedostate¢nému propojeni vefejnych
databazi podnikatel(i Ares nebo Ceského statistického Ufadu. Databaze by se mély
optimalizovat na aktudlni Udaje a mély by se vice propojit na zdkladni drovni sdileni
zakladnich dat o subjektech, aby nebyly informace roztfistény po jednotlivych webech.
Dale je ve vétsiné pripadl podnikatel(i Spatné identifikovana hlavni ekonomicka ¢innost,
je uvddéna ndhodné nebo podle toho, jak uzna urednik na Zivnostenském uradu a vyplIni

ji sdm bez ohledu na podnikatele, ktery se vénuje Uplné jinému oboru.

Jednou z otdzek této bakalarské prace byla ,,Navrhnout doplrikovou sadu otdzek, které
by pomohly bliZe specifikovat subjekt v KKO". Tento dotaznik ma v budoucnosti pomoci

blize roztfidit, identifikovat a poznat jednotlivé subjekty podnikani vdaném odvétvi.
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Hlavnim cilem dotazniku je vyselektovat kreativce, ktefi premysli nad pridanou
hodnotou a designem produktu nebo sluzby pfi své ¢innosti. Dotaznik byl poslan mezi
subjekty v blizkém okoli Hradce Kralové a vysledek byl, Ze prevazna vétsSina
dotazovanych se neradi mezi kreativce a ani nevi, Ze néjaké takové odvétvi existuje, jsou
to jen béini podnikatelé nebo firmy, nezaobirajice se kreativnim zamérenim své firmy.
Vsichni vSak plsobi v kraji, kde maji vedené sidlo. Vsichni jsou aktivnimi podnikateli a
nehodlaji v budoucnosti ukoncit svlj business az na jednu firmu, ktera je uz delSi dobu

v Upadku a nevyviji Zddnou Cinnost.
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