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Abstrakt

Tématem diplomové prace je na zakladé zkoumani dobovych materialt, sekundarniho
vyzkumu a kvalitativnich rozhovori definovat, zda a do jaké miry je moda ovlivnéna
masovou a popularni kulturou.

V teoretické Casti budou nejprve interpretovany zakladni pojmy, z nichz prace
vychazi; moda, masova kultura, popularni kultura a vzajemny vztah téchto fenoménu.
Nasledné bude zamétfena na proces demokratizace mody a promeény tradiénich modnich
domu v nyn¢jsi celosvétové firmy.

Prakticka cast bude vénovana inspiracnim zdrojim modnich tvirct prostfednictvim
kvalitativnich rozhovort se sou¢asnymi ¢eskymi a slovenskymi navrhafi.

Cilem prace je prokazat, ze masova i popularni kultura ovliviiuji médu neustale,
jelikoZz je to néco, co nas obklopuje a do jisté miry utvari nase vnimani svéta. Sami tvurci si
to v prvni chvili ani nemusi uvédomovat. Zarovei to nutné neznamena uniformitu, kazdy

muze hledat v popkultufe néco jiného anebo stejné prvky vnimat a zpracovat zcela odlisné.

Klicova slova

Moda, Masova kultura, Popularni kultura, Inspirace, Luxus, Historie, Kultura, Modni

tvorba, Modni propagace



Abstract

The subject of the master thesis is to define, based on the examination of period
materials, secondary research, and qualitative interviews, whether and to what extent fashion
is influenced by mass and popular culture.

In the theoretical part, basic concepts upon which the work is based will first be
interpreted; fashion, mass culture, popular culture, and the mutual relationship of these
phenomena. Subsequently, it will focus on the process of fashion democratization and the
transformation of traditional fashion houses into current global companies.

The practical part will be devoted to the inspirational sources of fashion creators
through qualitative interviews with contemporary Czech and Slovak designers.

The aim of the thesis is to demonstrate that both mass and popular culture constantly
influence fashion since it is something that surrounds us and to some extent shapes our
perception of the world. The creators themselves may not initially be aware of this. At the
same time, this does not necessarily mean uniformity; everyone can find something different

in pop culture or perceive and process the same elements in completely different ways.

Keywords

Fashion, Mass culture, Popular culture, Inspiration, Luxury, History, Culture, Fashion

design, Fashion promotion
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Uvod

Tato diplomova prace pojednava o vzajemném vztahu mezi modou a masovou
a popularni kulturou. Zkouma, zda a do jaké miry masova a popularni kultura modu
ovliviyji, jaky maji vliv na modni trendy a jak se tyto trendy promeénovaly v prubéhu Casu.
Zaroven predstavuje, jakou roli v celém procesu sehrala globalizace a technologicky rozvoj.

Teoreticka Cast prace se zabyva vymezenim pojmi masova kultura, popularni kultura
a moda a jejich provazanosti. Predklada ¢tenafi hlubsi souvislosti pro pochopeni toho, jak
mocnym nastrojem pro vyjadieni identity a pfislusnosti k ur€ité socialni skuping je moda
v ramci SirSiho kontextu kulturnich jevi. Dotyka se tématu demokratizace luxusu i postupné
transformace tradi¢nich modnich domu do jejich dnesni podoby.

Praktickd cast predstavuje nékolik soucasnych Ceskych a slovenskych moédnich
navrhaii a kvalitativni vyzkum v podobé rozhovoru s témito tvurci. Predmétem rozhovora
je jednak jejich vztah k mode, dale pak jejich individualni styl, zptsob tvorby a prezentace,
ptipadné i vize do budoucna. Je v médé patrny vliv masové a popularni kultury? Cim se

inspiruji a jak to vnimaji samotni tvurci?



TEORETICKA CAST
1 Zakladni pojmy

1.1. Mdda

Moda je dynamicky a mnohostranny fenomén, ktery odrazi a formuje
socialni a kulturni prostfedi spole¢nosti. , Moda je souborem antropologickych,
socialné-psychologickych, ekonomickych a kulturnich hodnot, vice ¢i méné typickych pro
uréitou historickou, spole¢ensko-ekonomickou etapu vyvoje ¢lovéka a spole¢nosti.“! Jde
o prostiedek komunikace, ktery lidem umoziuje vyjadrit sebe, své presvédceni a hodnoty.
Ale miize byt i formou socialniho statusu, moci a vlivu. Naptiklad luxusni modni znacky
jsou ¢asto spojovany s bohatstvim a exkluzivitou, a noSeni jejich produktt mize signalizovat
spoleCenské postaveni a identitu jednotlivce. Moda je zaroven zdrojem kreativity, inovace
a kulturni vymény, protoze designéfi i spotiebitelé Cerpaji inspiraci z riznych kultur, tradic
a zkuSenosti. ,Jde neustale kupfedu, hnana nikoli nutnosti, ale komplexnim a hluboce
zakofenénym systémem, kde zménu vyvolavaji socialni odliSnosti, touha po novinkach
a ekonomické diavody. ... Pokrok v odévni a modni produkci vyrazné urychlil masovou
industrializaci, urbanizaci i globalizaci, jez uréuji moderni dobu.“? ,Moda v sobé vzdy
spojuje zalibu v imitaci a zmeénach, konformismus a individualismus, snahu splynout se
spolecenskou tiidou a touhou odli§ovat se, byt jen drobnymi detaily.“* M4 moc ovliviiovat
jak vefejnost, tak jednotlivce.
prosazujicim svou nové nabytou moc rozhodovanim o moédé. Své diiveéjsi podiizenosti
zakaznikim se vSak zbavil jen do urCité miry. Modda v sobé poji dva antitetické
aspekty: touhu tvofit a potfebu vyrabét. Jiz v prvnich letech dvacatého stoleti doslo
k rozdé€leni primyslu tvorby na dvé protichidné kategorie. , Na jedné strané je svét
krej¢oviny, haute couture, exkluzivni médy, uzavieny klub, ktery zahrnuje tvorbu na miru.

A na druhé strané stoji konfekce, zasvécena sériové vyrobg.«*

"HAUNEROVA, Klara, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion management. Praha:
Grada, 2019, s. 13.

2 MACKENZIE, Mairi. --ismy. Praha: Slovart, 2010, s. 6.

3 LIPOVETSKY, Gilles. V&ny piepych. Praha: Prostor, 2005. Stied (Prostor), s. 55.

4 BAUDOT, Frangois. M6da stoleti. Praha: Ikar, s. 11.
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1.2. Masova kultura

Masovou kulturu mizeme definovat jako kulturu vsech. Je urCena pro nejsirsi vrstvy
obyvatelstva a jeji percepce nevyzaduje vysSi vzdélani ¢i gramotnost v oblasti uméni
a kultury. Vkus publika formuji sami producenti masové kultury, vyuzivaji osvédcené
metody, jednoducha schémata, opakujici se atraktivni zapletky a uspésné zanrové Sablony.
Masova kultura podléhd zakonu nabidky a poptavky, je komercionalizovana
a homogenizovana. Neni tradicni ani elitni. Primarnim cilem je publikum pobavit. Masovou
kulturu zprostfedkovavaji masova média (tisk, rozhlas, televize a internet), ktera se stala
soucasti kazdodenniho zivota.

Masova kultura je duasledkem industrializace, urbanizace a vzniku a rozsifeni
masovych médii. Nejprve se vyrabéla pro pristéhovalce z venkova, kteti ztratili kontakt
s tradi¢ni lidovou kulturou. Obyvatelé mést vystaveni centralizovanému pusobeni médii,
ktera reprodukovala masové nazory, si postupné prestali utvaret nazory na lokalni urovni.

Jaky vliv ma masova kultura na spolecnost? Kromé zéabavni funkce a uspokojeni
psychickych a socialnich potieb ¢lovéka, mize usnadiovat socializaci a socialni integraci.
Mezi negativni aspekty mizeme zaradit eliminaci originalni narodni kultury i vysokého
uméni. ,,Permanentni konzumaci dé€l masové kultury, jednoduché struktury a primitivniho
obsahu, si jedinec buduje trvalé zabrany k vnimani naro¢nych uméleckych dé&l. > Je tieba
vzit v ivahu, ze masova kultura ovliviiuje formovani nové generace, kterou zasahuje ve stale
mladsim véku. Masova média ovliviluji vefejné minéni na zaklade toho, jaka témata vybiraji
jako ustfedni a jsou snadno zneuzitelna k manipulaci a propagandé.

Pro¢ je masova kultura usp&sna? Faktord je hned n&kolik. Sifeni masové kultury
napomaha globalizace, ktera stira narodni hranice a kulturni odli§nosti. Celosvétove narasta
také volny Cas populace, prace neni hlavni zivotni naplni, lidé pracuji z domova, maji
nepravidelnou pracovni dobu ¢i zkracené uvazky. Soucasti mnoha pracovist jsou dnes rizné
relaxaCni Ci spoleCenské mistnosti, v nichz lidé masmédia konzumuji. A to vSe jeSte

usnadiiuje neustaly rozvoj technologii.

1.3. Popularni kultura
,Popularni kultura se z jedné strany vytvaii z produktd nejriznéjsich primyslovych

velkovyrob — televize, film, hudba, ale také odévni ¢i automobilovy primysl. Tento typ

5 Sak Petr, Vyzkum: Média a po¢ita¢e maji zasadni vliv na mysleni, postoje nazory,
hodnoty, estetiku a zivotni styl. [online] 2004. Dostupné z: http://blisty.cz/art/19934.html



http://blistv.cz/art/19934.html

velkovyroby produkuje masovou kulturu, z niz si nicméné lidé mohou vyprodukovat
popularni kulturu. Veskera kulturni velkovyroba se muze stat soucasti popkultury, ale valna

&ast se ji realné nikdy nestane.“¢

,,Popularni kultura neni totéz co spotreba; je to porad hlavné
kultura — aktivni proces vytvafeni a cirkulace vyznamu a pozitki v ramci spoleCenského
systému.*’ Mizeme tedy konstatovat, ze popularni kultura je primamé formovana vkusem
publika a neni zavisla pouze na producentech obsahu. Utvaii ji i sama spoleCnost
prostfednictvim svych volnoCasovych aktivit. Specifické produkty popularni kultury
zaroven funguji jako statusové symboly, jejichz vlastnictvim jedinec dosahuje urcitého
socialniho postaveni (typ auta, mobilniho telefonu apod.). Popularni kultura je uzce spojena
s terminem subkultura, ktery oznacuje mensi skupiny s odliSnymi kulturnimi znaky nez je
hlavni proud spole¢nosti. Tyto subkultury mnohdy Celi predsudkiim a nékteré byly dokonce
tabuizovany a spojovany s nelegalnimi aktivitami & radikalismem. Clenové subkultur se
chtéji distancovat od homogenni kultury a prosazovat své vlastni myslenky a hodnoty.
Navzdory tomu, Ze si tyto neoficialni kulturni proudy nekladou za cil ovliviiovat masy, maji
vyznamny dopad na aktualni trendy. V souvislosti s médnim primyslem muizeme uvést
napfiklad punk, grunge ¢i hnuti hippies. Alternativni umélci nesli popularizaci své tvorby
a image t€zce, méli pocit, ze tim ztraci na hodnoté. Za pfiblizeni subkultur masam muze
postupné rozsifovani prostoru v médiich, trend odd€lenych stanic pro rtizné cilové skupiny
a vznik americké MTV. Zhruba v poloviné 80. let odstartoval absolutni medialni kult hvézd
a znamé tvare zacaly marketingovym korporacim vydélavat velké penize. Vznikaji reklamy

zaméfené na propagaci produktti celebritami a roste obliba teleshoppingu.

2 Demokratizace médy

Proces demokratizace mody dramaticky proménil modni primysl a zpasob, jakym lidé
modu vnimaji a konzumuji. Konfekce se postupné rozviji od druhé poloviny devatenactého
stoleti. V1iv na jeji expanzi méla velka hospodarska krize a postupny spoleCensky vzestup
pracujicich tfid. Po druhé svétové valce, ktera zasahla mnoho podnikd odévniho sektoru, se
cely proces jesté zrychlil. Diive byla moda privilegiem elitnich vrstev spolecnosti. Luxusni
obleCeni bylo vyhrazeno aristokratim ¢i bohatym podnikatelim, ktefi si mohli dovolit
zameéstnavat soukromé Svadleny a kupovat si modely §pickové kvality. Tato moda byla silné

ovlivnéna pafizskymi domy haute couture. AvSak s nastupem pramyslové revoluce

6 FISKE, John, Joe GALBO a Petr A. BILEK. Otazka pro... Johna Fiskea. Slovo a mysl. 2013, 2013(20).
ISSN 1214-7915.
7 FISKE, John. Jak rozumét populdrni kultufe. Praha: Akropolis, 2017, s. 97-98.
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a rozvojem masové vyroby se vSe zaCalo ménit. Nove prevladajici syntetické textilie si
zadaly odlisny pfistup. Primyslova vyroba umoznila produkci vét§siho mnozstvi oblecCeni za
nizsi ceny.

Vyznamnym krokem v demokratizaci mody byl vznik systému licenci. Navrhafi
mohou licencovat své navrhy a vzory, coz umoziuje jejich masovou reprodukci
a distribuci. Couturiéii ze zacatku obchoduji se stfihy, nacez si uvédomi, ze vétsi
prospéch jim pfinese prodej vlastnich butikovych kolekci. Vznikd veletrh modelové
konfekce: prét-a-porter / ready-to-wear. Tim se moda stala dostupnéjsi Sir§Simu publiku
a prostfednictvim modnich magazini se informace o nejnovéjsich trendech §ifi i mimo
modni metropole. Pierre Cardin, pejorativné piezdivany ,kral licenci®, fekl: ,,To co me
zajima je masova distribuce. Diky své kreativité jsem se stal obchodnikem.“® Dnes ma
butiky po celém svéteé a soucasti jeho globalniho impéria je napfiklad 1 sit’ luxusnich
restauraci Maxim’s nebo divadlo Espace Cardin v Pafizi. ,,Sliboval §iroké verejnosti pfistup
k soucasnému luxusu, hlavné kdyz on bude jeho zprostfedkovatelem a prvnim kdo z néj
bude tézit*’

Dnesni fast fashion fetézce jsou prozatimnim vrcholem tohoto procesu. S dostupnosti
cenove privetivého obleCeni a rychlymi proménami modnich trendd se mnozi lidé stavaji
obéti nadmérného konzumu a plytvani. Vyroba levného modniho zbozi probiha v zemich
s niz§imi pracovnimi standardy, kde bézné dochazi k wvykofistovani pracovniki
a nedastojnym pracovnim podminkam. Rychla nekvalitni moda miva kratkou Zzivotnost
a jeji nadprodukce ma negativni dopad na zivotni prostfedi. S masovou reprodukci modnich
trendl a jejich rozsifenim muze dojit ke ztrat€ osobitosti a autenticity.

K demokratizaci mody bezpochyby pfispivaji 1 socialni sit€. Poskytuji platformu pro
sdileni 1 konzumaci mddnich trendit mimo tradi¢ni kanaly mainstreamovych médii. Méni
zpusob, jakym se moda Sifi a jakym jsou formovany vkusové preference a identita
spotiebiteld. Lidé z riznych socioekonomickych skupin, nové tviréi talenty i nezavisli
designéfi mohou sdilet své modni kreace, napady a inspirace. Tim se posiluje role
individuality a originality. Dal§i pfinos socialnich siti spo¢iva ve zvySené interakci mezi
spottebiteli a znackami. Platformy jako Instagram a TikTok umoziiuji modnim znackam
piimé spojeni s cilovym publikem prostiednictvim obsahu, ktery je autenticky, osobni

a interaktivni. To umoziuje spotiebitelim lépe porozumét znackam, jejich hodnotam

8 Highsnobiety [online]. Berlin: Titel Media, 2016 [cit. 2022-03-01]. Dostupné z:
https://www.highsnobiety.com/p/digging-deeper-pierre-cardin/
9 BAUDOT, Frangois. Mdda stoleti. Praha: Ikar, 2001, s. 178.
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a produktiim, a l1épe si vybrat, co odpovida jejich vkusu a preferencim. Ziskana zpétna vazba
umoziuje znackam lépe reagovat na potieby zakaznik, Cimz se rozviji inkluzivni
a dynamické prostiedi modniho primyslu. Zaroven je tieba vzit v potaz narast tlaku na
ziskani ur¢itého mnozstvi sledujicich ¢i interakci, v disledku cehoz se lidé mohou soustredit
spiSe na trendy a popularitu nez na svij vlastni osobity styl. Také algoritmy socialnich siti
mnohdy upfednostriuji urCité typy obsahu a uzivatelti, coz mize znevyhodnit alternativni

modni komunity.

3 Swinging Sixties: Kulturni revoluce

Sedesata léta piinesla mnozstvi dramatickych kulturnich zmén, které formovaly
moderni spolecnost. Emancipace, odmitani tradi€nich hodnot a rozvoj kreativity a inovaci
byly hlavnimi rysy tohoto obdobi. Kulturni revoluce Sedesatych let se projevila ve vSech
oblastech zivota, od vytvarného umeéni, hudby a filmu az po politiku. Vyrazny vliv méla také
na modu. Sedesata 1éta piinesla zasadni zmény ve zpasobu, jakym lidé vnimaji a projevuji
svou identitu skrze obleCeni a zivotni styl. Moda se stava prostfedkem pro vyjadieni nazort
a hodnot jednotlivce. ,,Hospodaisky vzestup vylep§il vzhled Sedesatych let. Vytvarel dvoji
realitu. Mladez zacala zit jako celek, ziskala moznost nakupovat a také trh, ktery ji byl
uréeny.“!* Miladi lidé se vzepreli konzervativnim normam predchozich generaci a zacali
prosazovat své vlastni hodnoty a estetiku. Tento pocit revolty se projevil 1 v modnim svété,
kde mladi designéfi zacali experimentovat s novymi tvary, materialy a vzory.

Kinematografie méla v Sedesatych letech vyznamny vliv na modni trendy a modu
obecné. Hvézdy filmového platna jako, Brigitte Bardot, Sophia Loren, Raquel Welch,
Sharon Tate, Elizabeth Taylor nebo Catherine Deneuve, se staly inspiraci pro miliony lidi
po celém svété. Napiiklad tzv. malé Cerné Saty navrhla Coco Chanel v roce 1926, nejvice je
vSak zpopularizovala Audrey Hepburn ve snimku Snidané u Tiffanvho (Breakfast at
Tiffany's, r. Blake Edwards, 1961). Spoluprace filmovych studii a moédnich doma dala
vzniknout skutecné ikonickym kostymim a zaroven vedla ke zviditelnéni konkrétnich
znacek. I v pozdéSich letech se mnozi navrhafi ve své tvorbé vraceli a vraci ke
kinematografii Sedesatych let. Alexander McQueen se v kolekci Ready-to-Wear Jaro/Léto
1995 inspiroval hororem Ptdaci (The Birds, r. Alfred Hitchcock, 1963). John Galliano zase
filmovou Kleopatrou (r. Joseph L. Mankiewicz, 1963) v kolekci Ready-to-Wear

Podzim/Zima 1997. Herci a hereCky nicmén€ neziistavaji zdrojem inspirace pouze ve svych

10 BAUDOT, Frangois. Mdda stoleti. Praha: Ikar, 2001, s. 188
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rolich, spolecnost prahne po jejich civilnim osobitém stylu. ,,Pevnym bodem rozhovora
t&chto let nebyly filmy Brigitte Bardot, ale jeji chovani. Zadny médni tviirce nikdy nemohl
dosahnout tak silného vlivu na styl jako toto Zivé stfibro.“!!

Stejné tak hudba, predevsim rock'n'roll, pop a psychedelicka hudba, ovliviiovala nejen
hudebni scénu, ale i mddni svét. Beatles radi experimentovali, nosili jednoduché klasické
obleCeni i extravagantni barevné obleky a vyrazné dopliky v podobé bryli a Satkt. Rolling
Stones oblékali kozené bundy, kabaty lemované kozeSinou a Mick Jagger se vyznacoval
svym androgynnim stylem. Jannis Joplin nebo Jimi Hendrix byli zase typickymi
predstaviteli stylu hippie, jasné barvy, vzory a volny, neformalni styl oblékani odrazely
ducha tohoto hnuti.

A konecné, v Sedesatych letech vznika fenomén, ktery zcela proménil podobu
modniho primyslu, tzv. moda ulice, dnesni streetwear. , ,Napad vytvofit minisukné jsem

nedostala ja ani Courréges, vymyslela je ulice*!?

, vysvétlovala Mary Quant. Mdéda ulice
vznikla z potfeby mladych lidi vyjadfit svou individualitu a odliSnost od mainstreamové
spoleCnosti. Inspiraci se staly ruzné subkultury, vCetné hnuti hippies ¢i beatnik
a bohémskych umélct, ktefi se odliSovali svym nekonven¢nim stylem a odmitanim
materialnich hodnot. Pocet saloni v Syndikatni komote pafizskych krej¢ich se vyrazné
snizil, coz vedlo k poklesu jejich obratu. Salony se proto snazily maximalizovat pfijmy
z prét-a-porter kolekci. Bohata klientela sice nadale obléka haute couture, mladé klientele je
vSak vzneSend francouzska moda cizi. Roste obliba konfekce, kterd rychleji reaguje na
aktualni trendy a centrum mody se piesouva do Londyna. , Ulice je skute¢nou délici carou

mezi prvni a druhou polovinou stoleti mody .«

4 Gianni Versace: Mdda a slava

Maéme-li hovofit o vztahu mody a popkultury, byl to pravé Versace, kdo spojil modu
s médii, silou rocku, sexy reklamou a svétem umeélcu a celebrit. ,,Byl prvni, kdo si uvédomil
hodnotu celebrity v prvni fadé a hodnotu supermodelky, a umistil modu na mezinarodni
medialni platformu,“ fekla Anna Wintour pro list New York Times.!* Byl priikopnikem,
ktery zpusobil revoluci ve zplisobu, jakym vnimame modu. Vnesl do haute couture novy

zivot a pfeménil obleCeni do podoby popkultury. Jednim z ikonickych momenta jeho kariéry

""BAUDOT, Francois. Mdda stoleti. Praha: Ikar, 2001, s. 188

12 BAUDOT, Francois. Mdda stoleti. Praha: Ikar, 2001, s. 224

13 BAUDOT, Francois. Mdda stoleti. Praha: Ikar, 2001, s. 225

14 SPINDLER, Amy M. The New York Times. Online. 1997. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/1997/07/16/style/gianni-versace-50-the-designer-who-infused-fashion-with-life-
and-art.html.
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byla piehlidka roku 1991, kdy na mole supermodelky Naomi Campbell, Cindy Crawford,
Linda Evangelista a Christy Turlington predvadély Saty v rytmu pisné Freedom George
Michaela. Gianni také vynalezl to, co dnes nazyvame FROW °, pochopil diilezitost medialni
pozornosti a vyuzil sily celebrit. Nebyl jen nékym, koho bylo mozné vidét s Madonnou,
Eltonem Johnem nebo Sylvesterem Stallonem, byl jejich pfitel, ktery povazovat piipojeni
mody k ostatnim souasnym umeénim za naprosto piirozené.

Pochazel z Reggio di Calabria, kde si jeho matka oteviela krejCovsky salon, praveé tam
se zrodila jeho laska k modé. Matka ho pozdéji posilala do Messiny pro latky a on se pokazdé
snazil vybrat krasn€jsi a vyjimecn€jsi material, uz tehdy nejspis projevil svou naklonost
k luxusu. , Italsky pramysl médy byl vroce 1978 méné rozvinuty, méné rafinovany
a zdaleka ne tak svétovy jako dnes. ... Trh mody jesté naplno neziskal vyraz toho nejvyssiho
stupné kouzla krasy, kterému se iika glamour “'® Gianniho modely od poc&atku braly dech,
mel jasny a vysoce rozpoznatelny designérsky rukopis, prodaval sex, ptvab a iluzi. Chtél
modu neustale posouvat doptedu, v roce 1982 se mu to podafilo s vlaknem Lycra. Jemny
material, ktery se podfizoval zenskym kiivkam, je povazovan za jednu z nejvice sexy tkanin,
jaké se kdy na mole objevily. Ve druhé poloviné dvacatého stoleti prejimaji navrhati jako
Yves Saint-Laurent nebo Rei Kawakubo prvky poulicni mody do haute couture. Podobné
jako Toulouse-Lautrec v devatenactém stoleti objevil estetickou hodnotu patizského
polosvéta, stala se prostitutka, jako posledni neprozkoumana postava ulice, hrdinkou
Versaceho navrhli. Jeho tvorba byla Casto oznaCovana jako pfiliS vystfedni, opulentni,
prehnané blystiva az vulgarni, na druhé stran€ bylo mnoho téch, ktefi zboziiovali zivo€isnost,
radost a energii, které ve svych navrzich promital. Modely z kolekce Atelier nosi ty
nejvybranéjsi celebrity vCetné princezny Diany, vedle toho obleCeni z fad Versus, Versace
Jeans Couture nebo Versace Sport kupuji spousty lidi. Nechybi Sperky, parfémy, kosmetika
a nejrizngjsi dopliiky, viechny tyto produkty jsou vyrabény ve dvojim provedeni. ,Razeni
tohoto zbozi do oddélenych kolekci ma vyhodu dalSiho rozSifovani vyrobkt a tim veétsi
pusobnost prodeje, aniz by se ztracel lesk zbozi ze samého vrchu Versaceho linii.“!” Tim to
vSak nekonci, kolekce Home Signature zahrmuje v$e od porcelanu, lamp, dlazdic a koberct
pres nabytek az po lozni pradlo.

Gianni Versace stvoril supermodelky. I predtim samoziejmé existovaly slavné

modelky. ... Ale jejich slava vznikla do znacné miry spolecenskymi kontakty. ... Versace

13 Front row / pfedni fada; nejlepsi mista vyhrazena celebritdm a vyznamnym osobnostem
16 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisaf mody. [Plzeti]: NAVA, 1998, s. 30.
7 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisaf mody. [Plzeti]: NAVA, 1998, s. 54.

14



viak dal kralovnam svého pddia pravo na jejich vlastni slavu.“'® Modelky se délily na
fotomodelky a na ty pro predvadéni mody. Versace tuto hranici zbofil, kdyz pro své
prehlidky oslovil nejpopularngjsi modelky z Casopisii. Dokazaly reagovat na kamery
a fotoaparaty a na zabérech vypadaly uchvatné. , Tim, ze pracoval se supermodelkami,
pomahal novinam a televizi pfijimat modu.“!® Vzdy se snazil jesté zvyraznit jejich vlastni
charisma, pravé to z nich udé€lalo supermodelky. V devadesatych letech, s nastupem stylu
grunge, se zdalo, ze je nahradi divky, jako byla Kate Moss, drobné, kostnaté a bez naliCeni.
,, VSechny tyto nové modelky se okamzité objevily na jeho prehlidkach, kde se proménily do
divek typu Versace.“?* Mnozi navrhafi zfenoménu supermodelek neméli radost, byli
presvédceni, ze by modely mély hovofit sami za sebe a nelibilo se jim ani to, kam se
vysplhala vyse honorait. Versace si supermodelky hyckal, byl si védom jejich ptinosu pro
svou znacku. Konkrétni Castky jsou zahaleny tajemstvim, ale Linda Evangelista tehdy
pronesla, ze za méné nez deset tisic dolard nevstane z postele.

Ugast slavnych osobnosti byla vyznamnou souéasti Versaceho obchodni strategie.
Supermodelky na prehlidkovém mole zaplnily stranky Casopist jen v urcitych obdobich,
celebrity zajistily jeho Satim pozornost po cely rok. , Rozumél kultufe popularity a védél,
jak je dulezité dostat navrhafovo jméno do povédomi co nejvétsiho poctu lidi. A jestlize to
znamena piitomnost rockovych hvézd na prehlidkach, nic proti tomu.“?! Jeho styl byl sam
o sobé , hollywoodsky“, pifimo stvofeny na Cerveny koberec. Obléct si jeho Saty znamena
vyniknout nad kazdym, lidé se stavali slavnymi pouze tim, ze je méli na sobé€. Jakmile zacal
oblékat slavné osobnosti, mohl zapomenout na veskeré reklamni kampang.

Vrazda Gianniho Versace otfasla celym modnim svétem. Navrhar byl zastfelen
15. Cervence 1997 pied svym domem a jeho smrt dodnes vyvolava mnoho spekulaci. Snimek
zarmoucen¢ princezny Diany vedle placiciho Eltona Johna z Versaceho pohibu zachycuje
okamzik, kdy staré zfizeni nahradil novy svétovy fad celebrit. Mdodni dim dodnes funguje
pod vedenim jeho sourozenct, Santa a Donatelly. ,, Rodina se nikdy nevzdala vyrobnich
licenci, a proto kontrolovala vie, co se podle jejich navrhi vyrabélo.“?? Gianni propojil

modu s hudbou jako nikdo pfed nim. Mél pfirozeny charakter filmové hvézdy a stal se

18 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisai mody. [Plzeii]: NAVA, 1998, s. 62.
19 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisai mody. [Plzeil]: NAVA, 1998, s. 65.
20 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisaf mody. [Plzefi]: NAVA, 1998, s. 69.
2 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisai mody. [Plzeii]: NAVA, 1998, s. 77.
22 TURNER, Lowri. Gianni Versace - posledni cisai mody. [Plzeil]: NAVA, 1998, s. 45
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medialni ikonou. Jeho vlastni image piispé€la k tomu, ze samotni navrhafi a modelky povysili

na trover celebrit. Diana zemfela pfi tragické autonehod¢ jen o nékolik tydnt pozdgji.

5 Znovuzrozeni luxusu: Transformace ikonickych znacek
,,Kdyz zacinali, Galliano v poloviné osmdesatych a McQueen na zac¢atku devadesatych

let 20. stoleti, ,,moda nebyla velkym priimyslem jako ted™, vzpomina Rifat Ozbek?*. Nikdo

29

nas nenutil d&lat kabelky, boty, parfémy. Slo o $aty — o jejich tvar, material, barvy.“2*

5.1.Gucci & Tom Ford

Guccio Gucci pracoval jako poslicek v londynském hotelu Savoy, kde byl fascinovan
vysokou modou a predevsim luxusnimi zavazadly tamnich hosti. Po navratu do Italie zalozil
v Toskansku roku 1921 znacku Gucci, zaméfenou na vyrobu kozenych dopliika a tasek.
Pozdgji se do chodu firmy zapojil 1 jeho syn Aldo, ktery se ve tficatych letech zaslouzil
o masovou vyrobu dopliikii a otevieni butiku v Rim&. Kvili embargu, které bylo na Italii
uvaleno v dasledku valky s Etiopii, zacal Guccio pracovat i s jinymi materialy nez byla kiize
a rozsifil tak sv{j sortiment. B€hem druhé svétové valky se firma musela od kozené vyroby
odklonit uplné. Po valce doslo k rozdéleni spoleCnosti mezi tfi syny, Alda, Vasca a Rodolfa,
a nastala pro ni zlata éra. V roce 1947 uvedli na trh Bamboo Bag, o pét let pozdéji snad
nejikonictéj§i kousek, mokasiny s pfezkou. Roku 1953 byl otevien prvni obchod v USA
a ve stejném roce Guccio Gucci zemftel. V Sedesatych letech byla uvedena slavna Jackie Bag
nebo pasek s dvojitym G, a na jejich konci mél uz Gucci obchody v Americe, Asii 1 na
Stfednim vychodé€. V sedmdesatych letech Gucci a American Motors Corporation spole¢né
predstavily kolekci cestovnich zavazadel. Obdobi uspéchu ukoncilo napéti v roding, to
vyvrcholilo roku 1983, kdy Rodolfo zemfrel a vétSinovy podil zdédil jeho syn Maurizio.

Gucci vyrabél zbozi prvotiidni kvality, ale nevydélaval dost. ReSenim mélo byt
vytvoreni fady vyrobki za nizsi cenu, ktera by se prodavala mimo obchody Gucci, to byl
zacatek ipadku. Znacka méla problémy se svou image, existovalo pfili§ mnoho padélkd, coz
snizovalo jeji prestiz, v roce 1985 vypadala lacin€é. Maurizio nemél obchodni zkusSenosti, ale
byl charismaticky, pohledny a chtél vratit znacce slavu. Jeho vizi byly superprémiové
dopliiky a luxusni kozené zbozi, néco jako Hermes nebo Cartier. Aby ziskal kontrolu nad

firmou, nasel si investi¢niho bankére Andreu Moranteho a ten ho seznamil se zakladatelem

23 Rifat Ozbek, turecky modni navrhaf
24 THOMAS, Dana. Bohové a kralové: vzestup a pad Alexandera McQueena a Johna Galliana. Praha:
Metafora, 2016, s. 11.
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spolecnosti Investcorp?’. Pfibuzni nejprve postupné prodavali své podily Investcorpu az
v roce 1989 ziskava Investcorp 47 % spolecnosti. Maurizio jako jediny ¢len rodiny vlastni
53 % a je jmenovan generalnim feditelem. Vétsina uspésnych modnich domt byla vedena
rodinou, nebylo pfili§ obvyklé, aby pfichazeli manazefi, a kdyz uz, vétsSinou to byli Italové.
Maurizio si jako novou manazerku spole¢nosti zvolil Dawn Mello, vlivnou prezidentku
obchodniho domu Bergdorf Goodman. Rozuméla americkému luxusnimu trhu, kde mél
Gucci v té dobé nejveétsi propad. Méla za ukol sestavit funkéni tvaréi tym, ale Italim se
samoziejmé nelibilo, aby jim Americanka fikala, co maji délat. Vyzvou bylo také zredukovat
velké mnozstvi produktti o vice nez polovinu, firma tak pfisla o miliony dolart, jen aby se
zbavila starého zbozi a dostala do obchodti nové. Maurizio byl posedly nostalgii k navrhim
svého otce, bylo vsak tieba je ozivit. Jednim z prvnich zvrati byly klasické mokasiny, diive
jen hnédé a Cerné, nové vyrobené v desitkach riznych barev, které Dawn nechala poslat
vSem dualezitym redaktorim. Cilem bylo zaméfit se na nové spotiebitele a bylo tfeba, aby se
tisk nesoustiedil na staré rodinné piibéhy, ale na novy produkt. Reklamni kampai za devét
miliond dolara kladla diraz na zpracovani a kvalitu kiize a zptsobila, ze najednou vSichni
chtéli mokasiny Gucci.

V roce 1990 navrhovala vét§ina modnich domu konfekci, ready-to-wear bylo jednou
z nejdulezitéjSich slozek. Maurizio mél tradi¢néjsi predstavy, ale Dawn zacala do kolekce
vkladat nékteré konfek¢ni prvky a chtéla vytvofit spise lifestylovou znacku nez se omezit na
dopliiky. Bylo to obtizné, protoze u Gucciho byli velmi dobii jen v kozené konfekci, ale
s obleCenim neméli zkusSenosti. Roku 1990 byla uvedena viibec prvni ready-to-wear kolekce
Gucci, Slo pouze o prezentaci pro nakupci a zakazniky a jesté stale to nebylo ono. Dawn
citila, ze znacka potfebuje ucelenou a jasnou vizi a rozhodla se naymout Toma Forda
specialné pro konfekci. Dalsi American se Mauriziovi nezamlouval, ale nakonec souhlasil,
protoze Ford byl mlady a jeho smlouva nebyla naro€nad. Tom pochazel z Texasu, modu
miloval od détstvi a inspirovaly ho jeho matka s tetou. Vystudoval architekturu na univerzité
Parsons v NYC, tudiz mél jen omezené portfolio a sam oslovoval ty, s nimiz chtél pracovat.
Byl silnou osobnosti, stale viak podiizeny Dawn a Richardu Lambertsonovi.2® Thned se
pustil do navrhovani damské kolekce a chtél védét a znat v§echno od archivi az po praci
v tovarn€. Jeho prvni kolekce Ready-to-Wear Podzim/Zima 1991 byla zalozena na jezdectvi,
obsahovala §ponovky, kozené tasky a kabaty, tak aby odpovidala image starého Gucciho.

Maurizio nevéfil na prehlidky, tvrdil, Ze by produkt mél hovofit sdm za sebe, Dawn ale znala

25 Bahrajnska investi¢ni spole¢nost se zdjmem o luxusni maloobchod
26 Designovy feditel Gucci, kterého si Dawn Mello ptivedla s sebou z NYC
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silu modni prehlidky a tisku a nakonec ho presveédcila. Problém byl v tom, ze se cely mddni
projekt velmi prodrazil. Pfestoze milanska prehlidka fungovala jako marketingovy nastroj
jak ptilakat modni tisk, posunula vydaje na zcela novou uroven, naklady rostly a piijmy
klesaly. Investcorp postupné ztratil v Maurizia diveéru, béhem Ctyt let kdy spolecnost vedl,
pfisel Gucci o dvacet dva miliona dolart. Maurizio nakonec podepsal prodej vSech svych
akcii a spolu s nim skoncilo vSe, co se za vice nez sedmdesat let historie spolecnosti podafilo.

Nikdo oficialné nevi pro¢ Dawn odesla, nejspi§ uz potom nechtéla pracovat pro
investicni banku. Nepodatfilo se ji sice spolecnost financné obratit, ale dostala ji do hledacku
tisku. Roku 1994 najal Investcorp italského pravnika Domenica de Sole na post prezidenta
a generalniho feditele Gucci. Ten nasledné nabidl Fordovi, aby se stal kreativnim feditelem
znacky. Vznikla dvojice v branzi zndma jako Dom a Tom, ktera béhem péti let odvratila
hrozici bankrot a proménila spolecnost v jednu z nejstabilnéjSich znacek modniho pramyslu.
,,Fordovym ukolem u Gucciho nebylo jen znacku ozivit, ale dostat ji do vySin, v nichz se
kdysi pohybovala. ... Byl tak sebejisty, ze v roce 1993 odmitl nabidku od Valentina, u n¢jz
by nemél kontrolu nad kreativni &asti projektu.“?” Tom byl hodné naroény, chtél, aby vie
bylo dokonalé, byl extrémné fixovany na uspéch. Odpovidal za kompletni image znacky
a navrhoval stale vétsi produktové fady, jakoby vse de€lal uplné sam. Milansky styl byl na
pocatku devadesatych let intelektualni — vkusny, ale ne moc vzrusujici. V roce 1994 se Tom
prest¢hoval do Pafize a sledoval, co nosi sexy francouzské modni redaktorky. A pak to
pfislo, pfiprava té piehlidky byla mimotradnd, Tom skoro nespal a uvédomoval si, ze tohle
je jeho chvile. Piehlidka Ready-to-Wear Podzim/Zima 1995 se konala v milanském palaci,
bylo to jako v no¢nim klubu, divky byly sexy a nenucené. Pracoval s jemnou androgynni
sexualitou, ktera se vracela k sedmdesatym letim: kalhoty nizko pod pasem, hluboké
vystiihy a siluety zvyraziujici kiivky v hedvabi, saténu a sametu. Pfimo pied oCima se
formoval novy Gucci, tohle je zaCatek éry Toma Forda, bylo to nevidané. Reakce po
prehlidce byly §ilené, reakce tisku izasné. Gucci byl zasypany zadostmi, vSechny zeny se té
kolekci najednou chtély podobat. Tom védél, ze ma silnou tvirci vizi, vi, jaky bude novy
Gucci a Ze o tom rozhodne on. Dal lidem to, o ¢em ani nevédéli, ze to chtéji: sex. Inspiroval
se stejnymi postavami generace X jako Marc Jacobs, ale naplnil je kouzlem starého
Hollywoodu. ,,V Sedesatych a sedmdesatych letech se u Gucciho netrhly dvete. Previiite film

do roku 1995, a kdo jsou dnes$ni hvézdy? Brad Pitt, Uma Thurman, Winona Ryder, Johnny

27 CALLAHAN, Maureen. Champagne Supernovy: Kate Mossova, Marc Jacobs, Alexander McQueen a
renegati devadesatych let, ktefi pfetvotili modu. [Prahal: Slovart, 2015, s. 149.
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Depp. Gucci je ten samy — jenom v moderngj§im vydani.“2® Madonna se do kolekce
zamilovala a o par tydna pozdéji dorazila na MTV Awards oblecena v Gucci. Pred Tomem
by nikoho nenapadlo, ze nékdo jako Madonna bude nosit Gucci. O rok pozdéji pii stejné
ptilezitosti vynesla Fordiv kostymek z Cerveného sametu Gwyneth Palthrow, Gucci byl
najednou znackou generace X. Prestala byt nasledovnikem a stala se predstavitelem mody
a stylu. Tom Ford zistal kreativnim feditelem dalSich devét let, chtél vytvaret krasné véci,
bez kterych lidé nebudou chtit zit. V roce 1998 dosahly trzby jedné miliardy dolart.

Gucci byl prikopnikem v mnoha ohledech, §lo o jednu zprvnich evropskych
luxusnich znacek, kterd vstoupila na akciové trhy. Jelikoz se s akciemi firmy vefejné
obchodovalo, byla nachylna k neptatelskému prevzeti. Obavy se naplnily, Prada koupila
akcie Gucci a podil ihned prodala Bernardu Arnaultovi. Dom a Tom vedli Gucci jako by to
byla jejich vlastni firma, oni byli Gucci a nechtéli, aby je Arnault ptevzal. Na zacatku roku
1999 mél Arnault dost akcii na to, aby se mohl pokusit o pfevzeti kontroly a pozadoval kieslo
v Gucciho rad€é. Dom a Tom méli genialni napad, vydali nové akcie pro své zaméstnance
a snizili tim Amaultiv podil. Byla z toho bitva u soudu i v tisku a tzv. vdlka o kabelky
pritahla jesté vétsi pozornost k prehlidkam. Gucci potieboval bilého rytite, ktery by firmu
zachranil, objevil se Francois Pinault. Zatimco Arnault byl z elitni rodiny, Pinault pochéazel
ze skromnéjsiho prostiedi, zaCinal v dfevaiském pramyslu a postupné se dostal az
k luxusnimu maloobchodu. Pinault nebyl odbornik na luxus a pfiznaval to, zajimalo ho
know-how Domenica a Toma, m¢l rad uméni a umélce. Jednani trvalo pouhych osmnact dni,
Pinault podepsal Sek na témér tfi miliardy dolart a koupil spole¢nost Gucci. Na tiskové
konferenci Dom a Tom oznamili, ze vytvateji Gucci Group, konkurenéni luxusni skupinu.
LVMH pozdéji spojila sily s Pradou, aby koupila Fendiho. Gucci Group nicméné o nékolik
tydna pozd€ji oznamila, ze pfevezme Yves Saint-Laurenta. ,Za necely rok se odvétvi
luxusni mody proménilo z fady nezavislych rodinnych firem v hrstku korporatnich skupin
vedenych obchodnimi magnaty. ... Luxus se nestaval jen globalnim artiklem, ale taky
megazbozim.“?° Finan&né& na tom byl YSL $patné, prezival jen diky licencim, které byly na
vSe veetné cigaret. Tom povazovat Yvese za nejvét§iho navrhare vSech dob, opravdu chtél
byt kreativnim feditelem a zopakovat to, co dokéazal s Guccim. Atmosféra vSak byla jina

a obrovské ocekavani snad ani nebylo mozné splnit. Toma nékteré reakce ranily, Yves, se

28 CALLAHAN, Maureen. Champagne Supernovy: Kate Mossova, Marc Jacobs, Alexander McQueen a
renegati devadesatych let, ktefi pfetvotili modu. [Prahal: Slovart, 2015, s. 150.

2 THOMAS, Dana. Bohové a kralové: vzestup a pad Alexandera McQueena a Johna Galliana. Praha:
Metafora, 2016, s. 300.
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kterym mél zpocatku pratelské vztahy, mu mel v dopise napsat: ,,Za tfinact minut jste znicil
Ctyficet let mé prace.” Prestoze se YSL stal pro Toma obrovskou zatézi, podafilo se mu
znacku od Gucciho velmi dobfe odlisit. Prodeje YSL narostly o vice nez 100 %, lidem se
libilo, co délal.

Ve spolupraci se stylistkou Carine Roitfeld a fotografem Mario Testinem vytvoftil Ford
skandalni kampané, které mu zajistily povést velkého provokatéra mody. Vyholil naptiklad
divce G na pfirozeni, coz byl komentar k tomu, jak je dnes v§e oznacovano logem. Bylo to
sexy a vzruSujici, ale nikoli vulgarni. Logomanie byla soucasti demokratizace mody.
Marketing zaméteny na logo zmeénil divod, proc€ si lidé produkty kupovali. Uz ne proto, zZe
Slo o krasné ru¢né vyrabéné, mimoradné kousky, ale pro to, co pfedstavovaly: bohatstvi,
uspéch a moc. Nemuzete si dovolit robu couture, ale mizete si dovolit rténku. Navzdory
tvrdé kritice se Fordova politika ukazala jako uspésna, prodeje stoupaly a jeho role v Gucci
Group byla stale dulezitéjsi. Domenico a Tom konglomerat opustili v roce 2004, poté co se
nedokazali dohodnout s novym prezidentem, Frangois-Henrim Pinaultem (synem Francois
Pinaulta), na kontrole nad skupinou. Nasledné uvedli na trh vlastni znacku Tom Ford, ktera
se nejprve zamerovala pouze na luxusni bryle a malou fadu kosmetickych produktt a pozdéji
se rozsifila na vysoce kvalitni panské i damské oblecCeni. V roce 2022 Tom znacku prodal
spoleCnosti Estée Lauder a spolecnost Ermenegildo Zegna ziskala tficetiletou licencni
smlouvu. Kreativnim feditelem znacky se stal Peter Hawkings, ktery pod Fordem zacinal
u Gucciho v roce 1998. Tom Ford se ptesunul do filmového primyslu, v roce 2009 napsal,
produkoval a reziroval uznavany snimek Single Man a v roce 2016 snimek Nocturnal

Animals.

5.2. Louis Vuitton & Marc Jacobs

Historie znacky saha az do roku 1854, kdy Louis Vuitton zalozil svij prvni obchod
s kufry v Pafizi. S rozvojem zelezni¢ni a lodni dopravy piredstavovaly skladné a dobie
prenosné kufry velmi zadané zbozi. A jelikoz bylo cestovani v té dobé vysadou bohatych
a Slechty, stala se znacka rychle oblibenou mezi elitou. Roku 1858 piiSel Vuitton s revolucni
proménou zavazadel. Nové kufry mély ploché dno i viko, coz umoznilo jejich skladani na
sebe a namisto z kize byly vyrobeny z Sedého platna trianon, odoln&jsiho vicéi vodé
a prachu. Vyznamnou inovaci predstavoval také specialni kufrovy zamek, ktery bylo témet
nemozné oteviit bez spravného kli¢e. Sva zavazadla navrhat zdokonaloval az do své smrti

v roce 1892. Nasledné vyrobnu i obchod pievzal jeho syn Georges a praveé on vymyslel
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slavny monogram LV. Roku 1914 pak Georges oteviel na Champs-Elysées nejvétsi svétovy
obchod s kufry a zavazadly, jehoz patronkou se stala Coco Chanel.

Spole¢nost Moét & Chandon se zaCatkem sedmdesatych let propojila s firmou
Hennessy. K fuzi Moét Hennessy se v roce 1987 piipojil moédni dam Louis Vuitton a vznikla
skupina LVMH, dnes jeden z nejmocnéjSich a nejprestiznéjsich koncernt na svété. Bernard
Arnault se do Cela skupiny dostal skrze nakup textilni spolecnosti, jez vlastnila znacku
Christian Dior. Veskery textilni byznys kromé& Diora prodal a vynosy vyuzil k nakupu
kontrolniho podilu ve skupiné LVMH, tu se mu podafilo ovladnout v roce 1989. Vuitton
vyrabél sto dvacet let viceméné jeden design, hnédé platno s monogramem — v devadesatych
letech staré a nudné. Arnault vidél, co d€la Tom Ford u Gucciho a rozhodl: ,,Udélame
Gucciho u Louise Vuittona.“ Vuitton vyrabé&jici jen zavazadla a drobné kozené zbozi se mél
stat velkou konfekcni globalni znackou. A jelikoz mél Gucci amerického navrhare, davalo
by to smysl 1 u Vuittona.

Parsons byla nejlepsi Skola modniho designu v USA, studoval tam navrhat jménem
Marc Jacobs a uz tehdy byl hvézda. VSe se toCilo kolem né a ostatni studenti k nému
vzhlizeli. ,Mé&l hvézdnou silu. I kdyz nebyl nejinovativnéj§im navrhafrem — byl spiSe
kuratorem, rekombinatorem popkultury — mél punc zavedeného starousedlika na klubové
scéné centra mésta.“>" | Z celé jeho americké vékové skupiny bude jen jeden modni navrhar
Marcovi konkurovat, frustrovat ho a fascinovat a prohloubi jeho uz tak silny komplex
ménécennosti: Tom Ford.“3! Zatimco v§ak o Fordovi v New Yorku v roce 1986 nikdo pfili§
neuvazoval, Marc Jacobs byl uz tou dobou povazovan za budoucnost moédy. Své odévy mél
na obalce Women's Wear Daily a The New York Times publikoval jeho medailonky. V roce
1988 ziskal praci u Perry Ellis, Slo o velmi uznavanou, klasickou, konvencni a také
konzervativni znaCku. Marc chtél modni dim posunout kupfedu, usiloval o vytvoreni
identity, kdyz ne tak, aby predb&hl dobu, pak alespoii aby s ni drzel krok. Ptal si navrhovat
pro moderni divky. ,,Chtél jsem vyzdvihnout, co se mi libi, a mné se libily véci, které jsou
pro ostatni nedokonalé. D¢lal jsem prosté, co se mi libilo, a daval jsem to do hromady tak,
aby to vypadalo moderné.“*? Zajimavé je, ze pro svou denimovou fadu Marc tehdy

angazoval Toma Forda, prestoze jejich styl byl velmi odlisny. Libila se mu jeho

30 CALLAHAN, Maureen. Champagne Supernovy: Kate Mossova, Marc Jacobs, Alexander McQueen a
renegati devadesatych let, ktefi pretvoiili modu. [Prahal: Slovart, 2015, s. 74.

31 CALLAHAN, Maureen. Champagne Supernovy: Kate Mossova, Marc Jacobs, Alexander McQueen a
renegati devadesatych let, ktefi pretvoiili modu. [Prahal: Slovart, 2015, s. 78.
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21



sofistikovanost. Ford nakonec zustal dva roky, dokud ho nepfetahla Dawn Mello ke
Guccimu. Zvrat priSel v roce 1993, kdy Marc prekvapil modni scénu New Yorku velmi
neobvyklou kolekci pro Perry Ellis, zacalo se ji fikat kolekce Grunge. Pti jeji tvorbé byl
posedly Nirvanou a na nasténku si ptipichoval fotografie Kate Moss. Celé to bylo riskantni,
zatimco pro Sedmou Avenue byla kolekce progresivni, divkam, jimz byla urcena, se zdala
opozdéna a zbytetna. Slo navic o velmi luxusni verzi grunge stylu a mnozi navitévnici
prehlidky nechépali, pro¢€ by za obleceni, které je mozné koupit za dolar, méli platit tfi sta.
Marc byl ostfe kritizovan a obvinén, ze hnuti pohibil. V témze roce byl Kurt Cobain
vyfotografovan se svou dcerkou v naruci a v tricku s napisem ,,grunge je mrtvy“. Marc
Jacobs byl sice zazraénym chlapcem z New Yorku, ale nebyl zapojen do grungeového hnuti
ani nenavstévoval koncerty. Rozumél uméni, hudbé a kultufe mladych, ale byl spiSe soucasti
klubt a bart, jaké navstévovaly Chloé Sevigny a Harmony Korine. Navic, grunge uz byl
mainstreamovy, takze ackoli je nyni Jacobstv grunge chapan jako dilezita souc¢ast modniho
vypraveéni, tehdy to vypadalo zkratka Spatné€. Perry Ellis Marca propustil, ale kolekce z néj
presto udélala hvézdu, bylo zfejmé, ze o néem premysli. Modni znalci ho milovali, jeho
obleceni nosila Anna Wintour a ziskal si 1 velké mnozstvi mladeze. Rozhodné mél Aninu
ptizen a to byla v americké modé cenna véc. ,,Wintour, stejné jako Marc, tusila, co bude
nasledovat: odstranéni rafinovanosti a odmitnuti vyumeélkovanosti. Cokoli z vysoké mody
se mohlo kombinovat s oby&ejnymi prvky.“** Marcova tvorba byla opakem sexualnosti.
Jeho divka nebyla nablyskana, ale spiSe intelektualska. Zajimaly ji okrajové zanry a nosila
malo make-upu. ,,Marcova generace modnich navrhara odmitala styl Sedmé Avenue a tato
generace divek odmitala navrhafe.“3*

Svou prvni kolekei pod vlastni znackou navrhl uz v roce 1984. Na podzim roku 1993
pak spolecnost Jacobs Duffy Designs Inc. spustila svou vlastni licen¢ni a designovou
spolecnost: Marc Jacobs International Company, L.P.. , ,Marc byl najat jako vrchni navrhar
pro Vuittona v lednu 1997 po dohodé vyjednané Duffym. Trval na tom, aby Arnault zakoupil
tfetinu Marc Jacobs International, kterou az do té doby financoval Perry Ellis.“* Robert
Duffy¢, ktery u Vuittona nastoupil jako studiovy feditel, byl presvédéeny, ze kdyz se jedna

o prvni velkou americkou investicic LVMH, nenechaji znacku padnout. Byla to Anna
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Wintour, ktera nasmérovala Arnaulta k neoCekavané volbé a zdalo se to jako fantastické
rozhodnuti. Protoze Vuitton nemél modni slozku, dostal Marc piilezitost realizovat své
ambice v rozsahu, jaky nikdy nikdo v mo6dé nemél k dispozici. Jeho debut roku 1998 v Parizi
byl nesmély, na mole navic nebyly zadné kabelky. Kolekce nebyla piiliS uspésna a lidé
ztejmé od amerického navrhare u francouzské znacky Cekali vic. S Marcem to zacalo jit
z kopce, viditelné€ se hroutil pod tlakem a stal se zavislym na drogach 1 alkoholu, az ho
nakonec pratelé poslali na 1éCeni. Arnault své navrhare sice podporoval a opravdu v né véfil,
ale jeho a jejich cile byly odlisné. Pro n€ byly penize vedlejsSim produktem jejich talentu
a vasné, pro Arnaulta byly smyslem toho vSeho. Marc se vratil odhodlany a touzil po
Arnaultové uznani. Citil se nedocenény a neustdle se srovnaval s Fordem a jeho vztahy
s PPRY7. Netusil ovsem, ze Ford mél také pocit, ze s nim jednaji $patné, jen o tom promluvil
az po svém odchodu z Gucci a YSL, Yves a jeho partner Pierre Bergé mu pry délali ze zivota
peklo. Smlouva navic Fordovi zakazovala uklanét se na molu obvyklym zpisobem, potykal
se s depresi a pfiznal, Ze ma také svou temnou stranku. Utéchu Marc nachazel ve vlastni
znacce, kde postupoval jasné a sebevédomé. Po zhlédnuti snimku Smrt panen (The Virgin
Suicides, r. Sofia Coppola, 1999), prohlésil Sofii Coppolu za svou muzu. ,,Sofia §la az na
drent Marcova uméleckého pojeti a dokazala vytvofit jeho vérohodnou interpretaci; vyuzila
nestylového obleceni, hudby a vlasi, to vSe neuvéfitelné elegantni, filtrované jemnou bolesti
nostalgie.“*® Brzy po navratu z lé&eni bohuzel do drog spadl znovu, nemél kolem sebe moc
lidi, ktefi by ho dokazali u€inné podpofit. Doba se zménila. ,, Anna Wintour prekitila [Gisele]
Biindchen na 'modelku tisicileti'. Nebyl uz zajem divat se androgynni chudinky, vSichni ted’
hltali modelky Victoria’s Secret. Nastal navrat ke zdravotni nezavadnosti a predvidatelnosti.
Na pozadi té&chto kulis musel Marc vymyslet jak piijit s n&¢im novym.“** Zachytil zablesk
inspirace a oslovil jednoho ze svych idoli Stephena Sprouse, newyorského umélce. Dnes
jsou kolaborace bézné, ale tehdy §lo o néco nového, Marc piedbéhl svou dobu. Tak vznikl
napad znicCit logo, vzit ten symbol elitarstvi a zménit ho v néco, ¢eho se bohati zhrozi. Bylo
to provokativni a mohlo to skoncit bud’ fiaskem, nebo naprostou senzaci, nastésti se potvrdila
druhd moznost. Kolekci Ready-to-Wear Jaro/Léto 2001 se Marc konecné zapsal do d¢€jin ve
spravném okamziku, znacka na to byla pfipravend. Poprvé v historit médniho domu vznikl

seznam Cekateld na tasku Louis Vuitton, tzv. Graffiti Speedy. Louis Vuitton zacal vydélavat
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vice nez polovinu ziski LVMH a stal se nejdilezitéjsi znaCkou impéria. BEhem Marcova
pusobeni u Vuittona znacka vyznamné obsadila asijsky trh. U Gucciho Zasli nad ¢isly, jichz
Vuitton dosahoval, nadez také otevieli obchod v Cin& i dal§i obchody po celém svéts.
Potencial rastu byl obrovsky a v LVMH i Gucci Group to v&déli, jsou mistry v chapani
konzumu, kteti pfinaseji luxus masam.

Marc dokazal luxus modernizovat, nastavil pravidla pro zachovani dédictvi znacky
tim, ze ji opakované ucinil neuvéfitelné moderni. Své kolekce a piehlidky zakladal na
prekvapeni, hravosti, troufalosti a porusovani pravidel, jesté diive nez Demna*’ nebo Thom
Browne*!. Patii k nejvétsim modnim showmaniim s piehlidkami s vodnimi fontanami,
hotelovymi chodbami, eskalatory a vlakem LV v realné velikosti. ,Jeho skuteCnym
zachvévem génia v domé Vuitton bylo najmuti mladého japonského umelce Takashiho
Murakamiho v roce 2002; Murakami pfiSel s novou verzi kabelek, navrhl pestfe zbarvené
logo LV na bilém podkladu, které se staly kasovnim trhakem a za prvni rok vydélaly
spole¢nosti 300 milion® dolarti.“*? Byla to dokonala ukdzka Marcovy schopnosti nalézat
rovnovahu mezi vysokou a popularni kulturou. Jacobs, sam vasnivy sbératel uméni,
predstavil spolupraci mezi umeéleckym svétem a modou jako jeden z dominantnich zptsobt
budovani luxusni znacky. UZ v roce 2012 vynesla Miss Piggy na pfedavani cen BAFTA na
miru navrzeny model od Marca Jacobse pro Louis Vuitton. O mnoho let pozdé€ji se
Balenciaga vydala do oblasti popkultury se svou modni piehlidkou The Simpsons. Kreativni
konzultant a stylista Ibn Jasper k pfispévku na IG napsal: ,,Marc Jacobs je Cloveék, ktery
otevrel Pafiz ulicim.* Dokazal propojit vSechny aspekty zivota od pouli¢ni kultury a rapové
hudby az po umeéni, setkaval se slidmi a uzaviel mezeru v kreativni hierarchii. Pfivital
rappery a popkulturni osobnosti do svéta mody v dobé€, kdy ostatni navrhati jesté vahali.
Kdyz Kanye West v roce 2004 debutoval se svym albem 7he College Dropout a neustale
nosil batohy Louis Vuitton, byl to pravé Marc, kdo stal v ¢ele mdédniho domu. O par let
pozdéji dostal Kanye pfilezitost pracovat s Jacobsem na navrhu tenisek Kanye West x Louis
Vuitton. V roce 2007 vyzval Marc Pharrella Williamse, aby spolu s Nigem** navrhli okazalé
slunecni bryle Louis Vuitton Millionaire. Ty se staly zakladem Pharellova umeleckého stylu
a Virgil Abloh pfiSel v roce 2018 s jejich aktualizovanou verzi 1.1 Millionaire. Spoluprace

jsou dnes, desetileti po Jacobsovych prukopnickych krocich téméf néco, co ocekavame.

40 Demna Gvasalia, kreativni feditel modniho domu Balenciaga
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Vezméme si napiiklad spolupraci Louis Vuittonu se Supreme z roku 2017, kreativné fizenou
Kimem Jonesem. Anebo kolekci ,,Masters* od Jeffa Koonse, kdy byla dila od da Vinciho ¢i
Moneta pfemalovana na kabelky LV. | K roku 2010 se Marc Jacobs prosadil jako globalni
superhvézda, jejiz brand byl na stejné Grovni uznani jako Madonna. ... Dvéma
individualitami, které nejvic pfispely k proméné West Village v poslednich deseti letech,

w44

jsou Carrie Bradshaw a Marc Jacobs,“*" napsal 7he New Yorker v roce 2008. Na konci

dekady existovalo vice nez dvé sté obchodi Marc Jacobs v osmdesati zemich.

5.3. Dior & John Galliano

Modni dam Dior zalozil Christian Dior v roce 1946 a predznamenal tim kapitolu zcela
nové mody. Kreativnim feditelem byl az do své smrti v roce 1957. Prestoze byla jeho
profesni draha kratka, zanechal po sob& impérium, jehoz prestiz zastinila i ta nejvyznamnéjsi
jména. Stal se hlavnim rivalem Cristobala Balenciagy, ktery je mnohymi povazovan za
nejvétsiho krej¢iho vSech dob. Balenciaga byl znamy tim, ze ve svych navrzich nikdy
nezdurazinoval pas. Dior udélal pravy opak, kdyz v roce 1950 predstavil svou kolekei, jiz
Carmel Snow*’ oznadila jako New Look. Uzky pas, §iroka sukng, elegantni klobouky
a vyrazny dekolt. Zdurazinoval Zenskost a eleganci a stal se prikopnikem femininni mody.
V padesatych letech byl Dior znamy jako General Motors modniho prumyslu. Jeho salon
tou dobou zajistoval polovinu exportu haute couture do Spojenych statd. Vytvoiil
spolecnost, jejimz tkolem byla distribuce dopliki. V New Yorku oteviel luxusni salon
prét-a-porter a nechybély ani parfémy a licen¢ni smlouvy na puncochy, kravaty a spodni
pradlo. Diorovym nasledovnikem se stal Yves Saint-Laurent, ktery od roku 1955 pracoval
jako jeho asistent. Po netspésné kolekci v roce 1960 byl odveden do Alzirské valky a zahy
se dovédél, ze dostal u Diora vypoveéd’. Nahradil ho Marc Bohan, ten pro znacku pracoval
témer 30 let a stal se tak nejdéle puisobicim kreativnim feditelem tohoto domu.

"V roce 1984 Arnault zjistil, Ze je Christian Dior na prodej. Jeho matetska spolecnost,
textilka Boussac, krachovala a francouzska vlada hledala kupce. ... Podle dobovych
zaznamu se Arnault zafekl, Ze cilem koup€ je obnova vyroby a zachovani pracovnich mist.
Namisto toho ale novy majitel propustil zhruba devét tisic lidi, rozprodal takika vSechno

o

a ziskal kolem p@l miliardy dolar.“*® Chté&l ozivit upadajici znacky mladymi navrhafi,
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privést je na globalni trh a ,,demokratizovat™ je pro neustale rostouci stfedné piijmovou
skupinu zakaznikt. Jeho prvnim velkym tahem bylo v roce 1989 vyhozeni Marca Bohana
a jeho nahrazeni navrhafem konfekce Gianfrancem Ferrém. Ferré skute¢né€ nasméroval Dior
k mladsim, kosmopolitn&jsim zakaznikim, coz pfineslo zvySeni prodejd. Dalsi na
Arnaultové seznamu renovaci byla znacka Givenchy. Jeji tehdejsi prezident Richard
Simonin mé¢l plan zavfit oddéleni couture (prodé€lavajici tehdy asi dvacet milionti eur rocné)
a zmeénit spolecnost v lifestylovou znacku zaméfenou na konfekci. Arnault tuto strategii
zamitl, védél, Ze by se na n¢j snesla kritika ze vSech stran, v€etné samotného francouzského
prezidenta, jak se opovazuje obétovat kus francouzské historie. Anna Wintour se znovu
zhostila své role modni dohazovacky, kdyz jim jako nového navrhafe pro Givenchy
doporucila Johna Galliana. ,,Vedeni LVMH védélo, ze Galliano rad chodi do klubu a na
vedirky, a nikdo by proti tomu nic nenamital, kdyby si po¢inal diskrétng.«*’

John Galliano pochazel z ptisné€ katolickych pomért, narodil se na Gibraltaru, a kdyz
mu bylo Sest let, prest€éhoval se s rodinou do Velké Britanie. Modu studoval na Central Saint
Martins, pro jejiz studenty byly nejdilezitéjsi mimoskolni aktivitou navstévy klubti. Na
zaCatku osmdesatych let v Londyné naraz pusobilo nékolik modnich hnuti a vSechny
skupiny se misily pravé tam. Pro svou absolventskou kolekci nazvanou Les Incroyables
navrhl Saty ve stylu osmnactého stoleti, byly prehnané, rozedrané a zplihlé. | Délal jsem
kabaty, které se daly nosit naruby nebo vzhtru nohama, a ackoli jsem znal zasady spravného
krej¢ovského femesla, chtél jsem, aby vSechny knofliky vypadaly, jako by visely ... Byl
jsem si jisty, ze délam néco silného a spravného, ale zaroven jsem nechtél, aby mé nékdo
zastavil a fekl: Johne, je to jenom hromada starych hadrd.“*® Bezprostiedné po piehlidce ho
v zakulisi oslovilo nékolik vyznamnych hra¢t z modni branze. John nechapal, jak funguje
obchodni svét, brzy se zacal odtrhavat od reality ,,obyCejnych lidi“ a zaroveni v ném rostl
pocit nadrfazenosti. ,,Ve spolupraci se svétovym tiskem jsme vytvareli poptavku, ale
nedokazali jsme ji uspokojit, protoze nam chybélo nutné know-how a obchodnicka
zdatnost, fekl.* V roce 1986 zagal pracovat pro spolecnost Aguecheek, vlastnénou
naftafem Pederem Bertelsenem, ktery hledal mladé britské navrhafe, jez by financoval.

Bertelsen nevidél v Johnovych navrzich komer¢ni hodnotu, ten vSak pfislibil, ze ukocCiruje
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svou predstavivost a jeho pfisti kolekce bude ukaznénéjsi. Inspiraci mu byl film Svédeék
(Witness, r. Petera Weir, 1985) s Harrisonem Fordem a Kelly McKillis o amisském chlapci,
ktery se stal svédkem zabiti policisty. Byl filmem posedly a spatfoval v ném alegorii
vlastniho zivota. ,,Supermodelky zacatku devadesatych let — jako Kate Moss, Naomi
Campbell, Christy Turlington a Linda Evangelista — které vyd¢lavaly rekordni sumy,
souhlasily, ze pro Galliana budou pracovat zadarmo; védély, Ze si je nemuze dovolit, ale
stejné jako jeho zaméstnanci véfily jeho talentu a bylo jim jasné, ze jejich pfitomnost
pfitahne potiebnou pozornost.«>°

Kdyz prisel k Givenchy, nemél v umyslu potésit dlouholeté zakazniky, pocital s tim,
ze hodné z nich odejde a touzil privést vétsi, mladsi klientelu. Z tvorby Huberta de Givenchy
se mu libilo jeho rané dilo ovlivnéné Balenciagou a obdobi Audrey Hepburn, na to byl
ochoten n¢jakym zpisobem navazat, zbytek ho pfili§ nezajimal. Pfi prvni prehlidce sazel na
jistotu, podobné jako Lagerfeld u Chanelu chtél kolekci vystavét okolo ikonickych prvka;
bilé¢ kosile s nabiranymi rukavy, dlouhé plesové Saty a masle. Arnault byl z prehlidky
nadSeny, ale nebylo tomu tak u vSech. ,,Pfehlidka nepostr¢ila couture do pfistiho tisicileti ani
nevymezila novy styl modniho domu. ... Chvilemi jsem méla pocit, jako bych se divala na
stranky dé&episné knihy,“ hlasal tisk.>! Béhem Gallianovy kariéry kritiky ¢asto oznacovaly
jeho navrhy jako pfili§ historické a pfipominajici divadelni kostymy. Nasledujici damska
kolekce snamétem Span&lska méla nicménd uspdch, Saty byly mladistvé, nositelné
a maloobchodnici objednali rekordni mnozstvi zbozi. ,Pro Givenchy je piili§ dobry,
pfelozim ho do Dioru,* rozhodl Arnault.>? V gervenci 1995 nastoupil Galliano u Givenchy
auz v fijnu 1996 zacal pracovat pro Dior.

John byl nadSeny, splnil se mu sen. Arnault ho podporoval, pravdépodobné v jeho
teatralnich prehlidkach wycitil PR potencial. Byl si jisty, ze proméni spolecnost
v celosvétové vlivnou znacku. Simonin byl na druhé strané v tu chvili pfesvédcen, ze
Givenchy bez Galliana neptezije. Arnault mél zajem koupit 1 vlastni Gallianovu znacku, ta
si v tu dobu vedla dobfe, byla pfipravena na propujcovani licenci, ale investory stala jméni.
Proto nakonec Arnault vétsinu odkoupil a fizeni spolecnosti prevzali jeho lidé, o neékolik let

pozdéji mu vSichni vCetn€ Galliana prodali i zbytek podilu. Roku 1996 byl Dior v zalostném
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stavu. , Tehdy existovalo jen deset obchodd Dioru. Kli¢em byly licence. V Japonsku se
prodavaly ryzovary se znackou Dior.“>* Galliano travil prvni dny v archivu a dom si nosil
knihy 1 videa z minulych prehlidek, chtél vidét vSechno. V knize, jez slouzila jako jisty druh
Diorova manualu, naSel fotografii Germaine , Mitzah“ Bricard, muzy Christiana Diora,
a usoudil, ze bude i jeho muzou. Jeji fotografie v kabatu z levharti kize pfivedla Galliana
k Africe a Masajum — kdyz si prohlédl jejich snimky, siluety mu silné€ pfipominaly La Belle
Epoque.** Z prvni piehlidky bylo jasné, ze penize nepredstavovaly problém, méda snad
nevidéla takovou hojnost, extravaganci a smélost. Nékteré stalé zakaznice nevétily tomu, co
v konzervativnim moédnim domé vidi. Ale zaznély 1 vytky, ze Dioru chybi kabat, ktery by se
dal norméalné nosit. Pro kazdou kolekci a modni prehlidku si Galliano vybiral urcité téma.
V zacatcich se jednalo o historické naméty, postupné byla témata alegorictéjsi: vyuzival
pfibéht, aby mohl vykreslit Zivot prostfednictvim svych modelti. Mél radsi obrazy nez
technické detaily a vjejich vytvareni byl mistrem. Propojil moédu s divadlem a jeho
prehlidky se staly senzaci. Podobny pfistup mél i Alexander McQueen, ktery ho nahradil
u Givenchy. Oba byli showmani a vSechny zajimalo, co pfipravi pfisté. Yves Saint-Laurent
oznacoval prehlidky Galliana a McQueena za ,,absurdni podivanou, ktera by se vyjimala lip
na koncertnim pédiu®. Pierre Bergé tvrdil, ze ,,svym piistupem couture zlikviduji“.>> Nic
vSak nemohlo byt vzdalené;si pravdé. Po letech propadu a negativnich predpovédi, ze je
haute couture na prahu zaniku se v roce 1997 zdalo, ze zije a je plnad energie. Okazalé
prehlidky a Arnaultiv novy obchodni model dokazaly proménit couture ve zlaty dul. Je
jedno kolik prehlidka stoji, vytvori totiz reklamu mnohonéasobné vyssi hodnoty. Hlavnimi
hvézdami byli Galliano a McQueen, ale také Karl Lagerfeld, Gianni Versace i1 klasicista
Valentino, ktery si osvojil novy marketingovy model. V roce 1998 podepsal Galliano novou
smlouvu na tfi roky a nové odpovidal za medialni obraz médniho domu, reklamni kampané
i za navrhy bot a kolekce doplnku. ,,Kdyz Galliano zacinal, pfipravoval dvé prehlidky ro¢ne.
V prubéhu let dohlizel u znacek Dior a John Galliano na neskutecnych dvaatficet kolekci
roéné.“ ¢ Viichni navrhafi byli neunosné& pietézovani. Tempo bylo neudrzitelné, mnozi
trpéli depresemi, byli zavisli na drogach, prascich ¢i alkoholu a Alexander McQueen spachal

v roce 2010 sebevrazdu. Galliantv pad pfisel v roce 2011, kdy opily v kavarné v centru
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Patize pronasel antisemitské urazky smérem k ptitomnému paru. Jeho kolekci mddni dim
nakonec uvedl, ale misto navrhafe se pfisli uklonit krej¢i a Svadleny. Galliano byl po
incidentu z Dioru propustén. Za své chovani se omluvil a fekl, ze pronesené vyroky
neodrazeji jeho nazory ani viru.

V roce 2014 se stal kreativnim feditelem Maison Margiela a jeho posledni ptehlidku
Haute Couture Jaro/Léto 2024 snad nesSlo prehlédnout. Jakoby se do mody vratil duch
starych Cast, modni divadlo devadesatych let. Tajemné nasvicena scéna pod mostem Pont
Alexandre III po niz pomalu kraceji modelové a modelky v porcelanovém make-upu
a predimenzovanych Satech. Jeho fantazie dalece presahla hranice standardni haute couture
avratila ji jeji pravou podstatu, ucinila z ni sen. Galliano se po letech vratil na vrchol a modni

svét se znovu klani jeho talentu.

5.4. Givenchy & Alexander McQueen

Hubert de Givenchy pochazel z aristokratické rodiny a ptivodné se mél stat pravnikem.
Jiz od détstvi vSak kreslil modely $atd, a kdyZ v roce 1937 navstivil Svétovou vystavu
v Paftizi, bylo rozhodnuto. V Pavilonu elegance ho uchvatil vystaveny model Balenciagy,
navrhat se stal jeho velkym vzorem a pozdéji také mentorem. Prvni zkuSenosti sbiral
v salonech u Fatha, Lelonga a Pigueta, az v roce 1952 oteviel vlastni modni dam. Ve své
prvni kolekci predstavil inovativni oddélitelné kousky, které se mezi sebou daly vzajemné
kombinovat. Jeho doménou se staly zejména vecerni roby a klobouky. V Sedesatych letech
po vzoru novych trendl zkratil délky a narovnal siluety, pro jeho tvorbu nicméné zistaly
typické elegantni Cisté linie, luxusni materialy a Cerna barva. Stal se dvornim navrharem
herecky Audrey Hepburn, je autorem ikonickych Cernych §ati z uvodni scény Snidané
u Tiffanyho (Breakfast at Tiffany's, r. Blake FEdwards, 1961) a mnoha dal§ich. Mezi jeho
vérné klientky patfily Jacqueline Kennedy Onassis, monacka knézna Grace Kelly ¢i
herecky Greta Garbo, Marlene Dietrich a Elizabeth Taylor. Givenchy jako jeden z prvnich
navrhaii propojoval mdédu s uménim, pfi tvorbé modeld spolupracoval sumélci jako
Salvador Dali a Andy Warhol. Od roku 1988 spada znacka pod skupinu LVMH, Hubert de
Givenchy opustil spolecnost v roce 1995. Na jeho misto nastoupil nejprve Johna Galliano
a nasledné ho vystiidal Alexander McQueen.

McQueen pochazel ze Sesti sourozenci a vyrustal v délnické Ctvrti v East Endu,
historicky nejdrsné&jsi ¢asti Londyna, jez byla po staleti centrem pfistéhovalectvi a tovarni
vyroby, ale i prostituce, organizovaného zlo€inu, gangti a chudoby. Sviij zajem o modu

zpozoroval uz v détstvi, brzy si také uvédomil, ze je gay. Ve Skole se stal terCem Sikany,

29



kdyz si pfi hodinach kreslil Saty, stejné jako Galliano. Také jejich rodinné vztahy byly
podobné, oba méli blizky vztah s matkou, zatimco s otcem to bylo slozité. McQueen popsal
svou vychovu jako ,,tvrdou a homofobni®. Jeho sestry byly obéti nasilnych vztahti a on mohl
jen bezmocné piihlizet, to se pozd¢ji silné projevilo v jeho tvorbé. Stejné jako to, ze se
v pouhych jedenacti letech sam stal obéti sexudlniho nasili. Touzil po tom, dostat se z East
Endu a zdokonalit se v krejcovském femesle — a tak nastoupil na Savile Row’ jako stiiha¢
kalhot. ,,Dva meésice jsem sedé€l a podkladal klopy a dva roky jsem se ucil spravné stiihat
saka,” fekl. ,,Normalné to uéni trvalo tii roky, ale McQueenovi stadilo o rok méng.«>® Rim
dlouho zlstaval centrem italské couture a Florencie stiediskem vyroby kozeného zbozi,
zatimco sever byl zndmy vyrobou a textilni produkci — nikoli médnimi navrhy. ,, To vSe se
zmeénilo v sedmdesatych letech s nastupem nové generace navrhaii vcetné Giorgia
Armaniho, Gianfranca Ferrého a Gianniho Versaceho, ktefi se rozhodli usadit v Milané
pobliz tovaren, jez budou vyrabét jejich navrhy.“>’ Italové vynikali v obchodu, diky svym
dlouhym zkuSenostem s vyrobou, prodejem a marketingem se nebali pfichazet s novymi
fadami; pro to vSe potfebovali navrhare. Roku 1990 priletél do Milana Alexander McQueen
a zacCal pracovat pro Romea Gigliho. Mnozi tehdy Gigliho vnimali jako konkurenta Johna
Galliana, pro jeho podobné moderni a romanticky styl. Mcqueen mél svij Cas délit mezi
ateliér v Milané a tovarnu Zemasportu v Novare. ,,Uvédomoval si, Ze Cas straveny v tovarné
je nenahraditelny: udil se, jak se vyrabi kvalitni konfekce na primyslové urovni.“%° Miloval
dilo Helmuta Langa a Martina Margiely, obdivoval Azzedina Alaiu, jeho favoritem byl
nicmén¢ francouzsky navrhar Yves Saint-Laurent. Naopak [Vivienne] Westwood a Galliano
uz podle né nedé€lali moderni modu, McQueen ovSem potaji obdivoval Galliantv uspéch,
chtél se mu vyrovnat — nebo ho pirekonat. Pfestoze nemeél potiebnou akademickou
kvalifikaci, dostal diky svému talentu moznost nastoupit na Central Saint Martins. Pro svou
absolventkou kolekei si zvolil ponuré téma Jacka Rozparovace, inspiroval se také slavnymi
120 dny Sodomy markyze de Sada. Vzdy pracoval s mnoha zvla§tnimi prvky, do podsivek
sak napriklad pouzil lidské vlasy — v odkazu na obéti Jacka Rozparovace, prostitutky

v devatenactém stoleti si Casto stiihaly a prodavaly vlasy. Jeho kolekce nikdy nebyly jemné

57 Savile Row, ulice v Londyng&, centrum zakazkového krejéovstvi
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nebo mainstreamové, ackoli jednotlivé kusy se daly normalné nosit. Uz ve svych
dvaadvaceti letech nasel svij hlas, svou linii a svou vizi.

Vroce 1992 zalozil svou vlastni znacku. Ze zacatku mél problémy stim, ze
nasmlouvani ital§ti vyrobci nedokazali produkovat jeho slozité navrhy v dostatecném
mnozstvi. Musel najit vykonngjsi tovarnu, aby ziskal vétsi tviréi svobodu a mezinarodni
prodeje se zvysily. ,,McQueenav navrhatsky styl zaCinal rezonovat celym modnim svétem.
... Extrémy jsou mocné, coz je divod pro¢ fadu McQueenovych napadi pouzili komercnéjsi
navrhafi jinde. ¢! Experimentoval snovymi materialy, napiiklad latexem. Do modelt
zacClenoval také pefi nebo plast. ,,Nejdulezitéjsi bylo, ze McQueen vymyslel novou siluetu
kalhot se spuSténym pasem, které nazval bumstery. ... VétSina modnich navrhaii se cely
zivot snazi pfijit s né€im novym, a nikdy se jim to nepodafi. McQueen to dokazal hned
v prvni kolekci po dokonéeni $koly.“%? Umél nachazet navrhaie dopliiki, kteii se pohybovali
na hranici mody, napiiklad Sperkare Simona Costina nebo klobouénika Philipa Traceyho.
Nejradikalngjsi kus si McQueen objednal pro svou kolekci La Poupéé od Leaneho®,
ctvercovy kovovy ram s oky v rozich, ktera se pripnula modelce nad lokty a nad kolena.
Predvést jej méla afroamericka modelka Debra Shaw, ta se zeptala, jestli ma jit o odkaz na
otroctvi. ,,Boze, ne, ujistil ji McQueen. Kolekce vychazela ze zneklidiujicich fotografii
roztrhanych pubertalnich panenek, které pofidil vytvarnik Hans Bellmer ve 30. letech —
projekt vznikl casteCné v reakci na némecky faSismus a jeho posedlost ovladanim
a dokonalosti. ,,Ram je podle McQuenna komentar k tomu v§emu: zabranam, arijské krase,
surrealismu 1 tomu, co chapal jako faSisticky diktat mody: pravidla vkusu a pfijatelnosti
urovana skupinou lidi, jez povazoval za burzoazni a nudné.“** Hodné lidi piehlidka
ohromila, ale samoziejmé doslo 1 k obvinéni, ze McQueen dal modelku do okovu jako
otrokyni. ,,M¢la jsem pocit jako by moje télo bylo v obrazovém ramu. Jsem hrda na svijj
odkaz i svou rasu a nikdy bych neudélala nic ponizujiciho,* reagovala modelka.®

Po celé 1éto v LVMH hledali, kym nahradit Galliana u Givenchy, z okoli se ozyvalo:
,»Sledujte McQueena.”“ McQueen ani lidé kolem n¢j si nebyli jisti jak vazné nabidku brat.

Nebyl si jisty, zda nabidku pfijmout, roli hrala i ¢asova naro¢nost, nechtél zanedbavat svou
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vlastni znacku, a také védél, ze Givenchy neni zrovna jeho styl. Smlouvu nakonec podepsal,
ale mél pochybnosti, protoze byla pouze na dva roky a tidajné s platem asi sto Sedesat tisic
dolarti ro¢né, coz bylo vyrazné méné nez udajny milion, ktery mél dostavat Galliano u Diora.
,McQueenova pracovni zatéz se ztrojnasobila. Musel ted’” navrhnout deset kolekci ro¢né,
Sest u Guvenchy a Ctyfi pro znacku McQueen, zarover piipravit Sest piehlidek a pendlovat
mezi Londynem a Paiizi.“% McQueen misto kresleni navrhi radéji pracoval pfimo na
krej¢ovskeé panné, coz mu umoziiovalo vytvaret mimoradné komplikované navrhy.

V ateliéru vSak zacali Silet, ze pry jsou navrhy moc slozité. Tohle je couture,
drahouskové, musite byt schopni to udélat, odpovidal. Nutno fict, Ze McQueen byl
vyjimecné schopny krej¢i a co navrhl, dokéazal 1 sam usit. Jestlize byl Galliano romantik,
McQueen byl pornograf. ... Podle néj nebylo nic zakazané. Nic nebylo tabu. Pfijal brutalitu
lidské pfirozenosti. ... Nechtél stavét zeny na piedestal jako nedotknutelné a nedosazitelné
bohyné. Chtél je posilit a pomoci jim plné vyuzivat silu jejich sexuality.“%"  Kdyz zena vejde
do mistnosti, nechci, aby vypadala naivné a kiehce. Byl bych rad, kdyby pilisobila silnéji,
aby muz potteboval kuraz, kdyz ji bude chtit oslovit. Nechci, aby vypadala, jako by ji nékdo
mohl vyuzivat.“%® McQueen musel u Givenchy neustale prosit o finance, §tvalo ho, Ze nemél
stejny rozpocet jako Galliano u Dioru, kde bylo vSeho dost. Pracoval pro Givenchy celych
pét let, znacku posilil, ale nemé&l moznost ovlivnit jeji sméfovani, zacileni a marketingovou
strategii. Po celou dobu ho pry Arnault pfemlouval k prodeji vlastni znacky, vzdycky odmitl.
,Nelibilo se mi, jak LVMH fidi Givenchy, takze jsem je nehodlal pustit do své
spole¢nosti.“® Nakonec se rozhodl svou znacku prodat Gucci Group, jeho vztahy s LVMH
tak jesté vice ochladly a McQueen v roce 2001 Givenchy opustil.

S Domenicem de Sole vychazel skvéle, coz pro néj byla obrovska zména. Presto stale
uzival velké mnozstvi drog, v roce 2006 navic zjistil, ze je HIV pozitivni a o rok pozdéji
zemfela jeho blizk4 piitelkyné, Isabella Blow.”® Navzdory obchodnim tisp&chtim na tom byl
McQueen po emocionalni strance $patné a kromé drog se stupiiovala i jeho posedlost smirti.

Vse se jeste zhorsilo, kdyz jeho milované matce diagnostikovaly rakovinu. Joyce McQueen

% THOMAS, Dana. Bohové a kralové: vzestup a pad Alexandera McQueena a Johna Galliana. Praha:
Metafora, 2016, s. 215.

87 THOMAS, Dana. Bohov¢ a kralové: vzestup a pad Alexandera McQueena a Johna Galliana. Praha:
Metafora, 2016, s. 115.

% THOMAS, Dana. Bohové a krélové: vzestup a pad Alexandera McQueena a Johna Galliana. Praha:
Metafora, 2016, s. 262.

8 THOMAS, Dana. Bohov¢ a kralové: vzestup a pad Alexandera McQueena a Johna Galliana. Praha:
Metafora, 2016, s. 307.

70 Isabella Blow, modni editorka, konzultantka, muza a objevitelka novych modnich talenti

32



zemfela 2. tnora 2010, Alexander spachal sebevrazdu 11. Gnora, pouhy den pied jejim

pohibem.

PRAKTICKA CAST

Vyzkumna otazka

Maoda, jakozto kli¢ovy prvek kulturni identity a socialniho vyjadieni, zaujima v dnesni
spoleCnosti vyznamné misto. Ovliviiuje masova a popularni kultura médu a modni trendy?
Jak vnimaji modu samotni tvirci? A je dnes konfekce nezbytnou soucasti modnich znacek?
Tyto otazky nas ptivadéji k hlubsi reflexi nad vztahem mezi modnimi trendy, kulturou
a spolecCnosti, pfi¢emz rozbor jejich vzajemnych interakci muze odhalit zajimavé souvislosti

a dynamiku soucasného modniho primyslu v kontextu naseho kazdodenniho Zivota.

Metodologie

Metodologie diplomové prace zahrnuje kvalitativni pfistup zaméfeny na hlubsi
porozuméni pohledli, postoju a zkuSenosti Ceskych a slovenskych modnich navrhaiu.
Hlavnim cilem vyzkumu je identifikovat cesty, motivace a tviirci procesy navrhaiu, pochopit
jejich vnimani mody a zjistit, jak vidi budoucnost svych vlastnich znac¢ek. Pro dosazeni
téchto cilt byla zvolena metoda individualnich kvalitativnich rozhovora s jednotlivymi
modnimi navrhafi. Rozhovory budou strukturovany pomoci otevienych otazek, které
umozni respondentim volné vyjadfit své nazory, zkuSenosti a pfistupy k modni tvorbé.
Vybér respondenti byl proveden strategicky s cilem zahrnout Sirokou S§kalu moddnich
navrhaii s riznymi urovnémi zkuSenosti a raznymi styly tvorby, aby byla zachycena
rozmanitost pohledd a postoji v ramci Ceského a slovenského modniho prumyslu. Po
realizaci rozhovorti bude provedena jejich obsahova analyza, ktera identifikuje klicova
témata a vzory v odpovédich respondenti. Interpretace vysledkii poslouzi k porovnani

a diskusi nad nalezenymi vzory a jejich vyznamem v kontextu vyzkumnych otazek.
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6 Soucasni Cesti a slovenSti navrhari a jejich inspiracni zdroje

6.1.Vanda Ivica Jandova

Obrdzek 1 — Vanda vica Jandova’!

Obrazek 2 — Tvorba Vandy Jandové”?

Vanda Ivica Jandova, znama pod tviréim jménem Vanda Janda, je mdodni navrharka
pivodem z Kosic. Mdda ji obklopovala a fascinovala od détstvi. Bavi ji rucni prace a je az
neuvéfitelné precizni. Spojeni Full Time Diva se stalo jakymsi mottem jeji znacky. Po
absolvovani stfedni Skoly uzitkového vytvarnictva — dnes Skola umeleckého priemyslu
Josefa Vydru v Bratislavé se piestéhovala do Prahy, kde nastoupila na UMPRUM .
Zacinala jako modni blogerka, nasledné absolvovala staz u navrhare Mira Saba, vyzkouSela
si modeling 1 praci v luxusnim butiku. Ve svych Sestadvaceti letech ma za sebou fadu

uspéchi, vede prosperujici znaCku, své kolekce prezentuje nejen u nas, ale v ramci

" Osobni archiv Vandy Jandové. Dostupné z: https://cnn.iprima.cz/kazdou-prehlidkou-se-vytvori-vetsi-chtic-
rika-znama-modni-navrharka-vanda-janda-23208

72 Autor: neni uveden. Dostupné z: https://www.mbpfw.com/galerie/

73 Vysoka §kola uméleckoprimyslova
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MBPFW ™ uz i v zahrani&i. M4 velkou fantazii a své navrhy ma promyslené do nejmensich
detailt. Miluje razovou, flitry i pefi a jeji tvorba je dokonalym mixem chic extravagance

a div¢i elegance.

IS: Jaky je vas vztah k m6dé? V rozhovorech casto mluvite o svém blizkém vztahu
s obéma babickami, které vas inspirovaly. Védéla jste od zacatku, Ze chcete médu

vylozené tvorit?

VJ: Prvotné odpovim asi na to, co pro mé znamena vubec ta moda a pro¢ me to k ni tahne
nebo pro¢ mée jako oblast zajima. Myslim si, Ze to zacalo v obdobi, kdy jsem jeSte
neuvazovala v néjakém S§ir§im spektru, jen jsem pfirozené jako dité inklinovala k nécemu,
co mé zajimalo. Mdda jako takova me zajimala ztoho divodu, protoze jsem ji vidéla
v ruznych polohach okolo sebe. Ta hlavni poloha, ktera mé zajimala, byla skrz moji babicku
Aliciju, kterou jsem vnimala s ur¢itym respektem. Protoze co si od mala pamatuji, vzdycky
si rano privstala a vzdy kdyz jsem ji vidéla, tak uz byla pfipravend v jidelné se snidani.
Vzdycky byla nadherné namalovana, méla vyfoukané vlasy a byla pavabné obleCena, i kdyz
byla ten den jen doma. A postupem véku uz me do toho i zapojovala, protoze jsem na ni
hledéla s obdivem a zajimalo mé to, takze jsme délaly tfeba rizné mddni prehlidky z jejiho
Satniku. Ale co mé na tom nejvic zaujalo, bylo, ze ke kazdé véci méla bud’ piibéh nebo
néjakou vzpominku nebo néjakou fascinaci tim materialem. Takze co pro me znamenala od
mala pfirozené bez néjakého uvazovani moda je to, ze vam da né&jaky postoj (myslim téla,
ne spoleCensky postoj), néjaké vyzafovani. Ona tim délala Uplné jinou atmosféru v té
domacnosti. Uplng jiné konverzace se na margo toho vedly, uplné jinak jsme se k sob&
dokazali chovat. A to stejné i moje mamka a moje druha babicka Gisela, takze u kazdé tplné
jinak, ale u vSech jsem vidéla takovy ten rezim. A v tom rezimu bylo z velké ¢asti zahrnuté
1 néjaké to zkrasleni se nebo upraveni se, protoze opravdu se ¢lovek jinak chova, jinak si
seda v t€¢ domacnosti a jinak ta domacnost pusobi, kdyz si da rano tu praci a postara se o ten
zevnéjSek. Takze to jsem vnimala jako takovou pomoc té mody k tomu, jak byt vlastné lepsi
Clovek, protoze jste lepsi Clovek, kdyz za ten den jste produktivni navzdory tomu, ze jste
v domacnosti. Babicka §la pak tfeba pracovat na zahradu, ale vzdy s takovou gracii a s tim
glancem, protoze k tomu méla ten outfit. Bylo pro me ptijemné to pozorovat, zZe opravdu ten
odév byl koncipovany na tu néjakou urcitou ¢innost. Druhy faktor byl, ze kazda ta véc, kdyz

jsme si o ni potom povidaly, méla jesté ptidanou hodnotu té emoce. A jesté dalsi atribut,

74 Mercedes-Benz Prague Fashion Week
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ktery mé tam zajimal, byla ru¢ni prace. Protoze babicka Alicija uméla velmi dobre hackovat,
takze mé ucila hackovat. Maminka mi od mala Sila modely, takze s ni jsem vzdycky Sila.
A potom druha babicka, ta zase perfektné pletla, takze s ni jsem vzdycky meéla toto jako
formu hry, vSechno bylo formou hry. Vzdycky jsem ten svét chapala tak, ze skrz tu estetiku
a skrz ty pekné véci si dokazete udélat hezCi zivot. A méla jsem fantazii prave proto, ze jsem
vyrustala v KoSicich velmi normaln€, ale ti lidé okolo mé nechali takhle fantazirovat,
podporovali mé v tom a vlastné mé k tomu vybizeli. A prosté ten néjaky Smrnc, to jak véci
vypadaji, to jak se u toho chovame, jak u toho sedime, jsem chapala ja jako ten luxus. Jako
to néco vic, jako ten zabavny velky svét, ve kterém ted’ uz vlastn€ jsem, ale vyslovené jako
mala jsem si na n¢j hrala. A vlastné jsem se v ném citila apln¢ stejné jako ted’, kdyz ho ziju,

protoze jsme to byly my. To, kde jsme sedély, bylo uplné jedno.

IS: Jaké byly vase zacatky Siti a viibec prvni modely?

VJ: Tak to bylo urcité s moji mamkou, ktera je pedagog, takze mi vénovala hrozné¢ moc
Casu. A vzdycky od malinka, uz kdyz §ila néco pro mé a méla zbytky latek, tak ja jsem mohla
§it pro panenku v ruce. Potom v prvni tfidé na zakladni Skole jsem $ila na takovou velkou
hadrovou panenku, na kterou byly Saty stejné velikosti jako na mé. A potom pred stiedni
Skolou, kde jsem uz zacala studovat modu, tak v tom obdobi pfedtim vim, jsme uz opravdu
s mamou sedaly za stroj (okolo dvanactého roku) a uz mé opravdu ucila to technické. Takze
takhle velmi pfirozené se vSechno vyvijelo, vlastné i to, ze jsem se po zakladni Skole
rozhodla pro tu stfedni uméleckou Skolu. Ta uz byla zaméfena a jsem za ni velmi vdécna,
protoze mé opravdu naucila femeslu. Myslim si, ze mi dala ten zakladni kapital, abych
chapala, co muzu v té mode délat, vic nez vysoka skola, ktera uz se pak spiSe nez femeslem
zabyvala konceptem. S tim Sitim souviselo 1 presivani véci ze sekace, protoze jsem méla
modni blog a neméla jsem samoziejmé finance na to, obléct si to, po ¢em jsem touzila. Takze
jsem se to snazila néjakym presivanim pfipodobnit. A postupné, kdyz jsem uz znala néjaké

ty technické parametry, jsem si zacala vytvaret opravdu svoje véci.

IS: Vim, Ze jste absolvovala staz u Mira Saba v Praze, to bylo jeSté na stiedni skole?

VJ: Ve druhém...vlastng€ pres druhé letni prazdniny. J& jsem byla vzdycky takova neposedna
a velmi zvédava a velmi jsem touzila byt vedle néceho, co mé zajima. Takze ja jsem se uz
na stifedni Skole dostala k tomu, Ze jsem pracovala pro jeden modni Casopis a néjak skrz ten
blog a skrz néjaké lidi jsem se propracovala ke kontaktu na Mira Saba. Nakonec mé¢ pfijal,

takze jsem potom zacala chodit na rtizné brigady, abych si nasetfila na podnajem. Piijela
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jsem do Prahy, chodila jsem k nému celé 1éto na staz, velmi jsme se spratelili, byl aplné
super, moc me toho naucil a jsem mu za to velmi vdécna. Nakonec jsem byla 1 jeho modelka,
dodnes jsme velmi dobii pratelé a moc si ho vazim. A potom jsem dalsi rok pracovala jako
prodavacka pro Dior v Patizské ulici, protoze jsem zase chtéla védét, jak se prodava a tak.

No a potom jsem se dostala na UMPRUM.

IS: Rekla byste, ze vas UMPRUM pfipravila i na obchodni stranku médy?

VJ: Vy jste se mé jesté v té prvni otazce ptala na to, jestli jsem od zacatku chtéla byt modni
navrharka. Ja nevim, ja jsem jen délala to, co me zajima a nevédéla jsem, co znamena mdda
jako takova. V modeé muzete délat spoustu ruznych véci, mé€ vzdycky nejvic zajimala rucni
prace a jsem Clovék co ma velké mnozstvi napada. Vzdycky jsem musela néco vytvaret
a vidét za sebou svoji praci. Pfemyslela jsem tak, ze jsem se rada oblékala, rada jsem
vysivala, Sila a potfebovala jsem hlavné vzdy néjakym zptisobem zhmotnit to, co si myslim,
co me napada a dat to do n¢jakého konceptu. Vlastné nejsem spokojena, dokud nedam svoji
mysSlenku stoprocentné ven. Ja vim, ze mé by nebavilo pracovat s cizimi vécmi, ale myslim,
ze byznysoveé umim mnohem lip prodat cizi véc, ve kterou vétfim, nez vlastni. O vlastnich
vécech moc neumim mluvit a mam pocit, Ze by mély mluvit samy za sebe. A toto nas na
vysoké Skole nenaucili. Mné velmi dala jedna prednaska v ramci stfedni Skoly, kde ta
prednésejici fekla, ze moda je jako fetézec a mate tam strasné moc funkci. Uz jen to, co je
v t€ modé€ a potom jesté, co je v t€ modni znacce — technolog, krej¢i, byznys, PR, ucetni —
stra§n€ moc véci. A na stfedni Skole mi fekli: ,,soustfed’ se na to jedno™. Na vysoké skole uz
jsme fesili vylozené koncept, byla tam teorie, technologické hodiny, kde jsem se toho dost
naucila. M¢la jsem kritiku, coz mi ted” obCas chybi...ale sice jsem si toho strasné vazila, ze
muzu byt v tom prostiedi, ale asi jsem nevédéla, co mi to dava zpét, a to byl zifejme davod,
proc jsem odesla. Ekonomii jsem méla na stfedni, kde jsme se ale ucili pocitat zisky a manka
na obrovské firmy. Opravdu myslim, ze by to mélo byt zahrnuto v ramci zakladniho

vzdélani, alespon néjaké zakladni informace.

IS: Kdyz jste odesla z UMPRUM méla jste zaroven uz pomérné dobre rozjetou vlastni

znacku, byl i tohle diavod?

VJ: Takhle jsem nad tim nepfemyslela, ja si malokdy zivot kalkuluju. Jsem hodné citlivy
a vnimavy Clovek, jesté jsem u toho pracovala a uz jsem to nezvladala. M¢la jsem néjak
ptirozené rozjetou kariéru, protoze jsem se odhodlala mit uz v prvnim ro¢niku svoji osobni

autorskou prehlidku v ramci MBPFW. Zaroveti jsme tam méli ale i Skolni pfehlidku, takze
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jsem délala dvé véci zarover, ale méla jsem tehdy velkou chut to udélat a uz jsem citila, ze
mam. A myslim, ze jsem ud¢lala spravné, protoze jsem uz méla velkou poptavku od klientek
jeste skrz blogové obdobi. Snazim se né&jak respektovat to, jak jsem si to nastavila jesté
v tom jako détském veku, kdy Clovék nekalkuluje a snazim se takhle doposud pracovat.
Mozna nejsou néjaka moje rozhodnuti tpln€ byznysove chytra, ale snazim se to délat tak at’
mam rada kazdodennost, at’ jsem spokojena a at’ néco buduju, néjaky smysl sama v sobé

i celkové a nejen byznysovy model.

IS: Mné prislo, ze jste méla od zacatku jasno, kdo je ta vase cilova skupina, Ze to jsou

ty mladsi slecny, které treba sledovaly blog nebo pozdéji Instagram.

VJ: Ale tim pak vlastné pribyly i jejich maminky, které tfeba dosly kvili maturitnim Satim
dcery. Najednou zacaly byt klientky ony, potom se zase babickam libilo, ze je tam rucni
vysivka... Takze my ted’ oblékame primarné star$i Zzeny, samoziejmeé i kvili cenové relaci
téch véci. Ale pokryvame vSechny vékové skupiny véetné déti. Ja nedélam nutné rozdil ve
véku, me vzdycky zaujme charakter. Ja délam tu modu tak, ze se s klientkami bavime, mé

néco napada, jdu po ulici, rozhlizim se okolo, vidim ty barevné kombinace...

IS: To je hned moje dalSi otazka, kde berete inspiraci?

VJ: To je u mé strasné tézko fict, ja chodim skoro vSude pésky, klidné vam ukazu svoji
galerii v mobilu, a fotim si vSechno mozné, domy, kvétiny, barvy... Pak pospicham rychle
domu, kde to rychle kreslim. To jsou technické kresby, kterym vétSinou davam i umisténi
a popisy, ja tomu opravdu musim dat cely svét. A vzdycky mam napsany cely koncept

1 s mluvenou feci, hudbu 1 text k hudbé.

IS: Vase tvorba je velmi zenska, az bych rekla div¢i, tim se docela odlisuje...

VJ: Napiiklad na stfedni Skole jsem byla docela minimalista, j& jsem se hodné oblékala
v Cerné...myslim, Ze jsem méla velmi stejny svij styl jen v jiném provedeni. Méla jsem stale
ty stejné filmy, knihy, osobnosti, které mé inspirovaly, stale ty stejné véci, na které jsem
reagovala jen tfeba v jiné barvé. Proto i fikam, Ze na barvé mi viibec nezalezi a spiSe vnimam
uplné jiné véci. A to divci... Ja jako clovék mam silnou emoci, jesté nevim, jestli nékoho
nesnasim nebo miluju, ale prosté hned vim, ze mé zaujal. A tim, Ze citim hned emoci, se
hodné rychle oteviram lidem. A pro¢ si myslim, Ze jsem se rozhodla pracovat s tou rizovou,
ted’ s odstupem Casu a s ratiem (protoze kdysi to bylo pfirozené jako vSechno u mé). Je malo

barev na svété, které néco fikaji samy o sob€. Ruzova, kdysi klucici barva, pak ale Cisté
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hol€i¢i barva — naivni, hloupa. Jsou barvy, které si uméla uchopit znacka, a ja si myslim, ze
takhle jsem si uchopila rizovou. Barbie ji méla urcité prvni, ale ta ma hot pink. Kazdopadné
feknéte mi jednu barvu, ktera kdyz si oteviete Pantone vzornik, vam bude ladit uplné ke
v§emu a nebude vas iritovat — rizova podle mé. Kazdopadné ta barva vam da predsudek,
takze vas ochrani, protoze ne kazdy k vam piijde. Proto ji miluju pouzivat, protoze snizuje
oCekavani. Je mnohem lepsi vejit do mistnosti, kde si lidé feknou: ,,To je takova né&aka
naivni holcCicka v rizové.“ A kdyz vas ten ¢lovék neodsoudi, sedne si s vami a za¢ne vést
debatu, tak si troufnu fict, ze nejsem prazdny clovék. Ale to uz se oteviu jen tomu, kdo o to
ma zajem. Tim padem mam obfi filtr, ktery bych si ja sama neuméla nastavit, protoze jsem

velmi otevieny typ ¢loveéka, ktery véiti lidem.

IS: A premyslela jste nékdy pri tvorbé znacky nad tim, Ze ten vas styl je néjakym

zpusobem odliSny?

VJ: Ja se takhle viibec nekoukam ani ve svété. Lidé mi tieba fikali, ze jsem udélala néco
podobného a to je samoziejme mozné. Ted’ si 1 zakazuju koukat na Pinterest nebo Instagram.
Ale navrhafi si Casto délaji historické reserSe, ja to nedélam a nechci to délat, jesté od néjaké
doby si to dovoluju, protoze mam fascinaci v Sedesatych letech a tak. Ale je to podle mé
nebezpecné, protoze se nechci k modé stavét technicky. Ja se k ni chei potfad stavét tak, ze
chci prezentovat to, co ja sama chci nosit. A nase klientky Casto maji stejné hodnoty a stejnou
estetiku jako ja, tim padem jim umim odprezentovat a prodat to, co sama chci nosit a s ¢im

ja jsem spokojena.

IS: Co se tyka vaseho procesu tvorby, pracujete na zacatku radéji s ilustracemi anebo

s latkou primo na figuriné?

VJ: llustrace absolutné. S drapérii délam samoziejmé taky, ale jsem Clovek, ktery ma rad
vSechno hezky zorganizované... Takze ja chci mit Satnu, kterd je prehledna, nenavidim, kdyz
se tam néco kréi, miluju symetrii. Dobfe, nevadi mi jedno rameno na né&jakém tilecku, ale
jinak v krej¢oviné mi vadi. Potfebuju, at’ ta véc na véSaku hezky visi, at’ mé nerozciluje, at’
nepada, takze potfebuju mit vSechno krej¢ovsky tvrdé vypracované, neumim pracovat
s tim, ze néco vlaje a nemam to vlastné ani rada. Mam rada jemnost a néjakou néznost toho
materialu, ale porad to musi byt srozumitelné, co to je za odév. Maze to vlat, ale musi v tom
byt konstrukce, na které to stoji. Moda je hodné architektura a z toho hlediska me to zajima,

abychom vzdy podpofili postavu.
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IS: Co jsem si v§Simla, Ze se vzdy snazite ze své pirehlidky udélat trochu vic show...

VJ: Jednoducha odpovéd, FASHION-SHOW. Jak jsem fikala, tak jA mam vzdy nejen ten
model jako takovy, ale mam k nému vytvoreny cely svét. Samoziejmé nemam kapital, jako

maji modni domy, ale povazuju se za modni dim.

IS: Je pro vas prezentace v ramci Mercedes-Benz Prague Fashion Week néjakym

zpusobem limitujici?

VJ: Jsem spojena s MBPFW, coz mé urCitym zpusobem limituje, ale ja si prosté pamatuju,
s kym jsem zacinala. Moc mi pomohli ze zacatku, takze se jesteé necitim na to odejit. Co mi
vadi, je, Ze nemam moznost udélat show piesné podle sebe. Nicméné moc si vazim Lukase
Loskota a toho, ze mi tam umoznil mit pfehlidku v tak nizkém véku. Zarover je pro mé moc
pfijemné, ze mi odpadd hodné organizacnich starosti. J4 tam v ten den v podstaté¢ dojdu
a feSim si uz jen to, co mam...a toho taky neni mélo. A nejsem asi v té fazi, ze bych jesté
zvladla i to ostatni. Dobfe, mozna bych to zvladla, ale ja si to chci udélat sama az v zahranici.
Na to se ted pfipravuju a myslim si, Ze se mi na to pfijemnéji pfipravuje, kdyz mé chrani
takova organizace jako MBPFW, kterd mi zjednodusi hodné véci, nez abych se tady
unavovala délanim si svych vlastnich ptehlidek, které by mohly vypadat lip, ale porad to
bude v Cechach, potad ti lidé ze zahrani&i musi pfijet sem a porad neudélam ten poprask,
ktery bych uz asi potfebovala udélat v tom zahrani¢i. Mam na to néjaky svij piirozeny plan,

ale neuskutecCnim ho dfiv, nez budu umét udélat masovéjsi vyrobu nez tady.

IS: A vaSe prehlidka v Madridu byla také v ramci MBPFW?

VJ: Jo, jo a to mélo napiiklad obfi uspech. Ja kdekoli v zahrani¢i se ocitnu jenom oblecena
ve svych vécech, tak to vSichni chtéji nosit, ale ja nejsem prosté schopna zajistit tu vyrobu.

A to ted’ pravé délame.

IS: Takze vas cil je zacit dodavat obleceni do butiku?

VJ: Ne, ja chci mit svoje butiky. Veskeré nase zahrani¢ni klientky vznikaji tak, ze ja jdu
nekde na dovolené ve svych vécech a ony to chtéji. Takze takhle mam klientky, které nekde
bydli a tam maji n€jakou sousedku, no prosté jak za starych Cast, apln€ normaln€. Ani ne
ptes ten Instagram, protoze tam je toho strasné moc. Takhle pfes tu ulici, to je asi 1 ta moje
aura, ze nejlip to vzdycky prodavam na sobé. A muj ideal je mit butiky ani ne vlastné na
rozumnych mistech. Napiiklad bych hrozné chtéla byt v Juraté nebo v Sopotech v Polsku,

protoze tam se potkala moje babicka s dédeckem. Vim, Ze to je ekonomicky a vSechno
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blaznovstvi, ale nechci si... Naptiklad vzdy jsem Ipé€la na tom, ze budu vyrabét tady, neslo
to, tak ze budu vyrabét v Italii, neslo to. Pak mé nékdo zkontaktoval s nékym v Turecku, kde
jsou v té tovarné vlastné mnohem lepsi podminky. Tam jsou doopravdy lidé, ktefi to
femeslo...S§koly tam na to jsou, dotace statu...jak vypadaji ty fabriky, to je néco
neuvetitelného. To jsem oCekavala od Italie nebo Francie, kde to tak ale nevypadalo. Takze
me to zavedlo do Turecka a ted’ se bojim, ze na to budu mit negativni reakce, pfitom me ta
vyroba stoji vic (a funguje lip), nez napftiklad v té Italii. N&jak mé ten zivot nékam zavadi,
ale porad mam né&jaké sny, které mam od mala a nechci se jich vzdat. A ucim se néjakému
tomu balancu, respektovat to, co mi ten zivot dava a byt za to vdécna. Takze napriklad ud¢lat
tu vyrobu tak, jak to jde a nelpét urputné na vyrobé v Italii jen proto, aby to bylo ,, made in
Italy*. A pfijmout tu Tureckou, ktera je sice drazsi, ale mnohem kvalitn&jsi a i to prostiedi
je hezCi. Ale pak nezapomenout, Ze tfeba chci mit ten butik v té Juraté nebo tady chci mit

butik a presné vim, jak chci, aby vypadal a uz ho chci.

6.2.Jan Smejkal

Obrdzek 3 — Jan Smejkal”’

Jan Smejkal pochazi z Brna, kde vystudoval Design odévu na Stredni Skole uméni
a designu. Jelikoz se chtél vénovat mode a prestéhovat se do Prahy, vedly jeho dalsi kroky
ptirozené na UMPRUM. Svou tvorbu prezentoval uz diiv na Malé noci mody, pozdéji pak
na MBPFW v ramci piehlidky Ateliéru designu odévu a obuvi UMPRUM a v roce 2023 se
zucastnil finale soutéze Van Graaf Junior Talent, kterou vyhral. Odév vnima jako Stit vici
okolnimu svétu a jako formu vyjadieni svych pociti. Zaméfuje se na vice ¢i méné
extravagantni unisex oversize modu z kvalitnich materiald. Kromé mody se vénuje tanci

a zaroven vystupuje jako drag queen pod pseudonymem Janny Jill. Jeho posledni kolekce

75 Autor: Jan Smejkal, Dostupné z: https://procne.hn.cz/c1-67084580-modni-designer-jan-smejkal-sam-sebe-
popisuje-jako-navrhare-drag-queen-tanecnika-psiho-tatu-a-nadsence-do-jidla
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na prazském fashion weeku v sobé kombinovala Janovu touhu po financni stabilité,
v podobé korporatniho zaméstnani, a svobodu kreativniho vyjadreni. Jako modely a modelky

si rad vybira své pratele z fad tanecnikd, coz dodava jeho prehlidkam jedinecny naboj.

Obrdzek 4 — Tvorba Jana Smejkala’®

IS: Jaka byla tvoje cesta k modé, tahlo té to k ni od détstvi? A co pro tebe moda

znamena?

JS: Jako dité jsem mél velmi rad rukod€lné prace, takze jsem si prosel v§im od koralkovani
az po pleteni a hackovani. Nejvice jsem se potom chytil Siti. Zaroven jsem vzdy hodn¢ kreslil
a bavil se navrhovanim kostymu pro celotaborové hry, které jsme jako déti hraly. Modu jsem
jako takovou mél vzdy rad, avSak dfiv u nas nebylo k dostani napt. to, co méli v Londyné
apod., takze jsem opravdu nemohl napodobovat presné looky, které jsem sledoval na vSech
blogerech a fashion lidech ze zahrani¢i. Moda pro mé znamena jistou formu exprese,
uvolnéni ¢i vyjadreni se. At uz jen pouhym textem na tricku nebo napt. Estetikou, kterou si

na sebe v ten dany den vezmu.

IS: Bylo studium na UMPRUM jasna volba? Co ti to podle tebe nejvic dalo?

JS: Jasna volba to byla asi hned od druhého ro¢niku na stfedni Skole. Vzdy jsem chtél do
Prahy a po zhlédnuti klauzurnich praci jsem veédél, ze chci presné sem. Dalo mi to mnoho.

Mit jako vedouci Libénu Rochovou bylo zpétné asi to nejlepsi, co mi ta Skola nabidla.

76 Autor: neni uveden. Dostupné z: https://www.mbpfw.com/galerie/
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Samozieymé spolu s tim i mnoho moznosti prezentace svych praci napf. v zahraniéi -

Japonsko, Italie,...

IS: Je néco, co té v médnim byznysu prekvapilo, co jsi necekal a musel ses to naucit za
pochodu?

JS: Rozhodné, ale pfiznam se, ze téch véci je spousta a nejsem si schopny vybavit pouze
jednu. Urcité prace se SoMe. Do ted’ tomu opravdu moc nerozumim.

IS: Kde beres inspiraci, co/kdo té ovliviiuje (hudba, film, osobnosti...)?

JS: Je to vzdy rizné, ale vétSinou to jsou véci, které jsou pro me dilezité zejména ve smyslu
"duchovnim" ¢i "fesim si tim néjaké své problémy", takze je to 1 jista forma terapie.

IS: Jak bys popsal sviij proces tvorby, od prvniho napadu az po realizaci modelu?

JS: Je to vzdy jiné. Pracuji velmi impulzivné, takze obCas napad ptijde v jednu rano na baru
a ja si ho ¢maram na ubrousek, nebo kdyz jsem na dovolené a ja uz si fotim véci do

moodboardu. Nasledné uz vidim v hlavé materialy, latky, stfih a zacina se tvofit.

IS: Kdo té inspiruje svym stylem nebo svou tvorbou (navrhari, osobnosti)? — klidné
z CR i zahrani¢i

JS: Nikdo konkrétni mé nenapada, co se stylu tyCe, sleduji Instagram a kdyz mé né&jaky
detail/estetika chytne, tak si udélam i mensi prizkum. Co se designert tyCe, tak me vzdy
bavil Colin Horgan, dal od nas Jakub Polanka, LAFORMELA, Libéna Rochova,... Je jich
mnoho a ja sam asi ted nejsem Upln€ schopny za ty roky vyjmenovat vSechny.

IS: Koho bys chtél jednou obléknout?

JS: SZA nebo Doja Cat...zvladnul bych mozna i Beyoncé.

IS: Jak bys ty sam popsal styl obleceni, které navrhujes? Pro koho je?

JS: Unisex streetwear, ktery je over OVER size, ale zaroven si stale drzi siluetu a tvar. Je to

urcené pro vSechny, ktefi maji radi pohodlné véci s nddechem jinakosti.
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IS: Je podle tebe tézké se u nas jako navrhar prosadit? Kromé MBPFW prezentujes
svou tvorbu i na Malé noci médy nebo eventu Dotek, vnimas prezentaci své tvorby na

prehlidkach jako dilezitou?

JS: Je to tézké, pokud nemate urcité financni zdzemi, ale ty zacatky jsou v podnikani vzdy
v tomto slozité. Prezentace formou prehlidky jsou skvéla véc. V dnesni dobé se to
samoziejmé posouva a trochu meni, ale dat klientovi nahled na ucelenou kolekci a piedat

mu tim i trochu ideu o ¢em ta kolekce je, je k nezaplaceni.

IS: Tvoje prehlidky maji spiSe podobu performance, je to za tebe v dneSni modé

potireba?

JS: Nemyslim si, Ze je to potifeba. Kazdy designer to vnim4 jinak. Je to asi jen moje oblibena
forma prezentace. Mam pocit, ze se ten odév (a co je jeho myslenka) 1épe prezentuje

finalnimu klientovi. Dostane i celkovy mood o tom, jak se potom v tom obleeni muze citit.

IS: VSimla jsem si, Ze pro sva drag vystoupeni si tvoris vlastni kostymy, je to néco, co

by té bavilo i na zakazku - tvorba kostymu pro divadlo, tane¢ni shows a podobné?

JS: J& Casto délam 1 stage/divadelni (spiSe glam) kostymy na zakazku. Je to zase trochu jiny

protipol oproti tomu co délam normalné. Zarover se to do sebe i Casto prolina.

IS: Jak se ti navrhovalo pro skupinu Vesna na Eurovizi, mél jsi néjaké zadani nebo

spiSe volnou ruku?

JS: Zadani jsem mél, ale bylo velmi oteviené, takze finalni navrhy jsme potom konzultovali

pfimo s holkama. Byla to za mé skvéla zkuSenost a spoluprace.

IS: Jak vidi$ budoucnost svoji znacky? Mas v planu tfeba butik?

JS: Ted aktualné jsem po roce 2023 potieboval kompletni zménu. Nechal jsem se zamé&stnat
a znacku ted’ malinko odsunul bokem. Byl to velmi stresujici rok plny velkych véci a zmén
a ja ted potieboval z tohoto svéta malinko utéct do stability. Urcité se ke znacce vratim, jen
od toho potiebuji malinko odmlku. Ve svych dvaceti péti letech jsem stihnul véci, které jsem
si ani nemyslel, ze se daji stihnout a ja ted’ citim potfebu zpomalit a promyslet si co

chci/nechci, aby znacka délala a fikala dal.
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IS: Prevlada u tebe spiSe tvorba na zakazku nebo tvoris a prodavas i néjaké konfekcni

véci?

JS: Uptfimné se jedna vice o zakazkovou tvorbu, ale obCas se najdou 1 konfekcni kusy.

IS: Je mozné si u tebe néjaky model i puajcit?

JS: Urcité je, pokud je dispozici. Zaroven se tomu ale posledni dobou stranim...§patné
zkuSenosti apod.

IS: Laka té zahranici — v ramci tvoji znacky anebo jet nékam na staz?

JS: ZahraniCi se nebranim, avS§ak zatim to nebyl néjaky muj cil. Na staz bych se rad dostal

napt. do Londyna, ale k tomu potfebuji vytvofit fajn finan¢ni polstarek, abych tam zvladl

Vyzit.

6.3. TomasS Némec

Obrazek 5 — Tomas Némec””

Toma§ Neémec se narodil v Olomouci a modu zacal studovat uz na stfedni
uméleckopramyslové Skole v Uherském Hradisti. Je absolventem UMRPUM a v roce 2022
na sebe upozornil v soutézi Van Graaf Junior Talent, ve které zvitézil s kolekci inspirovanou
filmem Lux Aterna (r. Gaspar Noé, 2019). Jeho inspirace byvaji spiSe konkrétni a Casto
vychazeji pravé z kinematografie. Pracuje hodné s atmosférou a performativitou. Svou
tvorbu momentalné prezentuje v ramci MBPFW. Ackoli muze celkovy styling jeho modela
pusobit extravagantné, jednotlivé kousky jsou vétSinou bézné nositelné. Tomasova tvorba je

vyrazna a zapamatovatelna a jeho nejvétsi doménou jsou korzety.

77 Autor: neni uveden. Dostupné z: https://1gr.cz/fotky/lidovky/22/072/vidw/APE94b96e_tomasnemec.jpeg
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Obrazek 6 — Tvorba Tomdse Némce”

IS: Asi bych zacala tim, jak ses dostal k m6dé?

TN: To asi bylo dost pfirozené, premyslim, abych nefekl takové to klasické banalni, ale asi
to je to klasické banalni, prosté n€jak od malicka...pak barbiny, ne ze bych Sil na barbiny,
zase tak pracovity jsem nebyl. J& jsem si kupoval takové ty oblecky Hilary Duff, co se
prodavaly a hodn¢ hadiikt pro barbiny. No a pak jsem Sel na stfedni. Ja jsem upln€ nevédél
co, nebo asi jsem vedél, Ze chci byt designér, ale vlastné mi nevadilo byt na jakémkoli poli
mody. Mné nevadilo byt tieba v néjakém Casopise nebo néco takového. Ale tak me to vedlo,
ze potom jsem Sel na stfedni do Uherského Hradisté, kde jsem studoval boty a to uz byla

takova jasna cesta k designovani.

IS: Takze ses zaméril spiSe na obleceni nez na boty?

TN: No...jako boty vlastné super, ze jsem se to naucil, protoze se to hodi délat. A pak jsem
byl jeden semestr jesté v Plzni na Skole, protoze jsem se nedostal na UMPRUM napoprvé.

No a potom uz jsem Sel na UMPRUM a uz to jelo.

IS: A u koho jsi byl v ateliéru?

TN: Byl jsem u Libény [Rochové], ale ta loni skoncila, takze my jsme byli jeji posledni

diplomanti.

78 Autor: neni uveden. Dostupné z: https://www.mbpfw.com/galerie/
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IS: Pripravila té skola podle tebe i na obchodni stranku médy?

TN: Piemyslim, jestli vibec Skola ma povinnost pfipravit na tu obchodni stranku. Mné
piijde, Ze u té umélecké skoly je to bud’,,bud'me kreativni* a néjakym zptisobem rozvijejme
tu kreativitu anebo , pfipravujme na ten byznys“. Myslim si, ze tfeba na magistru uz bych
ocenil néjaké. .. a zase to je mozna uz pozd¢. Ja jsem tu byznys cestu vlastné moc nefesil, ze
to Slo hrozné pfirozené s tim, ze jsem délal ty véci, potom o n€ byl néjaky zajem a musis se
to naucit sam...je to takovy pokus omyl. JdeS a za pochodu zjistujes, co funguje, co
nefunguje, jak vlastné tfeba nacenit véci, jak komunikovat s klientem nebo jak sehnat ty

klienty. A nezbyva ti, nez se to naucit, kdyz ti lidé maji zajem o to obleceni.

IS: A jsi rad, ze jsi pokracoval na magistra?

TN: Jo, jo, ten magistr je super podle mé. Ja si myslim, ze néjaky nejvétsi rozvoj osobnosti
je na bakalafi a potom ten magistr mi pfijde, ze funguje spiSe jako takova pevna puda pod
nohama na to, aby se Slovék pripravil, co bude po skole. Ze mas ty dva roky na to, to n&akym
zpusobem rozjet alespon trochu, aby potom byla takova ta plynula navaznost. Ale myslim,

ze védomostné nebo ne védomostng, ale v n€jakém rozvoji uz mi magistr zase tolik nedal.

IS: Ty mas prehlidky na MBPFW a hadam, ze pro ty zacinajici tviirce je to u nas asi

nejvyhodnéjsi cesta nebo? Myslim finanéné.

TN: No finan¢né si pravé nejsem tak jisty. Podle mé je na fashion weeku skvély ten Van
Graaf [VAN GRAAF Junior Talent]. Kdyz zacinas$, tak si myslim, ze je nejlepsi se ptihlasit
na Van Graaf, pfinejlepSim se alespoii dostat do finale téch Ctyt, protoze pak uz, kdo vyhraje,
je docela jedno hlavng, ze je ta show. A kdyz chces tak se potom uchytis, ono té to pfipravi.
To finale je super, Ze kdyz ho vyhrajes, tak mas pak pfisti rok zaplacenou show. Protoze
show na Mercedesu, ty pozd¢jsi Casy, stoji tieba kolem tficeti tisic, coz je hodné. Takze pro
me to byla takova pfirozena cesta k tomu se zase nékam dostat, aby ti lidé védéli. Ale myslim
si, ze nejvyhodnéjsi, kdyz zacinas je WE’RE NEXT, kde stoji do deseti tisic myslim ta
prihlaska, nevim uplné presné, ale n&jak tak to vzdy bylo. A zaroven tam nejsou takové
naroky na tu klientelu, ze tam pfijdou spiSe nadSenci. Je super, ze tady na téch akcich si

studenti vyzkousi postavit alespori trochu vétsi kolekci.
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IS: Ona vlastné i UMPRUM ma vzdycky svoji prehlidku v ramci MBPFW, kde ma

tusim snad kazdy student dva modely?

TN: Jo, to jsme méli vzdycky na Mercedesu, kde se praveé délal tady ten vybér modela

a potom jsme délali i samostatnou vylozené ateliérovou show a tam bylo vSechno.

IS: A na to se mate moznost néjak prihlasit, nebo jak to funguje?

TN: Ne, ne, to bylo vylozené z iniciativy naseho ateliéru. Libéna vzdycky stala o to,
abychom prezentovali, Ze je to dulezité. Protoze to byl nas ateliér, ktery ona vedla...a na ni
bylo skvélé, ze vzdycky bojovala za to, aby byla mdéda na UMPRUM vnimana jako

rovnocenna disciplina.

IS: Ty jsi mluvil hodné o filmu, Ze to je jedna z tvych hlavnich inspiraci. Jak to u tebe
probiha, kdyz prichazis s novou kolekci? MaS$ to tak, Ze té nahodou néco oslovi, ¢eho

se chytnes§ a pak uz si za tim jdes?

TN: Vétsinou, kdyz jsem byl jesté na Skole a nedélal jsem shows, Ze to nebyla vylozené
kolekce, ktera byla délana jako show, tak ten film mi vzdycky hrozn€ pomohl v tom, ze mi
dal to prostiedi. Takze ja vétSinou vychazim z néjakého prostredi a potom si do toho styluju
to obleceni, jak si predstavuju ty lidi, ze funguji v té scéné. A to zacalo podle mé, kdyz jsem
délal ve tretaku kolekci s jednim grafikem, kdy jsme potfebovali najit n€jakou spolecnou
estetickou linku, aby on udélal ty grafiky tak, aby mné sedély k tomu obleceni. Abychom
veédéli, o ¢em mluvime. A tak jsme si stanovili Blade Runner (r. Ridley Scott, 1982) jako
takovy esteticky zaklad a tam si myslim, ze to zacalo, ze se mi hrozné dobfe pracovalo s tim
danym prostfedim a zasazovanim toho odévu do kontextu toho prostiedi. Takze potom i ta
Dama na kolejich (r. Ladislav Rychman, 1966)...ja moc nemam rad tu kolekci, protoze mi
pfijde, Ze to spadlo trochu do kostymu. Jsem rad, ze jsem to ud€lal, uzil si to, ale vlastng,
kdyby to bylo divadlo tak si myslim, Ze to je super, ale s tou modou, ze to bylo spise takové
modni divadlo nez odévni nositelna kolekce. Jako ja miluju modni divadlo, ale myslim si,

ze Cisté ten odév byl uz hodné na hran¢ kostymu.

IS: Ale ono se to dalo rozlozit na jednotlivé kousky, takze samostatné to pak fungovalo.

TN: To jo, to urcite, kdyz se to nastyluje, tak je to v pohodé. Ale to je ve finale vSechno,
takze spiSe mluvim o tom celku té kolekce, jak jsem to predstavil. A to byl vlastné mozna
posledni film, kterym jsem se inspiroval, protoze pak jsem zjistil, ze mi sta¢i jenom to

prostfedi. A kdyz jsem se byl v zafi podivat na obhlidce prostoru, kde byla zafijova show,

48



pracoval jsem s tim, aby ta kolekce fungovala v tom prostredi, ze si myslim, ze to strasné
podpofi tu atmosféru. Takze jsem potom vychézel Cisté z toho prostfedi, néjak jsem si tam

uz vytvofil vlastni pfibéh a ted’ to vlastné délam zase.

IS: Mé moc bavila ta tvoje zarijova prehlidka, protoze mam rada, kdyz to ma jesté
néjaky presah a néco se tam déje. Stejné tak to netradicni hemzeni modelek pri defilé
Damy na kolejich, to bylo taky super.

A Kk tém Satum, ty hodné pracujes s korzetem a ja se ptam, jestli si ty modely u nas

nachazi klientelu?

TN: Dama na kolejich si nenasla klientelu nebo nasla par takovych lidi, ktefi se toho neboji.
Jinak kdyz jsem uz délal néco z Damy na kolejich, tak to bylo vét§inou tfeba v jiné
barevnosti, v né¢em takovém tlumenéjSim. Ale ta posledni ¢erna si klientelu nasla, to bylo
1 vylozené stavéné jako ready-to-wear...ze podle mé ten art tomu dodal ten styling a to
prostfedi, ale samotné oble¢eni bylo normalné nositelné. Ale jsou 1 lidé, kteti maji radi
vSechny ty korzety a tak, to si myslim, ze kupodivu na to klientela je. Nejvic se mi prodavaji

korzety vzdycky.

IS: A ty to pak, kdyz ti prijde klientka, uz Sijes na zakazku pfimo na ni?

TN: Jo, jo a upravime to proporc¢ng, a tak.

IS: JeSté mé zajima, v jednom rozhovoru o téch svych predimenzovanych bundach

rikas, ze jste jimi chtéli zmast kamerové systémy. Povedlo se to?

TN: Povedlo se to, bude to skoro pét let, co jsme to délali a tehdy Al a cela tahle oblast
nebyla vibec tam, kde to je ted. Matgj, ten grafik, ktery mi délal ty tisky, mél n&jaky
program, ktery rozpoznaval...ja to Uplné neumim pojmenovat, ale mél tam prosté ty
ctverecky, které psaly, jestli je to Cloveék, pes nebo néco. A vzdycky kdyz jsme si to oblékli,
tak to nepoznaly a byl to ten stejny systém, ktery vyuzivaly pravé surveillance kamery. My
jsme jesté chtéli, aby si to myslelo néco konkrétniho, ze jsme pracovali s takovym tiskem,
kde jsme chtéli, aby si to myslelo, ze tfeba ten Cloveék je banan. M¢li jsme banan, mikrovinku
a takové rizné objekty, ale to nefungovalo. Bylo to zmatené, nevéd€lo to, co to je, ale Ze by

to feklo, Ze je to banan to ne.
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IS: Jaké jsou tvoje médni vzory, mas oblibené navrhare nebo nékoho kdo té inspiruje?

TN: Urcité, Libéna stoprocentné. Tady z Ceskych navrhaiit mam rad Polanku, mam rad
Zuzku Kubickovou hodné, jako obecné mam rad vSechny cCeské designéry, protoze si
myslim, ze je prosté tézké tady byt designér. Takze kdokoli to déla, tak mi piijde super.
A zahrani¢nich je hodn€, mam rad Daniela Roseberryho, ktery déla pro Schiaparelli, mam

rad Pietera Muliera, ktery je u Alaii, mam rad Galliana a tak podobné.

IS: Jak bys popsat svuj proces tvorby?

TN: Ja potiebuju deadline, jinak nic neudélam a potiebuju mit divod tu véc udé€lat. Treba
ted’ bude show, takze show byl impuls. Nékdy v lednu jsem se Sel podivat na ten prostor
a do té doby jsem mél uplné jinou predstavu o tom, jak ta kolekce bude vypadat. Takze si
tak pfemyslim vzdycky, skladam si to a spise si pfedstavuju tu atmosféru a to prostiedi, nez
uplné konkrétné to oblecCeni. Pak vétSinou priijde ten prostor, ve kterém to realné bude, ktery
to celé zamete. Takze ted’ jsem to celé pfizpusobil zase tomu prostoru, aby to fungovalo
a nebylo to tak jako divné bez kontextu. Potom mi vétSinou uz zacina v hlavé znit hudba
nebo néjaky typ, ze mam predstavu, co musim citit, kdyz tu hudbu sly§im. A pak hledam tu
hudbu, dokud nenajdu. No a tim to tak n¢jak zacina, nasledné si predstavim tu osobu, kterou
oblékam, tfeba u té Cerné kolekce to byla jedna takova konkrétni anonymni bytost. Ale byl
to pro mé jeden ¢lovek, takovy stin, ze vSechny ty looky byly stinem toho jednoho ¢loveka.
Ale ted’ ne, ted’ to zase bude takovy hotel nebo spise foye, kde lidé §ili, utikaji a behaji. Bude
to takové zmatené, takze kazdy ten model je pro mé samostatny Clovek. A jakmile si
uvédomim tohle, tak mi zaCnou naskakovat siluety a barevnost vétSinou. JA mam hodné rad
cernou, coz je v néCem hrozné té€zké, protoze se to musi stavét na silueté, ale zarover je to
pro mé hrozné jednoduché v tom pfemyslet. Protoze jakmile je tam moc barev a moc vseho,
tak najednou se mi to tak jako hlti. No ale ted’ to bude barevné a nevim zase, jak se to stalo,
protoze jsem myslel, ze to zacne z ¢erné do hnédé maximalné€, no a najednou je tam zelena,
Cervena, leopard... A vubec jsem s tim nepocital, takze mi piijde, Ze jsem Casto obét’ toho

vlastniho konceptu a ze vlastné se to tak néjak vymysli za mé.

IS: Takze o tom hodné rozhoduje to misto?

TN: Jo, to misto a ten koncept toho vieho. Ze ted to ma byt v takové renesanéni budové
s velkymi saly. Takze to padlo do takové Italie, Sicilie...vlastné to vychazi trochu z druhé

série The White Lotus (r. Mike White, 2022). Jak ta Cerna kolekce byla takova melancholicka
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a troSku ponurd, tak ted’ by to chtélo zase trochu hodit do absurdna. A jesté bude 1éto, tak

doufam, ze vSichni budou prahnout po 1été, takze jim chci dat léto.

IS: Mas pocit, Ze prezentovat kolekci v ramci MBPFW je pro tebe néjak umélecky

svazujici? Treba kdyz musis pracovat s tim danym prostorem.

TN: To si myslim, ze nevnimam jako takovy problém, dokud je ten prostor dobry.
A svazujici jsou spise uz okolnosti. Ze uZ nejsem na $kole a musim prodavat, takze vzdycky
tu kolekci stavim tak, ze vim, co jsou ty véci, které délam pro klientky a cast délam pro sebe.
A pak se uvidi, néjak se tam vzdy ten balanc najde. No a penize jsou pak dalsi, to je vétSinou
takovy nejvétsi blok, ze mit neomezeny budget, tak je to jesté uplné jinde. Ale zase ty
mantinely je taky dulezité mit, no zalezi. Vzdycky, kdyz si st€zuju na to, proc to tolik stoji,
tak si vzpomenu na svij oblibeny dokument Zakdzané vystavy, kde ti umélci, ktefi byli za
socialismu zakazani, vystavovali. A Adriena Simotova, coZ je jedna z mych nejoblibengjsich
umélkyn, méla jen papir a vodu a z toho tvofila sochy. Kdyby méla tehdy ty penize, tak
buhvi, jestli by to viibec vzniklo, ale takhle to vzniklo a je to Gzasné, takze si myslim, ze to

vSechno mé svoje pro a proti.

IS: MAS pocit, Ze ucast na MBPFW tady u nas, dokaze prilakat lidi a je to i néjaka

forma marketingu?

TN: Jo, myslim si, ze jo. J& jsem nikdy cilené nefeSil marketing nebo néco takového,
vzdycky se to néjak stalo samo. A myslim, ze fashion week urcité, protoze postupné kazdou
sezOnu vidim, jak se oslovi nova kategorie lidi. Ta prvni kolekce, kdyz jsem vyhral Van
Graaf, to bylo vSude ve vSech Casopisech, vSichni novinafi...ze to vylozené zaujalo tyhle
lidi. Potom byla ta druha, to zase byla takova §irsi skupinka nejen fashion lidi, ale riznych
influencert a lidé si to pijcovali uz na néjaké akce tfeba. Potom ta Cerna si myslim, ze uz se
dostala do komer¢néjsi sféry, ze to zaujalo uz i1 klientky, tak uvidime co ted’. Ale myslim si,

ze mi pokazdé ta show rozsifi tu bublinu o trochu vic.

IS: Mas néjakou predstavu, kam chces se svoji znackou smérovat? Jestli tifeba uvazujes
nad zahrani¢im nebo jestli té zahrani¢ni klienti uz sami oslovuji napriklad skrz

Instagram?

TN: To jo, po klientské strance si myslim, Ze je to dobré. Ale spise to Cesko...vlastng jsem
skoncil se Skolou a védeél jsem, ze chci pry¢. Ale netlaim to tam, protoze si fikam, ze tady

mam padesat let pfed sebou jesté néjakého pracovniho zivota, takze neni kam spéchat a ze
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se to néjak vyvrbi samo a uz to zacina vrbit. Uz to citim, Ze uz to je v néfem malo nebo ze
mozna potfebuju zjistit vic a tifeba zjistim, ze mé to viibec nezajima a chci zpatky. Ale vratim
se a budu veédét, ze mé to nezajima. Takze asi tento rok bude rok, kdy ptjdu pry¢, to tak
vidim.

IS: Takze chces na néjakou staz. A kdyby sis ted’ mohl vymyslet cokoli, co by pro tebe
bylo to vysnéné misto?

TN: Asi by to byla Pafiz, stoprocentné to musi byt Pafiz. A asi by to bylo Alaia nebo
Schiaparelli. Asi Schiaparelli bych chtél nejvic.

IS: Mas tfeba touhu otevrit néco jako butik nebo zatim chces zustat takhle u salonu?

TN: Mam, chtél bych tu salonni ateliérovou tvorbu urcité jako hlavni véc. Ale maj nej sen
nebo takovy absurdni cil je...Ze ja chci Dim mody na Vaclavaku a chei ho cely. A chci, aby
kazdé to patro n&jak fungovalo, vlastné z toho udélat znovu Dim mody. Aby se ta kultura
tady znovu rozjela, jak byla ve dvacatych letech. A je to absurdni uplné, ale zase je to barak

na Vaclavaku, tak mozna tak tézké to nebude.

6.4.Michael Kovacik

Obrazek 7 — Michael Kovacik”™

Michael Kovacik chtél vzdycky pracovat s estetikou. Po stiedni Skole si fekl, ze nejvic
ho laka prace modniho stylisty, na to vSak §kola neexistovala a tak se rozhodl pro zurnalistku
a zacal sbirat kontakty. Postupné se diky spolupraci s Miss Slovensko dostal od stylingu az
k navrhovani. Vlastni znacku zalozil vroce 2013 a dnes patii u nas 1 na Slovensku
k uznavanym modnim tvarcim. Pravideln€ obléka znamé osobnosti a kazdou sezonu

prezentuje novou kolekci na prazském fashion weeku. Ve své tvorbé spojuje pohodli

79 Autor: Anastassiya Vorobyeva. Dostupné z: https://procne.hn.cz/c1-67071350-za-uspechem-modni-
znacky-stoji-talent-vytrvalost-a-kontakty-rika-navrhar-michael-kovacik
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a zenskost, klade diiraz na minimalismus a nad¢asovost. Nejvétsi zajem maji klientky o jeho
ikonické kosile a saka. Ctyfi roky byl dokonce prezidentem Miss Slovensko, pfinesl novou
vizi zalozenou na diverzité a hledanim osobnosti a soutéz pod jeho vedenim ziskala na

popularité.

Obrazek 8 — Tvorba Michaela Kovacika®
IS: Jaka byla tvoje cesta k modé? A co pro tebe méda znamena?

MK: Vzdycky jsem chtél pracovat s estetikou, uz od malic¢ka. Jednou to byly kvéty, jednou
to byla moda, jednou to byl bytovy design, graficky design, stale se to tak n¢jak toc¢ilo okolo
toho. A kdyz jsem dostudoval stfedni, védél jsem, Ze chci pracovat v modé a chtél jsem délat
stylistu. Na to u nas ale §kola nebyla, ani v Cechach ani na Slovensku. Bylo mozné si zaplatit
néjaké tiimesi¢ni modni kurzy v Milang, ale ja jsem veédél, ze je to k niCemu, ze n€jaky papir
nikoho nezajima. Tak jsem si vybral néco, co mi tomu pfislo nejblizsi a Sel jsem do Prahy
studovat zurnalistiku a média. Uz na té Skole jsem si hledal fotografy, modelky
a organizovali jsme si rizna foceni. Mama mého spoluzaka byla v té dobé $éfredaktorkou
Marianne, tak jsme diky ni Sli hned ve druhém rocniku na praxi do Elle, protoze to spada
pod jedno vydavatelstvi. No a tam jsem napiiklad poznal mnoho lodi z branze, se kterymi
spolupracuju dodnes, takze takhle postupné to slo. PtiSel rok 2013, kdy jsem jako stylista
oblékal tfi medialné znamé klientky na Ceskou Miss: Lindu Bartosovou, Jitku Novackovou
a Anetu Vignerovou. Moc jsem na to nemohl najit Saty a to co se mi libilo, mi zase nechtéli
pujcit, protoze jsem byl mlady zaCinajici stylista, jesté neetablovany. Takze jsem si naSel

§vadlenku, navrhl jsem si Saty sam a mélo to velky uspéch jak u kritik(i, vefejnosti, modni

80 Autor: neni uveden. Dostupné z: https://www.mbpfw.com/galerie/
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policie... A lidé z mého okoli me zacali presvédCovat, abych se odvazil a zacal navrhovat.
Tak to trvalo né&jaky Cas a ja jsem se rozhodl, ze navrhnu prvni kolekci. Samoziejmé u mé
tim, ze jsem to nestudoval, byl ten proces trochu komplikovangjsi. Neovladal jsem to
femeslo, dneska uz ho z velké Casti ovladam, protoze se tomu vénuju jedenact let a uz vim,
jak se to dela. Nerikam, ze bych ja ty Saty usil v takové kvalité, v jaké je mam usSité, to asi

ne, ale uz tomu femeslu rozumim. A tak to celé zacalo.

IS: A z Anety Vignerova se stala takova tvoje muza...

MK: Ja nepouzivam slovo muza, je to moje velmi dobra kamaradka a je to moje prvni
klientka. A je to vlastné prvni zena, kterou jsem oblékal. Takze ted” mi napftiklad pajde
prehlidku, protoze u nas se to velmi pékné propojilo, jak kamaradsky tak pracovné a urciteé

si vazim toho, ze mi dala Sanci uz jako stylistovi.

IS: Kde beres inspiraci? Z ¢eho mas pocit, ze nejvic Cerpas pri tvorbé kolekce?

MK: Z zen. Ono to vyzni mozna jako kli$¢, ale pro me jsou opravdu nejvetsi inspiraci Zeny.
At uz je to moje rodina, takze mamka, ségra...anebo kamaradky. Protoze tim, zZe se Zenami
travim hodné Casu cely zivot, tak opravdu vim, v ¢em se citi dobfe, co radi ukazuji, co
potiebuji zakryt. Rozumim Zzenské postaveé, rozumim typum zenské postavy. A vim
presné...kdyz chceme prodlouzit nohy, kdyz chceme néco zakryt, kdyz chceme schovat
bficho a cely zivot to feSim, takze si myslim, ze 1 to je takova moje velka vyhoda u zen
a klientek. A je to podle me¢ jeden z hlavnich divodd, pro¢ za mnou chodi, ze opravdu
rozumim Zenské krase a zenské postavé. Ze vim, v &em se Zena citi dobfe a chci, aby moje
klientky, kdyz maji na sob&€ moje véci, aby se citily sebevédomé a dobie ve svém téle a jejich
télo v mych vécech. Pro me je dilezité, kdyz maji ty moje Saty nebo n€jaky maj piece, aby
v tom nefesily svoje nedostatky. A at, kdyz si na sebe obleCou ty moje véci, tak proste jdou

a nefesi to alespori na ten moment.

IS: Kteri navrhari nebo osobnosti té svym stylem inspiruji?

MK: Saint-Laurent samoziejmé, ted’ myslim znacku, ale i navrhat, kdyz jdeme do minulosti,
kdy on znacku zakladal, tak to jsou prevratné véci. Tom Ford stoprocentné za svij pfistup
k sexualité a k tomu, Ze ,,sex sales. Anthony Vaccarello, ja jsem ho m¢l rad, jesté kdyz
zaCinal se svoji znaCkou. Samoziejmé Margiela, sice se ted” dostal vic do mainstreamu, ale
Margiela je taky néco, co opravdu, kdyz si to ¢lovek rozlozi stithové...a cela ta idea za tim,

tak je to néco uplné jiné.
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IS: Jak bys popsal svij proces tvorby?

MK: My proces tvorby je takovy, ze ja si vzdycky sednu a potiebuju byt v klidném
prostiedi, abych kolekci nakreslil. TakZe nejlip se mi tvoii doma u mych rodi¢t, ja pochazim
ze stfedniho Slovenska anebo potom tfeba v Chorvatsku, kde mame dim. Takze opravdu
pottebuju mit takové domaci klidné prosttedi, abych néco vytvoiil. Potom jdeme na vybér
latek. Ten vybér latek je u nas trosku limitujici, takze Casto je to hlavni divod, pro¢ se urcité
navrhy meéni. Protoze ja mam predstavu o materialu, o barve, o slozeni, o vlastnostech toho
materialu, a ten material najednou neni dostupny, neni dostupny v ur¢itém obdobi anebo
neni cenové dostupny. Tim, ze pro mé je moda a tato prace opravdu byznys, ktery mé zivi,
tak se pochopitelné koukam na ceny a musi mi to davat celé ekonomicky smysl, abych ty
Saty navrhl, usil, koupil material a jesté abych je 1 prodal a vydélal na tom. Takze tohle
viechno do sebe musi zapadat. Siju na nékolika mistech, nemam jednu svou vlastni dilnu.
§iju v Praze, v Bratislavé, v Brn¢, na Vysociné, na severnim Slovensku, na stfednim
Slovensku a v Samoring&. Takze mam opravdu hodné dilen, kde jsem jako jejich staly klient
a vSude mi §iji néco jiného. Nekde se specializuji na hedvabi a na rucni §iti, takze tam délame
Saty, nekde jsou to saka a konstruk¢ni stfihy, nékde jsou to kosile a jednodussi véci. Nékde
mi §iji mikiny a basic véci, takze to mam tak rizné porozdélované. Kolekci tvofim vétsinou
tfi mésice. Ja to mam tak, ze je prehlidka, nasledujici dva mésice se aktivné vénuju prodeji
té kolekce a potom se uz jen doprodava. Bézné predvedu dvacet pét az tiicet lookt a ty dve
hlavni kolekce za rok funguji jako takova vykladni skfin, ze tohle je momentaln€ muj vibe,
takhle to ja citim, tohle je to co vam chci ukazat a predstavit. A samoziejmée potom se
sejdeme s klientkami a délame ty véci na miru, takze ménime né&jakeé strihy trosku, detaily,
barvy, material. Nebude to Cerné, bude to bilé, nebude to bilé, bude to denimové, nebude to
denimové, bude to tvid a takhle to funguje. To trva dejme tomu dva meésice po piehlidce,
potom jsou véci v buticich, kde se doprodavaji a ja potom po tiech mésicich zainam zase
aktivn€ pracovat na nové kolekci. Takze nakreslit, sehnat materialy, nechat usit, potom

mame prehlidku a zase ten stejny kolobéh.

IS: Takze ty mas prehlidku na kazdém MBPFW?

MK: Ano, protoze ja si myslim, ze kdyz chce navrhar anebo ta znacka fungovat, ze je velmi
dulezité, aby dvakrat ro¢n€ opravdu byly ty kolekce. Protoze je hodné Sikovnych navrhaia,
o kterych jsme slySeli a najednou tfi roky o nich neslysi§ a vlastné ani nevis, jestli se tim

femeslem zivi, jestli délaji néco jiného, jestli tu vlastné jesté ziji nebo jsou v zahranici.
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TakZze pro mé, aby ta firma fungovala, je dulezité délat dvakrat rocné kolekce (at’ uz mensi
nebo vétsi), spolupracovat s médii, nabirat klientelu, aby se stafi klienti vraceli
a novi pribyvali. Je dilezité spolupracovat s medialné znamymi osobnostmi, abys méla Saty
na Karlovarském festivalu, v televizi na riznych live pfenosech, jako jsou Cesti Ivi, Slavici,

Ceny Andél a dalsi, aby ten brand neumfel.

IS: Plus ty jsi ted’ nové predstavil takovou svoji novou kolekci, kde mas mikiny,

tricka...

MK: To je drop, to je takovy mij novy projekt, ktery jsem si vymyslel, jmenuje se CLUB
DE MEMBERS. A vymyslel jsem si ho proto, ze kazd4a znacka je nécim limitovana, je
limitovana svoji estetikou, cenami, vyrobou, celou cenovou politikou a tak. A ja jsem si fekl,
ze udélam néco, co bude dostupnéjsi. Uz predtim jsem delal néjaké mikiny a tricka, ale ted’
jsem si fekl, Ze se vlastné mazu rozvijet v tplné jiném sméru, ja mazu dé€lat plazové tasky,
osusky, vSechno mozné. A proto jsem se rozhodl, ze vytvoiim CLUB DE MEMBERS
a vlastneé kazdy mize byt clenem toho klubu. A tim, Ze to neni pfimo pod mym jménem, tak

mi to otevird zase nové moznosti a nové dvere a nejsem tim limitovany.

IS: A ziskas si tim zase novou klientelu.

MK: Piesné tak, protoze mladi lidé m4ji radi moji modu, ale je jim cenové ne az tak

dostupna. Takze je podle mé fajn udélat i néco takového.

IS: A co u tebe ted’ prevlada, Siti na miru?

MK: Siti na miru mé& vzdy Zivilo nejvic, to uréité ano. Potom jestli se ptas naptiklad kolekce,
tak ja ty kolekce skoro vzdy prodam. Jak jsem fikal, aktivné to prodavame dva mésice,
dosivame a potom se doprodéavaji. J4 jsem zastancem toho normalné davat véci do slev vzdy
néjaky Cas predtim, nez zacinam s novou kolekci. Myslim si, ze je dualezité, aby se to tocilo,
aby ty véci nezistaly na raminku. To je jinak dals§i pro mé dulezita véc v modé, aby lidé ty
véci opravdu realné nosili. Ja jsem velmi rad, kdyz vidim klientky, které ode me maji sako,
které si koupily pfed Ctyfmi nebo péti lety a to sako jim zaprvé stale drzi, stale drzi tvar, stale
ma velmi stejnou barvu a ty klientky ho stale rady nosi. Jen uz maji jiné vlasy, jiné kabelky
ajiné boty, takze tohle je pro mé dilezité a toto je napiiklad pro me i mij projev udrzitelnosti.
Ja netvorim Cisté z ekologickych latek, protoze to tak nemam nastavené. Tento drop (CLUB
DE MEMBERY) je napfiklad cely z latek z vétSiny vyrobenych na Slovensku, takze na tom

si zakladam. Ale co se tyka moji hlavni znacky, tak opravdu tu udrzitelnost ja délam v tom,
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Ze moje véci Jsou nadCasové. Samoziejmé sleduju, co se déje okolo, sleduju trendy, inspiruju

se, ale nedélam véci Cisté proto, ze je to ted” hit anebo néjaka vychytavka sezony.

IS: Mam dojem, Ze ty si drziS i uréitou svoji paletu barev — ¢erna, bila, pudrova...

MK: Ano, to je zaklad...Sedou jesté pouzivam cCasto. Takze mam takovou zakladni paletu
barev a samoziejmé taky si nékdy trosku ulitnu a dam do toho néjakou jinou barvu anebo
néco. Zase je dulezité, aby ta prehlidka klienty stale bavila, aby tam bylo néco nové, protoze
je pravda, ze kdyz mam svoje vémné klientky, které ode mé& maji tfi Cerna saka, tak uz ctvrté
nechtéji a chtéji néjaké jiné. A jesté k té piedchozi otazce, Siti na miru je u mé takové gro,
hodné délam svatby, kdysi to byly plesy, kdyz jesté byvali, dnes uz je jich méné po Covidu.
Co se tyka hlavnich kolekci, nejlépe se prodavaji saka a koSile. To je velmi zajimavé, ze
pted Covidem to byly hlavné §aty, dlouhé Saty, koktejlové Saty a po Covidu jsou to saka,
kosile, kostymy. Ty saka a koSile maji ti klienti opravdu radi, je to takové moje ikonické.
Takze se da fict, ze ja kdyz mam prehlidku, tak potom dosivam tieba v desitkach kusq,

v ruznych barvach a velikostech.

IS: Tim, ze délas velmi nositelnou médu nositelnou, likala by té tifeba spoluprace

s néjakym modnim retézcem?

MK: Mg by bavila spoluprace typu Balmain X H&M naptiklad anebo H&M a prémiovy
brand. Bavilo by mé to pro néjakou firmu, kterd je objemem mnohem vétsi, nez jsem ja,
dostupnéjsi a objemoveé vétsi, to by mé bavilo udélat pro né n€jakou limitovanou kolekci.

Takova spoluprace by se mi velmi libila — pfenést tu svoji vizi a sviij design Siroké vetejnosti.

IS: Jesté mé zaujalo, Ze ty jsi ted’ prezidentem Miss Slovensko.

MK: Uz nejsem, délal jsem to Ctyfi roky, byla to velmi hezka prace. Ja jsem to celé fidil
a vymySlel, od vybéru dévcat, celé kampané, vizualt, hudby, toho, jak bude vypadat

molo...tak to vSechno bylo v moji rezii, samoziejmé za pomoci velkych profesionalt.

IS: To je zajimavé, Ze ses od navrharstvi dostal k nécemu takovému.

MK: To jsou prace, které se daji velmi hezky propojit, protoze uz jsem predtim v Miss
figuroval jako navrhar i jako porotce. A ted’ to bylo zase zajimavé, protoze kdyz si délas
program, udé€las si tam tieba svoji prehlidku, potom oblékas ty vitézky, takze ono je
to — Miss, moda, fashion, showbyznys — vS§echno hezky propojené. Spolupracovali s nami

Ceskoslovensti designéii, méli jsme tam prehlidku zajimavych svétovych modnich doma
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skrz Alizé Fashion House. A j4 jsem tu svoji estetiku z toho svého fashion svéta pfesunul
1 do té Miss. Kdybych nedélal modu, tak jdu délat produkci, protoze je to za me néco velmi
zajimavého. A musim fict, ze nejvetsi pridana hodnota celé Miss bylo to, jaké lidi jsem
poznal, Ze jsem opravdu poznal profesionaly a ty nejlepsi ve svém oboru, od reziséru,
choreografti, scénaristii. Lidi, ktefi jsou z toho televizniho svéta, ktery je pro me v néCem
stejny v nécem jiny, ale pro mé je troS§ku az o level vys nez ten nas, protoze je to zase uplné
jiny objem penéz.

IS: Jaké mas ted’ plany do budoucna se svoji znackou?

MK: Za tyden mam piehlidku v ramci MBPFW, kde jsem soucasti vecera Czech & Slovak
runway.

IS: Muzes klidné napovédét, jaka bude prehlidka.

MK: Bude to predstaveni jen Casti moji kolekce, bude tam Sest looku, vlastné kazdy
z navrhaiu jich mame Sest. Ta pfehlidka bude mozna udé€lana trochu vic divadelné. Plany
jsou samoziejme rozbéhnout poradné muj novy projekt CLUB DE MEMBERS, véci uz jsou
dostupné na online shopu a postupné budeme pridavat dalsi. Kolekce aby dobfe dopadla,
davame to potom do butiku Obsession Luxury Brand Store v Siroké ulici. No a vénujeme se

klientim a Ceka nas Karlovarsky filmovy festival, takze to momentalné.

IS: A o vlastnim butiku zatim neuvazujes?

MK: Zatim ne, ale uvazuju o vlastnim showroomu v Praze.
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6.5.Natalie Dufkova

Obrdzek 9 — Natalie Dufkovd®!

Natalie Dufkova pochazi z Prahy a je absolventkou Ateliéru designu odévu a obuvi na
UMPRUM. Svou tvorbu prezentuje od roku 2020 pod znackou NANICHE. Jeji modely jsou
pomérné extravagantni, rada pracuje s objemem a netradi€nimi materialy. Zaroveni klade
diraz na precizni femeslné zpracovani a udrzitelnost. Za sebou ma pulrocni staz v Tokiu
u japonské znacky Matohu nebo ucast na Shanghai Fashion Week, svou tvorbu prezentuje
také na prazském fashion weeku a Designbloku. Ziskala ocenéni Levi’s® Special Price
Diploma Selection, které ji vyneslo spolupraci slegendarni znackou, podminkou bylo
vytvorit kolekci z upcyklovanych kusti Levi’s. Mezi jeji ojedin€lé navrhy, patii naptiklad

1 kolekce vyrobena z padakoviny.

Obrazek 10 — Tvorba Natdlie Dufkové®?

81 Autor: Herbert Slavik. Dostupné z: https://procne.hn.cz/c1-67091930-natalie-dufkova-ve-sve-tvorbe-
reflektuje-vlastni-prozitky -nyni-se-zameruje-na-vyspelou-zenu
82 Autor: neni uveden. Dostupné z: https://www.mbpfw.com/galerie/
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IS: Jaka byla vaSe cesta k modé, zajimala vas uz od détstvi? A co pro vas znamena?

ND: Od détstvi jsme méla vztah k uméni a hudbé skrz rodice a babicku. Toto jsem postupné
rozvijela, chodila jsem k malifce a hrala na flétnu a klarinet. Moda byla rozhodnuti az na
posledni chvili, kdyz jsem chtéla pfejit z osmiletého gymnazia na uméleckou Skolu

a nedostala jsem se na malbu na stfedni, ale jsem za to opravu rada! Ze to tenkrat nevyslo.

IS: Bylo pro vas studium na UMPRUM jasna volba? Co vam podle vas nejvic dalo?

ND: UMPRUM pro mé byla jasna volba v Cesku. Jinou piihlasku jsem nepodavala. Cht&la
jsem k Libéné Rochové. Jeste jsem uvazovala o Central Saint Martins v Londyné, ale
nakonec jsem zvolila UMPRUM. Chodila jsem na konzultace a dostala jsem se jako prvni.
Byla jsem tam velmi spokojend. Libéna ma jako jedna z mala zahrani¢ni pfesah v mnoha
vécech a proto vSe co nas ucila, bylo uplatnitelné i naptiklad v ramci zahrani¢nich

prezentaci. Vzdy apelovala na to, abychom byli precizni a profesionalni ve vSech smérech.

IS: Je néco, co vas v médnim byznysu prekvapilo, co jste necekala a musela jste se to

naucit za pochodu?

ND: Asi jsem nikdy zase tak prekvapena nebyla, Cekala jsem, ze v médnim primyslu bude
mnoho prekazek a uskali. Kazdopadné véci za pochodu jsem se musela naucit opravdu
hodné. UMPRUM je skvéla Skola, ale samoziejmé je to stale jen Skola a nemuze vas piipravit
na vSe. Celkové chybi pfiprava na byznys a podnikani. Jak vSe spocitat tak, aby to davalo
smysl, co bude pro ¢loveka hlavni prodejni kanal atd. Samotna tvorba nestaci. Déle jsme se
samoziejmé¢ musela sama naucit veskeré vyrobni procesy. Komunikace s vyrobcem,
zadavani do vyroby, pfiprava podkladii do vyroby, hodné jsme se musela doucit
1 o technologiich a materidlech. Na zahrani¢nich vysokych Skolach tohle maji bézné jako
soucast lekci a predmétt. Studenti jsou tam pfipravovani na to, ze budou pracovat napiiklad

jako navrhati ve velkych modnich domech a vSechny tyto postupy musi znat.

IS: Kde berete inspiraci, co/kdo té ovliviiuje (hudba, film, osobnosti...)?

ND: Je to rizné. Ale urcité€ vzdy nejvic inspirace naberu, kdyz cestuji. Popravdé ale v obdobi
po skole, kdyz byl Covid, jsem se citila trochu bez inspirace. I to se muze stat. Soustiedila
jsem se vice na podnikani a rozvoj znacky, ale chybéla mi ta umeélecka inspirace. To se ale
vzdy zméni, naskytnou se nové projekty a nové osoby, které potkate a inspirace zase piijde.
Ted momentalné se v nové kolekci inspiruji sklem a tvorbou Vladimiry Klumpar, se kterou

jsem se seznamila diky spole¢nému projektu.
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IS: Jak byste popsala svuj proces tvorby, od prvniho napadu az po realizaci

modelu/kolekce?

ND: Nékdy je to delsi proces jako tieba ted’, kdy na kolekci pracuji vice nez pul roku. Zvladla
jsem to, ale uz tfeba i za dva a pul mésice (vymyslet a udélat celou kolekci, ale to uz je hodné
o nervy). Klasicky zacindm napadem a moodboardem, kreslim a skicuji. Hledam materialy.
Nasledné zacina proces 3D tvarovani, kdy prenasim skici do prototypu a kalik. Cca dva
mesice pred prehlidkou je to uz kazdodenni prace na vice nez dvanact hodin, kdy se pracuje
v ateliéru, zkousi se véci na modelce atd. ...a je do toho zapojeny cely tym. Svadleny,
konstruktérka, stazisti, spoluprace naptiklad se §perkarem, fesi se vSechny produkcni véci

okolo prehlidky atd. Je to vzdy opravdu hodné¢ intenzivni.

IS: Kdo vas inspiruje svym stylem nebo svou tvorbou (navrhari, osobnosti)? — klidné
z CR i zahrani¢i
ND: Mam rada japonské navrhare, jako je naptiklad Yohji Yamamoto... nesmirné skromny

a zaroven inspirativni clovék. Ale je jich samoziejmeé mnohem vic.

IS: Koho byste chtéla jednou obléknout?

ND: To je jasné, ze n&akou zahrani¢ni osobnost. Zendaya, Emma Stone, Millie Bobby

Brown, Lady Gaga, Anna Taylor Joy, no to by se mi libilo.

IS: Jak byste sama popsala styl obleceni, které navrhujete? Pro koho je?

ND: Troufnu si nazvat styl nasi znacky NANICHE “sofistikovanou feminitou” Mam rada
zenské prvky, kvalitni a exkluzivni materialy, pfirodni hedvabi atd. Véci, co maji napad
a jsou luxusné zpracované. Cilovou skupinou jsou zeny, které si ty véci samoziejmé muzou
dovolit (vyssi klientela) a které maji vytribeny vkus, chtéi néco kvalitniho, ale lehce

netradi¢niho.

IS: Je podle vas tézké se u nas jako navrhar prosadit? Svou praci prezentujete
napriklad na MBPFW nebo Designbloku, jsou pro vas prehlidky v celém procesu
dulezité?

ND: Myslim, Ze v CR neni tak tezké prosadit se (tedy alespoi z mého pohledu). Je spise
tézké vytrvat a udrzet si podnikani, najit klienty. Protoze jsme pfece jen mala zemé a klient,
kteti chtéji néco zajimavého a maji na to prostredky je tu samoziejmé¢ mnohem mén¢ nez

v zahraniéi.
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IS: Prevlada u vas zakazkova vyroba na miru anebo prodej obleceni pres vas e-shop?

ND: Urcité to neni e-shop, stadle mame mnohem vétsi prodej pfimo v kamennych obchodech.
Ale neni to ani zakazkova tvorba na miru. Nejvice se nam prodavaji malé série (limitované
kolekce essentials), napfiklad nase NANICHE kosile, kalhoty a sukné, které vyrabime

v malych sériich.
IS: Je mozné si u vas néjaky model i pujcit?
ND: Ano, pied dvéma lety jsme udélali v NANICHE ptfimo RENTAL sekci. Je to udrzitelna

a zaroven dostupnéjsi moznost, jak si od nas néco poridit. Do pujcovny davame véci, které

jsou naptiklad z prehlidky a jsou tim padem uz stejné neprodejné v plné cené.
IS: Co povazujete za hlavni prinos stize v Tokiu? Lika vas zahranici pracovné i do
budoucna?

ND: Myslim, ze kazda staz nebo zkuSenost ze zahranic¢i je extrémné pfinosna. Nejen do
podnikani, ale i do zivota. Kazdému studentovi bych doporucila vycestovat. UrCité mé laka

zahranici z hlediska prodeje. A s NANICHE se do zahranici planujeme rozsifovat.

IS: VaSe modely jsou pomérné extravagantni, nachazeji si u nas klientelu?

ND: Clovék samoziejmé musi balancovat. Extravagantngjsi kousky jsou daleZité pro PR
a vizibilitu znagky. Clovék ale musi mit i dostatek prodejn&jsich véci, aby se mohl uZivit.

Stejné k tomu pfistupuji i ja.
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Vyhodnoceni

1. Ovliviiuje masova a popularni kultura médu a médni trendy?

Modni navrhafi Cerpaji inspiraci z riznych zdroju, véetn€ masové a popularni kultury.
I kdyz sleduji aktualni trendy, snazi se vyhnout jejich kopirovani a hledaji svou vlastni cestu.
Prestoze tvurci kladou ddraz na vytvareni originalnich a osobitych designi, neni mozné
jejich tvorbu zcela oddélit od vlivu masové a popularni kultury. Inspirace z filmu,
architektury, socialnich médii Ci historie naznacuje, ze modni primysl je ovlivnén §ir§im
kulturnim kontextem. Takze lze fici, ze mdda je do urCité miry ovlivnéna masovou

a popularni kulturou.

2. Jak vnimaji médu samotni navrhari?

Pro modni navrhare je moda komplexnim konceptem, ktery pfesahuje pouhé vytvareni
obleceni. Je to prostifedek pro vyjadreni jejich kreativity a individualniho pohledu na svét.
Skrz modu dokazi komunikovat urcitou naladu, emoce 1 vzpominky. Moda jim umoziiuje
vyjadiit sebe samotné, posilit sebevédomi a vyjadiit svou individualitu. Zaroven muze
fungovat i jako forma terapie. Dulezitym prvkem je pro né také udrzitelnost a vybeér
materiall, které odrazeji jejich hodnoty a pfistup k praci. Moda je pro né umeénim, profesi,

zpusobem zivota a prostfedkem komunikace se svétem.

3. Je dnes konfekce nezbytnou soucasti médnich znacek?

Konfekce predstavuje dulezitou slozku mddnich znacek, protoze znackam pomaha
zpfistupnit své produkty SirSimu spektru zakaznikt. Z textu vyplyva, ze i modni navrhafi,
ktefi se zamétuji pfedevsim na zakazkovou tvorbu, si uvédomuji potencial konfekce a snazi
se ji zaclenit do své nabidky. Takovy pfistup pomaha znackam udrzet konkurenceschopnost

a rozsifit svij dosah na trhu modniho prumyslu.
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Zavér

Je zcela patrné, ze vztah mezi médou a masovou a popularni kulturou je mimoradné
komplexni a dynamicky. Zkoumani odhalilo, Ze modni tviirci Cerpaji inspiraci z Sirokého
spektra zdroji, vCetn€ filmu, architektury, historie i socialnich médii coz naznacuje, ze
modni primysl neni izolovanym jevem, nybrz je pevné zasazen do Sir§iho kulturniho
kontextu.

Z teoretické Casti prace vyplyva, jak silny vliv méla masova a popularni kultura na
modni tvorbu jiz v minulosti. Gianni Versace zacal strategicky spolupracovat s celebritami,
aby jeho modni vize dosahla co nejvétsiho publika. Tom Ford vnesl do znac¢ky Gucci piival
sexuality a pfitahl pozornost hvézd jako Madonna ¢i Gwyneth Paltrow. Marc Jacobs odvazné
transformoval ikonické logo LV do podoby graffiti ve spolupraci se Stephenem Sprousem.
Stal se tak priakopnikem modnich kolaboraci a svou schopnosti propojit rizné sféry zivota,
od pouli¢ni kultury pouméni, obohatil svét mody o nové impulzy. Alexander McQueen nebo
John Galliano se zase inspirovali v kinematografii a historii a jejich modni prehlidky
pfipominaly divadelni pfedstaveni.

Celkové je mozné fici, ze mdda je neoddélitelné spojena s masovou a popularni
kulturou a tato vzajemna interakce formuje modni trendy a celkovy vyvoj odvétvi. Zavérem
lze tedy konstatovat, ze prohloubeni porozumeéni této dynamické vazbé miize pfispét
k dal§imu rozvoji modniho priumyslu a jeho schopnosti reflektovat a interpretovat promeény

soucasné spolecnosti.
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Seznam Zkratek

LVMH — Moét Hennessy Louis Vuitton

YSL - Yves Saint-Laurent

LV — Louis Vuitton

FROW - Front row, predni fada

BAFTA - Filmova cena Britské akademie

PR — Public Relations

UMPRUM - Vysoka $kola uméleckopriimyslova

MBPFW — Mercedes-Benz Prague Fashion Week
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Priloha 6 — Marc Jacobs pro Perry Ellis, kolekce Grunge, r. 1993

Priloha 8 — John Galliano pro Dior, Haute

Priloha 7 — Alexander McQuenn, La Poupée 1997 Couture Jaro/Léio 1997
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Priloha 9 — Alexander McQueen, Ready-to-Wear Jaro/Léto 1999

Priloha 10— Marc Jacobs pro LV X Stephen Sprouse, Ready-to-Wear Jaro/Léto 2001
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