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Anotace

Diplomova prace ,,Utvary psané publicistiky* se zabyva utvary zpravodajskymi,
analytickymi i utvary stylové smisenymi. Vénuje se jazykovym a ideografickym
prostiedktim soucasnych denikit MFD, Lidové noviny a Pravo. Prace vychazi z rozboru
jazykového materidlu nashroméazdéného v ¢asovém rozmezi srpen 2010 — srpen 2011.

Pozornost je vénovéana pievazné lexikdlnim prostfedkiim. Hodnocena je jejich
funkce v publicistickém textu a shody a rozdily v publicistové praci s nimi v riznych
utvarech publicistického stylu. Zajem se soustfedi na modelovost soucasnych ¢eskych
denikii a snazi se postihnout jejich profil. Pozornost je zaméfena na funkei titulkti a
jejich typy.

V uvodu prace je vysvétlena terminologie tykajici se oblasti zurnalistiky a

publicistiky. Rovnéz je uvedena stru¢na historie vyvoje zpravodajstvi.



Abstract

The diploma thesis Styles of written journalism explores news styles, analytical
formations and stylishly mixed these ones. It explores verbal and ideographical devices,
used in the Czech present dailies MFD, Lidové noviny and Pravo. The work is based on
an analysis of linguistic material, accumulated in the time between August 2010 -
August 2011.

The Attention is aimed at mainly lexical devices. The diploma thesis evaluates
their function in the journalistic text and similarities and differences in jounarist’s work
with them in various formations in journalistic style. The Interest focuses on the
structure of present Czech dailies and the diploma thesis tries to capture their profile.
Furthermore, it deals with the headlines, their types and functions in the text.

It the introduction there is an explanation of the terminology in the the diploma

thesis. Also a brief history of news service is given.
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Uvod

V dnesni dobé, ve svété informaci, zacind piebirat dominantni postaveni internet,
presto tisténa periodika maji stale své priznivce. Na trhu je mnoho deniki, ze kterych ¢tenar
muze vybirat. Lisi se v§ak mirou seri6oznosti.

Prace se bude snazit o vytvofeni profilu tfi nejctenéjSich soucasnych ¢eskych denikli a
povSimne si jejich schématu. Zajem bude soustiedén na tyto deniky: Mlada fronta Drnes,
Lidové noviny a Pravo. Jazykovy material byl nashromazdén v obdobi jednoho roku,
konkrétné od srpna 2010 do srpna 2011. Na zdkladé nashromaZzdéné¢ho materialu budou
jednotlivé deniky porovnany a prace se pokusi dané¢ deniky charakterizovat a ukdzat jejich
shody a rozdily. Kritéria, podle kterych budou zavéry stanoveny, budou vymezena v prvni
casti prace.

Na zakladé¢ odborné literatury bude vymezen pojem zpravodajstvi, zurnalistika a
publicistika. Prostor bude vénovan také problematice a déleni publicistického stylu.
Spojujicim prvkem vSech témat je snaha stanovit, zda souCasnd seridozni periodika stale
naplituji své poslani informovat o aktuédlnich udalostech. Z tohoto divodu bude pozornost
vénovana i tomu, zda je mozné podavat informace objektivné.

V ¢asti vénujici se praktickym ukazkdm z denniho tisku, se prace bude zamétovat na
oblasti uzce spjaté s persvazi. PiesvédCovat a ovliviiovat Ctenafe novin, tedy adresata, je
zakladni poslani vSech novinovych texti. Nejznatelnéji se to projevuje v oblasti tzv.
infozabavy. Pozice novinaru je ztizena faktem, Ze musi brat ohled na Sirokou ¢tenaiskou obec
a dokazat na ni ptusobit. Pozornost se zaméti na prostfedky persvaze a realizovani zabavné
funkce publicistiky a to po verbalni i neverbalni, lexikalni a syntaktické strance. Prace se
pokusi vysledovat i dalsi oblasti, kde se persvaze v publicistice hojné&ji uplatiuje.

Teoretickéd vychodiska budou stanovena s pomoci odborné literatury. Zohlednéna bude
literatura domaci 1 cizojazy¢nd. Zékladem pro urceni jazykového materidlu bude literatura
stylistickd, zejména kniha Soucasna stylistika vydand vroce 2008. Dale se zajem bude
soustfedit na odborné Casopisy, piedevsim na Casopis Nase re¢ a opomenuty nebudou ani

sborniky z jazykovych konferenci.



1 Zurnalistika a publicistika — zakladni pojmy

1.1 Terminologie, pojmy zurnalistika, publicistika a zpravodajstvi

Kdybychom hledali nejakou definici Zurnalistiky, ktera by se vesla do t#i slov, mohla
by znit CO JE NOVEHO? Den ode dne zurnalistika na tuto otdzku odpovida prostiednictvim
stylistickych, jazykovych a zanrovych prostfedkill, kterymi se bude prace zabyvat. BohuZzel
pro praxi je definice o tfech slovech nedostacujici. Kviili srozumitelnosti a presnosti je nutné
osvétlit pojmy zurnalistika a publicistika. Nékdy jsou chdpany jako synonymni, jindy jsou
ptisné rozliSovany.

Zurnalistika byvd vymezovana jako &innost hromadnych sdélovacich prostiedkt
(minény jsou noviny, Casopisy, televize ¢i rozhlas), dale jako novinafstvi nebo obor
zabyvajici se touto ¢innosti. Lze fici, Ze pojem zachycuje novinaiské povolani i produkty této
¢innosti. Dulezité zistava, Ze tato ¢innost piinasi informace o aktualnim déni.? Publicistika je
pak tedy chapéana jako spisovatelska ¢i zurnalisticka ¢innost v hromadnych sd€lovacich
prostiedcich, jez informuje o aktudlnich udélostech a komentuje je. Nékdy je vyraz
publicistika pouzit téZ pro souhrn casopisi ur¢itého sméru. Publicistika kromé informaci
obsahuje také nazor, hodnoceni, pojmy, soudy. M4 recipienta presvédcit a téz ziskat. Kromé
raciondlnich prvkii obsahuje taktéz prvky emotivni, vyuziva literarni postupy (napf.
metafory), rizné jazykové vrstvy, veetné téch nespisovnych.?

Pojem Zzurnalistika je vSak také mozno chapat jako souhrnny a to pro zpravodajstvi,
které informuje, a pro publicistiku, ktera informace a udalosti hodnoti a komentuje.
Publicistika je timto vyclenéna jako ¢ast zurnalistiky s funkci presvédCovaci, ziskavaci a
hodnotici, Zurnalistika se pak stadva synonymem k terminu novinatstvi.

Z uvedeného plyne, Ze jak nadrazené oznaceni zurnalistika, tak také zpravodajstvi a

publicistika predstavuji  predevsim verejnou cinnost spojenou s mezilidskou medialni

! OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 9.
2 OSVALDOVA, B. - HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri.
¥ OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické urnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri.
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komunikaci, pri niz dochdzi kinformovani o aktudlnich spolecenskych a politickych
uddlostech a jejich komentovani.*

Pod pojmem zpravodajstvi je pak mozno vidét zakladni novindfskou Cinnost. Jejim
hlavnim cilem je sbirani a tfidéni informaci a faktti a dale jejich zprosttedkovani spole¢nosti.
Takto zprostfedkované informace maji slouzit vefejnosti k utvofeni vlastnich ndzort a

postoju. Na rozdil od publicistiky nema obsahovat nazory autora, ale pouze fakta.’

1.2 Publicisticky styl

Pro terminologickou srozumitelnost je nezbytné objasnit dal$i odborny pojem — styl
publicisticky. Je to specificky objektivni vyjadfovaci styl, vyvinul se pro Zurnalistiku jako
vylu¢nou vefejnou oblast ¢innosti. Je to jeden z funkcnich stylii soucasné Cestiny, predstavuje
zobecnéné a nadfazené oznaceni pro stylové ztvarnéni vSech zurnalistickych textl. Tyto texty
maji dvé zakladni funkce: funkci informativni a funkci persvazivni (ovliviiovaci)

Publicisticky styl je vzhledem k tematické mnohotvarnosti a dilcim funkcim textu
nesmirné bohaty.® Publicisticky styl zahrnuje dvé roviny. Prvni jsou stru¢né novinové zpravy
S prostou informativni funkci, druhou slozité slohové utvary informacné analytické, které maji
funkci komunikacni a presvédcovaci. Rovnéz se stiidaji vykladové pasaze s komentaii. Tento
velmi Siroky tematicky zabér je pro tuto sféru lidské komunikace typicky. Dale je odliSovana
publicistika politicka od publicistiky sportovni nebo publicistiky s kulturnim zaméfenim.

Nadto je tfeba pocitat jesté s diferenciaci, jez vyplyva z dichotomie formy. Existuje
tedy publicisticky styl texti psanych a mluvenych. Prace se bude zabyvat pouze texty
psanymi. VétSi pozornost tedy bude vénovana stylu, ktery uzeji byva oznacovan jako styl
zurnalisticky nebo novinatsky, tj. styl texti periodického tisku.

Publicisticky styl lze chdpat také jako pojem nadfazeny a to pro diléi styly:
zpravodajsky, publicisticky analyticky styl, publicisticky styl beletristicky. Piesahy mezi
jednotlivymi funkénimi podstyly a bliz§i charakteristikou téchto podstyli se prace bude
zabyvat v dalSich kapitolach.

* CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 244.

> OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri.

® CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 245.
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1.3 Zurnalistika jako komunikaéni sféra

Komunikace je interakce mezi dveéma ¢i vice entitami (jsoucnostmi) probihajici
V case.’

Velmi zjednodusené lze fici: na komunikaci v zurnalistice se podili tfi slozky: zdroj —
jim rozumime ptvodce, produktora, komunikatora ¢i editora, sdéleni - informace a piijemce -
jim rozumime komunikanta, recipienta, reaktora ¢i adresata

Komunikace funguje timto smérem: vySe uvedeny zdroj prenasi sdéleni (informaci)
recipientovi. Tento pienos informace je umoznén tzv. komunika¢nim kanalem. Zurnalistiku
fadime do sféry socialni komunikace. Ta je ¢lenéna na dva zakladni typy: interpersonalni a
masovou, charakterizovanou hromadnosti a nepfimosti.

Zurnalistika jako celek md rysy druhého typu: masové komunikace. Tyto rysy se
vyznacuji témito znaky: preddvané informace jsou vefejné. Je realizovana nepiimo, to je
umoznéno prostiednictvim technickych ptenosovych prostiedkii. Timto je zdroj sdéleni
oddélen od piijemce. Zdrojem informace neni osoba jako jednotlivec, ale je jim instituce.
Takto chape piijemce, Casto se odkazuje slovy ,,To psali v novinach.”. Instituci je minéno
napt. nakladatelstvi, vydavatelstvi nebo redakce. Plivodce a piijemce nejsou v bezprostiednim
kontaktu. Pfesto paradoxné¢ dochdzi i1 tzv. identifikovatelnému autorstvi produkce, kdy si
Ctenal vybira komentafe napi. oblibeného novinafe, publicisty.® Publikum, pro které je
vybrana informace urcend, neni pfesné vymezeno. OdliSnosti je mozno definovat jako pocet,
vek recipientii, kromé toho to mize byt profesni ¢i socialni odliSeni. Sdé€leni je jednosmérné.
To znamena, Ze sméfuje od zdroje K pfijemci, nikoli zpétné. Tyto znaky také spliiuje napf.
vydavani knih, produkce filma, divadelni predstaveni, koncerty nebo plakaty.

Zurnalistika méa v$ak také v rimci masové komunikace jestd dalsi své specifické rysy:
periodicitu — denni, tydenni, ¢trnactidenni, mési¢ni apod. Je aktualni. To znamena, Ze ma
vztah k soucasnému déni. Aktudlnosti v tomto slova smyslu nejsou minény jen nové
informace, ale téz skuteCnosti vztahujici se k udalostem prob&hnuv§im v minulosti.
Zurnalistické publikace byvaji dostupné — tisk je distribuovan. Informace je mozno ziskat

diky béZzné dostupnému signalu, at’ rozhlasovému anebo televiznimu.

" BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 4.
8 Viz VYBIRAL, Z. (2000): Psychologie lidské komunikace. Praha: Nakladatelstvi Portal.
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1.4 Adresat informaci

V zurnalistice se jako verejnost (publikum, masa, audience) oznacuje souhrn prijemcii
masmedidlnich sdéleni a celkii.® Jednoduse fe¢eno to jsou Etenafi novin, ¢asopisti a knih. Déle
jsou sem tazeni divaci TV — filmu i zpravodajstvi. V masmédiich je jejich spolecnym znakem
vazba na spole¢ného komunikétora. Publikum masmédii tedy tvofi ¢tenafi deniku, divaci
televizni stanice apod.

Informace, které plynou k adresdtovi, mohou byt originalni (autentické), jsou
zvetejnény bez zpracovani (napf. autentické vyroky v tisku) nebo jsou tzv. dvoustupiiové.
Tyto informace jsou nejprve zpracovany nazorovymi autoritami (to jsou hlavné redaktofi,
editofi, Séfredaktofi, ¢lenové redakénich rad apod.). Teprve poté jsou predany veienému
publiku. Tito tlumocnici skute¢ny obraz udalosti posunuji a vznika tak masmedialni optika.

Je vhodné upozornit, Ze 1 publikum si vybira ze sdélovanych informaci. Preferuje to,
co je ochotno akceptovat, cemu rozumi, co dokaze pfijmout na zdklad¢ své Zivotni zkuSenosti

nebo dosazeného vzdélani. Mluvi se pak o selektivni percepci. DuleZitym filtrem je pritom

ditvéryhodnost masmédia.*®

1.5 Funkce masmeédii

Uloha zpravodajstvi je v otevirdni okna do svéta, protoze vyhled z okna zdlezi na tom,
zda je okno velké ¢i malé a skla prisvitné cista. Skutecna objektivita informaci by znamenala,
Ze by byla zverejnéna kazda zprava bez ohledu na jeji zajimavost. Noviny vsSak nejsou
nafukovaci, nevejde se do nich vsechno. Je tam predevsim to co zajimd ctendie ™

Funkce tisku a médii se béhem jejich vyvoje ménila. Tisk nejprve pfinaSel informace
vSeobecného charakteru vSeobecnému publiku. S postupem cCasu piibyvaly pfesné a vécné
informace cilovym socidlnim skupindm a elitdm.

V soucasné dobé se masmédia vénuji vS§em problémiim svéta a lidstva. Mezinarodni

udalosti zajimaji 1 jednotlivé osoby a naopak zajimavé osudy jednotlivell zajimaji Siroké

® BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 6.
Y BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 6.
1 VERNER, P. (2007): Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Nakladatelstvi UJAK, s. 14.
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publikum. Lidé chtéji védét, co se déje, a novinafi pokladaji za povinnost a poslani je o tom
informovat.

Publiku nejsou vSak predkladany jen informace slouzici k orientaci Vv Zivotni
skutecnosti. Lidé se chtéji bavit, proto vznikla bulvarni, lidova a zabavni Zurnalistika.

Je vhodné si uvédomit, jak jiz bylo vySe feceno, Ze témata, kterd budou zvefejnéna,
jsou podrobovéna vybéru, leckdy i manipulovéna. Prakticky tak kterékoli téma muze
zaniknout a zUstat pro vefejnost nezndmé nebo na druhou stranu ziskat velkou publicitu,
ackoli neni tak zavazné. Stava se také, Ze informace o téze udalosti nebo jevu masmédia
tlumoci rozdilne.”” Zalezi pak na zkuSenosti a nazorech recipienta, jak ziskané sdéleni
zhodnoti.

Neopomenutelnou funkei hromadnych sdélovacich prostfedki je rozvijeni jazyka a
jeho kultury a pFenaseni kulturnich hodnot spole¢nosti. Soufasna Zurnalistika ma také
dualezitou roli pti organizovani volného Casu, pomaha rozvijet a uspokojovat zdjmové potieby
raznych vékovych skupin. Piikladem se mohou stat ¢asopisy pro rizné obory lidské ¢innosti
apod. Dalsi funkci zurnalistiky je zprostiedkovani vice ¢i méné zjednodusenych, laicky a
popularné vystavénych vysledki védeckého badani, piestoze Casto dochazi ke zkresleni
informaci. Zurnalisticka interpretace védy a techniky je strucnéjsi, obraznéjsi a zabavnéjsi.®
Pfesto je mozné konstatovat, ze zurnalistika plisobi jako jakysi spojnik mezi védou, praxi a
b&Znym Zivotem. Zurnalistika se nevyhyba ani uméni, né¢emu estetickému. Velmi blizko

k umélecké sféfe maji beletrizujici Zanry a esteticky pusobici reportaze.

2 BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 6.
B BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 7.
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2 Vytah z historie zurnalistiky

Pokud chceme pochopit funkci a vyznam médii pro spolecnost, je potiebné priblizit
nékteré udalosti, které pomohly zformovat podobu zpravodajstvi tak, jak je znamo dnes. Pro
potieby prace postaci jen struény nastin a rekapitulace téchto predéhi. Kapitola se snazi podat
komplexni pohled na zurnalistiku, proto se podrobné nezabyva napf. problémy ceské
novinaiské praxe v letech 1948-89.

D¢jinami sttedoevropské zurnalistiky se ve své knize Teorie masové komunikace
zabyva M. Kunczik. Knihy B. Osvaldové (Zpravodajstvi v médiich) a J. Bartoska (Uvod do
studia Zurnalistiky) nabizeji pohled téZ na vyvoj novin v Cechach. Vzniku a vyvoji tiskovych
agentur se vénuje P. Verner v knize Zpravodajstvi a publicistika. Pro pohled na moznosti
vyvoje medidlni komunikace ve tfetim tisicileti byla pouzita ptevazné kniha Jana Jirdaka a

Barbary Kopplové Média a spolecnost.

2.1 Rozvoj svétové zurnalistiky

Nejstarsim znamym novinarskym produktem byl list papiru rozsirovany od roku 59
pired nasim letopoctem v antickém Rimé. Jmenoval se Acta Diurna (Denni uddlosti) a
zaznamenaval pro Fimskou elitu diilezité udalosti. Pro senatory vychazela Acta Senatus.

V Ciné od roku 618 po Kr. koloval obéznik, zvany PAO (zprdva). V riznych tipravach
a pod riiznymi ndzvy vychdzel az do roku 1911.*

Dle Kunczika, ktery ve své knize Teorie masové komunikace tvrdi, ze piedchidci
dne$nich novinafi ve stiedni Evrop€ byli potulni zpévaci, zurnalistika vznikla na trzich,
jarmarcich a knizecich dvorech. Jiz zminéni potulni zpévéci vypravéli o aktualnich udéalostech
a dopliovali je komentafi. Pfedchiidei novinafit byly i dalSi profese, které ve sttedovekeé
Evropé mély snadny pfistup k informacim. Jmenovat mizeme obchodniky, kniZeci
korespondenty, diplomaty a ufedniky. V této dob¢ hranice mezi tim, co bylo vefejné a co bylo

ur¢eno do soukromych rukou, byly velmi nejasné a neostré. Prvni noviny byly psany ru¢né a

Y BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 7.
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ani vynalez knihtisku je nevytlacil. Rukou psané informace 1épe odolavaly cenzufe, plsobily
na piijemce divérnéji a exkluzivné.*

Dle Osvaldové se jednim z meznikii ve vyvoji zurnalistiky stal rozvoj mést a
pramyslové vyroby na konci stfedovéku. Tomuto rozvoji dopomohly zamotské objevy a také
ustup latiny jako univerzalniho jazyka a diferenciace narodnich jazykt. Informace v této dobé
zacinaji byt postupem casu dostupnéjsi také SirSim vrstvdm spolecnosti, nejen
nejvzdélanéjsim skupindm.

Ptilezitostné postovni posly nahrazuji pravidelné poStovni sluzby, rozviji se soukroma
korespondence, kterd obsahovala taktéz informace, jez bylo moZzno predavat dale. Zacaly byt
vytvaieny 1 specializované kancelare, kde pisafi opisovali dilezité zpravy a posilali je déle.
Tyto kanceléaie byly tedy predchidci vySe zminénych ru¢né psanych novin.*®

Prvni noviny moderniho typu vznikly v souvislosti s vyndlezem knihtisku (Gutenberg
1450) v Antverpdch v roce 1605 a ve Strasburku v roce 1609. Ndklad prvnich novin ¢inil 100
az 200 vytiski, ale frankfurtské noviny z roku 1680 dosahly jiz ndkladu 1 500 vytiskii. V'

Dalsim velkym ptfedélem se stal vyndlez parniho stroje. Pro novindfe se
nepostradatelnou pomtckou stal psaci stroj, telegraf, pozdéji telefon a samoziejmé nelze
opomenout ani fotografii. VSechny tyto vynalezy umoznily rozsifeni novin mezi populaci.
Toto by samoziejm¢ déale nebylo mozné bez rozvoje gramotnosti. Postupné se vyclenily
samostatné rubriky a zpravodajstvi se zacalo roz¢lefiovat na ekonomické, politické, pozd¢ji
jesté na kulturni a sportovni rubriky. Politické zpravy se dale rozliSovaly na domaci a
zahraniéni, tak jak jsou znamé dnes.'® Fotografie jako doprovod informace byla v novinach
uzita az 19. stoleti a to v USA. Fotografie pfinaSely portréty vyznamnych osobnosti,
dokladaly lieni piirodnich katastrof a nesStésti. Oproti dneSni dob¢, fotografie ze
spolecenskych udalosti a sportovnich utkani, byly tisknuty méné. V zdsadé je mozné fici, ze
funkce fotografie se do dnesni doby pfili§ nezménila, pouze posilila.

Dalsi velkou zménou ve zpravodajstvi byl vznik tiskovych agentur®® a taktéz rozsifeni

rozhlasu a o néco pozdéji televize. Prvni tiskovou agenturou pod ndzvem Agence Havas

Viz KUNCZIK, M. (1995): Zdklady masové komunikace. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 68-69.

®Viz OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 16.

" BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 10.

8 Viz OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 17.

9 Dle Encyklopedie praktické Zurnalistiky je tiskova agentura (n&kdy byva uzivan i pojem zpravodajska)
instituci shromazd'ujici informace, které zpracovava a dale poskytuje abonentim ve své zemi i v zahraniéi.
S nadsazkou byvaji oznacovany za jakési noviny novinaiu ¢i velkoobchod s informacemi.
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zalozil vroce 1835 v Parizi Charles Louis Havas.® Kolem roku 1849 se od ni, spolu
s némeckym zurnalistou Bernardem Wolfem, oddé¢lila agentura Wolf. Stejnym zplisobem, ale
dob& znama pod nazvem Reuters. V Americe od roku 1848 funguje agentura Associated Press
neboli AP.?* Prvni tiskova agentura, specializujici se na fotografie, byla agentura v Anglii
zalozena v roce 1894, znama pod nazvem Illustrated Journals Photographie Supply CO. Tato
agentura méla uzaviené smlouvy s fotografy po celé Anglii. Fotograficky material byla
schopna zprostiedkovat do 24 hodin.*

zeme, podporujici rozvoj vSeobecné informovanosti, patiilo Némecko a Holandsko. Dlouho
pozadu nezlstala ani Francie a Anglie. Zezacatku noviny pfinaSely zpravy typu ptiSernych
udalosti a podivuhodnosti. Pozdé&ji, v 18. stoleti, se objevovaly téZ komentované politické
zpravy a prosazoval se analyticky a hodnotici pfistup novinari k faktim. Od zacatku svého
vzniku musely noviny bojovat s omezenim svobody projevu hlavné ze strany cirkve. Situace
byla komplikovand zejména v zapadni Evropé€. Jiz v roce 1482 byly vydany prvni cenzurni
cirkevni edikty.? Zajimavé je, Ze téméf az do 18. stoleti nebyla cenzura zpochybniovana.
Snaha o osvobozeni z cirkevniho a ze statniho vlivu je patrné nejvice znatelna v Anglii.
Diilezitym meznikem, na konci 18. stoleti, se stalo prosazeni Prvniho dodatku o svobod¢
slova nebo tisku v Ustavé Spojenych stat americkych. Zde je jiz patrna sila novin a
informaci, jejich dilezitost i pro vSedni zivot Clovéka. Jina situace byla v Némecku, kde se
snaha o svobodu projevu setkavala s mnoha ptekazkami. Jednim z nich byl taktéz boj proti
Napoleonovi. Rissky tiskovy zdkon z roku 1874 zrusil omezovani tisku statem pouze formalné,
protoze Fissky snem casto vyuzival moznosti omezit, popr. zrusit svobodu tisku, jednoduchym

hlasovanim vétsiny. Béhem tzv. ,, kulturniho boje“ byla tak svoboda tisku prakticky zrusena.*

Rozlisujeme tiskové agentury univerzalni a tiskové agentury specializované. Toto rozliSeni je dano naplni a
vécnym profilem agentury. Na zakladé objemu a rozsahu a dale i irovné zpracovanych informaci jsou dale
klasifikovany na tiskové agentury svétové, mezinarodni a narodni.
Mohou byt vlastnény médii i nemedialnimi subjekty a jako instituce mohou byt statni nebo vetejnopravni. Viz
OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri, s.
17.
2 OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 17.
21 \/iz VERNER, P. (2007): Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Nakladatelstvi UJAK, s. 75-86.
2 Viz OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 18-19.
2 Viz KUNCZIK, M. (1995): Zaklady masové komunikace. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 70. Tyto edikty
byly vydany ve méstech Wiirzburgu a Basileji. Roku 1487 dokonce papez natidil, Ze vSe co ma byt ti§téno, musi
nejprve projit fimskou kurii. Teprve po vydani souhlasu kurii, ¢i jejimi zastupci, bylo mozné noviny rozsitovat.
# KUNCZIK, M. (1995): Zdklady masové komunikace. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 72-73.
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| v nasledujicim stoleti byla situace némeckého tisku velmi komplikovana. Az v ustaveé
Spolkové republiky Némecko byla svoboda tisku jasné vymezena.

Svoboda tisku je velmi komplikovana a stale neuzaviena kapitola. Z vyse uvedeného
vyplyva, jak uzce je tisk propojen se statnim systémem. Zurnalistika je odpovédna vidi
spole¢nosti, proto byl vroce 1951 v Curychu zalozen Mezinarodni tiskovy institut. Jeho
hlavnim tkolem je obhajovat a dohlizet na svobodu tisku. Otadzka svobody tisku je velmi
citliva 1 v souvislosti s ¢eskym prostitedim, kdy cEeskoslovenska zurnalistika slouZzila po
mnoho let totalitni ideologii.

Pfi nastinu dé&jin zurnalistiky nelze opomenout ani vyvoj povolani novinaie. V knize
Zaklady masové komunikace autor tvrdi, Ze teprve v 19. stoleti se zurnalistika stala femeslem,
zejména v Evropé a Americe. Problémem tohoto povolani byl velmi nizky plat, ktery vétSinou
stézi pokryl stravu a byt. Se zménou Zivota spolecnosti se také ménil pohled na novinafe.
Lidské spolecenstvi bylo ovlivnéno zménou technologii i vyroby, odosobnilo se, a tim se
zménilo pojeti tohoto femesla. Zacala byt preferovana témata jako popisy valek, senzace a
politické aféry. Zajimavost se cenila pied dulezitosti. Prostor dostal tzv. bulvarni neboli

lidovy ttvar.

2.2 Vytah z déjin ¢eské zurnalistiky

Ceskéa zurnalistika saha téZ do hlubsi minulosti. V letech 1492 a 1497 se v &eskych
zemich objevily tisky snémovnich usneseni. Roku 1526 se objevily letaky, jez informovaly o
smrti krale Ludvika, padnouciho v bitvé u Mohace. Letdky vychazely prakticky neustéle,
piestoze byly terCem cenzury. Pro Ceské zemé to byla pfedevSim cenzura ze strany
habsburského rodu a pozdé&ji také protireformaénich snah.”

Cesky psané noviny zacaly byt vydavany zhruba na pocatku 18. stoleti. Tyto zpravy
byly ptekladany pfevdzné z némciny a mechanicky fazené za sebou. Rubriky ani tematicka
déleni tehdy neexistovaly. Zména nastala se jménem Vaclava Maté&je Krameria, jenZ v roce
1789 zalozil vlastni periodikum, nejprve tzv. Prazské poStovské noviny a pozdéji

Krameriusovy c. k. vlastenecké noviny.

?® Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 12.
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Tyto noviny znamenaji opravdovy meznik v eské Zurnalistice, nebot piindsely
originalni zpravy. Zpravy byly déleny do rubrik a byl psan verSovany uvodnik. Sbér zprav byl
umoznén diky budovani rozsahlé sité vlasteneckych dopisovateli.

Devatenacté stoleti je v ¢eskych zemich spjato hlavné s Narodnim obrozenim. Zacina
se projevovat pravé analytické mysSleni novinafi a objevuji se kritické komentare. Velky
diraz se kladl na psani v plnohodnotném ¢eském jazyku. Velmi vyznamnymi novinami své
doby byly Prazské noviny se znamou piilohou Ceskd v&ela a Néarodni noviny spjaté se
jménem Karla Havlicka Borovského. S diferenciaci politické scény se v Ceskych zemich
(tento jev lze pozorovat samoziejmé i v ostatnich evropskych zemich) listy za¢inaji profilovat
politicky:.

Pocatky agenturni zurnalistiky v ceskych zemich jsou spojeny s K. K. Telegrapfen-
Korrespondenz-Bureau (zalozend 1859), ktera o osm let pozdeji oteviela pobocku v Praze,
pozdeji v Brné (1894) s filialkou v Ostravé a zacatkem 20. stoleti zridila v prazské redakci
vedle némeckého oddéleni také ceské.”® V roce 1918 vznika Ceskoslovenska tiskova kancelat,
ktera az do roku 1992 fungovala jako statni utvar. Vefejnopravni se stala az Ceska tiskova
kancelat, jez se stala jeji nastupkyni. Cesti novinati dlouho museli bojovat o svobodu slova.
Jelikoz se prace vénuje pfevazné jazykové strance zurnalistiky, neni toto obdobi pro ni

stézejni.

2.3 Pohled na zurnalistiku 20. stoleti a perspektivy jejiho vyvoje

Nejvyznamnéj$im meznikem ve vyvoji zurnalistiky 20. stoleti je bez pochyb zavedeni
pocitacové techniky. Ani vznik rozhlasu a televize neovlivnil psanou Zurnalistiku tak, jako
informacni technologie a internet.

Tato technologie umoziiuje rychlou dopravu informaci, jejich zpracovani,
V neposledni fad¢ i grafickou Gpravu. Pocitate umoziluji zpravy archivovat a opét je rychle a
pohotové vyhledavat. VSechny tyto atributy umoznuji kvalitni informovanost vetejnosti,
véetné zasazovani udalosti do kontextu udalosti minulych. Novinéfi tak rychle mohou
vytvafet tzv. pozadi (background). V neposledni fad¢ se zkvalitnila také komunikace mezi

redakcemi jednotlivych periodik. Dochazi ke znamému jevu globalizace. Globalizace mimo

% OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 18.
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jiné znamend, zZe média v nejriznéejsich zemich jsou vlastnicky propojena (mnohdy aniz to
Jjejich uzivatelé tusi), Ze na nejriznéjsich mistech na zemékouli jsou k dispozici podobné ci
stejné medialni obsahy, takze se média globadlné podileji na utvareni lokalni kultury, a Ze
velke medialni organizace (jako napr. zpravodajské agentury ci televize) upravuji svoje
produkty tak, aby byly srozumitelné bez ohledu na rozdilnost kultur. ¥

Otazkou zdstava, jak si zurnalistika poradi s naroky ttetiho tisicileti. Diskuze se vedou
o tom, zda jsou tiSténa média schopna konkurovat televiznimu vysilani. Televize poskytuje
rychleji a pohotovéji aktualni zpravy. Je nejdostupnéj$im zdrojem zébavy pro Sirokou masu
lidi. Naopak nékteré deniky zanikaji a klesa jejich prestiz. V souCasné dobé se rozsituje
digitalni vysilani, zkvalitiiuje se obrazové vysilani.

Dalsi nové médium, jeZ se objevilo ve 20. stoleti, je internet. Jeho vliv na tisténa
média je odlisny od vlivu televizniho vysilani. Dle Jirdka a Képplové, v knize Média a
spolecnost, vSak internet pouze pretvari, nikoli méni stavajici prostiedi medialni komunikace.
Casopisy a noviny velmi ¢asto udrzuji své internetové modifikace. Internet tedy spise
rozSifuje stavajici nabidku tiSténych médii. Diky témto internetovym odnozim ziskavaji
periodika zpétnou vazbu od svych ¢tenafti a to prostfednictvim riiznych anket, hlasovani,
Ctenafskych komentar. Zaroven nabizeji zptistupnéni a dohledani dodatecnych informaci,
mysleny jsou zptistupnéné archivy a databaze redakci.

Vyvoj médii ve tfetim tisicileti tak stale zistava otevieny. Internet je nové prostiedi,
které dale rozSituje prostor pro informace. Paradoxem se stava to, Ze jej mohou vyuZzivat jen

ti, ktefi jen ovladaji a maji k nému pristup (mysleno technicky i ekonomicky).?

27 JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. (2007): Média a spolecnost. Praha: Nakladatelstvi Portal, s. 192.
%8 JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. (2007): Média a spolecnost. Praha: Nakladatelstvi Portal, s. 192.
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3 Oblasti zurnalistické tvorby

Zakladnim ukolem Zzurnalistiky a zpravodajstvi je predavat informace. Publicistika
informace predstavit publiku. Tato kapitola se bude zabyvat vybranymi prosttedky, kterymi
jsou udalosti prezentovany publiku. V zasad¢ lze fici, Ze podobné prostiedky pouziva jak
zpravodajstvi, tak publicistika. Mezi tyto prostiedky jsou v praci zarazeny: publicisticky styl,
textoveé zanry (druhy textu) a titulky.

3.1 Publicisticky styl

Zakladni charakteristika publicistického stylu byla uvedena v 1. kapitole prace. Tento
styl je uzivan pii komunikaci hromadnymi sdé€lovacimi prostfedky. Je vnitiné rozriiznén,
piestoze v soucasné dob¢ je mnoho ¢lankli psano na pomezi téchto styli a dochézi k ¢astému

miSeni charakteristickych prvki.

3.1.1 Zpravodajsky styl

Texty psaného zpravodajstvi podavaji informace o aktualnich jevech. Zpravy se tykaji
nejen sféry politické, ekonomické a kulturni, ale ¢im dal Castéji téz sféry odborné. Tento jev
souvisi s popularizaci sou€asnych védnich poznatkli a snahou rozsitit je mezi vetejnost. Tyto
komunikaty se hlavné z tohoto diivodu vyznacuji funkei informativni a zpravovaci.

Dalsim charakteristickym znakem zpravodajstvi je snaha o co nejvétsi rychlost ve
zprostfedkovani informaci a objektivitu. V psanych textech jsou Zurnalisté omezeni délkou
zprav. Proto se vtextech nachazi velmi cCasto piimost ve sdéleni, strohost a stru¢nost.
Nalézame zde pojmovost, nasycenost fakty. Tyto znaky vychdzi z nutnosti odpoveédét co

nejkonkrétnéji na otdzky: Co se stalo? Kdo to udé€lal? Kdy se to stalo?

Hlubsi analyza otazek jak a pro¢ se od zpravodajstvi vétSinou neocekava.
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Pro zpravodajsky styl je priznacna (ve srovnani s publicistickym stylem v uzsim smyslu
a s publicistickym beletristickym) prevazujici nocionalita vyrazovych prostredkii, vice nez
uzity jazykovy material upoutava novost a prekvapivost tématu. Vyber vyrazovych prostiedki
Jje veden snahou o nezaujatou a uplnou informaci. Pojmenovavaci prostredky uvadeéji presné
osoby a déje, navic konkretizované mistem a casem udalosti, o nichz zpravy vypovidaji. Jejich
Zakladem jazykového materialu je neutralni vrstva spisovného jazyka a vsechny typické
prostiedky automatizace vyjadieni.”® Automatizované prostiedky jsou ustalené stereotypné se
opakujici obrat a vazby, jichZ autofi sdéleni — novinafi, redaktofi, publicisté uzivaji témét
automaticky. Autorim tedy pomaha tzv. modelovost vyjadieni, nebot’ vyjadiuje a vystihuje
opakujici se situace. Modelovost ve zpravach je mozné naleznout téz v syntaxi. Pro psané
zpravy jsou typické kratsi, mnohdy jednoduché dvojélenné véty. Casté jsou vyéty skuteénosti
vyjadiené nékolikandsobnymi vétnymi ¢leny. Pfevldda jmenny charakter sdéleni, naopak
chybi plnovyznamova slovesa. Tento jev je také ptiznany pro funkéni styl odborny. Velmi
zhusta se objevuji polovétné konstrukce piivlastkove.

V lexiku je zietelny hojny vyskyt slov piejatych, v souCasné dobé pievazuji
anglicismy — tim je vyjadieno sepjeti stylu s dobou. Objevuji se i tvary knizni (znatelné u slov
posléze, nikterak, nicméné paklize).

Morfologie je zpravidla spisovnd a bez stylistickych ptiznaka. V soucasné dobé se
zacinaji v ¢lancich objevovat tvarové varianty knizni, podobné jako v lexiku. MySleny jsou
piechodniky, infinitivy zakonéené na -ti, -Ci apod.

Také kompozice zprav ma svou ustidlenou podobu. Uplatiuje se slohovy postup
informacni (charakteristicky postup vystavby textu v rovin¢ tematické a také jazykoveé).
Zachycuji se zakladni informace, bez SirStho pozadi. Faktografické udaje jsou fazeny

linearng.*

2 CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 263.

% viz CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 263-264.

14



3.1.2 Publicisticky styl analyticky

Texty psané publicistickym stylem analytickym plni S$ir$i funkci nez texty
zpravodajské. Zatimco texty zpravodajské plni pfevazné¢ funkci informativni, u textl
publicistickych v uz§im smyslu Ize vysledovat funkci persvazivni (piesvédCovaci) a s tim
souvisejici funkce ziskavaci, ovliviiovaci ¢i formativni. Tyto funkce lze oznacit jako
konstituujici faktor publicistickych texti.

Dalsim znakem, odliSujicim zpravodajsky a publicisticky styl, je fakt, ze publicistické
texty nemuseji primarné piinaSet nové informace. Jejich pfinos spociva v analyze skutecnosti,
patraji po vSech pfi¢inach a souvislostech.® V nékterych piipadech uvadéji protikladné nazory
a umoziuji tim ¢tendfi vytvofit si sndze nazor.

Klasifikace publicistiky nevychdzi jen z jednoho jejiho rysu, ale usiluje o postihnuti
riznych aspektt. Podle Bartoska® je souCasna Ceska publicistika velmi rozvinuta. Nelze ji
klasifikovat uniform¢. Na zdklad¢ témat a jazykovych prostiedkli je mozné ji rozdélit do
nasledujicich typt.

Analytickd publicistika ma blizko k oblasti védy. Cerpa z objektivnich zdrojt
(databaze, reSerSe, statistiky, prizkumy). Jeji slohova zéasoba je bezpiiznakova. Odborné
terminy vysvétluje. Vétna stavba neni hutnd jako v odbornych textech. Potadek slov je
objektivni.

Beletrizujici publicistika je typickd obraznym licenim udalosti. Charakteristické je
uzivani metafor a alegorii, mnohdy uziva i humor. Publicisté Castokrat uzivaji neologismy a
okazionalizmy.

Blaboliva publicistika, na rozdil od pfedchozich dvou typti, nerespektuje skute¢nosti.
Libovolné fabuluje a véti, ze ji Ctendf uveri.

Manipulativni publicistika taktéz produkuje nevérohodné texty. Na rozdil od
blabolivé publicistiky to neni z neznalosti, ale imysIn¢ manipuluje S vefejnym mySlenim.

Uvahovi (spekulativni) publicistika se snazi piesvédgit spole¢nost bez agresivnich
intenci, nastavit ji jakési zrcadlo. Zaklada se na vérohodnych skutecnostech, ale na rozdil od

analytické publicistiky se neopird o skute¢ny stav véci.

%1 Viz CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 263-264.
%2 BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 66.
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Vyrazové prostiedky jsou velmi ¢asto aktualizované.®®* Timto zplisobem je narusena
modelovost vyjadfeni. Objevuji se nepfimd pojmenovani skuteCnosti. Pfizna¢na je
metaforicnost a metonymicnost, figury apod. VSechny tyto stylové aktivni vyrazové
prostfedky napomahaji funkci persvazivni, odhaluji postoj autora.

Tyto texty, prestoze usiluji o objektivitu stejn¢ jako texty zpravodajské, jsou siln¢
ovlivnény subjektivnimi stylotvornymi faktory. Autor vyjadiuje sviij postoj. Slohovy postoj
informacni se zde uziva podobné jako v textech zpravodajskych, navic se uplatituje slohovy

postup tvahovy a vykladovy.

3.1.3 Publicisticky styl beletristicky

Texty psané timto stylem jsou osobité a pusobivé. Nejvice ze vSech publicistickych
stylt je zde uplatiiovana funkce estetickd, tedy jsou hojn€ vyuzivany prvky stylu uméleckého.
Ke stylové vyhranénosti znateln¢ ptispivaji autorské neologismy, je zde zietelné citit autorsky
subjekt. V jednotlivych textech byva mozno vysledovat charakteristické znaky puvodci
projevi.

| tyto texty se opiraji o fakta a jsou pomérné konkrétné vyhranéné, tim se 1isi od texta

uméleckych.

3.2 Textové zanry

Neni jednoduché definovat termin zanr. Vyznam tohoto pojmu se v pritbéhu casu
mnohokrat meénil. Jeho vyznam se vyklddd podle discipliny, ktera dany problém fesi
(jazykovéda, zurnalistika, literarni véda, teorie informaci apod.). Tato prace na Zanr nahlizi z
hlediska jazykovédného, bude tedy rozliSovat zanry zpravodajské, analytické a beletristické

dle déleni v Soucasné stylistice.*

% Tyto vyrazové prostredky jsou uZity v neobvyklé situaci, tim jsou GEinn&jsi. Poméhaji také vtipné
pojmenovavat nové situace a rychle reagovat na aktualni udalosti.

* Pro uplnost uvadim definici terminu Zanr dle Zurnalistické praxe. Zurnalistika za Zanr povazuje vieobecné
kategorie i konkrétni formy publicistickych projevl, které maji svijj typicky obsah i funkci. RozliSuje zanry
zpravodajské, publicistické, beletristické a dale Zanry nau¢né a vychovné.
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Dle Bartoska® je ¢lenéni na zanry v soucasné dobé zpochybiiovano z diivodu
neexistence rigordzni hranice mezi zpravodajstvim, publicistikou a beletrii. Bartosek dale
vyslovuje ndzor: Tato soucasnost je vSak do jiste miry i znakem upadku zZurnalistického

t.36

vyjadiovani a nevyplyva z ni, ze je ucelné Zanrovych klasifikatori se vzdat.* Pro ptehlednost a

potieby prace bude dodrzovano rozdéleni ¢eské jazykoveédné stylistiky.

3.2.1 Zanry zpravodajské

Zakladnim zpravodajskym produktem je zprava. Pro jeji vyznam a rozséhlost popisu ji
bude pozornost vénovana v dalsi kapitole. Na zéakladni otazky zpravodajstvi kdo, co, kdy
odpovidaji dal$i utvary. Zpravy totiz mivaji podobu ozndmeni, komuniké, publicistické¢ho
referatu, reportaze, referatu eventualné zpravodajského souhrnu.

Oznameni informuje o udalosti, ktera nastane, obsahuje udaje o ¢ase a misté konani.
Oznameni zvouci k ¢asti na udalosti je znamé pod nazvem vyzva.

Komuniké 1ze definovat jako hlaseni o jiz uskutecnéné akci, kterd méa dopad na
vetejny zivot. Informuje o jejim prabéhu a vysledku. Je to oficidlni vyjadieni. Ma lépe
propracovanou stylizaci. Nalézame zde vyssi miru intelektualizace textu, nejednou obsahuje
rysy odborného textu.*’

Na rozdil od referatu odborného je pro ngj ptfiznacnd ustdlenost kompozice, spocivajici
V popisu zékladnich udaji o predmétu komunikace. Kromé toho je ztetelnd snaha o vystizeni
vyznamu udalosti.

Reportaz je utvarem, ktery stoji na prechodu mezi zpravodajskymi a analytickymi
utvary. Do zpravodajstvi ji fadi jeji funkce informativni, do analytickych utvari pak
vyslovovani ndzori, svédectvi o udalosti apod. Reportdz je doplnénim zpravy, nikoli jejim
nahrazenim. Reportdz ma sva ur€itd pravidla vystavby. Pro zacatek plati, Ze je nutné vtahnout

publikum do déje, tj. vzbudit zvédavost a zdjem pomoci charakteristického detailu, néjaké

¥ Viz BARTOSEK, I. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 45.

% Viz BARTOSEK, I. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 45.

" Viz CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 265.
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epizody nebo pozorovani. Pak jsou za vzajemného obménovani nastiiovany vécné informace,
ptiklady, citaty a pozorovani.*® Do zavéru byva zasazovana pointa.

Bartosek® mezi zpravodajské zanry jesté dale zafazuje pomérné novy, moderni atvar a
to tzv. Zurnalisticky pribéh (story). Pravé tento Utvar je piikladem prolinani jednotlivych

s

styli. Jeho nejbliz§im ekvivalentem je povidka. Je dynamicky, kratky, zbaven vsech

s 40
1

jazykovych zbytecnosti.

3.2.2 Zanry publicistické

K publicistickym utvarum radime uvodnik, komentar, glosu, novinarsky posudek,
novinarskou recenzi a kritiku, interview, projev, proslov, diskuzi debatu, polemiku, reportaz
(s presahy do vsech tii dilcich styli nadrazeného stylu publicistického) aj.** Tyto Zanry maji
jeden spolecny rys: ptinaseji dalsi fakta o udalostech, o nichz je jiz néjaka informace znama.
VétSinou se dotykaji aktudlnich a ozehavych témat. Na udalost se snazi nahlizet z jiného hlu
pohledu. Analyzuji je a pfinasi nové zavéry. Mnohdy je velmi znatelny subjekt autora.

Uvodnik byval jednim z nejvyznamnéjsich Gtvart psané publicistiky. Je to ¢lanek,
kterym redakce zaujima stanovisko k néjaké udalosti, nejcastéji spolecensky dilezité. Diive
obsahoval hodnoceni a charakterizuje ho uvahovy vztah k tématu. PiSi ho renomovani
publicisté a autofi. Dle Bartoska* po roce 1989 ztratil sviij vyznam. Pravdépodobné je to
dano dnesni dobou, kdy se autofi mohou svobodné vyjadiovat sami za sebe, jelikoz uvodnik
vyjadiuje politickou linii listu. 7 kdyz se tvari objektivné, je spise publicistickym projevem.®

Komentar je hlavnim a v soucasné dobé nejrozsitenéjSim publicistickym tutvarem.
stanoviska. Kvalitni komentafe se zabyvaji 1 pozadim a disledky. Shromazd’uji a analyzuji
informace, pfinasi jakési shrnuti celé¢ kauzy. Casto se komentafe vyznacuji individualnimi

rysy autora. Jeho jméno, velmi hojné téz fotografie, byva uvedeno. Pravé autorova invence je

% RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Nakladatelstvi Grada, s. 57.

¥ Viz BARTOSEK, I. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 55.

0 Zurnalisticky prib&h ve svych rysech odpovida popisu naratologie, tak jak jej uvadi Hoffmanova, viz
HOFFMANOVA, J. (1997): Stylistika a.... Praha: Nakladatelstvi Trizona, s. 88-95.

“ CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 267.

#4242 iz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 68.

“ VERNER, P. (2007): Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Nakladatelstvi UJAK, s. 26.
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Diferencuje vnitropolitické, zahrani¢ni, sportovni, ekonomické, kulturni; podle vyznamu déli
komentafe dne, tydne, redakéni ¢i autorské apod. Podle zplisobu argumentace rozliSujeme
komentafe na analytické, tvahové, blabolivé nebo manipulativni, podle pievazujicich
jazykovych prostfedkit mohou byt oznaceny jako fi¢rové, beletrizujici nebo bulvarni.

Glosa a poznamka se deklaruji jako nazor. Glosa je stru¢na komentujici poznamka
opét k situaci, kterd jiz prob&hla. Byva kritickd az ironickd, zaroven obsahuje beletrizujici
prvky, vyuziva pointy. Naopak poznamka je méné beletristicka, obsahuje spiSe analyzujici
prvek a navazuje bezprosttedné na zpravu, jiz se tyka. Ma jednodussi jazyk.

Zanry jako posudek, recenze a Kritika nejsou primarné utvary publicistické, nybrz
odborné. Jsou dalSim piikladem miSeni styld. Souvisi se snahou zprostiedkovat a
zpopularizovat vysledky vyzkumu védeckych oborii. Recenzi se zabyva kulturni analyticka
publicistika. Hlavnimi tématy jsou nova dila, vydani knihy, novy film apod. Obsahuje
hodnoceni pro divéky, ktefi dilo jest¢ neméli Sanci posoudit. Zaroven umoziuje jiny thel
pohledu a konfrontaci nazorti. Muze byt odbornd, ale apeluje se zde na srozumitelnost.
Obsahuje prvky objektivni (popis udalosti), ale 1 subjektivni (hodnoceni autora). Kritika je
V podstaté recenze, nicméné obsahlejSi a psand s odstupem cCasu. Pracuje s odbornou
literaturou, odkazuje se na ni. Mozné je porovnani nékolika recenzi.

Sloupek je typickym a velmi znamym Zanrem psané publicistiky. Vznikl v Lidovych
novindach ve 20tych letech 20. stoleti. Byval ctvrty na strané vpravo,; vlevo byl uvodnik, dva
sloupce tvorily zpravy. Dnes byva na nejctenéjsim misté strany (vlevo nahore), nekdy na jeden
Siroky sloupec, casto i v ramecku. Prindsi bystré a vtipné postiehy, ma blizko k fejetonu (je
vSak kratsi), k povidce (nema vsak Cisty pribéh) a k iivodniku (ten je hlubsi).”

Polemika nabizi konfrontaci riznych nazort na publikované sd¢leni. Na rozdil od
pamfletu by se mé¢la dotykat pouze véci, nikoli napadat autora pfedchéazejiciho ¢lanku. Jejim
vyraznym znakem je snaha ovlivnit a pfivést k vyhranénému postoji. Cast&ji byva v mluvené
publicistice.

Editorial je psana promluva $éfredaktora. Umistovan byva na vnitini strané obalky
casopist, nebo dokonce na ¢elnim misté denikd. Pfindsi informace o obsahu ¢isla, pripadné

komentuje aktualni informace. Byva dopliiovan fotografii Séfredaktora

* Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 68,
*® Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 68.
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Tento ptehled je opravdu velmi struény. Uvedena suma publicistickych utvart
dokazuje §ifi a moznosti této komunikacéni sféry. Stejné tak toto tvrzeni doklada rtiznorodost
vyrazovych prostfedkti. Hlavni funkce publicistiky (ziskdvaci, presvédCovaci) velmi G¢inné
podporuje specificka slovni zasoba. Bézna jsou obrazna a expresivni slova, cenéna je snaha
vyjadfovat se osobité. Pouzivaji se slova ciziho ptvodu a dale slova postojova. Publicista

muze téz na svého Ctenare apelovat.

3.2.3 Publicisticky styl beletristicky

Ve srovnani s OStatnimi ho nejvice charakterizuje ndriist beletrizace vyjadrovani a
subjektivita. Zamérna snaha po aktualizaci formalni stranky vede k ozvlastnéni jazyka
obraznym vyjadrenim skutecnosti pomoci metafor, metonymii, synekdoch, personifikaci, epitet
apod. Casta byva emocionalita vyrazu, humor, alegorie a riizné literdrni reminiscence. Do
popredi vystupuji individudlni rysy piivodce projevu.*® Vyhranénost stylu umoziuji autorské
neologismy.

Vedle funkce informativni je v tomto stylu pfiznacna taktéz funkce estetickd, sblizujici
tento styl se stylem umélecké literatury. V textech autoii ponejvice vychazi ze slohového
postupu vypravéciho a popisného. V publicistickych tutvarech, jakymi jsou c¢rta anebo
sloupek, vychazi kompozice prevazné z postupu informacniho. Klasicka trichotomie, tivod -
stat’ - zavér, horizontalniho ¢lenéni nebyva piili§ znatelna.

K beletristicky zaméfenym utvarim je fazen fejeton, reportdz nebo Crta. Spory se
vedou o zarazeni zurnalistické eseje. V této oblasti je mozno sledovat nejasné hranice mezi
jednotlivymi Zanry.

Fejeton je vyraz, ktery pochdzi z francouzského feuilleton — listek, protoze samostatné
texty tohoto typu se vkladaly do novin.*" Podstatou fejetonu je podat sdélovany obsah
zajimavé, vtipné a s lehkou ironii se dotknout aktualni udalosti, véci nebo jevu. Obrazné a
beletristicky vyjadiuje autoriiv postoj k této udalosti. Cenén byva, pokud je citoveé zabarveny
a kriticky. Mnohdy uziva hyperbolu. Do publicistického stylu beletristické se zatazuje kvili

své struktufe. Kompozice se velice podoba kompozici literarni: zacind pribéhem a hojna je

“® CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidoveé noviny, s. 268. )
“" BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 69.
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vtipna pointa. Fejeton je typicky vice pro minulost ceské fejetonistické publicistiky.
Neopomenutelnymi autory jsou Jan Neruda, Rudolf Tésnohlidek, Karel Capek nebo Karel
Polacek. V dnesnim tisku fejetony spise ustupuji.

Crta uvadi presné informace o sdélované skutecnosti, nicméné autor (publicista,
novinaf, redaktor) v ni k informacim dodava osobni zkusenosti, v§ima si pozadi. Uzivano je
obrazné vyjadieni vedouci k beletrizaci textu. Z vySe uvedeného vyplyva, ze pievazujici
funkce Crty je esteticka.

Medailon je specificky utvar. Pod pojmem medailon rozumime kratky text pfinasejici
zékladni informace o vyznamné osobnosti vefejného Zzivota. Znadmy je téZ pod nazvem
nekrolog, pokud pfinasi zpravu o imrti vyznamné osobnosti. Kromé toho mize predstavovat
dosud nezndmou osobnost anebo informovat o vyznamném zivotnim jubileu.

Mimo vyse uvedeny vycet uvadim interview. Tento zanr na rozdil od piedchozich
nema monologicky charakter, jelikoz zde vystupuji nejméné dvé osoby. Rozsiteny je téz pod
nazvem rozhovor ¢i dialog. Interview je slozeno z tzv. replik, nepferuSenych promluv jednoho
Z mluv¢ich. Prostfednictvim sttidajicich se otdzek a odpoveédi jsou zvefejnény informace.
Svou sdé€lnou a ziskavaci funkci spadd interview do publicistického stylu analytického.

V dnesSni dobé se uziva interview velmi ¢asto.
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4 Zprava

Zprava je nejfrekventovanéjSim utvarem, se kterym se Ctendfi setkdvaji prakticky
v kazdém periodiku. Z tohoto diivodu je ji, zdkladnimu tiskovému produktu, v teoretické ¢asti
prace vénovana zvysend pozornost. Popsany budou jednotlivé druhy zprav, jejich jazykova
stranka, opomenout nelze ani proces vzniku a tfidéni zprav a zdroje zurnalistickych informaci.

Jako prvni ptiklad definice pojmu zprava je vybrano heslo z Encyklopedie praktickeé
zurnalistiky. Zde je rozliSena zprava novinova, televizni a rozhlasova. Vzhledem k povaze
prace budou uvedena vysvétleni tykajici se pouze zpravy novinové. Zprava je definovana jako
informace o udadlosti nebo jevu, ktery se stal nebo nestal, stane nebo nestane, odpovida na
zdkladni otdazky kdo, co, kde, kdy, rozsifend zprava na jak a proc.*®® Zprava se oznaluje jako
historicky nejstarS$i Zurnalisticky utvar. Od vyndlezu knihtisku tvofi zakladni komponent
novin. Zaroven je zakladni souc¢asti kazdého zpravodajstvi, toto tvrzeni se tyka zpravodajstvi
Vv jakémkoli médiu.*

Dle Osvaldové je zprava jakysi zakladni kamen zpravodajstvi. Definovdana je jako
zurnalisticky zpracovand informace o nécem co se stalo nebo nestalo, stane nebo nestane,
nebo o zmené nejakého stavu. Fakta, déje nebo myslenky pri tom pouze zaznamenadvd,
sumarizuje a konstatuje.™® Dale zprava udalosti nekomentuje, nepokousi se ani o jejich
analyzu ¢i hledani pfi¢in a duasledkti. Za zakladni vlastnosti zprdvy jsou povazovany
aktualnost, novost, zajimavost. Fakta, ktera jsou popisovana, mohou byt nova absolutné (jsou
tedy uvefejnéna poprvé) nebo relativné (o dané véci se mluvi opétovné, ale v novych
souvislostech a vazbach). Zprava by navic méla dodrzet vécnost, Gplnost, uvést tplné udaje,
méla by byt spolehliva a citové neutralni. Mé¢la by dodrzovat jednotu mista, casu a déje.
V tisténych médiich je pouzivan chronologicky model zobrazeni udalosti, jenz zachycuje
informaci v ¢asovém sledu, ptesné jak probé€hla. Nejprve odpovida na otazku, pro¢ k udalosti
doslo, poté sumarizuje podrobnosti.

Zakladni pravidlo zni, Ze obsah zpravy by mél byt vyjadien v tzv. ¢ele zpravy (lead).

Lead je nejdulezit&jsi ¢ast zpravy. Je to jeji struéna ¢ast, schopna samostatné existence. >

8 OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri, s.
213.

* OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri, s.
213.

*® OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 24.

*1 Viz OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 24-25,
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Bartosek tvrdi: Zakladem zurnalistiky vzdy bylo, je a bude zpravodajstvi. Zprava je
sdeleni o tom co se prave stalo, co se prdave deje, co se ma stat a co se v rozporu
S ocekavanim nestalo. Vedle udalosti zpravy lici také jejich disledky, reakce a souvislosti, a

2 Dale Bartosek uvadi, ze

to vSe personifikované — na lidech, kterych se uddlosti dotykaji.®
zprava nemuze sdélovat absolutni pravdu. Uzivani absolutni pravdy je nesmirné obtizné, nad
moznosti zurnalistl. VétSina zprav pochazi ze zprostfedkovanych zdroji, proto nékdy
nenalezneme ve zpravach, co se stalo (coz je zakladni pozadavek na zpravu), nybrz tlumoci
to, o ¢em se nékdo vyjadfil. Kromé toho je zprava méné hodnotna, pokud neuvadi pro¢ a jak
se néco stalo. Nalezli jsme zde zajimavy nazor, Ze dnes neexistuje informacni monopol. Lidé
si informace konfrontuji — noviny s rozhlasem a televiznim vysilanim, proto je v souc¢asnosti
citit velky tlak na vérohodnost poddavanych informaci.>

Pavel Verner zpravu definuje jako: zdkladni textovy utvar novin a Ccasopisii,
elementarni druh informacnich Zanri.* Taktéz uvadi, Ze zprava piinasi vécné informace o
aktualni udalosti, slouzici pro orientaci pti rozhodovani. Pokud je zprava v¢asna, dodava svou
aktualnosti zvetejiiované informaci na dilezitosti a vyznamu. Termin zprava nékdy splyva
(nespravné) s pojmem informace. Zprava je ale jiZ zpracovand, pohotova a ucelend informace
o aktudlni udalosti, jejich pri¢inach a disledcich. Zprava by se neméla dopoustét ani jakéhosi
zlehCovani, ironie apod. Dle Vernera by mély zpravy adresata aktivovat, ¢tenafi by se méli
citit osloveni sdélenim, které je jim urceno.

Aktualnost, jako hlavni kritérium odliSeni pouhé informace od zpravy, je rozvedena
v knize Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou®. Aktualnosti se zde
rozumi Casova bezprostiednost. Autofi v souvislosti s timto tvrzenim poukazuji na problém
soudobych novin. Aktualnost je zavisla na periodicité média.*® V konkurenci televize a
internetu vypadaji soucasné noviny jiz zastarale, proto by seriozni noviny mély piedkladat
mén¢ klasického zpravodajstvi, tim se tlac¢i do oblasti zajmu tydenikt, mésicnikt apod.

Byt aktudlni znamend aktualizovat. Pro praxi to znamend, ze je nutné podrobnosti a

nova stanoviska podavat jako nové informace. Castokrat se stane, Ze n€jakou vyznamnou

2 BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 50.
> BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 50.
** VERNER, P. (2007): Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Nakladatelstvi UJAK, s. 21.
** RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Nakladatelstvi Grada.
%8 Periodicita je rytmus, v jakém vychazi jakykoli tisk, & je vysilan televizni pofad. Periodicky tisk je oznageni
tiskovin - novin a jejich riznych modifikaci (napt. deniky, poledniky, veCerniky), dale i ¢asopisi, které jsou
vydavany nejméné dvakrat roéné pod stejnym nazvem a ve stejné, typické tipravé. Viz OSVALDOVA, B. —
HALADA, J. (1999): Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri, s. 191.
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udalost deniky druhy den neoznamuji jako hlavni zpravu, protoze predpokladaji, ze vSechny
skutecnosti jsou znamé. Jako mozné aktualizovani se pak pouzivaji napf. ndzory vefejnosti,
kombinace obrazového materialu a titulkd. Byt aktudlni je umoznéno pomoci $ifeni strachu
v publiku. Lze neustdle ptedesilat, ze néjaka skutecnost jesté nepropukla, ale v blizkém
casovém horizontu hrozi riziko, Zze nastane obrat. Diskutabilni je, kdyz média pomoci
vlastnich historek poté vytvareji aktualitu a aktudlnost. Tento zptisob, jak se prosadit, vétSinou
praktikuji celostatni deniky. Hlavni titulek nazna¢i domnénku, jez se v textu potvrdi, anebo
naopak vyvrati. Nalakat ¢tenafe tiskoviny mohou taktéz na zcela trivialni rozhovor s néjakou
prominentni osobou (tato osoba muze a nemusi mit Gzky vztah k aktualni kauze).®’

Druhé kritérium, které je nutné brat v iivahu, pokud hodnotime zpravu, je relevance.
V tomto kontextu relevance vyjadiuje, jakou ma zprava hodnotu pro pfijemce. To znamena,
jak je Ctenaf schopen se ve sd€leni orientovat, jakou ma pro néj hodnotu a jak tyto informace
bude schopen dale vyuzit. V této souvislosti je nutné odlisit, co je pro ¢tenafe pouze zajimave,
tedy napt. kuriozity, zlo¢iny, sportovni udalosti, klipky, nehody.®

Otazkou co je a neni zpravou, se zabyva T. Trampota.® Upozoriiuje na to, Ze vlastni
urceni toho, co je povazovano za zpravu se zpravodajskou hodnotou, je dobové i socidlné
podminéno. Sama udalost musi mit urcité vlastnosti, aby se mohla stat zpravou. Medialni
prostor se velmi rychle vyviji, proto se pojeti zpravodajskych hodnot proménuje i v fadu
n¢kolika let. Pokud hledame néjaké jasné vymezeni toho, co se miize dostat do zpravodajstvi,
je nutné stanovit urcita kritéria, podle ¢eho se zpravy vybiraji. Tato kritéria poté pomohou
V hodnoceni komentaii (Utvar ze sféry publicistické), které mnohdy citlivé reaguji na
aktualni udalosti a vyslovuji k nim hodnoceni. Timto tématem se bude zabyvat dalsi
podkapitola. Zde je misto na shrnuti, jaky vyznam ma zprava.

Kazdy autor definuje zpravu s mirnymi odliSnostmi. Pfesto lze vymezit zakladni znaky
zpravy. Podle vySe feCené¢ho tudiz vyplyva, Ze zprava je nejstarsi, nejdilezitéjsi, zaroven také
nejdiskutovanéj$i zpravodajsky utvar. Zékladnim ukolem zpravy stale zlstdva piinést
recipientovi informace, odpovédeét na jeho zdkladni otdzky kdo, co, kde a kdy. V tomto
ohledu je kladen velky diraz na to, aby takovéto informace byly aktudlni, totiz ¢asovée
bezprostiedni. Dosahnout tohoto cile je v dneSni dobé&, kdy existuje televizni a rozhlasové

vysilani a samozfejmé 1 internet, pro novinafe nesmirné obtiZzné. Na tuto situaci maji noviny

" Viz RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou.
Praha: Nakladatelstvi Grada, s. 47-51.

%8 Viz RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou urnalistikou.
Praha: Nakladatelstvi Grada, s. 51.

¥ TRAMPOTA, T. (2006): Zpravodajstvi. Praha: Nakladatelstvi Portal.
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své vlastni prostiedky, jak reagovat. Zadny denik nepiinese stejné informace ve stejné formé
o jedné kauze. Tuto skutecnost se pokusi potvrdit i prakticka ¢ast. Samotnd udalost musi

splnit urc¢ité predpoklady, aby se stala novinovou zpravou.

4.1 Vybér zprav

JOA)

Vybér zprav nejvétsi mérou lezi na bedrech novinai. Novinafi by se méli neustéle
informovat z vice zdroji. To =znamena, ze sami zpravodajové vyuzivaji média.
NejdulezitéjSim zdrojem informaci pro redakce by mély byt zpravodajské agentury, jez si
samy redakce pfedplaceji. Tyto agentury zpravy doslova chrli. Jak si tedy vybrat z této

Touto otazkou se zabyva tzv. gatekeeper®® vyzkum. Obecné lze stanovit tato pravidla:
vybér urcuji technické a organiza¢ni podminky redakce (tim je minén napf. strankovy rozsah
a Casovy stres). Vybér zprav je do urcité miry urcen také tim, kdo zpravu zaslal a na jakou
zpravodajskou agenturu je redakce orientovana.

Snad nejdilezitéjsSim faktorem je redakcni linie — tedy orientace periodika. Redakéni
linie mize byt dana formaln¢, napi. vydavatelem a Séfredaktorem. Druhou moznosti je
neformalni ur¢eni mezi kolegy.

Nelze opomenout faktor, ktery byl jiz zminovan v souvislosti se
zurnalistickou objektivitou. Bohuzel castecné je vybér urcen i1 subjektivnimi postoji a
zku$enostmi novinafi.*" Novinai by si mél polozit nékolik zakladnich otazek, jez se tykaji
jakéhosi etického aspektu jeho prace. Mezi takovéto otdzky patii: Budou se lidé zajimat o
tento problém, pokud ano, pro¢? Koho se zprava tyka? Jaké budou disledky piipadného
uveiejnéni zpravy? Mohou nékoho poskodit? A v neposledni fadé€, z jakého divodu chce
novinaf ptibéh zpracovat. *

T. Trampota uvadi ctyii faze getekeepingu: extrakce — vybér urCitych informaci;

koncentrace — redukce vybraného materialu podle pozadavki redakce; procisténi — Uprava

8 Vyraz gatekeeper znamena v doslovném piekladu strazce brany, do &estiny byva piekladan jako hlidag, &
vratny.

8 Viz RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou.
Praha: Nakladatelstvi Grada, s. 97-99.

82 Viz RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou.
Praha: Nakladatelstvi Grada, s. 97-99.
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sdéleni tak, aby byly odstranény nezadouci, irelevantni a redundantni elementy; konecna
formulace — tj. spojeni vybrané informace s jinymi.*®

Zkoumani vybéru udalosti do zprav se vénovalo mnoho odbornikti. Postupné se pojeti
gatekeepingu zacalo rozsifovat od piivodniho jednoduchého vybéru a zamitnuti udalosti na
dalsi aspekty utvaieni a zpracovani zprav.*

Vnéjsi faktory ovliviiujici vybér zpravy jsou uvedeny vyse. Jaké vlastnosti ale musi
informace mit, aby se stala opravdovou zpravou? Zurnalistika®® uvadi sedm faktorovych
dimenzi, tzv. zpravodajskych faktora.

Cas — u ¢&asu jako zpravodajského faktoru je dale rozliSovana aktualita, trvani a
kontinuita jednotlivych udalosti. O aktualnosti bylo podrobné pojednano vyse. Trvani udalosti
se tykd uzavienosti a otevienosti zpravy s tim, ze udalosti uzaviené jsou preferovany pied
trvajicimi. Kontinuitou je minéno jakési zavedeni informace u publika. Sleduje se, co u
publika vzbudilo pozornost, a pak je to dale vyuzivano.

Blizkost — tento faktor posuzuje geografickou, politicko-ekonomickou a kulturni
blizkost dané udalosti. Je dokézano, ze ty udélosti, které se publika bezprostiedné dotykaji,
mu jsou blizsi.

Status — hodnota zpravy se odvozuje od toho, kde probé¢hla (hodnoti se postaveni
mista ve svété a jeho politicky vyznam). Dulezité jsou i osoby, jez figuruji v dané udalosti.
Pocita se téz stupen popularity.

Dynamika — vSe, co pusobi neo¢ekavané, neotfele a prekvapivé zvySuje hodnotu
piibé¢hu. Hodnotu zpravy zvysuje jeji komplexni struktura a absence roztiisténosti. Dulezita je
1 pozornost, jakou udalost vzbuzuje.

Valence — tato dimenze hodnoti udalost jako pozitivni nebo negativni. Vysokou
zpravodajskou hodnotu maji zpravy o uspesSich, pokroku apod. VétSina médii vSak castéji
preferuje negativismus, tedy valky, katastrofy apod.

Identifikace — zpravodajska hodnota stoupa s tim, do jaké miry pfislusna udalost
umoznuje publiku, aby se s ni ztotoznilo. Napt. zpravam z vlastniho kulturniho prostiedi je
davana ptednost.

MozZnost prezentace v obrazech — znamena snahu prezentovanou skute¢nost

doprovazet a podpofit obrazovym materidlem.

% TRAMPOTA, T. (2006): Zpravodajstvi. Praha: Nakladatelstvi Portal, s. 40.

® TRAMPOTA, T. (2006): Zpravodajstvi. Praha: Nakladatelstvi Portal, s. 41.

8 RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Nakladatelstvi Grada.
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Z vyse uvedeného vyplyva, ze vybér zprav je slozity a komplexni proces. VSechny
faktory jsou dulezité, ty které se dotykaji osoby zpravodaje i ty, jez se dotykaji zpravodajské
hodnoty udalosti. Jednotlivé faktory se od sebe nedaji oddélit a ve vybéru hraje roli vzdy
vétsina. Ctendii tak nezbyva neZ doufat, 7e se viechny tyto faktory spoji v jeho prospéch.
Pravé ve faktu, Ze novinadfi maji tu moznost z nepieberného mnozstvi informaci vybrat tu
nejdalezitéjsi, tkvi moc zurnalistiky. Novinafi neustale musi fesit etické otazky. To znamena,
ze musi fesit dusledky své prace, toho co napiSi. Zpravy musi shromazdit, zaroven
vyhodnocovat zdroje zprav a posoudit, jak mohou zpravy vyuzit v praxi. Cilem kapitoly neni
popsat vSechny faktory, jez hraji pfi vybérd zprav roli. Zamérem je pouze nastinit, jak

takovyto proces probiha.
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4.2 Postup pfi sestavovani zpravy

Pokud se tedy novinaf rozhodl, co za informace uvetejni, musi se taktéz rozhodnout,
jak tyto informace zpracuje a jakou vyslednou podobu ziskaji. Dilematem autori je
diferencovat, co je ve zprave nepotiebné a nesrozumitelné a predat prijemci kvalitni informaci
V co moznd nejsrozumitelnéjsi podobé.*®

Zcela struén€ lze proces sestaveni zpravy shrnout do tfech bodid: data jsou
analyzovana, zhodnocena a interpretovana. V tomto okamziku mnoho zprav zapadne, protoze
jsou daty ptehlceny. Za chybu se pak povazuje, kdyz zprava z uvedenych dat nevychazi.

Do uvodu zpravy se uvadi: pro¢ je napsdna, dale komu je urcena a posléze, z jakych
zdrojh vychazi.

Hlavni ¢ast by méla byt urCena pouze pro cCtenafe, proto se klade daraz na
prizptisobeni stylistickych prostfedki jeho potiebam.®’

Bartosek® ve své knize tyto body jesté vice rozviji. Podotyka, Zze kone¢nou podobu
textll ovliviluje téz typ média a také funkce, jez ma text v rdmci tohoto média. Celkem

doporucuje pét zakladnich krok:

Dostat népad — tedy vyuzit néktery ze zdroji zurnalistickych informaci.
Novinat musi ziskat podklady.
Poté ¢lanek naplanuje.

Diilezité je napsat ¢lanek nanecisto.

o &~ w0 oE

Nakonec novinar ¢lanek opravi a piepiSe nacisto.

Otazkou zistava, do jaké miry je mozné toto schéma dodrzovat. Vedle autor se na
konecné podobé vysledného produktu podileji také dalsi pracovnici redakce, jmenovité napft.
vedouci rubrik, reziséfi, editofi, korektori a dalsi.

Tyto vysledné produkty samoziejmé nemusi byt jen zpravami, podobny postup plati i
pro vétSinu medidlnich produktd. Ty byvaji oznaCovany jako ¢lanky, materidly, komunikaty
nebo texty, ¢i poselstvi. Souhrnné€ se nazyvaji zanry a jsou rozliSovany podle své funkce, viz

vyse, kapitola tfeti.

% \VERNER, P. (2007): Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Nakladatelstvi UTAK, s. 22.
®"Viz VERNER, P. (2007): Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Nakladatelstvi UTAK.
% BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF.
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4.3 Kompozice zprav

S vystavbou zpravy, souvisi i jeji kompozice. Zdakladnim principem tematicko-
kompozicni vystavby psanych zprav je tzv. obrdacena pyramida (konicky, sestupny model)
S prisné vyclenénymi odstavci. Prvni odstavec (uvod, lead) sdéluje podstatu udalosti
(hypertéma) a sumarizuje obsah celého sdéleni (¢lanku). Druhy odstavec zpravy uvadi osobu,
ktera ma k udalosti blizky vztah, a jeji tzv. slovni reakci. Treti odstavec uvede dilci téma, které
podstatu udalosti rozviji, a pak nasleduje slovni reakce téze nebo dalsi osoby. Treti a ctvrty
odstavec bud’ doplnuji a rozvijeji prvni a druhy, anebo jsou ve vztahu k nim protikladné
opozitni. Podle rozmeérii ¢i aspektu udalosti a podle zaméru redakce je odstavcu vice nebo
méné. Vnitrni odstavce (dilci témata)se nekdy nazyvaji télem (body), zavérecny odstavec pak
obsahuje souvislosti.®

S pomoci tohoto ¢lenéni pak autor muze pocet odstavci regulovat podle potieby.
Odstavce lze vypoustét ¢i zkracovat podle uvazeni. To, které odstavce jsou dulezité a které ne,
urcuje redakce a povaha periodika. V tomto piipadé¢ by mél titulek strucné obsahovat
informaci uvedenou v uvodu textu.

Pyramidovy postup neni samoziejmé jedinou moznosti. Bartosek™ taktéz uvadi tzv.
stavebnicovou kompozici, kdy jsou témata za sebou fazena bez vzajemné dil¢i souvislosti a
sdruzuje je pouze hypertéma. Z dalSich postupt je mozno uvést asociativni, chronologicky,

kontrastni, logicky atd.

4.4 Druhy novinovych zprav

Pro praci jsou vybrany dvé zékladni klasifikace novinovych zprav. Prvni vychézi z J.
Bartoska™, orientuje se podle tématu i jazyka zpravy. Cleni je na seriozni, bulvarni a fi¢rové.
Clenéni podle B. Osvaldové™ se zaméfuje na druhy zprav, jez vychazeji v seridznim tisku,
Cleni je na deniky, noticky, lokalky, fleSe, rozSifenou zpravu, sklddanou zpravu a

dialogizovanou zpravu.

% BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 54.

" BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF.

" BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 50-53.
2 OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 26-29.
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Seriézni zprava — pod pojmem seridzni zprava je potieba si predstavit zpravodajské
sdéleni pohotove ptinaSejici informace o néjaké aktudlni udalosti. Mé¢la by pojednavat o
podstaté udalosti. Dobra zprava tohoto typu aktivizuje své ptijemce.

Bulvarni zprava — znamé jsou i pojmy jako popularni, lidova, zluta ¢i tabloidni.
Typické je palcovymi titulky, kratkymi texty a barevnymi fotografiemi. Takto koncipovany
text dovoluje Cist sdéleni rychle, bez snahy o zachyceni souvislosti a hlubsiho soustifedéni.

Fi€rova zprava — je zvlastni odnozi. Jednd se o jakysi pirechod mezi seridzni a
bulvarni zpravou. Jsou to vtipné a zabavné texty, doprovazené fotografii. Nemaji vliv na
utvareni nazoru, rozhodovani ani nenesou vécnou informovanost. Nejsou hanlivé. Uvadi
témata, ktera jsou libivda a zaméfend na pobaveni. Mnohdy jsou vyuZivany ve sportovnim
zpravodajstvi.

Dalsi moznosti rozliSeni zprav je toto délent:

Deni¢ka — typ novinové zpravy prinasejici zakladni informace. Obsahuje minimum
slov. Je razena do rubrik, a proto nestoji na novinové strance sama. N&kolik prvnich slov textu
je vyznaceno odliSnym pismem (napf. tuné ¢i kurzivou) a tim je nahrazen novinovy titulek.
Je aktudlni, vaze se maximaln¢ k udalosti, ktera prob&hla minuly den. Z tohoto divodu je
psana v minulém case.

Noticka — pod timto pojmem se skryva zpravidla jednovéta zprava o udalosti, jez
nema principialni vyznam. V soucasné dob¢ se V tisku vyskytuje ziidka. Také nema vlastni
titulek, a pokud se v novinach vyskytuje, je zatazena do rubriky.

Lokalka — je dalsi modifikaci denic¢ky. Plati pro ni znaky ptedchozich dvou typi
zprav, ale s tim rozdilem, Ze je soucasti spiSe regionalni Zurnalistiky.

Fle$ — na rozdil od pfedchozich druhil zprav je toto ozndmeni mimotadné¢ aktualni. Je
to prvni, strucnd klicova agenturni informace. Podrobnosti nemusi byt znamé, sama udalost je
natolik dilezita, ze s jejim uvefejnénim neni mozné ¢ekat. Tuto skuteCnost potvrzuje jiz
samotny nazev, odvozeny z anglického jazyka, ze slova flash — tedy blesk, zablesk.

Rozsifena zprava — jejim zdkladnim znakem je, Ze odpovida na dalsi otdzky jak a
pro€. Je nejbéznéjsi a nejCastéji uzivand v dennim tisku. Ma vlastni titulek, byva zalamovana
samostatné. Tematicky je neomezena.

Skladana zprava — sumarizuje n¢kolik informaci k jednomu tématu. Neni
publikovano nékolik zprav, ale je vytvofen souhrnny text. Zpravidla je opatfen spolecnym

titulkem, mezititulky a dopIlnén obrazovym materidlem (napf. fotografii, grafem apod.).

30



Dialogizovana zpriava — zde se stfidaji otdzky a odpovédi. Zachycuje se prubch
ziskavani informace. Novinaf se pta a zaznamenava odpovédi dotazovaného. Zprava nemiva
velky rozsah, jedna se o tfi az pét otdzek. Pokud by otdzky byly vynechany, vznikla by

denicka. Dialogizovana podoba plsobi pro ¢tenafe atraktivnéji, je zarucena jakasi autenticita.
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5 Jazyk zurnalistickych sdéleni

Jak bylo mnohokrat fe¢eno, Zurnalistika primarné predava informace. Ke sdélovani
Vv prvé fad¢ pouziva jazyk. Jazyk slouzi k poznani svéta a hlavné ke komunikaci mezi lidmi —
je to jeho primarni funkce. V ramci své funkce sekundarni reprezentuje narod a jeho kulturu,
Vv mensim méfitku socialni skupinu.

Jazyk médii je neterminologické oznaCeni jazyka a stylu jak tiSténych, tak i
elektronickych médii. V Ceské stylistice se misto o jazyku mluvi o stylu publicistickém (viz
vyse). Prostiedky tohoto jazyka jsou velmi pestré, zahrnuji mnozstvi funkcnich styla (napf.
umelecky, odborny apod.) i zanrd. Jazyk je ve sféfe médii nastrojem vefejné komunikace.
Zakladem jeho uzivani v novinach je z tohoto ditvodu spisovna varieta ¢eského (narodniho)
jazyka. V publicistice a zpravodajstvi se velmi vyrazné odrazi celkovy stav jazyka a jeho
vyvojové perspektivy.”

Nez se vSak podivame na podrobny rozbor jazyka zurnalistickych texti, je potieba
piipomenout, Zze informace a sdéleni mohou byt pfedavany i jinou cestou. Vzhledem k tomu,
Ze se prace zabyva texty psanymi, opomine prostiedky, jez se uplatiiuji v mluvenych textech
(napt. tempo mluvené teci, barva hlasu, gesta, mimika, drzeni a pohyb téla, komunikacni
vzdalenost mezi Gcastniky komunikace apod.).

Prosttedky, kterymi se tato prace bude zabyvat, 1ze rozdélit do dvou velkych skupin:
verbalni — jazykové a neverbalni - mimojazykové

Mezi verbalni prosttedky, Cili prostiedky jazykové, patii samoziejmé psany text.
Psané texty jsou dopliovany neverbalnimi, tedy mimojazykovymi prostfedky. Pokud se
bavime o mimojazykovych prostiedcich v Zurnalistice, mdme na mysli pfedevs§im fotografii,
ale Zurnalistickd praxe se nevyhybd ani grafiim, tabulkdm, obraziim apod.

Cesky jazyk se ¢leni na Gitvary nespisovné a spisovné. Spisovny jazyk je kodifikovan.
Zasluhou kodifikace je v fe¢i mozné rozliSovat neutrdlni (tj. neptiznakové) a specifické (tj.
ptiznakové prostfedky). Dle svych zkuSenosti a vzdé€lani, ale i do urCité miry pod vlivem
konvenci, rozliSujeme, jaké prostfedky jsou v daném sdéleni adekvatni a jaké ne (tedy
nekultivované). 1 nezvykle pouzity jazykovy prostiedek nemusi byt poklddan za chybny,

pokud je jeho uziti promysleno. Zptsob pouziti a rozmanitost jazyka je hodnocen v roviné

® Viz OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (2002): Praktické encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi
Libri, s. 85.

32



hlaskoslovné, morfologické, lexikalni, syntaktické a kompozicni (textové), pokazdé

s ptihlédnutim ke spisovné normé.

5.1 Vybér jazykovych prostiedki

Vybér jazykovych prostiedkii ovliviiuje mnoho faktort. Cesky jazyk je bohaty na tzv.
variantni (alternativni ¢1 synonymni) prostfedky. Kazdy tento prvek ma svou hodnotu. Podle
kontextu ten samy vyraz muze byt hodnocen jako neutralni ¢i specificky, kultivovany ¢i
nekultivovany apod. Faktory, jez ovliviiuji a motivuji volbu dan¢ho prosttedku, se rozdéluji
do dvou velkych skupin: objektivni slohotvorné ¢initele — jsou dané objektivnimi okolnostmi
a subjektivni slohotvorné Cinitele — jsou faktory spjaté s osobnosti tviirce.

Mezi objektivni slohotvorné Cinitele zatfazujeme zakladni funkci textu ¢i komunikatu.
komunikatu, ktery je téZ ovlivnén mirou oficidlnosti komunikace. Objektivnim slohotvornym
Cinitelem je také situace a prostiedi, ve kterém text vznikd. Autor musi zohlednit charakter
adresata a téma, ze kterého vychazi, a v neposledni fad¢ se limitujici stava forma textu
(mluvend a psana). S timto faktorem souvisi dal$i bod, mira pfipravenosti textu. Psané texty
jsou ptipravené, ale mluvené texty mohou byt pouze promyslené nebo Castéji nepiipravené.

Pokud se budeme zajimat o osobnost adresata, tedy o subjektivni slovotvorné Cinitele,
pak je nezbytné zohlednit intelektudlni vyspélost autora, dale Zivotni zkuSenosti, Uroven
vzdélani, komunikaéni kompetence, seétélost apod.”™

U zurnalistické profese je potieba upozornit na jeden z objektivnich slohotvornych
¢initel, specifickych pro zurnalistiku, a tim je tlak jejich profese. Komplex Zurnalistickych
slovotvornych ciniteli obsahuje zejména tyto slozky: tlak casu a prostoru, tlak prostredi, tlak
osobniho pohledu, tlak média, tlak medidlni scény, tlak jazykové situace.”

Tyto faktory maji vliv na volbu témat a autorsky vztah k nim. Tlak ¢asu a prostoru je
nezanedbatelny Zurnalisticky faktor. Pasobi ve vSech médiich, nejen v tisténych. Byt prvni

totiZ neni jen véci Uspéchu, ale znamena taktéz existenci na konkurencnim trhu. Autofi

" Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 46
» BARTOSEK, J. (2002): Tlak profese — specificky faktor ovlivitujici jazyk Zurnalistiky. Nase Fec, 85, s. 68-78,
S. 69.
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sdéleni dostavaji za povinnost psat na stanoveny pocet fadkll. Zajimavost ¢i dilezitost tématu
pak nehraje roli.

Tlak €¢asu a prostoru vede ke kondenzaci sdéleni. Vyjadiuje se uzivanim pticesti a
prechodniki misto vétnych konstrukci a souvéti. Dale jsou Casto pouzivana hold piijmeni
misto celého jména a uzivaji se zkratky, jez nejsou obecné zndmé a uzivané. V psanych
textech jsou mnohdy zakladni ¢islovky uvadény ¢islem, nikoli vypsanim apod. Agenturni
zpravy mohou byt pfevzaté témét doslova, i s informacemi, které nejsou pro publikum
dalezité. Vyjadieni ve zpravodajstvi jsou €asto modelova — stereotypni a tomu se redaktofi
hojné snazi branit riznymi aktualizacemi.

Tlak prostiedi znamena pro reportéra zatéz i nebezpeci. Musi byt tam, kde se néco
vyznamného nebo zajimavého déje ¢i ocekava. V krizovych podminkach se informace obtizné
ziskavaji, obtizné zpracovavaji i obtizné dopravuji redakcim.” Jazyk takovych reportazi je
jednoduchy.

Tlak osobniho pohledu je méné vyznamny u profesionalnich zurnalistti. Nékdy mize
novinaf preferovat zabavné a povrchni rozhovory s medidlnimi hvézdami, ptinasejici spise
nazory na druhé, nez by je zajimali ndzory osobnosti na dalezit¢ udalosti a jevy. Osobni
pohled redaktora je identifikovatelny, pokud srovname c¢lanky na stejné téma v n€kolika
denicich. Pokud maji podobna sdé¢leni obdobny obsah, v n¢kolika médiich podobné titulky a
rozsah, jsou umisténa na obdobnych mistech, lze vyvodit jistou podjatost. Zprava byva
pravdépodobné pouze pievzata od tiskové agentury.

Dalsim bodem je tlak média a s nim souvisejici vliv medialni scény. Redaktor musi
napliiovat ocekavani své redakce a Séfredaktora, mel by respektovat zaméteni listu. Redakce
jsou ovlivnéné skutecnosti, ze se ¢eskd média siln¢ internacionalizovala. Velmi rychle se
rozvinula regiondlni Zurnalistika a nelze opomenout ani rozvoj internetu a podil
elektronickych médii. Komercni média jsou stale vic podnikatelskym odvétvim a jejich funkci
je vytvaret zisk. Hojné publikuji takova sdeéleni a porady, které podporuji cetnost ci
sledovanost, protoze na jejich zdakladeé se stanovi vyse reklamnich tarifii.”

Tisténé periodikum mize svého Ctendfe ovliviiovat nejvice jazykem svych sdéleni, na
konkurencni boj reaguje i soucasna jazykova situace. Pod pojmem soucasnd jazykova situace

je mozZné rozumét faktory ovlivilyjici trendy vyvoje soucasného jazyka. Je jakymsi odrazem

"® BARTOSEK, J. (2002): Tlak profese — specificky faktor ovliviujici jazyk Zurnalistiky. Nase Fec, 85, s. 68-78,
s. 71.
" BARTOSEK, J. (2002): Tlak profese — specificky faktor ovlivitujici jazyk Zurnalistiky. Nase Fec, 85, s. 68-78,
S. 72.
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socialniho klimatu panujiciho ve spole¢nosti. Nase spolecnost se dnes nachdzi v dosti
komplikovaném, az rozporuplném stavu, kdy na jedné strane dychtivé prijima ze sveta veci
nové a na druhé strané se stale musi vyrovndvat s tim, ¢im nas poznamenala nase minula

skutecnost.™

Vyvoj jazyka charakterizuji tyto dominanty: miSeni jazykd a variant v ramci
jednoho jazyka. Vzrista vliv anglického jazyka na slovni zdsobu. Pro soucasny diskurs je
typické casté uzivani cizich slov internaciondlniho charakteru. V ¢eském jazyce vznikaji
vyrazy nové, které se velmi rychle §ifi, napf. ndzvy novych podnika (firem, agentur apod.)
V souvislosti s timto bodem je vhodné zminit inovace v oblasti frazeologismd. V oblasti
morfologie se projevuje tendence ke zjednoduSovani, asto smérem k obecné cesting, nebo
naopak snaha o hyperkorektnost.”

Rozdily je mozné vysledovat predevS§im mezi zpravodajstvim a publicistikou.
Celostatni média ve zpravodajstvi z valné vétSiny uplatiiuji spisovnou a neptiznakovou formu
jazyka. Komentatoti vyuzivaji prostiedky specifické (obrazna pojmenovani, rétorické prvky,
obecnou cestinu, slangové vyrazy az vulgarismy). Toto tvrzeni samoziejmé nelze vztahnout
na vSechny texty ze sféry publicistiky, lze zde vSak vysledovat pfevaZzujici tendence.
Zurnalistika se oznacGuje jako jeden ze smérti uréujicich jazykovou normu a kodifikaci. Napf-
prostiednictvim médii se §ifi a postupné prechazi do bézného uzivani odborné nazvoslovi.®
Pro oblast publicistického stylu a Zurnalistiky je obecné piiznacné tésné sepjeti s dobou,
mnohem vyznamnéj$i a znateln€j$i nez u jinych funkénich styld. Jazyk novinditi je mnohdy
podrobovan kritice, proto je diilezité vénovat zurnalistickému vyvoji a vyvoji zurnalistickych

sd€leni nalezitou pozornost.

"® DANES, F. (1997): Situace a celkovy stav dne$ni estiny. In: F. Danes (ed.), Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
Praha: Nakladatelstvi Academia, s. 12-24, s. 13.

" DANES, F. (1997): Situace a celkovy stav dne$ni estiny. In: F. Danes (ed.), Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
Praha: Nakladatelstvi Academia, s. 12-24, s. 13.

8 Viz OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (2002): Praktické encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi
Libri, s. 85.
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5.2 Prostredky automatizované a aktualizované

Osobité¢ vyrazové prostredky publicistické stylové sféry nazyvame publicismy.
Predstavuji pojmenovani jednoslovnd i viceslovna, patfi k nim ustdlené frazémy. Stylova
vrstva publicisticka je urcena dvojpolovym rozélenénim. Vyvoj stylu ukazuje neustalé zmény,
stalé prechazi v proménéné a naopak.

Praci na zurnalistickych textech usnadiuje tzv. modelovost zplsobu vyjadifeni.®
Modelovost vyjadfovani byva uplatiovana ve zpravodajské Casti zurnalistiky, umoziuje
vystizné charakterizovat opakujici se situace. Modelovy charakter ma kompozice jednotlivych
vydani novin, umisténi a rozsah rubrik. Modelovost je mozné dokonce spatfovat i
Vv jednotlivych typech ¢lank.

Modelovost je na jednu stranu velmi vyhodna a usnadiiuje praci novinafe, zcela
dostatecné plni funkci informacni. Na druhou stranu vSak nenapliiuje funkci ziskavaci
(ptesvédCovaci) a zabavnou, ztohoto divodu novinafi casto cilevédomé modelovost
vyjadieni porusuji. Vysledovat tyto tendence lze zejména v textech publicistickych.®

Z vyse receného vyplyva, ze pro publicisticky styl je charakteristické stridani procesu
aktualizace jazykovych prostiredki (tj. novatorstvi v jejich uziti, nezvyklé obraznosti apod.) a
Jjejich automatizace (premény v klisé v diisledku castého opakovani).®*® Pojmy aktualizace a
automatizace nejsou Vv lingvistice nové. Zakladni definici uzil v roce 1936 jiz Bohuslav
Havranek. Dale se touto problematikou zabyval napt. Jan Chloupek ¢i Josef V. Becka.

Aktualizované prostiedky, tj. stylové aktivni, umoziuji Ctenafi novy pohled na
skutecnosti znamé a odhalit nové vztahy a souvislosti mezi skute¢nostmi, jiz znamymi. Autor
se snazi osobité vystihnout své piedstavy. Castym opakovanim viak tyto prostiedky ztraceji
na své aktudlnosti a stavaji se vSednimi. Aktualizované prostfedky na sebe v textu upozoriuji.
Jsou neocekavané. Je to jedna z funkci, kterou spliluji — maji ¢tenare zaktivizovat, vyburcovat
k zamySleni. Mezi jazykové aktualizace patii z velké miry frazeologismy a nova autorska
obraznad pojmenovani. Text je moZno aktualizovat také v rdmci jeho stylové roviny. Sem

zafazujeme metaforickd pojmenovani, slova, ¢i slovni spojeni z jinych vrstev spisovného

8 Slovo modelovy vyjadiuje, 7e urditd véc (v nasem piipadé napt. jazykovy prostiedek, slohovy postup,
kompozice apod.) Je vzorova, obsahuje podstatné spole¢né nebo Zadouci rysy. Viz Slovnik cizich slov (1998):
Praha, Encyklopedicky dtim, spol. s.r.o.

8 CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 250.

8 OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (2002): Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Nakladatelstvi Libri, s.
85.
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jazyka a vyrazy nespisovné. Hojn¢ byvaji vyuzivana rizna ptislovi, réeni, uslovi, poiekadla.
Velmi dulezité misto zaujima ptivlastek shodny, ma funkci kondenzacni a Casto nahrazuje
vedlejsi vétu. V aktualizovanych spojenich nabyva funkce hodnotici.®

Automatizované prostiedky jsou ustalena spojeni. Jsou problematické z divodu rizika
zevsednéni, ¢astym opakovanim se stavaji pouhymi frdzemi. Na druhou stranu umoznuji
rychle a vystizné informovat a zdroven jsou srozumitelné pro adresaty rizného vzdélani i
véku. Automatizované prostfedky se uplatiiuji zejména v pojmenovanich pochazejicich z téze
komunikac¢ni situace. Vyjadfuji Siroky obecny vyznam, nelpi na pfesnosti pojmenovani.® Pfi
konfrontaci vyskytu tohoto jevu V jinych komunikaénich sférach nedochazi v Zadném jiném

funkénim stylu k tak hojné automatizaci lexikalnich prvka.®

8 Viz JUNKOVA, B. (1995): Jazykové aktualizace a automatizace v soucasné publicistice. In: Spisovnd cestina
a jazykovd kultura 1993. Praha: Nakladatelstvi UK FF, s. 226-227.

8 Viz JUNKOVA, B. (1995): Jazykové aktualizace a automatizace v soucasné publicistice. In: Spisovnd cestina
a jazykovd kultura 1993. Praha: Nakladatelstvi UK FF, s. 226-227.

% CECHOVA, M. - KRCMOVA, M. - MINAROVA, E. (2008): Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, s. 250.
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6 Etické aspekty v povolani novinare

6.1 Eticky kodex novinare

Témer vSechna povolani souvisejici se sférou dotykajici se lidského svéta maji sviij
eticky kodex a méla by se fidit zdkladnimi pravidly moralky. Pfedmétem etiky jsou otazky
majici vyznam pro rozhodovani v praktickém Zivoté&, jmenovat je mozno Stésti vzdélani, vztah
ke krasnu, povinnost k potomktim, partnerovi, pratelim. Urc¢ity obraz, jak zit, v§ak modeluji i
média — setkavame se s nimi kazdodenné. Ne nadarmo jsou média oznaovana za sedmou
velmoc (vedle Anglie, Francie, Nemecka, Italie, Rakouska a Ruska v minulém stoleti), za
ctvrtou velmoc (spolecné s moci parlamentu, viady a soudcii) nebo za ctvrty stav (vedle kléru,
slechty a parlamentnich poslancii). Rikd se, Ze co neni v novindch, jako by se nestalo a kdo
neni v novinach, jako by nezil.* Z téchto slov vyplyva sila a vyznam masmédii. Jejich vyznam
se jesté zvySuje s rozvojem technologii. S televizi a internetem tak slova novinait pronikla do
kazdé domécnosti.

Existuji ovSem rtizna masmédia a rtizné typy novindi. Nékterda média a néktefi
novinafi si kladou za cil vefejnost informovat, nékteti chtéji pobavit a jini touzi pouze po
senzacich a ztoho plynoucich ziskl. Z tohoto hlediska jsou nejobjektivnéjsi zpravari, ale
neoblibené¢jSimi byvaji publicisté a komentatofi.

At tak, ¢i onak, pro vSechny novinéie bez rozdilu zde existuje oblast etiky, ktera je
vénovana jen jim a tou je zurnalisticka etika. Jak jeji ndzev napovida, zabyva se moralnimi
aspekty ¢innosti novinari, zurnalistli, komentatort. Kazdy novinai se musi rozhodovat, casto
velmi rychle a tim, ze ptijme urcité rozhodnuti (v tomto ptipad¢ rozhodnuti, jak podat urcité
informace) stava se moralné odpovédnym vici spole¢nosti a bere na sebe odpovédnost za své
rozhodnuti. *

Zurnalisticka etika fe$i hlavné takovéto otazky: nezavislost novinafe na majitelich a
vydavatelich; nezavislost viici mocnym. Tento bod souvisi s prvnim, oba si je mozno vysvétlit
jako urcitou moznost psat svobodné, volit si svobodné své téma, Upravu textl apod.

Samoziejmé vSe do urcité miry, novinai musi respektovat povahu svého periodika. Seriézné

8 BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia urnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 31.
8 Viz PEREGRIN, J. (2008): Filozofie pro normdlni lidi. Praha: Nakladatelstvi Dokofan, s. 124-133.
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zamefeny zurnalista zabyvajici se aktudlnimi politickymi tématy nebude pfispivat do listu
bulvarné ladéného a naopak.

Zurnalisticka etika samoziejmé rozebird i vztah novinafi k vefejnosti. Deklaruje
ur¢itou odpovédnost novinafe za zvetejiilované informace, zada provérovani zdroji informaci.
Pokud je zvefejnéna mylnd informace, pak je povinnosti listu zvefejnit omluvu dotycné
osob¢, ¢i umoznit se vyjadfit k danému tématu. Novinai by mél byt odpoveédny za skody,
které vznikly v dasledku jeho publikovanych chyb a nejsou stihany soudné nebo feSeny
jinak.® A samoziejmosti jsou vztahy mezi novinafi a to hlavné otazka plagiatorstvi.

Vsechna pravidla se 1épe dodrzuji, pokud jsou fixovana a to plati i pro ur¢ité moralni
normy. Proto syndikat novinaiti Ceské republiky vypracoval Eticky kodex novinafe.
Vypracovan byl na zéklad¢ studia obdobnych mezinarodnich 1 ndrodnich dokumentt. Eticky

kodex je zavazny pro Cleny Syndikatu. Obsahuje tfi hlavni body, které jsou ndsledné

rozvinuty. Deklaruje tedy tyto hodnoty:

e Pravo obCani na v¢asné, pravdivé a nezkreslené informace;
e Pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice;

e Duvéryhodnost, slusnost a seridznost, které zvysuji autoritu médii.

Kodex uvadi, ze novinaf je povinen. Tato formulace je zasadni, ukazuje urcity apel,
ale obavame se, ze kontrola ¢innosti novinaiii neni mozna. Zalezi na osobnosti ¢loveka, zalezi
na typu etiky, kterou novinaii uznavaji a jak dodrzuji etické normy vSeobecn¢ a samoziejme
jak moralni hodnoty uznava dana spole¢nost. Prvnim pozadavkem je, Ze informace maji byt
zvetejiiovany pouze tehdy, pokud zname jejich ptivod. V souCasné dob¢ funguji tzv.
Vyhledavaji a zpracovavaji informace pro masmédia, orientuji se na vSeobecné informace a to
slovni i obrazové. Redakce pak mohou takto ziskané informace pouze patfiéné upravovat —
zkracovat apod. Plvod informaci je ovéfitelny, namitku mizeme vznést v piipadé tzv.
investigativni zurnalistiky, jenZ pfina$i nové kauzy, zejména o ¢innosti politikit apod. Opét je
mozné konstatovat, Ze ¢innost investigativniho novinaie by se méla ridit novinaiskou etikou,
zejména bodem — nepouzivat nepoctivé prostiedky k ziskani informaci. Kodex na tyto

problémy pamatuje, ovSem zaleZi na osobnosti a svédomi novinafe, jak se zachova.

8 Viz KUNCZIK, M. (1995): Zdklady masové komunikace. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 84-88.
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V kodexu je obsazen pozadavek na vysokou profesionalitu zurnalisty, odpovédnost za
uveiejnéné materidly. Nesmi se nechat zkompromitovat, nesmi pfijimat zadné ,,dary*, nesmi
vyuzivat svého jména k reklameé, nezneuzivat vyhod novinare. Kodex ovsem nereflektuje tlak
(kodex vznikl v roce 1998), pod kterym se novinafrska profese ocitla v soucasné dobé. Zufi
konkuren¢ni boj mezi periodiky, reklama ziskava stale vétsi prostor, spoleCensky status je
pométovan podle vyse vydelku (a reklama je velmi vynosnym artiklem) a prestiz samotného
novinaiského povolani poklesla. V takovéto dob¢ je tézké odolat lakadlu reklamy. Na druhé
stran¢ je potieba upozornit 1 na dopisovatele pracujici v zahranici, neziidka nasazujicich své
zivoty. Tito novinari poZadavku profesionality vyhovuji a nelze hodnotit celé novinaiské
povolani podle bulvarnich denikti. I v bulvarnich denicich se vSak novinafi snazi vyhoveét
pozadavkiim spole€nosti. ..

Syndikat pamatoval 1 na obraz médii v ocich vetejnosti. Zasady zde formulované lze
aplikovat i v bézném Zzivoté. Navazuji totiz na pravidla slusného mezilidského chovani, kdy
dokédzeme respektovat druhého. Podobna moralni pravidla plati i pro l€kare, ucitele. Otazkou
opét zlistava, jak bulvarni deniky chtéji respektovat lidskou distojnost. NejCastéjSimi tématy
jsou skandaly, nasili, vrazdy, erotika. Takovéto informace se samoziejmé vyskytuji i1
V ostatnich tzv. seridoznich denicich, jde vSak o zptlisob, jakym jsou informace piedavany.
Bulvarné podané informace jsou dopliiovany bohatym obrazovym materidlem, oblibenym
terem jsou zndm¢ obdobnosti. Mnohdy jsou zachycovany ve velmi choulostivych situacich
napt. pfi dovolené u mote, snimky témét snizuji jejich lidskou distojnost. Ke zndmym
osobnostem, které byly takto zachyceny, patfi napf. byvald ministryné Skolstvi Petra
Buzkova, herecka Jitina Bohdalova, modelka Agata Hanychova, posledni takové fotografie
ptinesl denik AHA 5. srpna 2010 a to fotografie hereGky Marty Issové.® Otazkou zistava, jak
je mozné, ze takovéto podruzné informace maji u c¢tenaii pomérné velkou odezvu.
Pravdépodobné poskytuji ¢tenari tinik z redlného Zivota, odpocinuti, pobaveni. Opét tedy
vyvstdva ona odpovéd’, Ze novinafi reaguji na poptadvku Ctendii a to, co se objevuje
V novinach, je odrazem toho, jak se chova spolecnost. U bulvarnich denikd je vidén hlavni
rozpor v bode¢ f ve 3. ¢asti Etického kodexu novinéie (viz ptiloha): kromé nespornych ditvodu
verejného zdjmu nesmi novindr svou cinnosti dostat dotcené osoby do nesndzi nebo osobni
tisné. Jako v bézném Zivoté, i zde, v§e souvisi s osobnosti novinafe. Ukazuje to posledni bod:

plagiat se zasadné zakazuje. Aféry rozvifené v posledni dob& ukazuji, jak t&zké je clovéka

% Nahou Issovou vyfotili v Recku. Dékujeme, vzkazuje —herecka [onling]. Cit. 2010-10-13.

<http://revue.idnes.cz/nahou-issovou-vyfotili-v-recku-dekujeme-vzkazuje-herecka-p3c-
/lidicky.asp?c=A100805_140238_lidicky ved.>.
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motivovat, aby dodrzel toto pravidlo. Podobné je to i s novinafi, tlak je velky — je to otazka
¢asu, konkurenc¢niho boje, otdzka finanéni.

Pro ¢tenare, posluchace i1 divaka z toho plyne jediné ponauceni, neodsuzovat, ale mit
urcity nadhled a informace, které ziskava, nejlépe porovnat a udélat si vlastni nazor.
Problémy, které jsou vytykdny soucasnym médiim, jsou problémy celé spole¢nosti. Eticky
kodex novinaie je obecné platny. Kazdé periodikum si vytvaii svij, kterému jsou povinovani

jeho pracovnici. Zalezi tedy na ¢tenafi, k jakému se ptikloni a podpofti ho.

6.2 Objektivita v zurnalistickych textech

Cast publika stale ¢asto piijima to, co je psano v novinach, jako opravdovou a
nezkreslenou pravdu. Pravdou ale je, Ze udélosti, které se staly v zahranici nebo 1 doma, jsou
podany zprostfedkované. Svobodné si mizeme zvolit, co budeme ¢ist a na co se divat, ale
jistému druhu manipulace se nikdy nevyhneme. Proto jsou média ¢asto povazovana nejen za
silu zprostfedkujici informace politické, hospodaiské, kulturni nebo sportovni, ale 1 jako
prostiedek ovliviiujici lidské mysleni. Tradice péstovana v Evropé spoléha na argumentovani
a komentovani udalosti, tim média dbaji na svou zakladni povinnost a tou je zprostiedkovat
informace, tedy ndm ¢tendiim tim umoziuji poznani. Do jaké miry je vSak takovéto poznani
objektivni?

Vybér metod (tedy toho, jak bude napsan ¢lanek) zavisi na médiu a okruhu recipientd.
Jinak je chdpana osobnost novinafe v tiskové agentufe nebo vefejnopravnim rozhlase a
televizi a odlisné¢ v soukromé rozhlasové stanici, televizi ¢i v bulvarnim tisku a ¢asopisech,
jinak v tisku ur¢eném pro Zeny, muze anebo déti. Jiny pfistup se vyskytuje u novinare
pracujiciho v internetovém médiu, jinak bude psat autor v politickém deniku nebo mési¢niku.
Tento fakt ndm naznacuje, Ze s objektivitou je to oSidné. Pokud budeme psat pro urcitou
cilovou skupinu, budeme se snazit naplnit jeji pozadavky, pfizpiisobime tomu svou
interpretaci skute¢nosti, zvolime adekvatni jazykové prostiedky...

Piesto by mélo platit pro novinafe nékolik zakladnich pozadavkd. Jednim z nich je
pozadavek na ptisné oddélovani informaci a nazoru, tj. komentovani. Viastni pohled na vec

nemd ve zprave co delat. Zpravodajové by se méli snazit o objektivitu. Jednim

vvvvvv
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nejenom pouhé podani informace o néjaké skutecnosti ale vyjadrovani vlastniho ndazoru a
minéni, napr. formou citové zabarvenych slov).* Je ale viibec mozné ziskat informace, jako
kdybychom se udalosti ucastnili?

Pro novinaiskou objektivitu nestaci jen vyklad, Ze objektivni je to, co je realné. Co je
na prvni pohled ziejmé, co je pravdive. I peclivé srovnanda fakta nemuseji davat dohromady
pravdivy obraz.®* Fakta, z nichZ je konstruovan uréity obraz skuteGnosti, jsou vybrana na
zaklad¢€ osobnich zkuSenosti, vzdélani, znalosti. Kazdy takovyto popis skutecnosti je urcitym
jejim hodnocenim. Neni osoby bez piedsudkti, i kdyz se tento handicap snazi nahradit
profesiondlni objektivnosti.

Dal§im problémem je jazyk. Pfi ztvarnéni informace je moZzné narazit na tskali hned
pfi vybéru jazykovych prostiedk. Pouzitim rtznych vyrazii pro jeden pojem mize dojit
k vyznamnému zkresleni sdéleni. Stejné vyznamnym mize byt formulovani titulku ¢i
umisténi zpravy ve vydani novin. Proto nemilze existovat naprosto nestranny a apoliticky
systém zpravodajského vybéru. Z vySe feCeného vypliva: jiz sdm vybér sdélovanych
skute€nosti je neobjektivni.

Dnes je spiSe zdlraznovana védoma vyvazenost, zdravy skepticismus a snaha o
nezaujatost. Existuji rizné metody, jak dosdhnout alesponi piiblizné rovnovahy. Jmenovat 1ze
piesnost, jasnost, Uplnost informaci. Dale je to snaha o odstup od tématu nebo diskriminaci,
vylucujici ptistup ke zdroji informace. Dlraz je kladen na pluralitu nazord. Naproti tomu
piedpojatosti a neobjektivnosti je rozuméno zamérné zkresleni skutecnosti, preference
uréitého pojeti a vyzdvizeni jednoho nazoru na tkor jinych. *

O této problematice lIze diskutovat z hlediska védeckého i filozofického. Védecka
diskuze na téma objektivita v zurnalistickych textech piinesla urcité vysledky. Bylo
stanoveno, ze objektivitu je mozné empiricky pfezkoumat a neni tedy pouhou utopii. Giinter
Betele stanovil principy, které dokazuji novinaiskou objektivitu. Za prvé tvrdi, ze fakta
museji souhlasit, jde o tzv. postulat pravdy. Postulat neutrality ukazuje na moznost, ze vedle
jedné pravdy existuji jeSté dalsi. Postulaty oddé€leni a strukturovanosti souvisi s osobnosti
novinare. Jeho nahled ale musi zistat zcela stranou. Umisténi zpravy musi vychézet z jejiho
vyznamu a hodnoty. Pokud je sdé€leni diskutabilni, novinat musi zvolit neutrdlni jazykoveé

prostiedky. Dale spolu souvisi postulaty pravdy a tGplnosti. Novinaf nesmi zatajit skutecnost,

% RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. Praha:
Nakladatelstvi Grada, s. 54.

%2 OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 12.

% OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum.
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kterd by pozménila smysl a vyznam sdélované informace. Piesto uplnost sdéleni je Casto
diskutovana, jelikoz zprava v novindch musi mit pfiméfeny rozsah. Posledni postulat
vylouéeni pocitl mluvi sam za sebe. **VSechna sdéleni maji byt neutrlni, bez zaporné i
kladné expresivity.

Zde se véda opiela o relativné provétena vychodiska a stanovila nazor, ze objektivity
v zasad¢ dosahnout lze. Dodrzeni takovychto pravidel v praxi neni mozné. Postulaty
nezapominaji na jednu dtlezitou véc a to subjekt autora sdéleni, ale nesdéluji, jak rozeznat, co
je ona univerzalni pravda a co je jiz subjektivni ndzor. Kazdy ¢lovék je neopakovatelnou
osobnosti, miize se zkusit unifikovat ur¢itymi zdsadami, ale vzdy na ném a jeho ¢innosti bude
néco specifického. Kazdy z nas vykondvame stejné Cinnosti kazdodenniho zivota (CiSténi
zub, stlani, psani apod.). I na ¢i$téni zubt existuji pravidla, jsou vSeobecné znama, ale kazdy
ma jinou metodu, techniku. Tim spiSe se tento lidsky rys projevi v takove sféte ¢innosti, jakou
je medialni scéna a to proto, Ze ji tvoii lidé, je jednou ze sfér lidské komunikace.

Na problém Zurnalistické objektivity je mozné nahlizet i1 z pohledu filozofického. Ve
vSeobecné roviné hovoiime o problému poznani. Poznani jako ziskavani informaci ma predné
dvoji stranku. V prvé fade jej tvofi ¢innost smyslovych organti lovéka a poté aktivity typu
predstavovani, porovnavani, vybavovani. Tato skupina aktivit je nesena myslenim a jazykem.
To znamend, ze pfenos informaci toho, co jsme zazili, musi byt srozumitelny a musi se tidit
uréitymi pravidly.®” Hovofime-li o poznani, pak z vySe feGeného vyplyva, ze poznani musi byt
pristupné i mimo prozitek subjektu a samoziejmé objektivni. Toto tvrzeni mizeme vtahnout
na zurnalistické texty: Ctenari piedlozeny Clanek je urCité poznani zurnalisty, pfenos informaci
neseny urcitym jazykem. Pravé v tomto okamziku ovSem vyvstava velka otazka (zvlasté u
publicistickych textli, kde originalita jazyka je jakousi vizitkou autora): do jaké miry je
informace podana ve ¢lanku ovlivnénd autorovymi postoji, ¢eho chce dosahnout ve vztahu
k ¢tenafi, do jaké miry jazyk zkresluje pfenos informaci? Problematiky jazyka se dotykame
jiz podruhé a ne naposledy. Zaroven se s touto problematikou vracime k prvni ¢asti. Je
polozena otazka, zda ndm noviny mohou poskytnout takovy obraz udalosti, jako kdybychom
se ji zucastnili. Kazdy jsme neopakovatelny, pro kazdého je dilezité néco jiného. Média nam
tedy mohou poskytnout pouze obraz néjaké udélosti. To co by nds zajimalo, to co je dilezité

pro nds, viibec pfinést nemusi. Zde tedy prvni diivod: novinafské podani reality nemusi byt

* Viz RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. (2005): Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou.
Praha: Nakladatelstvi Grada, s. 55.
% Viz BLECHA, 1. (2004): Filozofie. Olomouc: Nakladatelstvi Olomouc, s. 84-163.
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pro kazdého objektivnim. ProtoZe zde se ptame spise, jak poznavame a nikoli, co pozndvame,
proto na tomto misté se klonime spise k subjektivismu.

Ve vSeobecné roving nejsou takovéto otazky nové. Pokladal si je jiz Aristoteles, otec
evropské logiky, poznavani svéta pro néj (i pro fecké ucence) bylo smyslem lidské
existence.®® Na rozdil od Platona nebylo pro n& poznani odrazem ideji, ale naopak
empirickym pozorovanim. K preddni vysledkli pak slouzi jazyk, ktery ovSem skutecnost
nesmi zkreslovat. Na konci antiky vSak tyto hodnoty byly otfeseny a skepse z tohoto otiesu
se projevila v tzv. teoretickém skepticismu a stiedovék je znamy svym sporem o kompetence
filozofie a teologie v této oblasti.

Objektivita je az pojmem novoveékym. Novovek se vyznacuje soustiedénym zajmem o
poznani. Zde se objevuje vySe zminény subjektivismus. V 18. stoleti pfichazi Immanuel Kant
se svym vyjime¢nym dilem Kritika cistého rozumu. Vyslovuje nazor, ze lidsky rozum neni s
to jit za vyloZenou skutecnosti a pochopit ji. Skutec¢nost tedy ¢lovek nevidi takovou jaka je,
ale jen tak, jak je schopen ji pojmout na zakladé svych poznavacich schopnosti.®” Se
schopnostmi poznavat, souvisi i schopnost formulovat jazykov€ poznanou skuteCnost. Jak
S jazykem pracuji novinafi, bylo naznaceno vySe. K popsani jedné skutecnosti, napi. barvy,
potiebujeme nékolik slov. Ptiklad barev opét ukazuje, jak kazdy interpretujeme jinak.

Z vySe tecené¢ho tedy vyplyva, Ze objektivnost poznani nedala spat ani velkym
myslitelim. VétSinou se okolo tohoto pojmu toc€ily pochybnosti a otdzky. V Zurnalistickych
textech je objektivita opét velmi nejistym a spornym pojmem.

Je nezbytné si uvédomit, ze kazdy ma piedsudky. To co si pfecteme je nutné nebrat
jako jasné danou pravdu, ale jako jeden mozny thel pohledu. Z tohoto divodu jsou média
nenahraditelny prostfedek cvi¢eni isudku a uméni si ho obhajit.

Pokud nas néco zaujme, je dobré stejnou informaci najit napft. i na internetu, v jiném
periodiku a porovnat si je. MoZnost komparace opét ukazuje, jak t€zké je mluvit o novinaiské
objektivité.

A V neposledni fadé je dobré umét si své tvrzeni vyargumentovat s druhou osobou.
Tak je mozné castecné dospét k ¢astecné objektivnimu poznani. Tedy k povaze véci, aniz by

je jejich uchopenti a interpretace zkreslovala.

% \/iz WEISCHEDEL, W. (1995): Zadni schodisté filozofie. Olomouc: Nakladatelstvi Votobia, s. 39-47.
" Viz WEISCHEDEL, W. (1995): Zadni schodisté filozofie. Olomouc: Nakladatelstvi Votobia, s. 150-159.
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7 Titulky v Ceské psané publicistice

Jesté pred zacatkem Clanku se setkavame se zvyraznénym pocatkem komunikatu. Toto
zvyraznéni neni samoucelné. Hlavnim poslanim novinovych titulkll je upoutat pozornost
Ctenafe, orientovat ho v rubrikdch periodika. V neposledni fadé maji titulky hodnotu
estetickou a jsou slozkou vytvarné hodnoty periodika. Informuji o obsahu sdéleni, zaroven
Ctenare ovliviuji. Uplatiiuji se zejména pti tzv. rychlém Cteni, kdy jim ¢tenati vénuji nejvetsi
pozornost. Titulek je tedy hlavnim poutacem, ktery svym ztvdarnénim a umisténim zdasadné
ovliviiuje piisobeni textu. Mel by tedy odpovidat jeho zaméreni. Titulek proto musi byt
srozumitelny hned pri prvnim precteni, coz plati zejména u zpravodajskych materialii, kde je
slozZen jen z nékolika mdlo slov.%®

Klasifikace titulk je mozna z n¢kolika hledisek. Daji se posuzovat z hlediska poctu
slov (kratké x dlouhé), podle ptitomnosti, ¢i nepfitomnosti slovesa (statické x dynamické),
podle miry obsazené informace (obecné x konkrétni), dale podle ptitomnosti, ¢i absence jadra
(réma vypovédi) a vychodiska (tématu vypovédi), zde rozliSujeme tematické x rématické x
tematicko-rématické.*

Lze vysledovat rozdilnosti ve stavbé titulk i v oblasti zpravodajstvi a publicistiky.
Zpravodajské titulky se mohou snazit podat vycCerpavajici informaci obsahu ¢lanku, pak
hovofime o tzv. resumé. Druhy typ titulku je naopak stru¢ny, nedofeceny. Timto zplisobem se
snazi prilakat pozornost Ctenatfe a pfimét ho k precteni celého ¢lanku. Naopak publicistické
titulky byvaji méné obsazné, typicka je pro né obraznost vyjadieni a vyrazova originalnost.
Stylovée aktivni jsou titulky s frazémy a metaforami.

Titulek mize skuteCnost oznamovat, ale také se vyskytuji titulky s tazaci modalitou.
V titulku je moZno citovat 1 parafrazovat. Ojedinéle se objevuji slova hovorova, expresivni.
Nékteré titulky se staly jiz automatizovanymi.

Titulek nemusi byt jen pouhym nadpisem. Zvyraznéni informace se déje uvedenim
nadtitulu, podtitulku, celych titulkovych komplexd, nebo zvyraznénim prvniho odstavce,
zaClenénim mezititulkh pfimo do ¢lanku. Toto rozdéleni Osvaldova déle rozviji takto:
Jednoduché titulky jsou sdzeny jednou velikosti z jednoho typu pisma, sloZené titulky maji

kromé hlavniho jesté nadtittulek, ktery obsahuje krdtké zobecnéni obsahu ¢i podtitulek,

* OSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 31.
% Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 78.
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rozvadejici hlavni titulni 7adku dalsimi strucnymi informacemi. Moznd je kombinace obou
podob.'® Titulky odd€luji od sebe graficky jednotlivé texty.
Vyse fecené poznatky I1ze shrnout do n€kolika bodl, které vystizné oznacuji funkce,

jez v zurnalistice titulky maji.

1. Prvni specifickou funkci je upoutat nezdmérnou pozornost ¢tenare. Tato funkce
je uskute¢novana umisténim titulku, jeho tvarem velikosti, zplsobem
formulace.

2. Druhou funkci je funkce piesvédCovaci.

3. Nemén¢ dilezitou je funkce informativni, kdy titulky obsahuji vlastni obsah
sdéleni.

4. Ctvrta funkce je funkce hodnotici. Hodnoceni v tomto piipadé byva vyjadieno

shodnym piivlastkem.'*

Dalsi mozné déleni titulkii se vztahuje k zdnrim. Lze pak hovofit o titulcich
zpravodajskych (obsahuji hlavné¢ vécné udaje typu cCisla, jména lidi, nazvy mést apod.),
hodnoticich (zde miizeme vysledovat vysokou frekvenci ptivlastkli, hodnotici titulek mize
zaujimat urCité stanovisko, nalezneme ho u komentait, glos, pozvanek apod.), poslednim
typem je beletristicky titulek (zakladnim jeho rysem je metafori¢nost a nalezneme ho u Crty,
sloupku, reportaze ¢i fejetonu). %

V dalsi c¢asti kapitoly se seznamime s riznymi typy titulki v soucasnych denicich.
Sledovana byla Mlada fronta Dnes (dale MDF), Pravo a Lidové noviny. Zavéry uc¢inéné v této
kapitole odpovidaji vysledkim ve sledovaném obdobi. Jednotlivé ptiklady byly vybrany z
vytisktl (mutace z jiznich Cech) shodné pochazejicich z pondéli 18. fijna 2010. Prvkem,
jednoticim tyto vytisky, jsou informace o komunalnich volbach probéhnuvsich 16. a 17. fijna

2010.

100 GSVALDOVA, B. (2001): Zpravodajstvi v médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 31.
101 v/iz SHATURY, A. A. (1999): Titulky v psané publicistice. Nase e, 82, s. 79-86.
192 iz SHATURY, A. A. (1999): Titulky v psané publicistice. Nase rec, 82, s. 79-86.
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To jakou dulezitou funkci maji titulky v tiSténych periodikach, se pokusi dokézat

nasledujici tabulka.

) Mlada Lidové
Titulky Pravo ] Poznamky
fronta dnes noviny
Do vyctu jsou zatfazeny pouze titulky
Celkovy pocet 155 99 101 uvozujici ¢lanky, nikoli mezititulky,
podtitulky apod.
Pocet ’tltulkuv na 3 3 4
hlavni strané
Nejnizi potet slov 5 , , Tyt(? “Vtijlky se vyskyEovaIy pouze
v titulku ojedinle a to u Gtvard
publicistickych (sloupek, komentar)
s Tyto titulky pochazi z ¢asti vénujici
Ne;vyssn pocet slov 13 12 9 se zpravodajstvi. Tlumoci podstatu
v titulku -1 o
zpravodajského sdé€leni.
Primérny pocet
titulki na jednu 3,5 3,5 3,7
stranu

Zdroj: BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky: Nakladatelstvi Olomouc: UP FF.

Jak je uvedeno vyse v MFD se vyskytuji na titulni strané tfi titulky uvozujici hlavni
zpravy. VSechny obsahuji sloveso v ur¢itém tvaru — jsou to dvojclenné véty slovesné. Jen
jeden je kratky: Thoma znicil ODS. Ostatni dva jsou dlouhé (obsahuji vice nez ¢tyii slova) a
prvni uvedeny piiklad je tvofen souvétim: Spatnd zprdva pro politiky: voli¢ vidi, slysi a mysli;
Necase potrapi i vvbuch véckari.

V Pravu maji vSechny tfi titulky podobu souvéti, ve vSech piipadech je sloveso
v uréitém tvaru: CSSD slavi. VV a kmotii truchli; Soc. dem. a ODS uz zbroji na druhé kolo.
Jde o vétsinu; v Praze uz TOP 09 rysuje viadu s ODS. Ale sibry nechce. V ptipad¢é Prava je
hlavni ¢lanek opatien podtitulky: Velké radnice pohroma pro ODS. TOP O9 vyhrdla v Praze.
CSSD zvitezila ve 13 statutdarnich méstech z 24. Tento podtitulek je graficky mezi
jednotlivymi vétami oddelen velkym ¢ernym bodem. Déle tento ¢lanek obsahuje i mezititulek
odhalujici dalsi smétovani toku informaci, tento mezititulek obsahuje elipsu slovesa v ur¢itém

tvaru: Vyprask ODS v Budejovicich.
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V Lidovych novindch jsou na prvé strance uvedeny dva kratké titulky: Socialisté uitoci
na senat; Dobrd volba — tento titulek vSak neuvadi zpravu, ale tradicni utvar Lidovych novin
a to sloupek. Dalsi titulek obsahuje vétu slozenou: ODS ztratila po 20 letech Prahu, porazena
byt nemusi. Dalsi titulem ma dokonce podobu né€kolika na sob& nezavislych vét: Kdo vyhral
V Teplicich? No prece Kubera. Kdo jiny?

Vsechna tii periodika shodné piinasi mimotadné volebni zpravodajstvi a hlavni body
shrnuji na Gvodni strané.

Ve vSech tfech sledovanych periodikach ptevazovaly titulky dlouhé, obsahujici vice
nez 4 slova. Nejvétsi pocet kratkych titulka byl nalezen v LN, jiz vySe zminovany: Dobré
volby; dale Déti v televizi?; Britanie pritvrdi; Fatdlni viola, Prazské fauly; Prohrali mdlo,
Triumf zdarma. Nejbohatsi a nejdelsi titulky obsahuje MFD. Nejdelsi titulek obsahoval 13
slov. Skladal se tii vét na dvou tadcich ptes pét sloupci: Kdo unesl Anicku? Mohl to byt i
zoufaly rodic, ktery prisel o dite. Cely clanek byl pak bohaté ¢lenén, véetné mezititulki:
Psovodi se vratili do Troje; Policie provéruje i unos v Brdech, Patrani pokracuje. Bohata
souveti o nékolika klauzulich jsou v MFD velmi Casta.

Co se tyce ostatnich typu titulkti: nadtituly, podtitulky, mezititulky, neveétsi ¢etnost
téchto ramcovych slozek testu byla zaznamenana v deniku Pravo. Nadtituly jsou casto
odlisené 1 jinym typem pisma (v tomto piipadé je cely nadtitulek psan velkymi tiskacimi
pismeny): Volebni manazer VV a ministr dopravy Vit Barta. Pravo rovnéz uziva dlouhé
titulky mnohem castéji nez Lidové noviny, jako ptiklad Ize uvést: VV jsou papirovym tygrem
voleb, prohru oznacily za raketovy rist. Pokud jsou uzity pouze dvouslovné titulky, je to opét
u publicistickych utvart: Osudova vymluva, Modelovy pripad.

Pro vSechny tfi deniky je spolecné uzivani ¢iselnych cifer misto vypsani poctu slovy -
Pravo: Dvé tiretiny Cechii spori 2659 K¢ mésicné; U Chalupy 41 procent u Jancikii polovic.
Jak to?; Nejstarsimu zastupiteli je 87., MFD: Prisel o diim kviili 14 centiim; Levicovy sendt?
CSSD staci i 10 mist; 30 nejvétsich mést: velké zemétieseni., Lidové noviny: PRE méni po 15
letech reditele; Madari chytaji rovno dann 16%. Tuto tendenci je moZné vysvétlit Casovou

tisni redakci a dale snaha vepsat cely titulek na vymezené misto.
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7.1 Zpravodajské titulky

Do zakladniho rozliSeni typt titulk, mimo jiné, spadaji i titulky tematické, rématické
a tematicko-rématické, viz vyse. Rozd¢leni je motivovano ptitomnosti ¢i absenci vychodiska
(tématu) a jadra (rématu) vypovédi. Vedle kontextové zapojenych a nezapojenych ¢asti
vypoveédi se dale z hlediska komunikativniho uplatiiuje téma a réma. Tématem se rozumi ta
cast vypovédi, o niz se néco Fika, rématem vypovédi se rozumi to, co se o ni Fka.'®
Kontextové zapojend cast vypovédi piedstavuje vychodisko vypovédi a kontextove
nezapojené Casti predstavuji informacni jadro vypoveédi. Vychodisko a jadro vypovédi se
S tématem a rématem velmi Casto kryji, a z tohoto ptedpokladu vychazi i nasledujici ptiklady.
V zéasadg plati, Ze tento typ titulk®i rozdilné informuje o tématu a jeho FeSeni.'™

Tematicky titulek neobsahuje réma a je pomérné kratky, viz Lidové noviny: Socialisté
utoci na sendt, Dobré volby. Mohou byt i viceslovné: Uvolnény plech zranil v akvaparku osm
lidi. Podobny trend vladdne 1 v MFD: Thoma znicil ODS; Modré radnice vétsiny velkych mést
se zbarvily do oranZova. Pravo takovéto titulky formuluje obdobné (zdmérn€ je vybrana
zprava, o které informuji oba deniky): Uvolnény plech zranil v akvaparku osm plavcu. Kratky
titulek struéné vystihuje téma dané¢ho cClanku, v analyzovanych wvytiscich (v celkovém
pohledu) jsou kratsi titulky tiStény Castéji vétSim pismem, objevuji se i1 na titulnich stranach.
Naopak viceslovné titulky poskytuji prostor pro urcité zptesnéni nasledujicich informaci.
Pokud je téma vynechano, projevi se to silnou dynamizaci titulkti. Téma (subjekt) je vyjadien
V nasledujicim textu: Prisel o dum kvuli 14 centiim. Tento jev nazyvame kataforicka elipsa.
Jejim specifikem je, Ze slovo je vynechané zdmérn¢€, nutka Ctenare k precteni ¢lanku. Opakem
je anaforicka elipsa, zde je slovo vynechano, protoze je znamé jiz z kontextu a nemusi se
znovu opakovat. Tyto titulky nebyly ve sledovanych denicich frekventované, jako ukéazku
uvedeme titulek z MFD: Druhé kolo: CSSD versus ODS (z kontextu ostatnich zprav je mozné
vyrozumét, ze se jedna o druhé kolo senétnich voleb, ve kterém se utkaji dvé hlavni strany
Ceské republiky).

Rématické titulky se ve sledovaném tisku objevovaly méné. Vyskytovaly se spiSe ve
sportovnim zpravodajstvi, napt. v Pravu: Simdnek vystiilel triumf. Takovyto titulek mize
vzbudit ve Ctenafi jakési tajemné ocCekavani, o ¢em se bude hovofit, protoZe nenaznacuje

souvislosti.

108 Prirucni mluynice Cestiny. (2003): Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, s. 633.
194 viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 80.
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voev s

Nejcastéjsim typem, ktery se objevoval ve sledovaném tisku, byl posledni typ:
tematicko-rématické titulky. Vyskytovaly se hojné ve vSech denicich, ve vSech rubrikach: Pri
pozaru jadra uhorel v paneldaku muz; Radnice zvazuje, zZe vitaviny vytezi sama, Otec Anicky
nabidl tinosciim vykupné, nikdo se zatim nepiihlasil; Lidovci s nadéji, ozil i Cunek, zeleni ddle
padaji. Tematicko-rématické titulky vétSinou navazovaly na prvni odstavec textu - zpravy.
Odstavec informaci obsazenou v titulku dale rozvinul.

Dale jsme si povsimli funkce slovesa v titulku. Vyse je uvedeno, ze podle pfitomnosti
¢1 neptitomnosti slovesa v titulku rozliSujeme titulky dynamické a statické. Slovesa jsou
ohebnym slovnim druhem, vyjadiuji stavy a procesy. Ve véteé vétSinou zaujimaji pozici
prisudku, ktery néco o nékom tika, ptisuzuje nékomu vlastnost, stav nebo ¢innost, ptipadné
signalizuje vztah nékoho (né¢eho) k nékomu (né¢emu).'”® Je tedy mostem mezi substantivem
— mé funkci tranzitivni. Absence sloves nebrani porozuméni textu. Casto nese sloveso téma
celého titulku.'® Béhem sledovaného obdobi v denicich pievazovaly titulky obsahujici
sloveso v ur¢itém tvaru. Velmi Casto se vyskytovaly véty dvouclenné, ¢i nékolik vét, jez byly
obsahovée spjaté (tento typ se velmi Casto vyskytoval v deniku MFD).

MFD: Prepravci penéz cekaji, az lidé zacnou konecné utrdacet; Spatnd zprava pro
politiky: voli¢ vidi, slysi a mysli; Brno: socialni demokraté poprvé vyhrali, do rady lakaji
ODS.

Pravo: CSSD slavi. VV a kmot#i truchli; Klicko dvandct kol mucil drzého Briggse.

Lidové noviny: Kdo vyhrdl v Teplicich? No prece Kubera. Kdo jiny?; ODS prohrdla,
ale muize mit primatora.

Slovesa v titulcich jsou nejéastéji v piitomném ¢asu (indikativu prézentu), imperativ a
kondicional se témét nevyskytovaly. Osoba byla pfevazné vztahovana k subjektu figurujicimu
v titulku, pokud subjekt nebyl uveden, pak byla uzita tfeti osoba singuldru. Tento jev
odpovida kataforické elipse. Cas ptevazoval minuly, jelikoz se slovesa vztahovala k dé&ji,
ktery jiz prob&hl. Pokud si porovndme cas pfitomny a budouci, pak ¢as pfitomny pievazoval
nad budoucim. VySe zminéné jevy odpovidaji snaze o redlnost a neosobnost sdéleni.

Co se tyce syntaktické skladby titulki, nejcastéjsi byly véty dvouclenné. V MFD se
velmi Casto objevovala i souvéti. Naopak fidky byl vyskyt vétnych ekvivalentii. Vétné
ekvivalenty neobsahuji sloveso (v uréitém tvaru). Tato chyb¢jici informace je pak uvedena

Vv prvnim odstavci ¢lanku. Vyskytovaly se v MFD v souvislosti s volebnim zpravodajstvim:

105 Prirucni mluvnice Cestiny. (2003): Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, s. 396-397.
1% viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 80.
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Ostrava: netradicne v oranzové barve; Praha: Tiuma rozdrtil ODS; 30 nejvétsich mest: Velke
mocenské zemétreseni. V Lidovych novindch a v deniku Pravo nebyl nalezen zadny.

Vsechny deniky pouzily na své titulni stran¢ zastfeSujici titulek. Tyto titulky se
uzivaji pti popisu velkého tématu. Dil¢i ¢lanky vztahujici se k hypertématu byly pak dale
opatfeny svymi vlastnimi titulky. Odstinéni riizné vyznamnosti jednotlivych ¢lanki je mozné
pomoci typu pisma a jeho velikosti. V pripadé MFD lze hovofit o zastFeSujicim titulku
Vv tomto ptipadé: Vysledky voleb, s podtitulkem, kompletni vysledky z kraje a 130 nejvétsich
meést republiky. Dale v Pravu byl uzit titulek: Komunalni a sendtni volby, zpravodajstvi,
komentare, analyzy, rozhovory V Lidovych novindch byl uveden titulek: Pordzka ODS
v Cechdach, doplnény velkou fotografii lidra ODS Petra Necase.

Urcita mira bulvarizace se nevyhyba ani titulkim ve zpravodajstvi. Ptikladem mize
byt 1 ona velkd fotografie Petra Necase v Lidovych novinach, viz pfilohy. Samotna
bulvarizace miize byt dana i velikosti pisma, fotografii, popisky i1 formulaci. Patrné je to na
deniku MFD: Thoma znicil ODS; Vedeni ODS chce hlavy porazenych. Pro porovnani je zde
uveden titulek, popisujici stejnou udalost:

MFD: Na toboganu se uvolnil ostry plech, porezal osm lidi.

Pravo: Uvolnény plech zranil v akvaparku osm plavcii.

Lidové noviny: Uvolnény plech zranil v akvaparku osm lidi.

Jiz pouhd formulace jednotlivych titulkli dava tusit, jakym zplsobem bude c¢tenari
podana nasledna informace. Titulek MFD je nejvice dynamicky (zptsobeno je to dvéma

slovesy v ur¢itém tvaru). Titulky Lidovych novin a Prava jsou téméf identické.

7.2 Publicistickeé titulky

Ptestoze publicistické utvary jsou mnohem bohat§i (jazykov€) nezli texty
zpravodajské, publicistické titulky jsou pomérné stdlé a ve vSech sledovanych periodikach
vykazuji shodné znaky.

Jak bylo feceno vySe, publicistické titulky jsou kratké a jmenné. V Lidovych
novinach na publicistické titulky v komentafich vénovanych politické scéné piipada
dvacetsedm slov (primérné tfi az Ctyfi slova). Lidové noviny jsou na publicistické utvary

bohatsi, tfi titulky jsou slovesné: Lesy a tendry — jak se to rymuje?; Chapat to miizeme,
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ale...?. V nazorech dotykajicich se sféry penéz, respektive v titulcich uvadéjicich toto téma,
se objevila i slovesa: Neozebracujeme svého souseda. V Pravu je situace obdobna, celkem je
vV novinach pét komentatt. Titulky obsahuji patnéct slov, tedy v priméru tii slova na jeden
titulek. VSechny titulky jsou jmenné a neobsahuji verbum finitum ani infinitiv. Ponékud
slozitéjsi situace je v MFD. Titulky jsou zde dynamické, kromé jednoho komentare, obsahuji
vSechny sloveso v urcitém tvaru. Vedouci regionalnich redakci MFD zde komentuji vysled
voleb ve svych krajich. Tato podoba publicistiky neni v MFD neobvykla. 1 v ostatnich
sledovanych vytiscich byly titulky publicistickych komentaii odlisné od pfedchozich dvou
deniki. V MFD bylo uvedeno napi.: Zapomerite na Paroubka. CSSD se obejde i bez néj;
Komu zaTOPili, koho ODStavili.

S pfedchazejicim bodem souvisi syntaktickd struktura publicistickych titulkt.
V politické publicistice pievazuji jmenné konstrukce nad slovesnymi a véty jednoduché
nad slozenymi. I u MFD se souvéti v titulcich publicistickych textt vyskytuji velmi vzacné.
Titulky uvadéjici komentéie napt. k oblasti kulturni, ekonomické ¢i sportovni jsou rozvitejsi
ve vSech tfech denicich - Lidové noviny: Kdy se rodi sportovci?. Z oblasti kultury je uveden
piiklad z Prava: Instrumentalni dostihy Santanovych koni. ¥ MFD se Casto vyskytuji zvolaci,
vyzvové a tazaci véty, napi.: A dost!.

V publicistice malokdy nalezneme titulkové komplexy. Zatimco ve zpravodajstvi jsou
rozvité titulky zndmkou jakési seridoznosti periodika, v publicistice by pusobily nepattiné.
V MFD a v Lidovych novinach se vSak shodné objevuji mezititulky. V Lidovych novinach
jsou Casté citatové mezititulky: titulek: Kdy se rodi sportovec?;, mezititulek: ,,Nadanym a
zdatnym se dostava vetsi péce. Vice trénuji, trenéri je vice sleduji. “ \V MFD spiSe mezititulky
dopliiuji hlavni text: hlavni titulek: A dost! Spatnd zprdva pro politiky: voli¢ vidi, slysi a
mysli; mezititulky: V sazce je ditveryhodnost ODS, ale i jejiho predsedy Necase; Faktor John
a vybuch véci verejnych; Varovani pro CSSD a TOP 09. V obou piipadech mezititulky slouzi
Ctenati k leps$i orientaci a pochopeni textu. V neposledni fadé ¢tenar po jejich precteni velmi
rychle pochopi charakter ndsledujiciho sdé€leni, diilezitou roli hraje poutavost. Denik Pravo si
ponechava spise tradicni podobu publicistickych ttvart.

Se snahou upoutat, zaujmout a piesvéd¢it ¢tenafe souvisi obrazny charakter
publicistickych titulkdi. Tento znak napliiuji vSechny tfi deniky. Autofi vyuZivaji ironie,
metafory, pfirovndni, hyperboly, intertextové nardzky apod.: Vesela hra na demokracii;

Uzamcena Halikova ,, laborator*; Hlasy na prodej.
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7.3 Shrnuti

Ve vsech sledovanych periodikdch je ziejma prace s grafickou upravou. Titulky jiz
nejsou sazeny pouze Cernou barvou. Velmi Casto je vyuzivdna cCervend a modra barva
(ptevazné v MFD a Lidovych novindch) a rizné stupné Sedi. Redakce se snazi odlisit noviny
od jinych a upoutat pozornost ctenaie. Neni ndhodou, Ze titulni strany jsou vétSinou
nejbarevnéjs$i a doplnéné velkymi fotografiemi. Tato praxe byla difive pfisuzovana spiSe
denikiim bulvarniho zaméteni, nyni se pfenasi 1 tzv. seridzniho tisku.

Ve vsech sledovanych periodikach je v titulcich uzivdna dvojtecka. Zakladni funkci
dvojteCky je uvozovat vétu pifimé feci. V novinovych titulcich je jeji funkce posunuta dal,
oddé€luje jednotlivd sdéleni a souvislosti, popfipadé misto, kde se udalost stala apod. Plni
funkce jinych interpunkénich znamének. Je wuzita v novych souvislostech, stdva se
prosttedkem aktualizace a tim poutd pozornost Ctenatre, napi.: Necas: Volic¢i ukdzali na
neverohodné; Sobotka: Nejvétsim rizikem je pro nds postup pravice; Havirov, Karvind,
Frydek a Opava: vyjednavani teprve zacnou. Ptiklady jsou vybrany z deniku Prava, kde se
tento rys velmi Casto vyskytuje.

V MFD ptevazuji slozené titulky. Uzivaji se ruzné typy pisma. MFD nejcastéji
vyuziva verzaly (velka pismena). Ve zpravodajské ¢asti novin je vzdy jeden ¢lanek uveden
verzalami a barevnou fotografii. Hlavni ¢lanky jsou vétSinou opatfeny delSim podtitulkem,
ktery shrnuje zakladni obsah ¢lanku. Ve vydani z 18. fijna 2010 se vyskytovalo celkem
ctyficetdva podtitulkii. Nadtitulek pouze jeden. Titulky ostatnich ¢lanki jsou zvyraznény
riznymi typy pisem, ztuénénim i kurzivou (tj. zda je pismo $ikmé nebo stojaté). Casti, které
redakce povazuje za dilezité, jsou vytazeny v nékterych titulcich ¢ervenou barvou.

V Pravu se méné vyskytuji slozené titulky a podtitulky, ve vytisku z téhoz data se
objevuje tfinact podtitulkli a ¢tyii nadtitulky. Podtitulky maji podobu jedné ¢i dvou vét, jez
velice strucné nastifiuji hlavni body nasledujiciho ¢lanku. Nadtitulky maji podobu véty, ktera
uvadi Ctenare do kontextu, kde redakce uvadénou informaci ziskala: Volebni manazer VV a
Ministr dopravy Vit Barta:; Teplicky utocnik Aidin Mahmutovic¢ vyloupil Letnou. Pismo je u
vsech titulkii shodné uzivano tu¢né, stejny typ. Méni se jen jeho velikost a nékteré ¢lanky jsou
uvedeny kurzivou. Celd stranka tak plsobi velmi uspofddané a jednotlivé vytisky jsou si

podobné. Denik Pravo vyuzivd vradmci podtitulki (pfestoZze nejsou pfili§ cetné) i1 dalsi
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grafické moznosti. Nej€astéji jsou vyuzivana grafické znacky jako plné kolecka, ¢i ¢tverecky
apod.

Titulky Lidovych noviny na prvni pohled pasobi podobnym dojmem jako v MFD.
V Lidovych novindch ze dne 18. fijna 2010 jsme napocitali ¢trnact podtitulkti, ve ¢tyfech
ptipadech byl odliSnou sazbou pisma diferencovan prvni odstavec ¢lanku a suploval tak
funkci podtitulku. Nadtitulek nebyl nalezen zadny. U jednotlivych ¢lankt jsou vyuzivany
rizné typy pisma, velikost, tunost, velmi Casta je kurziva.

Pokud bychom pouzivani slozenych titulkd a titulkovych komplexti povazovali za
znak seridznosti periodika, pak tomuto pozadavku nejvice vyhovuje denik Pravo. Ve
zpravodajskych titulcich je ziejma snaha tlumogit obsah celého sdéleni. Ctenate titulky
zajimaji. Z tohoto dlivodu se miiZzeme setkat s mnoha podobami, které svéd¢i o snaze ¢tenare
co nejvice zaujmout. Obecné lze tici, Ze v MFD a v Lidovych novinach titulky a podtitulky
ptebiraji shrnujici funkci prvniho odstavce, zatimco v deniku Pravo je tato funkce
zachovavana.

Ve sledovanych periodikach je ziejma vazba mezi titulky a tvodnimi odstavci ¢lankt.
Tyto tivodni odstavce jsou oznacovany jako leady, nebo perexy. Rozhodujicim kritériem
rozliSeni je autorstvi. Leady piSe sdm autor ¢lanku, perexy redakce. Pro vSechny deniky je
mozné formulovat tezi, Ze titulky obsahuji tolik informaci, Ze ¢tenai nemusi ¢ist cely ¢lanek a
je schopen reflektovat jadro vypovédi.

Redaktofi se v soucasné dob¢ brani strnulosti jazyka. Tyto tendence Ize vysledovat
nejen v samotnych ¢lancich, ale i v titulcich. Metafory a obrazna vyjadieni o¢ekavame u
publicistickych textd. V souCasné dobé lze tyto tendence vysledovat 1 v titulcich
zpravodajskych. Cilem je opét upoutat pozornost a vystihnout podstatu nésledujiciho textu.
Autofi vychazi z mnohoznacnosti ¢eského jazyka, vyuzivaji obraznd pojmenovani i utvary
z oblasti um¢leckého stylu. Piikladem je metaforiCnost vyjadfeni. Pfenasi se vyznam na
zaklad¢ vnitinich a vnéjSich podobnosti. Nepatrnéji je to viditelné v titulcich upozoriujicich
na politické strany, kde je vyuzivana bohatd symbolika barev, napi.: MFD: Modré radnice
vetsiny velkych mést se zbarvily do oranzova, Zeleni napadnou prazské komundlni volby u
soudu, Mésta pres vikend ztracela modrou barvu a oranzovéla. Ptirovnani se nemusi tykat jen
barev symbolizujicich jednotlivé politické strany: ,, Damsky souboj* na Kutnohorsku vyhrali
muzi, Talmanovd konc¢i. Velmi citelna je v soucasné publicistice ironie, napt.: Prohradli mdlo.
Uplatiiuje se vice v publicistickych textech, protoZze umoznuje komentatorovi Iépe vyjadrit

citové hodnoceni dané situace. Objevuje se i personifikace (nezivym vécem jsou pfisouzeny
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lidské vlastnosti): Krizky ve volbach spis matly; Hadka skoncila smrt, Uspély znamé tvare

Z televizni obrazovky.
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8 Infozabava v publicistickych textech

Do zurnalistiky stale vice pronikd pobaveni. Tento fakt souvisi s vySe feCenym
konkurenénim bojem periodik na trhu. ProtozZe jsou moznosti, jak ziskat nové informace
rychleji, atraktivnéji a levnéji, musi vydavatelé novin zaujmout ctenare natolik, aby byl
ochoten pravidelné kupovat prave jejich denik, nebot jsou si vedomi skutecnosti, ze noviny,
které nemaji své ctendre, diive ¢i pozdéji prestanou vychdzet. '

Na tomto misté je nutné upozornit, ze ¢tenafi periodik formuji velmi rtiznorodou
skupinu. LiSi se mimo jiné¢ vékem, vzdélanim, zkuSenostmi, zdjmy. Rozdilné se na zabavu
divaji muzZi a Zeny. To co je povaZovani za zabavné, ovliviiuje 1 duSevni a télesny stav
Clovéka, zda je vesely smutny nebo dokonce nemocny. Riizna média a periodika také
piinaseji rizny typ zabavy.

Existuje i odliSny nazor. Uvadi ho Kunczik.'*®

Cituje mj. nazor, ze pro recipienty je
déleni produktii na informaéni a zabavné zcela nepodstatné. Zurnalisté, ktefi vytvaii zabavnou
produkci, své publikum odsuzuji, protoze ho povazuji za masu bez vlastniho vyhranéného
nazoru, chtivou senzaci. Na zavér konstatuje, Ze mezi produktory zabavni zurnalistiky i
samotnymi médii existuji hluboké rozdily a ze zédbava je potiebna a je nutné spravné vyuzit
jeji kladny potencidl. Zabava mize dokonce, pokud je vhodné uzita, byt 1 uritou formou
podvédomého ¢i védomého vzdélavani. Dale Kunczik tvrdi, Ze témét jakakoli skupina obsaht
muze plnit témef jakoukoli funkci. Z vyse feCené¢ho vyplyva, ze funkci zabavni (spolu s
funkci motivacni) a informacni nelze zcela odd¢lovat.

J. Bartosek' zabavu v médiich u¢elné déli na u$lechtilou (kultivovanou, uZzite¢nou),
neSkodnou (slouzici k odstranéni pocitu samoty a nudy) a pokleslou (nevkusnou ¢i
primitivni).

USlechtila zabava slouzi k prospéchu ctenafe. Podporuje jeho védomosti, slouZzi
k rozvoji jeho dovednosti. Do této oblasti zahrnujeme kvizy, soutéze, ankety, kiizovky a

Vv poslednich letech velmi popularni ¢iselnou hru sudoku.™™® Za uSlechtilou zabavu lze

pokladat i tzv. pfibéhy (stories) riznych osobnosti i obycejnych lidi, ktefi dokéazali néco

197 JUNKOVA, B. (2008): Infozabava v psané publicistice. In: Alena Jaklové (ed.), Clovék — jazyk — text. Ceské
Budgjovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus TISKARNA, s. 191-194, s. 191.

198 \/iz KUNCZIK, M. (1995): Ziklady masové komunikace. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, s. 82-84.

109 BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia urnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 86.

110 viz JUNKOVA, B. (2008): Infozabava v psané publicistice. In: Alena Jaklova (ed.), Clovék — jazyk — text.
Ceské Budgjovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus TISKARNA, s. 191-194.

56



vyznamného. U téchto rozhovorti plati pravidlo, Ze nesmi zasahovat do soukromi
dotazovaného, pokud ano, tak jen v obecné rovin€ napt. konicki apod. Text je zachycen
formou dialogu. Repliky reportéra a dotazovaného jsou odliSeny. Takto koncipovany text
prispiva k autenti¢nosti sdéleni. Nejen pro déti jsou urCeny piibéhy ze zivota zvirat,
prindsejici zabavnou formou pouceni a nové informace. Velmi oblibené jsou sportovni
potady. Kladnou hodnou nesou vsak pouze do okamziku nez se stavaji nosi¢em reklamnich
sdéleni. Spole¢nym rysem téchto sdéleni je spisovny jazyk odpovidajici kodifikované norme.

Neskodna zabava znamena pro kazdého néco jiného, proto je tézké ji definovat.
Obecné sem byvaji fazeny rubriky pro Zeny (¢lanky informuji o zdravém zivotnim stylu,
vedeni domacnosti, radi ohledné novych médnich trendd apod.). V téchto rubrikach se Casto
objevuje cilend reklama, napf. na kosmetické produkty, novinky ve zdravé vyzivé apod.
Charakter neskodné zabavy mohou mit i horoskopy, rizné testy novych produktii apod. Opét
se zde spojuje funkce zabavna a informaéni.***

Poklesla zabava ma jeden charakteristicky rys: publikuje informace o lidech i vécech
drastickymi, nékdy az vulgarnimi prostfedky, tedy bulvarnim zplisobem. Je soucasti tzv.
bulvarnich denikii."? NejéastéjSimi tématy jsou skandaly, nasili, vrazdy, erotika. Takovéto
informace se samoziejmé vyskytuji i v ostatnich tzv. seridoznich denicich, jde o zptisob, jakym
jsou informace predavany. Bulvarné podané informace jsou dopliiovany bohatym obrazovym
materidlem. Oblibenym teréem jsou znamé osobnosti. Casto jsou zachycovany ve velmi
choulostivych situacich napi. pfi dovolené u mofte, snimky témét snizuji jejich lidskou
dastojnost. Ke znamym osobnostem, které byly takto zachyceny, patfi napt. byvala
ministryné¢ Skolstvi Petra Buzkova, herecka Jifina Bohdalov4, modelka Agata Hanychova.
Posedni takové fotografie piinesl denik AHA 5. srpna 2010 a to fotografie hereCky Marty
Issové.'® Otazkou zstava, jak je mozné, Ze takovéto podruzné informace maji u Ctenaft
pomérné velkou odezvu. Zdjem o podruzna ci skandalni témata je pravdépodobné ovliviiovan
unikem od redlného Zivota, ktery ctendre nespojuje, ma k néecemu vyhrady, ale neni schopen a

casto ani ochoten sam situaci resit. ***

111 yviz JUNKOVA, B. (2008): Infozabava v psané publicistice. In: Alena Jaklova (ed.), Clovék — jazyk — text.
Ceské Budgjovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus TISKARNA, s. 191-194.

112 Mezi soucasné Ceské bulvarni deniky jsou fazeny periodika Blesk, Sip a AHA. Prosttedky jazykovymi ani
zébavnymi v téchto periodikach se prace dale zabyvat nebude.

113 Nahou Issovou vyfotili v Recku. Dékujeme, vzkazuje herecka [online]. Cit. 2010-10-13.
<http://revue.idnes.cz/nahou-issovou-vyfotili-v-recku-dekujeme-vzkazuje-herecka-p3c-
/lidicky.asp?c=A100805_140238_lidicky ved>.

4 JUNKOVA, B. (2008): Infozabava v psané publicistice. In: Alena Jaklové (ed.), Clovék — jazyk — text. Ceské
Budgjovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus TISKARNA, s. 191-194, s. 192-193.
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U takovychto texti hraje dulezitou roli titulek, majici tu funkci Ctendfe upoutat.
Jazykové prostiedky, které jsou uzivany v zdbavnych textech, jsou pouzity ¢asto neadekvatné
vzhledem Kk obsahu. Jako piiklad lze uvést obrazna pojmenovani, metafory, perifraze,
frazeologie ¢i ironie. Bulvarizace se vSak netykd jen Zivota vefejné¢ znamych osobnosti.
V posledni dobé se hojné objevuje i vulgarizace politického zivota. Neznatelnéj$im projevem

tohoto jevu je hruby, az ¢asto velmi expresivni jazyk komentaii, doplnény znatelnou ironii.

V nasledujicich podkapitolach popiseme infozabavu v jednotlivych periodikach.

8.1 Mlada fronta DNES

rwr

MEFD pitinasi pomérné pestré moznosti pobaveni pro své ¢tenatre. Do uSlechtilé zabavy
zafazujeme stranku, kterd se pravidelné vyskytuje v kazdém vydani, kromé sobotniho. Na této
strance, vétSinou byva zafazena na konci seSitu C, nalezneme mimo piedpoveédi pocasi
horoskop na patfiny den, kiizovku a sudoku ve trech trovnich — zacate¢nik, pokrocily,
specialista. V patek otiskuje denik velkou k¥izovku zabirajici celou stranku. U kiiZzovky i u
vSech sudoku je uvedeno feSeni, nejedné se tedy o soutézni kvizy. Tyto doplhovacky slouzi
k rozvoji mySleni a pouceni. Na druhé stran¢ této stranky je otiStén televizni program na
piislusny den spolu s televiznimi tipy. Ctenaf si mize vyhledat, co budou dany den vysilat na
Sestnacti televiznich stanicich. Mimo jiné MFD piinasi i spottebitelské testy rtiznych vyrobkd,
potravin apod. Kazd¢ utery jsou otistény informace tykajici se pen¢z a zaméstnani, ve stiedu
pfinasi navic rubriky Auto a Bydleni.**® Ve étvrtek MFD vydava specialni rubriku Vzdéldavani
a Zaméstnani.*'*® Pate¢ni rubriky jsou zaméiené na Zdravi a Cestovani.*'’ Tyto pravidelné

prilohy jsou vypsany v samotnych novinach a maji své stalé misto v seSitu C. Ctenafi si

15 Napt. ve stiedu 8. zaii 2010 MFD v rubrice Bydleni uvefejnila typy na levngjsi dodavky elektiiny a plynu,
informace o veletrhu Tendence 2010, tedy o nejnovéjsich trendech v bydleni. V rubrice auto MFD piedstavila
novy model auta: Suzuki Swift: vzhiled se moc neméni, auto je ale zcela nové; a novy Ford S-Max 2.0 TDCIi.
V rubrice Test byly hodnoceny tzv. détské chivicky.

118 Napi. ve &tvrtek 9. zati 2010 byl v této asti ekonomika vzdélavani v sedité C otistén rozhovor s Radmilou
Prochéazkovou, feditelkou jazykové $koly, kde hodnotila schopnosti Cechii hovotit cizim jazykem a cela tato
rubrika byla tematicky zaméfena na dtlezitost znalosti cizich jazykt a uplatnéni jejich znalosti v zaméstnani.

17 Napk. v patek 17.9. 2010 se v rubrice Zdravi redaktofi vénovali vlivu psa na zdravi &lovéka: Cim vdm pes
prospivd a co od néj miizete chytit; dale rubrika obsahovala anketu, kde se autofi ptali odbornikt, jakého psa by
doporucili do rodiny s détmi; dale se rubrika vénovala tomu jak chranit psa ped nemocemi a jak pecovat o jeho
zdravi. Rubrika Cestovani se vénovala Povydfi, moznosti dojet z Pasova do Lince na kole za jeden den. Déle
rubrika ¢tenafi popisuje $panélské mésto Valencie.
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mohou snadno vyhledat, co je zajima. Denik se timto zpisobem snazi naplnit celou S$iti
zajmu Ctenafe.

MFD navic poskytuje tii magaziny. Magaziny jsou jiz ve své podstaté polytematické a
jsou schopny spojit Zdnrové i tematicky nesourodé a formalné odlisné clanky.® Svou
podstatou jsou tedy pfedurceny spliiovat naroky, jez infozdbava klade na redakce a to je
vyhovét co nejSirSimu okruhu Ctendit. V pondéli vychdzi zensky magazin ONA Dnes. Ve
ctvrtek vydani MFD dopliuje Magazin MF Dnes s kompletnim televiznim programem na
dalsi tyden az do c¢tvrtka. Kazdou sobotu je vyddvan magazin Vikend. VSechny tfi magaziny
maji charakter tydeniku.

Magazin Vikend mé odliSnou podobu nezli dva ptfedchozi magaziny. Je tiStén na
novinovém papife, neni opatfen lesklymi deskami. Magazin navazuje na témata, ktera byla
aktualni v pfedchazejicim tydnu a rozvadi je do vétSich souvislosti a hloubky. Na 48 stranach
najdou ctenari piivodni reportaze, rozhovory, aktualni spolecenska a rodinna témata, ale také
investigativni materialy. Podstatnou soucdsti magazinu je rozsahla kulturni sekce s ndzvem
Scéna, ktera se venuje filmu, literature, hudbé, divadlu i vytvarnému uméni s vyraznymi
autory. Soucasti tydeniku Vikend DNES je také priloha Kavarna, kterd prindsi ¢lanky a eseje
urcené tem nejndrocnejsim ctenarim. Nabidku magazinu rozsiruji také rubriky vénované vede
Ci historii.**

Magazin ONA Dnes spada do okruhu tzv. neSkodné zabavy. Je to magazin urCeny
Vv prvé fadé zendm, je ruznorodého (pestrého) obsahu. Obsahuje modni trendy, vyrobky
kosmetického primyslu, mnoho rad jak se obléknout, naliCit. Zaméiuje se 1 na mezilidské
vztahy, hlavné partnerské a rodinné. Nechybi pravidelné¢ a tematické recepty, mnohdy na
pokracovani, kdy je mozné si z uvedenych receptl sestavit kuchatrku, napt. recepty z kufrete
apod. S jidlem souvisi i informace o zdravé vyzivé a v posledni dob& popularni diety. Kazdé
vydani magazinu obsahuje rozhovor se znamymi osobnostmi, herci, modelkami, moderatory
apod. Rozhovory se tykaji nejen jejich prace, ale i soukromi, ndzorii na politiku, modu,
aktualni déni ve spole¢nosti. Soucasti magazinu je 1 velka kiizovka, horoskop, zafazovany
jsou i informace o zahrani¢nich, pfevdzné turisticky zajimavych, lokalitach.

Naposledy uvadime Magazin Dnes. Tato ptiloha opét ptfinasi rozhovory s popularnimi

osobnostmi, zde se vSak vétSinou herci, politici vyjadiuji ke spekulacim kolem jejich osoby ¢i

18 viz OSVALDOVA, B. — HALADA, J. (2002): Praktickd encyklopedie urnalistiky. Praha: Libri, s. 102.
Y9 predstaveni Vikendu MF Dnes [online]. Cit. 2010-11-03. < http://zpravy.idnes.cz/mfdnes.asp?flash=2>.
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k néjakym skandaliim.'”® Takovéto rozhovory i komentafe v8ak predpokladaji znalost ¢tenaft
v ramci aktudlniho politického déni. Témata nesou nova, ale spiSe ozehava a diskutabilni.
Zajimava je rubrika, ve které déti, Skolaci ve véku sedmi az dvanacti let, vyjadtuji sviij pohled
na témata, ktera hybou spolecnosti. Texty jsou doplnény mnoha barevnymi fotografiemi a
samotné fotografie jsou opatiené popisky. Druhou polovinu magazinli zaujima rozsahly a

podrobny program televiznich stanic.

8.2 Pravo

V ramci uSlechtilé zabavy také denik Pravo nabizi svym &tenafiim kazdodenni
ktizovku, sudoku, predpovéd’ pocasi a televizni program. Na rozdil od MFD chybi horoskop,
rovnéZ televiznich stanic a jejich programl je méné. Byva jich uvddéno osm. Denik vSak
navic oprott MFD a Lidovym novindm nabizi komiksy na pokracovani s popularnim
kocourem Garfieldem. Sobotni vydani navic pfindsi velkou kiizovku. U vSech kvizi jsou
uvedena feSeni, nejedna se o soutéze.

O spojeni informovanosti a zdbavy se stara rubrika Kultura, ktera je soucasti kazdého
vydani. Podobn¢ jako MFD ma 1 denik Pravo tematické rubriky. V pond¢€li vychazi rubrika
Koktejl reflektujici spoleenska témata z domaci i zahrani¢ni scény. V utery byva zafazena
rubrika Nemovitosti. V této rubrice se redakce vénuje trendim a aktualitam v oblasti
moderniho bydleni, problematice hypoték apod. Ve stiedu je vénovan prostor rubrice Profese
poskytujici typy jak uspét v zaméstnani, upozoriiuje na chyby zaméstnancu i zaméstnavatelt.
V patek je vydavana rubrika Studium zabyvajici se problematikou ucitelského povolani a
aktualitami v oblasti vzdélani. Napf. v dubnu 2010 denik piinasel informace o piijimacich
zkouskach na stfedni Skoly, v fijnu 2010 bylo aktudlni téma statnich maturit, které se dostalo i
na titulni stranky vSech sledovanych denikd.
jako ptiloha novin. V ttery je to Styl pro Zeny, ve stiedu Diim a bydleni a kone¢né v sobotu
Magazin + TV.

120 \/iz Magazin Dnes z 21.10 2010, kde je uveden rozhovor s hercem Pavlem Travni¢kem o tom, zda jeho novy
ROLLS-Royc pochazi opravdu z dédictvi po jeho stryckovi z Australie.
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Magazin Styl pro Zeny je mozné piirovnat k ONA Dnes. Zabyva se udalostmi ve
spole¢nosti, moédou, kosmetickymi typy a novinkami (tato rubrika je pfizpisobena ro¢nimu
obdobi, napt. v 1été byly otiStény tipy jak si vybrat spravny opalovaci krém apod.). Dale
magazin obsahuje psychologickou poradnu, kam ¢tenafi pisi své zivotni piib&hy a odbornik je
komentuje. Néasleduje rozhovor se znamou osobnosti podobného charakteru jako v ONA
Dnes. Rubrika vénujici se jidlu je vzdy tematicky zaméfena, nejCastéji na krajové speciality.
Magazin dale obsahuje rubriky zdravi a cestovani.

Magazin Diim a bydleni nabizi informace o poslednich trendech v bydleni a dale
kazdy tyden ptedstavuje, jak bydli nékterd z popularnich osobnosti. Zvlastnosti je rubrika
Supermarket napadii, kam Ctendii zasilaji fotografie ze svych bytd, domti, zahradek a nechybi
recepty.

Komponenty Magazinu + TV jsou tradi¢né rozhovory s popularni osobnosti, reportaze,
dale ptfedstavuje osobnost z vetejného Zivota. Ne vzdy je to herec ¢i herecka, Casto jsou to
politici, védci apod. Zatazovana jsou i témata z historie. Druhou polovinu ¢asopisu zaujima
kompletni televizni program. Témata, kterd jsou v ptiloze Prava uptfednostiiovana, piindsi

¢tenafi zabavu i pouceni a nepiedpokladaji predchéazejici znalost problematiky.

8.3 Lidové noviny

Lidové noviny, podobn¢ jako Pravo, sousttedi televizni program, piedpovéd pocasi a
sudoku na jednu stranu. ReSeni je vzdy uvedeno aZ v dal§im vydani. Na rozdil od
piedchazejicich periodik neotiskuji kiizovku. Kazdodenni vydani Lidovych novin poskytuji
mirné odli$né rubriky od pfedchozich dvou deniki. Navic je zde rubrika Horizont, zabyva se
ozehavymi spoleCenskymi tématy. Napfi. v listopadu 2010 zde byl otiStén seridl zabyvajici se
ceskoslovenskou emigraci po roce 1948 a diivody, vedouci k emigraci. Dalsi je rubrika Lidé.
Na této strance je vzdy otiStén nekrolog vyznamné zahrani¢ni osobnosti. Lidé dale pfindseni
informace o osobnostech kulturni scény, o jejich poc€inech i1 soukromi (napt. Reed zakdzal
Boyleové zpivat — 10. zati 2010; Zpévacce Alicii Keysové se narodil syn — 18. fijna 2010).
Podobné jako pfedchazejici dva deniky, Lidové noviny pravidelné piSi rubriku Kultura, ktera
obsahuje komentat redaktora Lidovych novin. Kultura se dotyka aktualit ze vSech sfér lidské

umélecké ¢innosti.
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Kazdé ttery vychazi velky dopln€k novina Akademie a Véda & vyzkum. Akademie
obsahové odpovida Vzdeélani v MFD a Studiu v Pravu. Zamétuje se na rozhovory s odborniky
V oblasti vzdélavani, aktudlni informace o vysokych skolach apod. Obdoba oddilu Véda &
vyzkum Se V ostatnich sledovanych listech nevyskytuje. Pfindsi popularni formou poznatky
z védy tykajici se techniky, zdravi nebo i chemie. Pfedstavuje védce, ktefi by jinak vefejnosti
zUstali neznami. 2. Listopadu 2010 tak byla, v souvislosti s udélenym grantem, vetejnosti
pfedstavena chemicka Jana Roithova. V sobotnim vydani novin vychazi pfiloha Relax
nabizejici informace o modé, mezilidskych vztazich, automobilech apod. (dle naSeho minéni
je obdobou magazinového suplementu MFD Vikend)

Hovofime-li o specifikach Lidovych novin, nesmime opomenout magazin Esprit
vychazejici jednou do mésice. Magazin ma podtitul Stylovy magazin Lidovych novin. Ctenate
informuje o novinkéch v oblasti exkluzivnich Sperkli, mody, parfémt, zaméefuje se na zivotni

7w

styl. Kromé toho pfinasi 1 rozhovory s modnimi navrhafi, fediteli moédnich firem apod.
Mésicnik ma své specialy — Esprit Menu. Uvnitt je mozné najit hodnoceni ¢eskych restauraci
a hodnoceni vin. Poddny jsou portréty znamych S$éfkuchaiii, jsou uvedeny i rady, jak se
chovat v luxusni restauraci. Kazdé vydani je tematicky zaméfeno. Magazin je opatien
kfidovou obalkou, pro meési¢nik je charakteristické velké mmnozstvi barevnych fotografii,
ukazujicich aktudlni modni trendy. Vzhled magazinu i1 uvetejnéné formace naznacuji, ze je
zacilen na vyssi tiidu spoleCnosti, majici moznost vyzkouSet uvedené. Velky prostor je
vénovany reklamé a inzerci.

Magazinovy suplement Pdtek Lidovych novin je podobny Magazinu Dnes. Patek se
soustiedi na aktualni témata, vybira si kontroverzni osobnosti. Pfedpoklada spiSe aktivniho a
naro¢ného Ctenare s vétSim rozhledem. Samoziejmosti jsou reportaze. Pdtek uvetejiuje
nejpropracovanéjsi televizni program, uvedeny jsou tzv. divacké hity dne a noveé od fijna
2010 znamé osobnosti doporucuji na (podle jejich minéni) zajimavé potady. Program je
multimedialni, v samotném magazinu je uvedeno upozornéni: Kompletni program 66 TV

stanic na www. Lidovky.cz/TV.
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8.4 Shrnuti

Podle vyse feCenych informaci lze konstatovat, ze ve tfech analyzovanych denicich se
objevuje tzv. uslechtild zabava, ale drtivé prevazuje tzv. zabava neskodna. Uslechtild zdbava
je v denicich shodné zastoupena kiizovkami a popularnim sudoku. V ramci zabavy neSkodné
ma Ctenai pomérné velkou moznost vybéru. Nejsirsi spektrum témat zabirda MFD. V kazdém
vydani se nachazi oddil vénujici se specifickému tématu, podaného popularni formou. Denik
Pravo neobsahuje tak vyrazné tematicky zamétené rubriky. Jeho ptilohy jsou zamétené vice
vSeobecné, prindseji prehled v kulturni sféfe a 1 v oblastech dotykajicich se kazdodenniho
zivota. Lidové noviny se zamé&fuji na kulturni sféru. Clanky jsou mifeny na recipienty, ktefi se
zajimaji o kulturni sféru a maji urCity ptehled. Svého druhu obsahuji neobvyklou ptilohu
Véda & vyzkum, kterd opét piispiva k celkové informovanosti a prehledu vzdélaného
¢loveka.

Magazinové suplementy jsou piikladany ke vSem sledovanym denikiim. Ptilohy ONA
Dnes a Styl pro zZeny jsou zaméfeny na Zenskou cast recipientl a slouzi k okamzité masoveé
spottebg&. Dale vSechny deniky shodné ptikladaji magaziny obsahujici program na nasledujici
tyden. Obsahem 1 formou ztvarnéni jsou si podobné Magazin Dnes a Patek Lidovych novin.
Magazin Prava je urcen spiSe pro konzervativngjs$i okruh recipienti.

Hovofime-li o ucelu infozabavy v novinach, bylo by jisté¢ vhodné podotknout, Ze neni
omezena jen na pobaveni ¢tenafe (Clanky se stavaji vhodnym vyplnénim ¢asu), ale poskytuje
mu pouceni a potiebny rozhled. V neposledni tfad¢ je prostiedkem upoutdni pozornosti
Ctenare. Zvlasté tematické piilohy, mnohokrat jsou uvedeny na titulni stran€, maji schopnost
pritdhnout ctenare, ktery by si jinak noviny nekoupil. Tento fakt pomaha denikiim obstat

V konkuren¢nim boji na soucasném trhu.

8.5 Jazykové, stylistické a obrazové (ideografické) prostredky

infozabavy v psané publicistice

Kapitola se bude zabyvat prostfedky, jimiz autofi textli dosahuji mimo funkce
informativni i funkce zébavni. Ptiklady jednotlivych polozek jsou excerpovany z denikd i
jejich magazinovych suplementt.
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Redaktor nema pfili§ moznosti ¢tendfe zaujmout, proto zabavnou funkci texti
podporuji jazykové prostiedky. Podstatou jejich uziti byva neadekvatnost jejich pivodniho
vyznamu vzhledem k tématu textu.

Frekventované jsou metafory. Metafora zaujima dulezité misto v jazyce, mysleni i
lidskem chovani viibec. Jeji podstatou je strukturovani jedné oblasti jazyka (mysleni) podle
struktury jiné oblasti jazyka (mysleni). Tradicné je jazykova metafora vykladana jako
pojmenovani skutecnosti prostrednictvim vyrazu primdrné ozmacujiciho skutecnost nécim
podobnou. Spolecnym znak nemusi byt vidy znakem podstatnym, byva vsSak znakem
napadnym. Metafora miize byt aktudlni (vytvorena pro urcity aktualni kontext) a uzualni
(ustdlend), prechod mezi obéma typy vsak neni ostry.***

Metafora v publicistickych textech neni slozita, vyplyva to z jejiho poslani. Ctenaf ji
musi snadno deSifrovat, takovyto pozadavek na metaforu v uméleckém stylu kladen neni.
Napt. Nova ,kuchaika*“ kytarového carodéje, ctyricitiny odvaru z fen a insitni hitovka),
Uzasny gulds Jeffa Becka; Po zdniku Yardbirds byl Beck jednim z porodnikii hard rocku, ale
povahove slozity kapelnik Jeff Beck Group s Rodem Stewardem neudrzel a mezitim kamarad
Page, lidr pribuznych Led Zepellin, opanoval vzdusny prostor.; Byla to tvar wrestlingového
bojovnika po zapase, podobal se prosSivané dece, na které se vyvilel vasnivy par; Dané
princezny kolobéZky; Zprivatizovand vdlka; Krvelacni trhaci v psim ringu, predvolebni
kampan byla zahdjena zbranémi téZkého kalibru.

Tyto piiklady jsou ptevzaty z publicistickych textli, ve zpravodajstvi se metafora
uplatiuje prevazné v titulcich: Pariz se zelenala vojaky a teroristy. Hrozi teror, Mise viady:
udat Topolinka. '

Ironie je velmi oblibena a frekventovana v publicistickych textech. Ironické uziti slova
ma zvlastni citovou expresivnost. Mluvci jim vyjadiuje pravy opak toho, co mini. Zpravidla
voli slova kladné hodnotici ve smyslu zaporné hodnoticim. Pravy smysl se vyrozumiva ze
situace, z kontextu. Smysl ironie je tedy depreciativni, casto s umyslem urdzlivym.'”®
Publicista se timto zptisobem nejcastéji dotyka znamé osobnosti (politika) a hodnoti jeho
¢iny, Casto s cilem urazit a vyzdvihnout nesmyslnost jeho jedndni. V tomto piipadé se vzdy
jednd o subjektivni postoj autora, pfesto texty poznamenané timto zptisobem jsou pro ctendie

ctivé, atraktivni a samoziejmée zabavné. Napt. Ministr dopravy je supervykonny muz. V dobé,

21 pirucni mluvnice cestiny (2003): Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, s. 97.

122 Udat je zde ve smyslu najit nové pracovni misto. Tento titulek se objevil v Lidovych novindch 6.9. 2010, poté
co byl M. Topolanek odvolan z postu premiéra.

28 BECKA, J. V. (1992): Ceskd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Academia, s. 123.
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kdy rozhoduje o tom, které stavby silnic, dalnic a Zeleznic zastavi (aby jich o par dni pozdeéji
cast zase rozjel), kdy jedna se stavebnimi firmami o usporach a kdy zadava audity
hospodareni svého uradu a stiha se starat i o ministerstvo vnitra, Od ministrit za véci veiejné
jsme si zvykli uz na ledacos. Ministr dopravy Vit Barta zastavoval a pak zase obnovoval
stavby silnic, dalnic a Zeleznic tak chaoticky, Ze dnes ani mozna on sam nevi, kde se stavi a
kde ne. Séf vnitra Radek John pri predstavovani stézejniho dila svého i své strany, programu
boje proti korupci, vyvolal pouze smich. Ale Josef Dobe§ svymi statnimi maturitami vSechny
predci; Pred jarnimi parlamentnimi volbami nevahal Miroslav Kalousek obstastiovat lidi
sloZenkami, aby je informoval, Ze kazdy z nich vcéetné kojencii je zadluzen ve vysi presahujici
sto tisic korun, Vlada hodld o deset procent sniZit platy statnich zaméstnancii, vcetné
zdachranaru, hasicii a policistii. Bude to znamenat propousténi, ale to nevadi, protoZe jisté
bude méné katastrof, bude meéné hoiet a smrskne se i kriminalita.

Upozorniujeme-li na ironii v publicistickych textech, méli bychom si v§imnout jakymi
slovy je vyjadfovdna. S kritikou a negativnim hodnocenim, s ironii, souvisi 1 uzivani
nevhodnych vyrazi v souvislosti s informacemi o urcité osobé. Napt. Topoldnek prohrdl,
nejprve ti prvni svrhli jeho vlddu a pak ho ti druzi vypudili z predsednického kresla; Radek
John se asi podvedomé chce vratit na Novu. Zda se, ze svou funkci proziva s temperamentem
zurivého reportéra, ktery ted chce ziskat pristup k necekanému mnozstvi zdrojii. Aspon véera
v televizi tak vystupoval; CERMAT, v cele se svym bosem, je hnusnd chobotnice (tento nazor
se objevil v souvislosti se zkouskou statni maturity v ¥ijnu 2010).

Pro Ctenafe mohou byt zabavné i1 vyrazy cerpajici z lidové mluvy. Napr. Docasné
vdlcovat; Soucasna reZba o silu nasi afganske mise je mnohem subtilnéjsi; Jesté jedno, dalsi,
dalsi, dalsi...Sakra mné je blbé...; Nechali se nacapat, ale v BIS slouzi dal; miluje golf, kouri
camelky, rad se pohybuje mezi byznysmeny. Mimo téchto vyrazd se zejména v rozhovorech
objevuje obecna CeStina. Tento jev se vyskytuje nejCastéji v magazinech, v rozhovorech
S popularnimi osobnostmi, nikoli ve zpravodajstvi (v interview). Nespisovné vyrazy se
objevuji jak v otazkach redaktora, tak i v odpovédich tdzaného.

Napf.: Redaktor: Proti Kdjovi Marikovi jsou fl’pdci docela drsnd parta; Poslyste, to,
Ze jste zdedil velké jmeéni po stryckovi z Australie, je for? Ani jednou jste z hecu nezaplatil za
celou hospodu? Otéazky redaktort jsou leckdy velmi intimni: Stacite partnerce s dechem? A

oZenite se i poctvrté?
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Tazany: opravdové osobnosti se nepodélaly ani za totality; s brdachou; jeden z nasi
party se sesypal a vypovidal, tak jsem mél paragraf podvraceni republiky ve skupiné, od t/i do
deseti let; Policajti méli jiné starosti; v kniznich obchod’acich.

V oblasti infozdbavy nelze opomenout ani frazeologické jednotky. Frazémy jsou
ustdalené kombinace alesporni dvou slovnich forem, kterda mad celistvy vyznam.** Jejich
typickymi znaky jsou expresivnost a metafori¢nost. Napt. Mirek Topolanek se ocitl mezi
dvéma mlynskymi kameny, vnéjsi a vnitini opozice se nejspis aspon obcas domlouvaly (viz
schizky Paroubek - Klaus pred svrzenim vlddy); zajimavy je i pohled z opacéné strany
barikdady; Ceskd spolecnost roku 2010 neni ani jednolitd, ani spoutand tradici srdZet
podpatky pred jakoukoli hlavou pomazanou, aby v ni tyto poucky fungovaly az k naplnéni
planovanych cilu bez rusivého vlivu verejnosti, na niz se experiment provadi, ale kdyz dité
reZete mokrym remenem, moznd ho nacas donutite sekat latinu, jenze az budete stary a
chory, Soupne vds do lécebny dlouhodobé nemocnych, zakdzané ovoce chutnd nejlépe, i to
prepalené. Mnohdy si autofi ustalené jednotky modifikuji podle potieby: je zabavné sledovat,
jak dva nedélaji totéz, a pritom je to totéz.

Chceme-1i zhodnotit zabavnou funkci jazykovych prostfedkd, je nutné konstatovat, ze
zpravodajstvi zachovava svou informativni funkci. Pestré jsou zpravodajské titulky. Metafory,
ironii, frazémy apod. nalezneme pak spiSe v publicistickych textech, zejména v zanrech
analytickych. VysSe uvedené prostiedky jsou vzdy stylové aktivni, tj. jsou prostiedky
aktualizace, na Ctenafe plisobi expresivné a podporuji persvazivni funkci textu. Autor ¢lanku
chce recipienta presvédcCit o svém nazoru.

Pestré po jazykové strance jsou rozhovory. Nikoli interview ve zpravodajské casti
novin, ale ty které se objevuji magazinovych suplementech, ¢i v Casti novin dotykajici se
kultury apod. Uzité vyrazy (z obecné CeStiny, slangové, frazémy) maji na Ctenafe pusobit
autenticky, maji vyvolat pfedstavu, ze sdm ¢tenat hovoti s danou osobnosti. Nemalou mérou
ptispivaji k ptatelské atmosféte celého rozhovoru, vyvolavaji pocit, Ze redaktor i tdzany jsou
pratelé.

Nejpestiejsi jazykové prostfedky byly zaznamenany v MFD. Aktualizovana vyjadieni
se vyskytovala i ve zpravodajstvi. Dale v MFD byly zaznamenany Casté fe¢nické otazky a
publicisté mnohdy oslovuji samotné Etenate. Napt. Co od utlé knizecky miuizete jako ctenari
cekat? Co udelate na miste pana Kolohnadta? Prirucka nabizi reSeni; maturanti, staci vam

precist dvacet knih. Ale pordadné; zacnéte uz ve tretdku, Cim vam pes prospivda a co od néj

124 PFirucni mluvnice cestiny. (2003): Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, s. 71.
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muizete chytit;, Mdte vysoky tlak nebo potize s cholesterolem? Uzivana je i prvni osoba ¢isla
mnozného: Ocernme alespon vtip. Vyjimkou nejsou fecnické otazky: Vymazat kazdy den ze
své mysli? Kdy? korupce projde v Némecku, co v Cesku? Vyuzivany jsou v textech i
v titulcich. Vétsi prostor bude témto prosttedkim vénovan v dalsi kapitole. Lidové noviny
predstavuji jazykoveé pestrou publicistickou ¢ast. Nejpiesnéjsi vyjadfovani bylo nalezeno
V Pravu.

Zabave v tisténych médiich slouzi nejen verbalni prostfedky, ale také neverbalni.
Zvlastni misto zde zaujimé fotografie. Fotografické zachyceni skuteCnosti poskytuje
divéryhodnéjsi  informace, nepopisuje, ale ukazuje. Je vyznamnou pomickou
k zapamatovani. Publicisté Casto svilj ¢lanek dopliuji svou malou podobiznou. Snazi se tim
na Ctenafe zapusobit, podepfit svou davéryhodnost. Fotografie, ¢i ilustrace ve spojeni
S komentafem nesugeruje ¢tenafi nazor, nicméné mu pomahd v utvateni vlastnich myslenek.
Je pro né¢j srozumitelnd a jednoznac¢na. Pokud se jedna o karikaturu (karikatury a doprovodné
ilustrace se vyskytuji v Lidovych novinach a MFD) pak nesporné hovoiime o funkci zabavy.
Magazinové ptilohy jako Ona Dnes, Magazin Dnes, Pdtek jsou plné barevnych fotografii
doprovazejicich text. Mnohdy zaujimaji vétSi Cast z vyhrazené¢ho prostoru. VMFD a
Lidovych novindach je barevnymi fotografiemi doprovazeno i zpravodajstvi. V Pravu je
barevna fotografie pouze na titulni strané a uvnitt listu jsou preferovany cernobilé mensi
fotografie.

Barevné fotografie, ironie az uradzeni vefejnych Cinitelli, témata jako vrazdy, nasili a
jakasi sexualni otevienost byly donedavna doménou tzv. bulvarniho tisku. V soucasné dobé
vSak tyto jevy pronikaji 1 do tzv. seridzniho tisku. Prezentuji je takto samotni publicisté,
nejvetsi prostor jim davaji predevSim analytické utvary, kde je subjektivni nazor autora

pochopitelny az zadouci.
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9 Publicistika a reklama

V posledni dob¢é¢ se mnoho odbornikii a lingvistd vénuje otazce, zda se reklama a
publicistika sblizuji. O komercionalizaci tisténych periodik jsme se zminili jiz vySe. OvSem
Castecné bylo opomenuto publikum. Publikum plati za noviny, chce byt informovéno a
presvédcovano. Tento proces musi byt vyhodny pro vSechny zucastnéné strany.

Meédia se vsouCasné dob& nelisi od béznych firem. Formuji své podnikatelské
strategie, sleduji konkurencni ceny, rozsitfuji fizeni a kontrolu distribucni sité, slevy a zvlastni
akce pro predplatitele, soutéZe pro Ctenafe apod. 'V soucasné dob& se v propagaci
jednotlivych denikti podstatné prosadila televizni reklama. Sledovat miizeme televizni spoty
MFD, potencionalni ¢tenare vétSinou laké na tematické ptilohy apod. Noviny MFD a Lidové
noviny vlastni stejné nakladatelstvi, proto je mozné vysledovat v obou denicich inzeraty a
upoutavky na druhé periodikum. Denik MFD (stejné jako iDNES.cz) patri akciové spolecnosti
MAFRA. Firma vlastni nékolik dalsich médii, napriklad televizni hudebni kandl Ocko, casopis
Filtr, radia Express a Classic ¢i denik Lidové noviny. Viastni i vetsinovy podil v deniku
Metro. MAFRA, a. s., je vlastnéna porynskym vydavatelstvim RBVG: to vydava silny
regionalni denik Rheinische Post, spolecnost ma aktivity napriklad také v Nizozemsku ¢i v
Polsku. *#°

Je nezbytné si uvédomit, ze reklama nemtize existovat bez médii. Média jsou jejimi
Sifiteli a mnohdy 1 zadavateli. Takovéto pravidlo plati jak pro televizni, rozhlasova,
internetova, tak samoziejme 1 tiSténd média. Tisténa média se dale profiluji. Zacilené rubriky
a reklamy se opiraji o specialni sociologicko-psychologické vyzkumy.'®” Prodeji hojné
pomahaji, v posledni dob¢ velmi oblibend, levna DVD.

Muzeme konstatovat, ze reklama a publicistika se piekryvaji ve funkci presvédcovaci
a ovliviiovaci, tedy persvazivni. V odbornych publikacich byva oznacovana jako ziskdvaci,
vybizeci, hodnotici a uvédomovaci. Cilem publicistiky 1 reklamy je ovlivnit védomi
recipientll. Oba druhy textl (publicistické i reklamni) v soucasné dobé ndlezi do funkéniho

stylu publicistického. Prace bude vychazet ztohoto ptfedpokladu: charakter persvaze je

125 Viz ZIMOVA, L. (2006): Co sblizuje publicistiku s reklamou? In: Alena Jaklové (ed.), Komunikace — styl —
text. Ceské Budgjovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus TISKARNA, s. 77-81.

26 Otdzky a odpovédi [online]. Cit. 2010-12-26. <http://zpravy.idnes.cz/mfdnes.asp?y=mfdnes/otazky-a-
odpovedi.htm>.

27 Viz ZIMOVA, L. (2006): Co sblizuje publicistiku s reklamou? In: Alena Jaklové (ed.), Komunikace — styl —
text. Ceské Bud&jovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus TISKARNA, s. 77-81.
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Vv soucasnych publicistickych textech velice rtiznorody, a to v mnoha ohledech. Zékladni
rozdily spocCivaji pfevazn¢ v explicitnosti persvazivnich prostiedkii a jsou samoziejmé
ovlivnény typem periodika. Viditelny je rozdil mezi publicistikou tzv. seridzni a publicistikou
bulvarni.’® Prace se zaméii pievazné na verbalni prostfedky persvaze, spole¢né uzivané
v reklamnich 1 publicistickych textech. Persvaze muze byt vSak realizovana i jinymi
prostiedky, jako jsou prostfedky neverbalni. Mezi né zahrnujeme prostiedky akustické a
vizualni.

Mezi vizualni prostfedky odbornici zahrnuji prostfedky ideografické (fotografie,
karikatury, tabulky, grafy, schémata) a grafické (sem jsou zatazovany rizné typy titulkd,
nadtitulkti, podtitulkd, celé titulkové komplexy, interpunk¢éni znaménka a i1 takové prostiedky
jako je formatovani odstavca apod.).

Mezi prostiedky verbalnimi lze nasledné rozliSovat: prostfedky fonetické, slovotvorné,
syntaktické a kone¢né prostiedky lexikalni.*”

Vyse jsme se vénovali tomu, v jakych bodech se publicistika a reklama prekryvaji.
Nyni pozornost obracime k tomu, co pojem reklama v dnesnich masmédiich znamena. Funkci
reklamy je vzbudit zajem vefejnosti o zbozi, pfipomind firmu, znacku, informuje o samotném
vyrobku ¢i sluzbé. Reklamni sdéleni vedou se svymi piijemci monolog, vnucuji se do spektra
pozornosti, chvali se. Umisténi reklamy je strategicky promysleno, odbornici jsou schopni
vytipovat cilové skupiny i mista, na kterych ma reklama pisobit patiicnym zpisobem. Lidé
pracujici v reklamé velmi dobie védi, jaky tip reklamy se hodi pro jednotlivé typy médii.

Proto novinova reklama neni tolik agresivni jako napf. televizni. O jisté miie
agresivity hovofime v pfipad¢ jejiho umisténi na titulni strané.'®*® Novinové reklamy jsou
V soucasné dobé nedilnou soucasti vSech denikii. Novinova reklama je oblibend, jelikoz je
pomérné levna. Reklamni tarify jsou rGzné a fidi se nékolika podminkami: umisténim
reklamy; prestizi média — ¢im prodavanéjsSi a oblibenéjsi, tim tarif vzrasta. Dulezitym se
V tomto piipad¢ tava i typ Ctenail, kteti dané periodikum odebiraji; spésSnosti reklamy; dale
lze jmenovat podminky jako napi. opakovéni reklamy, den v tydnu jejiho otiSténi, zda je
vyti§téna Cernobile ¢i barevné (v soucasném tisku zcela prevazuji barevné reklamy nad

cernobilymi), doprovodné texty apod.

128 \liz JAKLOVA, A. (2002): Persvaze a jeji prostiedky v soucasnych zurnalistickych textech. Nase iec, 85, s.
169-176.

129 iz JAKLOVA, A. (2002): Persvaze a jeji prostiedky v soucasnych zurnalistickych textech. Nase iec, 85, s.
169-176.

130 Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 98.
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Reklamni tarify lze zjistit na webovych strankdch médii. Reklamni sdéleni musi byt
v souladu se zakony Ceské Republiky. Reklama nesmi propagovat nésili, pornografii, rasovou
a ndbozenskou netoleranci apod. Stejné¢ jako samotné povolani novinaie, i tvofeni a uzivani
reklamy by mélo byt fizeno etickym kodexem. Eticky kodex pro reklamu byl vydan v roce
1994, odsouhlasila jej Rada pro reklamu a je zndm pod ndzvem Zdsady etické reklamni
praxe.'

Reklama se snazi ovlivnit celou osobnost ¢lovéka, apeluje na rozum, emoce i lidské
pudy. Snazi se lidem pfibliZit nejcastéji zdirazitované hodnoty, jako ptiklad lze uvést napf.
bezpecnost, krasa, zdravi, rodina, uspéch, $tésti. Malokdy vSak v téchto ohledech reklamy
mluvi pravdu. Méné etickymi jsou ty reklamy, které apeluji na zaporné jevy, jako jsou
nehody, nemoci, nestésti, obezita apod.

Mnoho reklamnich sdéleni m4 svou ustdlenou kompozici. V prvni fazi je nutno
vyvolat ochotu pfijemce vnimat tvrzeni. Ve druhé fazi tviirce reklamy chce probudit zdjem o
téma. Na tento popud nasleduji informace, jak si dané zbozi opatfit a nakonec jsou uvedeny
kontaktni tidaje, kde je mozno nabizené zbozi ¢i sluzby poftidit.

Kvyse uvedenym fazim se pak pfidruzuje patficné uzivani jazyka. Jazyk
zurnalistickych sdé€leni je velmi pestry. Osciluje ve vSech vrstvach narodniho jazyka, od
spisovné cestiny az po nespisovnou. Vyjimkou v poslednich letech neni obecna mluva,
vulgarismy, expresivni vyrazy, miSeni nékolika jazykt apod. **

V nasledujici ¢asti se prace bude zabyvat konkrétnimi prostiedky pusobicich na
Ctenafe jak v oblasti publicisti tak i1 reklamy. Vybrany byly tyto zdroje persvazivnosti:
stereotypy pouzivané v novinovych ¢lancich; kontaktové prostiedky; neverbalni prostredky

pusobici v soucasnych denicich.

9.1 Stereotypy pouzivané v novinovych ¢lancich

Nézev stereotypy vzbuzuje negativni pocit. Je nutné si uvédomit, Ze na strankach
periodik jsou tyto ustalené prosttedky nezbytné. Stale opakujici se nebo podobné informace

vyZaduji jasné oznaceni a v mnoha piipadech by pro ctenafe i1 nové originalni pojmenovani

! Viz BARTOSEK, J. (2001): Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Nakladatelstvi UP FF, s. 99.
32 \/iz SRPOVA, H. - BARTOSEK, J. - CMEJRKOVA, S. — JAKLOVA, A. — PACL, P. (2007): Od informace
k reklamé. Ostrava: Nakladatelstvi OU FF.
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mohlo byt matouci. Z tohoto diivodu je mozné konstatovat, ze v téchto piipadech neni od
novinart vyzadovana tvofivost.

Jednim z prostfedkdi jak usnadnit pochopeni textu je kli§é. Radi se do skupiny
obraznych pojmenovani (napt. metafora, synekdocha, personifikace, perifraze, pfirovnani),
ale castym opakovanim ztratil svou funkci a stereotypné vstupuje do riznych lexikdlnich
spojeni.*® Prikladem mohou byt: rok 2010 v kostce, $éf ,,zeleného rezortu*; rosdada ministrii,
zed hlouposti; pres ,, kopecky “.

Dal§im jevem spojujicim publicistiku s reklamou jsou vyrazy zobectujici sdéleni.
Neurc¢ité propozice vyskytujici se v obdobnych situacich se nazyvaji fraze. Takovéto vyrazy
zahrnuji Siroky a obecny vyznam, coz mize vyhovovat jak reklamnim sd€lenim, tak i
publicistim. V tomto ptipadé¢ novindi nemusi znat konkrétni fakta nebo naopak Uumysiné
neuvadi vSechny informace, piipadné jen naznacuje skutecnost, toto je pak mozné chapat jako
urcity druh persvaze.

Do stereotypnich prostfedkll je moZno zahrnout i nejb&znéjsi syntakticky prostredek
persvaze a to fecnickou otazkou. Piestoze tento prostiedek vypovéd aktualizuje, je uzivan ve
stereotypnich situacich, v okamziku kdy mluv¢i chce zpasobit rozpor mezi otazkou a
odpovédi, napt.: Jak a z éeho zvysit starobni ditchody? Nijak a z niceho. Tim ze odpovida
sdm autor je toto sd€leni neocekavané, a tedy je naplnéna snaha zaujmout a plsobit na
Ctenafe. Tento jev je velmi zadouci jak v oblasti publicistiky, tak i v oblasti reklamy. Napf.
Teréem i plukovnik? Neni vylouceno; Pomoc propusténym v Cesku? Euroklub ODS dal
prednost trhu; Utodi Kadddfi L-39 Albatrosy?. Je nutné podotknout, Ze v titulcich fe¢nické
otazky zlstavaji mnohdy nezodpovézeny, i to mize byt prostiedek jak Ctendie presvédcit
K ptecteni ¢lanku.

Recnické otdzky vyuziva i reklama, ptiklad je vybran z reklamy na projekt Fondu
soudrznosti: PFriletéli mimozemst’ané? Zatim ne. Na obrazku vidite vétraci Sachty retencni
nadrze v Plzni, jez byly vybudovany s podporou evropského Fondu soudrznosti. Inzerce je
doplnéna Cernobilou fotografii a text, Priletéli mimozemstané, je odsazen a vytistén velkym
pismem.

Nejvice tfecnickych otazek bylo nalezeno v deniku MFD, nejmén€ naopak v deniku
Pravo, vtomto deniku otdzky nemaji ani pfili§ provokativni charakter: Tercem plukovnik?

Neni vylouceno.

13 JUNKOVA. B. (2010): Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: Nakladatelstvi Arsci s. 147.
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9.2 Kontaktové prostredky

Kontaktové prostiedky jsou dualezité v psanych i mluvenych komunikatech. Bez
pochyby jsou uzivany ve vSech funkCnich stylech. Jejich zakladni funkci je navazat vztah
mezi komunikanty a udrzet dynamiku komunikacni situace. To jaky zptisob osloveni autor
pouzije, umoznuje stylizovat cely text. Je nutno poznamenat, ze osloveni nemusi byt umisténo
pouze na zacatku textu, ale uzivano byva v pribéhu celého textu. Pokud je takto uzito, lze
upozornit na snahu autora udrzet pozornost ¢tenafe a vtahnout ho do obsahu sd€leni. Situace
peclivé volit vhodné prostiedky.

V publicistice jsou Casto oslovovany medialné¢ znamé osobnosti. Napt. VidzZeny pane
Zokeji Josefe Vaiio, dekuji, Ze existujete! Vim, ze mé neznate, ale ja Vas, pane Zokeji Virio,
sleduji uz léta. Dékuji Vam za to nedélni vitézné gesto se sedmi vztyCenymi prsty.,; Jesté nez to
zacalo, probirali jsme novinky ze Zivota. Vérte, pane Zokeji, nebyly zrovna radostné. Podobné
osloveni se nemusi vyskytovat jen v prub&hu ¢lanku, ale také v titulku: Pane Eisene, umite uz
sklonovat jméno Bartdk?. Spoleénym znakem publicistiky a reklamy je oslovovani fiktivniho
adresata. Casto jsou uzivany neutralni vyrazy, pod které je mozné zahrnout Sirokou skupinu
lidi: Japonci, prestéhujete se do Ruska. 1 osloveni se kombinuje s uvozovkami: ,, Ctihodnosti,

&1

budte statecny”. Velmi frekventované je kolektivni osloveni uzivané v plurdlu, v tomto
piipad€ se autor sdé€leni snazi vytvofit davérny vztah vici Ctenafi, Ctenar je bran jako
rovnocenny partner. Z publicistického clanku jsou tyto ptiklady: I tohle pro vis umyme
napsat (hruba chyba zde byla napsana umysiné, jedna se o Clanek ptipominajici preklepy
novinaru, viz pfilohy); Vzpomindte? Jedno z hesel Listopadu 89 znélo: Pravda a laska musi
zviteézit nad IZi a nenavisti.

Zreklam v novinach jsou vybrany tyto piiklady: Velky diky Vam, nasim
zaméstnancum i nasim novym zdakaznikiim, za uspesny rok 2010 (reklama na supermarket
Kaufland); v Intersparu klademe neobycejny diiraz na to, aby nase pecivo bylo vzdy cerstvé, a
nasi pekarsti mistri jej proto pro vds pripravuji od rdna az do vecera. Samoziejmé
V kompletnim sortimentu, abyste si vzdy mohli vybrat, na co pravé mdte chut. A pouze
Z vysoce kvalitnich potravin. Ani to vsak neni vSechno... V nasich prehledné clenénych

regalech s pecivem casto najdete prijemné prekvapeni v podobé nového a likavého druhu!

Denik Pravo své ctenaf oslovuje minimalné. V titulcich se osloveni nevyskytuji, ptiklad byl
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nalezen v oblasti infozabava, denik vybizi své Ctenafe k vyfeSeni sudoku, ale piimo je
neoslovuje: Zahrajte si s nami sudoku.

Mezi kontaktové prostiedky je mozno zaradit také vySe zminéné feCnické otazky,
které byly v praci dostate¢né popsany.

V publicistice i reklamé je velmi oblibenym kontaktovym prostiedkem zména osoby
vypravéce. Priznakovou se stava 1. osoba mnozného ¢isla. Ve ¢tenati vyvolava pocit, Ze autor
sdéleni je tzv. ,,v tom™ s nim, ¢tenaf je vtahovan do d€je a autor prezentuje shodny nazor
s ptijemcem sdéleni. Napt. Chceme vSichni zhubnout? Sice se nam hiiie seznamuje, ale pak
u; muieme piijemné piekvapit. Na nesympatické pohledy na ulici odpovidime: , Co
cumis? ““ Kdyz jste tlusty, potrebujete sebevedomi. Jak jinak prezit v hubeném svete, kdyz mdte
V pase skoro dva metry? Ne kazdy tloustik si ale Zije Spatné. Nékteri véri, ze jim kila navic
slusi, jiné dokonce i Zivi.

V uryvku je nazorné vidét snaha autora vtahnout Ctenare, vyjadrit ucast a pochopeni.
Sdéleni miize dokonce vytvaret pocit, ze sam autor ma problémy s vahou. Ptiklad pochézi z
uvodu ¢lanku, ktery se zabyva problematikou vahy, cely text je koncipovan, tak aby Ctenare
zaujal, nalezneme tu dokonce 1 dvé fe€nické otazky.

Prekvapive dalSim kontaktovym prostifedkem se v souCasné dob¢ stdva imperativ.
Imperativ v sob& spojuje persvazivni i kontaktovou funkci. Ctenafe miZe o nééem presvédéit,

k né¢emu vyzvat, mize byt i varovanim, nebo poskytnout radu.'*

9.3 Neverbalni prostiedky pusobici v sou¢asnych denicich

Neverbalnim prostfedkem casto uzivanym v soucasnych denicich jsou uvozovky.
Uvozovky dané slovo od ostatniho odliSuji, ¢tenare na skute€nost timto zplisobem upozoriiuji.
Diivody pro€ jsou slova vyznacena uvozovkami, byvaji z velké €asti subjektivni a tim mapuji
zamer autora. Jsou velmi vymluvnym prosttedkem, jak komunikovat se ¢tendfem, proto je
mozno je fadit do oblasti publicistiky i reklamy. Spolecnym jevem pro tyto dvé oblasti lidské
komunikace je urcita snaha stylizovat vyrok, tak aby ovlivnil nazor ¢tenare. Uvozovkami jsou
Casto signalizovana rtizna hesla. Casto vyjadfuji jakousi distanc autora, vybodeni z uréité

linie. Mohou uvadét pfeneseny vyznam. V reklamach se ¢asto objevuji neologismy, na které

3% JUNKOVA. B. (2010): Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: Nakladatelstvi Arsci s. 147.
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je pomoci uvozovek upozornéno. Souhrnnym znakem vSech uvedenych jevli je snaha
upozornit na n¢jakou skutecnost.

Ptikladem zddraznéni vSeobecné zndme skuteCnosti je tento titulek: ,,Zdzrak
z Lengede* Némci chovaji v paméti. Casto se objevuji, také v titulcich, zdiraznéné citaty
znamych osobnosti: ,,KaZdd provokace ma své hranice“ Thilo Darrazin, clen vedeni némecké
centralni banky, svymi vyroky popudil Zidovskou a muslimskou komunitu; nebo vyroky
mluv¢ich vyjadfujicich se k n¢jaké problematice: ,, Rozhodujici pro nds bude souhlas

«

Bariského uiadu, v jeho? kompetenci je schvaleni béZného provozu“ uvedl mluvci Ceské
naftai'ské spolecnosti Andrej Cirek; citace se miize objevit v titulku i v textu jednoho &lanku:
wJaponskd havarie je zdviZeny prst pro jadernou energetiku*; Vv textu pak citace pokracuje:
Reditelka Statniho tiradu pro jadernou bezpecnost Dana Drdbovd oznacuje situaci v japonské
elektrarné Fukusima 1, kde doslo k havarii reaktoru za velmi vaznou. ,, Persondl elektrarny
v této chvili bohuZel potiebuje i trochu Stésti* 7ika Drabova v rozhovoru pro MFD.
Pieneseny vyznam naznaduji tyto uvozovky: , Keckova® CSSD hrozi vyhazovy, vtomto
ptipadé uvedeny podnikatel Vaclav Kocka neni majitelem politické strany CSSD, ani ¢len
jejiho vedeni. Autor pomoci uvozovek chtél naznaclit, ze podle dostupnych informaci, tento
muz stranu s nejveétsi pravdépodobnosti velmi ovlivituje, jak se je mozné se dozveédét
Z pokracovani Clanku. Vyznaceni ironické pozndmky nebo pieneseni vyznamu (popiipadé
uziti slova nevyhovujiciho spisovné normé¢) pomoci uvozovek bylo nejvice vysledovana
Vv deniku MFD: Porodni ,,dostihy “: dnes jesté trindct tisic, od zitrka nic, Tchatcherova
. zatloukala“, Ze britsky politik byl agentem StB; Francouzi nechtéji ,,hambatou‘ sochu u

kostela; Ten, ktery mél ,, provétrat“ snemovnu.
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Zaver

Prace se zaméfila na sféru soucasné publicistiky. Vénovala se oblastem nejvice se
dotykajicich ¢tenafe a snazila se postihnout prvky, které jsou v soucasné dob¢ aktudlni.
V prvé ¢asti byl s pomoci odborné literatury stanoven ramec prace. Byly definovany zakladni
pojmy, struén¢ nastinén vyvoj zurnalistiky jako povolani, dale byl vénovan prostor vymezeni
jednotlivych publicistickych zanrti. Samostatna kapitola pak byla vénovana zprave, jakozto
zékladnimu novinafskému utvaru. Problematiku soucasného zpravodajstvi pak nastifiuje
rozbor titulktl, jemuz byl v praci vénovan velky prostor. Lze konstatovat, ze zavéry stanovené
pro problematiku titulkll odrazi i situaci v jazykové stavbé zpravodajstvi. Pokud shrneme
znaky, definované v prvni (teoreticky zaméfené) Casti prace, pak musime konstatovat, Ze
V soucasné dob¢ se modely analytickych i zpravodajskych textii sblizuji, proto v praci nebyly
nakonec tak diisledné rozliSovany.

Pozornost byla zaméfena na oblast infozdbavy. Oblast zédbavni a informacni lze
v soucasné dobé jen tézko oddélovat. Prace se dale zamétila na sepjeti publicistiky a reklamy,
vénovala se zejména mozné podobnosti v uzivani persvazivnich prostfedka. Z prvka persvaze
byly vybrany stereotypy pouzivané v tiSténych periodikach, kontaktové a neverbalni
prostiedky, z nichz pro potieby prace byly zvyraznény uvozovky. Tyto nastroje jsou velmi
rozsifené, snadno identifikovatelné pro Ctenare, coz je velmi vyhodné ptredevsim pro oblast
reklamy. Ob¢ sféry pak zastituje rozbor stavby titulkli ze tii sledovanych denikii — Pravo.
Ctenare, z tohoto diivodu jim byla vénovana zna¢nd pozornost. Zakladni otdzkou, jez byla
stanovena v uvodu, bylo do jaké miry, piejima tzv. seridzni tisk prvky tzv. tisku bulvarniho.
Z této pri¢iny byla zafazena kapitola tykajici se etického kodexu profese novinate a dale
kapitola dotykajici se problematiky objektivity v novinaiském svéte.

Eticky kodex apeluje na Zzurnalisty, aby obcantim podavali pravdivé, nezkreslené a
v€asné informace. Klade poZadavky na profesionalitu a seridznost novinait. Jeho naroky jsou
v soucasné dob¢ velmi aktudlni. Zuii konkurenéni boj mezi periodiky, reklama ziskava stale
veétsi prostor, spoleCensky status je pométovan podle vyse vydélku (a reklama je velmi
vynosnym artiklem) a prestiz samotného novinaiského povolani poklesla. V takovéto dobé je
tézké odolat lakadlu reklamy. Na druhé strané, je potifeba upozornit i na dopisovatele,

pracujici v zahrani¢i, neztidka nasazujicich své Zivoty. Tito novinafi poZadavku profesionality
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vyhovuji a nelze hodnotit celé novinaiské povolani podle bulvarnich denikl. I v bulvéarnich
denicich se vSak novinafi snazi vyhovét pozadavkim spolecnosti. Soucasna spole¢nost se
chce hlavné bavit a uzivat si vSech vydobytkli moderni doby, které ji zprosttedkovava hlavné
reklama.

Jak bylo feceno vyse, titulky jsou velmi dilezitou soucasti publicistiky. Bylo shledano,
ze vsoucasné dob¢é se neuplatiiuji jen titulky psané Cernym pismem. Tuto strukturu si
ponechéava pouze denik Pravo. V denicich MFD a Lidové noviny jsou titulky velmi casto
proklddany cervenou a modrou barvou. Titulni strany jsou mimo barevného pisma
doplinovany velkymi barevnymi fotografiemi, doprovazejici hlavni udélost.

V MFD prevazuji sloZzené titulky, redakce vyuziva predevSim velkd pismena. Hlavni
¢lanky, ptfinasejici vétSinou aktudlni nebo ozehavé informace, jsou opatfeny podtitulkem,
ktery obsahuje informaci vyvolavajici zdjem o dané téma. MFD vyuziva vSechny typy pisma,
vcetné kurzivy, hodné€ pracuje s Cervenou barvou.

Slozené titulky se v deniku Pravo vyskytuji mnohem méné, podtitulky jsou omezeny
pouze na jednu ¢i dvé véty, které velice strucné nastifiuji obsah ¢lanku. Pismo je u vSech
titulki pouzivano stejné. VEtSinou je tiSténé tucné, meéni se jen velikost pisma, v nékterych
piipadech pak titulek byva nadepsan kurzivou. Celkové jednotlivé stranky deniku pisobi
velmi uspotradané a jednotlivé vytisky jsou si podobné.

Lidové noviny na prvni pohled ptisobi podobnym dojmem jako MFD. U jednotlivych
¢lankt jsou vyuzivany rtizné typy i velikosti pisma, véetné kurzivy. Na rozdil od MFD Lidové
noviny preferuji modrou barvu.

Pokud bychom chtéli dle tohoto klice rozttidit sledované deniky na ty, které se nejvice
piiblizuji tzv. bulvarnim periodikiim, pak miizeme konstatovat, ze nejvice se jim piiblizuje
MFD. V Lidovych novinach a MFD titulky dokonce ptebiraji shrnujici funkci prvniho
odstavce, zatimco denik Pravo si zachovava pouze zptehlediujici a poutaci funkce titulku.

Trendem Zurnalistiky je branit strnulosti jazyka, pfichdzet s novymi postupy a slovy.
Tyto tendence Ize vysledovat i v oblasti titulkd. Casto jsou pouZzivana obrazna vyjadieni typu
metafory, napf. v titulcich upozoriiujicich na politické strany, je velmi hojné uplatiiovana
symbolika barev. Velmi citelnd je v soucasné dob¢ ironie, se kterou novinafi komentuji
prevazné politické déni na domaci scéné i ve svété. Nejednou se ve sledovanych periodikach
Vv titulcich objevila personifikace. Zasluhou téchto prostiedkli je zpravodajstvi ozivovano,

novinafina napliuje jednu ze svych velmi dulezitych funkci a to funkci zdbavnou.
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Sféra infozdbavy je zastoupena ve vSech tfech sledovanych denicich. Stava se
vhodnym vyplnénim Casu, Ctendii v kvalitnéjsi form& pfindsi pouceni i rozhled. Stale se
uplatiiuji kiizovky, ale prostor dostava i popularnéjsi sudoku. Nejvétsi spektrum zabavnych
rubrik i ptiloh nabizi MFD. Téméf v kazdém vydani je mozno naleznout né¢jaké téma, které je
podané popularni formou. Casto se objevuji &lanky zaméfené na hubnuti, méodu, &i kurzy
anglického jazyka na pokracovéani. Lidové noviny se zaméfuji vice na kulturni scénu. Na
jejich strankach si ¢tenal mize pielist recenze nejnovéjsich literarnich dé€l, filmd nebo
divadelnich her. Neobvyklou je jejich rubrika Véda & vyzkum ptinasejici informace z oblasti
vedy.

Ve vsech tfech denicich vychazeji obdobné magazinové suplementy. Denik Pravo i
MFD vydavaji magaziny pro Zeny, dale shodné vydavaji magaziny o bydleni. Magazin o
bydleni Doma, MFD zacala vydavat v letoSnim roce 2011. VSechny tf1 deniky vydavaji
podobné zaméiené magaziny s televiznim programem. MFD navic vydava kazdou sobotu tzv.
Vikend. Tento suplement nema klasickou podobu magazinu, ale je podobné zaméien.
Pozadavky infozabavy napliiuji rizné rozhovory se zndmymi i méné zndmymi osobnostmi.
Vyskytuji se opét ve vSech tiech denicich, v€etné jejich magazinovych suplementi. Mezi
periodiky je vSak rozdil vtom jak pfistupuji k vedeni rozhovoru. V deniku Pravo jsou
rozhovory vedeny formou zdvoftilého interview, nenajdeme zde nespisovna slova a nezasahuji
tolik do soukromi dotazovaného. Naproti tomu rozhovory v Lidovych novinach a MFD jsou
vedeny formou rozhovoru dvou pratel. Objevuje se hovorova cestina — konkrétné prostredky
mluvenostni. Funkci téchto rozhovort je zajistit ur¢itou miru autenticity, vyvolat predstavu,
ze rozhovor vede sam Ctenaf. Soucasti jsou otazky pomérné intimniho charakteru.

Diilezitym doplitkem infozdbavy ve sledovanych periodikach je fotografie. Vyskytuje
se ve vSech denicich. Nejvétsi prostor ji vénuje MFD. Pro ni jsou typické velké, vétSinou
barevné fotografie. Naopak denik Pravo barevné fotografie preferuje pouze na titulni strané,
uvniti listu nalezneme spiSe mensi Cernobilé fotografie. Lidové noviny se opét ocitaji na
pomezi obou pfedchozich denikli. Nalezneme zde barevné i1 Cernobilé fotografie riznych
velikosti. Fotografie jsou v MFD hojné vyuzivany predevsim z téchto divodu: jsou schopny
Ctenafe zaujmout v ptipad€, ze noviny normalné necte. Vyhovuji pozadavku okamzité masové
spotieby. MFD velmi c¢asto uvadi své tematické pfilohy na titulni stran€¢ nebo na né
upozoriuje v televizni reklamé. Snazi se oslovit potenciondlniho ¢tenéte, ktery by si noviny

za béZné situace nekoupil. Tato snaha je pochopitelnd, pomaha uspét v konkurenénim boji.
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Reklama se stala nedilnou soucésti vSech periodik. Vzhledem k tomu, ze deniky MFD
i Lidové noviny vlastni akciova spolec¢nost Mafra, lze vysledovat, zZe oba deniky inzeruji sebe
navzajem.

Reklama i publicistika se shodn¢ snazi ovlivilovat svého piijemce. V préaci byly
vybrany prostiedky persvaze, které se shodné vyskytuji v obou oblastech. Nejcastéji a
nehojnéni bylo vyuzivano osloveni ¢tenaie. Diky tomuto prostfedku mohou autoii sdéleni
navazat kontakt se tenadfem. Je potieba si uvédomit, Ze novinati maji ztizenou pozici. Chybi
zde tolik potiebna zpétna vazba, kterd by umoznila modifikovat probihajici komunikaci.

Pokud se podivdme na rozlozeni jednotlivych prvkt v monitorovanych denicich,
musime konstatovat, ze nejvice prostiedki persvaze vyuziva MFD. Naopak své Ctenare témef
neoslovuje denik Pravo. Zde nalezneme mnohem méné reklam, uvozovky (pokud se nejedna
o citaci) se zde témét viibec nevyskytuji. V Lidovych novindch ma inzerce Sir§i prostor nez
Vv deniku Pravo, ctenafi jsou oslovovani spiSe jen v komentatich a uvozovky jsou uzity, v
piipadé€ o citace néjakého vyroku a objevuji se i v titulcich.

Na zédklad¢ vySe feCené¢ho se pokusime stanovit profil jednotlivych denikd. MFD
vyuzivda mnoho prvka, které jsou fazeny spiSe do méné seridoznich periodik. Pracuje
s barevnymi fotografiemi, na kterych zachycuje osobnosti vefejného zivota. Pracuje
S riznymi typy a velikosti pisma, hojn¢ své Ctenafe oslovuje. Nevyhyba se ani skanddlnim
tématum, v rozhovorech hojné vyuziva mluvenostnich prvkti a to roviné lexikalni i
syntaktické, jazykové vyjadiovani je velmi pestré, hojné je vyuZzivana ironie a obrazna
pojmenovani. Pfilohy jsou zaméfeny na co nejSirSi okruh recipientli a témata jsou volena, tak
aby si kazdy nasel to své. Barevné reklamy mnohdy zaujimaji celou stranu deniku. Jedna se o
reklamy na zbozi a sluzby supermarketl, riznych podniki, cestovnich kancelaii. Muzeme
konstatovat, ze na zéklad¢ vySe stanovenych znak, se tento denik bulvarizuje.

Lidové noviny vyuzivaji, podobn¢ jako MFD, barevnych fotografii a raznych typi
pisma. Zamétuji se spiSe na kulturni scénu. Jak bylo feceno vyse, pfindsi mnoho recenzi,
rozhovorii s umélci, spisovateli, reziséry. Méné prostoru je vénovano ozehavym tématim.
Velmi pestré jsou publicistické komentéie. I v téchto novinach nalezneme barevné reklamy a
upoutavky.

Denik Pravo na prvni pohled plsobi nejserioznéji. NejvEétsi prostor je veénovan
zpravodajstvi, domacimu i svétovému. Titulky jsou psany vzdy jen ¢ernou barvou, pracuje se

s velikosti a typem pisma. Inzerci nalezneme v deniku také, ale v mnohem mensi mife nez
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Vv pfedchazejicich denicich. Reklamy zaujimaji vétSinou jen Cast strany. Jazyk je nejptfesné;si
ze vSech tii deniki.

Je logické, ze se jednotlivé deniky profiluji. Zasluhou tohoto faktu mohou na
sou¢asném trhu uspét. Ctendé ma moznost vybrat si z riizné koncipovanych periodik, piesné

podle své aktudlni potieby.
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Prilohy

Piiloha 1

1.

Prévo obcanti na v€asné, pravdivé a nezkreslené informace

Obcané demokratického statu bez rozdilu svého spolecenského postaveni maji

nezadatelné pravo na informace, jak jim je zajiStuje ¢l. 17 Listiny prav a svobod, jez je

soucasti Ustavy Ceské republiky. Novindii toto obCanské pravo realizuji svou c¢innosti.

Nezbytné proto ptejimaji plnou odpovédnost za to, ze informace, které predavaji vefejnosti,

jsou v€asné, uplné, pravdivé a nezkreslené. Ob¢an ma pravo na objektivni obraz skutecnosti.

Novinaf je proto povinen:

a)

b)
c)
d)

e)
f)

9)

h)

)

zvetejiiovat jen informace, jejichz pivod je znam, nebo v opacném piipade je
doprovodit nezbytnymi vyhradami,

respektovat pravdu bez ohledu na disledky, které to pro né¢j mize mit, vyhledavat
informace, které slouzi v§eobecnému zajmu, i pies prekazky,

dbat na rozliSovani faktli od osobnich nazort,

hajit svobodu tisku i svobodu jinych medii,

neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentati z divodu zaujatosti,

nepiipustit, aby domnénka byla vydavéna za ovéfeny fakt a zpravy byly deformovany
zamlcenim dilezitych dat,

odmitat jakykoli natlak na zvefejnéni nepravdivé, nebo jen cCasteCné pravdivé
informace,

odmitat jakékoli zasahy statnich organt, jez by mohly ovlivnit pravdivost sdéleni,
piijimat pouze ukoly srovnatelné s jeho profesionalni distojnosti,

nepouzivat nepoctivé prostiedky k ziskdni informace, fotografie nebo dokumentu nebo
vyuzivat k tomu dobré viry kohokoliv. Nepoctivost prosttedkli je pii tom tieba

posuzovat v souvislosti s vefejnym z4djmem na publikovani ptislusné informace.

PoZadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice

Povahou novinarské profese je odpovédnost k vefejnosti. Proto je zdkladnim

pfedpokladem pro tuto ¢innost vysoké profesionalita. Z tohoto hlediska je novinaf povinen:
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d)

9)

h)

nést osobni odpovédnost za vSechny své uvefejnéné materialy,

vyloucit vSechny c¢innosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke
konfliktu zajmu,

nepfijimat zadné hodnotné dary nebo vyhody, které by mély souvislost s jeho
novinaiskou c¢innosti, zvlasté¢ pak z divodi zvefejnéni nebo zatajeni néjaké
informace,

nezneuzivat povolani novinafe k cinnosti reklamniho pracovnika a nepfijimat
zadnou odménu piimou nebo nepiimou od zajemci o reklamu, odmitnout podilet
se na publikovani skryté reklamy,

nepodepisovat svym jménem obchodni ani finan¢ni reklamy,

nepfijimat penize ve vefejné sluzbé nebo v soukromém podniku tam, kde jeho
postaveni novinaie a jeho vliv by mohly byt zneuzity,

nezneuzivat vysad, plynoucich z povoldni novinafe, k prezentovani svych
osobnich postojt,

nezneuzivat moznych vyhod, plynoucich z Clenstvi v Syndikatu novinaia, k

uspokojovani soukromych potieb.

3. Duvéryhodnost, slusnost a seriéznost zvysuji autoritu medii

Z tohoto hlediska je novinat povinen tidit se t€émito pozadavky:

a)

b)

nic neomlouvd nepfesnost nebo neprovéieni informace, kazda uveiejnéna
informace, kterd se ukaze jako neptesna, musi byt neprodlen¢ opravena,

jestlize si zdroj informaci pfeje zlstat utajen, novinaf je povinen zachovavat
profesionalni tajemstvi, i kdyby mu z toho mély vzniknout potize,

respektovat soukromi osob, zejména déti a osob, které nejsou schopny pochopit
nasledky svych vypovédi,

dodrzovat ptisné¢ zasadu presumpce neviny a neidentifikovat ptibuzné obéti nebo
delikventli bez jejich jasného svoleni,

povazovat pomluvu, neprokazané obvinéni, prekrouceni dokumenti, fakta a 1zi za
kromé nespornych divodl vetejného z4jmu nesmi novindi svou ¢innosti dostat

dotcené osoby do nesnazi nebo osobni tisné,
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g) novinaf nesmi vyuzivat ve svij prospéch informace ziskané pii vykonu svého
povolani diive, nez budou tyto informace zvetejnény,

h) nesmi vytvafet ani ztvarinovat namét, ktery by podnécoval diskriminaci rasy, barvy
pleti, nabozenstvi, pohlavi nebo sexudalni orientace,

1) pfi reprodukci jakéhokoli textu musi byt uveden jeho autor formou adekvatni k
rozsahu pretisténého materialu,

J) plagiat se zasadné zakazuje.

Eticky kodex novinafe piijala jako otevieny dokument valn hromada Syndikatu novinait CR

dne 18. 6. 1998 a na navrh Komise pro etiku pfi Syndikatu novinaii jej aktualizovala spravni
rada dne 25. 11. 1999.

Zdroj:

http://syndikat-
novinaru.cz/index.php?web=1&main=5&sub=36&main_tit=Etika&sub_tit=Eticky kodex
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Piloha 2

A nonrvéd v hies
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Pfiloha 3
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