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Wstep

Tematem mojej pracy sa Artykufy wstepne w prasie kobiecej
(z punktu widzenia stylistyki). Moja praca dotyczy dwodch czasopism
kobiecych, sa to miesieczniki Twoj STYL i Pani.

Sam jezyk medidw jest wyjatkowy i specyficzny. W stylu
publicystycznym, jakim prasa powinna by¢ pisana, odnalezé mozna
elementy roznych styléw. W ostatnich latach zauwaza si¢ w nim duzo
zmian. Jezyk rozwija si¢ i modyfikuje, staje si¢ modny, przenikaja do niego
wyrazy obce, jak rowniez te, o zabarwieniu emocjonalnym.

Jezyk medidw z pewnoscia jest tematem ciekawym. Ja zainteresowatam
sie prasa kobieca, i uwazam, ze jezyk prasy kobiecej rozni sie od jezyka
innych typow prasy. Kazdy gatunek prasy ma swdj zasieg czytelnikow, dla
ktorych dane czasopisma sa przeznaczone (moga to by¢ kobiety, mtodziez,
czytelnicy  zainteresowani technika, komputerami, czy odbiorcy
zaciekawioni polityka.). Gazety o odmiennym charakterze taczy natomiast
wspllny jezyk — jezyk mediow, przy czym kazde czasopismo posiada
oczywiscie odrebny zakres stownictwa, uzycie odmiennych srodkéw
stylistycznych, nacechowanie tekstu, itd.

Pierwsza czg$¢ mojej pracy jest teoretyczna, poswigcona prasie
kobiecej i badanym przeze mnie czasopisom kobiecym- Twojemu STYLU i
Pani. Osobny rozdziat jest poswiccony roli jezyka mediow, uwage
zwracam przede wszytkim na artykuty wstepne. Sa one jednym z gatunkow
publicystycznych, tak jak na przykilad felioten, reportaz, czy artykut
publicystyczny. Artykut wstepny zastuguje na wigksza uwage. Inaczej
nazywany wstepniakiem czy editorialem, porusza najwazniejsze czy
aktualne wydarzenia, albo tez wprowadza odbiorce do tematow
poruszonych w biezacym numerze pisma. W rozdziale dotyczacym
artykutow wstepnych pisze takze o ich historii czy tematach.

Nastepna cze¢s¢ mojej pracy jest juz bardziej praktyczna. Do dyspozycji
miatam czterdziesci dwa artykuty wstepne. Badatam czasopisma Twoj STYL

I Pani od poczatku 2008 do konca 2009 roku. Przede wszystkim zwracatam



uwage na stylistyke artykutow wstepnych, czyli sposob, jakim zostaty one
napisane oraz jakie elementy i zabiegi stylistyczne si¢ w nich pojawiaja.
Pisze o leksykalnych srodkach stylistycznych, jak réwniez o $rodkach
stylistyczno- sktadniowych.

Do rozdziatu ,, Leksykalne srodki stylistyczne* zataczytam migdzy
innymi podrozdziaty Eufonia, Zapozyczenia i Wyrazy obcego pochodzenia,
Zwiazki frazeologiczne i ich wartos¢ stylistyczna, Metaforyka. W kazdym
z wymienionych podrozdziatdbw sa wyliczane typowe przyklady, ktére
pojawiaja si¢ w artykutach wstepnych Twojego STYLU i Pani.

Nastepny rozdzial nazwany jest ,, Srodki stylistyczno- skfadniowe* i
dotyczy polaczenia stylistyki 1 skiladni, wykorzystywania pewnych
elementéw skiadni i pewnych typow zdan dla stylistyki wstepniakdw.
Wyro6znione sa podrozdziaty takie jak: Zdania proste nierozwinigte i
rozwinigte, Réwnowazniki zdania, Pytania retoryczne, Woyliczenia.
Wymienione tutaj przyklady maja swoja wartos¢ stylistyczna. Autorzy
wykorzystuja je na przyktad do nacechowania wypowiedzi, do odroznienia
czesci tekstu od innej, do zwracania uwagi na dane fragmenty artykutow
wstepnych.

Trzeba powidziec, ze czgsé praktyczna mojej pracy byla dosyé ciekawa.
W czesci teoretycznej mozna dowiedzie¢ sig, ze artykuly wstepne powinne
mie¢ ( tak jak inne gatunki publicystyczne) pewny schemat. Ale czgs¢
praktyczna pokazuje, ile przer6znych zabiegéw stylistycznych sie w nich
pojawia, ze nie sa pisane stylem publicystycznym, ale przenikaja do nich
elementy stylu potocznego, ale takze duzo czerpia ze stylu literatury
picknej, przede wszystkim poezji.

Wynikiem mojej pracy jest stwierdzenie, ze redaktorzy naczelni,
piszacy artykuly wstepne, czesto mysla i pracuja jak poeci, chca w
przyjemny sposob oddziatywa¢ na czytelnika oraz uzyskiwaé lekkie

brzmienie tekstu.



1. Przeqglad prasy kobiecej

1.1. Prasa kobieca

Prasa kobieca to sektor czasopism, ,.ktérych profil ksztattowany jest
pod katem potrzeb czytelniczych kobiet oraz ich aktualnego potozenia
spotecznego. Oprocz wiec artykutdw publicystycznych, reportazy,
felietondw, utwordw literackich... Na ich zawartos¢ tresciowa skiadaja sie
najczesciej dziaty lub rubryki poswigcone sprawom mody, gospodarstwa
domowego, wychowania dzieci, problematyce rodziny, itp. Istotna cecha
polskiej prasy kobiecej jest ustawiczna daznos¢ do podnoszenia wiedzy
(zwiaszcza praktycznej) i poziomu kulturalnego kobiet oraz stalego wzrostu

ich udziatu i pozycji w zyciu spotecznym i zawodowym*.*

1.2. Historia prasy kobiecej

Europejska prasa kobieca istnieje juz dwa i pot wieku. Pierwsze
czasopismo dla kobiet byto wydawane w Niemczech w latach 1726-27 pod
tytutem ,,Die verniinftigen Tadlerinnen**. W Anglii wydawano w Oxfordzie
miesigcznik ,,Lady's Magazine* (lata 1749- 1753), najstarsze francuskie
czasopismo kobiece pod tytutem ,,Journal des Dames* ukazywalo si¢ w
latach 1759- 1779 w Paryzu, pierwszym rosyjskim pismem kobiecym byto
,.Modnoje jezemiesiacznoje izdanije, ili Bibliotieka dla damskogo tualeta“
wydawane w Moskwie od 1789 roku.

W Polsce, podobnie jak w wyzej wymienionych krajach, pierwsze
czasopisma kobiece redagowane byly przez mezczyzn. Na poczatku XIX
wieku ukazywato si¢ 17 tego rodzaju czasopism, w ciagu tego stulecia ich
ilos¢ wzrosta na 80, a do roku 1939 ukazywalo si¢ okoto 170 czasopism,
ktore mozna zaliczy¢ do prasy kobiecej.

Pierwszym polskim pismem kobiecym byt warszawski ,,Tygodnik
Polski i Zagraniczny* (wydawany w latach 1818- 1820, od roku 1819 pod

! Maslanka, J. Encyklopedia wiedzy o prasie. Wroctaw, 1976. 172 s.



tytutem ,,Tygodnik Polski*, a nastgpnie w latach 1820- 1822 pod tytutem
,.Wanda“). Najdluzej wydawanym tygodnikiem kobiecym byt ,,Bluszcz*,
ukazujacy sie od roku 1865, ktory od 1924 roku dzieki nowej spoice
wydawniczej nabiera rozmachu i w ciagu kilku lat funduje kolejne
czasopisma uzupeliajace, takie jak ,,Kobieta w Swiecie i w Domu*,
,,Dziecko i Matka*, , Zycie Kobiece*, ,,Kultura Ciafa“, ,,Ja to zrobie*,
~Zycie praktyczne* i inne. To pismo miato duze ambicje literackie i

kulturalne. Pisaty w nim m.in. Maria Dabrowska, Maria Kuncewiczowa,

Pola Gojawiczynska, Maria Pawlikowska-Jasnorzewska, Ewa Szelburg-

Zargbina. Jednak ,,Bluszcz“ nie cieszyt si¢ nazbyt wielka popularnoscia i
naktad jego nie przekraczat 10 000 egzemplarzy. Gtéwna przyczyna byt, jak
mozna Sadzi¢, stosunkowo wysoki poziom publicystyczny i literacki,
wysoka cena, maty udziat ogdlnych informacji w zawartosci czasopisma,
tworzace z ,,Bluszczu* tygodnik elitarny.

»-Nasilanie ruchu feministycznego wptyneto na wzrost znaczenia
prasy kobiecej i jej rozwdj. Pisma te walczyty o réwnouprawnienie
spoteczne i polityczne kobiet, o prawo do nauki i pracy. Patronowaty
postulatom tworzenia gimnazjow zenskich, dostepu do uniwersytetow,
organizowaty kursy zawodowe, udzielaty rad i pomocy w uzyskaniu
samodzielnosci, mobilizowaly opini¢ dla zrozumienia ekonomicznej i
spotecznej koniecznosci réwnouprawnienia kobiet “.?

Pisma kobiece poczatku XX wieku, jak na przyktad ,,Moja
Przyjacio/ka® (czasopismo zatozone w 1934 roku), wydawane byty w
formacie szesnastokolumnowych zeszytéw sredniego formatu, drukowane
na papierze niskiej jakosci, z czym zwiazany byt takze staby poziom
techniczny materiatu ilustracyjnego. Od 1936 roku drukowano je na
lepszym papierze z wielobarwna okladka. Pisma czesto skladaty sig¢ z
dwaoch wyraznie wyodrebnionych czesci. Pierwsza w objetosci 6-7 kolumn
miala charakter ilustrowanego magazynu poswigconego sprawom kobiecym
I zawierala informacje, komentarze, artykuly o zyciu i dziatalnosci
organizacji kobiecych na $wiecie, sylwetki znanych opinii publicznej

reprezentantek $swiata polityki, literatury i sztuki, odcinek powiesciowy i

2 Ibidem.



nowele. Druga czg$¢ obejmowala reszte pisma, i poswigcona byla
poradnictwu praktycznemu z dziedziny gospodarstwa domowego, higieny,
wychowania dzieci i mody.

Tygodnik kobiecy, ktéry ukazat sie w 1927 roku pod tytutem

,.Kobieta Wspb/czesna*, skupit wokét siebie od razu liczne grono znanych

publicystek i dziataczek spotecznych. ,,Kobieta Wspd/czesna* sktadata sie z
dwu odrebnych czesci, jednej stanowiacej wiasciwy tygodnik spoteczno-
literacki i drugiej, ktora zawierala przepisy gospodarskie, dziat mody,
praktyczne porady itp. Wsrod statych wspéipracowniczek wymieni¢ mozna
Helene Ceysingerdwng, Irene Jabtonowska, Helene Boguszewska, Cecylie
Walewska, Mari¢ Czapska. Swoje utwory literackie zamieszczaty Maria
Kuncewiczowa, Maria Dabrowska, Zofia Nalkowska, Wanda Malcer. Na

tamach ,,Kobiety Wspo/czesnej*“ publikowata Maria Dabrowska pierwszy
tom Nocy i dni. Ozywiona akcje publicystyczna prowadzita redakcja
tygodnika m.in. na temat karalnosci przerywania ciazy, wiele uwagi
poswiecano  zagadnieniom  pozycji  prawnej  kobiety-pracownicy,
przygotowaniu kobiet do aktywnego udzialu w zyciu spotecznym. ,,Kobieta
Wspdiczesna“ pozostata pismem o dos¢ okreslonym profilu politycznym,

skierowanym do kobiet zaangazowanych w zycie publiczne kraju.’

1.3. WspoOlczesne czasopisma kobiece polskie

Wspoiczesnie prasa kobieca przezywa swoj rozkwit. Na polskim rynku
dostepnych jest 50 tytutdbw czasopism dla kobiet. Inne czasopisma traca
swoich czytelnikdw, a prasa kobieca ma ich coraz wigcej. Statystyki w
Polsce sa podobne do zagranicznych- kobiety czesciej czytaja czasopisma
niz mezczyzni, natomiast w odroznieniu do kobiet, mezczyzni poswiecaja
wiecej czasu czytaniu gazet. Wiekszos¢ tytutdw prasy kobiecej jest do
siebie podobna - schemat typowego wydawania pisma dla pan jest prosty -

- usmiechnigta kobieta na okladce a w srodku plotki i porady kulinarne

potaczone z instrukcjami jak si¢ odchudzac.

3 http://pl.wikipedia.org/wiki/Prasa_kobieca
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Najwigkszy rozkwit prasa kobieca zanotowata na przetomie lat 80. i 90.
XX stulecia. Wtedy to wiasnie na polskim rynku pojawili sie wydawcy
zagraniczni. Na nich zaczely si¢ wzorowac polskie czasopisma kobiece. Od
tej pory prasa kobieca przezywa rozkwit i cieszy si¢ duza popularnoscia.

Przepis na sukces jest prosty. Przede wszystkim pojawia si¢ w nich
duzo zdje¢ i kolorowych obrazkdw, jest mozliwos¢ wygrania nagrod w
roznych konkursach, sa sensacyjne artykuty.

Do najpopularniejszych i najbardziej znanych czasopism kobiecych w

Polsce naleza miesieczniki Claudia, Cosmopolitan, Olivia, Zwierciad/o,

Elle, Glamour, Marie Claire, InStyle, Joy, Pani, Twdj STYL, wydawane sa

takze tygodniki takie jak Gala, Tina, Naj, Pani domu, czy dwutygodniki
VIVA, Party, Swiat kobiecy. Dostepne sa internetowe pisma kobiece, jak na
przyktad PuellaNova, czy internetowe wydanie czasopism jak Twoj STYL,
Pani czy Cosmopolitan.

1.4. Przemiany w prasie kobiecej

Na poczatku lat 90. XX wieku na rynku prasy kobiecej istniato tylko
Kilka tytutdw. Przemiany gospodarcze i polityczne po 1989 roku ubiegtego
stulecia oraz zniesienie cenzury, umozliwity ogdlny rozwoj prasy i jej
uniezaleznienie od polityki. Jednoczesnie nastapit kryzys poczytnosci wielu
typOw tzw. starej prasy, nie tylko kobiecej. ,,Na szczeg6lna uwage zastuguje
zwlaszcza aspekt transformacji rynku prasowego, polegajacy na pojawieniu
sie¢ wielu nowych tytutdw, gazet i czasopism, zaistnieniu Kilku typow
czasopism wczesniej na naszym gruncie nieznanych, o tematyce
sensacyjnej, rozrywkowej i hobbistycznej oraz umacnianie si¢ rynku prasy
kobiecej, ktdéra stanowi drugi co do wielkosci (po prasie codziennej)
segment rynku prasowego“.4

W prasie kobiecej pojawia si¢ nowy obraz kobiety. Do tej pory kobieta
przedstawiona byta przede wszystkim jako matka i matzonka. Pod koniec
XX wieku przedstawiona zostata jako kobieta ambitna, aktywna i

przebojowa. Na samym szczycie jej zainteresowan znajduje si¢ ona sama,

* Wodniak, K. Wspdtczesna prasa kobieca a sprawy ksiazki: tresci literackie w czasopismach Przyjaciétka,
Twoj Styl, Cienie i blaski. Warszawa, 2004. 29 s.



jej samorealizacja. Ma ona wiasne cele, dazy do spetnienia i zaspakajania
osobistych, indywidualnych zachcianek i potrzeb.

Przemiany polityczne, ekonomiczne i spoteczne wptynegty nie tylko na
uksztaltowanie specyficznego charakteru prasy kobiecej, ale takze
zapoczatkowaty proces stratyfikacji spolecznej polskich kobiet. Z tym
zwiazane sa zmiany ustrojowe, ktore w pewien spos6b uporzadkowaty
sytuacje w segmencie prasy kobiecej. ,, Z jednej strony pojawila si¢ oferta
shuzacych samodoskonaleniu i utwierdzaniu kobiet w «zdrowym egoizmie»
magazyndw «life-stylowych», adresowanych do nowej generacji «kobiet
sukcesu», na przeciwnym biegunie znalazty si¢ tytulty przeznaczone dla
«kobiety pracujacej»... “°

Z rozkwitu prasy kobiecej cieszyli si¢ reklamodawcy, dlatego, ze
reklama stala sie czescia wszystkich magazynow kobiecych. Biorac pod
uwage sytuacje ekonomiczna czytelniczek- reklama dotyczy przede
wszystkim branzy kosmetycznej. ,, W tej perspektywie postrzegaja tez
rynek prasy kobiecej pracownicy branzy reklamowej, dzielac go na trzy
«potki» w zaleznosci od potencjatu danego tytutu jako nosnika reklam.
Dolna pétke zajmuja tanie tygodniki i dwutygodniki jak «Przyjaciotka»,
«Pani Domu», «Tina», «Swiat Kobiety», «Naj», $rodkowa miesieczniki
masowe «Claudia», «Olivia», «Poradnik Domowy», najwyzsza
zarezerwowana jest dla renomowanych magazynéw selektywnych w
rodzaju «Twojego Stylu» ™. °

Czasopisma kobiece rézni przeznaczenie czytelnicze, wybor tematow,
sposob opracowania materialtdow, a takze podejscie poszczegdinych
czasopism do kultury (na przyktad w ,,Twoim STYLU” jest sporo recenzji i
artykutow dotyczacych faktow kulturalnych). Katarzyna Wodniak, autorka
literatury dotyczacej prasy kobiecej, podzielita czasopisma na tzw.
magazyny luksusowe (,,Twoj STYL™"), pisma poradnicze (,,Przyjacio/ka™) i
plotkarskie brukowce (,,Cienie i blaski’).

% Ibidem, 30s.
® Ibidem, 31 s.



1.5. Miesigcznik Twoj STYL

Twoj STYL to miesiecznik dla kobiet wydawany w Polsce przez

Wydawnictwo Bauer. Pierwszy numer pisma ukazat si¢ w czerwcu 1990

roku. Tak o nim pisze Katarzyna Wodniak: ,,wtasnie jego debiut rynkowy w
1990 roku, bedacy zwiastunem nowej generacji czasopism, a takze w
pewnym sensie symbolem przemian polskiej prasy kobiecej, wyznacza
poczatkowa granice ...“" . Jednoczesnie w momencie swojego startu nie
miat konkurencji. Pierwsza redaktor naczelna byla przez dziesie¢ lat
Krystyna Kaszuba, nastgpna Jolanta Pienkowska, od numeru 2/2008

redaktorem naczelnym jest Jacek Szmidt.

Z miesiecznikiem Twdj STYL wspOipracuja znani publicysci jak Agata
Passent, Krystyna Kofta i inni. Od 1992 roku czytelniczki Twojego STYLU
wybieraja Kobiete Roku, pierwsza nagrode otrzymala Ewa I.etowska,

rzecznik praw obywatelskich.

Polskie Badanie Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC,
przeprowadzito w okresie od maja 2008 r. do kwietnia 2009 r. badanie,
wedtug ktorego sredni nakitad Twojego STYLU to 312 936 egzemplarzy,
czytelnikdw tacznie jest 2 141 000, z czego 1 768 000 to kobiety.

Twoj STYL bywa nazywany ,luksusowym miesiecznikiem dla
ambitnych i wyksztalconych”, swoja tematyka obejmuje najszersze
spektrum zagadnien dotyczacych zycia wspotczesnej kobiety.

W wywiadach i reportazach prezentuje portrety polskich i
zagranicznych bohaterow, zjawiska polityczne i spoteczne, mode, urodg,
podréze, kuchnig, wnetrza oraz psychologie i zdrowie. Jako magazyn
luksusowy starannie dobiera swoich bohaterébw oraz prezentowane w
magazynie zjawiska, zawsze Kierujac si¢ zasada wiarygodnosci i eleganciji.

Twoj STYL buduje i poszerza wizerunek swojej marki poprzez akcje
spoteczne o szerokim zasiggu, poprzez przyznawanie nagrod i wyroznien
osobom zycia publicznego, jak rowniez najlepszym produktom obecnym na

rynku z zakresu urody, mody, motoryzacji, finansoéw i ubezpieczen.

" Ibidem, 20s.



1.5.1. Profil czytelnika

Twoéj STYL to magazyn dla ambitnych, niezaleznych,
kobiet, ceniacych zardbwno wiedze, osobisty rozwdj, jak i $wiat
przyjemnosci i zabawy. Dla kobiet ciekawych zmian i trendow w
otaczajacym je s$wiecie. Przede wszystkim jednak przywiazanych do
uniwersalnych wartosci: rodziny, mitosci, przyjazni oraz poszukujacych w
zyciu harmonii. Jest on ,,0biektywem i oknem", przez ktory czytelniczka
moze poznawaé $wiat, zyskaé wiedze i informacije, ktérej ufa.®

Ponizej umieszczone zostaly wykresy, Kktore procentowo
przedstawiaja, w jakim stopniu czasopismo Twoj STYL czytane jest przez
kobiety i megzczyzn, i jak procentowo sa obie pici zastapione w populaciji.
Badanie przebiegato w latach 2008 - 2009.

Profil Czytelnika - Ptec
| |

Populacja

® meiczyzna

H kohieta

Tweaj Sty

Q% 20% 40% 60% 80% 100%

8 http://www.styl24.pl/twojstyl.php
o http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,1/mid,17/title, Twoj-Styl/
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W nastgpnym grafie przedstawiono wiek czytelnikow. Mozna wigc
zauwazy¢, iz najbardziej czytaja czasopismo Twoj STYL kobiety w wieku
25- 34 lat. Natomiast w populacji najwigksza grupg ludnosci zajmuja ludzie

powyzej 54 lat.

Profil Czytelnika - Wiek

20,47 16,14

23,04 18,37
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35-44 |ata

W 45-54 |ata
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Twdj Styl
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Ponizej umieszczone zostaty takie same grafy dotyczace czasopisma
Pani. Z badania wynika, ze miedzy czasopismami Twoj STYL i Pani jest

roznica, kazde z tych pism czytane jest przez inne grupy ludnosci.

1.6. Miesigcznik Pani

Miesigcznik dla kobiet Pani jest, tak samo jak Twoj STYL, wydawany

przez Wydawnictwo Bauer. Nalezy do jednych z najstarszych tytutow

czasopism dla kobiet w Polsce. Ma charakter wszechstronnego czasopisma,
oferuje spojrzenie na wiele ciekawych kwestii. Na famach pisma znajduja
si¢ reportaze, felietony, artykuty poswigcone znanym postaciom swiata
kultury i sztuki, takze artykuty z zakresu psychologii i zdrowia, ciekawostki

10 http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,1/mid,17/title, Twoj-Styl/
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z dziedziny mody i urody. Teksty bywaja bogato zilustrowane pigknymi,
emocjonujacymi zdjeciami. Wyjatkowa graficzna forma pisma jednoczesnie
ulatwia czytelniczce poruszanie si¢ po magazynie, jak i zachgca do czytania.

Redaktor naczelna miesi¢gczniku Pani obecnie jest Malgorzata

Domagalik i wspoOtpracuja z nim znani publicysci jak Krystyna Janda,

Roma Ligocka, Monika Piatkowska oraz Janusz Leon WisniewsKi i inni.

Sredni naktad Pani tworzy 156 148 egzemplarzy, liczba czytelnikow to
684 000 osob (badania wedlug Polskiego Badania Czytelnictwa,
MillwardBrown SMG/KRC, od maja 2008 roku do kwienia 2009 roku).
Z badan wynika, ze czasopismo Twoj STYL ma wieksza liczbe czytelnikow,

i jest rozpowszechnione w wickszej ilosci egzemplarzy. **

1.6.1. Profil czytelnika Pani

Pani to magazyn inteligentnych, dojrzatych, swiadomych siebie i
swoich potrzeb kobiet, cieszacych si¢ stabilng sytuacja zawodowa i
materialna. Jest przeznaczony dla kobiet w rownym stopniu realizujacych
sie wsrod wartosci tradycyjnych, jak i w swiecie kultury, estetyki i wartosci
intelektualnych. Jako autorski magazyn luksusowy starannie dobiera swoich
bohateréw oraz prezentowane w magazynie zjawiska, kierujac si¢ do nie-
masowego odbiorcy. *?

Nastepujacy graf ilustruje, ile procent populacji ptci meskiej i
zenskiej czyta Pani. Widoczna jest takze rdznica miedzy czasopisami Twoj
STYL i Pani. Twdj STYL czyta 17,13 procent mezczyzn, natomiast Pani
czyta tylko 11,21 procent mezczyzn.

Z tego wynika, ze Twdj STYL jest bardziej uniwersalny. Z nazwy
czasopisma powiedzmy ze ,moéwi o style”. Natomiast nazwa drugiego
czasopisma — Pani, widocznie odwotywuje si¢ do pewnego grona
czytelnikéw, do kobiet. Moze dlatego dostrzegalna jest procentualna réznica
migdzy czytelnikami Twojego STYLU i Pani.

! http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,1/mid,18/title, Twoj-Styl/
12 http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,1/mid,17/title,Pani/
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Nastepny graf symbolizuje przecigtny wiek 0séb czytajacych

czasopismo Pani. | ponownie widocza jest roznica migdzy czasopismami

Twoj STYL i Pani. Najwigksza ilos¢ czytelnikow Pani jest w wieku 45- 54

lat, natomiast Tw6j STYL czytaja najbardziej osoby w wieku 25- 34 lat.**
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2. Jezyk i media

2.1. Rola mediow we wspoiczesnym swiecie

,, Rola mediéw we wspdiczesnym Sswiecie jest ogromna- nie ogranicza
sig¢ do przekazywania informacji i dostarczania rozrywki, dziatalnosci
opiniotwérczej i stymulowania rozwoju kultury. Media staty sie narzedziem
ksztaltowania jezyka. To wilasnie one w najwyzszym stopniu decyduja o
ksztalcie polszczyzny, sa nowym zrodtem norm i zasad jezykowych.”*

Stosunek czytelnikow do jezyka sie zmienia. Obecnie nie jest uwazany
za taka wartos¢ jak kiedys. Od dawna, w wielu krajach s$wiata, jezyk
zwiazany jest z historia, narodowa kultura byt on chwata i pycha. Byt tym,
co ludzi taczyto. | taczy ich dzisiaj, tylko w innej postaci.

W odniesieniu do ostatnich lat mozn powiedzie¢, ze zmiany w jezyku
zachodza stosunkowo szybko. Nie mozna wigc si¢ dziwi¢, ze jezyk
ewoluuje, podlega zmianom, czy réznym wptywom. Jezyk wickszosci ludzi
ksztaltuje si¢ dzicki mediom, prasie i przekazom w telewizji. Do
swiadomosci ludzi przenikaja nowe stowa, sposéb mdéwienia, pewien nowy,
swiezy styl.

Niekiedy ,tego nowego” pojawia si¢ w mediach za duzo. Oczywiste
jest, ze jezyk polski bedzie si¢ rozwija¢, zmieniaé¢, beda pojawiaé si¢ nowe
elementy, ale wszystko musi mie¢ swoje granice. Jezyk powinien zachowac
swoje podstawowe cechy, by¢ zwiazany z tradycja jezykowa narodu, mimo
ze rozwoju jezyka nie mozna zahamowac.

Jezyk si¢ unowoczesnia, ,, w mediach dominuje styl potoczny (a
wilasciwie jego odmiana- jezyk w mediach), ktéry zastapit dominujacy
przed rokiem 1989 styl oficjalny, przewaza slownictwo gwarowe,
mlodziezowe, niekiedy wrecz kolokwialne (w tabloidach). Media chca
skutecznie trafi¢ do odbiorcéw, dlatego upodabniaja swoj jezyk do mowy
codziennej, potocznej.”'® Trzeba zada¢ sobie pytanie, czy jest to jezyk,

ktory ksztaltuje mowe odbiorcow, czy odwrotnie- odbiorcy ksztattuja jezyk

1> Wislicka, Justyna. Analiza tytutéw naukowych, stuzbowych i zawodowych kobiet na podstawie materiatu
zgromadzonego w Miescie Kobiet i ,,Zadrze”. http://www.feminoteka.pl/ (17.12.2005)
¢ Wislicka, Justyna. Analiza tytutéw naukowych, stuzbowych i zawodowych kobiet na podstawie materiatu
zgromadzonego w Miescie Kobiet i ,,Zadrze”. http://www.feminoteka.pl/ (17.12.2005)
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w ten sposob, zeby byt wystarczajacy nowym czasom, zmianom? Jest to
prawdopodobnie proces obustronny, jezyk i odbiorca zmieniaja sie |
nawzajem dostosowywuja do siebie. Jezyk jest zywy, dlatego si¢
nieustannie zmienia we wszystkich swoich dziatach. ,, Prowadzi to do
rozpowszechnienia stownictwa zargonowego, ktére moze wkrétce zostaé
uznane za stylistycznie nienacechowane, neutralne.”*’

Jezyk mediow staje si¢ coraz bardziej nacechowany ekspresywnie. Do
tego sluzy na przyklad udramatyzowanie przekazu, nacechowane
stownictwo, poetyka tekstow prasowych i z drugiej strony ekonomicznos¢
jezykowa. Jezyk medibw ma jeden jasny cel- przyciagnigcie uwagi
czytelnikoéw. Informacje musza by¢ przekazane w atrakcyjnej formie.

,,» O atrakcyjnosci przekazu, zgodnie z intencja nadawcy, ma decydowacé
wielogtosowosc tekstu medialnego. Dziennikarz swiadomie rezygnuje z roli
komentatora wydarzen i ogranicza si¢ jedynie do rejestrowania gtosow
ekspertdw czy opinii publicznej. Stad nawet w tekstach informacyjnych
zwraca uwage czeste postugiwanie sie mowa niezalezna. Cytuje sig, ...
zarbwno lapidarne, btyskotliwe czy zartobliwe wypowiedzi szokujace,
przekraczajace granice dobrego smaku, naruszajace spoleczne i jezykowe
tabu. Stad przekonanie, ze w mediach (zwtaszcza elektronicznych) sukces
osiagna¢ moze zwlaszcza ten, kto ma mniej skruputdw w lamaniu
obowiazujacych regut.”*8

Niestety jest tak, ze sam odbiorca jest juz przyzwyczajony do takiego
sposobu komunikacji i przekazu informacji. Jezeli pojawia si¢ w prasie
informacja prosta, nienacechowana, nieszokujaca, czytelnik si¢ nie bawi,
nie zaciekawia. O tym swiadczy fakt, ze coraz wigksza ilos¢ odbiorcow
wymaga zaskakujacej, zywej, kolorowej, zabawnej prasy. ,, W polskich
mediach mamy wigc coraz czeéciej do czynienia ze $Swiadomym
przeksztalceniem informacji w tzw. infotainment- czyli skrzyzowaniem
informacji z rozrywka.”**

Wyraz infotainment pochodzi z potaczenia angielskich wyrazow

»information” i ,entertainment”, czyli informacja i zabawa. Infotainment

7 Wislicka, Justyna. Analiza tytutéw naukowych, stuzbowych i zawodowych kobiet na podstawie materiatu
zgromadzonego w Miescie Kobiet i ,,Zadrze”. http://www.feminoteka.pl/ (17.12.2005)
'8 Bauer, Z., Chudzinski, E. Dziennikarstwo i wiat mediéw, Krakéw, 1996. 234 s.

% Ibidem.
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wiec oznacza taki sposéb komunikacji prasowej, ktérego celem jest
oczywiscie poda¢ wiadomos¢ czy informacje, ale w sposéb rozrywkowy.
Sposob jak przekaza¢ wiadomosci ciekawie, sposéb jak udostepniaé
prase i media odbiorcom. Ale informacja (a nie zabawa) wciaz powinna sta¢
na pierwszym miejscu. Taki sposOb ale krytycy czesto ,uznaja za
pomniejszajacy wartos¢ przekazywanych informacji i profesjonalizm

dziennikarskich doniesien i relacji.”®

Infotainment mozemy takze
wyttumaczy¢ jako informacje, ktora przekazywana bywa jako przygoda
petna emocji.

Z tego wynika, ze media wspolnie tworza nowy, uniwersalny jezyk,
imituja sie nawzajem. ROznica miedzy jezykiem prasy, telewizji czy radia
sie zmiejsza, i wybor srodkoéw jezykowych i stylistycznych czesto nie jest

staranny.

20 http://pl.wikipedia.org/wiki/Yellow_journalism
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3. Artykuly wstepne

3.1. Artykuly wstepne i polityka

Artykut wstepny, inaczej nazywany tez wstepniak czy edytorial to
nazwa artykutu w czasopismie lub gazecie, poruszajacego najwazniejsze
czy najbardziej aktualne wydarzenia z ostatniego okresu, albo tez
wprowadzajacy odbiorce do najwazniejszych tematéw poruszonych w
biezacym numerze pisma.

Artykuty wstepne pojawiaja sig po raz pierwszy w prasie brytyjskiej,
juz na poczatku XVIII wieku i ich historia wiaze si¢ z nazwiskami J. Swifta,
D. Defoe czy H. Bolingbroke’ a. W Francji i w Niemczech artykuty wstepne
pojawiaja si¢ pod koniec wieku XVIII, w innych krajach Europy pozniej w
wieku XIX. Poczatek pisania artykutdow wstepnych zwiazany jest z roznymi
wydarzeniami politycznymi, na ktérych te artykuly sie opieraty, i te
wydarzenia byly inspiracja dla ich autoréw. Niestety zwiazane byly one z
propaganda, przez artykuty wstepne narzucano czytelnikom pewne
stanowiska i poglady, starano si¢ ich przekona¢, i ,,przeciagna¢” na swoja
strong. Sam autor nie miat innego wyboru pisania, dlatego ze cata prasa byta
ocenzurowana. ,,Artykut wstepny zniszczyt prase francuska i niemiecka.
Czytelnicy poszukiwali wtedy zakazanych drukéw zagranicznych. Nie byto
innego sposobu poznania odpowiedzi na pytanie: «co si¢ dzieje». Po
artykutach wstepnych nastata cenzura, a po cenzurze- represje”.?

Taka sama sytuacja nastapita w Polsce . Jeszcze w okresie
dwudziestolecia migdzywojennego, a takze po drugiej wojnie $wiatowej,
zostaje artykut wstepny codziennym narzedziem walki i manipulacji
politycznej. Dopiero po zniesieniu cenzury uzyskuje on swoja pozycjg, |
staje si¢ jedna z podstawowych odmian gatunku artykutu publicystycznego.
Jak pisano w innych zrédtach ,, artykut wstepny to takze rodzaj komentarza,
pidra redaktora naczelnego (czasem takze redaktora prowadzacego) danego

pisma (magazynu)*“.?

! Mroziewicz, K. Dziennikarz w globalnej wiosce. Warszawa, 2004. 70 s.
%2 Fras, J. Dziennikarski warsztat jezykowy. Wroctaw, 1999. 92 s.

16



. Poprzez artykuty wstepne spoleczenstwu nasuwano pewne mysli.
Poczatkowo czytelnicy nie byli swiadomi, ze sa poddawani takiemu
zabiegowi, ale p6zniej zorientovali si¢ w panujacej sytuacji spotecznej. ,, W
czasach, kiedy mediami zarzadzato panstwo lub kiedy kompetencje panstwa
przejmowata monopartia, jak w PRL, artykut wstepny, wszystko jedno
przez kogo napisany, odzwierciedlat poglady witadzy i starat si¢ je narzucic.
Pisany byt z takim talentem, z jakim sprawowana byta wtadza. Niezgrabna,

1 23

gruboskorna dyktatura...”.

Artykut wstepny jest czesto autorstwa redaktora naczelnego lub jego

zastepcy, niekiedy ktoregos z innych dziennikarzy. W czasopismach, ktére
maja istotny wptyw na zycie polityczne, tekst wstepniaka moze kreowac
pewne wydarzenia polityczne, tak samo jak moze wplywaé na poglady
polityczne spoteczenstwa. Niektore artykuty wstepne czy ich tytuty, weszty

w przesztosci politycznej do powszechnego obiegu jako hasta lub slogany.

Chociaz artykut wstepny to ,,artykut drukowany na pierwszej stronie
czasopisma, prezentujacy stanowisko redakcji wobec aktualnych

probleméw* #*

, przewaznie powstaje on na samym koncu . Dopiero kiedy
caty materiat do biezacego wydania gazety lub czasopisma zostaje zebrany,
redaktor naczelny pisze artykut wstepny. Mozna powiedzie¢, ze napisanie
~Wstepniaka“ jest podsumowaniem pracy nad catym numerem, ale rowniez
podsumowaniem catej zawartosci.

W wspoiczesnej prasie polskiej, w czasach demokratycznych,
wstepniaki czesto stuza tylko do sprowokowania dyskusji o opisywanych
tematach, maja by¢ atrakcyjne dla czytelnika, dynamiczne, poruszajace. Sa
artykutami, ktoére zajmuja si¢ aktualnymi pytaniami. Pokazuja postawe
redakcji lub catego czasopisma, gazety wobec podanych wydarzen. Postawa

ta jest czgsto wurazana emocjonalnie i nadaje tesktowi barwe stylistyczna.

2 |bidem.

2 http://sjp.pwn.pl/haslo.php?id=2441398
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3.2 Artykuly wstepne w czasopismach kobiecych

Na rynku prasy istnieje kilku typdéw czasopism kobiecych. Mozemy
podzieli¢ je wedtug réznych kryteriow. Istnieja czasopisma, ktore
wydawane sa jako miesi¢czniki, dwutygodniki, tygodniki, czy czasopisma
tematyczne, jak np. kulinarne, kulturalne, modowe, itd. To, co je faczy, to
artykuty wstepne, przeznaczone dla okreslonej grupy czytelnikdéw- dla
kobiet. Lacza je tematy, ukiad graficzny, jezyk i styl ich pisania.

Czy to czytelnicy decyduja o strukturze czasopism, czy czasopisma, i
ich redakcje decyduja o wyborze tematdéw i caloksztalcie gazety badz
czasopisma? Odpowiedz jest jednoznaczna: decyduja oboje. Czasopisma
chca pozyska¢ czytelnikow i dlatego biora pod uwage potrzeby i opinie
czytelnikéw. Juz w pierwszym numerze Twojego STYLU zaproponowano
czytelnikom ,,wspétudziat w kszattowaniu oblicza czasopisma. Prosby tego
rodzaju pojawiaja sie niemal w kazdej rubryce «Od redakcji», ktéra widzi w
sobie inspiratora pomystu, w czytelnikach za$ tych, ktorzy wyznaczaja
kierunek rozwoju «Twojego STYLU»“.%

Jak wida¢, to wszystko przedstawione jest w artykutach wstepnych,
oznaczanych w prasie kobiecej mianem ,,0d redakcji“.  Tak, czytelnicy
decyduja o tresci czasopisma, ale nie mozna w zadnym przypadku pomijac
role redaktora, czy dziennikarza piszacego artykuty wstepne. Razem tworza
koto, w ktérym jedna z jednostek bez drugiej nie moze istnie¢. Laczy ich
czasopismo, w naszym przypadku sa to czasopisma kobiece. ,, Nie jest
dobrym dziennikarzem ten, kto piszac, nie uswiadamia sobie, ze jego
wypowiedz dotrze do wiasnie takiego a nie innego grona czytelnikow,
wlagnie w takim a nie innym czasie i miejscu.“?

Prasa kobieca pisana jest w pewnej intencji, poswigcona danemu gronu
odbiorcéw. Celem uzycia takich, a nie innych srodkéw jezykowych jest

reakcja odbiorcéw zgodna z intencja autora.

% Wodniak, K. Wspétczesna prasa kobieca a sprawy ksiazki: tresci literackie w czasopismach Przyjaci6ika,
Twoj Styl, Cienie i blaski. Warszawa, 2004. 54 s.
28 Wigniowski, J. Jezyk polski: Poprawnos¢- Pigkno- Ochrona. Bydgoszcz, 1969. 48 s.

18



3.3. Tematy artykutdéw wstepnych w prasie kobiecej

Sposdb pisania artykutdw wstepnych, i ich styl jest zwiazany z postacia
calego czasopisma. Artykuty wstepne i takze poszczegolne artykuty,
reportaze, czy wywiady w czasopismie musza tworzy¢ pewna catos¢, miec
takie same cechy stylistyczne. W przypadku artykutdow wstepnych w
czasopismach kobiecych sa to typowe wartosci, zwiazane z zakresem
czytelnikdw, ktérym dane czasopismo jest poswigcone. Taki sposéb pisania
artykutdw wstepnych i ich powiazanie z reszta czasopisma, czy gazety
dotyczy wszystkich gatunkow prasy. Tak na przyktad czasopisma
techniczne, czy gazety polityczne, maja pewien styl pisania, ktory
odzwierciedla sie takze w artykutach wstepnych, poszczeg6lne gatunki
prasy maja okreslone cechy, stownictwo, uzywaja pewne terminy.

Ogolnie rzecz biorac, artykuty wstepne, tak samo jak same czasopisma
powstaja duzo wczesniej zanim zostana oddane do druku i dostana sig¢ do
rak czytelnikobw. Bywaja pisane trzy czy cztery miesiace przed drukiem
czasopisma, ale sa aktualne, gdy je czytamy. Nawiazuja do biezacych
tematoéw czy wydarzen...

Tematy bywaja  rozne, ale czesto dotycza wiasnie aktualnych
okolicznosci czy wydarzen, tak jak na przyktad: Swigta Wielkanocne,
Swieta Bozego Narodzenia (,,Pisze swigteczny list do Pasistwa i czuje Sie
jak w wigilijny wieczor, gdy zanim podzielimy sie opfatkiem, obmyslamy
zyczenia dla cafej rodziny.“)?’, Sylwester (,,...wyjezdzal na sylwestrowe
wakacje do Australii. Jak tZlumaczy?: nie chce swietowaé upfywu czasu....A

), pory
roku (,,S¢ dwa momenty w roku, gdy postanawiamy sobie by¢ lepsi, zrobi¢

moj najlepszy sylwester? W trzeciej lub czwartej klasie liceum.“?®

krok naprzod, pokazaé, ze jeszcze dajemy rade: nowy rok i
wiosna...Przeczytajcie, prosze, skromny tekst Wiosenne porzqdki w dziate
psychologii.“?°).

Innym razem sa to tematy, ktorym poswiecony zostat caty numer

czasopisma, jest to zaproszenie do lektury roznych artykutow (,,Do czego to

2T Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Grudzien 2009, nr 12
28 Szmidt, J.0d redakcji. Twéj Styl. Grudzien 2008, nr 12
2% Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Kwiecien 2009, nr 04
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moze prowadzi¢, przeczytajcie w naszym raporcie  Widziafam
dno...Przepraszam, ze w wakacyjnym numerze Twojego Stylu, zamiast o
bikini i opalaniu, pisze o nafogu.*®).

Czestymi  tematami artykutdw wstepnych czasopism kobiecych,
bywaja moda, choroby, czy operacje plastyczne, feminizm (,, Ze minister
nie musi byé rodzaju meskiego. Ze nie powinno sie dawa¢ ogloszenia
«szukam sprzgtaczki», tylko «...0soby do sprzqtania».«®h).

Czesto artykuty wstepne takze w czasopismach kobiecych nawiazuja do
roznych rocznic historycznych czy do politycznych wydarzen polskich
(,,Dlaczego akurat dwadziescia lat temu? Bo zw/aszcza dla nas, Polakow,
swiat stang/ wtedy na gfowie, czyli sie zmieniZ,...mamy w wolnej Polsce o
wiele wiecej szans na to, zeby jak najszybciej zrealizowac delfickie ,,poznaj
siebie”...Aha, i jeszcze jedno, nasz magazyn réwniez narodzi/ sie w wolnej
Polsce dwadziescia lat temu®?).

Moga to by¢ po prostu mysli czy wspomienia autora (czyli najczesciej
redaktora naczelnego), czy jego nawiazanie do aktualnych kulturalnych
wydarzen w Polsce, tak jak na przykiad wybdr Kobiety Roku (,,Pisze o
tym, bo kilka dni temu spotka/ mnie zaszczyt gratulowania Pani Profesor
Alicji Chybickiej wyboru na Kobiete Roku 2008... bardzo Panstwu za ten
wybér dziekuje. Zachecam do przeczytania wywiadu z Panig Profesor«®)
Sa to tematy, ktore interesuja czytelniczki, dlatego ze wiasciwie im sa te

czasopisma poswigcone.

%0 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Lipiec 2008, nr 07 .
*1 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Sierpien 2009, nr 08.
%2 Domagalik, M. Od redakcji. Pani, Czerwiec 2009, nr 06.
%8 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Marzec 2009, nr 03.
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4. Elementy stylu artykuldéw wstepnych

4.1. Stylistyka

Stylistyka to dziedzina jezykoznawsta, ktéra zajmuje sie badaniem
tekstow, sposobem ich pisania, opisem norm jezykowych i zasad wyrazania
ekspresji jezykowej. W XIX wieku uwazano, ze stylistyka jest to ,,zesp6t
norm dotyczacych poprawnego i picknego pisania.*3*

W oparciu o zastosowane srodki jezykowe stylistyka wyrdznia
zasadnicze funkcjonalne odmiany stylowe jezyka. Wyrdznia wigc styl
artystyczny, naukowy, styl potoczny, styl przemowien, styl publicystyczno -
- dziennikarski, styl urzedowo - kancelaryjny.

Stylistyka jest nauka z pogranicza jezykoznawsta i nauki o literaturze.
Zajmuje sie¢ oprdcz innego sposobem jezykowego uksztaltowania
wypowiedzi, analizuje tekst pod wzgledem celowosci, przydatnosci, pod
wzgledem uzytych srodkow jezykowych.

W pewien sposob, stylistyka taczy w sobie wszystkie dziaty nauki o
jazyku: fonetyke (bada warto§¢ brzmieniowa tekstu), morfologig¢ |
stowotworstwo (zajmuja si¢ uzytymi formami morfologicznymi, spodoben
tworzenia nowych stéw, czy zapozyczen z obcych jezykdw), skiladnieg
(zwiazana z budowa zdan i ich wplywem na stylistyczna wartos¢ i oceng
tekstu), semantyke (ocenia uzyte stownictwo). *

Stylistyka ma wiec szeroki zakres badan. W mojej pracy chceg zbadaé
leksykalne srodki stylistyczne i srodki stylistyczno-  skladniowe.
Chcialabym takze oceni¢ artykuty wstepne w prasie kobiecej z punktu
widzenia stylu, sposobu pisania i zréznicowania stylowego jezyka
polskiego. Analiza tekstu takze dokonywana ze punktu widzenia celowosci i
przydatnosci uzytych w nim srodkéw jezykowych, ktore stuza do wyrazania
tresci myslowej i uczuciowej. Badaniu takze podlega funkcja ekspresywna.

* Poptawska, A., Szelag, P., Kotowski, K. Stownik terminéw literackich. Krakéw, 2004. 210 s.
% http://pl.wikipedia.org/wiki/Stylistyka
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Stylistyka rozréznia Kilka stylow, dla mojej pracy ale najwazniejszym
z nich jest styl publicystyczny, niekiedy nazywanym stylem publicystyczno
- dziennikarskim.

Styl publicystyczny zawiera elementy stylu potocznego, artystycznego i
naukowego, jest wiec zjawiskiem zlozonym. ,, Ze stylem potocznym tacza
go: uzywanie wyrazen i zwrotow idiomatycznych, wyrazéw i wyrazen o
silnym zabarwieniu uczuciowym, konkretna metaforyka, a w zakresie
stowotworstwa i budowy zdania sklonnos¢ do formacji i konstrukcji
skrétowych.”*® Oprécz tego polaczenie stylu publicystycznego i potocznego
widoczne jest w zwrotach adresatywnych uzywanych w czasopismach Twoj
STYL i Pani. Coraz czesciej redaktorzy naczelni stosuja adresatywne ,, Ty”
w zwrotach do swoich czytelnikéw, uzywaja imion oraz ich form
zdrobniatych, pomija si¢ tez tytuty. Takie zjawiska zwiazane sa z tzw.
"amerykanizacja” kultury czy $wiata. Amerykanizacja polega na
wzorowaniu si¢ na jezyku angielskim, i na kulturze amerykanskie;.
Typowym przyktadem amerykanizacji jezyka jest wiasnie zwracanie si¢ do
0s0b obcych, czy starszych na ,, Ty”, czy po imieniu, pomijanie tytutow....

Elementem stylu potocznego, ktory pojawiaja sie w czasopismach, jest
potoczne stownictwo, i calkowita stylizacja tekstbw na mowe potoczna,
codzienna. Takim przyktadem moze by¢ fragment z Twojego STYLU:
,.Kilka lat temu robifem wywiad z Henrykq Bochniarz, szefowq duzej
firmy...Sam jestem szefem i dziwie sie moim kolegom pracodawcom, Ze nie
potrafig doceni¢ atutéw, jakie majg w pracy kobiety po czterdziestce.
Dojrzafosé¢, rownowaga emocjonalna, dzieci, ktore juz nie wymagajq opieki.
No i wigksza dyspozycyjnosé, bo przeciez nie w kazdy pigtek i sobote trzeba
biec do Kklubu i zarwaé¢ noc...Nie czujg zwykiej babskiej
solidarnosci...Pamietam niedawng rozmowe ze znajomg dziennikarkg, ktéra
powiedziafa, ze po pieédziesigtce nie chce jej sie juz uczyé obstugi
komputera i wkuwaé angielskich stowek,...”%

Sadze, ze taki przyktad jest wystarczajacy. Pojawiaja si¢ wyrazy z stylu
potocznego (szefowa, kobiety po czterdziestce, babska solidarnosé¢, zarwac

noc, po piecdziesigtce wkuwaé angielskich sfOwek). Dalej autor uzywa

% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 287 s.
¥ Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Listopad 2009, nr 11
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potaczenia ,,wywiad z Henrykq Bochniarz” zamiast przynajmniej napisac ,,z
pania Henryka Bochniarz”. To jest nastgpna charakterystyczna cecha stylu
potocznego - pomijanie tytutdw. Ostatnia oznaka stylu potocznego jest
zdanie ,No i wieksza dyspozycyjnosé, bo przeciez nie w kazdy pigtek i
sobote trzeba biec do klubu i zarwa¢ noc.” To zdanie jest stylizowane na
jezyk mowiony- jezeli w dodatku podczas czytania popracujemy z nasza
wyobrazniag, mozemy sobie do fragmentu dofaczy¢ intonacje i gest, jakie
odgrywaja swoja niewatpliwa rolg w formach wypowiedzi ustnej.

Elementy stylu potocznego odgrywaja wigc wazna role w artykutach
wstepnych, sa stylistycznie nacechowane. Chociaz sa  watkiem
niepotrzebnym, czy niepozadanym w style publicystycznym, autor poprzez
styl potoczny stara si¢ przyblizy¢ do czytelnika. Artykuty wstepne stylizuje
na codzienna rozmowe.

Stylizacja polega na zamierzonym wprowadzeniu do utworu elementéw
wiasciwych innemu stylu, elementow wiasciwych mowie okreslonych
srodowisk czy epok (cechy powinne by¢ wyraznie rozpoznawalne). ,, Autor
wprowadza oczywiscie najczesciej tylko elementy typowe i w ten sposob
zbliza utwér pod wzgledem jezykowo- stylistycznym do nasladowanego
wzoru.”®

Najchetniej wykorzystywane przez autorOw bywaja elementy stylu
potocznego. | wiasciwie taka jest stylizacja w artykulach wstepnych
Twojego STYLU i Pani.

% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 318- 319 s.
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4.2. Leksykalne srodki stylistyczne
4.2.1. Eufonia

Z punktu widzenia stylistyki, autorzy artykutdw wstepnych prasy
kobiecej, dbaja o swoje teksty. Jednym zich zadan jest przyjemne
oddziatywanie tekstu na odbiorcg, celuja do catkowitej pozytywnej oceny
tekstu przez czytelnikow. Chca, zeby pierwsze spotkanie z tekstem byto
mite i sympatyczne.

Elementem stylu, ktéry wykorzystywany jest do pozytywnej oceny
artykutow, jest eufonia. Czytelnik prawdopobnie nie jest swiadomy tego, ze
artykut, ktory czyta, jest eufoniczny. Artykut po prostu przyjemnie na niego
oddziatywuje. Dopiero kiedy zainteresujemy si¢ takim zabiegem, i staramy
si¢ podczas czytania odnalelez¢é go, zauwazymy, ze nie tylko w poezji sa
one obecne, ale réwniez w artykutach wstepnych jest ich sporo. Artykuty
wstepne sa caloscia powiazang stylistycznie .

»eufonia (gr. euphonia - harmonia)- rodzaj zabiegu stylistycznego
stosowanego w poezji, polegajacego na odpowiednim uksztaltowaniu w
obrebie wypowiedzi elementdéw brzmieniowych jezyka, gtéwnie gtosek, ale
takze intonacji, rymu w celu wydobicia ich waloréw harmonijnych.“*®

Jest to srodek stylistyczny, ktory oznacza zharmonizowanie strony
dzwigkowej wyrazow, zespotow wyrazowych i catych wypowiedzi. Dbatos¢
o0 eufonig jest cecha wielu pisarzy. Z wartosci fonetycznej mozna wydoby¢
efekt artystyczny, mozna wykorzysta¢ powtarzanie gtosek lub grupy gtosek,
badZ pewnien wyraz jest powtarzany przez caty tekst (moze by¢ w r6znych
odmianach). Eufonia jest najczesciej stosowana w celach zharmonizowania
tekstu, potaczenia brzmieniowego catego tekstu.

Mimo iz eufonia najczesciej pojawia si¢ W poezji, czy generalnie w
literaturze picknej, mozna ja zauwazy¢ takze w artykutach wstepnych w
prasie kobiecej. Tak na przyktad w czasopismie Pani, w artykule wstgpnym
pod tytutem Moje mysli to ja: ,,Jednym sfowem, jak zaproponowac zyciu

taki oto ukfad: ze nie gram, nie udaje, nie przymilam sie, nie kfaniam, gdy

39Poplawska, A., Szelag, P., Kotowski, K. Stownik terminéw literackich. Krakdéw, 2004. 210 s.
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nie potrzeba, a w zamian oczekuje uczciwego scenariusza napisanego
poprzez los. | Zze gdy naprawde sie postaram i utrudze, to dostane od zycia
nawet nie tyle, na ile sobie zasfuze, ale tyle, na ile sobie zapracuje.
Pamietajqc przy tym, ze ten, kto nie ryzykuje, ten nie stanowi dla zycia
zadnego wyzwania.“* Eufonia wykorzystuje tutaj wiasnie powtérzenia
wyrazow, poprzez ktore tekst otrzymuje swodj specyficzny rytm.
Powtarzanie krotszego wyrazu ,,nie* niby ucina tekst na mniejsze jednostki,
I potem nastgpuje zmiana rytmu- powtarzanie wyrazu ,tyle, na ile*.
Fragment zamyka znowu powtorzenie wyrazu ,,nie", i dostraja harmoniom
calos¢ tekstu.

Bardzo podobnym przyktadem jest nastepujacy fragment tekstu: ,,Nie
znam nikogo, komu chociaz raz w zyciu nie zamarzyfaby sie
niesmiertelnos¢. Nie odejsé, nie przemingé, nie korczyé tego, co przeciez
predzej czy pézniej zakoriczy¢ sie musi. Tak sie niestety nie da.“*

Innym przyktadem moze by¢ powtarzanie gtosek: ,,Wielka szkoda,
prawda? No c0z, pozostaje nam smiertelnosé, ktdra przymusa nas do losu
powtOrzonego, ale i powoduje, ze bardziej od wszystkiego innego pragniemy

odnalezinia sensu zycia.”*?

W wszystkich zaznaczonych stowach powtarza
si¢ gtoska p, dalej dopemliona innymi gtoskami. Dochodzi wigc do
powtarzania po-, pr- i pojawia si¢ takze przy- .

,,Obiektywy opadly, przeszedtem bez jednego blysku flesza, ale po
chwili na dywan wkroczyf prawdziwy celebryta i widowisko ozyfo.””* Tutaj
dochodzi do powtarzania glosek - #y, - fe, - {0, takze - iwy, -wi-. Rytm zdania
sygnalizuje jego tres¢. Poczatek wymowienia jest powolny, nic si¢ nie
dzieje, nie ma btysku flesza, ale rytm si¢ zmienia, przyspiesza - nagle
przychodzi celebryta, jest to pewna akcja dzieki ktorej scena ozywa.

Ostatni przykitad eufonii nie jest zwiazany tylko z elementami
brzmieniowymi jezyka, ale takze z uktadem graficznym tekstu. ,, Moge te
absurdy podawac bez korca, ale moze zabawimy sie i Czytelniczki przysiq
do TS kolejne przykfady kulturowej meskiej dominacji. A ja tylko jeszcze
polece Paristwu portret Joanny Kos- Krauze autorstwa Agnieszki Sztyler. A

“0 Domagalik, M. Od redakcij. Pani. Kwiecien 2009, nr 04.
*! Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Listopad 2009, nr 11.
“2 Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Listopad 2009, nr 11.
% Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Kwiecien 2009, nr 04.
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to dlatego, ze rezyserka i jej mqz - niezmiernie twdrcza, inspirujgca para,
jest dla mnie wzorem wspédfistnienia pierwiastka meskiego i Zenskiego.
Zgody w tym ukfadzie nie ma, ale rownowaga i poszanowanie - tak. Drogie
Czytelniczki, wiem, ze gdy mezczyzna méwi o prawach kobiet, jest troche
podejrzany. Postanowifem podjgc to ryzyko. Jesli przeholowaZem - adres
znacie.”** Nie dochodzi tutaj do doktadnego powtarzania stéw, czy liter, ale
powtarza si¢ melodia wypowiedzi. Potaczenia ,, A ja tylko jeszcze™ i ,, A to
wiasnie dlatego” maja podobne brzmienie, po prostu razem wspotbrzmia.
Do nich dotacza sie powtarzanie mysInikow, przez ktérych jest graficznie
zaznaczona pauza w mowie (czytaniu).

Stylistyczne znaczenie eufonii polega wigc na powtarzaniu grupy
gtosek i odpowiednim uksztattowaniu elementéw brzmieniowych jezyka.
Eufonia, jako zabieg stylistyczny, zwiazana jest z instrumentacja gloskowa,
polega na przemyslanym ulozeniu tych samych powtarzajacych sie gtosek.
Wykorzystywana jest w celach wydobicia efektow brzmieniowych,
podobno dlatego korzystaja z niej autorzy artykutdw wstepnych.

4.2.2. Zapozyczenia, wyrazy obcego pochodzenia
4.2.2.1. Wyrazy- cytaty

.» Z punktu widzenia stylistyki istotniejszy jest sam proces wchianiania
elementébw obcych przez jezyk polski, stopien ich obcosci, ich
«cudzoziemska» barwa. Za najmniej przyswojone trzeba uznaé¢ wyrazy
uzywane w polszczyznie, ale zachowujace obca fonetyke, i nie wiaczone do
naszego systemu morfologicznego.“*

Dla takich wyrazow w Stylistyce polskiej Hanny Kurkowskej i
Stanistawa Skorupki zostala uzyta terminologia ,wyrazy - cytaty”. Sa to
wyrazy, ktore zostaly zacytowane zobcych jezykOw, wspotczesnie
najwiecej cytatow pochodzi z jezyka angielskiego. Obecnie mozna
powiedzie¢, ze panuje moda na jezyk angielski, z ktérego do polszczyzny

dostaja si¢ nie tylko cytaty, ale takze wigkszos¢ wyrazow, ktore juz sig

* Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Listopad 2009, nr 11
“* Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 117 s.

26



zadomowity w jezyku polskim. Ten fakt potwierdza takze badanie, ktére
przeprowadzitam w czasopismach Pani i Twoj STYL.

Istotnych wyrazéw - cytatdbw w artykutach wstepnych tych czasopism,
znalaztam bardzo mato. W catych dwudziestu czterech wstepniakach, ktore
miatam do dyspozycji, odnalaztam tylko sze$¢ wyrazdw - cytatow.

Sa to: a priori, haute couture, mea culpa, nick, oops factor, scold* s bridle.

» A priori- wyraz - cytat pochodzenia facinskiego. Wedtug Sfownika
wyrazOw obcych i zwrotdw obcojezycznych Wiadystawa Kopalinskiego
dostownie oznacza , zzalozenia, zracji log.;...intuicyjnie; przez
dedukcje;...“*® Teoretycznie cytat ten mozna byloby zastapi¢ wyrazem
polskim. Moim zdaniem ale tacina, tak samo jak jezyk wioski i francuzski
sa oznaka stylu wyzszego, i wiedzy autora. W czasopismie Pani zostal
wyraz- cytat uzyty w nastgpujacym powiazaniu, i w swoim poprawnym
znaczeniu: ,,Tak to juz jest, ze z kolei my, kobiety, tak a priori uwazamy, ze
nalezq nam sie poddazicze meskie wyznania, a mezczyznom, ktorzy je nam
szepczq do ucha, mozemy odpfaci¢ trwajgcym latami wspomnieniem. <’

» Haute couture- cytat pochodzi z jezyka francuskiego, dostownie
oznacza ,, «wysokie krawiectwo», przodujace zaktady krawieckie, tworzace
ekskluzywne kreacje, nadajace Kierunek $wiatowej modzie strojow
damskich; sztuka projektowania i tworzenia takich kreacji, modeli; modele,

stroje wykonane przez takie domy méd.“*®

W zasadzie cytat haute couture
mozna zastapi¢ wyrazem polskim, jezeli cytat ten oznacza ubrania szyte na
zamoOwienie, czesto  wyjatkowe, ekstrawagantne, ekskluzywne. W
czasopismie Twoj STYL cytat haute couture pojawia sie w takim
fragmencie: ,,Na swojg obrone mam, ze wielka moda jest po prostu sztuke,
nie trzeba od razu jej kupowac, wystarczy obejrze¢. Przeciez nikogo nie
burza, ze obraz Malczewskiego kosztuje na aukcji pdf miliona. Nie musimy
go podziwia¢ na wfasnej scianie, tak samo jak nie chodzimy do pracy w

kreacjach haute couture.**

“® Kopalinski, W. Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem. Warszawa 2000. 43 s.
" Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Luty 2009, nr 02.
“® Kopalinski, Wiadystaw. Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem. Warszawa 2000.

207 s.

49 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Sierpien 2008, nr 08.
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Bez watpienia, taki wyraz - cytat mogtby zosta¢ zastapiony przez polski
wyraz, na przykiad ,,nie chodzimy do pracy w ekskluzywnych kreacjach
wysokiego stylu.” Z drugiej strony cytat z jezyka francuskiego w moim
odczuciu brzmi lepiej, naturalnie, sam cytat robi wrazenie wysokiej jakosci,
I prawdopobnie w jezyku francuskim brzmi bardziej elitarnie.

» Mea culpa- wyraz pochodzenia tacinskiego, jego znaczenie dostowne
brzmi ,,moje wina“.>® | dokladnie w takim samym znaczeniu pojawia si¢ w
Twoim Stylu: ,,Z niepozornego zdarzenia wyciggamy wnioski dotyczgce
cafego naszego zycia: brakuje mi konsekwencji, do niczego sie nie nadaje,
nie potrafie dobrze zorganizowac czasu. | czujemy sie fatalnie. Bo poczucie
winy ma oddanych towarzyszy: wstyd, irytacje, niepokdj, bezsilnosé.
Emocje, ktére pojawiajgq sie, gdy tylko pomyslisz: mea culpa.“>* Tutaj z
pewnoscia cytat mogiby by¢ zastapiony przez wyraz polski, ale uzycie
cytatow ma swoje powody. Autor w ten sposob podkresla wyraz , czytelnicy
zwracaja na niego wigksza uwage.

* Nick- z pewnoscia wyraz pochodzenia angielskiego, skrétowiec od
angielskiego wyrazu nickname, ktére tlumaczone jest na jezyk polski jako
»przezwisko®. Nick — ,, po polsku ksywa, jednak termin ten czesto uzywany
jest w polskojezycznych programech do okreslenia pseudonimu/ loginu/
identyfikatora.“>> Wyraz - cytat nick pojawit sic w Twoim STYLU w
nastepujacym potaczeniu: ,,Forum komunikuje sie inaczej. « Co za gfupoty
zamieszczane w tym waszym pisemku?», pyta ktos kamuflujgcy sie pod
nickiem «sandra». A czasem jest jeszcze mniej fajnie, bo wypomina sie...“>®
Oczywiscie to stowo znowu mogtoby by¢ zastapione wyrazem polskim, i
wedtug mnie, powinno sig¢ tutaj znalez¢é. Wyzej wymienione cytaty (haute
couture, mea culpa) miaty sens, uzyte zostaly w sposéb naturalny, dzieki
nim tekst sprawiat wrazenie wyzszego stylu, poniewaz byl podniosty.
Niestety w tym przypadku uzycie wyrazu nick to odnosnik mowy
nowoczesnej, studenckiej, moze nawet potocznej, mimo ze z fragmentu

wynika, iz caly tekst jest stylizowany na jezyk mowiony, codzienny. Ale

%0 Kopalifiski, Wiadystaw. Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem. Warszawa 2000.

320 s.

%1 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Czerwiec 2009, nr 07.
%2 http://pl. wikipedia.org/wiki/Nick.
%% Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Czerwiec 2009, nr 06.
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moim zdaniem, takie wyrazy- cytaty sa modne w danym czasie, |
frekwencja ich uzycia bedzie si¢ zmienia¢ i zmniejsza¢. Dlatego ze do
polszczyzny beda si¢ ciagle przenika¢ nowe wyrazy- cytaty, modne w
danym okresie.

» Oops factor- oto uzycie: ,,Pamietam do dzis niejasne uczucia, jakie
miafem na widok niejasnych uczu¢ malujgcych sie na twarzach mojej mamy
I babci, kiedy - jak kazali w sokole - maszerowa/em do nich z kwiatem.
Chyba po raz pierwszy odczufem wéwczas, co oznacza tzw. oops factor...«>*
W tym przypadku pojawia si¢ niesamowite potaczenie wyrazow polskich i
wyrazOw angielskich. Rzecza jasnha jest, ze do polszczyzny przychodza
rozne cytaty 1 zapozyczenia z jezykOw obcych. Wiasnie zjezyka
angielskiego pochodzi mnéstwo stdw wyrazajacych emocje, duzo wyrazow
uzywanych w mowie potocznej (migdzy innymi sorry, wow).

To jest dokladnie ten przypadek. Dochodzimy ale do pytania, czy w
jezyku polskim znalaztby si¢ wyraz, ktory zastapitby angielskie wyrazenie
oops? Czy w ogble mozna go przettumaczy¢ na jezyk polski, zostawiajac
jego emocje, site? Za pomoca potaczenia angielskich wyrazéw oops factor,
autor chcial wyrazi¢ emocje, zaskoczenie, zdziwienie, moment, w ktérym
nie czut si¢ przyjemnie, ale raczej nieswojo. Jednak sadze, ze jezyk polski
jest na tyle bogaty, ze autorzy tekstdw moga z cala pewnoscia uzywac
oryginalnych polskich wyrazéw. Beda to takie synonimy jak: zdziwienie-
zaskoczenie- ostupienie- zdrgtwienie, ...

e Scold* sbridle- ostatnim przyktadem wyrazOw- cytatow jest
polaczenie stow scold‘ s bridle. Uzycie tutaj tego wyrazu- cytatu, w moim
odczuciu, jest zbedne. Dlaczego w tym przypadku zostat uzyty i dlaczego w
nawiasie zostal przettumaczony na jezyk polski? Nie potrafi¢ zrozumie¢
intencji autorki. ,, Trzysta lat temu kobietom, ktore glosno wyrazaty wiasne
zdanie i nie przejmowaty si¢ tym, co pomysla o nich inni, zaktadano tzw.
scold’ s bridle (uzde jedzy)- metalowa klatke okalajaca glowe, zaopatrzona
w kawalek metalu przytrzymujacy jezyk. Tak kontrolowano i
przywolywano do porzadku te sposrdéd nas, ktére byly niepostusznymi

zonami,...”>> Moim zdaniem ten wyraz- cytat zostat uzyty niepotrzebnie.

** Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Mazec 2009, nr 03.
% Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Kwiecien 2009, nr 04
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4.2.2.2 Zapozyczenia leksykalne sztuczne, tzw. hybryda

Hybryda tworza osobna grupe zapozyczen. Sa potaczeniem dwoch
wyrazow, moga by¢ ztozone z obcych lub martwych jezykdw (jezyk grecki,
tacinski), czy sa to polaczenia z réznych zywych jezykdw. Mozna uwazacé je
za zapozyczenia z obcych jezykOw, ale takze za neologizmy stowotwdrcze.
Hybryda tworzy si¢ fatwo, prawie mechanicznie, zaczyna si¢ moda na takie
neologizmy stowotworcze - nie tylko w jezyku prasy i mediow.

Migdzy hybryda trzeba zataczy¢ nastepujace przyklady z Twojego
STYLU i Pani: antykobiecy, antymeski, autorefleksja, megagwiazda,
nadprogramowy, predestynowany, pseudoprzyjaciele, superpraca

» Antykobiecy, antymeski (anty- z jezyka greckiego, w zlozeniach
oznacza przeciw-; wyrazom nadaje znaczenie odwrotne, opozycyjne,
przeciwlegte, rywalizujace...). Wybratam przyktad z Twojego STYLU:

,,Obawiatfem si¢ atmosfery Seksmisji, okrzykow « Kopernik by/a

kobietq!». Nie byfo ich. Ani antymeskich akcentow.*“*®

Wyraz antymeski
uzyty zostat tutaj w znaczeniu przeciwmeski.

» Autorefleksja (auto- pochodzi w jezyka greckiego, w zlozeniach
0znacza sam, wilasny, spowodowany lub wytworzony przez siebie samego).
,»Sprzymierzesicem naszej dobrej woli, wewnetrznej dyscypliny i osobistej
autorefleksji w poznawaniu siebie zawsze bedzie to, co nieuchronne, czyli
upfyw czasu.“>’ Hybryd ten uzyty tutaj w znaczeniu ,,rozwazanie nad soba
samym®.

* Megagwiazda- (mega- jest znovu pochodzenia greckiego, i w
zlozeniach oznacza duzy, wielki, wyjatkowy, wielkiego znaczenia,...). Oto
fragment z Twojego STYLU: ,,Kims takim jest bohaterka reportazu Jej styl
Jadwiga Jankowska- Cieslak. Wybitna aktorka, ktdra zdobyfa Zfotg Palme
w Cannes. Megagwiazda mozna powiedzie¢.*® Megagwiazda, czyli znana
aktorka, ktdra zastuzy na blizsza uwage.

* Predestynowane- (pre- pochodzenia tacinskiego, w zlozeniach uzywa

si¢ W znaczeniu przed-, poprzedni, wczesniejszy, przedni,...).

%8 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Sierpien 2009, nr 08.
" Domagalik. M. Od redakcji. Pani. Czerwiec 2009, nr 06.
%8 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Grudzien 2008, nr 12.
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W czasopismie Pani redaktor naczelna korzystata z niego w taki sposéb:

,,Otdz oswiadczam, prawie ze autorytatywnie, ze nie ma kobiet, ktore
bardziej od indych sq predestynowane do demolowania sobie zycia i
calowania nieodpowiedniej zaby.“*® Bez watpienia hybryd ten ma tutaj
znaczenie ,,przeznaczony, poprzednio okreslony by¢ takim®.

» Pseudoprzyjciele- (pseudo- pochodzenia greckiego, w zlozeniach
uzywany w znaczeniu zmyslony, udany, falszywy). W znaczeniu ,,falszywy
przyjaciele” pisze o przyjacielach Jacek Szmidt, redaktor naczelny Twojego
STYLU: ,,Choroba, kaprys losu. To, co wydawa/o sie trwafe, rozsypalo Sie
w sekunde. Przestali dzwoni¢ pseudoprzyjaciele, odwrocity sie media.«®

 Superpraca- (super- pochodzi z taciny, w ztozeniach oznacza nad-,
ponad-, dodatkowy, wigcej niz,...). ,,Gdy mamy 30 lat i superprace, moze
warto odk/adac¢ na konto 15 procent dochoddéw na czarng godzine i uczyé
sie nowych rzeczy na wypadek,...“®* Superpraca oznacza tutaj lepsza prace
niz maja inni, wysokie zarobki.

Znaczenie hybryd mozna roznie ocenié. Istnieje zreszta wiele
synonimow, ktére moga by¢ uzyte w miejsce hybrydy. Niektore sufiksy
wykazuja duza produkcyjnos¢, oprocz wyzej wymienionych moga to by¢
cyber-, ekstra-, euro-, hiper-, info-, neo-, spec-, ultra-, ... Hybryda coraz

czesciej wystepuja w jezyku medidw, stuza do uatrakcyjniania przekazu.

% Domagalik. M. Od redakci. Pani. Maj 2009, nr 05.
%0 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Grudzien 2008, nr 12.
81 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Listopad 2008, nr 11.
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4.2.2.3. Zapozyczenia leksykalne wiasciwe

Zapozyczenia leksykalne wiasciwe dotycza wyrazow, ktore wchodza do
zasobu stownego polszczyzny. Wraz z zapozyczonym wyrazem jest
z jezyka obcego zapozyczone takze znaczenie wyrazu. Wymowa wyrazu
moze by¢ spolszczona, czy stowo ulega regutom ortograficznym jezyka
polskiego. ,Wazna faza w procesie przyswajania wyrazu zapozyczonego
jest spolszczenie jego postaci fonetycznej, umozliwiajace z kolei jego
polska odmiang i warunkujace w duzej mierze jego «plodnosé»
slowotworcza.“®

Zapozyczen leksykalnych wiasciwych jest w jezyku polskim najwigcej.
Ztej przyczyny najwiecej takich wyrazéw takze mozna znalezé w
artykutach wstepnych prasy kobiecej. Wigkszos¢ wymienionych wyrazow
jest pochodzenia facinskiego, chociaz coraz silniejszy wplyw na
polszczyzne ma obecnie jezyk angielski. Ogblnie mozna powiedzie¢, ze
duza grupg zapozyczen z taciny stanowia terminy zwiazane z religia, nauka,
szkota.

Wptywy facinskie na polszczyzne obecne sa od X wieku, i chyba
dlatego jest ich sporo. Typowymi przyktadami zapozyczen leksykalnych
wilasnych z faciny, ktore pojawiaja si¢ w czasopismach kobiecych Twoj
STYL i Pani moga by¢: asystentka, akceptacja, dekoratorka, determinacja,
dyscyplina, fatalnie, feministyczny, konsekwencja, kredyt, opinia,
perspektywa, prezes, recepcjonistka, scenariusz, sukces, ...

Zapozyczenia z jezyka greckiego sa nastepujace: analizowa¢, diagnoza,
filozoficzny, makro, mikro, mit, nadprogramowe, terapeutyczny, terapia,...

Nastepna grupa zapozyczen z jezyka obcego sa wyrazy pochodzenia
francuzskiego. Wplywy francuzskie pojawiaja si¢ w jezyku polskim od XVI
wieku, i zwiazane sa przede wszystkim z moda czy polityka. ,, Wpltywy
francuzskie opanowaty gorne warstwy spoteczenstwa, stad pozyczki z tego
jezyka nosza zwykle pigtno jakiejs «literackosci» czy nawet
wytwornosci.“®® Z Twojego STYLU i Pani wybratam nastgpujace wyrazy:

62 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 117 s.
8% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 121 s.
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kampania, konferencja, makijaz, raport, reforma, rejon, stazystka,
gwarantowac...

Z innych obcych wptywow jezykowych nalezy wymieni¢
wptywy angielskie, tutaj na przyklad wyrazy jak: atrakcyjny, biznes,
celebryta, celebryci, gej, internet, komputer, menedzer, OK, puzzle, ...

Oprdcz tych wyrazéw znataztam w artykutach wstepnych tylko jeden
przyktad zapozyczenia z jezyka hiszpanskiego (tym jest wyraz fiesta) i
jeden wyraz pochodzacy z sanskrytu (wyraz mantra).

Zapozyczenia leksykalne wilasciwe sa juz na tyle zadomowione i
przyswojone do zasobu stownictwa polskiego, ze niekiedy az trudno je
odrozni¢ od wyrazow rodzimych. Ich uzywanie na og6l nie budzi zadnych
sprzeciwOw, sa one przewaznie konieczne i niezastapione. Dlatego takze

z punktu widzenia stylistyki nie maja wigkszego znaczenia.

4.2.2.4 Wyrazy obce pod katem stylistyki

Jezyk jest tworem zywym i podlega ciagtym zmianom.
Zwlaszcza w XXI wieku przezywa swdj zywiotowy rozwdj. Jezyk prasy jest
jednym z istotnych czynnikdw, ktéry wywiera wplyw na jezyk catego
spoteczenstwa. Przez jezyk medibw do poswiadomosci publicznosci
dostaja si¢ wyrazy obce, nowe - zapozyczenia.

,» Zapozyczenia w wigkszosci wypadkdw nie dubluja stow rodzimych,
wiele zapozyczen nie ma dokladnych odpowiednikéw polskich.“®* Z drugiej
strony trzeba sobie uswiadomi¢, ze jezyk polski bywa przetadowywany
obcymi wyrazami. Zeby tego uniknag, trzeba by bylo postepowaé w sposob
nastgpujacy: tam, gdzie wyraz obcy nie da si¢ zastapi¢c odpowiednim
wyrazem polskim, nalezy go zostawi¢. Gdzie jednak moze by¢ uzyty
rodzimy odpowiednik, trzeba uzy¢ wyrazenie polskie.

Postugiwanie si¢ wyrazami obcymi  nie ozdabia jezyka. Wrecz
przeciwnie - czyni go zwykle mniej zrozumiatym, komunikatywnym i
niejasnym. Ale niekiedy uzycie wyrazéw obcych wywotluje wrazenie, ze sa

one uwazane za lepsze i stanowia przedmiot opisu z wyksztalcenia. Taka

8 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 118 s.
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sytuacja nastapita przy wyrazach - cytatach, kiedy uzycie wyrazu obcego
(na przyktad tacinskiego) zamiast wyrazu rodzimego, wywotuje wrazenie
wyzszego stylu, ale takze abstrakcyjnosci. Odczuwa si¢ je jako
podnioslejsze, bardziej wyszukane. Nieumiejetnos¢ postugiwania sig
wyrazami obcymi prowadzi do znieksztalcania catego tekstu, bieddw
gramatycznych i stylistycznych.

Nastepnym problemem moze by¢ nieznajomos¢ wyrazu obcego przez
masowego odbiorce. Jezeli autor uzywa vyraz - cytat, oczekuje i wymaga od
czytelnika jego znajomosc.

Jaka jest wiec wartos¢ stylistyczna wyrazéw obcych? Czy sa wyrazy
obce przydatne, i jezeli tak to w jakich celach? ,, Zacznijmy od stwierdzenia
najprostszego: bogactwo stownictwa stanowi o bogactwie jezyka.“® Ale
duza czes¢ synonim sa wyrazy obce i rodzime. Jezeli bedziemy sig strzec
uzycia wyrazo6w obcych, beda sie jednoczesnie zuboza¢ nasze srodki
jezykowe. Ponadto wyrazy obce maja czesto inny ton czy nastrdj niz
wyrazy rodzime.

Z punktu widzenia stylistyki, zapozyczenia stuza wyrdznieniu
wyrazow. Autor poprzez zapozyczenia kiadzie akcent na pewny fragment
tekstu, i odbiorca zwraca na nie uwage. Poniewaz tekst jest inny, zmusza go
rozmyslania, do kojarzenia wyrazéw obcych i rodzimych.

Chociaz ,, tekst nie zawierajacy wyrazéw zapozyczonych,...jest bardziej

jednolity w swoim kolorycie stylistycznym, bardziej harmonijny*“®

, uzycie
wyrazOw obcych czyni tekst wyjatkowym. Bardziej ekspresywnym,
barwnym, swobodnym i godnym uwagi czytelnika. | takie jest wiasnie

stylistyczne usitowanie autora.

% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 118 s.
% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 121 s.
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4.2.3. Zwigzki frazeologiczne i stylistyczne funkcje frazeologii

»,Charakterystyczng cecha wiekszosci tych zwiazkéw jest ich
obrazowos¢ i konkretnosc. Abstrakcyjne cechy, pojecia, stany psychiczne,
przezycia wewngetrzne, czynnosci 1 zdarzenia sa w nich niejako
przetlumaczone na to, co widzialne i dotykalne.“®” Zatem kazdy zwiazek
frazeologiczny niesie za soba pewne domysine znaczenie. Obecnosé¢
zwiazkdw frazeologicznych, zauwazamy réwniez w artykutach wstepnych
Twojego STYLU i Pani. Jak odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego wtasnie
autorzy czesto uzywaja zwiazkdw frazeologicznych, zamiast wprost napisac¢
swoja wypowiedz? Ot6z dlatego, by tekst byt bardziej ciekawy, podniosty,
zywy. Moim zdaniem uzycie frazeologizmdw przez autora wzbogaca styl
pisania i swiadczy o wiedzy i pomystowosci autora, o site ekspresywnosci,
0 jego poczuciu humoru.

Z drugiej strony jest to rdwniez zadanie dla czytelnika, aby starat si¢
uzywaé swojej wyobrazni. By¢ moze dlatego, ze wiekszos¢ zwiazkdw
frazeologicznych ma swoje korzenie w historii jezyka. ,, Ich site stanowi
wilasnie to, ze sa w jezyku zakorzenione od wiekow. Uzywajac ich,
nawiazujemy do tradycyjnego nurtu polszczyzny. Wypowiedzi nasycone
utarta, stata, a zwtaszcza idiomatyczna frazeologia maja pigtno swojskosci,
jakiejs, chciatoby sie powiedzie¢, rdzennosci jezykowej.* %

Trudne w zrozumieniu i rozszyfrowaniu bywaja obce frazeologizmy,
poniewaz najpierw trzeba je rozpozna¢ w tekscie a dopiero pdzniej starac
sig je zrozumie¢. Kazdy jezyk obcy ma swoje wilasne zwiazki
frazeologiczne, ktore trzeba tlumaczy¢ catosciowo i ze znaczeniem. Tak na
przyktad polski frazeologizm byé koziem ofiarnym, powinien by¢
tlumaczony na jezyk czeski jak byt obetnim berdnkem, i w dodatku
frazeologizm ten musi by¢ tlumaczony jako zamknigta catos¢, wraz ze
swoim znaczeniem, trzeba przettumaczy¢ ich sens, zeby rownowaznik
tresciowy zostat taki sam.

»otala frazeologia, zwtaszcza w swoim starszym zilozu, dzigki swym

walorom obrazowym i ekspresywnym wzmaga wydatnie plastycznos¢ i

87 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 176 s.
%8 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 178 s.
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wyrazistos¢  wypowiedzi,...nadaje jej...polska barwe, dzigki swej
potocznosci bywa przydatna jako ,.sygnal“ jezyka méwionego.“ * Takie
wilasciwosci frazeologii wykorzystuja autorzy, aby podnies¢ wartosé
stylistyczna swoich dziet. Jednak trzeba zwraca¢ uwage na to, aby nie
naduzywac niepotrzebnie frazeologizmdw.

Nizej wymienione zwiazki frazeologiczne zostaly uzyte we
wstepniakach  Twojego STYLU i Pani, wedlug mnie prawidtowo.
Wzbogacaja tekst, i dla mnie jako czytelnika, czynia go ciekawym,
swoistym, emocjonujacym.

Niektorych z nastepujacych zwiazkéw frazeologicznych nie trzeba
tlumaczyc¢, nie trzeba uzywac stownika, by je zrozumie¢.

» By¢ kluczem- ,,To nasze mysli s¢ kluczem do poznania tego, kim

70

naprawde chciafybysmy byé, kim  jestesmy. Znaczeniem tego

frazeologizmu jest ,co$ jest srodkiem, sposobem do osiagnigcia,
zrozumienia czegos“™*

« Cwiczenie czyni mistrza- ,,Cwiczenie czyni mistrza, mozna wiec
zaczq¢ od rzeczy drobnych - ciastko nieprzyprawione wyrzutami sumienia
smakuje duzo lepiej i dodaje siZ, by skuteczniej broni¢ sie przed

samooskarzaniem...““"?

uzywa si¢ W znaczeniu ,,im bardziej cos ¢wiczysz,
trenujesz, szlifujesz, tym jestes w tym lepszy.“

» Da¢ w wianie- ,,Powszechna opinia jest taka: nie ma to jak by¢ piekng
kobietq, uroda otwiera przed nig kazde drzwi, a fadna buzia jest tym, co
kazda mama moze da¢ swojej corce w wianie.“’”® Frazeologizm ten moze
oznacza¢ obdarowanie rzeczami materialnymi, ale tez jak w przypadku tego
fragmentu z czasopisma Pani, obdarowanie zdolnosciami, talentem,
zyciowymi wartosciami.

* Najwyzsza stawka- ,,A co z wygrang? Najwyziszg stawkg w tym
pojedynku jestes ty sama.”’* Znaczenie polaczenia wyrazéw ,,co$ jest (dla

kogos) stawka czegos <ktos cos albo czyms ryzykujes.””

% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 180 s.

" Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Kwiecien 2009, nr 04.

™ Skorupka, S. Stownik frazeologiczny jezyka polskiego: A/P. Warszawa, 1974. 329 s.
™ Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Lipiec 20098, nr 07.

® Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Sierpien 2008, nr 08.

™ Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Kwiecien 2009, nr 04.

>Skorupka, S. Stownik frazeologiczny jezyka polskiego: R/Z. Warszawa 1974. 212 s.
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» Whi¢ sobie do gfowy- uzywa si¢ w znaczeniu ,uprzeé sig, usilnie
stara¢ sie czego§ nauczyé, co$é zapamietat.“’® Redaktor naczelny
wykorzystat go w swoim wstepniaku w zdaniu ,,Bo my wspdlnie musimy
przestroi¢ nasze umys?y. Whié sobie do gfowy to, co pozornie jest oczywiste.
Ze minister nie musi by¢ rodzaju meskiego.*”

» Whi¢ zeby w sciane- ten frazeologizm bywa tlumaczony na dwa
sposoby, po pierwsze jako ,,0szczedzanie na jedzeniu, zeby przetrwaé 8, i
drugie znaczenie to ,znajdowaé sic w sytuacji bez wyjscia“’. W
miesigczniku Twoj STYL frazeologizm uzyty zostat bez watpienia w sensie
drugim, dlatego ze autor uzywa go w zdaniu: ,,I otwarcie przyznajg: bez
wzgledu na to, jak upragnione i wyczekane jest twoje szczescie, nieraz
whijesz zgby w sciane. Bo romantyczna wizja macierzysstwa to jedno, ale
lek przed porodem, nieprzespane noce i poczucie straconej wolnosci tez
dostaje si¢ w pakiecie.*“®

» Wiek Chrystusowy- ,,Przekroczenie wieku Chrystusowego i zdrada
najlepszej przyjacioki, utrata pracy albo wyrwanie sie z nafogu.“®® Taki
frazeologizm oznacza ,wiek 33 lat ...Wyrazenie to nawiazuje do zycia
Chrystusa, ktory zostat ukrzyzowany w wieku trzydziestu trzech lat.“®?

» Ziote jab/ko- ,,Ztote jablko pozera swoje nasiona. | tak jest bez
korica.”® Frazeologizm ten wedlug Stownika frazeologicznego jezyka

polskiego oznacza ,.co$ co przynosi doskonaly dochéd” 8

, 1 wedtug
Swo0jego znaczenia zostal takze poprawnie uzyty.

Charakterystyczna cecha zwiazkOw frazeologicznych jest zywosc,
ekspresywnosé, swiezos¢ i oryginalnos¢. Sa obrazowe, wyraziste i zarazem
ukonkretniajace. Dlatego, ze zwiazki frazeologiczne sa zakorzenione w
swiadomosci jezykowej pokolen, sa one dobrze znane i zrozumiate

wszystkim uzytkownikom jezyka ojczystego.

"8 http://www.bryk.pl/stowniki/stownik_zwiazkéw_frazeologicznych/68205-gtowa.html.
" Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Sierpien 2009, nr 08.

"8 http://www.univ.gda.pl/slang/hasla/w/wbijaczq.html.

™ http://www.frazeologia.pl/frazeologia/forum/read.php?f=1&i=825&t=825.

8 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Pazdziernik 2009, nr 10.

8 Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Marzec 2009, nr 03.

8 http://portalwiedzy.onet.pl/polszczyzna.html?qs=wiek&tr=pol-fra&ch=1&x=17&y=7.
8 Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Pazdziernik 2008, nr 10.

8 Skorupka, S. Stownik frazeologiczny jezyka polskiego: R/Z. Warszawa, 1974. 850 s.
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Ich przydatnos¢ stylistyczna tkwi wiec w powszechnej zrozumiatosci i
mozliwosciach komunikacji. Zarazem wypowiedz dzigki frazeologizmom

brzmi $wiezo, wynalazczo, dla czytelnika jest z pewnoscia ciekawa.

4.2.4. Metaforyka

~oprawa metafory, czyli przenosni w jezyku jest zagadnieniem
aktualnym od wiekdéw. Zajmowali si¢ nia juz starozytni Grecy, a teorig¢
metafory starat si¢ wyjasni¢ Arystoteles w swej Poetyce* ® Widocznie
metaforyka ma swoje korzenie w tradycji literackiej od dawien dawna, ale
do dzisiaj jest wykorzystywana. Jest to jeden ztypowych s$rodkow
stylistycznych, najbardziej wykorzystywany w poetyce, ale takze w
gatunkach prasowych, jak réwniez w artykutach wstepnych.

Korzystanie z metafor ma jasny cel. Jest to podobny zabieg, jak w
przypadku personifikacji - zaciekawi¢ odbiorcg. Czytajac artykut w prasie
czy czasopismie oczekujemy, ze tekst, ktory powinien by¢ pisany stylem
publicystycznym, niespodziewanie pisany jest stylem z elementami
artystycznymi. Obecnie style si¢ przenikaja, elementy jednego stylu
przechodza do innego. W XXI wieku nie jest to razaca sytuacja. Cata
cywilizacja postepuje do przodu, rozwija si¢, zatem nic nie moze sta¢ w
miejscu - rowniez jezyk, ktory jest tego przyktadem.

Dlatego w prasie pojawiaja si¢ elementy stylu artystycznego, elementy
poetyckie. Z drugiej strony sa to elementy stylu potocznego, i styl
publicystyczny staje si¢ ,,mieszanka“ réznych stylow. Mozna w nim znalez¢
wszystko. Jezeli mowa jest o metaforach we wstgpniakach czasopism
kobiecych, sa one takze zjawiskiem dosy¢ czgstym.

Tutaj trzeba zwrdci¢ uwage na jeszcze jedna rzecz i sprébowac
odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego wiasnie artykuty wstepne w prasie
kobiecej sa pisane w taki, a nie inny sposéb. Nie dotyczy to tylko artykutow
wstepnych, ale stylu jezykowego czasopism kobiecych w ogole. Dlaczego w
tej gatezi prasy pojawia si¢ tyle srodkdw stylistycznych? Powodem jest

czytelnik. Odbiorca, dla ktérego jest czasopismo przeznaczone. Bez

8 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 142s. .
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watpienia, kobiety maja bardziej emocjonalne, delikatniejsze odczucia niz
mezczyzni. To kobiety szybciej reaguja i zwracaja uwage na pewne srodki
stylistyczne, sa bardziej wrazliwe na jezyk, wigc tatwiej na nie oddziatywac.

Autorzy sa tego $wiadomi, i wiasnie dlatego pisza w sposéb taki, aby
kobietom si¢ podobato, aby odczuwaty i zachwycaty si¢ danymi tekstami.
Zadaniem autoréw czasopism kobietom podczas czytania ma by¢
przyjemnie, aby jezyk tekstu je pochional, zamknat je w ich wiasnym
swiecie.

Takiemu dziataniu pomagaja metafory, sa czescia tego catego procesu.
Udostepniaja nam nowe sposoby patrzenia, z punktu widzenia autora sa one
tworcze. Znaczeniowo zestawiaja odrebne wyrazy, maja za cel zaskakiwac i
zachwyca¢ odbiorcg.

Metafora doczekata sie uwagi dzieki dwom autorom. ,, W roku 1980
George Lakoff wraz z Markiem Johnsonem opublikovali pierwsze wydanie
swojej ksiazki Metafory w naszym zyciu, w ktorej ustawiaja metafor¢ w

centrum  miedzyludzkiej  komunikacii...“®°

Ksiagzka ta  zostala
przettumaczona na rozne jezyki, takze na jezyk polski, czeski, itd.

George Lakoff wprowadzit ,, pojecie «domen pojgciowych»: metafory
pojeciowe powstaja jako skutek systematycznego powiazania dwdéch
roznych domen pojeciowych, z ktorych jedna (X) funkcjonuje jako domena
docelowa, zas druga jako domena zrodiowa (Y) metaforycznego
rzutowania. W ten sposéb X rozumina jest jako Y, co czyni domeneg
pojeciowa dostepna poznawczo, poprzez odwolanie si¢ do innego obszaru
doswiadczenia. Wtasciwa projekcja metaforyczna zachodzi wigc na
plaszczyznie pojeciowej pomigdzy dwiema domenami pojeciowymi i
znajduje swoj wyraz w jezyku w réznych konwencjonalnych zwrotach.* &’

Ta teoria oznacza, ze dwa zestawione wyrazy X i Y ulegaja
wzajemnym przeksztalceniom znaczeniowym, sasiedztwo wyrazOw
wydobywa z podstawowego znaczenia jego nowy, ukryty, przyttumiony
sens . Wedtug Lakoffa i Johnsona ,,metafora nie jest jedynie ornamentem
stylistycznym czy retorycznym. Przeciwnie, jest ona centralnym

sktadnikiem codziennego postugiwania si¢ jezykiem, a co wigcej, wptywa

8 http: //pl.wikipedia.org/wiki/Metafora
8 http: //pl.wikipedia.org/wiki/Metafora
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na nasz sposéb postrzegania, myslenia i dziatania.“®® Jezyk ma wiec
znaczenie symboliczne, i metafory odgrywaja w nim jedna z waznych rol.
Maja by¢ zaskakujace, jednakze musza byé¢ zrozumiate dla czytelnika.
Metafora jest dzisiaj jednym z ulubionych srodkdw stylistycznych.

W jezyku méwionym, codziennym, potocznym, uzycie metafor bywa
nieswiadome, postepujemy automatycznie wedtug znanego nam wzorca
jezykowego. ,Przenosnia jezyka potocznego ma charakter utartego
wyrazenia lub zwrotu, jest powszechnie zrozumiata i1 powszechnie
znana,...“% Niektére z metafor na tyle sie zadomowily w naszej mowie, ze
ich uzycie w misie az trudno zauwazy¢. Na przyktad ,,tracisz moj czas* czy
,,moje uwagi trafizy prosto do celu**.

Wazng zaleta jest ekonomicznosé¢ jezykowa metafor, przez ktéra nie
traca swojego sensu. ,, Metafora zaoszczedza diugich okreslen, zaoszczedza
«sporg ilos¢ waty stownej, shuzacej jedynie do wypelnienia zdania dla
nadania mu migkkich okraglosci, czesto wytacznie tylko rytmicznych».“*
Takie twierdzenie pojawia si¢ juz u Tadeusza Peipera w artykule Metafora
terazniejszosci. Jest ona skrétem, zbyt nie okresla, ale jest w niej zawarte
podstawowe znaczenie wyrazOw i symbolika. Dalej wedtug Peipera dla
metafory trzeba szuka¢ nowych zrodet.

Trudno powiedzie¢, czy w wstepniakach prasy kobiecej, metafory
pojawiaja Si¢ automatycznie, czy autorzy je uzyli celowo. Czy chcieli
przyblizy¢ odbiorcy tekst przez ich uzycie. Tak czy inaczej, w badanym
materiale, metafory wystepuja w nastepujacy sposob:

» ,,Bo co sprawifo, ze Piotr Rubik wynurzy? sie z niebytu - eksplozja
geniuszu czy blond grzywka?***

* ,,Oczywiscie, jak zawsze, kiedy mamy wybor, trzeba sie z nim troche
nameczy¢é, ponosi¢  konsekwencje decyzji i walczyé  z chwilami

zwqtpienia. %

8 |_akoff, G., Johnson, M. Metafory w naszym zyciu. Warszawa, 1988. 6 s. .

8 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 142s. .
% Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 184 s. .
°1 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Listopad 2009, nr 11.

%2 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Wrzesien 2009, nr 09.
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* .| nie mozna tego lekcewazy¢. Zdradze tajemnice kuchni. Jest w TS
Pani Wanda, ktora czyta setki maili i w kazdy pigtek kfadzie nam na
biurkach biuletin z ich streszczeniem.**®

* ,No céz, sifa rytuafu jest wielka...Moi znajomi od jedenastu lat
spedzajg te noc na stoku narciarskim. Zawsze we dwoje, w spédnicy na
spodniach, w krawacie na kurtce. To taka wyspa przyjemnosci na morzu
codziennosci. %

Na wybranych przyktadach wida¢, iz gtdwnym zadaniem metafory jest
uczyni¢ tekst bardziej poetycki, wykorzystujac zabiegi odziatywujace na
emocje i pigkno jezyka polskiego. Nadaje ona prasie nieskonczone
mozliwosci taczenia wyrazéw. W prasie kobiecej ma to szczegdblne
znaczenie. Poetyczne potaczenia wyrazOw sa bogate w site i barwe.

Metafore mozna podzieli¢c na wiele rodzajéw, jak na przykiad
metonimig, synekdoche, animizacje, personifikacje, ironig, alegorie...

Z wymienionych rodzajow metafory, bede¢ zwraca¢ uwage przede
wszystkim na personifikacje, i to dlatego, ze w artykutach wstepnych prasy
kobiecej pojawia si¢ ona czesciej niz inne rodzaje metafory. Tutaj mozna
znowu nawiaza¢ do Tadeusza Peipera i jego Metafory terazniejszosci. Jak
pisze sam autor- ,,poetyka polska i rosyjska naduzywa personifikacji®.

Sadze, ze wykorzystywanie personifikacji ma taki sam cel jak przy
uzyciu metafory. Jest to dazenie do pickna prasy kobiecej, jednoczesnie
odejscie od scistych regut i norm jezykowych. Tak samo jak w przypadku
innych stylow, takze podczas pisania stylem publicystycznym trzeba
przestrzega¢  kilku zasad. Przeciwko takim zasodom staja metafory,
personifikacje, eufonia, wyrazy obcego pochodzenia, poniewaz wszystkie te
zabiegi nadaja prasie kobiecej cechy poezji. Niewiarygodne wrecz
bogactwo polszczyzny przejawia si¢ we frazeologii, metaforach i

nastepujacych przyktadach personifikacji.

% Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Czerwiec 2009, nr 06.
%Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Stycze¢ 2009, nr 01.
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4.2.5. Personifikacja

Personifikacja jest jednym z rodzajow metafory (oprocz niej jeszcze na
przyktad animizacja, oksymoron) i polega na metaforycznym
przedstawianiu otaczajacego nas swiata.

»,Najbardziej chyba rzucajacymi si¢ w oczy metaforami ontologicznymi
sa te, w ktérych przedmiot fizyczny okreslany jest jako osoba. Pozwalaja
nam one pojmowac¢ wielka rozmaitos¢ zdarzen z udziatem bytéw i zjawisk
nie bedacych ludzmi — w terminach motywacji, wiasciwosci i dziatalnosci
ludzkiej.”®

Personifikacja jest srodkiem stylistycznym, sposobem przenosni,
przedstawia twory nieozywione, rosliny czy zwierzeta, i takze pojecia
abstrakcyjne, ktorym nadaje si¢ cechy ludzkie, i ktére dziataja, przemawiaja
jako postaci ludzkie. Jest to przypisywanie cech ludzkich czemus, co nie jest
zywe, czyli na przyktad przedmiotom, ideom czy pojeciom abstrakcyjnym,
zjawiskom, roslinom, zwierzetom. Personifikacja jest  s$rodkiem
stylistycznym, ktory rozwija przedstawiony obraz, nadaje mu poetycki
odcien, dzigki niej tekst robi na czytelniku wrazenie stylu wyzszego,
bardziej podniostego.

Prezentuje niektére przyktady personifikacji uzyte w artykutach
wstepnych czasopism Pani i Twoj STYL:

e ,,Rzadko los pisze biografie w ten sposob, zeby uda/o sie nam
doswiadzcy¢ wszystkiego rownoczesnie. %

* ,,Wiadomo, koniec wakacji, pierwsze oddechy jeseni, melancholia
babiego lata, ktora dzieki obsesyjnemu w tym okresie przywigzaniu radia do

utworu Piotra Szczepanika...«®’

« ,,Ten wrzesien jest wyjqtkowo muzyczny.“®

» ,,Niby niewiele si¢ zmienifo - klimat zwariowaf i jesiern mamy teraz juz

na wiosne,...*%

% akoff, G., Johnson, M. Metafory w naszym zyciu. Warszawa, 1988. 56 s. .
% Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Pazdziernik 2008, nr 10.

" Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Wrzesien 2009, nr 09.

%8Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Wrzesien 2009, nr 09.

% Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Wrzesien 2009, nr 09.
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5. Srodki stylistyczno - sktadniowe

~Zaden chyba dziat zjawisk jezykowych nie zostawia nam tyle
swobody w wyborze srodkéw wyrazu, co skiadnia. Wybér ten dotyczy
przede wszystkim typow i rozmiaréw zdan, sposobow ich powiazan, uktadu
wyrazow w obrebie zdan i cztonéw syntaktycznych.”*®
Redaktorzy naczelni czasopism kobiecych, ktorzy pisza wstepniaki uzywaja
roznych polaczen wyrazow i zdan. Za najwazniejsze typy zdan, ktore maja
mniejsze lub wigksze znaczenie stylistyczne, uwazam zdania proste
nierozwiniete i rozwiniete, zdania ztozone wspbirzedne i podrzedne, jak
rowniez, bardzo czesto wykorzystywane rownowazniki zdan.

Niepodzielnym skiadnikiem artykutow wstepnych o wartosci
stylistycznej, sa pytania retoryczne, ktore przyciagaja nasza uwage Swoja
strona emocjonalna. Dzigki nim tekst otrzymuje barwe 1 pewne
nacechowanie stylistyczne.

»Wymienione struktury skladniowe trudno by bylo oczywiscie
przyporzadkowa¢ okreslonym rodzajom tresciowym i stylistycznym
wypowiedzi, ale niewatpliwie mozna stwierdzi¢ ich wigksza czy mniejsza
przydatnos¢ w tym czy innym zakresie, ich dominowanie, rzadkos¢ albo
nawet wyjatkowosé w wypowiedziach o tym lub innym charakterze.”*

Autorzy maja tutaj nieograniczona swobode - moga taczy¢ rézne typy
zdan, za zdaniem prostym nierozwinigtym na przyklad nastgpuje zdanie
ztozone, ktdre na dodatek moze by¢ dopetnione pytaniem retorycznym, i w
ten sposdb autor wiacza czytelnika ,,do gry”.

Jak na przyktad w tym artykule: ,,Zawsze wed/ug zasady: ufaj sobie.
Mysl o sobie. Dziafaj dla siebie. Mow dla siebie. BgdZ sobg. Bo kazda
imitacja to nieprawda. Dlatego juz dzisiaj zadaj sobie pytanie: w jakim
momencie Swojego zycia zrezygnowalas z wfasnych mysli? Czy Twoje «nie»,
w ktore kiedys tak bardzo wierzyfas, ma jeszcze cos wspoOlnego z Twoim
dzisiejszym «nie» dla swietego spokoju? Nie ma? To najwyzszy czas na

zaproponowanie zyciu uczciwego uk/adu, o ktérym powyzej...”*%?

100 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 205 s.

01 hidem.

192 Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Kwiecien 2009, nr 04
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Powolny poczatek, proste, ale wyraziste nakazy, ktore nie pozwalaja na
duzo rozmyslan, gdyz nastepuja szybko po sobie. ,,Do gry” wstepuja zdania
zlozone, przerywaja dotychczasowy rytm, i zupelnie go zmieniaja. Potem
pytanie retoryczne, ktore niby powraca czytelnika do rzeczywistosci.
Zakonczenie, ktore oferuje rade, odsyta do poprzedniego akapitu.

| taka wiasnie powinna by¢ stylistyka: lekka, rozrywkowa, odwazna.
Moze by¢ otwarta na r6zne zabiegi stylistyczne, i to dlatego, ze moze sobie
$miato pozwoli¢ na szybkie zmienianie struktur wypowiedzi i typdéw zdan.
W zadnym przypadku nie jest tak, ze artykuty wstepne tego rodzaju prasy,
sa pelne jednego typu zdan. Wszystkie si¢ zmieniaja, przenikaja, jedna
podkresla znaczenie drugiej i odwrotnie.

Jakie bedzie podsumowanie, oprocz wniosku, ze stylistyka jest dziatem
nauki, ktéry nie tylko bada, ale takze bawi zaréwno autora, jak i odbiorce?
Mozna powiedzie¢, ze w tekstach wstepniakdw badanego materiatu
przewazaja zdania zlozone. Mniej jest zdan pojedynczych, ale tatwiej si¢
zwraca na nie uwagg. Dlatego, ze stoja obok zdan zlozonych, na pierwszy
rzut oka wida¢ réznice. Sa punktem, ktéry nas zatrzymuje w czytaniu, ktory
zmienia melodie tekstu, ktory cos podkresla. Mowi sie ,sita tkwi w
prostocie”, i wedlug mnie, taki idom idealnie pasuje do uzycia zdan
pojedynczych. Prosto wyrazaja mysli i zarazem sa punktem wyjscia do
wilasnych rozwazan.

Co wiegcej, kazdego rodzaju wypowiedzenie ,précz wiasciwej sobie
funkcji oznajmienia, pytania lub zadania moze wyrazi¢ takze uczuciowa
postawe mowiacego, np. podziw, zachwyt, wstret, odraze, gniew, bojazn,
milo$é, przyjazna, nienawisé...” ™ Wyrazaja zatem osobisty stosunek autora
do opisywanego przedmiotu.. Takie zdania maja pewne zabarwienie
uczuciowe. Odcien emocjonalny jest wedlug mnie silniejszy w zdaniach
pojedynczych, o czym $wiadczy fakt, ze zabarwienie uczuciowe czgsciej

si¢ w nich pojawia.

103 Klemensiewicz. Z., Zarys sktadni polskiej.Warszawa, 1963. 15 s.
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5.1. Zdania proste nierozwinigte

»,Zdanie proste nierozwiniete, tzn. takie, w ktérych zaréwno podmiot,
jak i orzeczenie zostaty wyrazone za pomoca jednego stowa, ze wzgledu na
swoja mala pojemnosé tresciowa maja na 0gdl zastosowanie niewielkie.“**
Takie zdania sktadaja si¢ jedynie z podmiotu i orzeczenia, w ich skiad wiec
wchodza jedynie zasadnicze sktadniki zdaniotwércze.“'%

Jakie moga mie¢ znaczenie stylistyczne? Wedtug Stylistyki polskiej
Haliny Kurkowskej i Stanistawa Skorupki nawet nie maja znaczenia
stylistycznego. ,,Zwrocimy tu jedynie uwage na ich wyzyskanie stylistyczne
jako na pewnego rodzaju nagtowkow, zapowiadajacych tres¢ nastepujacego
po nich fragmentu.“*%

Moim zdaniem pewne wykorzystanie stylistyczne mozna odnalez¢. W
artykutach wstepnych czasopism kobiecych, zdania proste nierozwinigte
uzywane sa rzadko. Argumentem dla ich wartosci stylistycznej jest to, ze
maja na odbiorce wptyw. Zawsze zwracam na nie uwage, €zesto mnie na
chwile zatrzymaja podczas czytania. Sa proste, czyste, przejrzyste, krotkie, i
wiasnie to je odrdznia od innych typow zdan. Ich zadaniem jest przykiucie
uwagi czytelnika i fatwosc¢ ich zrozumienia.

Wybratam nastepujace wzory zdan prostych nierozwinigtych, gdzie

mozna przedstawi¢ ich wartosé stylistyczna: ,,Byfa zaskoczona.“'”’,

JPrzetrwajg najpiekniejsi.“*°®, ,Udafo sie. Jestesmy zadowoleni.

u109.
Orzeczenie jest wyrazone czasownikiem, natomiast podmiot czgsto bywa
nie wymieniony, nie jest wyrazony stowami, mozna go nazwa¢ podmiotem
domyslnym.

Argumentem na rzecz czgstszego uzywania zdan prostych
nierozwinigtych, moze by¢ to, ze autorzy chca podmiot i orzeczenie w
pewien sposob podkresli¢, wyodrebnié¢, zwroci¢ nasza uwage wiasnie na
takie pofaczenie wyrazéw. Pokaza¢ ich podstawowe znaczenie, ich

czystos¢, proponuja nam korzysta¢ z naszej wyobrazni.

104 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 205 s.
105 Bak, P. Gramatyka jezyka polskiego. Warszawa, 1981. 404 s.

106 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 205 s.
197 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Kwiecien 2009, nr 04.

198 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Listopad 2009, nr 11.

199 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Wrzesien 2009, nr 09.
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| wilasnie to jest ich wartoscia stylistyczna. Sadzeg, ze jednym
z podstawowych zadan stylistyki jest oddziatywac¢ w sposob negatywny czy
pozytywny na odbiorce tekstu, narzuci¢ mu okreslony obraz, opini¢ na swiat
przedstawiony, wywiera¢ wptyw na czytelnika. Taki zabieg mozna osiagnac
nawet przy pomocy zdania prostego i prostego polaczenia podmiotu z
orzeczeniem.

Ogolnie rzecz biorac, to, ze nie pojawiaja si¢ w tekstach artykutow
wstepnych, dziata na czytelnika. Takie zdania sa inne, w tekscie ich nie jest
mnostwo, i dlatego nas interesuja i zwracamy na nie uwage. Ich wartosé
stylistyczna polega na tym, ze je uwzgledniamy, ze pamigtamy o potaczeniu
tych dwdch wyrazéw, o wzajemnych stosunkach stéw do siebie, ze

pamigtamy ich tres¢ i znaczenie.

5.2. Zdania proste rozwinigte

»Zdania pojedyncze rozwinicte maja oprécz podmiotu i orzeczenia
dodatkowe okreslenia, tj. przydawki, dopetnienia i okoliczniki.“!'
Zawieraja one wiecej tresci, informacji dopetnieniowych, podaja r6zne
szczegoly i szereg okreslen. Takze zwracaja nasza uwage na czas, miejsce
czy przyczyng opisywanej akcji.

Zdania takiego typu pojawiaja si¢ w artykutach wstepnych czasopism
kobiecych, ale nie w nadmiarze, mozna powiedzie¢, ze autorzy uzywaja ich
mniej w stosunku do innych typéw zdan. Moim zdaniem takie typy
wypowiedzen nie maja prawie zadnej wartosci stylistycznej, ich uzycie nie
jest zwiazane ze stylistyka wypowiedzi. Czgsciej uzywane bywaja zdania
zlozone wspotrzedne i podrzedne. W pordwnaniu ze zdaniami prostymi
rozwinigtymi maja wicksza dynamike.

Zdania proste rozwinigte zostaty uzyte poniewaz pasuja do tekstu.
Mozna nawet powiedzie¢, ze o ich uzyciu autorzy nie rozmyslaja, uzywaja
ich automatycznie, tak samo jak samoczynnie je przyjmuja i akceptuja
czytelnicy wstepniakdw. Sa one sktadnikami wstepniakdw, tak samo jak

mogtyby by¢ sktadnikami innych gatunkow prasowych. Ich tres¢ dziata na

110 Bak, P. Gramatyka jezyka polskiego. Warszawa, 1987. 403 s.

46



nasza wyobraznie, przedstawiaja nam pewien obraz, ale stylistycznie sa
neutralne, nienacechowane i raczej trzeba je traktowac¢ jako czesc¢
gramatyki, lub sktadni tekstu, a nie czes¢ stylistyki.

Oto przyklady uzycia zdan prostych rozwinigtych w wstepniakach
prasy kobiecej, jako elementu rozwijajacego tres¢ wypowiedzi. ,,Ten
efekciarski tytut ksiazki Nancy Etcoff stat si¢ najprostsza recepta na udane

«“!11 c7y zdanie ,, Poczucie winy towarzyszace na co dzien przeszkadza

zycie.
dobrze zyé.“? W tych zdaniach sa obecne przydawki (ekefciarski tytut,
najprostszq recepta, udane zycie), dopetnienia (tytut ksiqzki, stat si¢
receptq) i okoliczniki (na co dzier), ktére zdanie rozwijaja, podaja nam
dodatkowe informacje, ale w zaden sposdb nie zmieniaja tresci wypowiedzi.
Jak juz wczesniej wspomniatam, zdania stylistycznie nie przekstalcaja, tekst

zostaje stylistycznie nienacechowany.
5.3. Funkcja stylistyczna réwnowaznikéw zdania

Jezeli chcemy sie zorientowaé w wartosci stylistycznej rownowaznikow
zdania, trzeba najpierw zrozumieé, co to sa rownowazniki zdania, i potem,
jakie maja znaczenie dla tekstu i jego stylistyki.

»Roéwnowaznikami zdania nazywamy takie wypowiedzenia, ktére nie
maja orzeczenia wyrazonego w osobowej formie czasownika. Jako
wypowiedzenia musza komunikowa¢ jakas tres¢, musza o0 czyms
informowaé, co$ wyrazaé¢. Ta informacja jednak nie ma formy zdania.“**?

Réwnowazniki zdania sa wiec potaczeniem wyrazdw, ktére formalnie
nie tworza zdania, ale wyrazaja to samo. Moga wystepowaé osobno, czy
stanowic¢ czesci skladniowe wypowiedzen ztozonych. Jako rownowazniki
zdania czesto wystepuja imiestowy, ktore sa oddzielone przecinkiem od
innych czesci zdania.

OgOlnie mozna powiedzie¢, ze réwnowazniki zdania sa niepeing

informacja dla czytelnika, i to nie tylko z punktu widzenia ich formy, ale

11 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Listopad 2009, nr 11.
12 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Lipiec 2009, nr 07.
113 Bak, P. Gramatyka jezyka polskiego. Warszawa, 1978. 457 s.
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takze sensu. Ich zrozumienie powiazane jest z sytuacja czy kontekstem.
Sytuacja lub kontekst wprowadzaja nas do akcji, przedstawiaja nam
wydarzenie, ktdre wyrazone jest rownowaznikiem. Bez kontekstu czy
sytuacji mozna zrozumie¢ znaczenie tresci wyrazone roéwnowaznikiem
zdania, ale nie wiadomo do jakiej sytuacji si¢ odnosi.

W jaki spos6b mozna korzysta¢ zwyzej wymienionych cech
rownowaznikdéw? Przede wszystkim sa to krétkie potaczenia wyrazéw, czyli
fatwo zrozumiate. Autorzy oferuja mozliwosé segmentacji czy catego tekstu
na mniejsze fragmenty, przez co czytelnik moze zyska¢ lepsza orientacje w
tekscie. Wypowiedz oddziatywuje $§wiezo, jest wyrazista, ma swoje tempo.
Moze nawet na czytelnika dziata strona wizualna rownowaznikdw zdania.

Z pewnoscia maja one swego rodzaju uklad czy system znakow,
wyrazow, ktory jest widoczny na pierwszy rzut oka. Tak jak na przyktad
bywaja widoczne zdania zlozone tworzace jeden caty akapit, tak sa tatwo
zauwazalne rownowazniki zdania i zdania proste nierozwinigte.

Autor ma wiele mozliwosci pracy z rownowaznikami zdania, jak z nich
korzysta¢ i oddziatowywac na czytelnika. ,,R6znorodne funkcje stylistyczne
petnia rdbwnowazniki zdan...Zaleta ich jest krétka forma, pozwalajaca na
wielka kondensacje tresci.“!**

Autor pokazuje nam niewyostrzony obraz, rownowazniki sa mostem
migdzy nasza wyobraznia i tym, co nam chce autor powiedzie¢. Oferuje
przestrzen, sygnaty, kontrasty, i reszte pozostawia na czytelnikowi. W ten
sposob pobudza nas do wspottworzenia. Ale narzuca tempo wypowiedzi,
wilasnie przez uzycie rownowaznikdw. Jezeli rbwnowazniki spetniaja swoja
funkcje, czytelnik powien czegos oczekiwaé, odczuwaé napigcie, zada
wiegcej. ,,Nie mniejsze i rownie celowe zastosowanie maja réwnowazniki
zdan i krétkie zdania proste w pelnej napiccia, dramatycznej narracji...“!*®
Z takiego wniosku wiadomo, ze rébwnowazniki zwiazane sa takze ze strona

uczcuciowa, emocjonalna.

114 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 204 s.
115 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 206 s.
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5.4. Pytania retoryczne i stylistyczne nacechowane wypowiedzi

Pytania retoryczne sa nastepnym rozdziatem skladni emocjonalnej,
dlatego ze poprzez ich uzycie autor wchiania odbiorce do tekstu, zostaje
z nim w bezposrednim kontakcie, zadaje mu pytanie, na ktére nie oczekuje
odpowiedzi, chce wzbudzi¢ jego zainteresowanie. Pokaza¢ mu, ze i on jest
jednym z elementow taczacych ich swiaty. Autor nie potrzebuje pasywnego
odbiorcy, chce przyktu¢ uwage czytelnika, chce si¢ z nim przez tekst
skontaktowac. | w tym pomagaja mu pytania retoryczne, ktdre sa jakby
mostem pomigdzy autorem i odbiorca dziela.

W sktadni emocjonalnej wystepuja ,,znacznie czesciej niz w innych
typach sktadniowych wykrzykniki, wykrzyknienia, zdania wykrzyknikowe i
pytajne. Wzmacniaja one site uczuciowa, wypowiedzi i procz tego ozywiaja
sama wypowiedz przez wprowadzenie do jej toku urozmaicenia
intonacyjnego.“!*®

Do skfadni emocjonalnej bez jakiegokolwiek watpienia trzeba zaliczy¢
pytania retoryczne, i poswieci¢ im kilka stow. Jak juz pisatam wyzej,
pytanie retoryczne jest pytaniem, na ktére nie oczekuje si¢ odpowiedzi
wrecz sig jej nie wymaga. Mozna nawet go nie uwazac za pytanie, chociaz
jego struktura temu odpowiada, ale w gruncie rzeczy pytaniem nie jest. Nie
trzeba na nie odpowiada¢, wrecz przeciwnie, odpowiedz na niej brzmiataby
conajmiej dziwnie.

Pokaze kilka przyktaddéw, na ktérych wytlumacze znaczenie pytan
retorycznych. ,,Jasne, ze wiele pokolesn mezczyzn przyzwyczaifo Sie, ze oni
podbijajg swiat, a kobiety pilnujg domu. Ale ich partnerki tez si¢ z tym
pogodziy. No bo dlaczego matki kupujg cérkom do zabawy komplet
garnkoéw i zachecajg ich, by bawily si¢ grzecznie w dom, a synom
plastykowe miecze, zZeby ruszyli na podwérkowg wojne? Diaczego w
reklamach nierozgarnieta kobieta psuje pralke, a potem przychodzi mgdry
pan ze serwisu i strofuje jg, Ze nie ugywafa calgonu? Feministycznej

rewolucji nie zrobimy zwtorku na srode.“!*” Oto jeden z typowych

116 Kurkowska, H., Skorupka, S. Stylistyka polska: Zarys. Warszawa, 2001. 209 s.

17Szmidt, J. Od redakciji. Twéj Styl. Sierpien 2009, nr 08.
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przyktadow pytania retorycznego. Autor od czytelnika nie oczekuje
odpowiedzi na swoje pytanie, ale ani on sam nie podaje zadnej odpowiedzi.
Dlaczego? Dlatego, ze nie miatoby to znaczenia. Wszyscy moga sobie
odpowiedzie¢, kazdy sam zna odpowiedz. | u wszystkich z nas bedzie mniej
wigce] taka sama.

,.Na nic zdadzq sie tesknoty za zyciem wartym przezycia i takim, ktore
takze innym nie bedzie obojetne. Chociaz jesli juz to wszystko spostrzegq,
zwfaszcza te bardziej od nas spostrzegawcze, to kierowane kobiecym
instinktem z pewnoscig zmienig swoj dotychczasowy los. Na jaki? Koriczy
sie rok i zaczyna nastepny.“**® Znowu pytanie, na jakie nie oczekuje sie
odpowiedzi. Ta wypowiedz dziata na mnie jak zaskakujaco. Niby autor sie¢
pytat czytelnika - czytelniku, ty nie wiesz na jaki los? Naprawdg nie wiesz?
Przeciez konczy si¢ rok i zaczyna nastepny!

Poprzez pytanie retoryczne, autor popiera odbiorce, jego idee
wewngtrzne, narzuca mu w pewnym sensie automatyczna odpowiedz.

,.Nie znam nikogo, komu chociaz raz w zyciu nie zamarzyfaby sie
niesmiertelnos¢. Nie odejsé, nie przemingé, nie kornczyé tego, co przeciez
predzej czy pozniej zakorczy¢ sie musi. Tak sie niestety nie da. Wielka
szkoda, prawda? No c6z, pozostaje nam smiertelnosé, ktéra przymusza nas
do losu powtérzonego, ale i powoduje, ze....“** | znowu poczucie, ze autor
widzi nasze ukryte mysli, i dlatego si¢ pyta - wielka szkoda, prawda? Nie
wymaga odpowiedzi, dlatego ze sam ja zna. Pytanie retoryczne moze by¢
stwierdzeniem, ze autor i odbiorca mysla podobnie, ze autor jest jednym
cztonkiem grona czytelnikow.

Pytanie retoryczne jest przede wszystkim sposobem ozywienia tekstu.
Celem jest  przytaczy¢ czytelnika, zmusi¢ go wspOtpracy. Pytanie
retoryczne podkresla stanowisko mowcy, ktory ,pytajac* angazuje

emocjonalnie stuchaczy i apeluje do ich wspétudziatu.

18 Domagalik, M. Od redakcji. Pani. Styczen 2009, nr 01.
19 Domagalik, M. Od redakcji.Pani. Listopad 2009, nr 11.
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5.5. Wyliczenia

Wyliczenia sa jednym ze srodkéw sktadniowych, ktore w artykutach
wstepnych prasy kobiecej pojawiaja sie¢ az niewiarygodnie czesto. W
badanym przeze mnie materiate (czasopisma Twoj STYL i Pani od roku
2008) nie ma numeru, w ktorym by sie taki srodek stylistyczny nie pojawit.
Niekiedy bywaja to synonimy, innym razem grupa stow, ktore taczy
podobne znaczenie, znajomosci, albo na przyktad wiasciwosci, w pewien
sposob mozna ich zaliczy¢ do jednej grupy.

Synonimy to ,,wyrazy o takim samym lub na tyle zblizonym znaczeniu,
ze mozna ich uzywaé zamiennie w pewnych kontekstach.“'?° Catkowitych
synonimow jest w jezyku polskim niewiele, natomiast stosunkowo duzo jest
wyrazéw bliskoznacznych, ktore uzywaja sie ze wzgledu na stylistyczne
potrzeby wypowiedzi. Za synonimy mozemy wigC uwazaé nastgpujace
przykiady:

.| dlatego jestem juz pefen podziwu dla Jej meza, faceta, ktory
zakocha/ sie w chorej dziewczynie 1 by/ znig w najgorszych
momentach,..."?! Wyrazy maz i facet mozna uwaza¢ do pewnego stopnia
synonimami. W kontekécie moga si¢ wyrazy zastgpowac, Sa to wieC
synonimy calkowite.

W wigkszym stopniu uzywane jest wyliczanie pewnej grupy stow, tak
jak na przyktad: ,,Wystarczy przeciez otworzy¢ gazete na rubryce ogtoszer i
przeczytac¢: «Miodq, atrakcyjng, dyspozycyjng zatrudnie». Mfoda ma by¢
asystentka, ekspedientka, pani od PR, nawet recepcjonistka,...“'?* W
pierwszym przypadku elementem taczacym te wyrazy jest grupa cech, jezeli
mozna to tak nazwac¢ - bowiem wyrazy mioda i atrakcyjna chyba nie sa
cechami. Elementem faczacym jest raczej grupa wymog. Wszystkie wyrazy
to przymiotniki. W drugim przypadku wyrazy sa rzeczownikami, pici

zenskiej. Sa to nazwy wykonawcow zawodu.

120 poptawska, A., Szelag, P., Kotowski, K. Stownik terminéw literackich. Krakow, 2004. 214 s. ISBN 83-7327-

121 Szmidt, J. Od redakciji. Twéj Styl. Pazdziernik 2009, nr 10.
122 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Listopad 2008, nr 11.
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. Wrzesien zawsze mnie niepokoi. Wiadomo, koniec wakacji, pierwsze
oddechy jeseni, melancholia babiego lata,...“'?® Wyrazy laczy element
czasowy, i z nim uczucia, ktore si¢ kojarza wiasnie z ta, a nie inna pora
roku. Laczy je przyjemna, ciepta atmosfera konca lata.

,,B0 poczucie winy ma oddanych towarzyszy: wstyd, irytacje, niepokoj,
bezsilnosé...Jestesmy przygotowane do brania odpowiedzialnosci za innych.
Tak nas wychowano: zaopiekuj sie, zadbaj, poméz, bgd? grzeczna.«*®
Pierwsza wyzej wyliczana grupa rzeczownikdw to emocje niegatywne,
symbolizuja nieprzyjemne uczucia. Druga grupa na odwrOt wiaze Sie
z pozytywnymi cechami ludzi, z pomoca drugiej osobie. Wszystkie wyrazy
to czasowniki, tryb rozkazujacy.

,To byly boskie lata 80.! Kolorowe, ekspresyjne, mocne.”*?
Przymiotniki te 1aczy natchnienie. Wiadomo, ze jak juz o latach
osiemdziesiatych pisano jako o latach boskich, nie moga nastgpowac
przymiotniki nacechowane negatywnie. Na dodatek wszystkie wyrazy to
przydawki, ktdre okreslaja i charakteryzuja rzeczownik ,,lata”.

Takie wyliczenia maja tez swoja funkcje stylistyczna. Przez
wyliczenia autor dba o urozmaicenie wypowiedzi, podaje czytelnikowi
prawdziwy opis. Proponuje mu wigcej przydawek okreslajacych podmiot,
czy wzbogaca tekst w ten sposéb, ze uzywa wiecej orzeczen czy dopemien.
| to jest wiasciwie funckja stylistycyzno - sktadniowa wyliczen. Wyliczane
wyrazy nabieraja w wzajemnym potaczeniu wycieniowania stylistycznego.

Na dodatek mozna zauwazy¢ watek rytmiczny wyliczen, ktory
wspotgraje z czynnikiem tresciowym. Czytelnik tak otrzymuje bogate opisy
I bogaty materiat. Calos¢ tematyczna jest pokazana przez kolejne elementy
tekstu. Inna funkcja stylistyczna wyliczenh moze by¢ to, ze wymienianie i

opisywanie wszystkich sktadnikow wyrazu wyodrebnia go z catosci zbioru.

123 Szmidt, J. Od redakcji. Twoj Styl. Wrzesien 2009, nr 09.
124 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Lipiec 2009, nr 07.
125 Szmidt, J. Od redakcji. Twéj Styl. Styczen 2009, nr 01.
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Nastepny fragment chciatabym poswigci¢ podsumowaniu czesci
praktycznej mojej pracy — elementom stylu artykutéw wstepnych i srodkom
stylistyczno — skfadniowym. Poszczegllne rozdziaty czesci praktycznej
ciagte taczy jeden wspolny element - i tym jest stylistyka. Jest ona dziatem
nauki o szerokim zasiegu. Laczy w sobie elementy fonetyki, morfologii,
sktadni, jest to wigc bardzo bogata dziedzina jezyka polskiego. | takze jest
dziedzing ciekawa, niespodziewana i kolorowa. Mam nadziejg, ze 0 tym
swiadcza wyniki i przyktady wymienione w mojej pracy.

Jezeli w wstepniakach czasopism kobiecych pojawiaja si¢ na
przyktad zapozyczenia, czy wyrazy obcego pochodzenia - to zjawisko na
0ogét zwykle. Zcala pewnoscia takie wyrazy maja Swoja wartosé
stylistyczna, autorzy uzywaja ich z pewnych powoddw. Chca zaciekawié
odbiorce tekstu, i chca przerwaé bieg wyrazéw polskich wyrazem obcym
czy zapozyczonym (mniej czy wigcej zadomowionym w polszczyznie).

Pojawienie sig¢ eufonii, metaforyki, personifikacji czy zwiazkéw
frazeologicznych bylo dla mnie zadziwiajace. Ale podczas czytania
artykutow wstepnych czytelnik po prostu powinien zwraca¢ uwage na
pewne zabiegi stylistyczne. Czynia one tekst naprawde specyficznym.
Dzigki takim zabiegom tekst nie jest przejrzysty, ale jest peten
nieoczekiwanych potaczec, jest zagadkowy. | jest rytmiczny.

Takze rytm laczy cala czgs¢ praktyczna mojej pracy. O ile chodzi o
srodki stylistyczno — sktadniowe, rytm takze tutaj odgrywa bardzo wazna
role. Zdania proste, rownowazniki zdania, pytania retoryczne, wyliczenia -

- wszystkie te srodki stwarzaja kompletny rytmiczny obraz artykutow
wstepnych. Dzigki temu, ze autorzy tacza na przyklad zdania proste i zdania
rozwinigte, czytelnik otrzmyje tekst rytmiczny. Zdania w zaleznosci od
dtugosci tekst spowalniaja lub przyspieszaja. ROwnowazniki zdan potem
zmieniaja bieg tekst dzigki znaku zapytania, ktorym vysaj zakonczone, i
z tym zwiazana jest intonacja tekstu.

Na dodatek wszystkie srodki stylistyczno - skladniowe sa oczywiscie

stylistycznie nacechowane, maja swoja wartos¢ i znaczenie stylistyczne.
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6. Resumé

Ve své diplomové praci jsem se veénovala Uvodnikim ve
vybranych polskych ¢asopisech pro Zeny, predevsim z pohledu stylistiky.
Vybrala jsem si dva mési¢niky - Twdj STYL a Pani. K dispozici jsem méla
vytisky od ledna roku 2008 az do prosince roku 2009. Nékteré casopisy
jsem mela k dispozici ve forme tisténé. K jinym, zejména pak starSim
vytiska, jsem méla piistup diky internetu.

Kromé c¢asopistu byla nedilnou soucasti mé prace také sekundarni
literatura, a vybornym zdrojem informaci byl samoziejmé uz zminény
internet. Nejvice jsem pravdépodobné vyuZivala dila Katerzyny Wodniak
- ,,Wspdlczesna prasa kobieca a sprawy ksigzki: tresci literackie w
czasopismach Przyjacidtka, Twoj Styl, Cienie i blaski” a dila Hanny
Kurkowskej a Stanislava Skorupki - ,,Stylistyka polska. Zarys.*.

Prvni a zé&roven teoreticka ¢ast meé prace je vénovana samotnym
¢asopisiam pro Zeny, jejich celosvétové historii od prvopocatku a vyvoji az
do dvacatého stoleti. V této ¢asti moji prace se dale vénuji tvodnikam, opét
jejich historii i zméndm ke kterym ve psani Uvodniki doSlo. Prave
v teoreticke c¢asti mi jako sekundarni literatura slouzilo nejvice dilo
Katerzyny Wodniak, které se pfimo vénuje problematice ¢asopisu pro Zeny.
Historické informace jsem pak nejvice ¢erpala z internetu.

Druhd, praktickd ¢&st moji prace je potom uZz samotnym zkoumani
stylistickych prvka v Gvodnicich ¢asopist Twoj STYL a Pani. Tady jsem se
opirala na poznatcich Hanny Kurkowskej a Stanislava Skorupki. Diky jejich
knize jsem v Gvodnicich objevila rtzné stylistické prvky, které se ¢asto
prolinaly s prvky poetickymi. Déle jsem zkoumala, jakym stylem jsou
uvodniky vlastné napsané, jak se riazné styly prolinaji, jaky jazyk autofi
uvodnika pouZivaji.

Oba ¢asopisy jsou propojeneé jak v casti teoretické, tak i prakticke. Maji
spole¢né koteny v historii, objevuji se vnich obdobné atvary
publicistického stylu (nejen Uvodniky, ale i reportdZe, fejetony,
rozhovory,...), maji podobnou stylistiku a opakuji se v nich razne stylistické

prvky.
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Mésiéniky Twoj STYL i Pani jsou vydavané stejnym nakladatelstvim
(Nakladatelstvi Bauer), ale mésiéné vychazi vice vytiskia ¢asopisu Twoj
STYL. Tento casopis je mezi ctenafi oblibengjsi. Je uréen mladym,
nezavislym Zenam, které se zajimaji o modu, o urcity zpasob Zivota, 0 svét
kolem nich, ale zaroven znaji cenu rodiny.

Vydavatelstvi Bauer provedlo vyzkum trhu. Vysledky ukézaly, Ze
¢asopis Twoj STYL nectou jen Zeny, ale svij zdjem o n&j projevuji i muZzi. |
kdyZz samoziejm¢ v mnohem mensSi mite. V rozmezi roku 2008 a 2009
tvofily Zeny 83% vSech c¢tenart, muzi tedy zaujimali zbyvajicich 17%
(polskou spolecnost tvoii 49% muzt a 51 % Zen). DalSi zajimavy vysledek
vyzkumu je, Ze 23% vSech ¢tenart casopisu Twoj STYL je ve véku 25 - 34
let.

Naopak ¢asopis Pani je urcen odlisné skuping Zen. Jsou to Zeny, které si
naSly svoje misto v Zivoté, jsou vyzrélé, ¢asto matky, ale orientuji se
v raznych oblastech svéta, kultury. Vyzkum ukdzal, Ze 24% c¢tenara
casopisu Pani je ve véku 45- 54 let. Pouhych 11% ¢tenaia tvoii muzi, a
89% potom Zeny. Rozdily jsou tedy patrné.

Obecné bych tedy mohla fici, Ze tato teorie se potvrzuje i v praxi. UZ pti
prvnim pohledu na obalky c¢asopist je vidét, Ze jsou urceny pro odlisny
okruh ¢tenéia (respektive ¢tenarek). Kazdy z ¢asopisi ma specificka témata,
ale stylistika a jazyk Gvodnika a ¢lanki jsou podobné.

Mimo jiné, vétSi mnoZstvi priklada v mé préaci pochazi z ¢asopisu Twoj
STYL. Napiiklad pouZivani hovorovych vyrazt, stylizace na hovorovy

Vv s

jazyk, zpuasob kontaktu s ¢tendtrem je otevienéjsi v ¢asopisu Twoj STYL.
Tento mési¢énik celkové ptisobi mladistvéji a svéZeji. To vie je samoziejmé
ovlivnéno pravé okruhem ¢&tenart, kterym jsou ¢asopisy veénovany.
Redaktofi a autofi ¢lanku v ¢asopisech se vysledkim vyzkumu samoziejmé
prizpusobuji.

Prvni ¢&st mé préce je tedy vénovana teoretickym poznatkam. Krom¢
vySe uvedenych vysledkt vyzkumu, bych nyni rada prezentovala tisk pro
Zeny jako takovy.

Tomu je vénovana prvni kapitola mé préce. Je pojmenovéna ,,Przeglqd
prasy kobiecej* (Ptehled tisku pro zeny). Pod pojmem ,tisk pro zeny* si

muzZeme predstavit hlavné casopisy. Nejprve je prezentovano kam aZz saha
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jejich historie. Prvni ¢asopis urceny zenam se objevil v Némecku uz v roce
1726. Od té doby se samoziejmé mnoho zmenilo, od témat pies obsah,
svobodu projevu az po grafickou stranku ¢asopisd.

To, co se ale nezmenilo je fakt, Ze jde o specificky druh tisku (at’uz jde
o0 pouzivany jazyk, slovni zasobu, nebo préavé stylistiku). Clanky a témata,
které se v ném objevuji jsou od samého pocatku uréeny Zenam. Dnes jsou
zamérené predevSim na mddu, kosmetiku, na materstvi, ale i na kulturu,
politiku (i kdyZ v mensi mite).

Bez jakychkoliv pochyb je to tisk s feministickym nadechem, ktery
podporuje Zeny Vv jejich samostatnosti a nezavislosti. Ale neni tfeba sniZzovat
hodnotu téchto casopist. Pfirozené jsou urcité casopisy pro Zeny nizsi
kvality, ale ty se objevuji v kazdém tisku.

Do ur¢ité miry pro m¢ byla zardzejici informace, Ze S$éfredaktorem
casopisu Twoj STYL je vsoucasné dobé muz — a to pan Jacek Szmidt.
Séfredaktorkou ¢asopisu Pani je naopak Zena - pani Matgorzata Domagalik.

Tato prvni kapitola moji diplomové prace je rozdélena na nekolik
podkapitol, a témi jsou: Historia prasy kobiecej (D¢&jiny tisku pro zeny),
dale Wspoiczesne czasopisma kobiece (Soucasné casopisy pro Zeny),
Przemiany w prasie kobiecej (Promény v tisku pro Zeny), Miesiecznik Twoj
STYL (Mgsicnik Tvizj STYL) i Miesiecznik Pani (Mésiénik Pani). Kazda
z téchto podkapitol se v nejvétsi mire vénuje prévé takovému materialu,
podle kterého je pojmenovéana.

DalSi samostatnou kapitolu jsem pojmenovala Jezyk i media (Jazyk a
média), predevSim pak soucasné Uloze médii. Média hraji vyznamnou roli
pti spoluvytvareni soucasného polského jazyka. Jejich uloha je nezmérna.
Obzvlast™ televizni a radiové programy ovliviuji jazykovy projev celé naSi
spole¢nosti. Troufdm si fici, Ze v soucasnosti jsou televizni programy na
stale vice populérni u verejnosti a stavaji se kazdodenni soucasti naseho
Zivota. Obdobna situace nastava v tisku.

Velka ¢ast prijemca tisku se bohuZel vénuje ¢teni bulvarnich novin.
Jejich obsah, zpisob vyjadiovani nebo styl nema pravdépodobné smysl ani
zminovat. V seriéznim tisku je situace naStésti jina, kde si novinafi (a

zaroven tedy i ¢tenéri) stale udrzuji urcitou jazykovou i stylistickou Uroven.
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Kam ale zaradit tisk pro Zeny? Domnivam se, Ze se nachazi na hranicy
téchto dvou moznosti. Objevuji se tady i nespisovné vyrazy, stylizace na
hovorovy jazyk, snaha piibliZit se ctenari, ale na druhé strané jsou
v ¢asopisech i ¢lanky, které jsou veénovany kultuie, dalezitym otazkam
v raznych oblastech. Jsou prezentovany prijatelnou, srozumitelnou formou.
Jazyk splnuje ocekavani Zen — je obrazem souc¢asné spole¢nosti, je bohaty,
barevny, Zivy, a pro Zeny piirozeny.

Jazyk je ptirozené ovliviiovan masovou kulturou, ale zaroven si alespon
¢astecné zachovava cistotu publicistického stylu. Nejen témto stylistickym
prvkim jsem se vice vénovala v kapitole Elementy stylu artyku/ow
wstepnych (Stylistické prvky uvodniki).

O jazyku medii mohu v3eobecné fici, Ze je jednim z vyznamnych
faktora, které siln¢ ovliviuji soucasny polsky jazyk. Média jsou mozna i tim
nejvyznamnéjsim ¢initelem — potiebuji totiz jazyk atraktivni, ktery ctenaie
zaujme, ohromi ho. Jazyk je prostiedkem komunikace se ¢tendrem, média se
nas diky jazyku snaZi pohltit do svého svéta. Lidé si natolik privykli
rychlému rozvoji celé spole¢nosti, Ze to samé oc¢ekavaji i od jazyka. Chtéji
nové vyrazy, nove vypujcky z cizich jazyka, chtéji, aby se jazyk médii
priblizil naSemu kazdodennimu Zivotu a zptsobu vyjadiovani. Jazyk
prozatim vSechny tyto poZadavky akceptuje, a rozviji se. Nejde zabrénit
rozvoji a modernizaci jazyka, kdyZ ten je nedilnou soucasti naSich Zivotu.
Media tak opravdu spoluvytvaii novy, univerzalni jazyk, ktery uspokoji
veskeré potieby ctenaru.

Treti kapitola mé préce je uz vénovana samotnym Gvodnikam. Tvofi
ji dal3i podkapitoly jako Artykuly wstepne i polityka (Uvodniky a politika),
Artykufy wstepne w prasie kobiecej (Uvodniky v tisku pro zeny) a Tematy
artykufOw wstepnych w prasie kobiecej (Témata Gvodnika v tisku pro Zeny).
Zajimavou podkapitolou je pravé ta, ve které Uvodniky spojuji styl
publicisticky a politiku. Toto spojeni je sice uz pouhou historickou
vzpominkou, ale o to vic je zajimavé a prave proto jsem se i tomutu tématu
vénovala.

Za zminku stoji to, Ze Gvodniky se poprvé objevuji v britském tisku jiz
na poc¢atku XVIII. stoleti. Pravé v tomto obdobi jsou spojovany s raznymi

politickymi udalostmi, které inspirovali autory k jejich napsani. Velice
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zajimava informace je, Ze Uvodniky ¢asto slouzili jako zpusob propagandy.
Diky nim se tedy politici snazili dostat bliZe k lidu, ovlivnit politické nazory
spole¢nosti, a vnést mezi ¢tenare politickou naladu.

Dnes uz naStésti Gvodniky slouZi predevsim jako pozvéanka k dalsi
Cetbé, predstavuji rtzné c¢lanky, které se v daném c¢asopise objevuji,
poukazuji na vyjime¢né udalosti, které se odehravaji v dobé vydani
casopisu.

Tim uZ se dostavam k dalsi kapitole, ktera se vénuje tématam tisku pro
Zeny. Tato témata jsou prezentovana na piikladech z ¢asopist Twoéj STYL a
Pani. Na vybranych ptikladech tedy piedstavuji typicka témata, ktera se v
casopisech pro Zzeny mohou objevovat.

Pevné vérim, Ze vybér témat nebude prekvapivy, prece jen jsou
casopisy uréeny zenam, a ty spojuji urcité spole¢né zajmy. Mezi jinymi
bych pouze radda zminila takovd témata jako napiiklad: vanoéni nebo
velikonoc¢ni svatky (zaroven c¢asto poodkryvaji jak tyto svatky travi autofi
uvodniki), vyznamné historické udalosti - jak je vSeobecné znamo, Polaci
jsou narodem vlastenct - svoji historie si vaZi, nezapominaji na ni, jsou na
ni i na svij narod velice pysni. Proto si vyznamné udalosti své zemé
pripominaji i v ¢asopisech pro Zeny (a to nejen v Gvodnicich, ale téma urcité
vyznamné historické nebo politické udalosti se prolina celym vydanim
casopisu).

Déle pak nemohu opomenout ,,typickd” Zenska témata, jako moda, styl,
obleceni, kosmetika, krésa, zdravi, déti, ... Jednim z opakujicich se témat
jsou také vzpominky autort Uvodniku na détstvi, studia, obdobi dospivani.
Jejich vlastni zkuSenosti s nekterou z jmenovanych oblasti. Stéle jsou to

témata, ktera jsou svym zpusobem zajimava pro kazdou Zenu.

Pies teoretickou ¢ast mé diplomové prace se dostdvam k ¢asti praktické.
Tato ¢&st moji diplomové prace se tyka predevsim stylistiky dvodniku - tedy
ur¢itého zptisobu, jakym jsou Uvodniky psané, jaké jazykové jevy se v nich
objevuji a opakuji, a jaky maji vyznam z pohledu stylistiky.

Prakticou c¢ast otevird kapitola s nazvem Elementy stylu artyku/ow
wstepnych (Stylistické prvky v Gvodnicich). Na uplny Gvod praktické ¢asti

jsem zaradila samostatnou podkapitolu vénovanou stylistice, protoze ta je
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vlastné zakladnim kamenem celé mé prace. Ve zkratce cituji nékteré
pohledy na stylistiku, jmenuji styly, které se v ramci stylistiky rozlisuji.
Jednou z vyznamnych charakteristik stylistiky je ta, Ze je to nauka na
pomezi literatury a jazykovédy. Toto tvrzeni mi nezbyva neZz podpofit,
nékolikrat jsem se 0 ném sama piesvédcila béhem psani mé prace.

Béhem praktického vyzkumu Gvodnikt (vyzkum byl v nejvétsi mire
vénovan praveé stylistice), jsem se nekolikrat setkala s propojenim
jazykovedy, stylistiky a literatury (hlavné tedy poezie a basnickych prvka).
Jak jinak si vysvétlit to, Ze v Gvodnicich miaZeme najit typické basnické
prvky, ale i prvky jazykové (napiiklad vypujcky z cizich jazykt)? Kazdy z
téchto prvkd ma svij vetsSi ¢i mensSi stylisticky vyznam. Vyznamu a
stylistickym hodnotach téchto prvka se budu vénovat podrobnéji v
kapitolach, které jsou vénovany pravé témto vybranym prvkam.

Pokud jde o samotnou stylistiku, za zminku bez pochyby stoji jeji
funkce. Rada bych zduraznila jeji funkci vyrazovou a emociondlni.
Vyjimecné je to, jak funguje stylisticky nddech vyrazu (at’uz pozitivni nebo
negativni). Jak se za pouziti takového a ne jiného vyrazu (nebo spojeni
vyrazi)) maze zménit ton celé vypovedi.

Takove stylistické mozZnosti se jesté silngji projevuji v mluveném
projevu. Presto, Ze jsem zkoumala jazyk psany, rada bych zminila hodnotu
mluveného projevu. Se stylistikou je samoziejmé spojena i intonace a
rytmus. Proto bych rada upozornila na moznost ( a v uréitych prikladech
moji prace i snad nutnost) piecist si nékteré Uryvky z Gvodnika nahlas.
Teprve pak si ¢tenar uvédomi jejich smysl, jejich silu, a praveé rytmus. Zjisti,
Ze autor si se ¢tendiem opravdu hraje, stejné tak jako si basnici hraji s poezii
a piijemci poezie.

Casto je opravdu tieba wveénovat ur¢itym prvkam (Gvodnikam,
¢lankam,...) zvySenou pozornost, obétovat jim sviij ¢as a odnést si z ¢etby to
ptijemné. Je tieba pracovat s predstavivosti. Ano, i ¢etba Gvodnika vyZaduje
¢as. Stejné jako jim veénuji svij cas Sefredaktori, ktefi je piSi nejcastéji,
vénujme jim svaj ¢as i my. VZdyt'pro rychlou a bezl¢elnou cetbu jsou
uréeny praveé ty negativné hodnocené bulvarni ¢lanky.

Priklady, které piimo vyZaduji hlasité ptecteni textu jsou spojené s

pojem eufonie. Eufonie je stylisticky prvek zvukovy. Casto si bohuzel my
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¢tenafi ani neuvédomujeme, Ze stojime tvari tvar eufonii. Pokud se na
takovy stylisticky prvek zamétime, pokud ho vyhleddvdme a ocekdvame
v textu, pak je to v poezii. Ale v dennim tisku nebo v ¢asopisech pro Zeny?
PfinejmenSim mohu potvrdit, Ze v Zenskych ¢asopisech se eufonie opravdu
objevuje. MozZzna Ze v textech urcenych Zenadm neni aZz tolik vyjimecna.
Urcitym zpusobem asi ocekavame, Ze stylistika ¢asopisi pro Zeny bude
jemnd, poetickd...a na druhé strané n¢kdy aZz piesycend nespisovnymi
vyrazy, nékdy je jazyk aZ agresivni, bojovny.

Ale vtom je pravé sila texta casopisu pro Zeny. Nemohu se zbavit
dojmu, Ze Zeny jsou prece jen citlivejsi, a to i pokud jde o stylistické prvky
v tekstu. Maji k nim ur¢itym zptisobem bliZz. Snadngji se nechaji textem
ovlivnit, neoc¢ekavaji strohé, nudné, ponuré prvky, ale prdvé naopak. Chtéji
se citit prijemné, chtéji aby je autor hyckal. Chtéji, aby text znél piirozeng,
plynule a piesto rytmicky. Chtgji, aby v tekstu nebyly Zadné prekazky.

A to jim autor dava - také diky eufonii. Umysiné opakuje v textu hlasky
nebo skupiny hlések, které ovliviuji ,tok“ vypoveédi. Piiklady eufonie
z Uvodnika casopisi Twoj STYL a Pani jsou uvedené v kapitole stejného
jména - Eufonia (Eufonie).

Nésledujici kapitoly spadaji do jednoho okruhu. Spojuje je cizi jazyk,
protoZze pravé vném maji vyrazy své koteny. Kapitola s nazvem
Zapozyczenia, wyrazy obcego pochodzenia (Vypujcky z cizich jazykua)
v sob¢ spojuje dalsi tiéi podkapitoly. Témi jsou: Wyrazy - cytaty (Vypujcky -
- Citdty), Zapozyczenia leksykalne sztuczne, tzw. hybryda (Vypajcky
lexikalni neptirozené - hybridy) a Zapozyczenia leksykalne w/asciwe
(Vypujcky lexikalni skutecné). Jejich stylistické vyznamy jsou shrnuty v
kapitole nazvané Wyrazy obce pod kqtem stylistiky (Vypujcky z cizich
jazyku z pohledu stylistiky).

Pouze ve stru¢nosti bych chtéla shrnout jednotlivé typické rysy raznych
vypujéek. Vypujcky - citaty jsou takové vypujcky, které zaregistrujeme na
prvni pohled. Lisi se od vyraza domécich, vtomto piipadé od vyrazu
polskych. Obvykle se liSi jak svoji ortografickou strankou tak i tou
fonetickou. Jejich cizi pavod je tedy viditelny, vnimatelny. Tyto vypujcky
se v narodnim jazyku ani nesklonuji, necasuji, ani se na né nevztahuji jiné

morfologické zmeny.
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Lexikalni neptirozené vypijcky, tvz. hybridy jsou jiz ¢aste¢né piejaté.
Mohou byt tvofeny bud’ ze dvou prvku rtiznych cizich jazykd, nebo z prvku
cizého a polského. Mohou tvofit novad slova, zaroven podléhaji
gramatickym, pravopisnym nebo fonetickym pravidlim polstiny.

Vypujcky lexikalni skutecné jsou v nejvysSi mite soucasti polstiny
(nebo samoziejmé jiného puvodniho jazyka). Jiz natolik zdoméacnély
v polsting, Ze jejich cizi pavod casto ani nevnimame. | proto je jejich
stylisticky vyznam nejmensi ze viech jmenovanych typu vypijcek. Priklady
vsech téchto vypujcek jsou uvedeny v prakticke ¢asti me préce.

Nyni bych se rada vénovala vypujékam z pohledu stylistiky, jaky je
jejich vyznam v textu a jaky maji vyznam pro jazyk samotny. Polstina je
samoziejmé jazyk Zivy, neustale se méni a rozviji. Je oteviena na cizi vlivy.
Vyrazy puvodné polské mohou byt neutralni, ale vypujcky byvaji jinak
zabarvené. V porovnani s nimi potom vyrazy polské mohou dokonce
pusobit zastarale. Pokud se v textu objevi vypujcky, ¢tendt vyciti tendenci
vice se na né¢ soustiedit. Pritahuji jeho pozornost, text puasobi bohaté,
honosng, a celkovy styl vypovédi se zvysuje.

Neni ale treba pouzivat cizi vyrazy piehnané. Myslim si, Ze polstina je
jazyk natolik bohaty, Ze neni tieba ho zbyte¢né piehlcovat cizimi vyrazy.

Pokud jsou vyputijéky v textu potiebné, z pohledu stylistiky odehravaji
celkem podstatnou roli. Krom¢ toho, Ze jazyk a text do urcité miry zdobi,
sveédéi také o jazykovych moZnostech jak ukazat barvu, ostrost, silu i nddech
vyrazu. Naptiklad diky vypujékam - citatam text ptsobi honosnéji. Svéd¢i
nejen o znalostech autora, ale zaroven tyto znalosti vyZaduji také od ¢tenare.
Kromé toho od ¢tenaie vyZaduje urgity cit pro tyto vyrazy.

DalSi podkapitola se vénuje frazeologii, je pojmenovana Zwiqgzki
frazeologiczne i stylistyczne funkcje frazeologii (Frazeologizmy a jejich
stylisticka funkce). Ve frazeologii se odréZzi obrazova sila néroda, jeho
myslenkova vynalézavost, ndrodni kolorit. Frazeologizmy jsou hluboce
zakorenené v narodni tradici, a ¢asto byly piedavany z generace na generaci.
Jsou tedy kulturnim dédictvim kaZzdého naroda.

Jednim z charakteristickych rysa frazeologizmu je ten, Ze jejich vyznam
musime chépat jako jednu ucelou informaci. Neni tedy mozné kazdéemu ze

slov, které tvoii frazeologizmus, porozumét zvIast'. Je tomu pravé naopak.
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Jejich stylisticka funkce prameni predevsim z obraznosti, alegori¢nosti,
konkrétnosti. Jsou pro né ptiznacné emoce, vysoky stupen expresivnosti,
jsou Zivé, obohacuji text. Jejich stylisticky vyznam tkvi v originalité.

Frazeologizmy se c¢asto objevuji v Uvodnicich. Diky nim Gvodniky

nejsou uZ jen dalSim c¢lankem v casopise, ale jsou kombinaci stylu
publicistického a krasné literatury. Zvlastni spojeni, ale velice ucelové. Pevné
veéiim, Ze Uvodniky v ¢asopisech (a nejen téch pro Zeny) by si zaslouzily
mnohem vice pozornosti. Tak pro¢ ne pravé diky frazeologii? Nebo
metaforam? Pravé ty jsou vlastné jejich dalSi nedilnou sou¢asti.

Na frazeologizmy volné navazuje podkapitola Metaforyka (Metafory).
Metafory velice podobné jako frazeologizmy obohacuji text, ¢ini ho
barevnéjSim, zajimavejsSim, ale hlavné ho posiluji. Davaji mu vétsi, a snad
aZ neomezené moznosti. Text je emocionalni. Metafora, personifikace i
frazeologie davaji prostor nasi piedstavivosti.

VSechny tyto procesy (frazeologii, metaforu i personifikaci) spojuje
jedno. Pieneseny vyznam. Ne vyznam kaZdého slova, ale vyznam jejich
spojeni. V ném je sila piedstavivosti, nekon¢ici moznosti, je v ném poetika,
krasno, ale i hloubka. A to vSechno je spojeno jednim slovem - stylistika.
Protoze toto presn¢ pro me stylistika symbolizuje. Svobodu a moznosti. Jak
jsem zminila v Uvodu, stylistika je véda na pomezi jazykovedy a literatury.
Je tedy mostem, ktery ndm davd moznosti. A my je maZzeme vyuZit, nebo
neobjevit. Pokud nabidku p#ijmeme, ponoiime se do hlubin literatury a
jazyka. Pokud tyto moZnosti neobjevime, ochudime se 0 nové poznatky a
nova spojeni.

Toto tvrzeni bych rdda podpotila jednim piikladem personifikace,
kratkym aryvkem z ¢asopisu Twoj STYL - ,,Ten wrzesier jest wyjqgtkowo
muzyczny*“. Kolik sily a moZnosti se skryva ve spojeni vyrazu wrzesiesn a
muzyczny...Kdybychom tento Uryvek pteloZili do ¢eStiny, mohl by znit
treba takto: ,,Toto z&fi je vyjimec¢né muzikélni“. Muzikdlni - hudebni -
barevny - malebny - Zivy - emocionalni - nadherny - slune¢ny - jasny -
z&rici - bohaty — ptijemny - ptipominajici zvonéni zvonku - sladky -
divoky...a tak bych mohla pokracovat. A to je prave ta stylisticka sila ktera

se objevuje v Gvodnicich.
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Posledni, patd kapitola mé préce se vénuje propojeni stylistickych a
syntaktickych prvki. Pojmenovala jsem ji Srodki stylistyczno - skfadniowe
(Stylisticko - syntaktické prostiedky). Tato kapitola byla pro mé ,,ndvratem
do reality”. Po veSkerych moZnostech basnickych prostiedku, po bohatstvi
spojeni, které mi bylo piedstaveno, pusobi tato ¢ast mé prace mozna az
stroze.

Tomu se ale brani Hanna Kurkowska a Stanislav Skorupka ve svém
spole¢nem dile - ,, Stylistyka polska. Zarys.* Jak sami fikaji, je pravé syntax
zpusobu jejich spojeni a provazani,...

Na tomto tvrzeni je urcita ¢ast pravdy, ale ja se - co se tyce bohatstvi a
moznosti ve stylistice - pfiklanim pravé k raznym typam metafor a
frazeologizmad.

Redaktori polskych ¢asopisi Twdj STYL a Pani casto rizné spojuji a
propojuji jak slova, tak i véty. Razné typy vét maji odliSny vyznam
z pohledu stylistiky. Ja trvdm na tom, Ze jejich sila se projevuje teprve ve
spojeni UpIn¢é jinych typa vét. Nejprve bych ale rada pripomnéla, jakym
vétnym typam jem se ve své praci vénovala. Kazdému z téchto typut je opét
vénovana samostatna podkapitola. Jsou mezi nimi: Zdania proste
nierozwiniete (Véty jednoduché nerozvinuté), Zdania proste rozwiniete
(Véty jednoduché rozvinute), Funkcja stylistyczna rownowaznikow zdania
(Stylisticka funkce vétnych ekvivalenti), Pytania retoryczne i stylistyczne
nacechowanie wypowiedzi (Re¢nické otazky a stylisticka piiznakovost vét)
a Wyliczenia (Vyjmenovavani ve véte).

Nebudu se zde vénovat popisu kazdého typu vét, svym zpasobem kazdé
pojmenovani téchto syntaktickych vét je natolik jasné, Ze pod pojmem si
strukturu véty muZzeme piedstavit. Pro moji préci je samoziejmé duleZitéjsi
role stylistiky jmenovanych vét.

Jednu z nejvysSich stylistickych hodnot maji tzv. tecnické otéazky.
Jejich zékladnim a podstatnym Ukolem je kontakt se ¢tenaiem. Jsou to
otazky, ale ne v pravém slova smyslu. Samoziejmé, jejich struktura tomu
odpovida. Ale jsou to takové otazky, na jaké autor neocekdvd Zadnou
odpovéd’. Jsou emocionalni, ¢asto se vztahuji k naSim myslenkam, nazoram

- ale jejich autor na né nechce znat odpoveéd..
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Dokonce si myslim, Ze pokud bychom v mluveném projevu reagovali
na fec¢nickou otdzkou ptimou odpovedi, fe¢nika bychom tim pti nejmensim
zaskogili. Ukolem fe¢nickych otazek tedy neni hledani odpoveédi, ale
kontakt s ptijemcem (at’uZ textu nebo projevu mluveném). Jejich stylisticka
sila je postavena na jejich obvyklosti. Myslim tim, Ze autor neocekavéa
Zadnou odpoveéd’, protoZe predpoklada, Ze byla stejna jako jeho vlastni
odpovéd’, nebo odpoved” kteréhokoliv jiného piijemce.

Ostatni typy vét nabiraji urgity stylisticky smysl ve vzajemném spojeni.
Pokud néasleduji za sebou dva odlisné typy vét, opét piitahuji pozornost
ptijemce. Je to ziejmé. Pokud budeme mit k dipozici text, kde jedna véta
zaujimd, dejme tomu, polovinu celého odstavce, a za ni bude néasledovat
véta jednoducha, zméni se automaticky rytmus textu. A pokud bude
dokonce nasledovat fecnickd otéazka, zméni se také intonace. Re¢nicka
otazka nads navic upozorni na to, Ze autor chce upoutat naSi pozornost (je
tedy presvédéen, Ze si predchozi vypoved’ zaslouZi nasi pozornost).

Jinym ptikladem mohou byt v polsting tzv. ,réwnowazniki zdas“. Jsou
v nich spojeny vyrazy, které formaln¢ netvoii vétu, ale vyjadiuji to sameé
jako v¢ta. Obecné mazeme tedy prijmout tezi, Ze tyto typy vét jsou pro
¢tenaie pouze nedplnou informaci. Ale je to presné naopak — pro ¢tenaie
jsou snadno srozumitelné, autor diky nim muZe text podélit na mensi ¢asti, a
kazda z nich m& svoji vahu, vyznam. Ptsobi svéZe a usporadané. A piesto je
v nich obrovska sila, informace v nich je zhusténa, ale ponechava opét
prostor nasi fantazii. K vyrazim si miaZeme dodavat dalsi, které obohacuji
vyznam téch puavodnich. Z pohledu stylistiky se ¢asto vyuZivaji jako
prostiedek dynamiky a napéti. Pokud po nich nasleduje véta sloZend, jejich

dynamika je o to vic znatelna.
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V moji préaci jsem tedy doSla k zavéru, Ze i Uvodniky v ¢asopisech pro
Zeny maji z pohledu stylistiky své specifické rysy. Objevuji se v nich
basnické prostiedky, cizi vyrazy i syntaktické elementy. DuleZitym
poznatkem je, Ze se objevuji se ucelné. Neni to jen shoda nahod, Ze se
objevuji v takovém a ne jiném potadi nebo spojeni.

Kazdy tento element mé jiny vliv na ¢tenare, ale maji jedno spolec¢né -
- upoutavaji pozornost ¢tenare a obohacuji vypoveéd autora. Copak to neni
jednim z hlavnich Ukolu stylistiky? Bez pochyb je.

Rada bych jesté pouze zminila, Ze Gvodniky by si opravdu zaslouZily
vétSi pozornost jazykovédci. Ve veSkerych slovnicich, nebo sekundarni
literatuie je jim vénovano opravdu mélo prostoru. Netyka se to pouze
literatury polské, ale i ¢eské, anglické, atd... Ja ale doufam, Ze jsem svoji
praci prokazala, jak zajimavé by toto téma mohlo byt, a kolik moZnosti a
bohatstvi se v Gvodnicich skryva.
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