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Cil prace: Cil bylo zhodnotit destina¢ni marketing mésta Budapest, analyzovat

zpusoby propagace a odliSnost reality a hyperreality vybranych atraktivit.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O 0O 0O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O O o O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O 0O O O
Zpracovani praktickych aspekti tématu O O 0O O O
Adekvétnost pouZitych metod, zpasob jejich pouziti O O O o O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O 0O O
Prace s literaturou O O 0O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O 0O O O
Jazykova a terminologicka aroven O O 0O O O
Formalni Gprava a nalezitosti prace ] O O 0O O
Vlastni pfinos studenta O O O 0O O
VyuZzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O o O

Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti plagiatorsky program hlasi shodu 9%. Tato shoda je v hlavic¢ce prace, v popisu
né¢kterych publikaci a v fadné citovanych pasazich v teoretické ¢asti, Zcela vymyslena je
shoda s praci Destina¢ni marketing. Vnimani a propagace Vidné, realita a hyperrealista,
coz ukazalo doslovné porovnani uvadénych ¢asti textu. Vse je tedy v poradku.

Dil¢i pripominky a naméty:

Obcasné drobné nepresnosti ve formulacich

Popis nékterych zdroji by mél presnéji odpovidat zavedenym zvyklostem a normé



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Zpracované téma patii k obtiZnéj$im, zejména vymezenim toho, jak presné chapat
hyperrealitu. V posuzované praci je toto zvladnuté na vysoké trovni a vhodné a plynulym
stylem vykladu propojené s destina¢nim marketingem a socialnimi sitémi. Autorka zvladla
také prekonat jazykovy hendikep a jeji formulace jsou velmi pékné. Cile byly naplnény a
diskuse vysledkd je na vysoké arovni.

Otazky k obhajobé:
Je vhodné v destina¢nim marketingu prezentovat destinaci vyrazné odlisné od jeji reality?

Jak se li$i prezentace na oficidlnich kandlech socialnich médii v porovnani s kanaly
individualnich navstévnika?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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