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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zamé&ienim odpovidd studovanému oboru O O O O d
Vymezeni cile a jeho naplnéni ] O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu ] O O O O
Zpracovani praktickych aspektl tématu O O O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zplisob jejich pouZiti O O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O O
Prace s literaturou 0 O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace ] O O O 0O
Jazykovad a terminologicka Uroven O O O O O
Formalni Uprava a nélezitosti prace O O O O O
Vlastni pfinos studenta ] O O O 0O
VyuZitelnost vysledks prace v teorii (v praxi) ] O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Systém nalezl 9% shodu, coz je zanedbatelné (<10 %). Nevyssi shoda je vykazovana u zavérecnych praci,
kdy na podobné téma byla jiz bakalarska prace zpracovana (se zamérenim na mésto Viden). Ostatni
shody jsou pod dvé procenta.

Autorka pouZila dostatecné mnoZstvi literatury pro literarni resersi. Pro zahrani¢ni destinaci bylo mj.
pouzito velké mnozZstvi webovych zdroji v madarském a anglickém jazyce. Vétsi chybovost je
vykazovéna v teoretické Casti, kdy nékteré zdroje uvedené v literature nejsou v textové Casti prace
zminény (KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v cestovnim ruchu. Praha: Grada, 2013. 208 s. ISBN 978-80-
247-4603-6; MORRISON, Alastair M. a SLAMOVA, Dana. Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu.
Prvni vydani. Praha: Victoria Publishing, 1995. 523 s. ISBN: 80-85605-90-2; ZELENKA, Josef a PASKOVA,
Martina. Cestovni ruch. Vykladovy slovnik. Kompletné preprac. a dopl. 2. vyd. Praha: Linde Praha, 2012.
768 s. ISBN: 978-80-7201-880-2; ZELENKA, Josef; PASKOVA, Martina; HUSAKOVA, Martina. Aplikace
umélé inteligence, kognitivni védy a informacnich a komunikacnich technologii v udrZitelném
cestovnim ruchu. Vyd.1. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2015. 338 s. ISBN 978-80-7435-536-3;
BEOAPUNAP, ¥aH. Cumynakpbl u cumynaumm. [Online]. Mocksa: U3aatenbckuit gom ,Moctym*, 1981.
240c. ISBN 978-5-91478-023-1). Dale jsou chybné oznaceny v textu (Carney a kol. (1997), spravné je
2001; Luhmann (2004), spravné je 2014) nebo se nevyskytuji na konci v seznamu literatury (Kiralova a
Straka (2016); Vastikova (2014); Stienmetz a kol. (2022); Friedrich Albret Lange (1886) nebo Baudrillard
(1981)).



Dilci pfipominky a naméty:
Téma bakalarské prace spada pod studovany obor a autorka prokazala svij vlastni pfinos. V praci jsem
zadné zdvazné nedostatky neshledal.

V metodice bych ocekaval vétsi zdlvodnéni vybéru pamatek. Autorka pise ,,...na zdkladé osobnich
preferenci a turistické ndvstévnosti.” Statistiky navstévnosti pamatek jsem vsak v praci nenasel.

Pfinosem je nejen vlastni rovnani rGznych webovych zdrojl, ale i porovnani s realitou na zakladé
autorciny navstévy mésta. Pozitivné hodnotim i zpracovani mentalni mapy na str. 20.

V praci se vyskytuji nékteré zkratky. PfestoZe jde o znamé az obecné zkratky, mély by byt v praci
vysvétleny. Napt. ICT, CR, VR, BKK, HDR apod.

Prace by zaslouZila pred odevzdanim jazykovou kontrolu. Nékteré obraty a slova nejsou z pohledu
cestiny srozumitelné. Ale vzhledem ke jménu autorky se daji takové chyby tolerovat, protoze
nenarusuji celkovy kontext vét. V nékterych pfipadech ale preklepy mohou vézt ke zméteni (napf. str.
26 hystericky vyznam (historicky); str. 37 rubinovy bar (ruinovy bar)).

Celkové posouzeni prace a zdUivodnéni vysledné znamky:

Autorka prokazala tvarci pristup k tématu prace. Vyrazné pozitivum je provedeni terénniho priizkumu
stezek a fizeni rozhovoru. V diskusi byla vyzkumna otazka zodpovézena a v zavéru byly cile prace
splnény.

Prace je velice pfinosna a mliZe se stat inspiraci pro dalsi vyzkumy v této oblasti.

Otazky k obhajobé:
1. Mohou ovlivnit vnimani reality pamatek mésta dalsi socialni sité jako X (Twitter), Tik Tok? Jakym
zplUsobem?

2. Jakym zpUsobem je prezentovana Budapest prostfednictvim videi na kanalu YouTube? Na jaky
obsah jsou nejvice videa zamérena?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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