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Cil prace: Seznameni se s firmou a jejimi produkty. Na zakladé toho pak
zpracovani marketingového planu s cilem zvySit produktivitu
a ziskovost a rovnéz zvysit Sance firmy na trhu.
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Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Teorie v praci je provedena v obecné roviné a sloZzena zcitaci s omezenym pfinosem
studentky k danému tématu. Chybi jednoduché praktické pfiklady a zieteln&jSi zaméfeni na
oblasti, které jsou nasledné podstatou praktické aplikace. V ramci praktické aplikace provadi
studentka marketingovy vyzkum u respondentu, coz je nepochybné vhodnou soucasti, ale
neprovadi vlastni vyhodnoceni dosavadnich marketingovych aktivit firmy. Analyzy trhu -
zakaznici, konkurence jsou pojaty spiSe vyctovou formou a nikoliv provedenim analyzy jejich
nabidky a srovnani s posuzovanou firmou. Nasledné zpracovana SWOT analyza pak ne
zcela pokryva vSechny moznosti dostupné firmé. Zavér prace by mohl byt spiSe pfehledem
zjisténi a navrhl studentky a nikoliv komentare, éemu se ve které ¢asti prace vénovala.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka Cast prace je pojata sice velmi obsirné, ale zaroven az pfili§ struéné, z ¢ehoz
plyne Ze i problematika, na kterou se studentka zaméfuje v praktické aplikaci, je podana jen
v naznaku a nikoliv detailné. Prakticka aplikace ma rezervy pfedevsim v analytické ¢asti, kde
studentka opét nevénuje dostateCnou pozornost analyze a spiSe jen popisuje stav. Vlastni
navrhy akénich programl zpracované studentkou jsou dostateéné promysSlené, ac jsou
zalozené na analyze provedené jen okrajové, v€etné odhadu nakladl s nimi spojenych.
Jejich realizace by mohla firmé dopomoci ke stanovenym cilim. Studetka naplnila cil prace.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

1.Jaky byl stav marketingovych Cinnosti ve firmé&, pfed pfipravou uvedeného marketingového
planu?

2. Byly v ramci tvorby planu zapracovany i moderni metody propagace ¢i zpUsobl
poskytovani sluzeb klientim? Pokud ano, jaké a jak by méla probé&hnout jejich
implementace?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobfe
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