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Zhodnoceni cenové hladiny vybranych supermarketu
v Koliné na zakladé sestavenych typovych spotiebnich
kosu
Abstrakt:

Na zacatku roku 2018 doSlo kzavedeni nové Kklasifikace pro stanovovani
spotiebitelskych indexid. S tim souvisi také zavedeni podrobnéjsiho ¢lenéni cenovych
reprezentantli ve spotfebnim kosi. Tato bakalafska prace je zaméfena na stanovovani cenové
hladiny na zaklad¢ sestavenych typovych spotiebnich kost. Tyto kose se vSak tykaji pouze
takového zbozi, které si miizeme koupit v supermarketech. Tudiz nezahrnuje nékteré
polozky vydaji domacnosti, jako napiiklad vydaje na oSaceni nebo sluzby. V teoretické casti
jsou popsany zakladni pojmy a metody, které se pouzivaji pro stanoveni cenové hladiny.
Néplni praktické ¢asti je ndzorné pouziti vzorcd pro vypocet indexu spotiebitelskych cen a
stanoveni miry inflace na ukazkovych ptikladech. Také se tykd zhodnoceni samotnych

vysledkd.

Klic¢ova slova:

spotiebni kos, cenova hladina, index, spotiebitelské ceny, cena, supermarket, inflace



Evaluation of the price level of selected supermarkets in
Kolin on the basis of assembling of standard consumer

baskets

Abstract

At the beginning of 2018 implementation of a new classification for determination of
costumer indexes has taken place. With this is also related implementation of a detailed
sorting of price representatives in the consumer basket. This bachelor thesis is focused on
determination of price level based on assembled standardized consumer baskets. These
baskets are concern only those products which we can buy in supermarkets. Therefore we
do not include some household costs items for example costs for clothes and services. In the
theoretic part are destripe basic concepts and methods which are used for determination of
price level. Content of the practical part is a clear use of formulas for calculation of consumer
price level index and determination of inflation rate on examples. This also concerns

evaluation of results themselves.

Keywords:

consumer basket, price level, index, consumer price, price, supermarket, inflation



1 UVODuiiiiinninnnsissuisesssisssissssssesssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssssass 10
2 CIL PRACE A METODIKA ....ccoeumeumrennsenssensscnsscusssssssssssssssssessssessssssssssssssssssss 12
P28 T 5 1 ) o T 12
2.2 MEtOAIKA couueeneeenerinensunennncsnenssnecsnecssnecsansssansssnsssseesssesssssssassssassssssssnssssesssassssessassssassss 12
3 INFLACE A JEJI MERENT ..c.couinecuuenecrunecsnsesssssessssssesssssssssassssssssssssssssssssssseses 13
3.1 Pojem INFlACE c.cueeerineriiiiriinnriissnricsnnicssnnisssnncsssssessssncsssssessssssssssessssssssssssssssssssssssssses 13
3.2 MEFeni iNfIACE.....ucouiireinuineisinstinunsinsniseisessaissnisessstsssssssnsssssasssssssssssssssssssssassssssssss 14
3.3 CenOVE INUEXY .uueerercurrcssnnrcsssnecsssnicsssnessssnesssssesssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssnssssssss 14
3.3.1 Index spotiebitelskych cen (CPI).......ccoeovieriiiiiiiic e, 15
332 Vybér cenovych reprezentantll ..........ceeeveeeveerieeriieciiieeie e e 16
3.33 KIASTIIKACE ...ttt 16
334 VANOVY SYSEEM....oiiiiiiiiiiiiiiieeie ettt ettt sttt e st e e e e 16
3.35 Vybér dotazovanych respondentil............cccceeeeieniieniienienieeieee e, 17
3.3.6 Kritika indexu spotiebitelskych cen (CPI).......ccccccvveeiieeiiiiiieiieieceeee, 17
3.3.7 Prezkum platnosti CPL.........ccoooiiiiiiieeee e 19
3.3.8 Pro¢ se pouziva index spotiebitelskych cen .........cccceeeiiiiieiiieiieciicec, 19
3.3.9 Vyzvy souvisejici s vypoctem CPL.........cccoooviiiiiiiiiiiiiciceeecee e, 20
3.3.10  Otazky tykajici se platnosti indexu spotiebitelskych cen a marketingu .......... 20
3.3.11  SpotiebitelSKE CONY ......c.coviiiiiiiiiieiiee e 21
3.3.12  Zjistovani spotfebitelSKych cen.........cccoevviiiiieiiiiiiieccecceeee e 21
3.3.13  SPOtFebNT KOS ..oiieiiieiieiieeie e e 21
4  CENY A CENOVA HLADINA ....ccumnermscnmesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 25
4.1 Problémy meéreni PORYDU CEM .....uiineinniinrinninsseinsseicsanesssnsssssssasssasssssssssssssassssssssasoss 25
5 METODIKA ZHODNOCENI CENOVE HLADINY ....coverumeummnscemsnecsssesssescsses 27
5.1 Historie vybranych obchodnich jednoteK........ccoeiiccivvnricsissnnrccsisnnnccsssnnnecsssnsseces 28
5.1.1 BILLA, SPOL. 8. . 01 ettt ettt et eae et e seae e 28
5.1.2 Kaufland Stiftung & Co. Ko....oooiiiiiiiieiee e 28
5.1.3 Penny Market S. T. 0. cueeeeiiieiiie ettt e e e 28

8



5.2 Odivodnéni vybéru cenovych reprezentanti do spotiebniho koSe .........cceceerueeeee 28

5.3 Vypocet indexii SpotirebitelSKYCh Cem ....ccuinierurirensrnsenssecssnnssnssansnssanssassssssssssssssssses 31
5.4 Vypocet MIry INFIACE . ...cccuieruiirreicrnnssercsssesssnesssnssnsssssssssssssssssssssasssssssssssssssssassssssssassss 32
5.5 OVEFOVANT VYSIEAKIU ..cevureruieseesncsansseesanssssosssssasssnsssssssssasssssssssssssssssssssassssssssssassssssssssas 34
5.5.1 Kruskallv — WalliSTV teSt.....cc.eevuiriiriiiiiiieierteeeceeeeee e 34
5.6 DISKUSE c.uueeeneriiniiisniniiteisinttenintiesssenesssnecsssnscsssnecsssseessssesssssessssssssssssssssasssssesssssnssssases 39
6 ZAVER .eecterseeessesessessssssessssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssessssssssssssseses 41
7  ZDROJE — LITERATURA A INTERNETOVE ZDROJE ........coverrerrerrereerersenees 43
8  SEZNAM PRILOH....uucuceeeeeceteesesseesessesssssssssssssesssessesssesssessssssssssessasssasssssasssesses 46
SEZNAM GRAFU
Graf 1 Struktura spotiebniho koge CR, vlastni zpracovani dle udaji CSU ........oooeveuenece. 24
Graf 2 Procentualni zména spotiebitelskych cen, vlastni zpracovani ............c.cceeeveeeeveennen. 32
Graf 3 Porovnani cen spotiebniho kose, vlastni zZpracovani...........c.coeeeveeriierveenreeeveenenns 33
Graf 4 Zmény spotiebitelskych cen, vlastni zpracovani............ccceeeveevienciienieniieniecieeeens 37

Graf 5 MI oddilu spotifebni zbozi pro domécnost a vyrobky pro osobni péc¢i, vlastni

ZPTACOVAI ...eeiuetieeiieeeitte ettt e ettt e st e e sttt e s bt eesabee e s bt eeeaabeeeasbeesabteeeabteesaseeesaseeeanseeennseesnnseesnnee 37
Graf 6 MI oddilu ovoce a zelenina, vlastni ZpracoOVAN ............ccceeviieiiieniienieniieiieeie e 38
SEZNAM TABULEK

Tabulka 1 Struktura spotiebniho kode CR v 1. 2018.......ou v 23
Tabulka 2 Ceny supermarketu Kaufland ............cccoooieiiiiiiiiiiiiiiicee e 30
Tabulka 3 VYPOCet CPL....couiiiiiieeeee ettt et 31
Tabulka 4 Mezimési¢ni mira inflace vypoctena pomoci vah .........c.ccceeevieiiieniieniiecieene, 32
Tabulka 5 Cena za SpotFebni KOS .........ooiieiiiiiiiiiiicie et 33
Tabulka 6 Porovnani s primérnymi cenami za mesiC CEIVENEC ........eeruerruervenveeuereeniennenn. 35
Tabulka 7 Mira inflace u potravindisk€ho zboZi ............cccovviiiiiiiiiiiiiiiceee 36
Tabulka 8 CPIATESCO ..couiiiiiiiiiiiie ettt et 39
Tabulka 9 Mezimési¢ni MI vypoc¢tena pomoci vah iTeSCO .......cvevvieviieciieiieciieieecie e 39



1 Uvod

Inflace, rostouci ceny a otazky, které se tohoto tématu tykaji, jsou aktualnim
problémem v kazdé dob¢. Pro¢? Protoze tyto makroekonomické ukazatele zasahuji do zivoti
viech ob¢ani spolecnosti. Resi je jak ekonomové, tak i oby&ejni ob&ané. Podle Ceské
narodni banky jsou také spotiebitelské ceny jedny z nejsledovanégjsich dat. Kazdého ¢lena
spole¢nosti se dotykaji, kazdy fesi konecnou cenu néjakého vyrobku, ktery mize byt bud’
uréen ke kazdodenni spotfebé jako nezbytny statek, anebo vyrobku, ktery se kupuje parkrat
za zivot naptiklad auto. A proto neni od véci se touto problematikou zabyvat co mozna
nejvice. Kazdy ma totiz povédomi o inflaci a spotiebitelskych cenéch, ale ne kazdy se touto

problematikou zabyva.

Indexy spotiebitelskych cen jsou stanovovany za cely spotiebni koS, ktery obsahuje
mnoho vyrobkl a sluzeb. Od potravinaiského zbozi pies drogistické az po naklady
vynakladané na vzdélani a dopravu. Tyto informace miZeme nalézt na strankach Ceského
statistického ufadu. Nezabyvaji se timto problémem jen ceské urady, ale samoziejmé i
zahrani¢ni. Tyto snadno dostupné informace se vsak tykaji celého spotiebniho kose, nebo
jeho ¢asti jako napiiklad pohonnych hmot. AvSak ziskat piehled o zbozi a vyrobcich, které
jsou k dostani v nasich supermarketech uz tak jednoduché neni, pfitom se s nimi setkdvame
dnes a denné. Spole¢nost na nas chrli jen reklamni letdky, televizni reklamy, ale kde je ve

skute¢nosti to, co opravdu chceme?

Hlavnim cilem mé bakalaiské prace je tedy navrzeni nejvyhodnéj$i varianty
supermarketu pro modelovou rodinu a zhodnoceni cenové hladiny dle typovych spotiebnich
kost. Do teoretické ¢asti zahrnu pro uvedeni problematiky nékolik pojmu souvisejicich
s timto tématem a pokusim se uvést ¢tenafe do zminovaného déje. Zminim se o mife inflace,
jak se stanovuje a jakou ma souvislost se spotfebnim koSem. S tim souvisi vypocet indexu
spotiebitelskych cen, ktery byva ¢asto predmétem kritiky, a proto do teoretické ¢asti zaradim
i tuto cast. Dale se budu zabyvat i samotnym spotiebnim koSem, jak vybrat cenové
reprezentanty. Téz popiSu klasifikaci spotfebniho kose, ktera prosla na zacatku roku 2018,
uréitou aktualizaci, a to nejen co se ty¢e polozek spotiebniho kose, ale o tom az déle.

Zminim, kdo se zabyva pruzkumem spotiebitelskych cen a kde se potom vysledky

10



zvefejiiuji. Jako zdroje mi poslouzi odborné publikace a metodicka piirucka Ceského
statistického Ufadu.

Co se tyCe praktické c¢asti, bude zpracovana hlavné z udaji, které jsem ziskala
prostiednictvim svého vlastniho vyzkumu (cenového monitoringu). Tato data jsem ziskavala
v pribéhu uslého ptl roku. Zpracovana data budu piehledné zaznamenavat do tabulek a
grafi. Déle pouziju v praktické c¢asti metodu simulace, kdy zndzornim vypocet
spotiebitelskych indexi a inflace na uméle vytvofené rodin€ a jejim spotiebnim kosi, ktery

jsem poskladala z cenovych reprezentantti potfizovanych v supermarketech.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Tato prace je rozdélena na dvé ¢asti. Cilem teoretické ¢asti je uvedeni ¢tenate do déje
charakteristikou metod, které se zabyvaji problematikou cenovych hladin.

Cilem praktické ¢asti je potom simulace modelové rodiny, urceni cenovych rozdilt
mezi kolinskymi supermarkety a zaroven aplikovani teorie na ilustra¢nich ptikladech.

Hlavnim cilem této bakaléi'ské prace je navrzeni nejvyhodnéjsi varianty supermarketu

a zhodnoceni cenové hladiny na zdkladé typovych spottebnich kost.

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast vymezuje a vysvétluje pojmy, které se tykaji problematiky spotiebniho
kose nebo indext pro stanoveni cenové hladiny. Je také zaloZena na studii odbornych
informaci a zdroja.

Praktické ¢ast je zalozena na prizkumu jednotlivych polozek spotiebniho kose, ktery
byl sestaven na zékladé potfeb modelové rodiny. Tento vyzkum byl provadén béhem Sesti
meésict. Také se zabyva rozdélenim kose do jednotlivych oddilt, vypoctem spotiebitelskych
indext a stanovenim miry inflace.

Pouzita data jsou ziskavana pravidelnym monitoringem ve vybranych supermarketech
v Koling.

Zavérem prace je vybér nejvyhodné&jsiho supermarketu pro modelovou rodinu. A

samotné zhodnoceni cenové hladiny.
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3 Inflace a jeji méreni

3.1 Pojem inflace
Inflaci mizeme uvést jednoduchym citatem: ,, Inflace je prosté civilizacni chorobou,
asi tak jako obezita. Avsak zvladdni této nemoci zavisi na spolecnosti samotné, a proto Ilze

mluvit o mire inflace jako mire sebekontroly spolecnosti.

M. Helisek, J. Havel

Inflace jako takova vzbuzuje ve spolecnosti mnoho zajmu, jak mezi obcany, tak mezi
ekonomy. Slovo inflace pochazi z latinského slova inflatio, coz znamena nafukovat. Mame
spoustu moznosti, jak inflaci vymezit. Naptiklad Vaclav Jurecka ve své knize tvrdi, Ze
inflace byva definovana jako zvySovani cenové hladiny. Toto zvySovani mé pak dopad
takovy, Ze se snizuje kupni sila penéz (tzn. Ze si za stejné penize mizeme koupit stale méné
amén¢. Lidé prestadvaji v penize véfit a snazi se je nahradit jinymi cennostmi napt. zlatem).
Kupni sila penéz je nepfimo imérnd vyvoji cenové hladiny. [1] Pokud se podivame na
definici inflace Ceského statistického Gfadu zjistime, Ze ..Inflace znamend vseobecny riist
cenové hladiny v case. * [2]

Robert Holman ve své Sbirce feSenych otazek a piikladli zminuje tvrzeni, ze inflace
zvySuje zivotni ndklady lidi. Nésledné toto tvrzeni zavrhuje. ,, Inflace zvysuje nejen ceny
zbozi a sluZeb ale také mzdy. Kdyz firmy dosahuji vyssich cen, maji vys$si prijmy a ty rozdeéluji
mezi své zaméstnance a viastniky firmy. “ Je to logické, tim padem jsou i vyssi dang, a tudiz
piijmy do statniho rozpoctu. ,, Proto nerostou Zivotni ndklady lidi v tom smyslu, Ze by jim
klesala Zivotni viroven. “ [3] V takovém ptipad¢ dochézi k poklesu kupni sily penéz, ktery
jsem jiz zminovala vySe.

V souvislosti s inflaci stoji za to zminit i opacny jev zvany deflace. Jitka Koderova se
vénuje deflaci ve svém ¢lanku ,Ceské zkuSenosti s deflaci*. Zminuje zde, Ze v uvahu
ptipadaji hned dvé definice deflace. Prvni ,.deflace je spojena s poklesem cenové hladiny
mérené cenovym indexem do zdpornych hodnot* v tomto ptipad€¢ jde o proces, ktery je
doprovazen ristem kupni sily penéz, ktery trva delsi dobu. K ilustraci mizeme také pouzit
definici obsazenou ve studii Mezinarodniho ménového fondu, tato studie vsak byla
zvetejnéna jiz na prelomu tisicileti. Zde je deflace definovana jako ,, pokles agregdtnich cen
jako je index spotrebitelskych cen ci deflator HDP“. Ludwig von Mises se ve své praci

»leorie penéz a uvéru®“ rozhodl jest¢ pouzit dalsi synonyma deflace, a to restrikce ¢i
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kontrakce. Toto definoval jako ,swiZeni mnoZstvi penéz, které neni vykompenzovino
odpovidajicim sniZenim poptavky po penézich, ¢imz musi dojit ke vzriistu kupni sily penéz.
Druha situace se potom tyka poklesu poptavky po zbozi a sluzbach. Tento jev je ozna¢ovan

jako negativni poptavkovy Sok. [4]

3.2 Meéreni inflace

Cesky statisticky ufad uvefejiiuje, Ze statistické vyjadiovani inflace spo¢iva v méfeni
Cistych cenovych zmén, toto se provadi pomoci indexi spotiebitelskych cen. Zde se
setkavame spojmem mira inflace. Tento ukazatel navazuje na vypoCty indexu
spotiebitelskych cen. [5]

V knize ,,Makroekonomie — zdkladni kurs™ jejimz autorem je M. Helisek mtiZzeme
nalézt, Ze mira inflace vyjadiuje zménu cenového indexu v procentudlnim vyjadieni oproti

predchazejicimu obdobi. Miru inflace mizeme méfit pomoci indexu inflace.

Pt—Pr_4
m, = 210100 [6]
Pr_q
P:..... cenova hladina v Case t
P.1 ... cenova hladina v ¢ase t-1

V praxi je mira inflace méfena:
e Indexem spotiebitelskych cen (CPI)
e Indexem cen vyrobct (PPI)

e Cenovym deflatorem HDP nebo HNP

3.3 Cenové indexy

Cenova hladina je méfena pomoci cenovych indext. Na pocatku vypoctl je nutné
statky a sluzby, které vstupuji do vypoctu, rozdélit do jednotlivych skupin. Tyto statky a
sluzby tvoii tzv. spotfebni koS. V praxi se k méfeni cenové hladiny nejéastéji pouzivaji:
index spotiebitelskych cen (CPI), index cen vyrobcti (PPI) a cenovy deflator (IPD). Mtizeme

se také setkat s Laspeyresovym indexem, ktery se také pouziva pro vypocet spotiebitelskych
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cen, Paascheho indexem, ktery pracuje s aktualizovanym spotiebnim koSem nebo

Fisherovym, ktery spojuje dva predchozi. [1]

3.3.1 Index spotiebitelskych cen (CPI)

Neboli costumer price index. Podle Ceského statistického uiadu patii index
spotiebitelskych cen mezi nejdulezitéjsi indikatory cenového vyvoje. Tento index meéfti
zmény koneénych spotiebitelskych cen zbozi a sluzeb, které plati obyvatelstvo. Tyto ceny
potom pométuje ve dvou porovnavanych obdobi. Tento index je pouzivan pro mefeni inflace

v Ceské republice. [5]

w.... vaha statku ve spotfebnim kosi (v praxi se vyjadiuje v promilich)
po.... ceny v zédkladnim obdobi

pi ... ceny v bézném obdobi

Zaporem indexu spotiebitelskych cen je ten, Ze neznazornuje zménu kvality zbozi
v pribehu ¢asu. To znamena, Ze nékteré vyrobky mohou byt drazsi, protoze se zvysila jejich
kvalita. Toto by vSak bylo velmi tézce métitelné. I presto se CPI povazuje za dobry odhad

zmeén spotiebitelskych cen.

Pokud se na zjistovani cenovych indexti podivame z jiného hlediska, zjistime, Ze podle
knihy Richarda Hindlse — Statistika pro ekonomy patii do velmi rozsahlé oblasti takzvané
cenové statistiky. Tento obor se zabyva vypracovanim a realizovdnim systému, ktery se
zabyva sledovanim cen riznych vyrobkt a ¢innosti. Pro statistiky jsou indexy cen pfedevs§im
dualezité jako ukazatel zmén v narodnim hospodaistvi a na svétovych trzich. Cenové indexy
také slouzi jako deflatory (tzn. Ze funguji jako nastroje prepoctu agregati). [8]

V knize od autora Vaclava Jurecky — Makroekonomie se zase doCteme: ,, méreni
vyvoje cenové hladiny pomoci tohoto indexu je zaloZeno na srovnavani ndakladu na ndakup
typického spotrebniho kose ve dvou srovndvanych obdobich®. [1] Vypocet CPI je totiz

zaloZen na spotfebnim ko$i, kde ma kazdy cenovy reprezentant svou vdhu. Mojmir Helisek
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ovSem zminuje, Ze zde mize dojit k tzv. skryté inflaci, kterd nastdvé v pfipadé, kdy neni
znazornéna ve statistickych tdajich. [6]

Co se ty¢e metodiky tvorby indext CPI, byvéa pravidelné aktualizovana Ceskym
statistickym ufadem. Tato aktualizace probiha jak v upravé vah, ve vybéru cenovych
reprezentantil, tak i ve vypoctu. Tato aktualizace probiha kazdé 2 roky, vybér reprezentantii

dokonce kazdy rok nebo dle potieby a pozadavkl Evropské Unie.

3.3.2 Vybér cenovych reprezentantu

Kazdy vyrobek nebo zboZi zaujima ve spotiebnim kosi funkci cenového reprezentanta.
Tyto reprezentanty jsou prifazovany do uréité stejnorodé skupiny, jsou vyrobeny
z podobnych surovin a materiald, jejich ceny se vyvijeji ve vzajemné souvztaznosti. Kazda
polozka spotifebniho kose vyjadiuje s urcitou piesnosti primérnou zménu cenove hladiny
vSech vyrobkt, které jsou do ptislusné kategorie ECOCOP pfitazeny. Pti vybéru cenovych

reprezentantl je nahliZzeno na stalosti vyrobku na trhu. [5]

3.3.3 Kiasifikace

Od zacatku roku 2018 jsou indexy spotiebitelskych cen pocitany na zakladé nové
zavedené klasifikace ECOCOP (evropské klasifikace individudlni spotfeby podle ucelu).
Tato klasifikace nahradila ptivodni klasifikaci COICOP. Tato zména zahrnuje pouze
zéaklad¢ natizeni Evropského parlamentu a Rady EU. ECOICOP se vSak pouziva i v jinych
zemich Evropy. Napiiklad ve stiedoevropském staté oficidlnim nazvem Republika
Slovinsko se tato klasifikace zavedla jiz v roce 2017. Tuto skute¢nost o rekvalifikaci
zvetejnuje Daniel Luckenbach na webu economy.com. Zde také konstatuje, ze klasifikace

ECOICOP je totozna s COICOP na ¢tyfmistné trovni. [9]

3.3.4 Vahovy systém

Letosni zmény stanovovani indexu spotiebitelskych cen zahrnovaly i aktualizace vah,
které jsou pfitazovany k jednotlivym cenovym reprezentantim ve spotfebnim kosi. Tyto
vahy vychazeji z narodniho konceptu kone¢né penézni spotieby domacnosti, to znamena, ze
zde neni zahrnuta spotieba v zahrani¢i nebo naturalni spotieba. Ve spotiebnim kos$i nejsou
také zahrnuty sluzby jako prostituce dale drogy nebo hazardni hry. Koncept imputovaného

najemného, ktery nahradil ceny domi a bytd, je odlisSny od narodnich uctd. Zdrojem pro
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uréeni vahového systému jsou ndrodni acty, v soucasné dobé je referen¢nim rokem rok 2016.
[5] Jako zdroje narodnich Géth se pouzivaji idaje z ucetnich vykazda, statistickych zjistovani
a Gdaje od organt statni spravy (napt. CNB, Ministerstvo financi CR, Fond narodniho
majetku, Ministerstvo prace a socialnich véci a dalSich) pouzivaji se také kvalifikované
odhady. [10]

Pro stanoveni podrobnéjsich dat se pak vahy stanovuji dle udaja statistiky rodinnych
uctt také zroku 2016 a dalSich zdroji a Setieni. [5] Statistika rodinnych uctd sleduje
hospodaieni domacnosti a touto cestou umoznuje sledovani jejich vysi vydaju a strukturu
spotieby. Vysledky Setfeni se dale pouzivaji jako podklad pro socidlni a ekonomicky
vyzkum, také pro vyuziti Ceskym statistickym ufadem a pro mezinarodni srovnavani. V roce

2018 budou vybirany nahodné pocitatem. [11]

3.3.5 Vybér dotazovanych respondentu

Jinymi slovy vybér sité zpravodajskych jednotek, tj. uréeni mista zjistovani kazdého
reprezentanta. Za zpravodajskou jednotku je povazovana organiza¢ni jednotka, v niZ cenu
reprezentantll zjistujeme. Tato sit’ byva vybirana metodou zdmérného vybéru, je vyuzivana
i u vybéru reprezentanti. Pfi vybéru ovSem musime brat ohled na rtizné faktory, které
ovliviiuyji ceny jako je naptiklad poloha obce, velikost obce, velikost zpravodajské jednotky,
Site sortimentu a jiné. Proto tuto sit’ volime tak, aby byly zastoupeny vSechny typy. [8]

Tato zpravodajska sit' je tvofena prodejnami, hypermarkety, supermarkety,
obchodnimi fetézci, provozovnami sluzeb a ostatnimi institucemi, které poskytuji sluzby,
skladd se ptiblizné z 8 500 respondentl. Spotiebitelské ceny jsou zjistovany ve 35
vybranych okresech Ceské republiky.

Vybér je provadén pracovniky terénniho zjistovani CSU, u centralné sledovanych cen
vybér provadi odd&leni statistiky spotiebitelskych cen CSU Praha. Respondenti jsou

vybirany tak, aby pfedstavovali centrum nakupu pro ob&any daného okresu. [5]

3.3.6 Kiritika indexu spotrebitelskych cen (CPI)
I pfes to, ze je index spotiebitelskych cen jednim z nejpouzivanégjSich cenovych
indext, stdva se Casto pfedmétem kritiky. Mohou se pii vypoctu CPI objevovat jisté

nedostatky, které ve vysledku zptisobuji jeho zkresleni.
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Na zacatku devadesatych let dvacéatého stoleti (ptesnéji roku 1982) prosel index
spotiebitelskych cen metodickou zménou. Tato zména zapftiCinila odstranéni cen
nemovitosti ze spotfebniho koSe. Tento cenovy reprezentant byl nahrazen takzvanym
imputovanym ndjemnym. Cesky statisticky ufad definuje imputované najemné jako:
., Hypotetické ndjemné, jez by majitelé obydli, ve kterych bydli, inkasovali, kdyby je
pronajimali. Anebo naopak, je to hypotetické ndjemné, které by museli platit, kdyby tato
obydli nevlastnili, ale méli je v prondjmu. “ Odhad imputovaného najemného je zaloZen na
takzvané stratifika¢ni metod€, tato metoda je zalozena na skutecném najemném
v podobnych soukromé vlastnénych obydli. V nékterych zemich je také piipustnad nakladova
metoda, takzvana metoda uzivatelskych nakladt (User cost method — UCM). Tato metoda
se pouziva pouze v piipadech, kdy nelze pouzit metodu stratifika¢ni. [12] Dle ekonoma
Pavla Kohouta ma pokles urokovych sazeb a nagjemnich vynosi protiinfla¢ni efekt. Podobné
klesaji i urokové vynosy dluhopisi. Toto se déje i v pfipadé, Ze ceny nemovitosti rostou.
Muze také dojit k tomu, Ze ceny bytli a domu rostou o deset nebo klidné patnact procent

ro¢né, avsak inflace stanovovana indexem spotiebitelskych cen klesa. [13]

Vyse zminény fakt dokazuje, Ze index spotiebitelskych cen méa zna¢né nevyhody, coz
jsou tzv. substitu¢ni zkresleni, prodejni zkresleni, kvalitativni zkresleni a inovaéni zkresleni
inflace. Problematikou cen nemovitosti a akcii se také zabyvali v osmdesatych letech
dvacétého stoleti 1 ekonomové Armen Alchain a Benjamin Klein. Tito experti také poukazali
na to, Ze ceny nemovitosti a akcii se daji pouzit pro odhad spotiebitelskych cen, a to prave

proto, Ze jim piedchazeji.

Dle Pfeifera CPI reaguje jen minimalné na vyvoj monetarni politiky centralni banky a
na mnozstvi penéZ v ekonomice. AvSak ma vliv na makroekonomickou rovnovéhu a také
nasledné na vyvoj hospodaiského cyklu. Dlouhotrvajici monetarni a nasledna uvérova
expanze pak vede k prehfati ekonomiky, index spotiebitelskych cen vSak reaguje na vyvoj
uvért jen lehce, a proto centrdlni banka neni nucena expanzi zastavovat. Jednotlivé
ekonomické subjekty jsou nizkou udrokovou sazbou motivovany pro zvySeni cinnosti
tykajicich se dlouhodobého financovani a odrazovany od spofeni, v takovém piipadé pak
narista takzvana umela uvérova expanze. Tim padem se v ekonomice hromadi nerovnovahy.

[13]
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3.3.7 Piezkum platnosti CPI

V nésledujicim textu budu zpracovavat ¢lanek, ktery se zabyva platnosti spotfebniho
kose a indexu spotiebitelskych cen, také fesi marketingové a makroekonomické problémy,
které dokazuji nedostatky indexu spotiebitelskych cen. Tudiz jsou zde obsazeny hlavni
otazky, které se tykaji metodiky stanoveni CPI.

Prvnim impulsem pro tento ¢lanek bylo vroce 2011 pievzeti projektu
»Shromazd’ovani udaji o trhu s potravinami®. Tento projekt se zabyval sbérem, méfenim a
hlaSenim kolisani cen potravin. Jako podklady pouzivaly 3 supermarkety a 1 WalMart
Supercentr, vSechny tyto obchody se nachdzely ve mésté Plattsburg, na severu statu New
York (zastupce venkovského prostiedi) a nedaleko hranic USA s Kanadou. Pouzity
spotiebni ko§ se sklddal z jednactyficeti potravin. V zafi 2011 bylo v domaci literatuie
uvedeno, Ze v poslednich 20 letech doslo k vyznamnym zménam ve spotiebnim kosi mezi
spotiebiteli USA. Tyto zmény byly zpisobeny vlivy podle McDonalda (1995):

1. Domaécnosti snizovaly nakupy v kategorii potravin do domaécnosti z divodu
zvySeného nakupu potravin v restauracich a fastfoodech

2. Posuny domacnosti z hlediska nakupt vice ,,Cerstvého™ ovoce a zeleniny, také
mén¢ masnych vyrobkl

3. Zmény v mnozstvi nabizenych vyrobku v supermarketech (napi. 5 400 — 1984,
12 300 — 1992)

4. Také mnozstvi a typy novych maloobchodnich prodejen, sem patii naptiklad
obchody s drogérii nebo komoditami.

Tyto problémy vSak ve vybraném jednactyticeti polozkovém kosi nebyly zohlednény.
Proto bylo uvitano piezkoumani platnosti spotiebniho kose.

Pocatecni rychlé prezkoumani literatury vSak odhalilo i dalsi problémy, které
souvisely s platnosti spotfebniho koSe. A proto byla provedena vycerpdvajici analyza

literatury. [14]

3.3.8 Proc¢ se pouziva index spotiebitelskych cen

Podle Schultze a Mackie (2002) patii CPI mezi nejpouzivangj$i makroekonomické
ukazatele ve Spojenych statech. Pro stanovovani miry inflace je kli¢ovy. Tento index slouzi
jako voditko pro ménovou politiku Federalniho rezervniho vyboru a pouziva se hlavné pro
vypocet zmén v produkci a k uréeni Zivotni urovné naroda. Také se pouziva pii uréovani

socialniho zabezpeceni, indexovani federalniho systému danég, pro dluhopisy indexované
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inflaci atd. Podle Boskinovy komise (1998) ma CPI také vliv na statni rozpocet a statni dluh.

[14]

3.3.9 Vyzvy souvisejici s vypoctem CPI

Pti vypoctu CPI se vyskytuji jisté vyzvy, kterym se pii méfeni inflace ¢eli. V prvni
fad¢ uvedla Boskinska komise ve své zpraveé, ze inflace je velmi slozit¢ méfitelna. Jako
odpoveéd’ na otazku, pro¢ tomu tak je uvedla, ze nejtézsi je: ziskavani informaci o tom, kdo
nakupuje co, kde a kdy, a nakonec tyto informace shrnout do jednoho nebo nékolika zmén
cen, ktera vyvolava fadu komplexnich analytickych a praktickych problémi. Jinymi slovy...
Za prvé v ekonomice existuji miliony zbozi a sluzeb, kdy 1 supermarket mize obsahovat az
30 000 riznych cen, za druhé objevuji se nové vyrobky, zatimco ty staré jsou bud’ vylepseny
nebo mizi, za tfeti ceny vyrobku a sluzeb se ¢asto méni vlivem technologickych inovaci.

Vysledkem tohoto prizkumu je, Ze v soucasné ekonomice je méteni inflace jest¢ daleko tézsi

nez pied desetiletimi, kdy se zaznamendvalo mnohem mensi pocet polozek. [14]

3.3.10 Otazky tykajici se platnosti indexu spotiebitelskych cen a marketingu

Pokud poznamename hlavni ¢tyfi jiz zminéné aspekty CPI (nové produkty, zména
kvality, ndhrada polozky ve spotiebnim kosi nebo nédhrada obchodu), tykaji se tyto otazky
jak ekonomiky, tak marketingu. Mizeme konstatovat, Ze co se ty¢e marketingu, tyto aspekty
se tykaji hlavné chovani spotiebitelii. Tyto otazky zahrnuji hlavné zavadéni novych produkti
a zmény kvality. Nahrady poloZzky potom odpovidd oblasti marketingovych kanall
s dirazem kladenym na maloobchodni prodej. Platnost ve spoleCenskych védach, jako
napiiklad sociologie, psychologie, ekonomika nebo marketing odpovida tomu, co tvrdi, Ze
odpovida a nikoli néco jiného (Zikmund, Babin 2010). Pokud je provadén vyzkum naskytne
se 5 otdzek: zdroj, v€asnost, pocet polozek, sloZzeni koSe a venkovni a méstské obchody.
V minulosti se spotfebni ko§ skladdal z 68 potravinovych polozek (1977) toto &islo se
dokonce snizilo na 48 (1983). Pii vyzkumech CPI v USA byla také skloniovana otazka, zda
by nemél byt spotiebni koS§ pfizpisoben pro domacnosti nakupujici ve méstech a ve
venkovskych oblastech. A proto za timto ucelem bylo v roce 2012 pii vypoctu CPI kazdy
mesic vybrany domécnosti ve venkovskych oblastech (4000) a domécnosti v méstskych
oblastech (87), které vedly zaznamy a vykazovaly ceny, které zaplatily v maloobchodnich

zatizeni (26 000). Zda se, Ze prizpisobovani kost dle oblasti by mohl byt dobry napad. [14]
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3.3.11 Spotrebitelské ceny

Ceska narodni banka definuje spotiebitelské ceny jako ceny zboZi a sluZeb, které plati
domacnosti. Vyvoj téchto cen je sledovan na spotiebnich kosich. Spotiebni kose se skladaji
z vybranych druhi vyrobku a sluzeb, které plati obyvatelstvo dané zemé. [15]

Pokud se podivdme na statistiky, tempo ristu spotiebitelskych cen se zpomaluje.
Ceské narodni banka chce také zpiisiovat ménovou politiku (cilem ménové politiky je
stabilita mény a zajisténi likvidity ekonomiky). Ekonom ING Bank Jakub Seidler tvrdi, Ze
neni dilezitd soucasna inflace, ale jeji vyvoj v nasledujicim roce, roce a pal. V tomto ohledu
také zavisi na vyvoji kurzu koruny. Posileni ¢eské koruny by mohlo tlumit rist cen zbozi,

které se do CR dovazi ze zahraniéi. [16]

3.3.12 Zjistovani spotiebitelskych cen

Cesky statisticky ufad tyto ceny zjistuje kazdy mésic. Pouzivaji se dva typy sbéru dat.
Prvni zplisob se pouziva u vyrobk, které se daji sledovat centralné tzn. Ze ceny jsou stejné
pro celou Ceskou republiku, tudiz se daji zjistovat z vykazd, & z internetu. Centralng
sledované ceny zjist'uji pracovnici oddé&leni statistiky spotiebitelskych cen CSU Praha, KS
v Hradci Krélové a pracovnici samostatného oddéleni terénnich zjistovani Praha.

Pro vétSinu cenovych reprezentantli se vSak uplatiiuje mistni cenové zjisStovani, tento
zpusob provadi pracovnici terénniho zjistovani CSU, jedna se celkem asi o 47 pracovnika.

Ceny potravinaiského zbozi jsou Setfeny piimo v pevné stanovenych terminech. Pii
terénnim zjistovani postupuji pracovnici CSU presné podle ,.Pokynil pro zjistovani,
proveéfovani a predkladani tdaji o spotiebitelskych cenach zbozi a sluzeb zarazenych do
spotfebniho kose* a také podlé zaveért z metodickych instruktazi. Celkem se prosetiuje okolo
50 000 cen kazdy mésic. [5]

Ceské narodni banka zmifiuje metodiku zji§tovani spotiebitelskych cen tak, Ze se
vypocitavaji jako vybérové indexy tzn. Ze se zjisStuji u vybranych cenovych reprezentantl
(zbozi a sluzeb zahrnutych ve spotiebnim kosi), a u sledovanych soubort zpravodajskych

jednotek. [15]

3.3.13 Spotrebni kos
Pokud se fekne ,,spotiebni kos* jako pojem, automaticky si predstavim veliky nakupni

vozik, se kterym jen jezdim po obchodu a nakupuji. To vSak by se v této souvislosti dalo
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spiSe prevézt do méesi¢niho ndkupniho voziku. Business.center.cz definuje spotiebni kos
velmi stru¢né, a to jen jako: ,,uréity soubor spotiebnich statka. [17]

Ve slovniku ekonomickych pojmi najdeme, Ze v ekonomické teorii znazormuje
spotiebni kos$ (nas§ nakupni vozik) modelovou spotfebu primérné domacnosti. [18]

V knize ,,Ekonomie trochu jinak* nalezneme, 7e v Ceské republice se pouziva
spotiebni kos, ktery spravuje Cesky statisticky uiad. Tento ko je rozdélen do skupin (cca
12), v soucasné dob¢ zahrnuje nékolik set polozek (okolo 700). Je zde obsazeno nékolik
druhii potravinaiského zbozi (napf. potraviny, napoje), nepotravinaiské zbozi (napf.
obleceni, nébytek, drogistické zbozi, zbozi pro osobni péci), dale jsou zde zahrnuty potiebné
sluzby (napt. ndjemné, opravy, ndklady na provoz domadcnosti, zdravotnictvi, doprava,
vzdélavani aj.). Kazdému z téchto polozek (cenovy reprezentant) je piifazena vaha, jinymi
slovy vyznam, jaky maji ve spotfebnim kosi nebo jaky maji podil na celkovych nakladech
domacnosti. Tyto vahy jsou stalé (ptiblizné po dobu 5 let), protoze jejich stanovovani byva

velice slozité. Samotny spotiebni kos se obc¢as aktualizuje.

Skupina s nejvétsim podilem v CR je &tvrta, ktera zahrnuje — naklady na bydleni, vodu,
energii a paliva. Tato skupina ovSem tvofi nejdulezitéjsi cast spotifebniho kose ve vétsing
zemi svéta. Za dalsi dulezitou skupinu je povazovana ta, kterd zahrnuje potraviny a

nealkoholické napoje. [19]

Cesky statisticky uiad uvefejiuje aktualizace, kterymi spotiebni ko progel. Zatimco
v piedchozim roce (tedy 2017) se pro roz¢lenéni spotfebniho koSe pouzivala mezinarodni
klasifikace spotteby — COICOP (Classification of Individual Consumption by Purpose). Od
roku 2018 se pouzivda ECOICOP (European Classification of Individual Consumption by
Purpose). Tato obnova se tykala i reprezentativnosti jednotlivych vyrobk a sluzeb v daném
obdobi. Jsou zde nové zahrnuty napt. ceny pamétovych karet. Naopak jiné polozky jako
napiiklad nenahrané CD byly odstranény. K této zméné doslo v souvislosti s nafizenim

Evropského parlamentu a Rady EU. Struktura indext zlstala nezménéna. [20]
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Tabulka 1 Struktura spotiebniho kose CRv r. 2018

Nizev skupiny Vaha z roku Pocet
2016 (%) polozek
Potraviny a nealkoholické napoje 17,76 159
Alkoholické napoje a tabak 9,22 23
Odivani a obuv 4,15 65
Bydleni, vody, energie, paliva 25,72 41
Bytové vybaveni, zatizeni domacnosti,
5,81 79

opravy
Zdravi 2,45 18
Doprava 10,17 87
Posty a komunikace 2,89 8
Rekreace a kultura 8,63 108
Vzdélavani 0,57 12
Stravovani a ubytovani 5,91 42
Ostatni zboZi a sluzby 6,72 50

Celkem 100 692

Zdroj: iidaje CSU

Jednotlivé skupiny zahrnuji:

1. Potraviny a nealkoholické napoje — pecivo, téstoviny, ryze, maso, mlééné vyrobky,
ovoce, zelenina, sladkosti, ¢aj, kdva, limonady atd.

2. Alkoholické napoje a tabak — lihoviny, pivo, vino, cigarety atd.

3. Odivani a obuv — obleceni, textilni galanterie, nité, boty atd.

4. Bydleni, voda, energie, paliva —najemné, vodné, sto¢né, energie, tekutd, tuha paliva
atd.

5. Bytové vybaveni, zaFizeni domacnosti, opravy — nabytek, bytovy textil,
elektronika, nafadi, praci prostfedky atd.

6. Zdravi— léCiva, zdravotnické potieby, zdravotni péce atd.

7. Doprava — automobily, motocykly, jizdni kola a ptislusenstvi, parkovné, jizdné

v MHD atd.

23



8. Posty a telekomunikace — postovni sluzby, mobilni telefony, fotoaparat, notebook,
flash disk atd.

9. Rekreace a kultura — dovolend, knihy, ¢asopisy, hracky atd.

10. Vzdé&lavani — MS, Z8, VS, skolni druzina atd.

11. Stravovani a ubytovani — fastfood, denni menu, zdvodni jidelny, ubytovaci sluzby

atd.
12. Ostatni zbozi a sluzby — cestovni potieby, drogerie, socialni péce, pojisténi, détsky

kocarek, spravni a jiné poplatky atd.

Cesky statisticky ufad dale zmifiuje, Ze od roku 2018 jsou oddily jesté dale Glenény na

skupiny (ECOICOP 3), t¥idy (ECOICOP 4) a podskupiny (ECOICOP 5). [5]

Struktura spoti-ebniho kose CR

m Potraviny a nealkoholické napoje
= Alkoholické népoje a tabak
= Odivani a obuv
Bydleni, vody, energie, paliva
m Bytové vybaveni, zatizeni

domacnosti, opravy

m Zdravi

B Doprava

Graf 1 Struktura spotebniho kose CR, viastni zpracovdni dle iidajii CSU
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4 Ceny a cenova hladina

Stalo by za to jesté¢ zminit pojem ,,cenova hladina®“. Podle Pavla Tuleji ,,jsou-li
v ekonomice poptdavané mnoZstvi a cena zboZi v maximdini mozné miie urcovany piisobenim
trznich sil, pak dalsim faktorem, ktery oviiviiuje hospodarskou stabilitu je cenova hladina*.
[21]

Jinymi slovy cenové hladina sleduje veskery vyvoj cen vyrobkil a sluzeb, které dana
ekonomika vyprodukuje. Ceny jako takové mohou byt absolutni, to jsou takové, které
vyjadiuji konkrétni cenu, a relativni, které vznikaji srovnavanim cen rizného zbozi. [22]

Vyvoj cen je ozna¢ovan jako ekonomicka veli¢ina. Tato veli¢ina ovliviiuje zivot vSech
ekonomickych subjektl (domécnosti, firmy, stat) a to na denni bazi. Vyvoj cenové hladiny

sleduje Cesky statisticky ufad.

4.1 Problémy méreni pohybu cen

Na konci roku 1996 zvefejnili ¢lenové finan¢ni komise amerického senatu vice nez
ro¢ni studii, kterd se zabyvala problémy vzniklé po zavedeni tzv. Big data methods. Tyto
metody umoznuji zpracovani velkého mnozstvi dat. Zminovand studie zkoumala mozna

zkresleni, kterd mohou v ekonomickych zkoumanich nastat.

Typy zkresleni, kterd mohou nastat pfi méteni cenové hladiny:
- Mistni (kde se zjistuje X kde se nakupuje)
- Komoditni (zavadéni novych vyrobki a sluzeb do spotiebniho kose)
- Substitucni (co se nakupuje X co se sleduje)

- Kuvalitativni (zlepSeni kvality vyrobki, které ma vliv na cenu X zdraZzovani)

Podle Boskonovy komise mohou tyto faktory nadhodnocovat inflaci. To miize vést
k dopadiim na socidlni zabezpeceni, ekonomické subjekty nebo vetejné rozpocty. Tyto
poznatky vedly ke zlepSeni techniky vypoctu cenovych indexti, a to zlepSeni vybéru

reprezentantli ve spotfebnim kosi, stanovovani jejich vah atd.

V roce 2006 byla publikovana studie NBER (National bureau of economic research)
vedena R. J. Gordonem (¢len finan¢ni komise amerického Sendtu v r. 1996), ktery odhaduje

na zéklad€ zavedeni novych metod mensi zkresleni, nez jaké bylo pii piedchozi studii.
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V nékolika pfedchéazejicich letech byl probiran dopad sluzeb, jejichz soucasti je ICT.
Tyto sluzby maji spise povahu smisenych statkt. Jde naptiklad o sluZby spojené s mobilnimi
komunika¢nimi prosttedky. V takovém ptipadé mohou spotiebitelé travit svij cas
efektivnéji, ale tim padem mohou provozovat napiiklad netrzni ¢innost, a tak mohou byt

ovlivnény trzni sluzby. [23]
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5 Metodika zhodnoceni cenové hladiny

Pti sestavovani modelové rodiny jsem vzala v tivahu analyzu vyvoje ptijmul a vydaji
domacnosti CR za rok 2016. Zde je zmitiovan mési¢ni pfjem na obyvatele ve vysi 23 436 K&
a prumérna mésicni spotieba na obyvatele 21 295 K¢&. [24] A pifi modelaci rodinného
rozpoctu jsem pouzila ekonomicky a finanéni magazin. [25]

Ptedstavme si rodinu Fojtikd, tato rodina se sklad4 z 5 ¢lenti. Tatinek Radovan (38),
maminka Vlasta (35), jejich 2 déti: dcera Eliska (9), syn Jonas (7) a kocour Karel. Déti jsou
vyznamnou polozkou, ktera zasahuje do rodinného rozpoctu, navysuji naklady naptiklad o
Skolni dochazku nebo zaliby. Piijmy rodiny Fojtikd se mési¢né pohybuji okolo 40 000 K¢.
Na druhé strané rodinného rozpo¢tu mame vydaje. My bereme v uvahu pouze vydaje, jak uz
povinné nebo nepovinné, které slouzi na ndkup zbozi, které se prodava v supermarketech.
Tudiz vydaje nasi modelové rodiny na jidlo se pohybuji okolo 10 000 K¢&. Je samoziejmosti,
7Ze spotiebni ko$ Fojtikd se béhem roku méni naptiklad podle sezonnosti nékterych produktt
nebo uddlosti (zde mam na mysli napiiklad potfizeni Skolnich pomucek pted zacatkem
Skolniho roku, které se daji také potidit v ¢eskych supermarketech).

Udaje jsou pouze vzorové, neznézortiuji zadnou skuteénou rodinu.

Pro sviij vyzkum jsem pouzila nékolik vybranych supermarketti v Kolin€. Statistické
Setfeni jsem provadéla kazdy meésic od tnora do cervence 2018. Sledovany spottebni ko$
jsem sestavila dle vlastniho uvazeni. Tak, aby se dané produkty daly pofidit béhem celého
obdobi mého Setieni.

Pro vyvoj cenové hladiny budu pouzivat index spotiebitelskych cen. Charakteristiku
tohoto indexu jsem zminila jiz v teoretické Casti své bakalarské prace. Nasledné budu
stanovovat miru inflace dle vzorce, ktery jsem také jiz uvadéla v teoretické ¢asti. Vahy
pouzité ve spotfebnim kosi jsou pievzaty ze stranek Ceského statistického utadu. [26]

Pro ovétovani nekterych vysledki budou pouzity nekteré statistické metody, jejichz
charakteristiku nasledné¢ uvedu. Vypocty budu provadét na ilustracnich piikladech a
nasledné zhodnotim vysledky. Vzhledem k velkému mnozstvi dat bude vétSina vypocti

uvedena v priloze.
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5.1 Historie vybranych obchodnich jednotek
5.1.1 BILLA, spol.s.r.o.

Rok zalozeni samotného supermarketu je 1953, kdy zakladatel Karl Wlaschek oteviel
prvni prodejnu ve Vidni. Co se tyge Ceské republiky. prvni supermarket BILLA byl otevien
v 90. letech dvacatého stoleti. Tento supermarket se nachazel v Brn€. Prodejny vSak nelezi
jen na uzemi Ceské republiky ale i v dalsich zemich napf. v Italii, Slovensku, Rusku nebo
Chorvatsku. V dne$ni dobé disponuje jiz s 215 prodejnami rozmisténymi po celé Ceské

republice a zajistuje zaméstnani pro 6 000 zaméstnancti. [27]

5.1.2 Kaufland Stiftung & Co. K

Rokem, kdy firma Kaufland vstupuje na trh je rok 1930 spolecné s Josefem
Schwarzem, ktery v té dobé vstoupil jako spole¢nik do velkoobchodu Lidl & Co. Pivodné
byl totiz Kaufland velkoobchod s jiznim ovocem azZ nasledné se rozvijel k potravinarskému
velkoobchodu. Prvni prodejna v Ceské republice byla oteviena v Kladné, a to v roce 1998.
Obchodni domy spole¢nosti Kaufland se mimo jiné nachézi i na izemi Slovenska, Némecka
nebo Rumunska. V roce 2011 se na uzemi Ceské republiky vyskytovalo jiz 100 prodejen

s nazvem Kaufland. [28]

5.1.3 Penny Markets. r. o.

Penny zahgjila svou ¢innost na ¢eském trhu v roce 1997. Penny vsak patii ke skupiné
REWE, ktera byla zalozena jiz v roce 1927 v Kolin¢ nad Rynem. V dne$ni dob¢ provozuje
Penny Market jiZ kolem 373 prodejen rozmisténych po celé Ceské republice, tyto prodejny
poskytuji praci jiz 5 500 zamé&stnanctim. Prodejny Penny nenalezneme jen na uzemi Ceské
republiky, dale svou ¢innost provozuje také v Némecku, Rakousku, Italii, Mad’arsku a

Rumunsku. [29]

5.2 Oduavodnéni vybéru cenovych reprezentantu do spotiebniho kose
Cenové reprezentanty jsem vybirala podle jejich dostupnosti ve vSech supermarketech,
které byly pfedmétem mého Setfeni a podle toho, zda je Ize koupit béhem celého roku.
Polozky spotfebniho koSe jsem vybirala tak, aby mély zastoupeni ve vSech oddilech
spotfebniho kose. Vahy vyjadiuji dilezitost jednotlivych polozek. Nekteré polozky, které

1ze potidit v ¢eskych supermarketech, jsem nezatadila dle vlastniho uvazeni.
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S vybérem cenovych reprezentantli souvisi to, co jsem zminovala v kapitole 1.3.9 a to,
7e v jednom supermarketu nalezneme spoustu riznych cen i v ptipadé jednoho vyrobku, to
je zpisobeno napiiklad vlivem znac¢ky. A proto by se vysledky lisily, pokud bych spotiebni

kos sestavila jinak.

V nésledujicich ptikladech ukdzu, jak by rodina Fojtiki vysla se svym rodinnym
rozpoc¢tem na jidlo a dalsi produkty, které 1ze potidit v ¢eskych supermarketech podle toho,
ve kterém z nich by nakupovali. Na zavér potom vyberu nejvhodnéjsi supermarket pro
modelovou rodinu. Ve vypoctech také zhodnotim mezimési¢ni miru inflace. Vypocty budu

vzdy provadét na jednom z ptikladl. Ostatni vypocty uvedu v piilohéch.
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Tabulka 2 Ceny supermarketu Kaufland

a Viaha ve
Cenovy . i , . 5 v v
spotiebnim | Unor | Brezen | Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec
reprezentant ..
koSi (%)
Chléb kminovy 4,64 289 28,9 289 289 28,9 28,9
Chléb svétly 0.84
tous tOV),’ ’ 21,9 21,9 19,9 19,9 19,9 19,9
Bageta svétla 0.93
francouzs ki i 6,9 6.9 39 6,9 7.9 7.9
Détské pisSkoty 1,23 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9
Hladk4 mouka 0,66 10,9 10,9 11,9 11,9 9,9 11,9
Spagety 0,51
bezvaje&né i 19,9 19,9 14,9 23,9 11,9 14,9
Ryze 0,85 21,9 21,9 21,9 21,9 21,9 21,9
§unk0vy salam 2,28 15,9 15,9 14,3 15,9 9,9 15,9
Kurieci prsni fizky 2,89 166 166 166 166 132 166
Vepiové mleté 0.98
mas o i 49,9 64,9 64,9 49,9 49,9 64,9
Uzena makrela 1,51 159,9 159.9 159 159 159 159
Vejce 3,04 39,9 39,9 39,9 39,9 39,9 249
MIléko polotucné 151
trvanlivé i 13,9 13,9 16,9 13,9 13,9 13,9
Eidam cihla 3,42 1399 1399 139 129 1399 109.9
Mislo 2,31 49,9 49,9 46,9 54,9 54,9 49,9
Slune ¢nicovy olej 0,89 449 449 429 429 429 39,9
Jablka 2,5 349 34,9 37,9 39,9 39,9 39,9
Pomerande 1,34 34,9 34,9 349 29,9 34,9 39,9
Brambory 2.84
konzumni i 9,9 9,9 15,9 9,9 11,9 9,9
Cesnek 0,35 119 119 119 119 119 99,6
Cibule 0,56 12,9 12,9 12,9 6,9 13,9 10,9
Mrkev 0,41 14,9 14,9 83 279 249 4,5
Rajcata 1,71 499 49,9 449 449 14,9 29,9
Cukr 1,7 19,9 19,9 11,9 21,9 19,9 9,9
PeprF mlety ¢erny 0,54 16,9 16,9 20,9 20,9 15,9 20,9
Sil 0,15 39 39 2,9 79 7.9 7.9
Voda jemné 6.14
perliva i 10,9 10,9 10,9 59 6,9 7.9
Coca - cola 1,41 27,9 27.9 279 27,9 29,9 27.9
BozZkov tradiéni 3,4 144 144 154 144 99,9 99,9
Pilsner urquell 9,26 25,9 25,9 259 259 25,9 25,9
Kava rozpustna 2,1 189 189 99,9 189 189 189
Jar na myti nidobi 0,29 29,9 29,9 249 29,9 24.9 29,9
Houbi¢ka 0,21 29,9 29,9 29,9 14,9 14,9 12,9
Mydlo 0,44 16,9 16,9 16,9 11,9 9,9 11,9
Toaletni papir 1,56 849 84,9 849 849 84,9 49,9
Zubni pasta 1,08 28,9 28,9 29,9 29,9 29,9 28,9
Sprchovy gel 0,82 39,9 39,9 39,9 39,9 39,9 39,9
Damské tampony 0,49 49,9 49,9 549 49,9 54,9 54,9
Granule pro kocky 1,9 1196 | 1196 95,7 99,67 105 85

Zdroj: viastni Setreni, viastni zpracovdni, 2018
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Priklad 1:

5.3 Vypocet indexu spotiebitelskych cen

V nasledujicim ptikladu ndzorn¢ ukdzu, jak vypocitat index spottebitelskych cen a

nasledné miru inflace. Vypocet provedu pomoci vah, které jsou dostupné na strankach

Ceského statistického tfadu.

Zakladnim obdobim jsem si zvolila mésic tnor. Vypocet pro zjednoduseni ukézu na

ukdzkovém supermarketu na jednom meésici. Zbytek doprovodnych vysledkti uvedu

v piilohach €. 3-6. Vysledky znazornim piehledné do tabulky a nasledné do grafu. Pro

vypocet pouziju vzorec, ktery jsem zminovala v kapitole 1.3.1. Déle vypoc¢tu miru inflace,

ktera bude dana ptirGstkem indexu spotiebitelskych cen. Pro vypocty budu pouzivat vzdy

data, ktera jsem ziskala vlastnim cenovym monitoringem a jsou uvedena v Tabulka 2: Ceny

supermarketu Kaufland

CPI _ 89 4,64 + 19,9 0,84 + 9 0,93 + 1,23 + 11,9 0,66
duben = 5g g 21,9 69 29 9 10,9
14,9 0,51 + 21,9 . 0,85 + 15,9 228+166 289+649 0,98
19,9 21,9 15,9 166 49,9
+ 159 1,51 + 39,9 . 3,04 + 169 +1,51 + 342+469
159,9 39,9 13,9 1399 499
231+42’9 089+37’9 25+349 1,34 + 9 284+119
’ 449 34,9 34,9 99 119
035+12’9 0,56 + 8,3 041+449 1,71 + 29 17+20’9
’ 12,9 14,9 49,9 149 16,9
0,54 29 0,15 10,9 6,14 27,9 1,41 > 3,4 25,9
%t 39 + 10,9 + 279 7 144 t 59 25,9
926+99’9 2,1 a4 0,29 + 29,9 0,21 + 16,9 0,44 + 84,9
’ 189 7 29,9 29,9 16,9 849
156+29’9 108+399 0,82 + 54,9 0,49 + 95,7 1,9
’ 28,9 39,9 499 1196
CPI duben= 69,21687
Tabulka 3 Vypocet CPI
Supermarket | Unor Brezen Duben Kvéten | Cerven | Cervenec
Penny 69,69 | 70,4434 | 65,22317 | 69,73447 | 6933119 | 70,76066
Billa 69,69 | 6944559 | 68,905 | 78,01045 | 64,01473 | 66,65488
Kaufland 69,69 | 69,98459 | 69,21687 | 66,90653 | 64,71153 | 62,72892

Zdroj: viastni zpracovani
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5.4 Vypocet miry inflace
Pro vypocet miry inflace budu pouzivat vzorec, ktery jsem zminovala v kapitole 1.2.

_69,21687 — 69,98459
Mduben = 6998459

Taupen = —1,10 %

Tabulka 4 Mezimésicni mira inflace vypoctena pomoci vah

Supermarket | Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec
Penny 1,08 % -7,41 % 6,92 % -0,58 % 2,06 %
Billa -0,35 % -0,78 % 13,21 % -17,94 % 4,12 %
Kaufland 0,42 % -1,10 % -3,34 % -3,28 % -3,06 %

Zdroj: vlastni zpracovdni

Vysledkem je potom zjisténi, ze napiiklad bfeznové ceny mého spotfebniho kose
v supermarketu Kaufland se snizily pfiblizné o 1 % oproti pfedchédzejicimu mésici. Timto
zpusobem by se daly interpretovat i ostatni vysledky vypoctu.

Na nasledujicim grafu znazornim miru inflace spotfebniho kose pro sledované
supermarkety. Graf poslouzi pro lep$i orientaci a lépe znazorni snizeni nebo zvyseni

spotiebitelskych cen v jednotlivych mésicich.

Procentualni zména spotrebitelskych cen
15,00%

10,00%

5,00%
0,00% == — L — _—

-5,00%

-10,00%

-15,00%

-20,00%

EBfezen MDuben mKvéten = Cerven M Cervenec

Graf 2 Procentudlni zména spotiebitelskych cen, vlastni zpracovani

Na grafu je ziejmé, Ze nejstabilnéjsi ceny ma supermarket Kaufland. Naopak

supermarket Billa mé nejvétsi cenové vykyvy v jednotlivych sledovanych mésicich.
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Priklad 2:

Ted’ pouziju metodu simulace a zaméfim se na samotnou rodinu Fojtikti. Stanovim si,
jakou maji mésiéni spotiebu (kvantitativné) jednotlivych polozek v mém spotiebnim kosi.

Predpokladam, Ze rodina Fojtika spotifebuje za mésic: 10 ks kminového chleba, 6
baleni toustového chleba, 40 ks svétlé bagety, 1 baleni détskych piskot, 2 kg hladké mouky,
2 baleni Spaget, 3 krabice ryze, 1 kg Sunkového salamu, 4 kg kufeciho masa, 4 kg mletého
masa, 1 ks uzené makrely, 30 ks vajec, 12 | mléka, 1 kg syra, 750 g masla, 1 1 oleje, 2 kg
jablek a pomeranct, 6 kg brambor, 300 g ¢esneku, 1 kg cibule, mrkve a rajcat, 1 kg cukru
a soli, 20 1 vody, 4 1 coca — coly, 0,5 | rumu, 5 I piva, 1 baleni kava, 1 1jaru na nadobi, 1
baleni houbic¢ek na nadobi, 2 ks mydla, 2 baleni toaletniho papiru, 2 ks zubni pasty, 4 ks

sprchového gelu, 1 baleni ddmskych tampon, 1,5 kg koci¢ich granuli

Tabulka 5 Cena za spotiebni kos

Kaufland Billa Penny
Unor 5374,6 5238,57 5476,66
Brezen 5434.6 5176,57 5527,6
Duben 5223,65 4635,035 5018,75
Kvéten 5232,905 5513,835 5027,62
Cerven 5112,75 4241,47 5386,9
Cervenec 4722,53 5105,62 5297,93

Zdroj: viastni zpracovani

V nésledujicim obrazku znazornim ceny spotiebnich ko3, aby vynikly jejich rozdily.
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Porovnani cen spotiebniho kose

Biezen Duben

Kvéten

Cerven Cervenec

e K aufland Billa Penny

Graf'3 Porovndni cen spotiebniho kose, viastni zpracovdni
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Z grafu je zifejmé, Ze nejveétsi vykyvy ceny spotiebniho kose mé supermarket Billa.
Nejstabilnéji ptsobi supermarket Kaufland, ktery na konci sledovaného obdobi vykazuje
dokonce snizovani cen.

Vzhledem k nejvétsim cenovym vykyvim, které jsem zminovala jiz v pfedchozim
ptikladu, jest¢ podrobim ceny supermarketu Billa jedné analyze, a to takové, Ze budu
ovefovat, zda jsou tyto vykyvy statisticky vyznamné. Pro tento vypocet pouziju program
SPSS a Kruskal — Wallistv test. Tento test provadim na hladiné vyznamnosti o = 0,05.
Vystup z programu je uveden v piiloze ¢. 7. Vysledkem testu je fakt, Ze cenové vykyvy

nejsou statisticky vyznamné.

5.5 Ovérovani vysledku

5.5.1 Kruskaluv — Wallisuv test

Tento test je tzv. vicevybérovym testem. Je to vlastné neparametricky test, jeho
parametrickou obdobou je jednofaktorova analyza rozptylu (ANOVA). Pouzivd se
v piipad¢, Ze chceme porovnavat stiedni hodnoty vice nezavislych soubort, a to v piipadé,
Ze tyto soubory nesplniuji predpoklady pro pouziti parametrického testu (piedevsim

normalitu). [30]

Pfiklad 3:

V nasledujicim ptikladu budu upravovat spotiebni kos. Ceny jednotlivych
reprezentantll budu porovnavat s priumérnymi cenami, které jsou zvefejnény na
strankach Ceského statistického tradu. [31] Ostatni data jsou z cenového monitoringu,

které jsem realizovala v roce 2018.
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Tabulka 6 Porovndni s prumérnymi cenami za mésic ervenec

Nazev .Mema Prumérma Kaufland | Penny Billa
jednotka cena
Chléb kminovy 1 kg 2430 K¢ | 23,90 K¢ | 23,90 K¢ | 23,90 K¢
Hladka mouka 1 kg 11,59 K¢ | 11,90 K¢ | 8,90 K¢ 8,90 K¢
éunkovy salam 1 kg 142,72 K¢ 159,00 K¢| 169,00 K¢ | 149,00 K¢
Vejce 10 ks 36,98 KE [ 24,90 K¢ | 39,90 K¢ | 42,90 K¢
MIéko polotucné trvanlivé 11 15,68 K¢ | 13,90 K¢ | 15,90 K¢ 7,90 K¢
Eidam cihla 1 kg 137,43 K¢ (109,90 K¢| 119,00 K¢ | 169,00 K¢
Maslo 1 kg 214,34 K¢ 199,60 K¢| 199,60 K¢ | 199,60 K¢
Jablka 1 kg 43,30 K¢ | 39,90 K¢ | 47,90Ke | 47,90 K¢
Pomerance 1 kg 39290 K¢ [ 39,90K¢ | 3490Kc¢ | 42,90 K¢
Brambory konzumni 1 kg 1422 K¢ | 990K¢ | 17,90 K¢ 17,90 K¢
Rajcata 1 kg 32,57 K¢ | 2990K¢ | 27,80 K¢ | 27,90 K¢
Mrkev 1 kg 26,73 K¢ | 4,50K¢ | 24,00 K¢ | 27,90 K¢
Cibule 1 kg 15,40 K¢ | 10,90 K¢ | 15,90 K¢ 14,90 K¢
Cukr 1 kg 14,56 K¢ | 9,90 K¢ | 14,90 K¢ 14,90 K¢
Tuzemak tmavy 11 265,19 K¢ 199,80 K¢| 230,40 K¢ | 288,00 K¢
Pivo lezak 0,51 2191 K¢ | 25,90 K¢ | 21,90 K¢ 18,90 K¢

Zdroj: viastni Setieni a CSU, viastni zpracovani

1 056,21 K¢ 913,70 K¢ 1 011,80 K¢ 1 102,40 K&

Z tabulky lze vidét, Ze ceny jednotlivych polozek naseho spotiebniho kose se piilis

nelisi od primérnych. Nékteré z cen jsem piepocitdvala na mérné jednotky, které byly

uvedeny na strankach Ceského statistického ufadu. V tomto ptipadé vychazi cena naseho

spotfebniho kose nejvyhodnéji v supermarketu Kaufland.

Priklad 4:

V dalsim piikladu pouziju potraviny z pfedchoziho ptikladu a vypoctu jejich

mezimésicni miru inflace. Nasledné i inflaci jednotlivych oddilt spotiebniho koSe.

Vypocet inflace ndzorn¢ ukazu u masla. Jako hlavni mésic jsem si zvolila mésic tnor.

Data pouzita pro vypocet jsou uvedena v piiloze.

Maslo:
Kaufland

CPI inor = (49,9/49,9) * 100 = 100
CPI brezen = (49,9/49,9) * 100 = 100
CPI guben = (46,9/49,9) *100 = 93,99
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CPI kveten = (54,9/49,9) * 100 = 110,02
CPI terven = (54,9/49,9) *100 = 110,02
CPI ¢ervenec = (49,9/49,9) *100 = 100

MI btezen — (100‘100) /100 = 0 %

MI duben = (93,99-100) / 100 =- 6,01 %
MI kveten = (110,02 — 93,99) / 93,99 = 17,06 %

MI erven= (110,02 - 110,02) / 110,02 =0 %

MI gervenec — (100 - 110,02) / 110,02 = - 9,11 %

Z vysledk je patrné, Ze napiiklad v kvétnu roku 2018 vzrostla cena masla o piiblizné

17 %. Naopak v Cervenci zase klesla o t¢émét 9 %. Timto zptisobem Ize vypocitat miru inflace

ostatnich potravin v ostatnich supermarketech. V tabulce uvedu pouze tii mnou vybrané

produkty, zbylé produkty uvedu v ptiloze €. 9.

Tabulka 7 Mira inflace u potravindrského zbozi

MI hladka mouka MI mléko
Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% 0,00% 0,00% |biezen 0,00% 0,00% 0,00%
duben 9,17% | -13,42% | 0,00% |duben 21,58% | -55,03% | -33,56%
kvéten 0,00% | -38,76% | -9,17% |kvéten -17,75% | 134,12% | 60,61%
Cerven -16,81% | 88,61% | -10,10% |¢erven 0,00% [ -30,15% | -6,29%
¢ervenec | 20,20% | -40,27% | 0,00% |Cervenec 0,00% | -43,17% | 6,71%
MI cukr
Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% 0,00% 0,00%
duben -40,20% | 0,00% | -33,56%
kvéten 84,03% 0,00% 50,51%
¢erven -9,13% 0,00% 6,71%
¢ervenec | -50,25% | -25,13% | -6,29%

Zdroj: vlastni zpracovani

Na nasledujicim obrdazku zndzornim miru inflace u tfech mnou vybranych

potravinarskych vyrobkt, které spadaji do redukovaného spotiebniho kose. Pro nazornost

pouziju sloupcovy graf. Vybrala jsem polotu¢né mléko, cukr a hladkou mouku.
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Zmény spotiebitelskych cen
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Graf 4 Zmény spotiebitelskych cen, vlastni zpracovani

Na obrazku muizeme vidét, Ze nejvétsi mira inflace pusobila na mléko, a to

v supermarketu Billa. Naopak ceny cukru se v supermarketu Billa témét neméni.

Jako dalsi ¢ast ¢tvrtého piikladu vypoctu miru inflace u jednotlivych oddili mého
spotiebniho kose. Vysledky dvou oddili znazornim do grafu a zbylé jsou uvedeny v piiloze

¢. 10.

Spotrebni zboZi pro domacnost a vyrobky pro osobni péci

20,00%

10,00%

0,00%
Bfezen 2 Cervenec

-10,00%
-20,00%

-30,00%

Penny Billa Kaufland

Graf' 5 M1 oddilu spotrebni zbozi pro domdcnost a vyrobky pro osobni péci, vlastni zpracovdni
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Ovoce a zelenina
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Graf 6 MI oddilu ovoce a zelenina, viastni zpracovdni

Na obrazku lze vypozorovat, Ze mezimési¢ni mira inflace v bifeznu je ve vSech
vybranych supermarketech minimdalni. Pokud zhodnotim cenovou hladinu vybranych
vyrobkd, napiiklad téch, které spadaji do oddilu ovoce a zelenina, plisobi na ceny téchto

produktt naptiklad sezonnost.

Vzhledem k vysledkiim mého Setfeni nelze jednoznacné urcit, ktery supermarket je
nejvyhodnéjsi a optimalni pro modelovou rodinu. Rozdily Kolinskych supermarketi nejsou
vyznamné. To si miZeme opét ovéfit programem SPSS a Kruskal — Wallisovym testem,

vystup testu uvedu v piiloze ¢. 11.

Pti vybéru supermarketli mezi spotiebiteli a nakupujicimi rozhoduji riizné aspekty.
Miuize to byt napiiklad samotné prostfedi supermarketii, zkuSenosti s persondlem,
doprovodné sluzby pro zékazniky, plnéni pozadavkl na kvalitu, umisténi supermarketu nebo
co nejnizsi ceny. Dale se néktefi nakupujici rozhoduji, kde nakoupi podle akéniho letaku.

V kapitole 2.1., ktera se tykala problémt méteni pohybu cen jsem zmiiovala dopad
sluzeb, které zahrnuji i informac¢ni a komunika¢ni technologii. S tim souvisi i vznik e-shop,
na kterych mohou v dne$ni dobé¢ spotiebitelé nakupovat potraviny a jiné produkty, které by

jinak pofidili v supermarketu.
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Vzhledem k tomu, Ze kolinské Tesco je hypermarket (tento rozdil je vSak déan pouze
rozlohou samotné samoobsluzni prodejny), nemohla jsem ho zatadit jako dal$i predmét
svého Setfeni. Avsak jako jedind ma maloobchodni jednotka Tesco sviij e-shop, ktery se
nazyva itesco.cz. Zde si kazdy zdkaznik mtze objednat sviij nakup, ktery mu je dopraven az
domt. Pfesto mi to nedalo, a i samotné iTesco jsem podrobila svému Setfeni prostrednictvim

zminovaného e-shopu.

Tabulka 8 CPI iTesco

Unor Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec
69,69 67,28 65,29 67,48 65,20 65,15

Zdroj: vlastni zpracovdni

Tabulka 9 Mezimésicni MI vypoctena pomoci vah iTesco

Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec
-3,45% -2,95% 3,35% -3,38% -0,07%

Zdroj: viastni zpracovdni

Pokud zhodnotim miru inflace, kterou jsem pocitala za Sest sledovanych mésici,
zjistim, Ze ve vétsSin€ piipadl se jedna dokonce o deflaci (tzn. o pokles cenové hladiny).

V porovnani se samotnymi kamennymi prodejnami je zifejmé, ze pokud vezmeme
v tvahu miru inflace za cely mnou sestaveny spotfebni koS, zjistime, Zze ve vétSing piipadi
je e-shop itesco nejvyhodnéjsi, pouze v mésici kvétnu je vyhodnéjsi supermarket Kaufland.

V tomto ptipadé se proto nabizi zavér, ze nejvyhodné&jsi pro nasi rodinu Fojtikd, je
nakupovat na e-shopu. Z toho vyplyvaji i dalsi vyhody, napfiklad uspora ¢asu nebo nakladu,
které by vynalozili na dopravu do supermarketu.

Co se tyCe otazek, které se tykaji platnosti indexu spotiebitelskych cen (CPI), které
jsem zminovala v kapitole 1.3.10 stoji za to zminit, Ze mistem S$etfeni bylo mésto, které se
nachdzi ve Stfedo¢eském kraji, Kolin. Kolin ma pies 30 000 obyvatel. V jinych mistech
Setfeni nebo v rdmci republiky jako celku by se vysledky mohly lisit. S tim také souvisi fakt,
ze kdybych sestavila spotiebni kos jinym zplisobem, mira inflace by vysla odlisn€. Z toho

vyplyva, Ze kazdy ¢lovék bude mit jinou miru inflace v zavislosti na své spotiebe.

5.6 Diskuse

Do spotiebniho kose, ktery jsem sestavovala, jsem zafadila i nékteré polozky, které

spadaji do oddilu ovoce a zeleniny. Jak lze zietelné vidét na mém cenovém monitoringu, na
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vys$i cenové hladiny u tohoto oddilu pisobi sezonnost téchto produktd, ale i dalsi faktory.
V nadchézejicim obdobi mizeme ocekavat naptiklad zvySovani cen brambor nebo peciva, a
to vlivem velkého sucha v uslych letnich mésicich. Pokud nahlédnu do minulosti, vzpomenu
si na zna¢né zdrazeni masla, kdy zakaznici nékdy ¢ekali fronty na to, aby se na n¢ dostalo
maslo vakci. Dalsim aspektem, ktery ovliviiuje mé zhodnoceni cenové hladiny jsou
ptipadné akce, které nejsou ve vSech supermarketech ve stejné dobé ani na stejnych
produktech.

Pokud se zamé&fim na vysledek svého vyzkumu a to ten, Ze vlastné nelze jednoznaéné
urcit, ktery supermarket je nejvyhodnéjsi, tedy ktery ma nejniz$i ceny za srovnatelnou
kvalitu vzhledem k tomu, Ze jsem se snazila do spotebniho kose zatadit produkty oznac¢ené
stejnou znackou, nabizi se mi prizkum novinatre Petra Woffa, ktery v roce 2014 podrobil
cenovému porovnavani 9 obchodnich jednotek, véetné supermarketti, které se nachazi v
Koling. Vysledkem jeho Setfeni byla odpovéd’, a to takova, ze vlastné jednoduchd odpoveéd
neexistuje. Déle tvrdi, Ze ., Zddny obchodni Fetézec neni nejlevnéjsi.“ A to proto, Ze
supermarket, ktery ma nejvyhodné&jsi napiiklad ¢esnek, mize mit piedrazena rajcata nebo
jinou polozku spotiebniho kose. Z tohoto tvrzeni vyplyva, ze pokud by chtél mit zakaznik
svij nakup co nejlevnéjsi, musel by napiiklad, pokud na problém nahlizim s nadsazkou,

kazdou polozku koupit v jiném obchodnim fetézci. [32]
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6 Zavér

Cilem této prace byl navrh optimdlniho feSeni pro modelovou rodinu, tzn. vybér
nejvyhodnéjsiho supermarketu. Problémy tykajici se ndkupu samotného jsou v ¢eskych
domacnostech feSeny denné, vysledkem je potom snaha nakoupit co nejvyhodnéji a co

produktiim, které poskytuji idedlni pomér mezi cenou a uZitnou hodnotou daného produktu.

V prvni kapitole jsem definovala samotny pojem inflace, nastinila jsem jeji méfeni a
cenové indexy, kterymi se cenova hladina stanovuje. V praktické ¢asti jsem potom ukazala
jednotlivé vypocty na ptikladech. Pro dil¢i vypocty jsem pouzivala spotiebni kos, ktery jsem
sestavovala na zac¢atku roku 2018 a podrobila ho Setieni, které jsem provadéla kazdy mésic
v piiblizné stejnou dobu. Déle jsem pocitala inflaci u jednotlivych produktd, které jsou
zafazeny v mém spotiebnim kosi a tim jsem zjistila, o kolik procent se jednotlivé produkty
nebo cely spotiebni kos, zdrazovaly nebo zleviiovaly. V piikladu 1 jsem vzala cely mnou
sestaveny spotiebni ko§, ktery by mohl pfiblizné tvofit spotfebu modelové rodiny, a ukazala
jsem na ném samotny vypocet indexu spotiebitelskych cen a miry inflace. Pfi tomto vypoctu
jsem pouzila vahy jednotlivych cenovych reprezentantti spotiebniho kose. Vysledkem vsak
byla ne pftili§ rozdilnd mira inflace mezi jednotlivymi vybranymi supermarkety. V ptikladu
2 jsem se zamé&fila na samotnou modelovou rodinu a stanovila jeji mési¢ni spotiebu
jednotlivych polozek spotiebniho koSe. Nasledné jsem stanovila ceny spotfebniho kose
béhem 6 mésici cenového monitoringu. V ptikladu 3 jsem zredukovala svij spottebni ko$
pouze na potravindiské produkty a porovnala jsem je s primérnymi cenami téchto produkti,
které jsem nalezla na strankach Ceského statistického ufadu. Vysledkem tohoto porovnéni
bylo vsak zjisténi, Ze zaznamenané ceny se pfili§ nelisi od téch primérnych. Proto jsem
v ptikladu 4 podrobila vypoctu kazdy cenovy reprezentant zvlast’ a vybrané zndzornila do
sloupcového grafu. Nasledné jsem také rozdélila sestaveny spotfebni ko$ do jednotlivych

oddilt, a i u nich jsem stanovila miru inflace.

Zavérem mého Setfeni je fakt, Ze nelze jednoznacné doporucit nejvyhodnéjsi
supermarket, protoZe cenova hladina mezi jednotlivymi supermarkety se pfili§ nelisi. Toto
tvrzeni jsem podrobila statistické analyze prostfednictvim programu SPSS. Vzhledem ke
statisticky nevyznamnym rozdilim mezi cenami kamennych supermarketli jsem jesté

doplnila Setfeni, které se tykalo e-shopu iTesco. Toto dopliikové Setieni nakonec vychazi
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vzhledem k ptisobeni inflace nejvyhodnéji. Tento e-shop, a i dalsi, by mohly byt predmétem
dalsiho zkoumani. Nakupovani na e-shopu ma i dalsi vyhody, naptiklad tispora ¢asu nebo
nakladt, které by spotiebitel vynalozil na dopravu do supermarketu. Mohla bych zminit i
dalsi fakt, ktery se tyka naSich pfedsudkt o jednotlivych supermarketech, jako naptiklad, ze
Billa je nejdrazsi, samotné mé Setfeni ukdzalo, Ze ma pouze nejvétsi cenové vykyvy, ty vSak

nejsou statisticky vyznamné.
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Ptiloha €. 1: Ceny supermarketu Billa

Vaha ve
Statek s potire bnim Unor Biezen | Duben | Kvé&ten | Cerven Cervenec
koSi (%)
Chléb 4.64
Kminovy > 28,9 28,9 28,9 28,9 28,9 28,9
Chléb svétly 0.84
toustovy > 19.9 19.9 19.9 13,9 19,9 19,9
Bageta svétla 0.93
francouzs ka > 4.5 4.5 2.9 6,9 6,9 6,9
Détské 1.23
piSkoty ’ 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9
Hladka 0.66
mouka 14,9 14.9 12,9 7,9 14,9 8,9
Spagety 0.51
bezvaje&né > 19,9 19.9 18,9 16,9 18,9 18.9
Ryze 0,85 20,9 20,9 20,9 20,9 20,9 20,9
gunkovy 2.28
salam ’ 14,9 14,9 16,9 18,9 14,9 14.9
?fui"eci prsni 2,89
Fizky 169 169 99.9 169 114 169
Veprové 0.98
mleté maso 69,9 54,9 54,9 69,9 54,9 69,9
Uzena 1.51
makrela > 159 159 159 159 149 159
Vejce 3,04 39,9 39,9 39,9 39.9 19,9 42.9
Mléko 1.51
polotu¢né > 18,9 18.9 8,5 19,9 13,9 7,9
Eidam cihla 3,42 119 119 119 139 12,9 16,9
Maslo 2,31 39,9 39,9 43,9 59,9 29,9 49,9
Slune&nicovy 0.89
olej > 44.9 44.9 44.9 34.9 42,9 49,9
Jablka 2,5 27,9 27,9 42,9 44,9 44,9 47,9
Pomerance 1,34 39,9 39,9 29,9 39,9 44,9 42,9
Brambory 2.84
konzumni ’ 14,9 14,9 9,9 15 14.9 17,9
Cesnek 0,35 79.9 79,9 89.9 89.9 89,9 89,9
Cibule 0,56 12,9 12,9 14,9 14,9 14,9 14,9
Mrkev 0,41 16,9 16,9 15.9 26,9 19,8 27,9
Rajcata 1,71 49,9 49,9 44,9 39,9 27,9 27,9
Cukr 1,7 19,9 19,9 19,9 19,9 19,9 14,9
Pepr mlety 0.54
Cernv > 16,9 16,9 16,9 16,9 15,9 17.8
Sl 0,15 5,9 5.9 5.9 5.9 5.9 5.9
Voda jemné 6.14
perliva > 7,9 7,9 7,9 10,9 7,9 7,9
Coca - cola 1,41 27,9 27,9 19,9 28,9 24.9 28.9
Bozkov 3.4
tradiéni > 88.9 88.9 154 144 88.9 144
Pilsner urquell 9,26 25.9 25.9 25.9 25.9 25.9 18,9
Kava 2.1
rozpustna > 189 189 189 189 189 89.9
Jar na myti 0.29
nadobi > 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9
Houbicka 0,21 24,9 24,9 12,9 20,9 20,9 12,9
Mydlo 0,44 12,9 11,9 12,9 11,9 11,9 11,9
Toale tni papir 1,56 69,9 69,9 44,9 84,9 84,9 49,9
Zubni pasta 1,08 28,9 28,9 28,9 28.9 19.9 29.8
Sprchovy gel 0,82 39.9 39.9 39.9 39.9 34.9 39.9
Damské 0.49
tampony 49,9 49,9 61,9 59,9 59,9 44,9
Granule pro 1.9
kod&ky > 106,3 106,3 95,71 95,71 95,7 106.3
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Ptiloha €. 2: Ceny supermarketu Penny

Vaha ve
Statek spotiebnim Unor Biezen | Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec
koSsi (%)

Chléb kminovy 4,64 28,9 28,9 21,9 21,9 29,9 28,9
Chléb svétly 0.84
toustovy ? 21,9 21,9 19,9 19,9 19,9 19,9
Bageta svétla

. 0,93
francouzska 6,9 6,9 2,9 6,9 8,9 6,9
Dé&tské piskoty 1,23 29,9 29,9 29,9 29,9 25,9 22,9
Hladka mouka 0,66 10,9 10,9 10,9 9.9 8,9 8,9
§pagety 0.51
bezvaje&né ’ 14,9 14,9 23,9 23,9 24,9 23,9
Ryze 0,85 21,9 21,9 21,9 21,9 20,9 20,9
Sunkovy salim 2,28 16,9 16,9 16,9 19,9 15,9 16,9
Kureci prsni 2.89
Yizky i 108.9 108,9 165,9 108 165 165.,9
Vepiové mleté 0.98
maso i 74,9 74,9 74,9 44,9 74,9 59.9
Uzenia makrela 1,51 159 159 119,9 119,9 119 119
Vejce 3,04 49,9 49,9 39,9 39,9 39,9 39,9
Mléko
polotu¢né 1,51
trvanlivé 14,9 14,9 9,9 15,9 14,9 15.9
Eidam cihla 3,42 159 159 159 159 159 119
Maslo 2,31 52,9 52.9 44,9 44,9 49,9 49,9
Sluneénicovy 0.89
olej 49,9 49,9 49,9 28,8 28,9 49,9
Jablka 2,5 39,9 39,9 29,9 69,9 39,9 47,9
Pomerance 1,34 28,9 28,9 34,9 24,43 29,9 34,9
Brambory 2.84
konzumni ? 13,2 13,2 15,9 16,9 19,9 17,9
Cesnek 0,35 124 124 189 149 124 39,9
Cibule 0,56 12,9 12,9 12,9 12,9 13,9 15,9
Mrkev 0,41 17,9 17,9 25,9 34,9 32,9 24
Rajéata 1,71 49,9 49,9 39,9 49,9 44,9 27,8
Cukr 1,7 14,9 14,9 9.9 14,9 15,9 14,9
{’epr’mlety 0.54
cerny 19,9 19,9 19,9 16,9 14,9 20,9
Sul 0,15 3,9 3,9 3,9 9.9 7,9 4,5
Voda jemné 6.14
pediva > 8,9 8,9 8,9 10,9 8,9 11,9
Coca - cola 1,41 18,9 18,9 22.9 28,9 22,9 28,9
Bozkov tradi¢ni 3,4 144 144 144 144 144 115,2
Pilsner urquell 9.26 25,9 25.9 18,9 18,9 19,9 21,9
Kava rozpustna 2,1 169,9 169,9 189 169.,9 189 189
Jar na myti 0.29
nadobi ? 29,9 29,9 32,9 29,9 39,9 29,9
Houbicka 0,21 12,9 12,9 12,9 12,9 9.9 12,9
Mydlo 0,44 12,9 12,9 12,9 12,9 11,9 11,9
Toaletni papir 1,56 84,9 84,9 79,9 79,9 64,9 54,9
Zubni pasta 1,08 31,9 31,9 39,9 28,9 14,9 39,9
Sprchovy gel 0,82 49,9 49,9 39,9 39,9 39,9 39,9
Damské
tampony 0,49 49.9 49,9 59,9 54,9 54,9 54,9
Granule pro 1.9
kocky > 85,64 119.,6 59,9 95,64 96 95,64
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Ptiloha €. 3: Vypocet CPI pro supermarket Kaufland

Statek

Unor Biezen | Duben | Kvé&ten | Cerven | Cervenec
Chléb kminovy 4,640 4,640 4,640 4,640 4,640 4,640
Chléb svétly
toustovy 0,840 0,840 0,763 0,763 0,763 0,763
Bageta svétla
francouzs ka 0,930 0,930 0,526 0,930 1,065 1,065
Détské piskoty 1,230 1,230 1,230 1,230 1,230 1,230
Hladka mouka 0,660 0,660 0,721 0,721 0,599 0,721
spagety
bezvaje&né 0,510 0,510 0,382 0,613 0,305 0,382
Ryze 0,850 0,850 0,850 0,850 0,850 0,850
Sunkovy salam 2,280 2,280 2,051 2,280 1,420 2,280
Kureci prsni
rizky 2,890 2,890 2,890 2,890 2,298 2,890
Veprové mleté
mas o 0,980 1,275 1,275 0,980 0,980 1,275
Uzena makrela 1,510 1,510 1,502 1,502 1,502 1,502
Vejce 3,040 3,040 3,040 3,040 3,040 1,897
Mléko
polotuéné
trvanlivé 1,510 1,510 1,836 1,510 1,510 1,510
Eidam cihla 3,420 3,420 3,398 3,154 3.420 2,687
Maslo 2,310 2,310 2,171 2,541 2,541 2,310
Slune &nicovy
olej 0,890 0,890 0,850 0,850 0,850 0,791
Jablka 2,500 2,500 2,715 2,858 2,858 2,858
Pomerance 1,340 1,340 1,340 1,148 1,340 1,532
Brambory
konzumni 2,840 2,840 4,561 2,840 3,414 2,840
Cesnek 0,350 0,350 0,350 0,350 0,350 0,293
Cibule 0,560 0,560 0,560 0,300 0,603 0,473
Mrkev 0,410 0,410 0,228 0,768 0,685 0,124
Rajcéata 1,710 1,710 1,539 1,539 0,511 1,025
Cukr 1,700 1,700 1,017 1,871 1,700 0,846
Pe pF mlety
cerny 0,540 0,540 0,668 0,668 0,508 0,668
Sl 0,150 0,150 0,112 0,304 0,304 0,304
Voda jemné
perliva 6,140 6,140 6,140 3,323 3,887 4,450
Coca - cola 1,410 1,410 1,410 1,410 1,511 1,410
Bozkov tradi¢ni 3,400 3,400 3,636 3,400 2,359 2,359
Pilsner urquell 9,260 9,260 9,260 9,260 9,260 9,260
Kava rozpustna 2,100 2,100 1,110 2,100 2,100 2,100
Jar na myti
nadobi 0,290 0,290 0,242 0,290 0,242 0,290
Houbicka 0,210 0,210 0,210 0,105 0,105 0,091
Mydlo 0,440 0,440 0,440 0,310 0,258 0,310
Toaletni papir 1,560 1,560 1,560 1,560 1,560 0,917
Zubni pasta 1,080 1,080 1,117 1,117 1,117 1,080
Sprchovy gel 0,820 0,820 0,820 0,820 0,820 0,820
Damské
tampony 0,490 0,490 0,539 0,490 0,539 0,539
Granule pro
koéky 1,900 1,900 1,520 1,583 1,668 1,350
Suma 69,690 69,985 69,217 66,907 64,712 62,729

CPI[’lnor Cplbi'*czcn CPIduhen Cplkvéten CPIEcrvcn Cpléervcncc



Ptiloha €. 4: Vypocet CPI pro supermarket Billa

aunor

cerven

Statek Unor B¥ezen | Duben | Kv&ten | Cerven | Cervenec
Chléb kminovy 4,640 4,640 4,640 4,640 4,640 4,640
Chléb svEtly
tous tovy 0.840 0.840 0,840 0.587 0,840 0,840
Bageta svétla
francouzska 0,930 0,930 0,599 1,426 1,426 1,426
Dé&tské piSkoty

1,230 1,230 1,230 1,230 1,230 1,230
Hladka mouka 0.660 0,660 0.571 0,350 0.660 0,394
Spagety
bezvaje&né 0.510 0,510 0,484 0,433 0,484 0,484
RyZe 0.850 0.850 0,850 0,850 0.850 0.850
Sunkovy salam 2.280 2.280 2.586 2.892 2.280 2.280
Kuieci prsni Fizky

2.890 2.890 1,708 2.890 1,949 2.890
Veprové mleté
maso 0,980 0.770 0,770 0,980 0.770 0,980
Uzena makrela 1,510 1,510 1,510 1,510 1,415 1,510
Vejce 3,040 3,040 3,040 3,040 1,516 3,269
Mléko polotucéné
trvanlivé 1,510 1,510 0.679 1,590 1,111 0.631
Eidam cihla 3,420 3.420 3,420 3,995 0.371 0.486
Maslo 2.310 2.310 2.542 3.468 1,731 2.889
Slune¢nicovy olej

0,890 0,890 0,890 0,692 0.850 0,989
Jablka 2.500 2.500 3.844 4,023 4,023 4,292
Pomerance 1,340 1,340 1,004 1,340 1,508 1,441
Brambory
Konzumni 2.840 2.840 1,887 2.859 2.840 3.412
Cesnek 0.350 0.350 0.394 0,394 0.394 0.394
Cibule 0.560 0.560 0.647 0.647 0.647 0.647
Mrkev 0.410 0.410 0,386 0.653 0,480 0.677
Rajcata 1,710 1,710 1,539 1.367 0.956 0,956
Cukr 1,700 1,700 1,700 1,700 1,700 1.273
Pepi mlety ermy 0,540 0,540 0,540 0,540 0,508 0.569
Sil 0.150 0.150 0.150 0.150 0.150 0.150
Voda jemné
perliva 6,140 6,140 6,140 8,472 6,140 6,140
Coca - cola 1,410 1,410 1,006 1,461 1,258 1,461
BoZkov tradi¢ni 3,400 3,400 5,890 5,507 3,400 5,507
Pilsner urquell 9.260 9.260 9.260 9.260 9.260 6,757
Kava rozpustna

2.100 2.100 2.100 2.100 2.100 0,999
Jar na myti
nidobi 0.290 0.290 0.290 0.290 0.290 0.290
Houbicka 0.210 0.210 0,109 0.176 0,176 0,109
Mydlo 0,440 0,406 0,440 0,406 0,406 0,406
Toaletni papir 1,560 1,560 1,002 1,895 1,895 1,114
Zubni pasta 1,080 1,080 1,080 1,080 0.744 1,114
Sprchovy gel 0,820 0,820 0,820 0,820 0,717 0.820
Damské tampony

0,490 0,490 0,608 0,588 0,588 0,441
Granule pro
kodky 1,900 1,900 1,711 1,711 1,711 1,900
Suma 69,690 69.446 | 68,905 | 78,010 | 64,015 66,655

CPIL CPlireyen CPlaunen CPLvgien CPI CPI,

Cervenec
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Ptiloha €. 5: Vypocet CPI pro supermarket Penny

Statek Unor Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec
Chléb kminovy 4,640 4,640 3,516 3,516 4,801 4,640
Chléb svétly
toustovy 0,840 0,840 0,763 0,763 0,763 0,763
Bageta svétla
francouzs k4 0,930 0,930 0,391 0,930 1,200 0,930
Détské piskoty 1,230 1,230 1,230 1,230 1,065 0,942
Hladka mouka 0,660 0,660 0,660 0,599 0,539 0,539
Spagety
bezvaje&né 0,510 0,510 0,818 0,818 0,852 0,818
RyZe 0,850 0,850 0,850 0,850 0,811 0,811
Sunkovy salim 2,280 2,280 2,280 2,685 2,145 2,280
KufFeci prsni fizky 2,890 2,890 4,403 2.866 4,379 4,403
Veprové mleté
maso 0,980 0,980 0,980 0,587 0,980 0,784
Uzena makrela 1,510 1,510 1,139 1,139 1,130 1,130
Vejce 3,040 3,040 2,431 2,431 2,431 2,431
Mléko polotuéné
trvanlivé 1,510 1,510 1,003 1,611 1,510 1,611
Eidam cihla 3,420 3,420 3,420 3,420 3,420 2,560
Mislo 2,310 2,310 1,961 1,961 2,179 2,179
Sluneénicovy olej

0,890 0,890 0,890 0,514 0,515 0,890
Jablka 2,500 2,500 1,873 4,380 2,500 3,001
Pome rande 1,340 1,340 1,618 1,133 1,386 1,618
Brambory
Kkonzumni 2,840 2,840 3,421 3,636 4,282 3,851
Cesnek 0,350 0,350 0,533 0,421 0,350 0,113
Cibule 0,560 0,560 0,560 0,560 0,603 0,690
Mrkev 0,410 0,410 0,593 0,799 0,754 0,550
Rajéata 1,710 1,710 1,367 1,710 1,539 0,953
Cukr 1,700 1,700 1,130 1,700 1,814 1,700
Pepr mlety erny

0,540 0,540 0,540 0,459 0,404 0,567
Siil 0,150 0,150 0,150 0,381 0,304 0,173
Voda jemné
perliva 6,140 6,140 6,140 7,520 6,140 8,210
Coca - cola 1,410 1,410 1,708 2,156 1,708 2,156
BoZkov tradi¢ni 3,400 3,400 3,400 3,400 3,400 2,720
Pilsner urquell 9,260 9,260 6,757 6,757 7,115 7,830
Kdva rozpustni 2,100 2,100 2,336 2,100 2,336 2.336
Jarna myti nadobi| 0,290 0,319 0,290 0,387 0,290
Houbi¢ka 0,210 0,210 0,210 0,210 0,161 0,210
Mydlo 0,440 0,440 0,440 0,440 0,406 0,406
Toaletni papir 1,560 1,560 1,468 1,468 1,193 1,009
Zubni pasta 1,080 1,080 1,351 0,978 0,504 1,351
Sprchovy gel 0,820 0,820 0,656 0,656 0,656 0,656
Dimské tampony 0,490 0,490 0,588 0,539 0,539 0,539
Granule pro ko€ky| | 4 2.653 1,329 2,122 2,130 2,122
Suma 69,690 70,443 65,223 69,734 69,331 70,761

Cpll’lnor CPIbFezen Cplduben Cplkvélen Cpl(“erven Cpl(“ervenec
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Ptiloha €. 6: Vypocet miry inflace

Mira inflace Kaufland

biezen (69,985-69,690)/69,690 0,42%
duben (69,217-69,985)/69,985 -1,10%
kvéten (66,907-69,217)/69,217 -3,34%
¢erven (64,712-66,907)/66,907 -3,28%
cervenec (62,729-64,712)/64,712 -3,06%
Mira inflace Billa

biezen (69,446-69,690)/69,690 -0,35%
duben (68,905-69,446)/69,446 -0,78%
kvéten (78,010-68,905)/68,905 13,21%
¢erven (64,015-78,010)/78,010 -17,94%
cervenec (66,655- 64,015)/64,015 4,12%
Mira inflace Penny

bfezen (70,443-69,690)/69,690 1,08%
duben (65,223-70,443)/70,443 -7,41%
kvéten (69,734-65,223) /65,223 6,92%
cerven (69,331-69,734)/69,734 -0,58%
cervenec (70,761-69,331)/69,331 2,06%
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Ptiloha €. 7: Vystup z programu SPSS — cenové vykyvy supermarketu Billa

Kruskal-Wallis Test

Ranks
Mean
Mésice N Rank
Ceny 1,00 39 120,38
2,00 39 120,03
3,00 39 116,51
4,00 39 122,99
5,00 39 111,10
6,00 39 113,99
Total 234

Test Statistics®P

Ceny
Kruskal- 0,844
Wallis H
df 5
Asymp. 0,974
Sig.
a. Kruskal Wallis
Test

b. Grouping Variable:
Mésice

1) HO: neni statisticky vyznamny rozdil cen jednotlivych mésicti v supermarketu Billa

2) Ha: je alespon mezi 2 mésici statisticky vyznamny rozdil cen v supermarketu Billa

3) a=0,05

4) Kruskal — Wallistv

5) ¥*=0,844
P=0,974

6) P>a

7) HO se nezamita
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Se

Cena za spottebni ko

Piiloha ¢. 8

Produkt Spotieba Jednotka
Chléb kminovy 10 ks
Chléb svétly
toustovy 6 ks
Bageta svétla
francouzska 40 ks
Détské piskoty 1 ks
Hiadka mouka 2 kg
Spagety
bezvaje¢né 2 ks
Ryze 3 ks
Sunkovy salam 1 kg
Kureci prsni fizky 4 kg
Vepiové mleté
maso 4 kg
Uzena makrela 1 ks
Vejce 30 ks
MIéko polotuéné
trvanlivé 12 |
Eidam cihla 1 kg
Maslo 3 ks
Slune¢nicovy olej 1 1
Jablka 2 kg
Pomerance 2 kg
Brambory
konzumni 6 kg
Cesnek 0.3 kg
Cibule 1 kg
Mrkev 1 kg
Rajcata 1 kg
Cukr 1 kg
Pepi mlety Cerny 1 sacek
Sl 1 kg
Voda jemné
perliva 20 1
Coca - cola 4 1
Bozkov tradiéni 0,5 1
Pilsner urquell 5 1
Kéva rozpustna 1 baleni
Jar na myti nadobi 1 |
Houbicka 1 baleni
Mydlo 2 ks
Toaletni papir 2 baleni
Zubni pasta 2 ks
Sprchovy gel 4 ks
Damské tampony 1 ks
Granule pro kocky 15 ke

Cena za ko

Kaufland | Billa | Penny |

Unor_| Biezen | Duben | Kvéten | Cerven [Cervenec Unor | Biezen | Duben | Kvéten | Cerven [Cervenec Unor | Biezen | Duben | Kvéten | Cerven [Cervenec
289 289 289 289 289 289 289 289 289 289 289 289 289 289 219 219 299 289
131,4 131,4 1194 1194 1194 1194 1194 1194 1194 83,4/ 1194 1194 131,4 1314 1194 1194 1194 1194
276 276 156 276 316 316 180 180! 116! 276 276 276 276 276 116 276 356 276
29,91 29,91 29,91 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 25,9 22,9
21,8 21,8 23,8 23,8 19,8 23,8 29,8 29,8 25,8 15,8 29,8 17,8 21,8 21,8 21,8 19,8 17,8 17,8
39,8 39,8 29,8 47,8 23,8 29,8 39,8 39,8 37,8 338 37,8 37,8 29,8 29,8 47,8 47,8 49,8 47,8
65,7 65,7 65,7 65,7 65,7 65,7 62,7 62,7 62,7 62,7 62,7 62,7 65,7 65,7 65,7 65,7 62,7 62,7
15,9 15,9 14,3 15,9 99! 15,9 14,9 14,9 16,9 18,9 14,9 14,9 16,9 16,9 16,9 19,9 15,9 16,9
664 664 664 664 528 664 676 676 399,6 676 456 676 435,6 435,6 663,6 432 660 663,6
199,6 259,6 259,6 199,6 199,6 259,6 279,6 219,6 219,6 279,6 219,6 279,6 299,6 299,6 299,6 179,6 299,6 239,6
159,9 159,9 159 159 159 159 159 159 159 159 149 159 159! 159 119,9 119,9 119 119
1197 1197 1197 1197 1197 747 1197 1197 1197 1197 597 1287 1497 1497 1197 1197 1197 1197
166,8 166,8 202,8 166,8 166,8 166,8 226,8 226,8 102 238,8 166,8 94,8 178,8 178,8 118,8 190,8 178,8 190,8
139,9 139,9 139 129 139,9 109,9 119 119 119 139 12,9 16,9 159 159 159 159 159 119
149,7 149,7 140,7 164,7 164,7 149,7 119,7 119,7 131,7 179,7 89,7 149,7 158,7 158,7 134,7 134,7 149,7 149,7
44.9 44,9 42,9 42,9 42,9 39,91 44,9 44,9 44,9 34,91 42,9 49,9 49,9 49,9 49,9 28,8 28,9 49,9
69,8 69,8 75,8 79,8 79,8 79,8 55,8 55,8 85,8 89,8 89,8 95,8 79,8 79,8 59,8 139,8 79,8 95,8
69,8 69,8 69,8 59,8 69,8 79,8 79,8 79,8 59,8 79,8 89,8 85,8 57,8 57,8 69,8 48,86 59,8 69,8
59,4/ 59,4/ 95,4/ 59,4/ 71,4 59,4/ 89,4/ 89,4/ 59,4/ 90 89,4/ 107,4 79,2 79,2 95,4 101,4 1194 107,4
35,7 35,7 35,7 35,7 35,7 29,88 23,97 23,97 26,97 26,97 26,97 26,97 37,2 37,2 56,7 44,7 37,2 11,97
12,9 12,9 12,9 69! 13,9 10,9 12,9 12,9 14,9 14,9 14,9 14,9 12,9 12,9 12,9 12,9 13,9 15,9
14,9 14,9 83 27,9 249 4,5 16,9 16,9 15,9 26,9 19,8 27,9 17,9 17,9 25,9 34,9 32,9 24
49,9 49,9 44,9 44,9 14,9 29,9 49,9 49,9 44,9 39,9 27,9 27,9 49,9 49,9 39,9 49,9 44,9 27,8
19,9 19,9 11,9 21,9 19,9 9.9 19,9 19,9 19,9 19,9 19,9 14,9 14,9 14,9 9.9) 14,9 15,9 14,9
16,9 16,9 20,91 20,9 15,9 20,9 16,9 16,9 16,9 16,9 15,9 17,8 19,9 19,9 19,9 16,9 14,9 20,9
3,9 3,9 2,9 7.9 7.9 7.9 5,9 5,9 5,9 5,9 5,9 5,9 3.9 3,9 3,9 9,9 7,9 4,5
218 218 218 118 138 158 158 158 158 218 158 158 178 178 178 218 178 238
111,6 111,6 111,6 111,6 119,6 111,6 111,6 111,6 79,6/ 115,6 99,6 115,6 75,6/ 75,6 91,6 115,6 91,6 115,6
144 144 154 144 99,9 99,9 88,9 88,9 154/ 144/ 88,9 144/ 144/ 144 144 144 144 1152
129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 129,5 94,5 129,5 129,5 94,5 94,5 99,5 109,5
189 189 99,91 189 189! 189 189! 189! 189! 189! 189! 89,91 169,9 169,9 189 169,9 189 189
29,91 29,91 24,91 29,9 24,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 32,9 29,9 39,9 29,9
29,91 29,91 29,91 14,9 14,9 12,9 24,9 24,9 12,9 20,9 20,9 12,9 12,9 12,9 12,9 12,9 9,9 12,9
33,8 33,8 33,8 23,8 19,8 23,8 25,8 23,8 25,8 23,8 23,8 23,8 25,8 25,8 25,8 25,8 23,8 23,8
169,8 169,8 169,8 169,8 169,8 99,8 139,8 139,8 89,8 169,8 169,8 99,8 169,8 169,8 159,8 159,8 129,8 109,8
57,8 57,8 59,8 59,8 59,8 57,8 57,8 57,8 57,8 57,8 39,8 59,6/ 63,8 63,8 79,8 57,8 29.8 79,8
159,6 159,6 159,6 159,6 159,6 159,6 159,6 159,6 159,6 159,6 139,6 159,6 199,6 199,6 159,6 159,6 159,6 159,6
49,9 49,9 54,91 49,9 54,91 54,91 49,9 49,9 61,9 59,91 59,91 44,9 49,9 49,9 59,9 54,9 54,9 54,9
1794 179,4] 143,55[ 149,505 157,5 127,5 159,45 159,45| 143,565| 143,565 143,55 159,45 128,46 179,4 89,85 143,46 144 143,46
5446,6 5506,6 5300,65 5304,91 5162,7 4772,48 5283,02 5221,02 4712,04 5585,84 4285,92 5177,62 5548,66 5599,6 5090,75 5099,62 5458,9 5355,53
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Ptiloha €. 9: Mira inflace u potravinarského zbozi jednotlivé

MI méslo MI hladkd mouka MI Brambory

Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% [ 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% | 0,00%
duben -0,01% | 10,03% | -15,12% |duben 917% | -1342% | 0,00% |duben 60,61% | -33,56% | 20,45%
kvéten 17,06% | 3645% | 0,00% |kvéten 0,00% | -38,76% | -9,17% |kvéten | -37,74% | 51,52% | 6,29%
Cerven 0,00% | -50,08% | 11,14% |¢erven | -16,81% | 88,61% | -10,10% |¢erven 20,20% | -0,67% | 17,75%
cervenec | -9,11% | 66,89% | 0,00% |cervenec | 20,20% | -40,27% | 0,00% |cervemec | -16,81% | 20,13% | -10,05%
MI Sunkovy salim MI chléb kminovy MI vejce

Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% [ 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% | 0,00%
duben -10,06% | 13,42% | 0,00% |duben 0,00% | 0,00% | -24,22% |duben 0,00% | 0,00% | -20,04%
kvéten 11,19% | 11,83% | 17,75% |kvéten 0,00% | 000% | 000% |kvéten 0,00% | 0,00% | 0,00%
terven | -3774% | -21,16% | -20,10% |¢erven 0,00% | 0,00% | 36,53% |cerven 0,00% | -50,13% | 0,00%
Cervenec | 60,61% | 0,00% | 6,29% |tervenec | 0,00% | 0,00% | -3,34% [cervenec | -37,59% | 115,58% | 0,00%
MI mléko MI eidam cihla MI jablka

Kaufland (Billa Penny Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% [biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% | 0,00%
duben 21,58% | -55,03% | -33,56% |duben -0,64% | 0,00% | 0,00% |duben 8,60% | 53,76% | -25,06%
kvéten | -17,75% | 134,12% | 60,61% |kvéten -1,19% | 16,81% | 0,00% |kvéten 528% | 466% | 133,78%
Cerven 0,00% | -30,15% | -6,29% |Cerven 845% | -7,19% | 0,00% [Cerven 0,00% | 0,00% | -42,92%
cervenec | 0,00% | -43,17% | 6,71% |Cervenec | -21,44% | 31,01% | -25,16% |Cervenec | 0,00% | 6,68% | 20,05%
MI pomeranée MI rajéata MI mrkey

Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% [biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% | 0,00%
duben 0,00% | -25,06% | 20,76% |duben -10,02% | -10,02% | -20,04% |duben -44.30% | -5,92% | 44,69%
kvéten | -14,33% | 3344% | -30,00% |kvéten 0,00% | -11,14% | 25,06% |kvéten | 236,14% | 69,18% | 34,75%
terven 16,12% | 12,53% | 22,39% |€erven | -66,82% | -30,08% | -10,02% [¢erven | -10,75% | -26,39% | -5,73%
cervenec | 14,33% | -445% | 16,72% |éervenec | 100,67% | 0,00% | -38,08% [cervenec | -81,93% | 40,91% | -27,05%
MI cibule MI cukr MI tuzemak tmavy

Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny Kaufland |Billa Penny
biezen 0,00% | 0,00% | 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% [ 0,00% |biezen 0,00% | 0,00% | 0,00%
duben 0,00% | 1550% | 0,00% |duben -40,20% | 0,00% | -33,56% |duben 6,94% | 713,23% | 0,00%
kvéten | -46,51% | 0,00% | 0,00% [kvéten | 84,03% | 0,00% | 50,51% [kvéten -6,49% | -6,49% | 0,00%
terven | 101,45% | 0,00% | 7,75% [terven 9,13% | 0,00% | 671% |terven | -30,63% | -38,26% | 0,00%
Cervenec | -21,58% | 0,00% | 14,39% |Cervenec | -50,25% | -25,13% | -6,29% |Cervemec | 0,00% | 61,98% | -20,00%
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Ptiloha ¢. 10: Mira inflace jednotlivych oddilt spotfebniho kose

MI: pekaiské vyrobky a obiloviny MI: maso a ryby
Biezen | Duben | Kvéten | Cerven |Cervenec Biezen | Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec
Penny 0,00% |-14,82%]| 5,82% | 1521% | -0,43% Penny | 0,00% | 14,90% |-17,32%| 18,65% | -0,43%
Billa 0,00% | -4,61% | 3,26% | 6,46% | -2,62% Billa | -2,75% [-11,75%] 25,83% |-22,46%| 19,42%
Kaufland| 0,00% | -5,68% | 6,97% | -3,02% | 2,09% Kaufland| 3,85% | -2,99% [ -0,84% |[-18,98%| 28,18%
MI: mléko, syry a vejce + tuky a oleje MI: ovoce a zelenina
Brezen | Duben | Kvéten | Cerven |Cervenec Biezen | Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec
Penny 0,00% |[-13,12%] 2,39% | 1,20% | -3,82% Penny [ 0,00% [ 2,64% | 26,81% | -9,69% | -5,59%
Billa 0,00% | -5,37% | 20,94% |-56,36%| 48,12% Billa 0,00% | -0,10% | 16,32% | -3,85% | 8,94%
Kaufland| 0,00% 1,12% | -1,77% | 2,40% | -19,07% Kaufland| 0,00% | 16,30% [-13,20%| -0,42% | -6,31%
MI: cukraiské vyrobky a jiné MI: nealko. ndpoje, mineralni vody, $tévy a alko. napoje
Brezen | Duben | Kvéten | Cerven |Cervenec Biezen | Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec
Penny 0,00% |-23,87%] 39,56% | -0,67% | -3,25% Penny | 0,00% | -8,82% | 7,82% | -5,63% | 12,33%
Billa 0,00% 0,00% | 0,00% | -1,34% | -15,54% Billa 0,00% | 9,35% | 9,85% |-17,32%]| -5,84%
Kaufland| 0,00% [-24.86%| 58,27% |-11,63%| -27,65% Kaufland| 0,00% | -3,38% [ -9,57% | -1,93% | 2,42%
MI: spotiebni zbozi pro domacnost a vyrobky pro osobni péci
Biezen | Duben | Kvéten | Cerven |Cervenec
Penny 0,00% 2,90% | -8,95% |-16,06%| 15,98%
Billa -0,70% |-10,45%] 20,84% | -8,36% | -10,86%
Kaufland| 0,00% 0,78% | -4,79% | -1,10% | -12,80%
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Ptiloha €. 11: Vystup z programu SPSS - cenové rozdily mezi supermarkety

Kruskal-Wallis Test

Ranks
Mean
group N Rank
Supermarket 1,00 39| 59,24
2,00 39 57,62
3,00 39 60,14
Total 117
Test Statistics®P
super
Kruskal- 0,111
Wallis H
df 2
Asymp. Sig. 0,946

a. Kruskal Wallis Test
b. Grouping Variable:
group
1) HO: neni statisticky vyznamny rozdil v cenach spotifebniho kose jednotlivych
supermarket
2) Ha: alespon mezi 2 supermarkety je statisticky vyznamny rozdil v cenach
spotiebniho kose
3) a=0,05
4) Kruskal — Wallistv test
5) ¥*=0,111
P=0,946
6) P>a

7) HO se nezamita



Ptiloha ¢. 12: Ceny iTesco

Vaha ve
Statek spotfebnim| Unor BrFezen | Duben Kvéten Cerven | Cervenec
koSi (%)
Chlf:b ) 4,64
kminovy 28,9 28.9 28,9 29,9 28,9 28,9
Chléb svétly 0.84
toustovv > 19,9 19,9 19,9 19,9 19,9 19,9
Bageta svétla 0.93
francouzska ’ 6,9 6,9 4,9 6,9 4,9 6.9
Détské 1.23
piskoty > 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9 29,9
Hladka 0.66
mouka ’ 11,9 10,9 14,9 10,9 9.9 10,9
Spagety 0,51
bezvaje&né ’ 19,9 18,9 18,9 18,9 18,9 18,9
Ryze 0,85 20,9 17,5 14,9 21,9 15,9 21,9
§unkovy 2.28
salam ’ 15,9 15,9 15,9 15,9 15,9 15,9
Kureci prsni 2.89
Fizky > 169.,9 169.,9 109,9 139.,9 109,9 169.,9
Veprové 0.98
mleté maso > 59,9 49,9 84,9 59,9 64,9 84,9
Uzena 1,51 149 149 149 149 149 149
Vejce 3,04 39,9 39,9 39,9 39.9 39.9 39,9
Mléko
polotu&né 1,51
trvanlivé 14,9 15,9 13,9 15,9 18,9 9.9
Eidam cihla 3,42 139 79 79.9 99 13,9 13,9
Maslo 2,31 44,9 52,9 44,9 42,9 49,9 49,9
Sluneénicovy 0.89
olej ’ 42,9 44,9 28,9 31,9 44,9 42,9
Jablka 2,5 32,9 23,9 25,9 34,9 37.9 37,9
Pomerance 1,34 34,9 39,9 34,9 34,9 34,9 39.9
Brambory 2.84
konzumni 14,9 14.9 14,9 12,45 16,9 9,9
Cesnek 0,35 99,9 89,9 99,9 119,9 99.9 99,9
Cibule 0,56 12,9 12,9 12,9 12,9 13,9 11,9
Mrkev 0,41 15,9 16,9 21,9 29,9 34,9 24,9
Rajcata 1,71 49,9 29,9 49,9 44,9 34,9 27,9
Cukr 1,7 19,9 16,9 19,9 12,9 11,9 11,9
E’e pi"mlety 0.54
erny 19,9 15,9 19,9 16,9 15,5 15,9
Sal 0,15 7,5 7,5 7,5 7,5 7,5 7,5
Voda jemné 6.14
perliva ? 8,9 11,9 8,9 10,9 9,9 10,9
Coca - cola 1,41 25,9 22.9 21,9 28.9 28.9 28.9
Bozkov 3.4
tradi¢ni > 144 144.,9 154.,9 119,9 144.,9 144.,9
Pilsner urquell 9,26 25,9 25,9 25,9 25,9 25,9 25,9
Kava 21
rozpus tna ’ 109,9 109,9 109,9 119,9 99,9 119,9
Jar na myti 0.29
nadobi > 29,9 24,9 29,9 29,9 22,9 29,9
Houbicka 0,21 20,9 21,9 21,9 21,9 21,9 12,9
Mydlo 0,44 16,9 16,9 12,9 16,9 16,9 12,9
Toaletni papir 1,56 79,9 79,9 41,9 39,9 74,9 44,9
Zubni pasta 1,08 29,9 29,9 21,9 29,9 21,9 29,9
Sprchovy gel 0,82 39.9 39.9 34,9 39,9 39,9 39,9
Damské 0.49
tampony > 53.9 44,9 53,9 53,9 49,9 62,9
Granule pro 1.9
kocky > 112 31,9 112 96,36 67,79 64,2
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Ptiloha €. 13: Vypocet CPI pro iTesco

Statek Unor Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec

Chléb

kminovy 4,640 4,640 4,640 4,801 4,640 4,640

Chléb svétly

toustovy 0,840 0,840 0,840 0,840 0,840 0,840

Bageta svétla

francouzska 0,930 0,930 0,660 0,930 0,660 0,930

Dé&étské

piskoty 1,230 1,230 1,230 1,230 1,230 1,230

Hladka

mouka 0,660 0,605 0,826 0,605 0,549 0,605

Spagety

bezvaje&né 0,510 0,484 0,484 0,484 0,484 0,484

Ryze 0,850 0,712 0,606 0,891 0,647 0,891

Sunkovy

salam 2,280 2,280 2,280 2,280 2,280 2,280

KuFeci prsni

Fizky 2,890 2,890 1,869 2,380 1,869 2,890

Veprové

mle té maso 0,980 0,816 1,389 0,980 1,062 1,389

Uzena 1,510 1,510 1,510 1,510 1,510 1,510

Vejce 3,040 3,040 3,040 3,040 3,040 3,040

MIléko

polotuc¢né

trvanlivé 1,510 1,611 1,409 1,611 1,915 1,003

Eidam cihla 3,420 1,944 1,966 2,436 0,342 0,342

Maslo 2,310 2,722 2,310 2,207 2,567 2,567

Slune E¢nicovy

ole j 0,890 0,931 0,600 0,662 0,931 0,890

Jablka 2,500 1,816 1,968 2,652 2,880 2,880

Pomerance 1,340 1,532 1,340 1,340 1,340 1,532

Brambory

konzumni 2,840 2,840 2,840 2,373 3,221 1,887

Cesnek 0,350 0,315 0,350 0,420 0,350 0,350

Cibule 0,560 0,560 0,560 0,560 0,603 0,517

Mrkewv 0,410 0,436 0,565 0,771 0,900 0,642

Rajcata 1,710 1,025 1,710 1,539 1,196 0,956

Cukr 1,700 1,444 1,700 1,102 1,017 1,017

Pe pF mlety

cerny 0,540 0,431 0,540 0,459 0,421 0,431

Sl 0,150 0,150 0,150 0,150 0,150 0,150

Voda jemné

perliva 6,140 8,210 6,140 7,520 6,830 7,520

Coca - cola 1,410 1,247 1,192 1,573 1,573 1,573

Bozkov

tradic¢ni 3,400 3,421 3,657 2,831 3,421 3,421

Pils ner urquell 9,260 9,260 9,260 9,260 9,260 9,260

Kava

rozpus tna 2,100 2,100 2,100 2,291 1,909 2,291

Jar na myti

nadobi 0,290 0,242 0,290 0,290 0,222 0,290

Houbicka 0,210 0,220 0,220 0,220 0,220 0,130

Mydlo 0,440 0,440 0,336 0,440 0,440 0,336

Toaletni papir 1,560 1,560 0,818 0,779 1,462 0,877

Zubni pasta 1,080 1,080 0,791 1,080 0,791 1,080

Sprchovy gel 0,820 0,820 0,717 0,820 0,820 0,820

Damské

tampony 0,490 0,408 0,490 0,490 0,454 0,572

Granule pro

kolky 1,900 0,541 1,900 1,635 1,150 1,089

Suma 69,690 67,282 65,294 67,480 65,198 65,151
CPlLanor CPlIpiczen CPlguben CPIviten CPlierven CPliervenec
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