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Uvod

Volny cas je v souasném svété samoziejmou soucdsti naseho zivota. Volnocasové
aktivity jsou v modernim svété tématem vysoce aktualnim a zadanym, jde o fenomén, ktery je
dalezitou soucasti zivota mnoha lidi. Ve volném case lidé v podstaté ukazuji hodnoty, které
skute¢né zastavaji, a proto si vybiraji takové volnocasové aktivity, které je napliuji nebo
uspokojuji v kontextu svych moznosti ¢i schopnosti.

Diky svému studiu v navazujicim magisterském oboru Rizeni volno¢asovych aktivit
jsem mela moznost projit souvislou odbornou praxi v organizacich, které nabizi volnocasové
aktivity nejen détem a mladezi, ale také dospélym a seniorim. Jedna se zejména o praxi
Vv Pevnosti poznani Univerzity Palackého v Olomouci, ktera je unikatnim interaktivnim
muzeem védy, jedineénym popularizaénim centrem piirodnich véd na stfedni Moravé. Pevnost
jak dvacet let, a proto jsem se rozhodla svou vyzkumnou praci zaméfit pravé na jednu z mnoha
¢asti univerzity, abych si tak rozsitila své pracovni portfolio a zaroven skloubila znalosti nabyté
studiem. ProtoZe jsem byla zaméstnancem Odd¢leni projektové podpory na Piirodovédecké
fakult¢ Univerzity Palackého v Olomouci, vim, ze Pevnost poznani mohla vzniknout pravé
prostfednictvim jednoho z investi¢nich projektil, které byly realizovany z Evropského fondu
regionalniho rozvoje vramci operacniho programu Vyzkum a vyvoj pro inovace
na Ptirodovédecké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci, a tento projekt mé natolik zaujal,
ze jsem se rozhodla prostfednictvim této diplomové prace zjistit, zda se podafilo naplnit
projektovy zdmeér, kterym bylo vybudovani navstévnického centra s dopadem na volnocasové
aktivity obCanti bez rozdilu véku ze spadového okoli Olomouce, potazmo celého Olomouckého
kraje a posléze nejen z tohoto regionu.

Cilem této diplomové prace je zjistit a analyzovat, zda vznik nového interaktivniho
muzea védy Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci obohatil nabidku
volnocasovych aktivit a stal se tak vyhlediavanym volno¢asovym arealem nejen
pro obyvatele olomouckého regionu.

Tento hlavni cil je operacionalizovan na dil¢i cile, jimiZ jsou:

e analyzovat nabidku volnocasovych aktivit realizovanych v Pevnosti poznani,

e zjistit spokojenost snabidkou volnocasovych aktivit poskytovanych v Pevnosti
poznani,

e zjistit vyuziti nabizenych volnocasovych aktivit v Pevnosti poznani a analyzovat

strukturu navstévnika,



e zhodnotit, zda i pro zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci se stalo toto
muzeum védy vyhleddvanym volnoCasovym arealem.

Prace je rozd¢lena na teoretickou a empirickou ¢ast.

Teoreticka ¢ast prace je ¢lenéna do tii kapitol a jejim obsahem je vymezeni zékladnich
pojmi zkoumané problematiky. V prvni kapitole jsou vymezeny zdkladni pojmy, které
koresponduji s tématem zkoumané problematiky v oblasti volného ¢asu, mezi které patii pojmy
jako volny ¢as, pedagogika volného Casu, vychova ve volném Case, vychova mimo vyucovani,
mimoskolni a mimotiidni vychova, doba mimo vyucovani, formalni, neformalni, informalni
vychova, metodické postupy uplatiované v aktivitdich souvisejicich s volnym casem,
charakteristika pracovniku ptisobicich v oblasti volného ¢asu a mozné zptuisoby traveni volného
Casu, tzv. volnocasové aktivity. V druhé kapitole jsou vymezeny zakladni pojmy, které
koresponduji s tématem zkoumané problematiky v oblasti muzejni kultury. Jednd se
o charakteristiku sou¢asného muzea a jeho vzdélavaci tilohy a s tim souvisejicich pojmu jako
muzejni pedagogika a muzejni edukace. Dale se jedna o pojmy souvisejici s muzejni edukaci
jako muzeologie, muzealizace, muzealie, muzejni expozice apod. V zavéru druhé kapitoly je
provedena zékladni charakteristika science center, protoze tato kategorie muzejnich instituci
vyznamné koresponduje s tématem ptedkladané diplomové prace. Treti kapitola je zaméfena
na charakteristiku Pevnosti poznani Univerzity Palackého v Olomouci, jeji vznik, poslani,
analyzu nabidky volno¢asovych aktivit a jeji charakteristiku z hlediska fizeni a ekonomiky.

Empiricka Cast prace se zabyva jak zhodnocenim aktualniho stavu feSené problematiky,
tak zpracovanim a analyzou vysledki vyzkumného Setfeni. K ziskéani dat je pouzit kvantitativni
vyzkum, metoda dotaznikového Setfeni. Respondenty vyzkumného Setfeni jsou navstévnici
populariza¢niho centra a zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci. V zdvéru prace
je provedeno posouzeni a navrhy do budoucna.

Vé&iim, Ze tato prace poskytne ucelenou piedstavu o tom, zda se podafilo rekonstrukei
chatrajiciho objektu efektivné obohatit volnocasové aktivity obcanti nejen olomouckého
regionu. Tato prace muze poslouzit samotné Pevnosti poznani v planovani ¢i organizovani
dalsich volnoc¢asovych aktivit a k dalsimu rozvoji ¢i ke zkvalitiovani nabizenych sluzeb. Prace
muze byt prospésnd také samotné univerzité, resp. piirodovédecké fakulté, pfi pldnovani
podpory tohoto populariza¢niho centra v dlouhodobém horizontu, a nakonec tato prace muize

poslouzit jako podklad k dal§imu vyzkumu v oblasti volnocasovych aktivit.



TEORETICKA CAST



1 Vymezeni zakladnich pojmi zkoumané problematiky v oblasti

volného ¢asu

Prvni kapitola této diplomové prace bude zamétena na objasnéni zékladnich pojmu
zkoumané problematiky V oblasti volného ¢asu. Mezi tyto pojmy patii predev§im pojeti
volného Casu. Dal§imi pojmy, které koresponduji s tématem této prace, a které¢ budou postupné
Vv této kapitole charakterizovany, jsou pedagogika volného casu, vychova ve volném case,
vychova mimo vyucovani, mimoskolni a mimotiidni vychova, doba mimo vyuc¢ovéani. Neméné
dilezité souvisejici pojmy, které je nutné v ramci tématu definovat, jsou také formalni,
neformalni a informélni vychova, a v neposledni fad¢ budou nastinény metodické postupy
uplatiiované ve volném case, v tzv. volnocasovych aktivitdch a charakterizovani pracovnici
pusobici v oblasti volného ¢asu. V zavéru kapitoly budou uvedeny mozné zpusoby traveni

volného Casu, tzv. volnocasové aktivity.

1.1 Charakteristika pojmu volny cas

Tato podkapitola bude vénovéna objasnéni zékladniho pojmu, kterym je volny cas.
Kazdy ¢lovék ma jinou piedstavu o zptisobu traveni svého volného ¢asu, nékdo ho travi aktivné,
jiny lenosenim, ale v kazdém ptipad¢ se jist¢ vSichni shodnou, Ze volny cas je pro né¢ opakem
veskerych povinnosti, Ze je to Cas relaxace, odpo€inku, a pfedevs§im svobody vlastniho vybéru.

V Pedagogickém slovniku je definovan velny &as jako: ,, Cas, s kterym clovek miize
nakladat podle svého uvazeni a na zaklade svych zajmiui. Volny cas je doba, ktera ziistane z 24
hodin bézného dne po odecteni casu vénovaného praci, péci o rodinu a domacnost, péci
o viastni fyzické potieby (véetné spanku). “*

Pedagogicka encyklopedie uvadi, Ze: ,, Volny cas je spolecenskym produktem, ktery se
objevuje na urcité urovni rozvoje spolecnosti a je vyznamnou spolecenskou hodnotou. Volny
cas je casovy usek, v ném jedinec svobodné rozhoduje o sobé a o svych aktivitach. Soubor aktivit
ve volném case tvori zdklad Zivotniho stylu cloveka, socidlnich skupin — a tedy i celé
spolecnosti.“ % Dle Pedagogické encyklopedie je za zakladatele pedagogiky volného ¢asu
povazovan J. Dumazedier, ktery definuje volny €as jako Cas, ktery nam zbyde po splnéni vSech

pracovni, rodinnych a spolecenskych povinnosti. Dle jeho vymezeni mé volny ¢as tyto funkce:

1PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROV A a Jiti MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal, 2003,
S. 274. ISBN 80-7178-772-8.
2 PRUCHA, Jan, ed. Pedagogickd encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 498. ISBN 978-80-7367-546-2.
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e je to prostor pro odpocinek ve smyslu regenerace,

e je to prostor pro zdbavu ve smyslu kompenzace,

e je to prostor pro rozvoj lidské osobnosti ve smyslu kultivace.
Zaroven autofi povazuji za nutné, aby pracovnici pusobici v oblasti volného casu byli
profesionalové se specifickym vzdélanim.

Pavkova definuje volny ¢as jako dobu, ktera je urcena pro odpocinek, rekreaci a zabavu.
Pticemz je dlraz kladen na zajmové ¢innosti, tedy koni¢ky a hobby. Samoziejmou soucasti
volného ¢asu jsou i ztratové Casy, které maji souvislost s volnym ¢asem, kde Ize zatadit tieba
dobu stravenou na cesté za zdjmovou &innosti nebo &ekani u pokladen apod. 3

Tama uvadi, Ze rizni autofi definuji pojem volného ¢asu s dil¢imi rozdily a vymezil
hlavni znaky volného Casu:

e jetodoba, pro svobodnou volbu ¢innosti, tedy ¢lovék déla to, co chce a nikoli co musi,
e tyto ¢innosti pfinaseni potéSeni, radost a jsou ¢loveéku piijemné,
e (innosti konané ve volném c¢ase jsou prilezitosti pro rekreaci, odpocinek, obnovu sil

a slouzi k osobnimu rozvoji. *

V knize Pedagogické ovlivitovani volného Casu je autory vymezen volny ¢as jako ¢ast
lidského Zivota, ktera jde mimo ¢as pracovni, kam zahrnuji Skolni dochédzku, tedy navstévu
Skoly a s tim spojené povinnosti a pracovni proces a s Nim spojené povinnosti a dale jde mimo
¢as tzv. vazany, do kterého jsou zahrnuty biofyziologické potieby Cloveéka, tedy spanek, jidlo,
osobni hygiena, ddle sem patii chod rodiny, provoz domdacnosti, péce o déti, dojizdéni za praci
a dal$i nezbytné mimopracovni povinnosti. Volny cas je tedy potom dobou, kterd zbyde
po splnéni téchto povinnosti a potieb, a kterou ma jedinec k dispozici pro své sebeurcujici
a sebeutvarejici ¢innosti, kam patii:

e odpocinek a zabava,
e 10ZzV0j, Zajmove oblasti,
e zdokonaleni kvalifikace,

e veiejny Zivot. °

3 PAVKOVA, Jitina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogické fakulta, 2014, s. 12.
ISBN 978-80-7290-666-6.

4 TUMA, Jiti. Pedagogika volného casu. Praha: Vysoka §kola télesné vychovy a sportu Palestra, spol. s r.o., 2018,
S. 14. ISBN 978-80-87723-43-2.

S HAJEK, Bediich, Bfetislav HOFBAUER a Jitina PAVKOVA. Pedagogické ovliviiovdni volného casu: soucasné
trendy. Praha: Portal, 2008, s. 10. ISBN 978-80-7367-473-1.
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Hotbauer uvadi, ze volny ¢as ,,je cas, kdy cloveék nevykondva cinnosti pod tlakem
zavazkii, jez vyplyvaji z jeho socidlnich roli, zvlasté z delby prdace a nutnosti zachovat a rozvijet
sviij Zivot. ** ® Dale uvadi, Ze zejména v némecké literatufe byva volny ¢as vymezovan jako ¢as
tzv. zbytkovy, tedy ten, co zlstane po splnéni vSech pracovnich i nepracovnich povinnosti.
Podle jeho nazoru, je ale piesnéjsi definovat volny ¢as jako ¢innosti, do kterych jedinec vstupuje
dobrovolné a pfinasi mu uspokojeni a ptijemné zazitky.

Dle Seraka je: ,, Pro volny &as typickd predevsim dobrovolnost a moznost individudlni
strukturace viastni disponibilni doby, tj. pruzny casovy rezim a svobodna volba, pripadné jista
nenucenost (Sance byt prirozeny a nechat vyniknout vlastni schopnosti a zajmy). "’

Pospisilova a kol. uvadi, Zze volny ¢as hraje v lidském zivoté nezanedbatelnou tlohu.
Jedna se o cas, ktery slouzi k odpoc€inku a pro ziskdni energie k dal§im ¢innostem pro zabavu.
Podle této autorky se jedna o cas, ktery je mozny stravit cestovanim, ziskavanim novych
zkuSenosti ¢i znalosti, ale zaroven je to i doba, ve které je mozné ned¢lat nic anebo dokonce
dé&lat néco, co neni v souladu s pravidly spole¢nosti. 8

Jak z vy§e uvedenych charakteristik vyplyva, mnoho autorti uvadi riizné definice pojmu
volny ¢as. Lze shrnout, Ze tyto charakteristiky maji v podstaté¢ mnoho spolecného a to zejména,
ze se jedna o svobodnou vuli kazdého jedince nakladat s timto ¢asem podle svych prani
¢i potieb nebo také natury. Jde o ¢innosti, které jsou v tomto Case vykonavané dobrovolné.
Zpravidla pro zabavu nebo relaxaci, ale také mohou byt vykondvané za ucelem navazani
¢i upeviiovani socialnich kontaktli. V tomto ¢ase Si miizeme také osvojovat ¢i upeviiovat rizné
dovednosti, znalosti, postoje nebo hodnoty. Kdyz nas volny ¢as stravime vhodnym zpisobem,
stava se pro nas zdrojem odpocinku a regenerace sil, navozenim pozitivnich pocitli, zdrojem
zdravych socidlnich kontaktl, moZnosti sebenaplnéni a sebeurceni, popi. sebeutvareni,
a také jsem presvédcena, Ze vhodné straveny volny Cas se stava prevenci socidlné patologickych
jevi. Je tedy urcité spravné veénovat se nejruzngjSim aktivitdm, ale také to neznamena,

ze se jedinec musi neustale néceho ucastnit, mize prosté jenom odpocivat (relaxovat).

8 HOFBAUER, Bietislav. Déti, mlddez a volny cas. Praha: Portal, 2004, s. 13. ISBN 8071789275.

7 SERAK, Michal. Zdjmové vzdélavini dospélych. Praha: Portal, 2009, s. 27. ISBN 978-80-7367-551-6.

8 POSPISILOVA, Helena, ed. Mlddez, hodnoty a volny c¢as. Olomouc: Hanex, 2010, s. 12. ISBN 978-80-7409-
036-3.
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1.2 Pedagogika volného ¢asu a vychova pro volny ¢as

V druhé podkapitole této diplomové prace budou charakterizovany pojmy jako
pedagogika volného Casu a vychova pro volny cas, protoze odborna literatura uvadi,
ze na vychovu a vzdélavani ve volném case se zaméfuje pedagogika volného Casu a vychova
pro volny cCas a tyto pojmy tedy koresponduji s tématem piedkladané diplomové prace.

Pedagogika volného ¢asu je pedagogicka disciplina, kterd se zaméiuje na vychovné
a vzdélavaci prostiedky, které jsou aplikovatelné pro spontanni a prospésné vyuzivani volného
Casu jak déti, tak dospivajicich ale i dosp€lych. Soucasné jde v mnoha zemich také o studijni
obor. Rozhodujici ve vyuzivani volného ¢asu byly funkce odpocinkové, od téch se postupné
presunul diiraz k funkcim orientovanym na spotiebu a dale potom na zazitek. °

Dle Pedagogické encyklopedie je pedagogika volného ¢asu:

e spolecenskovédni obor, ktery se zajimd o podminky ve spoleCnosti, jez se zabyvaji
vztahem prace nebo uceni a volného Casu;
e pedagogicky obor, ktery se zajima o moznosti smysluplného vyuzivani volného ¢asu,

a to jak individualniho, tak spolecenského a snazi se o jeho metodicky a prakticky

rozvoj;

e prakticky obor, ktery se zajimd o moznosti vedouci k utvéfeni postupll a strategii,
jez napomahaji K lepsim spolecenskym a ekonomickym podminkam, které ovliviiuji

volny ¢as. 10

Zahrani¢ni odbornici, mezi néz se fadi napt. znamy némecky odbornik z oblasti
pedagogiky volného ¢asu Horts Opaschowski uvadi, ze pedagogika volného ¢asu ma za kol
rozvijet kompetence pro vlastni Zivot. *

Mezi nejvyznamnéjsi pfedstavitele soucasné pedagogiky volného ¢asu u nasich sousedt
na Slovensku patii Emilia Kratochvilova, kterd pojima pedagogiku volného ¢asu sitfeji jako
disciplinu pedagogiky, kterd zastfeSuje mimoskolni pedagogiku a teorii mimo vyucovani,
kde by mélo jit o vychovné ovliviiovani déti a studujici mladeze pfi vyuZivani volného Casu
a podchyceni a podporu jejich spontannich aktivit. Za predmét pedagogiky volného casu je

povazovano misto volného casu v lidském Zzivoté v soucasné spolecnosti, jeho ovliviiovani

9 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROV A a Jiti MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal, 2003,
s.161. ISBN 80-7178-772-8.

10 pRUCHA, Jan, ed. Pedagogickd encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 740. ISBN 978-80-7367-546-2.

L OPASCHOWSKI, H. W. Einfiihrung in die Freizeitwissenschat. 5., Auflage. Wiesbaden: Verlag fiir Sozialwiss,
2008, s. 208. ISBN 978-3-531-16169-3.
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a vyuzivani, popf. vyznam pro ¢loveka, jeho vychovu a sebevychovu. Ale také se podle tohoto
pojeni pedagogika volného Casu zabyva jednotlivymi volnoCasovymi aktivitami a jejich
metodikou, a to nejen u déti a mladeze, ale i dospélych, popf. seniori. Kratochvilova dale
pedagogiku volného ¢asu vymezuje i v uz$im pojeti, jez se tyka otazek vychovy a vzdélavani
déti a mladeze v dob€ mimo $kolni vyucovani a vymezuje ji jako:

o cilevédomé ptisobeni, které je zaméfené na smysluplné vyuzivani volného casu,

tedy regeneraci sil, rekreaci a zdbavu, rozvoj osobnosti;

e nepiimé€ vychovné pusobeni, které vytvaii vhodné podminky ke smysluplnému

vyuzivani volného ¢asu, sméfujici k priméarni prevenci socialné patologickych jevi. 12

Hijek, Hofbauer a Pavkova uvadéji, ze pedagogika volného Casu ,, se zabyvd pojetim
a cili, obsahem a zpiisoby vychovného zhodnocovani volného casu, organizacemi a institucemi,
které tyto aktivity uskutecnuji nebo pro né vytvareji podminky, a koncepcemi jeho dalsiho vyvoje
propracovavanymi na zakladé vyvoje spolecnosti a oboru samého. *“ 13

Dle Pavkové sleduje pedagogika volného ¢asu moznosti rozvoje osobnosti ¢loveéka
Vv jeho volném c¢ase v riznych zivotnich etapach, tedy détstvi, dospivani, dospélosti a stafi.
Jedna se o jednu z pedagogickych disciplin, ktera se zabyva vychovou ve volném case, cili,
podminkami a prostiedky vychovy ve volném case a pedagogickym ovliviiovanim
¢i zhodnocovanim volného ¢asu.

Z vyse uvedenych definic lze vyvodit, Ze pedagogika volného Casu je dynamicky se
rozvijejici podobor pedagogiky, ktery se snaZzi propojovat problematiku volného Ccasu
s otdzkami lidského Ziti v soucasné spolecnosti ve vSech vékovych etapach lidského Zivota.
Zkouma volnocasovou problematiku V oblasti relaxa¢ni a oddechové, kulturni a vzdélavaci,
zamé&fené na pohyb apod. Zkouma umisténi volného ¢asu v Zivoté jedince.

Dalsi termin, ktery je v souvislosti s volnym ¢asem uvadén v odborné literatufe, je
pojem vychova pro volny ¢as.

Vychova pro volny ¢as je dle Pedagogického slovniku definovana jako: ,, Rozvijeni

schopnosti Zakii oceniovat volny ¢as jako hodnotu, vyuzivat ho smysluplné a raciondlné pro sviij

rozvoj, planovat a vybirat si vhodné cinnosti. Vztahuje se k intelektudlnim, estetickym, tvorivym

12 KRATOCHVILOVA, E. Pedagogika volného casu: vychova v éase mimo vyucovania v pedagogickej teorii a
v praxi. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave, 2004, s. 135. ISBN 8022319309.

13 HAJEK, Bedfich, Bietislav HOFBAUER a Jifina PAVKOVA. Pedagogické ovliviiovani volného casu:
soucasné trendy. Praha: Portal, 2008, s. 12. ISBN 978-80-7367-473-1.

4 PAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného ¢asu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 9.
ISBN 978-80-7290-666-6.
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a vyrazovym cinnostem, k participaci a divactvi, k rekreaci a relaxaci. Je soucasti vseobecného
vzdelavani orientovaného na rozvoj osobnosti. Je: 1. realizovana formou mezipredmetovych
témat ve vseobecné vzdélavacich predmétech; 2. podporovina v mimotridnich cinnostech
a v mimoskolnim vzdélavani. * 1

Péavkova uvadi, Zze vychova ve volném ¢ase je specifickou vychovnou oblasti, kterd ma
své zvlastnosti. Povazuje za dulezité, aby byly zachovany zékladni znaky vychovného procesu,
jako jsou zameérnost a cilevédomost, ale zdroven musi byt vychovné plisobeni ve volném cCase
nenasilné, citlivé, dobrovolné a je diilezité, aby byly nalezeny vhodné zptisoby motivace. Tyto
zasady se vztahuji na kazdého jedince bez ohledu na vék.

V podstaté stejné¢ vymezuje vychovu ve volném c¢ase také Tama, ktery uvadi,
ze vychova ve volném case je specificka a je dlilezité zachovat zakladni charakteristiky procesu
vychovy, a to zejména zdmérnost a cilevédomost a dale uvadi, Ze vychovné plisobeni ma byt
nenasilné a citlivé a Gcastnici nemaji byt do ni¢eho nuceni a primarn¢ musi byt kladen diraz
na vhodné zpiisoby motivace. '

Z vySe uvedeného lze tedy shrnout, Ze vychova pro volny ¢as ma byt nenasilna,
nabizené Cinnosti pestré a pfitazlivé a Ui€ast na nich dobrovolna, a to napfi¢ vSemi v€kovymi

kategoriemi.

1.3 DalSi pojmy souvisejici s vychovou ve volném case

V této podkapitole budou charakterizovany dal$i pojmy souvisejici S vychovou
ve volném ¢ase a témi jSou vychova mimo vyucovani, mimotiidni a mimoskolni vychova, doba
mimo vyucovani a mimoskolni vzdélavani.

Podle Pavkové je vychova mimo vyucovani pojmem, ktery je velmi blizky pojmu
vychovy ve volném case, ale nejedna se o synonyma. ProtoZze vychova mimo vyu€ovani se
dle této autorky vztahuje pouze k jedinciim, ktefi navstévuji Skolu a jsou tedy vyucovani.
Zejména se jedna o studenty navstévujici zdkladni a stfedni Skoly. Vychova mimo vyucovani

zahrnuje povinnosti spojené s plnénim Skolnich povinnosti, nejedna se tedy o zcela dobrovolné

15 pRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jifi MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 278. ISBN 80-7178-772-8.

16 PAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 13.
ISBN 978-80-7290-666-6.

1T TUMA, Jifi. Pedagogika volného casu. Praha: Vysoka $kola t&lesné vychovy a sportu Palestra, spol. s r.o., 2018,
s. 14. ISBN 978-80-87723-43-2.
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volnocasové aktivity. Pisobeni vychovy mimoskolniho vzdélavani je zajistovano néjakou
instituci, napt. $kolni druzinou, domovem mladeZe nebo détskym domovem. 18

Ttma opét vymezuje pojem vychovy mimo vyucovani téméi totozné a zaroven dodava,
ze: ,,Pojem vychova mimo vyucovani byva tedy vymezovan jako vychovné piisobeni v dobé

“«

mimo povinné vyucovani, prevazné, ale nikoliv vylucné ve volném casu.” '° Oba autoii se
shoduji, ze pouzivani tohoto pojmu se u nékterych odbornikti setkava s nesouhlasem, z diivodu
jazykove negativniho vymezeni oblasti vychovy. Zminuji jesté dva jiné pojmy, a to mimotFidni
vychovu, jez podle nich zahrnuje aktivity skoly, jako jsou vylety, besidky, sportovni soutéze
a mimoskolni vychovu, kterou dle obou autorti realizuji jiné instituce, nez jsou Skoly, napt. se
jedna o obcanska sdruzeni nebo stfediska volného Casu, dale uvadéji, ze pojmy mimotiidni
a mimoskolni vychova se jiz nepouZivaji a jsou nahrazeny pravé terminem vychova mimo
vyucovani.

Naproti tomuto vykladu je v Pedagogickém slovniku pod heslem vychova mimo
vyucovani odkazano na hesla vyznamové souvisejici, kterym je ve slovniku vénovano heslo
samostatné, a to jsou v tomto piipadé pojmy: doba mimo vyucovani a mimoskolni vzdélavani.
Doba mimo vyudovani je dle tohoto slovniku casem Zzaki, ktery vénuji jak aktivitam
souvisejicim se Skolnimi povinnostmi, kam jsou fazeny cesty do a ze Skoly, ptiprava
na vyucovani nebo akce poradané Skolou; tak se také jedna o Cas, ktery zaci vénuji ¢innostem,
které se $kolou nesouviseji. 2

Mimoskolni vzdélavani je vzdélavani, které je organizované skolskymi i neskolskymi
institucemi, dale kulturnimi a osvétovymi organizacemi nebo podniky a nadacemi (muize se
jednat napf. o zafizeni pro vychovu mimo vyuCovani nebo stfediska pro volny cas déti
a mladeze apod.) %

Také Pedagogicka encyklopedie se shoduje, Ze v piipadé mimoskolniho vzdélavani

se jedna o vzdélavani realizované mimo formalni Skolsky systém a dodava, Ze pro tuto oblast

18 PAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného c¢asu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 13.
ISBN 978-80-7290-666-6.

19 TOMA, Jifi. Pedagogika volného ¢asu. Praha: Vysoka $kola t&lesné vychovy a sportu Palestra, spol. s r.0., 2018,
s. 15. ISBN 978-80-87723-43-2.

20 pRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jifi MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 47. ISBN 80-7178-772-8.

2L Tamtéz, s. 124.
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se vytvorily specifické teorie a discipliny, mezi které lze zatfadit Andragogiku, Vzdélavani
dospélych nebo Pedagogiku volného &asu. 22

Jak z vyse uvedeného vyplyva, tak pojmy, které se objevuji v souvislosti s pedagogikou
volného ¢asu, jsou pojmy, které souvisi S Casem jedinct stravenym mimo cas, ktery vénuji
formalnimu Skolnimu vzdélavani. Zaroven se ale jedna o dobu, kterou jedinci travi jak
ve spojitosti s aktivitami se Skolou souvisejicimi, tak se jedna o aktivity, které jiz se $kolnimi

povinnostmi nesouvisi.

1.4 Druhy vychovy a vzdélavani v oblasti volného ¢asu

V této podkapitole budou charakterizovany druhy vychovy a vzdélavani, se kterymi je
mozné se v oblasti volného Casu setkat, a koresponduji s tématem této diplomové prace.

Existuji tfi typy vzdélavani a v oblasti terminologie volného Casu se nejcastéji
setkavdme s pojmem neformalni vzdélavani, které l1ze charakterizovat jako organizované
a systematické, avSak realizované mimo formalni vzdélavaci systém. Je zabezpecovano
nejriznéjsimi institucemi, jako jsou podniky, nadace, kluby, ale i §koly nebo rizna kulturni
zafizeni, kterd nabizi vzdélani pro populacni skupiny déti nebo dospélych ve vybranych typech,
formach a obsahovych oblastech, jde napt. o programy funkéni gramotnosti, vychovu ke zdravi,
planovani rodicovstvi, nejriiznéjsi rekvalifikaéni kurzy apod.?

Pavkova uvadi, ze neformalni vychova se nejvice pifiblizuje vychoveé ve volném case,
protoze ma jak zékladni znaky vychovy, kam patii cilevédomost a systemati¢nost, tak zaroven
je zde respektovan pozadavek dobrovolnosti a zajimavosti. Dale zminuje, Ze u neformalni
vychovy neni podminkou vystaveni dokladu neboli certifikatu o absolvovani. 2

Dle Pedagogické encyklopedie se neformalni vzdélavani zamétuje na ziskani takovych
znalosti a dovednosti, které ucastnikovi zlepSuji mozZnosti uplatnéni na trhu prace a prohlubuyji
dosavadni znalosti ¢i dovednosti anebo se neformalnim vzdélavanim ziskavaji nové znalosti
a dovednosti, mize se jednat napft. o pocitacové kurzy, Skoleni, prednasky apod., pricemz nejde

o poskytnuti stupné vzdélani. 2°

2 PRUCHA, Jan, ed. Pedagogickd encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 17. ISBN 978-80-7367-546-2.

23 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jifi MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 136. ISBN 80-7178-772-8.

2 PAVKOVA, Jitina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 14.
ISBN 978-80-7290-666-6.

2 PRUCHA, Jan, ed. Pedagogickd encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 247. ISBN 978-80-7367-546-2.
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Také Hofbauer uvadi, Ze neformalni vychova ma nejblize k vychové ve volném case
a jedna se o aktivity strukturované a cilené uskuteciované mimo formalni vychovny systém,
zejména se jedna o zdjmové Cinnosti, jako je zajmovy krouzek, umélecky soubor, sportovni
druzstva apod. ?°

Velice blizko k vychové ve volném Case ma také vzdélavani informalni, coz je,
dle Pedagogického slovniku, proces, jez trva cely zivot a ¢loveék pii ném ziskava znalosti,
dovednosti a postoje z kazdodennich zkuSenosti, které ziskava z prostiedi a z kontaktt s jinymi
lidmi. Mze probihat v roding, ve vrstevnické skupiné, v praci, ve volném Case, pii cestovani,
sledovani televize apod. Jedna se o neorganizované, nesystematické a institucionalné
nekoordinované vzdélavani, které¢ je soucasti celozivotniho uceni lidi, i téch ktefi doséhli
vysokého stupné formélniho vzdélani. 2’

Dle Pavkové se informalni vychovou (u¢enim) rozumi zamérné, ale také zcela nahodilé
formovéni osobnosti ¢lovéka v riiznych Zivotnich situacich. 2

Hofbauer uvadi, ze informalni vychova miize probihat cilené, ale zpravidla je
nezamérna, neorganizovana, nesystematickd a nekoordinovand. Jedna se o uceni, které vyplyva
Z kazdodenniho kontaktu a zkuSenosti s rodinou, praci, prateli, vrstevnickymi skupinami apod.

Tretim typem uceni je formalni vzdélavani, které souvisi s obéma vyse uvedenymi typy
vzdélavani, a proto bude v této podkapitole také charakterizovano.

Formalni vzdélavani je dle Pedagogického slovniku dnes chapano jako vzdélavani,
které je realizovano ve vzdélavacich institucich, tedy Skolach, jejichz funkce, cile, obsah,
prostitedky a zplsob hodnoceni jsou definovany a legislativné vymezeny a probiha
ve stanoveném ¢ase a forméch. 2°

Pavkova uvadi jako piiklad formalni vychovy piisobeni Skoly, ktera pracuje podle
stanoveného programu, jenZ se musi respektovat a napliiovat a o vysledcich Zakl ¢i studenti

je vydano potvrzeni (napf. vysvédéeni). *°

% HOFBAUER, Bfetislav. Déti, mlddez a volny ¢as. Praha: Portél, 2004, s. 19. ISBN 8071789275.

27 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jiti MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 84. ISBN 80-7178-772-8.

28 PAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného c¢asu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 14.
ISBN 978-80-7290-666-6.

29 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jiii MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 65. ISBN 80-7178-772-8.

9 PAVKOVA, Jitina. Pedagogika volného ¢asu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 14.
ISBN 978-80-7290-666-6.
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Hofbauer povazuje formalni vychovu za systém aktivit, které jsou uskutecnované
ve Skolach ¢i jinych odbornych vzdélavacich zatizenich. Je vékove odstupniovéna a o jejim
absolvovani se vydava doklad. 3

Zvyse uveden¢ho lze tedy shrnou, ze formalni vzdélavani je uskute¢iiovano
Vv institucich k tomu uréenych za stitem stanovenych podminek a je o ném vydavan doklad.
Neuskutecituje se ve volném case, nicméné byl zde tento pojem kratce objasnén, protoze
je jednim ze tii typt vzd€lavani a nelze ho tedy zcela opomenout. Neformalni vzdélavani je
velice tzce spojeno s volnym casem a Vvztahuje se Krozvijeni celé fady dovednosti
a kompetenci mimo rdmec formalniho vzdélavaciho systému. Jde o uceni zamérné, ale zcela
dobrovolné, které se uskuteciiuje v ruznych prosttedich. Informalni vzdélavani také velmi
souvisi s volnym ¢asem, protoZe se jednd se o zkusSenosti ziskdvané z kazdodenniho Zivota, tedy

I Vv ramci volnocasovych aktivit.

1.5 Charakteristika metod a pracovniku ovliviiujicich volny ¢as

V této podkapitole budou charakterizovany metody, které jsou uplatiiované
ve volnocasovych aktivitach a pracovnici, ktefi tyto metody vyuzivaji a ovliviiuji tak pribéh
volnoc¢asovych aktivit uskutectiovanych ve volném case lidi.

Fenoménem v mimoskolnim vzdé€lavani neboli edukaci je tzv. edutainment. Timto
vyrazem je oznacovan urcity druh zébavy, kterym mize zucastnény ziskavat nové informace
Z rozliénych oblasti Zivota, tedy miize byt vzdélavan ¢i mohou byt ovliviiovany jeho postoje,
hodnoty nebo vzorce chovani, tedy miZe byt vychovavan. Takovato edukace je uskutecniovana,
aniz si to zucastnény uvédomuje. Je zde vyuzivano novych prostiedki, pracuje se s virtualni
realitou ¢i s informac¢nimi technologiemi. Pojem edutainment je znam piedevsim v anglicky
mluvicich zemich a skladé se ze slov education, coz znamena vzdélavani a entertainment, jenz
je prekladan jako zabava. Ceskym stejnym nebo odpovidajicim vyznamem by tedy mohlo byt
spojeni zadbavné vzdélavani, vzdelavani prostiednictvim zabavy nebo Skola hrou apod. Jde
o novu oblast vzdélavaci reality, kde je usttednim motivem soubor psychologicky, pedagogicky
a didakticky promyslenych prostredkti, které jsou vazany na zcela nové informacni
a komunikaéni technologie nebo jina masové se rozsifujici média.®? V dnesnim svété se diky
kulturnimu, ekonomickému a socialnimu rozvoji spole¢nosti vyrazné zménily zajmy lidi, a tim

i aktivity konané ve volném Case. V soucasnosti uz neni volny ¢as vniman jako doba odpocinku

3L HOFBAUER, Btetislav. Déti, mladez a volny cas. Praha: Portal, 2004, s. 18. ISBN 8071789275.
%2 pRUCHA, Jan, ed. Pedagogickd encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 498. ISBN 978-80-7367-546-2.
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nebo relaxace, ale jako dalsi cas, kdy je mozno se zdokonalovat a rozvijet v aktivitach, které
byly svobodné vybrany. Vyzkumy uvadi, ze poptavka po zabavném vzdélavani je zplisobena
vetsim vzdélanim populace. Souvztaznost mezi vzdélanim lidi a smysluplnou kvalitni zdbavou,
kterou ocekavaji, je fenoménem dneSni doby. V soucasném svété je zcela bézné, ze instituce
s dlouholetou tradici, jako jsou zdbavna centra nebo velké parky zatazuji do svého portfolia
I vzdélavaci ¢innosti. Také tradiéni muzea a jiné vetejnopravni organizace, jejichz prohlidka
by mohla byt vnimana jako nudna a nezazivna, v¢lenuji do svého repertoaru také prvky zabavy
a her, a navstévnik se tak stava tvarcem interaktivniho a zabavného procesu. Takovéto
nenasilné a neuvédomované vzdelavani vede k mobilizaci procesu uceni a k celkové zméné
tradiénich postojii.3® Podle Pedagogické encyklopedie je ten, kdo vyuduje zdbavnym zptisobem
oznac¢ovan jako edutainer.

Dal§im pojmem souvisejicim s vychovou ve volném case je tzv. animace, ktera
je vychovnou metodou, ktera se pouziva zejména pii praci s dospivajicimi. Jejim zakladem jsou
nedirektivni metody, které maji mladé lidi povzbuzovat k hledani vlastni cesty zivotem. Dlraz
je kladen na dobrovolnost, moznost volby, prostor pro vlastni iniciativu vychovavanych
a odolnost vii¢i negativnim socialnim vliviim. 3*

Animace dle Pavkové je vychovny postup, jehoz hlavnim znakem je nedirektivnost,
tedy povzbuzovani vlastni aktivity vychovavanych a co nejméné zékaza a ptikazl. Pedagog,
ktery uplatiiuje takovyto vychovny postup, nabizi ndméty ¢innosti, plisobi svoji pfitomnosti,
osobnim ptikladem a ochotou pomahat fesit problémy, je oznaCovan jako animator. Animator
ma velkou autoritu, kterou uplathuje nendpadné. Animativni piistup dava prostor
pro napaditost, aktivitu a iniciativu ucastnikli, poskytuje prostor pro osobni svobodu,
ale zaroven vymezuje pravidla chovani po vzijemné dohod¢. V komeréni sféfe je pojem
animace spojen s travenim volného &asu v oblasti rekreace a cestovniho ruchu. %

Také Pedagogicka encyklopedie uvadi, ze animace klade diraz na moznost volby,
dobrovolnost a hledani vlastni cesty k uspokojeni potieb ve volném case a dopliiuje, ze se jedna
o vychovnou metodu, ktera aktivizuje déti, mladez, ale i dospélé. 3 Tuto metodu uplatiiuji

zejména vychovatelé — animatofri.

33 Tamtéz, s. 500.

3 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jifi MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 17. ISBN 80-7178-772-8.

% PAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogické fakulta, 2014, s. 117.
ISBN 978-80-7290-666-6.

3% PRUCHA, Jan, ed. Pedagogicka encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 740. ISBN 978-80-7367-546-2.
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S vychovnym pojmem, ktery je oznaCovan jako animace, Uzce souvisi pojem
participace, coz dle Pavkové znamena podileni nebo spolupodileni se na urcité ¢innosti. Tato
metoda je také zaloZzena na nedirektivnim pfistupu, podpotfe aktivity a iniciativy
vychovavanych. Ve vychové ve volném case je participace povazovana za moznost podilet
se na piipravé, realizaci a hodnoceni, tedy vSech fazich &innosti. 3/

Dle Pedagogického slovniku je participace zakt charakteristika, ktera vyjadiuje aktivni ucast
zaki v procesu vyuky.

Dalsim vyznamnym trendem v oblasti vychovy ve volném case je vychova zazitkem.
Touto vychovou se zabyvéa obor, ktery je oznacovany jako pedagogika zazitku. Jde o vychovu,
ktera klade dtiraz na bezprostiedni zkuSenosti a smyslové poznani. 3 Dalsimi vychovnymi
metodami, které kladou dlraz na moznost volby, dobrovolnost a hledani vlastni cesty
K uspokojeni potfeb jsou: vychova dobrodruZstvim, vychova v pFirodé, vychovnych
expedicich apod. 4°

V oblasti vychovy ve volném Case ptisobi predevsim pedagogové a vychovatelé volného
¢asu. Pedagog je ucitel, ktery pisobi v riznych typech a stupnich §kol, resp. je to pedagogicky
pracovnik v $ir§im slova smyslu anebo se jedna o teoretického odbornika v pedagogické védé
¢i vyzkumu. ** Na pedagoga volného ¢asu jsou kladeny vysoké naroky z pohledu obecné
lidskych kladnych vlastnosti i z pohledu pedagogické profese. Existuji specifické pozadavky,
které vychazeji ze zvlastnosti pedagogického ovliviiovani volného ¢asu, mezi které patii:

o charakteristiky osobnosti v celé jeji struktute — tedy fyzicka zdatnost, dobry zdravotni
stav, pfijemny zevné&jSek, kladné charakterové vlastnosti, vSeobecné 1 odborné
védomosti apod.;

e znaky nezbytné pro vykonavani pedagogické profese — tedy pozitivni vztah k détem,
komunikativnost, empatie, pfirozend autorita, schopnost ziskat zajem déti o Cinnosti

apod.;

3 PAVKOVA, Jitina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2014, s. 117.
ISBN 978-80-7290-666-6.

38 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jiti MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 153. ISBN 80-7178-772-8.

¥ PAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogické fakulta, 2014, s. 118.
ISBN 978-80-7290-666-6.

40 PRUCHA, Jan, ed. Pedagogicka encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 740. ISBN 978-80-7367-546-2.

4 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jiti MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 153. ISBN 80-7178-772-8.
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e specifické pozadavky na osobnost pedagoga volného ¢asu — tedy kvalitni vyrovnana
osobnost s piislusSnym vzdélanim a znaky vyplyvajici ze zvlastnosti profese, kam patii
predevs§im schopnost fesit necekané situace, aktivita, prubojnost, tvofivost, napaditost,
smysl pro humor, psychicka odolnost apod. #?

Také vychovatel je pedagogicky pracovnik, ktery ptisobi ve Skolach a Skolskych
zafizenich Ustavni a ochranné vychovy, a také v oblasti vychovy mimo vyucovani * a plati
pro né&j vyse uvedené zasady platné pro pedagoga.

DalSimi pracovniky ve volnocasovém vzdéldvani mohou byt lektori, ktefi jsou také
pedagogickymi pracovniky zejména na vysokych Skolach anebo odborniky realizujici rizné
formy vzdélavani dospélych. 4

Lze tedy shrnout, Ze v soucasné dob¢ se v pedagogice volného ¢asu uplatituji metody,
které kladou duraz na aktivizaci, dobrovolnost, princip zabavy, radosti a prozitku z ¢innosti
tvofivosti a seberealizace. Mezi tyto metody patii edutainment — vzdélavani formou zabavy,
dale animace — jde o metodu pouzivanou pro aktivizaci déti, mladeze a dospélych, dale
participace — coz je metoda zalozena na nedirektivnosti a spolupodileni se na ¢innosti. Dal$imi
trendy, které jsou v oblasti volného Casu na vzestupu, jsou: vychova zazitkem, dobrodruzstvim,
Vv piirod¢ apod., které jsou zalozeny na dobrovolnosti a mozZnosti volby. V oblasti volného ¢asu
pusobi pedagogové a vychovatelé volného ¢asu, dale lektofi, animatoti a edutainefi. Na vSechny
jsou kladeny kromé& obecnych pozadavku také pozadavky specifické, které vyplyvaji z naroka
kladenych na volnoCasové aktivity a jejich specifika. Dilezitd je pro pracovniky ptsobici
Vv oblasti volného ¢asu piedev§im prace na sobé&, snaha odstrafiovat nedostatky a umét uplatnit

své schopnosti. Neméné¢ dileZita je také ptisluSna odborna kvalifikace.

1.6 Zpusoby traveni volného ¢asu, tzv. volnocasové aktivity

V této podkapitole budou charakterizovany mozné zpusoby traveni volného cCasu,
tzv. volnocasové aktivity. Jak z vySe uvedenych podkapitol vyplyva, tak volny cas plni
Vv soucasné dobé¢ kromé jiného funkci relaxacni, regeneracni, socialn€ preventivni a vychovnou.

Tento zavér potvrzuje také Hofbauer, ktery uvadi, Ze oblast vychovy ve volném Case ma své

2 pAVKOVA, Jifina. Pedagogika volného casu. V Praze: Univerzita Karlova, Pedagogické fakulta, 2014, s. 104.
ISBN 978-80-7290-666-6.

43 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jiti MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 279. ISBN 80-7178-772-8.

4 Tamtéz, s. 133.
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specifické funkce, mezi které patii funkce vychovné — vzdélavaci, zdravotni, socidlni
a preventivni. *° Dle tohoto autora patfi mezi zékladni lidské innosti, které se uplatiuji
ve volnocasovych aktivitach a navzajem se prolinaji — hra, u€eni a préce. ,, Tak je mozno rici,
Ze hrou, ale i praci se ¢lovek uci, Ze uceni miize mit podobu hry, nékteré pracovni aktivity také
mohou mit hrovy charakter apod. “ *°

Zpusoby traveni volného Casu, tzv. volnocasové aktivity, je mozné délit dle miry
formalnosti na aktivity, které jsou organizované a aktivity, které organizované nejsou.
Dle Knotové se na vychoveé ve volném case kromé rodiny podili rizné organizace a instituce,
které mohou byt statni, nestatni nebo soukromé. V Ceské republice se jedna o:

e statni instituce — zde se fadi predevsim instituce:

a) V pusobnosti rezortu Skolstvi, a to: Skolni druziny, $kolni kluby, stfediska volného
Casu, zakladni umélecké skoly, domovy mladeze, jazykové skoly apod.;

b) v plsobnosti rezortu kultury, a to: muzea, galerie, knihovny, kulturni stfediska,
hvézdarny, kina, divadla apod.;

C) castecné v pasobnosti rezortu zdravotnictvi, a to: 1azné, sanatoria, 1é¢ebny apod.

d) v resortu socialnich véci, a to: Gstavy, nizkoprahové kluby, komunitni centra apod.;

e neziskové organizace, tedy organizace nekomercniho sektoru, kam patii spolky (dfive
obcanské sdruzeni), obecné prospesné spolecnosti, nadace a nada¢ni fondy a cirkevni
a nabozenské spole¢nosti, které autorka vyclefiuje zvlast. Do této skupiny v oblasti
volného &asu patii zejména spolky pro déti a mladez jako Cesky jundk — skaut nebo
Pionyr, spolky orientované na sportovni aktivity, kulturni ¢innosti, environmentalni
aktivity, technické ¢innosti, kluby, centra volného ¢asu apod.

e cirkve a ndboZenské spole€nosti, které na zaklad€¢ zédkona o svobod€ nabozenského
vyznani mohou vytvatet nabidku volno€asovych ¢innosti pro vSechny vé€kové a socialni
skupiny;

e privatni komerc¢ni sféra, kterd se orientuje zejména na zajmové aktivity sportovni, kam

patii napt.: fitcentra, vodni svéty, sportovni kluby, déale aktivity spolecenské, kam patii

45 HAJEK, Bediich, Bietislav HOFBAUER a Jitina PAVKOVA. Pedagogické ovliviiovini volného casu:
soucasné trendy. Praha: Portal, 2008, s. 70. ISBN 978-80-7367-473-1.

4 Tamtéz, s. 124.
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herny, kluby, zdbavni centra, parky apod., ale také se zam¢tuji na rekreaci a turisticky

ruch atd. 4’

Dle Cecha se volno¢asové &innosti diferencuji podle rtiznych hledisek. Uéastnici
mohou poznavat problematiku ptirody, spole¢nosti nebo Clovéka, pfiCemz vyznamnou ulohu
hraje také vek, pro ktery je pfislusna aktivita pfedpokladana. Piislusné Cinnosti se déli podle
dal$ich hledisek, které umoziluji i€astnikiim:

e Objevovat rizné stranky a oblasti,
e podnécovat poznavani,

e aktivity oddychové a rekreacni,

e aktivity umélecké. 4

Dale autor uvadi dominujici aktivity v zavislosti na Zivotni etapé a na proméndch funkci
volného ¢asu. Mezi dominujici aktivity vV pfedskolnim véku uvadi hry, a to pohybové, micové
nebo stolni. Mezi dominujici aktivity u Skolniho véku uvadi hry, a to micové, pocitacové,
soutézivé — sport. U pubescentii a adolescentii uvadi hry pohybové, micové, spolecenské,
pocitaové, soutézivé, tanec, hudbu a turistiku. V dospélosti podle autora dominuji aktivity
typu: kutilstvi, hobby, cestovani, uméni, vzdélavani a v diichodovém véku a staii jsou hlavnimi
aktivitami: cestovani, hobby, sbératelstvi, Eetba, uméni a vzdélavani. 4

Z vyse uveden¢ho vyplyva, Ze zpiisoby traveni volného ¢asu, tzv. volnocasové aktivity
mohou byt opravdu rozmanité. Miize se jednat o neorganizované aktivity jednotlivci ¢i skupin,
a to na zakladé voln¢ dostupnych nebo vlastnich zdroji, dale se miize jednat o organizované
volnocasové aktivity n€jakou instituci, které mohou byt ptilezitostné, pravidelné, prazdninové
apod. Primarnim prostfedim pro traveni volného ¢asu je rodina, jez velmi ovliviiuje celkovy
vztah k volnému ¢asu. Ve $kolnim véku je to zejména Skola a aktivity s ni spojené mimo
vyucovani. Pro volny ¢as jsou vyuzivana jak ptirozena prostiedi jako ulice, parky, zahrady
nebo piiroda, tak infrastruktura jako htiste€, sportovni areély, ndkupni centra, ale i volnocasové
organizace a instituce.

Prvni kapitola této diplomové prace byla vénovdna objasnéni zdkladnich pojmi
zkoumané problematiky v oblasti volného Casu a s tim souvisejicich volnocasovych aktivit.

Byla zde provedena charakteristika pojmu volny ¢as a pojmil s nim tzce souvisejicich. Jedna

47 KNOTOVA, Dana. Pedagogické dimenze volného casu. Brno: Paido, 2011, s. 54-65. ISBN 978-80-7315-223-
9.
48 CECH, Tomas. (ed.). Vychova a volny ¢as. Brno: MSD, 2007, s. 30-31. ISBN 978-80-86633-97-8.

4 Tamtéz, s. 51.
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se o pedagogiku volného Casu, vychovu pro volny ¢as, vychovu mimo vyucovani, mimottidni
a mimoskolni vychovu, dobu mimo vyucovani a mimoskolni vzdélavani. Dalsi pojmy, které
uzce koresponduji s charakterem této prace a byly zde nastinény, jsou vychova formalni,
neformalni a informdlni. V zavéru kapitoly byly popsany jak vychovné postupy uplatiované
ve volnocasovych aktivitach a pracovnici plisobici v oblasti volného ¢asu, tak mozné zpisoby
traveni volného Casu, tzv. volnocasové aktivity.

Nasledujici kapitola bude vénovana charakteristice zakladnich pojmi zkoumané
problematiky v oblasti muzejni kultury, protoze Pevnost poznani Univerzity Palackého

v Olomouci je svym charakterem muzeem, a to muzeem védy.
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2 Charakteristika zakladnich pojmu FeSené problematiky

v oblasti muzejni kultury

Protoze Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci je interaktivni muzeum,
které popularizuje védu pro Sirokou vefejnost a svou charakteristikou patii do kategorie
tzv. science center, bude druha kapitola této diplomové prace zaméfena na objasnéni zakladnich
pojmu feSené problematiky, které koresponduji s tématem této diplomové prace V oblasti
muzejni kultury. Jedna se o charakteristiku zédkladnich pojmu, mezi které patii pojem muzeum,
muzejni pedagogika, muzejni edukace a s ni souvisejici pojmy a v neposledni fadé bude

charakterizovan pojem science centrum.

2.1 Charakteristika sou¢asného muzea a jeho vzdélavaci uloha

Tato podkapitola bude vénovana charakteristice pojeti sou¢asného muzea a jeho
vzdé€lavaci ulohy a vztahu k soucasnému navstévnikovi.

., Muzeum, jako jedno ze zakladnich a typickych kulturnich zarizeni soucasného svéta,
od svého vzniku vyznamné prispivalo ke vzdeélavani a vychové — K lidské edukaci. > Jak dale
uvadi Java, tak dvacaté stoleti je ve znameni rozvoje vzdélavacich aktivit muzei, a to i détskych
muzei. Jde o zcela novy typ muzejni instituce, ktera povazuje edukaci za svoji hlavni funkci
a aktivity, které jsou orientovany nejen na déti a mladez, potvrzuji vyznam a potencial muzejni
pedagogiky.

Podle Pedagogické encyklopedie jsou muzea a détska muzea instituce, které se stavaji
velkymi laboratofemi poznani, kde si mohou navstévnici, je-li to mozné, mnoho véci
vyzkouSet, osahat a pochopit tak slozité fyzikalni a ptirodovédné déje. Pravé interaktivita
jednotlivych exponatli je podporou pro heuristické uceni, tedy uceni metodou fizeného
objevovani. V soucasné dobé jsou v téchto typech instituci samoziejmosti také rtzné
51

védomostni kvizy, hry a soutéze, ttirozmérné filmy nebo multimediélni prezentace.

Také dle Sobaiové je muzeum bezpochyby vychovnou instituci, protoze pfispiva

-----

5 JAGOSOVA, Lucie, Vladimir JUVA a Lenka MRAZOVA. Muzejni pedagogika: metodologické a didaktické
aspekty muzejni edukace. Brno: Paido, 2010, s. 7. Kultura a edukace. ISBN 978-80-7315-207-9.

51 PRUCHA, Jan, ed. Pedagogicka encyklopedie. Praha: Portal, 2009, s. 500. ISBN 978-80-7367-546-2.
522SOBANOVA, Petra. Muzejni edukace. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2012, s. 15. ISBN 978-80-
244-3003-4.
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je muzeum specificka instituce, ktera se vénuje sbirani, uchovavani a vystavovani urcitych
hmotnych dokladl o lidské kultute a ptirode. Uvadi také, ze pro Ceské prostredi je typickeé,
7e sbirky umélecké povahy, které spravuji neziskové instituce, jsou tradicné nazyvany
galeriemi, a proto v tomto smyslu oba pojmy povazuje za synonyma.

Podle revidované a mezinarodné¢ uznavané definice Mezinarodni rady muzei ICOM
(International Council of Museums) jsou muzea: ,,stalé nevydélecné instituce ve sluzbdach
spolecnosti a jejiho rozvoje, oteviend verejnosti, ktera ziskava, uchovava, zkouma,
zprostredkuje a vystavuje hmotné doklady i nehmotné dédictvi lidstva a jeho prostredi
za ucelem studia, vzdélavani, vychovy a potésent. >3

Jak je vidét z vyse uvedenych definic, muzeum ma ve spolecnosti své nezastupitelné
misto a vetejnost od n¢j ocekava, ze bude nejen sbirat a ochrafiovat, ale také prezentovat
a zpftistupnovat ndvstévnikim hmotné i nehmotné doklady o existenci lidstva, a to nejen
za Ucelem prohlizeni, ale také studia, vzdélavani a vychovy. Edukaéni funkce muzea je tedy

velice vyznamna a nezastupitelna.

2.2 Charakteristika muzejni pedagogiky a muzejni edukace

Novy pojem, ktery se objevuje v souvislosti s muzei je muzeopedagogika. Jde o nové
se rozvijejici pedagogickou disciplinu, kterd zkoumd veskeré aspekty vyuzivani muzei,
ve kterych jsou uchovany sbirky pro vzd€lavaci a vychovnou ¢innost a metodické problémy
s vytvaienim specializovanych expozic, zpracovani specifickych prohlidek pro $koly apod. >
Dale je dle Pedagogického slovniku obecné svétovym trendem rozsifovat podil muzei a jim
obdobnych instituci na formalnim, neforméalnim a informalnim vzdélavani (viz kap. 1.4).

Vladimir Java > charakterizuje muzejni pedagogiku jako moderni socialni védu, ktera
se zabyva muzejni edukaci. Pii kategorizaci muzejni edukace vychazi ze soudobého pojeti
muzea a edukace, pticemz vychazi ze zjisténi, Ze pojem edukace v ¢eském lexiku nahrazuje

termin vychova. Edukaci vymezuje jako zdmérné, cilevédomé a mnohdy 1 institucionalizované

% ICOM - International Council of Museums, [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: http://icom-
czech.mini.icom.museum/icom/definice-muzea/

5 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jifi MARES. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, s. 129. ISBN 80-7178-772-8.

5 DOLAK, Jan, Pavel HOLMAN, Lucie JAGOSOVA, Vladimir JUVA, Lenka MRAZOVA, Michal SERAK a
Petra SOBANOVA. Zdklady muzejni pedagogiky: studijni texty. Brno: Moravské zemské muzeum, Metodické
centrum muzejni pedagogiky, 2014, s. 7. ISBN 978-80-7028-441-4.
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pusobeni na rozvoj osobnosti. Podle tohoto autora mize mit muzejni edukace také charakter
formalniho, neformalniho a informalniho vzdélavani. Zejména zakladni a stfedni Skoly mohou
mit Skolni vyuku také v muzeu, naopak mimo formalni vzdé€ladvaci systém miize probihat
vzdélavani formou organizovanych a pravidelné a Castokrat se opakujicich
muzejnépedagogickych aktivit jako jsou pfednasky, femeslné nebo umélecké dilny, soutéze,
ruzné prazdninové akce apod. Také informalni vzdélavani méa v modernim muzejnim prostiedi
své misto, a to pii podpoie procesti uceni svych navstévnikli nebo skrze webové prezentace
nebo pfi spolupraci s masmédii apod.

Také podle Sobéiiové

je muzejni pedagogika véda o muzejni edukaci a jedna
se o celou fadu vychovné — vzdélavacich aktivit, které jsou s muzei spojeny a nejsou tim
jen mysSleny klasické navstévy vystav, ale také netradi¢ni aktivity, kam patii napf. animace
exponatli mimo prostory muzea, navstévy lektorti muzea ve Skoldch nebo cesty muzejnich
autobust za navstévniky apod. Dale také uvadi, Ze muzejni edukaci Ize chapat obecné jako
vychovu k tradici nebo ke kulturnim hodnotdm nebo ji téZ mulzeme specifikovat jako
vybudovani vztahu ke kulturnim statkim, které jsou nashromazdény v muzeu.

Némecky autor Manfred Tripps °’ vymezuje muzejni pedagogiku jako obor, jehoZ
predmétem je vychovné — vzdélavaci prace vSech typt muzei. Dale uvadi, ze ¢innost muzei,
ktera je vychovné — vzdélavaci, zacind uz pti planovani vystavy a uskuteciiuje se v jednotlivém
vychovné — vzdélavacim procesu, ktery na vystavu navazuje. Dale také uvadi, ze muzejni
pedagogikou je zkoumano v§echno pedagogické déni, které probiha v muzeu.

Pro svou teoretickou, vyzkumnou a aplika¢ni oblast souvisi velice zce muzejni
pedagogika s dalsimi pedagogickymi disciplinami, a to zejména s piedskolni, skolni, rodinnou
nebo vysokoskolskou pedagogikou, dale s andragogikou, ktera se zabyva vzdélavanim
dospélych a s geragogikou, kterd se zabyva vzd€lavanim seniorfi, a to z divodu véku
navstévnikil a socidlnich roli, které zastavaji. Déale m4 muzejni pedagogika uzky vztah
k didaktice, predevsim pak k oborovym didaktikam (piirodnich véd, uméleckych pfedmétu aj.),
dale k pfredmétovym didaktikdm (biologie, chemie, historie, fyziky aj.), a to z divodu
spoluprace muzei se Skolami. Z ditvodu posilovani volno€asovych muzejnépedagogickych

aktivit je muzejni pedagogika Uizce spjata také s pedagogikou a didaktikou volného casu,

5 SOBANOVA, Petra. Muzejni edukace. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2012, s. 42, ISBN 978-80-
244-3003-4.

5 TRIPPS, Manfred. Museumspidagogik — Definition und Sinn. In VIEREGG, Hildegard, et al.
Museumspddagogik in neuer Sicht: Erwachsenenbildung im Museum. Baltmannsweiler: Schneider Verlag
Hohengehren, 1994. Band I: Grundlagen — Museumstypen — Museologie, s. 38-41, ISBN 3-87116-938-2.
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a z davodu zapojovani zazitkovych prvkt do programi také spolupracuje s pedagogikou
zazitku. Protoze jsou muzea vytvotfena pro vSechny, spolupracuje muzejni pedagogika také
se specialni pedagogikou a socialni pedagogikou. >

Z vyse uvedeného lze tedy shrnout, ze muzejni pedagogika je samostatnd rozvijejici
se pedagogicka disciplina, kterd zkouma edukacni skute¢nost spojenou s muzeem. Predmétem
muzejni pedagogiky je muzejni edukace, kterd je v podstaté vychovnym piisobenim muzea
na jeho navstévniky. Muzejni pedagogika ma vztah také s ostatnimi disciplinami pedagogiky

a jinymi védami.

2.3 DalSi pojmy souvisejici s muzejni edukaci

Muzejni edukace je spojena s celou fadou souvisejicich pojmt. Jedna se o pojmy jako
muzeologie, muzealizace, muzealie, muzealita, facilitator, expozice, 0stenze, exponaty apod.
Protoze tyto pojmy souvisi s charakterem této diplomové prace, budou struéné piredstaveny
Vv nasledujici podkapitole.

Muzeologie je védecka disciplina, ktera se zaCala formovat v 19. stoleti a zabyva
se celym fenoménem sbératelstvi, tedy riznymi typy shromazd’ovani predmétii a jejich
ochranou a prezentovanim béhem dé&jin lidstva. Byva také charakterizovéana jako disciplina
zabyvajici se specifickym poznavacim a hodnoticim vztahem jednotlived k procesu
muzealizace. Hmatatelnym projevem tohoto vztahu jsou sbirky a muzea nebo instituce
muzejniho typu, kam patii zoologické a botanické zahrady, akvaria, planetaria, knihovny,
archeoparky apod. Do muzeologie také patii rizné lidské sbirky, které vznikaji podvédomé,
a to napt. détské sbirky nebo kolekce predmétii z dovolenych apod. >°

Mugzealizace je proces, ve kterém jsou ze skuteCnosti vyndavany jisté prvky, které
autenticky dokladaji podobu a stav urcité lidské kultury za dany ¢asovy usek. Tyto selektované
hmotné prvky jsou v procesu muzealizace chranény pted pfirozenym zanikem a dale vyuzivany

pro dalsi vyvoj lidské kultury.

%8 DOLAK, Jan, Pavel HOLMAN, Lucie JAGOSOVA, Vladimir JUVA, Lenka MRAZOVA, Michal SERAK a
Petra SOBANOVA. Zdklady muzejni pedagogiky: studijni texty. Brno: Moravské zemské muzeum, Metodické
centrum muzejni pedagogiky, 2014, s. 9. ISBN 978-80-7028-441-4.

5% DOLAK, Jan, Pavel HOLMAN, Lucie JAGOSOVA, Vladimir JUVA, Lenka MRAZOVA, Michal SERAK a
Petra SOBANOVA. Zdklady muzejni pedagogiky: studijni texty. Brno: Moravské zemské muzeum, Metodické
centrum muzejni pedagogiky, 2014, s. 11. ISBN 978-80-7028-441-4.

8 SOBANOVA, Petra. Edukacni potencidl muzea. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2012, 's. 21. ISBN
978-80-244-3034-8.
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Autofi JagoSova, Juiva a Mrazova uvadéji, ze muzealizace ma své podminky, postupy
a pravidla, na zaklad¢ kterych mohou vznikat muzejni sbirky, které jsou zakladem pro vznik
vystav a expozic. S muzealizatnimi procesy se navstévnici setkdvaji v podobé prezentace
sbirek a samoziejm¢ v dalSich névaznych metodach a formach umoznovani kontaktu
s muzealiemi. % Prezentace je podle téchto autor@i vyznamnou a neoddélitelnou soudésti
muzejni prace, kterda mé zdsadni vliv na vztah lidi k muzeu a jeji uzitnou hodnotu
pro navstévniky, a je tedy pro muzejni prezentaci velmi dilezité volit spravné formy
a prostredky.

Muzealie jsou zastupné prvky, které vznikaji v procesu muzealizace a ,, maji obvykle
hmotnou povahu anebo jsou néjakym zpiisobem fixovany — at jiz na hmatatelném médium nebo
V soucasnosti i ve virtualnim prostoru. “ %

Benes vidi také v prvé fadé¢ v muzealiich jejich dokumenta¢ni hodnotu, ale zaroven
pfipomina, ze je muzealie i ,, pramenem poznani, kulturnim statkem a vychovné vzdélavacim

prostiedkem. *“ ®3

6

Mugzealita dle redefinice Sobatiové % ), coby vlastnost muzealii se tak stava ustiednim

bodem, jehoz hlubsi rozkryti je predpokladem nejen sbirkotvorné cinnosti muzea, ale také
Dale autorka uvadi, Ze interpretace muzealie musi byt zdjmem jak teoretikd, tedy muzeologi
a kurétorii, tak muzejnich pedagogi, proto aby byla odhalena podstata muzeality daného
sbirkového pfedmétu. Muzealiza prameni z hodnot, které muzeélie zastupuje a o nichz
vypovida. Jedna se zejména o hodnoty kulturniho dédictvi, hodnoty poznani a hodnoty ndzoru.

O hodnotach soucasné¢ muzejni kultury vypovidaji muzejni expozice jako edukaéni
médium, tedy zprostfedkujici ¢initel. Muzejni expozice je dle Sobatiové ® jednou z hlavnich

forem muzejni prezentace. Jde o zdkladni produkt vystavni ¢innosti muzea, ktery ma staly

61 JAGOSOVA, Lucie, Vladimir JUVA a Lenka MRAZOVA. Muzejni pedagogika: metodologické a didaktické
aspekty muzejni edukace. Brno: Paido, 2010, s. 204. ISBN 978-80-7315-207-9.

62 SOBANOV A, Petra. Edukacni potencidl muzea. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2012, s. 27. ISBN
978-80-244-3034-8.

63 BENES, Josef. Muzeologicky slovnik. Praha: Narodni muzeum — Ustfedni muzeologicky kabinet, 1978, s. 81.
ISBN neuvedeno.

8 SOBANOVA, Petra. Edukacni potencidl muzea. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2012, s. 29. ISBN
978-80-244-3034-8.

8 SOBANOVA, Petra. Expozice jako misto pro vzdéldvani: metodika k tvorbé expozic zohledijicich vzdélavaci
potieby navstévnikii. Brno: Moravské zemské muzeum, Metodické centrum muzejni pedagogiky, 2017, s. 7. ISBN

978-80-7028-494-0.
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charakter a pfedstavuje hlavni témata, na které se dané muzeum zaméfuje v ramci své
sbirkotvorné a odborné cinnosti. Jde o vefejné pristupné prostory, kde jsou situovany
vystavované predméty, jejich doplitkové prvky a specidlni mobiliaf. Soucasné¢ vykonavaji
funkci prezentaéniho a eduka¢niho média a navstévnici si jejich prostiednictvim osvojuji
specifické védéni, zkuSenosti a postoje.

Muzejni expozice je charakteristickd tzv. ostenzi. , Ostenze, prvek ukazovani
autentickych objektit zvlastniho vyznamu, a komunikace prostiednictvim tohoto predvadeéni
je snad nejpodstatnéjsim aspektem muzejni prezentace a z hlediska poznavacich procesii je tim,
co ji ¢inni ucinnym edukacnim médiem. ®® Dale autorka uvadi, Ze ostenze je zv1astni zplisob
lidského dorozumivéani, ke kterému dochazi pomoci ptedvadéni originalli véci ¢i jevi, znamena
tedy ukazovéni, pfedvadéni, prezentovani.

V expozicich je mozné najit rizné typy muzejnich exponatl. Typy muzejnich exponatt
mohou byt:

1. muzeilie,
- tedy originalni sbirkové pfedméty (exponaty — muzealie),
2. nemuzedlni hodnoty,

- Vtomto pfipadé je expondt objekt obvykle prostorového charakteru, i kdyz
v soucasné dobé je tézka jakakoliv pevna definice, pfedev§im diky moznostem
novych médii a intermedialité. Exponaty nemuzejni hodnoty se dale déli na:

a) substituty — sem mohou pattit klasické kopie, faksimile, reprodukce, odlitky,
imitace, rekonstrukce, makety, digitalni reprezentace muzealii, které jsou
navstévnikiim prezentovany na nékterych typech nosict ¢i specialnimi produkcemi.
Substituty jsou uzite¢né pro svou nédzornost. Pomoci nich mize byt aplikovana
zasada ,,hands — on“, tedy moznost volného dotykéni se exponati;

b) didaktické exponaty — sem patii zejména simulatory, védecké hracky, hlavolamy,
interaktivni stanovisté, kiosky s digitdlnim obsahem typu elektronickych her,
animaci, kvizl apod., tedy auditivni, vizudlni, obrazové ¢i technické pomicky;

C) zabavni exponaty — sem patii zejména predméty zrtznych hernich

¢i odpoginkovych zon, stolky s hra¢kami, ,,hands — on* herni prvky apod. ¢

86 SOBANOVA, Petra. Expozice jako misto pro vzdélavani: metodika k tvorbé expozic zohlediujicich vzdélavaci
potieby navstévnikii. Brno: Moravské zemské muzeum, Metodické centrum muzejni pedagogiky, 2017, s. 7. ISBN
978-80-7028-494-0.
7 Tamtéz, s. 10-11.
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Utinnost exponati je podporovana doplikovymi prvky, které maji substituéni,
referencni, explikacni ¢i hybridni charakter. Jejich uloha spociva v tom, Ze maji dokreslit
a vysvétlit dané téma a postavit prezentované sbirkové predméty do smysluplné souvislosti.
Stale castéji jsou dnes v expozicich zastoupeny exponaty nemuzedlni hodnoty, zejména
exponaty didaktické hodnoty jsou kli¢ové z hlediska vzdélavani navstévnikd, protoze
napomahaji porozuméni skuteénosti, ktera je prezentovana. %

Specialista, ktery ptisobi pfimo v expozici a nejlépe umi zprostiedkovat uceni v této
oblasti a je zdatny v komunikaci s nejriznéj$imi typy navstévnikti a umi vhodnou formou
interpretovat muzejni hodnoty, a také je didakticky transformovat do vzdélavaciho obsahu,
ktery je srozumitelny, se nazyva facilitator. Jedna se obvykle o muzejniho pedagoga, ale také
muze byt facilitditorem kurator nebo autor vystavenych pfedméta. Jejich tkolem je doprovazet
navstévniky na cesté k lepSimu porozuméni procestim, at’ uz spole¢enskym nebo piirodnim,
o nichz muzealie vypovidaji.

Tato kapitola byla doposud vénovana charakteristice pojeti sou¢asného muzea a jeho
vzdélavaci ulohy a vztahu k sou¢asnému navstévnikovi. Byly zde objasnény zékladni pojmy
zkoumané problematiky v oblasti muzejni kultury, mezi které patii muzeum, muzejni
pedagogika, muzejni edukace a S ni souvisejici pojmy. Dalsi ¢ast této kapitoly bude vénovana
zakladni charakteristice pojmu science center, protoze Pevnost poznani Univerzity Palackého

v Olomouci svou charakteristikou patii pravé do této kategorie muzet.

2.4 Zakladni charakteristika science center — nového typu muzejni

instituce

Nasledujici podkapitola bude zaméfena na zakladni charakteristiku jednoho z novych
typti muzejnich instituci, a to tzv. science centra, protoze Pevnost poznani Univerzity Palackého
v Olomouci svym charakterem patii pravé do této kategorie muzejnich instituci. Pojem science
center tedy koresponduje stématem piedkladané diplomové prace a harmonizuje tak se
zakladnimi pojmy zkoumané problematiky.

Ve 20. stoleti zacinaji vznikat nové typy muzejnich instituci, ¢imz dochazi k odpoutani
se od tradi¢ni predstavy muzea a jeho expozice. Do muzejni kultury bylo zavedeno mnoho

zmén, muzeum jiz neni chapano vyhradné jako: ,, shromazdisté pramenné platformy védeckych

88 Tamtéz, str. 12.
8 SOBANOVA, Petra. Edukacni potencial muzea. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2012, s. 220.
ISBN 978-80-244-3034-8.
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oborii nebo primarné jako védecky a vyzkumny tistav*. ° Jak déle autorka uvadi, nékteré z vizi
dokonce zpochybiluji samotny tradi¢ni zdklad muzea, kterym jsou sbirky autentickych
predmétii. Vznika novd muzejni architektura, ktera propojuje expozice s dalSimi prostorami
a vytvari tak z muzea zajimavé spolecenské centrum, které se stava mistem pro setkdvani se
a sdélovani informaci. Kromé& obvyklych typi muzei, mezi které patii napt. muzeum uméni,
narodni muzeum, archeologické muzeum, technické muzeum aj., vznikaji nové typy muzejnich
instituci, mezi které se fadi ekomuzeum, archeopark, détské muzeum, mobilni muzeum, science
center aj.

Pojem science centrum je pojmem pomérné mladym a v Ceské republice jsem nenasla
zadnou odbornou literaturu, ktera by se pfimo definici a charakteristikou tohoto fenoménu
zabyvala. Existuji rizné muzejni publikace, které se ale science centrim nevénuji primarné,
jen je ve svych osnovach zmifiuji v riznych kontextech spiSe okrajové. S tematikou science
center je mozné se nejcastéji setkat v kvalifikaénich pracich studentl riznych vysokych skol.
Ani samotnd Mezinarodni rada muzei ICOM, jez je mezinarodni profesni nevladni organizaci
se statutem konzultanta UNESCO a byla v roce 1946 zaloZzena za uc¢elem podpory a zastoupeni
vSech druhli muzei, tedy muzea védy a techniky, uméni, archeologie a historie, etnografie,
ptirodnich véd aj., jakoz i instituci podobného zaméfeni, mezi které patii napf. zoologické
zahrady, akvéria, botanické zahrady '* apod., pfimo nedefinuje pojem science centrum.

Science centrum se dle Sobatiové ,, ve své orientaci na vzdélavaci potieby lidi mnohdy
muzealii zcela vzdava a prirodni nebo kulturni jevy prezentuje vyhradné pomoci didaktickych
exponatii. “ * Déle autorka uvadi, Ze tento druh muzejni instituce reprezentuje odlisny zptisob
muzeologického mysleni a jinou filozofii, jenz pfinasi uréity zpiisob prezentace. Dle Sobatiové
je cilem science center popularizovat védu a techniku a specifikem science center je:
,,orientace na vedu a techniku a pripadné napojeni na univerzity a védecké instituty, které se
Casto prostiednictvim science center podileji na popularizaci svych oborii.“ ™ Déle autorka

uvadi, Ze v téchto ptipadech se jedné o uplatnéni nového stylu muzeologického mysleni a snahu

0 SOBANOVA, Petra. Muzejni expozice jako edukacni médium. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2014, s. 211. ISBN 978-80-244-4302-7.

L |ICOM international council of museums [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z:
http://icom-czech.mini.icom.museum/icom/co-je-icom/

2 SOBANOVA, Petra. Muzejni expozice jako edukacni médium. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2014, s. 213. ISBN 978-80-244-4302-7.

8 Tamtéz, s. 240.
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v

o pusobivéjsi promlouvani k navstévnikiim a ucinnéjsi zplsob prezentace, a dale o uplatnéni
interaktivity a vyuziti ,,nands — on* exponatt.

Podle Stranského souvisi vznik science center s vyvojem védy a techniky. ™

Sobanova dale uvadi, Ze: ,, V nékterych pripadech je science center vice stiediskem
zabavného a neformalniho vzdeélavani nez muzeem. Da se proto Fici, Ze jde o instituci stojici
na pomezi vzdélavaciho zarizeni a muzejni instituce.” ™ Za rozlisovaci znameni autorka
povazuje praveé uplatnéni muzealii v expozicich, kdy existuji science centra, jenz muzealie
uplatnuji a jind ne, coz jiz lezi za hranici muzejnictvi. Piesto ale, dle autorky, nelze science
centra odmitnout jako nemuzejni instituci, protoze se vyvinula v souvislosti s muzejni kulturou
a stejné jako klasické muzeum ma za cil: ,, stat se mistem, kde Ize ziskat predstavu o svete, jeho
zdkonitostech a rozmanitosti. Mistem, kde Ize klast otazky a hledat odpovédi, které se zde tykaji
prirodnich ved, techniky a jeji historie. Science centrum se casto zaméruje i na prezentaCi
a objasnovani prirodnich zdakonii, matematickych zdakonitosti a principii nebo riiznych
fyzikalnich ¢i chemickych jevii.“ ® Dale autorka uvadi, ze science centra nejsou klasickou
vzdélavaci instituct, kterd je podobna Skole, protoze se v téchto institucich nepouzivaji tradi¢ni
edukaéni metody, ale tzv. edutaiment (viz kapitola 1.5).

Ceska asociace science center (dale jen CASC), ktera byla zaloZena v roce 2013,
za G&elem cileného vytvateni pozitivniho image science center v Ceské republice, jejich
ochrany a podpory jejich zajmu, definuje science centra jako: , centra neformdlniho
vzdelavani, ktera se zameéruji na popularizaci védy a techniky. Diiraz se klade na interaktivitu
a uceni formou her, objevovani védy a techniky prostiednictvim osobni zkusenosti.“ " Hlavni
naplni CASC je koordinace aktivit jejich &len®i, a to piedev§im v oblasti neformalniho
vzdélavani (viz kapitola 1.4.). Asociace se snazi, aby byl systematicky utvaren kladny obraz
science center, a to jak u ¢eské vetejnosti, tak i u vladnich a nevladnich organizaci a zaroven,
aby dochazelo k individualnimu rozvoji dilé¢ich science center. Sleduje, jak jsou vytvafeny
a realizovany pravni pfedpisy a normy, které souvisi s chodem science center a s nabidkou
neformalniho vzdélavani. Dale asociace spolupracuje s kompetentnimi statnimi organy

na kli¢ovych otazkach dotykajicich se zajmi ¢lenit CASC a piisobi na legislativni procesy,

7 STRANSKY, Zbyn&k. Archeologie a muzeologie. Brno: Masarykova univerzita v Brng, 2003, s. 82. ISBN 80-
210-3861-6.

5 SOBANOVA, Petra. Muzejni expozice jako edukacni médium. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2014, s. 240. ISBN 978-80-244-4302-7.

6 Tamtéz, s. 241.

77 Ceska asociace science center [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://www.sciencecenter.cz/
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které souvisi s ¢innosti science center nebo zprostiedkovava a prosazuje legislativni navrhy
a dalsi opatieni, ktera patii do této sféry. Mezi ¢leny Ceské asociace science center patii (fazeno
abecedné):
1. Hvézdérna a planetarium Brno,
tato instituce je jednim ze zakladajicich ¢lent asociace a je centrem, které popularizuje
nejruzngj§i védy predev§im zoblasti nezivé pfirody. Nejvice se zaméfuje
na popularizaci astronomie a dale $ifi poznatky o geologii, chemii, fyzice, matematice,
geografii aj. Nepatii mezi védecka pracovisté, ale velké védecké projekty na tzemi
mésta Brna a brnénské univerzity propaguje. Lze zde najit sal digitalniho planetaria,
tzv. digitarium, které pomoci Série specialnich projektort v kombinaci s desitkami
pocitacl, dokaze promitat ve 2D 1 3D rezimu. V exploratoriu je mozné nahlédnout
do Rife mlhovin, v malém planetariu je mozné si prohlédnout umélou oblohu
a Vv pozorovatelnach s velkymi dalekohledy oblohu skutecnou. V okoli hvézdarny
se nachazi i nékolik volné piistupnych interaktivnich exponatd, jako je kaleidoskop,
pixelova sténa, zvukovod, planetarni silomér nebo spektroskop; "
2. Hvézdarna a planetarium v Hradci Kraloveé,
tato instituce je také jednim ze zakladajicich ¢lenti asociace a je centrem, které
je specializovanou kulturné osvétovou a vzdélavaci organizaci piirodovédného
charakteru. Mezi jeji zakladni poslani patii seznamovat Sirokou vefejnost s poznatky
v astronomii a ptibuznych piirodnich a technickych védach, atim podporovat
vzdélanosti a kulturni Giroven obCanti. Mezi hlavni ¢innosti této instituce patii ptiprava
a poradani popularizacnich, osvétovych a vzdélavacich akci riznych forem s vyuzitim
modernich multimedialnich prostiedkil a specializovaného technického vybaveni. Jsou
zde potfadany programy pro Skoly, vefejnost, pravidelnd i mimotddna pozorovani
oblohy, ptfednasky, vystavy, besedy ave spolupraci s dalSimi subjekty se podili
na zajisténi piirodovédné zamétenych akei;
3. IQLANDIA science center Liberec,
Je instituce, jejimz poslanim je popularizovat technické a ptirodovédné obory za vyuziti
principii neformdlniho vzdelavani a badatelského piistupu a zptistupiiovat védu
a vyzkum jak pro Skoly, tak pro Sirokou vetejnost formou interaktivniho poznavani.

Centrum sdruzuje tfi samostatna centra: science centrum iQLADIA, jednd se o deset

8 Hvézdarna a planetarium Brno [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://www.hvezdarna.cz/

" Hvézdarna a planetarium v Hradci Kralové [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: http://www.astrohk.cz/
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expozic v péti podlazich, dale détské science centrum iQPARK, jedna se o Ctyfi
expozice ve &tyfech podlazich v samostatném objektu a iQPLANETARIUM s vlastni
tvorbou 1 pfevzatymi potfady. Kazdé zvySe uvedenych center pfitom netvori
jen jedinecné expozice, ale i specificky program. A déle byla oteviena moderni dilna
iQFABLAB, kterd je vybavena nejmodern¢jSim vybavenim a slouzi tak Siroké
vefejnosti k zvySeni trovné vzdélanosti v oblasti polytechnického vzdé&lavani; &

4. Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci,
je instituce, ktera bude podrobné analyzovana ve tieti kapitole této diplomové prace,
jez bude zaméfena na charakteristiku popularizaéniho centra Pevnost poznéni
Univerzity Palackého v Olomouci, jeho historii, vznik, poslani, analyzu nabidky
volnoc¢asovych aktivit, charakteristiku fizeni a ekonomiku;

5. Planetarium Ostrava,
je instituce, ktera je soucasti Hornicko — geologické fakulty Vysoké skoly Banské,
Technické univerzity Ostrava, ktera byla také jednim ze zakladajicich ¢lent asociace.
Toto centrum je rovnéz zaméteno na popularizaci astronomie a ptirodnich a technickych
véd, ovSem porada také vystavy, koncerty a divadla, tedy rozSifuje povédomi
i o kulturnich hodnotach. Planetarium Ostrava je unikatni objekt, ktery je
vybaveny moderni celooblohovou projekei a pozorovacimi astronomickymi pfistroji.
Digitalni planetarium umoziuje zobrazit aktudlni hvézdnou oblohu a sledovat specialni
filmy. Ve dvou kopulich hvézdarny probiha pozorovani Mésice, planet, hvézd i objektl
vzdaleného vesmiru. Dale je zde experimentarium, které je vybaveno interaktivnimi
exponaty pro déti i dospélé a n&kolik stalych expozic; 8t

6. Svét techniky,
jedna se o instituci, ktera je znama také pod odznacenim DOV (Dolni oblast Vitkovice,
coz je jeji oficidlni statutdrni a fakturacni adresa). Jednd se o svétové unikdtni aredl
znamy pro svou tézbu uhli a vyrobu surového Zeleza, ktery se proménil v jedinecné
vzdélavaci, kulturni a spoleCenské centrum s mezinarodnim ptesahem. Sklada se
ze dvou casti, a to Malého svéta techniky, ktery vznikl v opravené obii hale byvalé
energetické ustfedny ajsou zde jedineéné expozice sledujici vyvoj prumyslu
a technického pokroku. Druhou ¢asti je objekt Velkého svéta techniky. Jedna

se 0 supermoderni budovu, ve které jsou Ctyfi stalé interaktivni expozice, stovky

8 iQ LANDIA [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://iglandia.cz/
81 Planetarium Ostrava [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://planetariumostrava.cz/
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interaktivnich exponatti, obti 3D kino, divadlo védy, moderni laboratofe a ucebny,
které slouzi Siroké vefejnosti;®

7. Techmania Science Center,
je instituce, ktera je také jednim ze zakladajicich ¢leni CASC a nachazi
se V historickych budovach plzeniské Skodovky, ktera spolu se Zapadodeskou
univerzitou v Plzni stala u zrodu tohoto centra neformalniho vzdélavani, které
se uskutecnuje skrze stovky interaktivnich exponat, gyroskopu, 3D planetaria,
programi V dilnach a laboratofich, kratkych filmt promitanych na obfi interaktivni
globus nebo zabavné science show. &

8. VIDA! science centrum,
jedna se o instituci, ktera je znama také pod ozna¢enim Moravian Science Centre Brno,
jenz je jejim provozovatelem a zaroven jednim ze zakladajicich ¢lenit CASC. VIDA!
je zabavny védecky park u brnénského vystavisté, ktery je urCen Gplné pro vSechny.
V centru je vice nez 170 exponatii, probihaji zde ptedstaveni se zabavnymi pokusy,
promitani 3D film1, do€asné vystavy, vikendové labodilny pro rodiny nebo vyukové

programy pro $koly. 8

Z vyse uvedeného Ize tedy shrnou, Ze science centra jsou novodobym fenoménem,
ktery je pro oblast muzejni kultury vynalézavym a obohacujicim prvkem, ktery ma k dispozici
velkolepé a $pickoveé vybavené expozice a moderni prostory. Jejich vznik je umoznén zejména
rozvojem védy a techniky, a stim souvisejicich soufasnych moznosti nejen v oblasti
vzdélavani, které byly v minulosti nemyslitelné a nedostupné. Jejich edukacni ptisobeni bude
zfejme mozné vyhodnotit az za del$i ¢asovou periodu.

Druha Kkapitola byla vénovana charakteristice zakladnich pojmi zkoumané
problematiky, které koresponduji s tématem této diplomové prace v oblasti muzejni kultury,
a to zdtvodu orientace Pevnosti poznani Univerzity Palackého v Olomouci, které
je interaktivnim muzeem popularizujicim védu pro Sirokou vefejnost a svym charakterem patii
do kategorie tzv. science center. Byly zde charakterizovany pojmy jako muzeum a jeho
vzdélavaci tiloha, muzejni pedagogika a dalsi pojmy souvisejici s muzejni edukaci. Dale byla

provedena zakladni charakteristika science center, které jsou novodobymi typy muzei a byly

8 DOV [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://www.dolnivitkovice.cz/
8 Techmania Science Center [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://techmania.cz/cs/
8 VIDA! [online]. 2020 [cit. 2020-10-28]. Dostupné z: https://vida.cz/
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kratce predstaveny instituce, které sdruzuje Ceska asociace science center, pfitemz tato
organizace byla také stru¢n¢ predstavena.
Nasledujici kapitola bude zaméiena na charakteristiku Pevnosti poznani Univerzity

Palackého v Olomouci, jako science centra, které je piedmétem této diplomové prace.
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3 Charakteristika Pevnosti poznani Univerzity Palackého

v Olomouci

Ttreti kapitola této diplomové prace bude vénovana charakteristice popularizacniho
centra Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci, protoze je predmétem predkladané
diplomové prace. Budou zde objasnény okolnosti jeho vzniku, provedena charakteristika jeho
poslani, fizeni a ekonomiky a bude zde provedena analyza nabidky volnoc¢asovych aktivit,

které toto jedinecné interaktivni muzeum védy realizuje, aby tak naplnilo své poslani.

3.1 Historie vzniku Pevnosti poznani Univerzity Palackého

v Olomouci

V této podkapitole budou objasnény okolnosti vzniku popularizacniho centra Pevnosti
poznani Univerzity Palackého v Olomouci v historickém kontextu.

Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci mohla vzniknout prostiednictvim
finan¢ni podpory statu, resp. Evropské unie, konkrétné prosttednictvim investiéniho projektu,
ktery byl realizovan z Evropského fondu regionalniho rozvoje v ramci Opera¢niho programu
Vyzkum a vyvoj pro inovace, prioritni osy 3 Komercializace a popularizace VaV, oblasti
podpory 3.2 Propagace a informovanost o vysledcich VaV, ktery byl administrovan
na Piirodovédecké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci. Pfijemcem projektu je Univerzita
Palackého v Olomouci, kterd spolupracuje s Méstem Olomouc, Olomouckym krajem a dal§imi
subjekty. Pfipravné prace na projektu zacaly jiZz v roce 2009, fyzicka realizace zapocala
v prosinci 2011. Cilem projektu byla regenerace a modernizace nemovité kulturni pamatky,
tedy objektu byvalého Velkého délostieleckého skladu, a soucasné v jeho prostorach také
vybudovani navstévnického centra s regiondlnim dopadem na volnoCasové aktivity obcand.
Zamé&rem piipravného projektového tymu bylo vybudovat centrum popularizace védy
a techniky, které budou vyuzivat zejména zaci zakladnich a stfednich $kol a rodiny s détmi
a dalsi zajemci bez rozdilu véku ze spadového okoli Olomouce, potazmo celého Olomouckého
kraje a posléze nejen z tohoto regionu. %

Centrum vzniklo rekonstrukci ¢tyfpodlazniho velkého délostieleckého skladu
z poloviny 19. stoleti, je soucasti Korunni pevnustky, ktera sousedi s Botanickou zahradou
a olomouckym Rozariem. Korunni pevnustka je unikatni areadl z doby Marie Terezie, kterd

se v poloviné 18. stoleti rozhodla postavit cisaisko — kralovskou hrani¢ni pevnost v Olomouci,

8 Univerzita Palackého v Olomouci [online]. 2020 [cit. 2020-10-30]. Dostupné z: https://www.upol.cz/
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tzv. bastionovou pevnost. Vystavba olomouckého bastionového opevnéni vysla tenkrat statni
pokladnu na 10 miliont zlatych a stala se tak na dalsich vice nez sto let zakladem pro obranu
severni Moravy a pilitfem pro dal$i podobné konstrukce v naSich krajich. Bylo odstranéno
mnoho objektt uréenych k bydleni, hospodateni ¢i pro vojenské tcely, a to v okoli asi 800
metri hranicicich s opevnénim. Doslo k vykoupeni pozemkid a K pfemisténi ¢i zbofeni,
a to bez nahrady, vice nez deseti predmeésti a obci. Pti stavbé bylo pfesunuto velké mnozstvi
zeminy, coz je stale je$té mozné vidét i v soucasnosti, napf. se jedna o vyhloubeni kotliny
v oblasti soucasnych Smetanovych sadi, sneseni Tabulového vrchu ¢i zarovnani prostiedi
u tehdejsi obce Hejéin apod. Pro tyto Gipravy bylo nezbytné vyvinout mimotadné pracovni usili.
Soucasti opevnéni byla také tzv. Korunni hradba, a to v jizni ¢asti pevnosti, kterd méla za kol
chrénit zaliv, ktery byl vytvofen hradbami a Mlynskym potokem. Pro ptipad hroziciho
vypuknuti valky vznikl pravé za touto hradbou v roce 1857 na jednom misté¢ jak délosttelecky
sklad, tak pracharna, jez byly piedurceny pro skladovani stielného prachu a munice. Vstup
do mésta Olomouce byl redukovan na ¢tyfi brany. Areal Korunni pevniistky slouzil jako jeden
ze vstupu do mésta a dnes je soucasti Méstské pamatkové rezervace. Na prubéh premény
zchatralého byvalého vojenského skladisté dohlizel Narodni pamatkovy ustav v Olomouci. 8

V budovach délostieleckého skladu a pracharny byl ulozen vojensky materidl a cely
prostor byl stfezen vojéaky, takZe obcané mésta viibec netusili, co se skryva za hradbami. Prostor
Korunni pevnistky slouzil armadé az do konce 20. stoleti, kdy se stalo jejim novym vlastnikem
mésto Olomouc a od roku 2008 obéanské sdruzeni Muzeum Olomoucké pevnosti,®’ které v roce
2010 prodalo za symbolickou 1 K¢ ¢ast aredlu, tedy chatrajici budovu velkého délostieleckého
skladu Univerzité¢ Palackého v Olomouci, 8 kterd tak mohla zahajit jeho rekonstrukci
a pfeménu v populariza¢ni centrum.

Stalé expozice, které vznikly ve spolupraci s univerzitnimi pracovniky, seznamuji
navs§tévniky s dobrodruzstvim védy i obory a sméry vyzkumu a studia na Pfirodovédecké

fakult¢ Univerzity Palackého v Olomouci. Ptirodovédeckd fakulta Univerzity Palackého

8  Muzeum  Olomoucké  pevnosti  [online]. 2020  [cit. ~ 2020-10-30].  Dostupné  z:
http://www.pevnostolomouc.cz/bastionova-pevnost-olomouc.htm#

8  Muzeum  Olomoucké  pevnosti ~ [online]. 2020  [cit. =~ 2020-10-30].  Dostupné  z:
http://www.pevnostolomouc.cz/korunni-pevnustka.htm

8  Univerzita  Palackého v Olomouci  [online]. 2020  [cit. = 2020-10-30]. Dostupné  z:
https://files.upol.cz/sites/pub/OSR/https://files.upol.cz/sites/pub/OSR/V%C3%BDro%C4%8Dn%C3%AD %20z
proeC3%A1vy%200%20%C4%8Dinnosti/\VVZ_cinnost_2010.pdfV%C3%BDro%C4%8Dn%C3%AD%20zpr%C

3%A1vy%200%20%C4%8Dinnosti/VVZ_cinnost_2010.pdf
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v Olomouci je fakultou poskytujici bakalaiské, navazujici magisterské i doktorské vzdélani
v rozmanitych oborech matematiky, informatiky, fyziky, chemie, biologie, ekologic a véd
0 Zemi. Déle nabizi studijni programy, které jsou zaméieny na piipravu budoucich ucitelt
obort ptirodnich véd. Jiz pii obnoveni olomoucké univerzity v roce 1946 bylo ziejmé, ze vyuka
ptirodovédnych oborti musi byt nezbytnou soucasti Univerzity Palackého. V roce 1958 se
Ptirodovédecka fakulta stala jednou ze Ctyt fakult nejstar$i moravské univerzity. Vyznamnou
soucasti je areal fakulty v mistni ¢asti Holice, kde sidli biologické obory a diky opera¢nimu
programu Vyzkum a vyvoj pro inovace zde vyrostla Spickova védecka centra — Centrum
regionu Hana pro biotechnologicky a zeméd¢lsky vyzkum a Regiondlni centrum pokrocilych
technologii a materialt. K fakulté patfi také Botanické zahrada. 8

V této podkapitole byla stru¢né nastinéna historie vzniku Pevnosti poznéni a dalsi ¢ast

prace bude vénovana vystizeni podstaty poslani tohoto popularizacniho muzea védy.

3.2 Poslani Pevnosti poznani Univerzity Palackého v Olomouci

V nasledujici podkapitole bude charakterizovano poslani Pevnosti poznani Univerzity
Palackého v Olomouci.

Pevnost poznani je interaktivnim muzeem védy, které zah4jilo svou ¢innost v roce 2015
a svym charakterem patii do kategorie tzv. science center, viz kapitola 2.4. Je jedine¢nym
centrem popularizace védy a vyzkumu na stfedni Moravé. Jeho poslanim je popularizovat
pfirodni védy a prohloubit pov€domi vSech v€kovych kategorii o vymoZenostech techniky.
Centrum popularizace védy Pevnost poznani je mistem, které inspiruje, a to piedevSim
z divodu unikatniho prostoru, kterym disponuje a pro svou specializaci na neformalni
vzdélavani. Jak je patrné z teoretické cCasti této diplomové prace, konkrétné z kapitoly 1.4,
neformalni vzdélavani je realizovano vné formalni vzdélavaci systém a jeho vysledkem neni
ucelené Skolské vzdélani, jenz by bylo doloZeno napt. vysvédcenim ¢i diplomem nebo jinym
certifikatem, ale mtize formélni vzdélavani dopliiovat. Jedna se o vychovné vzdélavaci aktivity,
které jsou organizovany mimo ramec nastoleného Skolského systému, jenz uchaze¢iim nabizi
zamérny rozvoj Zivotnich zkuSenosti, dovednosti a postojli, ktery je zaloZzen na jednotném
systému hodnot. Organizatory téchto aktivit, jez byvaji zpravidla dobrovolné, jsou sdruZeni déti
a mladeze a dal$i nestatni neziskové organizace, $kolska zafizeni pro zajmové vzdélavani,

predevsim stiediska volného ¢asu, vzdélavaci agentury, kluby, kulturni zatizeni apod., a do této

8 Univerzita Palackého v Olomouci [online]. 2020 [cit. 2020-10-30]. Dostupné z: https://www.prf.upol.cz/o-

fakulte/zakladni-informace/
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kategorie patii i Pevnost poznani jako neformalni stfedisko vzdélavani, centrum popularizace,
tzv. science centrum. Zaroven je Pevnost poznani také soucasti Prirodovédecké fakulty
Univerzity Palackého v Olomouci a podili se na popularizaci jejich oborii a propagaci celé
univerzity.

Mat¢j Dostélek, feditel Pevnosti poznani se k poslani centra popularizace vyjadril takto:
,, Nasim cilem neni jen nadchnout pro védu a budovat kritické mysleni v uzasném prostiedi
Pevnosti  poznani. Jako soucdst tzv. tireti role Univerzity Palackého popularizujeme
a prezentujeme nase vyzkumné vysledky, které miZou mit zdasadni vliv na budoucnost nasi
spolecnosti. %

Na jiném misté uvedl: ,, Véda hraje v soucasném sveté nezastupitelnou roli. Nejenze
S jeji pomoci miizeme odhalit skutecnou podstatu zZivého a neZivého kolem nas, ale je také
zdkladnim kamenem technologického pokroku iklicem kreSeni hrozicich katastrof
a celospolecenskych probléemii. Prave proto je tak potrebna jeji popularizace, komunikace
a snaha pro poznani nadchnout Sirokou verejnost napiic generacemi. “ °* 1 kdyz tento vyrok
je jiz zroku 2017, je stile platny a aktudlni, zejména v soufasném svét€é poznamenaném
pandemii zplsobenou rozSifenim onemocnéni COVID-19, které je zpiisobené novym
koronavirem SARS-CoV-2, je pravé véda opravdu klicem k feSeni tohoto celosvétového
problému.

Jak jiz bylo popsano v druhé kapitole této diplomové prace, tak Pevnost poznani je také
¢lenem Ceské asociace science center, kterd sdruzuje nejvyznamnéj§i popularizatory védy
v Ceské republice, jez pfinaseji moderni piistup k uéivu, ktery je zaloZzeny na praktické
zkuSenosti a v globalnim méfitku vedou k zefektivnéni vzdélavani ve 21. stoleti.

V této podkapitole bylo nastinéno poslani interaktivniho muzea vé€dy Pevnosti poznani

Univerzity Palackého v Olomouci, nasledujici podkapitola bude vénovana charakteristice

této organizace z hlediska fizeni a ekonomiky.

3.3 Charakteristika organizace z hlediska Fizeni a ekonomiky

Centrum popularizace védy Pevnost poznani v Olomouci je soucasti Univerzity

Palackého v Olomouci, organizacné patii pod Ptirodovédeckou fakultu Univerzity Palackého

% Cesk4 asociace science center [online]. 2020 [cit. 2020-10-30]. Dostupné z: https://www.sciencecenter.cz/wp-
content/uploads/2016/06/Zprava_o_cinnosti_2015 CASC.pdf

9 Cesk4 asociace science center [online]. 2020 [cit. 2020-10-30]. Dostupné z: https://www.sciencecenter.cz/wp-
content/uploads/2018/07/Z2p0-2017.pdf
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v Olomouci, proto je jeho nejvyssi pravni normou zakon o vysokych Skolach ¢. 111/1998 Sb.
Z ucetniho hlediska je Univerzita Palackého v Olomouci vefejnou vysokou skolou vzniklou dle
vyse uvedeného zakona, o vysokych Skolach, a patii do skupiny tcetnich jednotek, u kterych
hlavnim piedmétem cinnosti neni podnikéni. Z tohoto divodu Univerzita Palackého
v Olomouci pouziva ucetni metody platné pro vySe zminény typ organizaci, a to uc¢etni metody
dané vyhlaskou ¢. 504/2002 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist, kterou se provadéji néktera
ustanoveni zakona ¢&. 563/1991 Sb., o G&etnictvi. Uéetnim obdobim na Univerzité Palackého
v Olomouci je kalendaini rok. Majetek a zavazky na Univerzité Palackého v Olomouci jsou
ocefiovany na bazi historickych cen. Uetni doklady jsou vedeny v elektronické podobg, vétsina
typt ucetnich dokladt, mezi které patii napt. piijaté faktury, vystavené faktury, interni ti¢etni
doklady, je vedena i v pisemné podobé. %2 V dob& vzniku této diplomové prace probiha
na Univerzit¢ Palackého v Olomouci nastaveni nového informac¢niho systému, na zakladé
kterého budou veskeré ucetni doklady pouze vV elektronické podobé a veskeré jejich
schvalovani bude také probihat jen v elektronické formée.

Pevnost poznéni je financovéna z rozpoctu ptirodovédecké fakulty, ktery je schvalovan
fakultnim senatem jako samospravnym zastupitelskym akademickym organem, ktery zastupuje
akademické pracovniky a studenty a urCuje dlouhodobé smérovani fakulty v souladu
s dlouhodobym zadmérem univerzity. Rozpocet je schvalovan jako vyrovnany a vzhledem
K objemu financi, o kterém mam povédomi diky své bakalaiské praci z roku 2019, ve které jsem
se zabyvala podilem dopliikové ¢innosti na hospodafeni Univerzity Palackého v Olomouci,
vim, Ze dopliikova Cinnost, ktera se v popularizacnim centru také odehrava, neni az tak pro
univerzitu, resp. prirodovédeckou fakultu stézejni. Hodnotu, kterou méa Pevnost poznani
pro Univerzitu Palackého v Olomouci spatfuji zejména v popularizaci a prezentaci jak
predevsim jejich pfirodovédnych obort, tak ve snaze nadchnout Sirokou vetejnost bez rozdilu
véku pro védu a poznani, coz je zejména v Soucasném svété vice nez kdy jindy opravdu
dilezité.

Konkrétni charakteristika organiza¢ni struktury a zptisob mikrofizeni centra
popularizace je takovy, Ze Pevnost poznani ma svého feditele, ktery ma k dispozici sviij
realizacni tym, do kterého patii: programovy vedouci, vedouci provozu, hlavni technik,

PR a marketing, spravce IT, informace a pokladna, technici dilen a zkuSeni koordinatofi, kteti

92 Univerzita  Palackého v Olomouci  [online]. 2020  [cit. = 2020-11-06]. Dostupné  z:

https://files.upol.cz/sites/pub/OSR/Vyrocni%20zpravy%200%?20hospodafeni/VZ _ hospodareni_2019.pdf
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zajistuji bezproblémovy pribéh vyse uvedenych programili a volnocasovych aktivit. Jednim
z ukazatell dobrého fizeni organizace mohou byt udaje o navstévnosti, které vypovidaji o poctu
zajemcu o aktivity nabizené danou instituci. Z tohoto ditvodu byl zpracovan vyvoj navstévnosti
od roku 2015 do roku 2019. Data byla ziskana z internich zdroji Pevnosti poznani, do kterych
jsem v ramci své souvislé odborné praxe méla moznost nahlédnout. Tato data jsou predmétem

Monitorovacich zprav o udrzitelnosti, proto je povazuji za dostate¢né relevantni.

Navstévnost 2015 2016 2017 2018 2019
Zakladni vstupné 9492 13511 15909 30 545 30 996
Snizené vstupné * 16 528 20 745 25 366 11 469 11 832
Skolni programy 4089 7744 6 619 10677 19 463
Organizované
skupiny/skupinové 5359 16 738 12 767 11 085 11 308
vstupné
Rodinné vstupné 1 800 11 844 11 531 9994 12 506
Doprovod ** 912 2 055 2 844 2929 2 319
Déti do 4 let 769 2704 3925 3005 4 057
Partnerské balicky 0 0 0 0 153
Darkové poukazy 0 266 480 226 447
PROMO vstupné *** 495 1220 632 911 517
Pocet navstévniku ze

39 444 76 827 80073 80 841 93598
vstupenek
Pocet navstévniku na 41496 3928 0 0 0
prezencnich listinach
Celkem 80 940 80 755 80073 80 841 93598
* Vstupné pro déti nad 4 roky, studenty, diichodce, drzitele pritkazu ZTP, ZTP/P,
ORC
**Doprovod organizovanych skupin, ucastnikti Skolnich programt a ZTP/P
*#*Volny vstup pro obchodni partnery

Tabulka 1: Vyvoj navstévnosti v letech 2015 — 2019
Zdroj: Monitorovaci zpravy Pevnost poznani
Zpracovani: Vlastni

Z tabulky €. 1 vyplyva, Ze navstévnost se drzi nad osmdesati tisici G€astniky, pficemz

vV poslednim sledovaném roce vyrazné stoupla. Je také vidét, ze se zcela vytratil pocet
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navstévnikii na prezencnich listinach a uplné¢ ho nahradil pocet navstévnik ze vstupenek.
Z uvedeného také vyplyva, ze realiza¢ni tym popularizacniho centra se snazi neustale portfolio
moznosti rozsifovat, coz je vidét naptiklad na vzniku partnerskych balickti nebo darkovych
poukazu.

Doposud byla v této kapitole objasnéna historie Pevnosti poznani, nastinéno jeji poslani
z hlediska jeji funkce a provedena kratkd charakteristika této organizace z hlediska fizeni
a ekonomiky. V nasledujici podkapitole bude provedena analyza nabidky aktivit, které vedou
k naplnéni cil tohoto centra popularizace védy, a jenZ mohou mit zasadni vliv na budoucnost

nasi spole¢nosti.

3.4 Analyza volnocasovych aktivit v Pevnosti poznani Univerzity

Palackého v Olomouci

Tato podkapitola bude zaméfena na analyzu volnocasovych aktivit, které Pevnost
Poznani Univerzity Palackého v Olomouci nabizi svym navstévnikiim, aby tak mohla naplnit
své poslani, kterym je jednak popularizovat piirodni védy a prohloubit povédomi
o vymozenostech techniky, tak prezentovat vyzkumné vysledky a zefektivnit vzdélavani.
Analyza bude ¢lenéna na moznosti, které jsou nabizeny jak z pohledu ¢asového, tedy na stalé
akce dlouhodobého charakteru a jednorazové akce, tak z hlediska ¢lenéni skupin Gcastnikd,
tedy na akce zamétené na Skoly, na rodiny, na jednotlivce — déti, dospé€lé a seniory.

Pevnost poznani je interaktivni muzeum védy, které ma potencial zaujmout rodiny
s détmi, stfedoskolaky, vysokoskolské studenty i star$i generace. Ustfedni roli v déni v Pevnosti
poznani, které je populdrné¢ — naucné, maji pfedev§im ak¢ni animatofi, ktefi provazeji
unikatnimi stalymi expozicemi, odhaluji moderni technologie spojené s modernim 3D tiskem
nebo vysvétluji déni v nasi sluneéni soustavé prostiednictvim digitalniho planetaria a mnoho

dalsiho.

3.4.1 Volnocasové aktivity dlouhodobého charakteru pro v§echny

navstévniky

V tomto oddilu budou charakterizovany volnocasové aktivity dlouhodobého charakteru,
které jsou urCeny pro vSechny navstévniky bez rozdilu veku.

V Pevnosti poznani se nachdzi c¢tyfi unikdtni expozice, které jsou zaméfeny
na popularizaci déjin, ptirody, logiky a fyziky. To vSe dopliuji Védecke dilny, které se skladaji
z védecké vytvarky a laboratotfe poznani.
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Jedna se o tyto stalé expozice:

Véda v pevnosti,

je expozice, ktera piiblizuje navstévnikim pusobivou formou olomoucké dé&jiny,
jak je neznaji. Navstévnici si mohou obléci historickou uniformu a pomoci ni si ptiblizit
dobu, kdy v Olomouci vznikala vojenska pevnost a poznat zivot vojakti v ni. Mohou tak
nahlédnout do zdravotnictvi, stavebnictvi, balistiky a kartografie 18. stoleti
za doprovodu zkuSenych animatorii. Expozici podtrhuje vtipny komiksovy ptibeh
vyobrazeny na dvanacti panelech velkého formatu, ktery vypravi o vzniku olomoucké
pevnosti a postavach Marie Terezie nebo cisafe Frantiska 1., jenz byli hlavnimi
postavami této epochy. Ustfedni dominantou expozice jsou jedine¢né exponaty vzniklé
vlastni ¢innosti, jez bud’ vytvaii vérohodny obraz historie, nebo maji i funkci hlavolamu.
Jedna se napf. o tyto exponaty: Utek generala, StraZzni budka, Razeni pluku, Sest dom,
Guttenbergtv lis, Forty kostky, Historie Olomoucké pevnosti, Balistika, Kiosky,
Remesla, Architektura, Naslouchaci chodba, Naklon&na plocha, Robot v bludisti,
Historicky komiks, Historické kostymy, Pandk bez hlavy, Vstupni brdna a mnoho
dalsich;

Zivéa voda,

je expozice, ktera piiblizuje navstévnikim pftirodu prostifednictvim fascinujiciho
vodniho svéta. V této expozici se mohou navstévnici seznamit se zajimavostmi vodniho
toku od jeho pramene az po usti do mote. Skrze lupy a moderni mikroskopy je zde
mozné seznamit se s drobnymi vodnimi zivo€ichy a dale odhalit tajemstvi podmoiské
jeskyné. Expozici provazi Zivo¢ichové v nadzivotni velikosti a dal§i unikatni exponaty,
mezi které patfi napi.. Model precerpavaci elektrarny, Cistirna odpadnich vod,
Rozhledna, Koryto feky, Plaz, Jeskyné, Pobtezi, Zatopovy model, Piskovna, Turbiny,
Interaktivni strom, Globus vs. mapa, Cisténi vod, COV — odpadni kanal, Vrstevnice,
Model DNA, Vazka dospélec, Muchnicka larva, Muchnicka kukla, Motska zelva, Perla,
Anabolia, Aeshna, Poustevni¢ek, Ecdyonurus, Dytiscus, Zivodichové tiné a mnoho
dalSich;

Rozum v hrsti,

je expozice, ktera se zabyva zakladnim principem lidského védéni, tedy logikou. V této
expozici je asi nejveétsi dominantou gyroskop, coz je pfistroj, ktery pouziva mimo jiné
i Mezinarodni vesmirnd stanice. Zafizeni se vyuziva zejména v navigaci a V této
expozici je mozné si ho vyzkouSet na vlastni kizi. Dal§im fascinujicim exponatem

je osmimetrova maketa lidského mozku, nebo obii oko ¢i zvukovod. Je mozné si zde
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zahrat 3D piSkvorky nebo si otestovat rizné logické tlohy, hlavolamy a Sifry. Za timto
ucelem jsou zde napt. expondty jako: Hlavolam pét kvadrt, Hlavolam koliky, Hlavolam
T, Interaktivni hadanky, Logik, Vazani uzli, Dukaz Pythagorovy véty, Gaussovo
rozdéleni, Enigma, Pentomino, Morseova abeceda a mnoho dalSich;
4. Svétlo a tma,

je expozice, ktera popularizuje fyziku a je mozné se zde seznamit se vznikem svétla,
objevit podstatu svételného zareni nebo shlédnout prezentaci Schlierenovy metody
apod. Soucasti této expozice je také statickd expozice astronomie a kosmonautiky,
kde je mozné se seznamit s vyzkumem slunecni soustavy, vesmirnymi dalkami nebo
vzdalenostmi oddé€lujicimi jednotlivé planety. K tomu jsou zde k dispozici exponaty
jako: Fotoelektricky jev, Odraz svétla, Polarizace svétla, Rozméry sluneéni soustavy,
Fotovoltaika budoucnosti, Slepecké planetarium, Mars, Faze Mésice, a mnoho dalSich

zajimavych exponatd.

Digitalni planetarium
Digitéalni planetarium ohromuje Sestimetrovou kopuli a zakoncuje expozici Svétlo a tma,
ale zaroven je samostatnou atrakci, kterou lze rozdélit na dvé rizné aktivity, a to:
1. filmovou projekci,

zde je mozné se pomoci filmové projekce prenést do svéta vesmirnych tajemstvi, zazit

Velky tfesk, projit se jako Neil Armstrong po povrchu Mésice nebo stat v blizkosti

Slunce. Kapacita digitalniho planetaria je 20 osob. V dobé& vzniku této diplomové prace

je na vybér ze Sesti popularné nauénych filmi, a to:

e Ledové svéty — jedna se o kratky film, ktery ptiblizuje kiehkou rovnovahu mezi
ledem, vodou a existenci zivota, coz je téma ke zkoumani a objevovani ve védé
po generace. Pfi cestach do arktickych a antarktickych oblastech nasi planety jsou
prozkoumavany ekosystémy, které tam Zziji a prospivaji, a je vidét, jak je jejich
preziti spojeno s nasim. Za Zemi je vidét, jak existence ledu formuje krajinu
a ptirodni systémy na jinych planetdch a mésicich v nasi slune¢ni soustave,

e Dvé mala sklicka — jednd se o kratky film, ktery pfiblizuje vyuziti dalekohledu
pro pochopeni naSeho mista ve vesmiru a jak dalekohledy nadéle roz$ifuji naSe
chédpani vesmiru,

e Zazraky vesmiru — jednd se o kratky film, pomoci kterého je mozné nahlédnout
do hlubin vesmiru o¢ima Hubblova kosmického dalekohledu, a také cestovat zpét

miliardy let v case a pozorovat zrozeni vesmiru;
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e Neuvetitelny vesmir — jedna se o kratky film, ktery nas provede nekonecnym
vesmirem, prostfednictvim néhoz je mozné vidét vzdalené galaxie, hvézdokupy,
pusté mésice a obfi meteority apod.;

e Nové svéty — jedna se o kratky film, pomoci kterého jsou nam piiblizeny ledové
utesy mesice Kalisto nebo Jupiterv tenky prachovy prstenec;

e Se zvitatky do vesmiru — jedna se o filmové zpracovani vesmiru pro nejmensi
divéky za pomoci zvitecich postavicek;

2. navstéva statické expozice astronomie a kosmonautiky,
ktera je zaroven soucasti expozice Svétlo a tma, a prostfednictvim které je mozné

obohatit si védomosti o vesmiru, o jeho zakonitostech a tajemstvich.

Védecké dilny

Védecké dilny patii také mezi stalou aktivitu, kterou Pevnost poznani nabizi svym
navstévnikiim zejména o vikendech. Jedna se o chemickou laboratof, kde si mali i velci
navstévnici mohou vyzkouset nebo sledovat nejriiznéjsi chemické pokusy a védeckou vytvarku,
kde si zejména mladsi navstévnici mohou vyrobit néco na pamatku. Védecké dilny jsou obvykle
zaméteny tematicky k programu/akci, ktera pravé v daném obdobi v popularizaénim centru

probiha.

Pronajmy

Mezi stalou sluzbu, kterou Pevnost poznani nabizi svym nédvstévniklim, patii moznost
pronajmu jejich uZasnych prostor jako mista pro konani nejriznéjSich spolecenskych setkani.
Muze se jednat o konference, prednasky, workshopy nebo navstévy vyznamnych hostu.
Kprongjmu je mozné vyuzit tfi sald scelkovou kapacitou az 250 mist. Jedna
se 0 reprezentativni prostory Laudonova salu, Prednaskového salu a Malého salu,

vSe s technickym parkem, kde je k dispozici projekéni a ozvucovaci technika.

Vyjezdni Science show

Vyjezdni Science show potfadda Pevnost poznani pro zdjemce z riiznych odvétvi. Mize
se jednat o firmy, Skoly a dalSi jiné zdjemce, ktefi si pozvou popularizatory védy
Z interaktivniho muzea na svou akci a ti ukazuji pomoci riznych pokusli a experimenti, ze véda
muzZe byt velka zdbava. Samotnd Pevnost poznani ma pro tyto Ucely jiZ pfedem pfipraveny
programy, ze kterych si zajemci mohou vybrat. Jednd se o Science show, kterd je plna
efektivnich pokust, béhem niz animatofti pedstavi n€kolik zakladnich plynt a jejich zajimavé
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vlastnosti. Pfi této show je mozné vyzkouset dotek kapalného dusiku, ktery ma teplotu -196 °C
nebo si nechat zapalit plyn pfimo na ruce. Dale Pevnost poznani pofada vystoupeni, ktera jsou
realizovana na podiu, formou experimentt, pii kterych asistuji dobrovolnici z fad obecenstva.
Dalsi moznosti je, Ze vyjede pouze chemicka laboratot, kterd pomoci n€kolika jednoduchych
experimentli ma potencial presvédcit, Ze chemie je zajimava a hlavné zabavna pro vSechny
bez rozdilu véku napt. pomoci netradi¢ni vyroby zmrzliny. Dale mize vyjet jen fyzikalni
laboratot, ktera pfiblizuje bézné kazdodenni fyzikalni jevy, které nas obklopuji. Formou
stole¢kovych aktivit mohou probihat také workshopy, béhem niz lektofi, jez jsou soucasné také
studenty Univerzity Palackého v Olomouci, pomohou odtajnit svét védy. Neméné poutavy
je vyjezd biologické laboratote, ktera za pomoci mikroskopt ukazuje krasny a miniaturni svét
sladkych vod. Nahlédnout do svéta nejnovéjsich technologii je mozné za pomoci 3D tiskarny,
kterou je mozno také dopravit na domluvené misto. Velice obohacujici muze byt piijezd
vytvarné dilny, kterd propojuje védecké discipliny s vytvarnou vychovou. Celou vyjezdni
Science show zavrSuje zaptjceni interaktivniho exponatu, ktery je mozné dovést ptimo na akci
i sodbornym vykladem lektora. Jedna se o exponaty: Jezek v Kleci, 3D piskvorky,

Mimozems§t'an nebo michani barev.

Darkové poukazy

Pevnost poznani také nabizi svym navs§tévnikiim mozZnost udélat svym blizkym radost
zakoupenim darkového poukazu, ktery plati do celého interaktivniho muzea. Darkovy poukaz
muze mit riznou podobu, napt. pro jednoho dospélého, pro jednoho dosp€lého se dvéma détmi,
dva dospéli a jedno dité apod. nebo mtze mit i podobu permanentky, ktera je ptenositelna
a platna jeden rok.

V tomto oddilu byla provedena charakteristika volnocasovych aktivit dlouhodobého
charakteru nabizenych Pevnosti poznani pro v§echny navstévniky. Mezi tyto aktivity patii stalé
expozice, digitalni planetarium, védecké dilny, prondjmy, vyjezdni Science show a darkové
poukazy. V dalsi podkapitole budou piedstaveny Skolni programy, které také patii do aktivit

dlouhodobého charakteru, ale ur¢enych pouze pro déti Skolniho véku.

3.4.2 Aktivity dlouhodobého charakteru urcené pro Skolni déti
V nasledujicim oddilu budou charakterizovany aktivity dlouhodobého charakteru, které
jsou svym zaméienim urceny primarne pro zaky Skol, a to mateiskych, zakladnich a stfednich.

Jak je patrné z podstaty urceni této navstévnické skupiny, nejednd se tak Gplné o volnocasové
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aktivity, které jsou charakteristické svou dobrovolnosti ve vlastnim volném case, ale jedna
se aktivity spojené s formalnim uc¢enim, i kdyz v neformélnim prostiedi, nejedna se tedy o zcela
dobrovolné volnocCasové aktivity, ale o aktivity spojené s plnénim Skolnich povinnosti.
Vychovné puasobeni, kterému jsou jedinci vystaveni v dobé€, kterou travi jak ve spojitosti
s aktivitami se Skolou souvisejicimi, tak s aktivitami se Skolnimi povinnosti nesouvisejicimi,
bylo charakterizovano v prvni kapitole této diplomové prace, konkrétné v podkapitole 1.3.
Skolni programy, které jsou nabizeny popularizaénim centrem Pevnost poznéni, jsou
tvofeny tak, aby navazovaly na rdmcové vzdélavaci programy (dale jen RVP) a mohly
tak harmonicky dopliiovat Skolni formalni vyuku, a to v neforméalnim prostiedi interaktivniho
science centra, které se snazi touto cestou edukacni proces vyrazné zatraktivnit a zefektivnit.
Skolni programy probihaji v obdobi §kolniho roku, tedy od zafi do Gervna, v riizné ¢asové délce,
ktera se odviji od vybraného druhu programu a vyuziti tzv. doprovodného programu a jsou
zaméfeny na oblasti: historie, matematiky, zemé&pisu, fyziky, chemie a biologie. Protoze
je nabizenych programti opravdu hodné, byly sestaveny za Gi¢elem vétsi prehlednosti do dil¢ich

tabulek.

Obor Nazev programu Oblast RVP Kli¢ové kompetence
k uceni / komunikativni / socidlni a personalni /
Lidské télo jako puzzle | Dité a jeho telo ¢innostni a obc¢anské
Podmoiské K uéeni / komunikativni / socialni a personalni /
biologie dobrodruzstvi Dité a svét ¢innosti a obCanské
Labyrint smysli Dité a jeho télo Kk uceni / komunikativni / socialni a personalni
k uceni / k feSeni problémui / komunikativni /
U vodniki na rybniku Dité a svét socialni a personalni / obfanské
fyzika Fyzika kolem nas Dité a svét K uéeni / k feseni problémil / komunikativni
Barevné planety Dité a svét K uCeni / komunikativni / socialni a personalni
geografie | Voda v jednom kole Dité a svét K uCeni / komunikativni / socialni a personalni
K uéeni / k feseni problému / komunikativni /
historie Tvrda doba kamenna Dité a svét socialni a personalni
K ugeni / k feSeni problémul / komunikativni /
chemie Cukrova duha Dité a svét socialni a personalni
Pohadkovy svét Dité a jeho K uCeni / k feSeni problému / komunikaéni /
matematika | matematiky psychika socialni a personalni

Tabulka 2: Skolni programy uréené pro déti matetskych $kol
Zdroj: Pevnost poznéni
Zpracovani: Vlastni

Tabulka €. 2 znazornuje Skolni programy urcené pro déti matefskych skol. Pro matetské
Skoly je ur¢eno celkem 10 programi v oborech: biologie, fyzika, geografie, historie, chemie
a matematika, které navazuji na n€kterou z oblasti vzdélavani RVP pro ptedskolni vzdélavani

arozvijeji kli¢ové kompetence déti matetskych Skol.
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V dalsi nasledujici tabulce bude uveden piehled Skolnich programii ur¢enych pro zéky

zakladnich skol.
Obor Rocnik | Nazev programu Oblast RVP Kli¢ové kompetence
k uceni / komunikativni / socialni a
1.-2. |Lidské t&lo jako puzzle | Clovék a piiroda | personalni / ob&anské
Podmotské k uceni / komunikativni / socialni a
1.-2. |dobrodruzstvi Clovék a ptiroda [ personélni / ob&anské
k u¢eni / komunikativni / socialni a
1.-2. |Labyrint smyslt Clovék a ptiroda | personélni
k uceni / k feSeni problémii / komunikativni /
1.-2. | U vodniki na rybniku Clovék a pfiroda | socialni a personalni / ob&anské
k uceni / komunikativni / socialni a
1.-2. |Kouzlasvodou Clovék a ptiroda | persondlni / ob&anské
biologie Jedine¢né vlastnosti o 5 k u€eni / komunikativni / socialni a
3.-4. |vody Clov¢k a pfiroda | personalni / oblanské
k u€eni / k feSeni problémt / komunikativni /
4.-5. | Svét pod vodni hladinou | Clovék a piiroda | socialni a personalni / ob&anské
k u€eni / k feSeni problémt / komunikativni /
6.-7. | Svét v kapce vody Clovék a ptiroda | socidlni a personélni / obéanské
k u€eni / k feSeni problémt / komunikativni /
6. - 7. | Tajuplna krasa rostlin Clovék a ptiroda | socidlni a personélni / pracovni
k u€eni / k feSeni problémt / komunikativni /
6.- 8. | Odpudivy nebo kouzelni |Clovék a ptiroda [ socialni a personalni
k u€eni / k feSeni problémt / komunikativni /
7.-8. | (Ne)vsedni ryby Clovék a ptiroda | socialni a personélni
k u¢eni / komunikativni / socialni a
8.-9. | Chemie zazivani Clovék a ptiroda | persondlni / pracovni
1. Fyzika kolem nas Clovék a ptiroda |k u¢eni / k feseni problémi / komunikativni
k u€eni / komunikativni / socialni a
1. Barevné planety Clovék a ptiroda [ persondlni
Ozoboti aneb zacindme k u€eni / k feSeni problému / pracovni /
2.-5. | programovat Clovék a ptiroda | socialni a personalni
2.-5. | Ziva sluneéni soustava | Clovék a piiroda | k udeni / komunikativni / obanské
fyzika 4.-7. | Usmérnéné elektrony Clovék a ptiroda |k udeni / k feSeni problému / pracovni
6. - 7. | Sluneéni soustava Clovék a ptiroda |k u¢eni / komunikativni
8.-9. |Hluboky vesmir Clovék a ptiroda | k u¢eni / komunikativni
8.-9. | Svétlo na cestach Clovék a ptiroda |k udeni / k feSeni problémi / pracovni
8.-9. | Viny svétla Clovék a ptiroda |k u¢eni / k feseni problémi / komunikativni
5 komunikativni / k feSeni problémti / socialni a
9. Radonova stopa Clovek a pfiroda | personalni / obCanské
8.-9. |Nespoutané hvézdy Clovék a piiroda Kk uceni / k feSeni problémti / komunikativni
. komunikativni / k feSeni problémt / pracovni
7.-9. |Fyzika v komiksu Clovek a pfiroda |/ socialni a personalni

Tabulka 3: Skolni programy uréené pro zaky zakladnich $kol, &ast A
Zdroj: Pevnost poznéni
Zpracovani: Vlastni
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Tabulkové zpracovani Skolnich programii pro zaky zakladnich skol bylo rozdéleno

na dvé ¢asti, a to ¢ast A a ¢ast B, protoze aktivit uréenych pro tento typ navstévniku je opravdu

velké mnozstvi.

Obor Ro¢nik | Nazev programu Oblast RVP Kli¢ové kompetence
Clovék a jeho
1.-2. |Vodayv jednom kole svét K uéeni, komunikativni, socialni a personalni
Clovek a jeho K uéeni / k feSeni problémtl, komunikativni,
. 3.-4. |[Nezadrzitelna voda svet socialni a persondlni
geografie K uéeni / k feSeni problémtl, komunikativni,
7.-9. | Virtudlni voda Clovék a piiroda | socialni a personalni
Clovék a jeho K uéeni / k feSeni problémtl, komunikativni,
3.-9. | Navrhni si svoje mésto | svét socialni a persondlni
k uceni / k feSeni problému, komunikativni,
6. Co se d&je v litosféte? | Clovék a piiroda |socilni a personalni
Clovék a k uceni / k feSeni problémui / komunikativni /
1.-2. |Tvrdd doba kamenna [ spole¢nost socialni a persondlni
Ve sluzbé Marie Clovék a k uceni / k feSeni problému / komunikativni /
3.-5. | Terezie spole¢nost socialni a persondlni
Zivot ve stiedovékém | Clovék a k uceni / k feSeni problémii / komunikaéni /
4.-5. | meste spole¢nost socialni a personalni / ob¢anské
Clovék a k uceni / k feSeni problému / komunikativni /
historie 6. Rimané v Olomouci svpoleénost socialni a personalni
Kriminalka Olomouc: |Clovék a k uceni / k feSeni problémii / komunikaéni /
7. vrazda Vaclava Il spolecnost socialni a pracovni
Tricetileta valka a Clovék a k uceni / k feSeni problému / komunikaéni /
8. barokni perla spolecnost socialni a personalni / obcanské
Skola pod rudou Clovék a k uceni / k feSeni problémii / komunikativni /
9. hvézdou spole¢nost socialni a personalni / obCanské
Clovék a Kk uéeni / k feseni problémul / komunikativni /
9. Smutna Olomouc spole¢nost socialni a personalni / ob¢anské
Clovék a jeho K uéeni / k feSeni problémul / komunikativni /
1.-7. |Cukrova duha svet socialni a personalni
Cl?vek a jeho k uceni / k feSeni problémii / komunikativni /
4.-9. [Toje bomba svet socialni a personalni / pracovni
. k uceni / k feSeni problémii / komunikativni /
chemie 8.-9. |Redoxni chameleon Clovék a ptiroda |socialni a personélni / pracovni
Neznama latka beze k uceni / k feSeni problémii / komunikativni /
8.-9. |jména Clovék a piiroda | socidlni a personalni / pracovni
K uceni / k feSeni problémii / komunikativni /
8.-9. | Ovocna baterie Clovék a piiroda | socidlni a personalni / pracovni
K uceni / k feeni problémii / pracovni/
9. Extrakce DNA Clovék a piiroda | komunikativni / socidlni a personalni
. Pohadkovy svét Matematika a jeji [ Kk uceni / k feSeni problému / komunikaéni /
matematika f 1 matematiky aplikace socialni a personalni
Matematika a jeji | k feSeni problémi / komunikacni / socialni a
2.-3. | Tvary svéta aplikace personalni
Matematika a jeji [ Kk uéeni / k feSeni problému / komunikaéni /
4.-5. [Tajemstvi Sifer aplikace socialni a personalni
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Matematika a jeji | k feSeni problémi / komunikacni / socidlni a
6. Nudn4 Cisla? aplikace personalni

Matematické rébusy a | Matematika a jeji | K udeni / k feSeni problémt / komunikaéni /
7.-9. [hadanky aplikace socialni a personalni

Tabulka 4: Skolni programy uréené pro zaky zakladnich $kol, ¢ast B
Zdroj: Pevnost poznéni
Zpracovani: Vlastni

Tabulky ¢. 3 a 4 znazornuji Skolni programy, které Pevnost poznani nabizi zakim
zékladnich skol. Jak je z vySe uvedeného vyobrazeni patrné, v tabulce je mnohem vice aktivit,
protoze zastoupeni zékladnimi Skolami je nejpocetnéjsi. Jednd se o 48 programil urcenych
pro zaky zakladnich Skol napti¢ vSemi ro¢niky, tedy od prvni do devaté tfidy zakladni Skoly
a je mozné si vybrat opravdu z pestré nabidky v oborech biologie, fyzika, geografie, historie,
chemie a matematika, které navazuji na n€kterou z oblasti vzdé€lavani RVP pro zékladni Skoly
a rozvijeji kli¢ové kompetence zakl zakladnich skol.

V dalsi nasledujici tabulce bude uveden piehled Skolnich programii urcenych

pro studenty stfednich Skol.

Obor Roc¢nik | Nazev programu Oblast RVP Klic¢ové kompetence
SS Hluboky vesmir Clovék a ptiroda Kk uéeni / komunikativni
Kk uCeni / k feSeni problému /
SS Svétlo na cestach Clovék a ptiroda k podnikavosti
Kk uCeni / k feSeni problému /
SS Viny svétla Clovék a ptiroda komunikativni
fyzika komunikativni / k feSeni
problémii / socialni a
SS Radonova stopa Clovék a ptiroda personalni / obCanské
Kk uCeni / k feSeni problému /
SS Nespoutané hvézdy Clovék a ptiroda komunikativni

komunikativni / k feSeni
problému / k podnikavosti /

SS Fyzika v komiksu Clovék a ptiroda socidlni a persondlni
Kk uCeni / k feSeni problému /
Skola pod rudou komunikativni / socialni a
L SS hvézdou Clovék a spolegnost personalni / obCanské
historie PR P
K uCeni / k feSeni problému /
komunikativni / socidlni a
SS Smutna Olomouc Clovék a spolenost persondlni / obanské
Kk uceni / k feSeni problému /
komunikativni / socialni a
chemie SS Ovocna baterie Clovék a piiroda personalni
K uceni / k feseni problému /
Matematika a jeji komunikacni / socialni a
matematika | SS Logické hadanky aplikace personalni

Tabulka 5: Skolni programy uréené pro studenty stiednich §kol
Zdroj: Pevnost poznani
Zpracovani: Vlastni
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Tabulka €. 5 znazoriuje Skolni programy urcené pro studenty stiednich Skol. Pro stfedni
Skoly je k dispozici nabidka deseti programti v oborech fyzika, historie, chemie a matematika,
které navazuji na vzdé€lavaci oblasti v RVP pro stfedni Skoly a rozvijeji kliCové kompetence
studentt: stfednich Skol.

Naprosta vétsina z uvedenych skolnich programti se koné v délce 45 minut v zdkladnim
provedeni. N&kolik z nich trvd 90 minut v zakladnim provedeni. Skolni programy mohou
ale v koneéném dusledku probihat mnohem déle, protoze k vét$in¢ z nich je je$té moznost
zvolit tzv. volitelny doprovodny program, ktery probiha ve védecké diln€, a to v odd€leni
védecké vytvarky nebo chemické laboratofe v zavislosti na obsahu a zaméteni Skolniho
programu. Skolni programy lze také spojit s navitévou digitalniho planetaria nebo prohlidkou
vSech Ctyf expozic.

Tento oddil byl vénovan nabidce Skolnich programi, které jsou uréeny pro déti
matetskych skol, zaky zakladnich $kol a studenty stiednich kol v ndvaznosti na RVP a osvojeni
klicovych kompetenci, tedy jako dopln€k k formalnimu vzdélavani v neformalnim prostiedi
centra popularizace Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci. Dalsi oddil této

w7

Skolniho véku v ramci skolni vyuky, ale i pro Sirokou vetejnost.

3.4.3 Aktivity dlouhodobého charakteru nejen pro Skolni déti
V tomto oddile budou predstaveny programy, které rozsifuji nabidku vyukovych
programl ur¢enych Skoldm, programy jsou vétSinou realizovany ve spolupraci s dalSimi

subjekty. Pro lepsi ptehled bylo vyhotoveno opét tabulkové provedeni nabidky.

Nazev Zaméteni Urceni
Kybersvét o¢ima Police CR 5.-9. roénik ZS
Bonusové programy Utime se s ptiky a netopyry déti MS, 1. - 2. roénik Z8, studenti SS,
vetejnost
Pévei a stavitelé déti MS, 1. - 2. roénik Z8, studenti SS,
vefejnost
Fake news, hoaxy, propaganda: 5
jak nepodlehnout manipulaci 7.-9. roénik ZS
Centrum kritického mySleni Ruizova zhouba: reklamé na
stopé! 4. - 6. rocnik ZS
Argumentac¢ni dilny 6. - 9. ro¢nik Z$, studenti SS
Den, kdy se mlcelo 8. - 9. roénik Z8
Pamé&t naroda Doma a jinde 8. - 9. ro¢nik ZS
Tak tohle neprojde studenti SS
Lidi to tak nenechaj studenti SS, studenti VS
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Zitra cela zemé studenti SS

Dalsi vzdélavani pedagogicti pracovnici druhého stupné ZS a
pedagogickych pracovniki Voda, zaklad zivota

Tabulka 6: Rozsitujici programy
Zdroj: Pevnost poznani
Zpracovani: Vlastni

Z tabulky ¢. 6 je mozné vidét, ze 1 rozSifujici programy maji co nabidnout. Jedna
se celkem 0 12 rozsifujicich programii ve ¢tyfech kategoriich pro navstévniky nejen z fad skol,
ale 1 vefejnosti. Jedna se zejména o bonusové programy, které rozsiiuji nabidku vyukovych
programil o zajimava a aktudlni témata jako tfeba o rizikdch na socidlnich sitich, ktery
je realizovan s Policii CR, dale jsou k dispozici programy Centra kritického mysleni, které maji
za ukol naucit ucastniky pracovat se zpravami typu fake news aj. nebo naucit ucastniky umét
odolat pokuseni z reklamy apod. Dalsi rozsiiujici nabidka je realizovana ve spolupraci s Paméti

naroda a déle je pofadan kurz pro dalsi vzdélavani pedagogickych pracovnikd.

3.4.4 Volnocasové aktivity dlouhodobého charakteru pro seniory
V nasledujicim oddilu této diplomové prace budou predstaveny volnocasové aktivity

dlouhodobého charakteru, které jsou zaméfené na seniory.

Blizka setkani tiretiho véku

Pevnost poznani propujcila své prostory pro volnocasové aktivity urcené seniortim.
Jedna se o program s nazvem Blizka setkani tietiho véku, ktery zajist'uje spolek Pro poznani
za podpory Olomouckého kraje a je ur€en vSem seniortim, kteti se zajimaji o prib¢h vlastniho
starnuti, které provazeji zdravotni problémy, nejistota nebo pocit samoty. Tento program
je koncipovan tak, ze kopiruje semestr vysoké Skoly, je tedy rozd€len na tfi samostatné
dvanactitydenni kurzy, které na sebe navazuji a jsou zaméfeny na potieby seniord, tedy rozviji
jejich kognitivni a pohybové schopnosti, ale i celkovou orientaci v dneSnim modernim svété.
Spolec¢né pro vSechny kurzy jsou tfi zdkladni témata vedena zkuSenymi lektory s dlouholetou
praxi, a to:

e Fyziologie aneb jak (ne)funguje nase télo,

je kurzem, ve kterém je mozné doveédét se vSe o tom, jak funguje nebo nefunguje lidské

télo, zvlasté v pokrocilém veéku. Kurzem provazi zkuSena lektorka, ktera je odbornou

asistentkou na Univerzit¢ Palackého v Olomouci, kde pfednédsi na ptirodoveédecké

a lékarské fakulté. Kurz se sklada z nékolika lekci a probiha u néjakého zajimavého
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exponatu, ktery koresponduje s tématem dané lekce napt. u exponatu centralniho mozku

nebo exponatu, ktery znazoriiuje mozkové obaly, a to od vlasi ptes kizi, kost a okostici,

ktera kost vyzivuje, a pod ni mozkové pleny, které mohou dostat zanét, pokud se tam
dostane virus nebo bakterie apod.;
e Trénovani paméti a mozkovy joging,

je dalsim kurzem, ktery opét vedou zkuseni lektofi a seznamuji ucastniky s riznymi

technikami, pomoci kterych lze mozek trénovat, a dale se zamétuji na cviceni, ktera

vedou ke zlepseni jazyka a jazykové gramotnosti apod.;
e Fyzioterapie,

je kurz, ktery je opét veden zkuSenou lektorkou a skladd se zlekci zamétenych

na pohyb, kde je mozné se dovédet, jak spravné pecovat o své nohy apod.

Vyse uvedené kurzy, které jsou urcené seniorim, logicky propojuji tii tematické oblasti,
tedy fyziologii, pamét’ a pohyb, a jsou prezentované interaktivni zabavou ve srozumitelné
form¢. Vznika tak unikatni vzdélavaci celek, ktery ucastniky zajima a pfirozenou cestou jim
ukazuje, jak zpomalit, ¢i dokonce zastavit nastup neduhd, které s sebou vek ptinasi.

Druhy ro¢nik navazuje na ptednaSky z prvniho ro¢niku a dale je rozSifuje o poznatky
z psychologie nebo kurz zonglovani. Tieti roénik opét navazuje na kurzy piedchozich ro¢niki
a roz$ifuje je opét o dalsi zajimavé oblasti jako je muzikoterapie, joga, arteterapie, latinské

tance apod.

3.4.5 Volnocasové aktivity dlouhodobého charakteru zamérené na déti
V nasledujicim oddilu této diplomové prace budou piedstaveny volnocasové aktivity

dlouhodobého charakteru, které jsou zaméefené na déti.

Détska univerzita

Tak jako seniofi maji 1 déti moznost vyzkouSet si zpiisob a formu vysokoskolského
studia, a to v ramci tzv. détské univerzity, kterou potada Pevnost poznani Univerzity Palackého
vV Olomouci pro déti ve véku od 8 do 12 let. Déti zde maji jedine¢nou moznost vyzkouset
si s pfedstihem studium na vysoké Skole. V pribéhu poutavych pirednasek odbornikii mohou
ziskat nadpraimérny rozhled v rozmanitych védnich oborech. Jako prémie, kromé nabytych
védomosti, je pro né€ krasny diplom o absolvovani. V dobé vzniku této diplomové prace je ti¢ast

na détské univerzité bezplatna.
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Védecké krouzky
Popularizacni centrum nabizi zdjemclim také krouzky, které jsou zaméfené védecky,
a to pro déti ve veéku od ¢ty let do osmé tfidy zakladni Skoly. Pro lepsi prehled bylo opét

vyhotoveno tabulkové provedeni nabidky.

Nézev Cilovéa skupina
Maly védec pro piedskoldky MS od 4 let
MS od 4 let
Védecka vytvarka 781 -2 rosnik
Robotika a technika ZS 1. - 2. roénik
7S 1. - 2. ro¢nik
Laboratof poznani 78 3. - 5. ro¢nik
ZS 6. - 8. roénik
Cestovatel¢ ¢asem 78 3. - 5. ro¢nik
Klub nadanjch déti Z83. 5. rotnik
ZS 6. - 8. rocnik

Tabulka 7: Védecké krouzky
Zdroj: Pevnost poznani
Zpracovani: Vlastni

Jak je z tabulky ¢. 7 patrné, rodi¢e déti maji moznost vybrat si z Sesti krouzkd rizného
zamé&feni, kde se déti ve ve€ku od Ctyf let do osmé tidy zakladni Skoly mohou dovédét nejen
mnoho zajimavého, ale také si pfimo vyzkouSet rizné netradi€ni metody tvofeni a jinych

aktivit.

Letni piiméstské tabory

Kazdoro¢ni stalici jsou letni pfiméstské tabory, které jsou potadany pro déti od 7 do 14
let. Dé&ti jsou rozdéleny do turnust podle véku na mladsi (7 — 9 let), starsi déti (10 — 12 let)
a tzv. Science campy, které jsou zaméefeny na podporu nadani pro déti od 12 do 14 let. Tabor
je vzdy zaméten na néjaké aktudlni téma a kromé prostor v samotné Pevnosti poznéni maji déti

k dispozici také prostory arealu Korunni pevnustky a sousedni Botanické zahrady.

Komiksova hra Strazci poznani
Komiksova hra StrdZci poznani patii také mezi stdlou volnocasovou aktivitu,
kterou je mozné se v populariza¢nim centru Pevnost poznani zabavit. Komiks je vyhotoven

v n¢kolika provedenich podle véku déti a s tim souvisejici rizné trovné obtiZnosti.
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Zabavny program party poznani

Populariza¢ni centrum Pevnost poznani nabizi rodi¢tiim déti, uspotfadat narozeninovou
oslavu pro partu kamaradt pravé v unikatnich prostorach interaktivniho muzea. Program
zahrnuje: navstévu dvou expozic muzea, gyroskop, planetarium, karaoke, chemickou show

a badatelské aktivity vedené lektorem.

3.4.6 Volnocasové aktivity jednorazové pro vSechny navstévniky

Populariza¢ni centrum Pevnost poznani kromé¢ akci dlouhodobého charakteru,
které¢ se konaji v dlouhodob¢jsim horizontu bud’ jiz n€kolika let (stalé expozice, prondjmy
programy apod.) a jsou urCeny pro Sirokou vefejnost napti¢ vékem, které byly predstaveny
v pedchozich oddilech této diplomové prace, pofadd také jednorazové akce pro vSechny
veékove kategorie. Jedna se 0 tematické akce, které se bud’to také pravidelné opakuji nebo jsou
vzdy nové pro dany kalendaini rok a koresponduji napf. s néjakym vyznamnym svatkem nebo
udalosti ¢i pfilezitosti. Pevnost poznani popularizuje védu pofadanim akci tohoto typu,
které se dale daji rozdelit jesté podle jinych kritérii. MiiZe se jednat o akce celorepublikového
vyznamu, kam patii napt. Tyden védy a techniky AV CR nebo celouniverzitniho vyznamu jako
napi. Noc védci nebo Pfirodovédny jarmark (dfive Veletrh védy a vyzkumu Univerzity
Palackého). Pro nazornéjsi predstavu bylo opét zpracovano tabulkové provedeni vybranych

jednorazovych akci a bylo provedeno srovnani navstévnosti s piedchozimi roky.

Nézev akce 2020 2019 | 2018 | 2017 | délka trvani
Laska je véda 962 765 867 100 vikend
Odpudivi nebo kouzelni 2298 2235 | 1539 | 1639 vikend
Dny Mozku zruseno | 1242 | 2167 - vikend
Modré dny Zruseno 506 318 68 vikend
Dny kosmonautiky a astronautiky zruseno 915 453 - vikend
AFO Zruseno 561 793 486 tyden
Den vojenské historie zruseno 769 590 131 den
Melanom/Pevnost proti rakoviné zruseno 772 298 - vikend
Muzejni noc zruseno 527 239 - den
Den evropského dédictvi zruseno 186 502 - den
Veletrh védy a vyzkumu zruseno 635 588 579 vikend
Houby v Pevnosti zruseno 889 - - vikend
Pevnost duchil zruseno | 1308 | 2005 | 1321 vikend
Noc védcu online 403 641 823 den
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Tyden védy a techniky online | 498 | 991 | - | tyden
Tabulka 8: Vybrané jednorazové tematické akce pro vSechny vékové kategorie
Zdroj: Pevnost poznani
Zpracovani: Vlastni

Z tabulky ¢. 8 je patrné, ze jednorazovych tematicky zaméfenych akci je cela tada.
probihaji pouze jeden den, jiné cely vikend a nekteré tyden. Mezi nejvice oblibené tematicky
zamé&fené akce z hlediska navstévnosti patii Odpudivi nebo kouzelni. Je to akce, ktera
predstavuje svét plazi, hadu, ale i jinych zvifat, a to ze zemi vzdalenych, blizkych ¢i exotickych.
Dal$imi velmi oblibenymi tematickymi akcemi jsou Dny mozku nebo Pevnost duchti. BohuZzel
v dobé vzniku této diplomové prace byla situace v Ceské republice poznamenana celosvétovou
pandemii zplsobenou rozsifenim onemocnéni COVID-19, které je zplisobené novym
koronavirem SARS-CoV-2, a mnoho planovanych akci se proto nemohlo uskute¢nit. Nékteré

tematické akce probéhnou alespon online.

Treti kapitola této diplomové prace byla vénovana charakteristice popularizacniho
centra Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci, jeho vzniku, poslani
a charakteristice fizeni a ekonomiky. Dale v této kapitole byla provedena analyza nabidky
volnoc¢asovych aktivit, které populariza¢ni centrum realizuje k naplnéni svych cild, a ktera byla
roz¢lenéna podle ¢asového hlediska a typu ndvstévnikl do Sesti oddilti. Prvnim oddilem byly
volnocasové aktivity dlouhodobého charakteru pro v§echny navstévniky bez rozdilu véku, kam
patii stalé¢ expozice, digitalni planetarium, védecké dilny, prondjmy, vyjezdni Science show
a darkové poukazy. Druhym oddilem byly aktivity dlouhodobého charakteru, které¢ jsou uréeny
pro Skolni déti, jedna se o tzv. Skolni programy, urcené Skoldm jako dopln€k formalniho
vzdélavani v neformalnim prostfedi interaktivniho muzea. Tietim oddilem byly aktivity
dlouhodobého charakteru, které jsou ur€eny nejen Skolnim détem, ale také Siroké vetejnosti,
tzv. rozsitujici programy, které dopliuji $kolni programy o zajimava a aktualni témata. Ctvrty
oddil byl vénovan volnoc¢asovym aktivitam dlouhodobého charakteru, které jsou zaméfeny
na seniory, jedna se o tzv. Blizka setkani tfetiho véku, coz je program, ktery je koncipovan
do vysokoskolské vyuky a je zaméfen na potieby seniorii, a ktery v popularizacnim centru
organizuje spolek Pro poznani za podpory Olomouckého kraje. Patym oddilem byly
volnocasové aktivity dlouhodobého charakteru zaméfené na déti. Jednd se o Détskou
univerzitu, védecké krouzky, pfiméstské tabory, komiksovou hru nebo zébavny program

pro skupinu déti, tzv. party poznani. Sesty oddil byl vénovan volnoasovym aktivitim
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jednorazového charakteru pro vSechny navstévniky, kam patii jak pravidelné se opakujici akce
celorepublikového nebo celouniverzitniho vyznamu, tak akce, které jsou uskutectiované
v souvislosti s danym kalendainim rokem. Zdrojem informaci, na jejichz zakladé mohla tieti
kapitola této diplomové prace vzniknout, byly jak webové stranky Pevnosti poznani, které byly
vdobé vzniku této diplomové prace dostupné z: https://www.pevnostpoznani.cz/,
tak informace, které jsem ziskala v obdobi vykonu své souvislé odborné praxe, které jsem

nabyla osobni zku$enosti nebo ziskala rozhovory s realiza¢nim tymem populariza¢niho centra.
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4 Vyzkumné Setieni v empirické casti prace

Empiricka cast této diplomové prace vychazi z poznatki teoretické ¢asti této diplomové
prace a bude se zabyvat jak zhodnocenim aktudlniho stavu feSené¢ problematiky,
tak zpracovanim a analyzou vysledki vyzkumného Setieni.

V této kapitole bude definovan cil vyzkumného Setieni a z ného vyplyvajici dil¢i cile,
dale bude stanoven vyzkumny problém a zformulovany vyzkumné otazky, které povedou
k naplnéni stanoveného cile. Dale bude s ohledem na tematické zaméteni této diplomové prace
stanovena vyzkumna metoda a nastroje vyzkumu. V neposledni fad¢ bude vybran vyzkumny
soubor a realizovano vyzkumné Setieni. Dale bude provedena analyza a interpretace zjisténych
udajti, vyhodnoceni vyzkumnych otazek a diskuse vysledki, které budou shrnuty do uceleného
zavéru, v némz bude zhodnoceno naplnéni stanoveného cile této diplomové prace

a interpretovany zjisténé vystupy.

4.1 Zhodnoceni aktualniho stavu iFeSené problematiky

Tématem olomoucké Pevnosti poznani se jiz zabyvali mnozi studenti pfede mnou. Jako
zasadni bych uvedla praci Be. Adély Tomeckové s ndzvem Marketingova strategie, obnova
a vyuziti Korunni pevnistky v Olomouci, kterd je zroku 2011 a zabyva se planovanym
vyuzitim aredlu Korunni pevnosti k naplnéni volno¢asovych aktivit ve mésté¢ Olomouc. Prace
se zabyvd navrZzenim marketingové strategie pro pldnované vyuziti tohoto jedine¢ného
a v té dobé chatrajiciho aredlu, tak aby mohl co nejlépe zaplnit volny Cas vefejnosti. Cilem
prace bylo pfedev§im rozsifit povédomi o tomto aredlu, ze kterého se vyclenilo také nové
interaktivni muzeum védy Pevnost Poznani Univerzity Palackého v Olomouci a doporucit
spravcim aredlu vhodna opatfeni k GspéSnému uvedeni aredlu do provozu a k efektivnimu
vyuzivani volnocasovych aktivit obcanti nejen mésta Olomouc. V teoretické ¢asti prace byly
nastinény principy pamatkové péfe a obnovy kulturnich pamatek a problematika pfemény
historickych objektl pro jejich funkéni vyuziti. Tato Cast prace byla zavrSena Ulohou
obcanskych sdruZeni jako dominantnich vlastnikd kulturnich pamatek. Dale byla provedena
analyza tehdejsiho postaveni arealu v kontextu historického vyvoje olomouckého opevnéni
a bylo provedeno zhodnoceni prostiedi SWOT analyzou. Z toho vysla doporu¢ovana strategie

a zakladni podoba navrhovaného marketingu. Zavér prace se stal adekvatnim souhrnem névrhi
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a doporuceni, jez by mély byt zohlednény pfi uvedeni aredlu do provozu. Vse uzavira feSeni
strategického planovani v oblasti financovani a s tim spojeného fundraisingu. %

Ve své diplomové praci sndzvem Analyza vybraného projektu feSeného
na Piirodovédecké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci, uspésné obhajené v roce 2015,
se také Pevnosti poznani zabyvala Bc. Lenka Copkova. Tato prace byla zamétend na analyzu
investi¢niho projektu financovaného ze strukturalnich fond Evropské unie, diky némuz mohla
rekonstrukce arealu Pevnosti poznani probé¢hnout a mohlo tak byt vybudovéano a zprovoznéno
nov¢ interaktivni muzeum védy na uzemi meésta Olomouc. V teoretické casti prace byly
objasnény zékladni pojmy a procesy, které jsou spojeny prave s ¢erpanim prostredkti z fondi
Evropské unie. V praktické Casti prace byla provedena analyza financni stranky projektu
S ohledem na zmény a upravy v piistupu zptusobu uzivani objektu. Zavérem této diplomové
prace bylo konstatovano, ze bez evropskych penéz by nebylo mozné realizovat projekty typu
olomoucké Pevnosti poznani. Pfitom podobné projekty jsou jedinou moznosti, jak udrzet
konkrétni vysokou Skolu konkurenceschopnou, minimalné ve stfedoevropské, z dlouhodobého
hlediska také v celoevropské konkurenci vysokych skol. %

Popularizaci védy se ve své diplomové praci pod ndzvem Science centra v Ceské
republice v roce 2016 zabyvala také Bc. Petra Svakova. V prvni ¢asti prace byly definovany
zakladni pojmy, jako je napf. pojem science centrum, dale bylo charakterizovano muzeum,
zminény vyznamné asociace a uvedeny piiklady ze zahrani¢i. V druhé casti prace bylo
provedeno sedm piipadovych studii science center na tizemi Ceské republiky, které byly
doplnény o grafy, tabulky a obréazky. Jako podklad pro ptipadové studie byly pouzity informace
z analyzy vybranych dokumentli, pozorovani a rozhovory. Zavérem bylo konstatovano,

Ze prace muze slouzit pro vefejnost jako nastroj pro obeznameni se science centry a poslouzit

jako zékladni informac¢ni vychodisko a inspirace pro dalsi prace. Tato prace byla napsana

% TOMECKOVA, Adéla, Marketingovd strategie, obnova a vyuziti Korunni pevniistky v Olomouci. Brno, 2011.
Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta, Ustav hudebni védy. Vedouci diplomové prace
FrantiSek Svoboda.

% COPKOVA, Lenka, Analyza vybraného projektu reseného na Prirodovédecké fakulté Univerzity Palackého
v Olomouci. Olomouc, 2015. Diplomové prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Pedagogicka fakulta, Ustav

pedagogiky a socidlnich studii. Vedouci diplomové prace Alena Opletalova.
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za UCelem zmapovani situace v oblasti center, které se zabyvaji popularizaci védy a techniky,

a kterd v nasich podminkach neni zatim piili§ podchycena. %

4.2 Stanoveni cile vyzkumného Setfeni
Hlavnim cilem empirické ¢asti této diplomové prace je zjistit a analyzovat, zda vznik
nového interaktivniho muzea védy Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci
obohatil nabidku volnocasovych aktivit a stal se tak vyhledavanym volno¢asovym arealem
nejen pro obyvatele olomouckého regionu.
Soucasné dil¢imi cili jsou:
e analyzovat nabidku volnocasovych aktivit realizovanych v Pevnosti poznéni,
e zjistit spokojenost s nabidkou volnocasovych aktivit poskytovanych v Pevnosti
poznani,
e zjistit vyuziti nabizenych volnoCasovych aktivit v Pevnosti poznani a analyzovat
strukturu navstévnika,
e zhodnotit, zda i pro zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci se stalo toto

muzeum védy vyhleddvanym volno¢asovym arealem.

4.3 Stanoveni vyzkumného problému a vyzkumnych otazek

Podle Gavory % musi vyzkum zagit stanovenim vyzkumného problému, pfi¢emz
existuji tfi typy vyzkumnych problémd, jejichZ charakteristiky jistym zplisobem ptedurcuji
vyzkumné a statistické metody. Mezi tyto typy patii:

e deskriptivni, tedy popisné vyzkumné problémy,
e relacni, tedy vztahové vyzkumné problémy a
e kauzalni, tedy pfi¢inné vyzkumné problémy.

Charakteru této diplomové prace nejvice odpovida definice vySe uvedeného autora,

ktery uvadi, ze: ,,Deskriptivni vyzkumny problém zjistuje a popisuje situaci, stav nebo vyskyt

% SVAKOVA, Petra, Science centra v Ceské republice. Olomouc, 2016. Diplomova prace. Univerzita Palackého
v Olomouci, Pedagogicka fakulta, Katedra vytvarné vychovy. Vedouci diplomové prace Petra Sobafiova.

% GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. 2., rozs. Geské vyd. Prelozil Vladimir JUVA, pelozil
Vendula HLAVATA. Brno: Paido, 2010, s. 53-56. ISBN 978-80-7315-185-0.
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‘

% Na jiném mist¢ jest¢ dodava: ,, Deskriptivni problém miize byt
98

urcitého jevu.*
i vwhodnocovact.

Podle Gavory je dale dulezité védét, ze: ,, védecke hypotézy se daji formulovat jen pro
relacni a kauzalni vyzkumné problémy, nikdy ne pro deskriptivni vyzkumné problémy. Hypotéza
Je totiz predpovéd o vztahu mezi dvéma ciniteli (promeénnymi)“. % Z tohoto ditvodu nebyly
Vv této diplomové praci stanoveny zadné védecké hypotézy.

Stanoveny vyzkumny problém v této diplomové praci je: Obohatil vznik nového
interaktivniho muzea védy Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci nabidku
volnocasovych aktivit nejen v olomouckém regionu?

Na zaklad¢ vySe stanoveného vyzkumného problému byly formulovany nésledujici
vyzkumné otazky:

1. Jaka cilova skupina nejcastéji navStévuje popularizacni centrum Pevnost poznani

Univerzity Palackého v Olomouci?

Touto vyzkumnou otdzkou se zabyva dotaznik €. 1, prostfednictvim polozek 1 a 3;

2. Jaké nastroje propagace nejcastéji navStévniky populariza¢niho centra Pevnost
poznani Univerzity Palackého v Olomouci oslovuji?

Touto vyzkumnou otazkou se zabyva dotaznik €. 1, prostiednictvim polozek 2, 12 a 13;

3. Je pro navstévniky populariza¢niho centra Pevnost poznani Univerzity Palackého

V Olomouci rozhodujicim faktorem vySe vstupného? Nakolik vyuZivaji moZnost

nabidky zvyhodnéného vstupného?

Touto vyzkumnou otazkou se zabyva dotaznik €. 1, prostfednictvim polozek 10 a 11;

4. Jaké mozZnosti z nabizenych aktivit v popularizaénim centru Pevnost poznani

Univerzity Palackého v Olomouci nejcastéji navstévnici vyuzZivaji a jak dlouho

se jim vénuji?

Touto vyzkumnou otédzkou se zabyva dotaznik €. 1, prostfednictvim poloZek 8 a 9;

5. Jaky je celkovy dojem navStévniku z navStévy populariza¢niho centra Pevnost
poznani Univerzity Palackého v Olomouci?

Touto vyzkumnou otazkou se zabyva dotaznik €. 1, prostiednictvim polozek 4, 5, 6 a 7,

9 TamtéZ, s. 56.
% TamtéZ, s. 56.

% TamtéZ, s. 58.
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6. Navstévuji zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci populariza¢ni centrum
Pevnost poznani, z jakého divodu a z jaké soucasti univerzity? Kteri cinitelé
ovliviiuji, Ze zaméstnanci populariza¢ni centrum nenavstévuji?

Touto vyzkumnou otdzkou se zabyva dotaznik €. 2, ¢ast A, prostfednictvim polozek 1,
2 a 16; a ¢ast B, prostfednictvim polozek 1, 2 a 8;

7. Jaké nastroje propagace nejcastéji zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci
oslovuji?

Touto vyzkumnou otdzkou se zabyva dotaznik €. 2, ¢ast A, prostfednictvim polozek 3,
13, 14 a 15; a ¢ast B, prostfednictvim polozek 5,6 a 7;

8. Maji zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci povédomi o zaméstnaneckém
benefitu ve formé slevy na vstupném a vyuzivaji ho? Je pro zaméstnance
rozhodujicim faktorem vyse vstupného?

Touto vyzkumnou otazkou se zabyva dotaznik €. 2, ¢ast A, prosttednictvim polozek 10,
11 a 12; a ¢ast B, prosttednictvim polozek 3 a 4,

9. Jaké mozZnosti z nabizenych aktivit v popularizaénim centru Pevnost poznani
Univerzity Palackého v Olomouci nejc¢astéji zaméstnanci vyuzivaji a jak dlouho
se jim vénuji?

Touto vyzkumnou otdzkou se zabyva dotaznik €. 2, ¢ast A, prostiednictvim polozek 8
a9,

10. Jaky je celkovy dojem zaméstnanci z navStévy popularizacniho centra Pevnost
poznani Univerzity Palackého v Olomouci?

Touto vyzkumnou otdzkou se zabyva dotaznik ¢. 2, ¢ast A, prostiednictvim polozek 4,
56,7,

4.4 Metodologie vyzkumného Setieni

Jak uvadi Chraska, v pedagogice jsou rozliSovany dva typy pedagogickych vyzkumi,
které jsou od sebe pomérné odlisné. Jejich odliSnost vyplyva zrozdilnych filozofickych
vychodisek, tedy paradigmat.

Paradigma pozitivistické je zdkladem klasickych, tedy kvantitativné orientovanych
pedagogickych  vyzkumi, jejichz filozofickym  vychodiskem je  pozitivizmus,
resp. novopozitivizmus. Tento typ vyzkumu, ktery byva také ozna¢ovan jako vyzkum védecky,
vychazi z presvédceni o existenci jedné objektivni reality, kterd neni zavisla na nasich pocitech,

smysleni nebo postojich. Z hlediska cile vyzkumu jsou vystupy zaméfovany na vysvétleni jevu.
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Post — pozitivistické paradigma je vychodiskem pro pedagogické vyzkumy, které jsou
orientované kvalitativné. Filozofickym zakladem pro kvalitativné orientované vyzkumy
je fenomenologie, kterd pfipousti existenci vice realit a zduraziuje subjektivni aspekty jednani
lidi. Z hlediska cile vyzkumu se jedna o porozuméni smyslu.

Ani jeden z vy$e uvedenych vyzkumu nelze povazovat za univerzalné pouzitelny,
oba maji své silné i slabé stranky a je mozné a v konkrétnich vyzkumech i vyhodné oba ptistupy
kombinovat. 1%

Charakter této diplomové prace odpovida kvantitativné orientovanému pedagogickému
vyzkumu, o ¢emz Vypovidaji také vyzkumné cile a vyzkumné problémy, které byly stanoveny
v tvodu této kapitoly, a které jsou deskriptivni, tedy popisné. Pti takovém vyzkumu se obycejné
pouzivaji jako vyzkumné metody pozorovani, $kalovani, dotaznik nebo interview. 1% Pro tuto
diplomovou praci byl vybran jako vyzkumny nastroj dotaznik.

Dotaznik je podle Gavory: ,, urcen predevsim pro hromadné ziskavani udajii. Mysli se
tim ziskavani udajit o velkém poctu odpovidajicich. Proto se dotaznik povazuje za ekonomicky
vWzkumny nastroj. Miizeme jim ziskat velké mnoZstvi informaci pii malé investici ¢asu. “ *°2 Déle
je podle tohoto autora metoda dotaznikového Setfeni vibec nejpouzivanéjs$i metodou
pro zjistovani udajii. Tato metoda je zpusobem pisemného kladeni otazek a zncho
vyplyvajicitho pisemného ziskavani odpovédi. Konkrétni osoba, kterd dotaznik vypliluje
je nazyvana respondentem. Jednotlivé prvky dotazniku jsou otazky, které mohou byt
oznacovany také jako polozky. Samotné zadavani dotazniku je oznacovano jako administrace.

Také podle Chrasky je nespornou vyhodou dotazniku: ,,Ze umoziuje pomerné rychlé
a ekonomické shromazdovani dat od velkého poctu respondentii. « 1%

Z dtivodu efektivniho ziskani informaci od velkého mnozstvi respondentl byla tedy
zvolena metoda dotaznikového Setieni. Tato metoda je zaroven ekonomicky a ¢asové nejméné
nakladna. Dotaznikovou metodou budou zjistovany vystupy na vyzkumné otazky 1 az 10.

Metoda kvantitativniho vyzkumu s vyuzitim dotaznikového Setfeni je tedy zvolenou

metodou pro tuto diplomovou préci.

100 CHRASKA, Miroslav. Metody pedagogického vyzkumu: zdklady kvantitativniho vyzkumu. Praha: Grada, 2007,
s. 9-33. ISBN 978-80-247-1369-4.

101 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. 2., rozs. Seské vyd. Prelozil Vladimir JUVA, prelozil
Vendula HLAVATA. Brno: Paido, 2010, s. 56. ISBN 978-80-7315-185-0.

102 Tamtéz, s. 121.

1038 CHRASKA, Miroslav. Metody pedagogického vyzkumu: zéklady kvantitativniho vyzkumu. Praha: Grada, 2007,
s. 164. ISBN 978-80-247-1369-4.
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4.5 Vyzkumny soubor a realizace vyzkumného Setieni

Podle Gavory je zadkladni soubor tvofen vSemi jevy (osoby, véci, procesy), kterych
se vyzkumny problém tyka, a které jsou tedy predmétem vyzkumu. Takovy soubor byva
zpravidla zna¢né velky a vyzkumnik neni schopen vyzkum v takovém objemu zvladnout. Proto
se pristupuje k vybéru jen jisté ¢asti subjektl, ktera se nazyva vybérovym souborem, ktery
reprezentuje zakladni soubor. 1%

Jak uvadi Chraska, existuje vice zptisobtl, jak vybrat jedince nebo situace, aby byla dana
skupina dobfe reprezentovana. Spoleénym rysem pro tyto postupy je objektivita. Ta je
zabezpedena nejéastéji uplatnénim nahody. 1%

Jak autor dale uvadi: ,, V nekterych pripadech (vétsinou jen v pripade malych zdkladnich
souborii) je zkoumdn cely zakladni soubor. V téchto situacich hovorime o vycerpdvajicim
(exhaustivnim) vybéru. Setieni, ve kterém ziskavame data ode vsech prvkii (osob, situact)
V populaci oznacujeme také jako cenzus. “1%

Vyzkum v této diplomové praci bude probihat pomoci dotazniku.

Dotazniky budou v této diplomové praci dva a budou odpovidat na vyzkumné otazky
1 az 10. Prvni dotaznik bude poskytovat odpovédi na vyzkumné otazky 1 az 5 a bude naplnovat
tyto dil¢i cile predkladané diplomové prace:

e zjistit spokojenost s nabidkou volnocasovych aktivit poskytovanych v Pevnosti pozndni

a analyzovat ji,

e zjistit vyuziti nabizenych volnocasovych aktivit v Pevnosti poznani a analyzovat
strukturu navstévnikai.

Prvni dotaznik, jenz bude prvni piilohou této diplomové prace, obsahuje 13 otazek,
které jsou uzaviené a skalovité. Tento dotaznik je ur¢en navstévnikim populariza¢niho centra
a zakladnim souborem jsou vSichni navstévnici. Vybérovym souborem méli byt navstévnici,
ktefi navstivi populariza¢ni centrum v dobé od 1. 12. 2020 do 28. 2. 2021, kde mé&l byt dotaznik
k dispozici v papirové podobé, a Slo by tak o zamérny, v tomto piipadé anketni vybér,

kdy se jedinci dostavaji do vybéru sami na zakladé svého rozhodnuti. 1% Vzhledem k aktualni

104 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. 2., rozs. Seské vyd. Pielozil Vladimir JUVA, pielozil
Vendula HLAVATA. Brno: Paido, 2010, s. 74. ISBN 978-80-7315-185-0.

105 CHRASKA, Miroslav. Metody pedagogického vyzkumu: zéklady kvantitativniho vyzkumu. Praha: Grada, 2007,
s. 20. ISBN 978-80-247-1369-4.

106 Tamtéz, s. 20.

107 Tamtéz, s. 22.
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novym koronavirem SARS-C0oV-2, a které také ovlivnila déni v Ceské republice, nebylo mozné
tento sbér dat uskute¢nit, a proto bylo pfistoupeno k nahradnimu feSeni. Dotaznik byl tedy
distribuovan elektronicky, a to v dobé od 17. 12. 2020 do 28. 2. 2021, prostiednictvim
socialnich siti, a v tomto p¥ipadé se také jednalo 0 samovybér 1% vybérového souboru. Vysledky
tohoto vyzkumného Setieni nelze samoziejmé zobecnit nad raimec vybérového vzorku vlastniho
vyzkumného Setieni.

Druhy dotaznik, jenz bude druhou pftilohou této diplomové prace, bude poskytovat
odpovédi na vyzkumné otazky 6 az 10 a bude napliovat tento dilci cil predkladané diplomové
prace:

e zhodnotit, zda i pro zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci se stalo toto muzeum
vedy vyhleddavanym volnocasovym aredlem.

Tento dotaznik je uréen zaméstnancim Univerzity Palackého v Olomouci a je rozdélen
na Cast A, ktera obsahuje 16 otazek, jez jsou uzaviené a Skalovité. Dale na ¢ast B, ktera obsahuje
8 otazek, které jsou uzaviené a polouzaviené. Cast, kterou bude respondent vypliiovat,
je zavisla na typu prvni z odpovédi, a to jedna-li se o respondenta, ktery jiz populariza¢ni
centrum navstivil (¢ast A) nebo respondenta, ktery populariza¢ni centrum dosud nenavstivil
(Cast B). Vyzkumnym souborem jsou vSichni zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci,
kterym byl dotaznik distribuovan v elektronické podobé skrze univerzitni Newsletter,
a dale byl tento dotaznik umistén na webové stranky univerzity do sekce pro zaméstnance,
kde byl k dispozici od 15. 12. 2020. Data byla tedy ziskavana pribézné v dob¢ od 15. 12. 2020
do 28. 2. 2021. Ziskana data vyzkumného Setfeni lze zobeciiovat pouze v ramci stanoveného
zékladniho souboru v tomto vyzkumném Setfeni.

Oba dotazniky byly vytvofeny anonymni formou a pouze pro toto vyzkumné Setieni.
Vsichni respondenti byli seznameni s ucelem dotaznikového Setieni. Vysledky,
které na zakladé tohoto vyzkumného Setieni vznikly, byly zpracovany do grafu, popt. tabulek
s popisem jejich obsahu, a to z divodu snadngéjsi interpretace a pochopeni vysledkd vyzkumu.
Elektronické dotazniky byly vytvofeny prostiednictvim Google Forms. Tato aplikace byla
zvolena z toho diivodu, Ze bezplatné umoziuje se ziskanymi daty dale pracovat. Snahou bylo,
aby respondenti byli s vyplnovanim dotazniki co nejméné Casoveé zatizeni. Tento zamér byl

testovan beéhem pilotniho odzkouSeni dotazniki, kdy bylo kromé ¢asové dotace také zjistovano,

108 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. 2., rozs. &eské vyd. pielozil Vladimir JUVA, pielozil
Vendula HLAVATA. Brno: Paido, 2010, s. 135. ISBN 978-80-7315-185-0.
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zda respondenti vnimaji polozky dotaznikii jako srozumitelné a vhodné formulované. Pilotni
odzkouseni dotaznikl bylo smérovano na dostupny vybér respondentt, jejichz kontakty byly
ziskdny v ramci mého zaméstnani. Pfi pilotnim odzkouseni nebyly zjistény vyraznéjsi
nedostatky, byly jen drobn¢ upraveny nékteré formulace nebo piesunuto poradi otazek a nebyl

tedy zjiStén zadny vyrazny nedostatek tohoto vyzkumného nastroje.

4.6 Analyza a interpretace vyzkumného Setfeni

V této podkapitole budou uvedeny vysledky z vyzkumného Setfeni. Bude provedena
jejich analyza a interpretace pomoci grafii a tyto budou doplnény o slovni zhodnoceni. Nejprve
bude analyzovan dotaznik ¢. 1, kde se vyzkumného Setfeni zucastnilo 139 respondentt a poté

také dotaznik ¢. 2, kde se vyzkumného Setfeni zacastnilo 114 respondentd.

4.6.1 Vysledky dotaznikové Setieni ¢. 1
V tomto oddile budou analyzovany jednotlivé otdzky dotazniku €. 1, ktery byl urcen
navstévnikim populariza¢niho centra Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci.

Ptislusné odpovédi respondentd budou slovné i graficky interpretovany.

Dotaznik €. 1, otazka €. 1:
Jste obyvatel/ka/é (prijeli jste 7)?

Otazkou bylo zjist'ovano, odkud, resp. z jakého regionu navstévnici piijeli popularizacni
centrum navstivit. Respondentim bylo nabidnuto nékolik moZznych odpovédi, a to Ze jsou
obyvateli mésta Olomouc, Olomouckého kraje nebo jiného nez Olomouckého kraje. Pokud
respondenti zvolili posledni nabizenou moznost, byli vyzvani k vybéru jednoho z dalSich
moznych tfinacti kraju. Vice jak polovina respondentd, tedy 74, uvedla, Ze jsou obyvateli
Olomouckého kraje (53,2 %), dale nasledovali obyvatelé mésta Olomouc — 47 (33,8 %) a 18
respondentt (12,9 %) piijelo navstivit Pevnost poznani z jiného nez Olomouckého kraje.
Z vysledkll vyzkumného Setieni lze vyvodit, Ze pokud bylo zdmérem realizaéniho tymu
Pevnosti poznani, aby navstévniky byli zejména obyvatelé olomouckého regionu, tak bylo

ucelu dosazeno.
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1. Jste obyvatel/ka/é (prijeli jste z):
139 odpovédi

@ mésta Olomouc
@ Olomouckého kraje
@ jiného nez Olomouckého kraje

Graf 1: Identifikace cilové skupiny
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Mezi respondenty, ktefi pfijeli zjiného nez Olomouckého kraje, byly nejcastéji
navstévnici z Moravskoslezského kraje — 6 (33,3 %), dale Pardubického kraje — 4 (22,2 %),
3 respondenti piijeli z Kralovéhradeckého kraje (16,7 %) a 2 navstévnici ptijeli ze Zlinského
kraje (11,1 %). Jeden respondent pfijel z kraje Jihomoravského, jeden z Libereckého a jeden
z Usteckého kraje. Vysledek tohoto Setfeni reflektuje polohu, na které se Pevnost poznani
nachazi, a kdyby se populariza¢ni centrum chtélo v budoucnu zaméfit na navstévniky jiného
nez olomouckého regionu, mohlo by svou reklamu posilit pravé v regionech pfilehlych, jako

jsou: Moravskoslezsky kraj, Pardubicky kraj a Zlinsky kraj.

Vyberte prosim z jakého @ Lilawii nidaiaifiaha

18 odpovédi @ Stiedocesky kraj

@ Jihocesky kraj

@ Pizensky kraj

@ Karlovarsky kraj

@ Ustecky kraj

@ Liberecky kraj

@ Kralovehradecky kraj
@ Pardubicky kraj

@ Moravskoslezsky kraj
@ Jihomoravsky kraj

@ Zlinsky kraj

@ Kraj Vysocina

Graf 2: Identifikace cilové skupiny — doplnéni
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms



Dotaznik €. 1, otazka €. 2:
Jak jste se o Pevnosti pozndni dovédél/a/i?

Druhé otazka byla zaméfena na zplsob, jakym se respondenti o Pevnosti poznani
dovédéli. Respondenttim bylo nabidnuto celkem devét moznosti. Nejvice dotazovanych, tedy
54, se o Pevnosti poznani dovédélo z neoficialnich zdroju ¢ili od znamého (38,8 %). Druhym
nejmocnéjSim nastrojem marketingové propagace je internet, a to socialni sit¢ jako Instagram,
Twitter nebo FB, coz uvedlo 29 dotazovanych (20,9 %). 18 respondent se o popularizaénim
centru dovéde€lo v praci (12,9 %) a 15 dotazovanych uvedlo, Ze ze Skoly (10,8 %). Nasledujicich
12 respondentli vybralo opét internet, a to www stranky (8,6 %). 8 dotazovanych vybralo
moznost z novin nebo ¢asopisu (5,8 %), 2 respondenti uvedli, ze se o Pevnosti poznani doveédéli
z radia (1,4 %) a 1 respondent oznacil moznost z letaku. Z uvedenych odpovédi vyvozuji, Ze Se
populariza¢nimu centru daii udrzet si dobrou image, protoze se respondenti o Pevnosti poznani
dovédeli z velké miry z doslechu, Ize tedy vyvodit, Ze sluzby poskytované popularizaénim

centrem jsou natolik kvalitni, Ze jsou lidmi navzajem mezi sebou doporuc¢ovany.

2. Jak jste se o Pevnosti poznani dozvedél/a/i?
139 odpovédi

@ z televize

10.8% @ z radia
Z internetu - socialni sité (Instagram, FB,
38.8% [ Twitter)
@ zinternetu - jiné www stranky apod.
—] @ z novin nebo &asopisu

® od znamého
® :z letaku
8.6% ® ze skoly

@ v préci

Graf 3: Identifikace nastroju propagace
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik ¢. 1, otazka ¢. 3:
Jste navstévnik/skupina ndavstévnikii (vyberte z ndsledujicich moznosti)?

Tato otdzka meéla za cil zjistit, jaky typ navstévnikli nejcastéji Pevnost poznani
navstévuje. Bylo pomérné slozité typy navstévnikl néjakym zpisobem identifikovat,
tak aby byly obsazeny nejriiznéjsi moznosti. Po zvazeni moznych alternativ a po projednani

s vedouci provozu popularizaéniho centra bylo piistoupeno k moznostem: dité/mladez,
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dospéli, seniori, rodina a skupina/kolektiv. V ptipad¢, ze odpovédi byly posledni dvé
jmenované polozky, byli respondenti pozadani o dopliujici odpoveéd, kterd rodinu
¢i skupinu/kolektiv blize specifikovala. Nejvice 73 respondentii uvedlo, ze patii do skupiny
dospélych (52,5 %), druha nejcastéjsi odpoveéd byla rodina 50 (36 %), 8 respondentd vybralo
odpoveéd dité/mladez (5,8 %), S5 dotazovanych se oznacilo za skupinu (3,6 %) a 3 respondenti
se identifikovali jako seniofi (2,2 %). Z vyslednych odpovédi na tuto otazku lze vyvodit,
ze vysledek tohoto vyzkumného Setfeni je ziejmé ovlivnén zplisobem, jakym byl dotaznik
distribuovan, coz ma =za nasledek, Zze se nedostal k seniorim nebo doprovodim

organizovanych skupin ¢i doprovodiim ucastnikt Skolnich program.

3. Jste navstévnik/skupina navstévnika (vyberte z nasledujicich moznosti):
139 odpovédi

@ dité/mladez (0 - 17 let)
@ dospély (18 - 60 let)
() senior (61 a vice let)
@ rodina

@ skupina (kolektiv)

Graf 4: Identifikace cilové skupiny — specifikace
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Jak jiz bylo uvedeno vyse, pokud respondenti zvolili u otazky ¢. 3 posledni dvé
moznosti, tedy rodina ¢i skupina (kolektiv), byli respondenti pozadani o dopliujici odpoveéd’,
kterd by rodinu ¢i skupinu/kolektiv blize specifikovala. Pokud se dobfe podivame
na odpovédi z otazky €. 3, tak mizeme vidét, ze respondentl, ktefi se oznacili jako rodina,
bylo 50 a respondenti, ktefi se oznadili jako skupina, byli 3, coz je tedy celkem 53. Nize
uvedenych odpovédi na dopliujici otdzku je vSak 105. Rozdil spatfuji v tom, Ze se ptivodné
respondent identifikoval jako dospéla osoba, ale pii dalsi polozce si uvédomil, Ze Pevnost
poznani navstivil s rodinou nebo skupinou a tuto skute¢nost dale specifikoval. Tento pfiklad
odhaluje, jak bylo nesmirné tézké identifikovat typ navstévnikii populariza¢niho centra,

a to tak aby se v ném opravdu kazdy nasel a zaroven odpovéd’ byla co nejpiesnéjsi. Ze 105
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respondentt se nejvice, tedy 82, oznacilo jako rodina zakladni (78,1 %), druhou nejpocetné;jsi
odpovédi byla rodina rozsifena 13 (12,4 %), nasledovalo oznaceni jiny kolektiv s osmi
respondenty (7,6 %), a po jedné odpovédi mély skupiny tfidni kolektiv z druhého stupné ZS
a t¥idni kolektiv SS. Z vysledkt vyplyvé, Ze nejéastéjsi skupinou navstévniku jsou rodiny

s détmi (68,3 %).

Pokud jste rodina/skupina vyberte prosim z nasledujicich moznosti:
105 odpovédi

@ rodina zakladni (zde je mysleno rodige,
déti apod.)

@ rodina rozsifena (zde je mysleno
prarodi¢e - babicka, dédecek, stryc, te...
tFidni kolektiv z prvniho stupné ZS

@ tiidni kolektiv z druhého stupné zZ8

@ tidni kolektiv S5

@ tiidni kolektiv MS

@ jiny kolektiv - napf. skaut, sokol,
pracovni kolektiv, krouzek apod.

Graf 5: Identifikace cilové skupiny — specifikace, doplnéni
Zdroj: vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 1, otazka ¢. 4:
Libilo se Vam v Pevnosti pozndni (popi. celému kolektivu)?

Cilem této otazky bylo zjistit, zda se navstévnikim v popularizaénim centru libilo,
a protoze se jedna o méfeni postojli a nazoru lidi, byl pouzit systém skalovani a bylo nabidnuto
pét odpoveédi typu: ano, spise ano, ne, spise ne, nevim. Nejvice respondentt zvolilo moznost
ano, konkrétné 106 (76,3 %). Spise ano vybralo celkem 21 respondentt (15,1 %), nevim
vybralo 10 respondentt (7,2 %) a spise ne odpovédéli 2 respondenti (1,4 %). Z vysledku Ize
vyvodit, ze pokud 94,4 % respondentti uvedlo, ze se jim v Pevnosti poznani libilo, reflektuje
to zptlisob, jimz se mnoho lidi o populariza¢nim centru dovida, tedy od zndmého, z ¢ehoz 1ze

vyvodit, Ze jsou respondenti prevazné se sluzbami v Pevnosti poznédni spokojeni.
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4. Libilo se Vam v Pevnosti poznani (popf. celému kolektivu)?
139 odpovédi

® ano
@ spise ano
ne

/ @ spidene
. @ nevim

Graf 6: Spokojenost navstévniki
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik ¢. 1, otazka €. 5:
Doporucite navstévu Pevnosti pozndni svym zndmym?

Cilem této otazky bylo zjistit, zda respondenti doporuci navstévu Pevnosti poznani
svym znamym. Stejné jako pfedchozi polozka dotazniku i tato byla zaméfena na zjiStovani
nazorl a postoju lidi, a i zde bylo pouzito Skalovani a byly nabidnuty tyto odpovédi: ano, spise
ano, ne, spise ne, nevim. Nejvice, tedy 112 respondentd, zvolilo moznost ano (80,6 %). Spise
ano vybralo celkem 18 respondentt (12,9 %), nevim uvedlo 5 respondentti (3,6 %). Shodné
po dvou odpovédich méli polozky ne (1,4 %) a spise ne (1,4 %). Tento vysledek, kdy 93,5 %
respondentll uvadi, Ze se jim v Pevnosti poznani libilo ¢i spiSe libilo, opét odrazi zplsob,
jakym se respondenti o Pevnosti poznani dovidaji, a to Ze se popularizaénimu centru dafi

udrzet si dobry obraz u svych navstévnik.

74



5. Doporucite navstévu Pevnosti poznani svym znamym?
139 odpovédi

® ano

@ spise ano
ne

® spisene

@ nevim

Graf 7: Spokojenost navstévniki — doporuceni
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 1, otazka ¢. 6:
Splnila Pevnost pozndni VaSe ocekavani (popt. celého kolektivu)?

Tato otazka zjiStovala opét nézor lidi v souvislosti se splnénym ocekavanim, které
navstévnici meli. [ v tomto ptipade bylo pouzito skalovani a byly nabidnuty tyto odpovédi: ano,
spiSe ano, ne, spise ne, nevim. Nejvice, tedy 94 respondentt, zvolilo moznost ano (67,6 %).
Spise ano vybralo celkem 37 respondentt (26,6 %), nevim uvedlo 5 respondentu (3,6 %).
Spise ne odpovédéli 2 respondenti (1,4 %) a jeden respondent uvedl, Ze Pevnost poznani
nesplnila jeho ocekavani. Z vysledki je ziejmé, ze pro 94,2 % respondenti splnila, resp. spise
splnila, Pevnost poznani o¢ekavani, ktera méli, coz opét reflektuje vysledky z predchozich

Setfeni.
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6. Splnila Pevnost poznani Vase ocekavani (popr. celého kolektivu)?
139 odpovédi

® ano

@ spise ano
ne

® spisene

@ nevim

Graf 8: Spokojenost navstévniki — oéekavani
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 1, otazka ¢. 7:
Jak hodnotite nabizené moZnosti k vyuZiti volného cCasu, které jsou v Pevnosti pozndni
k dispozici (expozice, planetirium, 3D tisk, védecké dilny, Skolni programy, rizné
jednorazové akce, apod.)?

Cilem této otazky bylo opét zjisténi nazoru na moznosti, které Pevnost poznéni nabizi
k vyuziti volného ¢asu. Na vybér byly tyto moznosti: rozhodné dostacujici, spise dostacujici;
nemdm na to ndzor, nedokazi urcit; spise nedostacujici; rozhodné nedostacujici. 83 (59,7 %)
respondentll povaZzuje za rozhodné dostacujici nabizené moznosti k vyuZziti volného casu,
které jsou v popularizacnim centu k dispozici. Za SpiSe dostacujici povazuje nabizené
moznosti 41 (29,5 %) respondentl, Zze nedokaze urcit ¢i nemaji na to nazor, odpovédélo
13 (9,4 %) respondenti. Za spiSe nedostacujici povazuji nabizené moznosti 2 (1,4 %)
respondenti. Ani jeden z dotazovanych nepovazuje nabizené moznosti k vyuziti volného ¢asu
za rozhodné nedostacujici. Z vysledki je mozné vyvodit, Ze pokud hodnoti 89,2 %
respondentl moznosti, které Pevnost pozndni nabizi k vyuziti volného Casu pozitivng,
tak se ukazuje, ze jsou lidé prevazné spokojeni, ale neznamena to, Ze by se nedalo par véci

zlepsit.
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7. Jak hodnotite nabizené moznosti k vyuziti volného casu, ktere jsou v Pevnosti poznani k dispozici

(expozice, planetarium, 3D tisk, védecké dilny, $kolni programy, riizné jednorazové akce, apod.)?
139 odpovédi

@ rozhodné dostadujici
@ spise dostadujici
nemam na to nazor, nedokazi urcit
@ spise nedostadujici
@ rozhodné nedostaéujici

Graf 9: Spokojenost navstévnikii — moznosti
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 1, otazka ¢. 8:
Ktera z nabizenych volnocasovych aktivit Vas/Vas kolektiv nejvice zaujala? (Ize vybrat vice
mozZnosti).

Cilem této otazky bylo zjistit, které z nabizenych volnocasovych aktivit jsou pro
navstévniky nejatraktivnéjsi. Na vybér byla celd fada mozZnosti od stalych expozic, pies Skolni
programy, po jednordzové akce. Jako nejvice preferované se ukazaly stalé expozice,
a to: Véda v Pevnosti — 55 (39,6 %), Ziva voda — 55 (39,6 %), Rozum v hrsti — 43 (30,9 %),
pfi¢emz nejvice oblibenou expozici je Svétlo a tma — 62 (44,6 %). Dalsi velmi oblibenou
moznosti je digitalni planetarium — 47 (33,8 %) a jiné jednorazové akce — 36 (25,9 %). Oblibé
se také tési 3D tisk — 26 (18,7 %), Détska univerzita — 14 (10,1 %), Blizka setkani tfetiho
véku — 9 (6,5 %), védecké krouzky — 9 (6,5 %) nebo piiméstské tabory — 8 (5,8 %) ¢i $kolni
programy — 8 (5,8 %).
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8. Ktera z nabizenych volnocasovych aktivit Vas/Vas kolektiv nejvice
zaujala? (Ize vybrat vice moznosti)
139 odpovédi
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Graf 10: Vyc&et nabizenych aktivit — obliba
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Vlastni

Dotaznik €. 1, otazka ¢. 9:
Kolik Casu jste v Pevnosti pozndni stravil/a/i béhem své ndavstévy?

Tato otazka méla za tkol zjistit, jak je navStéva Pevnosti poznani ¢asov€ naro¢na. Tato
otazka byla zatazena do dotaznikového Setfeni zejména z praktickych divodu, protoze pii své
praxi vykonavané v populariza¢nim centru, jsem zjistila, Ze se navstévnici Casto na pokladné
pti zakoupeni listku ptaji: ,,Na jak dlouho to tu u Vas je?“ Respondentim bylo nabidnuto
celkem Sest moznych odpovédi s rliznymi ¢asovymi Useky. Nejvice respondentd, tedy 58,
odpovédélo, ze v Pevnosti poznani stravili vice jak 2 hodiny a méné jak 4 hodiny (41,7 %).
Druha nejcastéjsi odpoveéd’, tedy 37, byla vice jak 1 hodinu a méné jak 2 hodiny (26,6 %). Tieti
nejcastéj$i odpovedi, tedy 20, bylo: Vracim/e se na Pevnost poznani opakované, stravil/ali
Jjsem/jsme zde jiz mnoho hodin svého volného casu (14,4 %). 10 respondentt stravilo b€hem
své navstévy na Pevnosti poznani vice jak 4 hodiny (7,2 %), 9 respondenti v populariza¢nim
centru stravilo méné€ nez 1 hodinu (6,5 %) a 5 respondenti odpovédélo, ze v Pevnosti poznani
stravili cely den (3,6 %). Z vysledki je zfejmé, Ze Casova narocnost je rtiznd, Ize se domnivat
se, ze zalezi na typu zvolené volnocasové aktivity, nicméné je potieba pocitat nejcasteji

se dvéma az Ctyfmi hodinami volného casu.
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9. Kolik ¢asu jste v Pevnosti poznani stravil/a/i béhem své navstévy?

139 odpovédi
@® ménénez1h
@® viceneZ1haménénez2h
@ vicenez2haménénez4h
14,4% @® vicenez4h
@ cely den
@ Vracim/e se na Pevnost poznani
opakované, stravil/a/i jsem/jsme zde jiz
26,6%

mnoho hodin svého volného ¢asu.

Graf 11: Vyc&et nabizenych aktivit — Straveny ¢as
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik ¢. 1, otazka ¢. 10:
Domnivate se 7 pohledu Vasi finanéni situace, Ze vstupné je:

Tato otdzka méla za cil zjistit, jak navstévnici vnimaji vysi vstupného. Respondentim
byly nabidnuty tyto odpovédi: levné, drahé, primeérené, je mi to jedno. Pro naprostou vétSinu
respondentt, tedy 118, je vySe vstupného vnimana jako piiméfena (84,9 %). 13 respondentt
uvedlo, ze je jim to jedno (9,4 %), 6 respondentd vnima vstupné jako drahé (4,3 %) a naopak
pro 2 respondenty je vstupné levné (1,4 %). Z vysledkd vyplyva, Zze pro naprostou vétSinu
respondentll je vySe vstupného vnimana jako piiméfend, z ¢ehoz lze vyvodit, ze vyse

vstupného dopovida nabizenym sluzbam.

10. Domnivate se z pohledu Vasi financni situace, ze vstupneé je:
139 odpoveédi

@ levné

@ drahé

@ pfiméfené
® je mi to jedno

Graf 12: Vnimani vyse vstupného
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms
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Dotaznik €. 1, otazka ¢. 11:
Vyuzil/a/i jste nékterou 7 nabizenych moznosti zlevnéného vstupného?

Cilem této otazky bylo zjistit, jaké je vyuziti nabidky nékteré z forem zlevnéného
vstupného. Jako odpovédi byly nabidnuty vSechny mozné alternativy, které v dobé vzniku
této diplomové prace bylo mozné vyuzit pii nakupu vstupného, celkem se jednalo o jedenact
moznosti. Nejvice respondentll zvolilo moznost rodinné vstupné, konkrétné¢ 64 (46 %).
46 respondentl uvedlo, Ze zadnou z uvedenych moZznosti nevyuzilo (33,1 %). 10 odpovédi
zaznamenala moznost sniZené vstupné (7,2 %), 9 odpovédi si vybralo moznost dospéli/4
expozice a 5 respondentll vyuzilo moznosti skupinového vstupného (3,6 %). Po jedné
odpovédi (0,7 %) shodné zaznamenali moznosti: permanentka, jedna expozice, gyroskop,
planetarium a jiné (sleva CSOB platebni kartou, Olomouc region card apod.). Z vysledki
je zfejmé, Ze 66,9 % respondentii nékterou z nabizenych moznosti zlevnéného vstupného
vyuzili, proto ma tato nabidka smysl a své misto v portfoliu sluzeb nabizenych Pevnosti

poznani.

11. Vyuzil/ali jste nékterou z nabizenych moznosti zlevnéného vstupného?

139 odpovedi @ dospéli/4 expozice

@ sniZené vstupné

@ rodinné vstupné

@ skupinové vstupné

@ permanentka

® jedna expozice

@ gyroskop

@ planetarium

@ vikendovy vytvarny a chemicky
workshop

@ jiné (sleva s CSOB platebni kartou,
Olomouc region card apod.)

@ :Zadnou z uvedenych moznosti jsem/
jsme nevyuZil/ali

Graf 13: Vyuziti zvyhodnéného vstupného
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 1, otazka 12:
Uvital/a/i byste vét$i reklamu na Pevnost pozndni, popi. na akce konané v Pevnosti

poznani?
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Ptedposledni otdzka prvniho dotaznikového Setfeni méla za cil zjistit,
zda by navstévnici uvitali vétsi reklamu na Pevnost poznani, popf. na akce v ni konané.
Naprosta vétSina respondentli, konkrétné 98, odpovédéla, ze by veétsi reklamu rozhodné
uvitali (70,5 %). Naopak 25 dotazovanych si mysli, Zze je reklama dostacujici (18 %)
a 16 respondentd nevi nebo nema na to nazor (11,5 %). Z dotaznikového Setfeni tedy vyplyva,
ze by bylo vhodné reklamu posilit. Samoziejmé jsem si védoma piedevsim financni stranky
této problematiky, ale zde spatfuji moznost vyuzit nemovité prostory ve vlastnictvi Univerzity
Palackého v Olomouci a reklamu posilit alespon na téchto mistech, coz by alesponi v ramci

olomouckého regionu jisté¢ nebylo malo.

12. Uvital/a/i byste vétsi reklamu na Pevnost poznani popr. na akce konané v Pevnosti poznani?
139 odpovédi

@ rozhodné ano
@ ne, reklama je dostacujici
nevim, nemam na to nazor

Graf 14: Identifikace nastroji propagace — doplnéni
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 1, otazka ¢. 13:
Jak Vas oslovila reklama na Pevnost pozndni, popi. na akce konané v Pevnosti pozndni, se kterou
Jste mél/a moZnost se setkat?

Posledni otdzka prvniho dotaznikového Setfeni méla za cil zjistit, jak navstévniky
oslovila reklama, se kterou méli moznost se setkat. Témé polovina respondentt, tedy 63,
uvedla, ze se s reklamou na Pevnost poznani jesté nesetkali (45,3 %), coz potvrzuje zjisténi
z ptedchozi dotaznikové polozky a zdlraziuje nutnost oblast reklamy posilit. Na druhou stranu
je pozitivni, ze pokud uz se respondenti s reklamou na Pevnost poznéni setkali, tak se jim libila,

celkem tedy 45 odpovédi (32,4 %). Zbyvajici osloveni respondenti bud’ na toto téma nemaji
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nazor, 15 odpovédi (10,8 %) nebo je reklama nijak nezaujala, 11 odpovédi (7,9 %) ¢i v nich

zanechala smiSené pocity, 5 odpovédi (3,6 %).

13. Jak Vas oslovila reklama na Pevnost poznani, popr. na akce konane v Pevnosti poznani, se

kterou jste mél/a moznost se setkat?
139 odpovédi

@ reklama se mi/nam libila
@ reklama ve mné/v nas zanechala
smisené pocity
reklama mé/nas nijak nezaujala
@ nevim, nemam na to nazor

@ s reklamou na Pevnost poznani jsem/
jsme se jesté nesetkal/ali

Graf 15: Identifikace nastroji propagace — specifikace
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

4.6.2 Vysledky dotaznikové Setieni €. 2
V tomto oddile budou analyzovany jednotlivé otazky dotazniku €. 2, ktery byl urcen
v§em zaméstnancum Univerzity Palackého v Olomouci. Piislusné odpovédi respondent budou

slovné 1 graficky interpretovany.

Dotaznik €. 2, otazka ¢. 1:
Navstivil/a jste Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci?

Prvni otazka druhého dotaznikového Setfeni, které bylo zaméfeno na zjisténi, zda ma
Pevnost pozndni své misto také ve volnocasovych aktivitich zaméstnancli Univerzity
Palackého v Olomouci, jejiz je toto populariza¢ni centrum soucasti, méla za cil zjistit,
zda zamé&stnanci vitbec navstivili Pevnost poznani. Otazka byla dichotomického charakteru
a nabizela tedy pouze dvé mozné odpovédi. Vice neZz 2/3 respondentli, konkrétné¢ 89,
odpovédéli, ze Pevnost poznani navstivili (78,1 %) a 25 odpovédi bylo negativnich (21,9 %).

V tomto bodé se dotaznik dale rozdélil na ¢ast A a cast B v zavislosti na typu odpovédi.
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1. Navstivil/a jste Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci?
114 odpovédi

® ano
® ne

Graf 16: Identifikace vyuzitelnosti UPOL
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 2:
Navstivil/a jste ji z ditvodu?

Pokud respondenti odpovédéli na piedchozi otdzku ano, byli nasmérovani k polozce
dotazniku, kterd méla za cil zjistit, jaky byl diivod jejich ndvstévy. Na vybér bylo opét pouze
ze dvou moznosti, a to: plnéni pracovnich povinnosti a ve svém volném case. Naprosta vétSina
respondentti, celkem 71 (79,8 %), uvedla, ze Pevnost poznani navstivila ve svém volném case,
coz znaci zajem zaméstnancl o tuto instituci. 18 respondentti uvedlo, ze navstivili pevnost

poznani v ramci plnéni svych pracovnich povinnosti (20,2 %).

2. Navstivil/a jste ji z dlvodu:
89 odpovédi

@ plnéni pracovnich povinnosti
@® ve svém volném Gase

Graf 17: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — diivody 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms
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Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 3:
Jak jste se 0 Pevnosti pozndni dovédél/a?

Cilem této otazky bylo zjistit, jak se zaméstnanci Univerzity Palack¢ho v Olomouci
o popularizacnim centru dovédéli. Respondentim bylo nabidnuto celkem devét moznosti.
Nejvice dotazovanych, tedy 40 (44,9 %), se o Pevnosti poznani dovédélo v praci. Druhym
nejsilngj$im zdrojem informaci byly pro zaméstnance univerzitni webové stranky, celkem
21 (23,6 %) respondentl. Z uvedenych vysledkt lze vyvodit, Ze se na univerzitni pudé téma
Pevnosti poznani vyskytuje v hojné mife. Prekvapujici jsou tedy dal$i odpovédi, kdy 16
respondentti uvedlo, Ze se o Pevnosti poznani dovédéli od znamého (18 %), 4 z letdku (3,4 %),
3 ze socialnich siti jako je Instagram, FB nebo Twitter (3,4 %), dalsi tii respondenti uvedli,
ze se o Pevnosti poznani dovédéli zjinych www stranek (3,4 %) a 2 respondenti

se o populariza¢nim centru dovédéli z novin nebo Casopisu (2,2 %).

3. Jak jste se o Pevnosti poznani dovedél/a:
89 odpovédi

@ z univerzitnich webovych stranek

44,9% ® ztelevize
z radia
@ :zinternetu - socialni sité (Instagram, FB,
k Twitter)
@ zinternetu - jiné www stranky apod.
18% @ 2z novin nebo &asopisu
® od znamého
® z letaku (v tramvaji apod.)
@ v préci

Graf 18: Identifikace vyuZitelnosti UPOL — propagace
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka €. 4:
Libilo se Vam v Pevnosti poznani?

Tato otdzka zjistovala, zda se zaméstnancim v Pevnosti poznani libilo. Pro odpovédni
systém bylo pouZzito Skalovani, jelikoz se jedna o méfeni nazort lidi, a byly nabidnuty
tyto odpovédi: ano, spise ano, ne, spise ne, nevim. Naprosté vétSiné respondentti, tedy 66,
se V popularizatnim centru libilo (74,2 %), anebo se ptiklonili k odpovédi spise ano,

konkrétné 21 dotazovanych (23,6 %). Pouze dvéma respondentiim se v Pevnosti poznani
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nelibilo (2,2 %). Z uvedeného lze tedy vyvodit, Ze je Pevnost poznani pro zaméstnance velmi

atraktivni.

4. Libilo se Vam v Pevnosti poznani?
89 odpoveédi

® ano

® spise ano
ne

® spisene

@ nevim

Graf 19: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — spokojenost
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 5:
Doporucite navstévu Pevnosti pozndni svym znamym?

Cilem této otazky bylo zjistit, zda zamé&stnanci doporuci navstévu Pevnosti poznani
svym znamym. [ zde bylo pouzito Skalovdni a byly nabidnuty stejné odpovédi jako
Vv piedchozi otazce. Nejvice, tedy 66, dotazovanych by navstévu popularizacniho centra svym
znamym doporucéilo (74,2 %) a dalSich 19 respondenti by navstévu svym zndmym spise
doporucilo (21,3 %). Pouzi tfi zaméstnanci by navstévu Pevnosti poznani svym znamym
nedoporudili (3,4 %) a jeden by navstévu spise nedoporuéil (1,1 %). Z uvedeného lze vyvodit,
Ze zaméstnanci vnimaji Pevnost poznani jako zajimavé misto k trdveni volného ¢asu a tento

vysledek v podstaté reflektuje zjisténi z predchozi otazky.
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5. Doporucite navstévu Pevnosti poznani svym znamym?
89 odpovédi

® ano

@ spise ano
ne

® spisene

@ nevim

Graf 20: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — doporuceni
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 6:
Splnila Pevnost poznani VasSe oCekdavaini?

Tato otazka zjistovala nazor zaméstnanci ve vztahu ke splnénému ocekavani,
které mé&li od navstévy Pevnosti poznani. Témét polovina respondentt, tedy 44, odpovédéla,
ze Pevnost poznani jejich ocekavani splnila (49,4 %) a necela druha polovina respondentd,
tedy 40, odpovédéla, Ze populariza¢ni centrum spiSe splnilo jejich ofekavani (44,9 %),
jen u 4 dotazovanych Pevnost poznani nenaplnila jejich o¢ekavani (4,5 %) a jeden respondent
odpovédél, ze nevi (1,1 %). Ve vysledku uvedlo 94,3 % respondentil, Ze Pevnost poznani
naplnila jejich ocekavani, coz lze povazovat za velmi pozitivni zjisténi, které potvrzuje

vysledky z ptfedchozich polozek dotazniku.
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6. Splnila Pevnost poznani Vase ocekavani?
89 odpovédi

® ano

@ spise ano
ne

® spisene

@ nevim

Graf 21: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — o¢ekavani
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 7:

Jak hodnotite nabizené mozZnosti k vyuZiti volného casu, které jsou v Pevnosti pozndani
K dispozici (expozice, planetarium, 3D tisk, védecké dilny, Skolni programy, rizné
jednorazové akce, apod.)?

Cilem této otazky bylo zjistit, jak zaméstnanci hodnoti volno¢asové aktivity, které
Pevnost poznani nabizi. 33 respondentli odpovédélo, Ze jsou pro né nabizené moznosti
rozhodné dostacujici (37,1 %) a 42 respondentd uvedlo, Ze jsou s pestrosti nabizenych
moznosti spiSe spokojeni (47,2 %). Pouze 12 respondentti uvedlo, Ze na tuto skute¢nost
nemaji nazor (13,5 %). Ze spise neni spokojen s nabidkou aktivit v Pevnosti poznani, uvedl
jeden respondent (1,1 %) a jeden respondent neni spokojen viibec (1,1 %). S pestrosti nabidky
volnocasovych aktivit je tedy spokojeno 84,3 % dotazovanych, coZ lze chapat jako velmi
pozitivni zji$téni, ale neznamena to, ze by se nedalo néco zlepsit, o cemz vypovida zbylych
15,7 % respondentl, ktefi nevi nebo jsou piimo nespokojeni a muze to byt impulzem

pro tvorbou novych, zajimavych a lakavych aktivit.

87



7. Jak hodnotite nabizené moznosti k vyuziti volného casu, ktere jsou v Pevnosti poznani k dispozici

(expozice, planetarium, 3D tisk, védecké dilny, $kolni programy, riizné jednorazové akce, apod.)?
89 odpovédi

@ rozhodné dostadujici
@ spise dostadujici
nemam na to nazor, nedokazi urcit
@ spise nedostadujici
@ rozhodné nedostacujici

Graf 22: Identifikace vyuziti UPOL — hodnoceni nabidky
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 8:
Ktera 7 nabizenych volnocasovych aktivit Vs nejvice zaujala?

Cilem této otazky bylo zjistit, které¢ znabizenych volno€asovych aktivit jsou
pro zaméstnance nejatraktivnéj$i. Na vybér bylo z celé fady moznosti, jeZ jsou v Pevnosti
poznani k dispozici. Jako nejvice preferované se pro zaméstnance ukéazalo digitalni planetarium
s43 odpovédmi (48,3 %) a rizné jednorazové akce s 35 odpovédmi (39,3 %). Neméné
oblibené se ukazaly byt stalé expozice, a to: Véda v Pevnosti s 36 odpovéd'mi (40,4 %), Rozum
v hrsti s 34 odpovéd'mi (38,2 %), Ziva voda s 33 odpovédmi (37,1 %) a Svétlo a tma s 29
odpovéd'mi (32,6 %). Zajimavé se pro zaméstnance (21) ukazaly byt védecké dilny (23,6 %)
a 3D tisk — 18 odpovédi (20,2 %). Nasledovala Détska univerzita — 15 (16,9 %), pifiméstské
tabory — 14 (15,7 %), skolni programy — 13 (14,6 %) a védecké krouzky — 12 (13,5 %). Nizsi
oblibé se u zaméstnanct t¢si Blizkd setkani tietiho véku — 4 (4,5 %), coz muze byt ale
zapticinéno tim, Ze mezi zaméstnanci se nevyskytuje velké mnozstvi lidi v diichodovém véku,

na které je tato volno€asova aktivita zamé&fena.
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8. Ktera z nabizenych volnocasovych aktivit Vas nejvice zaujala? (Ize
vybrat vice moZnosti)
89 odpovédi
50
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Graf 23: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — moznosti
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Vlastni

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 9:
Kolik asu jste v Pevnosti pozndni stravil/a béhem své navstévy?

Tato otazka zjistovala cCasovou naroc¢nost navstévy zaméstnancti Univerzity
Palackého v Olomouci v popularizaénim centru. Respondentim bylo nabidnuto celkem Sest
moznych Casovych Usekl pro jejich odpovédi. Nejvice respondentii, tedy 35, odpovédelo,
ze v Pevnosti poznani stravili vice jak 2 hodiny a méné jak 4 hodiny svého volného casu
(39,3 %). Druha nejcastéjsi odpovéd’, tedy 26, byla vice jak 1 hodinu a méné jak 2 hodiny
(29,2 %). Tteti nejcastéjsi odpovedi, tedy 15, bylo: Vracim/e se na Pevnost poznadni
opakované, stravil/a/i jsem/jsme zde jiz mnoho hodin svého volného casu (16,9 %).
7 respondentl stravilo béhem své navstévy v popularizacnim centru vice jak 4 hodiny
(7,9 %), 4 respondenti vénovali navstévé méné nez 1 hodinu (4,5 %) a dva respondenti uvedli,
ze v Pevnosti poznani stravili cely den (2,2 %). Z vysledki Ize vyvodit, Ze ¢asova naro¢nost
je ruzna, zfejmé odvisla od typu zvolené volnocasové aktivity, avSak nejcastéji je potieba

pocitat se dvéma az ¢tyfmi hodinami volného ¢asu.
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9. Kolik ¢asu jste v Pevnosti poznani stravilla béhem své navstévy?

89 odpovédi

@® ménénez1h

@® viceneZ1haménénez2h

@ vicenez2haménénez4h

16,9% @ vicenez4h
@ cely den
‘ @ Vracim se na Pevnost poznani

opakované, stravil/a jsem zde jiz mnoho
hodin svého volného ¢asu

Graf 24: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — straveny ¢as
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka €. 10:
Domnivite se 7 pohledu Vasi financni situace, Ze vstupné je?

Cilem této otazky bylo zjistit, jak zamé&stnanci vnimaji vysi vstupného z pohledu jejich
finan¢ni situace. Pro naprostou vétSinu respondentll, konkrétné 71, je vySe vstupného pfimétena
(79,8 %). Pro 7 respondentl je vstupné levné (7,9 %), Sest respondenti uvedlo, Ze je jim
to jedno (6,7 %) a pét dotazovanych vnima vstupné jako drahé (5,6 %). Z uvedenych vysledka
1ze ptedpokladat, ze vySe vstupného pro respondenty reflektuje sluzby nabizené popularizaénim

centrem.

10. Domnivate se z pohledu Vasi financéni situace, Ze vstupné je:
89 odpoveédi

@ levné

@ drahé

@ pfiméfené
® je mi to jedno

Graf 25: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — vstupné
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms
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Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 11:
Védél/a jste, Ze jako zaméstnanec Univerzity Palackého v Olomouci mdte 20 % slevu
na vstupné?

Cilem této otazky bylo zjistit, zda zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci védi
o benefitu, ktery maji ve formé slevy 20 % na vstup do Pevnosti poznani. Otazka byla
dichotomického charakteru a nabizela tedy pouze dvé mozné odpovédi. 48 respondentl
uvedlo, Ze o tomto benefitu nevi (53,9 %) a 41 respondenti uvedlo, Ze o tomto benefitu védi
(46,1 %). Z vysledkt vyplyva, Ze povédomi o tomto benefitu je zhruba polovi¢ni a mélo
by byt cilem PR odd¢leni Pevnosti poznani na tomto nedostatku zapracovat tfeba vhodné

zvolenou informaci u pokladny.

11. Védél/a jste, ze jako zaméstnanec Univerzity Palackého v Olomouci mate 20% slevu na vstupné?
89 odpovédi

® ano
@ ne

Graf 26: Identifikace vyuZitelnosti UPOL — benefit 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 12:
VyuZil/a jste tohoto benefitu?

Tato otazka méla navaznost na otazku predchozi a méla za cil zjistit, zda zaméstnanci
benefitu ve formé 20 % slevy na vstupném vyuzivaji. Opét se jednalo o polozku dotazniku,
kterd nabizela pouze dvé mozné odpovédi. Naprosta vétSina respondentt, tedy 66, uvedla,
ze tohoto benefitu nevyuzila (74,2 %) a 23 respondentli uvedlo, ze tohoto benefitu vyuzilo
(25,8 %). Na tento vysledek je nutné se podivat v celkovém kontextu obou otédzek. Pokud
tedy nadpolovicni vétSina o benefitu nevédéla, nemohla této slevy vyuZzit. Z ostatnich
41 respondentti, ktefi o mozZnosti benefitu veédéli, této moznost vyuzilo pouhych

23 respondenttli, tedy opét zhruba polovina. Lze tedy konstatovat, ze tento benefit neni
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pro zaméstnance az tolik atraktivni a vyse vstupného respondentim ptipada uz tak primétena,

¢imz se potvrdil vysledek Setieni z otazky €. 10.

12. Vyuzil/a jste tohoto benefitu?
89 odpovédi

® ano
®ne

Graf 27: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — vyuzitelnost benefitu 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 13:
Uvital/a byste vétsi reklamu v ramci univerzity na Pevnost pozndni, popi. na akce konané
v Pevnosti poznani?

Cilem této otazky bylo zjistit, zda by zaméstnanci uvitali véts$i reklamu v ramci
univerzity na Pevnost poznéani, popf. na akce v ni konané. Témét polovina respondent,
tedy 43, uvedla, Ze by rozhodné vétsi reklamu v rdmci univerzity uvitala (48,3 %).
Podle 26 respondentt je reklama dostacujici (29,2 %) a 20 respondentli nema na toto téma
zadny nazor (22,5 %). Z vysledki lze vyvodit, Ze by bylo vhodné reklamu v rdmci univerzity
posilit, a v tomto ptipad¢ by se pro Pevnost poznani nemuselo jednat ani o nijak ndrocnou
finan¢ni zatéz, protoze by se dalo vyuzit vnitinich univerzitnich mozZnosti, jako jsou webové

stranky a mnohé univerzitni prostory, kde by bylo moZné reklamu bezplatn€ umistit.
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13. Uvital/a byste vétsi reklamu v ramci univerzity na Pevnost poznani, popr. na akce konané v

Pevnosti poznani?
89 odpovédi

@ rozhodné ano
@ ne, reklama je dostadujici
nevim, nemam na to nazor

Graf 28: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace, uptesnéni 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 14:
Uvital/a byste obecné vét§i reklamu (v tramvaji, radiu apod.) na Pevnost pozndni,
popi. na akce konané v Pevnosti pozndni?

Tato otazka, podobné jako ptedchozi, zjiStovala ndzor zaméstnanci na miru reklamy,
tentokrate vSak v obecnéj$i roviné vyskytu. Opét naprosta vétSina respondentti (50) uvedla,
ze by rozhodné v tramvaji, v radiu a na dalSich mistech k tomu uréenych, reklamu na Pevnost
poznéni, popi. na akce v ni konané, urcité uvitali (56,2 %). 20 respondentli uvedlo, Ze nevi,
resp. nema na to ndzor (22,5 %) a 19 — ti respondentim ptipada, Ze je reklama dostatecna
(21,3 %). Z dotaznikového Setieni tedy vyplyva, ze by respondenti ve vétSin€ piipadu vetsi
reklamu uvitali. Zde vSak plati, Ze je nutné zohlednit také finan¢ni stranku tohoto druhu
marketingového nastroje, avSak opét musim vyzdvihnout mnoha mista ve vlastnictvi
univerzity, kterd by se, alesponl v ramci olomouckého regionu, dala bezplatné za timto ucelem

vyuzit.
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14. Uvital/a byste obecné vétsi reklamu (v tramvaji, radiu apod.) na Pevnost poznani, popr. na akce

konané v Pevnosti poznani?
89 odpovédi

@ rozhodné ano
@ ne, reklama je dostadujici
nevim, nemam na to nazor

Graf 29: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace, doplnéni 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka €. 15:
Jak Vas oslovila reklama na Pevnost pozndni, popi. na akce konané v Pevnosti poznani,
se kterou jste mél/a moznost se setkat?

Tato otazka méla za cil zjistit, zda zaméstnance, ktefi méli moznost setkat
se s reklamou na Pevnost poznéni, popf. na akce v ni konané, tato reklama oslovila. Témét
polovina respondentli, konkrétné 41, uvedla, Ze reklama, se kterou méli moznost se setkat,
se jim libila (46,1 %). 18 respondenti uvedlo, Ze nevi, zda se jim reklama libila (20,2 %),
14 respondentli reklama nijak nezaujala (15,7 %), 13 dotazovanych odpovédélo,
ze se s reklamou na Pevnost poznani dosud nesetkalo (14,4 %) a ve tifech dotazovanych
reklama zanechala smiSené pocity (3,4 %). Z vysledki lze vyvodit, ze pokud se 53,9 %
respondentl reklama nijak nedotkla, je tedy potfeba v tomto sméru napnout veskeré dostupné

prostiedky a zlepsit pozitivni dopady tohoto marketingového nastroje.
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15. Jak Vas oslovila reklama na Pevnost poznani, popr. na akce konané v Pevnosti poznani, se

kterou jste mél/a moznost se setkat?
89 odpovédi

@ reklama se mi libila

@ reklama ve mné zanechala smiené
pocity
reklama mé nijak nezaujala

@ nevim

@ s reklamou na Pevnost poznani jsem se
jesté nesetkal/a

Graf 30: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace, specifikace 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast A, otazka ¢. 16:
Jste zaméstnanec?

Cilem této otazky bylo zjistit, v jaké soucasti Univerzity Palackého v Olomouci
zaméstnanec pracuje. Tato otazka méla zejména dopliujici a informativni charakter. Ukazalo
se, ze nejvice respondentli se do dotaznikového Setieni zapojilo z fakulty ptirodovédecké,
a to 35 respondentd (39,3 %). DalSim nejvétsim poctem respondentli, ktefi byli ochotni
se tohoto dotaznikového Setfeni zGcCastnit, byli zaméstnanci jiné soucasti nez je fakulta,
konkrétné€ 21 respondentt (23,6 %), jednd se o univerzitni zafizeni typu CVT, VTP, PS, RUP
aj. DalSimi respondenty, kteti byli ochotni se zucastnit tohoto dotaznikového Setieni,
byli zaméstnanci z fakulty lékaiské, konkrétné¢ 10 respondentu (11,2 %), z fakulty
pedagogické — 8 respondentil (9 %), z fakulty filozofick¢é — 5 respondentt (5,6 %), dale
z fakulty cyrilometodéjské teologické — 3 (3,4 %), po dvou respondentech se zapojili
zameéstnanci fakulty télesné kultury (2,2 %), zdravotnich véd (2,2 %) a spravy koleji a menz

(2,2 %) a jeden respondent byl z fakulty pravnické (1,1 %).
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16. Jste zaméstnanec:

89 odpovédi

@ Iekarské fakulty

@ fakulty zdravotnich véd
filozofické fakulty

@ prirodovédecke fakulty

@ pedagogické fakulty

@ fakulty télesné kultury

@ cyrilometodéjské teologické fakulty
@ pravnické fakulty
@ spravy koleji a menz

@ jiné univerzitni soucasti (rektoratu, CVT,
VTP, PS, apod.)

Graf 31: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — identifikace 1
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik ¢. 2, Cast B, otazka ¢. 2:
Pevnost poznani jsem nenavstivil/a, protoZe?

Pokud respondenti odpovédéli na prvni otazku druhého dotaznikového Setfeni ne, byli
nasmérovani k polozce dotazniku, kterd méla za cil zjistit, z jakého dlivodu Pevnost poznéni
dosud nenavstivili. Otazka byla polouzaviend, nabizené odpovédi byly: nemam zdajem ve svém
volném case navstévovat tento typ zarizeni a nevédeél/a jsem o této instituci nebo mohli
respondenti dopsat sviij vlastni divod. Nejvice, tedy 6 respondentti (24 %) uvedlo, Ze ve svém
volném Case nemaji o navstévu podobného zafizeni zdjem, 3 respondenti uvedli, Ze o této
instituci viibec nevédéli (12 %) a zbyvajici respondenti odpovédéli individualnim divodem,
nejcastéji se vSak shodovali, ze dosud neméli Cas, ale chystaji se tuto instituci navstivit.
Vysledek této dotaznikové polozky povazuji za velmi pozitivni, protoze 64 % dotazovanych,
kteti doposud popularizacni centrum nenavstivili, neucinili tak z diivodu negativniho vnimani
tohoto typu zafizeni, ale z divodu nedostatku volného ¢asu a v budoucnu jsou navstéve

naklonéni.
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2. Pevnost poznani jsem nenavstivil/a, protoze (vyberte z nabizenych moznosti, popf.
dopiéte): @ nemam zajem ve svém volném ¢ase n...

® nevédél/a jsem o této instituci

@ nedostatek ¢asu po praci, nebydlim v...

@ zatim jsem nemél ¢as a chut, ale nav...

@ zatim

® nebyla vhodna pfilezitost pro tuto nav...
’ ® stale nebyl ¢as

@ Mam to v planu, aZ skonéi nouzovy stav

® nebyl ¢as

@ Jeité jsem neméla prileZitost

@ jesté mi to nevyslo )

@ Zatim nebyl Gas, ale rada bych ji nékd. ..

@ Planuji Pevnost poznani navativit.

@ Chystam se s détmi (kdyz dorostli do...
@ ani nevim
@ zatim jsem nestihla kvdli jinym aktivitam

25 odpovédi

@ zatim jsem to nestihla
@ nejsem z Olomouce, jen zde racuji

Graf 32: Identifikace vyuZitelnosti UPOL — divody 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik ¢. 2, ¢ast B, otazka ¢. 3:
Vite, Ze jako zaméstnanec Univerzity Palackého v Olomouci mdte 20% slevu na vstupné?
Cilem této otazky bylo zjistit, zda zamé&stnanci, 1 kdyZ dosud popularizacni centrum
nenavstivili, védi, Ze jednim ze zaméstnaneckych benefitl je sleva na vstupné do Pevnosti
poznani. Otazka byla dichotomického charakteru a nabizela tedy pouze dvé mozné odpovédi.
13 respondentt uvedlo, Ze o tomto benefitu nevi (52 %) a 12 respondenti uvedlo, ze o tomto
benefitu veédi (48 %). Stejné jako v ¢asti A druhého dotaznikového Setteni z vysledkd Setfeni
vyplyva, ze povédomi o tomto benefitu je zhruba poloviéni a mélo by byt cilem PR oddéleni
Pevnosti poznani na tomto nedostatku zapracovat tfeba vhodné zvolenou informaci

u pokladny apod.
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3. Vite, ze jako zaméstnanec Univerzity Palackého v Olomouci mate 20% slevu na vstupné?
25 odpovédi

® ano
® ne

Graf 33: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — benefit 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Dotaznik €. 2, ¢ast B, otazka €. 4:
VyuZijete tohoto benefitu, pokud se pro navstévu rozhodnete?

Tato otdzka zjistovala postoj respondentli k vyuziti zaméstnaneckého benefitu, pokud
by se pro navstévu Pevnosti poznani rozhodli. Vétsina, tedy 22 respondent (88 %) uvedla,
Ze by tohoto benefitu vyuzila a pouze tii respondenti (12 %) by tohoto benefitu nevyuzili.
Z tohoto zjisténi lze vyvodit, Ze pro tuto skupinu respondentl, je tento druh benefitu

zajimavy.

4. Vyuzijete tohoto benefitu, pokud se pro navstévu rozhodnete?
25 odpovédi

® ano
® e

Graf 34: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — vyuZitelnost benefitu 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms
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Dotaznik ¢. 2, ¢ast B, otazka ¢. 5:
Uvital/a byste vétsi reklamu v ramci univerzity na Pevnost pozndni, popt. na akce konané
v Pevnosti poznani?

Cilem této otazky bylo zjistit, tak jako v ¢asti A tohoto druhého dotaznikového Setient,
zda by zaméstnanci uvitali vétsi reklamu v rdmci UPOL na Pevnost poznani, popf. na akce
v ni konané. Téméf polovina respondentd, tedy 12, uvedla, Ze by rozhodné vétsi reklamu
V ramci univerzity uvitala (48 %). 9 respondentli nema na toto téma zadny nazor (36 %)
a 4 respondenti povazuji reklamu za dostate¢nou (16 %) Z vysledkl 1ze vyvodit, stejné jako
Vv ¢asti A druhého dotaznikového Setieni, ze by bylo vhodné reklamu v rdmci univerzity

posilit.

5. Uvital/a byste vétsi reklamu v ramci univerzity na Pevnost poznani, popr. na akce konane v

Pevnosti poznani?
25 odpoveédi

®:=0
® ne

nevim

Graf 35: Identifikace vyuZitelnosti UPOL — propagace upiesnéni 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Z druhého dotaznikového Setieni, seCteme-li Cast A a ¢ast B vyplyva, ze 55 respondentil
by rozhodné vétsi reklamu v ramci Univerzity Palackého v Olomouci na populariza¢ni centrum
uvitali (48,2 %), podle 30 respondentt je reklama dostatecna (26,3 %) a 29 respondentli nevi,
zda by chtéli vétsi reklamu v ramci univerzity (26,3 %). Vzhledem k témét polovi¢nimu
kladnému postoji k posileni reklamy, by tedy bylo vhodné v rdmci Univerzity Palackého
v Olomouci tento marketingovy néstroj posilit a v tomto pfipadé by se nemélo jednat o zvySeni

nakladi, protoze je mozné vyuzit vlastni webové stranky ¢i vlastni vnitini 1 vnéj$i prostory.
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Identifikace vyuzitelnosti UPOL - propagace upresnéni celkem
114 odpovédi

» rozhodné ano/ano = ne, reklama je dostacujici/ne ® nevim, nemam na to nazor/nevim

Graf 36: ldentifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace upiesnéni celkem
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Vlastni

Dotaznik ¢. 2, ¢ast B, otazka €. 6:
Uvital/a byste obecné vétsi reklamu (v tramvaji, radiu apod.) na Pevnost Pozndni,
popF. na akce konané na Pevnosti pozndni?

Cilem této otazky, podobné¢ jako v ptedchozi polozce, bylo zjistit ndzor zaméstnancti
na miru reklamy, tentokrate v§ak v obecnéjsi roving vyskytu. 11 respondenti nema na danou
problematiku nazor (44 %), podle 9 respondentli, je reklama dostatecna (36 %), naopak
5 respondentli by v tramvaji, v radiu a na dalSich mistech k tomu urcenych, reklamu

na Pevnost poznani, popt. na akce v ni konané, urcité uvitali (20 %).
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6. Uvital/a byste obecné vétsi reklamu (v tramvaji, rédiu apod.) na Pevnost Poznani, popr. na akce

konané na Pevnosti poznani?
25 odpovédi

@ rozhodné ano
@ ne, reklama je dostadujici
@ nevim, nemam na to nazor

Graf 37: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace doplnéni 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Z druhého dotaznikového Setfeni tedy vyplyva, seCteme-li  respondenty
z dotaznikového Setfeni Casti A a Casti B, ze by téméf polovina respondentd, celkem tedy 55,
vétsi reklamu uvitali (48,2 %), 31 respondent na danou problematiku nema nazor (27,2 %)
a pro 28 respondenti je reklama dostate¢na (24,6 %). Z vysledkd lze vyvodit, Zze pokud
respondenti nevédi ¢i nemaji na reklamu nézor, nijak je tedy nezaujala a piihlédne-li
se k poctu respondentd, kteti by vétsi reklamu pfimo uvitali, bylo by tedy vhodné tento
marketingovy nastroj posilit. Zde vSak plati, Ze je nutné zohlednit finan¢ni stranku tohoto
druhu marketingu, avSak opét musim vyzdvihnout mnoha mista ve vlastnictvi univerzity,

ktera by se, alespoii v rdmci olomouckého regionu, dala bezplatné za timto ucelem vyuzit.
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Identifikace vyuzitelnosti UPOL - propagace doplnéni celkem
114 odpovédi
= rozhodné ano = ne, reklama je dostacujici = nevim, nemam na to nazor

Graf 38: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace, doplnéni celkem
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Vlastni

Dotaznik ¢. 2, ¢ast B, otazka €. 7:
Jak Vas oslovila reklama, se kterou jste mél/a moznost se setkat na Pevnost pozndni,
popF. na akce konané v Pevnosti pozndni?

Tato otazka méla za cil zjistit, jak zaméstnance, ktefi dosud populariza¢ni centrum
nenavstivili, oslovila reklama, se kterou se setkali. 10 respondentti uvedlo, ze se s reklamou
dosud nesetkali (40 %), osmi respondentim se reklama, se kterou méli moznost se setkat,
libila (32 %). 5 respondentti uvedlo, Ze nevi, zda se jim reklama libila (20 %) a dva

respondenty reklama nijak nezaujala (8 %).
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7. Jak Vas oslovila reklama, se kterou jste mél/a moznost se setkat na Pevnost poznani, popr. na

akce konané v Pevnosti poznani?
25 odpovédi

@ reklama se mi libila

@ reklama ve mné zanechala smiené
pocity
nijak mé nezaujala

@ nevim, nemam na to nézor

@ s reklamou na Pevnost poznani jsem se
nesetkal/a

Graf 39: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace, specifikace 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Z vysledkt druhého dotaznikového Setfeni, tedy Casti A a ¢asti B 1ze vyvodit, Ze oblast
reklamy je nutné posilit. Je sice pravda, ze 49 respondentim se reklama, se kterou méli
moznost se setkat, libila (43 %), ale je nepiehlédnutelné, ze 42 respondentd reklama
nezaujala, ¢i nevi, jestli je reklama oslovila anebo z ni maji smiSené pocity (celkem 36,8 %)
a zbylych 23 respondentt se s reklamou dokonce nesetkalo vibec (20,2 %). Z uvedeného
vyplyva, ze 57 % respondentd reklamu nevnimalo pozitivné. Je tedy potieba v tomto sméru
napnout veSkeré dostupné prostiedky a zlepSit pozitivni dopady tohoto marketingového

nastroje.
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Identifikace vyuzitelnosti UPOL - propagace specifikace celkem
114 odpovédi

= reklama se mi libila
= reklama mé nijak nezaujala/reklama ve mné zanechala smiSené pocity/nevim, nemam na to nazor

= s reklamou na Pevnost poznani jsem se jesté nesetkal/a

Graf 40: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — propagace, specifikace celkem
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Vlastni

Dotaznik ¢. 2, ¢ast B, otazka ¢. 8:
Jste zaméstnanec?

Tato otazka méla za cil zjistit, v jaké soucasti Univerzity Palackého v Olomouci
zamgéstnanec pracuje. Tato otdzka méla zejména dopliujici a informativni charakter. Ukéazalo
se, ze nejvice respondentt, a to 10, se do druhého dotaznikového Setieni v ¢asti B zapojilo
z jin¢ho univerzitniho zatizeni jako je RUP, VTP, PS apod. (40 %). Déle 5 respondentt
z fakulty pedagogické (20 %), po tfech respondentech z fakulty Iékaiské (12 %)
a prirodovédecké (12 %). 1 respondent se zapojil z fakulty 1ékaiské (4 %), dale z fakulty
télesné kultury (4 %), fakulty cyrilometodéjské teologické (4 %) a spravy koleji a menz
(4 %).
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8. Jste zaméstnanec:

25 odpovedi

@ |ékarské fakulty
@ fakulty zdravotnich véd
filozofické fakulty
® prirodovédecke fakulty
@ pedagogicke fakulty
@ fakulty télesné kultury
@ cyrilometodéjskeé teologicke fakulty
@ pravnicke fakulty
@ spravy koleji a menz

@ jiné univerzitni souéasti (rektoratu, CVT,
VTP, PS, apod.)

Graf 41: Identifikace vyuZitelnosti UPOL — identifikace 2
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Google Forms

Z celkovych vysledkli druhého dotaznikového Setfeni, tedy ¢asti A a ¢asti B vyplyva,
ze nejvice respondentti se do tohoto vyzkumného Setfeni bylo ochotno zapojit z fakulty
prirodovédecké, a to 38 respondenti (33,3 %), z ¢ehoz Ize vyvodit, ze témto zaméstnanciim
neni Pevnost poznani, jako jedna z Casti Ptirodovédecké fakulty Univerzity Palackého
v Olomouci, lhostejna. Dal§im nejvétSim poctem respondenti, ktefi byli ochotni se tohoto
dotaznikového Setfeni zcastnit, byly zaméstnanci jiné soucasti, nez je fakulta, konkrétné
27 respondentt (27,2 %), jedna se o univerzitni zatizeni typu CVT, VTP, PS, RUP aj. Diivod
této skuteCnosti spatfuji ve faktu, Ze tito zaméstnanci pracuji pro vSechny soucasti UPOL,
tedy zejména fakulty, stejnym dilem a maji tak vétsi povédomi o univerzitnim dénti,
nez zaméstnanci jednotlivych fakult, kteti maji spiSe povédomi o déni na konkrétni fakulté.
Ttetim nejveétsim poctem respondentti byli zaméstnanci fakulty pedagogické, tedy 13, coz lze
vysvétlit faktem, Ze autorem prace je student jejich oboru a maji tak vétsi pochopeni
pro vyplnéni dotazniku (11,4 %). Dal§imi respondenty, ktefi byli ochotni se zucastnit tohoto
dotaznikového Setfeni, byli zaméstnanci z fakulty lékafské, konkrétné 11 respondentil
(9,7 %), fakulty filozofické — 8 respondentt (7 %), dale z fakulty cyrilometodéjské teologické
— 4 (3,5 %), po trech respondentech se zapojili zameéstnanci fakulty télesné kultury (2,6 %)
a spravy koleji a menz (2,6 %), dva respondenti z fakulty zdravotnich véd (1,8 %) a jeden

respondent byl z fakulty pravnické (0,9 %).
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Identifikace vyuzitelnosti UPOL - indentifikace celkem
114 odpovédi

= |ékaFska fakulta
= fakulta zdravotnich véd
filozoficka fakulta
prirodovédecka fakulta
m pedagogicka fakulta
= fakulta télesné kultury
m cyrilometodéjskd teologicka fakulta
m pravnicka fakulta

m sprava koleji a menz

Graf 42: Identifikace vyuzitelnosti UPOL — identifikace celkem
Zdroj: Vlastni
Zpracovani: Vlastni

4.7 Vyhodnoceni vyzkumnych otazek a diskuze vysledkii

V této podkapitole prekladané diplomové prace budou vyhodnoceny vyzkumné otazky
a provedena diskuze vysledkl, a to v navaznosti na ptedchozi podkapitolu, ve které byla
provedena analyza a interpretace vysledkd vyzkumného Setfeni, které se uskutecnilo
dotaznikovou metodou.

Na zacatku vyzkumu bylo polozeno deset vyzkumnych otazek, na které byly v pritbé¢hu
dotaznikového Setfeni hleddny odpovédi. Prvni dotaznik byl zaméfen na navstévniky
interaktivniho muzea védy Pevnost poznani v Olomouci a zucastnilo se ho 139 respondentt.
Druhy dotaznik byl zaméten na zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci, jejiz je Pevnost
poznani soucasti a zacastnilo se ho 114 respondent.

Prvni vyzkumna otazka znéla: Jakd cilova skupina nejcastéji navstévuje popularizacni

centrum Pevnost pozndni Univerzity Palackého v Olomouci?
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Touto vyzkumnou otdzkou se zabyval dotaznik €. 1, prostiednictvim polozek 1 a 3.
Z vyzkumného Setfeni jednoznacné vyplyva, Ze nejcastéji navstévuji popularizaénim centrum
Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci navstévnici z olomouckého regionu (87 %),
ktefi jsou pfimo obyvateli mésta Olomouc nebo Olomouckého kraje. Jak uvadi ve své
diplomové praci zroku 2015 zamétené na analyzu projektu Pevnost pozndni teSeného
na Ptirodovédecké fakult¢ Univerzity Palackého v Olomouci Be. Lenka Copkova, tak bylo
zamerem piipravného realizacniho tymu: ,, vybudovat centrum popularizace védy a techniky,
ktere budou vyuzivat zejména zaci zakladnich a strednich skol, a rodiny s détmi a dalsi zdajemci
bez rozdilu véku ze spadoveho okoli Olomouce, potazmo celého Olomouckého kraje. Navstevy
zaki a studentii se predpokladaly ve vsednich dnech, kdy bylo uvazovano o centru jako
o alternativnim prostoru pro vyuku prirodovédnych a technickych predmeétii, rodiny s détmi
a dalsi zajemci pak méli byt hlavni cilovou skupinou vikendového provozu centra.* 1%
Z vysledku tohoto vyzkumného Setfeni lze vyvodit, ze tento zamér, ktery si kladl za cil
zbudovat navstévnické centrum S regionalnim dopadem, byl naplnén. Daéle byl tento zamér
naplnén také z hlediska cilové skupiny, kdy se ptedpokladalo, Zze muzeum védy budou
navs§tévovat zejména rodiny s détmi, coz se také v tomto vyzkumném Setfeni potvrdilo, kdyz
bylo zjisténo, ze Pevnost poznani z 68,3 % navstévuji predevsim rodiny s détmi. Toto
vyzkumné Setieni bohuzel neprokéazalo vyuziti pro vyuku, coz bylo zifejmé zptisobeno distribuci
tohoto vyzkumného nastroje, vzhledem k celosvétové pandemii zpiisobené rozsitenim
Skolni programy, které¢ pravé maji vyuku na Skoldch vhodné dopliovat, hojné vyuzivany,
doklada tabulka ¢. 1 Vyvoj navstévnosti v letech 2015 - 2019, ktera je obsazena ve tieti kapitole
této diplomové préace, resp. podkapitole 3.3 Charakteristika organizace z hlediska fizeni
a ekonomiky.

Druhd vyzkumna otdzka znéla: Jaké ndstroje propagace nejcastéji ndvstévniky
popularizacniho centra Pevnost pozndni Univerzity Palackého v Olomouci oslovuji?

Na tuto vyzkumnou otazku byla hledana odpovéd pomoci dotazniku ¢. 1,
prostfednictvim polozek 2, 12 a 13. Z vyzkumného Setieni vyplyva, Ze nejCastéji se lidé
dovidaji o Pevnosti poznani od znamého (38,8 %), zcehoz lze vyvodit, ze sluzby

V popularizaénim centru jsou natolik kvalitni, Ze jsou mezi sebou lidmi navzijem

109 COPKOVA, Lenka, Analyza vybraného projektu reseného na Prirodovédecké fakulté Univerzity Palackého
v Olomouci. Olomouc, 2015. Diplomové prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Pedagogicka fakulta, Ustav

pedagogiky a socialnich studii. Vedouci diplomové prace Alena Opletalova.
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doporucovany. Ukazalo se, Ze nejmocnéjSim nastrojem propagace popularizacniho centra
je internet, konkrétné socialni sité¢ jako Instagram, Twitter nebo FB (20,9 %). Dale se také
ukazalo, Ze podle minéni respondentti je reklama na Pevnost poznani, popft. na akce v ni konané
nedostateéna, a naprosta vétSina respondentt (70,5 %) uvedla, ze by uvitali vétsi reklamu
a dokonce 45,3 % respondenti uvedlo, Ze se s reklamou na Pevnost poznani dosud nesetkalo.
Podle autorti Karlicka a Krale je hlavni funkci reklamy zvySovani povédomi o znacce a jeji
pozitivni budovani. Nespornou vyhodou je, Ze diky masmédiim dokaze nardz zasahnout velké
mnozstvi populace. ' Zde spatfuji velkou mozZnost pravé v socialnich sitich, které
se Vv soucasnosti stavaji velmi mocnym nastrojem propagace. Autoii Seng a Keat uvadéji,
ze online socidlni média mohou ovlivnit nejen zdkaznikovo vnimani kvality mista, ale také jeho
kupni rozhodovani. Jsou tedy vyznamnym marketingovym nastrojem. ! A pravé v online
socialnich médiich, tedy socialnich sitich typu Instagram, Twitter nebo FB, spatfuji velky
potencidl posileni propagace populariza¢niho centra Pevnost poznani Univerzity Palackého
v Olomouci.

Tteti vyzkumna otdzka byla ve znéni: Je pro ndavstévniky popularizaéniho centra
Pevnost pozndni Univerzity Palackého v Olomouci rozhodujicim faktorem vyse vstupného?
Nakolik vyuZivaji moznost nabidky zvyhodnéného vstupného?

Na tuto vyzkumnou otdzku byla hleddna odpovéd prostiednictvim dotazniku &. 1,
pomoci otazek ¢. 10 a 11. Z vyzkumného Setfeni jednoznacné vyplyva, Ze pro naprostou vétSinu
respondentl je vySe vstupného pfiméiend (84,9 %), z cehoz vyvozuji, Ze nabizené sluzby
odpovidaji vysi vstupného, tedy jsou kvalitni, jinak by respondenti nebyli spokojeni a uvadéli
by, ze vstupné je drahé. Déle z dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze nabizet klientim néjakou
formu zvyhodnéného vstupného ma jisté¢ smysl, protoZe ji vyuziva vétsina, konktrétné 66,9 %
dotazovanych. Ze jsou lidé ochotni zaplatit za volnodasové aktivity pfiméfené ¢astky, doklada
cela fada vyzkumnych praci jinych studentl, které jsou zamétfeny na volno€asové aktivity
v riznych smérech. Pro srovnani zde uvadim diplomovou praci Be. Petry Korytarové, ktera se
zam¢fila na analyzu volnocasovych aktivit ve mést¢ Mlada Boleslav, kde mj. zjiStovala,

zda ma na vybér volnocasovych aktivit vliv finan¢ni situace dotazovanych. Z jejiho

110 KARLICEK, Miroslav a Petr KRAL. Marketingovi komunikace: jak komunikovat na nasem trhu. Praha:
Grada, 2011, s. 25. ISBN 978-80-247-3541-2.

11 SENG, Chew Swee a Leng Ho Keat. Marketing sports products on facebook: The effect of social influence.
Physical Culture and Sport, 2014, 61(1), 65-73. [online]. 2021 [cit. 2021-03-27]. Dostupné z: Marketing Sports
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vyzkumného Setieni vyplynulo, ze pro vice jak 75 % respondent neni pii volbé zajmové
aktivity rozhodujici jeji ¢astka. 112

Ctvrta vyzkumna otdzka znéla: Jaké mo%nosti z nabizenych aktivit v popularizacnim
centru Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci nejcastéji navstévnici vyuZivaji
a jak dlouho se jim vénuji?

Odpovédi na tuto vyzkumnou otazkou se zabyval dotaznik €. 1, prostfednictvim polozek
8 a 9. Z vyzkumného Setieni vyplynulo, ze nejveétsi oblibe se tési stalé expozice, a to: Svétlo
a tma (44,6 %), Véda v pevnosti (39,6 %), Ziva voda (39,6 %) a Rozum v hrsti (30,9 %). Dale
digitalni planetarium (33,8 %) a rtizné jednorazové akce, mezi které se fadi napt. Laska je véda,
Odpudivi nebo kouzelni, Noc védct apod. (25,9 %). Dale z vyzkumného Setieni vyplynulo,
Ze na navstévu populariza¢niho centra je nutné, rezervovat si nejcastéji vice jak dvé hodiny
a mén¢ nez Ctyfi hodiny svého volného ¢asu, nicméné vyse Casové dotace je ziejmé zavisla
na zvolené volnoCasové aktivité. Lze se domnivat, Ze pokud jdou navstévnici
napft. do planetaria, mohou v Pevnosti poznani stravit jen vice jak jednu hodinu a méné nez dvé
hodiny (26,6 %) nebo naopak, pokud navstivi napt. stalé expozice, planetarium, a nakonec jdou
do védeckych dilen, mohou v popularizaénim centru stravit mnoho hodin svého volného ¢asu
(14,4 %).

Patad vyzkumna otdzka byla ve znéni: Jaky je celkovy dojem navstévnikit 7 navstévy
popularizaéniho centra Pevnost pozndani Univerzity Palackého v Olomouci?

Tato vyzkumna otadzka byla vyhodnocovana prostfednictvim dotazniku €. 1, otdzkami
¢. 4,5, 6 a 7. Zvyzkumného Setieni vyplyva, ze 94,4 % respondentli uvedlo, Ze se jim
V populariza¢nim centru libilo, coz pfimo reflektuje zplsob, jakym se vétSina respondentil
0 Pevnosti poznani dovida, tedy od znamého, protoze pokud jsou zékaznici spokojeni,
doporucuji sluzby svym znamym. Déle je ziejmé, ze 93,5 % respondentii doporuci Pevnost
poznani svym znamym, coz op¢t potvrzuje vysledek z predchozi vyzkumné otazky, ze se lidé
nejcastéji dovidaji o Pevnosti poznani prostiednictvim nékoho zndmého, coz vypovida o tom,
ze se populariza¢nimu centru dafi vzbudit dobry dojem. Dale je z vysledkl vyzkumného Setfeni
patrné, Ze podle 94,2 9% respondentii, Pevnost poznani splnila jejich ocekavani,
coz jen reflektuje vySe uvedené. A nakonec 89,2 % respondentli hodnoti jako dostacujici

moznosti, které populariza¢ni centrum nabizi pro aktivity ve volném Case. Ukazuje se tedy,

12 KORYTAROVA, Petra, Moznosti volnocasovych aktivit ve mésté Mlada Boleslav a jejich financovani.
Olomouc, 2020. Diplomova prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Pedagogicka fakulta, Ustav pedagogiky a

socialnich studii. Vedouci diplomové prace Alena Opletalova.
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ze celkovy dojem navstévnikid z navstévy popularizacniho centra Pevnost pozndni Univerzity
Palackého v Olomouci je velmi dobry a jsou pievazné spokojeni, ale samoziejmé
to neznamena, ze by se nedalo néco zlepsit.

Z vyzkumného Setfeni lze vyvodit, ze nesporné, alespoit v Casti arealu Korunni
pevnustky v Olomouci, doslo k naplnéni volnoCasovych aktivit planovanych ve mésté
Olomouc, ¢imz se zabyvala ve své diplomové praci Be. Adéla Tomeckova v roce 2011,
kdyz se zam¢éfila na planované vyuziti, obnovu a marketingovou strategii pravé tohoto arealu,
jehoz je Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci soucasti.

Sestd vyzkumna otazka znéla: NavStévuji zaméstnanci Univerzity Palackého
vV Olomouci popularizaéni centrum Pevnost pozndni, 7 jakého dirvodu a zjaké soucdsti
univerzity? Ktevi Cinitelé ovlivituji, Ze zaméstnanci popularizacni centrum nenavstévuji?

Na tuto vyzkumnou otdzku hledal odpovéd’ dotaznik ¢. 2, ¢ast A prostiednictvim
polozek 1, 2 a 16 a ¢ast B, prostfednictvim polozek 1, 2 a 8. Z vyzkumu vyplynulo,
ze zameéstnanci Univerzity Palackého v Olomouci navstévuji popularizacni centrum v hojném
poctu (78,1 %), a to v pfevazné vétsin€ ve svém volném case (79,8 %), nikoli jen pii plnéni
svych pracovnich povinnosti, coz povazuji za velmi pozitivni zjisténi, které naznacuje zajem
zameéstnancl o tuto instituci. Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze nejcastéji navstévuji Pevnost
poznani zaméstnanci Ptirodovédecké fakulty Univerzity Palackého v Olomouci (39,3 %),
dale zaméstnanci jiné univerzitni soucasti, kam patii servisni a podpiirné sluzby typu: RUP,
CVT, VTP, PS aj. (23,6 %). Tento vysledek miiZe byt zptisobem faktem, Ze Pevnost poznani
je predevSim organizacni jednotkou fakulty ptfirodovédecké, a proto jeji zaméstnanci maji
Kk navstéve této instituce nejblize. Dal§im divodem mize byt fakt, Ze zaméstnanci univerzitnich
zafizeni typu CVT, RUP, PS apod. poskytuji své servisni sluzby napfi¢ univerzitou,
a proto maji vétsi prehled o déni na univerzité, na rozdil od zaméstnanct jednotlivych fakult,
kteti maji spiSe povédomi o déni na konkrétni fakulté.

Piesto dosud 21,9 % respondentl popularizaéni centrum nenavstivilo. Mezi Cinitele,
ktefi ovliviuji, Ze zaméstnanci populariza¢ni centrum dosud nenavstivili, patii z 64 %
nedostatek jejich volného ¢asu. Tuto ¢ast vyzkumné otazky nejlépe reflektuji tyto odpoveédi
respondentli:

., Zatim nebyl cas, ale rdada bych ji nekdy navstivila.

., Zatim jsem nemél cas a chut, ale navstivim. “

,,Mam to v planu, az skonci nouzovy stav. “

,, Chystam se s detmi (kdyz dorostli do veku, kdy uz by je zajimal, prisel covid).
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Vyse jsou uvedeny doslovné odpovédi nékterych respondentti z dotaznikového Setient,
Z nichz lze vyvodit, ze i kdyz dotazovani zatim populariza¢ni centrum nenavstivili, neucinili
tak z divodu negativniho vnimani tohoto typu zafizeni, ale z divodu nedostatku svého volného
¢asu a v budoucnu jsou této navstéve naklonéni.

Sedma vyzkumna otazka byla ve znéni: Jaké ndstroje propagace nejcastéji
zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci oslovuji?

Tato vyzkumna otazka byla vyhodnocovana prostfednictvim dotazniku ¢. 2, Cast A,
otazkami 13, 14, 15 a ¢ast B otazkami 5, 6 a 7. Z vyzkumného Setfeni vyplyva, Ze nejvice
dotazovanych se o Pevnosti poznani dovédelo v praci (44,9 %) a nebo prostfednictvim
univerzitnich webovych stranek ((23,6 %), coz je prakticky také v zaméstnani, piesto by téméf
polovina respondentd (48,2 %) uvitala vEtSi propagaci v ramci univerzity, tedy Vv praci,
na Pevnost poznani, popf. na akce v ni konané a dale by opét t¢émét polovina respondentt (48,2
%) uvitala i vétsi propagaci Pevnosti poznani, resp. akci v ni konanych, i mimo univerzitni
pudu, tedy na mistech k tomu uréenych, tzn. v radiu, tramvaji apod., coz reflektuje dalsi zjisténi,
a sice, ze 20,2 % respondentl se doposud s reklamou na Pevnost poznani nesetkalo a dalSich
36,8 % respondentti reklama neoslovila nebo z ni maji smisené pocity. Na druhou stranu
je pozitivni, Ze pokud se respondenti s reklamou setkali, tak se jim libila (43 %).

Stejn¢ jako vysledky z prvniho dotaznikového Setieni druhé vyzkumné otazky, ktera
se zabyvala také tématem propagace, ale z pohledu navstévnikd, tak i vysledky z druhého
dotaznikového Setteni, které bylo zaméfeno jen na zaméstnance Univerzity Palackého
v Olomouci, mohou potvrdit, ze néstroje propagace populariza¢niho centra je nutné posilit.
Jsem si védoma finan¢ni stranky této discipliny, avSak v rdmci univerzity je moznost jit cestou
univerzitnich webovych stranek, a také mnohych nemovitych vnitinich 1 vnéjSich ploch, které
jsou ve vlastnictvi univerzity, coZ by vedlo ke zviditelnéni, alespoii v ramci olomouckého
regionu a dale, jak uz bylo feeno vyse, je mozné jit cestou posileni nastroji propagace zejména
na socialnich sitich, coz by nemuselo byt tak nakladné.

Osma vyzkumna otazka znéla: Maji zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci
povédomi o zaméstnaneckém benefitu ve formé slevy na vstupném a vyuZivaji ho? Je pro
zaméstnance rozhodujicim faktorem vyse vstupného?

Tato vyzkumna otazka byla vyhodnocovana pomoci druhého dotazniku, Céasti A,
prostiednictvim polozek 10, 11, 12 a ¢asti B prostfednictvim polozek 3 a 4. Z vysledka
vyzkumného Setfeni vyplyva, ze respondenti, ktefi navstivili popularizacnim centrum,
o zamé&stnaneckém benefitu védéli z 53,9 % a tohoto benefitu vyuzili v 74,2 % ptipadi.

Respondenti, kteti populariza¢ni centrum nenavstivili, také védi o tomto benefitu v mirné
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nadpolovicni vétsing ptipadt (52 %) a jsou presvédceni, Ze by tohoto zaméstnaneckého benefitu
vyuzili (88 %). Vysledky tohoto vyzkumného Setfeni opét reflektuji nutnost posilit nastroje
propagace, protoze jak se ukazalo, témét polovina respondentli o zaméstnaneckém benefitu
ve form¢ slevy na vstupném nevédéla. Dale se ukazalo, ze ziejmé neni pro zaméstnance
Univerzity Palackého v Olomouci rozhodujicim faktorem vyse vstupného, protoze pro 79,8 %
respondentll je vstupné vnimano jako pfimétené.

Pro srovnani 1ze uvést vysledky z prvniho dotaznikového Setfeni treti vyzkumné otazky,
které bylo zaméteno na navstévniky Pevnosti poznani a jejich vniméani faktoru, kterym je vyse
vstupného a lze zde srovnat miru vyuziti zvyhodnéného vstupného, které lze pfirovnat
k zaméstnaneckému benefitu. Pfi této komparaci je vidét, Ze ani pro respondenty z prvniho
vyzkumného Setfeni neni rozhodujicim faktorem vySe vstupného, protoze pro 84,9 %
respondentli bylo vstupné vniméano také jako piiméfené a 66,9 % dotazovanych vyuZilo
nékterou z forem zlevnéného vstupného. Vysledky z obou vyzkumnych $etfeni se tedy shoduji
a bylo prokazano, ze rozhodujicim faktorem neni vyse vstupného, protoze je ze 2/3 respondenty
vnimano jako pfimétené a dotazovani z obou vyzkumnych Setieni, opét v nadpoloviéni vétSing
uvedli, ze vyuzivaji nékterou z forem zvyhodnéného vstupného, a proto ma smysl tuto moznost
svym potencidlnim navstévnikiim nabizet.

Devata vyzkumnd otazka byla ve znéni: Jaké mozZnosti z nabizenych aktivit
V popularizacnim centru Pevnost pozndni Univerzity Palackého v Olomouci nejcastéji
zaméstnanci vyuzZivaji a jak dlouho se jim vénuji?

Tato vyzkumna otazka byla vyhodnocovana pomoci druhého dotazniku, Casti A,
prostiednictvim polozek 8 a 9. Z vysledkti vyzkumného Setieni vyplyva, Ze respondenti maji
V nejveEtsi oblibé digitalni planetarium (48,3 %). Druhou nejoblibenéjsi volnoc¢asovou aktivitou
se staly rizné jednordzové akce jako napt. Laska je véda, Odpudivi nebo kouzelni, Noc védcil,
Piirodov&dny jarmark apod. (39,3 %). Na tfetim mist¢ se umistily stalé expozice, jejichZ obliba
se pohybuje v rozmezi od 32,6 % do 40,4 %. Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze na navstévu
populariza¢niho centra je nezbytné vyhradit si vice jak 2 hodiny a méné nez 4 hodiny svého
volného ¢asu (39,3 %), zde je vSak potfeba zminit, Ze casova ndrocnost se miize lisit, ziejme
Vv zéavislosti na typu zvolené volnocasové aktivity.

Pro srovnani lze uvést vysledky z prvniho dotaznikového Setfeni Ctvrté vyzkumné
otazky, které bylo zaméfeno na navstévniky Pevnosti poznani a jejich preference nabizenych
volnocasovych aktivit v popularizatnim centru a jejich vnimani Casové dotace. Pfi této
komparaci je vidét, Ze z moznosti, které jsou v popularizaénim centu k dispozici, se na prvnich

ttech pozicich umistily ty samé aktivity jako v druhém dotaznikovém Setfeni, které bylo
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zamé&feno na zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci a jejich preference, jen v jiném
potadi. Dotazovani z prvniho vyzkumného Setieni preferovali nejvice stalé expozice, a to: Véda
Vv Pevnosti (39,6 %), Ziva voda (39,6 %), Rozum v hrsti (30,9 %), pfi¢emz nejvice oblibenou
expozici je Svétlo a tma (44,6 %). Na druhém misté byla navstéva digitalniho planetaria
(33,8 %) a dale rizné jednorazové akce (25,9 %). Respondenti také nejcastéji, stejné jako
Vv piipadé druhého dotaznikového Setieni, uvadéli, ze nejcastéji stravili v popularizaénim centru
vice jak dvé hodiny a méné nez ¢tyti hodiny svého volného Casu (41,7 %).

Z nejruznéjSich moznych aktivit, které Pevnost poznani Univerzity Palackého svym
navstévnikiim nabizi, jsou nejvice vyuzivany stalé expozice, digitalni planetarium a rizné
jednorazové akce typu Laska je véda, Odpudivi nebo kouzelni, Noc védci apod.
V popularizacnim centru lze stravit rizn¢ dlouhou dobu, a to zfejmé v zévislosti na zvoleném
typu aktivity, nejcastéji vSak vice jak dvé hodiny a méné nez Ctyfi hodiny volného casu.

Desatd vyzkumna otdzka znéla: Jaky je celkovy dojem zaméstnancii z navstévy
popularizacéniho centra Pevnost pozndni Univerzity Palackého v Olomouci?

Tato vyzkumna otdzka byla vyhodnocovana pomoci druhého dotazniku, ¢asti A,
prostfednictvim polozek 4, 5, 6 a 7. Z vysledkii vyzkumného Setfeni vyplyva, ze 97,8 %
respondentt uvedlo, Ze se jim v popularizaénim centru libilo a 95,5 % respondentti doporudi,
resp. spise doporuci, Pevnost poznani svym znamym. Dale je z vysledkti vyzkumného Setieni
patrné, Ze podle 94,3 % respondentii Pevnost poznani splnila jejich ocekéavani, coz jen reflektuje
ptredchozi uvedena zjisténi. A nakonec 84,3 % respondentl hodnoti jako dostacujici moznosti,
které popularizacni centrum nabizi pro aktivity ve volném case.

Z vysledkt vyzkumného Setfeni je ziejmé, ze celkovy dojem zaméstnancii Z navstévy
popularizaéniho centra Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci je pozitivni a jsou
pfevazné spokojeni, ale samoziejmé to neznamena, Ze by se nedalo néco zlepsit. Neni mozné
opomenout zamé&stnance, kteti se s kladnym hodnocenim populariza¢niho centra neztotoziuji,
popf. nemaji na n¢j nazor a bylo by vhodné se na né zaméfit, coz mize byt impulzem pro tvorbu
novych a zajimavych aktivit.

Pro srovnani lze uvést vysledky z prvniho dotaznikového Setieni paté vyzkumné otazky,
které bylo zaméfeno na navstévniky Pevnosti poznéni a jejich vnimani celkového dojmu
Z navstévy popularizacniho centra. Pfi této komparaci je vidét, ze respondenti z prvniho
dotaznikového Setfeni vnimaji celkovy dojem =z navstévy Pevnosti poznani Univerzity
Palackého v Olomouci podobné jako respondenti z druhého vyzkumného Seteni. Dotazovani
z prvniho vyzkumného Setfeni odpovédeli v 94,4 %, Ze se jim v popularizacnim centru libilo,

v 93,5 %, Ze Pevnost poznani doporu¢i svym znamym k jejich néavstéveé, podle 94,2 %
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respondentll popularizaéni centrum splnilo jejich ocekavani a podle 89,2 % respondentt jsou
dostacujici aktivity, které je mozné v Pevnosti poznani vyuzit.

Ob¢ vyzkumna Setfeni tedy prokazala, ze celkovy dojem navstévnik, a to jak ,,cizich®
(jedna se o navstévniky mimo prostiedi Univerzity Palackého v Olomouci) tak ,,vlastnich*
(jednd se o navstévniky — zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci), je pozitivni
a ukazalo se, naprosté¢ vétSin€ respondentll se v Pevnosti poznani libilo a jsou pievazné
spokojeni, ale neznamend to, ze by se nedalo néco zlepsit. Je potfebné se zaméfit na ty
respondenty, kteti celkovy dojem z navstévy popularizacniho centra nevnimali az tak pozitivné
a samozfejmé je také nutné, byt neustale kreativni a prichdzet s novymi napady, aby Pevnost
poznani mohla obstdt v dneSnim svété a zejména v konkurenci ostatnich science center

a jim podobnych instituci.
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Zavér

Volny ¢as a s nim souvisejici volnocasové aktivity jsou v soucasnosti pro vyspélou ¢ast
svéta vysoce aktudlnim a zadanym fenoménem, ktery se stdvd samoziejmou soucasti
kazdodenniho Zivota mnoha lidi. Lidé si ve svém volném cCase vybiraji takové aktivity,
které je napliuji a uspokojuji v ramei jejich moznosti nebo schopnosti.

Tato diplomova prace byla zaméfena na jednu z mnoha instituci, kterd ma v oblasti
volného Casu své nezastupitelné misto. Jedna se o interaktivni muzeum védy Pevnost poznani
Univerzity Palackého v Olomouci, které bylo vybudovano za t¢elem navstévnického centra
s dopadem na volnocasové aktivity ob¢anti bez rozdilu véku ze spadového okoli Olomouce,
potazmo celého Olomouckého kraje a predmétem této diplomové prace bylo posoudit,
zda se podaftilo implementovat tuto pomérné mladou instituci do volno¢asovych aktivit nejen
déti a mladeze.

Cilem této diplomové prace bylo: gjistit a analyzovat, zda vznik nového interaktivniho
muzea védy Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci obohatil nabidku
volnocasovych aktivit a stal se tak vyhleddavanym volnocasovym aredlem nejen pro obyvatele
olomouckého regionu.

Tento hlavni cil byl operacionalizovan na cile dil¢i, a to:

e analyzovat nabidku volnocasovych aktivit realizovanych v Pevnosti poznani,

e zjistit spokojenost s nabidkou volnocasovych aktivit poskytovanych v Pevnosti poznani,

e zjistit vyuziti nabizenych volnocasovych aktivit v Pevnosti poznani a analyzovat
strukturu navstevniku,

e zhodnotit, zda i pro zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci se stalo toto muzeum
vedy vyhledavanym volnocasovym aredlem.

Tato diplomové prace byla rozdélena do dvou €asti, a to na teoretickou ¢ast prace
a empirickou ¢ast prace.

Teoreticka ¢ast prace byla rozdélena do tii kapitol. V prvni kapitole byly vymezeny
zakladni pojmy feSené problematiky v oblasti volného €asu, véetné¢ moznych volnocasovych
aktivit. V druhé kapitole byla provedena charakteristika zakladnich pojmi zkoumané
problematiky v oblasti muzejni kultury, protoze pravé sem svym charakterem Pevnost poznani
Univerzity Palackého v Olomouci patii. Tteti kapitola byla vénovana charakteristice Pevnosti
poznani Univerzity Palackého v Olomouci, protoze pravé tato instituce je predmétem
pfedkladané diplomové prace. Byla zde popsdna historie jejiho vzniku, jeji poslani,

jeji charakteristika z hlediska fizeni a financi a provedena analyza volnocasovych aktivit
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realizovanych v tomto muzeu védy, ¢imz se podafilo naplnit prvni dil¢i cil této diplomové

prace.

V empirické Casti prace bylo provedeno vyzkumné Setieni, jehoz cilem bylo odpovédét

na vyzkumné otazky, které reflektovaly vyzkumny problém, jenz reagoval na stanoveny hlavni

cil této diplomové prace a z n¢j vychézejici cile dil¢i. Na zacatku empirické ¢asti prace bylo

provedeno zhodnoceni aktualniho stavu feSené problematiky. Byly stanoveny cile vyzkumného

Setfeni, vyzkumného problému a vyzkumnych otdzek. Byla stanovena metodologie

vyzkumného Setfeni, vyzkumny soubor a provedena samotna realizace vyzkumného Setfeni.

Dale byla provedena analyza a interpretace vyzkumného Setfeni pomoci grafti a slovniho popisu

a na zavér bylo provedeno vyhodnoceni vyzkumnych otazek a diskuze vysledki. Zavérem lze

tedy konstatovat, Ze:

byla provedena analyza nabidky volnofasovych aktivit realizovanych v Pevnosti
poznani, kterd je podrobné popsdna ve tfeti kapitole této diplomové prace,
resp. v podkapitole 3.3 Analyza volnocasovych aktivit v Pevnosti poznani Univerzity
Palackého v Olomouci a bylo zjisténo, ze nabidka je bohatd a rozmanité a je zamétena
na podporu vyuky pro zaky a studenty formou tzv. Skolnich program, jejichz navstéva
se predpoklada zejména ve vSedni dny a dale pro rodiny s détmi a pro dalsi zajemce
bez rozdilu véku, jejichz navstéva se predpokladd zejména o vikendech, ale neni
vylou€ena ani v béZné pracovni dny;

byla zjisténa spokojenost s nabidkou volno¢asovych aktivit poskytovanych v Pevnosti
poznani a byla provedena jeji analyza, pficemz bylo zjisténo, Ze celkovy dojem
navstévnikll z navstévy populariza¢niho centra Pevnost poznani Univerzity Palackého
v Olomouci je pozitivni a jsou pfevazné spokojeni, coz vyplyva z vyzkumného Setfent,
v némz 94,4 % respondentl uvedlo, Ze se jim v popularizacnim centru libilo, 93,5 %
respondentil doporuc¢i Pevnost poznani svym znamym, podle 94,2 % respondentt,
Pevnost poznani splnila jejich o¢ekavani a nakonec 89,2 % respondentti hodnoti jako
dostacujici moZnosti nabizené popularizacnim centrem k vyuZiti volného ¢asu;

bylo zjisténo vyuziti nabizenych volnocasovych aktivit v Pevnosti poznani
a analyzovana struktura navstévnikt, pficemz bylo zjiSténo, zZe nejveétsi oblibé se t&si
stalé expozice, a to: Svétlo a tma (44,6 %), Véda v pevnosti (39,6 %), Ziva voda
(39,6 %) a Rozum v hrsti (30,9 %). Dale digitalni planetarium (33,8 %) a razné
jednorazové akce, mezi které se fadi napt. Laska je véda, Odpudivi nebo kouzelni, Noc
védcl apod. (25,9 %). Dale bylo zjiSténo, ze na navstévu popularizaéniho centra
je potieba si vyhradit nejcastéji vice jak dveé hodiny a méné nez ¢tyfi hodiny volného
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Casu, nicméné vySe Casové dotace ziejmé& zavisi na zvolené volnoCasové aktivite.
Analyzou struktury navstévnika bylo zjisténo, Ze nejcasteji navstévuji popularizaénim
centrum navstévnici z olomouckého regionu (87 %), ktefi jsou ptimo obyvateli mésta
Olomouc nebo Olomouckého kraje, a jedna se zejména o rodiny s détmi (68,3 %),
¢imz byl naplnén pivodni projektovy zamér ptipravného projektového tymu, ktery byl
zamétfen na volnocasové aktivity obCanli ze spadového okoli Olomouce, potazmo
celého Olomouckého kraje. Podrobné&jsi analyzou struktury navstévniku bylo zjisténo,
ze pro navstévniky Pevnosti poznani neni rozhodujicim faktorem vySe vstupného,
protoze ho povazuji za pifimétené (84,9 %), pficemz néjakou formu nabidky
zvyhodnéného vstupného vyuzila vétSina dotazovanych (66,9 %), takze tato forma
sluzby ma jisté své opodstatnéni a neni zbytecnd. Z vyzkumného Setieni vyplynulo,
Ze zpusob, jakym se navstévnici nejcastéji dovidaji o Pevnosti poznéni, je od zndmého
(38,8 %), coz lze vnimat jako pozitivni zjisténi, protoze sluzby jsou natolik kvalitni,
ze jsou mezi sebou lidmi doporucovany. Respondenti vnimaji jako nejmocné&jSim
nastroj propagace popularizaéniho centra internet, konkrétné socidlni sité jako
Instagram, Twitter nebo FB (20,9 %). BohuZel se ukazalo, Ze podle minéni respondentii
je reklama na Pevnost poznani, popf. na akce v ni konané nedostate¢nd, a naprosta
vétSina respondentii (70,5 %) uvedla, ze by uvitali vétsi reklamu a dokonce 45,3 %
respondentl uvedlo, ze se s reklamou na Pevnost poznani dosud nesetkalo. Je tedy
na misté nastroje propagace na popularizac¢ni centrum posilit, zejména na socialnich
sitich a dale je mozné vyuzit také mnohych nemovitosti ve vlastnictvi Univerzity
Palackého v Olomouci, coz by nemélo byt finanéné naro¢né a v ramci olomouckého
regionu by se tak mohlo zvysit povédomi o tomto muzeu védy;

bylo vyhodnoceno, ze i pro zaméstnance Univerzity Palackého v Olomouci se stalo
toto muzeu veédy vyhleddvanym volnocasovym aredlem, protoze =z vysledki
vyzkumného Setfeni vyplynulo, ze ho zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci
navstévuji v 78,1 %, a to ve svém volném case (79,8 %) a nejen tedy pii plnéni svych
pracovnich povinnosti, coz miize byt povaZzovano za pozitivni zjisténi znacici zajem
zameéstnanctl o tuto instituci. Pfesto dosud 21,9 % respondentl populariza¢ni centrum
nenavstivilo, a to pfevazné z dlivodu nedostatku svého volného Casu 64 % a jsou
V budoucnu jeho navstéve naklonéni. Bylo zjisténo, Ze nejvice (44,9 %) dotazovanych
se o univerzitnim muzeu védy dovédélo v praci anebo skrze univerzitni webové stranky
(23,6 %), tedy v zaméstnani, ale piesto by téméf polovina dotazovanych (48,2 %)

V rdmci univerzity, uvitala vétsi propagaci Pevnosti poznédni popf. akci v ni konanych,
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a také by opét téméf polovina dotazovanych (48,2 %) uvitala i vétsi propagaci Pevnosti
poznani, resp. akci v ni konanych, také mimo univerzitni ptidu, coz reflektuje zjisténi,
ze 20,2 % respondentt se doposud s reklamou na Pevnost poznani nesetkalo nebo je
reklama neoslovila ¢i z ni maji smiSené pocity (36,8 %). Je vSak pozitivni, ze pokud se
respondenti s reklamou setkali, tak se jim libila (43 %). Dale bylo zjisténo,
ze respondenti ztad zaméstnancl, ktefi navstivili popularizatnim centrum, védi
o zaméstnaneckém benefitu ve formé 20 % slevy na vstupném z 53,9 % a tohoto
benefitu vyuzili v 74,2 % ptipadech. Respondenti ztad zaméstnancii, ktefi
popularizaéni centrum dosud nenavstivili, védi o tomto benefitu v 52 % a jsou v 88 %
presvédceni, Ze by tohoto zaméstnaneckého benefitu vyuzili. Vysledky tohoto
vyzkumného Setfeni reflektuji nutnost posilit nastroje propagace V ramci univerzity,
protoze témét polovina respondentii o zaméstnaneckém benefitu ve formé slevy
na vstupném nevédéla, a i kdyz respondenti vnimali vysi vstupného jako pfiméfenou
(79,8 %), je vhodné tento benefit zachovat, protoze je o n¢j zajem. Bylo zjisténo,
7e mezi respondenty z fad zaméstnanct se t€8i nejvétsi oblibé digitalni planetarium
(48,3 %). Druhou nejpopularnéjsi volnocasovou aktivitou se staly rizné jednorazové
akce jako napt. Laska je véda, Odpudivi nebo kouzelni, Noc védct, Ptirodovédny
jarmark apod. (39,3 %). Jako tieti se umistily stalé expozice, jejichz vyuziti se pohybuje
v rozmezi od 32,6 % do 40,4 %. Podle respondentti z fad zamé&stnancti je potieba
si na navstévu univerzitniho muzea védy vyhradit vice jak 2 hodiny a méné nez 4 hodiny
svého volného ¢asu (39,3 %), avSak Casova dotace se muze lisit, zftejmé v zavislosti
na typu zvolené volnocCasové aktivity. Z vysledkii vyzkumného Setfeni dale vyplyva,
ze 97,8 % respondentll z fad zaméstnanct uvedlo, ze se jim v popularizatnim centru
libilo a 95,5 % respondentll zfad zaméstnanci doporuci, resp. spiSe doporuci,
toto muzeu védy svym znamym. Zvysledkd vyzkumného Setieni je patrné,
ze pro 94,3 % respondentt z fad zaméstnancli Pevnost poznani splnila o¢ekavani, ktera
méli a 84,3 % respondentii z fad zaméstnancti hodnoti jako dostacujici moznosti
nabizené provolnocasové aktivity. Z vysledkti vyzkumného Setieni je patrné, ze celkovy
dojem respondentd zfad zaméstnanci je z navstévy Pevnosti poznani Univerzity
Palackého v Olomouci pozitivni a jsou pievazné spokojeni, ale samoziejmé vzdy
je co zlepSovat, a také neni mozné opomenout respondenty z fad zaméstnanct, kteti se
S pozitivnim hodnocenim tohoto centra popularizace neztotoziuji, popf. nemaji na ngj
nazor a bylo by vhodné se na n¢ zaméfit, coz by mohlo byt impulzem pro tvorbu dalsich

novych a zajimavych aktivit.
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Bylo zjisténo, Ze vznik nového interaktivniho muzea védy Pevnost poznani Univerzity
Palackého v Olomouci obohatil nabidku volnocasovych aktivit a stal se vyhledavanym
volno¢asovym aredlem zejména pro obyvatele olomouckého regionu. Lze konstatovat,
ze jej navstévuji také obyvatelé jinych krajl, ale ne ve velkém poctu, coz ale nebyl ptivodni
zamér piipravného realizacniho tymu, ktery projekt na vybudovéni tohoto navstévnického
centra piipravoval. Pokud by v budoucnu bylo zdmérem realiza¢niho tymu Pevnosti poznani
Univerzity Palackého v Olomouci, resp. vedeni Piirodovédecké fakulty Univerzity Palackého
v Olomouci, pod kterou interaktivni muzeum védy organizacné patii, popt. vedeni samotné
univerzity, aby se Pevnost poznani stala vyhledavanym navstévnickym centrem nejen
pro obyvatele olomouckého regionu, bylo by vhodné, jak ukazaly vysledky tohoto vyzkumného
Setfeni, zaméfit propagaci na piilehlé kraje, zejména Moravskoslezsky kraj, Pardubicky kraj
a Zlinsky kraj.

Vyzkumné cile, které byly v této diplomové praci stanoveny, byly splnény a vSechny
vyzkumné otazky byly zodpovézeny.

Hlavni pfinos této diplomové prace spoc¢iva v detailni analyze nabidky aktivit, které jsou
realizovany v Pevnosti poznani Univerzity Palackého v Olomouci, V detailni analyze
spokojenosti a vyuzitelnosti nabidky aktivit poskytovanych touto instituci, a to jak z fad
béznych navstévnikd, tak zfad zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci. Pfi svém
vyzkumném Setfeni jsem nenarazila na Zadnou jinou podobnou praci, kterd by se zabyvala
detailni implementaci tohoto pomérné¢ mladého néavstévnického centra do volnocasovych
aktivit obyvateli mésta Olomouc, potazmo Olomouckého kraje. VEfim, ze tato diplomova
prace muze poslouzit realizaénimu tymu Pevnosti poznani Univerzity Palackého v Olomouci
V planovani a organizovani ¢i zkvalitnéni aktivit realizovanych v tomto populariza¢nim centru,
popt. ke zkvalitnéni sluzeb, vcetné propagace. Tato diplomova price mulzZe byt uZite¢na
také Prirodovédecké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci, popt. samotné Univerzité
Palackého v Olomouci, pfi planovani podpory a rozvoje tohoto jedine¢ného interaktivniho
muzea védy na stfedni Moravé v dlouhodobém horizontu. Tato diplomova prace miiZe
také poslouzit jako podklad pro dalsi vyzkum v oblasti aktivit spojenych s novodobym

fenoménem v oblasti muzejni edukace, tzv. science centry.
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Seznam pouzitych zkratek

AV
CVT
CASC
cov
CR
FB
DOV

ICOM

akademie véd

centrum vypocetni techniky

Ceska asociace science center

Cisticka odpadnich vod

Ceska republika

Facebook

Dolni oblast Vitkovice

International Council of Museums

matetska Skola

Projektovy servis Univerzity Palackého v Olomouci
public relations

Rektorat Univerzity Palackého v Olomouci
ramcove vzdélavaci programy

stiedni Skola

Univerzita Palackého v Olomouci

vyzkum a vyvoj

vysoka skola

Védeckotechnicky park Univerzity Palackého v Olomouci

zakladni Skola
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Priloha ¢. 1 — Dotaznik €. 1 — Volnocasovy areal Pevnost poznani

Univerzity Palackého v Olomouci

Vézeni navstévnici Pevnosti pozndni Univerzity Palackého v Olomouci,

jmenuji se Lucie Zdafilova a studuji navazujici magistersky obor Rizeni volnogasovych aktivit na
Pedagogické fakulté Univerzity Palackého v Olomouci a v ramci vyzkumu ke své diplomové praci s
nazvem Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci - implementace do volnocasovych aktivit
nejen deti a mladeze si Vas dovoluji oslovit s zadosti o vyplnéni tohoto dotazniku.

Dotaznik se sklada ze 13 otazek, jeho vyplnéni by tedy nemélo byt Casoveé narocné.

Dotaznik je zcela anonymni.

Velice si vazim Vaseho Casu a predem dékuji za ochotu tento dotaznik vyplnit.

S pozdravem

Lucie Zdatilova

1. Jste obyvatel/ka/é (prijel/a/i jste z):
e meésta Olomouc
o Olomouckého kraje
e jiného nez Olomouckého kraje
Vyberte, prosim, z jakého:
e Hlavni mésto Praha
o Stfedocesky kraj
o JihocCesky kraj
o Plzensky kraj
e Karlovarsky kraj
o  Ustecky kraj
e Liberecky kraj
e Kralovéhradecky kraj
e Pardubicky kraj
e Moravskoslezsky kraj
e Jihomoravsky Kraj
e Zlinsky kraj
e Kraj Vysocina

2. Jak jste se o Pevnosti poznani dovédél/a/i:
o ztelevize
e 7radia
e zinternetu — socialni sité (Instagram, FB, Twitter)
e Zinternetu — jiné www stranky apod.
e Znovin nebo ¢asopisu
e 0d znamého
o 7 letaku
e ze Skoly
e Vpraci



3. Jste navStévnik/skupina navstévniki (vyberte z nasledujicich mozZnosti):

o dité/mladez (0 - 17 let)

o dospély (18 - 60 let)

e senior (61 a vice let)

e rodina

e skupina (kolektiv)
Pokud jste rodina/skupina vyberte prosim z nasledujicich moZnosti:
e rodina zakladni (zde je mysleno rodice, déti apod.)
e rodina rozsifena (zde je mysleno prarodice - babicka, dédecek, stryc, teta)
e tiidni kolektiv z prvniho stupné ZS
e tfidni kolektiv z druhého stupné ZS
e tiidni kolektiv SS
e tiidni kolektiv MS
e jiny kolektiv - napt. skaut, sokol, pracovni kolektiv, krouzek apod.

4. Libilo se Vam v Pevnosti poznani (popf. celému kolektivu)?

e ano

e SpiSe ano
e e

e SpiSene
e nNevim

5. Doporudite navitévu Pevnosti poznani svym znamym?
e ano
e spiSe ano

e nNe
e SpiSe ne
e nevim

6. Splnila Pevnost poznani Vase ofekavani (pop¥. celého kolektivu)?

e ano

e Spise ano
e Se

e Spise ne
e nevim

7. Jak hodnotite nabizené moZnosti k vyuZiti volného ¢asu, které jsou v Pevnosti poznani
k dispozici (expozice, planetarium, 3D tisk, védecké dilny, §kolni programy, rizné jednorazové
akce, apod.)?
e rozhodné dostacujici
e spiSe dostacujici
e nemam vyhranény nazor, nedokazi urcit
e spiSe nedostacujici
e rozhodné nedostacujici

8. Ktera z nabizenych volnoc¢asovych aktivit Vas/ vas kolektiv nejvice zaujala?



(Ize vybrat vice moZnosti)

stala expozice

- Véda v pevnosti

- Ziva voda

- Rozumv hrsti

- Svétlo a tma

védecké dilny

digitalni planetarium

3D tisk

Skolni programy

Blizka setkani tietiho véku

Détska univerzita

védecké krouzky

priméstské tabory

komiksova hra — Strazci poznani

Party poznani — narozeninova oslava

jiné jednorazové akce (Laska je véda, Odpudivi nebo kouzelni, Noc védct, Pfirodovédny
jarmark, Muzejni noc, Pevnost duchii, Houby v Pevnosti apod.)

9. Kolik ¢asu jste v Pevnosti poznani stravil/a/i béhem své navstévy?

méné nez 1 h

vicenez | haméné nez2 h

vice nez2 h a méné nez4 h

vicenez4 h

cely den

vracim/e se na Pevnost poznani opakovang, stravil/a/i jsem/jsme zde jiz mnoho hodin svého
volného ¢asu

10. Domnivate se z pohledu Vasi finanéni situace, Ze vstupné je:

levné

drahé
primerené

je mi to jedno

11. Vyuzil/a/i jste nékterou z nabizenych moZnosti zlevnéného vstupného?

dospéli/4 expozice

Snizené vstupné

rodinné vstupné

skupinové vstupné

permanentka

jedna expozice

gyroskop

planetarium

vikendovy vytvarny a chemicky workshop

jiné (sleva s CSOB platebni kartou, Olomouc region card apod.)
zadnou z uvedenych moznosti jsem/jsme nevyuzil/a/i



12. Uvital/a/i byste vétsi reklamu na Pevnost poznani, popi. na akce konané v Pevnosti poznani?
e rozhodné ano
® ne, reklama je dostacujici
e nevim, nemam na to nazor

13. Jak Vas oslovila reklama na Pevnost poznani, popf. na akce konané v Pevnosti poznani, se
kterou jste mél/a moZnost se setkat?
e reklama se mi/nam libila
e reklama ve mné/v nas zanechala smiSené pocity
e reklama mé/nas nijak nezaujala
e Nevim, nemam na to nazor
o s reklamou na Pevnost poznani jsem/jsme se jesté nesetkal/a/i

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku, velice si vaZim Vaseho ¢asu.



Priloha ¢. 2 — Dotaznik €. 2 — Volnocasovy areal Pevnost poznani
Univerzity Palackého v Olomouci — dotaznik pro zaméstnance

Vézeni zaméstnanci Univerzity Palackého v Olomouci,

jmenuji se Lucie Zdafilova a studuji navazujici magistersky obor Rizeni volnogasovych aktivit na
Pedagogické fakulté¢ Univerzity Palackého v Olomouci a v ramci vyzkumu ke své diplomové praci s
nazvem Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci - implementace do volnocasovych aktivit
nejen deti a mladeze si Vas dovoluji oslovit s zadosti o vyplnéni tohoto kratkého dotazniku.

Dotaznik je zcela anonymni.

Velice si vazim Vaseho ¢asu a pfedem dekuji za ochotu tento dotaznik vyplnit.

S pozdravem

Zdatilova

CAST A - zaméstnanci, ktefi Pevnost poznani navstivili

1. Navstivil/a jste Pevnost poznani Univerzity Palackého v Olomouci?
e ano
e e

2. Navstivil/a jste ji z divodu:
e pfi plnéni pracovnich povinnosti
e Ve svém volném Case

3. Jak jste se o Pevnosti poznani dovédél/a:
e Zuniverzitnich webovych stranek
o ztelevize
e Zradia
e zinternetu — socialni sit¢ (Instagram, FB, Twitter)
e zinternetu — jiné www stranky apod.
e Znovin nebo ¢asopisu
e 0d znamého
o 7 letaku (v tramvaji apod.)
e Vpraci

4. Libilo se Vam v Pevnosti poznani?
e ano
e Spise ano

e Ne
e spiSene
e Nevim

5. Doporucdite navstévu Pevnosti poznani svym znimym?
e ano
e spiSe ano



e ne
e Spise ne
e nevim

6. Splnila Pevnost poznani Vase ocekavani?

e ano

e SpiSe ano
e ne

e SpiSe ne
e nevim

7. Jak hodnotite nabizené moZnosti k vyuZiti volného ¢asu, které jsou v Pevnosti poznani
k dispozici (expozice, planetarium, 3D tisk, védecké dilny, $kolni programy, rizné
jednorazové akce apod.)?

e rozhodné dostacujici

e spiSe dostacujici

e nemam Nna to nazor, nedokazi urcit
e spiSe nedostacujici

e rozhodn¢ nedostacujici

8. Ktera z nabizenych volnocasovych aktivit Vas nejvice zaujala?
(Ize vybrat vice moZnosti)
e stald expozice
- Véda v pevnosti
- Ziva voda
- Rozum v hrsti
- Svétlo atma
e veédecké dilny
e digitalni planetarium
e 3Dtisk
e Skolni programy
e Blizka setkani tietiho véku
e Détska univerzita
o védecké krouzky
e priméstské tabory
e komiksova hra - Strazci poznani
e Party poznani — narozeninova oslava
e jiné jednorazové akce (Laska je véda, Odpudivi nebo kouzelni, Noc védct, Piirodovédny
jarmark, Muzejni noc, Pevnost duchti, Houby v Pevnosti apod.)

9. Kolik ¢asu jste v Pevnosti poznani stravili béhem své nav§tévy?
e ménénezlh
e Vvicenezl haménénez2h
e Vvicenez2haménénez4h
e vicenez4h
e celyden



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

e vracim se na Pevnost poznani opakovang, stravil/a jsem zde jiz mnoho hodin svého volného
casu

Domnivate se z pohledu Vasi financ¢ni situace, Ze vstupné je:
o levné

e drahé

e priméfené

e jemitojedno

Védél/a jste, Ze jako zaméstnanec Univerzity Palackého v Olomouci mate 20% slevu na

vstupné?
e ano
e e

Vyuzil/a jste tohoto benefitu?
e ano
e e

Uvital/a byste vétSi reklamu vV ramci univerzity na Pevnost poznani, popf. na akce konané
V Pevnosti poznani?

e rozhodné ano

e ne, reklama je dostacujici

e Nevim, nemam na to nazor

Uvital/a byste obecné vétsi reklamu (v tramvaji, radiu apod.) na Pevnost Poznani, popf. na
akce konané v Pevnosti poznani?

e rozhodn¢ ano

e ne, reklama je dostacujici

e nevim, nemam na to nazor

Jak Vas oslovila reklama na Pevnost poznani, popr. na akce konané v Pevnosti poznani, se
kterou jste mél/a moZnost se setkat?

e reklama se mi libila

e reklama ve mn¢ zanechala smiSené pocity

e reklama mé nijak mé nezaujala

e nevim

e sreklamou na Pevnost poznani jsem se jesté nesetkal/a

Jste zaméstnanec:

Iékatské fakulty

fakulty zdravotnich véd

filozofické fakulty

ptirodovédecké fakulty
pedagogické fakulty

fakulty télesné kultury
cyrilometodéjské teologické fakulty



e pravnické fakulty
e spravy koleji a menz
e jiné univerzitni soucasti (rektoratu, CVT, VTP, PS apod.)

rvr

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku, velice si vaZim VasSeho ¢asu.

CAST B - pro zaméstnance, ktefi Pevnost poznani nenavstivili:

2. Pevnost poznani jsem nenavstivil/a, protoze:
e Nemam zajem ve svém volném ¢ase navstévovat tento typ zatfizeni
e nevédél/a jsem o této instituci
e jiny divod, uvedte prosim jaky .....................

3. Vite, Ze jako zaméstnanec Univerzity Palackého v Olomouci mate 20% slevu na vstupné?
e ano
e e

4. VyuZijete tohoto benefitu, pokud se pro navstévu rozhodnete?
e ano
e e

5. Uvital/a byste vétsi reklamu v ramci univerzity na Pevnost poznani, popi. na akce konané
V Pevnosti poznani?

e ano
e ne
e Nevim

6. Uvital/a byste obecné vétsi reklamu (v tramvaji, radiu apod.) na Pevnost Poznani, popf. na
akce konané na Pevnosti poznani?
e rozhodné ano
e ne, reklama je dostacujici
e nevim, nemam na to nazor

7. Jak Vas oslovila reklama, se kterou jste mél/a mozZnost se setkat na Pevnost poznani, popfr.
na akce konané v Pevnosti poznani?
e reklama se mi libila
e reklama ve mn¢ zanechala smiSené pocity
e nijak m¢ nezaujala
e Nevim, nemam na to nazor
e sreklamou na Pevnost poznani jsem se jesté nesetkal/a

8. Jste zaméstnanec:
o |ékaiské fakulty
e fakulty zdravotnich véd



o filozofické fakulty

e prirodovédecké fakulty

e pedagogické fakulty

o fakulty télesné kultury

e cyrilometod¢jské teologické fakulty

e pravnické fakulty

e spravy koleji a menz

e jiné univerzitni soucasti (rektoratu, CVT, VTP, PS apod.)

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku, velice si vazZim Vaseho ¢asu.
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