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Souhrn:

Diplomova prace se énuje tvorld a optimalizaci webového obchodu
dareshirts.cz i komparaci s totoZznym segmentovorientovanym obchodem
jellyfish.cz. Nasthuje zakladni strukturu tvorby zdrojového kédu sttamlareshirts.cz
od uplného z&tku a jeho optimalizaci pro vyhled&eana bazi vninich a vijSich
faktoni 3 nesice po spushi v ostrém provozu. Dale porovnava tuto strankw3ech
moznych znacich s 11&siai fungujicim webovym obchodem jellyfish.cz

Prace je roz&lena do ¢tyf hlavnich ¢asti. V prvni se &nuje teoretickému
vymezeni e-businessu a moznosti optimalizace. Wé&laharakterizuje dareshirts.cz a
jeho tvorbu. Teti ¢ast je samotné analyza SEO faktobou stranek a jejich porovnéni
a nasledné vyhodnoceni moZnosti vylep3€nirta ¢ast obsahuje pojem SEM, jenZ je

pro start a asgeh nového obchodu na trhu naprosto nepostradatelnym

Kli ¢ova slova;:

e-business, vyhleday®, WEB 2.0, SEO, zdrojovy kod, OFFPAGE faktory, GNGE
faktory, PageRank, Srank, Longtail, SEM, konvegamier,



Summary:

Diploma thesis focuses on developing and optimgizieb store dareshirts.cz in
comparison with the same segment-oriented tradgfighl.cz. Outlines the basic
structure of the source code, making website framatsh dareshirts.cz and search
engine optimization based on internal and extdawbrs, 3 months after the execution
be carried out. Furthermore, comparing this pagalipossible characters to 11 months
functioning web business jellyfish.cz.

The thesis is divided into four main parts. Thetfideals with the theoretical
definition of e-business, and optimization oppoitigs. In the second dareshirts.cz and
characterizes his work. The third part is the agialgf the SEO factors of both sites and
compare them and then evaluate the possible imprents. The fourth part includes
the concept of SEM, which is to start a new busiregcess in the market absolutely

indispensable.

Keywords:

e-business, search engines, Web 2.0, SEO, soudes Gd-FPAGE factors ONPAGE
factors, PageRank, Srank, longtail, SEM, conversite,
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1 Uvod

Mladym a relativé progresivié se rozvijejicim oborem podnikani je podnikani
v prostedi internetu. Tento novy obor zatim disponuje nanoldzvy. Je mozno se
setkat s #kolika odliSnymi definicemi: elektronicky obchodgktronické obchodovani,
e-commercei e-business.

Diplomova prace reflektuje vlastni tvorbu elektiak&#ho obchodu, jeho spravu,
hodnoceni a optimalizaci. Jedna se v&gindol® o tolik oblibené weby 2.0. Co by
praw takovy web mil obsahovat? Vizi bylo vytvwit takovy elektronicky obchod
s designem a grafikou nackn, ktery by si uzivatelé stranek tilosami.

Pracovni nazev prvniho obchodu byl jellyfish.czrigtmu zstal az doposud, 11
meésial od spudini a celkem 18 @sial od pa@éatku tvorby. Cely systém spioa
v jednoduchéntietézci tvorby tricek. Navstvnik, ktery se zaregistruje,trhe posilat své
navrhy. Jakmile je jeho navrh ostatnimi uzivateldbw ohodnocen, je oti&h na triéko
a zd&azen do prodeje. Majitel ¥iného navrhu ziskava finém ohodnoceni za prodana
tricka s jeho otisihym motivem. Stranka je tvena pra¥ na této bazi a to ji zajigje
pravidelnou navétvnostradow 40 — 50 uzivatél denrg.

Z finarénich divoda si neSlo tento web nechat tzv. ,uSit na miru oohyi' a
jelikoz se nejednalo pouze o staticky infotimaweb, ale o web 2.0 tak faeni
naklad by byl opravdu nemaly. Vznikl tak problémk vlastié cely projekt uskuinit.
Studium zn&kovaciho jazyka HTML a jeho formatovani pomoci Keddwvych sty
neboli CSS poslouzilo jako slusnad kostra kimpletaein grafického obalu a
implementaci skriptovaciho jazyka PHP, ktery dodstvance dynamiku a interaktivou
(registrace, hodnoceni, komentovani a nakupovani).

Jelikoz se web jellyfish.cz relatigndokre uchytil a ziskaval si pravidelnou
klientelu, byl zaloZzen tomu podobny obchod fungujpi@ stejném principu. Druhy
webovy obchod se zaffuje na tréka s vtipnymi texty a nese nazev dareshirts.cz.
Obchod funguje jizfetim mésicem, a protoze funguje na stejném algoritmu, bude
v praci popisovan pravon v komparaci s jellyfish.cz. ivodem je také mozZnost
vyvarovani se chybam z dob minulych a vyemi tak dokonale konkuréniho webu.

Internet je v nyjSi dok& vysoce naréenym prostedim na podnikani, a pokud se

nedrzi krok s konkuregmimi weby, neni Sance udp Prvni konkuretni vyzvou



jellyfish.cz a nyni i dareshirts.cz byla optimatizapro vyhledawge a spravna forma a
cileni reklamy.

Faktofi, jak optimalizovat svou stranku, j@dow stovky. V této praci budou
zmirgny ty nejdilezitéjSi z nich a to fedevsim takové, bez kterych by se zadny Znov
uvedenych wel nemgl prezentovat. K efektivni a dobré optimalizacic¢steelativre
malo - mit spravnou architekturu informaci a roewniz odkas, a uz vnitnich ¢i
vngjSich, vhodg pouzité HTML atributy a metadata, optimalni koricea, rozmistni
klicovych slov ve spravnych zékach, pod kterymi uzivatelé hledaji na vyhleddwh,
produkty¢i informace a dostatey paet kvalitnich a tematicky relevantnichéapych
odkazi. Samo¥ejmosti je pravidekaktualizovany, kvalitni a unikatni obsah stranek.

Tato diplomova prace by #a nastinit zaklady tvorby netradiho webového
obchodu, jeho optimalizaci a diky porovnani s weber@ neésiail starSim ifeSeni a
navod na to, jakym chybam se vyvaroviit pwadni a provozu nového webového
obchodu.
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2 Cil a metodika

Cil prace

Diplomova prace se zabyva tématikou e-businesgh@ vyuziti. Primarnim
cilem prace je postup tvorby, naslednd analyza ravpéni sily webovych strdnek
dareshirts.cz a jellyfish.cz v konkutgnm prostedi internetu. Bude sledovan vyvoj
elektronického obchodu jellyfish.cz v gihu jednoho roku v porovnani s novym
vstupem segmentevtotozného internetového obchodu dareshirts.cz anaobazi
zdrojového kodu, orientace v siti a praktik SEO®alem dosaZzeni nejvySSi mozné
konkurenceschopnosti.

Metodika prace

Prace je roz&lena do 4 hlavniclkasti. Prvnicast sleduje zékladni teoretické
pojmy tykajici se nejen elektronickych obchipdle i webovych stranek a potenciélu
obchodovani na internetu. V tét@asti je také po teoretické stranéeSena kvalita
zdrojového kodu samotné stranky, jejfistupnost a konkurenceschopnost. Prvni,
teoreticka,cast je zakotena vyuzitelnosti metod SEO OFFPAGE a ONPAGE fgktor
stranky, moznosti vylepSeni a celkoveé optimalizace.

Ve druhécéasti se pracednuje charakteristice internetové firmy a jejichcaih
elektronickych obchad jellyfish.cz a dareshirts.cz zabyvajicich se pjeabetextilu
s originalnim designem tvenym samotnymi uzivateli, tedy w&l2.0. Cilem tétaasti
je popsat postup tvorby dareshirts.cz v HTML, CSSkgektovém PHP. Tvorba
elektronického obchodu jellyfish.cz probihala obatoblLze tvrdit, Ze jellyfish.cz
pracuje se stejnym layoutem jako dareshirts.c2yfidl.cz se od dareshirts.cz na bazi
tvorby zdrojového kédu liSi jenfidanym javascriptem v Gvodni strance a grafickym
rozloZzenim jednotlivych HTML oddil Druh& c¢ast také obsahuje OFFPAGE a
ONPAGE faktory, které ovlituji weboveé stranky a jejichigobeni v internetu. V této
casti se prace bude zabyvat také poskytovatelenelsl@tinto strankam a databazi
MySQL.

Cilem teti ¢asti je popis uzitych praktik SEO na zdrojové kdbou stranek,
jejich porovnani a navrzeni vylepSeni. Porovnaobiha také na bazi charakteristiky

sily obou welh a navrzeni jejich optimalizace. Vychozim kritériepto vyker
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konkurergniho internetového obchodu, tedy jellyfish.cz aedhirts.cz je nejen stejné
zameteni na trzni segment, ale i podobné&isi@mén, jenz hraje velmi vyznamnou roli
v SEO analyze. fEti ¢ast dale popisuje a porovhava ONPAGE a OFFPAGHEhakt
elektronickych obchad a jejich optimalizaci k dosazeni, co nejvySSi mawsosti a
konkurerEni vyhody na trhu s netrashim textilem. Tatocast dale hodnoti vystupy
analyzy zdrojového kodu, kKbhvych slov, zptnych odka# a celkové sily webovych
stranek pomoci online analyzatoru www.seo-servjs.&rery pomaha mnohym
webdesigngm k optimalnim vysledkm na poli SEO. U kazdého vysledku analyzy je
vzdy dopordeni jak tento vysledek, resp. objekt egylepSit. Dopordeni sefidi také
radami a poznatkyipdnich¢eskych SEO expeartMarka Prokopa a Robertasiice.

Ve ctvrté, poslednigasti se prace zaobira elektronickym marketingem SEM
jejim vyuzitim v praxi. Jsou zde pouzity konverzek@nverzni poréry ziskané f
akcich na dchto strankach. Pomoci konverznich goinlze snadno vysledovat,
z kterych oblasti, jakéskoveé skupiny a v jak¢asovy interval navévuji stranky a tedy

nasledg i Iépe cilit svou reklamu.
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3 Literarni reSerSe

»The Internet is an emerging technology that haes plotential to revolutionize many
aspects of business theory and practice [29].”

3.1 Pojem elektronického obchodu (e-obchodu)

Pod pojmem elektronicky obchod se obecozumi podnikani prosdnictvim
elektronickych prosedki. To zahrnuje nejen obchodovani se zbozim (hmotinym
nehmotnym) a sluzbami, ale i vSechny souvisejiokkrod reklamy, fes uzaieni
smlouvy, jeji plrni, a to ¥etné poprodejni podpory a sluzeb.

Z pravniho hlediska jde zasada projevy vile — pravni ukony, siiujici k uzavirani
smluv, které jsou realizovany pomoci ¢fiecovych siti. Podle definice pouzivané
OECD zahrnuje elektronicky obchod jakékoli obchodrsinsakce, které prov§d
osoby fyzické i pravnické, iigemz tyto transakce jsou zaloZeny na elektronickém
Zpracovani aignosu dat.

Podob® WTO pod elektronicky obchod zahrnuje jak vyrobksteré jsou
prodavany a placenyig@s internet, ale doéovany ve hmotné podeépbtak produkty,
které jsou pes internet dortovany v podob digitalni [1].

3.2 Historie

Mezi prvnimi piikopniky elektronického obchodovani musiméad#é systém
EDI (Elektronic Data Interchange), jez setaauzivat jiz v pibeéhu 80. let. Tento
systém byl ovSem nasazovan jen u velkych padniteré realizovaly obrovska
mnozstvi transakci. Typickymiigladem je automobilovy gmysl. UvaZzme, jak
komplikované bylo zpracovani kazdé jednotlivé ddgav Odkeratel vytiskl
objednavku, zaslal ji poStou nebo faxem dodavai@hn ji musel manuaépiepsat do
pocitacové evidence.

Je jasné, Ze tento &gob je nejen pomaly, ale hlayrdrahy. Nepoitame-li
poplatky za poStovnéi telefon, poplatky za poti&y papir atd., neptSim nakladem
byla ugit¢ lidska prace pdebna na zpracovani odeslanych a doslych dokument
Neni tedy divu, Ze velké podniky &i vyuZivat informani systémy EDI, které tyto
néklady dramaticky snizily. Odlatel zapsal objedndvku do svého infoémiao
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systému, ta byla v zap odeslana v elektronické podoa bez nutnosti lidského zasahu
zaevidovana do systému dodavatele. Tato myslenlajistym predchidcem dnesniho
extranetu a oddjje uz jen maly kitcek k dnesnimu pojeti elektronického obchodovani,
a to k e-Commerce [2].

Podle Hlavenky Ize nevyuZiti webového prostotitognat k tomu, ,,...jako
kdyz firma dostane prostor v hodinovém televizninskdsnim p#éadu na svou
prezentaci a diskusi s divaky, avSakie§i to tim, Ze na celou hodinu gev na

obrazovku staticky obraz...." [26].

3.3 World Wide Web Consortium (W3C)

W3C je mezinarodni konsorcium, jeholenové spoléné s veejnosti vyvijeji
webové standardy pro World Wide Web. Cilem konsojei ,Rozvijet World Wide
Web do jeho pIného potencialu vyvojem protdkal snérnic, které zajisti dlouhodoby
rast Webu“. W3C se také zabyva ¥him a pistupnosti, vyviji software a nabizi
oteenou diskuzi o Webu prasdnictvim féra. Konsorciu ipdseda jeho zakladatel
Tim Bernsen-Lee, twce sluzby Webu a primarni autor specifikaci URLniform
Resource Locator), HTTP (HyperText Transfer ProfjoadHTML (HyperText Markup
Language) - zakladnich gili Webu [3].

3.4 E-business vs. E-komerce a jejich definice

E-business nebo e-komercilai v urcité forme jiz vSichni, gipadré se na to
chystaji. Zjednodusenlze fici, Ze pojem e-commerce (neboeksky e-komerce) je
podmnozinou pojmu e-business (hEského ekvivalentu). Pod pojmem e-komerce se
rozumi edevsim prodeji poskytovani sluzeb skrze internéit,chcete-li online. Je to
tedy réco jako transadni rozhrani na internetu, nagstranky, kde umoznite objednat a
zaplatit vaSe produktytase jedna o knihy nebo o Zelezné ingoty. Sasjo® stranka,
kde si klienti gco objednaji neni vSechno, k e-komerci (e-commepad)i také
procesy, které navazuji na zmvanou objednavku. &Sina firem chila jeSt pied
nedavnem prodavates internet v naigi, Ze prodaji do celého &ta. Dnes se jiZ situace
normalizovala a vSichni Z@aji uvazovat real) nicmért stéle se vytvid nova a nova

e-commercéeSeni a obchodni modely.
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Pojem e-business jeadow SirSi, nez e-komerce a zahrnuje nejen prodej a
poskytovani sluzeb ips internet, ale znamena kompletni transforma@mirich
procesi s vyuzitim modernich technologii na bazi intern&tuwebu, nikoliv pouze
procesu prodeje, jak je tomu u e-komerce. Tent@moy sob zahrnuje skut@ou
transformaci firemnich aktivit a profitovani z vytizmodernich technologii. Kazdy
proces ve vasi firthtotiz obsahuje uité informace a vSechny procesy a kémie
uzivatelé potom zakowritziskavaji pidanou hodnotu ze situace, kdy informace jsou
piesrEjSi, detailnejSi a rychleji se dostavaji k lidenterkje potebuji a undji s nimi

pracovat [4].

3.5 Elektronicky obchod v pravni Upra¥

Pravni vztahy vznikajici v oblasti elektronickéhbcbodu seridi, tak jako jiné
pravni vztahy, pravni Upravou vyplyvajici z ob&cravaznych pravnich redpig.
Pripadna specifika tzv. elektronického obchodu negaiutak specificky pravnimi, jako
spiSe ¥cnymi. To neznamen4, Ze by nevznikaly specificlabf@my, ty je vS8ak mozné

vcelku uspokoji¢ vyreSit s pouzitim stavajici pravni Upravy [25].

3.6 Zakladni druhy E - commerce:
3.6.1 B2C - Business-to-Customer

NejrozstengjSi model internetového podnikani. Zkratka pochéznglického
oznaeni Business-to-Customer (obchodnik-zakaznik). ri&ss-to-customer (B2C)
zahrnuje vztahy mezi obchodnimi spwlestmi a koncovymi zakazniky. Obvykle se
rozliSuji i drovré modelu B2C. Zakladem poskytovanych sluzeb B2C rjaha
informovat o uéitém produktu elektronickou cestou. Do této skuppaki prodej a
prondjem softwaru a téz publikovani informaci pomaiektronickych novin,
burzovnich zprav, hudebnich serveapod. DalSi Urowe modelu je prodej zboZi a
nejvyssi urovni B2B je poskytovani reklamniho poost

Cilem B2C (Business-to-Customer) e-shope ziskat a udrzet zakaznika.
Grafika obchod by proto né¢la odpovidat a oslovovat specifickou cilovou klednt

(nag. Zeny, muzi, sportovci, iethodci, rybé& apod.). Celkové pojeti e-shibpmusi

15



vytvéret @gijemné progedi pro potencialniho zakaznika a zpredkovat tak fijemny
nakup se snadnou orientaci zdkaznika [5].

3.6.2 B2B - Business-to-Business.

Ozna&eni pro obchodni vztahy mezi obchodnimi spotstmi. Vyznamnym
rysem modelu Business-to-business (B2B) jérad na logistiku a zaji&hi
samostatného obchodu. Zkratka B2B pochéazi z amgimkterminu Business to
Business obchodnik> obchodnik.

Termin B2B (Business-to-Business) je &sti oblasti elektronické komerce
nebo-li e-commerce. Zkratkou B2B jsou oZmaany aplikace (internetové obchody),
pro obchodni vztahy mezi obchodnimi sgolestmi, kdy dodavatel prodava svym
obchodnim partném za specialnich podminek (ceny, dodaétyhsplatnosti, kredity,

typy doprav, #izné dodaci a faktutai adresy apod [5].

3.6.3 C2B - Consumer-to-Business

Spotebitelé si sami vyhledavaji prodejce a tj$ jejich nabidky. Jsou
iniciatory nadkupu a ¢kdy dokonce sami duji podminky transakci s cilem dos&hnout
nejvyhodrjSi ceny. Zkratka C2B z anglického Customer to Bess, kdy zakaznik
oslovuje podnikatele, n&p definuje zbozi a cenu a vyzyva obchodniky k péodan
nabidek na uza&eni smlouvy - nakup letenek a ubytovani, hoteh&ohou na posledni
chvili nabidnout volné misto nebo pokoje. Typ C2Bzatim nejméhrozSteny typ e-
obchodu [5].

3.6.4 B2G - Business to Government

Pojem B2G se pouziv&gdevSim v oblasti e-commerce a zahrnuje marketiingov
sluzby a produkty poskytovanéragiim a orgadm statni spravy prasdnictvim
integrovanych marketingovych komunikaci. Obvykle saiZiva aplikaci najklad
elektronického trzigt nebo e-marketplace, které uma@ podnikim nabizet své
produkty statni spr& Nasled® organizace (ministerstva, finémi U(rady, organy
mistni spravy ap.) vypisuji své poZzadavky a potdntidodavatelé reaguji svymi
nabidkami [6].
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3.7 WEB 2.0
V¢ri se, Ze poprvé vyraz web 2.0 pouzil Tim O'Reilgba zastupci Medialive
International pro nazev konferencer@dané v roce 2004. Nazev web 2.8l asociovat

~druhy dech" internetového podnikéani po velkém padarnetovych spotaosti.

3.8 WEB 1.0 vs. WEB 2.0

Tabulka 1, Rozdily Webu 1.0 a Webu 2.0

WEB 1.0 WEB 2.0
OBSAH Obsah webu je vyt¥an Navsgvnici se aktivi podileji
pievazri jeho vlastnikem na tvorlg obsahu — vlastnik je
v roli moderatora
INTERAKCE Intergkce vytvé naroky na ) Inte_rakcg je vitana, ma_for[nu
vlastnika, proto jen v nezbytné diskusi, chatu, propojeni
mire S messangery,
AKTUALIZACE Web je Zivy organismus —uvci
Odpovida moznostem vlastnik: obsahu mohou byt miliony
KOMUNITA Neexistuje, navstnik je pasivni Navsevnik e s“o@asrt tgn, »0
) . ; . kom web pise*, jednotlivec je
piijemce informaci bez interakci s S .
soutasti rozsahlé komunity
PERSONALIZACE Weby neumoiuji implicitni Umoziuji vytvaret a vyuZzivat

personalizaci socialni profilyétenéu

Zdroj: iinfo.cz, 2010

3.9 Obsah a vyznam pojmu web 2.0
Web 2.0 neni technologie, je to marketi ngovy pogna&ujici weby vytvdené
pomoci Eznych technologii. Tyto weby by aleém spliovat minimalg jednu z

nésledujicich charakteristik [7].
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3.10 Charakteristické rysy Webu 2.0

uzivatel je vtazen do tvorby obsahu

vznik uzivateli garantovaného obsahu (decentradizadorit)

oteend komunikace, sdileni a znovuvyuziti informaci

webové stranky se z izolovanych ulazigformaci néni na zdroje obsahujici
informace i funkcionalitu — stavaji se tak platfaun poskytujici weboveée
aplikace koncovému uzivatel

|épe organizovany a raitiény obsah s propracovgai hyperlinkovou

strukturou [8]

NejjistéjSi postup jak ziskat ozn#&eni web 2.0 je:

1. Splreni nekterého bodu pro charakteristicky web 2.0.

Prekrateni takové hodnoty nawsinosti, ktera zahrnuje vyznamny podil
specificky zansiené internetové komunity.

Umozreni rozhodovat komunituZivateti o obsahu stranek a propagovat mezi
nimi snahu o ozrieni web 2.0.

Udrzovat vnimani webu jako web 2.0 sledovanim pivgteh trend v designu a
pouzitelnosti webovych strdnek a informovat komwniZivate o aktualr
provedenych zlepSeni webu [7].

3.10.1 UZivatelsky generovany obsah

Sen mnoha maijitélservet, prost se to piSe samo, podle sofisma:

A

éim vice navsivnika, tim vice autat,
¢im vice autal, tim vice obsahu,
¢im vice obsahu, tim vice nagénika,

¢im vice obsahu a na¥snika, tim vice reakci [9].

3.11 Optimalizace stranek pro vyhledasa— SEO

SEO (Search Engine Optimization, optimalizace proedava&e) je metodologie

vytvareni a upravovani webovych stranek takovymspbem, aby byly ve vysledcich
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hledani v internetovych vyhledasiah zobrazeny na nejlepSich mistech (tj. tam, kde j

hledajici hledaji). Cilem je nalakat na vlastnassky co nejvice zakazniK10].

Definice dle Grapponehidka :“SEO optimalizace zahrnuje Siroké spektrunmhiildaerée
muzeme vykonavat zatélem zvySeni cilového provozu, jenizchazi na webové

stranky z vyhledavacich stfof [27]

3.11.1 SEO - sémanticky kod

Kvalitni web nedla kvalitnim pouze zajimavy obsah, ale také jelezentace.
Ato jak ta vizudlni, tak ta skryta v XHTML. Bez XWIL by byly stranky pouze
shluky textu. A vas web si budou prohlizet nejenid® na nejizrejSich zdizenich
v nejizrejSich prohlizéich, ale také hlasovgéecky ¢i vyhledavaci roboti. m vSem je

potreba sdlit, co je nadpis, seznam, tabulka a podofdr].

3.11.2 ONPAGE faktory stranky

Oznaeni pro parametry internetovych stranek, které jgminim z faktol
ovliviiujicim hodnoceni internetovych stranek vyhledavaaimechanismy na jehoz
zaklad pak dochazi ve vysledcich vyhledavani kageni odkaz od nejhodnot&siho
po nejmén hodnotny. Onpage faktory jsou takové, které sehazei gimo na
internetovych strankach, tedy Ize je ovilbvat gimo editaci webu. Konkrétrse jedna

predevsim o tyto faktory [12].

3.11.3 Poner kli¢ovych slov k celkovému textu a jejich spravny &yb

V textu by se rdly v urcitém pongru vyskytovat slova @ena k vyhledavani.
Casto se v souvislosti s timto onpage faktoreitieme setkat se slakiem BAN, které
ozna&uje postiZzeni internetové stranky vyhledésma, tak Ze prakticky zmizi z kataling
Banem jsou postihovany ty stranky, na kterych byg optimalizaci webu pouzity
nékteré ze zakazanych technik. &va slova v textu se navic musi na strance
vyskytovat v gkolika formach.
v hlavicce, dopheny o atribut keywords a description. Tyto slouzi robatm k
pocateEnimu zaazeni stranky do tité kategorie welba jejich popisu v katalogu. DalSi
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duleZitou formou vyskytu ktiovych slov na strance jsou nadpisy hl az h3 a wé& z&
samotny text stranky [12].

3.11.4 Délka zdrojoveého kodu

Textovy obsah webovych stranek bglrmbyt v uritém minimalnim poréru k
samotnému kodu internetovych stranek. Dopend maximalni velikost zdrojového
kodu je zpravidla 100kB, minimalni pet obsahovych slov je pak dopoowan na cca
250, vice je lépe. Je to troSkdepitek z dob minulych, kdy rychlost internetového
pripojeni nebyla nijak zavratna, nicm&&im mensi budete mit kadm vice textu bude
stranka obsahovat, tim lépe.

Robot (i prochazeni strankou shira relevantni obsah, mikdld stranky, takze
pokud dodrzite five ukené, ulozi toho vice. Navidipprochazeni webem dochazi k
meéteni odezvy stranky &@m kratsi je, tim je také l1épe a toho se dosahmeanjiné také
velikosti kédu [13]..

3.11.5 Zdrojovy kod

e

Zdrojovy kod musi byt spraénformovan, tak aby spbval nejdilezitejSi
parametry a dohody konsorcii jako jsou W3C apodio Tesnaduje vyhledavacim
robotim prochazeni strankami a sbirani informaci o ni¢b. své podstét jsou
vyhledavaci, indexovaci, roboti imitaci nawgtika, ktery prochazi www strankou a
vSe, na co narazi a dokazeqist si uklada do paét.

Problémem je, Ze takovyto robotghbaze je vybaven jistym stupm umelé
inteligence, je ptad jen robot a jeho chovanfi prochazeni www stranek se podoba
chovani slepého uZivatele ggecim z@izenim "prohlizéem”. Dilezité je tedy www
stranky vytvdet pra¥ s pedpokladem, Zze se na& tbude “"divat" slepy uZivatel a
nevkladat mu do cesty zZadnéekazky navic, jako jsourdba nesémantické nebo
nevalidni kody [13]..

3.11.6 Validita zdrojového kodu
Jde o opravovani chyb v zdrojovém kodu WWW strariRgkud bude web

obsahovat mnoho chyb je mozné, Ze sekterém prohliz& bude zobrazovat Spatn
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Jes¢ horsi je, pokud se web ukazuje v kazdém protiligeak. Proto je tu validace
webu. Pomoci webovych nastiojze opravit vSechny chyby v koédu a tim docilit
spravného zobrazeni WWW [13].

Pro lepSi pochopeni Ize uvédtklad chyby v HTML kodu:
<div>
<p>Validni priklad</p>

</div>

<div>
<p>Nevalidni giklad</div>
</p>

Validni p¥iklad
- Je napsan spra¥nvsechny tagy jsou ukéeny postupé.

Nevalidni priklad
- Je jiz Spat& VSechny tagy musi byt ukdovany postup&[13].

3.11.7 K ¢emu slouzi Validace webu?

Validni kéd je zcela fehledrjSi, prijemrejSi a dokonce se i rychleji tida.
Proto se vyplati Validovat web. Po opraveni vidoybge dobré zhlédnou svoji stranku
v nekolika nejpouzivagsSich prohlizéich. Doporduje se volba: Mozilla Firefox,
Internet Explorer a Opera. Pokud je web sp&amapsany, @&l by se zobrazovat ve
vSech prohliZzé&ch steji.

Pokud se web v prohlizieh nezobrazuje spragra je validni, bude chyba na
straré prohlize&e. Jediné co v této situaciideme udlat je chybu nahlasit nebo doufat,
Ze v noveé verzi prohlize tato chyba jiz nenastane [13].

3.11.8 Struktura webu
Celé internetové stranky bydty byt co nejlépe provazany odkazy na jednotlivé
podtranky s ohledem na vyhledavaci a indexovacotyobli pid prochazeni VaSeho

webu nemuseji zvladnout technologie typu JavaSoepb Flash a nemusi Vam tak do
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vyhledav&u zaindexovat vSechny strankyki Ravrhu menu se tedy musi myslet nejen
na uzivatele, ale také na roboty &padré jim nabidnout alternativnifpchod na
podstrani [12].

3.12 OFFPAGE faktory stranky

SEO off-page faktory jsouiedevsim o ziskavani &mych odkas. Vyhledava
neumi objektiva zhodnotit kvalitu strdnek. To je technicky nemaZhéto praci mu ale

pomohou udlat sami uZivatelé internetu.

3.12.1 Ziskavani zgtnych odkaz

Ziskavéani zptnych odka# je na prvni pohled jednoduchitanost. Pod pokékou
je to ale usilovna a nikdy nekeiei prace. Idealni zpné odkazy jsou z tématicky
podobnych webovych stranek. Moderni vyhled&edokonce rozpoznaji téma daneho
webu. A tak je i pochopitelné, Ze pro stranky coautbilech je vyhod¥jSi, dostanou-li
odkaz z jinych stranek o automobilech nez-limapoblasti poitact. Odkazy se nejlépe
shani pes katalogy. Je-li web hodnotny, katalogy j&jrmpou. Tyto odkazy ale nejsou
az tak kvalitni.

Dulezité je sha#t odkazy na tematicky stejnych webech. VyZadujeeiy cas a
davku diplomacie. Upkinejlepsi metoda je oviem mit kvalitni obsah a alpde lidé
budou ze svych stranek odkazovat sami. Jsou tazgdkalre zadarmo, velice hodnotné
(casto jsou tematicky stejrzantrené kdyz o vas pisi) [14].

3.13Rozdil mezi katalogy a vyhledagia
3.13.1 Katalogy
Katalog je web, ktery obsahuje celdadu odka# na jiné webové stranky.

Odkazy jsou zpravidléazeny do tématickych oblasti. Mezi nejzrgghceské katalogy
pati Seznam, Centrum a Atlas, mezi zahtahlyahoo! a ODP. Zdznam do katalogu se
provadi registraci do ifslusné sekce (ta ktera senuje danému tématu). Po
zkontrolovani editoremifslusné sekce je zaznamdan do databaze katalogu.

V katalogu se hleda ldu prochazenim jednotlivych sekci anebo pomoci
jednoduchého dotazu do vyhledavacihodkali Pokud se hled4a pomoci dotazu, katalog
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porovnava zadany dotaz s URL, nadpisy a popiskinelr, které jsou v katalogu
registrovany a také s kategorii do niz je odkaazen. Pokud je stranka régad v
kategorii Inzertni servery je praygbdobné, Ze ji katalogipvyhledavani slova inzerce
piida plusové body.Vyhledavani v katalogu neberetapobsah stranky. Moznosti jak
ovlivnit pozici stranky p vyhledavani v katalogu je tedy hlavrklicové slovo v
nadpisu stranky (popisek ma nizsi i kdyZz nezanediad vahu) [15].

3.13.2 Fulltextové vyhledavée

Vyhledava je software, ktery hleda a stahuje dokumenty (wébstranky,
dokumenty textovych editdy PDF atd.), které indexuje (zpracovava a ukladapve
databaze. V této databazi pak umge nav&tvnikim svych webovych stranek
vyhledavat pomoci jednoduchych i slozitych détamMezi nejznanysi zahranini

vyhledavde pati Google, mezéeské pak Jyxo a Morfeo [15].

3.13.3 Registrace stranek ve vyhledateh a katalozich

Aby urity vyhledav& vaSe stranky do svych vysladkyhledavani ubec
zaradil, musi je tkde nalézt. Nkteré vyhledavée maji vlastni rozhrani pro registraci,
nékteré indexuji jen stranky registrované v jejiciidpuZzenych katalozich, ¢které
vyhledavaji stranky podle jejich umisf v jinych vyhledavaich.

V kazdém pipact je treba dat vyhledavam o vaSich strankachépk vedeét.
Casto se pro tentocél pouzivaji #zné automatizované programy, jejichz efekt viak
muze byt velmi maly, nebo dokonce zaporny. Proto jehem vhod§&si registrovat
odkazy do patebnych databazi éa¢ [16].

Co se t¢e katalog, mame to nateském internetu pofmé jednoduché. Zéth
vSeobecnych jich ma prakticky vyznam ménez deset. K nim ovSem mohou v
konkrétnich pipadech fistupovat tizné odborné katalogy, které jsou sice nesrovnateln

mensi, avSak generuji mnohem céjgéhnavsévnost.

v s

V zahrangi je to jiz sloZitjSi. Krome stélic typu Yahoo, se popularita - a tim i vyznam

.....

narodnich katalagv jiném jazyce nez angtiné [16].
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3.14Long tail
Long tail neboli "dlouhy ocas" se kr@nminého pouziva jako oziani pro fraze,
které jsou do vyhledava zadavany méhcasto nez obecnd slovaii Bptimalizaci pro

vyhledavde je velmi dilezité tato slova a fraze zohteavat.

V oblasti optimalizace pro vyhleda&&a (SEO) znamena long tail malo
vyhledavané (&tSinou viceslovné) fraze, které vSak v &ouprevySuji hledanost
klicovych slov. Diky tomu rize stranka dosahovat vysoké névsosti, i kdyz se na
casto hledana slova (napnabytek nebo dovolend) nevyskytuje ve vysledcich
vyhledavani na igdnich pozicich. St aby web obsadil ipdni mista na desitky
podrobrjSich frazi (nap drevény zahradni nabytek). V posledni dobizeme ze
statistik vyhledav&i vypozorovat, Ze lidé stale vice hledaji long fedze nez obecna

slova.

Graf 1, Longtail fraze

Pocet hledani

S

Pocet vyhledavanych frazi

Pokud séteme hledanost jednotlivych long tail frazi, prépddobré dosahneme vySSi n&&gtosti nez u

vysoce hledanych slov.
Zdroj: Symbio, 2010
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3.14.1 Vyhody optimalizace na long tail fraze
« VySSi nav&tvnost oproti optimalizaci na obecnakiva slova
+ LepSi konverzi pokr — z vyhledava prichazi cileni navstnici

« Optimalizace je obvykle rychlejsi

3.14.2 Nevyhody optimalizace na long tail fraze
+ VyZaduje obsahavrozsahlé stranky
« Je nutné optimalizovat web na desitky frazi

.....

« SlozijSi analyza kifovych slov [17]

3.15Neetické metody SEO
Nékteré metody, které se v SEO pouZivaji jsou neéti¢kzakazané) a pokud

dojde k jejich odhaleni, jsou vyhledd@esn penalizovany @tSinou ztratou PageRanku).

Skryty text (skryté odkazy)

Barva textu {i odkazu) se nastavi na stejnou barvu jako ma pateghky. Tim
padem se Vam jakoby nezobrazi, ale ve skusti tam je. Kratkodabto urkité jistym
zpusobem fungovat f¥e, ale z dlouhodobého hlediska je todedie (je zde moznost,
Ze budete pomoci spam reforékym nahlaseni a nasletipenalizovani). Skryty text
¢i odkazy se #kdy také vkladaji i do menu. V dnesni dobxituje automatické
rozpoznavani skrytého textu. Podobny skrytému tgxtaaly text Ten byva o velikosti
jednohoci dvou pixeli (je k nepecteni) schovan na strance. Také pomationse da

rovréz sbirat PageRank.

Cloaking

V praxi cloaking znamena vytigni webovych stranek speciélpro weboveé
roboty. Maly giklad za vSechny. Pokud se uzivateli potl§ina stranka nez ta, které se
podstei robotovi, tak je to fesré cloaking. Autor takové stranky zoptimalizuje wel p
robota, ten da stranku na prvni misto ve vyhledawaa pokud nad uzivatel klikne,

zobrazi se mu stranka jina.
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Link farms
Neboli odkazové farmy jsou stranky s velkymétgmn odka# na jiné stranky.
Nedoporduji je vyuzivat, v sotasné dob existuje ®co jako Spatné okoli stranky,

kvili kterému budou VaSe stranky zb§meé penalizovany.

Doorway pages
Jsou stranky, které maji jeden jedingeli- maji za ukol s@fovat co nejvice
odkazi na VasSi webovou stranku (tim padem VaSe strankgaligi vysSiho

PageRanku).

Podvodné presnerovani

Stranky s klamnym i@snerovanim obsahuji odkaz na jinou stranku, kterd ma
jiny obsah a tématiku nezrgalchozi stranka, na kterouvodné uzivatel Sel (nap
uzivatel chce informaci o papouskovi a strankaiegneruje na prodej porno kazet).

Cybersquatting

Jde rozporuplnou techniku. A hlayse tZko dokazuje. Doslownto znamena
registrace jména domény za spekulativnidelém. Rikladem bude toto: registrace
domény zahoo.com (kdyZz m&kdo Spats pirepnutou klavesnici a napiSe zahoo misto

yahoo), ailizné dalSi peklepy (gooogle.com, gogle.com, seznma.cz,...).

Spam report
Stranka, na které fiete nahlasit pouzivani neetické (zakazané) meddétgina

vyhledavau tuto stranku méa v selobsazenou [18].

3.16 Bodové hodnoceni wetvyhledavd (Ranky)

Vyhledavae davaji webovym strankdamciteé bodové hodnoceni. Toto bodové
hodnoceni je jednim z fakiigr které ovlivauji vysledky vyhledavani ve fulltextech
vyhledavau.

Bodové hodnoceni je znamé pod pojmy iildpd Google Page Rank (GTPR),
Seznam S-Rank (S-Rank) , Jyxo Rank, Alexa Ranldalp®. Kazdy vyhledavauziva
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své vlastni hodnoceni 8anymi hodnotami. Tato bodova hodnoceni maji vlivpoaice
wehi ve vysledcich vyhledavani &m vysSi hodnoty, tim lepsi umdsf. Pokud
vyhledavé& indexuje dva stefndolie optimalizované weby, rozhoduje se, ktery web da
na prvni pozici prav dle hodnoty jeho bodového hodnoceni, tedy dle iagsRanku
[19].

3.16.1 Cim a jak Ize ovlivnit bodové hodnoceni

Body welim pridéluji vyhledava&e dle mnoha faktdr Mezi nejdilezitéjSi pati
zpetné odkazy vedouci na dany web a celkova optimadiztranek z pohledu SEO.
Cim vice kvalitnich zgtnych odka# vede na danou stranku, tirt$i hodnoceni dana
stranka ziska. VelmitdeZitou roli hraje poet zgtnych odka#, které Ize ziskat mnoha
zpasoby. Mezi nejlev§Si pati registrace do katalég

Registrace do vyhledasabyva ve ¥tSirg pripadi zdarma, je vhodnzaneiena
(mysleno tématicky) a poiide tak ziskat velky potencial vhodnych (tzv. retewéch)
zpetnych odka#. Zpétné odkazy Ize rowt ziskat pomoci vzdjemné v¢ny odkazi
mezi partnerskymi weby, péipac pomoci placenych 2mych odka#, kdy nekomu
platime ngsicni pausaly, aby na nas odkazoval. DalSimi moznaaiskavani zgtnych

odka# jsou ffizné verze placenych systéii9].

3.16.2 PageRank

PageRank je algoritmus pro ohodnoceile#itosti webovych stranek, navrzeny
Larry Pagem a Sergeyem Brinem,ified zaklad vyhledause Google. (Jméno algoritmu
je prelozitelné “hodnoceni stranky” nebo téz “Pageovodmtoceni”. Podle vyjaeni
spole&nosti Google byl algoritmus pojmenovan p¥épo Pageovi.).

Algoritmus vyuZziva strukturu hypertextovych odkazjako vzajemné
“doporwovani” stranek, ne nepodobné hodnoceftieckych praci podle gtu citaci.
Na rozdil od sledovani ptu citaci ale dovadi tento princip je&tal: hodnoceni stranky
se nepoitd z prostého pivu odkaz, které na ni vedou, ale bere se v Gvahu i hodriocen

odkazujicich stranek [20].
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3.16.3 Vyparet Google Page Rank

Existuje obecny vzorec na vyt Google Page ranku:
PR(A) = (1-d) + d (PR(P1)/N(P1) + ... + PR(Pi)/N(Ri + PR(Pn)/N(Pn)), (Kde PR(A)
je PR rgjaké stranky, d - utlumujici faktor 0-1, obvyklestaveny na 0,85, PR(Pi) - PR
stranky odkazujici na A, N(Pi) - pet odkaz na strance.).
Princip na vypeéitani Rank je u vSech vyhledad¢a podobny. Plati, Z&¢im mért je
odkazi na strance, tim vySSi hodnota se buigl@vat v ramci jednoho odkazu. Jediny
odkaz ze stranky 4/10, kde je migad 10 odkaé, maze mit vysSi hodnotu nez
napiklad odkaz ze stranky 5/10, kde je 100 odk@d2®].

3.16.4 S-rank
S-rank stranky je valina, ktera by rla vyjadrovat dilezitost kazdé stranky na
ceském webu. Rita se zejména z odkazovéesalgoritmem, ktery zohledlje jednak

odkazy, které na stranku fhiale i to, kam ze stranky odkazy vedou [20].

3.16.5 AlexaRank

Alexa je internetovy vyhleda¢aAlexa Rank je hodnoceni domény na zaklad
sledovani navs8vnosti jednotlivych stranek uzivateli, jeZz maji mstalovany speciélni
Alexa toolbar Cim vice se takovych uZivatepodiva na vas web, tim mensi budete mit
rank. Hodnoty se pohybuji v rozmezi 10,000,000 a¢Im je hodnota vaseho Alexa
ranku vysSSi, tim je postaveni vaSich stranek hok&lmi se diskutuje nad
reprezentativnosti Alexa rankuigglevsim z dvodu geografického rozlozZeni uzivatel
instalovanou liStou. Jejich koncentrace bude neso¥na a v USA bude vyraznvyssi

nez nap. v Evrog [20].

3.17SEM

Search engine marketing (SEM) je metoda ziskavakazniki, ktera vyuziva
internetovych vyhledava. Jeji podstatou je umésti odkazu na propagovany web na
dolre viditelné misto (prvni stranku) ve vysledcich keglvani relevantnich frazi.
Uzivatel, ktery dany vyraz hleda, pak s velkou pgodobnosti na odkaz klikne
a dostane se tak na vasSe webové stranky. (Na odi@apyvni strance vysletiklika
priblizné 90% uZivatal.) [21].
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N sy~ -

plnohodnotnou, ba dokonce néjelit¢jSi souwast své marketingové strategie. Stane-li
se internet &nym pomocnikem firmy a jejich zédkazjlprojevi se to v mnoha
oblastech. NejtSi vyhody jsounai:

= Dokonaly informa&ni systém nejen pro zakazniky, ale i pro ostatohotni

partnery a viejnost.

» Vyrazné urychleni komunikace mezi zdkaznikem adirm

* Novy zdroj informaci pro firmu.

* Novy zdroj informaci pro marketingovy vyzkum.

= Noveé moznosti pro testovani a vyzkum vyrébk

» Podpora podnikani na nové trhy.

» Prostedek vnitropodnikové komunikace.

» Nejlevrgjsi prostedek komunikace s okolim podniku.

»  Prima distribéni cesta (software gkteré sluzby).

= Podpora prodeje ifimy prodej pes internet [28].

3.17.1Vztah SEO a SEM
Dvé pojeti

Jedno pojeti udava, ze SEO je jen jednou ze sIBEK, tedy Zze SEO pitpod
SEM (ostats je to logické, protoze i za SEO se ve skntesti plati). V tomto pojeti je
pojem SEM chapano skudt® jako marketing, jako celé Siroké spektrum aktivit
uréenych na propagaci webu za penize [22].

Castji jsou ale SEO a SEM chéapany aétiEhé. SEM se fitom zuZuje na nakup
reklamnich produkt, které maji propagovat vlastni web, ve vyhledé&staa na jinych
webech [22].
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Vyhoda SEM
Hlavni vyhoda SEM oproti SEO spdiva v tom, jak je to pracné:
« dobra optimalizace pro vyhled&ea(SEO) je vZzdy spojena s Upravami stranek,
na které se lidé maji dostaBEO znamena praci na strankach
« marketing ve vyhleda¥&ch (SEM) se d& provést i bez vlastni Upravy skane
stai mit penize - SEM pouze $mije uZivatele a naklady na SEM se daji do
nékladi [22].

Konverze

Kli¢ovou roli @i analyze navswvnosti hraji konverze. Za konverzi oZogme
stav, kdy se z nav8inika stranek stava zakaznik. Standartinbyva, pokud uzivatel
odeSle objednavku, zaplati on-line zboZi nebo jer$leg dotaz progtdnictvim
kontaktniho formulge. UmoZiuje totiz zcela fesré zn¥tit vynosnost vaSich webovych
stranek nebo efektivitu reklamnich kampani, doyktieljste investovali [23].

Vedle toho je neménpodstatné zkoumat, jak se uZivatelé na vaSem webu
pohybuji, kde a proweb opousiji, zda vZzdy dosahnou zvoleného cile nebo kde jim
web klade zbyténé gekazky k dosazeni takového cile [23].

Jako konverze se oznéuje fakt, kdy se z nav&vnika stava zakaznik.

Nejcastji udavanou konverzi je objednavka od uzivatele wyekiery navstivil
danou www stranku. Jsou i jiné druhy konverzi,ifldad objednavka newsletteru nebo
vysledovatelny telefonicky hovor. Jakmile je takok@nverze definovana (nigst;ji
urcitym URL konverzni stranky, na kterou se ma néwsik dostat), mohou se
konverze nitit [24].
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4 Tvorba elektronického obchodu

4.1 Charakteristika elektronického obchodu dareshirts.c

Internetovy obchod zafreny na textil, pevazr na trika, to je dareshirts.cz.
Webové stranky byly spusty v lednu 2010. Sidlo se nachazi na Praz€ @kovicich.
Dareshirts.cz je mistem, kde lidé mohou hodnotitlgvat a nakupovat tka s fiznymi
typy anglickych texi. Design kazdého tika je vytvden lidmi v celéCeské republice.
Cely systém je zaloZzen na sé&tith vyhlaSovanych naéthto strankach. VesSkery
design, ktery je oti8h na trtkach, je schvaleny k otisku komunitou Dareshirtie J
v podstat o jiz zminovany WEB 2.0, kdy se so¢asti stranky stdva uZivatel a jeho

piispivky dophuji a tim i tvai obsah webovych stranek.

Obrazek 1, Hlavni stranka dareshirts.cz

dareshirts

DARESHIRTS | PREHLED TRICEK | HLASOVAHI | INFO /FAG PRIHLASIT SE ZAREGISTROVAT SE  KOSIkK

— - T . T—
DOPRAVA o 5 50\)& ﬁf&f\‘ c\r;;i’f, info o kazdém nmtn:ku_

VSECHNY DESIGNY DARESHIRTS MOHOU BYT OBJEDNANY AZ V 10 RUZNVCH BARVACH, ODSTINECH A VELIKOSTEGH

Nabizime moznost tvorby viastniho tricka s danym designem. Pomoci odkazu CERNY TRH si zvolte barvy a velikosti od XS - 5XL u kazdého z designdl DARESHIRTS
ZBYVAJCI POCET TRICEK < 30 m Dareshirts Bestsellers

1. Don'eat yellow snow
2, This T-shirt iz 100%..
3. Fail Bogk
4. Mo one ever says:"ts
5. Dyslexics Have Mare Muf
. Sex With Your Girlfriend
7. Sometimes too much to

DON'T EAT

YELLOW SNOW

8. Mever Goto Bed Angry..
9. If at first you dont
10.1 wwas only looking st

zeyvallcl POCET TRICEK < 20
Find us on

f Facebook

FOTKA MESICE!

MysliE, T2 mad nata wyhrdt?
Shirame fotky fanouskl s
nadimi triclky v nezvykiich nebo

I'd Rather Be
Shorting €ocaine

RRMMGE MUTANT AiAie
Off A Hooket's Ass :

origindlnich pozach a situacich.
Pokud se toho nebojis, tak si
odnesed 1500 KE a 10 trifek
Tdarma navic. UkaZ se nam

tady!

man

ZBVWAJICI POCETTRICEK < 20 ZBYAJICI POCET TRICEK < 20

facebook

IDON'T NEED SEX ruined my life

HE GOVERKMERT FUGHS ME EVERYIAY

Zdroj: www.dareshirts.cz, Uvodni stranka 2010stiétvorba
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Zakladni ukazatele stranek dareshirts.cz za obdoHi.2.2010 -23.3.2010
Graf 1, Zakladni tdaje dareshirts.cz 2010

M 3434 Navitewy Moo= 60,54% Mira opusténi
AN 9103 Zobrazeni stranek W 00:04:20 Prim. doba na webu
WM. 2,65 Strankyinavétéva ot 62,29% % Nové navitévy

Zdroj: Google Analytics, 2010

4.2 Charakteristika internetového obchodu jellyfish.cz

Jedna se ap o internetovy obchod se z&fmnim na prodej téek, ktera si
navrhuji samotni uzivatelé. Tento obchod se odsthnts.cz liSi hlavé tim, Ze funguje
jiz od paiatku roku 2009. Své prvni narozeniny slavi v dufkw 2010.

V porovnani s elektronickym obchodem dareshirts1éz bude zajimat hlayn

tento rok ostrého provozu opratirhésiécnimu provozu stranek dareshirts.cz.

Hlavni rozdily obou stranek
Tabulka 2, Hlavni rozdily dareshirts.cz a jellyfish2010

Zaméreni prodavaného zbozi Tricka s anglickymi n4pisy Tric¢ka striktré s motivy
(obrazky)
StéFi stranek 3 mesice 11 mésia
Denni navstvnost bez reklamy Pramér 60 lidi / den Pramér 40 - 50 lidi /den
Grafické provedeni Barvy stlé Barvy tmavé
Potet registrovanych uzivatet 160 700

Zdroj: Google Analytics, 2010, vlastni tvorba
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Graf 2, Zakladni udaje jellyfish.cz 2010
Zakladni ukazatele stranek jellyfish.cz za obdobi 2. 2010 -23.3.2010

w291 Navitévy A 68,24%, Mira opusténi
L 2 136 Zobrazeni stranek wMarmn 00:01:57 Prim. doba na webu
v hetrhe 4,65 Strankyinavitéva Aoty 30,75% % Nové navitévy

Zdroj: Google Analytics, 2010

Graf 3, Zakladni udaje jellyfish.cz 2010
Zakladni ukazatele stranek jellyfish.cz za obdobi.B. 2009 -23.3.2010

CMA 11 359 Navitévy _ s 64.45% Mira opudténi
_ M. 26168 Zobrazeni stranek ~ phsas. 00:03:14 Prim. doba na webu
_ i 2,21 Strankyinavitéva _ Wl 51,05% % Noveé navitévy

Zdroj: Google Analytics, 2010

4.3 Postup tvorby dareshirts.cz (resp. jellyfish.cz)

Graf 4, Iter&ni prabéh tvorby

kdédovani testovani

navrh (analyza)

(programovani) (optimalizace)

Zdroj: Ing. Martin Klapka, http://martin.klapka.szhool/PRG/002-metodiky-
programovani.pdf; vlastni tvorba, 2010
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4.4 Analyza
Hlavni snér je upinan na Zisob prezentovani obsahu, navrzeni struktury a vSech

objekti stranky, umisini menu a navigmich prvki tak, aby byly uZivatelskyifjemné.

4.4.1 Graficky navrh (analyza - design)

Po odsouhlaseni navrhu a rozloZeni olijeld strance se vytyiograficky navrh,
tzv. layout webu. Design celé stranky musiivjednotny celek. Dale se vytiio
grafické dopiky (odrazky, linky). Poté se graficky navrh optimzaje a gipravi pro
pouziti na webové strance. Dle funkho navrhu se vlastni webova stranka
naprogramuje (XHTML) a nastyluje (CSS). Vytvge potebné skripty (PHP,
JavaScript, Flash). Vifpadt pofreby se navrhne databaze (MySQL).

4.5 Kodovani, programovani

Dareshirts.cz (Jellyfish.cz)
Tvorba internetového obchodu jellyfish.cz jako m®tze rozdit na nékolik hlavnich
casti:

1) Kodovani v HTML a forméatovani pomoci CSS

2) Implementace objektového PHP a vyl databaze (MySQL)

3) Umisgni na server

» Kodovani dareshirts.cz v HTML a formatovani pomociCSS
Pro kodovani bylo pouzito deklarace transitiondl.dt

Kdd 1, zdrojovy kdd indexové stranky dareshirts.cz

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Trantbnal//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-transitiohaltd">

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

S tim, Ze postupertasu by se zdrojovy kdd mohl prezentovat v 'doctsipiet’.
DOCTYPE je dilezitou deklaraci, ktera prohli&erekne, jaky dokument mu
piedkladame a jak s nim ma zachazet (obvykle HTMeha jerzi). STRICT je vSak
nesmirg prisny na dodrzovani standargtanovych organizaci W3C a prace s nim je

jako prochazka v minovém poli.
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Pras to viasti podstupovat? Odpeéw je jednoducha - vySsi rychlostai@ni
webového obchodu, ktera by byla dostater motivaci v budoucnu.

Kod 2, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts.cz

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN"
"http://lwww.w3.0rg/TR/html4/strict.dtd">

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

DIV/CSS layout dareshirts.cz

Layout neboli rozvrzenim stranky udrzZuje jeji ldgia organizaci nejen pro
pacitac, ale hlave pro uzivatele

Jednotlivé bloky jsou obvykle vymezeny Zkau div s atributem id nebo class,
ktery vysek kddu &ak pojmenuje, ndjiklad "obsah”, "patika" a podob#. Jejich

vzhled je definovan pouze pomoci CSS

1. Vytvoreni struktury HTML dokumentu - typ dokumentu a ptduzerze jazyka
HTML ('Doctype), utvdeni z&atku HTML dokumentu (<html>) a Zatek hlavéky
dokumentu:

Kod 3, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts.cz

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Trangbnal//EN" >
<html >
<head>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010
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2. Vyplnéni velmi dilezité informace v tagu <title>. Nesmi ckyliaké informace ve
znace <meta> o0 pouzitém kodovani textu (windows-1280hakonec ukateno

hlavickou dokumentu pomoci uzaviraci zkg </head>

Kod 4, zdrojovy kdd indexové stranky dareshirts.cz

<title>Tricka tvarena samotnymi uZivateli | Tka s vtipnymi napisy | Dareshirts</title>
<meta http-equiv="content-type" content="text/htetiarset=windows-1250" />

<meta hame="robots" content="index,follow" />

<meta nhame="Author" content="Dareshirts" />

<meta hame="Owner" content="Dareshirts.cz" />

<meta hame="copyright" content="&copy; Dareshirts"

<meta name="description" content="Dareshirt&kai- to jsou tdka s vtipnymi napisy a motivy.
Prekvapte originalnim ttkem. Skély darek pro vasSe znamé a blizké." />

<meta name="keywords" content=¢ka s potiskem, ttka s napisy, trika, vlastni ¢ko, potisk
tricek, grafika, stylovy tika" />

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="styles/>

<link href="img/favicon.pn§ rel="icon" type="image/png"/>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

Protoze tizné verze Internet Exploreru interpretuji ten s&dycasto velmi odlisa
(rozdily hodnot margin, padding, pozicovani), j¢ibfe dosahnout jednotného vzhledu
stranky ve vSech prohliZieh. Existuji cesty, jak upravit kod pro Interneqaiorer tak,
aby zobrazoval stranky podabjako ostatni desktopové prohlégedrzici se standakd
Pomoci podminky viozené do hlaky, kde g spuséni IE6 nd&te vlastni styly, resp.
IE7.
Kdd 5, zdrojovy kdd indexové stranky dareshirts.cz

<I--[if IE 6]>

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="stydéi.css" />

<![endif]-->

<I--[if IE 7]>

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="styd&i.css" />

<![endif]-->

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010
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3. VlozZeni paroveé znky <body>, ktera uvozuje samotn&ld HTML dokumentu:

Kod 6, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts.cz

<body>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

4. Vytvéreni zékladni konstrukce pririkdiv> v HTML kodu. Z&indme hlavnim,
zasteSujicim prvkenxdiv> sidentifikatorem obsagldo kterého budou umésty
(vnoreny) vSechny ostatiasti layoutu. Tento zasSujici prvek odsadi layout ddestu

prohlize&e, zarovna text vlevo a celkovolikdi nastavi na 928px.

Kod 7, zdrojovy kdd indexové stranky dareshirts.cz
margin: Opx auto; text-align: left; width: 928px;

obal vSem dalSim divm a oddlime ho od hlavniho <divusbsah,s kterym pak Ize

snaze manipulovat.

6. VloZeni menu pro orientaci se na webovych strémligmoci PHP funkce

<?php include "menu.php"?>. Menu se tak staneatipetjSim pi kterékoliv znené.
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Kod 8, zdrojovy kéd indexové stranky dareshirts.cz

<div id="menu">
<table class="header" cellspacing="0" cellpaddirgj>="
<tr>
<td>
<a href="index.php"> DARESHIRTS | </a>
<a href="all.php">&nbsp; REHLED TRICEK | </a>
<a href="hodnoceni.php">&nbsp; HLASOVANI </a>
<a href="podminky.php">&nbsp; INFO / FAQ</a>
</td>
<td style="text-align:right;">

<span style="color:black;"><a style="fon#si8pt;font-weight:bold;"

href="login.php?isBack=">&nbsp;IBHLASIT SE</a> <a style="font-size:8pt;font-weightld;"

href="registration.php?isBack=">&nbsp; ZAREGISTRAYV SE</a></span>

<a href="checkout.php" style="font-size:8pt; telteoration:none;">&nbsp; KOSiK</a>
</td>

</tr>
</table>

</div>

<a href="login.php?isBack=">&nbspRPHLASIT SE</a>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

isBackvrati uzivatele nafgdeslou pozici, kde se nachazel. To samé platinpzonost

registrace. Cela situace vypada v praxi naslegtovn

= Novy navstvnik si vybral konkrétni produkt
* Produkt si pidal do svého koSiku
» Klikne na moznost ZAREGISTROVAT SE

» Po registraci (isBack) se vraci tam, kde skosvij ndkup
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Vysledek pro uzivatele vypada nasledovh

Obrazek 2, Hlavni menu dareshirts.cz

dareshirts

DARESHIRTS | PREHLED TRICEK | HLASO\I‘AIIH INFQ FAG PRIHLASIT SE ZAREGISTROVAT SE KOSIK
Zdroj. www.dareshirts.c22010, vlastni tvorba

7. Oteweme novy identifikatomlavnipanel-obsahktery tvai kompletni obsah
stranek. Hornéast tohoto divu bude tvib bannerovy obsah, pod kterym se bud@pist

divy na levy a pravy pomodioat:left;, resp.:float:right
Kod 9, zdrojovy kdd indexové stranky dareshirts.cz

<div id="hlavnipanel-obsah">

oddil hlavni panel-obsah bude mit nulové odsatenie ohrariien tenkou linii ze shora
a pozadi si bude drzet bilé

#hlavnipanel-obsah

{

margin:0;
background-color:#fffff;
border-top:1px solid #c8c8c8;

}

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010
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8. Celou horizontélni, horriast tvdi klasické informa&ni bannery a jednoduchy

formul&, pomoci kterého si uzivatelirbe zazadat o zasilani novinek na email.

Kdd 10, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts.cz

<div class="logo3">
<table cellspacing="4" style="border:none;" patiding="0">
<tr> <td>
<div id="fadeshowl" style="width:303px;heighx"></div>
</td>
<td>
<a href="<?php echo AddSessionParamToURL ("wlpiphp™)?>"><img
src="img/centerone.jpg" alt="" /></a>
</td>
<td class="tdph">
<div class="newssender">
&nbsp; <img src="img/newsin.jpg" alt="2/
<form class="formph" method="post" action="newssemphp">
&nbsp; <input class="inputph" name="email" value="@
&nbsp; <input class="inputpha" type="image" valt@deslat" src="img/send.jpg" />
</form>

</div>

<a href="<?php echo AddSessionParamToURL("whphbf'}?>"><img src="img/centerone.jpg"

alt=""/></a>

Zdroj:.www.dareshirts.cz, 2010

Odkazujeme-li touto formou AddSessionParamToURLhz@a to, Ze dany uzivatel si
s sebou nese svou informaci (session) po celou gigaseni. Nap UZivateli,
kteremu se fidalo do koSiku 5 tiek, si tuto informaci o tom, Ze v koSiku ma 5dk

pienasi i na navstivenou stranku s kontakty nebdssnd#&rickem, které chce koupit.
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Obrézek 3.Horizontalni layout pod hlavnim menu

_ - NGENS
DOPRAVA . O\) %’ ) &&_’.‘ CI:;:EfInf:fkazdem novém tricku?
b RS

USECHNY DESIGNY DARESHIRTS MOHOU BYT OBJEDNANY AZ V 10 RUZNVCH BARVACH, ODSTINECH A VELIKOSTECH

Nabizime moZnost tvorby viastniho tricka s danym designem. Pomoci odkazu CERNY TRH si zvolte barvy a velikosti od XS - 5XL u kaZdého z design( DARESHIRTS

Zdroj: www.dareshirts.cz, uvodni stranka 2010, tvlas/orba

9. Pravou stranu hlavni stranky tanformace pro uZivatele, jako jsou bestsellery,
nejno&jSi soutze, rychly kontakt, atd.

Kod 11, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts.cz

.topies

{
float:right;

margin-top:7px;
font-size:8pt;

border: 1px solid #c8c8c8;
}

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

Trida topies bude lezet v pragdsti a bude ji obtékat text, prvky po levé s&and
vrchu z odsazena o 7 pixed na kazdé strani lemuje tenka linie o velikosti 1 pixel a

lehce Sedé baév Tato tida tvai cely pravy sloupec Uvodni, indexové stranky.
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Kod 12, zdrojovy kéd indexové stranky dareshirts.cz

<div class="topies">
<table cellspacing="0" cellijging="0" class="tabletopies">
<tr>
<td class="tdtopies">
<h1 class="hldare">Dareshirts</h1> <sgass="bestsellers"> Bestsellers</span> <br />
1. <a href="<?php echo
AddSessionParamToURL("product.php?inldShirt=195"}Pon'eat yellow snow</a><br />
2. <a href="<?php echo
AddSessionParamToURL("product.php?inldShirt=128"}7This T-shirt is 100%..</a><br />
........ </td> </tr>
</table>

</div>
Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

10. Levou polovinu tvei samotné produkty, které jsou generovany z dawahBsQL

pomoci objektového PHP.

Kod 13, zdrojovy kdd indexoveé stranky dareshirts.cz

<table cellspacing="5" cellpadding="0" style="bordgx solid #c8c8c8;margin-top:7px;background-

color:#7f7{7;"> <l--$gnShirts = Count(@hirts->marShirts);-->
<?php

$gnShirts = min(44, $grShirts->marShirts);

$gnindex = 0;

for($i = 0; $i < Div($gnShirts - 1, 4) + 1; $i){
echo "<tr>\n";
for($j = 0; $j < 4; $j++){  $gnindex = $i4 + $j;
if($gnindex < $gnShirts){  $grShirtbgrShirts->marShirts[$gnindex];
echo "<td style=\"pauglO;border:1px solid #c8c8c8;\"
onmouseover=\"this.style.borderColor="black’\" onseaut=\"this.style.borderColor="#c8c8c8'\"><a hréf=\
AddSessionParamToURL("product.php?inldShirt=" . $gitS>mnldShirt) . "\"><img width=\"180\"
height=\"180\" alt=\"\" src=\"images/shirts/thumb/$grShirt->mnldShirt . "_thumb.jpg\" /></a></td®¥}
}
}
echo "</tr>\n";

}

?> </table>
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Kod 14, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts.cz

$gnShirts = min(44, $grShirts->marShirts);
Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

Rik&, Ze se bude generovat pré produkd
for($i = 0; $i < Div($gnShirts - 1, 4) + 1; $i++){
echo "<tr>\n";
for($j = 0; $j < 4; $j++){
$gnindex = $i * 4 + $j;
Do fadku <tr> se vygeneruji pr&¥ nové produkty (vytvid se nové biiky tabulky) dle

updatestamp desc. (tedy dle data - ty najjdva dojde k zalomeni na daiadek.

11. Po v¥ttu 44 produki je moznost prohlizet dalSi produkty pomoci odkaalSi
dareshirts®, ktery odkaze uZzivatele na tzv. all,gtge se nachazi viechny produkty,
které kdy byly zaznamenény v databazi. Tento ojikaoprovazen JS efektem &my

obrazku pi najeti mysi. (onmouseout/onmouseover)
Kéd 15, zdrojovy kéd indexové stranky — odkaz rigplap
<br />
<a onmouseout="self.document['next'].src="img/npat;"

onmouseover="self.document['next].src="img/nept;]' href="<?php echo

AddSessionParamToURL("all.php")?>"> <img name="t&xc="img/next.pg" alt="" /> </a>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

12. Ukorceni obsahu stranky, tedy ditslavnipanel-obsah

</div>
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13. VloZeni pattky stranky, analogicky jako u menu, pome@php include
"pata.php"?>

Kéd 16, zdrojovy kod indexoveé stranky — gt dareshirts.cz

<div id="patickaindex">
<br />
<br />
<table cellspacing="0" cellpadding="0">
<tr>
<td style="border-top:1px solid #c8c8c8;cat@33; width:850px;text-align:left;">

&copy; dareshirts.cz 2010, vSechna prava vydnaz

</td>
<td style="border-top:1px solid #c8c8c8; texgalright; width:850px;">
<a href="<?php echo AddSessionParamToURL {lapbp")?>">0 dareshirts.cz</a>&nbsp; | <a
href="<?php echo AddSessionParamToURL("kontakty:phg'>kontakty</a>&nbsp; | <a
href="<?php echo AddSessionParamToURL("podminky:p#'>obchodni podminky</a>&nbsp; |
<a href="<?php echo AddSessionParamToURL ("partieysp")?>">partné</a> &nbsp; | <a
href="http://www.facebook.com/pages/dareshirtscz85542855?ref=ts">facebook</a>
</td>
</tr>
</table>

</div>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

14.Ukon¢eni otewenych divi obsah obal

</div>
</div>
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14. Pred uzavenim tagu </body> jeShalezneme javascript pro Google Analytics.
Nastroj pro nméteni rékolika desitek statistik veSkerych aktivit na strén

Kéd 18, zdrojovy kdéd indexové stranky — google gtied JavaScript

<script type="text/javascript">

var gaJsHost = (("https:" == document.location.pcot) ? "https://ssl.”" : "http://www.");
document.write(unescape("%3Cscript src="' + gaJsHdgoogle-analytics.com/ga.js'
type="text/javascript'%3E%3C/script%3E"));

</script>

<script type="text/javascript">

try {
var pageTracker = _gat. getTracker("UA-1277801Q-1")

pageTracker._trackPageview();

} catch(err) {}</script>

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

15. Ukorteni €la HTML dokumentu pomoci uzaviraci Zkg </body> a pomoci

uzaviraci znéky </html> ukorgeni celého HTML dokumentu:

</body>
</html>

Tvorba jellyfish.cz probihala obdobinLze tvrdit, Ze jellyfish.cz pracuje se stejnym
layoutem jako dareshirts.cz. Jellyfish.cz se oeslairts.cz na bazi tvorby zdrojového
kodu lisi jen pidanym javascriptem v Uvodni strance a drobnymiSodistmi onpage
fakton, o kterych se zminim déale. Ostatni stranky ahegidrojové kddy jsou zmémy

pro ilustraci v pilohach.
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Implementace objektového PHP

Objektové PHP bylo vlozeno jiz do hotového HTML orafiatovaného pomoci CSS.
Tedy vytvdené na miru tomuto HTML skeletonu. Podrobny rozbtrcasti bude
zmirgn jen okrajo¥ a to z dvou dvodi. Prvnim je vysoka natoost na rozsah, jelikoz
se jedna velice obsahly zdrojovy kod plny pemmych a poli a za druhé #vbdu
tajemstvi velmi cenného kédu. Implementace vliast@MS byla zvolenaiedevsim
proto, Ze na rozdil od jinyakasto vyuzivanych CMS poskytuje vysokou pruznost

dodaténych Uprav a vylepSeni.

Namisto zdlouhavého a relatiévobsahlého zdrojového kédu v PHP zde bude namstin

jen ukazka jednotlivych soubiose svymi prordnnymi a jejich funkci a vlastnostmi.

common.php

mozek celého projektu

$gnMaxUploadFileSize - prognna velikosti nahravanych soulor
$gnUnitPrice - pronné ceny

$gasPaymentTypes = Array - pole plateb

$gasSex = Array - pole pohlavi

shirt.php

proménné produktd, tri ek

$mnidShirt - idshirt - identifikator jednotlivychrpdukii
msName - nazev tka

mnldUser - identifikator uzivatele

msUserName - jméno uzivatele

mcSex - pohlava ttka (F/M)

user.php

informace o uzivateli
$mnldUser - ident. uzZivatele
$msUserName - jméno

$msPassw -heslo
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$msEmail - email
$msCity - ngsto
$msZIP - P§
$msStreet - ulice

$msName - jméno

session.php
informace o uzivateli, vytv@né vzdy unikath Informace pedevsim o aktivit na

strankéach

registration.php

proménné registrace zapsany do databaze

login.php

promeEnneé registrace kéené z databaze jiz registrovanych, user.php

Umisténi na server
Pro tyto &ely byl zvolen poskytovatel STATION, ktery dle vydroceni nabizi
nejvyssi kvalitu, podporu a hla¥bezpeénost za relativéd nizkou cenu. Webhosting
mimo jiné obsahujéadu podfrnych nastraj a sluzeb.

U vSech hostingovych tatife mozné vyuzivat PHP a MySQL, bez kterého by se
tvorba jellyfish.cz, resp.dareshirts.cz nemohldizesat. Samo#ejmosti jsou téz
emailové schranky, do kterych Iz&igtupovat jak pes webové rozhrani, takgs
pop3imap z vlastniho emailového klienta. Dallefitou sodasti webhostingu je
zalohovandat s moznosti obnovy na pozadani. Zakoupen bylgoni tarif little
station, jenZ je wen pro malé a nenafoe weby, kterym sté jedna databaze a
omezeny pdet FTP @th a email. | kdyZ se v podstafedna o weby s grafikou,

obrazky jsou max. y¥adech desitek kB. &5i prostor nezli 200 MB neni prozatireta.
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Tabulka 2., Sluzby poskytovatel Station.cz

Prostor: 200 MB
Domény 2.radu: 1

Traffic: Neomezeny
Podpora: FULL
Zélohovani: denni, tydenni
Emaily: 30

Webmail: Ano

Zdroj: www.station.cz, station little 2010, (vlastaorba)
Pripojeni k databazi dareshirts.cz unigt na station.cz pomaggasConnectionStrings

Umisg&ného vcommon.php.
Kod 19, zdrojovy kod stranky common.php

$gasConnectionStrings = Array(
"username" => "dare.110143",
"password" => "XXXXXXXXX",
"server" =>"mysql5-4",
"schema" =>"dare_110143"

);

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010
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Obrazek 4. Vypis databaze dareshirts.cz MySQL

Velikost Navic

Tabulka ~ Akce Zaznami ! Typ Porovnavani
] cart i ¥ M X 1z |hnoDB  utf_general_ci £4.0 HiE
] comment i I @ 354 |nnoDB  utl_general_ci 20.0 HiF
] ctverecky i ¥ @ X 24 |hnoDB  utf_general_ci 32.0 KiE
[] ctvereckyrating [Z = @ X 155 |nnoDB  utfe_general_ci 32.0 KiR
[] hlasy : = @ X z2 |nnoDE  utf_general_ci 45.0 HiB
[] orderitem HE #F @ X 40 |nnoDBE  utf_general_ci £4.0 HiE
[] ordermaster i5 F @ X 23 |nnoDB  utfd_peneral_ci 32.0 KiB
] placard iz o %2 @ X 0 |nnoDE  utf@_general ci 32.0 HiEB
[] rating = g % @ ¥ 0 |nnoDE utf_general_ci £4.0 HiF
[] session = B # [ X 263 |nnoDE  utfi_general_ci 16.0 HiE
] shirt = [ * 286 |hnoDB  utfB_general_ci £4.0 KiB
[] shinsize = B = @ X 10 |nnoDB  utfd_general_ci 16.0 HiB
[] user [E = M X 243 |hnoDB  utfS_general_ci £4.0 KiB
13 tabulek Celkem 1412 NylSAM cp1250 _czech _cs €©08.0 KiB

idshirt iduser name points updatestamp sex textcolor

104 275 | gave up smoking, drinking and sex. It was the wo... 50 2010-01-30 20:68:51 F #abal2c

105 275 | gave up smoking, drinking and sex. It was the wo... 0 2010-01-10 23:40:13 M #abal2c

106 257 | havent spoken to my wife in 18 months. | dont 1i... 0 2010-01-21 21:13:10 M #333

107 287 | havent spoken to my wife in 18 manths. | dont li... 0 2009-12-28 21:13:18 F #333

108 266  Faor my next magic trick | will need a condorn and a... 0 2010-01-28 20:50:32 M #333

1049 266 For my next magic trick | will need a condom and a.. 0 20100110 20:50:44 F #33

110 267 Stupidity is not a handicapl Park elsewherel 0 2010-01-29 20:52:53 M #333

111 267 Stupidity is not a handicap! Park elsewherel 0 2010-01-10 20:52:58 F #333

112 270 If aliens are smart enough to travel through space... 0 2010-01-08 20:54:08 M #333

113 270 If aliens are smart enough to travel through space... 0 2010-01-28 20:54:13  F #333

114 273 Hard wark never killed anyone. But why chance it? 0 20100110 20:56:10 F #33

Zdroj: http://mysql.station.cz/ 2010, vlastni tvarb

idsecondsexshirt

105
104
107
108
109
108
111
10
13
112
15

Pro ilustraci byla zvolena tabulka , shirt®, tetdy do které se vkladaji produkty <ka

Tabulka ma 8 popsanych slodpc

= Idshirt — identifikator tiétka (iselna hodnota)

= |duser — autor ttka

= Name — nazev fttka

» Points — kolikrat bylo ttiko prodano (od toho se odrazi ceny préag)

» Updatestamp — datum vioZzenicka do tabulky shirt

» Sex — pohlavi (female / male)

=  Textcolor — barva textu u tka

» |dsecondsexshirt &iselna hodnota pro idshirt druhého pohlavi
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Cela databaze Ize exportovat v SQL ale i EXCEL ftinxls. Vystupy jsou tak snadno
zpracovatelné v MS Office. Cela databaze ma i ssiéowé rozhrani (viz. obr. 4)je
tedy dostupna v podstabdkudkoliv. Znakova sada v MySQL dareshirts.cz i
jellyfish.cz je UTF-8 Unicode.
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5 Praktiky SEO a SEM

5.1 ONPAGE faktory a jejich optimalizace dareshirts.& jellyfish.cz
5.1.1 Zdrojovy kod dareshirts.cz a CSS

Cim vice obsahuje zdrojovy kod skéého textu, tim lépe. Sklada-li se stranka
ze 60 % z taly vyhledava si ji zrovna neoblibi. Proto se vyplati pouZivaskaddové
styly. Ty navic umozni "vytahnout" nejigZit¢jSi text co nejvysSe a ten tak ziska o to
vétSi vahu. CSS také umozni definovéinm jednotlivé prvky. Pokud si nadefinujete,
Ze nap. nadpis H1 ma miternou barvu a velikost pisma 14pt, nemusi se teetmusat

piimo do kédu a ten tak ziskava kladné body.

Ve vysledku:
a) vlozeni stylu pro konkrétni tag hl

<h1 style="color:#000000;font-size:14pt;">Tkia s potiskem</h1>

b) pFimo do tagu hl

<h1 size="10" fontcolor="#000000"“>T¢ka s potiskem</h1>

c) vlozZeni do externiho stylopisu CSS / style.css

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="stydes">

d) pop‘. takto - vloZeni do externiho stylopisu CSS /esty$s

<style type="text/css">@import url('style.css')style>

Pokud si vytvéime pro tag hl specialriiidu, nebo fimo definujeme hodnoty pro tag
h1l. To uz podle toho, zda-li chceme mit tag h1 gexafpnna celém webu, pama kazdé

strance jinak nadefinovany.
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V prvnim p¥ipadé by externi soubor style.css vypadal nasledo¥n

h1 {color:#000000; font-size:14pt; }

V druhém pripadé by style.css vypadal:

.hldaremain {color:#000000; font-size:14pt;}

Tedy ve vysledku to znamena, Ze pokud to jde pomxteirnich soubdr tak tim
samozejnk |épe a to zdvodu, aby vloZzené styly, pephodnoty nezahtigvaly

zbytein¢ zdrojovy kod. To plati samégjme primarreé pro CSS a dale pro JavaScript.

Title (titulek webové stranky)

V titulku je optimalni mit 2 nebo 3 slova. Nejlékl&¢ova pro danou stranku.

U popisku stranky chce dbat na to, aby nedoSlogticité mezi jednotlivymi strankami
URL. DalSi vyhodou je mit tag <title> aZ za tagekbdovanimsestiny (viz. kéd 20) a
to z toho dvodu, Ze starSi vyhled&atypu IE (4,5,6, etc.) nejprvégdtou titulek a

pak az kdédovaniestiny a nemusi jej spra¥imterpretovat.

Kod 20, zdrojovy kod indexové stranky

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/htetarset=windows-1250">

<title>Originalni design ttiek tvareny samotnymi uzivateli. |Ttka s potiskem |dareshirts.cz</title>

zdroj: kéd - Vynatek z HP dareshirts.cz / index.php, 2010

Kdd 1, zdrojovy kod indexové stranky
<title>Hodnoceni naviihna tricka | dareshirts.cz</title>

zdroj: Vynatek ze stranky dareshirts.cz / hodnoceni.php, 2010

Obrazek 5. Titulek dareshirts.cz v prohtizéirefox 3.5.9

) Tricka tvofend samotnymi uZivateli | Tricka s vtipnymi napisy | Dareshirts - Mozilla Firefox

Zdroj: www.dareshirts.cz/index.php , 2010
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Kod 21, zdrojovy kdd indexové stranky

<title>Jellyfish tritka! Originalni design téiek tvareny samotnymi uzivateli.</title>

zdroj: kéd - Vynatek z HP jellyfish.cz / index.php, 2010

Kod 22, zdrojovy kdd indexové stranky

<title>Jellyfish treka! Hodnoceni motitr k tisku</title>

zdroj: Vynatek ze stranky jellyfish.cz / hodnoceni.php, 2010

Pti porovnani titulki Gvodni stranky jellyfish.cz a titulku stranky dsingts.cz Ize

konstatovat nasleduijici:

Pozitivni zjiséni:
= Ok stranky se vyhybaji dupligititulkta
= Dareshirts.cz optimalizuje sveé titulky nadiia slova titka, tricko, potisk

tricek, atd.

Negativni zjiséni:
= Jellyfish,cz nepouziva dostéate klicovych slov v titulku stranky

* Ani jedna ze stranek ve svém titulku neoptimalizugdong-tail fraze

Navrh ieSeni pro titulky obou stranek
» | nadale se vyhybat duplicitnimu obsahu u taguextit
= Titulky stranek jellyfish.cz upravit s vyssi konteaci klicovych slov
» Pokusit se zaindexovat na longtail fraze (vtipm&é, tricka s hldSkami, t¢ka
s anglickymi hlaskami, moje vlastnicki, vtipna tréka s potiskem, vtipna
tricka Praha,)
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Description
V metataguescription (popis)by se nerdo zapomenout zminiti klové slovo, jenz
je uvedeneé v titulku kazdé stranky. Také n&inparoé by uzivatel ngl kliknout zrovna

na tento web a co vSechno zde najde.
Kod 23, zdrojovy kod indexové stranky

<meta name="description" content="Jellyfish.cz mébtylova trika s potiskem a mikiny s potiskem.
Originélni navrhy od samotnych uZzivatel>

zdroj: kéd - Vynatek z HP jellyfish.cz / index.php, 2010

Kod 24, zdrojovy kod indexové stranky

<meta name="description" content="Dareshirtskti- to jsou titka s vtipnymi napisy. Dareshirts nabizi

vSechny mozné kategorie partyak, vtipnych tréek, filosoficky a politicky ladnych i jinych." />

zdroj: kéd - Vynatek z HP dareshirts.cz / index.php, 2010

Pt porovnani tagulescriptiondvodni stranky jellyfish.cz a titulku stranky dsinéts.cz

|ze konstatovat nasledujici:

Pozitivni zjiséni:
»  Obe stranky nepekraiuji optimalni ramec 250 znak
=  Oke stranky tento tag vystihuje natolik, Ze by provaZele nendl byt ve

vysledku vyhledavani matouci

Kli ¢ova slova (keywords)

Spravie umisena klicova slova jsou opravdu ndjiézitéjSim nastrojem SEO, spolu

s doménovym jménem a kvalitnim obsahentithtavni konkuretini zbrai na poli
internetu. Nkteré vyhledavée sice tento metatag ignoruji, ale toge¥znamena, ze
neni dobré ho vytuit. Opét je dobré provagt keywordspro kazdou stranku zvias
Slovo, které je uvedenokeywordsse musi kdekoliv na strance (v textu) vyskytovat,

jinak jej budou vyhledave ignorovat.
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Nastroj pro navrh ktiovych slov od spolamosti Google, fesrEji Google Keywords, je
vynikajicim prostedkem k nalezeni novych &tivych slov pro reklamni kampan
Nabizi jak moznostipsné shody, tak i shody roi&gié s moznosti navrhu slov, které

jsou v daném segmentu relevantni.

Obrazek 6. Kkova slova dle Google keywords

Konkurence inzerentii  Mistni objem vyhledavani: inora Souhrmny mésiéni ohjem
Klicova slova 7 ? vyhledavani 2
Zadana klicova slova souvisejici se zadanymi wvyrazy - sefazeno podle relevance (2

darmska tricka ] Medostatek dat 1800
darmské tricka ] Medostatek dat 1900
reklarmni tricka ] 290 720
panska tricka ] Medostatek dat 1300
tricka e shop [ Medostatek dat 250
tricka potisk [ 850 1900
panské tricka ] Medostatek dat 1300
originalni tricka ] Medostatek dat 1000
tricka /] 201 000 165 000
levna tricka ] Medostatek dat 380

Dalsi klicova slova ke zvaZeni - sefazeno podle relevance (2

trickn 1-3 N F4.000
tricka 1-3 0 S 900
tricko 1-3 N 12100
trika 1-3 N 18 100
rrikiny 1-3 ] 165 400
obleceni 1-3 O 823 000
potisk tricek 1-3 ] 4 400
darmské tricko 1-3 ] Medostatek dat
trigkao fox 1-3 0 Medostatek dat
mikina 1-3 | 74 000
polokogile 1-3 ] 1000
tilka 1-3 ] 135 000
mada 1-3 O 40 500
spartavni obledeni 1-3 N 74 000
obleceni 1-3 N 40 500
odévy 1-3 ] 74 000
potisk 1-3 N 27100
kalhaty 1-3 | 246 000

Zdroj: Google analytics, 2010
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Pro klicové slovo na strance je idedlni hustota tak 3-78kug je vySSti nizSi mize to
mit zaporny efekt. Celk@vma hustota slov na strance spiSe zanedbatelny Dbtv
klicovych slov davame jenom ta slova, ktera doéy stranka skute¢ obsahuje. Lze
pouzivat i fraze (jiz zmimy longtail). P@et znak v metatagukeywordsby nel byt

v maximalnim rozsahu 300 znak

Kod 25, zdrojovy kod indexové stranky dareshirts&ellyfish.cz

<meta name="keywords" content=tka s potiskem, trika, ¥ka, potisk tréek, mikiny s potiskem, potisk na

tricka, grafika, design" />

zdroj: kéd - Vyhatek z HP darshirts.cz / index.php, 2010
<meta name="keywords" content=tka s potiskem, ttka s napisy, trika, potisk ek, grafika, stylovy
tricka" />

zdroj: kéd - Vynatek z HP jellyfish.cz / index.php, 2010

Kod 26, zdrojovy kod indexové stranky natriko.cz

<meta name="keywords" content="humornékai, legracky, vtipy, srantky, tricka s nazorem, ttka s
potiskem, aktualni téma, politika, trika,cko, triko, potisk tréek " />

zdroj: kéd - Vynatek z HP natriko.cz / prvni pozice ve vyhledaywogle/seznam

Pozitivni zjiséni:
=  Oke stranky nepekraiuji optimalni ramec 300 znak
»  Obe stranky se drzi strikthsegmentu, ktery prodavaji a drzi se
nejvyhledavagjSich klicovych slov

Doporuc¢eni:
» Kazda ze strAdnek by mohla doplnit 2 az Iddé slova dle miry vyhledavani
z Google Keywords nastroje, poge statistik serveru seznam.cz.

» Dareshirts.cz i jellyfish.cz by sedhy pokusit indexovat na kiove fraze
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5.2 Statistiky hledanosti kifovych slov od spoémosti Seznam.cz

Obrazek 7. Kikova slova dle portalu seznam.cz ze dne 21.3.2010

Statistika hledanosti dotazu "tricka”"

Rozsirena shoda (dotazy obsahujici "tricka")

Hledanost faden  Zatyden
000

Minimalni 25581 24 050
5000

Maximalni 4759 28 921
4000 WWJ\//\/V\/\ Primsma 3839 27 220
3000

2000
1000

] Dny
16.1. 23.1. 30.1. B.2. 13.2. 202 272 B3, 13.3. 20.3.

Piesna shoda (dotazy pouze "tricka")

Hledanost
450

400 Minimalni 120 1 467
350 Maximalni 395 1708

300 Priméma 234 1639
250

200
150
100

50

Zaden  Zatyden

] Dny
16.1. 231, a0, B2 13.2. 202 272 B3 133 20.3.

Zdroj: www.seznam.cz, 2010

Presnou shodu t¥d pouze slovo ,tdka“, u rthoz seznam.cz udava minimalni
hledanost 120 lidi/den. Maximalni je 395 lidi/den.
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Obrazek 8. Kkkova slova dle portalu seznam.cz ze dne 21.3.2010

Statistika hledanosti dotazu "tricka s potiskem”

Rozsifena shoda (dotazy obsahujici "tricka s potiskem™)

Hiedanost Faden  Fatyden
BO0
Minirmalni 171 1742
500 o
Maximalni 508 2445
400 Primérma 287 2009
300
200
100
1] Dny
16.1. 230, 301, 6.2, 13.2. 202, 272 B3, 133, .
Pfesna shoda {dotazy pouze "tricka s potiskem")
Hiedanost Zaden  Zatyden
400
50 Minimalni 63 809
300 Maximalni N 1327
250 Priiméma 154 1074
200
150
100
S0
i] Dny
16.1. 23.1. 30.1. 6.2, 13.2. 202 272 6.3, 13.3. 0.3

Zdroj: www.seznam.cz, 2010

Presnou shodu twd pouze slovo ttka s potiskem, udnoz seznam.cz udava jakozto
minimalni hledanost - 63 lidi/den. Maximalni je 3f&di/den. V prvnim tydnu &sice
anora 2010 vyhledalo max. 1327 lidi.
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Nadpisy (h1, h2, h3)

Text v nadpisu se spravhym ddivym slovem z analyzy by &h striené vystihovat

nésledujici text. Nadpisem prvni Ur@je element h1l. Nadpisy niZsi ar@vee oznéuji

h2 az h6. Nadpis hl by selhma strance vyskytovat pouze jedenkrat. Neni vikéte

zakazané umi®vat i vice hl na stranku.

Kod 27, zdrojovy kdd indexové stranky

<hl class="hldare">Dareshirts</h1>

<h2 class="h2gr"> FOTKA MSICE!</h2>

<h2 class="h2dnr"> UBLEJ SI TRCKA LEVN EJSi</h2>
<h2 class="h2dnr">DARE TRIKA</h2>

zdroj: kéd - Vynatek z HP dareshirts.cz / index.php, 2010

Kod 28, zdrojovy kod indexové stranky

<h1 style="font-size:9pt;text-align:left;paddingn@argin:0;color:white;">JELLYFISH TRIKA A
PRUVODCE DESIGNEM</h1>

<h3><span style="color:#e6edea">Lego Cube</spanx</
zdroj: kéd - Vynatek z HP jellyfish.cz / index.php, 2010
Pozitivni zjiséni:

= Ok stranky maji sj unikatni nadpis hl

= Dareshirts.cz mé strukturov&a logicky séazené nadpisy od hl po h3

» Dareshirts.cz vyuziva CSS k formatovani konkrétmiatipisi pomociclass

Negativni zjiséni:

= Jellyfish.cz vyuziva vni@ného stylopisstylepiimo v tagu

= Jellyfish.cz nema strukturovaseaazené nadpisy od hl —h2 — h3 —az h6
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Doporuceni:
= Ohke¢ stranky by mily vyuzit ve svych nadpisech &tivych slov pouzitych
v metataglkeywords

Obrazky

Atribut alt (test zastupujici obrdzeKipypnutém zobrazovani obragkéi v textovém
prohlizeii; dle standard W3C povinny) je samdegjmosti. Je taktéz vhodné vyplnit
atributtitle (ten se ukaze, pokud na chvilku zastavite kurzorachobrazkem)

Kod 29, zdrojovy kod indexové stranky

<a href="index.ph{> <img src="img/ds.jpg'alt="dareshirts-logotitle ="dareshirts" /> </a>

Zdroj: Hlavni stranka dareshirts.cz, 2010

Kod 30, zdrojovy kod indexové stranky

<a href="index.php">ing src="img/left.jpg"alt="jellyfish" title="jellyfish" border="0"/></a>

Zdroj: Hlavni stranka jellyfish.cz, 2010

Pozitivni zjiséni:
* Neni poteba pouzivat netextovych prvkobrazki) o velikosti 1x1px

= Atribut alt pouzit u vSech netextovych pitvka obou strankach

Negativni zjiséni:
= Jellyfish.cz - nepouziti u vSech netextovych girekribututitle

= Dareshirts.cz - nepouziti u vSech netextovych pkibututitle
Doporuceni

» Pridat k WtSing netextovych prvi v na vSech strankach atrittitte

» Pridat atributtitle i k tagu <a></a>
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5.3 DalSi ONPAGE faktory

=  Kvalitni téma

o velmi obtizné tvat kvalitni textovy obsah na internetovém obckod

s textilem.

o ReZeni: ke kazdému produktu (Hu) piidat textovy popis daného

motivu na tréku.

o To samé plati pro web jellyfish.cz.

Obrazek 8. Produktova stranka dareshirts.cz

SHIRT DOESN'T
MAKESENSE

AND NEITHER DOES THIS APPLE

This shirt doesn't make sense

S | M | L ‘ \XL\ ‘ZXL‘ PANSKE

(xs|[s [ [M][L|[XL] viwsec

autor trigka: timka

Komentire k tricku:

Starve: na tuti
akrus: nia tom cermyim trhu sem wzal v cerny barve, to bude taky slusny =i
myslim? co ¥

Zdroj: www.dareshirts.cz , 2010

COTTOM

Fail Book

Turtles - teena
mutant nirja

Save the tree -
hearver

cormeed | o220 WIth Your
Girlfriend

If at first youd
succesd..

textovy

popis
<p></p>

Thiz T-=hirt is -
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Dynamické URL adresy
0 http://'www.dareshirts.cz/product.php?inldShirt=143.
o http://www.jellyfish.cz/product.php?inldShirt=121.
o Obke stranky obsahuji dynamicky vytkené adresy (otaznik parametru
v adrese).
o Reseni .htaccess pouZiti mod_rewrite, gofsapiRewrite.

Délka URL

o Cim kratsi, tim lepsi.

o Optimum je takové, aby délka URL byla pod 100 Znak
o Pt http://www.dareshirts.cz/hodnoceni.php.
0

http://www.dareshirts.cz/hodnocenidetail.php?inidiCecky=6

Tvar doménového jména
o Pokud se objevi vdoménovém jménu hledanéowké slovo, je to of
trefa docerného.

0 Souhlasné doménové jméno g&liym slovem je velkym plusem.

Pravidelna aktualizace stranek
o Dareshirts.cz jsou aktualizovany 1-2 za den.
o Jellyfish.cz jsou aktualizovany 1-2 ty&n
0 Aktualizace probiha na bazi vloZeni nového produidustranky (@& uz

tricka, ¢i nového motivu).
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5.4 Srovnani ONPAGE faktod wehi dareshirts.cz a jellyfish.cz

Analyza obou web byla provedena pomoci online sluzby na webdesygrejne
vyuzivanych strankadch zabyvajicich se optimalizacd vyhledavée www.seo-
servis.cz. Srovnani probihalo na analyze zdrojoétuu, kltovych slov a celkové sily

webu v progtdi internetu.

Tabulka 3. Popisné informace dareshirts.cz

Titulek (title) Tri ¢ka tvoFena samotnymi uzivateli | Tritka s vtipnymi napisy | Dareshirts

Dareshirts tidka - to jsou trika s vtipnymi napisy a motivy.iBkvapte originalnim a

Popis (description) vtipnym trickem. Skely darek pro vase znamé a blizké.

KIHEE S 15 tricka s potiskem, ttka s napisy, trika, potisk ek, grafika, stylovy tika

(keywords)
Info pro roboty index,follow
Autor Dareshirts
robots.txt Existuje
Sitemap www.dareshirts.cz/sitemap.xml

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Tabulka 4. Popisné informace jellyfish.cz

Titulek (title) Jellyfish tri ¢ka! Originalni design tri ek tvoreny samotnymi uzivateli.

Jellyfish.cz nabizi stylova trika s potiskem a miks potiskem. Originalni navrhy od

Hejpie dzentplen samotnych uZivatél

tricka s potiskem, trika, ttka, potisk tréek, mikiny s potiskem, potisk nadkia,
grafika, design
Prilis mnoho kléovych slov

Kli éova slova
(keywords)

Info pro roboty Index,follow
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Autor Jellyfish

robots.txt Existuje

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Chyba, ktera mize snadno nastat je také tzwegptimalizovani. Kdy f b&Zném
procitani strdnek rize na prvni pohled zarazit hustotac@liych slov az 50% a vice.
Nahodily giklad preoptimalizovaného titulku: Dareshirts ¢ka | panska ttka a
damska tika | trcka s potiskem. Vzdy je lepSi myslet nejprve na téwvsky a poté az

na vyhledava Opakovat kkiova slova ve vysoké hustge porékud prehnané.

Tabulka 5. Hlawika dokumentu dareshirts.cz

Hlavicka dokumentu Hodnota Vysleplek ReSeni / VylepSeni
analyzy
www.dareshirts.cz
Deklarovana definice XHTML 1.0 Transitional. OK
typu dokumentu (DTD)
Deklarace znakové sady windows-1250 OK
Titulek stranky je OK Chyba tagu <title> nizZe nastat pokudl
spravné vyplnén titulek je pilis dlouhy nebo obsahuije

,nhahustna“ klicova slova

Popisek stranky je OK
spravné vypinén Popisek stranky je spragvyplren.
Popisek stranky je spragvyplren
Chyba ot nastava v fipad
opakujicich se kfbvych slov a délce
meta tagu description

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba
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Tabulka 6. Hlawika dokumentu jellyfish.cz

Hlavicka dokumentu

Hodnota Vysledek
www.dareshirts.cz Analyzy
Deklarovana definice XHTML 1.0 Transitional. OK
typu dokumentu (DTD)
Deklarace znakové sady windows-1250 OK
Titulek stranky je OK
spravné vyplnén
Popisek stranky je OK

spravné vyplnén

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Reseni / Vylepseni

Chyba tagu <title> niZe nastat pokud
titulek je piliS dlouhy nebo obsahuje
,nahustna“ klicova slova

Popisek stranky je sprayvyplren.
Popisek stranky je spraywvyplren
Chyba ot nastava v fipac®
opakujicich se kfbvych slov a délce
meta tagu description

Tabulka 7. Hodnoceni zdrojového kddu dareshirts.cz

Dareshirts.cz Hodnota VyS|e,dek Rl -
analyzy ResSeni / VylepSeni
Prilis velka stranka
zawzuje vyhledava
Zdrojovy kéd ma stahovanim febytenych
optimalni velikost OK dat, a ten pakezko uruje
relevantni obsah. Navic ho
navsevnici dlouho stahuji.
Celkova velikost HTML
kodu 2LkB oK
Stranka je validni podle
Validita deklarovaného XHTML OK
1.0 Transitional
Toto je chyba, ktera by
: . . napriklad v doctype strict
Inline vloZené CSS styly, byla negipustnou. Viesit
které by mély byt ve Velikost v CSS navic: NEDOSTATEK y p Ve

zvlastnim souboru 2.40 kB

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

jit 1ze vloZzenim do
externiho stylopisu (v
nasem pipade style.css)
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Tabulka 8. Hodnoceni zdrojového kddu jellyfish.cz

3 Vysledek

JelirEnez etz analyzy Reseni / Vylepseni

Prilis velka stranka

zawZuje vyhledava

Zdrojovy kéd ma stahovanim febytenych

optimalni velikost OK dat, a ten pakeko uruje
relevantni obsah. Navic ho
navsevnici dlouho stahuji.

Celkova velikost HTML
31 kB OK

kodu
Stranka by ria byt
validita Stranka obsahuje 22 htm validni a bez chyb, jinak
chyb NEDOSTATEK se nemusi spravrpop-.
vitbec zobrazit u uzivatele
Toto je chyba, ktera by
. . napiiklad v doctype strict
Lillre ylozen? CS,S styly, . . byla negipustnou.Vyesit
které by mély byt ve Velikost v CSS navic: . . -
lA5tnim bor 3.31 kB jit 1ze vloZzenim do
zviastnim souboru ’ externiho stylopisu (v
nasSem pipacé style.css)

NEDOSTATEK

Definice JavaScriptovych
funkci by raly byt bez
vyhrad ve zvlastnim

Stranka obsahujefmo v
JavaScript html kédu gili§ mnoho NEDOSTATEK
zbyteiného JavaScriptu souboru.
Velikost
2.50 kB NEDOSTATEK

JavaScriptu navic:

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Dareshirts.cz ma celkovou velikost HTML kédu 21kgrati 31kB Jellyfish.cz. Tento
rozdil 10kB tvdi JS kod jellyfish.cz galerie Uvodnich postav, jg¥elmi narény na
zpracovani. Obstranky maji tento kdd pod hranici 50kB, tedygubrelativié nizky.

Stranka dareshirts je validni podle deklarovanérhd@ ML 1.0 Transitional.
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Naopak stranka jellyfish.cz validni dle této dellzr neni. Dle http://validator.w3.org/
je na strdnce 22 html chyb a 4 varovani. Jedn&esdepSim o chyby v JS kodu, ktery

N1

bude v budoucnuipcilan do jednodussi varianty.RChyby JS kodu v jellyfish.cz

Kod 31, zdrojovy kdd indexové stranky

attributes construct error

...over="act('two")" onmouseout="inatt/o")"><img src="img/panske.jpg" title=...

Zdroj: www.dareshirts.cz, 2010

Validita zdrojového kodu ve vysledném SEO nehrgiditu nejvyssi roli, ale svoji

dtlezitost bez debat ma.

DalSim hodnocenym parametrem jsou Inline viozeng €$ly. Jellyfish.cz ma velikost
v CSS navic 3.31 kB. Kro&nzmenSeni velikosti kodu, ma pouziti CSS v externim
souboru i dalsi vyhody. HTML kod jerghledrjsi, ¢itelngjSi a 1épe se provadi globalni
zmeny vzhledu celého webu. Dareshirts.cz ma inlinezet@ CSS navic v hodrot

2.4kB a i zde Ize stéle kéd ait presunem do externiho souboru style.css.

Tabulka 9.Hodnoceni sémantiky @gpupnosti dareshirts.cz

dareshirts.cz Hodnota UJEEEES L .
analyzy Reseni / VylepSeni
Vnorené Stranka neobsahuje Vnorene ;aeblfgﬁl/e%?',r\:]veb velice
tabulky vnorené tabulky OK H y
Uzivatelé s pomalejSimistupem na internet
(klasicky modem) si mohou pro vyssi rychlgst
Netextové zobrazovani sEr_éneI_< vypnout ob_ré;kxa pokud
element I nebude pouzit atribut alt, neuvidi uzivatel
vl OK fsto obrazku nic, coZ je velmi neprakticks
alternativni <img alt="/> namisto obrazku nic, coz je velmi neprakticke a
heah web se mnohdy stane nepouZzitelnym, pokud je

na obrazkach flis zavisly. Navic nevypada to
prili§ hezky, kdyz je namisto obrazku pouze
klasicky rameek s Kizkem, pokud se tam
zobrazi alternativni text, uZivatel siize
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Zvyraziovani
textu

Textv
odstavcich

Na strance je pouzito
pouze spravné
sémantické

zvyraziovani textu

Stranka nema
strukturovany text do
odstavd. Zkuste obsah
zprehlednit pouzitim

odstavé.

OK

NEDOSTATEK

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

alespa: predstavit, co tam asi tak mohlo byt.

Chybné zvyramvani textu pomoci tagu
<font> popr. pro ¢tecky nevyrazné <b></b>
nahrazeno <strong></strong>, kdstecka pro
nevidomé zvysi hlas

V piipad?, Ze se jedna o internetové obchody,
je velice &zké psat sahodlouhé texty,
strukturované do odsta¥cneboli tag
<p></p>. MoznymjseSenim jsou popisky
produkii, pop-. aktuality, soutze, atd.

Tabulka 10. .Hodnoceni sémantikyigspupnosti jellyfish.cz

Sémantika &

jellyfish.cz

Vnorené
tabulky

Netextové
elementy maji
alternativni
obsah

Zvyraziiovani
textu

Sémantika
znadek

Hodnota

Stranka neobsahuje
vnorené tabulky

<img alt="/">

Na strance dochazi k

michani sémantického

zvyraziovani s fyzickym
formatovanim

Pouzité nesémantické
znaiky: font

Vysledek
analyzy

OK

OK

NEDOSTATEK

NEDOSTATEK

Reseni / Vylepseni

Vnorené tabulky daji web velice
negehlednym

Uzivatelé s pomalejSinmrigtupem na internet
(klasicky modem) si mohou pro vyssi rychlgst
zobrazovani stranek vypnout obrazky a pokud
nebude pouzit atribut alt, neuvidi uzivatel
namisto obrazku nic, coz je velmi nepraktické a
web se mnohdy stane nepouzitelnym, pokud je
na obrazkach flis zavisly. Navic nevypada to
prilis hezky, kdyz je namisto obrazku pouze
klasicky rameek s Kizkem, pokud se tam
zobrazi alternativni text, uzivatel siipe
alespa predstavit, co tam asi tak mohlo byt.

Chybné zvyramvani textu pomoci tagu
<font> popr. pro ctecky nevyrazné <b></b>
nahrazeno <strong></strong>, kdstecka pro
nevidomé zvysi hlas

V piipad?, Ze se jedna o internetové obchody,
je velice &zké psat sahodlouhé texty,
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strukturované do odstawcneboli tag:
<p></p>. MoznymjseSenim jsou popisky
produkiz, pop*. aktuality, soutze, atd.

Stranka nema V pripad?, Ze se jedna o internetové obchody,
Textv strukturovany text do je velice t?ZKé psat séhodlouhé texty,
odstavcich odstava. ZI_(uste qbsah NEDOSTATEK strukturované do odstai’/pn_eboll tag
zprehlednit pouzitim <p></p>. MoznymjseSenim jsou popisky
odstavd. produkii, pop~. aktuality, soutze, atd.

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Velmi pozitivnim zjiS€nim analyzy je, Ze @bstranky nezapominaji na netextové prvky

a jejich alternativni ozrg@ni atributem alt (viz. tabulka 11-1#&Seni)

Na strance jellyfish.cz neni spravrevyrazreny text. Dareshirts.cz naopak vSe
zvyrazrené ma a to dle sémantickych pravidel. Sémantickgazveni textu teénym
pismem by mlo vypadat nasledown Namisto tagu<b></b> pouzit tag
<strong></strong>. Podobg je tomu tak i u tagu kurzivy, tedy nahrazeni tagu
<i></i> tagem<em></em>. DalSi moznosti, jak toto vgSit je pomocitadkoveho
prvku <span class="kurziva“></span> a ve stylopisu pouZzitont-style:italic resp.
font-weight:boldpro twny text.

Tabulka 11. Hodnoceni obsahasésti dareshirts.cz

Vysledek
lERIE analyzy Redeni / Vylepseni
To, Ze je na strance umdsb vice nadpis
Stranka obsahuje H1, neni nevyhodou, ale v podstad
pravé jeden nadpis 1x H1 OK nenese zadny specificky zisk. Zalezi jen na
tom, zda a jak nadpisy odrazejinpzenou
strukturu textu.
<h1>Dareshirts
<h2> FOTKA
: , h2M ESI?E! Nadpisy na strance, tedy ve zdrojovém
Na(_jplsy na'str?nce she> UI?ELEJ 2 kodu, je dobré mit v titém sémantickém
Jsou spravie TRICKA eI sledu, p@inaje hlavnim h1l
strukturované LEVNEJSI ’
<h2>DARE
TRICKA
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Potet odkazi na

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Tabulka 12. Hodnoceni obsahasésti jellyfish.cz

Vysledek

e jediel analyzy Reseni / Vylepseni

<h3>Lego Cube Nadpisy na strance, tedy ve zdrojové
<h2>AKTUALITY kédu, je dobré mit v ditém sémantické
<h1>JELLYFISH sledu, pdinaje hlavnim hiNemglo by se

Nadpisy na strance TRICKA A skéakat nap z nadpisu prvni Groema 3.
nejsou ve PRUVODCE apod.

spravném pda-adi DESIGNEM
<h2>STAT SE
FANOUSKEM!

Pocet odkazi na

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba
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Celkové vysledky

Tabulka 13. Hodnoceni celkovych vyslédidroj. kddu seo-servis.cz

www.dareshirts.cz www.jellyfish.cz
Datum testovani:23. 03. 2010 Datum testovani:23. 03. 2010
Celkové hodnoceni94 % Celkové hodnoceni80 %

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

V souhrnném rozdilu #teni ONPAGE faktar pomoci seo-analyzatoru na www.seo-
servis.cz vyhral web www.dareshirts.cz, ktery je tto analyzy vyhodnocen na 94%.
O celych 14% fedkehl web jellyfish.cz (80%).

Faktory Uspéchu (+ 14%) méieni ONPAGE faktora lze z pohledu dareshirts.cz
shrnout takto:

= Web ma opraoti jellyfish.cz naprosto validni zdrojdkod.

* NepouZivad nesémantického zvyiazani textu.

= Neobsahuje JS nevalidni kod.

» Stranka obsahujetsi mnozstvi strukturovaného textu do odstavc

» Nadpisy jsourazeny dle logického sledu.

= Nepouziti nesémanticke zfey font.
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5.5 OFFPAGE faktory

5.5.1 Ziskavani zptnych odkaz

Vybér vhodného titulku

Struiny popis (cca 250 znakmax.) a vykr kategorie
URL (pop. reciproka URL)

Email (pog. kontaktni jméno)

P w0 b PE

Obrazek 9. Katalog contracto

contraco?<cz ——

VoD FODMINEY ZVTHODMENT KONTAKT CONTRACO

zdroj: katalog contaco.cz / ukazkadani stranek do katalogu a ziskani taktagho odkazu

Zakladni adaje

Adresa stranky (URL) | - adresu stranky piste BEZ http:/f (doplnd se autormaticky)
http:f;d |

Mazewy stranky (Title)

Kategorie :
|F'rvn|' kategarie ~ || Druha kategorie V|

Wag e-mail | — nebude wyugivan k reklamnim déelim

Doplfiujici udaje

Popis stranky (Descripton)

(rrece. 300 pisrnemn)

Pridanim strandy do katalogu soublasite s podminkand katalogu.

Ffidat stranku do katalogu “Wymazat formul&F

Zdroj : Contracto.cz, 2010

72



Ukézka textu na registraci do katalogu dareshirts.c

Nadpis, titulek, nazev:Dareshirts tkika

Struény popis. Dareshirts tidka - to jsou tiika s vtipnymi napisy a motivy.i€kvapte
originalnim trtkem. Skely darek pro vasSe znamé a blizké.

URL: http://www.dareshirts.cz

Email: info@dareshirts.cz

Kli ¢ova slova:tricka, trika, trEka s vtipnym potiskem, vtipné &ka, trika s potiskem,
originalni tricka, obl€eni, darky, darek, ttka s hlaSkami

RozSkeny popis: Dareshirts tdka - to jsou tika s vtipnymi napisy a motivy.
Prekvapte originalnim a trkem. Sk«ly darek pro vase znamé a blizké. Pokud chcete,
vyrobte si i tréko, dle svych poZadavkpraw u nas, na dareshirts.cz. MoZnost vyhrét
az 8000 K jen za to, Ze vybereme peatebe.

Prevazna wtSina katalo§ sice nema &akou extrémni hodnotu PR (na strance se
vyskytuje velké mnozstvi odkaz mezi které se PRéH), ale ukité to strankam

dareshirts.cz (resp. jellyfish.cz) neuskodi.

Obrézek 10. Contracto, zaregistrovany link

WD PRIDAT STRANEL PODMINEY FVYHODRENT KONTAET

Vysledky vyhledavani na katalogu Contraco.cz

F dareshirts

E—E-- == | Dareshirts jsou tricka s whprinnd anglicksmnd napisy.
[

Originalnd desigr, ktery jinde w» CR nekoupite,
bty fivrerer dare shirts ez

Wi
==

.
* Kategorie: E-shopy, Obchod a prodej

Zdroj : Contracto.cz, 2010
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Vysledek zgtného odkazu posléze vypada takto. Webovy obchosstats ziskal ofi
cenny odkaz z cizi stranky. Jsou ale takiparly, kdy do katalogu lze zaregistrovat,

resp. pidat svou stranku za jakousi Uplatu nebo za taipreky odkaz.

a) Pridani stranky za Uplatu (finani)
= PowtSinou placené pragdnictvim SMS
= Stranka ma vyssSi PR/ SR
b) Pridani stranky do katalogu za reciproky odkaz
= Stranku lze fidat pouze, kdyzZ vy siiglate katalog jako odkaz

= www.dareshirts.cz/partnership.php

Registrace do kataldgze provadt pouze manualy) tedy do kazdého katalogu zwas
Na trhu sice existuji programy pro automatické ,@stevni“ vkladani odkaz do
katalogi a vyhledavén, ale ti maji jeden obrovsky problém. Jelikoz #&&nkazdy
katalog je odlisny, programy jentzko dokazou rozpoznat registraci do spravné
kategorie, pop sekce. A pokud neni spravmybrana kategorie (v naSerrigack textil/
odévy), administrator tento pozadavek neschvali anktrdna swj katalog neumisti.

Stranka dareshirts.cz je nyni zaregistrovana v8&atalozich a stranka jellyfish.cz

témsi ve 150 katalozich.

5.5.2 Vyména zpitnych odkaz (spatelené weby, partrig etc.)

Tabulka 14. Hodnoceni Offpage fakiatareshirts.cz

dareshirts.cz Hodnota Popis /Reseni
Pagerank 0/10

40%
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Srank 4/10

Umiseni webové stranky na
Pozice na Seznamu 8/10 Seznamu po zadani prvnich <
slov titulku

Pozice na Google 7/10

Pocet vyskyt URL adresy
strdnky mezi webovymi
strdnkami z jinych domén

Oblibenost URL adresy webov

Popularita URL adresy stranky: 94

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

PageRank neboli to, jak je stranka vysoko ve vydatl google Ize zvysit pomoci
zpstnych odka# ze stranek, které maji vysoké PageRanky. Jinak godstat ani
nelze. Zgtné odkazy se daji ziskat jiz zfovanou vynénou, pop. registraci do
katalodi, bookmarkovanim do socialnich siti, provazanimzaymi féry, blogy, atd.
Nejsnaze se zakladni &pé odkazy ziskavaji v katalozich. Stasi vyhlédnout
tematickou stranku dakého katalogu a zaregistrovat do némti URL a popisek
stranky.Srank fungujici pro hodnoceni wWweba seznamu.cz Ize vylepSit podobnym
zpisobem jako PAGE rank google. @pde o snahu, aby na stranku vedlo, co nejvice

odkazi z jinych stranek. Snazit se také oslovovat terkgtsgriznéné weby.

Tabulka 14. Hodnoceni Offpage fakigellyfish.cz

Jellyfish.cz Hodnota
Popis /ReSeni
Pagerank 3/10
0
Srank 6/10 60%
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Pozice na Google

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Tabulka 16. Hodnoceni #mych odka# dareshirts.cz

Dareshirts.cz Hodnota

Katalog DMOZ.org

Indexované stranky 4/10

Popis /Reseni

Pocet zaznanh v nejdileZitgjSim
katalogu dmoz.org: 0

Pocet bookmark ulozenych na
serveru delicious.com: 0

Pocet zaindexovanych strane
na doméd vyhledavaem

76



Google 237.

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Tabulka 17. Hodnoceni #mych odka# jellyfish.cz

jellyfish.cz Hodnota Popis /Reseni

Katalog DMOZ.org 0/10 katalogu dmoz.org: 0

- Pocet bookmark ulozenych na
Delicious.com 0/10 serveru delicious.com: 0

Pocet zaindexovanych strane
Indexované stranky na doméd vyhledavaem
Google 152.

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba
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Celkové vysledky sily webovych stranek

Tabulka 18. Hodnoceni celkovych vyslédkodnoceni seo-servis.cz

www.dareshirts.cz www.jellyfish.cz
Datum testovani:24. 03. 2010 Datum testovani:24. 03. 2010
Celkové hodnoceni4l % Celkové hodnoceni50 %

Zdroj: seo-servis.cz, 2010, vlastni tvorba

Webové stranky jellyfish.cz po 11 ésicich fungovéni vykézaly dle seo-
servis.cz finélni hodnotu sily webovych straneke5@ozZ se,  porovnani s ostatnimi
stejre  zantfenymi webovymi strankami, jevi jako hodnotaumerna. Stranka
dareshirts.cz po 3 &sicich svého {sobeni vykazuje vyslednou hodnotu 41%.
Dareshirts.cz ziskal oproti jellyfish.cz kladné Bqab strance ONPAGE faktibia ubira
se dobrym sgrem.

Prislibem do budoucnosti by bylo jéstschvaleni registrovaného odkazu do
dmoz.org nebo pravidelné vyiei zalozek na delicious.com, vyny zpetnych

odka#, vytva&eni spatelenych web a tizné bookmarkovani do socialnich siti.

Vysledky navsgvnosti dle Google analytics — jellyfish.cz

Za 11 ngsiar fungovani jellyfish.cz se tzv.fstup z vyhledawar formoval
nasledova. Prvni pozici obsadila klova slova ,jellyfish tréka“ s 480 navévami. To
znamena, Ze 480 lidi celkem zadalo do kteréhokeifledav&e klicové slovo
Jellyfish tricka“. Tento vysledek znamena jediné. UZivateléfiktek vyhledavali,
museli jiz stranky jellyfish navstivit gkdy predtim. NejetSi prava@podobnost
navstiveni je P placené reklam nebo z kteréhokoliv kibveého slova, na které bylo
indexovano.

DalSi d¥ pozice, tedy druha aeti je ot s klicovym slovem jellyfish, resp.
jellyfish paparazzi. Tato dvklicova slova obsadila druhottigku s 331 pistupy a teti
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s 298 pistupy. Ot se jednd o ifistupy uzivatal, ktef jiz stranky zobrazili &kdy
piedtim a nyni je hledali 2mé pomoci vyhledavse. Tieti pozice pimo cili na produkt
paparazzi, ktery se stal hitem letoSnich Varterta pozice je jiz obsazena dtivym
slovem treéka, které je zaznamenano nejen v nadpisech hlkgtrare také hlavnich
titlech ¢i v metatagkeywords JelikoZ se jedna o slovo velmi obecné, je veligké na
n¢j indexovat, to samé plati o 6 pozici @gupech 25 navdiniki. Desatou pozici
zaujima kléové slovo dlouhé t&ko, které se objevuje v textu jedné ze stranek ktera
bylo celkem 15 fistupi. Z celkového pé&tu navsév navstivilo stranku idmo (direktrg)
4366 lidi. Rimy piistup na stranku znamena, Ze uzivatel zvolil cespsanim do listy
svého prohliz&e. 5564 navstiveni bylo zaznamenano pomoci takzbangikazujicich
stranek. Mezi tyto stranky gadi gedre Facebook, na kterentiela reklama po dobu
dvou tydri. DalSimi odkazujicimi strankami jsou katalogy, kkerych byla stranka
zaregistrovana ip optimalizaci OFFPAGE faktdr a to zboi.cz, pcforum.cz, jagg.cz,
surf.sk, a dalSi. Je Wt Ze i tato forma optimalizace nalakaldspupy na stranky a to
zcela zdarma. Poslednim ukazatelem zdroje vstupsirédaky je pomoci vyhledasa,
kdy prostednictvim google.com navstivilo jellyfish.cz 110@lil z celkového pé&tu
1984, 866 vstupbylo zaznamenéno ze seznamu.cz a zbylé z vyhléilévag a yahoo.
Je tedy vidt, Ze stranky jellyfish.cz zaindexovaly na &iva slova, kterd byla

vygenerovana pomoci google keywords a pouzita reghenpozicich zdrojového kodu.

7 v

Obrazek 11. Statistika ndeghosti gres kltovéa slova (jellyfish.czXdroj : Google
analytics, 2010

Klicové slove 2 Zadny 3 Havstéuy )
1. jelyfish tricka 480
2. jellyfish kR |
3. jelyfish paparazzi 298
4. tricka 76
5. jelly fizh tricka 48
6. tricka = potizkem 25
7. jellifizh tricka 23
8. wewewy jellyfizhooz 20
9. jelyfish.cz 18
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Vysledky navsgévnosti dle Google analytics — dareshirts.cz

Za 3 nesice fungovani dareshirts.cz jsme nemobékavat vyrazny Usggh na
poli vyhledavé, jelikoZz samotny google aktualizuje své PR aZ pa 8 ngsicich a
prosadit se po tak kratké dbla to je& k tomu v tak nabité konkurenci, nenibec
lehky dkol. Na dareshirts.cz se tzwigpup z vyhledawa formoval nasledovh Prvni
pozici obsadila ktiové slovo dareshirts s 62 n&w&mi. To znamena, Ze 62 lidi zadalo
do kteréhokoliv vyhledava& klicové slovo ,dareshirts”. Tento vysledek znamena
jediné. Uzivatelé, kié tak vyhledavali, museli jiz stranky dareshirtsv$tdvit nekdy
piedtim. NejétSi pravépodobnost navéty je i placené reklatnebo z kteréhokoliv
klicového slova, na které bylo indexovano.

DalSi d¥ pozice, tedy druha je ¢ps klicovym slovem ,dare shirts tka“, Toto
klicové slovo obsadilo druhouipku s 21 pistupy. Ot se jedna o fistupy uZivatel,
ktefi jiz stranky zobrazili 8kdy predtim a nyni je hledali 2m¢ pomoci vyhledavze.
Treti pozice je fimo klicové slovo pouZzité v mnoha olmach ve zdrojovém kdédu
stranek a to vtipna tika, které obsadilo 3. misto s 5 névsimi. Ostatni pozice jsou jiz
z hlediska p&tu pristupu zanedbatelné, vSak ne z hlediskle#itosti klicového slova.
IT tricka, jakozto kifové slovo je velmi zajimavymiislibem do budoucna, kdy by
stranka mohla na toto kbvé slovo pilakat vice uZivateél, tak jako tomu je po 11
mesicich pibehu u jellyfish.cz, kdy kliova slova rostla také progresivnimigpbem
nahoru.

Z celkového pétu navsev navstivilo stranku idmo (direktrg) 1576 lidi. Rimy
piistup na stranku znamen@, Ze uzivatel zvolil cespsanim do liSty svého prohléee
2094 navstiveni bylo zaznamenano pomoci takzvaagikhzujicich stranek. Mezi tyto
stranky seadi gredre Facebook, na kteréntkela reklama po dobu dvou tyidnlelikoz
je dareshirts.cz registrovano jen skolika mélo katalozich (cca 70), je vstupéehto
pozic ot pomijivy. Poslednim ukazatelem zdroje vstupu m@n&ky je pomoci
vyhledav&a, kdy prostednictvim google.com navstivilo dareshirts.cz 9@i i
z celkového p&tu 164, 72 vstup bylo zaznamenano ze seznamu.cz a zbylé
z vyhledavan jyxo.cz. Je tedy vi#t, Ze strdnky dareshirts.cz zaindexovaly n&ddé
slova, ktera byla vygenerovana pomoci google kegia/@r pouzita na mnoha pozicich
zdrojového kodu jen minimain Je to opt dusledekcasu a neustalé pile vylepSovat
SEO.
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Obrazek 12. Statistika ndeghosti gres kltovéa slova (dareshirts.cz)

Klicowé slove = Fadny = Havstéuy L
1. dareshirts 62
2. dare shitts tricka by |
3. wtipna tricka 5
4. ittricka 3
9. wonewy dareshirts.cz 3
6. oeesktricka ?
7. daret shit 1
4. dareshit.cz 1
9.  dareshirtz.cz 1
100 hitp:fheeneee dareshirtz oz 1

Zdroj : Google analytics, 2010

Pfi porovnani obou stranek Ize snadno konstatovat¢a®ea neustala prace
aktualizaci v SEO hraje velmi vyznamnou roli. Spkawptimalizovany web jak
z hlediska svych jSich offpage faktar, tak prostednictvim optimalizovaného
zdrojového kdédu onpage spolu s kvalitnim SEM v fdBPC¢i PPA reklamy jsou

silnou konkurenni zbrani.

SEM - facebook advertising
Klicovych faktoti, praé byla zvolena pré&vtato forma PPC (Pay Per Click) reklamy
bylo mnoho:

* Moznost oslovit skuta¢ obrovskou masu lidi ve velmi kratké dob

* MozZnost socio-demografického cileni, nikoliv je¥k\a pohlavi.

= Oproti Sklik, google adwords je facebook velmi Igvn

= Kampar jsou zobrazovany ¥adu rékolika hodin, tedy velmi flexibilni systém

na zneény v inzerce.

» MozZnost nastaveni reklamy n&iy ¢asovy interval.
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Pfi porovnani obdobi, kdy byly stranky nejvice né&vévané, tedy akci, Ize dojit dle
facebook advertising statistics datto vysledkim

Tabulka 19, Google analytics statistiky

AKCE Jellyfish (1) jellyfish (2) Dareshirts
Absolutni unikatni navstévnici 2651 1719 2027
Mira opousténi 65,08% 68,68% 66,89%
Nové navstvy 63,16% 66,29% 76,37%
Poket registrovanych 218 60 87
Konverzni pomér registrace 8,22% 3,49% 4,29%
Néklad na 1 registrovaného uzivatele 0,46% 1,67% 1,15%
Poket uskuteinénych objednavek 22 21 28
Konverzni pomér objednavek 0,86% 1,22% 1,38%
Poket uskutetnénych nakupi 38 30 39
Konverzni pomér ndkupt 1,43% 1,75% 1,92%
Néklad na 1 nakup 2,63% 3,33% 2,57%

Zdroj: Google analytics

Oba tyto obchody je diky zafifeni na stejny segment &pmozno porovnat i
v téchto statistikachCisla v zavorce Jellyfish (1), resp. Jellyfish (2)amenaji uZiti
reklamy facebook na danou akci. N#gFitéjSim ukazatelem, které tyto statistiky
poskytuji, je tzv. konverzni pofn nakupi. Tento ukazatel udava % naustika, ze
kterych se stali zakaznici a nakoupili. L¥ei, Ze pokud se sleduje pouzeceb

piistupl, pog. patet zobrazeni stranek, je to informacedidilStranky mohou mit

vysokécislo zobrazeni a nikdo si nemusi koupit abs@luiic.

Pomoci konverzniho pafru Ize dosahnout hodnoty névratu dané investice do
této reklamy, tedy ukazatele ROI (return on invesite). Planem do budoucich
kampani je konverzni paim v oblasti 2-4 %. Slouzit ktomu budouregevsim
zkuSenosti z jiz ukarenych kampani (v kolik hodin spo#&8teklamu, na jaka #sta

v CR nejvice cilit, na jakoudkovou skupinu, atd.)
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6 Zavér

Tvorba internetového obchodu dareshirts.cz (resgllyfish.cz) probihala
principielrg totozré. Kédovani v HTML a formatovani pomoci CSSiilm skelet obou
stranek. Na tento skelet bylo navdzano dynamick@,Riteré umoiuje uzivateli nejen
nékup, ale i hodnotit, komentovat &gdevSim nahravat své vlastni navrhy. T&ist
tvorby se ve vysledku stala velicéleZzitou a to nejen po strance formalni struktury
HTML dokumentu a spravného formatovani pomoci kdskgch styh, ale hlavié po
strance ONPAGE faktérSEO. Bylo nastigno dosavadni provedeni vSediezitych
znaek HTML, které mohou ovlivnit tzv. vrini faktory stranky, jenz jsouateZité pro
to, aby je vyhledava Iépe nasli a to na vysSich pozicich.

Oke stranky zde porovnavaly dosavadni vysledichto faktofi a hledala se finalni
ieSeni, kterd by mohla byt optim§i nez ta dosavadni. VeSkeré optimalizace
zdrojového kédu probihaly zaigpeni aktualnich kifovych slov dle p&tu mesiéniho
vyhledavani od nejvysSich pozic na google.com anaezz. Mezi hlavni zajem
optimalizace se&adi titulek stranky dareshirts.cz a jellyfish.czi porovnani titulki
avodni stranky jellyfish.cz a titulku stranky damets.cz Ize konstatovat nasledujici
pozitivni zjiSeéni. Oke stranky se vyhybaji dupligittitulkti na ostatnich URL adresach
stranek. Dareshirts.cz optimalizuje své titulky kietova slova tika, tricko, potisk
tricek, tedy na ta nejvyhledavgsi dle seznamu klovych slov poskytnutym google.cz.
Naopak bylo zji&no negativum v podabtoho, Ze jellyfish,cz nepouziva dostat&
klicovych slov v titulku strdnky. Ani jedna ze strangddlyfish.cz & dareshirts.cz) ve
svem titulku neoptimalizuje na long-tail fraze. Md@m na budoudiesSeni bylo, aby se i
nadale ob stranky vyhybaly duplicitnim titulkm. Dale se pokusit zaindexovat ve
vyhledavgich na longtail fraze (vtipna a, tricka s hldSkami, téka s anglickymi
hlaSkami, moje vlastni tiko, vtipna trtka s potiskem, vtipna tika Praha,), jenz nejsou
tolik obsazovana a mohou tedy stranky o to viciaiit.

Analyza obou wel byla provedena pomoci online sluzby na webdesygner
hojré vyuZivanych strankach zabyvajicich se optimalizaoi vyhledavée www.seo-
servis.cz. Srovnani probihalo na analyze zdrojoétuu, kltovych slov a celkové sily
webu v prostdi internetu. V souhrnném rozdilwiani ONPAGE faktar pomoci seo-
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analyzatoru na www.seo-servis.cz vyhral web wwvedhirts.cz, ktery je dle této
analyzy vyhodnocen na 94%. O celych 148diEhl web jellyfish.cz (80%).

Cestu k Usgchu tohoto o 6 @siar mladSiho webu Ize shrnout do nasledujicich
vét. Web ma oproti jellyfish.cz naprosto validni zdny kod. Nepouziva
nesémantického zvyraavani textu. Neobsahuje JS nevalidni kdd. Straridsatuuje
vétSi mnozstvi strukturovaného textu do odstiavdadpisy jsourazeny dle logického
sledu. Nepouziti nesémantické Zkwyafont. Zde je vidt poweni z dob minulych, tedy
z dob tvorby prvniho webu jellyfish.cz a jeho zanaggho kodu.

Webové stranky jellyfish.cz po 11 ¢sicich fungovani vykazaly dle seo-
servis.cz finélni hodnotu sily webovych straneke5@ozZ se,  porovnani s ostatnimi
stejre  zantfenymi webovymi strankami, jevi jako hodnotaumerna. Stranka
dareshirts.cz po 3 #&sicich svého {sobeni vykazuje vyslednou hodnotu 41%.
Dareshirts.cz ziskal oproti jellyfish.cz kladné Bqab strance ONPAGE faktbia ubira
se dobrym sgrem.

Prislibem do budoucnosti by bylo jéstschvaleni registrovanych odkazio
katalodi, pop. stranek s vysokym PageRankem (nagmoz.org) nebo pravidelné
vytvéareni zaloZzek na delicious.com, v§ny zpitnych odka# s ostatnimi weby,
vytvareni spatelenych wetb a tizné ,bookmarkovani do socialnich siti, jenz velmi
prispiva k hodnat PageRanku a Sranku a tak i k viditelnosti webuyldedavaich.

84



7 Seznam pouzitych zdrog

Internetové zdroje

1. [on-line]. [cit. 2010-03-14]. <http://www.businésfo.cz/cz/clanek/orientace-v-pravnich-
ukonech/elektronicky-obchod-opu/1000818/7013/ >.

2. [on-line]. [cit. 2010-03-14].
<http://dspace.upce.cz/bitstream/10195/25013/1/Kor&lektronicky%20prodejni_LC_2007.pdf >.
3. [on-line]. [cit. 2010-03-14]. <http://cs.wikiped@g/wiki/World_Wide_Web_Consortium >.

4. [on-line]. [cit. 2010-03-15].<http://www.nalapnebm/index.htm>.

5.[on-line]. [cit. 2010-03-15]. <http://www.oxid-esp.cz/c2b-v20/ >.

6. [on-line]. [cit. 2010-03-15].<http://www.oxid-eshaz/b2g-v78/ >.

7. [on-line]. [cit. 2010-03-15]. <http://www.onlio.ca/clanky/web_2.0.html#axzz0jVg8pLLY>.

8. [on-line]. [cit. 2010-03-16].<http://cs.wikiped@g/wiki/Web_2.0 >.

9. [on-line]. [cit. 2010-03-16].<http://www.onlio.calelanky/web_2.0.html>.

10. [on-line]. [cit. 2010-03-16]. <http://interval.aAnky/neprodavejte-seo-prodavejte-web/>.
11.[on-line]. [cit. 2010-03-16]. <http://interval.azhAnky/seo-semanticky-kod/ >.

12.[on-line]. [cit. 2010-03-16]. <http://cs.wikiped@g/wiki/lOnPage_faktory >.

13.]on-line]. [cit. 2010-03-18]. <http://tomaserlicz/validace-html-validita-html-obecne/>.
14.Jon-line]. [cit. 2010-03-14]. <http://webdesigngp.cz/seo-optimalizace-pro-vyhledavace/off-page-
faktory.php>.

15.[on-line]. [cit. 2010-03-15]. <http://seo.jasminka/seo-kniha.pdf>.

16.[on-line]. [cit. 2010-03-19]. <http://www.lupa.etanky/jak-se-prosadit-ve-vyhledavacich>.
17.Jon-line]. [cit. 2010-03-22]. <http://www.symbiatslovnik/long-tail.html>.

18.[on-line]. [cit. 2010-03-24]. <http://www.iceboywtseo/zakazane-metody>.

19.[on-line]. [cit. 2010-03-24].<http://www.shopceihticz/novinky/pro-lepsi-seo-registrujte-svuj-shop-
nebo-webove-stranky-do-katalogu-snadno-levne-adbie-aspx >.

20.[on-line]. [cit. 2010-03-25]. <http://www.zpetnatkazy.info/srank-pagerank-alexarank.html>.
21.[on-line]. [cit. 2010-03-25]. <http://www.ataxo/stuzby/sem-marketing>.

22.[on-line]. [cit. 2010-03-25]. <http://www.jakpsatln.cz/seo/vztah-seo-sem.html>.

23[on-line]. [cit. 2010-03-29]. <http://www.ataxo.&hlzby/analyza-navstevnosti>.

24.[on-line]. [cit. 2010-03-29]. <http://www.jakpsaél.cz/seo/konverze.html>.

Knizni zdroje

25. FRIMMEL, M. Elektronicky obchod: pravni Uprava.aPe: Prospektrum, 2002. ISBN: 80-7175-
114-6

26. HLAVENKA, J. Internetovy marketing: praktické radypy, ndvody a postupy pro vyuZiti Internetu v
marketingu. Praha: Computer Press, 2001. ISBN:2ZB-#498-2

85



27.GRAPPONE J., GRADIVA C. ;ieklad SKRIVANEK R., BALASTIKOVA D. Internetovy
marketing: SEO - Search Engine Optimization: oplizage pro vyhledavw. Brno: Zoner Press, 2007.
ISBN: 978-80-86815-85-5

28.STUCHLIK P., PEGNER M., DVRACEK M., Marketing a reklama na Internetu. Praha:dara
Publishing, 1998. ISBN: 80-7169-630-7

29.WATSON T.R., BERTHON P., PITT L. Electronic comroer the strategic perspective. Fort Worth
(TX): Dryden Press, 2000. ISBN: 0-03-026533-9

86



8 Prilohy

Priloha 1 — tab. Kliova slova dle google analytics

Konkurence |Mistni objem Souhrnny mésiéni objem
Kli¢ova slova inzerenti vyhledavani: nora | vyhledavani
Tricko 0.8 74000 90500
Tricka 0.73 9900 60500
Tricko 0.73 12100 74000
Trika 0.8 18100 49500
Mikiny 0.86 165000 201000
Obleteni 0.86 823000 550000
potisk tricek 0.66 4400 5400
damskeé tiko 0.6 -1 1900
tricko fox 0.26 -1 260
Mikina 0.8 74000 90500
PolokosSile 0.6 1000 1900
Tilka 0.66 135000 90500
Mdbda 0.86 40500 49500
sportovni obléeni | 0.8 74000 40500
Obleceni 0.73 40500 49500
Odkvy 0.73 74000 49500
Potisk 0.73 27100 33100
Kalhoty 0.8 246000 165000
panskeé tiiko 0.6 -1 1600
Obchod 0.93 165000 368000
Cepice 0.73 90500 60500
Kosile 0.73 74000 49500
originalni tricko 0.46 -1 140
Tasky 0.8 40500 60500
batikovaneé tidko |0.26 -1 73
damske tricka 0.53 -1 1000
panska tricka 0.53 -1 170
levna tricka 0.33 -1 58
tricko potisk 0.46 -1 390
potisk tricka 0.46 170 320
Batohy 0.8 40500 60500
mikiny fox 0.33 -1 590
Plavky 0.8 110000 165000
damské mikiny 0.66 1600 1600
it tricka 0 -1 110
zna’koveé ditskeé
obleteni 0.4 -1 210
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Eshop 1 110000 450000
levné zn&kové

obleteni 0.53 -1 260
panske mikiny 0.53 -1 880
fox obleieni 0.4 -1 1000

e shop obleceni 0.4 -1 260

e shop obl&eni 0.53 -1 1600
eshop obleceni 0.46 -1 480
prodej obleeni 0.6 1900 1600
znakove obl€eni | 0.66 8100 5400
eshop obl&eni 0.46 -1 590
damské obl&eni | 0.73 5400 4400
funkéni obleeni 0.6 -1 260
stylové obleeni 0.4 -1 140
superman ttiko 0 -1 260
potisky tricek 0.46 -1 170
geek tricka 0 -1 28
Tilko 0.6 8100 5400
vlastni treko 0.33 320 260
Termopradlo 0.66 5400 9900
Sortky 0.66 14800 22200
Klimatem 0.6 2900 8100
KSiltovky 0.66 5400 6600
pracovni obléeni | 0.66 880 720
maodni obleeni 0.6 590 390
reklamni trika 0.53 58 36
absolventska tricka0 -1 46
levna trika 0.53 -1 73
vlastni tricko 0.2 -1 73
vtipné tricko 0.4 -1 73
Suvenyry 0.4 1900 2400
Suvenyry 0.33 -1 880
Potisky 0.6 4400 4400
panské mikiny 0.66 1300 1300
boty circa 0.46 -1 720
tricka e shop 0.13 -1 140
plesové Saty 0.66 74000 40500
Damska 0.53 60500 40500
tricko se

sandokanem 0 -1 16
Metalshop 0.6 2900 18100
spodni pradlo 0.8 90500 60500
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mikina fox 0.33 -1 720
linux tricko 0 -1 91
tricko game over | O -1 110
tricko dc 0.26 -1 1300
tricko peace 0.26 -1 110
damske triko 0.6 -1 1300
tricko spiderman 0 -1 73
damske mikiny 0.53 -1 1300
spole&enské Saty | 0.66 60500 33100
boty osiris 0.46 -1 390
tricko i love ny 0 -1 91
Dresy 0.8 22200 110000
e tricka 0.2 -1 320
absolventske tricka0 -1 73
serialova tricka 0 -1 46
tricka info 0 -1 110
damské sportovni

obleteni 0.6 -1 720
metaloveé obléeni | 0.26 -1 170
tricka online 0.4 -1 320
design tricka 0.2 -1 58
vyprodej tréek 0.33 -1 110
tricka cz 0.26 -1 1000
harley davidson

obleteni 0.33 -1 320
tricko teplat 0 -1 480
sklada tricek 0 -1 22
tricka eshop 0.33 -1 110

Zdroj: google analytics, 2010
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