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Anotace
Nazev: Organizace kulturni akce v podminkach malé obce

Obsahem bakalaiské prace je problematika organizace kulturni akce v podminkach malé
obce. Teoretickou ¢ast prace tvoii obecny popis postupu potfadani kulturnich akci a rovnéz
popis specifik potfadani kulturnich akci na venkoveé. Stru¢né je téz piedstavena historie,
soucasnost a kulturni kontext obce, kde bude napInéna prakticka ¢ast prace. Ta se zamétuje na

popis procesu organizace konkrétni akce véetné vSech souvisejicich postupti.

Klicova slova

kultura, obec, marketing udélosti, marketingovy mix

Annotation
Title: The Organisation of a cultural Event in Conditions of a small village

The scope of this bachelor thesis is the issue of the organisation of a cultural event in
conditions of a small village. The theoretical part of the thesis creates a process description of
the organisation of the cultural events in general and also the description of specifics of
organisation of the cultural events on countryside. There is also a brief presentation of a
history, present and cultural context of the village where will be the practical part fulfilled.
The practical part deals with description of a process of organisation of a specific event

including all connected procedures.
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culture, small village, events marketing, marketing mix
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UvoD

Organizovani jakychkoli spolecenskych akci rozviji kulturni zivot v méstech i na venkove.
Jak jiz samotny nazev napovida, tato prace se bude zaobirat organizaci kulturnich eventi
potadanych v malych obcich.

Teoreticka Cast prace shrnuje poznatky o neziskovych organizacich, jejich déleni, zpisob
vzniku, fungovani a SWOT analyzu, kterd je dulezitd pro fizeni jak ziskovych, tak
neziskovych organizaci. Rovnéz je nezbytné vénovat pozornost pasobnosti obci, fizeni a

spravnému fungovani, které se odviji od prostiedki, jezZ ma organizace k dispozici.

rowr

V teoretické casti je dale rozebran marketing mést a obci, marketingova komunikace a s ni
souvisejici popis procesu poradani kulturnich akci v obecném métitku 1 jejich specifika

Vv piipad¢ kondni kulturnich udalosti na venkove.

Kultura lidské spole¢nosti je nejstabiln€jSim prvkem a vzorcem lidského chovani, prozivani i
mySleni. Diky kulturnimu vlivu se ¢lovék zapojuje do spolecnosti a vzdélava se. Z toho
davodu je dalSi ¢ast prace vénovana kultufe, a to piedevSim kultufe lokalni, lidové a
kulturnimu dédictvi, které pfispiva k vytvareni kulturnich a spole¢enskych hodnot. Stru¢né je
téz predstavena historie, soucasnost a kulturni kontext obce, kde se organizovala akce

popsana v praktické ¢asti prace.

Prakticka cast je soustfedéna na podrobny popis piiprav a realizaci konkrétni kulturni akce
véetné vSech souvisejicich postuptu. Predmétem tohoto projektu je organizace
Svatovaclavského posviceni v obci Svéti. Tato kulturni akce byla soukroma, nicméné v ramci
roz§iteni tohoto projektu je nutné objasnit zptsob, jakym by byla udalost organizovana,

pokud by se jednalo o vetejnou kulturni akci.

Hlavnim cilem této prace je zaméfit se na celkovou organizaci kulturni akce v malé obci a
upozornit na problémy, jez mohou potadani takové udalosti provazet. Obsahem praktické
Casti je také anketa, kterd byla vytvofena za Gelem stanoveni miry spokojenosti navstévniki

S poradanou akci.



Zaveér prace shrnuje ziskané poznatky, definuje problémy, které mohou pii poradani kulturni
akce nastat, a predklada je potencialnim potadatelim kulturnich akci z fad organizaci

neziskového sektoru.

Prace je zalozena predevsim na praktickych poznatcich a zkusenostech, jez jsou doprovazeny
mnozstvim podnétnych ptiloh a dokumentii, které mohou byt prospésné potencialnim

organizatorim kulturnich akci, konanych pfedev§im v malych obcich.



s
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1 NEZISKOVE ORGANIZACE

1.1 NEZISKOVE ORGANIZACE

Vzhledem k tomu, Ze neziskové organizace nelze jednoznacnym zpisobem vymezit, lze na
tomto misté uvést jednu z moznych definic, kterd zni nasledovné: ,, Neziskové organizace jsou
takové organizace, které nevytvareji zisk k prerozdéleni mezi své vlastniky, spravce nebo
zakladatele. Zisk mohou tvorit, ale musi ho zase viozit zpét k rozvoji organizace a plnéni
Jjejich cilii.**

Jedna se o organizace typu zdjmova sdruzeni pravnickych osob, obfanska sdruzeni, politické
strany a hnuti, statem uznavané cirkve a nabozenské spole¢nosti, nadace, nada¢ni fondy, obce,
kraje, organiza¢ni slozky statu a izemnich samospravnych celkti. Mezi neziskové organizace

se fadi rovnéz ptispévkové organizace, statni fondy a vefejné vysokeé skoly (Rektotik, 2001).

1.2 TYPOLOGIE NEZISKOVYCH ORGANIZACI

Rektofik (2001) rozdéluje organizace pusobici v neziskovém sektoru do péti skupin.

Prvni skupina zahrnuje vzajemné prospé$né soukromopravni organizace, jejichz hlavnim
cilem je vykonavat vzajemné prospéSnou ¢innost. Jsou to organizace typu obcanskych ¢i

z4jmovych sdruzeni.

Do druhé skupiny spadaji vetejné prospésné soukromopravni organizace. Jako piiklad lze

uvést nadace a nadacni fondy, politické strany a hnuti, cirkve ¢i ndbozenské spole¢nosti.

Tteti skupinu tvofi neziskové vefejnopravni organizace typu organizacnich slozek a
ptispévkovych organizaci stitu a samospravnych tzemnich celki. Do této skupiny patii
predeviim kraje, obce, ale také napiiklad Akademie véd, Nejvyssi kontrolni ufad ¢i Ustavni
soud CR.

"Web: Nadace neziskovych organizaci. In: [online]. [cit. 15. 12. 2014]. Dostupné z:http://www.neziskovky.cz/clanky/506/0-
nas/.
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Predposledni kategorii tvofi vefejnopravni organizace, které nejsou zatazeny do piedchozi
kategorie - Cesky rozhlas, Ceska televize, Ceskd ndrodni banka, Vseobecna zdravotni

pojistovna CR aj.

Posledni skupina zahrnuje soukromopravni organizace typu obchodnich spole¢nosti,

naptiklad spole¢nost s ru¢enim omezenym, akciova spolecnost, druzstvo a podobné.

1.3 PUSOBENI NEZISKOVYCH ORGANIZACI

»Neziskovad organizace je organizace, jejimz ucelem neni vytvareni zisku, ale primé dosazeni
uZitku, ktery ma zpravidla podobu verejné sluzby. Neziskova organizace vyrustd z obcanské
spolecnosti, je to prostor, v némz si obcané uvédomuji své spolecné zajmy a prostrednictvim

instituct sve zajmy prosazuji.

Neziskové organizace plisobi v rdmci narodniho hospodatstvi v raznych sektorech, ¢imz
podporuji obCanskou spolecnost. Rektofik (2001) cleni narodni hospodafstvi raznymi
zpusoby, pficemz jednim z nich je dle financovani. Na jeho zaklad¢ se narodni hospodaistvi
déli na ziskovy a neziskovy trzni sektor. Neziskovy trzni sektor se dale ¢leni na sektor

vetejny, soukromy a sektor domacnosti.

V ramci této prace je dulezité zminit Se 0 neziskovém vefejném sektoru, ktery se podili na
vykonu vefejné spravy na urovni statu, regionu ¢i obce a je sponzorovan z vetfejnych financi.
O nakladani s vlastnictvim rozhoduje shromazdéni volenych zastupci obcéanskou volbou,
priemz obCan se podili i na vetejné kontrole. Cilem neziskovych organizaci je v této sféie

predevs§im poskytovani vetfejné sluzby.

Zaméfime-li se na plisobeni a fungovani neziskovych organizaci, je nezbytné vymezit ctyfi
hlavni pilite, které¢ Rektotik (2001) povazuje za podstatné pro fungovani neziskovych
instituci. Jednim z hlavnich piliia je vize, jejimz Gkolem je v prvé fadé naplanovani a vytyceni
cilt, ke kterym neziskova organizace smétuje. DalSim bodem je posiani, tedy postup, diky
némuz Se instituce dopracuji k vytyéenému cili. U poslani je dulezité, za jakym ucelem byla
organizace zaloZena, kam sméfuje a co chce do budoucna realizovat. Na tyto procesy jsou

pouzivany funkce, prostfednictvim nichz se napliiuje poslani a zajistuje Se realizacni proces

2Rektof‘ik, J. akol.: Organizace neziskového sektoru. Praha: Ekopress, 2001. ISBN 80-86119-41-6. s. 14.
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celé organizace. Funkce jsou téméf ve vSech organizacich stejné - persondlni, provozni,
spravni a funkce komplexniho hospodafeni. Poslednim pilifem podstatnym pro spravné
fungovani neziskovych organizaci jsou cile. Tim se rozumi konkrétni body, ke kterym
neziskova organizace doSla v ramci své vize. Je to tedy plan, jenz ma byt splnén v urcitém

obdobi. Cile organizace jsou vét§inou obsazeny ve strategickém planu na rok ¢i Ctvrtleti.

1.4 SWOT ANALYZA

SWOT analyza je podstatna pro fizeni jak ziskovych, tak neziskovych organizaci. SWOT je

zkratka pro pismena pocatecnich anglickych slov:

Strenghts — silné stranky
Weaknesses — slabé stranky
Opportunitis — prilezitosti
Threats — hrozby

Jakakoli ziskova ¢i neziskova organizace by se méla ve SWOT analyze vyvarovat hrozbam a
reflektovat pftilezitosti, které vychazi z vnéjSiho prostiedi. Poté se bude zabyvat silnymi a
slabymi strankami, jez tvoii vnitini prostiedi. Diky této analyze je mozné komplexné
vyhodnotit fungovani organizace, nalézt problémy nebo nové moznosti rastu. SWOT analyza

je soudasti strategického a dlouhodobého planovani (Johnova, Cerna, 2007).

Johnovéa a Cerna (2007) fadi ve SWOT analyze rovnéZ silné a slabé stranky do vnitiniho
prostiedi organizace (vedeni, pracovnici, fondy). V rdmci této prace se zamétime konkrétné
na obce. Silné a slabé stranky obce ovliviuji jeji spravné fungovani - zastupitelstvo obce by
mélo mit spole¢nou filosofii, protoze pokud je nesjednocené ve vice nazorech, je ovlivnén
chod celé organizace. Silné a slabé stranky mohou organizace posuzovat podle spokojenych

obcant, spolupracujicich firem, zdkaznikil, navstévnika na kulturnich akcich apod.

Ptilezitosti a hrozby, které mohou v obci ¢i V jiné neziskové organizaci nastat, jsou fazeny do

vnéjsiho prostiedi. Prilezitosti se méfi dle schopnosti organizace, jez dokaze svou aktivitou

dosdhnout vytycenych cili v podobé zisku, Uspéchu, vysoké navstévnosti na kulturnich

akcich, zajmu darct ¢i podnétd ke zlepseni kvality sluzeb. Rektotik (2001) se zminuje o
13



hrozbach, které mohou Vv obcich nastat, jako je naptiklad omezeni financovani pfipravovanych
projekttu vefejnym sektorem, narodni organizaci nebo nadiazenym organem (kraj ¢i Evropska

unie).

1.5 OBEC JAKO NEZISKOVA ORGANIZACE

»Obec je zakladnim uzemnim samosprdavnim spolecenstvim obcanii tvorici uzemni celek
vymezeny hranici uzemi obce. “* Hlavnim cilem obce by mélo byt pfedev§im blaho a
spokojenost obana. Obec ma mit zajem vyfizovat nebo se uréitym zplisobem vyjadfovat
k pranim, stiznostem a jinym pfipominkdm svych ob¢ant.

Obec je fizena zastupitelstvem obce v Cele se starostou, jenz ji reprezentuje navenek. Dalsim

organem muze byt rada obce a tajemnik.

Diilezité jsou dva typy plsobnosti, kterou obce vykonavaji. Prvni je samostatna piisobnost,
kam patii ,,... spravovadni zdlezitosti, které jsou v zajmu obce a jejich obcanii. Obec vytvari
podminky pro rozvoj socialni péce, pro uspokojovani potieb bydleni, ochrany a rozvoje
zdravi, dopravy a spoju, potreby informaci, vychovy a vzdeélavani, celkového kulturniho
rozvoje a ochrany veiejného porddiu.“* Rektotik (2001) se zmifiuje jesté o dalsi ¢innosti, jiz
mohou obce vykonavat v ramci samostatné pusobnosti, a sice schvalovat rozpocet obce,
ziizovat penézni fondy, rusit Ci vytvaret prispévkové organizace, volit starostu, vydavat
vyhlasky a spolupracovat s ostatnimi obcemi. Druha mozZnost spravy obce je prenesend
plisobnost — tato sprava obce je zCasti podfizena statni spravou, pii¢emz vykonava ¢innosti,

které stanovi zdkon (naptiklad vedeni matriky).

Velka ¢ast uspéchu, spokojenosti obanti a spravného fungovani obci se odviji od prostiedki,
jez ma organizace k dispozici. Shromazdovani prostiedkii se nazyva fundraising.
»Fundraising, coz je z anglictiny prelozeno jako ,,shromazdovani zdrojii*, je systematicka
cinnost, za jejimz ucelem ziskaji neziskové organizace financni ci jiné prostiedky na obecné
prospésnou cinnost a spravné fungovani.*> Obec mize ziskavat tyto prostedky riznym

zpusobem. Nejvice vyuZzivané jsou piispévky statnich a izemnich rozpoctii ¢i fondi, které

3Rektorik, J. a kol.: Organizace neziskového sektoru. Praha: Ekopress, 2001. ISBN 80-86119-41-6. s. 61.
4 Tamtéz,s. 61.
® Boukal, P. a kol.: Fundraising pro neziskové organizace. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4487-2. s. 21.
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jsou vétSinou zajiStovany V podob¢ grantl, clenskych ptispévkid nebo financovanim
z prostfedkt EU. Obec miize ziskat dal$i pomoc v podob¢ darii od obcanti a firem, eventualné

z trzeb z vlastni ¢innosti.

15



2 MARKETING MEST A OBCI

2.1 MARKETING JAKO OBECNY POJEM

Pojem marketingu neni vzdy jednozna¢né vymezen, proto je mozné z mnozstvi publikaci
vybrat jeho rizné definice. Naptiklad podle Zamazalové (2010) lze marketing vymezit jako
- proces, v néemz jednotlivci a skupiny ziskavaji prostrednictvim tvorby a smény produktii a
hodnot to, co pozaduji. Obsahem tohoto procesu je poznani, predvidani, stimuloviani a v

v o . v , , . v v ., . 6
konecné fazi uspokojeni potieb zdkaznika tak, aby byly soucasné dosazeny i cile organizace.*

Shodu v riznych definicich, kter¢é vymezuji marketing, miiZzeme nalézt v téchto
bodech:,, Marketing je integrovany soubor cinnosti s orientaci na trh, jehoz zdikladnim cilem
je sména jedné hodnoty za jinou hodnotu a dosazeni stalého prodeje produktu se ziskem a s
cilem ziskat zdkaznika pro opakovany nakup, s tim, ze marketingovy proces vychazi z odhadu
spotrebitelskych potreb a ndsledné je jeho cilem vytvorit nabidku, ktera vede k jejich

uspokojent. “’

2.2 MARKETING MEST A OBCi

Pojem marketing mést také nema jednoznac¢nou definici. Mésta piisobi v mnoha oblastech
vetfejné spravy, jez s mestskym marketingem uzce souvisi. Mezi tyto oblasti patii napiiklad

strategicky rozvoj mésta, izemni planovani ¢i komunikace s vefejnosti.

Jedna z moznych definic marketingu mésta je nasledujici: ,, Méstsky marketing podporuje
zmenu mysleni smérem k potiebam a pozadavkim potenciondlnich odberateli produktii a
sluzeb mésta. Zahrnuje diisledné planovani a kontrolu vztahii mésta s jeho rozlicnymi
poptavkovymi skupinami. Pouze uspokojovanim jejich potieb miiZze mésto zvysit svoji

atraktivitu, zlepsit image a vybudovat jedinecny profil. “®

® Zamazalova, M.: Marketing. 2. preprac. a dopl. vyd. Praha: C. H. Beck, 2010. ISBN 978-80-7400-115-4. s. 3.

" Skotepa, L., Jezek, L., Jezkova, R.: Marketing mést a obci. Ceské Budgjovice: Vysoka 8kola evropskych a regionalnich
studii, 0.p.s., 2008. ISBN: 978-80-86708-55-3. s. 15.

8 Tamtér“ s. 24.
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Hlavnim cilem méstského marketingu, ktery pod sebou zahrnuje i marketing obci, je
ekonomicky, socidlni, kulturni a fyzicky rozvoj celého uzemné spravniho celku. Uspéch
rozvoje je vymezovan schopnosti komunikace a spoluprace mezi vSemi Gc¢astniky, jez jsou do
marketingu zapojeni - podniky, firmy, sprava mésta (obce), neziskové organizace, kulturni
instituce. Predstavy a z4jmy jednotlivych aktéri mohou byt pochopitelné znacné odlisné,
presto musi byt dosazeno shody ve prospéch zvysSeni konkurenceschopnosti a schopnosti

rozvoje mésta.’

V dnesni dob¢ kladou lidé velky duraz na kvalitu zivota a prostfedi, v némz ziji, v disledku
¢ehoz usiluji o lepsi zivotni podminky v misté bydlisté, aktivnéj$i vyuziti volného cCasu,
rozvoj kulturniho zivota a podobné. Tyto aspekty jsou pro spravné fungovani méstského
marketingu dalezité, a proto musi obec ¢i mésto vytvofit odpovidajici podminky. Ne vzdy
jsou ale tyto podminky splnény. VétSina komunit je zna¢né€ vzdalena od cile uspokojit obany
a napliovat jejich potieby, coz se projevuje v nedivéie a v nespokojenosti ob¢ant vici spraveé
obce ¢i mésta. Takova situace nastava predevsim ve chvili, kdy se tfad obce nedokdze vcas
prizpisobit zménam ve svém okoli, ménicim se potiebam obcanti, novym trendim
v hospodaiské, technologické a kulturni oblasti. Samospravné celky maji totiz tendenci
aplikovat rutinni postupy, pracovat neekonomicky, vyuzivat neosobni piedpisy a neménit
ustalené zvyklosti. Vhodnou cestou, jak tomuto tlaku Celit, je zalit uplatiovat marketingové

mySleni a jednani (Skofepa a kol., 2008).

2.3 MARKETINGOVY MIX MEST A OBCI

Marketingovy mix je ,,... souborem ndstroju, jimiz firma miize piisobit na své okoli a jejichz

’ vy oo rr 1
pomoci uskutecnuje své zamery.*

Marketingovy mix mésta je specificky souhrn ndstrojii, prostfednictvim nichz je vyjadfovéan

vztah mésta jakoZto organizace ke svému okoli. Ve méstech miZeme najit zakladni typy

°Centrum méstského a regionalni managementu. Méstsky marketing. 2013. In: [online]. [cit. 8. 4. 2013]. Dostupné z:
http://www.mestskymarketing.cz/cs/mestsky-marketing/.
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zakaznikl: obyvatelé, navstévnici, externi podniky, interni podniky, investofi, zaméstnanci

vetejnych sluzeb a dalsi (Skotepa 2008).
Marketingovy mix ma tradicné ,,4 P — produkt, cena, misto a marketingova komunikace.

2.3.1 Produkt

V ramci méstského marketingu je nejdilezitéjsi vlastnosti produktu jeho kvalita. ,,Produkt
meésta je heterogenni, jelikoz se jedna o vSechno, co miize mesto nabidnout svym obyvateliim,
podnikateliim, ndvstévnikum anebo potencidalnim investorum na uspokojeni jejich
individudlnich anebo kolektivnich potieb, jako jsou napt. bydleni, prumysl, socidalni péce,

infrastruktura, kultura atd. “**

Za produkt meésta se povazuje samospravné meésto jako takové se vSemi piirodnimi,
historickymi, ekonomickymi, kulturnimi a socialnimi podminkami. V kontextu této prace je
dalezit¢ uvést, ze produktem mésta jsou mimo jiné kulturni, sportovni, vzdélavaci a
spolecenské akce, které samosprava organizuje. Tyto akce navstévuji obéané mésta i turisté,
jsou prostorem pro prezentaci a realizaci mistnich podnikateld, a zaroven slouzi jako

propagacni nastroj mésta.

2.3.2 Cena

Cenu meésta nechapeme jako cenu v pravém slova smyslu, chapeme ji jako ,hodnotu®,
prostiednictvim niz ocenime jeho atributy. Soucasti ceny mést je pracovni sila, nemovitosti,
ale také najmy, ceny sluzeb, mistni dan¢ a poplatky. Existuji produkty, které jsou hrazené
z dani mistnich obyvatel, a jez jsou tudiz poskytované bezplatné na zaklad¢é zakona. Patii
mezi né naptiklad udrzby cest, socialni sluzby, méstska policie ¢i vefejné osvétleni. Naproti
tomu mezi produkty, jejichz cenu uréuje mésto, lze zatadit napiiklad dan z nemovitosti,

prodej a pronajem méstskych ¢i obecnich pozemki a budov (Skofepa a kol., 2008).

Pro neziskovy sektor neni cena na prvnim misté, jelikoz financovani obci je zavislé i na
jinych zdrojich, jakymi jsou vefejné rozpodty, granty, sponzoring a dotace. Statni a mistni

rozpocty jsou tudiz hlavnim zdrojem pro oblast kulturniho dédictvi.

Pred kondnim urcité kulturni akce je nezbytné stanovit, jaké hodnoty maji byt jejim

navstévniklim nabizeny. V mnohych ptipadech je tfeba rovnéz presvédcCit vefejnost, Ze dana

! Skotepa, L., Jezek, L., Jezkova, R.: Marketing mést a obci. Ceské Bud&jovice: Vysoka $kola evropskych a regionalnich
studii, o0.p.s., 2008. ISBN: 978-80-86708-55-3. s. 108.
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udalost urcitou hodnotu ma, ¢ehoz je obvykle dosahovano prostiednictvim vhodné zvolené
propagace a publicity. Je také nezbytné zjistit cenové relace sluzeb a vyrobku, které jsou na
kulturnich akcich nabizeny, a poté se rozhodovat, jaké ceny budou stanoveny za vstupné,
obcerstveni, prodej suvenyr apod. Pfi urovani cen piitom musi byt bran ohled na to, kolik
stoji pronajem prostort,, obCerstveni, pracovni sila, zbozi a dalsi dulezité polozky, ptfi¢emz

nesmi byt opomenut ani celkovy rozpocet na danou kulturni akci (Johnova, Cerna, 2007).

Kazda neziskova organizace ¢i jednotlivec, poradajici Kulturni akci, by se mél snazit o
maximalizaci poctu navstévnikli, nebot vysoka navstévnost zvySuje penézni zisky.
Navstévnici totiz mohou mnohdy utratit vice za ostatni sluzby, jez organizator na kulturnich

akcich nabizi, at’ uz se jedna o prodej suvenyrii, obCerstveni ¢i o jiné placené atrakce.

2.3.3 Misto

Meésto ¢i obec, v niz se potadda kulturni akce, musi byt svym potencidlnim navstévnikiim
dostupna. Ditlezitou roli ,,... hraje dopravni infrastruktura, poloha mésta, orientacni znaceni
Ci systéem meéstské hromadné dopravy. DilezZitymi nastroji distribucni politiky jsou tedy

dopravni dostupnost a obsluznost.“*

2.3.4 Marketingova komunikace
wMarketingova komunikace je forma komunikace firem nebo organizaci s jejich zakazniky,
potenciondlnimi navstévniky a ostatni verejnosti prostrednictvim reklamy, publicity, podpory

prodeje a direkt marketingu.«*?

Mezi nastroje marketingové komunikace patii vztahy s verejnosti (public relations), reklama
nebo event marketing, na ktery je kladen v této praci vétsi daraz, jelikoz je pro organizaci

jakékoli udalosti nesporné diilezity (Skotepa, 2008).

Vztahy s veiejnosti

Vztahy s vetejnosti jsou nedilnou soucasti marketingové komunikace, nebot’ se jedna o
neplacenou formu komunikace. Neziskové organizace nebo organizatofi kulturnich akci

v malych obcich se zaméfuji na rozhodujici skupiny vefejnosti, jako jsou stali navstévnici,

2VAVRA, 0., a kol.: Praktické marketingové aplikace. 1. vyd. Praha: Oeconomica, 2007. ISBN 978-80-245-1307-2. s. 40.
13 Johnova, R., Cerna, J., a kol.: Arts marketing, marketing uméni a kulturniho dédictvi. Praha: Oeconomica, 2007. ISBN
978-80-245-1276-1. s. 134.
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darci, statni instituce, mistni samosprava ¢i sponzofi, jez jsou pro financovani kulturnich akci
nedilnou soucasti. Cilovou skupinou pro potadani kulturnich akci jsou ptitom také potencialni

navitévnici (Cerna, Johnova, 2007).

Mezi zakladni ¢innosti obce urCujici vztahy s vefejnosti muzeme zafadit napiiklad poradani
pravidelnych obecnich schiizi v zdjmu seznamovani vefejnosti s Zivotem v obci a planovani
kulturnich akci. Prospésné je také vydavani vlastnich novin ¢i Casopisi o aktudlnim déni
v obci. V malych obcich jsou v dne$ni dobé velice oblibené obecni zpravodaje, kde jsou
sepsany informace o obci, planované kulturni akce, ale rovnéz zpravy o udélostech, kter¢ jiz

probehly v obci €1 v jejim okoli.

Ve formé propagacniho materialu je mozné zvefejnit celoro¢ni plan akci, coz muze do urcité
miry ovlivnit image celé obce. Mnoho malych obci ovSem neplanuje kulturni akce na cely rok

doptedu, nybrz je spiSe organizuje az v prub¢hu roku.
Reklama

Jeden z hlavnich a nesporné dilezitych komunika¢nich nastroji je reklama. Ta umozZiuje
predstavit dany produkt Siroké vefejnosti. Diky reklamé se obec zviditeliuje, informuje

obcCany o dostupnych sluzbach a silnych strankéach obce.

Cerna a Johnové (2007) poukazuji na rtizné typy reklam, jez mohou byt ve formé papirové
(plakaty, billboardy), velkoplo$né (schodisté, fasady), tisténé K prostudovani (inzeraty

V novinach a ¢asopisech), audiovizualni (rozhlas, televize), 3 D reklamy, internetu a podobné.

Pro obce mize mit reklama i svoje nevyhody, pfiCemZz mezi tu zasadni patii jeji cena.
Rozpocet obci totiz neni vzdy tak velky, aby umozioval propagaci obce v médiich. V tomto
ptipadé je dobré zvazit, zda je tento vydaj nutny. Malé obce, které potadaji kulturni akce,
proto mnohdy Setii sviij rozpocet a danou udalost propaguji formou pozvanek vyvésenych na
mistnich obecnich tabulich, popfipadé na tabulich v okolnich obcich. Nové udalosti jsou ¢asto
pouze oznamovany obecnim rozhlasem a zvefejiiovany na internetovych strankach obce.
Timto zplsobem jsou potencidlni navsté€vnici s kondnim akce obezndmeni, aniz by byl

rozpocet obce pfili§ zatizen.

Pii tvorbé reklamy - v naSem ptipadé pozvanky na Kulturni akci - je nutné nejenom urcit

cilovou skupinu a vymezit, co chceme budoucim navstévnikim sdélit, ale zaroven také
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zdaraznit, kdo akci pordda a jakéa je cena vstupného. Dilezitou roli mize sehrat i samotny
vzhled plakatu, jenz by mél navitévniky na potadanou kulturni akci nalakat. Cerna a Johnové
(2007) v této souvislosti tvrdi, ze preference si zakaznik vytvofi tehdy, pokud v nabidce vidi
uzitky, jez jsou vys$$i nez ndklady, které musi vynalozit. U jakychkoli kulturnich akci
v méstech ¢i v obcich se ocekdva hojnd ucast navstévniki. Tyto eventy navstévuje Siroka
Skala lidi s rozdilnymi zajmy — déti, rodiCe, prarodiCe, turisté, studenti. Proto také souhlasim
s tvrzenim Cerné a Johnové (2007), Ze by organizace mély znét sloZeni svych zakaznikii a na

jeho zakladé by mély byt schopny poskytnout rozmanité sluzby, které uspokoji vSechny bez

rozdilu.

2.4 EVENT MARKETING

Komunikace mésta (obce) je v posledni dobé ovlivnéna novym prvkem komunika¢niho mixu
— marketingem udalosti (event marketingem). Event mizeme z angli¢tiny pielozit jako akci
nebo udalost. V soucasnosti v§ak tento pojem nemusi byt piekladan a pouziva se pouze jeho

anglicka verze.

,, Event marketing je mozno vymezit jako marketingové aktivity, které se snazZi pomoci
netradicnich akci (events) upoutat pozornost potencialnich nebo stavajicich zakaznikii,
partnerti, verejnosti a v neposledni radé i médii a prostrednictvim zinscenovanych zazitki

podporit image firmy nebo jejich produkti. “**

2.4.1 Tematické zaméreni akce

Pfi organizaci jakéhokoli eventu je dillezit¢ tematické zaméfeni planované akce. Namét
eventu by se mél vztahovat k cilové skupin€, pro kterou je uspotfaddn. Rozhodujicim kritériem
je, zda se udalost pofada pouze pro mistni obcany a lidi z vedlejSich obci ¢i mést, nebo zda je
orientovana i na navstévniky bez jakékoli pfinalezitosti k danému mistu konani akce. V ramci
této prace nds bude zajimat prvni skupina potencidlnich navstévnikli - mistni obcané a

obyvatelé z vedlejsich obci. Takové kritérium Kotikova (2008) oznacuje jako ,, komundlni

14Kotikovai, H., Schwartzhoffova, E.: Nové trendy v pofadani akei a udalosti v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Ministerstvo
pro mistni rozvoj CR, 2008. ISBN 978-80-87147-05-4. s. 16.
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kulturni akce v daném misté”. Cilem organizované¢ho eventu v obci by mélo byt predevsim

zvyseni kvality kulturniho Zivota a zlepseni image obce.

Nazev akce by mél byt osobity a napadity, nejlépe dobie zapamatovatelny, jasny a vystizny,

nacez by mél vyjadiovat hlavni myslenku celého eventu.

2.4.2 Volba lokality

Jednim z hlavnich bodd, ktery je nutné vyftesit pred organizaci kulturni akce, je volba lokality.
Kotikova (2008) rozliSuje dva druhy mist, kde se eventy mohou konat. Bud’ se jedna o
udalosti konajici se uvnitt, tzv. indoor, nebo eventy, které se konaji venku, tj. outdoor ¢i open
air. Volba mista pro eventy sebou nese klady i zapory. Pro mnou organizovanou akci je
vhodné zaméftit se struéné na udalosti pofadané venku. Outdoor akce maji vyhodu v tom, Ze
obvykle piilakaji velky pocet navstévnikid. Nicméné jejich velka nevyhoda mize spocivat v
neptizni pocasi, proto je nezbytné mit vzdy i zaloZni variantu v podobé stand, kryté stiechy ¢i

uplné zmény programu.

2.4.3 Termin konané akce
U pofadani kulturnich akci je také dulezitd asova pristupnost. Mezi nejvhodnéjsi terminy,
kdy uspotadat kulturni akci, se fadi volné dny v tydnu, ¢imz je také mozné naldkat Sirokou

skalu navstévnika.

2.4.4 Vstupné

Pti poradani kulturnich akci je potfeba zamyslet se, zda bude vstupné povinné ¢i dobrovolné.
Ocekava se, ze spokojeni navstévnici podpoii kulturni akce, aby se uchoval kulturni Zivot
vobci. Souhlasim s tvrzenim Johnové a Cerné (2007), Ze povinné vstupné reguluje
navstévnost a je jednim ze zdroji organizace. V zdjmu obce je, aby organizovana akce byla
Siroce pristupnd vetejnosti. Vstupné by ale nemélo byt ptili§ vysoké, poptipadé by mélo byt
dobrovolné, protoze vySsi cena vstupného bude odrazovat potencidlni ndvstévniky. Je ale
nutné zminit, ze pokud se jedna o povinné vstupné, navstévnici tuto jednorazovou investici

pravdépodobné i tak piijmou a kulturni akce se zacastni.

2.4.5 Propagace
propagaci lze naldkat velky pocet potencidlnich navstévnikl. Pfi tvorbé pozvanky na kulturni
akci taktéz souhlasim s tvrzenim Cerné a Johnové (2007), Ze uéinna pozvanka na kulturni akci

musi upoutat pozornost, udrzet zajem, vzbudit pfani a vyvolat akci u cilové skupiny. Kotikova
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(2008) popisuje vzhled a obsah spravné vytvoreného plakatu takto: , Zakladni obsah plakdtu
je nasledujici: nazev akce (pripadné logo a slogan), misto a termin konani, nazev a logo
poradatele, pripadné partneri, tzv. image fotografie, kontakt nebo odkazy. Letdk predstavuje
neperiodickou tiskovinu, ktera na malé plose (zpravidla A6, A5 nebo A4) v podobé jednoho

. P . . ;7 b
listu nebo ,,skladacky ** poskytuje ucelené informace o dané akci.

2.4.6 Rozpocet

Pfi organizaci eventu je nutné vypracovat harmonogram ptipravy a stanoveni rozpoctu. Diliraz
by mél byt kladen pfedev§im na terminy uzavienych smluv s dodavateli a partnery. Finan¢ni
prostiedky jsou nutnou podminkou pro konani kazdé akce. Lze je ziskat z vlastnich zdroji, od
ucastnikti kulturni udalosti (vstupné, startovné), ze sponzorskych ptispévkl, poptipadé ze

zdroju z dotaci (Kotikova, 2008).

Kotikova (2008) hovoii o dvou castech rozpoctu - pifijmové a nadkladové. Néaklady miizeme
rozdélit na investi¢ni a neinvesticni, které obsahuji materidlové naklady, osobni naklady,
sluzby apod. Dulezité jsou piedevsim ndklady na pripravu akce, tj. na reklamu, pozvanky,
plakaty a dalsi. Dale jsou podstatné vydaje na realizaci eventu, jez obvykle zahrnuji
prondjem, ucinkujici a technické zabezpeceni. Nelze opominat také ndsledné naklady spojené
s ukoncenim akce, jako jsou vraceni mista do pivodniho stavu, uklid, vyaétovani ¢i odvoz

techniky.

2.4.7 Sponzoring

Cerna a Johnova (2007) ve své knize Art marketing spravné popisuji funkci sponzoringu jako
zékladni vedlejsi zdroj prostiedkii obci. Sponzor investuje do kulturni akce, avSak zaroven
ocekava, ze ziska urCitou hodnotu a popularitu. Nejedna se o charitu ¢i darcovstvi, ale o
vzadjemné vyhodny obchod. Zprostfedkovatelem mezi sponzorem a sponzorovanym jsou

média. Sponzoring vypovida o stabilité a sile firmy.

Sponzoring se déli na statni a soukromy. Statni sponzoring odpovida rozpoctové organizaci.
Stat ¢i statni organizace si kupuji pozitivni image prostfednictvim kulturni akce, kterd
ptitahuje navstévniky. Tato forma sponzoringu je cilena na Sirokou vefejnost, naproti tomu
soukromy sponzoring je zdrojem firem a jednotlivct, coz je mozna také diivod, pro¢ prozatim
neni natolik obliben (Cernd, Johnova, 2007).

BKotikova, H., Schwartzhoffovd, E.: Nové trendy v poraddni akci a udalosti (events) V cestovnim ruchu. vyd.1. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008. ISBN 978-80-87147-05-4. s. 74.
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Sponzorovand instituce si ur¢i, co mize sponzorovi nabidnout — potfadani akci, rozsifovani
sluzeb nebo propagaci jeho firmy. Instituce by méla spravnym zplisobem zaujmout sponzora.
Cern4 a Johnova (2007) rozdéluji sponzoring na jednorazovy a dlouhodoby, nicméné v ramci
této prace je pro nas dulezity spiSe prvni zminény. Sponzoii mohou pfispivat ve financni
podobé¢, ale i naturalni formou v podobé produktt, vybaveni a sluzeb (plakaty, femesiné

prace, vyrobky).

2.4.8 Rizika poradanych akci

Kotikova (2008) urcuje také pficiny neuspéchu eventl, jimiZz mohou byt selhani
managementu, nedostatek financnich prostredki, nizka uroven ucinkujicich, nekvalitni sluzby
(informacni, potadatelské), Spatna organizace celé¢ akce, nevyhovujici materialné-technické
zazemi pro G¢inkujici i navstévniky ¢ine dostate¢na navstévnost. Pii¢iny neuspéchi akce by
vSak vzdy mély byt zmapovany za ucelem zlepSeni podminek pii mozném opakovani dané
udalosti. Dliraz by mél byt za vSech okolnosti kladen pfedev§im na terminy uzavienych smluv

s dodavateli a partnery, ktefi jsou dillezitou soucasti celé organizace.
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3 KULTURA

3.1 KULTURA JAKO OBECNY POJEM

V kontextu této prace lze kulturu definovat dle Pato¢ky a Hefmanové takto: ,,... sloZity
spolecensky jev i proces, ktery se neustdle vyviji, ktery je specificky lidskym vytvorem a ktery
slouzi k mnohostranné kultivaci jedincii a socidlnich skupin. Kultura — at’ jiz jako sféra
vedomi, vzdélanosti, zpiisob komunikace nebo jakozZto soubor hodnot, norem, vzorcii chovani,
znalosti, dovednosti nebo i jako zivé umeéni ¢i nehmotné kulturni dédictvi — se Siri v prostoru a
Case a je predavana mezigeneracné. Kromé kultivacni funkce kultura zajistuje i soudrznost

v , o o e .7 4 Ve «16
spolecenstvi a regUlaci jejich socialniho Zivota.

Kultura je chépana jako nejpevnéjsi a nejstabiln€jsi prvek pro ¢loveka a jeho identitu. Pomaha
usnadnovat zivot ¢loveéka ve spolecnosti, vytvaii jakési vzorce chovani. Efektivné zapojuje
jedince do spole¢nosti. Prvky kultury kazdy jedinec ptijima ve fazi vychovy a uceni, jez mu
poskytuji rodina, vzdélavaci instituce, pratelé, ale také média. Kultura lidské spole¢nosti je

nejstabiln€jSim prvkem a vzorcem lidského chovani, prozivani i mySleni (Skotepa, 2008).

Jeden z vyznami kultury je vztazen k procesu kultivace ¢lovéka ve vyznamu jeho socializace,
V niz jde o zaclenéni do spolecnosti, o vychovu a vzdélani jedince, 0 jeho duSevni a fyzicky
rozvoj. Clovék, potazmo cela spolednost tak usiluje nejenom o kulturu vzdélavani a rozvoj

poznani, ale také o znalost kulturniho dédictvi.

3.2 KULTURNI DEDICTVi

Kulturni dédictvi je ,,souhrn hmotnych a nehmotnych hodnot, del a kulturnich vztahi, které
vznikly v minulosti, ale svym zvykem a vyznamem prispivaji k vytvareni soudobych kulturnich

a spolecenskych hodnot. “*'

Je ziejmé, Ze na jedné strané je kulturni dédictvi odrazem historického vyvoje a kulturni

pameéti kazdeho mista a kazdé komunity, na strané druhé je pak i nedilnou soucasti naseho

16 patocka, J., Hefmanova, E.: Lokdlni a regiondlni kultura v Ceské republice: kulturni prostor, kulturni politika a kulturni
dédictvi. vyd. 1. Praha: ASPI, 2008. ISBN 978-80-7357-347-8. s. 47.
1 Tamtéz* s. 50.
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moderniho zZivota. Termin kulturni dédictvi, ktery zahrnuje takové dil¢i pojmy jako krajina,
historicke soubory pamdatek, prirodni i zastavéna mista, sbirkové predméty, kulturni
zkuSenosti, tradice, vyrobni postupy apod., tak zcela prirozené propojuje prirodni a kulturni

v 14 v 14 v LS (18
prostredi kazdé spolecnosti.

Kulturni dédictvi se da povazovat za svédectvi o vyvoji spole¢nosti. Sméfuje do budoucnosti
a stava se souborem posvatnych hodnot a symboli. Zahrnuje pod sebe uméleckd dila,
technické stroje, ptedstavy, ale 1 socidlni vytvory, jez maji kofeny v lidském chovani. Kulturni
dédictvi je zkratka dédictvim celé kultury. Patocka (2008) spravné vystihl mySlenku, Ze
kulturni dédictvi neni aktudlni moda zachovavana v muzeich, nybrz je nécim Zivym, a to na
zakladé zptisobu, jakym bylo vytvofeno a jakym je neustale piedavano. Jeho zakladem je

pritom lidské kreativita, kterd poukazuje na ¢innosti a vykony lidi.

Kulturni dédictvi je fenomén, jenz je diilezity pro dalsi existenci vyvijejicich se ¢eskych méest
a obci, proto by mél byt pfedavan z jedné generace na druhou. V méstech a obcich miva
kulturni dédictvi nemovitou podobu, nebot’ se jedna o cennou ikonu obyvatel mésta ¢i obce
Vv podobé¢ kosteli, chramu aj. Tyto zminéné nemovité kulturni pamatky zpravidla vyznamnym

zpusobem poukazuji na vyznam, historii a vyvoj daného mista.

3.3 LIDOVA KULTURA

Pojem lidova kultura je potieba chapat jako soucdst celkové kultury v urcitém obdobi, tzn.,
Ze soubezné s lidovou kulturou mohla existovat a zpravidla vzdy i existovala dobova elitni

(,, profesionalni“, oficialni) kultura ... «19

Lidova kultura se povazuje za zdroj narodni kultury a narodnich tradic. Patocka hovoii o
tradi¢ni lidové kultufe, kterou mini venkovskou kulturu. Tvirci lidové kultury jsou vyznaéni
predevsim svoji anonymitou. Vétsinou se jednalo o obyvatele, jez v dané oblasti vynikali
zruénosti a aktivné se podileli na vyrobnim procesu, a to zejména v obdobi feudalismu na

Ceském venkové (Patocka, Hefmanova, 2008).

Bpatocka, J., Hefmanova, E.: Lokdini a regiondini kultura v Ceské republice: kulturni prostor, kulturni politika a kulturni
dedictvi. vyd. 1. Praha: ASPI, 2008. ISBN 978-80-7357-347-8. s. 23.

19,,Tamté2“ s. 27.
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Mezi hmotné vyrobky lidové kultury patii dfevéné hracky, keramické vytvory, malovany
nabytek, prouténé vyrobky ¢i hudebni néstroje. Krom¢ téchto hmotnych vytvort zahrnuje
lidova kultura také lidovou slovesnost, tanec, hry, zvyky a obyceje. Tyto prvky se prendseji

Z generace na generaci, mistné i regionaln¢.

Soucasti lidové kultury je jiz zminovany folklor. Tento pojem je pouzivan pro oznaceni
lidovych vytvoru a aktivit, jez se zachovaly na urCitém tzemi a dale se pienaseji z generace
na generaci. Za tyto vytvory a aktivity se povazuji pfedevsim slovesné projevy jako pftislovi,
hadanky, vypravéni, fikadla, pisnicky, pohadky ¢i legendy, ale také lidova femesla. Folklor
vznikal dlouhodobé dle riznych svatka a zvyklosti, jako jsou dozinky, Vanoce, Velikonoce,
kitiny, svatba ¢i pohiby (Patocka, Hefmanova, 2008).

Zanik tradi¢ni lidové kultury v celosvétovém méfitku v Cesku se datuje do prvni poloviny 20.
stoleti. V soucasné dob¢ je ale opét vénovana pozornost Ceskym i moravskym regioniim, a to

zejména v souvislosti s ozivenim nékterych tradic v souvislosti s rozvojem folkloru.

3.4 LOKALNIi KULTURA

Lokalni kultura je propojena s ur¢itym mistem. Tvofi ji slozky materialni i nematerialni
kultury, pti¢emz muze byt ovlivnéna mistnim folklorem i zvyklostmi. V praktické roviné lze
poznat, Ze materialni a nematerialni slozku lokalni kultury od sebe nelze vzdy oddélit, nebot’
vétsina tradic a zvyklosti byva velice ¢asto propojena s urcitymi artefakty (viz Velikonoce a
fehtacky, Vanoce a adventni vénce apod.). Jak je vystizné feCeno: Ryze nemateridlnich,
neviditelnych slozek kultury proto neni mnoho. Jedna se vesmés o ustné preddavané dedictvi
(pohadky, povésti, povery, rikanky, pranostiky, pisné, mistni jména, ale i krajovd nareci
apod.) Naopak cistée materidlni slozka kultury neexistuje viitbec. Odpojime-li totiz urcity
artefakt od jeho kulturnich souvislosti, ziistane z néj neprilis uzitecny predmét nejasného

“?0 Tento postulat dokazuje napiiklad lidové architektura, jeZ je hmotnym prvkem

vyznamu.
mistni kultury, ktery by nevznikl bez tradi¢nich zvyklosti a bez duchovnich vlivii doby a

mista.

2 patocka, J., Hefmanova, E.: Lokdlni a regiondlni kultura v Ceské republice: kulturni prostor, kulturni politika a kulturni
dédictvi. vyd. 1. Praha: ASPI, 2008. ISBN 978-80-7357-347-8. s. 66.
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Lokalni kultura je rozliSovana také podle mista vyskytu na venkovskou a méstskou, nicméné
mezi témito dvéma pojmy nelze vymezit pfesnou hranici. Venkovskd a méstskd tzemi se
spolu totiz Casto prolinaji. Pfesto jednou z hlavnich odliSnosti mize byt vys$si mira inovace u
meéstskych tzemi, jez jsou castéji ovlivilovana popularni kulturou a globaliza¢nimi tlaky,
M¢sta maji proto také vyssi sociokulturni heterogenitu. Venkov je oproti méstim socidlné
homogennéjsi, ptiCemz velkou roli zde hraje tradi¢ni lidova kultura, s niz je spojena také veétsi

konzervativnost (Patocka, Hefmanova, 2008).

3.4.1 Hmotné prvky lokalni kultury

Hmotné prvky lokalni kultury mizeme zatfadit do skupiny stavebnich kulturnich pamatek, tj.
predevsim lidova architektura (venkovska obydli, zeméd¢€lské usedlosti), méstska architektura
(radnice, palace, méstanské domy, véze, kasny), sakrdlni pamatky (klastery, kostely, fary,
katedraly, kiiZe), technické a vojenské pamatky (papirny, tovarny, manufaktury). Dal$imi
prvky hmotné lokalni kultury jsou umélecké a uméleckofemesiné pamatky, drobné artefakty
(kroniky, historické mapy), kulturni krajina, parky, flory a fauny. V pieneseném smyslu Ize
do této kategorie zafadit také kulturni infrastrukturu, kulturni organizace ¢i instituce a jejich

materidlni zazemi (Patocka, Hefmanova, 2008).

3.4.2 Nehmotné prvky lokalni kultury
Do nehmotnych prvkl lokalni kultury patii pfedevsim pievazujici zpiisob zivota, nabozensky
a spolkovy zivot (nabozenské spolky, hasi¢i, myslivci, zahradkari), tradi¢ni zvyky, oslavy a

ostatni nematerialni slozky lokalni kultury (karnevalovy prtivod, masopustni zabava).

Dodrzovani zvyku a oslav zna¢i miru identifikace obyvatel k regionu a jejich zakotvenost v
uzemi. V poslednich letech je tendence ozivovat tradi¢ni obyceje, jako jsou oslavy masopustu

a karnevalové zabavy, ¢iSténi studanek, otevirani fek apod. (Patocka, Hefmanova, 2008).

3.5 SVATOVACLAVSKE TRADICE

Svatek svatého Vaclava se stal v Cechach natolik oblibeny, Ze ho slavila cela zemé. V tento
den se konaly mse, pouté, svatovaclavska posviceni 1 lidové tancovacky. Lidé ze vSech koutil

Cech se shromazdovali vPraze u ostatkii sv. Vaclava. Tento den byl zlomovy i pro
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hospodaistvi, nebot’ pasaci se vraceli se svym stddem ze salasi zpét do nizin, aby uctili
Véaclavovu pamatku. V riznych ¢astech ceskych zemi se konaly priivody z jednoho staveni do
druhého, kde hospodyné napekly posvicenské kolace a pecinky na obcerstveni. Vecer se pak

v8ichni sesli v mistnim hostinci, kde se z vysluzky konala hostina.*

Posviceni byla ptilezitost, aby se vSichni blizci ze vsi sesli po namahavém 1été, oslavili
sklizenou urodu a hodovali. Pod slovem ,pout™ si Clovék vétSinou predstavi stfelnice,
kolotoc¢e a dalsi atrakce. Pivodni vyznam je ale mnohem hlubs$i. Slovem pout’ se rozumi
,,cesta”. Diive bylo zvykem vydavat se na poutni mista, kam pattily chrdmy, kostely, sochy
svatych a podobné. Nejslavnéjsi pouté se ptitom konaly praveé pii prilezitosti dne svatého
Véclava. V dneSni uspéchané dobé se svatovaclavska posviceni drzi pfedev§im na vesnicich,

zatimco ve mestech Se uz na tyto oslavy spiSe zapomina (Fiebichova, 2007).

Aweb:  Ceské tradice a zvyky. In: [online]. [cit. 2.1.2015]. Dostupné z:  http://www.ceske-

tradice.cz/tradice/podzim/sv.vaclav/zvyky-a-obyceje.
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4 PREDSTAVENI OBCE SVETiI

4.1 OBECSVETI

Predmétem této prace je organizace kulturni akce v rdmci malé obce. Lokalitou konani
kulturni udélosti je obec Svéti. Cilem kapitoly bude predstavit tuto obec a informovat o

zajimavostech, které ji doprovazi.

Obec Svéti se nachazi 7,5 km severozapadné¢ od Hradce Kralové. Sousedi s vesnicemi
Nedé¢listé, Pfedmetice nad Labem, Biiza, VSestary a Rozbétice. Od roku 1436 je pouZzivan
nazev Svéti, puvodné vSak byla obec ozna¢ovana jmény Svéty, Svétin, Svéci. ,,Z vykopdvek
Ize usuzovat, Ze misto bylo osidleno jiz v mladsi dobé bronzové, pisemné zpravy jsou vsak az
od r. 1365, kdy obec, dviir a kostel patrily némeckym rytirim v Hradci Kralové. Kostel sv.

Ondreje, ktery je dominantou obce, je zapsan v seznamu nemovitych kulturnich pamatek od 3.

5.1958.??

Severozdpadné od Hradce Kralové na vyvysSeniné Chlum byla 3. Cervence 1866 svedena
prusko-rakouska bitva, ktera postihla i okolni obce v¢etné Svéti. Od biezna r. 2000 je obec

soucasti svazku obci "Mikroregion obci Pamatkové zony 1866

Od roku 1991 je Svéti samostatnou obci, tudiz jako jedina z blizkych vesnic nespada pod
Obecni urad ve Vsestarech. V této malé vesnicce Zije okolo 300 obyvatel. I pies mensi
rozlohu je zde dobie fungujici obchod se smiSenym zbozim, sportovni aredl, hostinec Na

Zavadilce a sbor dobrovolnych hasic¢u.

V lofiském roce byla oteviena nauéna stezka s nazvem "Zivot ve vodé, lese a na poli" v
prostoru Na Panné. Ma celkem pét zastdvek, na tiech z nich jsou odpocinkové mista. Jako
zajimavost je na posledni zastdvce vytvoren hmyzi hotel, ktery slouzi jako ndzorna pomtcka
k nau¢né tabuli. Stezka je urcena pro zaky zakladnich a stfednich $kol, pro turisty i ndhodné
kolemjdouci. Stezka byla vybudovana na zakladé dohody o partnerstvi s o.p.s. Hradecky
venkov v ramci projektu "Krajina je nase zrcadlo" financovaného z Programu rozvoje

venkova.

22 Webové stranky obce Svéti. In: [online]. [cit. 27.2.2015]. Dostupné z: http://www.sveti.cz/.
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4.2 KULTURNI AKCE V OBCI

V obci Svéti se kazdy rok kona nékolik kulturnich akci pro déti i dospélé. V tnoru a v bieznu
startuje sezona dvéma plesy potadanymi sborem dobrovolnych hasici a obci. Hned poté
navazuje détsky karneval a velikono¢ni zdbava. Zacatkem kvétnového vikendu byvaji na
mistnim sportovnim h#isti hasi¢ské zadvody, kde se sjedou i sbory dobrovolnych hasict
z vedlejSich obci. Soutéze se ucastni i détské sbory. Zacatkem letniho mésice Cervna je pro
déti uspotadany détsky den. Koncem srpna se déti opét tési na louceni s prazdninami na
mistnim hfiSti - velice oblibena zdbava je stezka odvahy. V zéfi se jiz druhym rokem kona
tradicn¢ Svatovaclavské posviceni, jez se V letosSnim roce (2014) uskuteCnilo 27. zafi na
sportovnim hiisti Na Zamecku (viz praktickd c¢ast BP). V zavéru roku je tradicné
organizovadno rozsvéceni vanocniho stromu u mistniho obchodu spojené s vystoupenim

détského peveckého sboru.
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Predmétem tohoto projektu je organizace Svatovaclavského posviceni v obci Svéti, kterou
potadal sbor dobrovolnych hasict. Jako spoluorganizator jsem sledovala, jak se kulturni akce

v malé obci realizuje a podilela se na jeji ptiprave.

Specifikum pfi organizaci vefejnych kulturnich akci v podminkach malych obci je takové, ze
se uzaviraji smlouvy bezuplatné, a to ztoho duvodu, aby se akce vdané obci vibec
uskutecnila a byla Siroce obsazena. V malych obcich se totiz mnohdy organizuji udalosti, na
néz nema organizator dostateny rozpocet, piiCemz vydaje vétSinou pokryvaji zisky ze

vstupného, obcCerstveni a dalSich sluzeb.

5 KOMPARACE SOUKROME A VEREJNE AKCE

At uz organizator potada soukromou ¢i vefejnou akci pro vétsi pocet navstévniki, je nutné

dodrzovat bezpecnostni ptedpisy a fidit se pravidly obanského zdkoniku.

Pti komparaci soukromé a vefejné akce jiz nastévaji urcité rozdily, jimz je nezbytné vénovat
pozornost. Organizace soukromé akce je vazana pouze na to, aby neporuSila jakymkoli
zpusobem obcansky zakonik. Poté uz je organizator pii planovani akce svym panem a udalost

muze piipravovat dle svého uvazeni.

V réamci rozsifeni tohoto tématu se prace bude z¢asti zamefovat na akce verejné, které musi
splnit vyhlasky a ustanoveni dané obce nebo mésta (vice o téchto vyhlaskach je popsano

v kapitole ¢. 17).

Organizace vefejnych udalosti musi spliovat i dalsi kritéria, jednim z nich je pfitom uzavirani
smluv s organizatory atrakci a jinym personalem. Dilezité je také uzaviit smlouvu na
pronajem s majitelem pozemku. Pokud se organizator rozhodne pro sponzoring, je nutné
sepsat zadost o sponzorsky dar. Dal§i dohody se uzaviraji dle potieby, je mozné uzaviit
smlouvu o prondjmu movité véci, dohodu o provedeni prace, smlouvu o prondjmu prodejniho

mista, smlouvu o provedeni uméleckého vystoupeni a dalsi.
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6 PRVNI KROKY PRI ORGANIZACI

V obci Svéti bylo Svatovaclavské posviceni jiz potadano Vv loniském roce a obcané tuto
udalost kladné uvitali. Rozhodla jsem se tedy, Ze navrhnu zastupitelim obce a sboru

dobrovolnych hasict, aby se akce zopakovala s tim rozdilem, ze udalost dostane novy rozmér.

Navrhla jsem rozsitit atrakce pro déti, umistit stanky, které budou nabizet zbozi, jez bude ladit
se svatovaclavskymi tradicemi, roz$itfit catering, objednat Zivou kapelu a mnoho dalSich

zmén, které zlepsi celkovou atmosféru a naldkaji vice navstévnikd.

Prvnim krokem bylo povoleni Obecniho tfadu a Sboru dobrovolnych hasi¢t Svéti. V Cervenci
jsem Kk tomuto ucelu vyuzila pofadani obecni schiize, kde jsem jejim ¢lenim piedstavila plan
akce. VétSina ucastnikl s organizaci tohoto eventu souhlasila a pfislibila pomoc. Tim byl
sestaven realiza¢ni tym. Obec mi poskytla bez najemni smlouvy htist¢ Na Zamecku, ¢imz

byly uSetfeny finan¢ni prostiedky.

7 NAZEV AKCE

Nazev je velmi dualezitou véci, jelikoZz se objevuje na propagacnich materialech a dalSich
komunikac¢nich a informacnich prostiedcich. Spravny nazev muze naldkat vice navstévnika,
mél by pfedevSim vystihnout charakter akce, aby potencidlni ndvstévnici védé€li, o jakou
udalost se jedna. Jelikoz byla akce pofadana v rdmci oslav svatého Vaclava, byl vybér ndzvu

vcelku jednoduchy — Svatovaclavské posviceni.

8 MISTO KONANi AKCE

Volba lokality byla celkem slozita, jelikoz akce se konala koncem zafi, nebylo tedy jisté, zda
bude pfiznivé pocasi. Pivodné se udalost méla uskutecnit v mistnim hostinci s venkovnim
posezenim jako lonisky rok, cely tym organizatorti vSak zvazil nevyhodu, kterd tuto akci
doprovazela, a kterou byl velky pocet navstévnikii na malé prostory. Proto jsme se schvalenim
obecniho fadu zvolili prostory na hfiSti Na Zamecku s tim, Ze bude zajiSténo piistiesi pii

neptizni pocasi.
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Pted poradanou akci byl zkontrolovan spravny piivod vody a elektfiny, coz bylo pro
ptistup ke zdroji elektfiny, jenz byl potieba piedev§im pro spravny chod atrakci, osvétleni,

zvukovou techniku aj.

Nevyhodou tohoto mista bylo, ze je hfisté na otevieném prostoru a zvuk od kapely se mtze
rozléhat po obci a rusit no¢ni klid. Jelikoz byl uz v minulosti problém s rusenim no¢niho klidu
pfi soukromych 1 vetfejnych akcich v obci, bylo potieba sepsat dle obcanského zdkoniku
7adost o zruseni noéniho klidu, ktery schvalil p¥islusny obecni Gfad. Zadost méla neformélni

podobu (smlouva viz pfiloha ¢. 1).

Sportovni htisté bylo vybaveno dievénou budkou pro obsluhu hostli, pod stfechou bylo
piipravené posezeni ptiblizn€ pro 30 navstévnikd. Déle byly pro hosty nachystany venkovni
lavicky. Posezeni bylo dovezeno z mistniho hostince, ktery vlastni obecni tfad, ten také
poskytl pfenosné stany pii1 nepiizni pocasi, kam se vejde dalSich 40 — 50 hostl. VEtsi Cast
posezeni byla umisténa pfimo pod stany kvili moznosti neptiznivého podzimniho pocasi.
Hfiste je dale vybaveno détskymi houpackami, kolotoci a dvéma novymi dievénymi toaletami

s umyvadly.

Pied konanim vefejné akce je vZzdy nutné sepsat najemni smlouvu s vlastnikem pozemku. Ve
smlouvé je potiebné uvést jméno, adresu, popiipadé ICO pronajimatele a najemce, od kdy do
kdy bude pronajem uskute¢nén, o jaky pozemek se jedna, cenu pronajmu, K jakému ucelu je

pozemek pronajaty a datum s podpisy obou tGcastnikti (najemni smlouva viz piiloha ¢. 2).

9 TERMIN KONANI AKCE

Rozhodnuti 0 terminu konani bylo realizovano s ohledem na nékolik skute¢nosti. Jelikoz se
jednalo o organizaci Svatovaclavského posviceni, §lo o akci, ktera by méla byt sméfovana
k jednomu ro¢nimu obdobi i konkrétnimu datu. Svatek svatého Véaclava je 28. zafi, nakonec
byl zvolen jako nejvhodné&jsi den sobota 27. zari, jelikoZ cilovou skupinou jsou dospéli a
studenti, kteti maji vétSinou volny vikend, a proto mohou zlstat na této akci do pozdnich
hodin. Do cilové skupiny patii také déti, pfibuzni a prarodice. Jednalo se o Sirokou Skalu

potencidlnich navstévnikl, cemuz bylo nutné ptizplsobit také nabidku sluZeb a vyrobkd.
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10 VSTUPNE

V zajmu organizatora udalosti je, aby potfadana akce byla Siroce pfistupna vetejnosti. Vstupné
by proto nemélo byt pfili§ vysoké, popiipadé by mélo byt dobrovolné, jelikoz by cena
vstupného mohla odrazovat potencialni navstévniky. Cely tym organizatord se shodl na tom,
ze vstupné bude dobrovolné, coz se po ukonceni udélosti potvrdilo jako dobry napad, nebot

se vybralo celkem 2850 K¢.

11 PROPAGACE

Jeden z dalsich krokt byla propagace kulturni akce. Tuto ¢ast organizace jsem vzala do svych
rukou. Pro ozndmeni udalosti jsem pouzila plakaty a osobni pozvanky, piedstavujici
nejjednodussi a nejrychlejsi formu reklamniho sdéleni. V rdmci mista, kde se akce kona
obecnim ufadé. Plakat se tiskl ve formé A3 a pozvanky velikosti AS. Pozvanka byla

zmensSeninou plakatu.

Formu pozvanek jsem zvolila z toho diivodu, Ze jsou osobnéjsi a potencidlni navstévniky vice
nalakaji. S pozvankami chodily ¢trnact dni pted udalosti po obci dvé divky z dobrovolného
hasi¢ského sboru v krojich (viz pfiloha ¢. 3), které si zapuj¢ily z mistniho obecniho Gfadu. Ke
kazdé pozvance rozdavaly posvicenské kolacky, jez pekla Clenka zastupitelstva. Je zvykem,
ze kazda rodina da divkam za pozvani néjakou odménu, vétsinou ve financni podobé. Osobni
piredani pozvanek bylo pouze pro obyvatele obce Svéti. V ostatnich obcich byly vyvéSeny

plakaty na vefejné tabule.

Pii tvorbé plakatu na kulturni akci jsem se inspirovala tvrzenim Cerné a Johnové (2007), Ze
ucinny plakat na kulturni akci musi upoutat pozornost, udrzet z4jem, vzbudit pfani a vyvolat
akci u cilové skupiny. U tvorby plakatu jsem kladla diraz na to, aby ladil s tématem akce,
pouZzila jsem vyrazné pismo a obrazky, aby potencidlniho navstévnika upoutal na prvni
pohled. Pozvanka byla vyvéSena na informacni tabuli v obci Svéti, v mistnim konzumu a také

ve vedlejsich obcich tfi tydny pied pofadanou akei (plakat viz pfiloha ¢. 4).
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Dalsi formy propagace byly v podobé zvetejnéni akce na webovych strankdch obce, kam
udalost umistila starostka obce. O akci se lidé dozvédeli také z opakovaného hlaseni mistniho

rozhlasu, jez probéhlo dvé soboty pfed pofadanou akei a také den pred samotnou udalosti.

Propagace probé¢hla i prostiednictvim novych médii - Facebooku. Tato socialni sit’ se béhem
nékolika let fungovani stala fenoménem doby a pii marketingu se stala velmi vyznac¢nou
zbrani. Na Facebooku byla vytvofena udalost v podob¢ Svatovaclavského posviceni, kde byly
pravidelné mésic pfed akci umistovany lakadla a pozvanky na udalost. Tato forma
komunikace s potencialnimi navstévniky je rychla a uspé$na, na facebookové stranky lze
vkladat fotografie, videa 1 pozvanky na ptipravovanou kulturni akci. Pfesto si myslim, Ze
ackoli je tato forma propagace UspéSna, nenahradi tradi€ni média, ale pouze je ur€itym

zpusobem dopliuje.

Neni lepsi reklamy nez pocetnd navstévnost samotnych lidi na pofaddané akci, kterd v tomto

ptipadé predcila o¢ekavani.

12 ATRAKCE A ZABAVA

Atrakce a stanky byly rozmistény po travnaté ploSe na htisti. Zabava byla zatizena pro déti i
dospélé. Pro déti zde byl k dispozici skakaci hrad, velké trampoliny, malovani na oblicej,
koloto¢ a klouzacka (viz ptiloha ¢. 5). Malovani na obli¢ej se ujala ¢lenka obce, ktera si timto
zpusobem piivydélava ve volném Gase. Uétovala si minimalni ¢astku pouze za barvy, jez
pouzila (viz rozpocet kapitola ¢. 16). KlouzaCku vlastni obecni ufad, ktery ji bezplatné
zapujéil, byla ptipravena i pracovni sila, az ji bude potiecba dovézt na urené misto.
V casovém piedstihu byl objedndn skékaci hrad, koloto¢ a trampoliny. Organizatofi atrakci

souhlasili s nabidkou a na udalost dorazili vSichni.

Pro dospélé byla ptipravena zdbava v podob¢ dvouclenné kapely, ktera doprovéazela celou
akci skvélou hudbou az do pozdnich veéernich hodin (viz pfiloha ¢. 6). Dalsim vhodnym
zpestfenim Svatovaclavského posviceni byla ukdzka rucnich femeslnych praci mistnich
obyvatel. Exhibice spocivala v pleteni kosikti a dratovani (viz ptiloha ¢. 7), sami navstévnici
si mohli praci vyzkouset. Pro dospélé zde byla také mala stielnice, o niz byl velky zajem a

stanek se svatovaclavskymi suvenyry — keramika, rucni prace, perniky. Svatovéaclavskou
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zabavou navstévniky provazela uvadécka, kterd je ptitomna témét na kazdé kulturni akci

V obci. Svym bohatym slovnikem dokazala pobavit vSechny navstévniky.

Obecni utad jako hlavni sponzor poskytl finance na prondjem détskych atrakei, které byly na
udalosti k dispozici pro déti zdarma. VSe se sjednavalo Ustni dohodou. Byla podepsana

faktura za pronajem atrakce s obsluhou, jez byla pfedana obecnimu tfadu.

U potadani vetejné akce by bylo nutné sepsat smlouvu i s dal§imi provozovateli sluzeb a
sponzory. Pokud by poskytovatel vybaveni, v tomto ptipad€ obecni ufad, vyZzadoval uzavieni
smlouvy, bylo by nutné sepsat smlouvu o pronajmu movité véci, kde by bylo zahrnuto
zapujéené vybaveni v podobé stanku, posezeni a klouza¢ky. Smlouva musi obsahovat jméno,
adresu, poptipadé ICO pronajimatele a najemce, od kdy do kdy bude pronajem uskuteénén, o
jakou movitou véc se jednd, cenu ndjmu, prava a povinnosti obou ucastnikii, datum a jejich

podpisy (smlouva viz ptiloha ¢. 8).

Zabava v podobé ukazky femeslnych praci a malovani na obli¢ej byla v ramci soukromé akce
sjednana také ustni dohodou, kde m¢l kazdy ucastnik obcerstveni na konané udalosti zdarma.
U potadani vefejné akce by bylo potiebné s témito osobami uzaviit dohodu o provedeni prace.
U potadani kulturnich akci v malych obcich se velice ¢asto do této smlouvy uvadi odména

V podobé¢ utraty za obCerstveni na pofadané akci (smlouva viz pfiloha ¢. 9).

Pii organizaci vefejné akce je dalSim krokem uzavieni smlouvu s kapelou. Je v8ak mozné
domluvit se na bezesmluvnim plnéni, v takovém piipadé pak neni smlouva povinna. Tento
postup byl uplatnén i v ramci organizace Svatovaclavského posviceni (pokud by byla smlouva

vyzadovana, méla by mit podobu jako vzor v ptiloze ¢. 10).

13 CATERING

Catering je jednou z podstatnych ¢asti pfi organizaci jakékoli kulturni akce. Spravny catering
je ditlezitym krokem pro spokojenost zédkaznika. Obcerstveni na Svatovaclavském posviceni
zajiStovala ndjemnice mistniho hostince. V3e zajistila a po domluvé urcila cenu zbozi - ceny

obcerstveni musi byt pfijatelné k podminkdm potadané akce v malé obci, na coz byla vedouci
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cateringu upozornéna. Finan¢ni vyrovnani v tomto piipadé odpada, jelikoz finan¢ni ndhradu

vedouci ziska z prodeje napoji a pochutin, které osobné zajistila.

Bylo zatizeno jesté dal$i pohosténi, o néz se postarali ¢lenové obce a podavali posvicenské
kolace, zvéfinovy gulds a uzené klobasy. Kolace a gulas pripravovaly ¢lenky zastupitelstva,

kterym byly veskeré suroviny a prace proplaceny (viz kapitola ¢. 16). Penézni vydélek

Z prodeje gulase a klobas spravoval sbor dobrovolnych hasict.

V rdmci organizace veiené akce VvV malé obci je mozné uzaviit smlouvu o prondjmu

prodejniho mista, které je poskytnuto vedouci cateringu (smlouva viz pfiloha ¢. 11).

14 PERSONAL A PRiPRAVY

Personal byl potieba pied nejenom béhem akce, ale i pied jejim za¢atkem a po ni. Pomoc pii
organizaci poskytli ptedevsim ¢lenové sboru dobrovolnych hasi¢i. Celkem se podilelo na

ptipravé deset osob.

14.1 Dva mésice pred akci
Dva meésice pted potfadanou udélosti jsem pozadala sbor dobrovolnych hasici o pomoc

s organizaci akce. Ve stejné dob¢ byly objedndny atrakce a zabava — skakaci hrad, spiderman

trampoliny, koloto¢, malovani na obli¢ej a kapela.

V tomto Casovém obdobi jsem se obratila na nékolik firem o sponzoring. O sponzorsky dar
jsem pozadala dva mésice pfedem, coz bylo dle nasledného uvazeni pozdé. Pokud je cilem
uspét s zadosti o sponzoring, je nutné zaslat dopis minimalné pul roku az rok ptredem. Pokud

se totiz poda Zadost brzy, firma bude védét, Ze s uvolnénim penéz ma poditat.

14.2 Meésic pred akci

Megsic pred Svatovaclavskym posvicenim jsem pozadala Elenky zastupitelstva o piipravu
posvicenskych kolacki a gulase. Také jsem oslovila uvadécku, kterd se bézné ujima hlavniho
slova na kulturnich akcich v nasi obci, aby se chopila vedeni akce. V stejném mésici jsem
pozvala na udalost dva obyvatele obce, jez predvedli ukazku dratovani a pleteni koSiku.
Oslovila jsem pani hospodskou z mistniho hostince, zda se neujme cateringu — vseho se

zhostila a veSkeré obcerstveni zaridila.
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14.3 Dva tydny pred akci
Ctrnact dndi pfed konanim Svatovéaclavského posviceni chodily dvé divky z dobrovolného

hasi¢ského sboru v krojich osobné zvat obyvatele obce na poradanou akci. Udalost se hlasila
obecnim rozhlasem a byly zvefejnény plakaty na mistnich vetejnych tabulich i ve vedlejSich

obcich.

14.4 Tyden pred akci
Bylo naplanovano, kdo se ujme jaké cCinnosti, pfiCemz V prubéhu akce jsem sama

kontrolovala, zda jde vSe podle planu. Ptipravovala se vyzdoba, ktera se aranzovala v den
akce. Také se zafidily suroviny potfebné na piipravu jidla, jez mél na starosti tym

organizatoru.

14.5 Den pied akci
Den pted udalosti napekly ¢lenky zastupitelstva posvicenské kolace a pripravily gulas. Byl

zahajen uklid celého htisté, cehoz se dobrovoln¢ ujali hasi¢i. Jejich prace zahrnovala uklid

boudy pro catering, uklid odpadkti, zavedeni elektiiny a dalsi technické zalezitosti.

14.6 V den akce
V den konané udélosti hasi¢i doladili technické zalezitosti (elektfina, osvétleni, ozvuceni),

ujali se dovozu posezeni z mistniho hostince, postaveni stanti, dovozu klouzacky a stanku,
které byly zapujceny obci. Pocasi bylo postupem dne piiznivé, tudiz byla moZnost vystavit
zbozi do stanku. V dopolednich hodinach také ptijeli potfadatelé atrakci, aby vSe ptipravili.
V den akce bylo pfipraveno obCerstveni, 0 néZ se starala vedouci cateringu pro tuto akci (viz

kapitola ¢. 13).

Na zacatku udalosti uz mél kazdy zadano, jakou ¢innost ma na starosti. Byla potieba jedna
osoba k podavani gulase, dvé osoby do stanku se suvenyry, dalsi osoba k udirné s klobasami,
uvadécka, kteréd se starala o celkovou zdbavu, jedna osoba ke sttelnici, dalsi ¢len ke vstupu,
kde uvita navstévniky a ¢len, ktery zaujme pozici fotografa. Zbytek personalu vypomahal, kde

bylo potieba.

Na této udalosti byl program volny a kazdy navstévnik mohl vyuzit, na co zrovna mél naladu

- ukézku femesInych praci, poslech kapely, obcerstveni apod.
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14.7 Po skonceni akce
Den po udalosti byl na fadé¢ uklid. Sesli se téméf vSichni ¢lenové, kteti se na piipravé podileli

a vratili misto do pivodniho stavu. Byl potieba tklid odpadkti, odvoz posezeni, obecnich
atrakcei (klouzacka) a stantl, dale uklid boudy, kde se vydavalo obcerstveni, zajisténi elekttiny,

demontdz zvukové techniky, svétel a;.

15 SPONZORING

Mgsic pied konanou udalosti bylo nutné sehnat alesponn jednoho sponzora na akci. Ovétila
jsem si tvrzeni Johnové a Cerné (2007), Ze shanéni sponzorti na kulturni akci v malé obci je

veelku obtizné. Sponzofti davaji prednost spiSe eventiim ve vétsich obcich ¢i méstech.

Zaslala jsem tedy mésic pfedem né€kolik dopisti a neformalnich Zzadosti o finan¢ni podporu
sponzorim. I pres veskerou snahu se podafilo jako jediného sponzora ziskat mistni obecni

urad.

Zadost o finan¢ni podporu muize byt psand ve formalni ¢i neformalni podob€. Formalni zadost
by méla byt peclivé vyplnénd a musi mit vSechny potfebné parametry. Zadosti o finan¢ni
podporu bez formulédfe jsou jednodussi, nebot’ se jednd pouze o slovni prosbu o finan¢ni

vypomoc (viz ptiloha ¢. 12).

Obecni urad vénoval sponzorsky dar v podobé finan¢nich prostfedkli na pronajem atrakci —

koloto¢, trampoliny a skakaci hrad. Navic zapujc¢il na akci obecni majetek.

16 ROZPOCET

Jednim z dalezitych krokt, ktery bylo potieba zafidit, byly finanéni prosttedky na realizaci
akce. Idealni je spojit rizné formy financovani, napiiklad sponzoring od firem z okoli +
finanéni pomoc od obce + vstupné + ptispévky od kraje, statu ¢i EU (vyuzivané spiSe u

vétSich kulturnich akei).

U potadani kulturnich akci v malych obcich je vétSinou hlavni sponzor mistni obec. Diky
finanéni podpote obecniho ufadu se mohlo Svatovaclavské posviceni uskutecnit. Obecni Grad

financoval veskeré atrakce v hodnoté 20 000 K¢.
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Jelikoz akce byla pod zastitou sboru dobrovolnych hasi¢t, ktery spada pod Obecni Giad Svéti,
obec si za elektfinu a pfivod vody neuctovala zadny poplatek. Pii organizaci jiné soukromé ¢i

vefejné akce by bylo nauctovano 300 K¢ za den dle pausalniho poplatku.

Naklady
Obcerstveni 12 570 K¢

(suroviny na kolace - 500 K¢, gulas - 6000 K¢, Klobasy - 3500 K¢, ostatni pfilohy a prostirani
- 1370 K&)

Dekorace 450 K¢

Barvy na oblicej 350 K¢

Kapela 3000 K¢

Celkem 16370 K¢

Zisky

Vstupné dobrovolné 2850 K¢

Gulas celkem 6300 K¢ (45 K¢ porce x 140 porci)
Klobasy celkem 4900 K¢ (35 K¢ porce x 140 porci)
Celkem 14050 K¢

Jak je patrné, naklady jsou vétsi nez zisky, coz se ale v tomto piipadé predpokladalo. Akce je
organizovana pod zastitou shoru dobrovolnych hasi¢l, kteti méli vyclenéné finanéni

prostfedky na tuto udalost.

V piipad€, Ze ma sbor dobrovolnych hasi¢i z porddanych udalosti urcity zisk, jsou penize

uloZeny na dalsi planovanou kulturni akci jako naptiklad Hasi¢sky ples, Détsky den apod.
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Pti organizaci vetejné kulturni akce v malé obci si ¢lenové ptipravného sboru mohou tctovat
finanéni nahradu za odvedenou praci. V tomto piipad¢ je nutné podepsat smlouvu o provedeni
prace. Vétsinou si ale pfipravny sbor kulturnich akci v malych obcich neuctuje Zadnou
finan¢éni nahradu, jelikoz jde o dobrovolnou ¢innost. Bylo tomu tak i u pofadani
Svatovaclavského posviceni. Dobrovolnici, kteti se podileli na ptipraveé, méli pohosténi na

cely den zdarma.

17 PRAVIDLA AKCE

Urovné vyhlasek, které se tykaji pofadani kulturnich akci v malych obcich, jsou razné.
Vyhlasky tykajici se organizace kulturnich akci v podminkdch menSich obci jsou vydavany

Vv mens$im méfitku, nez ve vétSich méstech jako je naptiklad Hradec Kraloveé.

Pfi organizovani kulturnich akci v mésté Hradec Kralové je nutné tidit se obecné zavaznymi
vyhlaskami, jez vydava mésto nebo obec, ktera pod mésto spada. Pokud by obec Svéti spadala

pod mésto Hradce Kralové, musela by se tidit témito vyhlaskami:

17.1 Obecné zavazna vyhlaska ¢. 2/2011 mésta Hradec Kralové k
zabezpeceni pozarni ochrany pri akcich

(celé znéni vyhlasky je uvedeno na webu: http://www.hradeckralove.org/urad/obecne-

zavazna-vyhlaska-c-2-2011-mesta-hradec-kralove).

Akci se pro ucely této vyhlasky rozumi spolecenska, kulturni, sportovni, politicka, obchodni,
nabozenska a jind organizovana akce, jez je pofaddna: ve venkovnim shromazdovacim
prostoru, vetejnych prostranstvich a komunikacich, kterych se ucastni 300 a vice osob; v
ptipad¢ akci na vefejném prostranstvi i mimo né€ pod Sirym nebem, kterych se ucastni 1000 a
vice osob, anebo pokud tak stanovi organizator akce, a to na zédkladé¢ vyhodnoceni poZzarniho

nebezpeci.

Predpokladana ucast na kulturni akci byla cca 140 navstévnika — akci navstivilo necelych 150
navstévnikl. I pfesto, Ze se udélosti nezucastnilo dle vyhlasky ¢. 2/ 2011 - 300 a vice osob,

byly na misté akce umistény dva hasici pfistroje.
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Jelikoz se jednalo o venkovni akci, jez se konala na otevieném prostranstvi, nebyla potieba

Zajistit zadné unikové cesty.

17.2 Obecné zavazna vyhlaska ¢. 2/2008 mésta Hradec Kralové o
zakazu pozivani alkoholickych napojt na veirejném prostranstvi

(celé znéni vyhlasky je uvedeno na webu: http://www.hradeckralove.org/urad/obecne-
zavazna-vyhlaska-c-2-2008-mesta-hradec-kralove).

Vefejnym prostranstvim jsou vSechna namésti, ulice, trziSté, chodniky, vefejna zelen, parky,
podchody, nadchody, lavky, pasaze, sportovisté, détské koutky a dal$i prostory piistupné
kazdému bez omezeni, tedy slouzici obecnému uzivani, a to bez ohledu na vlastnictvi Kk

tomuto prostoru.

Mésto HK je oprédvnéno obecné zavaznou vyhlaSkou regulovat také prodej, podavani a
konzumace alkoholickych napoji v ptipadé konani kulturni, spolecenské nebo sportovni akce

pristupné verejnosti.

Pokud by se obec Svéti fidila vyhlaskami mésta Hradec Kralové, bylo by nutné sepsat zadost

o zruSeni zakazu pozivani alkoholickych nédpoji na konanou kulturni akci v malé obci.

s rd

17.3 Obecné zavazna vyhlaska ¢. 9/2013 o mistnim poplatku za uzivani
verejného prostranstvi

(celé znéni vyhlasky je uvedeno na webu: http://www.hradeckralove.org/urad/obecne-

zavazna-vyhlaska-c-9-2013).

Poplatek za wuzivani vefejného prostranstvi se vybird za zvlastni uzivani vetfejného
prostranstvi, kterym se rozumi zafizeni cirkusl, lunaparkd a jinych obdobnych atrakci,

uzivani prostranstvi pro kulturni, sportovni a reklamni akce.

Vetejnym prostranstvim jsou podle této vyhlasky ve mésté Hradec Kralové vSechna namésti,
ulice, trznice, trzisté, chodniky, vefejna zelen, parky a dal$i prostory pfistupné kazdému bez

omezeni, tedy slouzici obecnému uzivani.
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Sportovni hii$té je majetkem obce Svéti, které misto pro organizaci soukromé kulturni akce
poskytlo zdarma v ramci rozvoje kulturniho zivota v obci. Pokud by se jednalo o akci
vefejnou, musela by byt sepsdna smlouva o prondjmu pozemku, kde by byl poplatek

stanoven.

17.4 Obecné zavazna vyhlaska mésta Hradec Kralové ¢. 4/2012 o
udrzovani Cistoty ulic a jinych verejnych prostranstvi a o ochrané
Zivotniho prostredi

(celé znéni vyhlasky je uvedeno na webu: http://www.hradeckralove.org/urad/obecne-

zavazna-vyhlaska-mesta-hradec-kralove-c-4-2012).

Vefejnym prostranstvim jsou vSechna namésti, ulice, trzisté, chodniky, vetejna zelen, parky a
dalsi prostory ptistupné kazdému bez omezeni, tedy slouzici obecnému uzivani, a to bez

ohledu na vlastnictvi k tomuto prostoru.

Zarizenim mésta slouzicim potfebam vetejnosti se rozumi lavicky, zabradli, odpadkové koSe,
nadoby na domovni odpad, stojany s kosi a sacky, vetfejné osvétleni, stojany na kola, sloupy

vetejného osvétleni, détska hiiste, piskovisté, sportovni plochy a zafizeni v€etné vybaveni.

Provozovatelé stankt (kioskl), ktefi prodavaji jidla a napoje k bezprostiedni spotiebé (rychlé
obCerstveni), a zdrovenl maji u své provozovny vymezen venkovni prostor pro konzumaci
tohoto obcerstveni, jsou povinni opatfit jimi uzivany prostor dostatecnym poctem nadob na
odpadky, peCovat o jejich stav a zajiStovat jejich v€asné vyprazdnéni. Rovnéz jsou povinni

zajistit prubézny uklid tohoto prostoru a jeho bezprosttedniho okoli.

V ramci organizace kulturni akce v obci piebira odpovédnost za veskerou Cistotu prostiedi a

vraceni mista do plivodniho stavu organizator akce.

45


http://www.hradeckralove.org/urad/obecne-zavazna-vyhlaska-mesta-hradec-kralove-c-4-2012
http://www.hradeckralove.org/urad/obecne-zavazna-vyhlaska-mesta-hradec-kralove-c-4-2012

18 ANKETA

Po skonceni Svatovaclavského posviceni byla pro navstévniky pfipravena anketa o tom, jak
byli s potadanou udalosti spokojeni. Jelikoz vétSina navstévnikt pochazela z obce, kde se
udalost uskutecnila, oslovila jsem je osobné a pozadala o vyplnéni dotazniku. Respondenty
jsem vybirala dle cilovych skupin, pro néz byla akce organizovand. Podminkou pro vyplnéni
dotaznikti bylo, aby se respondenti ucastnili Svatovaclavského posviceni, které bylo

uskutecnéno i v piedchozim roce.

O vyplnéni dotazniku jsem poZzadala celkem 12 respondenti z obce Svéti. Rodice, déti ve
Skolnim veku a ¢tyfi respondenty v dichodovém véku. V malych obcich se vétSinou kazdy
zna se svymi sousedy, proto nebyl problém s zadosti o vyplnéni dotazniku, vSichni

respondenti souhlasili a dotazniky zodpoveédéli.

Cilem ankety bylo zmapovat spokojenost na probéhnuté kulturni akci a zjistit, s ¢im nebyli
navstévnici spokojeni. Anketa bude slouzit ke zlepSeni organizacnich postupli na pfisti

potadané kulturni akci (Vzor dotazniku v ptiloze ¢. 13).

Vysledek ankety byl velice piiznivy. VSichni respondenti byli s organizovanou udalosti vice
spokojeni nez v lofiském roce. Dle deseti respondentti byl zdatily vybér atrakci pro déti a
ukazka femeslnych praci. Pét dotazovanych by provedlo malé zmény jako rozsifeni posezeni,
veétsi vybér obcCerstveni a méné hlasitou hudbu. Pro jedendct dotazovanych bylo piijemné;jsi
Svatovaclavské posviceni konané v letoSnim roce predevsim z toho diivodu, Zze se udalost
uspofadala na rozlehlejsim misté, kde bylo rozsifeno posezeni a byla moznost vybéru z vice
atrakci pro déti. Dal§im pozitivem byla dle respondentt skutecnost, ze letosni akce vice ladila
s tématikou Svatovaclavského posviceni. Pokud by se stejna udalost konala i v pfistim roce,

navstivili by ji vSichni respondenti.

19 OHLASY SVATOVACLAVSKEHO POSVIiCENI

Zajimavosti a pribéh akce byl zvefejnén v prvnim ¢tvrtletniku Zpravodajského mikroregionu
obci pamatkové zony 1866 — ,, 2. Svatovdclavské posviceni letos ale konané na hristi Na
Zamecku. Plany i pripravy probihaly jiz od léta. Spolupracovalo na tom nemdlo hasicii i

ostatnich obcanii obce. Kazdy chtel, aby se tato akce vydarila jako loni. Den pred akci to na
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krasny den viibec nevypadalo, byla zima a prselo. Rano ale bylo lépe, sesli jsme se brzy, aby
se vSe stihlo pripravit. RozloZily se stany, pripravilo se posezeni a vse se zdobilo. Byla
pripravend opét i detska tombola, prodej bizuterie, pernickii, Stesticek ci strelnice. Navstivil
nas i pan dratenik a kosikar a dve Sikovné pani nam predvedly pleteni z pedigu a z papiru.
Nechybél ani skakaci hrad, détsky retizek i jump. VSe probihalo za doprovodu Zivé hudby.
V nabidce byl i kanci a srnci gulds, pivo, limo a dalsi pochutiny. Za uspéchy na hasicskych
soutézich byli mladsi i starsi déti odménéni i letos vikendovym pobytem na horach ve Velké

. v ((2
Upeé. 3

20 SHRNUTI VYSLEDKU

Vysledkem tohoto projektu byla organizace Svatovaclavského posviceni v malé obci, jehoz
cilovou skupinou byli pfedevSim obyvatelé obce Svéti - rodi¢e s détmi, zaci Skolniho véku,

studenti a lidé dichodového véku.

Ove¢tila jsem si tvrzeni z riznych publikaci, ze uspofadani kulturni akce je velice narocné a
doprovazi ho ur€ité problémy. V dopolednich hodinach, kdy zaaly piipravy akce, bylo
neptiznivé pocasi, které ale postupem dne vystiidala slune¢na obloha. Nepfijemnost, jiz bylo
potteba okamzité vyiesit, byla rozbita technika na Gpravu travniku. Dal$im problémem bylo
zpozdéni kapely, ktera dorazila s hodinovym zdrZzenim, nicméné ndvstévnici se teprve

schazeli a neptitomnost hudby nastésti nikoho neovlivnila. Poté §lo uz vse podle planu.

Svatovaclavské posviceni slavnostné zahajila starostka obce. Navstévnici byly spokojeni
s mistem, kde se udalost uskutec¢nila, s hudbou i scateringem v podobé guliase a
posvicenskych kolact. Dalsi pochvalu sklidila ukazka tradi¢nich femeslnych praci, které si
navstévnici mohli 1 vyzkouSet. S nejvétsim uspéchem se ale setkal velky vybér atrakci pro

déti.

Posviceni bylo ukonceno v pozdnich no¢nich hodindch. Druhy den bylo na tad¢ uklizeni

celého aredlu, do kterého se zapojili vSichni organizatofi.

23Zpravodaj mikroregionu obci pamatkové zony 1866. Garamon s.r.o. HK, 2014. Registra¢ni &.: MK CR E 20556. s. 31.
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Financn¢ se celd akce pokryla bez vyraznych ztrat a veskeré vydélané penize slouzily pro
financovani konané akce. Obecni ufad Svéti byl s pribéhem piiprav i se samotnou realizaci

udalosti spokojen, v disledku ¢ehoz potvrdil podporu této akce i pro dalsi ro¢nik.

Svatovaclavského posviceni se zii¢astnilo necelych 150 navstévniki, coz bylo o polovinu vice

MV

nez V ptfedchozim roce. Ucast splnila ocekavani vSech organizatorti, nicméné V piiStim roce

bude kladen daraz na zlepSeni organiza¢nich postupti a vytvoreni dalsi uspésné kulturni akce

v obci.
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ZAVER A DOPORUCENI

rrrrrr

na prvni pohled zda. 1 pfesto, Zze byla udalost realizovana v malé¢ obci, je potfeba si na
organizaci vycClenit alespont dva mésice pripravy. Je nezbytné vSe do detailu naplanovat a

uskutecnit tak, aby konana udalost sklidila uspéch.

JiZ jen samotné planovani celého programu a zajiStovani atrakci pro déti a zdbavy pro dospélé
trva tydny. Nastésti byl vytvofen tym organizatorti, ktefi byli se v§im ochotni pomoci.
Nejtézsi ukol, jenz pietrvaval prakticky po celou dobu piipravy, bylo ziskani finan¢nich

prostiedki.

Naopak bez jakychkoli problémi prob&hla komunikace a vzajemna vypomoc s obecnim
ufadem, ktery se stal nejen hlavnim sponzorem, ale byl také ochoten vypijcit vybaveni
pottebné na konanou akci. Stejné bezproblémovou komunikaci mohu potvrdit i s dalSimi
Cleny ptipravného tymu, ktefi ptispéli ke spravné organizaci atrakci a zadbavy pro vSechny

navstévniky.

Jelikoz se jednalo o soukromou kulturni akci, byl usetfen velky cas s vyplilovanim vétSiho
mnozstvi smluv v podobé zadosti, grantii, smluv o prondjmu movitych i nemovitych véci
apod. Dovolim si tvrdit, ze pii organizaci vefejné kulturni akce by bylo tfeba zaclit

S ptipravami mnohem dfive.

Cinnosti, jez byly ¢asové obtizné, se zafizovaly co nejdiive z toho divodu, aby byl vétsi
prostor pro detailn€j$i organizaci udalosti a naplanovani vSeho do nejmenSich detailt.

Samotna realizace je témé&f ten nejjednodussi krok, jemuz vSak predchazi naro¢né planovani a

N 24

Tato prace je urena pro potencidlni organizatory kulturnich akci ve méstech i v malych
obcich. Snazi se poukazat na veSkeré nalezitosti, jimZ je nezbytné vénovat pozornost pfi
planovani a realizaci kulturni udalosti. Prakticka ¢ast reflektuje usili, které je nutné vynalozit,
aby jednodenni akce v malé obci probéhla bez jakychkoli problémi a navic sklidila ispéch u

Sirokého spektra navstévniki.
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PRILOHY

Priloha ¢. 1

Z.adost o ruseni no¢niho klidu

Jménem SDH Svéti bych rada pozadala o povoleni ruseni no¢niho klidu. A to za ucelem
potadani Svatovaclavského posviceni. Tato udélost se bude konat 27. zafi 2014 na hfisti Na

ZamecCku. Hudebni produkce této akce by méla byt ukoncena nejpozdéji v 01:00 - 28. zafi.

Hudebni produkce bude zapocata v 13.00 hodin.

Za organizacni tym Svatovaclavského posviceni

Eliska Petrova

Svéti, 20. 8. 2014
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Priloha ¢. 2

Pronajem obecniho pozemku
uzaviena v souladu s ustanovenim § 663 a ndasl. zdkona ¢. 40/1964 Sb.,

obcansky zdkonik ve znéni pozdéjsich predpisii

1. Obecni urad Svéti

se sidlem: ve Svéti

IC: 00653462

Zastoupena: starostkou Ing. Martinou Safkovou, DiS.
(dale jen ,,pronajimatel*) na strané jedné

a

2. Eliska Petrova

Svéti 9

50312 VSsestary

(dale jen ,,ndjemce*) na strané druhé

uzaviraji na zakladé vzajemného konsenzu tuto najemni smlouvu

Clanek 1.

=

Pfedmét najmu
Pfedmétem je pronajem sportovniho hiisté ve Svéti.

n

3. Pronajimatel prohlasuje, ze je vlastnikem sportovni hfisté ve Svéti a je opravnén dat je do

najmu.

4. Pronajimatel pfenechava bezuplatné najemci pozemek, aby ho 26. — 28. 9. 2014 uzival.

Clanek 2.

1. Ugel smlouvy

2. Najemce je opravnén uZivat predmét najmu vylu¢né k organizaci kulturni akce, a to dle

podminek uvedenych v této najemni smlouve.

3. Najemce prohlasuje, Ze se plné seznamil se stavem pozemku a prohlasuje, ze pozemek i s jeho

vybavenim je vhodny pro sjednany ucel najmu.
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Clanek 3.
Najemné

Pronajem pozemku je bezlplatny.

Clanek 4.
Prava a povinnosti stran

1. Pronajimatel je povinen pfenechat pronajatou véc najemci ve stavu zpisobilém smluvenému
uzivani.

2. Pronajimatel je opravnén pozadovat pfistup k véci za i€elem kontroly, zda najemce uziva véc
fadnym zptsobem.

3. Najemce je opravnén uzivat véc zpisobem stanovenym ve smlouve.

4. Najemce je povinen peCovat o to, aby na véci nevznikla §koda, poptipadé¢ skody uhradi.

Clanek 5.
Skonceni najmu

1. Tato smlouva se uzavird na dobu uréitou, a to 26. — 28. 9. 2014.

2. Najemni vztah mize byt ukonéen vypovedi v souladu se zakonem 116/1990 Sb., o najmu a
podnajmu nebytovych prostor. Nebo miize najemni vztah zaniknout pisemnou dohodou obou
stran.

3. Najemce je opravnén odstoupit od smlouvy, byla-li pronajata véc pfedana ve stavu
nezpusobilém ke smluvenému nebo obvyklému uzivani.

4. Pronajimatel mize kdykoli odstoupit od smlouvy, poSkozuje-li ndjemce pronajaty pozemek
nebo nedodrzuje smluvené piedpisy.

Clanek 6.

ProhlaSeni svobodné vile

Smluvni strany prohlasuji, Ze tato smlouva byla uzaviena na zakladé¢ jejich pravé, vazné a svobodné
vile, nikoliv v tisni nebo za napadné nevyhodnych podminek. Na diikaz toho ptipojuji své podpisy.

Podpis pronajimatele: Podpis najemce:

55



Priloha ¢. 3

Obrazek ¢. 1: Divky v krojich - roznaseni pozvanek na Svatovaclavské posviceni (zdroj:
http://www.sveti.cz/fotogalerie.php?id_alba=169)
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Priloha ¢. 4

V sobotu 27.9.2014
Ve 13 hodin
Na mistnim Zamecku ve Sveti

Ukazky remesinych praci

Zivou kapelu

Spoustu atrakci pro deti
Zverinovy gulas a klobasy z udirny

Domaci posvicenske kolacky

A mnoho dalsich zazitku...

Obrazek ¢. 2: Plakat Svatovaclavského posviceni
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Priloha ¢. §

Obrazek ¢. 4: Atrakce — skakaci hrad (zdroj: http://www.sveti.cz/fotogalerie.php?id_alba=169)
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Obrazek ¢. 5: Atrakce — Spiderman trampoliny (zdroj:
http://www.sveti.cz/fotogalerie.php?id_alba=169)

Priloha €. 6

Obrazek ¢. 6: Kapela (zdroj: http://www.sveti.cz/fotogalerie.php?id_alba=169)
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Priloha ¢. 7

Obrazky & 7: Remeslné prace - vyroba kosiki (zdroj:
http://www.sveti.cz/fotogalerie.php?id_alba=169)
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Piiloha ¢&. 8
SMLOUVA O NAJMU MOVITE VECI

Smlouva je uzaviena dle ustanoveni § 663 a nasl. zakona ¢. 40/1964 Sb., obc¢anského zakoniku,

Vv platném znéni (dale jen zakon) a predpist souvisejicich.

1. Obecni urad Svéti

se sidlem: ve Svéti

IC: 00653462

Zastoupena: starostkou Ing. Martinou Safkovou, DiS.
(dale jen ,,pronajimatel*) na strané jedné

a

2. Eliska Petrova

Svéti 9

50312 Vsestary

(dale jen ,,ndjemce™) na strané druhé

uzaviraji na zaklade vzajemného konsenzu smlouvu o najmu movité veci

l. Piredmét smlouvy

Pfedmeétem této smlouvy je prondjem obecniho majetku (posezeni, klouzacka, stanek, technika na
sekani travy) pronajimatelem najemci za podminek dale uvedenych.

1. Prava a povinnosti pronajimatele

1) Pronajimatel se zavazuje ptenechat najemci k uzivani obecni majetek na dobu urcitou, a to ode dne
podpisu této smlouvy obé€ma smluvnimi stranami do 29. 9. 2014.

2) Obecni majetek pronajimatelem je pronajimatel povinen pfedat ndjemci bez zbytecného odkladu po
uzavieni této smlouvy.

3) Pronajimatel odpovida za to, Ze obecni majetek je v dobé ptedani ve stavu zptisobilém k obvyklému
uZzivani.
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4) Skodu zpiisobenou na obecnim majetku nese pronajimatel, ledaze $koda byla zptisobena najemcem
nebo osobami, jimZ najemce umoznil pfistup k tomuto majetku. Pravo na nahradu Skody zanikne,
jestlize pronajimatel nepozaduje tuto nahradu na najemci do Sesti mé&sicti po skonceni najmu a pievzeti
obecniho majetku.

5) Pronajimatel je povinen na své naklady udrzovat obecni majetek ve stavu zptisobilém k obvyklému
uzivani.

I11. Prava a povinnosti nijemce

1) Najemce je opravnén uzivat obecni majetek pro ui€ely své podnikatelské ¢innosti v rozsahu svého
vymezeného pfedmétu podnikani. Neni opravnén pfenechat majetek do podnajmu jiné osobé.

2) Najemce si pfevezme majetek pfi podpisu této smlouvy na Obecnim uradé ve Svéti a po skonceni
najmu ji opét na toto misto vrati.

3) Najemce je povinen fadné peCovat o obecni majetek, aby na ni nedoslo ke skod¢€. V pripadé
poruchy je ndjemce povinen vyrozumeét pronajimatele. Jestlize pronajimatel neobstara opravu bez
zbyte¢ného odkladu, ackoliv mu byla jeji potieba oznamena, obstara ji najemce. V takovém piipadé
ma najemce pravo na nahradu nakladi, které vynalozil na opravu.

V. Najemné

Najemné je bezaplatné.

V. Zavére¢na ustanoveni

1) Pravo uzivat obecni majetek zanika uplynutim doby, na kterou bylo sjednano, nedohodnou-li se
pronajimatel s ndjemcem jinak.

2) Pokud neni v této smlouve stanoveno jinak, fidi se pravni vztahy z ni vyplyvajici pfisluSnymi
ustanovenimi obc¢anského zakoniku.

3) Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, po jednom pro ob& smluvni strany. Smlouva
muze byt ménéna nebo doplnéna jen pisemnymi dodatky.

4) Smlouva nabyva ucinnosti dnem jejiho podpisu.

5) Ostatni vztahy ve smlouveé neuvedené se fidi ustanovenimi zékona ¢. 40/1964 Sb. obcanskym
zakonikem, v platném znéni a prredpisy souvisejicimi.

62



Podpis pronajimatele: Podpis najemce:
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Priloha ¢. 9
Dohoda o provedeni prace

uzaviend v souladu s § 75 zakona ¢. 262/2006 Sb., zdkoniku prace, ve znéni pozdéjsich
predpist

Zaméstnavatel

(dale jen ,,zaméstnavatel*) na strané jedné
a

Zaméstnanec

pan/i:

rodné cislo:

bydlisté:

(dale jen ,,zaméstnanec*)

spolu uzaviraji tuto dohodu o provedeni prace:

1. Zaméstnanec se touto dohodou zavazuje provést pro zaméstnavatele praci spocivajici
V ukazce Femeslnych praci na Svatovaclavském posviceni

2. Misto vykonu prace: Obec Svéti, htisté¢ Na Zamecku
3. Zameéstnanec praci provede: 27. zari 2014

4. Za vykonanou préci ndlezi zaméstnanci odména v podobé¢ utraty za obcerstveni na
poradané akci

5. Jakékoliv zmény ¢i doplitky této dohody je mozné €init jen po vzdjemné dohodé smluvnich
stran.

Tato dohoda se uzavird ve dvou vyhotovenich. Kazda smluvni strana obdrzi jedno
vyhotoveni.

Smluvni strany vyslovné prohlasuji, Ze obsahu této dohody porozumély a Ze tato byla sepsana
na zakladé jejich pravé a svobodné viile. Na dikaz toho pfipojuji svoje vlastnorucni podpisy.
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Podpis zaméstnavatel: Podpis zaméstnanec:
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Priloha ¢. 10

SMLOUVA O PROVEDENI UMELECKEHO VYSTOUPENI

kterou mezi sebou uzaviely smluvni strany:

nazev kapely:
adresa:

tel. ¢islo:
email:

ICO:

(dale jen kapela)

Jméno poradatele/ firma:
adresa:
r.¢./ 1CO:

(dale jen potradatel)

Predmét smlouvy

Hudebni kapela ,,X“ se zavazuje, ze vystoupi dne: 27. — 28. zaii 2014 od 13:00 do 01:00
na kulturni akci Svatovaclavské posviceni ve Svéti na hiisti Na Zamecku.

Cena
2.1. Cena je dohodnuta ve vysi 3000 K¢

2.2. VyG¢tovani probéhne po ukonéeni vystoupeni. Proplaceni bude v hotovosti oproti
vydajovému dokladu ¢i fakture.
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Odstoupeni od smlouvy

3.1. Bude-1i vystoupeni znemoznéno v dusledku neptedvidané udalosti lezici mimo smlouvu
(ptirodni katastrofa, uraz, nadhla nemoc, imrti, havarie), maji ob¢ strany pravo odstoupit od
smlouvy bez jakychkoli narokti na finan¢ni thradu Skody, avSak po ptedchozim priukazném
vyrozumeéni.

3.2. Odieknuti koncertu do 3 dni pied jeho datem se poradatel bez vyse uvedeného diivodu
zavazuje uhradit 80% ze smluvené ¢astky. Odireknutim koncertu v pozdé€jsim datu se
potadatel zavazuje uhradit 100% ze smluvené ¢astky dle ¢l. 2.1.

3.3. Odiekne-li skupina bez zavazného dtivodu koncert pied datem uskutecnéni, zavazuje se
uhradit potadateli vSechny prokdzané vznikleé Skody.

Obecna ustanoveni
4.1. Potadatel zamezi vniknuti cizich osob do prostoru uc¢inkujicich.

4.2. Pro hladky a bezpe¢ny priib&éh potadatel zajisti ptivod elekttiny a dal§iho potfebného
technického vybaveni.

Ostatni ujednani
5.1. Kapela pozaduje obcerstveni v jakékoli dostupné formé (jidlo, piti).

5.2. Smlouva je vyhotovena ve dvou exemplatich, z nichz kazda strana obdrzi jeden.

Podpis uc¢inkujicich: Podpis poradatele:
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Priloha ¢. 11
SMLOUVA O NAJMU PRODEJNIHO MISTA

na akci SVATOVACLAVSKE POSVICENI

Pronajimatel

se sidlem:

IC:

Zastoupena:

(dale jen ,,pronajimatel*) na strané jedné
a

Najemce

Jméno a pfijmeni:
ICO:

Adresa:

Tel:

E-mail:

Pfedmét podnikani:

Evidencni ¢islo zivnostenského opravnéni:

uzaviraji tuto smlouvu za G¢elem najmu stankového mista pti Svatovaclavském posviceni ve Svéti dne
27.10. 2014

Povinnosti poradatele

Poradatel se zavazuje, ze poskytne prodejci misto na prodej obcerstveni v lokalité akce
»Svatovaclavské posviceni a zajisti prodejci pronajaté pripojeni k elektrické siti a vodé.
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Povinnosti prodejce
Prodejce je povinen se fidit v prib&hu akce podminkami, které jsou nedilnou soucasti této smlouvy.

Napojeni prodejce na elektrickou pripojku je mozné pouze v souladu s touto smlouvou. Neopravnény
odbér prodejcem je hrubym porusenim ustanoveni této smlouvy a potradatel ma pravo prodejce
vykazat z prostor konani akce bez naroku na vraceni najemného.

Prodejce je povinen na pokyn poradatele misto neprodlené opustit

Prodejce se zavazuje, ze bude dodrzovat ustanoveni této smlouvy, podminky ti€asti a pokyny
poradatelt.

V ptipadé€ poruseni ustanoveni této smlouvy, podminek G¢asti a neplnéni pokyni poradatell, ma
poradatel pravo prodejce vykazat z prostor konani akce bez naroku na vraceni najemného. Prodejce je
povinen na pokyn poradatele misto neprodlené opustit.

Vyse najemného za pronajem
Pronajatym mistem se rozumi dfevéna bouda, ktera je majetkem Obecniho Gfadu Svéti.

Za poskytnuti prodejniho mista si Obecni Gfad Svéti netiétuje zadnou finanéni nahradu.

Zavérecna ustanoveni

Prodejce prohlasuje, Ze jim uvedené udaje jsou pravdivé. V piipadé poruseni tohoto prohlaseni se tato
smlouva od poc¢atku rusi.

Prodejce udéluje souhlas se zpracovanim udajii, uvedenych v této smlouve

Prodejce se zavazuje svym podpisem plnit podminky tcasti, které jsou ptilohou této smlouvy.

Podpis pronajimatele: Podpis najemce:
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Priloha ¢. 12

ZAdost o finan&ni podporu

Jménem SDH Svéti bych Obec Vas rdada pozadala o financni ptispévek na akci
Svatovaclavské posviceni, které se bude konat 27. zati 2014 na htisti Na Zamecku. Doufame

ve Vasi stédrost a v to, Ze tuto kulturni akci podpofite a s tim spojeny kulturni Zivot v obci.

Za organizacni tym SDH Svéti, Eliska Petrova
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Priloha ¢. 13

DOTAZNIK

PRO NAVSTEVNIKY SVATOVACLAVSKEHO POSVICENI

Cilem tohoto dotazniku je mapovat spokojenost navstévnikti Svatovaclavského posviceni, které
probéhlo v sobotu 27. zari 2014 v obci Svéti.

Co se Vam nejvice libilo na sobotnim Svatovaclavském posviceni?
S ¢im jste naopak nebyl/a spokojen/a?
Pokud byste chtél/a néco na konané udalosti zlepSit nebo zménit, co by to bylo?

Vice atrakci pro déti

Vice zabavy pro dosp¢lé

Vice posezeni pro navstévniky
VEtsi vybér obCerstveni
Levngjsi ceny

Zménu mista akce

Nic bych neménil/a

O O 0O O O O O

Navstivil/a byste tuto udalost, kdyby se konala i pristi rok?

o Ano
o Ne
o Nevim

Pokud byste mél/a porovnat Svatovaclavské posviceni v lofiském roce a tento rok, které bylo pro

Wewr

Vas prijemnéjsi? A proc?

o Lonské, protoze

o Letosni, protoze

Dékuji za ¢as vénovany tomuto dotazniku

Eliska Petrova
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