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Dalsi hodnoceni:

Téma prace je aktualni, pfinosné. Cil prace je vymezen zfetelné, v podstaté jiz vyplyva z vlastniho nazvu prace.
Rozveden je rozumné do dil€ich cill, ve kterych mohlo zfetelngji zaznit postizeni moznych trznich segmentu.
Zaméfeni prace odpovida jeji teoreticka ¢ast, jeji obsah dobfe postihuje zazemi, potfebné pro naplnéni cilt prace
s vyjimkou chybéjiciho zfetelngjSiho zastaveni u marketingovych cill (kromé jejich konstatovani na str.9) . PFi
pohledu na druhy marketingovych strategii ma po zasluze vétsi prostor STP strategie. Pro oporu pfi formovani
navrhu strategie je ucelné zvoleno vice metod sbéru a analyzy dat. Jak z pasaze vénované metodice prace
vyplyva, citelnd je zde vyrazna podpora dané spole€nosti. Uplatnéni zvolené metodiky pfedznamenava logicky sled
praktické ¢asti. Promita se v ni tak nejprve porovnani pozic nékterych v daném nahledu chapanych konkurent,
zejména pak vlastni vyzkum, ktery ma kvantitativni a kvalitativni polohu. Pokud jde o tu kvantitativni, je po
predstaveni produktu tfem vybranym cilovym skupinam respondentim sice pouzit (celkem skromny) dotaznik,

a v tomto smyslu je mozné mluvit o kvantitativnim vyzkumu, nicméné z hlediska velikosti se pohybuje na urovni
malé exploracni sondy. Vysledky jsou pfedstaveny ve struktufe uvedenych tfi cilovych skupin, analyza vysledku
je zalozena na frekvenéni analyze a celkem zietelné trpi malym poc¢tem respondentd, coz je patrné v uvedenych
v grafech, kdy i jen jedna odpovéd znamena graficky skok. Kvalitativni polohu pfedstavovala nasledna skupinova
diskuse s tymiz respondenty té které skupiny (celkem tedy tfi rozhovory). Po zhodnoceni vysledku autorka
odkryla trzni segmenty zapoijila pfedevsim vymezuijici kritéria, nicméné ztotoznila vysledné segmenty s cilovymi
skupinami vyzkumu, o kterych se zde hovofi jako homogennich, coz je ve svétle grafi €.1., 3., 8., 10., ale i do
jisté miry i 2., a 9. apod. diskutabilni. Proces volby cilového segmentu (coz je vlastné pavodné vybrana jedna
hodnotici vystup pfedchozich analyz, nicméné méla uzavirat analytické pohledy a pfedchazet volbé cilového
segmentu. Navrh strategie je i¢elnym prinikem nékolika smért ramcovych marketingovych strategii. Navrh
marketingového mixu je vazan pfedevsim na marketingovou komunikaci, dalSi nastroje jsou jen okrajové ve
strategickém sméru predstaveny a v tomto sméru se tak nazev prace a jeji vyusténi li§i. Chybi vymezeni cill
marketingové komunikaéni strategie. Po jazykové strance rusi ob&asné gramatické chyby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Pro¢ nebyly sledovany identifikacni znaky demografie, geografie apod. respondent(, které pak citelné chybi v
rozvoji profilll segment(? Jaka byla v tomto vnitfni struktura respondentt ve vSech tfech sekcich? Byt je vSe citelné
poznamenano velikosti vzorku.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky byl proces vybéru respondent(, jaka metoda?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Do jaké miry je mozné skupiny v tab 6. povaZovat opravdu za plné homogenni? Co je pfi tom tfeba vzit v potaz,
jaké polohy budou zejména diskutabilni?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Jak by bylo mozné naplnit kroky systematického vybéru cilového segmentu? Podle jakych ukazatell a jejich jaké
urovné se bude hodnotit UspéSnost navrzené strategie marketingové komunikace?

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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