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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Autorka se zabyva on-line komunikaci ve vefejné spravé a za tim u¢elem chce stanovit marketingovou strategii
pro vyvinutou mobilni aplikaci. Teoreticka ¢ast sice Castecné poskytuje vhodna vychoska, na druhou stranu ale
obsahuje pomérné obecné teorie (SWOT analyza, atp), ne zcela pfinosné pro aplikaéni ¢ast prace. Naopak
produkt je natolik specificky, ze by bylo prospésné ziskat informace specifické pravé pro ngj. Soucasti strategie je i
navrh komunikace, kde autorka vhodné zohledruje charakter trhu, tedy B2B (resp. B2G). Nelze upfit erudovanost,
nicméné pro podloZenou strategii by bylo tfeba prokazat vice divodu (konkurenénich vyhod), pro které ma byt
dany produkt preferovan, néktera tvrzeni jsou lehce zavadéjici (nebot’ i oby&ejné webové stranky umozZriu;ji
znacnou interaktivitu). Sou¢asné bylo provedeno pilotni testovani, na zakladé kterého muaze byt strategie dale
korigovana.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplsobem ziskate ob&any (jako uzivatele)?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Bude komunikace spojena sei zavadénim vyrobku (aplikace) néjak diferencovana?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak budete pracovat se zaméstnanci vefejné spravy, ktefi dosud nejsou uZivateli socialnich siti?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X

dobre

nevyhovujici
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