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Abstrakt

Tato bakalarské prace se zamétuje na zpusoby, jakym miizeme optimalizovat webové
prezentace tak, aby dosahovaly lepSich pozic ve vysledcich vyhledavani. Jsou zde uvedeny
hlavni On-Page i Off-Page faktory a dal$i vhodné postupy. Prace také obsahuje praktické

priklady téchto metod a zapisu kodu pii samotné optimalizaci stranek.
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Summary

This Bachelor thesis is focused on ways how to optimalize web presentation to get
better ranking in search results. It includes main On-page and Off-page factors and other
suitable techniques. This thesis also contains practical examples of these methods and

examples of entries of the code in optimalization of the websites themselves.

Key words

Internet, web, pages, key words, HTML, on page, off page, optimalization



Obsah

L. UVOD ..ueeeeeeeeeieeeeeseeseeeeessssessseesssnessssssssnsessssssssnsesssssssnsessssssssnsessssssssnssssasss O

2. ZAKLADNI POJMY ...ueeeeeeeeeeesseeeeseeesssesessesssnsessssssssnssssssssssnsssssssssnnessssssssnens 7

2.1 Historie VYhIEAAVACU ......eeeeeiie ettt ettt st e e ta e e st e e etaeesabeesnbaeesareeennaeen 7
2.1.0 VYVOJ VE SVELE......oieii et ccieee ettt e ettt e e e tte e e e et e e e seatae e e santaeeesantaeeesanbaeeeeantaeeesanseeeesanseneananns 7
2.1.2 VYVO] V EUZEMSKU..eeiiiiiiiei ittt ettt ettt e ettt e e et e e e e e tae e e seataeeeeenbaeeesanbaeeeeantaeeesanseneesanseneananns 7

2.2 Druhy VYhIEAVANT: ..o et e et e e e bre e e et be e e e e abe e e e enreeeeennreas 8

2.3 WEDOVA STIANKA....eiuiiiiiiieiee ettt sttt s e s e e st e s e e e sar e e sbe e e s abeeearee s 8

2.4 Typy WEDOVYCH SErANEK ..cciieiiiii ettt e et e s ste e e e e nbe e e e e nrae e e ennres 11
D A =Y o] S A [ ] PSR 11
2.4.2 DYNAMICKE STFANKY .oioeiiiieiiiiee ettt e et e e et e e et e e e e s tr e e e e eaaeeeeensaeeesnsaeeean 12

2.5 Druhy VYhIEAVACU .......veeeiiiee ettt et e et e e e e eate e e e e aba e e e eara e e e e ataeeeennreas 13
2.5.1 KatalogoVve VYhIEAAVACE ........eeiiiieie ettt e e e e ettt e e e e eate e e e e eataeeeeanaeaann 13
2.5.2 FUIIteXtOVE VYhIEAAVACE .....uvviii ettt e e e e e s arae e e ssraeaean 14
2.5.3 META VYhIEAAVACE .....evviiieiieee ettt ettt s e e et e e e s e e e e e eaaa e e e sataeaeensaeeean 15

D2 ST o 1o 1Y USSP 16

B A [ To 1= =T TSRO PR PR RPRP 17

D B VAV oY [=To I 1V - T oSSR 18
2.8.1 Podil vyhledavacl Na CESKEM TrNU .......cccuiieeiee ettt et n 19

3. OPTIMALIZACE A JEJI METODY ....ccceeveererrerreecressesseessesessesssessessesssesaensens 20

I R O oY g = 1= Yol =l o] o YT o TSR 20
3.1.1 Kli¢ové faktory pomahajici ve vysledcich vyhledavani.......c..cccoeciviiiiiiiiiiniiiecceeeee, 20
R I B \VI<Y 2 1o [o 10 ol i -1 G o] VA TSR 20
I A O 1o o =Y [ [of ol o o] Lo ] o USSP 21
3.2.1 Optimalizace Na Stran€ WED SEIVEIU.......ccccuiiieieiiiieeecieeeeecit e e et e e e eetee e e e eare e e e e eataeeeesaraeeaan 21
3.2.2 Optimalizace kodu stranek a rychlosti zobrazeni obsahu.........ccccceeeeeiieicciiieeiee e, 22
3.2.3 Optimalizace ProhliZECE ..cccei i e e e e e e nra e s 23
I T O L o - T <R -1 g o] VUSSP 23
31301 URL ttteiteitee ettt et h e s he e sttt e b e bt e sa et s bt e bt e b e e nbeesreeennesnneeas 23
3.3.2 KIICOVA SIOVA (KEYWOIS) ...evviieeeiiiieeciiiee ettt e s e et e e s ata e e e s aaa e e e e ataeeeennaeeaan 23



K IC TR T o] o 5] [ 1 ISR 25

TR 2 A 1 1 L= TP VPR OUPPR 25
TR TR T\ VF= Ve [ 3PS 26
IS B ST V=1 - - <A 26
3.3.7 ROBOESAXE vttt e e e 28

3.4 Off-page faKLOrY oo e e e e e e e e e e e e e e e e e nrrraaaaaaeaaan 29
I R T - T o PSSP 29
3.4.2 ANCROT TEXE ...ttt ettt sttt s sanesne e 32
RN A oY= 4 1T o Lo | - A APPSR 32

3.4 OptimalizAace URL @dr@SY .....uieiiiciieeeciiiee e citeee ettt e ettt e eetee e e e ete e e e eeata e e e e atae e e entaee s entaeeeenneeas 34
3.4.3 Zména dynamickych adres Na StatiCke...........ccoccuriiieiiiie e 34

4. ZAKAZANE TECHNIKY V SEO ...ccotvirirnrirrrinisssnnssseseeesesssssssssssssssssssssenes 36
L Y oV VA T 1 F= 1 1Y (S G AU 36
4.2 CLOAKING ..ceiiiteeee ettt ettt sttt s et e s et e s e e e s e bt e e s e nne e e s s nn e e e s e nneeeesnrene e e nrereean 37

L TN €Yo =4 1IN o Yo 1101 ¢ 1A ST 37
N 0o | 740N = -1 1 11V P 37
N Y e L=l o L= 4 a V=T o1V [ RS 38
4.6 DOORWAY PAGES......oiiiiiiiiiiiiite ettt sttt ettt s rae e s aae e s s saa e s s sra e e s ssraeee s 38
o A N A o Yo I (U i 11 o= RS 38

5. ZAVER ... 39
SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK .....covvviiiniririrssssnnsiiicssssssssssssssssssssssssssenes 40
SEZNAM POUZITYCH TABULEK ......couininincrcninnsssnnsinicsccssssssssssssssssssssssenes 41
SEZNAM POUZITYCH OBRAZKU ......coovriincrriiccnirsiicsssnssesssasssessssassaenens 41
SEZNAM POUZITE LITERATURY ....ccucirtrurnircisnssiscsctssssssessssssssssesssssssenesssssans 42



1. Uvod

V poslednich letech dochéazelo a stale dochazi k velkému nartistu v oblasti internetu a
informacnich technologiich. Internet je zde bran jako celosvétova sit’ vzajemné propojenych
pocitact, ktery timto umoznuje vzajemné sdileni dat a informaci. Mezi nejpouzivangjsi sluzby
poskytované v rdmci internetu patii World Wide Web (WWW). Jednd se stranky vzajemné
propojené siti hypertextovych odkazli umoznujici uZivateli nalézt to co potfebuje. Jednotlivé
stranky jsou psané¢ vjazyce HTML nebo XHTML. V dnesni dobé se miizeme setkat
s internetovymi strankami slouzicimi k nejriznéj$im ucelim. Muze jit o firemni stranky
uréené k prezentaci produktii a sluzeb, blogy (soukromé stranky), e-shopy, multimedialni ¢i

zpravodajské weby a nebo v posledni dob€ hojné se rozsitujici tzv. socidlni weby.

Abychom se v té spousté internetovych stranek, dat a informaci vyznali, slouzi nam
k tomuto Ucelu internetové vyhleddvace. Snad kazdy wuzivatel se jiz stimto druhem
prohleddvani obsahu setkal a pouzil ho. S rostouci navstévnosti vyhledavaci vzrostl také
pozadavek na predni umisténi ve vysledcich hledani, protoze predni umisténi zarucuje 1 veétsi
navstévnost stranek a tim padem 1 vétsi pocet potencidlnich zdkaznikli a vyS§i piijmy
z reklamy. Proto, aby se stranka umistila ve vysledcich vyhledavani na prvnich mistech musi

byt dobfe optimalizovéana. Jedna se o tzv. Search Engine Optimization (SEO).

Ve své praci na téma ,,zplisoby optimalizace webovych prezentaci pro internetové
vyhledavace® bych chtél co nejlépe popsat a osvétlit danou problematiku, uvést zakladni
metody optimalizace a hlavné vysvétlit jakym zpisobem samotna optimalizace pro

internetové vyhledavace probiha.



2. Zakladni pojmy

2.1 Historie vyhledavaciu

2.1.1 Vyvoj ve svété

Historicky prvni vyhledavac¢ existoval jiz v prosinci 1990, neprohledaval vSak weby,
ale soubory uloZené na ftp. Tento vyhledavac¢ se jmenoval Archie a vyvinul ho Alan Emtage
z univerzity McGill v Montrealu. Archie dokézal prohledavat nazvy souborti na n€kolika ftp
serverech najednou.

Prvni robot se objevil az vroce 1993, kdy se zaCina rozvijet World Wide Web.
Jmenoval se World Wide Web Wanderer a naprogramoval ho Matthew Gray. Plvodni
zaméteni tohoto robota bylo pocitat stranky a monitorovat tak rozvoj internetu, pozdéji byl
rozsifen a ukladal 1 URL stranek.

Prvni robot WebCrawler, ktery indexoval cely obsah stranky, vznikl 20. dubna 1994,
vymyslel ho Brian Pinkerton z University of Washington. Postupné vznikaly dalsi
vyhledavace. Pocet internetovych stranek velmi rychle rostl a vyhleddvace mély problém
udrzet vysokou relevanci vyhledavani.

Tento problém se v roce 1998 rozhodli vyfesit Larry Page a Sergey Brin a zaloZili
vyhledava¢ Google. Google jako prvni zacal pouzivat Page Rank, coz je hodnoceni webu na
zaklade€ poctu a kvality zpétnych odkazl. Diky zapocitani t€chto off page faktorti se vyrazné
zvysila relevance vyhledavani a popularita Google rychle rostla. V soucasnosti je Google

celosvetove nejpouzivanéjsi vyhledavac. Nejvice se mu snazi konkurovat Yahoo! a Microsoft.

2.1.2 Vyvoj v tuzemsku

Historie nejznaméjsiho ¢eského vyhledavace seznam.cz za¢ina na jate roku 1996, kdy
ho zalozil Ivo Lukacovi¢. Seznam byl ze zacatku jen katalog internetovych stranek, ktery se
pravdépodobné inspiroval u katalogu Yahoo!. Umozioval vyhled4dvat v nazvech stranek, jez
se nachazely v katalogu, a zajemce o fulltextové hledani preposilal na fulltext Altavista. Prvni
Cesky fulltext Seznam.cz spustil az v roce 1997, kdy ho naprogramoval Ivo Lukacovi¢ a

Stépan Skrob. Tento historicky prvni ¢esky fulltextovy vyhledava¢ se jmenoval Kompas.


javascript:void(0)

Kompas indexoval vSechny cCeské weby, které nalezl, a umél vyhledavat spravné

1 s diakritikou. [7]

2.2 Druhy vyhledavani

Vyhledévani funguje jako samostatny celek. V dneSnim svété je to uz jakasi soucast
kazdodenni prace spocitaCem a rychlé orientaci na internetu. S pfichodem webovych
prezentaci nastal problém jak jednotlivé stranky fadit, jak se mezi nimi pohybovat.

Zpusob vyhledavani stranek na internetu miZze probihat ve dvou podobéch. Nazyvaji
se fulltext a katalog. Kazdd z variant ma své vyhody a nevyhody proto je na vétSing
vyhledavacich portali mozZnost zvolit vhodny zpisob. 1 kdyz kazdy portdl je prioritné
zaméfen bud’ na prvni, nebo druhou variantu. Méné¢ znamym zptisobem je pak tzv. meta

vyhledavac.

2.3 Webova stranka

At uz se zde bavime o internetové optimalizaci ¢i vyhledavani, prvofadym cilem
kazdého webového tviirce by mélo byt vytvofit obsahové kvalitni a pfinosnou internetovou
prezentaci. To znamend, Ze by se mn¢l nejprve zaméfit na obsah strdnek a aZ pozdéji na
samotnou optimalizaci. A jak by tedy méla vypadat spravnd webova stranka? Webovych
prezentaci (stranek) je na internetu nespocet. Kazdym dnem pfitom neustale ptibyvaji nové a
nové. Aby se v té zdplavé prave ta nase stranka neztratila, musi néim zaujmout. Mélo by to
byt samoziejm¢ v tom dobrém slova smyslu. Plati zde par doporuceni, kterych by se mél
¢lovek pti tvorbé drzet a brat je v ivahu. Cilem by mélo byt vytvotit kazdou stranku natolik
intuitivni, aby primérny uzivatel pouhym pohledem pochopil, co je stranka za¢ a jak ji ma

pouzivat.



To znamena, ze by méla mimo jiné obsahovat:

Logo a poslani serveru. Hned na zac¢atku by mélo byt ziejmé, o jaky server se
jedna a k ¢emu slouzi. To znamena, Ze zcela evidentni by mélo byt zaméteni a
tematicky obsah stranek.

Aktualni obsah. Zavisi-li Uspéch serveru na tom aby se uzivatel Casto vracel,
méla by domovska stranka obsahovat oblast, kterd bude Casto aktualizovéna. I
server, ktery nepottebuje pravidelné navstévniky, by mél projevovat néjaké
znamky Zivota.

Hierarchie serveru. Z domovské stranky by mélo byt zfejmé, co na serveru
mohu ,,najit*, co na serveru mohu ,,d¢lat*. O to by se méla postarat vhodné
tvofend navigace.

Struktura stranek. Pomoci hypertextu jsme schopni vytvofit stranky
nejriznéjsi struktury. VSe by ale mélo byt jednoduché a na prvni pohled pro
navstévnika intuitivni. Vhodné je naptiklad pouzit clenéni podle hierarchie. To
znamena vytvoreni hlavni stranky s obsahem odkazujici na jednotlivé kapitoly
a sekce.

Validnost moderni technologie Webové stranky by mély spliovat pozadavky
a doporuceni konsorcia W3C. Zejména se jednd o validni a sémanticky
spravny kod. Pii tvorbé by mély byt pouzité moderni a osvédcené technologie
tak, aby vyslednd webova stranka odpovidala pravidlim v oblasti prezentace
na internetu.

Kontrolu, zda je koéd dané webové stranky validni, 1ze snadno ovétit pomoci
online validatoru na adrese http://validator.w3.org/.

Pékny graficky navrh (design). Zajimavy, pékny a piehledny design je
zékladem pro kazdou webovou stranku a dopliuje tak jeji hodnotny obsah.
Design zaptisobi na navstévnika prvnim dojmem jiz pii vstupu na stranku.
Design celé stranky musi byt shodny s firemnim grafickym stylem (corporate
design) a tvofit tak spolu s ostatnimi propaga¢nimi materialy jednotny celek.
Hodnotny obsah. Web, ktery nenabidne dostatek informaci ve vhodné mife a
kvalité, ztraci smysl. VSechny informace by mély byt srozumitelné a
vérohodné. Webova stranka by méla obsahovat zejména kontakt na firmu

(v€etné vSech nalezitosti), nabidku sluzeb ¢i produkti a cenik.


http://validator.w3.org/

Pristupnost a pouzitelnost Kvalitni webové stranky by mély byt pouzitelné a
pristupné. To znamena, ze budou bez omezeni k dispozici v§em navstévnikim,
potencialnim zakaznikiim. Nezalezi tedy na tom, jaky pocita¢ (zafizeni)
uzivatel pouzivd, jestli ma néjakd omezeni, vzdy dostane shodné a uplné
informace. Navstévnik by mél strance plné rozumét, orientovat se v navigaci a
celkové se na webu citit dobre.
Podpora riznych prohlizec¢i. I kdyz se podpora prohlizecd fadi mezi
prvky pouzitelnosti, bylo by vhodné se nad timto tématem pozastavit. V dne$ni
dobé mnohem vice wuzivateli pouziva alternativni prohlizece k prohliZzeni
webovych strdnek. Za alternativni povaZzujeme vSechny ostatni prohliZzece
kromé Internet Exploreru. Mezi nejzndméj$i pak patii napiiklad Mozilla
Firefox nebo Opera. Alternativnim prohlizeem muze byt i prohlize¢ textovy
(napt. Lynx). I pfes zavedené standardy se webové stranky v raznych
prohlizecich zobrazuji rizné. Nejcastéji pouzivany prohlize¢ Internet Explorer
mnohé standardy nepodporuje vibec a nékteré chybné. Webdesigner je tak
velmi omezen a je mnohdy velkym ofiSkem naprogramovat webovou stranku
tak, aby byla korektné zobrazovana ve vSech prohlizecich.
Tisknutelna verze. 1 v dneSni digitdlni dobé je stdle mnoho lidi, ktefti
uptfednostiiuji papir a tuzku. Uzivatelé si informace z internetu radi vytisknou a
pfectou rad€ji v ,,papirové formé“, nez na obrazovce monitoru. Kvalitni
webové stranky umoziuji veskery obsah vytisknout ve vhodné formé nebo
odkazuji na tisknutelnou verzi, popft. na stranku ve formatu PDF.
Funk¢nost bez styli, obrazki a skripti. DnesSni webové stranky obsahuji
kromé vlastniho textu 1 mnoho doplikl: styly, obrazky, skripty a dalsi
multimédia. Kvalitni webové stranky musi byt pouzitelné i bez téchto
doplik.Styly urcuji, jak ma byt stranka zobrazena.

Styly nemusi byt vzdy zadouci (napt. hlasova ctecka) a stranka tak musi
byt bez problému pouzitelna i bez stylt.

Obrazky nejcastéji  slouzi jako dopliujici grafika, mnohdy vSak
zastupuji 1 tak dulezité prvky jako je menu ¢i nadpis. Pokud se obrazek

z n¢jakého duvodu nenacte (uzivatel mize mit vypnuté nacitani obrazk,
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obrazek je poskozen, textovy prohlize¢), musi byt uveden alternativni text,
ktery je zobrazen namisto obrazku.

Velmi oblibenou soucasti webovych stranek jsou flashové animace.
Pokud je pouzita technologie flash, vzdy by méla byt k dispozici jeji textova
nebo grafickd alternativa. Dalsi nevyhodou je, ze pro zobrazeni této animace
musi byt nainstalovany pfislusny plugin — zdsuvny model pro flash animace.
Ne vSechny pocitace timto pluginem disponuji a nékdy jsou flash animace
dokonce zakazany.

Mezi skripty se fadi naptiklad JavaScript. Skripty by mély uZivateli
pobyt na webovych strankach zptijemnit. Pouzivaji se piredevsim pro kontrolu
formuléafe pfed odeslanim, pocitani zadanych znakul, nebo pro praci s ¢asem.
Skriptovani byva mnohdy z bezpecnostnich divodi zakdzdno a proto by
stranky mély byt pouZitelné 1 bez skripti.

e Rychlé naditani. Doba, za kterou se pozadovana webova stranka otevie a
zobrazi, je velmi dulezitd Stranky, zejména pouzitd grafika, musi byt
optimalizovana tak, aby nacitani bylo co mozna nejrychlejsi. Doba, za kterou
se navstévnikovi stranka zobrazi, zalezi na rychlosti pfipojeni k internetu.
Nezapominejme vSak na to, Ze i dnes je stale spousta uzivatelll pfipojend pies
telefonni linku ¢i moderngji pfes mobilni telefon a otevieni velké, graficky

naro¢né, stranky muze byt zalezitosti i nékolika minut. [3]

2.4 Typy webovych stranek

2.4.1 Statickeé stranky

Podle typu rozdélujeme webové stranky na dva druhy- statické a dynamické. Statické
stranky obsahuji stale stejny obsah, ktery se pro navstévnika nijak neméni. Tento zpiisob

zvetejnovani informaci ma své vyhody i nevyhody.
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Vyhody:
o Stranky maji jednodussi strukturu
o Mensi naklady na vytvoteni a udrzbu webovych prezentaci
o Jsou vhodné pro malé firmy a jako osobni stranky

o Stac¢i ovladani zékladniho kédovaciho jazyka HTML

Nevyhody:
. Omezena interaktivita webové prezentace

o Nemoznost zjisStovani podrobnych statistik o uzivatelich

2.4.2 Dynamické stranky

Na rozdil od statickych stranek se dynamické stranky méni sviij obsah v Case.
Zakladem je programovaci technologie, a data ulozena v databazi. Program umistény na
webovém serveru, pak na zakladé¢ pozadavku na zobrazeni konkrétni stranky webovou
stranku dynamicky sestavuje a odesila do prohlizece uZzivatele. Zjednodusen¢ se dé fici, Ze
stranka je sestavena na zdklad¢ "Sablony" ur€ujici vzhled a dat ziskanych z databaze (data
jsou napiiklad seznam zbozi, ¢lankli nebo konkrétni ¢lanek). Sestaveni zajiStuje program
béZici napiiklad na technologii ASP nebo ASP.NET. Dynamické stranky tedy fyzicky
neexistuji v uloZzenim stavu, na rozdil od stranek statickych. [4] Dynamické stranky jsou v
dnedni dobé velice pouzivané. Kazdy se snimi na internetu jiz setkal. Mlze se jednat
naptiklad o ankety, webové diskuze a dalSich riznych dynamickych prvki. Nevyhodou pro
vytvoieni takovychto stranek mulize byt nutnost znalosti nékterych z pokrocilych

programovacich jazykt jako je java script, xml, dhtml, css, php atd.
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2.5 Druhy vyhledavacéu

2.5.1 Katalogoveé vyhledavace

V katalogovém vyhledavaci jsou stranky fazeny do jednotlivych kategorii podle svého
zaméteni, napf. volny cas, sport, zabava, kultura atd.(Obr. 1.). Do téchto skupin mizeme
vytvofenou stranku zaregistrovat, avSak musi projit procesem schvéleni ptislusSnym editorem.
Az poté je stranka do databéaze zatazena. V katalogu je mozné listovat podle kategorii a nebo
vyhledavat pod piislusnym klicovym slovem. Vyhodou katalogového vyhledavani je Zze
probiha ruénim zatfidovdnim, stranka je tedy sprdvné zafazena. Znamena to Ze, pfi
prochazenim kategorii nalezneme stranky, které do nich skute¢né patii. Nevyhodou je naopak
to, Ze pii runim zatfazovani je zde mozné umistit jen celé ,,weby*, tedy nikoli jednotlivé
stranky a podstranky.

Jak je z vySe popsaného zplsobu zatfazovani stranek patrné, je cely proces schvalovani
pozadavek na jejich okamzity pfistup ke ¢tenafi jako je napiiklad zpravodajstvi, aktudlni
udalosti a pod. Naopak vhodné je piidavat informace které jsou platné z delSiho casového
hlediska. To muze byt naptiklad katalog firem, e-shopt, knih, zajmovych krouZzkt, vefejnych

instituci atd.

TOP A B CDEEGHUCHIJKLMMNUOPRSTIUWUVIZ
Auto Moto Finance Ufady, instituce a sdruzeni
Autobazary Prodejci Senvisy z» Banky a spofitelny Uviry »» Urady Sdruzeni Vzdélavaci »»
Cestovani a ubytovani Firma Velkoobchody

CK Doprava Ubytovani »» Prodejci wwbaveni Vyrobci vybaveni »»  Potraviny Textil Drogerie sw
Dum, byt a zahrada Obchody Vyrobci

Mabytek Stavebniny »» Bazary Odévwy Potraviny »a Zemédélstvi Stavebniny Textil p»
Elektro a pocitace Restaurace a hospody Zdravi a zdravotnictvi
Elektro Mobily Poéitate »s Restaurace Hospody Bary »» MNemocnice Ordinace g»
E-shopy Sluzby a femesla

Elektro Knihy Letenky p» Reality Pojowny Vyuka z»

Obr. 1. Setiizeny katalog. Zdroj: http://www.firmy.cz/
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Ceské katalogové vyhledavade

Zahrani¢ni katalogové vyhledavace

http:/www.firmy.cz/

http://www.allesklar.de/

http://najisto.centrum.cz/

http://www.zoznam.sk/

http://www.cent.cz/

http://www.yahoo.com/

http://www.caramba.cz/

http://directory.google.com/

http://www.hledat.cz/

http://web.de/

Tab 1. Priklady ceskych a zahranicnich katalogovych vyhleddvacii

2.5.2 Fulltextove vyhledavace

Jak uz ndzev sdm napovida, jedna se o vyhleddvani se zaméfenim na samotny text (z
anglického full — plny, cely a text). Cilem fulltextového vyhleddvace je najit na internetu nebo
konkrétnich strankach urcité slovo nebo slovni spojeni. Kdyz si ale pfedstavime to obrovské
mnozstvi informaci a textu ktery by vyhleddvac¢ musel v aktuélnim ¢ase projit, vyhleddvani by
trvalo neimérné dlouho. Proto se textova data z webovych stranek pfedem indexuji a umistuji

do databazi, ve kterych uz je pro vyhledavaci roboty snadné najit béhem nékolika desetin

sekundy pozadovany vysledek na vyhledavany vyraz.

Ceské fulltextové vyhledavade

Zahrani¢ni fulltextové vyhledavace

http://seznam.cz/

http://www.google.com/

http://www.centrum.cz/

http://www.altavista.com/

http://www.zoohoo.cz/

http://search.yahoo.com/

http://morfeo.centrum.cz/

http://www.alltheweb.com/

http://jyxo.cz/

http:// www.wp.pl/

Tab 2. Priklady ceskych a zahranicnich fulltextovych vyhledavacii

Jak uz ale byva pravidlem vétSinou nic neni takové, jak se na prvni pohled zda. Proto
nékteré vetsi vyhledavaci portaly nabizi vyhleddvani obéma moznymi zptsoby. A je jednom
na uzivateli jestli pouzije fulltextové vyhledavani k prohleddni internetu a nebo radéji

zabrousi do setfizené¢ho katalogu a vybere si z nabizeného seznamu.
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2.5.3 META vyhledavace

Posedni skupinou jsou mén¢ zndmé meta vyhledavace. Ty si neudrzuji vlastni databazi
webovych stranek, ale spoléhaji se na jiné vyhleddavace. MySlenka metavyhledavace
(metasearch, metasercher) je jednoducha: kdyz uzivatel zada dotaz do vyhledévaciho policka,
metavyhledavac jej mnohonédsobné ,,zkopiruje* a rozesle na jiné¢ vyhledavace — na nckolik
malo nebo i tfeba na nékolik desitek nebo stovek, podle toho jak je naprogramovan; polozi
dany dotaz za vas. Zminéné vyhleddvace odpovi, zobrazi své stranky s vysledky.
Metavyhledavac tyto stranky s vysledky sebere a predlozi vam je. Pokud je chytry, tak jesté
dokaze utfidit, sefadit, vyhdzet z nich duplicity a piedlozit vam je v pfijemné podob¢. Na
nekterych portalech si uzivatel dokonce mulze vybrat (nebo omezit okruh) mezi jaké
vyhledavace bude jeho dotaz rozeslan.

Metavyhledavacu je na svété hodné a i u nds je jich n€kolik, pribézné nové vznikaji a
staré zanikaji. Mezi provozovateli velkych portal a fulltextd nebyvaji pfili§ oblibené a
nekteré je dokonce 1 blokuji (). blokuji dotazy od metavyhledavact), protoze se vlastné chlubi
cizim pefim. Velké portaly je skoro nikdy neobsahuji a proto jsou metavyhledavace pomérné
malo zndme; urcité ale stoji za to o nich védét a obcas je vyuzit, uz proto, Ze vam mohou
ukazat na dalsi kvalitni vyhledavaci zdroje, tfeba 1 uzce specializované, o kterych nevite a jez
vam mohou byt ku prospéchu. Hlavni nevyhodou metavyhledavact ale je, ze je vlastni
vyhledavaci servery dokéazi snadno a spolehlivé blokovat, a tak také ¢ini. Dobrym ptikladem
je tieba Google, ktery blokuje skoro vSechny metavyhledavace. Vhodnou alternativou muze
byt instalace specidlniho programu ktery se bude tvafit jako kdyz pozadavek serveru odesle

uZzivatel a poslusné vrati vSechny vysledky. Takto naptiklad funguje program copernik. [1]

Priklady metavyhledavacu: http://www.metacrawler.com/

http://www.mamma.com/

http://dogpile.com/

http://www.search.com/

http://www.polymeta.com/

15


http://www.metacrawler.com/
http://www.mamma.com/
http://dogpile.com/
http://www.search.com/
http://www.polymeta.com/

2.6 Spider

Technologie fulltextového vyhledavani je zaloZena na tfech Castech. Prvni je program,
ktery prochazi webové stranky — fiké se mu spider (pavouk) nebo trawler (slidil). Pavoukova
cesta zacind ve vlastni databdzi. Zde si vybere odkaz na stranky, kterou nasledné navstivi.
Pfijde na hlavni stranku, tu si procte a jeji obsah si stdhne do skladisté na vlastnim serveru. Ve
zdrojovém kodu hledd odkazy ukryté v parovych znackadch <a> a </a>. Jakmile na tento
odkaz pfijde, nacte novou stranku a toto nc¢kolikrat opakuje. Jak je vidét na schématu, pokud
odkazy na dal$i stranky nenajde, vrati se o urovenl zpét a cely postup pokracuje. Protoze
obsahuje rekurzivni algoritmus, a tak mtze volat sam sebe, reaguje na zmény webu okamzité

a nikdy neni jeho cesta stejnd. Cestu pavouka zndzornuje schematicky obrazek. (Obr 2.)

WA ZACATEK |« —B¢€ onec]

Y

Inicializace seznamu domén (buffer)
vigeni pofatedni URL

3

p| test kence prohledavani DRpORYBCIRE

v

pokraduje
¥

vybér URL ze seznamu, kterd md navitivit |neniURL .

L

Y H

[ nadteni stranky

b4
parsovani stranky

v
piiddni daldich uzli do seznamu (buffera)

smycka prochdzeni strinek

Obr 2. Schematicka cesta pavouka
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Jsou ovSem riizné druhy pavoukt a kazdy mize mit jiny kol a ¢innost:

e Stahovaci, ktefi vytvareji vytahy z dokumentt, které se ukladdaji do databaze.
Vytvafeji indexy, které stanovy vztah slov a frazi nalezenych v dokumentech
HTML k adrese URL.

e Prohlize¢i si prohlizeji okoli a nazvy obrazkli, ty potom stahuji opét
v nahledech do databaze spolecné s odkazem na stranku, kde jsou umistény.
Jejich funkce je podobna jako u stahovacii, jen s tim rozdilem Ze se soustiedi
na obrazky. Podobn¢ webem prochazeji pavouci specializujici se na dalsi typy
dokumenti, jako jsou textové formaty DOC, XLS, PDF a dalsi.

e Kontrolofi zase mohou hledat odkazy na jiz neexistujici stranky. Informaci o
neexistujicich strankach pak predavaji do databaze a vétSinou, pokud robot
stranku nenalezne opakovan¢, dava pokyn k jejimu vyrazeni z hlavni databéze.

e Statistici shromazd'uji udaje o poctech odkazl a vyuzivaji jednotlivych stranek,
podle ¢ehoZ poté urcuji, které stranky jsou jak oblibené.

e Poctafi pocitaji mnozstvi stranek, ¢imz zajist'uji jejich nardast. [2]

2.7 Indexer

Druha c¢ast vyhledavace se nazyva indexér (indexer) a je to prave ten program jez
zpracovava postupné vSechny stranky, jeZ mu snese slidil. Jakmile se informace o strance
dostane do hlavni databdze, na misto vyrazi robot, ktery ma na starosti nacitdni stranek.
Denné¢ tak robot zpracuje az dva miliony stranek. Robot odeSle dotaz HTTP a piecte a

zpracuje odpovéd’. Zajima ho:

e Hlavicka dokumentu, kde zpracuje informace v metaznackach
e Redirekce, presmérovani

e Stavové kody

e Informace o posledni zmén¢ na strance

e Cas za ktery stranku zpracuje
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Index je jiz utfidéna, uspotadana kniha stranek. Je to vlastné jakysi automaticky
vytvoieny katalog. Cilem tfidéni je aby ndasledné¢ vyhleddva¢ nemusel pii vyhledavani
vysledku jiz znovu a znovu pracné prochdzet tisice strdnek a miliony slov jedno podruhém.
Indexovani je velice Casové a vypocetné naro¢na Cinnost; proto se stdva, ze stranku kterou

sebere slidil, zpracuje indexér i1 se znacnym zpozdénim. [1]

2.8 Vyhledavac

Posledni ¢asti je jiz samotny vyhledavac¢ (search engine). Je to vlastn€ jakysi
prostiednik mezi uZivatelem a nepiebernym mnozstvim internetovych stranek ktery se snazi
podat uzivateli odpovidajici vysledky na jeho dotaz.

Je to program, ktery ptebirda od uzivatele dotaz na vyhledavani. Je to vlastné jediny
program ze zde popsanych pracujici v redlném Case, jehoZ odezva a vraceni vysledkd musi
byt co nejrychlejsi, nebot’ uzivatel ¢ekd na vysledek. Jak je ale mozné ze vyhleddva¢ nam
vrati vysledek na nami zadany dotaz béhem nékolika milisekund? Je mozné, aby béhem této
doby prohledal ,.cely internet” Jak jiz urCité spravné tuSite, neni to redlné ani to neni
v moznostech vyhledévaciho algoritmu. Cely proces je mnohem jednodusi nez se na prvni
pohled mtze zdat. Vyhledava¢ sahne do databaze zaindexovanych slov a nalezne stranky,
které odpovidaji dotazu. Tim ale kol nekon¢i, nebot’ je musi setadit podle jejich relevantnosti
a pak teprve zobrazi vycet stranek uzivateli.

Portély v jednotlivych statech vétSinou prohledavaji pouze internetové stranky v dané
staitni (narodni) doméné, jen nékolik nejvétSich svétovych portalti usiluje o prohledani
v celosvétovém meétitku. Neni vSak pravda, ze by nam k prohledavani celosvétového internetu
vzdy vystacil jen naptiklad hodné€ univerzalni Google.com. Lokalni vyhledavace se soustiedi
na mensi Uzemi a Casto pouzivaji n€které specidlni, mistné¢ vhodné a ,,vynosnéjsi“ techniky.
Nekteré jsou zase prizpisobené na mistni podminky tim, ze 1épe vyhledavaji v mistni znakové

reCi. Prikladem muze byt ¢insky http://www.baidu.com/.
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2.8.1 Podil vyhledavac¢u na ¢eském trhu

Na vétsin€ zahrani¢nich trhli opanovali internetové vyhledavani giganti jako je Google

Yahoo piipadné¢ Bing. U nds si vSak Seznam stale drzi své prvenstvi v poctu piichozich

nav§tévnikt. (Udaje zroku 2009). Jak je vidét z Tab. 3 mély jednotlivé vyhledavace

v pribéhu roku vyrovnanou tendenci. Do piehledu je zatfazen i1 vyhleddva¢ Bing.com

vvvvvv

Vyhledavaé Unor [%] Cervenec [%] Prosinec [%]
Seznam.cz 55,88 50,92 53,91
Google (.cz,.com) 31,54 32,22 32,85
Zbozi.cz 3,43 3,63 4,95
Firmy.cz 4,01 3,33 3,52
Centrum.cz 2,57 2,35 2,50
Bing.com 0,49 5,79 0,48

Tab. 3. Podil vyhledavacii na ceském trhu. Zdroj: NAVRCHOLU.cz, 2009
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3. Optimalizace a jeji metody

3.1 Optimalizace obecné

Snem kazdého webového vyvojare je, aby jeho webovad prezentace vydélavala.
Néklady na vytvoreni a samotnou udrzbu nejsou zanedbatelné a proto je zde snaha o ptilakani
co nejvétsiho poétu lidi na nasi internetovou stranku. Cim vice je nase stranka navitévovana,
tim se 1 zvySuje samotny zisk z internetové reklamy umisténych na strankéch nebo produkta
které nabizite. Prvofadym cilem je tedy vytvofit internetovou prezentaci s vysokou
navstévnosti at’ uz se jedna o pravidelné nebo unikatni navstévniky. Jak ale takové
navstévnosti dosahnout? Kdyz pomineme reklamu a jiné marketingové propagacni metody je
nejvhodnéjSim zpiisobem jak takové navstévniky oslovit dobrd pozice nasi stranky ve
vyhledavacich. Tohoto vysledku se dd dosdhnout jediné dobrou a kvalitni optimalizaci
webové stranky (SEO). O tom a o moZznostech optimalizace si povime v nasledcich

odstavcich.

3.1.1 Klicove faktory pomahajici ve vysledcich vyhledavani

. Klicové slovo pouzité v metaznacce Title
. Celkova popularita stranky vyjadiena vysokym poctem stranek odkazujicich na web
. Text odkazi, které na web odkazuji (anchor text)

o Véha stranky podle vyhledavace (rank)

. Stari stranek — starsi stranky jsou povazovany za relevantnéjsi nez nové
° Kli¢ova slova na strance
. Hodnota odkazujicich stranek — ¢im je stranka, kterd na nd§ web odkazuje, 1épe

hodnocena vyhledavaci, tim je odkaz pro web hodnotnéjsi.

. Tempo nartistu novych ptichozich odkazl

3.1.2 Nezadouci faktory

o Podobnost nebo totoznost s obsahem jinych webovych stranek

o Stranky jsou ¢asto nepfistupné pro roboty ( a navstévniky)
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o Ptichozi odkazy nemaji velkou hodnotu, pfichazi ze spamovych stranek

3.2 Optimalizace rychlosti

V dnesni dobé¢, hlavné z divodii rozsifeni vysokorychlostniho pifipojeni a konektivity
neni tento udaj az tolik kliCovym parametrem. Na druhou stranu ovSem nariista mnoZzstvi
pfenasenych dat z divodii velkého mnozstvi multimédii, ale méni se také chovani uzivatel.

Rychlost nacitani webovych stranek uzivateli je ¢im dal tim vic dalezitd i pro
vyhledéavace. Jednou z novinek které Google v poslednich dnech zvetejnil (19.4.2010) je, ze
jiz zminénou rychlost nacitani stranek promitl jako dalsi kritérium fazeni vysledt vyhledani.
Prizkumy totiz prokdzaly, ze lidé travi podstatné méné Casu na strankach s delsi reakéni
dobou nez na téch, které funguji rychle. Zatim vSak kritérium rychlosti pouzivd Google jen
zhruba v jednom procentu ze vSech vyhledavani.

Velmi pomalé stranky nemusi byt vyhleddvacem indexovany i pfesto, Ze jste provedli
naro¢nou SEO optimalizaci. Roboti vyhledavacu totiz maji stanoveny limity pro nacteni jedné
stranky. Po ptfekroceni tohoto limitu neni www stranka vyhledavacem indexovana a tudiz se

ani nemiize ve vysledcich vyhledavani objevit.

3.2.1 Optimalizace na strané web serveru

Prvnim optimalizaénim krokem je povolit kompresi obsahu odesilaného webserverem.
Tim se nékolikanasobné¢ zmensi objem ptenasenych dat. Nasledné jsou veskeré textové
soubory (HTML, CSS, JavaScript) serverem komprimovany (mod deflate) ¢imz se rapidné
snizuje mnozstvi prendsenych dat.

Nastaveni/aktivaci komprese lze provést v konfiguracnim souboru webserveru nebo

pomoci souboru .htaccess (Apache).

// compress all text & html:
AddOutputFilterByType DEFLATE text/html text/plain text/xml

// Or, compress certain file types by extension:
<Files *.html>

SetOutputFilter DEFLATE

</Files>
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Pokud nemtizete ménit konfiguraci webserveru piimo (pravdépodobné na hostingu) a
ani ménit obsah souboru .htaccess, ale pouzivate PHP, mizete kompresi zapnout pfidanim

jednoho tadku na zacatek PHP skriptu

<?php
if (substr count($S_SERVER['HTTP ACCEPT ENCODING'], 'gzip'))

ob start ("ob gzhandler"); else ob start();
>

3.2.2 Optimalizace kédu stranek a rychlosti zobrazeni obsahu

Zékladem optimalizace na stran¢ kodu stranek je jednak minimalizace kodu
samotné¢ho a dale pak minimalizace pozadavkii na objekty jakymi jsou obrazky a rtzné

externi skripty (JavaScript, CSS apod.).

Pro obrazky plati:
e Pouzivat vzdy obrazky s korektni velikosti, tedy takovych rozmért, jaké se na
strdnce maji zobrazit.
e Nepouzivat zmenSovani pomoci atributti width a heigh
e Vhodné je také presunuti veSkerych obrazkli na samostatnou doménu, ze které

se neposilaji cookies.

Pro externi skripty plati:
e Odstranéni zbytecnych definic z CSS, odstranéni zbytecnych mezer,
odiadkovani a odsazeni z JavaScript (Minify JS), HTML a CSS soubort.
Mezery, tabulatory a jiné formatovaci znaky usnadiiuji tviircim stranek
orientaci v kodu, nicméné pro prohlize¢ jsou k ni€emu. Pouze zpomaluji
nacitani stranky a zvysuji naroky na procesor pfi parsovani dokumentu
e Omezit nebo zrusit zobrazovani neefektivnich reklam (jakékoliv PPC, Affiliate

apod.) [6]
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3.2.3 Optimalizace prohlizece

Dalsi moznosti zrychleni nacitani stranek je optimalizace rychlosti zobrazeni obsahu
na stran¢ klienta, tedy prohlizece. Touto ¢asti se nebudeme zabyvat, jelikoz nema na SEO

optimalizaci vliv. Doporucuji vSak mit sviij prohlize¢ pravideln¢ aktualizovany.

3.3 On-page faktory

Mezi tzv. On.page faktory miizeme zatradit vSechno, co je umisténo na ptislusné
strance u které provadime optimalizaci. Vhodné vyladéni on-page faktorii mizeme velice
pozitivné¢ ovlivnit hodnoceni stranky vyhledavaci a tim 1 jeho vyhodné&j$i umisténi ve
vysledcich vyhledavani. Radime sem tedy vSe, poé¢inaje textem na strance, pies nadpisy,
titulku stranky az k optimalizovanym obrazkiim a hypertextovym odkazim. Je nutné

piipomenout, Ze optimalizace se tyka kazdé stranky, ne jenom t¢é tivodni.

3.3.1 URL

Obecné se traduje, ze vétsSina vyhledavacu priklada klicovému slovu v URL velky
vyznam. Je tedy dobré ho (pfi On Page optimalizaci) v URL mit. To vSak zélezi ptipad od
ptipadu, podle toho jaké je ono klicové slovo. Pokud se slova v URL shoduji s hledanou frazi,
tak jsou v SERP zvyraznéna tuéné a zvysuji tak miru prokliku. Klicové slovo obsazené ptimo
v ndzvu domény ma vyssi vahu nez klicové slovo v URL, které¢ se nachazi za doménovym

jménem. Jednotliva slova se v URL odd¢€luji pomoci pomlcky.

3.3.2 Kli¢ova slova (keywords)

Je vice nez nutné mit na strance (On Page) dostatek klicovych slov. Pokud tomu tak
neni, nemiize dojit k optimalizaci (ani indexaci) klicového slova na strance, ¢imz okamzité
ztraci optimalizace svlj vyznam. Robot vyhleddvace sice stranku zaindexuje, ale prakticky
nikdy ji vyhledava¢ nezobrazi ve svych vysledcich vyhledavani, jelikoz neexistuje slovo ani
slovni spojeni, pro které je stranka charakteristickd. Volba vhodnych klicovych slov je velice

dulezita, nebot to je pulka cesty k uspéchu. Vezméme si maly ptiklad. Budeme-li naptiklad
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optimalizovat stranky pro Autobazar. Klicové slovo ,,autobazar* je sice velice popularni, ale

je zde 1 velka konkurence, proto je takové klicové slovo velice neefektivni. Aby uZzivatel

hledajici nas autobazar, se skute¢né¢ dostal na naSe stranky, musime kli¢ové slovo — slovni

spojeni konkretizovat. V tomto ptipad¢ naptiklad Autobazar Praha Vinohrady. Zuzi se tim i

okruh nalezenych stranek. Viz Tab. 4. Klicem k uspéchu je tedy nalezeni spravné rovnovahy

mezi piesnosti a popularitou. S vybérem vhodného klicového slova nam také mize pomoci

webova sluzba ,Nastroj pro navrh klicovych slov* ktery se nachdzi na adrese

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal.

Google.cz Seznam.cz Atlas.cz
Autobazar 5890 000 5817 201 732 005
Autobazar Praha 871 000 1 038 823 125 006
Autobazar Praha

14 600 8 803 4 036

Vinohrady

Tab. 4. Pocet nalezenych stranek na klicova slova a slovni spojeni

Co by nemélo mezi klicovymi slovy chybét:

Nazev organizace

Nazev stranek (serveru)

Nazev produktu (¢im se zabyvaji stranky)

Odborné oznaceni nebo slangovy vyraz

Slova nejlépe vystihujici nase podnikani/sluzby/vyrobky

Viceslovné vyrazy, varianty bez hacku a carek, slova podobnd a synonyma, hovorové

vyrazy, uzivané zkratky.

Umisténi kli¢ivych slova musi byt na strance tam, aby byl jejich vyskyt co

nejefektivngjsi. To znamena Ze by mély byt na strdnce v pfirozeném mnoZstvi, poméru a na

piirozenych mistech.

Hustota kli¢ovych slov

Klicova slova by se méla vyskytovat v textu stranky v mife vétSi nez zddné a mensi

nez nadmérné. Vyskyt klicovych slov v textu by mél byt pfirozeny a nemél by byt na tkor
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dobré cCitelnosti textu. Optimalni hustota vyskytu téchto slov v textu stranky neni piesné
stanovena. Doporucuji fidit se rozumnym odhadem, nékolikrat klicové slovo €i frazi v textu
hezky pouzit a neptehanét to. Nadmérny vyskyt kli¢ovych slov v textu stranky mlize mit totiz

negativni dopad na vysledky v SERP. [9]

Prominence kli¢ovych slov

Prominence znamend v tomto ohledu jak vysoko se klicova slova zobrazuji na strance
opét své opodstatnéni. Kdyz uzivatel piijde na stranku, ¢te text od shora dold. Cili co je
napsano dole, k tomu uZ se ve vétsing€ piipadl ani nedostane. Cim je kli¢ové slovo niZe, s tim
mensi pravdépodobnosti si ho uzivatel v§imne a tedy i vyhleddva¢ mu ptisoudi nizsi vahu.

Prominence se uvadi v %.

3.3.3 Stop slova

Stop slova (v angli¢ting stop words) jsou pojmy, které nenesou samy o sobé zadny
vyznam. V cestin€ jde predevsim o piedlozky, spojky a néktera dalsi slova (a, i, nebo, ale, na
atd.). V optimalizaci pro vyhledavace ziskala stop slova zvlastni postaveni diky vypoctu
hustoty kli€ovych slov. Vzhledem k tomu, Ze sama Z4dny vyznam nenesou, piisobi jako

vypln, kterou je dobré vypustit z titulku a URL stranky.

3.3.4 Title

Title, patfi mezi parové tagy a je umistén v ¢asti <HEAD>. Ciji jde o jakysi nadpis
veénovat velkou pozornost jeho vyplhovani. Mnohé vyhledavace, v Cele s Google, zobrazuji
jako titulek vyhledaného spojeni pravé slova z titulku stranky. Znacka title ztistava z hlediska
vyhledavani nejvyznamnéjSim on-page faktorem. Dobfe zvoleny titulek stranky
korespondujici jak s obsahem, tak stim, co lidé hledaji, miZze strance ve vysledcich
vyhledavani velmi pomoci ale stejné tak pii nevhodném vyuziti mlze strdnku poskodit. [2]
Musi byt vystizny. "Dalsi stranka" je Spatné. M€l by byt vystizny 1 z globalniho

hlediska. CtenaF miize titulek pouzivat i pro pochopeni struktury serveru. Naopak
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kdyz budou mit v§echny stranky serveru titulek stejny (jako hlavni strdnka), tak ctenar o tuhle

moznost orientace ptijde.

Priklad jak miize vypadat titulek stranky:

<head>

<title>SEO sluZby </title>
</head>

V titulku se zobrazi nazev stranky ,,SEO sluzby “

<head>

<title>SEO sluzby - konzultant SEO, SEO Expert, SEO
konzultant </title>

</head>

Nebo mizeme pouzit dokonce seznam vét. Doporucuje se vSak do titulku psat jen strucné a

vystizné nazvy. Pocet znakii by nemé¢l piesahnout 70.

3.3.5 Nadpisy

Nadpis, je parovy tag vyskytujici se kdekoliv v textu. Rozeznavame Sest trovni <h1>
az <h6> To, co je vyznaceno nadpisem, je né&jakym zplsobem nadhodnoceno oproti
normalnimu textu. Nejvyssi vahu ma tag hl, ostatni potom postupné vahu niz§i. Pii On
Page optimalizaci, mohou mit nadpisy celkem velky vyznam. Plati pravidlo, ze by se nadpisy
mély na strance vyskytovat v ,,pfiméfeném" mnozstvi. V opacném piipad¢ by to strance spise

mohlo uskodit.

3.3.6 Meta tagy

Meta Description

Jedna se o tag ktery je opét umistén v ¢asti <HEAD>. Meta tag Description slouzi pro
kratky popis obsahu stranky. Podstatné je, Ze nékteré vyhledavace tento tag pouzivaji pro
zobrazeni popisku stranky v SERP. Diky tomu miize mit Description pomérné velky vliv na
miru prokliku. UZivatelé radéji kliknou na odkaz, ktery ma u sebe zobrazeny autorem peclivé

napsany text, nez na odkaz s Utrzky nekompletnich vét.
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Z vyhledavact, které meta Description podporuji, je nejvyznamnéjsi Google. Uz jen
kvuli nému se vyplati timto tagem zabyvat. Ze zahrani¢nich vyhledavact déle stoji za zminku

jesté MSN, ceské vyhledavace Description nepouzivaji. [10]

Priklad popisku:

<meta name="description" content="Popis SEO optimalizace
stranek pro zacatecniky i profesionaly.">.

Meta Keywords

Dalsim pfikladem meta znacky je Keywords. Keywords ma vyznam pro interni

vyhledavace (napt. Atomz), které obsah zahrnou do svého indexu. Naopak vétsina globalnich

vyhledavact tuto metaznacku pravdépodobné ignoruje. Neni ale na Skodu ho uvést.

Cely zapis pak muze vypadat napriklad takto:

<HEAD>
<TITLE>Elektro Dvorak, s.r.o.</TITLE>
<META NAME="description"
CONTENT="Elektro dvorak - firma zabyvajici
se prodejem domacich spotrebict
a elektroniky">
<META NAME="keywords"
CONTENT="Elektro Dvorak, prodej, elektrické
spottrebicde, elektronika, leasing">
</HEAD>

Meta robots

Opacny problém nastava, kdyz obsah stranky nechceme indexovat. Vhodnym fesenim
muze byt pouzitim meta tagu robots. Meta tag v hlavicce HTML stranky umoznuje zakazat
robottim jednak indexovani obsahu, jednak sledovani odkaza. Dtivody pro takové zakazy jsou
dosti fidké, leda snad ma smysl zakdzat indexovani vnittku nékterych rdmu (typicky stranka s

menu: noindex, follow).
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Meta robots miize nabyvat hodnot:
noindex Obsah stranky nebude indexovan
index Obsah stranky bude indexovan (normalni hodnota)
nofollow  Odkazy nebudou sledovany
follow Odkazy budou sledovany (normal)

all Vse povoleno, tedy jako index, follow

Zapis miize vypadat takto:

<meta name="robots" content="noindex, nofollow">

Neuvede-li se na zacatku dokumentu meta tag robots, je cela stranka standardné
indexovana. Meta robots se musi psat do hlavicky kazdé stranky znovu. Pro hromadné

zakazy, tj. zakdzani indexace u vice stranek najednou, se vyuziva robots.txt.

3.3.7 Robots.txt

Jak uz bylo psano v pfedchozim postu, mizeme zakazat indexovéni jednotlivych
stranek. Pokud vS$ak, at’ uz z jakéhokoliv hlediska, chceme na§ web skryt pred vyhledavaci a
indexovanim, Ize to tak ucinit pomoci jednoduchého textového souboru robots.txt. Roboti,
ktefi ptijdou prohledavat nas server, se nejprve podivaji do souboru robots.txt, jestli neni
jejich pohyb omezen nebo zakdzan. Az teprve pak se miize vydat indexovat vSechny stranky.
Soubor robot.txt musi byt umistovan v kofenovém adresaii webu a jeho nadzev musi byt jen

malymi pismeny. [11]

e http://www.dvorak.cz/robots.txt
e http://elektro.dvorak.cz/robots.txt

Priklady uziti robots.txt
User-agent: *

Disallow:

Tento zapis znamenda, zZe vsichni roboti mohou indexovat na celém webu
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User-agent: *
Disallow: /php/priklady/

User-agent: * = plati pro vSechny roboty

Disallow: /php/priklady/ = znamend, Ze se nebude indexovat pouze tento adresar

User—-agent: Googlebot, Seznambot
Disallow: /

User-agent: Googlebot, Seznambot = prikaz plati jen pro Seznambot a Googlebot

Disallow: / = znamend, Ze se nic nebude indexovat.

3.4 Off-page faktory

Tzv. off-page faktory jsou ty , které se na strance pfimo nevyskytuji a autor
stranky neni vétSinou schopen tyto faktory pfimo ovlivnit. Maji vSak pfimy vliv na
relevanci stranky pfi hledani urcitého dotazu. Mezi Off Page faktory patfi vSe, co neni
pfimo obsaZzeno na daném webu. Patfi sem zejména odkazy sméfujici na nas web

z jinych internetovych stranek.

3.4.1 PageRank

PageRank je algoritmus pro ohodnoceni diileZitosti webovych stranek, navrzeny Larry
Pagem a Sergeyem Brinem, tvofici zaklad vyhledavace Google. Je to vlastné Cislo, které si
Google ptitazuje ke kazdé strance (presnéji feceno ke kazdé URL). Vyjadiuje néco jako
veérohodnost nebo dllezitost stranky. Je to jeden z dileZitych faktort hodnoceni dané stranky
odkazech. To znamena ty, které vedou na nasi stranku a ty které z ni odchéazi. Dulezity ale
neni jenom pocet téchto zpétnych odkazl, v tivahu se také bere z jakych stranek tyto odkazy

ptichazeji a jak hodnotné jsou tyto stranky z hlediska PageRanku.
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Vypocet page ranku
PageRank stranky A oznacime jako PR(A). Vypocita se z PageRankt

stranek, které na ni odkazuji. To jsou stranky T; az T,.

PR(A) = (1-d)/m + d * ( PR(T,)/C(T}) + ... + PR(T,)/C(Tx))

Kde d je dampening faktor (nastaveny pravdépodobné na 0,85), m je celkovy pocet
zaindexovanych stranek a C(T) je pocet odkazli vedoucich ze stranky T. Jako vstupni hodnoty
PR(T;) se berou hodnoty PageRanku stranek z minulé iterace vypoctu. Vzorecek po nékolika
iteracich dobfe konverguje (tim lépe, ¢im je niz8i d). Hodnoty PageRanku vSech stranek se
pohybuji tésné nad nulou.

Vzorec se da zjednoduSen¢ pretlumocit tak, ze stranka predava ¢ast svého PageRanku
strankam, na které odkazuje. Cim vic obsahuje odkazti (hodnota C), tim méné kazdé strance
preda. Cim mén& ma stranka odkazil, tim vic PageRanku se kazdym odkazem pieposila. Viz.

Obr. 3. Cim ma stranka vy3$§i PageRank, tim bude pravdépodobné vyse ve

vysledcich. PageRank zdaleka neni jediné kritérium pro nalezeni stranky v Google. [12]
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Obr. 3. Distribuce PageRanku mezi provazanymi strankami.

Zdroj: hitp.//cs.wikipedia.org/wiki/PageRank
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Zvyseni PageRanku svym strankam

ZjednoduSeny PageRank stranky si mizeme zjistit sami a to pomoci jednoduchého
Google Toolbaru. Ten nam ukdze jaka je pfiblizna hodnota naSich stranek na stupnici od
jedné do deseti (deset je nejlepsi vysledek). Skute¢ny PageRang si vSak Google nechéva pro
sebe a nezvefejnuje ho. Hlavni snahou, jak si na svych strankach zvysit PageRank, by mélo
byt to, aby na nas web odkazovalo co nejvic stranek ktery maji vysoky sviij vlastni PageRank.
Zpétné odkazy ale neni lehké ziskat, zvlasté kdyz nase stranky jsou pomérné nové. Nejsnaze
se zakladni zpétné odkazy ziskavaji v katalozich. Staci si vyhlédnout tematickou stranku
n&jakého katalogu a zaregistrovat do ni ruénd URL a popisek stranky. Cim vice registraci v
ruznych katalozich, tim lépe. Jakmile ale nema vyhlédnutd stranka katalogu na toolbaru
PageRanku alesponi 3, je otazka, zda mé cenu mit na takové strance odkaz.

Dobry napad je oslovovat spiiznéné weby se zadosti o vyménu odkazi. Cim

mén¢ je na zdrojové strance odkazil, tim je odkaz hodnotnéjsi.

S-Rank

PageRank ale neni jediny hodnotici algoritmus zpétnych odkazii. Existuji samoziejme
1 dal$i zahrani¢ni ukazatele. U nds ma vSak jizZ mnohokrat zmifilovany PageRank obdobu a tim
je S-Rank od doméciho vyhleddvace Seznam.cz. Pracuje na podobném zplsobu hodnoceni
stranek podle zpétnych odkaz. Jeho zjednoduSend verze hodnoti internetové stranky
znamkami na stupnici od nuly do sta (sto je nejlepsi vysledek). Pro ndzornost si zde ukédzeme

hodnoceni téchto dvou algoritmi na nékterych strankach. Tab. 5

PageRank S-Rank
http://www.idnes.cz/ 7/10 100/100
http://www.czechcomputer.cz/ 5/10 90/100
http://www.czu.cz 7/10 80/100
http://tf.czu.cz 5/10 50/100
http://www.youtube.com/ 9/10 100/100
http://www.kolin.cz/ 4/10 70/100
http://www.lupa.cz/ 7/10 90/100

Tab. 5 Porovnani hodnoceni stranek z pohledu PageRanku a S-Ranku
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3.4.2 Anchor text

Terminem anchor text rozumime viditelnou ¢ast odkazu, ktery vede na jinou webovou

stranku. Je to vlastné ¢ast textu, kterou vidime z hypertextového odkazu. I kdyzZ se to na prvni
pohled tieba nezda, z pohledu Off-Page faktorti je to pomérné dulezité. Je tedy podstatné, jaké
slovo se v tomto odkazu pouzije. Je vhodné pouzivat slova kterda maji co do¢inéni s obsahem

webu na ktery se odkazuji. Zvysi se tim padem i véha kli¢ovych slov na odkazované strance.

Nevhodné pouziti:

<a href="www.jak-na-web.cz">Zde</a>

Vhodné pouZziti

<a href="www.jak-na-web.cz">tvorba webu</a>

Klicové slovo ,tvorba webu“ bude urcit¢ vyhledavan&jsi a i pro optimalizaci
vhodnéjsi. Kdezto klicové slovo ,,zde* nikomu nic nefekne a nezabodujete s nim ani u

vyhledavace.

3.4.3 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy patii mezi jedny z klicovych vlastnosti uspésného webu. Ve chvili kdy
mame vytvoiené stranky v souladu s pravidly pfistupnosti, naplnéné hodnotnym obsahem a
informacemi, jsem se dostali k dal§i dilezité ¢asti v off-page optimalizaci. Pii budovani
zpétnych odkazi je dulezitd kvalita stranky, zniZ je odkazovano. Kdyz na stranky bude
odkazovat 10 stranek s PageRankem 6/10, bude to lepsi nez 20 stranek s PageRankem 2/10.

Odkazy z 1épe hodnocenych stranek zvysi v o€ich vyhledavact dileZitost stranek.

Piirozené budovani zpétnych odkazi

Nejvhodnégjsi je ziskavat odkazy zpétné odkazy ptirozenou cestou (word of mouth),
coZ v praxi znamena, Ze vytvoiime tak kvalitni projekt se zajimavym a hodnotnym obsahem,
ze na néj budou uzivatelé odkazovat sami. Tato metoda vSak nemusi byt vzdy Uspésna,

zvIlasté tomu mize tak byt v prostiedi s vysokou konkurenci.
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Registrace do katalogii

Registrace do katalogii by méla byt prvni véc, kterou po vytvotfeni nového webu
udélame. Jedna se o snadné a jednoduché ziskani zpétného odkazu, ktery k nam mize piivést
vyhledavace tak samotné uzivatele hledajici webové stranky v dané kategorii. Registrace do
vice katalogli ndm mtize ur€ité pomoci, ale nemél by to byt jediny zdroj zpétnych odkazi.

Nekteré zakladni katalogy, do kterych je vhodné se registrovat:

http://odkazy.seznam.cz/

e http://katalog.centrum.cz

e http://katalog.atlas.cz/

e http://www.dmoz.org/World/Cesky/

Vyména zpétnych odkazi

Prostd vyména odkazi je vedle registrace do katalogli nejsnadnéjSim zplisobem
ziskavani zpétnych odkazii. Nemusi to byt pravidlo ale dobré je dbat na to, aby stranka se
kterou si chceme odkaz vymeénit, byla tématiky shodna nebo podobnd, neméla moc externich
odkazii a aby méla stejny nebo vyssi rank nez vase stranka. Web, s kterym odkaz vyménujete,
by mél byt tematicky stejny, protoze vyhledavace maji rad€ji tematicky relevantni
odkazy. Moc externich odkazii nebo nizky rank na webu, ktery na vés odkazuje, zase
znamena, Ze vam predd malo ranku. Dobré umisténi odkazu je také dilezité, vyhledavace
prikladaji odkazim, které jsou umisténé tieba v zapati webu, maly vyznam. Nejlépe umistény
odkaz by m¢l byt ten, na ktery se skute¢né klika.

Vyménu zpétného odkazu mizeme provést tak, ze kontaktujete webmastera vybraného

webu, a nebo miizeme umistit nabidku na vymeénu na internetové trziste http://webtrh.cz/f33.

Nékup zpétnych odkazi

Pfi nakupu zpétnych odkazli plati podobné zasady jako pii jejich
vyméné. Cenu odkazu ovliviiuje téma webu, pocet externich odkazl, umisténi odkazu, ranky
a navstévnost. Odkazy je tieba kupovat postupné, necilit je vSechny na titulni stranku, ale i na
podstranky. Vhodné je naptiklad vytvofit poptavku na koupi zpétnych odkazli na
internetovém trzisti http://webtrh.cz/f14, kde si pak lze vybrat z nejlepsich nabidek. [13]
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3.5 Optimalizace URL adresy

Jak uz zde bylo zminéno, URL adresy jsou jednou z dilezitych soucasti stranky a maji
nezanedbatelny vliv pro vyhledavace, jelikoz mohou obsahovat i kli¢ova slova pomahajici
zvysit hodnoceni dané stranky. Tento piipad miizeme pozorovat na vSech statickych webech.
Kazda URL adresa zde smétuje na fyzicky vytvorenou stranku. Naopak véEtsi problém muize
nastat, pouzivame-li dynamické stranky. Zde se kazdému pozadavku na zobrazeni stranky
generuje vlastni URL. adresa obsahujici n€kolik proménnych a parametra. Vysledek muze

vypadat naptiklad takto:

Priklad dynamické URL adresy:
http://seo.optimalizace.cz/index.php?p=1579372&c=3

Cela adresa pak obsahuje n€kolik proménnych a parametrti. Jeji nevyhody jsou zcela
patrné. Miize to byt napiiklad tézkd zapamatovatelnost pro bézné uzivatele, v nékterych

ptipadech pfili§ dlouha adresa a v neposledni fad¢ i zadné klicové slovo v URL.

3.5.1 Zména dynamickych adres na statické

Jak ale dosahnout toho aby dynamické URL m¢li stejné vyhody jako ty statické?
Reseni miize byt zména dynamickych adres na statické. To se provede pomoci modulatoru

mod_rewrite. Diky nému miiZeme na strankéach vidét adresy tvarici se jako statické.

Pozadavky nutné k pouziti mod_rewrite:
e na serveru musi béZet Apache v min verzi 1.2
e mod rewrite zde musi byt nainstalovan a povolen
e musi zde byt moznost konfigurovat server - bud'to souborem

httpd.conf, nebo svym souborem .htaccess.

Naésledujici pouziti ukazuje jednoduchy piiklad pfechodu na ptepisované adresy.

Pivodni adresy byly typu/index.php?page=neco- radi bychom /neco.html skryté
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piepsané na fungujici skript. Pro zachovani odkazli z jinych webti a vyhledavaca (ale se

snahou o propagaci nové podoby adres) vytvofime pfesmerovani na nové adresy. [16]

RewriteEngine On

RewriteCond ${HTTP_HOST} "“muj\.blog\.cz
RewriteRule ~ivt (.*)\.html$
http://muj.blog.cz/index.php?p=S$1 [L,QSA]

Prvni fadek je nevyhnutelny, syntaxe jim zacind vzdy protoZze RewriteEngine On
zapina mod_rewrite. Druhy fadek, tedy RewriteCond, urcuje, za jakych podminek se bude
pravidlo provadét. V opacné piipad¢ se syntaxe neprovede. Na tretim fadku se miizeme setkat
s tim, Ze pokud uzivatel pozaduje stranku, kterd zacina fetézcem ivt s pfiponou html, tak se
mu podstréi URL, kterd vede na skutecné umisténi ¢lanku. Diky tomuto koédu stranka s
ptiponou .html nemusi existovat. Pokud do pfiznakl v hranatych zavorkéch pfiddme R, bude

se jednat o pfesmérovani, ne o podstrceni. [15]
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4. Zakazane techniky v SEO

Nebo-li také jinymi slovy black hat SEO. K dobrym vysledkiim ve vyhledavacich
vedou dvé cesty. Na jedné stran¢ je moznost pouziti etického SEO pfistupu, a na druhé
pouziti spamu . Ob¢ cesty néco stoji. Naklady na spam by se mohly zdat na prvni pohled
mensi, ale neni tomu tak. Pfi pouZiti spam taktiky vZdy hrozi propad z pfednich pozic nékam
uplné dolt z diivodu, Ze to nékdo odhali (konkurence nebo ptfimo vyhledavac).

Cilena a nedovolend manipulace s vysledky vyhledavani ve vyhledavacich mize mit
za nasledek penalizaci stranek (vétSinou ztratou PageRanku). V hor§im ptipadé ji muze

natrvalo vyftadit z indexu. Proto je dobré se téchto pochybnych metod vyvarovat.

4.1 Skryty a maly text

Skryty text patfi asi mezi nejrozsifenéjsi praktiky aplikované v riznych variantach.
Cela podstata véci se skryva v tom, Ze autor webu umisti na stranku text, ktery méa shodnou
barvu jako pozadi stranky. Vysledny text poté samoziejmé¢ pro bézného uzivatele je
neviditelny ovSem internetovy vyhledava¢ v ném nevidi oproti normalnimu textu zadny
rozdil. Do ,,neviditelného* textu miiZze autor stranky naptiklad zapsat text ktery se odliSuje od
tématu stranky a nebo ptidat klicova slova kterd jsou Casto vyhledavana. Neblahy vliv to
muze mit pro samotného navstévnika webu, kdy se dostane na jinou stranku nez ptivodné
zamyslel.

Obdobnou pouzivanou metodou je takzvany maly text. Jedna se ¢ podstaté o to samé
ovSem text neni nijak skryty je jenom tak maly Ze si ho internetovy ndvstévnik viibec nemusi
zaregistrovat. Pfitom text se mize nachazet kdekoli na strance.

Na druhou stranu skrytym text nejsou nejriznéj$i dynamické akce webu. Miize se
jednat naptiklad o najeti mySi na odkaz, rozbalovaci menu atd. Takovy text uZivatel vidi a

nema problém s jeho prectenim.
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4.2 Cloaking

Cloaking v podstaté¢ znamend vytvaifeni webovych stranek které jsou specialné
optimalizované pro webové roboty . Maly piiklad za v§echny. Pokud se uzivateli podstrci jina
stranka neZ ta, kterd se podstré¢i indexovacimu robotovi, tak je to pfesné cloaking. Autor
takové stranky zoptimalizuje web pro robota, ten da stranku na prvni misto ve vyhledavani,
ale pokud na n¢&j uZzivatel klikne, zobrazi se mu Gplné jind stranka.

Za cloaking se nemiize povazovat to, ze pokud se uzivateli, ktery napiiklad pouziva
k prochazeni internetu Internet Explorer dava trochu jiné HTML nez tomu, co pouZiva

Firefox. V tomto piipadé¢ jde totiz o jiné formatovani obsahu pro rizné webové prohlizece.

4.3 ,,Google bomby*

O sile zpétnych odkazi vypovidaji tzv. Google bomby. Jednd se v podstaté o
soustfedénou snahu odkazat na danou stranku na konkrétni fraze nebo klicové slovo, a to
pfedevS§im o takové, které se na dané strance vibec nenachdzi. V naprosté vétSiné k tomu
dochazi bez védomi majitele nebo provozovatele strdnek. Mezi nejznamé;jsi pripady patii ty,
kdy se skupina lidi dohodne, ze bude na svych strankdch odkazovat tfeba na stranku
neoblibeného politika a do textu odkazu umisti n¢jaky nelichotivy vyraz. V posledni dob¢ se

vSak snazi Google podobnym bombam branit. [2]

4.4 Odkazové farmy

Odkazové farmy vznikly kratce po vzniku Google. Jde o nékolik stovek az tisici
navzajem provazanych stranek . Vyhleddvace jim diky velkému poctu zpétnych odkazi,
ptifadi relativn€é vysoké hodnoceni. Tyto stranky vétSinou nemaji zadny informativni obsah.
Jejich navstévnici jsou pomoci scriptli nebo vyraznych odkazii, pfesmérovani jinam.

Odkazové farmy obsahuji velky pocet stranek, ktery je ¢asto generuje i automaticky na
zakladé¢ slovnikl a vzéjemné prolink mezi sebou. Odkazové farmy se nedoporucuje vyuzivat,
protoze v soucasnosti existuje néco jako Spatné okoli stranky, kvili kterému by mohly byt
naSe stranky zbytecné penalizovany. Proto je dobré zvazit, s kym si odkazy vyménujete.

Google totiz postihuje vétSinu ucastniki odkazovych farem nulovym PageRank.
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4.5 Klamné presmérovani

Odkazy, kde je pouZzito klamné pfesmérovani presméruji uZivatele na jinou stranku
nez uzivatel pfedpokladal. Uzivatel si naptiklad zada do vyhledavace kli¢ové slovo autobazar.
Po kliknuti na konkrétni stranku je ale pfesmérovan na uUplné jinou stranku s docela jinym

obsahem.

4.6 Doorway Pages

Za doorway pages se povazuji vysoce optimalizované stranky, které vSak nejsou
naplnény kvalitnim a relevantnim obsahem, ale pouze mnoZzstvi odkazii na domovskou
stranku, a tim se snazi zvysit jeji hodnoceni.

Naopak za doorway pages neni pozadovana registrace domény druhého stupné pod
vice narodnich domén (napftiklad. .cz, .com, .eu...), To se d€la z toho divodu, Ze si doménu
zakoupil obchodnik pod vidinou snadného zisku z obchodu s doménou a nyni ji chce vyhodné

prodat. Je to Cisté ochrana znacky (ndzvu stranky).

4.7 Keyword stuffing

Keyword stuffing spada do black hat SEO. Klicova slova se v tomto ptipadé pouziji ve
vysokém poctu a hustoté¢ na strance bez toho aby mély vyznam pro navstévnika stranky.
Vysledkem byva jako ve vétSin€ piipadii penalizace od vyhledavaci. Nékdy miize dojit k

penalizaci i "pfeoptimalizovanim" stranky. [14]

Veskeré zde popsané techniky black hat SEO se v praxi nedoporucuje vyuzivat. Jednak
prichazi v uvahu mozZnost penalizace nebo az vyrazeni stranek z indexu a jednak také

z mordlniho hlediska pro samotného uZivatele.
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5. Zaver

Webové stranky jsou a budou z jednou moznosti prezentovani se na internetu Siroké
vetejnosti. Tito lidé se zde orientuji pomoci modernich vyhledavacich nastroja, jaké dne$ni
vyhledavace nabizeji. I proto je zde snaha tvlirch webu optimalizovat své stranky tak, aby se

umistily na ptednich pozicich a zvysili si jak navstévnost, tak 1 potencionalni zisk.

Budoucnost a mozny vyvoj vidim ve zna¢ném rozSifeni socidlnich webl a
internetovych stranek kde se obsah tvofi v redlném ¢ase samotnymi uZzivateli. I tyto informace
musi uzivatelé zpétné najit a tudiz je 1 jejich provozovatel¢ vhodné optimalizovat. V posledni
dob¢ zacal naptiklad Google poskytovat sluzbu vypisu nalezenych informaci v redlném case.

Jedné se vSak zatim jen o testovaci provoz a do budoucna se mame urc€ité na co tésit.

Ve své praci jsem se pokusil shrnout moznosti a metody optimalizace. Vénoval jsem
se hlavnim on-page i off-page faktoriim které jsou nejdulezitéjsi véci samotné optimalizace. |
v dnesni dob¢ se vSak najde spousta internetovych stranek, které se jimi netfidi a dobrovolné
se tim pfipravuji o nemalé mnozstvi navstévnikd. V neposledni fadé jsem se vénoval i
zak4dzanym a nedovolenym praktikdm, se kterymi se mizeme v SEO optimalizaci setkat a¢
bychom neméli. M&me pfitom ale neustidle na paméti, ze stranky které vytvaiime by mély
slouzit a byt prospéSné hlavné uzivateli samotnému a optimalizace se zde bere az jako

nadstavba kvalitni a dobfe zpracované stranky.
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