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Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva vlivem nedfevnich lesnich produktl a sluzeb
na rozvoj turistiky. Analyzuje zahranicni i domaci pfiklady uvadéni téchto
produktl a sluzeb na trh na zakladé sekundarnich dat a osobnich poznatkl ze
zahrani&i. Na konkrétnim pfipadu ze Spanélska, jsou identifikovany vyuzivané
marketingové nastroje, které mohou slouZit jako inspirace pfi vzniku
obdobnych projektd. V ramci marketingového vyzkumu jsou vyhodnocena
zZjisténa data tykajici se navstévnosti lesa, sbéru lesnich plodu a potencionalni
poptavky po dalSich sluzbach spojenych s vyuzivanim nedfevnich lesnich
produktd v ramci Ceské republiky. V zavéru prace jsou zhodnocena vSechna

data a dosazZené vysledky a jejich vyznam pro SirSi praxi.

Kliéova slova: nedievni lesni produkty, houby, lesnictvi, sluzby

Abstract

This diploma thesis deals with the influence of non-wood forest products and
services on growth of tourism. It analyzes marketing of these products on
examples abroad and in the Czech Republic, especially using secondary data
and personal knowledge from abroad. On a specific case from Spain, there
are identified used marketing tools, which could be used as an inspiration for
similar projects. Within the marketing research, the surveyed data on forest
attendance, forest fruit collection and potential demand for other services
related to the use of non-forest forest products in the Czech Republic, are
evaluated. In conclusion, all the data and results and their purpose for wider

practice are evaluated.

Key words: non-wood forest products, mushrooms, forestry, services
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1.UVOD PRACE

V poslednich letech se v ramci Evropy vnimani nedfevnich lesnich produktd
meéni a jejich rozvoj a obchodovani s nimi se stalo integralni soucasti
evropského chapani udrzitelného obhospodarovani lesli. Pfestoze udrzitelné
obhospodarovani by mélo byt vzdy primarnim cilem obchodovani s témito
produkty a sluzbami, v ramci jejich ochrany, je zaroven mozné vyuzit jejich
zavedeni do trzniho mechanismu i ve prospéch vefejnosti. Pfestoze se jedna
o dlouhodoby proces, v nékterych evropskych zemich v rdznych formach jiz
nékolik let dobfe funguje, a je mozZné pozorovat a analyzovat pfinosy
zpoplatnéni nedfevnich lesnich produktd a sluzeb. Nedfevni lesni produkty
maji velky potencial pro rozvoj turistiky a cestovniho ruchu, potazmo na rozvoj
regionu, diverzifikaci pfijmU lesnich podnikd a dalSich. OvSem bez uvadeéni
rekreanich produktll na trh neni mozno tento rozvoj nijak podporovat Ci

ovlivhovat.

Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti, a to na Cast teoretickou a praktickou.
Cast teoreticka se vénuje vysvétleni pojmG a definic, které je potfebné znat
k hlub§imu zkoumani dané problematiky, v€etné zplsobu integrace
nedfevnich lesnich produktd a sluzeb do trzniho mechanismu a identifikaci
marketingovych nastroju.

V praktické ¢asti jsou na zakladé analyzy sekundarnich dat uvedeny pfiklady
turisticky atraktivnich projektl tykajicich se nedfevnich lesnich produktd
a sluzeb. Na konkrétnim pfikladu ze Spanélské autonomni oblasti Kastilie
a Lednu, jsou identifikovany pouzité marketingové nastroje a zhodnoceni vliva
na rozvoj turismu, gastronomie a zaroven na rozvoj celé venkovské oblasti.
Provedeny marketingovy vyzkum hodnoti primarni data ziskana v ramci Ceské
republiky, tykajici se navstévnosti lesa, sbéru lesnich plodin a zjistuje
potencionalni poptavku a ochotu platit za sluzby spojené s nedfevnimi lesnimi

produkty.
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2. CILE PRACE

Cilem této diplomové prace je zmapovani trhu s nedfevnimi lesnimi produkty
a sluzbami, a identifikace pouzivanych marketingovych nastroju a postupa.
Dale analyzovat moznosti, které tyto produkty nabizeji v ramci rozvoje turistiky,
a v navaznosti na dalSi aktivity, jako je gastronomie Ci ubytovaci sluzby. Tato
analyza je provedena na zakladé sekundarnich dat. Jsou zhodnoceny
ekonomické i ostatni pfinosy plynouci z rozvoje turistiky ve zkoumané oblasti.
V praktické casti je proveden také marketingovy vyzkum pomoci
dotaznikového Setfeni, tykajici se navstévnosti lesa, sbéru lesnich plodin
a predevSim potencionalni poptavky po dalSich sluzbach, které souvisi
s vyuzivanim nedfevnich lesnich produktd a mohly by ovlivnit rozvoj turistiky
V Ceské republice.

Na zavér jsou porovnany dosazené vysledky s udaji o navstévnosti lesa
a sbéru nedfevnich lesnich produktl publikovanymi v nejaktualnéjsi dostupné
Zprave o stavu lesa a lesniho hospodarstvi.

V zavéru prace je provedeno celkové vyhodnoceni dat a jejich vyznam pro

SirSi praxi.
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3. METODIKA

Teoreticka Cast se vénuje vysveétleni pojmul a definic, které je potfebné znat
K hlubSimu zkoumani daného tématu. Dale je feSena problematika
soukromych a vefejnych statkl a integrace nedfevnich lesnich produktd
a sluzeb do trzniho mechanismu, v€etné identifikace vSeobecnych
marketingovych nastroju vyuzivanych v této oblasti.

V praktické Casti jsou na zakladé sekundarnich dat analyzovany zahraniéni
i domaci pfiklady uvadéni nedfevnich lesnich produktl a sluzeb atraktivnich
pro turisty na trh, v€etné rozboru marketingovych nastroji. Tato sekundarni
data byla shromazdovana predevSim z oficidlnich webovych stranek
jednotlivych projektd.

Detailnéji analyzovan byl také momentalné nejrozsahlejSi program v ramci
Evropy pro valorizaci lokalnich mykologickych zdroju v oblasti Castilla y Ledn
ve Spanélsku. Analyza se zaméfuje na vyuzivané marketingové nastroje
v ramci tohoto programu, pficemz duraz je kladen na rozbor vlivl, které
zpUsobily rozvoj turistiky a cestovniho ruchu, a to na zakladé sekundarnich dat
a osobnich zkuSenosti ze zahrani€i. Sekundarni data byla shromazdovana
z oficialnich webovych stranek a z odborné literatury vénujici se vzniku
a zaloZeni mykologického programu ve Spanélsku.

Nasledné byl pfipaven dotaznik pro vlastni vyzkum, ktery byl proveden
metodou internetového dotazovani — CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing). Dotaznikové Setfeni probihalo pomoci sluzby na webu
www.google.com po dobu 10 dni. Dotaznik byl distribuovan prostfednictvim
osobniho rozesilani na e-mail a pfes socialni sité.

Otazky byly koncipovany jako otazky s moznosti vepsani odpovédi,
s moznosti volby jedné Ci vice odpovédi z nabidky a otazka vyzadujici bodové
ohodnoceni jednotlivych moznosti.

Vysledna data, tykajici se navstévnosti lesa, sbéru lesnich plodin
a potencionalni poptavky po sluzbach spojenych s vyuzivanim NLP, byla
vyhodnocena, graficky znazornéna, okomentovana a nasledné porovnana
s Udaji uvedenymi ve Zprave o stavu lesa a lesniho hospodafstvi Ceské

republiky v roce 2017.
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Na zavér byly zrekapitulovany dosazené vysledky a jejich vyznam pro SirSi

praxi.
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4. VYMEZENi POJMU
4.1. Externality a statky

VesSkeré produkty lesa, kromé cilené péstovanych lesnich dfevin, jsou
oznacovany za nedfevni lesni produkci, jindy také jako mimoprodukéni funkce
lesa &i pozitivni externality lesa (Sigak, Pulkrab, 2009).

Mimoprodukéni funkce — maji charakter kladnych externalit. Mohou byt
oznacCovany jako statky verejné, které les poskytuje spolecnosti.

Externality — na ostatni s ubjekty pusobi kladné ¢&i negativné. Kladna
externalita tvofi pro subjekt vyhodu, za kterou nemusi platit. Negativni
externality maji na subjekt negativni dopad a jejich Ujma jim neni vynahrazena
(Matéjicek 2003).

Exkludace — neboli vylucitelnost, vyjadiuje, Zze jednotlivec muze byt v pfipade,
Ze by chtél statek uzivat bezplatné, vylou€en ze spotieby statku.

Rivalita — neboli konkurence, je situace, kdy v pfipadé, Ze je statek
spotfebovavan jednim jednotlivcem nemuze byt konzumovan jinym. Rivalita
mezi jednotlivci vznika kvili omezenosti daného statku.

Verejné statky — pro tento druh statku, je typické, Ze exkludace a rivalita se
rovnaji nule. Z jejich spotfeby nemuze byt nikdo vyloucen a pfi jejich vyuzivani
neexistuje zadna rivalita. Mezi typické pfiklady vefejnych statkl patfi produkce
kysliku nebo vazani CO2 lesnimi ekosystémy. Produkce téchto statk( neni
trznim mechanizmem mozna.

Kolektivni statky — pro kolektivni statky je typické, Ze zjejich spotieby
nemuze byt nikdo vyloucen, ale zaroven pfi jejich spotfebé existuje rivalita.
Napfiklad intenzivni rekreace v chranénych uzemich je nekonfliktni az do
doby, kdy nastane stfet zajmu (rekreace a ochrana pfirody).

Klubové statky — tyto statky tvofi pfechod mezi vefejnymi a soukromymi
statky. Pfi vyuzivani klubovych statku je ¢asté, ze zvySovanim poctu uzivatell
se kvalita statku snizuje. Proto je mozné témto statkim pfifadit urcity stupen
exkludace. U klubovych statku je pak mozné urcit analyticky optimalni velikost
skupiny, aby byla umoznéna produkce statku v odpovidajici kvalité
(Matéjicek, 2010).
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Tabulka 1 - Druhy statka (Matéjicek, 2010)

Exkludace Exkludace
1 0
Rivalita 1 Soukromé statky Kolektivni statky
(dfevo) (intenzivni rekreace ve
ZCHU)
Rivalita 0 Klubové statky Verejné statky
(myslivecké sdruzeni) (absorbéni funkce u
CO2)

,Lodle MANTAU et al. (2001) je mozné formulovat nasledujici hypotézy, které
predstavuji rozsifeni teorie vefejnych statku:

1. Wylucitelnost ze spotfeby zavisi na urovni poskytovanych uZitka.
V principu se vylucitelnost ze spotfeby zvysuje s urovni poskytovanych
uzitka. Z toho vyplyva, Ze vylucitelnost ze spotieby by neméla byt
definovana pro statek jako homogenni jednotku, ale pro jeho jednotlivé
vilastnosti.

2. Statek je generovan variabilitou jeho viastnosti. Vylucitelnost a rivalita
téchto viastnosti je rozdilna. Na zakladé variability viastnosti a moznych
marketingovych strategii muze byt vyvinuta odpovidajici strategie
integrace statku do trzniho mechanizmu.

3. Hodnota statku a schopnost statku byt predmétem trhu zavisi na
dynamickych zménach ve vlastnostech statku a prostredi®
(Matéjicek, 2010)
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4.2. Nedrevni lesni produkty
» 1yto organismy mohou byt vyuZivany bud’ celé (napr. léCivé rostliny), nebo
Jejich ¢asti (napr. plody, semena). Pro dany pripad Ize obecné rozliSovat:
a) lesni plodiny
e bobuloviny, vytvarejici vyuZitelné plody;
e houby (plané rostouci, konzumovatelné, terestrické nebo
drevokazné);
e |éCivé rostliny a dal$i rostliny vhodné pro vyuZiti (konzumaci ¢i
pro primyslové zpracovani);

e okrasné rostliny a jejich ¢asti;

b) nékteré kere

e vyuZitelné pro drobnou fremesinou vyrobu;

C) dalsi produkty
e jako jsou napf. nékteré druhy mechdu, lisejnik( apod., vhodné
pro rtizné femesiné vyuZiti nebo téz ve farmaceutickém
primyslu apod.“ (Sigak, Pulkrab, 2009).

Tabulka 2 - Déleni nedirevnich lesnich produktu dle Realizaéniho projektu
KA 03 (Matéjicek, 2010)

Podskupina Koneény vyrobek

Jedlé vyrobky Ovoce, med, houby, ofechy, bobulovité ovoce,
rostlinneho puvodu byliny, miza, kofeny, svatojansky chléb,
alkoholické napoje, esencialni oleje, kapradi,
C¢esnek medvédi, dochucovadla, kofeni, javorovy
sirup, karamelové maslo, semena, €aje, zelenina,
oleje, divoka ryze

Vyrobky zivo€iSného |Zvéfina — maso a vyrobky z néj, vina, kozesina,
puvodu

kGize, surova klze, trofeje, vceli vosk, med,

hlemyzdi
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Lécivé rostliny a
vyrobky pro péci o télo
a zdravi

Kopfiva, bez Cerny, kvét limety, Sipek, léCivé
rostliny, byliny, aromaterapeutické  oleje,
kosmetika, |éCiva, esencialni oleje, bylinné
vyrobky pro péc€i o zdravi, vitaminy, parfémy

a vonne latky, Sampony a mydla

Kdra, suché krmivo

Vyrobky rostlinného
pavodu

Krmeni (pice), korek, dfevofezy, vénce, girlandy a
ozdoby, pfirodni barviva, vétve borovice, mech,
kapradi, kvétiny a kvétinova dekorace, sezdénni
dekorace (napf. jmeli a cesmina), vyrobky ze

SiSek, spasana trava, klih, kau€uk, kompost

Materialy a remesiné
vyrobky

Lepidla, barviva, kadidlo, lignosulfaty, tésnici
material (napf. mech), motouzy a lana, terpentyn,

gumy a kaucuk

DREVNiI
PRODUKTY

Kulatina,
palivové dfivi,
drevéné uhli

Jiné drevni
produkty

Lesni
produkce

NEDREVNI LESNI
PRODUKTY SLUZBY

Rostliny a
houby

Obrazek 1 - Koncept rozdéleni lesnich produktti v oblasti marketingu

Zdroj: vlastni zpracovani, data dle Mantau et al., 2016
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4.3. Turistika a cestovni ruch v ramci lesa
VSeobecna definice vznikla na konferenci WTO (World Tourism Organization)
v Ottavé roku 1991 popisuje turistu nasledovné:
e v mezinarodnim cestovnim ruchu jako navstévnik cestujici do jiné zemé
na dobu zahrnujici alespon jedno pfenocovani, ale ne delSi nez 1 rok
a hlavni ucel cesty je jiny nez vykon placené Cinnosti v navstivené zemi
e v domacim cestovnim ruchu jako navstévnik usedly v misté, ktery
cestuje do jiného mista v téZe zemi na dobu zahrnuijici alespon jedno
pfenocovani, ale ne delSi nez 6 mésict a hlavni UcCel cesty je jiny nez

vykon placené &innosti v navstiveném misté (Gavlovsky, 2002).

,Obecné se cestovni ruch definuje jako kratkodoby pfesun lidi na jina mista,
neZ jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né prijemnych
¢innosti* (Horner, Swarbrooke, 2003).

Tabulka 3 - Statistiky navstévnosti lesa pristupného verejnosti v CR
(Ministerstvo zemédélstvi, 2018)
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Navstévnost lesa byla v roce 2017 primérna, s poctem 20,6 navstév lesa na
obyvatele, tedy o 4 méné nez v roce prfedchozim. PocCet navstév na hektar
s poctem 87,8 je také témér shodny s dlouhodobym primérem.

,Navstévnost lesa je vSak vyrazné mistné diferenciovana, souvisi nejen
s dostupnosti z velkych sidel, rekreacni pfitazlivosti a vybavenosti, lesnatosti,
ale i vyskytem lesnich plodin® (Ministerstvo zemédélstvi, 2017).

Pro obyvatele Ceské republiky ma sbér lesnich plodin velky vyznam jakozto
oblibena forma relaxace a traveni Casu v pfirodé. Ekonomicka hodnota
nasbiranych plodin se kazdoro¢né pohybuje v fadech miliard korun a neustale
vzrasta. Ve skutecnosti je tato hodnota jesté vysSi, protoze v tento moment
zahrnuje pouze houby a 5 druht bobulovin, nepocita tak s dalSimi sbiranymi
nedfevnimi lesnimi produkty jako jsou napfiklad |&Civé byliny nebo dekorativni
rostliny (Sigak, 2006).

Je tedy ziejmé, Ze nedfevni lesni produkty maiji velky vliv na navstévnost lesa
a zaroven tedy na turistiku a cestovni ruch. V naSich podminkach jsou NLP
oznacovany jako mimoprodukéni funkce a maji charakter kladnych externalit.
Jsou vefejnymi statky, které les poskytuje spoleCnosti, a nejsou soucasti
trzniho mechanismu. Nedfevni lesni produkty maiji velky potencial pro rozvoj
turistiky a cestovniho ruchu, potazmo na rozvoj regionu, diverzifikaci pFijma
lesnich podnikd a dalSich. OvSem bez uvadéni rekreacnich produktd na trh
neni mozno tento rozvoj nijak podporovat €i ovliviovat.

»,Rozvoj a obchodovani lesnich produkti a sluzeb presahujici ramec produkti
dfeva je integralni  soucasti evropskeho chapani  udrZitelného
obhospodarovani lesu. Presto vSak realizace politickych dohod ¢asto stagnuje
a fjen malokdy pronikne do operativni podnikoveé urovné. K tomu vSemu jesté
vznika otazka, které produkty lesa odpovidaji socialni povinnosti ve smyslu
funkci lesa a které by navic byly obchodovatelné, ale z rdznych ddvodu
obchodovatelné nejsou nebo byt nemohou* (UHUL, 2015).

Tento dlouhodoby proces je v ramci Evropy na riznych urovnich a v nékterych
zemich jiz nékolik let dobfe funguje. Ma rGzné formy, vétSinou se ale jedna
o nabidky kombinace sluzby i produktu. Napfiklad prodej povolenek ke sbéru
lesnich plodd a hub, organizovana tabofisté v lesich, kulinafské kurzy

z lokalnich zdroja hub, apod.

22



,Zajisténi lesniho hospodareni rozriznénim nabidky produkti a silné komeréni
vyuZziti dosud neobchodovatelnych vyrobkl je vyznamnym predpokladem pro
trvalé udrzeni funkci lesa a pilife venkovského rozvoje, ktery vytvafi pomoci
novych systémi produkt-sluzba zaméstnani a udrZuje obhospodarfovani
kulturni krajiny* (UHUL, 2015).

V pfipadé uvadéni nedfevnich lesnich produktd do trzniho mechanismu je
zaCatkem celého procesu nutnost zmény pravni Upravy, zejména formulace

prav vlastnikl lesa.

4.4. Mykoturismus

Tento pojem vznikl roku 2011 v ramci Spanélského mykologického programu
v oblasti Castilla y Ledn. Jedna se o komercni sbér hub, ktery zajistuje
zejména udrzitelnost daného Uzemi. Zahrnuje celou fadu podniki a aktivit,
které garantuji vyuziti kvality mistnich zdroju, které se stavaji lakadlem pro
turisty. Ti zde mohou houby bud sbirat pro vlastni ¢i komerc¢ni ucely na zakladé
povolenek, navstévovat takzvané mykologické restaurace, houbové trhy,
Ci gastronomické festivaly. Postupnym zacélenénim nedfevnich lesnich
produktll a sluzeb do trzniho mechanizmu, byl v této oblasti zaznamenan

rozvoj cestovniho ruchu, narast pfidané hodnoty regionu a rozvoj gastronomie.

5. NEDREVNI LESNi PRODUKTY V TRZNiM MECHANISMU

5.1. Ekosystémové sluzby a stanoveni jejich ekonomické
hodnoty

Ekosystémové sluzby jsou benefity, které lidé ziskavaji z ekosystému. Skladaji
se ze sluzeb, které pfinasi uzitek pro spole¢nost pfimo, to jsou sluzby
zasobovaci, regulaéni a kulturni, a z podplrnych sluzeb potfebnych
k udrzitelnosti jinych sluzeb (Millennium Ecosystem Assessment, 2005).

Tyto Ctyfi kategorie ekosystémovych sluzeb jsou klasifikovany takto:
® LZasobovaci sluzby, zahrnujici obvykle hmotné ¢i produkcni aspekty
Zivotniho prostredi, jako jsou zemédelské plodiny, hospodarska

Zvirata, drevo ¢i voda;
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(i) Regulacni sluzby, zahrnujici vysledky ekosystémovych procesu,
které vedou k pfimému uzitku &i spotfebé lidskou spoleénosti (napr.
regulace klimatu, ¢isténi vody, ochrana pred Zivelnimi pohromami);

(i)  Kulturni sluzby, zahrnujici obvykle nehmotné pfinosy existence
ekosystéemu, napfiklad prostfedi pro rekreaci ¢&i vzdélavani,
zdravotni prinosy kontaktu s pfirodou;

(iv)  Podpurné sluzby ¢i sluzby biotopu, zahrnujici aspekty fungovani

ekosystémui nezbytné pro udrZeni Zivota® (Vackar, 2014).

Nedrevni lesni produkty patfi do sluzeb zasobovacich, jakozto zdroj obzivy
(lesni plody, houby, zvéfina). Rekreace a cestovni ruch se pak fadi do sluzeb
kulturnich.

~Ekosystémové sluzby, zviasté regulacni a kulturni, maji obvykle povahu
verejnych statku. Verejné statky zahrnuji podminky (i) nevylucitelnost ze
spotreby, coZz znamena, Ze neni mozné odeprit lidem uZitek z ekosystémové
sluzby, a (ii) nekonkurencnost spotieby, coz znamena, Ze pfinosy
z ekosystéemovych sluzeb jedné osobé nesnizuji jejich dostupnost
ostatnim* (Vackar, 2014).

Pro ekonomické hodnoceni ekosystémovych sluzeb neexistuje jediny
univerzalni pfistup, zejména ztoho duvodu, Zze kazda ze sluzeb pfinasi
spolecnosti rozdilné uzitky (Vackar, 2014).

ZahranicCni literatura zabyvajici se postupy vyuzivanymi pfi zavadéni plateb za
ekosytémové sluzby nej¢astéji zmirnuje dulézitost nasledujicich faktorl: pfesné
definovana sluzba, existence poptavajicich i nabizejicich, ochota platit
a dostate¢na nabidka uspokojujici poptavku po konkrétni sluzbé &i produktu
(Gatto, 2009).

Pro jejich hodnoceni Ize vyuzit vicero metodickych postupu, celkova hodnota
ekosystémuU je navic tvofena souborem rGznych typu hodnot. Typy
ekonomickych hodnot se rozliSuji na hodnoty uzitné
a neuzitné. Hodnota uzitna mize mit povahu hmotnou i nehmotnou.
Do hmotné se fadi napfiklad potraviny, voda a palivo, do nehmotné pak
rekreace Ci esteticky pozitek z prostfedi. Hodnoty nehmotnych uzitki pak
zadaji vyuziti jinych pfistupll hodnoceni nez uzitky pfimé. Mezi neuzitné
hodnoty ekosystému patfi napfiklad hodnota odkazu &i existenéni hodnota
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a také vyzaduiji aplikaci jinych ekonomickych pfistupt pro ocenovani netrznich
statkd a sluzeb (Vackar, 2014).
Pfiklady konkrétnich metod vyuzivanych k hodnoceni jednotlivych typl

ekosystémovych sluzeb jsou znazornény v nasleduijici tabulce.

Tabulka 4 - Priklady vhodnych metod ekonomického hodnoceni

ekosystémovych sluzeb a moznosti prenosu hodnot mezi lokalitami

(Va&ka¥, 2014)

Ekosystémovi sluzba Vhodné valuaéni Piistupnost k MozZnost pirenosu
metody ekonomickému mezi lokalitami
hodnoceni

Regulace klimatu CV Nizka Vysoka
Regulace sloZeni atmosféry CV, AC,RC Stiredni Vysoka
Regulace piirodnich pohrom AC Vysokd Stiredni
Biologicka kontrola AC, P Stredni Vysoka
Regulace odtoku vody M, AC,RC,H, P,CV Vysoka Stiredni
Zadrzovani pltdy AC, RC, H Stiredni Stiredni
Regulace odpadii RC, AC, CV Vysoka Stiredni az vysoka
Regulace Zivin AC, RC Stredni Stiredni
Dodavky vody AC, RC, M, TC Vysoka Stiredni
Dodavky potravin M, P Vysoka Vysoka
Surové materialy M, P Vysoka Vysoka
Genetické zdroje M, AC Nizka Nizka
Zdroje léciv AC, RC, P Vysoka Vysoka
Dekorativni materidly AC,RC, H Vysokd Stiredni
Rekreace TC, CV Vysoka Nizka
Estetickd hodnota H, CV, TC Vysokd Nizka
Duchovni hodnoty a dédictvi Cv Nizka Nizka

M - trZni cena, P - produkéni pristup, CV - podminéné hodnoceni, TC - cestovni ndklady, RC -
ndklady ndhrady, AC - uetiené ndklady, H - hédonickd cena
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5.2. Integrace nedrevnich lesnich produkti a sluzeb v LH do

trzniho mechanismu
Produkty a sluzby, které vznikly integraci vefejné prospésnych funkci lesa do
trzniho mechanismu, se déli na zakladé riznych kritérii.
Mantau (1995a) fadi tyto produkty a sluzby na zakladé charakteru vzniklého
produktu do téchto kategorii:

e Dfevo

e Ostatni biologické produkty

e Sluzby

e Lesni plocha

e Rekreace

e Ochrana

e Estetika (Mantau, 1995a)

Merlo (1996) vytvofil systém tfech rozdilnych environmentélnich statku

a sluzeb poskytovanych zemédélstvim a lesnictvim v hornatych oblastech:

1. ,Nestrukturované“ environmentalni statky a sluzby s pfimou platbou,
kompenzaci

2. ,Strukturované“ (vyuzivané pfes trzni operace) aditivni’/komplementarni
sluzby se zfetelem na environmentalni produkty a sluzby s nepfimou
platbou, kompenzaci

3. Tradi¢né kvalitni produkty (certifikované) ve spojitosti s ur€itou lokalitou

a vyrobni technikou (Merlo, 1996)

Mavsar (2008) klasifikuje zavadéni obecné prospésnych funkci do trzniho
mechanismu na zakladé pouzitych finanénich mechanismi na tfi hlavni

skupiny: vefejné, soukromé a smisené (Mavsar, 2008).

V odborné literatufe zabyvajici se marketingem je klasifikace jina. Bézné se
rozliSuje marketing sluzeb a marketing investi¢nich statkd. Tyto oblasti se ale
navzajem prekryvaji a to z dlvodu, Ze produkty zahrnuji i statky, sluzby
a prava, které pak mohou byt na jedné strané statky spotfebnimi a na druhé

strané statky investicnimi (Sarvasova et al., 2012).
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Tabulka 5 - Kategorizace produktt a sluzeb (Sarvasova et al., 2012)

Produkty Drevni
Nedfevni
Rekreacni
Environmentalni
Sluzby Trzni produkce
Ostatni
Kombinace (produkt + sluzba)

Tabulka 6 - Kategorizace finanénich mechanismu (Sarvasova et al., 2012)

L . Dané, poplatky a sazby
Verejné mechanismy

Dotace (mimo smluvni vztahy)

Kombinace vefejnych a Partnerstvi

Smlouvy
Obchodovatelné povolenky

Nakup produktu nebo sluzby (v€etné

soukromych mechanismti

licenci, vstupného)
Nakup pudy

Soukromé mechanismy Pronajem pudy

Ekosponzoring

Dary

Obchod s certifikovanymi produkty

5.2.1. Aktéri pfi uvadéni nedirevnich lesnich produktd na trh

Dle SarvaSové se ucastnici pfi integraci produktd a sluzeb v LH do trzniho
mechanismu v8eobecné rozdéluji na soukromé a statni. Zrdznych
zahranicnich pfipadovych studii byli identifikovani nej¢astéji zastoupeni aktéfi,
ktefi figurovali pfi integraci téchto produktd do trzniho mechanismu.
Kategorizace finanénich mechanism, které jsou vyuzivany aktéry pfi uvadéni

NLP na trh, je zobrazena v tabulce 6.
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Nedrevni produkty

V ramci nedfevnich lesnich produktl, se nejCastéji vyskytuji velmi podobni
uCastnici, jako tomu je u produktd dfevnich, napfiklad mistni odbératelé
a zpracovatelé v ramci vyrobniho fetézce. Vyznamnou roli zde hraje statni
sprava, ktera ma silné zastoupeni, dale regionalni rozvojova a inovaéni centra,
centra pro obnovitelnou energii, ministerstva, univerzity, apod. Horizontalni
kooperace lesnich podniku je zde na lepS$i urovni, nez u produktt dfevnich.
Naopak podparné vazby s dalSimi u€astniky, jako mimovladni & zajmoveé
organizace, jsou vyrazné slabsi.

Rekreacni sluzby

Tyto sluzby jsou Casto zabezpeCovany soukromym sektorem, zejména tedy
vlastniky lesa, ale i mésty Ci regionalni samospravou. Jedna se o dodavatelsky
zpusob poskytovani rekreacnich sluzeb pro obyvatele mésta, pfipadné kraje
a jeho navstévnikl. PFi rekreaCnich sluzbach je vyrazna horizontalni
kooperace, pfi€emz vertikalni (v ramci vyrobniho fetézce) je uplné minimalni
az nulova. Podplrné vztahy jsou mimoradné silné, zejména ze strany mésta
a regionalni samospravy.

Environmentalni sluzby

ZabezpeCovani tohoto druhu sluzeb, je casto spojené s omezenim
hospodareni v lese. Vztah mezi vlastnikem a aktérem, ktery si environmentalni
sluzby objednava je relativné uzky. Obvykle jsou tyto sluzby zajiStovany
za ucasti statu, regionu, zajmovych sdruzeni Ci sponzora. Tito aktéfi maji
kliCovou ulohu pfi realizaci environmentalnich sluzeb. Bez téchto podpurnych
vztahl by byla nabidka téchto sluzeb velmi nizka. Podparné vztahy jsou
mimoradneé silné, zejména ze strany mimovladnich organizaci. Kluby a svazy
vyrazné spolupracuji na tvorbé novych environmentalnich sluzeb v lesnim
hospodafstvi.

Kombinace produkt a sluzba

Pfi této kombinaci byla zaznamenana velmi silna spoluprace statnich
a soukromych aktérd. Napfiklad pfi vypracovani multifunkéniho lesniho planu
pro samospravu Teteven v Bulharsku se podileli jak soukromi tak i statni aktéfi.
Projekt je zaméfeny na koordinaci statniho a soukromého sektoru pfi
obhospodarovani lesli v této oblasti. Pfi jeho pfipravé byly analyzovany

vyuzitelné funkce lesa a identifikovany mozné konflikty mezi zainteresovanymi
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stranami pfi jejich vyuzivani jako sluzeb. Taktéz financovani tohoto planu bylo

realizovano ze zdroju obou zucastnénych stran (Sarvasova et al., 2012).

6. VYUZITi MARKETINGU NEDREVNICH LESNICH PRODUKTU
A SLUZEB PRI UVADENI NA TRH

6.1. Marketingova koncepce a vyzkum

V oblasti sluZzeb se marketingova koncepce objevuje az od sedmdesatych let,
u nas az po roce 1989. Samostatna marketingova koncepce produktu a sluzeb
z vefejné prospéSnych funkci lesa je v zalatcich, kdy byly prozatim
identifikovany jeji vyhody. Zpoc€atku se uplatfiovaly jen nékteré z prvkd, jako
napfiklad marketingova komunikace. S dalSimi prvky marketingové koncepce
je potieba jesté pracovat, jedna se napfiklad o vyvoj produktl a sluzeb verejné
prospésnych funkci lesa, vyuziti cen k podpofe prodeje a predevSim o prvky
marketingového mixu specifického pro tento druh produktd a sluzeb

(Sarvasova et al., 2012).

V marketingové koncepci produktu a sluzeb verejné prospésnych funkci lesa
je zapotiebi se orientovat na:

e Zakaznika — to znamena, ze organizace, které maji v planu poskytovat
tyto produkty a sluzby dostatecné znaji své cilove zakazniky. To jim pak
umoznuje poskytovat co nejvy$Si hodnotu, a to snizovanim nakladd,
které je zakaznik nucen vynaloZit na ziskani produktu a zvySovanim
hodnoty obsazené v konkrétnim produktu.

e Konkurenci — organizace musi znat své konkurenty, byt schopna
rozpoznat kratkodobou slabost a silu konkurencnich podnikd,
a z dlouhodobého hlediska se snazit pochopit moznosti a strategie
existujici i potencialni konkurence.

e Koordinaci — je dulezité, aby vznikla koordinace mezi raznymi
funkcemi organizace, aby bylo mozné vyuzivat vSechny zdroje s cilem
vytvaret vysokou hodnotu pro zdkazniky. Za tu nenesou zodpovédnost

pouze pracovnici marketingu, ale pracovnici ve vSech funkcich.
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Marketing tohoto druhu produktu a sluzeb, se lisi dle jejich charakteru, velikosti
a pusobnosti dané organizace, ktera je poskytuje. V dusledku nehmotnosti,
znicitelnosti a neoddélitelnosti téchto produktd a sluzeb od poskytovatele, byl
vyvinut rozSifeny marketingovy mix sluzeb. Ten se sklada jak z klasickych
prvkl, coz je produkt, cena a misto komunikace, tak z prvkl, které dale
zviditelfiuji produkt pro zakaznika — prvky, lidé, procesy a materialni prostredi.
Dulezitou roli zde hraje také vztahovy marketing, kde je kladen dlraz nejen na
spotiebitelsky trh, ale i na vytvofeni vztah( s odbérateli, zaméstnanci a dalSimi

slozkami ovliviiujici konkrétni organizaci (Sarvasova et al., 2012).

Tabulka 7 - Vztahy marketingového vyzkumu a marketingové koncepce
produkti a sluzeb z verejné prospésnych funkci lesa dle Morrisona

(Sarvasova, 2012)

PLANOVANI

Kde jsme nyni? (1. krok systému)
£ Kde chceme byt? (2. krok systému)
-]
5 |REALIZACE
kS Jak se tam dostaneme? (3. krok systému)
>
S
S |[KONTROLA
£ Jak zjistime, Ze se tam (4. krok systému)
2 dostaneme?
< |MERENi A OCENENI

Jak zjistime, Ze jsme se tam (5. krok systému)

dostali?

VSeobecné plati, Ze neni mozné vytvofit marketingovou koncepci a strategii
produkt a sluzeb z vefejné prospéSnych funkci lesa, bez relevantnich
informaci a marketingového vyzkumu. Informace, které jsou dale vyuzivany
v rozhodovacich procesech, je mozno ziskat z vlastnich vnitfnich zdrojl
organizace a zvngjSiho okoli. Tyto informace se dale déli na primarni
a sekundarni. Marketingovy vyzkum slouzi nejen ke zjiStovani potfeb
zakaznikl, ale predevSim k identifikaci postaveni firmy a jejich produktd
a sluzeb na trhu. Efektivni marketingovy vyzkum zahrnuje pét kroku.
Je potfeba dodrzovat postup, zejména pak stanoveni cili a vhodné metodiky.

Pét krokl efektivniho marketingového vyzkumu:
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ok~ 0N E

Definovani problému a vyzkumnych cil(
Sestaveni planu vyzkumu

Shromazdéni informaci

Analyza a vyhodnoceni informaci

Prezentace vysledku (SarvaSova et al., 2012)

6.2. Strategické marketingové planovani

Kotler (1991) definoval na zacatku 90. let 20. stoleti strategické marketingové

planovani jako: ,ManaZersky proces vytvareni a udrzovani rovnovahy mezi cili

a zdroji organizace a jejimi ménicimi se prileZitostmi na trhu. Cilem

strategického planovani je pfizptisobovat chovani organizace a jeji produkty

potrebam zakazniku s cilem rozvoje organizace* (Kotler, 1991).

Proces planovani se sklada ze Ctyf nasledujicich fazi:

Analyza — organizace musi analyzovat své prostfedi, své silné a slabé
stranky, ale i souCasné a potencialné uskute€nitelné marketingové
akce, aby zjistila, které prilezitosti muaze vyuzit nejlépe.
Vystupem analyzy jsou informace pro dalSi faze.

Planovani — v této fazi se organizace rozhoduje, jaké budou ukoly
jednotlivych podnikatelskych jednotek. Rozhoduje se o marketingovych
strategiich, které pomohou k dosazeni celkovych strategickych cild.
Provadéni — provadénim se realizuji strategické plany vedouci
k dosazeni podnikovych cild.

Kontrola — tato faze zahrnuje méfeni a vyhodnocovani vysledku planu

a aktivit a z napravnych opatreni, které maji zabezpecit dosazeni cilu.

Z marketingovych plana pak vychazeji nasledujici slozky, které dohromady

tvofi strategicky plan. Jedna se o poslani, strategické cile, strategicky audit,

analyzu SWOT, analyzu portfolia, cile a strategie (Kotler et al., 2007).
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Strategie positioningu

,Pozice produktu (positioning) znamena zplsob, jakym je produkt definovan
zakazniky z hlediska ddlezitych atributd - misto, které produkt zaujima
v myslich zakaznikd vuci konkurenénim produktim® (Kotler et al., 2007).
Dvéma hlavnimi prvky této strategie jsou kvalita a cena. V pfipadé organizace
poskytujici nedfevni lesni produkty a sluzby, je zvazovano zejména ocenéni
produktu, zpusob jeho distribuce a komunikace se zakaznikem. V prvni fadé

se jedna o vlastnosti nabizeného produktu (Sarvasova et al., 2012).

vysoka

A

" VNIMANA UROVEN CENY

=4
N
N
)

nizka VNIMANA KVALITA SLUZER  VYysoka

Obrazek 2 - Poziéni mapa sluzeb dle Morrisona (1995)

Zdroj: Sarvasova et al., 2012

Pozicni mapa dle Morrisona zobrazuje vnimani urovné ceny a kvality.
Cim niZsi je cena sluzby, tim nizsi je pfedpokladana kvalita sluzby, a naopak.
Poskytovatelé nedfevnich lesnich produktl pak mohou uplatfiovat rizné
pozi¢ni strategie vyplyvajici z této mapy. Tato dvé kritéria vymezeni se vUdi
konkurenci samostatné pro positioning nestaci.

Pro samotny vybér postaveni dané sluzby na trhu je pak potfeba: provést
SWOT analyzu; zvazit moznosti predstaveni firmy na trhu a zvoleni
odpovidajici image; sestavit plan marketingového mixu odpovidajici vybrané
cilové skupiné zakaznika.

Doposud nebyl marketing v lesnictvi rozvinuty natolik jako v jinych oblastech.
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Zaroven ale jiz vzniklo velké mnozZstvi riznych pfipadovych studii, které
demonstruji, jak se daji nedfevni lesni produkty pomoci marketingovych
nastroju propagovat a zavadét jako atraktivni, dynamické produkty a sluzby,
pficemz je postupné prfekonavano vSeobecné pojimani lest jako verejnych

statku (Sarvadova et al., 2012).

6.3. Marketingové nastroje a postupy na trhu s nedfevnimi
lesnimi produkty
INFRO (Information Systems for Resources), které zmapovalo pfes sto
pfipadovych studii uvadéni nedfevnich lesnich produkti na trh, vytvofilo
strukturu vyuZzitelnou pro kazdy druh produktu Ci sluzby. Tato struktura spociva
v identifikaci Ctyf nasledujicich nastroju:

e Produkt

e Cilova skupina

e Distribuce

e Komunikace

6.3.1. Produkt

Produkt ma byt zaloZen na potfebach cilové skupiny a jeho vytvareni je cilené
fizeno pomoci vSech dostupnych marketingovych nastroji. S pfihlédnutim
k vyrobnim procesim a pfeméné lesnich zdroju na produkty a sluzby, bylo
vytvofeno osm kategorii v zavislosti na vyuZiti kone¢ného produktu ¢i sluzby.
Kategorizace produktl vznikla na zakladé internetového vyzkumu a odbornych

publikacich, ale i prostfednictvim telefonniho a osobniho dotazovani.
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Kategorie nedfevnich lesnich produktl dle INFRO:
e Napoje a potraviny
o Kosmetika
e Primyslové suroviny

e Dekorace z pfirodnich materialt

Kategorie lesnich sluzeb dle INFRO:
e Rekreace a Zivotni prostredi
e Ochrana pfirody
e Poplatky za vstup
e Ostatni (Mantau et al., 2016)

6.3.2. Cilova skupina
UrCeni cilové skupiny vychazi ze tfi kritérii: spotrebitelské chovani,
rozhodovaci procesy a segmentace trhu (Mantau et al., 2016).
Marketingové strategie jsou ¢asto zaméfovany na cilové trhy. Ty mohou byt
definovany jako segment trhu vici kterému jsou smérovany produkty ¢i sluzby.
Cilovy trh je vzdy vymezen charakteristikou spotiebitelld. Mezi tyto
charakteristiky patfi napfiklad demografické i geografické udaje zakazniku,
nakupni preference nebo benefity, které chtéji zakaznici z daného produktu Ci
sluzby ziskat (Sinclair, 1992).
Zakaznik svym kupnim chovanim rozhoduje o uspéchu nebo selhani produktu.
Proto jsou dulezité znalosti o zakaznicich a jejich chovani. Znalost
rozhodovaciho procesu zakaznika muze byt ziskana prostfednictvim
pruzkumu trhu nebo ze socialné-védeckych behavioralnich modell. Obecné
se ale takto dukladné pruzkumy v ramci lesnich podniki spiSe neprovadi.
Pfesto by si podniky mély klast nasledujici otazky tykajici se nakupniho
chovani:

1. Kdo tvofi trh? Lidé navstévujici les, rodiny, sportovci, sbératelé, turisté

2. Co se nakupuje? Pfedmét nakupu — produkty nebo sluzby

3. Kdy jsou predméty zakoupeny? Duvody nakupu — Vanoce, letni

dovolena, suvenyr

4. Kdo nakupuje? Kdo ma nejvétsi vliv?
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5. Pro€ jsou produkty zakoupeny? Nakupni cil — ¢eho chce zakaznik
koupi dosahnout?

6. Jak jsou produkty zakoupeny? Kupni chovani — spontanné/peclive,
nutnost/potéseni

7. Kde jsou produkty zakoupeny? Nakupni misto — analyza distribu¢nich
kanall (Mantau et al., 2016)

Kulturni faktory Socialni faktory
*Kulturni prostredi *Referenéni skupiny
«Subkultura —| +Rodina
*Socialni tfida *Role a status
Vv
Osobni faktory Psychologické faktory
*Vék, profese *Motivace
*Ekonomické podminky —>| «Vnimani
«Zivotni styl «Uceni
*Osobnost *Moznosti a postoje
vV
ZAKAZNIK

Obrazek 3 - Zakaznik a faktory ovliviujici jeho chovani

Zdroj: graficky upraveno dle Mantau et al., 2016

Po rozdéleni spotiebiteld na homogenni skupiny zakaznikl, je potfeba
prizpUsobit design vyrobku a komunikaci potfebam zakaznikd. Segmentace
umoznuje pfizplsobeni nabidky presné dle definovanych pozadavkd, pfinasi
informace, usnadnuje projekci vyvoje trhu a umozniuje lepSi vyhodnocovani
prilezitosti a rizik. Kazdy segment by mél mit pét kritérii:

o Meéfitelnost — k urCeni kupni sily

e Podstata — segment musi byt dostate¢né velky z hlediska velikosti

a potencialu zisku.

e Dostupnost — nutnost dobré dostupnosti zdroje k trznimu segmentu
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e Schopnost jednat — segmentace musi obchodnikovi umoznit jednat tak,
aby segment mohl byt obsluhovan za pouziti efektivnich
marketingovych postupt

e Stalost — zjisténé segmenty trhu musi zlstat dostate¢né stabilni
po dlouhou dobu, aby se jejich vyvoj vyplatil z hlediska ziskovosti
(Mantau et al., 2016)

6.3.3. Distribuce

Ukolem distribuce je uvedeni produktu na trh tak, aby byl zakazniky pfijat.
Vzhledem k tomu, Ze distribuce muze zpUsobit obrovské naklady, je potfeba
zvolit vhodnou strategii, aby mohl byt produkt vibec na trhu nabizen.
Rozhodovani v ramci distribuce spociva v urCeni zprostfedkovatele, ktery
bude vyrobky uvadét na trh. Distribuce pfinasi organizacni ukoly a ukoly
implementace distribuce, které vznikaji v souvislosti s fyzickou distribuci
vyrobka / zbozi (doprava, skladovani, zasobovani), v€etné zpracovani

objednavek a zaméstnavani obchodnikd (Mantau et al., 2016).

Distribuéni politika

4 N
Rozhodovani o Marketingova
prodejnim kanalu logistika
. pZ
Cas
Misto
Mnozstvi
Forma

Obrazek 4 - Zakladni rozhodovani o distribuci
Zdroj: graficky upraveno dle Mantau et al., 2016
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Marketingova logistika souvisi s fyzickou distribuci, ktera je vhodna spiSe pro
velkd mnozstvi objemd. Nedfevni lesni produkty jsou obvykle nabizeny
v trznich nikach, které navic maji regionalni pasobnost. Vétsi vyznam tedy maji

lokalni zkuSenosti nez obecné struktury (Mantau et al., 2016).

6.3.4. Komunikace

Korporatni komunikace interpretuje firemni identitu, povést a informace
vnéjSimu svétu — zakaznikim. Marketingova komunikace zahrnuje veskeré
komunikaéni  aktivity = podporujici  prodej  produktl a  sluzeb.
Marketing nedfevnich lesnich produktd probiha zejména prostifednictvim
malych firem, pro které je dulezité zaméfovat se na firemni identitu
a komunikacni prostfedky pfimého marketingu. Komunikacni cile jsou proto
zaméfeny na prvky propagujici prodej, ale také na vnimani firemni image.
Firma ma ke komunikaci celou fadu nastroji. Radi se mezi né reklama,
podpora prodeje, pfima reklama, event marketing, product placement,
sponzoring, public relations (PR) a firemni styl (Cl). Prvnich Sest nastroju je
zameéfeno na propagaci produktd. PR a CIl kladou vétSi duraz na firemni
komunikaci, zatimco sponzoring se pohybuje mezi obéma skupinami (Mantau
et al., 2016).
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7. ZAHRANICNi PRIKLADY UVEDENI TURISTICKY
ATRAKTIVNICH NEDREVNICH PRODUKTU A SLUZEB NA TRH
— VYZKUM SEKUNDARNICH DAT

7.1. Samosbér na plantazi bortivek — Durynsky les, Némecko
Produkt: V jednom z polesi lesni spravy Bad Berka se na ploSe 5 hektaru
nachazi boravkova plantaz, ktera slouzi navstévnikim k samosbéru.
Tato plantaz byla zalozena mezi lety 1987 - 1992. Dnes tu roste zhruba 10 000
boravkovych kefl 13 ruznych odrad, které dozravaji v riznych obdobich.
Sklizen probiha od zacatku srpna a dosahuje az dvou mésicu. Zakladem pro
péstovani téchto druhd borlvek ze severni Ameriky je specifické klima
a stanovisté, které se v této oblasti nachazi.

Cilova skupina a distribuce: Plody jsou prodavany pfimo metodou
samosbéru. Zakaznici si musi pfinést vlastni nadoby na sbé&r a minimalni
objem sbéru je 1 kg.

Komunikace: Konkrétni informace, oteviraci doba a ceny jsou zvefejnény na
webovych strankach Durynského lesa. Navstévnici mohou vyuzit i telefonni
linky. Sklizen téchto druhu borivek se pohybuje od 3000 do 6000 kg/ha, coz
znamena, ze primérny hruby vynos pfi cené 4€/kg, muze celkové dosahovat
60 000 € (TharingenForst, b.r.).

7.2. Zavedeni povolenek ke sbéru hub - sdruzeni obci Val di
Fiemme, Italie

Produkt: Udoli Fiemme je turistickym mistem, velmi znamym také pro svij
bohaty vyskyt hub. Lesni pozemky v tomto udoli o vymére pfes 25 000 hektart
jsou z98% ve vlastnictvi sdruzeni obci Val di Fiemme. Hlavnim smyslem
vzniku této sluzby z kategorie rekreace a zivotni prostredi, je udrzitelnost
ekosystémovych zdrojl a vyvarovani se negativnich dopadu lidské €innosti na
lesni prostfedi. Konkrétnim produktem je v tomto pfipadé sluzba zafazena
v kategorii poplatky za vstup.

Cilova skupina: Turisté a sbéraci hub pro komerc¢ni ucely.

Distribuce/komunikace: Na zakladé provin€niho prava z roku 1991 tedy

v této oblasti vznikla sluzba s prodejem povolenek, ktera umoznuje turistim
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a komerc¢nim sbéracum sbér hub. Od tohoto roku je periodicky podepisovana
umluva, ktera upravuje vztahy mezi ucastniky. V této umluvé jsou stanovena
pravidla pro sbér hub, cena povolenek ke sbéru a sankce, v pfipadé poruseni
pravidel (Mantau et al., 2016).

V pravidlech pro sbér hub je ustanoveno, Ze denni objem sbéru na osobu
nesmi pfesahnout 2 kg, sbér mize byt provadén pouze mezi 7:00 az 19:00
a houby musi byt ocistény v misté sbéru. Obyvatelé obci v udoli Fiemme,
obyvatelé provincie Trento, neresidencni vlastnici lest v této oblasti a lidé,
narozeni v provincii Trento, ackoli nejsou jejimi residenty, maji pravo ke sbéru
bez tohoto povoleni (Val di Fiemme, b.r.).

Ceny povolenek se pohybuji od 12 eur osoba/den az do 55 eur za mésicni
povoleni. Platby za povoleni ke sbéru se provadi pomoci bankovniho pfevodu,
postovni poukazky i v turistickych centrech. Finanéni zdroje ziskané z plateb
za povoleni se ro¢né pohybuji okolo 200 000 eur. Zhruba 60% z této Castky je
ur€eno na zajisténi specialnich hlidek, které spolupracuiji s lesni policii. Zbytek
financi se rozdéluje mezi u€astniky umluvy. Narok na finance z prodeje sluzeb
maji i soukromi vlastnici, jejichz pozemky jsou v této sluzbé zahrnuty. Tyto
pfijmy jsou pak témito ucCastniky dale vyuzivany zejména na udrzbu lesnich
cest a opatfeni proti sesuvum puldy. Zaroven je v letnim obdobi vzdy 3 dny
v tydnu odborniky zdarma zajiStovana sluzba identifikace nasbiranych hub pro
vefejnost.

V dekadé let 2003 az 2013 se ro€né prodalo primérné 9421 povoleni ke sbéru
hub s velkymi meziroCnimi rozdily kvdli vlivim poc€asi. Vice nez 54%
z celkového poctu povoleni, bylo s jednodenni platnosti. V Italii je regulace
sbéru hub vramci narodniho zadkona a je v kompetenci kazdého regionu
a autonomni provincie aby vymezila oblast sbéru hub, druhy hub a stanovila
vySi sazby za povoleni ke sbéru (Mantau et al., 2016).

39



realizzato da
&

Consorzio dei

v *
8 comunirentii N Ehesl

in collaborazione con
% 2%
3 , %y’jm "“ COMUNITA' TERRITORIALE DELLA
A3 VAL DI FIEMME
i Fiemme
> L \ AT N Y @

R ST

i

Obrazek 5 - Povoleni ke sbéru hub v PDF formatu pro chytra zafrizeni

Zdroj: www.elixforms.it

7.3. Fungi Forays: safari divokych hub — Wales, Spojené kralovstvi
Produkt: Safari nabizi dva druhy okruhu po mistnich lesich. Prvni z nich trva
3 hodiny a zaméfuje se na identifikaci a sbér volné rostoucich hub. Poté
nasleduje obéd z mistnich zdroji a dalSi ochutnavky, to vSe v prostredi
a atmosfére typického velSského staveni. Navstévnici zaplati za tento druh
sluzby 70 liber. Nabizena je i kratSi verze okruhu, zejména pro rodiny s détmi,
ktery se zamérfuje pouze na jeden &i dva druhy hub. V portfoliu sluzeb Fungi
Forays je dale i moznost ubytovani, kde si hosté sami pfipravi typicky velSské
pokrmy z mistnich zdroju hub. Jedna se o sluzbu z kategorie rekreace a zivotni
prostiedi.

Cilova skupina: Navstévnici lesa se zajmem o rozpoznavani druht hub
a jejich sbér, rodiny s détmi.

Distribuce: Vstupenky na oba typy okruh( se daji zakoupit na webovych
strankach www.fungiforays.co.uk.

Komunikace: VSechny informace o nabizenych sluzbach jsou k dispozici na
webovych strankach Fungi forays. Navstévnici téchto stranek zde naleznou
i online obchod, ktery nabizi prodej hub postovni zasilkou, tisténého privodce
mistnimi lesy ¢&i atlas hub. Fungi Forays vyuzivaji i vliv socialnich siti jako je

Twitter nebo Facebook (Fungi Forays, 2017).

7.4. Trekingové kempy v lesich — Némecko
Produkt: V oblasti Rheinland-Pfalz vzniklo od roku 2009 sedm trekingovych
kempl, vroce 2013 se pak vznikly dalsi tfi, a dle webovych stranek je

v soucasnosti kempu &trnact. V ramci pfirodniho parku tak poprvé vznikla
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moznost legalné kempovat v lesich. Tento koncept byl vyvinut statni lesnim
podnikem Landesforsten Rheinland-Pfalz v koordinaci se zuCastnénymi
stranami. V pribéhu planovani bylo hlavnim cilem dodrzet a respektovat cile
zucCastnénych stran, jako narust cestovniho ruchu, ochrana pfirody, lovu
a lesnictvi. Kempy jsou situovany na klidnych mistech, kde je vyloucen vznik
Skody ve vztahu k ochrané pfirody a vodnich zdroju.

Cilova skupina: Turisté se zajmem o Zivotni prostiedi.

Distribuce: Turisté si musi sva mista v kempu pfedem zarezervovat, poté
obdrzi GPS soufadnice dané lokality. Vstupenky jsou dostupné na webové
strance www.trekking-pfalz.de nebo v informacnich turistickych centrech.
Zakoupenim vstupenky navstévnik souhlasi s pravidly kempu.

Komunikace: Na webové strance, Ci pfimo v aplikaci pro Android nebo
iPhone, si mohou zajemci mimo jiné naplanovat individualni trasu své tury,
vCetné satelitnich snimku, fotografii, GPS soufadnic, vySkovych profilQ,

a dalsi. To vSe si pak mohou v PDF verzi stahnout (Mantau et al., 2016).

Obrazek 6 - Oznac¢eni kempu
Zdroj: https://lebedraussen.de
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Nad dobrym stavem kempingovych mist dohlizi skupina dobrovolniku. Turisté
v kazdém z deseti kempl mohou stravit pouze jednu noc, za kterou zaplati
10 eur/stan. Do kazdého tabofisté v ramci tohoto projektu bylo investovano
okolo 1500 eur (Mantau et al., 2016).

7.5. Pfenocovani v lesich — Wildwald Vosswinkel, Némecko
Produkt: Tento lesni podnik zaCal nabizet rekreacni sluzby a lesni pedagogiku
jiz pred 40 lety. VSechny aktualné nabizené sluzby a produkty vznikaly
prubézné od této doby. Na pozemku o rozloze 250 ha se nachazeji chatky,
maringotky Ci kazatelny upravené pro pfenocovani, vyhlidky pro pozorovani
zvére, informacni centra Ci letni kino. Probihaji zde rlizné sezénni akce jak pro
vefejnost (zejména rodiny s détmi), tak seminafre C&i vzdélavaci programy
odborniky. Ro¢né na toto misto zavita pfes 100 000 navstévnika.

Cilova skupina: Rodiny s détmi a skupiny turistu.

Komunikace/distribuce: VSechny informace a internetovy obchod jsou
dostupné na strankach www.wildwald.de, kde se navstévnici mohou pfihlasit

k odbé&ru novinek. Ctyfikrat za rok vydavaji vlastni noviny (Mantau et al., 2016).

Obrazek 7 - Atypické ubytovani ve Wildwald Vosswinkel
Zdroj: Wildwald
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8. DOMACI PRIKLADY UVEDENI TURISTICKY ATRAKTIVNICH
NEDREVNICH PRODUKTU A SLUZEB NA TRH

8.1. Treehouse Babi lom — Lesy mésta Brna

Produkt: Treehouse, neboli domek na stromé, je prvnim exemplafem tohoto
druhu zazitku na Moraveé. Domek disponuje terasou s posezenim, uvniti se
nachazi postele, kaminka a ekologicka toaleta. ,Cilem je nabidnout lidem
netradicni zazitek, béhem kterého Ize jedinecnym zplisobem vnimat vSemi
smysly okolni prirodu a stat se tak podmétem k hlubSimu zajmu
o les” (Lesy mésta Brna, 2015).

Cilova skupina: Cilovou skupinou tohoto projektu jsou turisté, rodiny s détmi,
Ci lidé hledajici nevSedni zazitky.

Distribuce: Objekt je urCen pro tfi osoby a noc v ném vyjde na 3500 K¢ Ci
2 900 K¢ pfi ubytovani se na vice noci. Informace o dostupnych terminech
a moznost rezervace jsou dostupné na webové strance Lesu mésta Brna
www.lesymb.cz.

Komunikace: Hlavnim komunikaCnim nastrojem je internet a zminéna
webova stranka. Vzhledem Kk vyjimecnosti projektu zde funguje i forma

reklamy slovnim doporucenim (Lesy mésta Brna, 2015).

Obrazek 8 - Treehouse Babi lom

Zdroj: Lesy mésta Brna
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9. MYKOLOGICKY PROGRAM KASTILIE A LEONU
Tento mykologicky program (The program of Mycology of Castilla y Ledn) je

nejpropracovangjsim prikladem integrace vSech zminénych pfikladd uvadéni
nedfevnich lesnich produktd na trh, v€etné sluZzeb v pohostinstvi a ubytovani.
Vznikl tak celosvétové jedineCny systém pro zajisténi udrzitelného
hospodareni a ekonomické valorizace volné rostoucich jedlych hub a jejich
produkénich lesnich stanovist, ktery pfinesl narust turistického a cestovniho

ruchu a rozvoj regionu.

9.1. Oblast vzniku

Oblast Castilla y Ledn (Kastilie a Leodn) je s rozlohou 92 224 km? nejvétSim ze
17 autonomnich spoledenstvi Spanélska. Tento region vznikl jako spravni
celek spojenim dvou historickych celkl: Leon a Castilla la Vieja.
Z geografického hlediska je stfed tohoto uzemi tvofen planémi, po obvodu
uzemi obklopen pasmem horstev, ktera tvori nes€etné mnozstvi unikatnich
ekosystému. Castilla y Leon se sklada z deviti provincii: Avila, Burgos, Leén,
Palencia, Salamanca, Segovia, Soria, Valladolid a Zamora. Prumérna
nadmorska vyska ¢ini 830 metru, nejvyssi vrcholy mistnich hor dosahuiji pres
2500 metrli, pfiCemz nejvy$Sim bodem je Torrecerredo v Picos de Europa
s nadmoiskou vySkou 2 648 metrd. Klima se blizi kontinentalnimu
oceanskému, vyznacujici se chladnymi zimami, horkymi léty s kratkym jarnim
a podzimnim obdobim. Maximalni teploty osciluji pfiblizné okolo
39 °C v nejteplejSich mésicich a 12 ° C pod nulou v zimnich mésicich (Red

Mundial de Hispanistas, b.r.).

9.2. Vznik programu

Oblast Castilla y Ledn ziskala plné kompetence v ramci lesa v roce 1984,
v roce 2009 proSel regionalni zakon o lesich a vroce 2011 byl schvalen
regionalni lesni plan. BEhem poslednich 15 let investovaly regionalni (52%)
a narodni vlady (10%), spole¢né s Evropskou unii (38%) v této venkovské
oblasti pfiblizné 8,5 milionu eur, aby vytvofily jedineény systém pro zajisténi
udrzitelného hospodafeni a ekonomického zhodnoceni hub a jejich

produkénich lesnich stanovist.
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V této souvislosti zde pfed 15 lety vznikl pojem mykoturismus, ktery velmi

rychle ziskal pozornost ve svété. (Blntgen et al., 2017).

9.2.1. Formuijici projekty
Mykologicky program oblasti Castilla y Ledn vznikl sérii 6 postupné
realizovanych projektu, které zacaly v roce 2001:

e MYAS 2001-2003

e Micologia y calidad 2004-2006

e Recursos micoldgicos y desarrollo rural 2006-2007

e MYAS-RC 2008-2013

e Micosylva 2009-2011

e Micosylva+ 2012-2014

Prvni ze série projektl s nazvem MYAS (Mycology and Sustainable
Production) byl lokalni iniciativou pro valorizaci mykologickych zdroji pomoci
vzniku managementu udrzitelnosti, testovanim systému na regulaci sbéru, za
pomoci propagace mykoturistiky a transparentni komercializace.
Dva navazujici projekty byly zaméfeny zejména na propagaci a Sifeni
mykoturismu. Micologia y calidad pro obdobi 2004-2006 s rozpocCtem
1 134 000 eur sdruzoval 15 mistnich akénich skupin a Recursos micologicos
y desarrollo rural 2006-2007 s rozpoCtem 873 467 eur, ktery sdruzoval 19
akénich skupin regionu. V roce 2008 vznikl projekt MYAS-RC, ktery se i za
finan€ni uCasti Ministerstva zivotniho prostfedi zaméfil na regulaci sbéru
a marketing. Z celkové Castky 3 360 000 eur bylo 50% financovano pravé
Ministerstvem Zivotniho prostfedi, druha polovina pak byla hrazena sedmi
z deviti okresnich rad regionu. V roce 2009 byl pak evropskou komisi schvalen
projekt Micosylva s rozpo¢tem 1 798 452 eur, ze 75% financovany evropskou
unii (Martinez Pena et al., 2011).

V roce 2014 byl pak schvalen Program of Mobilization of Forest Resources
(Program mobilizace lesnich zdroju) na obdobi 2014-2022. Hlavnim cilem
tohoto programu je zvySit hodnotu udrzitelné produkce regionalnich lesnich

zdroju a zvysit produktivitu regionalnich lest a lesnického sektoru.
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Cile programu v bodech:

Reseni nedostatk(i na trhu

ZjednodusSeni regulace

ZlepSeni kontroly

ZlepSeni lesniho hospodarstvi a implikace vlastnik(
ZlepSeni zdravotniho stavu lesU

Podporovat akcionafe v kooperaci a inovaci (Picardo, 2014)

9.3. Princip integralniho pristup k jednotlivym sektortiim

Jiz vramci projektu MYAS (2008-2013) vznikl zcela inovativni pfistup, na

kterém je zaloZen cely princip fungovani tohoto programu. Schéma tohoto

pristupu je graficky znazornéno na nasledujicim obrazku. Tento pfistup byl

progresivné rozSifen v celém regionu (Buntgen et al., 2017).

Lesni
hospodarstvi
a planovani

Vzdélavani
a
Skoleni

4 \

Regulace

komercializace

Obrazek 9 - Integralni pristup k sektortiim (Integral Sectorial Approach)

Zdroj: pfevzato a pfelozeno z Picardo, 2014

9.3.1. Znalosti

V prvni fadé bylo nutné zlepSit znalosti a rozSifit vyzkum v oblasti produkce,

sbéru, sektorového a hodnotového Fetézce a v systému inventarizace zdroj(
(Picardo, 2014).

46



9.3.2. Hospodarstvi a planovani
Vznikla také potfeba integrovat mykologické zdroje do lesniho hospodarstvi,
aby bylo mozné zlepSit produkci a rozmanitost hub, aby bylo mozné
optimalizovat hospodaiské pfijmy a aby bylo zaru€eno vlastnické pravo
majitelim lesu.
Vznika tedy takzvané myko-lesnictvi, které dba na:

e vhodny vybér druhl stromu

e profezavky, aby vznikla optimalni hustota zapoje pro rust hub

e Kkefe, které maji ulohu v potencialu mykorzhizniho inokula

(Picardo, 2014)

9.3.3. Regulace

Regulace probiha systémem povolenek ke sbéru hub. Poprvé byly tyto
povolenky vydavany vroce 2003, celkem bylo vydano 4500 povolenek
na ploSe 28 000 hektart v 11 obcich.

CODIGO POSTAL - MUNICIPIO

= 28011
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N SIERRA DE AYLLON (SEGOVIA) Ggs.e_ ] SIERRA DE AYLLON (SEGOVIA) caducael | de '
' S " - Agosto |
' Wi Junta de RNy Rt ydocuuivia doConiny logn | e s o @ | soviene 1
' Castilla y Leon MYyasiC [CeseRONll i Comen oo 4 e O B feshade |4
' 42005 SORIA - e expedicion '
' '
' 201340120788 | 02/11/2013 l IMPORTE 10 € '
' : '
! | oiamio I ENDEa | Temporaoa (] I comerciAL [] | recrearivo [X] !
: NOMBRE APELLIDOS D.NL o PASAPORTE ]
: ISABEL GARCIA CASADO SRR '
' '
' ]
' '
' '
' '
' '
' '

Obrazek 10 - Povolenka ke sbéru hub v oblasti Castillay Leén

Zdroj: www.planesconhijos.com

Na obrazku je jednodenni povolenka z roku 2013 v hodnoté 10 eur. Uvadi se
jméno a prijemni sbératele; mésto, ze kterého pochazi; datum platnosti
a oblast, kde ma sbér povolen.
Tyto povolenky mohou byt denni, vikendové €i sezonni. Dale se pak déli na
sbér komercni Ci rekreacni. Ceny se kazdoro¢né méni. V této souvislosti je
treba poznamenat, ze udrzitelnost mykologickych zdroju je primarnim cilem
kazdého mykologické oblasti; sbér hub vyZzaduje povoleni a pocCet povoleni
zavisi na mykologické produktivité kazdého lesa a mize se kazdoro€né ménit.
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Kazda povolenka opraviiuje sbéraCe ke sbéru pouze uréenych druhd hub.
Dany je i objem a velikost sbiranych hub. Mykologické parky poskytuji
i odborné pruvodce pro nezkuSené houbare, tento privodce obsahuje mimo
jiné i seznam jedovatych druhu. Nezbytnym pfedpokladem pro fungovani
mykologickych oblasti je dodrZzovani pokynt a respektovani Zivotniho
prostfedi (Picardo, 2014).

V roce 2017 se tarify povolenek pohybovaly od 5 do 10 eur za jednodenni sbér.
Sezoénni povoleni se pohybovala od 3 az do 90 eur za osobu pfi rekreacnim
sezonu pak lidé platili az 400 eur za osobu. Kontrolu provadi lesni straz ve

spolupraci s obecni policii.

9.3.4. Transformace a komercializace

Aby bylo mozné v obchodech a na trzich rozeznat houby z této oblasti vznikla
znacka kvality Setas de Castilla y Leon. Produkty této znacky vznikaji, ¢i jsou
pripravovany k prodeji v 18 malych podnicich. PfevazZuje vyroba zpracovanych
vyrobkl (suSené houby apod.) nad c&erstvymi houbami. Znacka kvality
garantuje, Ze vyrobky nebo sluzby, na které se vztahuji, splfiuji spolecné
pozadavky, zejména co se tyCe jejich kvality, slozek, zemépisného puvodu,
nebo zplUsobu vyroby vyrobku. V sou€asné dobé je pod touto znackou pro

komer¢ni uCely zahrnuto 53 druhd hub (Picardo, 2014).

Obrazek 11 - Znacka kvality Setas de Castilla y Leén
Zdroj: Martinez et al., 2011
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9.3.5. Mykoturismus — Mycological restaurants of Castillay Ledn
Pro tento ucel vznikla dalSi znacka kvality pro tuto oblast: Mycological

restaurants of Castilla y Ledn (,mykologické™ restaurace Kastilie a Lednu) pro
podporu turismu, jako hlavniho zplsobu pro ocenéni hodnoty mykologickych
zdroju. V prvni fadé se jedna mistni hotely, které propaguji mykoturismus,
prodavaiji povolenky ke sbéru a poradaiji Skoleni mykologickych priavodcu.

V druhé fadé se jedna o restaurace. Tyto podniky jsou oznaCeny specialnim

logem na budové.

Obrazek 12 - Oznaceni ,,mykologické“ restaurace

Zdroj: www.guiafitness.com

Vice nez 200 restauraci je zapojenych v siti Buscasetas (v pfekladu hledat
houby). Na webové strance www.buscasetas.es je dostupny seznam vSech
zapojenych restauraci a hotel(, vcetné jejich menu. Na prelomu fijna
a listopadu 2017 probéhl jiz Sestnacty roCnik gastro-mykologického festivalu
v restauracich oblasti Castilla y Ledn. Buscasetas se tak stala jednou
z nejslavnégjsich kulinafskych udalosti ve Spanélsku, diky velkému podtu
navstévnikl, geografickému rozsahu této oblasti a zejména diky variabilité
nabidky pokrm0 s houbami (Buscasetas, 2017).

Na zakladé pruzkumu hotelovych a restauracnich zafizeni, prostfednictvim
projektu Micodata (viz kapitola 10.4.1.), byl v regionu prokazan znacny rozvoj
mykoturismu. Vice neZ polovina (55,2%) restauraci jiz ma ve své nabidce

pokrmy z hub a 49,7% z nich ma v planu sou€asnou nabidku jesté rozSifit.
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Obecné také narusta trend u zaméstnancul téchto zarizeni v navstévovani

kurzl v oblasti mykologické gastronomie.

9.3.6. Vzdélavani a Skoleni

V letech 2008-2012 probéhlo celkem 43 Skoleni. Nejvice Skoleni bylo
zorganizovano pro komerc¢ni sbéraCe hub, dale potom pro lesni straz, pro
prodejce hub, pro kontrolory obchodu s houbami, pro kuchafe a fotografy.
V ramci vzdélavani v této oblasti vychazeji také rizné publikace, vzdélavaci

materialy, vznikaji informacni centra a mykologické parky (Picardo, 2014).

9.3.7. Pfinosy integralniho pfistupu k jednotlivym sektoriim

e Vznik vSeobecného povédomi, uznani hodnoty a moznosti vyuZiti
mykologickych zdroju

e VSeobecny souhlas spole¢nosti s regulaci sbéru

e Rozvoj gastronomie a v této souvislosti také narust cestovniho ruchu

a pfidané hodnoty regionu (Picardo, 2014).

10. MARKETINGOVE NASTROJE MYKOLOGICKEHO
PROGRAMU

10.1. Definovani produktu

Z hlediska marketingovych nastroju se jedna o kombinaci Sirokého spektra
produktl a sluzeb — za poplatek zde probiha sbér hub, pfi kterém turisté
vyuzivaji rekreacni funkce a zaroven tak pfispivaji ochrané pfirody. V Sirsi
navaznosti pak vyuzivaji gastronomickych a ubytovacich zafizeni,

Ci navstévuji kulturni akce spojené s houbami.

10.2. Definovani cilové skupiny

Cilovou skupinou jsou zejména rodiny a obyvatelé pfilehlych oblasti.
Spanélské rodiny z méstskych oblasti, jako je Madrid, Barcelona a Bilbao, jsou
do této oblasti pfitahovany zejména v dobé prazdnin ¢i dovolené, za ucelem
sbéru hub, gastronomie a kulturnich aktivit spojenych s houbami (Martinez
Pefia et al., 2011).
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10.2.1. Pivod mykoturistu

Pfi analyze plvodu mykoturistd pfijizdéjicich do Castilla y Ledn bylo
stanoveno kritérium, Ze se jedna o turisty, ktefi do regionu mifi za sbérem hub
s pfenocovanim v dané lokalité. Pouze 6% z celkové poctu mykoturistd je
pfimo z oblasti Castilla y Ledn, plvod zbylych 94% turistl je zobrazen

v nasledujicim grafu (Martinez Pefa et al., 2011).
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Graf 1 - Procentualni zastoupeni mykoturistt ze Spanélska
Zdroj: graficky upraveno a pfeloZzeno z Martinez et al., 2011
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10.3. Definovani distribuc¢nich kanalt

© o oo

Obrazek 13 - Schéma distribu€nich kanali hub v oblasti Castilla y Leén

Zdroj: pfevzato a pieloZzeno z Martinez et al., 2011

Cervené linky zobrazuji typické toky &erstvého zbozi, &erné linky pak atypické
toky Cerstvého zbozi. Zelena linka predstavuje cestu zpracovanych produkta.
1, 4 - Atypickeé linky, které by mély byt odstranény, kvali zakazu pfimého prodej
produktl od sbératelll ve stravovacich a maloobchodnich zafizenich.

2, 3 - Typické linky predstavujici bézny prodej do vykupnich mist
a spolec¢nostem.

5, 13 - Atypickeé linky, které je potfeba odstranit. Aby mohlo dochazet k tomuto
toku, musela by se vykupni mista stat spoleCnostmi.

6 - Typickd linka pFedstavujici béznou dodavku zpracovatelskym

¢i marketingovym spolecnostem.
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7 - Platna linka. V posledni dobé se zlepSovanim dopravy a komunikace se
rozviji a roste.

8 - Typicka linka. Rozviji se kvuli narlistu poptavky na trhu, liberalizaci obchodu
a v pripadech nepfiznivych podminek sbéru v regionu.

9, 12 - Typické linky odpovidajici klasickym marketingovym a distribucnim
kanalim pro Cerstvé produkty.

10, 11 - Typické linky odpovidajici klasickym marketingovym a distribu¢nim

kanalum zpracovanych produkti (Martinez Pefa et al., 2011).

Bez ohledu na sbirané druhy, probiha vétSina prodeje pres zprostfedkovatele
a to bud v kamennych obchodech €i na mobilnich prodejnich lokalitach.
Z nasledujiciho grafu je zfejmé, Ze nejvice se timto zpusobem prodava Ryzec
pravy Lactarius gr. Deliciosus. Naopak Hfib smrkovy Boletus edulis je
vyznamny pro konzervarenské spole¢nosti. DalSi formou distribuce je nabidka
sbiranych hub do restauraci, dle grafu ma v této oblasti nejvétsi zastoupeni

Hliva mackova Pleurotus eryngii a Hfib bronzovy Boletus aereus.
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Hrib Hrib H¥ib borovy  Cirdivka Liska Ryzec pravy  Hliva Cirtivka
bronzovy  smrkovy majovka obecna mackova havelka

Restaurace mZprostiedkovatelé W Spolecnosti

Graf 2 - Kanaly komercializace shromazdéné produkce
Zdroj: graficky upraveno a pfelozeno z Martinez et al., 2011
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10.4. Definovani forem komunikace

10.4.1 MICODATA - Nastroj propagace turismu

Systém Micodata byl navrzen Centrem lesniho vyzkumu ve Valonsaderu
(Centro de Investigacion Forestal de Valonsadero de la Junta de Castilla
y Ledn) a Centrem sluzeb a propagace lest a lesniho pramyslu, také znamé
jako nadace Cesefor (Centro de Servicios y Promocion Forestal y de su
Industria de Castilla y Ledn), jako nastroj pro uspokojeni poptavky po
informacich o produkci, udrzitelnosti rozvoje a managementu produkce hub
Vv regionu.

Byl tedy vyvinut portal geografickych informaénich systému, které pomahaiji
zajistovat spravu lesnich zdroju. Prohlize€ sluzby Micodata nabizi pfedpovéd
nadchazejici produkce hub a feSi tak informacni poptavku houbafl. Tato
sluzba se tak stala propagaci mykoturismu v komunité a zaroven je
rozhodujicim faktorem pro zvySovani poctu turistd navstévujicich oblast
Castilla y Leodn. Portal Micodata pomaha i s rozprostfenim distribuce sbéru
rovhomeérné po celém regionu. Tato sluzba se pro turisty stala jesté lakavéjSi
v momenté, kdy v systému byla zmapovana i nabidka ubytovacich sluzeb
v lokalité, do které si turista cestu za houbafenim naplanuje (Martinez Pefia et
al., 2011).

Sluzba Micodata, je dostupna na webové strance www.micocyl.es a poskytuje

informace pro Sirokou vefejnost i pro odborniky.
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Obrazek 14 - Nahled prohlize¢e sluzby Micodata
Zdroj: Micocyl
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Na obrazku 14 je snimek obrazovky sluzby Micodata. Po levé strané se
nachazi abecedni seznam se vSemi houbarskymi lokalitami, které je mozno
filtrovat, napfiklad dle jednotlivych provincii, dle druhd hub, které chce
navstévnik sbirat, i dle predpokladané produkce v dané oblasti. Na mapé jsou
zelené vyznaCena mista s Cislici, ktera udava pocet ubytovacich
a stravovacich zafizeni a dalSich turisticky zajimavych mist v konkrétni
lokalité. Zobrazeny jsou ale napfiklad i Cerpaci stanice, jelikoz i zde je mozno
zakoupit povoleni ke sbéru hub. Po pfiblizeni jednotlivych ikon Ize zobrazit
i adresu a kontakt na tato zafizeni. Druha barva (na obrazku Zluta), se méni
dle vy$e predpokladané produkce. Zlutd zna&i produkci nizkou, oranzova
barva stfedni a &ervena barva vysokou produkci. Cislo opét udava podet lokalit
sbéru. Tento snimek obrazovky byl pofizen mimo hlavni sezdny sbéru, a proto
je na celé mapé pouze Zluta barva. Na prave strané se nachazeji dalSi nastroje
pro zobrazeni typu mapy a legenda.

Pro kazdou houbarskou lokalitu zvlast jsou poskytovany detailni informace

prikladné zobrazené na nasledujicim obrazku.
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Pinar Grande

Unidad de gestion

Montes de Soria
Soria, Soria

Produccion estimada

Acuaizado

Baja Baja 25/03/2018
Entidad Asociativa Soria y su Tierra 1168223 (ha.)
Hibitats productores
Pinares de montafia , Pinares de llanura Colmenillas, Margulas
. Rebollares Rebozuelo, Ziza Hori, Rossinyol
Marzuelo
Capuchina

Llanegas, Llenegues

Miscalo, Rovelld, Esnegorri
Hongo rojo, Ceps, Kaskabelz
Hongo blanco, Ceps, Onddo zuri

Tipo de tarifa & 5e encuentra en tramitacion?

Normal no
Prevision meteorolagica

Obrazek 15 - Detailni informace o jednotlivych lokalitach sbéru
Zdroj: Micocyl

V horni Casti se nachazi nazev lokality (Pinar Grande); oblast, do které tato
lokalita spada (Montes de Soria); pfedpokladana produkce; datum posledni
aktualizace; vlastnika; rozlohu; stanovisté; vyskytujici se druhy; druh tarifu

a ve spodni €asti je k dispozici i aktualni pfedpovéd pocasi na 3 dny.

10.4.2 Aktivity pro vefejnost podporujici rozvoj turistiky
a cestovniho ruchu

Mercasetas

Casto organizované houbové trhy Mercasetas jsou nejsnadnéjsi cestou
prodeje fady Cerstvych a trvanlivych mistnich houbovych produktd, dale

pomahaji rozsifit obchod na mezinarodni trhy.
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Obrazek 16 - Logo houbovych trhii Mercasetas

Zdroj:www.micosylva.com
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Obrazek 17 - Houbové trhy Mercasetas v Sorii

Zdroj: www.elige.soria.es

Soria Gastronomica

Mezi dalSi vyznamné akce patfi také mezinarodni mykologicky kongres Soria
Gastrondmica, ktery se kona kazdé dva roky. Téma patého roCniku v roce
2016 byl hfib smrkovy a udrzitelnost jeho teritoria.
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Mimo védeckych pFfednasek a seminaft zde probihaji také workshopy

a ochutnavky nejruznéjsich pokrmu z lokalnich zdroju hub.

‘Ewd

IRIA
GASTRONOMICA

CONGRESO INTERNACIONAL DE MICO

i BOLETUS

TERRITORIO

L) @CongresoSoria

() www.turismocastillayleon.com

g

%

YSOSTENIBILIDAD

SORIA - 24 Y 25 DE OCTUBRE - 2016

Obrazek 18 - Logo V. ro¢niku kongresu Soria Gastronémica

Zdroj: gastronomiaycia.republica.com

Jornadas micologicas

Takzvané mykologické dny se konaji nékolikrat do roka v riznych oblastech
regionu. Jedna se vétSinou o vicedenni akce, kde se konaji prednasky

odbornikd na témata souvisejici s mykoturismem, houbafenim a gastronomii.

11. PRINOSY MYKOTURISMU REGIONU

Mykoturismus byl v poslednich letech definovan jako dalezity zdroj generovani
ekonomické aktivity na venkové autonomnich spoleCenstvi. Podpora tohoto
sektoru vefejnou spravou je povazovana za soucast rozvojové strategie
venkova. Tato strategie ma dvojity horizontalni aspekt. Na jedné strané nesmi
dochazet k naduzivani lesnich zdrojl, aby tak nedoslo k ohrozeni udrzitelnosti
uzemi, zarovel musi byt ale splnény kvalitativni i kvantitativni potreby
navstévnika.

Hlavnim problémem, ktery zasadné ovliviiuje celou strategii fizeni zdrojl, je
sezonni variabilita nedfevni lesni produkce. Opominan nemuze byt ani faktor
pfitazlivosti a dostupnosti jednotlivych Uzemi. Pfestoze pfiliv turistd zavisi
v zadsadé na produkci hub, existuji i dalSi proménné, které maji dalezity vliv.

Zejména snadna dostupnost z husté osidlenych méstskych aglomeraci.
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Provinciim, jako napfiklad Zamora, Salamanca Ci Ledn, chybi tyto atraktivni
faktory pro navstévniky, navzdory tomu, Ze jsou vyznamnym mykologickym
zdrojem, a proto zaznamenavaji nizsi rozvoj cestovniho ruchu podporujici
rozvoj venkova.

Venkovskou krajinu Castilla y Leon navstivi pfiblizné 251 000 mykoturistd
rocné, coz predstavuje prumérny pfijem ve vysi pfiblizné 32 miliond eur.
Vzhledem k tomu, Ze tato hodnota se v poslednich letech neustale zvySuje,
odrazi se ve strukturalnim vyvoji regionalnich venkovskych uzemi. Primérné
pfimé vydaje mykoturistli jsou odhadovamy na 130 eur/osoba/rok. (Martinez
Pefia et al., 2011).

11.1. Navstévnost oblasti Castillay Ledn

V roce 2012 probihal posledni z projektd (Micosylva+), které zformovaly cely
mykologicky program. Zaroven jiz ub&hlo 11 let od zahajeni prvniho projektu.
Castilla y Leén méla v roce 2012 i nejvétsi pocet lUZek v danych ubytovanich,
celkem  29360. Zaroven tuto  venkovskou oblast navstivilo
i nejvice turistl, celkem 587 798, druhou nejvice navstévovanou oblasti byla
Catalonia s 290 931 turisty (Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién
y Medio Ambiente, 2012).

Pravé v téchto statistikach se vyrazné projevuje vysSi navstévnost oblasti
Castilla y Leon, kterou tvofi témér z poloviny pouze mykoturisté (primeérné
250 000/rok).

Dle poslednich dostupnych dat z roku 2015, doslo k mirnému poklesu poctu
ubytovacich zafizeni, ale zarover doS$lo k nartstu poctu turista, ktefi navstivili
oblast Castilla y Ledn, a to na 642 251 osob. Tedy o vice nez 50 000
navstévnikd oproti roku 2012. K mirnému narastu turistd doSlo i v dalSich
oblastech, ale venkovské oblasti spoleCenstvi Castilla y Ledn zUstavaji stale
nejnavstévovanéjSimi (Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentaciéon y Medio
Ambiente, 2015)
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11.2. Vydaje mykoturistt

Vydaje houbar, ktefi v oblasti stravi alespori jednu noc, dosahuji roéné ¢astky
pfes 4,5 milionu eur. Tyto vydaje by v prubé&hu houbafské sezény mohly
vytvofit az 180 pracovnich mist na plny pracovni uvazek ve venkovskych
oblastech regionu (Martinez Pena et al., 2011).

Nejvice turisté utraceji v provincii Soria, ktera je vyznamnym zdrojem
produkce hub. Mezi dalSi vyznamné provincie, kde turisté nejvice utraceji,
patfi Ledn, Segovia €i Salamanca. Je oviem potfeba brat v uvahu, ze Cast
turistl, nemusi vyuzivat vefejnych pohostinskych zafizeni, ale pfenocuji

napfiklad ve vlastnim domé v misté sbéru, u pratel Ci rodiny.

11.3. Ekonomicky potencial mykologického sektoru

VétSina jedlych hub z této oblasti je typicka pro mirné pasmo Evropy. Najdeme
zde Hfib smrkovy, Ryzec pravy a ekonomicky velmi vyznamny druh Lanyz
Cernovytrusny. RozSifujici se stanovisté pravé tohoto druhu pfitahuji turisty
z celého svéta. Dle informaci z portalu Micodata pfi optimalnich klimatickych,
pedologickych a fyziologickych podminkach vznika maximalni hruba nebo
potencionalni produkce a tudiz i nejvys$si objem sbéru, ktery dosahuje 17 000
tun, coz znamena 65 milionU eur od sbératelt rocné. NejpocCetnéji zastoupené
druhy hub z celkové potencialni rocni produkce jsou zobrazeny v nasledujicim

grafu.

Ostatni .

Hliva mackova

Hfib smrkovy

Ryzec pravy

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000 10000

M tuny/rok

Graf 3 - Potencialni roéni produkce hub uréena pro komeréni sbér

Zdroj: graficky upraveno a pfelozeno z Martinez et al., 2011
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Pokud se do ro¢niho objemu zapocita i mnozstvi sbiranych lanyzu, které maji
puvod zejména na plantazich, dosahuje ekonomicka hodnota téchto produktu
33 000 000 eur (viz tab. 9). Diky této finanéni ¢astce by v ramci obchodniho
sektoru mohlo vzniknout az 40 zpracovatelskych ¢i marketingovych
spole€nosti. Po zapocitani nakladd na primarni zdroje, nakladl na vybaveni
firem (balici stroje, chladici zafizeni, kuchyhnské vybaveni), odpisu
a minimalnich ziskd, by mohlo v oblasti Castilla y Ledn vnziknout dalSich

300 — 400 novych pracovnich mist (Martinez Pefa et al., 2011).

Tabulka 8 - Ekonomicky potencial obchodniho mykologického sektoru

OBJEM . "
o TRZNI CENA EKONOMICKA
DRUHY HUB KOMERCNIHO
. (€/kg) HODNOTA (€)
SBERU (kg/rok)
Ryzec pravy 606 474 8 4 851 792
Hfib smrkovy 391 050 20 7 821 000
Lanyze 30 000 600 18 000 000
Ostatni 159 974 15 2399 760
CELKEM 1187 508 - 33 072 552

Zdroj: graficky upraveno a pfeloZzeno z Martinez et al., 2011

V nasledujici tabulce je zobrazena ekonomicka hodnota dalSich lesnich
produktl v oblasti Castilla y Ledn vroce 2010, vCetné celkové hodnoty
nedrevnich lesnich produktu, ktera v souhrnu tvofi 27% z celkové lesni

produkce v hodnoté 177 milionu eur.
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Tabulka 9 - Ekonomicka hodnota hub a dalSich lesnich produktt v oblasti

Castillay Ledn v roce 2010

Primarni Pramyslova Sl % z celkové
elkem
Podsektor produkce | produkce+sluzby (mil €) lesni
mi
(mil €) (mil €) produkce
Pryskyfice 4 16 20 3%
Boroveé Sisky a
R 8 53 61 9%
piniové ofisky
Kastany 9 22 31 5%
NLP celkem 35 142 177 27%
Rezivo 55 121 176 26%
Preklizky 26 28 54 8%
Desky na bazi
40 212 252 37%
dfeva
Biomasa 12 12 2%
Celkem drevo
) 121 373 494 73%
a biomasa
Celkova lesni
156 515 671 100%
produkce

Zdroj: graficky upraveno a pfelozeno z Picardo, 2014

11.4. DalSi prinosy

Mykoturistika pfispiva k ochrané biologickych a ekologickych systému
i k zachovani kulturniho dédictvi a zvyklosti prostfednictvim Sifeni tradi¢nich
postupl sbéru hub a pfinasi ekologicko-védecké poznatky pro Sirokou
verejnost.

Spole¢né sily mezi komunalnimi, vnitrostatnimi a dokonce celoevropskymi
iniciativami posilily vefejny zajem o houbafeni a souvisejici ¢innosti. Neustale
rostouci povédomi o mykoturismu zvySuje mistni a mezinarodni zajmy v tomto
regionu a zlepSuje regionalni gastronomii a rozvoj v hotelovém sektoru.

Kromé spoleCensko-ekonomického uspéchu zde dochazi také k celé fadé
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prukopnickych védeckych projektl. Jednim z pfikladu téchto projektu je
vysazovani dubovych sazenic po inokulaci sporami lanyzu (Blntgen et al.,
2017).
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12. DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setfeni probihalo metodou internetového dotazovani (CAWI)
vobdobi 4. - 13. unora 2019. Na dotaznik odpovédélo celkem 350
respondentl. Respondenti byli oslovovani pomoci e-mailu a socialnich siti.
Otazky byly koncipovany jako otazky s mozZnosti vepsani odpovédi,
s moznosti volby jedné Ci vice odpovédi z nabidky a otazka vyzadujici bodové
ohodnoceni jednotlivych moznosti.

Pfed uvedenim konkrétnich demografickych udaji dotazovanych, je potfeba
zminit, ze pfi dotazovani metodou CAWI neni vzdy mozné vytvofit zcela
reprezentativni vzorek obyvatelstva. | pfestoze by byl distribuovan mezi
teoreticky reprezentativni vzorek obyvatelstva, je celkem slozité zajistit miru
navratnosti dotazniku. Reprezentativnost je téZ ovlivnéna rozdilem vyuzivani
internetu mezi jednotlivymi vékovymi skupinami.

Nejpocetnéji zastoupenou vékovou skupinou tvofi osoby ve véku 18 — 29 let
(57,14%) a Castéji odpovidaly zeny (75,21%), nez muzi (24,79%). Nejvice

respondentd je z Usteckého kraje.

12.1. Vyhodnoceni dotazniku

1. Kolikrat roéné odhadem navstévujete les?

Primérny pocet navstév lesa na osobu je dle uvadénych odpovédi 42,54 za
rok. V nasledujicim grafu jsou zobrazeny Cetnosti odpovédi respondentd.
NejCastéji uvadénym poctem bylo 5 navstév za rok, dalSimi vyznamné
uvadénymi pocty navstev bylo 10, 20, 30 a 50 navstév za rok.

Celkové nejvysSi uvadéné pocty navstév lesa rocné, tedy az 365, uvadéli
respondenti, ktefi v lese venci pravidelné psy a také samozfejmé ti, ktefi v lese

pracuji.
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Graf 4 - Zobrazeni ¢etnosti odpovédi na pocet navstév lesa za rok

Zdroj: vlastni zpracovani

2. Les navstévujete predevsim z divodu:

U této otazky méli respondenti moznost vybrat 1 &i vice odpovédi. Celkovy
pocCet odpovédi byl 740. NejCastéji volenou odpovédi na otazku, z jakého
dlvodu nejcastéji navstévujete les, byla relaxace a prochazky (295). Druhé
misto obsadil sbér hub, lesnich plodu, bylin, apod. (222); misto tfeti obsadilo
sportovni vyziti (107). Jen o néco méné volili dotazovani odpovéd, ze davod
navstévy lesa je dosazeni konkrétniho cile, kdy lesem pouze prochazeji (88).
Kvli lovu zvére nasvtévuije les 8 dotazovanych. Mezi jiné uvadéné divody pak
patfi zaméstnani v lese, venceni psu &i navstévy chalup umisténych pfimo
Vv lese.

Pouze 20 respondentl uvedlo, Ze pouze sbér hub a lesnich plodi (bez
kombinace dalSich moznosti) jsou hlavnim divodem k navstévé lesa. Ti, ktefi
ovSem zvolili odpovéd tykajici se sbéru hub v kombinaci s dal§imi odpovédmi,
az na 14 pripadu volili vzdy i mozZnost relaxace a prochazek. Je tedy patrné,

Ze tyto dvé aktivity jsou vnimany spise jako celek.
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Graf 5 - Nejcastéjsi dlivody navstévy lesa

Zdroj: vlastni zpracovani

3. Kolikrat z celkového poctu navstév jdete do lesa pouze za ucelem sbéru?

Skoro vzdy (90-100% celkovych navstév) chodi do lesa vyhradné za ucelem
sbéru pouze 23 respondentu. VétSinu svych navstév vénuje sbéru 42
dotazovanych, zhruba pul napul vnima ucel svych navstév 56 osob. Nejvice
respondentu jde do lesa pouze za ucelem sbéru jen ob¢as, coz tvofi 10 — 40 %
jejich celkovych navstéy, jedna se o 122 respondentu. Z celkového poctu 350
respondentl, zhruba jedna tfetina (107) pak témér viibec nenavstévuje les

vyluéné kvuli sbéru lesnich plodu.

Témér vibec nebo viibec (méné nez 10%
celkovych navstév)

Obcas (10-40% celkovych navstév)

Zhruba napll (40-60% celkovych navstév)

plodin

Vétsinou (60-90% celkovych navstév)

Vzdy nebo skoro vidy (90-100% celkovych
navstév)

Podil navstév lesa vénovanych sbéru

0 20 40 60 80 100 120 140
Pocet odpovédi respondentt

Graf 6 - Cetnost navstév lesa pouze kviili sbéru lesnich plodin

Zdroj: vlastni zpracovani
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4. Jaké hlavni lesni plodiny sbirate?

Nejcastéji sbiranymi plody jsou houby, borlvky, maliny a ostruziny.
Respondenti méli moznost vybrat jednu a vice odpovédi, podle toho, jaké
plodiny sbiraji. Houby sbira 83,43% dotazovanych, boruvky 60,86%
dotazovanych, maliny 23,71% dotazovanych a ostruziny 21,14%
dotazovanych. Mezi méné sbirané plody patfi brusinky, které sbira 2,86%
z oslovenych osob a bezinky, které sbira 5,14% osob. Zadné z uvedenych
plodin nesbira 5,14% z celkového poctu respondentl. Na ose x v nasledujicim
grafu je procentualné znazornén pocet repsondentl sbirajici jednotlivé

plodiny.

Z4adné z uvedenych - 5,14

Bezinky - 5,14

Brusinky . 2,86

>
£
o
“Q .
2 iy | 2.7
o
3 sorivy | <o s
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MnoZstvi respondentl v %

Graf 7 - Procentualné vyjadiené mnozstvi respondentl sbirajici

jednotlivé lesni plodiny

Zdroj: vlastni zpracovani

5. Jaké odhadované mnozstvi lesnich plodin, které jste uvedli v otazce €. 4,

vase domacnost roéné nasbira (v kg)?

Ro¢né prumérné domacnosti dotazovanych nasbiraji kolem 4 kg hub; 1,37 kg
borlivek a zhruba 0,7 kg malin a stejné mnozstvi ostruzin.
Jelikoz jsou brusinky a bezinky sbirany velmi malym pocétem respondentd, je

jejich primérné sbirané mnozstvi spise orientacni.

67



Bezinky NN 1,21
Brusinky [N 0,55
Ostruziny [N 0,67

Maliny [N 0,67

Sbirané plodiny

Borlvky [N 1,36

Houby I 4,01
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Graf 8 - Mnozstvi sbéru hlavnich lesnich plodin (v kg/domacnost)

Zdroj: vlastni zpracovani

6. Pro které dalSi nedrevni produkty do lesa chodite?

V této otazce mohli respondenti vybirat 1 a vice odpovédi. Nadpoloviéni
vétSina nechodi do lesa pro zadné z uvedenych nedfevnich produktd. Nejvice
sbiranym produktem z této kategorie je pak ozdobna klest pro dekorativni
ucely, kterou sbira témér 40% dotazovanych. Necelych 11% osob sbira v lese
léCivé byliny a zbylych nékolik malo procent dotazovanych se zabyva

myslivosti a opatfuje si zvéfinu i chodi do lesa sbirat krmivo pro zvér.

Zadné z uvedenych
Zvéfina
Krmivo pro zvér (trava,seno)

Lécivé byliny

Ozdobna klest

Dalsi nedrevni lesni produkty

o
=
o

20 30 40 50 60
MnoZstvi respondentl v %

Graf 9 - Procentualné vyjadiené mnozstvi respondentl opatrujici si

dalsSi nedrevni produkty

Zdroj: vlastni zpracovani
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7. U vasi cilové lokality pro sbér lesnich plodin upfednostriujete spise:

Tato otazka se zaméfuje na aspekty ovliviiujici vybér lokality sbéru lesnich
se dotazovani pravidelné vraci. Tuto mozZnost zvolila témér polovina z 350
dotazovanych osob. Dobrou dostupnost/vzdalenost mista sbéru od mista
bydlisté upfednostiuje zhruba &tvrtina respondentu, stejné tak jako vysokou
predpokladanou urodu lesnich plodd na daném misté, kterou upfednostiuje

zbyla ¢vrtina dotazovanych.

® Oblibené misto

® Dobrd dostupnost/vzdalenost od
mista bydlisté

= Vysokd predpokladana uroda
lesnich plod

Graf 10 - Aspekty ovliviujici vybér cilové lokality pro sbér lesnich plodin

Zdroj: vlastni zpracovani

8. Jaké druhy hub sbirate?

U této otazky méli respondenti opét mozZnost zvolit vicero odpovédi.

Z celkového pocCtu 839 odpovédi, dotazovani nejCastéji sbiraji hfiby
malo klouzky (155 odpovédi). Lisky sbira 155 respondentll. V mensim
mnoZzstvi jsou zastoupeny holubinky (27 odovédi) a kiemenace (9 odpovéedi).
Vyjime¢né byly uvadény ryzce, vaclavky, kotr€e a muchomarky. Celkem 44

dotazovanych uvedlo, Ze nesbira houby vubec.
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Nesbiram houby

Ostatni (muchomdrky, ryzce, vaclavky, kotrce)
Kfemenace

Holubinky

Lisky

Klouzky

Sbirané druhy hub

Bedly

Hriby

o

50 100 150 200 250 300 350

Pocet odpovédi respondentt

Graf 11 - Nejcastéji sbirané druhy hub

Zdroj: vlastni zpracovani

Nékolik dalSich otazek je zaméfeno na potencionalni poptavku po dalSich
sluzbach, které souvisi s vyuzivanim nedfevnich lesnich produkti a mohou

ovliviiovat rozvoj turistiky.

9. Méli byste zajem navstivit lokalitu se zaru¢enym vyskytem lesnich plodin,

ktera by se zaroven nachazela v blizkosti jinych turisticky zajimavych mist

a restauraci, nabizejicich speciality z lokalnich zdroju téchto plodin?

Z celkového poctu 350 respondentll se k této otazce 274 vyjadfilo kladné
(78,29%). Zbylych 76 dotazovanych (21,71%) by nemélo zjem tento typ
lokality navstivit.
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= Ano = Ne

Graf 12 - Potencionalni poptavka po sluzbach souvisejicich s NLP

Zdroj: vlastni zpracovani

10. Pokud ano, seradte prosim jednotlivé aspekty lokality podle toho, jak jsou

pro vas atraktivni.

V této otazce respondenti hodnotili atraktivitu jednotlivych aspektl teoretické
lokality. Skala hodnoceni je v rozpéti 1-5, pfiemz 1 jako nejatraktivn&jsi a 5
nejméné atraktivni.

Prvni byl hodnocen samostatny sbér lesnich plodin, jak je z nasledujiciho
grafu patrné, ziskal pfevazné kladna hodnoceni, nejCastéji v rozpéti 1-3.
Hodnota vazeného priméru dosahuje hodnoty 2,18. O néco Iépe byla
ohodnocena dostupnost turistickych cilu jakou jsou hrady, zamky & muzea.
Vazeny pumér hodnoceni tohoto aspektu dosahuje nejlepsi znamky 1,99.
Ochutnavku lokalnich specialit ¢i moznost podilet se na pfipravé specialit z
lesnich plodin s profesionalem respondenti zhodnotili jako treti
nejaktraktivnéjsi, s vazenym priimérem 2,38.

SpiSe negativné byly hodnoceny posledni dva aspekty z nabidky, a to
navstéva lesa s odbornikem, ktery doporuli druhy hub ke sbéru (vazeny
primér 3,35) a zajisténi komplexniho program vcetné napf. dopravy C&i

ubytovani (vazeny primér 3,32).
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Graf 13 - Atraktivita jednotlivych aspektl lokality

Zdroj: vlastni zpracovani

11. Do jaké maximalni vzdalenosti od mista Vaseho bydli§té by se musela tato

lokalita nachazet?

Dotazovani nejCastéji uvadéli vzdalenosti do 100 km. Zhruba 12%
respondentl uvedlo hodnoty vy$si nez 100 km. Primérna vzdalenost jakou by

potencionalni navstévnici byli ochotni do dané lokality dojet dosahuje 80 km.

Poznamka:

Je dulezité zminit, Ze ackoliv neni samozfejmé& mozné, aby existovala pouze
jedna lokalita, kde by vyskyt lesnich plodin mohl po celou sezénu sbéru danych
plodin dostateCné uspokojovat potfeby potencionalnich prfichozich
navstévnika. Existuji ale rdzné nastroje, napfiklad sluzba Micodata (viz.
kapitola 10.4.1 MICODATA — Nastroj propagace turismu), ktera vznikla v ramci
Spanélského mykologického programu. Tento portal je schopen zobrazovat
nadchazejici produkci hub a zaroven tak pomaha s rozprostfenim distribuce
sbéru v urCitém regionu. Navstévnici se tak sami mohou vybrat danou lokalitu

regionu, ktera hlasi vyskytujici se dostupnou produkci lesnich plodin.

12. Existuje néjaky dalSi druh sluzeb, ktery byste v okoli mista sbéru lesnich

plodin uvitali a udélal by tak pro vas danou lokalitu zajimavéjSi? Pokud ano,

uvedte prosim.
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V této otazce méli respondenti moznost uvést jakykoliv dalSi druh sluzeb, ktery
by pro né zvysil atraktivitu dané lokality. Celkem se k této otazce vyjadfilo 77
osob. Nejcastéji opakujici se odpovédi jsou znazornény v nasledujicim grafu.
Nejvice by dotazovani v dané lokalité uvitali rizné druhy gastronomickych
zarizeni jako napfiklad drobna obcerstveni, restaurace, kavarny ¢i dokonce
minipivovary. Tyto druhy zafizeni, a predevSim pak ta specializovana
zaméfujici se na vyuziti lokalnich surovin, jsou dle prlizkumi ze zahrani¢nich
pFikladd vyuzivani NLP jeden ze stéZejnich aspektld zvySujici atraktivitu lokalit.
Tento trend se tak projevil i vtomto pfipadé.

Mezi dalSi sluzby, které se v odpovédich vyskytovaly, patfi napfiklad
ubytovani; moznost vyuziti hlidaného parkovisté, pdj¢ovna &i uschovna kol;
naucné a zabavné programy pro déti; sportovni vyziti; moznost koupani
v blizkosti lokalit; ¢astéjSi vyskyt drobnych odpocinkovych zén a socialnich
zarizeni; naucné stezky a informacni tabule. Nékolik dotazovanych dokonce
uvedlo, ze by v téchto mistech radi vyuzili sluzeb wellness.

Na druhou stranu nékolik osob uvedlo, Ze naopak preferuji nekomercni

prostfedi, klid a samotu pfi sbéru hub.

Nekomeréni prostiedi, samota

Wellnes, vifivka

Naucné stezky, informacni tabule
Ubytovani

Posezeni/vyhlidka

Hlidané parkovisté, ischovna/pujéovna kol
Obcerstveni, restaurace, hospoda, kavarna
Socidlni zafizeni

Program pro déti

Koupani

Sportovni aktivity/vyziti

Atraktivni sluzby podle respondentd

o
N

4

[e)]

8 10 12

Pocet odpovédi respondentt

Graf 14 - DalSi druhy sluzeb preferovanych respondenty

Zdroj: vlastni zpracovani
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13. Byli byste teoreticky ochotni platit za vstup do téchto lokalit kombinujici

rizné sluzby pro navstévniky?

Ochota platit za sbér lesnich plodina sluzby s tim spojené je znazornéna
v nasledujicim grafu. Jednozna¢né pro, se vyjadfilo 15% respondentd,
zatimco s placenim za vstup do téchto lokalit nesouhlasi necelych 31%
dotazovanych. Nejvice osob uvedlo, ze by byli mozna ochotni platit v zavislosti

na cené.

54,06%

= Ano = Ne Mozna (v zavislosti na cené)

Graf 15 - Ochota platit za vyuzivani sluzeb spojenych s vyuzivanim NLP

Zdroj: vlastni zpracovani

14. Pokud ano, jaka by pro vas byla teoreticky maximalni pfijatelna cena za

jednodenni vstupné do dané lokality? Uvedte prosim cenu v K& za osobu.

Respondenti nejCastéji uvadéli ¢astky v rozmezi 100-300 K&. Prumérna
hodnota, kterou by pak dotazovani byli ochotni za jednodenni vstupné do dané

lokality zaplatit, Cini 189 K€ za osobu.

15. Kolik je Vam let?

Nejpocetnéji zastoupenou vékovou skupinou tvofi osoby ve véku 18-29 let
(67,14%), zhruba Ctvrtina respondentd byla ve véku 30-44 let. Nejméné
zastoupeny jsou skupiny dotazovanych ve véku 45-59 let (15,71%) a skupina
60 a vice let (2,85%)
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2,85%

=18-29 =30-44 w=w45-59 =60+

Graf 16 - Vékové slozeni respondent

Zdroj: vlastni zpracovani

16. V jakém bydlite kraji?

Nejvice respondent( bydli v Usteckém kraji (41%). Vyznamnéji zastoupeno je
také hlavni mésto Praha (15%) a StfedoCesky kraj (9%). Ostatni kraje jsou

zastoupeny témeérF rovnocenné.

= Praha
Jihocesky

= Jihomoravsky

= Karlovarsky
Vysocina

= Kralovéhradecky

m Liberecky

= Moravskoslezsky

= Olomoucky

= Pardubicky

m Plzerisky

= Ustecky

= Stredocesky

= Zlinsky

Graf 17 - Slozeni respondentt dle kraji

Zdroj: vlastni zpracovani
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17. Jaka je velikost Vaseho bydlisté?

Respondenti bydli nejCastéji ve méstech o velikosti 20 000 — 49 999 obyvatel

a ve veétSich méstech nad 100 000 obyvatel, pfedevSim v hlavnim mésté
Praha. Nejméné respondentl bydli v obcich & méstech s 3 000 — 4 999
obyvateli. Nadpoloviéni vétSina dotazovanych tedy bydli ve méstéch

s minimalné 20 000 obyvateli.

= Do 999

= 1000 - 2 999 obyvatel
= 3000 - 4 999 obyvatel
5000 - 19 999 obyvatel

= 20 000 - 49 999 obyvatel
= 50 000 - 99 999 obyvatel

Nad 100 000 obyvatel 14%

Graf 18 - Slozeni respondentu dle velikosti bydlisté

Zdroj: vlastni zpracovani

18. Jaké je VasSe vzdélani?

Nejvice zastoupeny jsou skupiny respondentd s vysokoskolskym (46%) a
stfedoSkolskym vzdélanim ukonCenym maturitou (41,71%). Ostatni typy
vzdélani v jednotlivych skupinych dosahuji maximalné 5% z celkového poctu

dotazovanych.
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m Zakladni vzdélani

= Stredoskolské ukoncené
ucnovskou zkouskou

u Stredoskolské vzdélani ukoncené
maturitou

= Vyssi odborné vzdélani

= Vysokoskolské vzdélani

4,57%

Graf 19 - Slozeni respondenti dle dosazeného vzdélani

Zdroj: vlastni zpracovani

19. Jaké je VaSe pohlavi?

TFi¢tvrté dotazovanych, konkrétné 75,42%, byly Zeny. Muzskych respondentt
bylo 24,57%.

= Zeny

= Muzi

Graf 20 - Slozeni respondentu dle pohlavi

Zdroj: vlastni zpracovani
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12.2. Komparace vysledki dotazniku s Udaji ze Zpravy o stavu

lesa a lesniho hospodarstvi

V prvni fade je potfeba uvést, Ze metodika sbéru dat pro Zpravu o stavu lesa
a lesniho hospodarstvi Ceské republiky, se od metodiky pouzité pro vyzkum
v této praci liSi. Sbér dat pro Zpravu o stavu lesa zajiStuje agentura StemMark,
s.r.o. na zakladé kvantitativniho osobniho F2F dotazovani metodou CAPI
pomoci notebookul. Celkovy pocet rozhovorl pro Zpravu za rok 2017 dosahl
podtu 1022 a jedna se o reprezentativni soubor respondentt v ramci Ceské

republiky.

Navstévnost lesa

Pramérna navstévnost lesa uvadéna ve Zpravé o stavu lesa a lesniho
hospodafrstvi je 20,6 navstév rocné na 1 obyvatele. V roce 2017 pfipadalo 20,7
navstév na 1 obyvatele.

Dle dotaznikového Setfeni je primérny pocCet navstév lesa na osobu 42,54 za
rok, tedy témér dvojnasobek.

Tento rozdil mUze byt zplsoben tim, Zze dotaznik ma pravdépodobné;si

navratnost spiSe u osob, které maji urCity vztah k lesim &i lesnictvi.

Dotaznikové Setreni

'§' Zprava o stavu lesa (priimér)
©
N

Zpréva o stavu lesa (2017)

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Prdmérny pocet navstév lesa za rok

Graf 21 - Porovnani navstévnosti lesa

Zdroj: vlastni zpracovani

Mnozstvi sbéru hlavnich lesnich plodin

Dle Zpravy o stavu lesa a lesniho hospodarstvi nasbiraji rocné Ceské
domacnosti v pruméru 6,10 kg hub; 2,44 kg borlvek; 0,79 kg malin; 0,52 kg
ostruziny; 0,20 kg brusinek a 0,51 kg bezinek. Dle vysledk( dotazniku sbiraji
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Ceské domacnosti 4,01 kg hub; 1,36 kg boruvek; 0,67 kg malin a stejné
mnozstva ostruzin; 0,55 kg brusinek a 1,21 kg bezinek. Jediny vétSi rozdil mezi
vysledky je patrny pouze u sbéru hub a bezinek. Rozdil u sbéru hub, by mohl
byt zpusoben i tim, Ze respondenti mohli brat v ivahu prameérny objem sbéru
v minulém roce, tedy 2018, kdy mohl byt objem sbéru ovlivnén velmi suchym
a horkym létem. Zprava o stavu lesa a lesniho hospodafrstvi za rok 2018 ale
bohuzel neni v momenté psani této prace jesté dostupna. Praméry téz zvysuji
sbéraci pro komeréni ucely, ktefi uvadi pfi osobnim dotazovani i mnozstvi pres
100 kg, ktefi zfejmé na internetové dotazovani nereflektuiji.

Sbér bezinek byl mezi respondenty uvadén témeér sporadicky a tak mize byt
vysledna primérna hodnota zkreslena. Jinak jsou vysledky bez vétSich

rozdilu.

Tabulka 10 - Porovnani mnozstvi sbéru hlavnich lesnich plodin

navstévniky lesa (v kg/ domacnost CR)

Houby | Boravky | Maliny | Ostruziny | Brusinky | Bezinky

Dotaznikové

eatroni 4,01 1,36 0,67 0,67 0,55 1,21
Zprava o stavu

loon (2017 6,67 1,71 0,54 0,36 0,11 0,54
Zpravaostavu | g, 244 0,79 0,52 0,20 0,51

lesa (priimér)
Zdroj: vlastni zpracovani

V ramci dotazniku se sbéru hub vénuje 83% respondent(, zatimco ve Zpravé
o stavu lesa je uvadéno 67% osob. | pfes vysSi procento sbirajicich, tak
dochazi k mendimu primérnému objemu sbéru (tabulka 11). Co se tycCe
boruvek, ty sbira 30% lidi dle Zpravy o stavu lesa a 61% lidi dle dotaznikového
Setfeni. Maliny a ostruziny pak bez vétSich rozdill v obou pfipadech sbira

kolem 20% osob.
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12.3. Shrnuti vysledku

VétSina dotazovanych navstévuje les pomérné Casto, v priméru pak pfipada
42,54 navstév lesa na respondenta za rok. Dotazovani nejCastéji navstévuji
les kvili relaxaci a prochazkam, sbéru hub a sportovnimu vyzZziti. Navstévy lesa
uréené vyhradné sbéru lesnich plodin podnika vétSina respondentu pouze
obcas (10 - 40% celkovych navstév), primarné navstévy vnimaji pravé spise
jako formu relaxace.

Nejcastéji sbiranymi lesnimi plodinami jsou houby, které sbira pfes 80%
respondentl, druhé nejCastéji sbirané jsou boruavky, které sbira 60%
dotazovanych. Domacnosti respondentt priimérné za rok nasbiraji zhruba 4
kg hub; 1,4 kg borlivek; kolem pul kilogramu malin a stejné mnozstvi ostruzin
a brusinek. Co se tyCe dalSich nedfevnich produktl, dotazovani nejCasteji
chodi do lesa pro ozdobnou klest pro dekorativni ucely (az 40%).

Aspekt, ktery nejvice ovliviuje vybér cilové lokality pro sbér lesnich plodin je
konkrétni oblibené misto. NejCastéji sbiranymi houbami jsou hfiby, bedly,
klouky a lisky. Celkem 44 dotazovanych nesbira houby vibec.

Potencionalni poptavka po sluzbach souvisejicich s vyuzivanim NLP mezi
respondenty jednoznacné existuje, zajem o tento typ sluzeb by mélo témér
80% z nich. Nejvice by mimo samostatného sbéru lesnich plodin vyuZili
dostupnost turistickych cilt v okoli ¢i ochutnavku specialit z lokalnich zdroju,
naopak vyuziti komplexniho programu napfiklad vCetné zajiSténi dopravy
a ubytovani respondenty spiSe nelaka. Primérna vzdalenost, kterou by
navstévnici byli ochotni do lokality spojujici sbér plodin a dalSich sluzeb
dojizdét je primérné 80 km. Mezi dalsi sluzby, které mohli sami dotazovani
uvést a vmisté sbéru by je radi uvitali patfi zejména ruzné druhy
gastronomickych zafizeni, hlidané parkovisté, zabavné programy pro déti,
naucné stezky, odpocCinkové zony s posezenim, socialni zafizeni ¢i moznost
koupani v blizkosti sbéru plodin.

Se zpoplatnénim téchto sluzeb jednoznacéné souhlasi 15% osob, jednoznacné
proti je 30% osob, v zavislosti na cené by bylo ochotno platit vice nez polovina
dotazovanych. Priimérné by pak potencionalni navstévnici byli za tyto sluzby
ochotni platit necelych 200 K& za osobu na den.

NejpocCetnéji zastoupena byla vékova skupina osob mezi 18-29 lety.
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Vétsina respondent bydli v Usteckém kraji. Cast&ji odpovidaly Zeny nez muzi.
Nejvice zastoupeny jsou skupiny respondentd s vysokoSkolskym a

stfedoskolskym vzdélanim ukon€enym maturitou.

81



14. DISKUZE

V soucasné dobé, vzrusta ve svété tlak na veSkeré zdroje, zejména na zdroje
pfirodni. O to dulezitéjsi je uvédomovat si vyznam produktu a sluzeb lesnich
ekosystému, které tvofi pfinosy pro spole¢nost. Hlavnim cilem by méla byt
udrzitelnost rozvoje uzemi, kde se nedfevni lesni produkty nachazeji, ale
zaroven je zadouci zachovat pfinos z téchto produktd a sluzeb pro spolecnost.
Pfi komercializaci nedfevnich lesnich produktd hraje vyznamnou roli
marketing, ktery za pomoci riznych nastroju umi definovat a naplfiovat potreby
zakaznikl, a zaroven omezit naduzivani danych uzemi. Dulezitym faktorem je
samoziejmeé vazba na konkrétni teritorium, kde je mozné aplikovat kombinaci
produktu, sluzeb, obchodu, gastronomie a ubytovani, ktera pak komplexné

tvofi pfedpoklady pro rozvoj turismu a tim i dalSi pfinosy pro region.

Je potieba si uvédomit, ze vznik obdobnych programl je dlouhodobou
zalezitosti, avSak jsou prokazatelné pfinosné jak pro udrZitelnost lesnich
ekosystému, tak pro ekonomicky rozvoj zejména venkovskych oblasti. Dle
meho nazoru jsou urcité casti Spanélského mykologického programu
vyuzitelné i v naSich podminkach. Zejména zavedeni regulace sbéru
v nékterych éastech Ceské republiky, kde by bylo mozné spoijit sbér hub &i
napfiklad boruvek s lokalni gastronomii a ubytovacimi sluzbami, tak jako
v oblasti Kastilie a Lednu. Vygenerované finan¢ni zdroje by tak mohly slouzit
k rozvojum konkrétnich oblasti. Za vhodné bych povazovala i vznik obdobné
sluzby jako Micodata, ktera se projevila jako dulezity komunikaéni nastroj

a zaroven jako rozhoduijici faktor pro zvySovani poc¢tu navstévnikl regionu.

Aby byl vznik obdobného programu v nasich podminkach vibec teoreticky
mozny, v prvni fade by bylo mimo jiné nutno novelizovat ustanoveni § 19 odst.
1 lesniho zakona, podle kterého ma aktualné kazdy pravo vstupovat do lesa

na vlastni nebezpeci a sbirat tam pro vlastni potfebu lesni plody.

Diskutabilni je také zpoplatnéni sbéru v lesich, které nejsou ve vlastnictvi
statu. V ramci Spanélského mykologického programu se poplatky vztahuji
pouze na lesy statni, lesy patfici provinciim a regionim a lesy ve vlastnictvi
mést a obci. Spanélsky ob&ansky zakonik a zakon o lesich stanovi, ze

vlastnictvi hub je pravem vlastnik( pudy. Sbér hub v lesich v soukromém
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vlastnictvi je tak zakazan, ale i pfesto k nému dochazi. K této problematice byl
proveden prizkum mezi soukromymi vlastniky lest v ramci oblasti Kastilie
a Lednu. | soukromi vlastnici lesu by z vétSiny chtéli zavést poplatky za sbér
plodu, a to formou urcitého sdruzeni vlastniku, kdy by se povoleni vztahovala
na nékolik sousednich lest nékolika riznych vlastnik(. Najde se ovSem i Cast
soukromych vlastniku, ktera se zpoplatnénim sbéru lesnich plodu v jejich
lesich nesouhlasi, a to protoze se obavaji, ze by tento krok pfinesl| spiSe vice
povinnosti nez kone¢nych pFijmu. Pfivitali by spiSe celkovou osvétu pro
vefejnost vramci sbéru lesnich plodl, aby zbytecné nedochazelo

k poSkozovani jejich porostu.

Vznik i existence obdobnych programl tedy pfinasi i sva uskali a jejich
aplikace vruznych prostiedich se vzdy musi pfizpasobit nejen mistni

legislativé, ale i zvyklostem a tradicim v ramci sbéru.
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15. ZAVER

Z analyzy zahrani¢nich pfikladl uvadéni nedfevnich produktt a sluzeb na trh,
je zfejmé, Ze trend obchodovatelnosti téchto produktd v Evropé roste.
Nedrevni lesni produkty maji velky potencial v Sirokém spektru oblasti a jsou
integralni soucasti evropského chapani udrzitelného obhospodarovani lesu.
Maiji velky potencial i v ramci rozvoje turistiky a cestovniho ruchu, potazmo
v ramci rozvoje regiond, diverzifikace pfijma lesnich podniki a dalSich.
Ovsem bez uvadéni rekreacnich produktd na trh neni mozno tento rozvoj nijak
ovlivitovat. Tento proces je v kazdé zemi odlisny, jelikoz zavisi nejen na zméné
pravni upravy, ale také na spole¢nosti, ktera doposud vyuzivala tyto produkty
jako statky verejné.

V8echny uvadénée priklady pfispivaji zejména k ochrané a udrzitelnosti rozvoje
danych uzemi, mimo jiné ale dochazi i k rozvoji dalSich zmifiovanych oblasti.
Mykologicky program Kastilie a Lednu pfedstavuje komplexni pojeti vyuZiti
uvadéni kombinace nedfevnich lesnich produktd a sluzeb na trh. Postupnym
zaclenénim nedfevnich lesnich produktd a sluzeb do trzniho mechanizmu, zde
byl zaznamenan rozvoj cestovniho ruchu, narlst pfidané hodnoty regionu
a rozvoj gastronomie. Rozvoj mykoturismu byl potvrzen nejen statistikami
o navstévnosti oblasti Castilla y Ledn, ale i na zakladé prizkumu hotelovych
a restauracnich zafizeni, prostfednictvim projektu Micodata. Sluzba Micodata,
ktera pomoci geografickych informacnich systému zachycuje nadchazejici
produkci hub a zaroven gastronomicka a ubytovaci zafizeni v okoli, je jednim
z kliGovych nastroju celého programu, jelikoz se stala propagaci mykoturismu
v komunité a zaroven je rozhodujicim faktorem pro zvySovani poctu turist
navstévujicich oblast Castilla y Ledn. V neposledni fadé je velmi dulezita
i vznikajici tradice pravidelnych trhu s Cerstvymi lokanimi produkty, a dalSi
kulturni akce spojené s houbami, jako jsou kongresy Ci konference pro
odborniky i vefejnost. Oblast Castilla y Leon navstivi pfiblizné 251 000
mykoturistl ro¢né, coz predstavuje primérny pfijem pro region ve vysi
pfiblizné 32 milionu eur. Vzhledem k tomu, Ze tato hodnota se v poslednich
letech neustale zvySuje, odrazi se ve strukturdlnim vyvoji regionalnich
venkovskych uzemi. Primérné pfimé vydaje mykoturistl jsou odhadovany na

130 eur na osobu/rok.
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Vydaje navstévnikd, ktefi v oblasti stravi alespon jednu noc, tvofi pro region
dalsi pfijmy v hodnoté pfes 4,5 milionu eur za rok. Tyto pfijmy by v prabéhu
houbarské sezdény mohly vytvofit az 180 pracovnich mist na plny pracovni
uvazek ve venkovskych oblastech regionu. NejvysSi objem komeréniho sbéru
dosahuje 17 000 tun hub ro¢né v hodnoté 65 milionu eur, a pokud se zapocita
i produkce lanyzi z plantazi, dosahuje celkova ekonomicka hodnota
mykologického sektoru 33 milion eur za rok. Z téchto financi by pak mohlo
vzniknout az 40 novych podnikl nabizejicich dalSich 300-400 pracovnich mist.
Dle registru turistickych ubytovacich zafizeni vSech venkovskych oblasti
Spanélska je oblast Castilla y Leén dlouhodob& nejnavstévovanéjsim
autonomnim spoleCenstvim s nejvétSim poctem aktivnich ubytovacich
zafizeni. Pfestoze pocet pfijizdéjicich turistd zavisi v zasadé na produkci hub,
druhym velmi dulezitym faktorem je pfitazlivost a dostupnost jednotlivych
uzemi tohoto spoleCenstvi. Zejména snadna dostupnost z husté osidlenych
meéstskych aglomeraci. Provincie, které nemohou nabidnout tyto atraktivni
faktory, navzdory vyznamné produkci hub, zaznamenavaji nizSi rozvoj
cestovniho ruchu.

Je tedy zrejmé, Ze mykoturistika je vyznamnym ekonomickym zdrojem
regionu. Zaroven pfispiva k ochrané biologickych a ekologickych systémd,
k zachovani kulturniho dédictvi a zvyklosti prostfednictvim Sifeni tradiCnich
postupl sbéru hub, a pfinasi védecké poznatky.

V této praci byly identifikovany konkrétni marketingové nastroje a postupy.
Byla provedena analyza moznosti, které nedrevni lesni produkty a sluzby
v ramci rozvoje turistiky a v navaznosti na dalSi aktivity nabizeji. Zhodnoceny
byly i ekonomické pfinosy pro zkoumanou oblast.

Byl proveden také marketingovy vyzkum, tykajici se navstévnosti lesa, sbéru
lesnich plodin, a pfedevsim potencionalni poptavky po dalSich sluzbach.
Z vyzkumu bylo zjisténo, Ze potencionalni poptavka po sluzbach spojenych
s vyuzivanim NLP mezi obyvateli Ceské republiky je. K ochoté za tyto sluzby
platit se respondenti vyjadfovali spiSe kladné. Zajem o tyto sluzby a ochota
platit se projevila v podstaté rovhomérné mezi véemi vékovymi skupinami,
rizni se pouze typ preferovanych sluzeb mezi jednotlivymi vékovymi
skupinami. Pokud by tedy v budoucnu mélo ke zpoplatnéni sbéru lesnich

plodin v nasi zemi dojit, pak s pfihlédnutim ke zvyklostem a tradici sbéru
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lesnich plodin u nas, by toto zpoplatnéni bylo pravdépodobné mnohem lépe
vnimano, pokud by rovnou bylo zavedeno v€etné moznosti vyuzivani riznych

sluzeb v blizkosti mist sbéru lesnich plodin.

Dosazené vysledky vyzkumu byly porovnany s udaji o navstévnosti lesa
a sbéru nedfevnich lesnich produktd publikovanymi ve Zpravé o stavu lesa

a lesniho hospodafrstvi za rok 2017. VSechny cile prace tedy byly naplnény.

Do budoucna bych shledavala za vhodné, vénovat se pruzkumu oblasti
v Ceské republice, kde by bylo mozné a zadouci aplikovat nékteré postupy po
vzoru mykologického programu Kastilie a Lednu. Zejména vyvoj a jednotlivé
formujici projekty Spanélského programu by mohly slouZit jako inspirace pfi

vzniku obdobnych programu i v nasi zemi.
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SEZNAM PRILOH
Pfiloha 1 - Otazky dotazniku
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17. PRILOHY
Priloha 1 - Otazky dotazniku

1. Kolikrat roéné odhadem navstévujete les?

2. Les navstévujete pfedevsim z duvodu:
- Sbéru hub, lesnich plodu, bylin, apod.
- Relaxace, prochazky
- Sportovniho vyziti (béh, apod.)
- Dosazeni konkrétniho cile, napf. domov, zaméstnani, turisticky cil
(lesem pouze prochazim)
- Lovu zvére

- Jiné

3. Kolikrat z celkového poctu navstév jdete do lesa pouze za ucelem sbéru
hub a ostatnich lesnich plodin (bortavky, maliny, atd.)?

- Vzdy nebo skoro vzdy (90-100% celkovych navstév)

- VétSinou (60-90% celkovych navstév)

- Zhruba napul (40-60% celkovych navstév)

- Obcas (10-40% celkovych navstév)

- Témér vabec nebo vibec (méné nez 10% celkovych navstév)

4. Jaké hlavni lesni plodiny sbirate?
- Houby
- BorGvky
- Maliny
- Ostruziny
- Brusinky
- Bezinky
- Zadné z uvedenych

5. Jaké odhadované mnozstvi lesnich plodin, které jste uvedli v otazce €. 4,

vase domacnost ro¢né nasbira (v kg)?
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6. Pro které dalSi nedfevni produkty do lesa chodite?
- Krmivo pro zvér (trava, seno)
- Ozdobna klest (pro dekorativni ucely)
- LéCivé byliny
- Zvéfina

- Zadné z uvedenych

7. U vasi cilové lokality pro sbér lesnich plodin upfednostriujete spise:
- Dobrou dostupnost/vzdalenost od mista bydlisté
- Vysokou predpokladanou urodu lesnich plodu
- Oblibené misto

- Jiné

8. Jaké druhy hub sbirate?
- Nesbiram houby
- Hriby
- Lisky
- Klouzky
- Bedly
- Holubinky

- Jiné

9. Méli byste zajem navstivit lokalitu se zaru¢enym vyskytem lesnich plodin,
ktera by se zaroven nachazela v blizkosti jinych turisticky zajimavych mist a

restauraci, nabizejicich speciality z lokalnich zdrojl téchto plodin?

10. Pokud ano, sefadte prosim jednotlivé aspekty lokality podle toho, jak jsou
pro vas atraktivni.
- Sbér lesnich plodin
- Dostupnost turistickych cilt (hrady, zamky, muzea, ...)
-Ochutnavka lokalnich specialit, moznost podilet se na pfipravé
specialit z lesnich plodin s profesionalem
- Navstéva lesa s odbornikem, ktery doporuci druhy hub vhodnych ke

sbéru
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- Komplexni zajiSténi programu v€etné napf. dopravy Ci ubytovani

11. Do jaké maximalni vzdalenosti od mista Vaseho bydlisté by se musela tato

lokalita nachazet?
12. Existuje néjaky dalSi druh sluzeb, ktery byste v okoli mista sbéru lesnich
plodin uvitali a udélal by tak pro vas danou lokalitu zajimavéjsi? Pokud ano,

uvedte prosim.

13. Byli byste teoreticky ochotni platit za vstup do téchto lokalit kombinujici

rizné sluzby pro navstévniky?

14. Pokud ano, jaka by pro vas byla teoreticky maximalni pfijatelna cena za
jednodenni vstupné do dané lokality? Uvedte prosim cenu v K& za osobu.
(Jednalo by se napf. o tyto sluzby: skupinova asistence odbornika po dobu 2
hodin, volny €as k samostatnému sbéru hub a ostatnich lesnich plodd,
moznost navstivit nékterou z danych pamatek v lokalité a moznost podilet se
na pfipravé specialit s profesionalem v lokalnim gastronomickém zafizeni.)
15. Kolik je Vam let?

16. V jakém bydlite kraji?

17. Jaka je velikost Vaseho bydlisté?

18. Jaké je Vase vzdélani?

19. Jaké je Vase pohlavi?
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