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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena v Odevzdej.cz s vysledkem celkova podobnost 12%. V mnoha
pripadech autor prevzal pfimou citaci, kterou oznacil kurzivou a uvedl zdroj, ovSem i
samotny text pojici se s pfimou citaci je prevzat prevazné 1:1 a neni oznacen jako prima
citace.

Diléi pripominky a naméty:

Kvalitativni Groven teoretické ¢asti prace je vzhledem k druhu vysokoskolské zavérecné
prace velmi slaba, pficemz na kvalité textu teoretické ¢asti prace je viditelné, Ze jej autor
psal v ¢asovém presu.

Priklady a obrazky v teoretické ¢asti nejsou zahrnuty do textu - autor se na né€ nedostatecné
odkazuje, a to naptiklad strana 38 pokryva jen obrazek s oznac¢enim Obrazek 18.

V teoretické ¢asti prace chybi navaznosti jednotlivych kapitol.
Text zavére¢né prace neni psan v trpném rodé.



V praktické ¢asti prace chybi shrnuti obecnych postupt a doporuceni pro vyuziti vysledk
prace v praxi.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Vteoretické casti se autor zabyva znamymi a zdakladnimi definicemi spojenymi
s marketingem. Dale se soustfedi na optimalizace pro vyhledavace, PPC reklamu a
marketingové nastroje. Casti vénované PPC reklamé a marketingovym néastrojim lze
pokladat za kvalitativné prijatelné, i kdyZz na nejnizsi mozné Grovni hodnoceni.

Naopak v praktické c¢asti prace je viditelna autorova zkuSenost s feSenou oblasti PPC
kampani a SEO. Pracovni postupy uvadi na e-shopu www.919.cz, stanovil cile, provedl
analyzu, vyhodnotil klicova slova, vytvofil kampané, cely proces implementoval a
vyhodnotil. Cil prace byl naplnén a vzhledem ke zpracovani praktické c¢asti praci

doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

Vyjadrete se k vysledku anti-plagiatorské kontroly.

Jaka jsou hodnotici kritéria pro vyhodnoceni PPC kampani? Lze nalézt tato kritéria ve Vasi
praci?

Jak jste provadél zmapovani postupti pro mensi organizace?

Jak 1ze vystupy Vasi prace aplikovat na jakoukoliv mensi organizaci?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: E
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