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Anotace

Bakalaiska prace Analyza vybranych ceskych modnich blogii v roce 2017 se zabyva
obsahem modnich blogit A Cup of Style, ANNA a The Aesthet. Metodou zakotvené teorie
zkouma, jakym tématiim se autorky téchto tfi moédnich blogl ve svych prispévcich vénuji a jaké
strategie ve tvorbé obsahu vyuzivaji. Pro svlij vyzkum autorka zvolila v§echny piispévky na
vybranych blozich publikované v roce 2017. Cilem bakalarské prace je za pomoci trojiho
koédovani odhalit reflektovand témata. Prace se zabyva také obsahem publikovanym témito
blogerkami na socialni siti Instagram. Zde se autorka soustiedi na miru provazanosti obsahu na
blozich s obsahem na Instagramu. Vysledky obou ¢asti analyzy autorka prezentuje v zdvérecné

komparaci vSech tii blogt.

Klic¢ova slova: blog, modni blog, blogosféra, mdda, socidlni sité, Instagram, zakotvena teorie,

komparace



Abstract

This thesis called Analysis of Selected Czech Fashion Blogs in 2017 focuses on the content
of A Cup of Style, ANNA and The Aesthet fashion blogs. Themes and strategies used in creating
content of the blog posts are examined by the means of grounded theory. The author has chosen
all posts on selected blogs published in 2017 to be used in the research. The aim of this thesis
is to uncover reflected topics by conducting three stages of coding. This thesis is also focused
on content the selected bloggers publish on Instagram. Here, the author concentrates on how
the blog content is linked with the Instagram content. The results of both parts of the analysis

are presented in the final blog comparison.

Key words: blog, fashion blog, blogosphere, fashion, social media, Instagram, grounded

theory, comparison
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1 UVOD

Modni blogerky jsou v soucasné dob¢ témi nejvlivnejSimi osobami, které v mode urcuji
smér. Zatimco diive modni insideti hltali stranky ¢asopist Harper’s Bazaar nebo Vogue, dnes
jim na internetu staéi otevtit sviij oblibeny modni blog nebo Instagram, a vi, co si obléci.
Z modniho blogovani se v poslednich letech stal vydélecny byznys, na ¢emz se vyznamné
podili i socidlni sité. Diky Instagramu, Facebooku a dal$im platformdm maji mddni blogefi
moznost okamzité interakce se svymi ¢tenafi. Ti se tak prostiednictvim sledovani tohoto obsahu

kazdym dnem mohou ocitnout i ve svété jim naprosto nedostupné luxusni mody.

Pro zpracovavani tématu modnich blogt ve své bakalaiské praci jsem se rozhodla z toho
divodu, Ze se médou a odivanim zabyvadm i z riznych dalSich hledisek a modni blogy
deset let, zatim chybi jeho hlubsi odborné zpracovani. Povazuji tedy za vhodné touto praci
prinést alespon Casteény vhled do prostiedi ¢eské blogosféry a zaméfit se na zplsob, jakym

blogerky modu a ji pfibuzné témata reflektuji a preddvaji je svym Ctenartim.

V prvni ¢asti prace se zabyvam teoretickou reflexi blogli. Vénuji se historii fenoménu
blogovani a diferenciaci blogii dle riiznych faktord. Néasledné rozebiram uz konkrétné modni
blogy a jejich vyvoj jak v zahraniéi, tak v Ceské republice. Zatadila jsem také kratky teoreticky
vhled do tématu mddy. Posledni kapitola teoretické ¢asti se zabyva socidlnimi sit€émi, protoZe

tato problematika s modnimi blogy velmi uzce souvisi.

V nésledujici ¢asti popisuji a zdlivodiuji vybér metodologie, kterou vyuziji ke zkoumani
madnich blogl a naplnéni cilii prace. Pro tento vyzkum jsem zvolila kvalitativni metodu, a sice

zakotvenou teorii, vyuzivam ale i deskripci a komparaci.

Analyticka ¢ast se jiz vénuje samotnému vyzkumu obsahu na tfech vybranych modnich
blozich. Pro vyzkum jsem Si vybrala modni blogy, které na Ceské blogové scéné existuji
dlouhou dobu a jejich autorky jsou uznavané expertky na modu a styl. Jsou to tyto blogy: A
Cup of Style (autorky Lucie a Nicole Ehrenbergerovy), ANNA (autorka Anna Stranska) a The
Aesthet (autorka Adéla Mazankova). Blogy jsem zvolila z divodu jejich riznorodosti jednak
Vv chapani mody, ale také v samotné tvorbé obsahu. VSechny tfi blogy patii mezi ty, které sleduji
piiblizné pét let. Hlavnim cilem analyzy bude zjistit, jakym tématim se blogerky na svych

blozich vénuyi.



Vzhledem k dnes uz neodmyslitelnému propojeni modnich blogi se socialnimi sitémi, a
predevsim s Instagramem, jsem se rozhodla zaradit také strucnéjsi Cast, ktera se bude vénovat
profiliim blogerek pravé na této socialni siti. Pokusim se zjistit, do jaké miry blogerky obsah
publikovany na blozich reflektuji na Instagramu ¢i zda pro tuto socialni sit’ vytvareji obsah

novy. Vysledna zjisténi obou ¢asti analyzy na zavér porovnam.



2 TEORETICKY RAMEC
2.1 BLOGY

Nejprve se budu vénovat obecnému teoretickému vymezeni terminu blog. Blogy jsou
relativné novy fenomén, ktery se neustale vyviji. Méni se napiiklad vizudlni podoba blogt,
pocet lidi, ktefi se na tvorbé obsahu podili, mira propojeni se socidlnimi sit€émi nebo Cetnost
publikovani ptispévkl. Rychle se samoziejmé proménuje i celé internetové prostiedi. Ackoliv
publikace, na néz se budu v teoretické ¢asti prace odkazovat, vySly kolem roku 2010, vybrala
jsem je proto, ze nékteré pasaze lze aplikovat i na dnes$ni podobu popisovanych jevi. Odkazuji
zejména na publikace, které problematiku vysvétluji s ohledem na moznou zménu situace
v nasledujicich letech. Pokud je néktery jev popsany na ptikladu dnes uz malo pouzivanych
nebo dokonce neexistujicich publikacnich systémi, webovych stranek ¢i socidlnich siti, snazim
se problematiku vztahnout k aktualnéjsim piikladim. Zarovenn mohu v teoretické ¢asti vyuzit i
poznatky ziskané vlastnim dlouhodobym sledovanim zejména tii analyzovanych blogt a jejich

autorek.

Na moznou neaktualnost ti§ténych publikaci vénujicich se modernim technologiim ostatné
upozoriuje i Vojtéch Bednat v zavéru své knihy Internetova publicistika (2011, s. 210). Uvadi
zde, ze 1 v ptipad¢€, Ze jsou nékteré probirané pojmy jiz historické a v podstaté prazdne, je
pravdépodobné, ze v soucasnosti existuje n¢jaka extrémné trendova zalezitost, co se jim velice
podoba. Pak Ize dané pojmy vhodnym zplisobem pielozit a vztahnout k aktudlnimu trendu,
protoze vyvoj modernich komunikac¢nich technologii je vyvojem cyklickym. Neustale se

opakuji podobné vzorce, jen maji vZdy novy nazev a formu.

V konkrétnim ptipadé Bednaf zminuje socialni sit€. Aktualnim piikladem k tomuto jevu
je vyvoj nastroje Instagram Stories, ktery Instagram V podstaté okopiroval od aplikace
Snapchat. Hlavni funkci Snapchatu je sdileni kratkych videi ¢i fotografii, které po 24 hodinach
zmizi. Toto sdileni mize byt bud’ soukromé pouze s vybranymi jedinci, anebo vetejné. Pokud
uzivatel sdili vice fotografii ¢i videi najednou, vznika takzvany Miij pribéh (My Story). Tento
format pozdé&ji prevzal nejen Instagram, ale i Facebook a Facebook Messenger, kde mohou
uzivatelé vytvaret také pribehy a sdilet je se svymi piateli. V disledku toho vétSina uzivatelu (i

blogeril) piestala Snapchat pouZivat a vyuZiva radéji Instagram.*

1 Podrobné;jsi popis Instagram Stories fadim do kapitoly vénované Facebooku a Instagramu.
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2.1.1 Definice pojmu blog

Jedna z moznych analogii blogu je denik, hlavni rozdil mezi nim a blogem spociva
V zobrazovani ptispévkil v opaéném chronologickém potadi (Semberova, 2009, s. 163). Tak ho
vnimal i americky spisovatel Jorn Barger, ktery pojem weblog (zkracené¢ blog) neboli webovy
denicek uvedl poprvé v roce 1997 (Bednat, 2011, s. 165). Jedna se tedy o slozeninu slov web a
log, pii¢emz slovo web se pieklada jako sit’ a slovo log jako pfihlasit se ¢i pfipojit se. V tom
nejjednodus§im slova smyslu slovo blog znamena piihlasit se k siti. Semberova (2009, s. 163)
uvadi, ze zfejme nejkratsi definici vytvoril Erik Méller (2005, s. 79). Podle néj jsou weblogy

vetejné deniky psané jednou nebo vice osobami.

Sindelat (20086, s. 7) definuje blog jako osobni webovou stranku, na niz uZivatelé publikuji
své prispévky ve formé ¢lankl. Blogy jsou bud’ zaméfené na urcita témata, nebo reaguji na
libovolné udalosti kazdodenniho Zivota. Tato definice pravdépodobné nejlépe vystihuje blog

tak, jak ho zndme dnes, tedy ne vylozené jako pouhé denikové zadznamy.

Slovo blog miize oznacovat také jeden samostatny piispévek, pro ty se vSak vice zazilo
oznaceni post (prispévek), ptipadné blog post. Autor ¢lanku se nazyva bloger, v zenském rodé
blogerka (pocesténa verze anglického oznaceni blogger). Procesu piidavani ¢lankt na blog se

fika blogovani (Rowse, 2005, [online]).

2.1.2 Obecna charakteristika blogii

Blogy v podobg, v jaké jsou publikovany v soucasnosti, maji urcité spole¢né rysy a znaky.
Prvnim z nich je interaktivita. Bloger ¢tenaiftim pod jednotlivymi piispévky poskytuje prostor
k okomentovani ¢lankd. K interaktivité blogli dnes zna¢né piispivaji socialni sit¢ Facebook a
Instagram, kde se ¢tenafi k obsahu blogli a k jejich autorim mnohokrat vyjadiuji dokonce

Castéji nez piimo na daném blogu.

Se socialnimi sitémi souvisi i dal$i rys blogt, a sice jejich hypertextualita. Reifova (2004,
S. 79) ve Slovniku medialni komunikace pojem hypertext definuje jako typ textového média,
Vv némz je text organizovan jako sit’ fragmentd a jejich propojeni a ktery ma v protikladu k
tradicnimu tiSt€énému textu nelinearni, resp. multilinearni strukturu. Texty na blogu tedy
obsahuji odkazy na rizné dalsi texty na stejném ¢i jiném blogu, a jsou provazané s obsahem i

na vyse zminénych socialnich sitich, ale i na jinych platformach, naptiklad s videi na YouTube.

Obsah blogil je v sou€asné dobé znacn€ multimedidlni. Malokdy autor publikuje ptispévek

vV podob¢ cistého textu. Tak tomu bylo v zacatcich blogt, kdy se jednalo pouze o online



publikované texty obsahujici odkazy na riizné dalsi blogy ¢i webové stranky. Dnes vSak velka
vétsina blog posti obsahuje kromé textu jesté fotografie, videa, ptipadné infografiky. Blogeti
musi umét vytvaret rizné typy obsahl a pak je vhodnym zptusobem kombinovat dohromady.
(Bednat, 2011, s. 30)

Za vice nez dvacet let své existence blogy prosly mnohymi zménami a dnes je Casto uz
pomeémne obtizné je rozeznat od klasickych webovych stranek, protoze jsou technologicky i
graficky velmi propracované. Publikacni systémy a platformy, v nichz blogefi své blogy
Vytvaii, jsou totiz stale vice ,,user-friendly* a jejich ovladani neni nijak slozité. Bloger nemusi
tedy nutn¢ disponovat programatorskymi ¢i jinak pokrocilymi dovednostmi v oblasti IT a stale

je schopny vytvaret pestry multimedialni obsah.

Velmi dilezitym rysem blogu je jeho aktudlnost. Podle Bednaie (2011, s. 29) je internetova
zurnalistika zurnalistikou v redlném case, tedy s minimalni technologickou prodlevou. To samé
dnes plati i pro blogy. Bloger se neobejde bez rychle fungujiciho internetového pfipojeni nejen
pro nahrdvani ¢lankd na blog, ale také pro komunikaci se svymi Ctenafi prostiednictvim
socialnich siti. Pravé diky nim vSak dnes uz blogefi nemusi pridavat posty na blog tak casto,
protoze Gtenafim leckdy staéi pouze obsah ze socialnich siti (napf. Instagram Stories?).

V neposledni fad¢ je pro ¢tenare zadouci, aby blog byl originalni a zabavny, coz je jesté

sledovanost, by méli mit na paméti, ze srovnani s konkurenci je bezprostfedni a Ctenafi

srovnavaji neustale (Bednat 2011, s. 30).

2.1.3 Historie blogii

V této podkapitole se budu vénovat zasadnim milnikim Vv historii blogi.® Dilezitym
bodem pro zacatek blogovani byl na pielomu 80. a 90. let vznik samotného World Wide Webu,
zkracené¢ WWW. Tato aplikace odstartovala cestu internetu k ,,oby¢ejnym* uzivatelim a
ukazala se diky systému hypertextovych dokumentti byt takika ideadlnim médiem pro distribuci

textovych informaci na internetu (Bednat, 2011, s. 39 a 43).

Jiz vy8e jsem zminila, Ze prvnim, kdo definoval termin (we)blog, byl Jorn Barger, autor
blogu Robot Wisdom, vroce 1997. Ten, kdo vsak blog jako prvni skutecné vytvarel a

publikoval, byl Ameri¢an Justin Hall. V roce 1994, tedy tfi roky pfed vymezenim terminu blog,

2 Tomuto specifickému typu obsahu se budu vénovat v &4sti popisujici socidlni sit’ Instagram.
% Historii modnich blogli, na néZ se tato prace zamétuje, bude vénovan prostor v dalsich podkapitolach.
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zacal psat svou osobni domovskou stranku (personal homepage), jak sviij blog Links.net sam
nazyval. Hall nepouzival blogovaci publikacni systém az do roku 2003, kazdy post tedy
kodoval ru¢né za pomoci HTML kodu. (Rettberg, 2009, s. 24, 26) Do roku 1999 se blogiim
stale fikalo weblogy a o zkraceni pouze na blogy se zaslouzil programéator Peter Merholz.
Tvirci blogli se diky tomu zacali nazyvat blogeii. (Webdesigner Depot, 2011 [online]) Na
zacatku roku 1999 podle seznamu Jesseho Jamese Garretta existovalo piesné 23 blogt. (Blood,
2000 [online])

Béhem tohoto roku vSak doslo ke znaénému rozsifeni blogl, zejména také diky vzniku
publikacnich systémi. Jako prvni byl uveden systém Pitas a v srpnu 1999 poté Blogger, ktery
blogefi pouzivaji dodnes. Oba systémy nabizely bezplatné vytvareni blogh a také vybér
z n¢kolika Sablon. Blogefi jiz nepotiebovali téméf zadnou znalost HTML koda. Mohli,
zjednodusené feceno, publikovat obsah metodou ,, push-button publishing“, tedy za pomoci
pouhého stisknuti tlacitka. (Rettberg, 2009, s. 30) Podle Rebeccy Blood mél vznik Bloggeru
zasadni vliv na vyvoj vizualni i obsahové podoby blogu. V roce 2003 vznikl vyhledavac a
kompletni adresaf aktivnich blogii Technorati.com, ktery zaznamenal rapidni narust blogt od
sto tisic na konci roku 2003 k tfem miliontim v ¢ervenci 2004. Od té doby se kazdy mésic pocet
blogt zdvojnasoboval. V tomtéZ roce bylo slovo blog prohlaseno slovem roku (Rettberg, 2009,
s. 29). Nektefi teoretici také vysoky nartst blogli zejména s tématem politiky ptisuzuji déni po

teroristickém utoku v New Yorku v zafi 2001.

v

V roce 2003 se do blogového svéta zapojuje nejpouzivanéjsi internetovy vyhledavac
Google odkoupenim publika¢niho systému Blogger od spole¢nosti Pyra Labs (MclIntosh, 2003
[online]). Zaroven vznika dalsi dnes hojné vyuzivany publikacni systém, a to WordPress. Ten
je dnes spolu s Bloggerem, SquareSpace a serverem Tumblr jednim z nejpouzivanéjsich
publikacnich systémi. S vyvojem blogi také velmi tizce souvisi vznik socidlni sit¢ MySpace,
ktera umoziovala vytvoreni vlastniho profilu a jeho rizné vizualni upravy a ptidavani vlastniho
obsahu. MySpace stala na pomezi socialnich siti a blogli a byla v obdobi svého vzniku velmi
popularni. O rok pozd¢ji vsak vznikla socialni sit' Facebook a ta popularitu MySpace zcela

zastinila. V roce 2006 vzniké dal3i socialni sit’, a sice mikroblogovaci stranka Twitter.*

Server Technorati v dubnu 2007 evidoval pies 70 miliont blogti (Rettberg, 2009, s. 30).
Koncem roku 2010 uz to bylo 152 miliont aktivnich blogi (Webdesigner Depot, 2011

4 Socialni siti Twitter se tato prace zabyvat nebude, protoZe v oblasti modnich blogli neni jeji role nijak
stézejni.
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nejsou aktivni. Server Technorati v roce 2014 bez jakéhokoliv pfedchoziho oznameni ukongil

svou ¢innost a zadna verfejné dostupna tplna databaze aktivnich blogli dnes neexistuje.

2.1.4 Déleni blogii
Ruzni autofi ptistupuji k dé€leni blogli riznymi zptsoby. V této podkapitole uvedu déleni
od Kristiny Semberové a D. L. Byrona, ktera se nejvice shoduji se soudasnou situaci

V blogosférte.
Semberova (2009, s. 165) déli blogy podle obsahu nasledovné:

- Corporate Blogs — firemni blogy zalozené pro zaméstnance nebo pro zakazniky

- Tématické blogy — obsah pouze na ur€ité téma, napiiklad vafeni, moda, cestovani,
kosmetika, rodina, politika, literatura, filmy, hudba apod.

- Fotoblogy — snimky s kratkym popiskem, mohou byt uréené pouze pro vybranou skupinu
lidi nebo pro Sirokou vefejnost

- Videoblogy — nazyvané také jako vlogy, dnes jsou tyto blogy publikovany na serveru
YouTube a videoblogefi se nazyvaji youtubefi. Vlog miize byt nahrany pfedem a nasledné
zeditovany (CastéjS$i podoba) nebo miize byt piendSen Zivée, tzv. livestream. Kratké vlogy
blogefi zvefejiuji také pomoci socidlni sité Instagram.

- Watchblogy alias medialni blogy — sleduji a komentuji ¢innost médii a déni kolem nich.
Medialni blogy provozuji bud’ samostatni autofi nebo sama média (napi. blog iDnes.cz).

- Mikroblogy — tento typ blogl je velmi izce provazan se socialnimi sitémi. Za mikroblogy
muZeme oznacit prispévky na socialni siti Twitter, které¢ maji délku do 160 znaki a vyjadiuyi

se predevsim k aktudlnimu déni.

Z déleni Semberové vyplyva, ze modni blogy lezi na pomezi tematickych blogi a
fotoblogti. U analyzovaného blogu A Cup of Style se urcita ¢ast obsahu fadi do kategorie

videoblogt, timto obsahem se vSak v této praci zabyvat nebudu.

Byron (2008, s. 6) de¢li blogy spiSe z marketingového hlediska na nasledujici Ctyfi
kategorie:

- Firemni blogy — je na nich publikovan obsah tykajici se pouze jedné konkrétni firmy.
Firemni blogy jsou typické pro internetové obchody s oblecenim, jako je napt. ZOOT nebo

NILA. Obchody zvetejiiuji informace souvisejici se zbozim, které prodavaji.
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Produktové blogy — takovy blog je vlastn¢ firemni blog v uzsim pojeti, protoze se obsah
tyka pouze jednoho konkrétniho produktu.

Znackové blogy — slouzi k marketingu a propagaci obchodni znacky na novych trzich a u
novych zékazniki. Tento druh pouzivaji zejména velké firmy, jako je Microsoft.

Blogy jako samostatné firmy — do této kategorie mizeme zaradit takové blogy, které se
staly vydéleCnymi. Nejdiive se jednalo o osobni blogy, ale diky spolupraci s riznymi
znaCkami zacali blogefi svij blog vyuzivat pro komercni ucely. NejznaméjSimi
zahrani¢nimi moédnimi blogerkami ,,na plny Gvazek™ jsou Chiara Ferragni (The Blonde
Salad), Andy Torres (Style Scrapbook) nebo Aimee Song (Song of Style). V ¢eském
prostiedi do této kategorie nejvice spada blog A Cup of Style, ktery bude tato prace

analyzovat.
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2.2 MODNIi BLOGY

Fenoménem modnich blogli se ve svych vyzkumech zabyvaji piedev§im marketingovy
odbornik Gediminas Guzelis a nizozemska novinarka a blogerka Kirstin Hanssen, proto budu
v této kapitole Cerpat zejména z jejich publikaci. Vzniklo také nékolik kratSich studii
nahliZejicich na médni blogy at’ uz z marketingového ¢i publicistického hlediska. Z téchto
studii Cerpam z té s ndzvem ,,Jsou to opravdu silné Zeny, jsou podnikatelky“: Koncepce
autenticnosti v médnim blogovani® od Alice E. Marwick z Katedry komunika¢nich a

medidlnich studii na americké Fordham University.

Modni blogy jsou zcela tematicky zaméfeny na modu, tedy obleceni, dopliiky, boty a dalsi
vécei, které s modou souviseji, naptiklad trendy z mddnich prehlidek, modu celebrit a street style
(Guzelis, 2010, s. 18). Blogy, které bude tato prace analyzovat, sice spadaji do kategorie
moddnich blogi, touto definici je vSak pfimo charakterizovat nelze. Modni blogy se stejné jako
dalsi nova média neustale vyviji a sou¢asnym trendem je zamétovat obsah blogu vice na
samotnou osobu autora nez na pouhé odosobnéné informace o novinkach z médniho primyslu.
Ty mohou ¢tenafi totiz ziskat z klasickych modnich Casopist, jako je ELLE, Harper’s Bazaar

nebo Vogue.

Autorkami jsou ve velké vétSiné mladé divky, ale existuji 1 mddni blogy zamétené na
panskou mddu, jejichz autory jsou muzi. Blogerky nejcastéji publikuji fotografie zobrazujici je
samotné ¢i obleceni a dopliiky, které vlastni a koupily si je pomérné nedavno, nebo mista a

akce, které navstévuji (Marwick, 2013, s. 1).

Se stale nartistajicim poctem a popularitou modnich blogih dochazi v dnesni dobé
k rozsahlé profesionalizaci modnich blogeri. Da se fict, ze blogery modni primysl vnima stejné
jako redaktory tradi¢nich médii zaméfenych na modu. Blogefi jsou zvani na modni prehlidky a
pfedstavovani novych kolekci. Mddni 1 kosmetické fetézce s blogery spolupracuji na viceméné
stejnych principech, na jakych funguje inzerce v tisténych ¢i internetovych moddnich
Casopisech. Tato prace se vSak nebude zabyvat zkoumanim modnich bloglh z hlediska

marketingu, proto tuto problematiku zmifiuji jen okrajové.

2.2.1 Vyvoj médnich blogii v zahranici
Guzelis uvadi, ze prvni mddni blogy se zacaly objevovat v roce 2002. Vime to i diky

¢lanku australské spisovatelky Jenny Sinclair, kterd v fijnu toho roku publikovala ¢lanek

5, They re really profound women, they 're entrepreneurs “: Conceptions of Authenticity in Fashion Blogging
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s nazvem Modni blogy, v némz Ctyii blogy kratce piedstavila (Sinclair, 2002 [online]). Urcit

vvvvvv

o 24

2006 stal Manolo’s Shoe Blog (Guzelis, 2006, s. 19, 20). Nebyl ale viibec prvnim modnim
blogem, jak mylné uvedla redaktorka britského Vogue Linda Grant. Anonymni newyorsky
bloger Manolo® totiz za¢al blogovat v ¥jnu roku 2004, ale v té dobé uz existovaly jiné médni
blogy, jako napiiklad My Fashion Life blogerky Michele Obi, ktery funguje od roku 2003
dodnes. Obi také uvadi, Ze se uz diive setkala s médnim blogem No Good For Me (Obi, 2003

[online]).

I bloger Manolo pozdéji sam své prvenstvi v blogovani poptel, respektive upiesnil. Podle
jeho slov nikdy nefekl, ze byl prvnim moédnim blogerem. Ve skute¢nosti prohlasil, Ze je prvnim
blogerem pisicim o botach, potazmo prvni osobou, kterd mé blog o ddmskych doplicich. Kdyz
Manolo v fijnu 2004 zacal psat svij blog o botach, uz existovalo nékolik blogli zamétenych na
moédu. Zejména tyto Ctyii, které ovlivnily Manolovo rozhodnuti s blogovanim o modé zacit: No
Good For Me, My Fashion Life, Primp a Give Me Spirit Fingers Dammit. Prvnimu
jmenovanému pak pfisuzuje ono diskutované prvenstvi v modnim blogovani (Manolo the

Shoeblogger, 2006 [online]).

Jednou z prvnich médnich blogerek byla i Kathryn Finney, ktera v roce 2003 zacala psat
blog The Budget Fashionista. Blog je dodnes aktivni a jeho hlavnim tématem jsou rady, jak
nakoupit stylové obleCeni za méné penéz. Proto je zajimavosti, Ze pravé tato blogerka byla jako
prvni ze vSech modnich blogerii pozvana na fashion week v New Yorku, tedy akci, ktera
oslavuje luxusni a drahé modni znacky. Od té doby se modni blogefi ucastni tydnti mody se
stale vétsi pravidelnosti (Mertens, 2010 [online]). Tehdy sed¢li v prvnich fadach a pted sebou
m¢éli pfenosné pocitace, aby mohli o déni na piehlidkovém molu okamzité napsat. Dnes stale
sedi v prvnich fadach, ale uz jim sta¢i pouze mobil, na ktery nahravaji videa, a ihned je

zvetejnuji na Instagram.

Od roku 2007 vznikaji dal$i dodnes velmi populdrni modni blogy. Mezi nimi napiiklad
Style Scrapbook, ktery pise Mexi¢anka Andy Torres, Song of Style psany Americankou Aimee
Song nebo The Blonde Salad, ktery zalozila Italka Chiara Ferragni. Posledni zminény blog je

® Pojmenoval se po zndmém navrhéii bot Manolo Blahnikovi, s nimz ale nic vic neZ piezdivku spoleéného
nema.
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followerl na Instagramu. Chiaru Ferragni sleduje aktualné 11,8 milionu lidi (@chiaraferragni,

Instagram, btezen 2018 [online]).

Tyto ptiblizné deset let staré blogy dnes uz vsak nepisi pouze jejich zakladatelky, ale jsou
kolem nich zaméstnany desitky lidi, kteti obsah na blog pomahaji vytvaret. Naptiklad The
Blonde Salad uz samotnymi tviirci neni vnimany jako pouhy méodni blog, ale jako ,, 360 degrees
lifestyle experiences platform*, volné pielozeno jako platforma, kterd vam nabidne vSe, co

chcete védét o zivotnim stylu (The Blonde Salad, 2016 [online]).

2.2.2 Vyvoj €eskych modnich blogu

Historie modnich blogt je v Ceské republice mnohem krat§i neZ v zahraniéi. Za prvni
vyznamnou ¢eskou modni blogerku miizeme povazovat divku pisici pod pseudonymem Sandra
Leopardova. Jeji blog dnes uz neni dohledatelny, ale naptiklad na webu magazinu Ona Dnes
Ize dohledat fotogalerii s informacemi pravé o této blogerce. Sviij blog zacala psat v roce 2009
(Ona Dnes, 2010 [online]) a s pravidelnym pfispivanim skonéila za¢atkem roku 2012, z té doby

alespon pochazi posledni zvefejnény piispévek na jeji facebookové strance.

Jednim z prvnich blogi na Ceské scéné byl i blog A Cup of Style, ktery bude tato prace
analyzovat. Autorkami jsou sestry Lucie a Nicole Ehrenbergerovy a spole¢ny blog zalozily
v roce 2009.” Podrobngjsi charakteristice tohoto blogu se budu vénovat v dalsich kapitolach.
Vétsi rozmach modnich blogil u nas nastal az kolem roku 2010, kdy své blogy zaloZily dnes
stale popularni blogerky Sandra Kisi¢ (diive se jeji blog jmenoval Boo Needs New Shoes, dnes
uz nese pouze jeji jméno), Pavlina Jagrova (stejnojmenny blog), Barbora Ondrackova
(VogueHaus), Adéla Stredova (Heels in Prague), Ina T. (stejnojmenny blog) nebo Adéla
Mazankova (dtive Inadequate Cliché, dnes The Aesthet). Poslednim zminénym blogem se tato

prace bude také podrobn¢ zabyvat.

Diky velkému rozvoji ¢eské blogosféry vznika n€kolik webovych portall, které se snazi
blogerky sdruzovat a umoznit ¢tenartim ¢i firmam jejich vyhledavani. Prvnim z nich byl v roce

2012 portal Blogerky.cz, ktery tuto funkci plni dodnes (Marketing & Media, 2012, [online]).

Kromé modnich blogii vznikaji na Ceské scéné také YouTube kanaly zabyvajici se modou.
V roce 2011 zaklada sviij kanal Nikola Cechova alias Shopaholic Nicol. Ta je dnes na prvnim

misté¢ co do poctu odbératelt z Ceskych youtuberek zabyvajicich se moédou, kosmetikou a

7 Lucii tehdy bylo 17 let a Nicole pouze 14 let.
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dal$imi souvisejicimi tématy.® V roce 2014 zakladaji kanal na YouTube také Lucie a Nicole
Ehrenbergerovy z blogu A Cup of Style. Kanal se jmenuje stejné jako jejich blog a v soucasnosti
se pohybuje na stém misté v po¢tu odbératelti na ¢eské YouTube scéné (Socialblade, 2018

[online]). Podrobnéji se v této praci jiz fenoménem youtubert zabyvat nebudu.

Vyznamnou roli ve formovani ¢eské blogosféry mél vznik ankety Blogerka roku, dnes
Czech Blog Awards. Ctenati blogery do ankety nejprve sami nominuji. Poté jim pfes internet
mohou poslat hlas. V kazdé kategorii mohou udélit sviij hlas pouze jednomu blogerovi. Z kazdé
kategorie poté vzejde deset blogerii s nejvyssim poctem hlasii a hlasy se posilaji znovu od nuly.
Kazda kategorie ma poté vlastniho vitéze, ktery je vyhlaSen na slavnostnim veceru a ziska nejen
ocenéni, ale také riizné hmotné ceny od partnerd soutéze, popiipadé smlouvy ke spolupraci

S riznymi znackami.

Prvni ro¢nik ankety Blogerka roku se konal v roce 2013. Tehdy méla soutéZ pouze pét
kategorii, a to podle témat blogt: fashion, life, food, beauty a objev roku (Blogerky.cz, 2013
[online]). Kategorii fashion, tedy modni blogy, vyhral blog A Cup of Style a od té doby prvni

misto v této kategorii ziskava kazdym rokem.

Za pét let existence této ankety se kategorie znacné rozsitily a pozménily. Nazev ankety
se zménil na Czech Blog Awards a ocenuje nejen blogery a blogerky, ale také tviurce videi na
YouTube, takzvané youtubery neboli video blogery. V roce 2017 byli t¢astnici rozd€leni do

t&chto kategorii®:

vvvvv

- blogerka — tato kategorie se jako jedina déli jesté na ¢tyii podkategorie:

o beauty (PetraLovelyHair)
o fashion (A Cup of Style)
o food (My Cooking Diary)
o life (Anie Songe)

- bloger (Stéhujeme se na Bali)

- Instagram (Nikol Stibrova - @stibrovicnikolka)

- Cosmo objev roku (Za normalni holky)

- video blogerka (Anna Sulc)

- video bloger (Kovy)

8V celkovém zebticku Seskych youtubertl je v soucasné dobé na 29. mist&. Pied ni jsou zejména takzvani
gameplayefi, ktefi nataceji videa o pocitacovych hrach. Shopaholic Nicol ma ptes 463 tisic odbérateld.
%V zéavorkéach uvadim vitéze jednotlivych kategorii za rok 2017.
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(Czech Blog Awards, 2017 [online])

Piestoze se z ankety s par kategoriemi stala velka spolecenska udalost s galaveerem
v hotelu Hilton, nelze vysledky Czech Blog Awards povazovat za jediné relevantni
m¢éfitko uspéSnosti blogt. Hlas do ankety muze poslat kdokoliv pouze ze sympatie
k danému blogerovi, protoze ho zna se socialnich siti, a ne kvili tomu, ze pravideln¢ ¢te
jeho blog. Zjednodusen¢ by se dalo fict, ze anketa Czech Blog Awards ocenuje predevsim
ty blogery, kteti maji uspéch vysoce komercniho charakteru. To znamena, ze spolupracuji
s vysokym poctem znacek, a proto maji nejvétsi dosah na socialnich sitich. Konkrétni

obsah blogu (popiipad¢ videi) hraje v této anketé az sekundarni roli.

2.2.3 Déleni médnich blogii
Stejné jako k déleni blogh jako takovych, existuje 1 nékolik pristupil k déleni blogh
modnich. Nizozemska novinaika a autorka knihy Fashion blogs Kirstin Hanssen déli

modni blogy do téchto péti kategorii:

- Fashion news blogs — soustfedi se na novinky ze svéta mody a aktualni trendy,
ptidavaji fotografie z moédnich piehlidek.

- Street style blogs — autofi téchto blogt fotografuji lidi, ktefi je na ulici zaujmou svym
stylem.

- Personal style blogs — obsahem téchto blogti jsou fotografie outfitti samotnych autort
blogt ¢asto doprovozené textem o jednotlivych ¢astech outfitu.

- Party blogs — zaméfuji se na no¢ni zivot, akce a veCirky, zaznamenavaji, co méli
pfedevsim znamé osobnosti na takovych akcich na sobé (mddni policie).

- Men’s style — tyto blogy piSou muzi o panském stylu a panské modé (Hanssen, 2010,
s. 5).

Vsechny tfi blogy, které bude tato prace analyzovat, spadaji do kategorie personal
style blogs. Blogerky zvefejiiuji zejména fotografie sebe samotnych a v textech popisuji

bud’ své outfity nebo se ¢lanek tyka néjakého tématu z jejich Zivota.
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2.3 MODA

V této kapitole se pokusim kratce vymezit, co je to moda a jaka je jeji role ve
spolec¢nosti. Uvedu také nékteré soucasné trendy v mode, zejména ty, kterymi se zabyvaji
tfi analyzované blogy. Vymezeni aktualnich otazek v mode€ mi pomuze v analytické Casti

1épe vysledovat, jakym zplisobem tato témata vybrané blogerky zatazuji do svych ¢lank.

Modda je kulturnim fenoménem a zarovenn velmi komplexnim byznysem. Odrazi
socialni, ekonomické, sexualni a politické postoje dané doby. D4 se fict, ze mdda je
vlastné zrcadlem spole¢nosti. Moda se neustale vyviji, a tak neplati, ze by ovliviiovala
pouze ty, kdo se do ni zapojuji. Zvlast’ v dob¢ socidlnich siti miize mit moda velky vliv i

naty, kdo ji primarné nevyhledavaji (Mackenzieova, 2010, s. 6).

Podobny nazor prezentuje i Lipovetsky v Givodu své knihy Rise pomijivosti. Moda
podle né&j proniké do novych oblasti a uvadi do sféry vlivu vSechny spole¢enské vrstvy a
vekové skupiny. Je vSudypiitomna na ulicich, v primyslu i v médiich (Lipovetsky, 2010,
s. 9).

K podobé soucasné mody bezpochyby pfispél velky rozmach internetu, ktery
kazdému davd moznost se na utvareni mody podilet. D4 se dokonce mluvit o jakési
revoluci v prodeji i kultute mody. Kazdy si mize zalozit modni blog, internetovy modni
Casopis nebo pres internet proddvat své navrhy. Vznikaji internetové maloobchody, které
rostou rychleji nez ty kamenné (Mackenzieova, 2010, s. 128, 129). Internetové obchody
s modou nabyvaji na popularité také diky spolupréci s blogerkami, takovy jev mizeme
sledovat napfiklad u britského e-shopu ASOS, amerického NAKD nebo ¢eskych ZOOT ¢i

Answear.

Moda je jednim z odvétvi, kterych se také velmi uzce dotykd fenomén globalismu.
Jde o rozpad narodnich hranic za Ucelem vytvofeni globalni ekonomiky a kultury
(Mackenzieova, 2010, s. 142). Vysledkem globalismu je, Ze si zakaznici v New Yorku i
vV Praze mohou koupit ty stejné boty ¢i kabelku, protoze jsou na obou mistech zastoupeny
stejné odeévni firmy s viceméné stejnym sortimentem. Dochézi ke stirdni rozdil mezi

jednotlivymi kulturami, a tak je pro lokalni médu velmi tézké se vibec udrzet na trhu.

MuzZe se zdat, Ze tento problém nema S tématem modnich blogii azZ tolik spole¢ného,
ale vzhledem k obrovskému vlivu blogerti na své ¢tenafe naopak téma globalismu s blogy

uzce souvisi. Tyka se to zejména spoluprace znacek s blogery. Velké nadnarodni firmy
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oslovuji ke spolupréci a propagaci svych produktti blogery z riznych zemi a nabidnou
jim vét§inou obdobné podminky. Tim pak dojde k situaci, kdy blogerka z Ceské
republiky a blogerka z USA na svém blogu pisi o stejné znacce a foti se v podobném
obleceni, protoze ho od znacky dostaly v ramci placené spoluprace. Originalita blogera

mizi a ¢tendf miize u mnoha riznych blogerti vidat velmi podobny obsah.

Naptiklad $védska firma Daniel Wellington vyrabé&jici hodinky diky spolupraci
s blogery a vlivnymi lidmi na Instagramu (tzv. influencery) velmi vyrazné zbohatla.
Obrovskému mnozstvi blogerti po celém svété zaslala hodinky zdarma, ti se s nimi
vyfotili na sviij blog ¢i Instagram a ¢tenaitim jesté nabidli slevu ve vysi naptiklad 15 %,
aby si své hodinky mohli také koupit. Timto zpisobem spoluprace firem s blogery bézné
funguji a pro firmy je to velmi vyhodna strategie. U blogert je vSak otadzka, zda kvili
tomuto typu spoluprace spis postupné neztraceji ctenaie. Ti totiz stale vyzaduji originalni

obsah, a tak je podobna uniformita postupem ¢asu muze zacit nudit.

Stav mody, kdy se jeji vliv rozsifuje na dalsi oblasti kolektivniho zivota, Lipovetsky
nazyva vék dovrsené mody. Znamena to, ze moda uz nestoji na okraji zajmd, ale obklopuje
nas vSechny (Lipovetsky, 2010, s. 227). Neni vysadou vysSich spolecenskych vrstev, ale
muze si ji dovolit mnohem vice lidi. A s tim velmi uzce souvisi fenomén takzvané rychlé

versus pomalé mody, kterému se chcei v nasledujici ¢asti vénovat.

2.3.1 Udrzitelna moda

Téma udrzitelné mdédy a rozdilii mezi rychlou a pomalou moédou do této prace
zatazuji z divodu jeho vyskytu na analyzovanych blozich. Povazuji za vhodné uvést
alespon zékladni informace a myslenky vztahujici se k této tematice, kterou se jiz delsi

dobu i v souvislosti s modnimi blogy zabyvam.

Udrzitelnd moda (sustainable fashion) nékdy nazyvana jako moda pomala (slow) ¢i
zelend (green), je opakem moddy rychlé, tedy takové, kterd je navrhovana v Evropé a
Americe, ale produkuji ji zemé tietiho svéta, v soucasnosti nejvice Bangladés a
Kambodza. Princip spociva v tom, Ze fast fashion znacky kopiruji trendy z ptehlidkovych
mol s tim rozdilem, ze haute couture znacky, jako je Dior ¢i Chanel, za rok navrhnou
kolekce dvé az ctyri, fetézec H&M nebo Zara jich navrhne dvanact. U obleceni z takto
masové produkce navic neexistuje predpoklad, Ze by nam melo vydrZet déle nez jednu
sezonu. Obleceni je levné, libivé a trendy, ale bohuzel nekvalitni. Jeho vyroba mé navic

negativni dopad na zivotni prostiedi a je neeticka ve smyslu nevyhovujicich pracovnich
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podminek zaméstnanct textilnich tovaren. Tento zpisob produkce textilu vyuzivajici
levnou pracovni silu za Gcelem snizeni vyrobnich néklada je také jednim z dasledkt

globalismu popsaného v ptedchozi kapitole (Mackenzieova, 2010, s. 142).

Naopak pomala moda se vyznacuje dirazem kladenym na etickou vyrobu. Do slow
fashion spada obleceni vyrobené lokalnimi navrhati z takovych materiald, jejichz ptivod
je v idealnim ptipadé znamy od samého zacatku vyrobniho procesu, a které nemaji zadny
negativni vliv na Zivotni prostfedi. Za takovy materidl se povazuje napiiklad hedvabi,
konopi, biobavlna, vlna, lyocell, len, bambus ¢i recyklovany PET (Urbanova, 2017
[online]). Vyrobni proces je tedy mnohem transparentnéjsi, ale samoziejmé také vyrazné

nakladné;jsi.

Pravé modnim blogerim a youtuberiim lze ptipisovat velky podil na sou¢asném
rozmachu fast fashion. Lakaji své ctenare a sledovatele k neustdlému nakupovéani nového
obleceni tim, ze v takzvanych HAULech (specidlni format videa na YouTube) ukazuji,
co si za posledni dobu koupili. Téchto forméti fast fashion fetézce, ale také asijské ¢i jiné
e-shopy vyuzivaji tim, ze nabizi blogerim a youtuberim placené spoluprace (jak jsem jiz
popisovala v ptedchozi kapitole v souvislosti s jevem globalismu). Bloger ¢i youtuber Si
muze na vybraném e-shopu (naptiklad Romwe.com, Shein.com, Na-kd.com) vybrat ur¢ity
pocet kusii obleceni, které mu znacka poSle zdarma. Toto obleceni pak doty¢ny na svych
socialnich sitich ukazuje svym sledovateltim a ¢tenafiim a vétSinou pro né od daného e-
shopu ziska i slevovy kod ve vysi 10 az 30 % s platnosti obvykle 14 dni. V HAULech

témé&f nikdy nezazni negativni hodnoceni daného produktu (Joel, 2010).

Nekteré modni blogerky se naopak snazi o jakousi ,,osvétu‘ v této oblasti a snazi se
svymi ¢lanky a vlivem na socialnich sitich podporovat modu udrzitelnou. Mezi tyto
blogerky v ¢eském prostiedi patii zejména Anna Stranska (stejnojmenny blog), Zuzana
Gasparovicova (Red Poppy Stories), autorky blogu Minty Finty nebo Marie Vaclavova
(Co si dneska vezmu na sebe?!). Nejrozsahlejsi informace o rozdilech mezi rychlou a
pomalou médou piinasi na svém blogu prazsky obchod NILA, ktery se zaméfuje na prode;j
a propagaci slow fashion. Desetidilny serial s ndzvem Vsechno, co vime o pomalé modé
piSe majitelka obchodu Eva Urbanova. O déni v textilnim primyslu na svém webu

informuje také hnuti Fashion Revolution.
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2.4 SOCIALNI SITE

S tématem moddnich blogli velmi Uzce souvisi socidlni sité. Jednd se o rozsahly
fenomén, proto v této kapitole zminim jen skute¢né zékladni informace. Zamétim se na
dv¢ blogery nejvyuzivanéjsi socialni sité, a sice Facebook a Instagram. Popisu, jak tyto
socialni sit¢ funguji, a zminim nastroje, které blogefi vyuzivaji nejvice. Tento zakladni
teoreticky popis socialnich siti mi pomuze 1épe vysledovat vyuzivani socialnich siti
blogery v analytické ¢asti. V analyze se sice zam¢étim pouze na Instagram, povazuji vSak
za vhodné v teoretické Casti zminit i Facebook, z n¢hoz Instagram v mnoha smérech

vychazi.

2.4.1 Facebook

Socialni sit’ Facebook byla zalozena v roce 2004 a dnes ma mésicné 2, 2 miliardy
aktivnich uzivatel. Facebook slouzi predevsim ke komunikaci mezi uzivateli a sdileni
multimedidlniho obsahu. Pro blogery a jiné vefejné¢ znamé osobnosti je idedlnim
nastrojem k sebepropagaci. Blogefi si zakladaji takzvané stranky, na nichz sdili primarné
obsah, ktery pridali na blog, pfipadné dal§i obsah souvisejici s jejich blogem ¢i jimi
samotnymi. Ctenafi si mohou blogerovu stranku piidat do oblibenych pomoci tlagitka To

se mi libi (Like) nebo Sledovat (Follow).

Dnesni podoba Facebooku uz autorim stranek umoznuje monitorovat svtj uspéch.
Mohou sledovat, jak se pocet sledujicich u jejich stranky méni, ale 1 jaka je demograficka
skladba jejich sledovateli. To jim umoziuje Iépe zacilit obsah zvefejfiovany nejen na
Facebooku, ale i na blogu. Facebookové stranky také umoZziuji vytvoreni placené
reklamy a tim padem zacileni na uzivatele, kteti o daném blogu doposud neslyseli, ale

sleduji naptiklad blogy s obdobnym tématem.

2.4.2 Instagram

Popularita Facebooku jak u blogerti, tak u uzivatel postupné klesa, a to predev§im
kvuli socialni siti Instagram. Ten byl zaloZen v roce 2010 a v roce 2012 ho odkoupil pravé
Facebook. Zezacatku aplikace slouzila pouze ke sdileni fotografii. Fotografie se popisuji

pomoci takzvanych hashtagii*® a daji se pred publikovanim editovat. UZivatelé se mohou

1 Hashtag je kli¢ové slovo, diky némuz Ize na Instagramu vyhledat fotky s obdobnou tematikou.
S uzivanim hashtagt pfisla mikroblogovaci socialni sit’ Twitter.
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navzajem sledovat (follow) a jejich popularita je ur€ovana poctem sledujicich (followers).

Fotografie Ize oznacit srdi¢kem, coz je obdoba facebookového 7o se mi libi.

Pozdéji Instagram umoznil ptidavani videi. Do roku 2015 bylo na Instagram mozné
ptidat fotku ¢i video pouze ve ¢tvercovém formatu, poté vSak vyvojari od této povinnosti
upustili a dnes uz na Instagram lze nahrat fotku jakéhokoliv formatu. Instagram nabizi
také funkci Instagram Direct, ktera slouzi k zasilani soukromych zprav, fotografii a videi

mez1 uzivateli.

Vroce 2016 Instagram razantné¢ zmeénil zobrazovani novych piispévki (tzv.
newsfeed). Do té doby zobrazoval nové fotografie a videa v chronologickém potadi, pak
ale pfisel se stejnym zobrazovanim, jaké vyuziva Facebook. Tedy na zakladé algoritmu

generujicich obsah, ktery se uzivateli bude libit nejvice.

V druhé poloviné roku 2016 pfiSel Instagram s dnes znaéné popularnim nastrojem
Instagram Stories. Jedna se o sdileni kratkych videi ¢i fotografii, ktera po 24 hodinach
zmizi. Tento format pfedtim vyuzivala socialni sit’ Snapchat a Instagram ho postupné
pfevzal s viceméné vSemi funkcemi. Do fotografii i videi je umoznéno pfidévat text,
editovat je a pouzivat filtry. Instagram Stories umoznuji také zivé vysilani (tzv.

livestream).

Instagram stejné jako Facebook nabizi riizné nastroje k sebepropagaci. Z klasického
uzivatelského profilu lze vytvofit profil, kde mohou uzivatelé sledovat statistiky nartistu
¢1 poklesu sledujicich nebo si mohou zaplatit reklamu. Pravé Instagram, a ptedevsim jeho
funkce Stories, je mezi blogery velmi popularni, protoze umoznuje naprosto okamzité
sdileni obsahu mezi své Ctenare. Instagram Stories blogeti pouzivaji napiiklad
K ptedstavovani ruznych produktd nebo k pfimym pienosim z modnich piehlidek a

dalSich akci.
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3 METODOLOGIE PRACE

Prvni ¢ast této prace byla Cisté deskriptivni. Popsala jsem v ni jevy, kterymi se
v analytické casti budu zabyvat, tedy mdodni blogy, mdédu a socidlni sit€¢ Facebook a
Instagram. K samotnému zkoumani téchto jevl vyuziji metodu zakotvené teorie. Poté

vyuziji i komparaci ke zjisténi rozdili mezi zkoumanymi blogy a jejich profily na

Instagramu. Divody zvoleni téchto metod popisuji nize.

3.1 CILE PRACE

Cilem moji bakalaiské prace je zjistit, jakym tématim se vybrané modni blogerky
na svych blozich vénuji a jakym zptisobem je zpracovavaji. V souvislosti s vybérem témat
se V praci pokusim vysledovat, zda 1ze na blozich zaznamenat néjaky spolecensky piesah,
naptiklad pfesvédc¢ovani ctenaiti k uvédomélejSimu ptistupu k mode. Dal§im cilem je na
danych prikladech blogl ukdzat rozdilné podoby a druhy modnich blogl. V zavéru prace
tedy zvolené tfi blogy porovnam a shrnu zjisténé rozdily mezi nimi. Poslednim cilem je
interpretace obsahu sdileného blogerkami na socidlni siti Instagram a zjisStovani, do jaké

miry je tento obsah provazany, identicky ¢i naopak neshodny s obsahem na blogu.
3.2 VYZKUMNE OTAZKY

Jaké témata mtizeme nalézt na zkoumanych blozich?

Které blogy jsou zaméteny pouze na médu a které maji 1 jiny tematicky piesah?

Lze zkoumané blogy fadit pouze do kategorie fashion (tak jak to délaji samy jejich

autorky), nebo se kloni spise k tzv. lifestyle kategorii blogi?

Vyuzivaji blogerky Instagram pouze k odkazovéni na blog, nebo zde vytvaii zcela

novy obsah? Odkazuji na blozich naopak na Instagram?

3.3 VYBER VYZKUMNYCH METOD

Kvalitativni postupy jsou vhodné V ptipadech zkoumani novych fenomeént, o
nichz zatim je§té mnoho nevime (Sedlakova, 2014, s. 396). Vzhledem k tomu, Ze se jedna
0 pomérné nové téma, povazuji za vhodné ke zkoumani blogl zvolit prave kvalitativni

metodu analyzy.

Kwvalitativni pfistup je navic interpretativni, realita je podle né& prubézné

cey

vytvarena jednajicimi individui, kterd v ni Ziji a pfipisuji ji vyznamy. Interpretativni
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pfistup zdaraziluje proménlivy charakter socidlni skutec¢nosti a zavislost na jednajicich
aktérech. Pfi vyuziti tohoto pfistupu je tedy nutné nezkoumat zadny jev samostatné, ale
V navaznosti na védomi jedinctli, v némz se reprezentuje (Sedlakova, 2014, s. 48). Proto
se v analytické Casti zaméfim na zkoumani nejen jednotlivych moédnich blogt, ale budu
sledovat také jejich sebeprezentaci na socialnich sitich. Konkrétné k vyzkumu zvolim
metodu zakotvené teorie neboli grounded theory. Nejedna se vsak o teorii, ale o souhrnny
pristup ¢i strategii pro sbér i analyzu dat kvalitativniho razu. Samotné oznaceni

pojmenovava jak postup zkoumani, tak jeho vysledek (Sedlakova, 2014, s. 400).

Ptistup zakotvené teorie vyvinuli Strauss a Glasser v roce 1967, ptiCemz byl dale

modifikovan Straussem a Corbinovou v roce 1990 (Hendl, 2016, s. 247).

Tato metoda je podle Hendla (2016, s. 128) vhodna zejména v téch oblastech,
které jsou doposud malo teoreticky zpracované. Ptestoze jsem v teoretické ¢asti uvedla
nékolik publikaci, které se fenoménem blogli zabyvaji, zadna z nich nepopisovala blogy
ve vylozené aktualni podobé&, a navic v propojeni se socialnimi sitémi, na coz jsem také
v zacatku teoretické Casti upozornila. Vzhledem K nizké teoretické reflexi tématu

modnich blogi tedy metodu zakotvené teorie povazuji za vyhovujici.

Podle Sedlakové (2014, s. 398) byva zakotvena teorie s kvalitativnim vyzkumem
mylné ztotoznovana, i kdyz se jedna pouze o jeden z moznych postupt. Dalsi postupy
kvalitativni analyzy uvadi Miovsky (2006), ten se vSak zaméfuje spiSe na metody
aplikovatelné v psychologickém vyzkumu. Z jeho déleni uvadim tyto tfi metody, které

by se k vyzkumu v této praci daly také pouzit:

- srovnavani a odhalovani kontrasti — vyzkumnik pracuje s daty o dvou nebo vice
jednotkéch a v8§ima si jejich podobnosti a odlisnosti v pfedem stanovenych kritériich
- vytvaFeni trsi — spociva v usporadavani ¢asti dat do kategorii na zakladé jejich
podobnosti, napiiklad podle spole¢ného tématu nebo mista ¢i ¢asu, ke kterému se vazi
- zachyceni vzorci — navazuje na piedchozi postup a soustiedi se v datech na

vyhledavani opakujicich se struktur (vzorct)

Metodu srovnavani a odhalovani kontrastii pouZiji v zdvére€ném porovnani tii
analyzovanych blogl. Vytvafeni trsti odpovida druhému kroku analyzy, tedy axidlnimu
koédovani, kdy seskupim vysledované tematické kategorie k sobé na zakladé podobnych

obsazenych jevil.
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U metody zakotvené teorie panuje kromée jiného ptedpoklad, ze vyzkumnik vstupuje
do a je ovlivnén svétem participantti (Charmazova 2003, s. 314). Vzhledem k tomu, ze
modni a dalsi ¢eské 1 zahrani¢ni blogy sleduji uz bezmala pét let a o déni v této komunité

se podrobn¢ zajimam, jako vyzkumnik v této praci tento predpoklad spliuji.

3.3.1 Troji kédovani

Celd analyticka prace sméiuje k identifikaci ustiedni kategorie zkoumaného
materialu, jez je centrem hierarchické sit¢ kategorii. Propracovani kategorii se dé&je
v n¢kolika vzajemné¢ se prolinajicich fazich, kdy se cely analyzovany material opakované

zpracovava (Hendl, 2016, s. 249).

Zakladnim krokem postupu zakotvené teorie je kodovéani. Podle Strausse
s Corbinovou je to operace, pomoci niZ jsou udaje rozebrany, konceptualizovany a
nasledné slozeny novymi zplsoby. Pouzivaji tii typy kodovéni: oteviené, axialni a

selektivni, pricemz se tyto procedury nemusi pouzivat zcela oddélen¢ (1999, s. 39).

Za vychozi oznaCuje Sedldkova oteviené kédovani. Pii ném vyzkumnik vytvari
zakladni kategorie, jeZ povaZzuje za podstatné pro zkoumané téma. Jedna se o prvotni
hrubé tiidéni, které reflektuje hlavni charakteristiky danych jevi a jednani (2014, s. 412).
Vyzkumnik lokalizuje témata v textu a pfifazuje jim oznaceni. Cilem je tematické
rozkryti textu (Hendl, 2016, s. 252). Pfifazovani dat k jednotlivym kodim je nejen jejich
tfidénim, ale téZ systematickou klasifikaci, jejimz prostfednictvim analyzovany materiél

uspotadavame (Sedlakova, 2016, s. 420).

Pro analyzu dat Strauss s Corbinovou doporucuji vyuzit schéma, které¢ oznacuji jako
paradigmaticky model. Tato pomyslna osnova nové teorie je tvofena Sesti vzajemné

provazanymi prvky:

pri¢inné podminky > jev - kontext = intervenujici podminky -> strategie jednani
a interakce = nasledky (Sedlakova, 2014, s. 405).

Druhym stupném analyzy je kodovani axialni. Zde vyzkumnik zvazuje pfic¢iny a
disledky, podminky a interakce, strategie a procesy a tvofi tak ,,0sy* propojujici
jednotlivé kategorie. Hleda dalsi kategorie a koncepty, které spolu souviseji (Hendl 2016,
s. 252). Podle Hendla muze axialni kdbdovani navrhnout opusténi nékterych témat nebo
zkoumani jinych do vétsi hloubky (2016, s. 254). V tomto kroku dochazi k propojovani

kategorii navzajem a urovani vztahii mezi nimi. Za¢indme urcenim hlavni kategorie a
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specifikaci jejich vlastnosti. Nasledné formulujeme kategorie vedlejsi a vysvétlujeme
jejich vztah k té centralni. Takto vytvatime zaklad budouci teorie a formulujeme zakladni

teze o vztazich mezi kategoriemi (Sedlakova, 2014, s. 422).

Zaverecnou fazi celého procesu je kodovani selektivni. Zde vyzkumnik pracuje na
mnohem vyssi mife abstrakce. Cilem selektivniho kodovani je vyhledat hlavni témata a
kategorie, které budou ustiednim bodem vznikajici teorie, tzn., Ze budou integrovat
ostatni témata a kategorie. Selektivni kodovani znamena hledani hlavni postavy nebo
motivu pohdnéjiciho cely d¢j dopfedu. V této ¢asti jde pfedevSim o integraci vysledkt

(Hendl, 2016, s. 254).

3.4 VYZKUMNA JEDNOTKA
Vyzkumnou jednotkou této prace jsou modni blogy A Cup of Style, ANNA a The

Aesthet, konkrétné obsah publikovany v roce 2017. Jak uz jsem zminila v Gvodu, tyto tii
blogy jsem zvolila kvili tomu, Ze jsou na prvni pohled ponékud odlisné. V ramci této
prace budu vSak zjistovat nakolik se 1i8i a v jakych ohledech. Zaroven jsou tyto blogy
Vv ¢eské blogosféte zndmé a uznévané a maji Sirokou Ctenatskou zakladnu. J& sama tyto

blogy sleduji ptiblizné pét let, jak jsem jiz zminila v predchozich ¢astech prace.

Vyzkum se zamé&fuje na jadro vSech publikovanych piispévkil v roce 2017. Tento
pristup jsem vyhodnotila jako nejvhodnégjsi, pouhy nahodny vybér nékolika ptispévki
z kazdého blogu by nebyl dostate¢ny pro naplnéni cilii prace. Vyzkumnou jednotkou ¢asti
analyzy zabyvajici se profily blogerek na socidlni siti Instagram je deset nahodné
vybranych piispévkll z péti instagramovych profilli. Jakym zpisobem budu s témito

jednotkami pracovat, popisi vV nasledujici ¢asti vénované postupu prace.

3.5 POSTUP PRACE

Nejprve analyzované blogy a jejich autorky obecné charakterizuji kvuli ilustraci
toho, jaké postaveni dané blogy zaujimaji v ¢eské blogosfére. V charakteristice blogi

zdvodiiuji 1 jejich vybér pro analyzu.

DalSim bodem analyzy je rozdéleni témat na blogu do kategorii. Tyto kategorie

podrobné popiSu a uvedu, jakym zpiisobem témata dany blog zpracovava. U kazdé

.....

podminky, kontext, intervenujici podminky, strategii jednani a nésledky. Vysleduji také,

zda jsou mezi sebou tematické kategorie n¢jak provazané. Tento krok analyzy odpovida
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otevienému a axialnimu kodovani v zakotvené teorii, timto zptisobem budu vytvéaret pro

kazdou kategorii paradigmaticky model.

Dalsi ¢asti analyzy je axialni kddovani, kde vytvoiim skupiny kategorii, které spojuje
Vv piedchozi ¢asti vysledovany charakteristicky jev a dalsi vlastnosti. Popisu vztahy mezi
kategoriemi. Poslednim bodem analyzy témat na blozich je selektivni kodovani, které
vychézi z axialniho. Zde stanovim Ustiedni jev, ktery se vyskytuje ve vSech kategoriich
urcenych v ptedchozich krocich. Ze tfi na sebe navazujicich ¢asti analyzy vytvorim teorii

shrnujici vysledované jevy.

Tato prace si klade za cil vysledovat i to, jakym zpiisobem jsou blogy provdzané se
svymi profily na socidlni siti Instagram, Ke zjisténi této skutec¢nosti z kazdého z péti
instagramovych profila!! ndhodné vyberu deset ptispévki. U nich budu jednoduchym
zpusobem sledovat, zda se tykaji néceho, co blogerky reflektovaly i na blogu, nebo zda
se jednd o Uplné novy obsah. Vzhledem k pfedchozi analyze témat na blogu uz mi bude
obsah na blogu dostate¢né znamy. Ptispévky tedy rozdélim do dvou kategorii —na ANO,
tento obsah se na blogu objevil a NE, jedna se o novy obsah. Vysledky vSech ¢asti analyzy

predstavim v zadvérecné komparaci. Ukazku prace s daty zaradim do pfiloh.

11 A Cup of Style ma instagramové profily tf
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4 ANALYZA

4.1 CHARAKTERISTIKA ANALYZOVANYCH BLOGU
4.1.1 A Cup of Style

., Always dress for yourself! *“ - Nicole
., Moda je hra a ty vytvaris pravidla! “ - Lucie

Jednim z diivodii, pro¢ jsem si vybrala tento blog je, Ze patii k nejsledovangjsim*? a
nejoblibengjsim blogiim v ¢eské blogosféie. Blog ziskal v letech 2013, 2014, 2015, 2016
a 2017 ocenéni za 1. misto ve vefejné anketé Czech Blog Awards (dtive Blogerka roku)
v kategorii fashion. Jedna se o jeden z nejstar$§ich modnich blogli u nés, Lucie a Nicole
zacaly s blogovanim v roce 2009, nejprve kazda sama a poté spojily své blogy do jednoho
s nazvem A Cup of Style. Za nazvem stoji pfedstava pohody s Salkem Caje a také podoba
loga, kde se Lucie koupe v salku plném bot a obleceni. (Ehrenbergerovy Lucie a Nicole,
2015, s. 3)

113, jehoz obsahem se vSak

V roce 2014 zalozily také stejnojmenny YouTube kana
tato prace zabyvat nebude z divodu cileni analyzy pouze na mddni blogy, nikoliv na
YouTube videa. Nelze vSak vyloucit prostoupeni YouTube videi do obsahu na blogu.
V roce 2015 vydaly Lucie a Nicole knihu Mdda, krdsa a zivotni styl, kterou samy popisuji
jako ,,pravodce divéim svétem®. Pro rok 2017 a 2018 vytvoftily takzvany Motivacni diar.
V roce 2017 se staly soucasti dokumentu Nejsledovanéjsi, ktery mapoval rok zivota
nejsledovangj$ich ceskych youtuberi. Pro své Ctenafe vytvari také vlastni kolekci

produktli (obleceni, dopliiky, papirnictvi).

-----

zabér. Prestoze se primarné fadi do kategorie fashion (moda), jeho autorky pisi i o

tématech, jako je cestovani, kosmetika, osobni rozvoj a motivace nebo sport.

Z analyzovanych blogi ma A Cup of Style také nejvyssi Cetnost publikovanych
¢lankl. Primérné je mesi¢né€ publikovano kolem deseti ¢lankt, nutné je vSak vzit v potaz,
ze autorky blogu jsou dvé. Nékteré ¢lanky piSe pouze jedna z nich, nékteré vSak vytvareji

spole¢né. Texty na blogu jsou pouze v ¢esting, zatimco zpocatku byly texty psany pouze

12 Ptesné statistiky Stenosti a sledovanosti nelze dohledat. Slovo nejsledovangjsi vztahuji k poctu
followert na Instagramu a To se mi [ibi na Facebooku.
13 Na YouTube mé kanal A Cup of Style 196 tisic odbératelti. (A Cup of Style [online], duben 2018)
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v angli¢tiné. Od poloviny biezna 2010 zacaly byt ¢lanky dvojjazycné, od ¢ehoz zacaly
autorky postupné upoustét v poloving roku 2015 a zhruba od zaii toho roku je cely blog
psany jenom Cesky. Za celou dobu psani blogu nesmazaly ani jeden pfispévek, proto jsou

vSechny ¢lanky dohledatelné (Ehrenbergerovy Lucie a Nicole, 2015, s. 3).

Krom¢ YouTube kandlu vytvaii Lucie a Nicole obsah také na socidlnich sitich.
Kazda ma svij vlastni instagramovy profil (@nicole e a @lucie ehr) a spravuji také
profil spole¢ny (@acupofstyle). Lucie ma na Instagramu 159 tisic followerti, Nicole 163
tisic. Na spole¢ném profilu maji 154 tisic followerd. Obsah sdili také na Facebooku, kde

maji témet 54 000 To se mi libi (A Cup of Style, Facebook [online], duben 2018).
Vizualni stranka blogu

Design blogu A Cup of Style bezpochyby podléha sou¢asnym trendim, kdy jsou
webové stranky koncipované co nejjednoduseji a nejprehlednéji. Vizual kombinuje bilou,
Sedou a Cernou barvu. V levé cCasti zahlavi se nachazi zalozky domii, o nas, e-shop a
kategorie. Vprostied je logo blogu a v pravé Casti je lupa a odkazy na socialni sité

Instagram, Facebook, YouTube a e-mail.

V horni ¢asti domovské stranky jsou ¢tyfi oblibené ¢lanky mésice. V tomto vizualu
znacné¢ prevladaji fotografie, titulky ¢lanki jsou do fotografii vepsané drobnym pismem.
Dale uZ jsou zobrazeny ¢lanky chronologicky od nejnovéjSich. Nahled kazdého ¢lanku
obsahuje jednu fotografii, ndzev rubriky, titulek, prvnich pét fadka textu, datum vydani,
pocet komentati a tlacitko pokracovat ve cteni. Pod ndhledem nejnovéjsiho ¢lanku jsou
umistény odkazy na tfi rubriky. Pod nahledem druhého nejnovéjsiho ¢lanku je umistén
banner poutajici na YouTube kanal A Cup of Style. Banner obsahuje pét fotografii

odkazujicich na nejnovéjsi videa a tlacitko odebirat.

V pravé casti je fotografie autorek Lucie a Nicole, kterd po rozkliknuti zobrazi text
O nas, dalsi je odkaz na zakoupeni didfe, na e-shop a na Instagram. Pod témito ¢tyfmi
fotografiemi se nachazi fadek s moZnosti vyhledavani v archivu. Posledni polozkou
v pravém sloupcovém menu je zalozka Cestujte s ndmi! Tento Fadek umoznuje

vyhledavani ¢lanka s tématem cestovani. Clanky jsou rozdélené podle destinaci.

V zépati stranky se nachazi fadek k ptihlaseni odbéru novinek zasilanych do e-mailu.

Pod nim je tfinact nejnovéjsich fotografii z instagramovych profilii obou autorek.

Blog je vytvoreny na platform¢ Blogger.
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4.1.2 ANNA

., Sustainability is the new black.
Ptes tisic pravidelnych ctenaiti blogu. (ANNA [online], duben 2018)

Blog Anny Stranské jsem pro tuto praci zvolila jako urcity protiklad k blogu A Cup
of Style vzhledem k velmi tizkému tematickému zabéru. Anna pise sviij blog od roku 2012

a zaméfuje se zejména na modu.

V roce 2017 se Anna Stranska na svém blogu zaCala podrobnéji vénovat tématu
udrzitelné mody a minimalismu, v ¢emz se od velké vétSiny tuzemskych blogerek lisi. I
to bylo jednim z divodu, proc¢ jsem si jeji blog pro analyzu vybrala. Publikovala sérii ¢tyt
¢lankti o pomalé modeé s nazvem sustainability (udrzitelnost) a tématu se vénuje i

v dal$ich publikovanych textech.

Obcas publikuje i1 ¢lanky s tématem cestovani a riznych zazitkl, v nich se ale také
zminluje o modé. Velkou roli na blogu Anny Stranské hraji fotografie, které jsou casto
obdobné s témi, co pridava na sviij Instagram (@anna_stranska). Na Instagramu ma ptes
6000 followerti. Facebookovou stranku ke svému blogu ma, ale obsah na ni sdili
primé&rné dvakrat az tfikrat do mésice. Na Facebooku ma u své stranky 950 To se mi libi

(ANNA'’s, Facebook [online], duben 2018).

Frekvence ptispivani na blog je znateln¢ nizsi nez u A Cup of Style. V roce 2017
Anna Stranska publikovala primérné€ dva az tii clanky mési¢n€. Texty jsou psané pouze
Vv Cestiné.

Vizualni stranka blogu

Design blogu je velmi minimalisticky. Dominuje mu bila a svétle tyrkysova barva.
V prostiedni Casti zahlavi je logo blogu. Pod nim jsou odkazy na profily na socialnich

sitich Facebook a Instagram, Bloglovin‘!*, Google+'°, e-mail a Tictail'®.

Déle nasleduji Clanky chronologicky sefazené od nejnovéjSiho. Anna Stranska

pouziva v titulcich ¢lankl pouze mala pismena a za nadpisem je vétSinou tecka. Nazvy

24

14 Platforma, ktera sdruzuje blogery. Uzivatelé mohou sledovat vice blogli najednou a dostavaji
upozornéni, kdyz bloger publikuje novy ¢lanek.

15 Socidlni sit’ vytvotena spole¢nosti Google, funguje na podobném principu jako Facebook.

16 Platforma, jejimZ prostfednictvim mohou uZivatelé prodévat své obledeni ¢i designové vyrobky.
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uvodnim odstavcem, ale pfimo celym textem ¢lanku nebo jeho velkou casti. Poté
néasleduje jedna nebo vice tvodnich fotek. Pokud se jedna o outfit post!’, je pod fotkou
popisek, kde se Ctenari dozvi, kde si blogerka jednotlivé kousky koupila. Pod timto
popiskem je tlaCitko cely clanek, tlaCitko odkazujici na komentaie a Stitek, ktery ¢lanek

tematicky zatrazuje.

V zépati stranky jsou tlacitka odkazujici na domovskou stranku a na starsi prispevky.
Pod nimi je umisténo tlaCitko pro piihlaseni k odbéru, nejnovéjSich Sest fotek
Z Instagramu Anny Stranské a tlacitko, po jehoz potvrzeni se Ctendf stane tzv.
pravidelnym ¢tenafem blogu, coz znamena, Ze blog pravidelné sleduje a podporuje. Pod

timto tlacitkem je jeste fadek, ktery umoznuje vyhleddvani na blogu.
Blog je vytvoteny na platformé Blogger.

4.1.3 The Aesthet
., Beauty is in the eye of a beholder.*

«

Ptes 5000 navstév blogu mésicné, pramérné 800 CEtenartt denné€, pres 1600 pii

publikovani nového ptispévku (The Aesthet [online], 2018).

Tento blog pise Adéla Mazankova a diive se jmenoval Inadequate Cliché. Tematicky
se zamétuje predev§im na moddu, prostor ale vénuje i designu a fotografii. Frekvence
piispivani je nejniZsi ze vSech tfi analyzovanych blogii, Adéla publikovala za minuly rok
primé&rné jeden clanek mésicné.

propracované fotografie. Voli zejména svétlé barvy (bild, Seda, svétle rizova), tvoii rizné
kol4dze napftiklad z fotek ze svych cest a obcas je dopliiuje jednoduchymi ilustracemi.
Fotografie jsou casto ¢ernobilé nebo ordmované Sedym nebo bilym rdmeckem. Na
fotografiich jsou nejéastéji vyobrazeny objekty souvisejici s architekturou, designem,

modou, kosmetikou a obcas i s gastronomii. Na Instagramu ma 18 tisic followert.

Podobna charakteristika plati i o jejim blogu, kde klade velky dliraz na minimalismus
a uz znazvu plynouci estetiku. Texty jsou psany jak v anglicting, tak v Cestin€. The

Aesthet ma svou facebookovou stranku, kde sdili fotografie a ptispévky publikované na

17 Clanek zobrazujici, co ma blogerka na sobé.
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blogu. Na Facebooku ma pies 4000 To se mi libi (The Aesthet, Facebook [online], duben
2018).

Adéla Mazankova je od roku 2016 také online editorkou webové verze Casopisu
ELLE, snizenou cetnost texti na jejim blogu lze do urcité miry pfipisovat jejimu
publikovani praveé v tomto médiu. Tematicky se clanky na blogu a v ELLE v nékterych
smérech znacné rozchazeji, nejveétsi rozdil je patrny v zacileni textd. Zatimco texty na
webu ELLE jsou ur¢ené pro masového étenatre a modu fesi povrchnéjs$im zptisobem, texty
na blogu jsou (logicky) vice zaméfené na autorku samotnou a na jeji styl odivani.
Podrobnéji se timto obsahem vsak tato prace zabyvat nebude, pfedmétem analyzy budou

pouze texty na blogu The Aesthet.
Vizualni stranka blogu

Designu blogu dominuje rovnéz bila barva v kombinaci se Sedivym pozadim.
V zahlavi stranky je Cernobilé logo, pod nim zalozky home, topics, about, contact a
projects. Nasleduji ¢lanky fazené chronologicky od nejnovéjsiho. Titulek ¢lanku i datum
vydani je vzdy v angli¢tin¢. Pod témito dvéma udaji je tvodni fotografie a nasleduje bud’
jedna véta charakterizujici, o ¢em je ¢lanek, anebo rovnou tla¢itko read more. Pod timto
tlac¢itkem je napsana rubrika, kam ¢lanek patii, Stitky, pocet komentéit, tlacitko ke sdileni

a tlacitko like.

V zépati stranky jsou odkazy na star$i ¢lanky s fotkami a deset nejaktualnéjSich fotek
z Instagramu Adély Mazankové. Pod fotkami jsou odkazy na profily blogu na Facebooku,
Twitteru, Pinterestu®® a Instagramu. NiZze je umistén vyhledavaci fadek a tlagitko k odbéru

novinek.
Blog je vytvotfeny na platformé SquareSpace.

Vsechny Ctyti autorky, jejichz blogy bude tato prace analyzovat, spojuje i zafazeni
jejich fotografii do knihy Because of Fashion autora Kuby Ferance (2017, s. 73, 74, 187,
261). Tato kniha obsahuje 280 fotografii Cechi, ktefi svym stylem ovliviiuji ostatni nebo
styl vytvaii. U kazdého €lov€ka zobrazen¢ho v knize je také jeho citat, ktery néjakym
zpusobem vyjadiuje jeho postoj k moédeé a stylu. Tyto citdty uvadim na zacatku

charakteristik jednotlivych blogi.

18 Webova stranka a aplikace, kde uZzivatelé vytvaii tematické kolekce obrazki a dalsiho obsahu, ktery
je inspiruje nebo ma za cil inspirovat ostatni.
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4.2 KODOVANI OBSAHU

V prvni ¢asti analyzy si ¢lanky za cely rok 2017 na jednotlivych blozich rozdélim do
tematickych kategorii. Piestoze se tento systém muze zdat typicky spiSe pro kvantitativni
vyzkum, 1ze ho vyuzit i ve vyzkumu kvalitativnim, zv1ast pii analyze jiz existujicich texta
a dokumenti (Hendl 2016, 215). Touto kategorizaci zjistim, jaka témata se na

analyzovanych blozich objevuji a jak ¢asto se jim jednotlivé blogerky vénuji.

4.2.1 A Cup of Style

4.2.1.1 Oteviené a axialni kodovani

Kategorie €. 1: Méda

Protoze se jedna o mddni blogy, kategorie mdda je u vSech tii blogl nejrozsahle;jsi.
Obecné ma za cil inspirovat ¢tenafe a poradit jim, jaké jsou aktudlni trendy v odivani, ale
nékdy také presvédéit k nakupu daného produktu. U blogu A Cup of Style jsem ¢Elanky
s t¢ématem mody roziadila jesté do tii subkategorii. Do subkategorie outfit posty spadaji
takové ¢lanky, v nichz dominuji hlavné fotografie blogerek a obleceni, co maji na sobg.
V téchto ¢lancich blogerky uvadi, odkud dané obleceni maji a zdGvodnuji jeho vybér
praveé pro danou piileZitost. N&€kdy se ale text v outfit postu tykd upln¢ jiného tématu a
rysy outfit postu ¢lanek splituje pouze velkym mnoZzstvim fotografii, na nichz je blogerka

vyfocena v riznych p6zach a nékteré fotografie se zaméiuji na konkrétni detaily outfitu.

Druhou subkategorii jsou clanky, v nichz se autorky blogu zamé&fuji zejména na
aktualni trendy. Takovych ¢lanku, které by se tykaly opravdu jenom toho, co je zrovna
v mode, a nesouvisely s osobnostmi autorek, jsem na blogu nezaznamenala mnoho. Na
obsah tykajici se trendii upozorituje uz titulek zacinajici slovem ,, Trend: ... “. Trendl se
tykaji také tzv. wishlisty, coz jsou ¢lanky, v nichz blogerka ukazuje obleceni, doplnky,
boty a jiné kousky, které by si chtéla v blizké dob¢ poftidit. Co se tyCe udrzitelné maody,
zaznamenala jsem za rok 2017 pouze jeden ¢lanek na toto téma, a to v souvislosti

S ptedstavenim nové ,,udrzitelné* kolekce znacky C&A.

Tteti subkategorii jsou ¢lanky s tématem fashion weeku neboli tydne mody. V Praze
se tato akce stejné€ jako v jinych metropolich konéd dvakrat ro¢né — na jafe a na podzim.
Protoze jsou autorky blogu A Cup of Style uz velmi zndmymi a respektovanymi
osobnostmi v modnim svété, akce Mercedes-Benz Prague Fashion Week se pravidelné
ucastni na zaklad¢ pozvani od organizatorti nebo rtiznych znacek. Kromé prazského
fashion weeku se Nicole u¢astnila i tydne moédy v Londyng. Clanky z fashion weekt maji
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reportazni charakter, takze obsahuji fotky z prehlidek a riznych doprovodnych akci a
vecirki, ale jsou vétSinou doplnény také outfit postem, aby blogerky ¢tenaiim ukazaly,
jaké obleceni si na tuto modni udalost oblékly. Téma mody se na blogu A Cup of Style

vyskytuje s naprostou pravidelnosti.

Jev: predstaveni outfiti a moznosti kombinaci jednotlivych kouski, rady ohledné
vybéru mody, presvédCovani k nakupu, zprostredkovani zazitkl z akci, na které se bézni

¢tenari nedostanou, informovani o aktualnich trendech

Kauzalni podminky: specidlni ptilezitost, nastup nové sezony, uvedeni novych

trendd

Kontext: nakup nového obleceni nebo obdrzeni oble¢eni v ramci spolupraci s danou

znackou, ucast na prehlidkach novych kolekci

Intervenujici podminky: spoluprace se znaCkami a nepfetrzit¢ pohybovani se

V okruhu modnich insidert

Strategie: vyzdvihnuti pfednosti celého outfitu (pohodli, trendovost, prakti¢nost),
detailni nafoceni vSech €asti a popsani, odkud dané kousky jsou, aby si je tenafi mohli

také koupit

Nasledky: Ctenaii si chtéji dany kousek obleceni koupit, v komentéatich nebo na

socialnich sitich se blogerek ptaji, kde ho sehnat
Vztah ke kategoriim: osobni zazitky, cestovani
Kategorie ¢. 2: Cestovani

Druhym nejrozsahlej$im tématem na blogu A Cup of Style je téma cestovani. Lucie
i Nicole &asto cestuji po Ceské republice, ale zejména navstévuji zahraniéi, at’ uz ve
spojitosti s predstavenim novych kolekei riznych odévnich znacek, se kterymi
spolupracuji, nebo pouze za svou zabavou, ale také v rdmci studia. Lucie konkrétné letni

semestr 2017 stravila v Rimé v ramci programu Erasmus+.

V této kategorii jsem vytvorila dvé subkategorie. Tou prvni je photo diary. Tento
format ¢lankh autorky tak pfimo oznacuji v titulku a jednd se o ¢lanky obsahujici velké
mnozstvi fotografii. V ¢lancich Lucie a Nicole popisuji, kde byly, co tam d¢laly, jaka

mista navstivily a Clanky tak slouzi i jako inspirace a rady pro ctenafe. Druhou
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subkategorii jsou rady a tipy. Sem spadaji ¢lanky, v nichz blogerky radi naptiklad co si

zabalit na cesty nebo jaké aplikace v mobilu se mohou k cestovani hodit.

Jev: popis navstivenych mist, zazitky z cest, fotografie, servisni informace,

praktické informace, ktera mista navstivit a co si vzit s sebou

Kauzalni podminky: vycestovani do zahrani¢i nebo mimo misto bydlisté za vlastni

zabavou piipadné na pozvani znacky/firmy
Kontext: studijni pobyt, ,.press trip*'®, dovolena

Intervenujici podminky: zména prostfedi, nutkani doporucit ¢tenaifim navstivena

mista, atraktivita tématu cestovani

Strategie: foceni navstivenych mist a nataceni videi, poskytovani praktickych

informaci, popis prostiedi

Nasledky: ¢tenafi dana mista chtéji navstivit a pofidit si podobné ¢i dokonce stejné

fotografie, jako blogerky, které radi sleduji
Vztah ke kategoriim: moda, motivace a osobni rozvoj, osobni zazitky
Kategorie €. 3: Osobni zazitky

Do kategorie osobni zaZitky jsem zatadila takové ¢lanky, které zobrazuji kazdodenni
zivot blogerek. Popisuji v nich, kde v poslednich dnech byly, co délaly, co se jim stalo
apod., anebo piinasi rady a tipy v riznych oblastech. Jednoduse feeno sem lze zatadit ty
¢lanky, které se netykaji jednoho konkrétniho tématu z ostatnich uvedenych kategorii.
Prvni subkategorii je ¢teni. Zde se jedna o zptisob propagace, protoze viechny tyto ¢lanky
jsou zalozeny na spolupraci s internetovym knihkupectvim Martinus.cz. Clanky v této
kategorii maji v titulku hashtag #readingismycupofstyle. Druhou subkategorii jsem
nazvala blog. Ta obsahuje zejména servisni ¢lanky typu novinky spojené s blogem a
znaCkou A Cup of Style. Do této subkategorie patii také ¢lanky pfimo souvisejici

s osobami autorek Lucie a Nicole, které nespadaji do zadné z ostatnich uvedenych

kategorii a subkategorii.

Jev: propagace vlastni znaCky a blogu, nahlédnuti do soukromi, sezndmeni

s konicky, interakce se Ctenari

19 Vyjezd potadany konkrétni znackou pro blogerky a novindie za ugelem piedstaveni nové kolekce
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Kauzalni podminky: zlomovy moment v zivoté, nové uspéchy, kariérni postup,

konicky
Kontext: poradani akci spojenych s blogem, Skola, kariéra

Intervenujici podminky: ,,vypsani se“ z problému, védomi, Ze téma soukromi
Ctenafe zajima
Strategie: informovani, doporucovani, vyzyvani ctenaiti k vyjadfeni vlastniho

nazoru k tématu v komentafich

Nasledky: vétsi interakce Ctenait smérem k autorkam, c¢tenafi se s udalostmi

kazdodenniho zivota ztotoziuji, chtéji byt jako ony
Vztah ke kategoriim: moda, motivace a osobni rozvoj
Kategorie €. 4: Blogerské akce a propagace

Sem jsem zafadila ¢lanky, které pfinasi reporty z akci poradanych pro blogerky a
novinare, kde se predstavuji nové kolekce ¢i produkty dané znacky. Obvykle znacky na
tyto akce zvou blogerky a média, ktera s nimi dlouhodobé spolupracuji. Akce se konaji
bud’ v zemi, ze které firma pochazi, nebo v jejim showroomu vétsinou v Praze. Radim
sem také Clanky, které piimo propaguji néjaky konkrétni produkt. Na tuto propagaci a
spolupraci s danou znackou autorky blogu A Cup of Style vzdy upozoriuji poznamkou

umisténou v horni ¢asti ptispévku.

Do této kategorie také z velké Casti spada série ¢lanku s nazvem VLOGMAS. Tyto
¢lanky jsou virtualnim adventnim kalendafem a vychazeji tedy od 1. do 24. prosince.
Kazdy den si ¢tenafi mohou oteviit jedno policko, kde najdou soutéz. SoutéZi o produkty,
které vénovaly znacky, s nimiz blog A Cup of Style spolupracuje. Nékteré clanky jeste
spadaji do kategorii osobni zazitky, méda a kosmetika. Vzdy se vSak jedna o

sponzorované ¢lanky.

Jev: placena spoluprace se znaCkami, soutéze, zprostiedkovani akci poradanych pro

blogerky a média Ctenarim

Kauzalni podminky: spoluprice se znackou, uvedeni novych kolekci, specidlni

piilezitosti

Kontext: nastup nové sezony, akce, které se konaji jednou do roka
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Intervenujici podminky: sebepropagace, informovani o novinkach ze svéta mody

a kosmetiky
Strategie: popsani pozitivnich vlastnosti produktt, detailni fotografie, doporuceni

Nasledky: ctenafi produkty chtéji ziskat, chtéji byt soucasti podobnych akci, na které

se bézné nedostanou
Vztah ke kategoriim: modda, kosmetika, osobni zazitky, cestovani
Kategorie €. 5: Krasa

Téma krasy, tedy kosmetiky a ucesi, je na blogu A Cup of Style reflektovano
ziidkakdy, protoze se jednd o mddni, nikoli kosmeticky (beauty) blog. Tato kategorie
zahrnuje ¢lanky informujici o oblibenych produktech blogerek nebo o akcich spojenych
S riznymi kosmetickymi zna¢kami. Zajimavym zjisténim je, ze vSechny ¢lanky z roku
2017 na tomto blogu, které se tykaji krasy, jsou vytvoieny ve spolupraci s né&jakou
znackou. To znamend, Ze autorky blogu ziskaly produkty, o kterych ve ¢lanku piSou,

zdarma, piipadné jesté dostaly za tvorbu daného ¢lanku zaplaceno.

Timto zpiisobem funguje spoluprace mezi blogery a znackami a tim padem si pak
blogerky mohou dovolit mit sviij blog jako zaméstnani. Pokud se vSak jednd o modni
blog, ¢tenat by ocekaval takové spoluprace zejména s modnimi znaCkami. Toto zji$téni
1ze tedy zobecnit na fakt, ze autorky blogu A Cup of Style zafadi téma kosmetiky nebo
ucesit pouze Vv piipad¢, Ze za néj dostanou zaplaceno. Spolupraci se znackou ptiznavaji
v podobé poznamky psané drobnym pismem hned v tvodu ¢lanku. Poznamka fika, ze
¢lanek vznikl ve spolupraci s danou znackou. V ¢eské i zahrani¢ni blogosféie vSak stale

existuji blogy, které podobné spoluprace neptiznavaji a vytvareji tak skrytou reklamu.

Nekolik ¢lankt v kategorii krasa se tyka konkrétnich udalosti, jako je Valentyn,

zacatek Skolniho roku nebo ples. Blogerky ve vztahu k témto udalostem radi ¢tendikam,

vvvvv

Jev: rady pro ¢tenare (Ctenarky), propagace produktl a znacek, soutéze

Kauzalni podminky: domluvena spoluprace s danou znackou, fazeni tématu krasy

v souvislosti s modou

Kontext: spolecenské akce, vyznamné dny a udalosti
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Intervenujici podminky: finan¢ni ohodnoceni sponzorovanych ¢lankt, doporuceni

oblibenych produktt
Strategie: vyzdvihnuti pozitivnich vlastnosti produktu, navod, popis, doporuceni

Nasledky: vytvareni reklamy, ¢tenarky ziskaji inspiraci, jak se spravné naliCit a

ucesat idealn¢ za pomoci predstavovanych produktd a nastroji
Vztah ke kategoriim: osobni zazitky, blogerské akce a propagace
Kategorie €. 6: Motivace a osobni rozvoj

Tématu motivace a osobniho rozvoje se autorky blogu A Cup of Style zacaly vénovat
zejména v souvislosti s vydanim tzv. motivaéniho diafe pod svou vlastni znackou. V této
kategorii jsou tedy zejména ¢lanky tykajici se diafe, planovani a organizace ¢asu. Patii
sem také ¢lanky o blogovani, v nichz autorky ¢tenaiim radi, jak postupovat, pokud by si
chtéli zalozit vlastni blog. Clanky na téma motivace a osobniho rozvoje se na blogu

objevuji nepravidelng.

Jev: informace o studiu v zahraniéi, tipy na organizaci volného ¢asu, kariérni rust,
vzdélavani

Kauzalni podminky: vydani vlastniho diafe, absolvovani studia v zahrani¢i a
ruznych kurzi

Kontext: studium, kariéra, sebepropagace, oblibenost tématu

Intervenujici podminky: propagace vlastni znacky, snaha o vytvareni vzoru pro své

Ctenare, vytvareni blogerkami stanoveného modelu uspésnosti
Strategie: liceni vlastnich metod a zazitki (navod), popis, detailni fotografie

Nasledky: ¢tenar si zakoupi diaf a doporuci ho svym ptatelim, bude se zajimat o

studium v zahranici a kariérni rtst
Vztah ke kategoriim: osobni zazitky

4.2.1.2 Axialni kédovani

Otevienym kodovanim textd na jednotlivych blozich jsem vytvofila kategorie. Mezi
témito kategoriemi jsem identifikovala jisté podobnosti na zékladé vysledovanych jevi.
Tyto podobnosti mi umoznily seskupit kategorie do nasledujicich kombinaci. Stejny

postup budu aplikovat u vSech tii blog.
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Moda — Cestovani

Tyto dv¢ kategorie jsem seskupila k sobé, protoze se vzajemné doplnuji. Téma mody
se objevuje v ¢lancich z riznych cest Lucie i Nicole. Je to zptisobeno tim, Ze ob¢ autorky
blogu casto cestuji pravé z divodu pozvani na ruzné prehlidky novych kolekei, tydny
mody a dalsi akce spojené s modou, které se konaji v zahrani¢i. Na téchto cestach
vétSinou vyfoti minimalné jeden outfit post a v privodnim ¢lanku k nému se zminuji o
misté v zahraniCi, na kterém se zrovna nachazi. Ptikladem takovych ¢lankt je naptiklad
Malé letistni zamysleni, Londyn je laska nebo Photodiary | Londynsky Fashion Week
2017. Lucie navic stravila jeden semestr v Rimé, a i tam publikovala outfit posty a dalsi

¢lanky tykajici se mody.

Pojitkem mezi t€émito kategoriemi jsou i rady, tipy a inspirace. Autorky blogu A Cup
of Style ¢asto radi svym ¢étenaim napiiklad co si zabalit na delsi cesty nebo co mit
v kabelce pfi cestovani. Tyto viceméné servisni ¢lanky souvisi jak s cestovanim, tak
s modou. Lucie 1 Nicole ¢tenafe inspiruji nejen v tom, jaka mista na cestdch navstivit, ale

také, co si na tato mista obléct.
Motivace a osobni rozvej — Osobni zazitky

Kategorie motivace a osobni rozvoj a osobni zazitky jsem zatadila do stejné skupiny,
protoze se ¢lanky do nich spadajici nejvic dotykaji samotného blogu a znacky A Cup of
Style a samotnych osob obou autorek. Zatimco kategorie motivace a osobni rozvoj
obsahuje zejména ¢lanky spojené s vydanim motivacniho diafe A Cup of Style, v kategorii
osobni zazitky se vyskytuji ¢lanky servisniho typu podévajici nejnovéjsi informace o déni
kolem blogu. V obou kategoriich se tedy nachazi ¢lanky, které maji za kol néjakym

zpusobem propagovat znacku A Cup of Style.

Dalsim pojitkem je fazeni skute¢né osobnich témat. Pfikladem jsou ¢lanky Co jsem
se naucila za 25 let Zivota?, Kouzlo neuspéchu, DO Love your mum! nebo DO Feel your
strength!. V téchto prispévcich blogerky rozebiraji dopodrobna své zivotni Gspéchy i
neuspéchy, vztahy, rodinu a ptatelstvi. Je zde patrna 1 vysokd interakce se Ctenafi,
Vv ¢lancich tohoto typu autorky Casto ¢tendie oslovuji a vyzyvaji je, aby napsali sviij nazor

do komentaia.
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Blogerské akce a propagace — Krasa

Tyto dvé kategorie poji zejména spoluprace mezi blogerkami a v tomto piipadé
kosmetickymi znackami. Lucie a Nicole jsou Casto zvané na predstaveni novinek 1
v oblasti liceni, péce o plet’ ¢i o vlasy, prestoze je jejich blog zaméfen pievazné na modu.
Jak uz jsem uvadéla vyse, vSechny ¢lanky na jejich blogu, které se tykaji tématu krasa,
jsou vysledkem placené spoluprace s danou kosmetickou znackou (napi. Bellissima,
Yves Rocher, EOS nebo Douglas). V ¢lancich, které se tykaji propagace konkrétniho
produktu, se vétsSinou objevi také soutéz pro ¢tenafe praveé o dany produkt, coz je dalSim
pojitkem téchto dvou kategorii. Tyto dvé kategorie spojuje také série ¢lanki VLOGMAS,

o niz jsem psala vySe, nejvice ¢lankt z této série totiz spadd prave sem.

4.2.1.3 Selektivni kodovani

Cilem posledni ¢asti kodovani je urcit centralni kategorii, ktera se bude dat vztdhnout
ke vSem vysledovanym jeviim na konkrétnim blogu. PfestoZe spolu kategorie vzajemné
souvisi a objevuji se v nich nékdy podobné jevy, jednu centralni kategorii, ktera by
zahrnovala specifika vSech publikovanych ¢lankt se mi vysledovat nepodafilo. Literatura
veénujici se metode¢ zakotvené teorie v takovém piipadé doporucuje urcit v analyzovaném

materialu ustfedni jev a pojmenovat ho.

Ustiedni jev, ktery prostupuje veskerym obsahem na blogu A Cup of Style
publikovanym v roce 2018, jsem pojmenovala poskytovani pravidelného servisu a

inspirace ¢tenarim za ucelem sebepropagace.

Podkategorie tohoto jevu jsou: mdda, cestovani, osobni zazitky, motivace a osobni

rozvoj, blogerské akce a propagace a krasa.

4.2.1.4 Zakotveni teorie

Blog A Cup of Style pfinasi svym ¢tenaiim pravidelnou davku inspirace v $iroké
Skale témat od mody a krasy, pfes cestovani az k motivaci a osobnimu rozvoji. Toto
zjisténi viceméné odpovida na jednu z otazek, které tato prace klade, a sice zda se modni
blogerky na svych blozich skute¢né vénuji jenom modé. Z analyzy jasné vyplyva, ze
témat je konkrétné u tohoto blogu mnohem vice, a prestoze mdda prostupuje do fady

z nich, nebylo mozné ji urcit jako hlavni kategorii, protoze jisté ostatni jevy prevladaly.

Autorky blogu A Cup of Style vyuzivaji strategii, jako je publikovani velkého

mnozstvi detailnich fotografii, doporucovani, vyzdvihovani pozitivnich vlastnosti
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produktll, interagovani se ¢tenafi a poskytovani praktickych informaci. Hlavnim tcelem
poskytovani pravidelného servisu a inspirace Vv mnoha rdznych oblastech je

sebepropagace.

Béhem provedeného trojiho kodovani obsahu blogu A Cup of Style mi vyvstalo velké
mnozstvi jevi, které se v ¢lancich na blogu vyskytuji. Castym jevem byla propagace a
presvédCovani ¢tenadii k nakupu a pouzivani néjakého konkrétniho produktu. Prestoze se
tato prace nezabyva blogy z marketingového hlediska, ve spousté ¢lankt byl tento jev

zcela patrny, proto jsem ho do analyzy zaradila.

Dal$im castym jevem je poskytovani riznych rad a tipl, tedy viceméné servisnich
informaci, at uz v souvislosti s cestovanim, motivaci a osobnim rozvojem nebo

samotnym blogem a znackou A Cup of Style.

Hlavnim dasledkem vySe zminénych vlivl je, Ze ¢tenafi blogu mohou vidét jeho
autorky jako své vzory. V ptipadé tématu mody a kosmetiky se tato strategie blogerkdm
zifejmé vyplaci, protoze spoluprace s danymi znackami stale trva. Pravdépodobné tedy
dokazou své Ctenafe presvédCit k ndkupu néjakého jimi propagovaného produktu. U
kategorie motivace a osobniho rozvoje nebo osobnich zaZzitki je tato skutecnost ptizniva
naopak pro Ctenare, protoze pokud se budou chtit svym vzorim pfiblizit v oblasti studia
a kariéry, maji Sanci na uspéch. Lucie a Nicole tedy zjevné vytvati pro sveé ptiznivce vzor

uspéchu.

Diulezitym zjisténim pro tuto praci je nicméné fakt, ze blog A Cup of Style neni dle
zjisténi v analyze Cist¢ modnim blogem, ale kloni se spiSe k lifestylové platformé
reflektujici rizna témata kazdodenniho zivota. Ve vztahu k modé vseobecné Lucie a
Nicole c¢tenare spiSe inspiruji k ndkupu nového obleceni nez k uvédomélému ptistupu

k modg.
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4.2.3 ANNA

4.2.3.1 Oteviené a axialni kodovani

Kategorie ¢.1: Méda

[ u Anny Stranské znacné prevazuji ¢lanky s tématem mody, a proto je tato kategorie
jako jedina rozdélena na subkategorie. Anna Stranskd se modé na svém blogu vénuje
trochu jinym zpGsobem nez Lucie a Nicole z A Cup of Style. V roce 2017 se na blogu
zaCala zabyvat tématem udrZitelné mody, proto jsem tomuto tématu vénovala jednu
subkategorii. Clanky tykajici se p¥imo pouze udrZitelné médy maji v nazvu slovo
sustainability (udrzitelnost). K tomuto tématu se ale Anna vyjadiuje i v jinych ¢lancich,

které takto pojmenované nejsou.

Dalsi subkategorii jsou outfit posty, v nichz se text vétSinou ptimo tyka daného
outfitu a jednotlivych kouskt obleceni. Zasadnim znakem jejich ¢lankd o mode je ale to,
ze nepresvédcuje Ctenare k tomu, aby si néco koupili, protoze néjaké konkrétni obleceni
V jejich Satniku rozhodné nesmi chybét. Z jejich ¢lankd naopak vyplyva, ze pokud si
¢lovek chee koupit néjaké obleceni, boty nebo dopln€k, mél by nejdiive uvazovat o tom,
zda danou véc skute¢né potiebuje. Posledni subkategorii jsou pozvanky na akce, které se

tykaji bud’ udrzitelné mody, nebo mody od ¢eskych navrhaii.

Jev: presvédCovani k uvédomeélejsimu piistupu k modé a odivani, minimalizovani
nakupt, inspirace, jak kombinovat obleceni, propagace znacek a akci zabyvajicich se

udrzitelnou modou

Kauzalni podminky: pfedchozi zjisténi informaci o neetické strdnce moddniho

prumyslu, vlastni zkuSenosti
Kontext: udrzitelna méda, minimalismus v mode¢ i Zivoté
Intervenujici podminky: inspirace, snaha jit ptikladem

Strategie: zminovani konkrétnich ptikladt a dat, diraz na obrazovou slozku,

doporuceni, vyzdvihovani ptednosti udrzitelné mody

Nasledky: ¢tenafi v idealnim piipad¢ zacnou o problematice udrzitelné mody také
uvazovat a dozvi se vice informaci, navic mohou jit timto smérem, protoZe to déla i jejich

oblibena blogerka
Vztah ke kategoriim: osobni zazitky
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Kategorie €. 2: Cestovani

Téma cestovani zpracovava Anna Stranska zejména v obrazové formé. Clanky
Z jejich cest jsou plné fotografii, které jsou Casto focené analogovym fotoaparatem.
Fotografie jsou opatfené jen kratkymi popisky, obrazova slozka tedy vyrazné prevazuje
nad textovou. Do této kategorie jsem zafadila i ¢ldnek o Hradci Krédlové, coz je sice
domovské mésto autorky, ale piispévek je zpracovany stejnym zpiisobem, jako ostatni

Z této tematické kategorie.

Jev: zprostiedkovani zazitki z cest prostfednictvim fotografii, tipy, jakd mista

navstivit

Kauzilni podminky: navstiveni mist v zahrani¢i za ucelem osobni zdbavy a

poznani

Kontext: mista, odkud autorka pochazi nebo ke kterym ma néjaky citovy vztah,

ptipadné je navstivila z divodu jejich atraktivity

Intervenujici podminky: servisni informace o danych mistech, doporuceni

oblibenych mist
Strategie: duraz na obrazové ztvarnéni, popis

Nasledky: Ctenafi na tato mista pojedou také a mohou zminit, Ze jim to doporucila

Anna Stranska
Vztah ke kategoriim: osobni zazitky
Kategorie €. 3: Osobni zazitky

Tato kategorie je druhou nejobsahlejsi. Témata piimo spjata s osobnosti autorky se
na blogu vyskytuji ¢asto a maji viceméné charakter denikovych zdznami. Opét se vSak
Anna Stranska vyjadiuje zejména skrz fotografie. Clanky v této kategorii jsou o tom, jaka

mista Anna navstivila, jaké jsou jeji oblibené véci, co v poslednich dnech délala apod.
Jev: predstaveni své vlastni osobnosti ¢tenditim, interakce se ¢tenafi

Kauzalni podminky: zlomové momenty v Zivoté, potieba sdélit ¢tenaitim novinky

0 sobé

Kontext: nahlédnuti do soukromi, kazdodenni Zivot
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Intervenujici podminky: sdéleni doposud neznamych ¢i piekvapivych véci

(partner, oblibené jidlo, dovednosti, zajmy apod.), interakce se ctenarem

Strategie: fotografie, zajimavé grafické zpracovani, diraz na detail, ¢islovani

v

Nasledky: Ctenaf se dozvi podrobné&jsi informace o autorce a s nékterymi se ztotozni,
coz muze vést K vytvafeni osobni vazby, na blog se bude pravdépodobné pravidelné

vracet
Vztah ke kategoriim: moda, cestovani
Kategorie ¢. 4: Uméni a design

PtestoZe se jednd zejména o blog 0 mdodé€, Anna ve svych ¢lancich reflektuje 1 téma
uméni a designu. Razeni téchto témat pfipisuji tomu, Ze autorka blogu asto navitévuje
galerie a muzea, sama pracuje v Narodni galerii v Praze a studuje obor Arts Management
na Vysoké skole ekonomické v Praze. Toto téma se objevuje zejména v obrazovém

materialu na jejim blogu.

Jev: daraz na estetiku, pfiblizeni uméni ¢tendiim, pozvanky na akce, propagace

Nérodni galerie
Kauzalni podminky: kontinualni zajem o téma, navstiveni vystavnich expozic
Kontext: vysoka orientace autorky v oboru diky studiu a zamé&stnani

Intervenujici podminky: rozsifeni povédomi o prave probihajicich vystavach z¢asti
za Ucelem propagace Narodni galerie, kde autorka pracuje, doporuceni téchto vystav

ctenaifim
Strategie: fazeni fotografii, servisni informace, doporuéeni

Nasledky: zvyseni Sance, Ze Ctenaf navstivi stejné galerie a muzea, bude se zajimat

0 umeéni
Vztah ke kategoriim: cestovani, osobni zazitky

4.2.3.2 Axialni kédovani
I u blogu Anny Stranské jsem vySe uvedené kategorie seskupila dle podobnosti na
zaklad¢ vysledovanych jevii. Tematické kategorie jsou zde pouze Ctyfi, tudiz jsem

skupiny kategorii vytvorila dvé.
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Moda — Osobni zazitky

Protoze se Anna Stranska zabyva modou i ve svém kazdodennim Zzivoté, poji tyto
kategorie fotografie outfiti Ci jednotlivych prvki toho, co ma tato blogerka na sobé.
V ¢lancich #22 little things. a #22 Anna popisuje, co Vv poslednich dnech zazila, ale
objevuji se zde také fotografie obleceni, coz je spole¢né pro kategorii moda, konkrétné

subkategorii outfit posty.

Druhym pojitkem téchto dvou kategorii je téma udrzitelné mody. Toto téma Anna
reflektuje jak v ¢lancich zaméfenych pouze na médu, tak napiiklad v ¢lanku ABSOLUTE
ME., kde popisuje své vlastnosti, zajmy a oblibené véci nebo v 5/ ANNA / 20, coz je
¢lanek k oslavé pétiletého vyroci blogu a dvacatych narozenin autorky. V tomto ¢lanku
Anna usporadala soutéZ pro Ctenate, v niz mohli vyhrat vesmés udrzitelné darky od

lokalnich navrhait a tviirct.
Uméni a design — Cestovani

Tyto dvé kategorie se vzajemné dopliiuji a prolinaji. V ¢lancich s tématem cestovani
se nevyskytuje mnoho textu, ale pievladaji spiSe fotografie. Ty obvykle zachycuji
architekturu ¢i rizné designové prvky charakteristické pro navstivena mista. Proto lze
fict, Ze se Anna uménim a designem zabyvad i1 na svych cestach a prostfednictvim
fotografii toto téma promita do ¢lanki na blogu. Clanky o uméni a designu se naopak

tykaji 1 cestovani, protoze nékteré vystavy, muzea ¢i galerie Anna navstivila v zahranici.

4.2.3.3 Selektivni kodovani

Ani u blogu Anny Stranské se mi nepodafilo urcit jednu kategorii za centralni,
pfestoZze na tomto blogu jsou si jednotlivé kategorie vysledovanymi jevy blize, nez je
tomu u blogu A Cup of Style. I zde jsem tedy urcila tstfedni jev a pojmenovala ho. Timto

jevem je rozsifovani povédomi o udrzitelném a minimalistickém Zivotnim stylu.
Podkategorie tohoto jevu jsou: moda, cestovani, osobni zazitky a uméni a design.

4.2.3.4 Zakotveni teorie

Béhem trojiho kdédovani blogu Anny Stranské vyvstalo zjisténi, Ze autorka klade
vysoky diiraz na obrazovou &ast svych piispévki. Dle rozdéleni Semberové (2009, s. 165)
uvedeného v teoretické Casti této prace tedy blog ANNA spadéd spiSe do kategorie

fotoblogli. Ovsem pokud vezmu v potaz tematické zafazeni, ke kterému jsem béhem
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analyzy dosla, je blog alesponn z¢asti tematickym blogem diky svému velmi uzkému

zaméfeni.

Moda je bezpochyby nejcastéji reflektovanym tématem prostupujicim minimalné do
jedné dalsi kategorie. I v modé se vSak autorka vyprofilovala velmi tizce v souvislosti
S Castym fazenim tématu udrZzitelnosti. Pfi tvorbé obsahu s timto tématem vyuziva
zejména strategii, jako je zminovani konkrétnich piikladi a dat, doporucovéani,

informovani a popisovani.

Na otdzku, zda se Anna Stranska na svém blogu vénuje pouze mode, si odpovim ne,
protoze se obc¢as objevi 1 téma cestovani nebo uméni a design. OvSem z toho diivodu, Ze

ptispévky o méde prevladaji, fadim blog ANNA do kategorie mddnich fotoblogt.
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4.2.4 The Aesthet

4.2.4.1 Oteviené a axialni kodovani

Kategorie €. 1: Méda

Také na blogu Adély Mazankové je moda nejrozsirencjsSim tématem. Zameiuje se na
luxusnéjsi znacky nez dva predchozi blogy, ale dava prostor také méné znamym
navrhaifim. V kategorii moda jsem vytvorila dvé subkategorie. Tou prvni je inspirace,
kam fadim ¢lanky nazvané Social Media Minute a On My Mind. V prvnim typu ¢lankt
autorka pfindsi tipy na to, koho sledovat na socialnich sitich a platformach, jako je
Instagram nebo YouTube. V druhém typu ¢lankd vytvaii kolaze z obleceni, bot a
doplnkd, které by si rada koupila nebo které doporucuje svym ¢tenaitim. Tento typ ¢lankt
je obdobou wishlistli popisovanych vySe u blogu A Cup of Style a obsahuje minimum

textu.

Druhou subkategorii jsou, stejn¢ jako u ptedchozich dvou blogt, outfit posty. V téch
se objevuje zpravidla jeden odstavec textu nebo pouze popisek, od jakych znaéek
jednotlivé ¢asti outfitu jsou. V outfit postech tedy vyrazné ptevladaji fotografie. Pokud
se v tomto typu ¢lanki text objevi, netyka se konkrétniho oble€eni, ale je spi$ abstraktné
basnickym popisem nalady autorky nebo okolniho prostiedi. Popisek je psan pouze

Vv anglicting, v pfipad¢ pfitomnosti je text v ¢eském i anglickém jazyce.

Jev: inspirace, predstaveni méné zndmych (luxusnich) znacek a tvlrcd,

minimalisticky styl

Kauzalni podminky: pfiznivé podminky pro foceni fotografii, velka mira inspirace,

nové trendy
Kontext: vysoka orientace v aktudlnich trendech a aktivita na socialnich sitich

Intervenujici podminky: informovéni o aktualnich trendech a oblibeném obleceni

a znackach autorky
Strategie: velké mnozstvi fotografii, kolaze, oko poutajici design

Nasledky: ¢tenaf zac¢ne vyhledavat obsah, ktery autorka doporucuje, bude se zajimat

o znacky, které doposud neznal
Vztah s kategoriemi: cestovani

Kategorie €. 2: Cestovani
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Prestoze z instagramového profilu autorky blogu The Aesthet je patrné, ze cestuje
hodné casto, na blogu se za rok 2017 vsak objevily pouze dva pfispévky s tématem
cestovani. Tyto pfispévky jsou navic v podob¢ pouze jedné fotografie a nesou titulek
Postcard from... (pohlednice z...) a nazev mista. Fotografie je velkého formatu, aby

skute¢n¢ predstavovala pohlednici.
Jev: informovani o navstéveé daného mista prostiednictvim obrazového materialu
Kauzalni podminky: navstiveni daného mista
Kontext: estetick¢ vnimani okolniho svéta
Intervenujici podminky: potieba informovani ¢tenaiti o cesté do zahranici
Strategie: fotografie bez textu

Nasledky: Ctenafi se misto na fotografii zalibi a bude se zajimat o to, kde se misto

nachdzi, aby ho také mohl navstivit
Vztah ke kategoriim: kosmetika
Kategorie ¢. 3: Kosmetika

Posledni tematickou kategorii je kosmetika. Clanky na toto téma obsahuji nejvice
textu, v némz Adéla Mazankova popisuje, jaké produkty na liceni a péci o plet’ nejradéji
pouziva, a doporucuje je ¢tendiim. I zde se jedna o velmi luxusni znacky, naptiklad
NARS, Dior, Chanel nebo Lancome. Clanky jsou rovnéz doplnény nékolika fotografiemi.
U ¢lanku o predstaveni nové viiné Chanel No. 5 1ze pedpokladat, Ze vznikl ve spolupraci
se znaCkou Chanel, protoZe je na konci umisténo autor¢ino podékovani prave této znacce.
Placenou spolupraci vSak autorka blogu The Aesthet v téchto ¢lancich nijak explicitné
nepiiznava.

Jev: predstaveni oblibenych znacek a produktil, propagace, inspirace

Kauzalni podminky: zakoupeni produktt ¢i jejich obdrzeni k recenzi

Kontext: dlouhodoba spokojenost s produktem, spolecenska udélost

Intervenujici podminky: doporuceni a popsani oblibenych produktt

Strategie: fotografie, informovani, popis

Nasledky: ¢tenaf si produkt bude chtit zakoupit a pouzivat ho na zékladé doporucenti
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Vztah ke kategoriim: cestovani

4.2.4.2 Axialni kédovani
U tohoto blogu bylo mozné témata rozd¢lit pouze do tii kategorii, proto jsem v této

fazi analyzy vSechny tii kategorie zatadila do jedné skupiny.
Méda — Cestovani — Kosmetika

Hlavnim pojitkem téchto tii kategorii je osobnost autorky Adély Mazankové. Clanky
ve vSech kategoriich primarn¢ sdé€luji, co nosi, co se ji libi a spiS nez co d¢la, popisuji,
jakou ma pravé naladu. Cely blog plni hlavné estetickou funkci, vizudlni stranka je
peclivé promyslend a na vizualni dojem je kladen velky diraz. Obrazova slozka zna¢né
prevlada nad textovou, coz rovnéz plati pro vSechny tfi kategorie. Rady a tipy pro ¢tenaie

se viceméné neobjevuji, blog funguje jako platforma pro inspiraci.

4.2.4.3 Selektivni kodovani

U blogu The Aesthet by se mohlo zdat, Ze pfi tak malém mnozstvi kategorii a obsahu
celkové by mélo byt jednoduché urcit jednu kategorii zahrnujici zbylé dvé. Nicméné tfi
vysledované tematické kategorie mezi sebou jsou provazany pouze osobnosti autorky a
vysokym dirazem na estetickou funkci obsahu, jak jsem jiz zminila vySe. Jako Ustfedni
jev jsem pro blog The Aesthet tedy urcila Adéla Mazankova a jeji estetické vnimani

svéta.
Podkategorie tohoto jevu jsou: moda, cestovani a kosmetika.

4.2.4.4 Zakotveni teorie

Blog Adély Mazankoveé po provedené analyze taktéZ vnimam jako fotoblog, protoze
textu se zde vyskytuje jesté daleko méné neZ na blogu Anny Stranské. Castym jevem je
zde snaha o inspiraci Ctenafti a také predstavovani svych oblibenych mist, kouskl
obleceni, kosmetickych produktid ¢i ro¢nich obdobi za pomoci riznych umélecky

stylizovanych fotografii.

Pti tvorbé obsahu na téma mody, kosmetiky a cestovani vyuziva Adéla strategii

popisu, informovani, ale pfedevsim fazeni velkoformatovych oko poutajicich fotografii.

Blog po provedené analyze fadim do kategorie modnich blogii 1 pfes obcasné

reflektovani témat cestovani a kosmetika.
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4.3 PROVAZANOST OBSAHU S INSTAGRAMEM

V této Casti analyzy jsem zjistovala, zda je obsah na instagramovych profilech
blogerek provazany s obsahem publikovaném na jednotlivych blozich. Z kazdého z péti
instagramovych profili jsem jako vzorek ndhodn¢ vybrala 10 fotografii. VSechny
fotografie publikované na Instagramu za rok 2017 jsem si oCislovala. K vybéru jsem
pouzivala generator ndhodnych cisel random.org. Podle pfifazenych ¢isel mi byla
vygenerovana konkrétni fotografie. Tato analyza se zabyva pouze klasickymi piispévky

na Instagramu, nikoliv Instagram Stories, protoze tento obsah neni zpétn¢ dohledatelny.

4.3.1 A Cup of Style

S blogem A Cup of Style se poji celkem tfi instagramové profily. Kazda z autorek ma
svlj samostatny profil, a jesté spravuji profil spole¢ny. Proto jsem analyzu provadéla u

kazdého profilu zvlast.

4.3.1.1 Lucie (@lucie_ehr)

Lucie za rok 2017 na Instagramu publikovala celkem 229 piispévki. Z deseti
nahodné¢ vybranych ptispévkl z Instagramu Lucie Ehrenbergerové bylo sedm ptispévkll
pfimo provédzanych s obsahem na blogu a tfi nikoliv. VSech deset pfispévkl se tykalo
zejména tématu cestovani. Ty, které byly s blogem provazané, odkazovaly na ¢lanky typu
PHOTO DIARY, a ve ¢tyfech z nich Lucie publikovala dokonce stejnou fotku, jako
Vv daném ¢lanku na blogu. V jednom piipad¢ se fotka publikovana v bfeznu 2017 tykala
¢lanku z prosince 2016. V ostatnich pfipadech byl ¢asovy rozestup mezi publikovanim

fotky na Instagramu a ¢lanku na blogu maximalné deset dni.

Jeden pfiispévek zvybranych deseti, ktery s konkrétnim obsahem na blogu
provazany nebyl, se tykal obsahu zvetejnéného na YouTube kanalu A Cup of Style. Dalsi
ptispévek se tykal pobytu v Rimé& vramci programu Erasmus, konkrétné shanéni
ubytovani. Tteti ptispévek byla fotka z mésta Pisek, ale na blogu Lucie o navstéveé Pisku

nepsala.

4.3.1.2 Nicole (@nicole_e)

Nicole za rok 2017 na Instagramu publikovala celkem 206 piispévkta. U Nicole
Ehrenbergerové se z vybranych deseti pfispévki konkrétniho obsahu na blogu A Cup of
Style tykaly vSechny. Jedna fotka byla propagaci produktu, o ktery mohli ¢tenafi soutézit
vV ramci vanocni soutéze VLOGMAS, a byla identickd s fotkou na blogu. Ve tfech

ptispévcich Nicole na blog pfimo odkazuje slovy: ,,na blogu najdete...”. V jednom
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ptipad¢ byla fotka na Instagramu z konce roku 2017 publikovand na blogu az v unoru

2018. V ostatnich piipadech byl rozestup maximalné Sest dni.

4.3.1.3 Spole¢ny profil (@acupofstyle)

Autorky blogu A Cup of Style publikovaly za rok 2017 na jejich spole¢ném profilu
78 prispévkil. Zde rovnéz vSech deset ndhodné vybranych ptispévkil piimo souviselo
S obsahem na blogu. Da se fict, Zze ucelem tohoto profilu je pravé piima provazanost
s blogem. Lucie a Nicole sem ptidavaji outfitové fotky, v jejichz popiscich odkazuji na
konkrétni ¢lanky na blogu. Na tento profil umist'uji také novinky z jejich kolekce nebo
informace o vydani diafe. Primarni zamér tohoto profilu je tedy zejména servisni — podat

nové informace a odkazat na blog.

4.3.2 ANNA (@anna_stranska)

Anna Stranska za rok 2017 publikovala na Instagramu 139 pfispévka. S obsahem na
blogu jsou provazané ¢tyfi prispévky z nahodné vybranych deseti. Ve tiech ptipadech $lo
o fotografie z cestovani. Na blogu se ale nevyskytovaly identické fotografie, jako na
Instagramu, byly pouze ze stejného mista. Jedna fotografie pak byla provazana s ¢lankem
o tipech na vanoc¢ni darky. Fotografii sice Anna publikovala na Instagramu v srpnu a

¢lanek vysel v az prosinci, ale v obou piipadech autorka doporucovala stejnou véc.

Fotky, které s obsahem na blogu Anny Stranské provazané nejsou, zobrazuji bézné

momenty z kazdodenniho Zivota, jako je navstéva kavarny ¢i galerie.

4.3.3 The Aesthet (@adelachloe)

Adéla Mazankova na svém Instagramu za rok 2017 publikovala 580 ptispévkil. To
je témér tiikrat tolik oproti ostatnim analyzovanym blogtim. Nizky pocet ¢lankd na jejim
blogu za posledni rok proto pfisuzuji pravé velmi vysoké aktivité na Instagramu. Blog
The Aesthet je proto typickym piikladem posunu od ¢astého prispivani na blog
Kk pravidelnému ¢etnému pfispivani na socialni sité. S obsahem na blogu byla pfimo
provazany pouze jedna fotografie z vybranych deseti. Ptispévek Postcard From West
Hollywood na blogu je s fotografii na Instagramu provazany tim, ze Adéla ma na sobé

stejny outfit a obé fotografie byly vyfoceny v Los Angeles.

Ostatnich devét vybranych fotografii na Instagramu se tykalo cestovani, ucesu,

architektury nebo pfedstaveni nového vozu Lexus. Jak uz jsem zminila vySe, Adéla
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Mazankova je online redaktorkou v médnim Casopise ELLE, proto nékteré ptispévky na

jejim Instagramu pfimo souvisi s obsahem, ktery vytvari praveé pro toto médium.
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4.4 KOMPARACE ANALYZOVANYCH BLOGU

V nasledujici ¢asti budu vSechny tfi blogy komparovat na zaklad¢ dat, kterd jsem
ziskala za pomoci trojiho kédovani a nasledného vytvoreni zakotvené teorie. Popisi, ve
kterych ohledech jsou blogy shodné ¢i podobné a v ¢em se naopak zdsadné odlisuji.
Konkrétné tuto komparaci vztdhnu k tématim reflektovanym na blozich, a také
k vysledovanym strategiim, jeZ blogerky vyuZzivaji pfi vytvafeni obsahu. V poslednim
kroku komparace porovndm piistupy blogerek ke sdileni obsahu na socialni siti

Instagram, ¢imz odpovim na vyzkumnou otazku tykajici se prave této socialni sité.

4.4.1 Komparace témat

Béhem otevieného a axialniho kodovani blogh jsem vysledovala kategorie na
zaklad¢ témat, kterym se blogerky na svych blozich vénuji. U blogu A Cup of Style mi
téchto kategorii vyvstalo Sest: mdda, cestovani, blogerské akce a propagace, krasa, osobni
zazitky a motivace a osobni rozvoj. U nékterych kategorii bylo kviilli mozné dalsi
diferenciaci obsahu zapotiebi definovat jesté subkategorie. Nejvice subkategorii bylo
mozné vyc€lenit u kategorie mdda, jelikoz se jedna o nejobsahlejsi téma na tomto blogu.
S obdobnou pravidelnosti, jako téma mody, reflektuji blogerky téma cestovani. Tyto dvé

kategorie jsou také velmi Casto provazané.

Co se tyCe témat na blogu ANNA, rozd¢lila jsem obsah do Ctyt kategorii: mdda,
cestovani, osobni zaZitky a uméni a design. V pravidelnosti a rozsahu i zde znacné
prevlada kategorie moda, respektive jeji subkategorie udrzitelnd moda. Nejméné Casto

Anna Stranska fadi téma uméni a designu.

Na blogu The Aesthet se mi podatilo vysledovat pouze tfi tematické kategorie: mdda,
cestovani a kosmetika. I na tomto blogu téma moédy vyrazné dominuje a vykazuje nejvyssi

miru pravidelnosti. Ob& zbyla témata Adéla Mazankova tadi ztidkakdy.

Vsechny tfi blogy se shoduji v tématech mdda a cestovani, pricemz u blogii ANNA a
The Aesthet téma mody pievlada velmi vyrazné. Na blogu A Cup of Style je téma mody
Vv pravidelnosti srovnatelné s tématem cestovani, byt’ stale mirné prevlada. Velké rozdily
najdeme naptiklad v fazeni tématu kosmetiky a krasy. U Anny Stranské toto téma
nenajdeme viibec, respektive v naprosto minimalnich zminkéch, které nevyzadovaly

vyclenéni samostatné kategorie. Lucie a Nicole Ehrenbergerovy téma krasy obcas zatadji,
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ale, jak uz jsem vySe zminila, pouze v souvislosti s vytvafenim reklamy. Adéla

Mazankova se kosmetice ve svych prispévcich vénuje, ale nijak ¢asto.

-----

témata, kterd ostatni dv¢ autorky vitbec nezminuji. Témito tématy jsou motivace a osobni
rozvoj a blogerské akce a propagace. Tento jev je vSak zcela logicky, protoze na rozdil
od Lucie a Nicole si Adéla a Anna nijak vyrazn¢ nebuduji svou vlastni znacku. Na blogu
ANNA najdeme rovnéz jednu kategorii, kterou na ostatnich blozich nijak vysledovat
nelze, a tou je uméni a design. Toto téma se na blogu vyskytuje ze zjevného profesniho
zaujeti danou oblasti, vzhledem ke studiu a zaméstnani autorky. Zajimavym jevem je, ze
Adéla Mazankova se dle obsahu jejiho Instagramu o uméni a design rovnéZz zajima, na

jejim blogu se vSak tomuto tématu nevénuje zadny ¢lanek.

Kategorii osobnich zazitki mohu porovnavat pouze u blogi A Cup of Style a ANNA.
U Lucie a Nicole do této kategorie fadim naptiklad téma cteni, které se na blogu Anny
Stranské nevyskytuje viibec.? U Anny naopak zaznamenavam detailngjsi zachazeni do
soukromi a osobnich informaci, nez je tomu u Lucie a Nicole. Vzhledem k mnohem

SirSimu publiku blogu A Cup of Style je vSak tento jev zcela pochopitelny.

Tabulka ¢. 1: Shody a podobnosti z hlediska Fazeni témat

Shoda v tématu u vSech blogi | Téma fadi dva blogy | Téma iadi pouze jeden z blogi

Moda Osobni zazitky Uméni a design

Cestovani Kosmetika/krasa Motivace a osobni rozvoj

Blogerské akce a propagace

4.4.2 Komparace strategii

V této Casti porovnam zpusoby, respektive strategie, které blogerky pii vytvaieni a
pfedavani obsahu ctenafiim vyuZzivaji. Tyto strategie jsem vysledovala pifi axidlnim
koédovani obsahu. Strategie komparuji vzdy v rdmci tematické kategorie a zac¢inam tedy

u téch, které jsou pro vSechny tii blogy shodné.

V ramci tématu mody autorky vSech tii blogh vyuZzivaji velké mnozstvi obrazového
materialu, nejcastéji fotografii jich samych, ptipadné jimi potfizenych fotografii obleceni.

Tyto fotografie jsou velmi detailni a vysoce kvalitni. Obrazova slozka je tedy tou

2 Coz ostatné pfiznava i v &lanku ABSOLUTE ME. touto vétou: ,, Ctu hrozné mdlo a §tve mé to.

54




nejstézejnéjsi soucasti ¢lanku o modé. Dalsi spole¢nou strategii je informovani o tom,
kde je mozné si dané obleceni zakoupit, coz souvisi i se strategii doporuceni. A Cup of
Style a ANNA se shoduji jesté ve vyzdvihovani piednosti jednotlivych kouskt obleceni.
V dalS8ich zpusobech prezentace tématu mody se uz jednotlivé blogy ruzni. A Cup of Style
Casto uplatiiuji strategii prostého popisu. The Aesthet vyuziva velké mnozstvi kolazi.
ANNA zejména v ¢lancich o udrzitelné modé klade diraz na podlozend fakta a data, coz

vyuziva k osvété a pouceni.

Obrazova slozka je dulezitou soucasti i ¢lankl o cestovani, v tom se opét vSechny tii
blogy shoduji. The Aesthet a ANNA podobnym zptsobem upoustéji od textové slozky
ptispévki, aby uptednostnily pravé obrazovou. A Cup of Style do piispévku s timto
tématem fadi jeSté audiovizudlni obsah, ktery vytvareji pro svlij YouTube kandl, coz
ovSem nebylo predmétem analyzy. S Annou Stranskou se Lucie a Nicole shoduji
V popisovani navstivenych mist. Anna tak ¢ini zejména pomoci fotografii, Lucie a Nicole
spiSe podavaji praktické informace, kterych ¢tenaii mohou vyuzit pii své vlastni navstéve

stejnych mist.

V kategorii osobni zazitky mohu porovnat uz jen blogy A Cup of Style a ANNA.
Autorky obou téchto blogii se konkrétné u tohoto tématu snazi o vétsi interakci se ctenaii,
kdy je vyzyvaji, aby napsali svou reakci ¢i ndzor do komentaiti pod ¢lanek. Anna davéa u
¢lankd s timto tématem vétsi dliraz na grafiku, riizné detaily nebo ¢islovani jednotlivych

fakta, zatimco Lucie a Nicole opét pouze informuji a doporucuji.

V kategoriich kosmetika a krasa porovnavam blogy The Aesthet a A Cup of Style.
Shodnymi strategiemi jsou doporuceni, detailni fotografie a popis produkti. A Cup of
Style se odliSuje v tom, Ze vétsinou poskytuje jesté navod, jak dany produkt pouzivat, a
také v upozornéni na placenou spolupraci. The Aesthet na sponzoring nijak neupozoriuje,

a tudiZ nemohu tento faktor nijak hodnotit.

Co se tyce kategorii, které nejsou pro Zadné dva ze tii blogii spole¢né, opakuji se zde
strategie podobné vyse zminénym. U A Cup of Style je to zejména vyzdvihovani
pozitivnich vlastnosti produktu, u Anny fotografie a doporuceni. U téchto dvou blogu
jsem zaznamenala jako spole¢nou jesté strategii poskytovani servisnich informaci typu

kdy, kde, co..., nasla jsem ji vSak v riznych kategoriich.
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Tabulka €. 2: Nejvyssi shoda a podobnost z hlediska strategii

Nejvyssi shoda Podobnost Radi pouze jeden blog, nelze porovnat
Moda Osobni zazitky Umeéni a design

Cestovani Motivace a osobni rozvoj
Kosmetika/krasa Blogerské akce a propagace

4.4.3 Komparace provazanosti obsahu na blogu a na Instagramu

Z provedené analyzy instagramovych profilli vyvozuji nasledujici: autorky blogu A
Cup of Style, maji vSechny své profily na Instagramu zna¢né provazané s obsahem na
blogu. Vzhledem ktomu, Ze maji kazda svij vlastni profil, a jesté¢ spravuji profil
spole¢ny, mohli bychom piedpokladat, ze identicky obsah s blogem se bude objevovat
vyhradné pravé na spolecném profilu. Nicméné Lucie a Nicole maji svij blog jiz
viceméné jako své zaméstnani, proto obsah z blogu znacné prostupuje i na jejich
soukromé instagramové profily. Novy obsah na Instagramu vytvareji opravdu naprosto

minimalné.

Oproti tomu u Anny Stranské je tomu tak, ze viceméné z poloviny vytvaii novy
obsah a z poloviny se Instagram shoduje s obsahem na blogu. Novy obsah vytvaii mimo
jiné také za pomoci Instagram Stories, tento material ovSem nebyl pfedmétem analyzy.

Na blog ve svych instagramovych ptispevcich odkazuje jen ziidkakdy.

Adéla Mazankova se v roce 2017 vénovala zejména Instagramu, a zfejmeé i proto na
blogu publikovala velmi malo. S pfispévky na blogu nesouvisi jeji fotografie na
Instagramu téméet nikdy. Lze spiSe predpokladat, Ze obsah na Instagram vytvaii
V souvislosti se svym zaméstndnim v ¢asopise ELLE. Obsah vytvaieny pro toto médium

jsem pochopiteln¢ neanalyzovala, proto se v tomto piipadé mohu pouze domnivat.

Tabulka ¢. 3: Mira provazanosti obsahu na blogu s obsahem na Instagramu

Provazano Novy obsah
@lucie_ehr 7 3
@nicole_e 10 0
@acupofstyle 10 0
@anna_stranska 4 6
@adelachloe 1 9
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5 ZAVER
Ve své bakalaiské praci jsem se zaméfila pfedevSim na zji$téni, jaka témata se
vyskytuji v obsahu publikovaném v roce 2017 na tfech vybranych ¢eskych moddnich

blozich. Druhotnym cilem bylo vysledovat, jakym zptisobem modni blogerky vyuzivaji

socialni sit’ Instagram.

Analyze predchazela teoreticka ¢ast, v niz jsem zkoumané blogy zasadila do SirSiho
kontextu Ceské i svétové blogosféry. Vénovala jsem se i jednoduché charakteristice
vizudlni stranky kazdého z blogt, abych pfiblizila uz z toho plynouci rozdily mezi

jednotlivymi blogy a jejich autorkami.

Pied samotnou analyzou jsem blogy A Cup of Style, ANNA a The Aesthet sledovala
jiz delsi dobu, proto jsem si byla védoma, ze se autorky téchto blogli nevénuji vyhradné
pouze madde, ale reflektuji také jina témata, jako je naptiklad cestovani nebo kosmetika.
Ptesto jsem neptedpokladala tak rozsahlé fazeni téchto a dalSich témat, jaké poté ukazala

analyza.

Nejpatrnéjsi byl tento jev u blogu A Cup of Style. Jeden z prvnich ¢eskych blogu sice
pétkrat za sebou zvitézil v anket¢ Czech Blog Awards v kategorii fashion (moda),
nicméné svym obsahem pfipomind spiSe blogy spadajici do kategorie zivotniho stylu.
Témeér ve stejné mife jako téma mody se totiz na blogu objevuje napiiklad i téma
cestovani. Dale se jeho autorky Lucie a Nicole Ehrenbergerovy vénuji motivaci a
osobnimu rozvoji, propagaci vlastni znacky nebo kosmetice. V ramci trojiho kodovani
obsahu blogu A Cup of Style jsem odkryla i ¢asté fazeni ¢lankt sponzorovanych jistou
odévni ¢i kosmetickou znaCkou. Takové Clanky se nejCastéji vyskytovaly v tematické

kategorii krasa.

U Anny Stranské se téma Zivotniho stylu objevilo také, nicméné ne v takové mife,
jako u blogu A Cup of Style. Za rok 2017 probéhl u autorky blogu ANNA zna¢ny posun
k ¢im dal tim vétsimu dirazu na propagovani udrzitelného zivotniho stylu. Stale se vSak
na blogu vénuje zejména mode a svym Ctenaitim se snazi predavat informace a rady, jak
dosahnout udrzitelnosti v Satniku. Kromé toho se vénuje i oblasti cestovani a ma piesah

do kultury a uméni. Tato témata nejcastéji zpracovava prostiednictvim fotografii.

Blog The Aesthet autorky Adély Mazankové po provedené analyze vnimam Cisté

jako fotoblog, protoze textova slozka je pted obrazovou silné upozadéna. Oznaceni modni
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blog mu vSak lze ze vSech tii zkoumanych blogh pfipsat nejvice. Autorka se jinym

tématiim nez modé vénuje minimalng.

V druhé¢ ¢asti analyzy jsem se vénovala obsahu, ktery blogerky publikuji na socialni
siti Instagram. Kazda z blogerek pfistupuje k Instagramu trochu jinym zpisobem, ale
vSeobecné lze tvrdit, ze ¢im vice obsahu publikuji autorky na svych blozich, tim méné
nového obsahu vytvaii na socialnich sitich. U blogu A Cup of Style se totiZ téméf vSechny
piispévky na Instagramu tykaly obsahu na blogu, zatimco u blogii ANNA a The Aesthet
bylo toto provdzani bud’ minimalni, nebo zadné. Instagram mddnim blogerim nabizi
mnoho donedavna netusenych moznosti. Bud’ mohou piispévky vyuzit k pfimé propagaci
jiz publikovaného obsahu, nebo se mohou vénovat ,,mikroblogovani* prostiednictvim

Instagramu. Provedend analyza ¢aste¢né odkryla oba pfistupy.

V ramci mé bakalatské prace se mi podafilo naplnit cile, které jsem si stanovila. Za
pomoci metody zakotvené teorie jsem vysledovala, jakym tématiim se autorky vybranych
blogl vénuji a odpovédé€la jsem si na otdzku, zda i pfes fazeni jinych témat Ize stale tyto
blogy vnimat jako modni. Dale jsem se zaméfila na shody a rozdily mezi témito blogy a
na zaklad¢ téchto jevi jsem demonstrovala riizné moznosti tvorby obsahu na mddnich
blozich. Také jsem interpretovala blogerkami sdileny obsah na socialni siti Instagram a

zjistila jsem, jakym zplisobem tuto platformu vyuZivaji ve vztahu ke svym blogiim.

Doufam, Ze se mi v této praci podafilo prostfednictvim teoretické reflexe a
provedené analyzy poskytnout alespoii ¢asteCny vhled do problematiky soucasnych
¢eskych mddnich blogli, a Ze tato prace muze byt zdkladem pro dalsi vyzkum v této

oblasti.
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Prilohy
Ptiloha €. 1: Ukazka kdédovani obsahu — tvorba kategorii

A Cup of Style

The Fashion Week attire (http://www.acupofstyle.com/2017/02/the-fashion-week-
attire.html)

- fashion week, styl, outfit, street style, svetr, kabelka, dziny, vesta, boty, znacka Win
Win Love

- > kategorie méda, subkategorie outfit post

PHOTO DIARY | V IKEA po zaviraéce, a na otevieni nového C&A!
(http://www.acupofstyle.com/2017/08/photo-diary-v-ikea-po-zaviracce-na.html)

-, (...)jsem jeste navstivila dve skvélé akce, o kterych bych vam chtéla dneska
povedet. “, IKEA, predstaveni pro blogery, jidlo, oblibeny brand, personalizovany katalog,

- nova prodejna C&A na Chodové, oblibena znacka, ,,Na moc blogerskych akci uz
nechodime, a spis jen tam, kde opravdu mame rady danou znacku (...) "

- = kategorie blogerské akce a propagace
ANNA

designblok / soffa / beauty (http://annastranska.blogspot.cz/2017/11/designblok-soffa-
beauty.html)

- festival Designblok, Veletrzni paldc — budova Narodni galerie, nové ¢islo magazinu
Soffa, Narodni muzeum, malif Antonin Slavicek, vystavy
- > kategorie uméni a design

sustainability 0l.intro (http://annastranska.blogspot.cz/2017/02/sustainability-
0lintro.html)

- fast X sustainable fashion, ,, Nase generace nakupuje. A nakupuje i to, co
nepotrebuje, pricemz se snazi utratit co nejmeéné penez za co nejvice veci. “, moda,
udrzitelnost

- = kategorie méda, subkategorie udrzitelna méda

The Aesthet
ON MY MIND /7 (http://the-aesthet.com/blog/2017125-1)

- boty, kabelka, ponozky, blejzr, $atek, nausnice, kabelka = wishlist
- > kategorie méda, subkategorie inspirace
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PARADOXES OF A MODERN DAY WOMAN (http://the-
aesthet.com/blog/2017131)

- Chanel, parfém, ving, ,,*Thank you Chanel, for showing me to the world of
beautiful paradoxes and the two wonderful days in Bratislava “

- kategorie kosmetika

PFiloha €. 2: Prvni navrh loga blogu A Cup of Style (zdroj: ask.fm A Cup of Style)

Piiloha ¢. 3: Ukazka vizualni podoby jednotlivych blogt (zdroj: screenshot A Cup of
Style, ANNA, The Aesthet)
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Mit mifi véci. To neznamend vyhazet na novej rok viechno stary oble¢eni a nakoupit par novych cool kouskd, to
neznamenad viechny dekorace hodit do koSe a Zit mezi 4 bilymi st&nami. Mit mifh znamena nakupovat mii - a kdyZ uz, tak
s rozvahou. Pfed ndkupem cehokoliv se staci zamyslet:

1 mam to uz doma?

2 potiebuju to mit vic nez jednou?

3 je to rozbity - jde to opravit?

4 vydrzi mi to (budu se s tim chtit stéhovat?)

5 co s tim udélam aZ to prestane byt cool / funkéni / hezky?

Poté, co si poloZite vSechny tyhle otazky, si uz nikdy nic nekoupite, haha. Nebo teda na mé to dost funguje. KdyZz mam
pocit, Ze fakt potfebuju novej stdl, piedstavim si, jak se s nim stéhuju do svyho prvniho vlastniho bytu a dojde mi, Ze
musi beit FAKT boZi a ne "ien" uchazeiici z ikev. KdvZ si uvédomim. kolik mi uz za mii kratkei Zivot vvschlo lakl na
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