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Abstrakt 	

Analýza vinařského turismu	

Vinařský	 turismus	 představuje	 důležitou	 aktivitu	 ve	 dvou	 hlavnıćh	 oblastech	

CSeské	republiky,	přičemž	se	tato	bakalářská	práce	zaměřuje	na	Velké	Bıĺovice	jako	

na	 jednu	 z	nejvýznamnějšıćh	 oblastı	́ vinařstvı.́	 Cıĺem	 práce	 je	 provést	 analýzu	

kulturnı	́ událost	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa,	 zkoumat	 jejı	́ potenciál	 a	 na	 základě	

provedeného	 výzkumu	 stanovit	 návrhy	 a	 doporučenı	́ pro	 jeho	 lepšı	́ využitı.́	

Bakalářská	práce	zkoumá	vinařský	 turismus	ve	Velkých	Bıĺovicıćh	a	kulturnı	́ akci	

pořádanou	 v	 této	 oblasti.	 V	práci	 je	 využito	 jak	 kvantitativnı	́ výzkumné	 šetřenı	́

v	podobě	dotaznıḱového	šetřenı,́	tak	kvalitativnı	́výzkumné	šetřenı	́vedené	formou	

neformálnıćh	 rozhovorů	pro	doplněnı	́ potřebných	poznatků.	 Z	provedené	 analýzy	

vinařského	turismu	v	CSeské	republice	a	ve	světě	a	na	základě	dotaznıḱového	šetřenı	́

ve	 Velkých	 Bıĺovicıćh	 byly	 zıśkány	 podklady	 pro	 zodpovězenı	́ výzkumné	 otázky	

o	zkvalitněnı	́organizace	akce	a	zlepšenı	́potenciálu	vinařského	turismu	ve	vybraném	

regionu.	Výsledkem	práce	 jsou	 stanovená	 doporučenı	́ pro	podnikatelské	 subjekty	

a	 instituce	 vinařského	 ruchu,	 konkrétně	 vinaře	 a	 vinařstvı	́ sıd́lıćı	́ ve	 zkoumané	

destinaci.	

Klíčová	 slova:	 cestovnı	́ ruch,	 Velké	 Bıĺovice,	 kulturnı	́ akce,	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa,	

vinařstvı,́	vinařský	cestovnı	́ruch			

  



	

Abstract 	

Analysis of wine tourism 	

Wine	 tourism	 represents	 a	 signiVicant	 activity	 in	 two	 main	 regions	 of	 the	

Czech	Republic,	with	this	bachelor's	thesis	focuses	on	Velke	Bilovice	as	on	one	of	the	

most	signiVicant	wine	regions.	The	aim	of	the	thesis	is	to	analyse	the	cultural	event	

„Ze	 sklepa	 do	 sklepa“,	 examine	 its	 potential,	 and	 based	 on	 the	 research	 Vindings,	

provide	proposals	and	recommendations	 for	 its	better	utilization.	SpeciVically,	 the	

bachelor	 thesis	 examines	 wine	 tourism	 in	 Velke	 Bilovice	 and	 the	 cultural	 event	

organized	 in	 this	 area.	 Both	 quantitative	 research	 in	 the	 form	of	 a	 questionnaire	

survey	 and	 qualitative	 research	 conducted	 through	 informal	 interviews	

to	 complement	 necessary	 insights	 are	 used	 in	 the	 thesis.	 The	 analysis	 of	 wine	

tourism	in	the	Czech	Republic	and	worldwide,	along	with	the	questionnaire	survey	

conducted	in	Velke	Bilovice,	provided	the	basis	for	addressing	the	research	question	

regarding	 the	 improvement	 of	 event	 organization	 and	 enhancing	 the	 potential	

of	 wine	 tourism	 in	 the	 selected	 region.	 The	 results	 of	 the	 bachelor	 thesis	

are	 established	 recommendations	 for	 business	 entities	 and	 wine	 industry	

institutions,	namely	winemakers	and	wineries	located	in	the	researched	destination.	

Key	words:	tourism,	Velke	Bilovice,	cultural	event,	Ze	sklepa	do	sklepa,	viniculture,	

wine	tourism	

	 	



	

	 Obsah 	
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3.1 Venkovský	turismus	.............................................................................................................	5 
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1 Úvod  
V	 dnešnı	́ době	 je	 cestovnı	́ ruch	 velmi	 významné	 a	 rychle	 se	 rozvıj́ejıćı	́ odvětvı,́	

které	 je	vıće	 či	méně	důležitou	součástı	́našich	 životů.	V	dřıv́ějšı	́době	se	cestovalo	

za	účelem	obchodu	a	zıśkánıḿ	základnıćh	poznatků,	postupně	se	začal	cestovnı	́ruch	

rozvıj́et	 do	 novějšı	́ podoby	 a	 v	 současnosti	 je	 cıĺem	 účastnıḱů	 cestovnıh́o	 ruchu	

trávenı	́volného	času,	rekreace	nebo	poznávánı	́nových	mıśt	či	kultur.	Cestovnı	́ruch	

se	neustále	rozvıj́ı,́	docházı	́k	tvorbě	nabıd́ky	nových	produktů	a	služeb	v	cestovnıḿ	

ruchu	 a	 neustále	 vznikajı	́ nové	 a	 speciVické	 formy	 cestovnıh́o	 ruchu,	 ke	 kterým	

účastnıći	 cestovnıh́o	 ruchu	 nacházejı	́ motivaci.	 Přıḱladem	 této	 speciVické	 formy	

cestovnıh́o	 ruchu	 je	 vinařský	 turismus,	 která	 se	 v	 poslednıćh	 letech	 stává	 velmi	

populárnı.́	 Motivacı	́ pro	 cestovánı	́ za	 vıńem	 může	 být	 napřıḱlad	 návštěva	 vinic,	

vinných	sklepů,	poznávánı	́zachovaných	tradic	ve	vinařských	oblastech	či	setkávánı́	

s	vinaři	a	zıśkávánı	́nových	znalostı	́o	vinařstvı.́			

CSeská	republika	 je	rozdělena	na	dvě	vinařské	oblasti	–	CSechy	a	Moravu,	které	 jsou	

dále	 tvořeny	 šesti	 podoblastmi.	Vinařský	 cestovnı	́ ruch	 je	nejpopulárnějšı	́ na	 jižnı	́

Moravě,	kde	jsou	velmi	vyhovujıćı	́podmıńky	pro	pěstovánı	́vinné	révy	a	také	se	zde	

nacházı	́mnoho	 významných	 center	 cestovnıh́o	 ruchu,	mezi	 které	 patřı	́ také	 Velké	

Bıĺovice.	Podle	 Ûstřednıh́o	kontrolnıh́o	a	zkušebnıh́o	 ústavu	zemědělského	(2023)	

jsou	 Velké	 Bıĺovice	 největšı	́ vinařskou	 obcı	́ v	 CSeské	 republice,	 jejichž	 plocha	

registrovaných	vinic	dosahuje	přes	774	ha.	

Ve	 Velkých	 Bıĺovicıćh	 se	 během	 roku	 koná	 mnoho	 kulturnıćh	 akcı,́	 které	 jsou	

navštěvovány	velkým	množstvıḿ	 účastnıḱů	vinařského	turismu.	Na	 jednu	z	 těchto	

akcı	́ je	 kladena	 pozornost	 v	 této	 bakalářské	 práci.	 Jedná	 se	 o	 kulturnı	́ událost	

Ze	 sklepa	do	 sklepa,	 která	 zahajuje	 turistickou	 sezónu	 v	 této	 podoblasti	 a	 otevıŕá	

vinařské	sklepy	pro	veřejnost.		

Důvodem	a	motivacı	́pro	výběr	tohoto	tématu	práce	je	skutečnost,	že	Velké	Bıĺovice	

jsou	jednıḿ	z	nejtradičnějšıćh	mıśt	v	jedné	z	nejvýznamnějšıćh	oblastı	́vinařstvı.́	

Vedlejšı	́motivacı	́bylo	také	to,	že	tuto	oblast	pravidelně	navštěvuji.		 	
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2 Cíl práce a metodika zpracování   

2.1 Cíl práce  
Cıĺem	práce	bylo	zjištěnı	́spokojenosti	návštěvnıḱů	kulturnı	́akce	Ze	sklepa	do	sklepa	

ve	 Velkých	 Bıĺovicıćh	 s	jejıḿ	 pořádánıḿ,	 a	 to	 pomocı	́ analýzy	 kulturnı	́ akce	

v	souvislosti	 s	jejıḿ	 potenciálem	 a	 návrhem,	 jak	 ho	 v	budoucnu	 využıt́.	 Toho	 bylo	

dosaženo	prostřednictvıḿ	dotaznıḱového	šetřenı,́	které	zjišťovalo	názor	návštěvnıḱů	

na	vybranou	pořádanou	kulturnı	́akci.	Důvodem	a	motivacı	́pro	výběr	této	akce	je	část	

roku,	ve	které	se	koná,	jde	o	prvnı	́vinařskou	akci	v	kalendářnıḿ	roce	v	tomto	městě	

a	 také	 skutečnost,	 že	 se	 tato	 akce	 koná	 v	jednom	 z	nejtradičnějšıćh	 mıśt	 v	jedné	

z	největšıćh	 vinařských	 podoblastı.́	 Tato	 akce	 zároveň	 bývá	 nejnavštěvovanějšı.́	

Z	 dotaznıḱů	 byly	 následně	 vyhodnoceny	 závěry	 a	 stanovena	 doporučenı	́

pro	potenciálnı	́ zlepšenı	́ vinařského	 turismu	ve	městě	 a	dosaženı	́ lepšı	́ organizace	

a	většı	́návštěvnosti	dané	události.	

Součástı	́cıĺe	práce	bylo	také	zpracovánı	́zıśkaných	informacı	́a	znalostı,́	které	se	týkajı	́

vinařského	 cestovnıh́o	 ruchu	 zejména	 ve	 vybrané	 oblasti,	 tedy	Velkých	Bıĺovicıćh.	

Z	geograVické	charakteristiky	a	předpokladů	byl	vyvozen	potenciál	zkoumané	akce,	

dıḱy	čemuž	bylo	možné	vytvořit	návrhy	k	jeho	lepšıḿu	využitı	́v	budoucnu.	

Výzkumná	otázka	v	této	bakalářské	práci	byla	formována	následovně:		

„Jakými	faktory	může	být	negativně	ovlivněna	spokojenost	návštěvnıḱů	během	účasti	

na	kulturnı	́akci	Ze	sklepa	do	sklepa?“		

Pro	tuto	bakalářskou	práci	byly	zároveň	stanoveny	tři	hypotézy,	které	znı	́takto:	

1. Vıće	jak	50	%	účastnıḱů	akce	navštěvuje	Velké	Bıĺovice	pouze	za	účelem	účasti	

na	konaných	akcıćh	ve	městě.	

2. Vıće	než	70	%	návštěvnıḱů	akce	je	spokojeno	s	jejı	́organizacı.́	

3. Každým	rokem	se	návštěvnost	akce	zvyšuje.	
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2.2 Metodika zpracování  
Pro	 vypracovánı	́ bakalářské	 práce	 byly	 použity	 dostupné	 odborné	 a	 populárně	

naučné	literárnı	́a	webové	zdroje	z	oboru	cestovnıh́o	ruchu,	vinařstvı,́	venkovského	

turismu	 a	 geograVie.	 Z	 hlediska	 geograVického	 zařazenı	́ byly	 vyhledány	 dostupné	

informace	převážně	z	literárnıćh	zdrojů	jako	napřıḱlad	„Velké	Bıĺovice:	město	v	kraji	

vinohradů“	od	CSecha	(2016),	ale	 i	webových	zdrojů,	konkrétně	z	webu	Ûstřednıh́o	

kontrolnıh́o	a	zkušebnıh́o	ústavu	zemědělského	nebo	z	webu	města	Velké	Bıĺovice.	

Veškeré	 tyto	zdroje	se	zabývajı	́ vybranou	oblastı	́ –	 jižnı	́Moravou	a	vinařskou	obcı	́

do	 nı	́ spadajıćı	́ –	 Velkými	 Bıĺovicemi.	 K	pochopenı	́ problematiky	 zkoumané	

v	bakalářské	 práci	 byly	 použity	 a	 následně	 čerpány	 také	 informace	 z	odborných	

článků.	

V	teoretické	části	byla	zkoumána	základnı	́problematika	cestovnıh́o	ruchu,	vinařstvı	́

a	 venkovského	 turismu.	 Dále	 zde	 byly	 deVinovány	 typické	 produkty	 vinařského	

turismu	a	charakterizován	vinařský	turismus	ve	světě	a	v	CSeské	republice.	

Praktická	část	byla	zaměřena	na	konkrétnı	́zkoumanou	oblast	Velké	Bıĺovice.	Byla	zde	

provedena	analýza	Velkých	Bıĺovic	a	vinařského	cestovnıh́o	ruchu	ve	městě.		

Výzkum	byl	prováděn	kvantitativnı	́výzkumnou	metodou,	konkrétně	dotaznıḱovým	

šetřenıḿ.	 Vytvořené	 dotaznıḱy	 byly	 rozdány	 návštěvnıḱům	 kulturnı	́ události	

Ze	sklepa	do	sklepa	(vzor	dotaznıḱu	je	uveden	v	přıĺoze).	V	rámci	výzkumu	zde	byl	

zčásti	 využit	 také	 kvalitativnı	́ výzkum,	 který	 probıh́al	 na	 zkoumané	 kulturnı	́ akci	

v	podobě	 neformálnıćh	 rozhovorů,	 dıḱy	 kterým	 byly	 zıśkány	 doplňujıćı	́ informace	

použité	 v	 této	 práci.	 Kvantitativnı	́ část	 výzkumu	 zkoumala	 postoj	 návštěvnıḱů	

k	vybrané	 akci,	 jejich	 názor	 a	 také	 úroveň	 spokojenosti,	 zatıḿco	 kvalitativnı	́

neformálnı	́rozhovory	byly	zaměřeny	na	zıśkánı	́dodatečných	poznatků	a	informacı	́

z	perspektivy	pořadatelů	a	organizátorů	události.		

Dotaznıḱové	 šetřenı	́ bylo	 tvořeno	 v	návaznosti	 na	 výzkumnou	 otázku	 stanovenou	

v	této	 práci	 a	 byly	 vybrány	 otázky,	 dıḱy	 kterým	byly	 zıśkány	 relevantnı	́ informace	

o	faktorech,	které	mohou	negativně	ovlivnit	spokojenost	účastnıḱů	vybrané	kulturnı	́

akce	Ze	sklepa	do	sklepa.	Dotaznıḱ	obsahoval	jak	uzavřené	otázky	z	možnostı	́volby	

odpovědi,	tak	otevřené	otázky	pro	zıśkánı	́podrobnějšıćh	informacı	́od	respondentů.	

Dıḱy	 provedenému	 dotaznıḱovému	 šetřenı	́ bylo	 možné	 zıśkat	 ucelený	 pohled	
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na	faktory	ovlivňujıćı	́spokojenost	návštěvnıḱů	během	akce	a	v	této	práci	posloužil	

jako	důležitý	zdroj	dat.	

Tato	 událost	 se	 koná	 každoročně	 již	 od	 roku	 2006	 a	 je	 spojená	 s	 otevıŕánıḿ	

vinařských	sklepů,	 jejı	́datum	konánı	́připadl	na	1.	4.	2023.	Záměrem	výzkumného	

šetřenı	́bylo	zıśkat	vzorek	o	150	dotaznıćıćh.	Vzhledem	k	zıśkanému	malému	vzorku	

respondentů	 je	 třeba	 považovat	 následujıćı	́ závěry	 za	 orientačnı	́ a	 předběžné.	

K	pokračujıćıḿu	 výzkumu	 budou	 v	závěru	 práce	 stanoveny	 návrhy	 následného	

postupu.	

V	závěru	práce	byly	z	analýzy	vinařského	turismu	ve	světě,	v	CSeské	republice	a	také	

z	výsledků	zıśkaných	z	dotaznıḱového	šetřenı	́ve	Velkých	Bıĺovicıćh	zıśkány	podklady	

pro	zodpovězenı	́výzkumné	otázky,	a	dále	byla	sestavena	doporučenı,́	 jak	je	možné	

zkvalitnit	organizaci	vinařské	akce	a	zlepšit	potenciál	vinařského	turismu	ve	městě.	
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3 Teoretická východiska   
3.1 Venkovský turismus 
Vznik	venkovského	turismu	souvisel	s	urbanizačnıḿ	procesem	na	konci	19.	a	počátku	

20.	 stoletı,́	 kdy	 došlo	 k	vývoji	 nové	 společenské	 struktury,	 odlišné	 od	 tradičnıh́o	

venkovského	 prostředı́	 (Vacková,	 2006).	 Podle	 nı	́ byli	 lidé	 z	městských	 oblastı	́

přitahováni	 životnıḿ	 stylem,	 myšlenıḿ	 a	 krajinnými	 hodnotami	 venkovského	

prostředı,́	 což	 vedlo	 k	jejich	 návratu	 na	 venkov,	 ke	 svému	 původnıḿu	 bydlišti.	

Dalšı	́ rozvoj	 venkovského	 cestovnıh́o	 ruchu	 spojuje	 s	lepšıḿi	 hygienickými	

podmıńkami	panujıćıḿi	na	venkově	v	meziválečném	obdobı	́a	také	v	obdobı	́po	druhé	

světové	 válce,	 kdy	 docházelo	 k	rozšıř́enı	́ automobilové	 dopravy.	 Zdůrazňuje,	

že	k	obrovskému	rozmachu	došlo	až	v	80.	a	90.	letech	20.	stoletı,́	kdy	lidé,	kteřı	́dřıv́e	

vnıḿali	venkovský	 život	 jako	nepohodlný	a	namáhavý,	ho	majı	́dnes	spojený	spıš́e	

s	kvalitnıḿ	a	klidným	prostředıḿ	a	čistým	vzduchem.	

Vanıč́ek	 a	 spol.	 (2021)	 uvádı,́	 že	 povědomı	́ lidı	́ o	 venkovském	 turismu	 výrazně	

ovlivnila	 pandemie	 koronaviru,	 která	 posıĺila	 zájem	 o	 něj.	 Podle	 něj	 lidé	 nynı	́

vyhledávajı	́ destinace	 mimo	 přelidněná	 mıśta,	 unikajı	́ z	 městského	 shonu	 a	 majı	́

potřebu	nalézt	klidná	mıśta	v	přıŕodě	pro	relaxaci	a	rekreačnı	́aktivity.	

Venkovský	 turismus	 se	 stává	 stále	 oblıb́enějšı	́ formou	 odpočinku,	 a	 to	 předevšıḿ	

pro	lidi,	kteřı	́vyžadujı	́klid,	preferujı	́pobyt	v	přıŕodě	a	autentický	zážitek	(Vanıč́ek	

a	spol.,	2021).	Klade	důraz	na	fakt,	 že	autenticita	a	 interakce	s	mıśtnıḿi	kulturami	

jsou	 dalšıḿi	 významnými	 prvky	 současného	 venkovského	 turismu,	 na	 které	

se	účastnıći	venkovského	cestovnıh́o	ruchu	zaměřujı.́	Podle	něj	je	právě	toto	důvod,	

proč	 je	 zde	 kladen	 důraz	 na	 nabıd́ku	 zážitků	 spojených	 s	degustacı	́ lokálnıćh	

produktů,	 účastı	́ na	 tradičnıćh	 událostech,	 návštěvou	 kulturnıćh	 a	 historických	

památek	či	turistikou	v	přıŕodě.	

Socraru	 (2019)	 uvádı,́	 že	 na	 základě	 zkušenostı	́ z	celého	 světa	 je	 prokázán	 růst	

a	 neustálý	 rozvoj	 venkovského	 cestovnıh́o	 ruchu	 na	 mezinárodnı	́ úrovni,	 který	

umožňuje	zaměstnánı	́i	nekvaliVikovaných	pracovnıćh	sil,	i	když	pouze	v	omezeném	

rozsahu,	a	tudıž́	přinášı	́významný	počet	pracovnıćh	přıĺežitostı.́	Střıb́rná	(2015)	dále	

udává,	 že	 jeho	 dynamický	 rozvoj	 je	 důsledkem	 celé	 řady	 faktorů,	 které	 formujı	́

současnou	 krajinu	 a	 jejı	́ možnosti	 v	rámci	 využitı	́ cestovnıh́o	 ruchu.	 Podle	 nı	́ se	

diverziVikace	 nabıd́ky	 pohybuje	 v	rozmezı	́ od	 tradičnıćh	 chalup	 a	 horských	 chat	
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až	po	modernı	́ekofarmy	a	agroturistické	usedlosti,	která	dává	účastnıḱům	cestovnıh́o	

ruchu	možnost	volby	odpovıd́ajıćı	́jejich	potřebám	a	preferencıḿ,	je	klıč́ovým	prvkem	

současného	venkovského	turismu.	Také	informuje,	že	se	ubytovacı	́zařıźenı	́soustředı	́

na	delšı	́pobyty	a	také	na	různé	cıĺové	skupiny,	kterými	jsou	napřıḱlad	rodiny	s	dětmi,	

jednotlivci	či	páry.	

Vanıč́ek	a	spol.	(2021)	vysvětluje,	že	důležitou	součástı	́venkovského	turismu	je	také	

udržitelnost	a	ekologie,	na	kterou	se	klade	velký	důraz,	a	proto	mnoho	ubytovacıćh	

zařıźenı	́ vyvıj́ı	́ snahu	 o	 minimalizaci	 dopadu	 na	 životnı	́ prostředı	́ poskytovánıḿ	

nabıd́ky	ekologických	možnostı	́ať	už	samotného	ubytovánı	́nebo	aktivit.	Informuje,	

že	k	propagaci	a	rozšıř́enı	́povědomı	́o	svém	ubytovánı	́se	dnes	nejčastěji	použıv́ajı	́

digitálnı	́ prostředky	 jako	 jsou	 webové	 stránky	 a	 sociálnı	́ média	 prostřednictvıḿ	

kterých	se	lze	prokliknout	na	online	rezervačnı	́portály.	Podle	něj	se	těmito	způsoby	

se	 zvyšuje	 dosah	 a	 dostupnost	 venkovského	 turismu	 pro	 účastnıḱy	 venkovského	

cestovnıh́o	ruchu	z	celého	světa.	

3.2 Gastronomický turismus 
Gastronomický	turismus	je	v	dnešnı	́době	důležitou	součástı	́venkovského	turismu,	

protože	 právě	 ve	 venkovských	 oblastech	 jsou	 tradičnı	́ pokrmy	 stále	 uchovávány	

(Sorcaru,	2019).	Podle	něj	jsou	tradičnı	́pokrmy	součástı	́autentického	zážitku,	téměř	

až	 skutečnou	 turistickou	 atrakcı,́	 který	 v	současnosti	 vyhledává	 stále	 vıće	 turistů,	

a	 proto	 restaurace	 a	menšı	́ hostince	 začleňujı	́ stále	 vıće	 speciVických	 regionálnıćh	

produktů	 do	 svých	 nabıd́ek,	 aby	 tak	 přilákaly	 vıće	 návštěvnıḱů.	 Informuje,	

že	gastronomie,	autentická	jıd́la	a	nápoje	jsou	pro	návštěvnıḱy	k	dispozici	celoročně,	

bez	ohledu	na	sezónu	či	počası	́a	z	toho	důvodu	je	možné	plně	využıt́	veškeré	suroviny	

pro	 přıṕravu	 svátečnıćh	 a	 speciálnıćh	 pokrmů	 jako	 napřıḱlad	 o	 Velikonocıćh,	

Vánocıćh	či	v	zimnıḿ	masopustnıḿ	obdobı.́	

Hall	 (2003)	udává,	 že	 gastronomický	 cestovnı	́ ruch	 zahrnuje	 aktivity,	 dıḱy	kterým	

účastnıći	 této	 formy	 turismu	mohou	 nahlédnout	 „pod	 pokličku“	 gastronomického	

světa.	Jako	přıḱlady	těchto	aktivit	uvádı:́	

• návštěvu	producentů	lokálnıćh	potravin,	

• účast	na	gastronomických	festivalech,	

• vyhledávánı	́speciálnıćh	mıśt	s	tradičnıḿi	pokrmy,	

• exkurze	na	farmách,	



7 	
		

• pozorovánı	́procesu	přıṕravy	pokrmů.	

Podle	McKercher	(2008)	hrajı	́pro	účastnıḱy	gastronomického	turismu	organizované	

exkurze	 k	představenı	́ tradičnıćh	 pokrmů	 a	 gastronomického	 světa	 konkrétnıh́o	

regionu	klıč́ovou	roli	ve	výběru	destinace,	aby	zıśkali	co	nejlepšı	́požadovaný	zážitek	

z	návštěvy.	 Dále	 vysvětluje,	 že	 se	 nejčastěji	 jedná	 o	 světové	 regiony,	 které	 jsou	 již	

dlouho	známé	jako	gastronomická	centra	–	napřıḱlad	oblast	Champagne	a	Burgundy	

ve	Francii,	pro	jejıž́	kuchyni	jsou	typické	sýry,	ryby	a	mořské	plody,	dále	Napa	Valley	

v	Kalifornii,	Jižnı	́Afrika	pro	svou	indickou	a	africkou	kuchyni,	nebo	italské	Toskánsko,	

které	je	populárnı	́předevšıḿ	dıḱy	pokrmům	jako	jsou	těstoviny	nebo	pizza	(viz	nıž́e	

uvedený	obrázek	1).	

Getz	(2006)	udává,	že	tyto	destinace	jsou	zároveň	oblastmi	známými	pro	vinařstvı,́	

do	 kterých	 každoročně	 cestuje	 velké	 množstvı	́ účastnıḱů	 vinařského	 cestovnıh́o	

ruchu.	 Podle	 něj	majı	́ tyto	 dvě	 formy	 cestovnıh́o	 ruchu	mnoho	 prvků,	 kterými	 se	

vzájemně	propojujı	́a	doplňujı.́	Getz	(2000)	poskytuje	informace,	že	vinařské	regiony	

často	 nabıźejı	́ degustace	mıśtnıćh	 vıń	 či	 pořádajı	́ události,	 ve	 kterých	 je	 vinařstvı	́

propojeno	s	gastronomickým	zážitkem	v	to	napřıḱlad	konkrétně	v	podobě,	ve	které	

jsou	 vıńa	 snoubena	 s	pokrmy	 (viz	 kapitola	 4.2.2.	 Kulturnı	́ akce),	 nebo	 jsou	

ochutnávány	regionálnı	́potraviny	(viz	obrázek	2	z	festivalu	Slıṕka	tour	v	roce	2022).	

Obrázek	1	-	Ilustrační	ukázka	italských	pokrmů	

Zdroj:	Freepik	(2010)	
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3.3 Vinařský cestovní ruch ve světě 
Vinařský	 turismus	 v	dnešnı	́ době	 představuje	 důležitý	 segment	 cestovnıh́o	 ruchu,	

který	 turistům	 nabıźı	́ možnost	 prozkoumávat	 vinice,	 ochutnávat	 mıśtnı	́ vıńa	

a	poznávat	nejen	kulturnı,́	ale	i	historické	dědictvı	́s	nıḿ	spojené.	V	tomto	sektoru	se	

projevuje	 stále	 rostoucı	́ zájem	 po	 celém	 světě,	 přičemž	 některé	 regiony	 se	 staly	

známými	 a	 vyhlášenými	 vinařskými	 destinacemi.	 Tyto	 destinace	 majı	́ vynikajıćı	́

podmıńky	 pro	 vinařský	 turismus	 a	 pro	 účastnıḱy	 cestovnıh́o	 ruchu	 jsou	 velmi	

atraktivnı.́	

Podle	Halla	(2000)	je	jednıḿ	z	nejznámějšıćh	a	nejvyhlášenějšıćh	regionů	vinařského	

turismu	 ve	 světě	 francouzské	 Bordeaux,	 které	 je	 proslulé	 dlouhou	 historiı	́ výroby	

vıńa	a	impozantnı	́architekturou	vinic	a	vinoték	(vinice	jsou	vyobrazeny	na	obrázku	

3).	Podle	něj	je	kromě	vinařstvı	́tato	oblast	známá	svou	kuchynı,́	která	se	s	vinařstvıḿ	

úzce	 pojı́	 a	 účastnıći	 cestovnıh́o	 ruchu	 si	 zde	 mohou	 vychutnat	 tradičnı	́ pokrmy,	

ve	 kterých	 jsou	 využity	 nejen	 lokálnı	́ suroviny,	 ale	 také	 vıńa.	 Dále	 zdůrazňuje,	

že	vinařský	turismus	se	v	této	oblasti	zařazuje	mezi	hlavnı	́atrakce	a	návštěvnıḱům	

nabıźı:́	

• prohlıd́ky	vinic,	možnost	vidět	vinohradnıḱy	při	samotném	procesu	práce,	

• ochutnávky	vıń	ve	vinotékách	a	na	vinicıćh,	

Obrázek	2	-	Festival	Slípka	tour	2022	

Zdroj:	Mojelahve.cz	(2024)	
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• bohatou	 nabıd́ku	 kulturnıh́o	 dědictvı,́	 jako	 historické	 centrum	 města	

Bordeaux	nebo	UNESCO	památek.	

Podle	 Halla	 (2000)	 se	 oblast	 v	jihozápadnı	́ Francii	 aktivně	 věnuje	 investicıḿ	

do	 rozvoje	 vinařského	 turismu	 jako	 jsou	 napřıḱlad	 modernizace	 vinic,	 vytvářenı	́

vzdělávacıćh	programů	pro	návštěvnıḱy	a	v	neposlednı	́řadě	také	propagaci	regionu	

jako	turistické	destinace,	což	je	pro	neustálý	rozvoj	velmi	důležité.	

O	dalšı	́významné	destinace,	kterou	je	Toskánsko	v	Itálii	se	lze	dočıśt	napřıḱlad	v	dıĺe	

„Italian	wine	 unplugged	 grape	 by	 grape“	 od	 Kim	 (2017).	 Ten	 uvádı,́	 že	 Toskánsko	

je	destinacı	́ s	malebnými	krajinami,	daleko	sahajıćı	́ historiı	́ a	 lahodnými	vıńy.	Dále	

také	 informuje,	 že	 návštěvnıći	 zde	 mohou	 navštıv́it	 malebné	 vinice	 (viz	 obrázek	

4	nıž́e),	včetně	možnosti	jejich	prohlıd́ky	a	také	sklepů,	k	čemuž	neodmyslitelně	patřı	́

degustace,	 dále	 se	 zde	 nacházı	́ velké	 množstvı	́ historických	 měst	 a	 vesnic	

jako	napřıḱlad	Florencie,	Siena	nebo	Pisa.	Stejně	jako	je	tomu	ve	Francii	a	dalšıćh	dále	

zmıńěných	 destinacıćh,	 i	 v	Itálii	 je	 vinařstvı	́ úzce	 propojeno	 s	gastronomickými	

zážitky,	 a	 návštěvnıći	 si	 tedy	 mohou	 vychutnat	 tradičnı	́ italské	 pokrmy,	 které	 lze	

snoubit	s	mıśtnıḿi	vıńy.	

Hall	(2000)	pıš́e,	že	vinice	v	italském	Toskánsku	pořádajı	́kulturnı	́a	společenské	akce	

jako	 jsou	koncerty,	 výstavy	a	vinařské	 festivaly,	 které	 lákajı	́ návštěvnıḱy.	Podle	něj	

se	 těmito	 způsoby	mıśtnı	́ obyvatelé,	 a	 předevšıḿ	 vinaři	 vyvıj́ı	́ snahu	 o	 propagaci	

regionálnıćh	produktů	a	zvyšovánı	́povědomı	́o	mıśtnıćh	vinařských	tradicıćh.	

Obrázek	3	-	Vinice	v	Bordeaux		

Zdroj:	Travelmag.cz	(2024)	
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Dalšıḿi	 známými	 italskými	 vinařskými	 oblastmi	 jsou	 napřıḱlad	 severovýchodnı	́

oblast	 Veneto,	 která	 je	 domovem	 populárnıh́o	 vıńa	 Prosecca,	 oblastı	́ proslulou	

produkcı	́ červených	 vıń	 je	 severozápadnı	́ Piemont	 a	 v	neposlednı	́ řadě	 se	 jedná	

o	oblast	ležıćı	́na	severu	Itálie,	a	tedy	Lombardii	(D'Agata,	2014).	

Podle	 Miller	 (2007)	 jsou	 aktivity	 spojené	 s	vinařstvıḿ	 a	 gastronomiı	́ hlavnıḿi	

atraktivitami,	 za	 kterými	 účastnıći	 cestovnıh́o	 ruchu	 do	 této	 oblasti	 přijıž́dějı,́	

proto	jsou	velmi	přıńosné	pro	ekonomický	rozvoj	regionu	a	udržitelný	cestovnı	́ruch.		

Jihozápadně	 od	 Itálie	 se	 nacházı	́ dalšı	́ oblast,	 do	 které	 cestuje	 velké	 množstvı	́

účastnıḱů	vinařského	turismu,	a	tou	je	SSpanělsko.	

O	jedné	z	nejslavnějšıćh	španělských	vinařských	oblastı	́nazývanou	Rioja	tvrdı	́Evans	

(2018),	 že	 je	 proslulá	 zejména	 červenými	 vıńy.	 Podle	 nı	́ se	 vinice	 v	této	 oblasti	

rozkládajı	́v	horských	oblastech	i	 údolnıćh	oblastech	v	okolı	́ řeky	Ebro,	v	čemž	tkvı	́

rozmanitost	vıń.	 Informuje,	 že	milovnıḱy	vıń	zde	však	nezaujmou	pouze	vynikajıćı	́

vıńa	 a	 překrásné	 vinice,	 ale	 také	 středověká	 města	 nabıźejıćı	́ architektonické	

památky,	ikonickou	památkou	regionu	je	zde	klášter	San	Millán	de	la	Cogolla	zapsaný	

na	seznamu	světového	dědictvı	́UNESCO	(viz	obrázek	5),	dále	nesmı	́chybět	národnı	́

parky	 nabıźejıćı	́ možnosti	 pro	 outdoorové	 aktivity	 jako	 horskou	 turistiku	

a	v	neposlednı	́řadě	Rioja	pořádá	mnoho	kulturnıćh	akcı	́a	festivalů.	Pıš́e,	že	jednıḿ	

z	nich	je	tradičnı	́slavnost	„Festival	Haro	Wine	Battle“,	kdy	účastnıći	bojujı	́oblečeni	

v	bıĺém	oblečenı	́a	házı	́si	červené	vıńo.	Podle	nı	́je	zde	propojenı	́s	kulinářskou	scénou	

samozřejmostı	́ a	 skvělými	 mıśty	 k	ochutnánı	́ tradičnıćh	 pokrmů	 jsou	 mıśtnı	́

restaurace	a	tapas	bary.	

Obrázek	4	-	Vinice	v	Toskánsku	

Zdroj:	Vinoteria.cz	(2024)	
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Nejbližšıḿ	konkurentem	v	oblasti	vinařského	turismu	jsou	rakouské	regiony.	

Webové	stránky	Austrian	Wine	(2023)	uvádı,́	 že	vinařské	tradice	v	těchto	hlavnıćh	

oblastech,	 jako	 napřıḱlad	 Niederösterreich	 (Dolnı	́ Rakousy),	 Burgenland	

nebo	Wachau,	sahajı	́až	daleko	do	starověku.	Dále	se	zde	nacházı	́ informace	o	tom,	

jakými	vıńy	jsou	zmıńěně	oblasti	známé	nebo	co	je	na	nich	zajıḿavé	–	Dolnı	́Rakousy	

jsou	největšı	́rakouskou	vinařskou	oblastı	́a	je	známá	předevšıḿ	dıḱy	produkci	bıĺých	

vıń,	Burgenland	je	naopak	proslulý	dıḱy	červeným	vıńům	a	Wachau	(viz	obrázek	6),	

vinařské	 údolı	́ zapsané	 na	 seznamu	 světového	 dědictvı	́ UNESCO	 je	 známé	

terasovitými	vinicemi.	

Obrázek	5	-	San	Millán	de	la	Cogolla	

Zdroj:	TURESPAÑA	(2024)	

Obrázek	6	-	Terasovité	vinice	ve	Wachau	
Zdroj:	Zkusvíno.cz	(2024)	



12 	
		

3.4 Vinařský cestovní ruch v České republice 
Vıńo	nenı	́oblıb́eným	nápojem	pouze	ve	světových	destinacıćh,	ale	velmi	populárnı	́

je	 také	 v	CSeské	 republice,	 o	 čemž	 vypovıd́ajı	́ následujıćı	́ statistické	 údaje.	 CSeský	

statistický	 úřad	(2023)	na	svých	webových	stránkách	zveřejnil,	 že	průměrný	CSech	

v	roce	2022	 vypil	 za	 celý	 rok	 kolem	20	 litrů	 vıńa.	 Z	informacı	́ na	webu	 lze	 vyčıśt,	

že	 od	 roku	 1989,	 kdy	 začala	 být	 konzumace	 vıńa	 sledována	 se	 tyto	 hodnoty	

každoročně	 mıŕně	 zvyšujı.́	 Podle	 Lhotské	 (2021)	 docházı	́ také	 k	růstu	 v	celkové	

produkci	vıńa,	 což	 lze	usoudit	 z	údajů,	které	dokazujı,́	 že	v	roce	2019	se	na	 územı	́

CSeské	republiky	sklidilo	68	tisıć	tun	hroznů	vinné	révy.	Uvádı,́	že	se	z	tohoto	množstvı	́

vyrobilo	480	tisıć	hektolitrů	vıńa.	

Dalšı	́ oblıb́enou	 činnostı	́ u	 CSechů	 je	 také	 návštěva	 vinařských	 oblastı.́	 Podle	 dat	

uvedených	 na	 webu	 CSeského	 statistického	 úřadu	 (2024)	 byl	 v	roce	 2022	

Jihomoravský	kraj	druhým	nejnavštěvovanějšıḿ	krajem	v	CSeské	republice.	

Aby	 vinařský	 turismus	 v	CSeské	 republice	 dosáhl	 optimálnı	́ návštěvnosti,	 je	 nutné,	

aby	 byl	 rozvoj	 cestovnıh́o	 ruchu	 koordinován	 a	 řıźen	 udržitelným	 způsobem	

a	aby	poskytované	služby	dosahovaly	vysoké	kvality.	 Instituce	ovlivňujıćı	́ vinařský	

cestovnı	́ruch	na	územı	́CSeské	republiky	jsou:	Centrála	cestovnıh́o	ruchu	Jižnı	́Morava,	

Jihomoravský	kraj,	Vinařský	fond,	Svaz	vinařů,	Národnı	́vinařské	centrum	a	Nadace	

Partnerstvı.́	

Podle	webu	Vıńa	z	Moravy,	vıńa	z	CSech	(2021)	se	na	územı	́CSeské	republiky	rozkládajı	́

dvě	 vinařské	 oblasti	 –	 vinařská	 oblast	 CSechy	 a	 vinařská	 oblast	 Morava	 (viz	 nıž́e	

uvedený	obrázek	7).	

Obrázek	7	-	Vinařské	oblasti	v	České	republice	
Zdroj:	Národní	vinařské	centrum	(2024)	
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Cestovnı	́kanceláře	pořádajı	́ zájezdy	za	vıńem	 či	pivem	a	 jednou	z	nich	 je	 cestovnı	́

agentura	 CA	 Pivo	 a	 vıńo.cz	 (2024)	 fungujıćı	́ v	CSeské	 republice	 pořádá	 tematicky	

zaměřené	 zájezdy	 za	 moravským	 vıńem,	 a	 to	 se	 službou	 turistického	 průvodce.	

Agentura	 na	 svém	 webu	 uvádı,́	 že	 je	 možné	 sestavit	 itinerář	 a	 přizpůsobit	

ho	 požadavkům	 týkajıćıḿ	 se	 historie,	 kultury,	 turistiky,	 sportu	 nebo	 gastronomie.	

Dále	 se	 zde	 nacházı	́ informace	 o	 zajištěnı	́ ubytovánı.́	 Podle	 webu	 tato	 cestovnı	́

kancelář	pořádá	také	zájezdy	pro	účastnıḱy	pivnıh́o	turismu,	které	jsou	typově	velmi	

podobné.	 Ûčastnıḱům	 cestovnıh́o	 ruchu	 je	 při	 návštěvách	 jak	 vinných	 sklepů,	

tak	pivovarů	poskytnut	kulturnı	́zážitek,	během	kterého	poznávajı	́tradičnı	́techniky	

výroby	 a	 také	 historii	 spojenou	 s	danými	 nápoji.	 Jak	 v	pivovarech,	 tak	 vinných	

sklepech	je	návštěvnıḱům	poskytnuta	prohlıd́ka,	která	zpravidla	zahrnuje	degustaci	

produktů.	 Velmi	 zajıḿavým	 pivovarem	 k	návštěvě	 je	 napřıḱlad	 plzeňský	 pivovar	

Prazdroj	(Plzeňský	prazdroj,	2024).	

Podle	 Eso	 travel	 a.	 s.	 (1994)	 se	 v	CSeské	 republice	 pořádajı	́ také	 Viremnı	́ zájezdy,	

kdy	 společnosti	 vyjıž́dı	́ do	 vinařských	 oblastı	́ napřıḱlad	 za	 účelem	 teambuildingů,	

ale	také	odpočinku.	Web	uvádı,́	že	se	jedná	o	typický	produkt	incentivnıh́o	turismu	

v	rámci	domácıh́o	turismu.	

3.5 Typické produkty vinařského turismu 

Vinařský	turismus	nabıźı	́návštěvnıḱům	možnost	poznánı,́	jak	se	propojujı	́vinařské	

tradice,	 krajina	 a	 kultura	 v	podobě	 typických	 produktů,	 které	 lákajı	́ účastnıḱy	

cestovnıh́o	ruchu	do	vinařských	oblastı	́a	přispıv́ajı	́k	celkovému	zážitku	z	návštěvy	

a	také	atraktivitě	těchto	destinacı.́	
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Vıńa	a	degustace	

Vıńo	 je	 bezpochybně	 hlavnıḿ	 produktem	 vinařského	 turismu.	 Návštěvnıći	 majı	́

možnost	degustovat	různé	druhy	vıń,	poznávat	 jejich	charakteristiky	a	porovnávat	

je	s	vıńy	z	jiných	tuzemských	i	evropských	regionů.	Samotné	degustace	vıń	obvykle	

zahrnujı	́i	komentovaný	výklad,	kdy	vinaři	prezentujı	́svá	jednotlivá	vıńa	a	poskytujı	́

k	nim	 informace	o	 jejich	produkci,	odrůdách	hroznů	nebo	historii	 svého	vinařstvı.́	

Celé	degustace	se	tradičně	odehrávajı	́v	prostorách	vinných	sklıṕků,	které	majı	́velmi	

speciVickou	atmosféru,	která	dýchá	z	nıž́e	uvedené	fotograVie	pořıźené	v	roce	2018.	

Vinařské	prohlıd́ky	a	exkurze	

Hall	 (2002)	 uvádı,́	 že	 vinařské	 prohlıd́ky	 a	 exkurze	 jsou	 skvělým	 způsobem	

pro	 objevovánı	́ a	 poznávánı	́ světa	 vıńa	 a	 vinařstvı.́	 Podle	 něj	 mohou	 turisté	

navštěvovat	 vinice,	 historické	 sklepy,	 kdy	 součástı	́ exkurze	 je	 výklad	 o	 historii	

pěstovánı	́vinné	révy	a	produkci	vıńa,	dále	také	vinné	sklıṕky	většıćh	producentů	vıń,	

ale	 i	menšıćh	 vinařů,	 kde	budou	 seznámeni	 s	procesem	výroby	od	 sbıŕánı	́ hroznů	

až	 po	 plněnı	́ láhve	 Vinálnıḿ	 produktem.	 Prohlıd́ky	 často	 bývajı	́ doplněny	

o	 ochutnávku	 vıń.	 Podle	 Vinařského	 institutu	 (2011)	 jsou	 často	 vinařstvıḿi	 také	

Obrázek	8	-	Vinný	sklep	
Foto:	Marková	(2018)	



15 	
		

nabıźeny	 kurzy,	 ve	 kterých	 mohou	 účastnıći	 zıśkat	 hlubšı	́ znalosti	 o	 vinařstvı,́	

technikách	ochutnávek	vıń	či	jejich	párovánı	́s	pokrmy.	

Webové	stránky	Národnıh́o	zemědělského	muzea	(2024)	uvádı,́	že	k	typickým	

produktům	vinařského	turismu	dále	patřı	́také	návštěvy	různých	expozicı	́v	muzeıćh	

(např.	Národnı	́zemědělské	muzeum	Valtice,	nebo	na	nıž́e	uvedeném	obrázku,	

La	Ciuadad	del	Vino	ve	francouzském	Bordeaux).	

Vinařské	akce	a	festivaly	

Vinařské	regiony	pořádajı	́pravidelné	vinařské	festivaly	a	akce,	které	se	obvykle	pojı	́

s	tradičnıḿi	zvyklostmi	zachovanými	z	historie.	Na	událostech	tohoto	typu	je	možné	

degustovat	různé	druhy	vıń,	setkat	se	s	vinaři	a	užıt́	si	kulturnı	́a	společenské	vinařské	

události.	

Během	 celého	 roku	 napřıḱlad	 na	 jižnı	́ Moravě	 probıh́á	 mnoho	 společenských	

a	 kulturnıćh	 událostı,́	 které	 jsou	 spojeny	 s	vıńem.	 Na	 webových	 stránkách	 Vıńa	

z	Moravy,	vıńa	z	CSech	(2021)	lze	najıt́,	že	nejvıće	oslavných	akcı	́se	koná	na	podzim,	

což	 je	 obdobı,́	 ve	 kterém	vrcholı	́ sběr	 hroznů	 a	 vyrábı	́ se	 velmi	 populárnı	́ burčák,	

za	 kterým	 do	 vinařských	 oblastı	́ v	té	 době	 vyrážı	́ mnoho	 účastnıḱů	 vinařského	

turismu.	V	kalendáři	uvedeném	na	těchto	stránkách	lze	najıt́,	že	i	ve	zbylých	ročnıćh	

obdobıćh	 se	 koná	 spoustu	 dalšıćh	 akcı.́	 Web	 obsahuje	 termıńy	 různých	

gastronomických,	společenských	a	kulturnıćh	oblastı	́propojených	s	vinařstvıḿ	jako	

napřıḱlad	 výstavy	 vıń,	 vinobranı,́	 vinařské	 slavnosti,	 festivaly,	 veletrhy	 nebo	

přednášky	 o	 vıńě.	 Události	 jsou	 propojeny	 s	mıśtnıḿi	 tradicemi,	 které	 se	

v	jednotlivých	 vinařských	 regionech	 lišı	́ a	 také	 doprovázeny	 folklórem,	 který	

Obrázek	9	-	Muzem	La	Ciudad	del	Vino	
Zdroj:	Li	Cité	du	Vin	(2020)	
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je	pro	tyto	oblasti	typický.	Pro	mıśtnı	́obyvatele	tyto	akce	naopak	poskytujı	́možnost	

k	prezentaci	 svých	zvyků	 a	 jsou	nejlepšıḿ	 způsobem,	 jak	propagovat	daný	 region,	

přilákat	 většı	́ množstvı	́ účastnıḱů	 cestovnıh́o	 ruchu	 a	 přıṕadně	 zıśkat	 Vinančnı	́

prostředky	pro	rozvoj.	

Vinařské	stezky	

Webové	stránky	Malokarpatské	vıńne	cesty	(2024)	uvádı,́	že	ačkoliv	termıń	„vinařská	

stezka“	 vycházı	́ z	německého	 pojmu	 Weinstrasse,	 prvnı	́ takto	 nazývané	 trasy	

se	začaly	objevovat	v	počátcıćh	20.	stoletı	́v	Itálii.	Dále	udává	informace,	že	původně	

byly	 vinařské	 stezky	 označovány	 jako	 panoramatické	 trasy	 vedoucı	́ vinařskou	

krajinou,	 ze	 kterých	 jsou	 krásné	 výhledy	 na	 vinohrady,	 po	 vedoucı	́ trase	 nabıźı	́

možnost	navštıv́enı	́vinných	sklepů	a	degustaci	vıń	od	lokálnıćh	vinařů.	Podle	webu	

také	s	rozvojem	v	oblasti	marketingu	ve	vinařském	turismu	nabyly	vinařské	stezky	

dalšıćh	 významů	 –	 rozvinuly	 se	 předevšıḿ	 jako	 turistický	 produkt	 podporovaný	

konkrétnı	́institucı	́nebo	sdruženıḿ	vinařů	v	dané	oblasti	(viz	obrázek	10).	

Tento	 produkt	 výrazně	 přispıv́á	 k	rozvoji	 regionu	 a	 turismu	 ve	 vinařských	 oblast,	

které	jsou	založené	na	tradičnıćh	produktech.	

	  

Obrázek	10	-	Mapa	moravských	vinařských	stezek	
Zdroj:	Nadace	Partnerství	(2024)	
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4 Praktická část 

4.1 Analýza města Velké Bílovice 

4.1.1 Vinařská oblast a podoblast 

Podle	 webu	 Vıńa	 z	Moravy,	 vıńa	 z	CSech	 (2021)	 se	 v	 CSeské	 republice	 nacházı	́ dvě	

vinařské	 oblasti,	 těmi	 jsou	 CSechy	 a	 Morava.	 Velké	 Bıĺovice	 spadajı	́ do	 moravské	

vinařské	oblasti	a	dále	se	řadı	́do	podoblasti	Velkopavlovické	(viz	obrázek	11).	

Obrázek	11	-	Ukázka	mapy	vinařské	oblasti	Morava	

Zdroj:	Vína	z	Moravy,	vína	z	Čech	(2022)	

Vıńa	z	Moravy,	vıńa	z	CSech	(2021)	uvádı,́	že:	„Vinařská	oblast	MORAVA	zahrnuje	území	

od	jižního	cípu	Moravy	až	po	polohy	rozkládající	se	na	západ	od	Brna“.	Na	tomto	územı	́

se	nalézá	téměř	96	%	ploch	vinic,	které	jsou	registrované	v	CSeské	republice	a	spadajı	́

sem	vinařské	podoblasti	mikulovská,	slovácká,	znojemská	a	velkopavlovická.	Dále	je	

zde	uvedeno,	 že	klima	na	 tomto	 územı	́ je	přechodné,	 avšak	přikloněné	ke	klimatu	

vnitrozemskému.	 Podle	 webu	 na	 Moravě	 zrajı	́ hrozny	 pomaleji	 a	 oproti	 západnı	́

Evropě	je	zde	kratšı	́vegetačnı	́obdobı,́	avšak	ve	většině	let	vyniká	vyššıḿi	teplotami	

v	letnıćh	měsıćıćh,	což	umožňuje	pěstovánı	́odrůd,	u	kterých	později	dozrávajı	́hrozny.	

Tato	 bakalářská	 práce	 je	 zaměřena	 na	 město	 Velké	 Bıĺovice,	 které	 je	 součástı	́

velkopavlovické	 vinařské	 podoblasti.	Webové	 stránky	 Vıńa	 z	 Moravy,	 vıńa	 z	 CSech	

(2021)	 uvádı,́	 že	 velkopavlovická	 vinařská	 podoblast	 je	 svou	 rozlohou	

4	741	ha	největšı	́podoblastı	́ve	vinařské	oblasti	Morava.	Podle	webu	se	zde	nacházı	́

hned	 několik	 významných	 center,	 které	 navštěvuje	 velké	 množstvı	́ účastnıḱů	

cestovnıh́o	ruchu	a	nacházı	́se	zde	důležité	viničnı	́tratě	a	nespočet	vinařských	stezek.	

Web	 informuje,	 že	 tato	 krajina	 je	 pro	 návštěvnıḱy	 atraktivnı	́ nejenom	 z	 hlediska	

https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
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vinařstvı,́	ale	nacházı	́se	zde	také	prostředı	́vhodné	pro	cyklisty,	a	to	předevšıḿ	dıḱy	

terénu	či	lákavým	a	krásným	výhledům	na	celou	krajinu.	

Na	celém	územı	́velkopavlovické	podoblasti	se	vinná	réva	pěstuje	na	několika	typech	

hornin.	Webový	zdroj	Vıńa	z	Moravy,	vıńa	z	CSech	(2021)	uvádı,́	 že	v	centrálnı	́ části	

se	nacházı	́půdy	na	vápenitých	jıĺech,	pıśkovcıćh	či	slepencıćh,	na	severu	se	vinná	réva	

pěstuje	na	pıśčitých	půdách.	Podle	webu	 tato	krajina	bývá	 označována	 za	 skvělou	

krajinu	pro	pěstovánı	́modrých	odrůd	vıńa	(červených	vıń).	

Obrázek	12	-	Ukázka	mapy	velkopavlovické	podoblasti	

Zdroj:	Vinotéka	vínečko	(2022)  	

4.1.2 Základní a geografická charakteristika města 

Webové	stránky	Velkých	Bıĺovic	(2023)	uvádı,́	že	poloha	města	se	nacházı	́v	okresu	

Břeclav	 v	 Jihomoravském	 kraji.	Web	 také	 informuje,	 že	 dıḱy	 této	 poloze	 je	město	

známé	a	vhodné	pro	zemědělskou	výrobu,	která	sahá	daleko	do	historie,	a	to	ve	dvou	

oblastech	–	vinařstvı	́a	ovocnářstvı.́	

Podle	 zařazenı	́ vinařských	 regionů	 jsou	 Velké	 Bıĺovice	 součástı	́ vinařské	 oblasti	

Morava	a	velkopavlovické	vinařské	podoblasti.	Ûstřednı	́kontrolnı	́a	zkušebnı	́ústav	

zemědělský	(2023)	ve	svém	článku	„Pěstovánı	́révy	vinné	v	CSeské	republice	v	roce	

2022“	uvádı,́	že	rozloha	vinic	ve	Velkých	Bıĺovicıćh	v	roce	2022	činila	774	ha,	což	je	

činı	́největšı	́vinařskou	obcı	́v	CSeské	republice.	

https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://eagri.cz/public/web/ukzuz/portal/pestovani-revy-vinne-v-cr-2022.html
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CSech	 (2016)	 uvádı,́	 že	 Velké	 Bıĺovice	 a	 jejich	 okolı	́ návštěvnıḱům	 nabıźı	́ spoustu	

atraktivnıćh	mıśt,	vhodné	podmıńky	pro	sportovánı,́	a	předevšıḿ	 je	vyhledávaným	

cıĺem	 vinařského	 turismu.	 Podle	 něj	 je	 město	 součástı	́ mikroregionu	 Lednicko-

Valtického	areálu,	který	 sdružuje	města	a	obce,	 jako	 je	napřıḱlad	Břeclav,	Lednice,	

Podivıń,	 Rakvice	 či	 Valtice,	 které	 jsou	 pro	 návštěvnıḱy	 velmi	 lákavé,	 co	 se	 týče	

navštěvovánı	́atraktivnıćh	mıśt	a	památek.	Dále	uvádı,́	že	pro	přıźnivce	sportů	je	tato	

lokalita	ideálnı	́předevšıḿ	dıḱy	velkému	množstvı	́ať	už	krátkých	či	delšıćh	okruhů	

turistických	 a	 cyklistických	 stezek.	 Velmi	 oblıb́ené	 jsou	 výlety	 po	 naučných	

poznávacıćh	stezkách	mezi	vinicemi.	

4.1.3 Vývoj vinařství ve Velkých Bílovicích 

Dvořáková	 (2017)	 uvádı,́	 že	 jihomoravské	 vinařstvı	́ je	 spojováno	 s	 německou	

kolonizacı	́Podyjı,́	o	čemž	svědčı	́nejen	názvy	vinných	hor,	ale	i	vinařská	terminologie	

nebo	počıt́ánı	́na	čtvrtě	a	achtely	dle	způsobů	Dolnıh́o	Rakouska.	Podle	nı	́po	přıćhodu	

Němců	nebyly	pojmenovány	pouze	vinné	hory,	 ale	 i	 vinice	v	okolı	́Velkých	Bıĺovic.	

Dále	 informuje,	 že	 prvnı	́ zmıńka	 o	 bıĺovických	 vinohradech	 pocházı	́ z	roku	 1376,	

kdy	se	toto	město	prodávalo.	Uvádı	́také,	že	vinařstvı	́ve	Velkých	Bıĺovicıćh	vynikala	

jak	 svou	 rozlohou,	 tak	 jakostı	́ vıńa	 a	 již	 tehdy	 tato	 obec	 patřila	 mezi	 ty	 největšı	́

na	Moravě.	

Podle	 Dvořákové	 (2017)	 byly	 vinohrady	 řazeny	 podle	 výnosu	 a	 byly	 zařazeny	

polovinou	do	I.	nejlepšı	́třıd́y	a	polovinou	do	II.	prostřednı	́třıd́y.	Informuje,	že	většina	

vinic	byla	v	majetku	tzv.	měšťanů	z	Podivıńa.	Dále	také	uvádı,́	že	vinné	sklıṕky	nebyly	

postaveny	přıḿo	na	 územı	́Velkých	Bıĺovic,	 ale	mıŕně	dál,	 což	byla	 typická	 situace	

pro	mnoho	obcı	́na	jihovýchodě	Moravy.	Vysvětluje	také,	že	po	třicetileté	válce	zůstala	

ve	Velkých	Bıĺovicıćh	obdělávána	pouze	necelá	4	%	poddanských	vinohradů	a	po	roce	

1755	se	vinařstvı	́ve	městě	začalo	pomalu	zotavovat.	

4.2 Analýza vinařského cestovního ruchu ve městě 

4.2.1 Naučně poznávací stezka mezi vinicemi 

Na	webových	stránkách	Velkých	Bıĺovic	(2023)	lze	dohledat	informace	o	otevřenı	́

vinařské	stezky	mezi	vinicemi	v	roce	2009,	jejıž́	trasa	navazuje	na	Velkopavlovickou	

vinařskou	stezku,	která	je	součástı	́Moravských	vinných	stezek.	

https://www.velkebilovice.cz/
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Web	 uvádı	́ délku	 trasy	 přibližně	 15	 km,	 které	 vedou	 třemi	 sklepnıḿi	 tratěmi	

a	většinou	viničnıćh	tratı,́	které	se	ve	Velkých	Bıĺovicıćh	nacházı	́(celkem	se	jich	zde	

nacházı	́8	–	Přednı	́hora,	Zadnı	́hora,	Nová	hora,	Pod	Belegrady,	Vinohrádky,	SS iroká	

hora,	 Dlouhá	 hora	 a	 Obory).	 Lze	 se	 zde	 také	 dočıśt,	 že	 se	 na	 stezce	 nacházı	́

odpočinková	mıśta	a	informačnı	́tabule,	na	kterých	jsou	uvedeny	informace	o	výrobě	

vıńa,	 pěstovaných	 odrůdách.	Dále	 je	 zde	 uvedeno,	 jaká	 zajıḿavá	mıśta	 je	 na	 trase	

možné	 potkat	 či	 jakých	 tradičnıćh	 kulturnıćh	 a	 vinařských	 akcı	́ se	 ve	 Velkých	

Bıĺovicıćh	lze	účastnit.	

4.2.2 Kulturní akce 

Ze	sklepa	do	sklepa	

Akce	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 se	 pořádá	 každoročně	 již	 od	 roku	 2006	 spolkem	

Velkobıĺovičtı	́vinaři	(CSech,	2016).	Podle	něj	akce	pocházı	́z	dávné	tradice	spočıv́ajıćı	́

v	obcházenı	́sklepů	a	degustovánı	́vıń.	

Tato	událost	se	většinou	koná	prvnı	́sobotu	v	dubnu,	čıḿž	se	stává	prvnı	́vinařskou	

událostı	́ v	kalendářnıḿ	 roce,	 kdy	 velkobıĺovická	 vinařstvı	́ otevıŕajı	́ své	 sklepy	

pro	návštěvnıḱy	a	veřejnost.	

Podle	 webových	 stránek	 spolku	 Velkobıĺovických	 vinařů	 (2023)	 bude	 tento	 rok	

otevřeno	 52	 sklepů,	 které	 návštěvnıḱům	 nabıd́nou	 svá	 nejlepšı	́ vıńa.	 Web	 uvádı,́	

že	 v	 den	 konánı	́ akce	 celý	 program	 začıńá	 v	 11	 hodin,	 kdy	 si	 každý	 návštěvnıḱ	

vyzvedne	 materiály	 ve	 vinařstvı,́	 ve	 kterém	 došlo	 k	 nákupu	 vstupenky	 na	 akci.	

Podle	 webu	 dále	 návštěvnıći	 putujı	́ po	 dalšıćh	 vinařstvıćh,	 kdy	 po	 celodennıḿ	

putovánı	́je	připraven	dalšı	́doprovodný	program	akce,	který	se	koná	na	náměstı.́	

Webové	 stránky	 spolku	 Velkobıĺovičtı	́ vinaři	 (2023)	 dále	 zveřejňujı	́ informace,	

že	v	roce	2006,	kdy	se	konal	prvnı	́ročnıḱ	této	akce,	stála	vstupenka	500	Kč	a	skládala	

se	 z	 200	 Kč	 za	 samotné	 vstupné	 a	 3	 kuponů	 v	 hodnotě	 100	 Kč	 na	 nákup	 vıńa	

ve	vybraných	vinařstvıćh.		S	dalšıḿi	ročnıḱy	cena	postupně	narůstala.	Pro	16.	ročnıḱ	

akce	si	návštěvnıći	nakupujı	́vstupenku	v	hodnotě	1	900	Kč.	

Na	stejném	webu	je	uvedeno,	že	součástı	́vstupenky	pro	tento	ročnıḱ	je:	

• 1	000	Kč	na	nákup	vıńa,	

• neomezená	degustace,	
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• sklenička,	katalog	s	mapou,	propiska,	kapsička,	káva,	voda,	

• autobusová	doprava	a	doprovodný	program.	

Dvořáková	(2017)	pıš́e,	že	inspiracı	́ke	zrodu	této	akce	pro	vinaře	z	Velkých	Bıĺovic	

byla	akce	otevřených	sklepů	v	sousednıḿ	rakouském	Golsu	v	Burgenlandu,	kterou	

pravidelně	navštěvovali.	

Spěvák	 (2019)	 uvádı,́	 v	 roce	 2019,	 bylo	 zaznamenáno	 6	274	 návštěvnıḱů.	

Ke	 každoročnıḿu	 nárůstu	 v	návštěvnosti	 docházelo,	 než	 svět	 zasáhla	 pandemie	

koronaviru.	Po	pandemii	se	poprvé	tato	akce	konala	v	roce	2022.	

Podrobnosti	k	počtu	návštěvnıḱů	v	předešlých	ročnıćıćh	akce	až	do	roku	2014,	kromě	

údajů	z	13.	ročnıḱu	akce	v	roce	2018	byly	sděleny	Informátorem	1.	

	 	

Obrázek	13	-	Plakát	akce	Ze	sklepa	do	sklepa	2023	

Zdroj:	Zpravodaj	města	Velké	Bílovice	(2023)		
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Tabulka	1	-	Údaje	o	návštěvnosti	akce	Ze	sklepa	do	sklepa		
		

ROK	KONÁNÍ	AKCE		 POČET	NÁVŠTĚVNÍKŮ		

2014		 5	537		

2015		 5	618		

2017		 6	251		

2019		 6	274		

2022		 4	600		

2023		 4	424		

Zdroj:	Informátor	1	(2023)		

Za	vinařem	do	Velkých	Bıĺovic	

Webové	stránky	Velkých	Bıĺovic	(2023)	popisujı	́kulturnı	́akci	Za	vinařem	do	Velkých	

Bıĺovic	jako	akci	trvajıćı	́celých	19	týdnů,	ve	kterých	se	putuje	za	vıńem	do	různých	

vinařstvı.́	 Podle	webu	putovánı	́ začıńá	 poslednı	́ týden	 v	 dubnu	 a	 končı	́ nejpozději	

v	prvnı	́polovině	zářı,́	kdy	celá	 tato	doba	 je	rozdělena	na	hlavnı	́ (trvajıćı	́10	 týdnů,	

po	které	je	ve	stejné	době	otevřeno	5	vinařstvı)́	a	vedlejšı	́sezónu,	která	trvá	9	týdnů	

a	během	této	doby	jsou	otevřena	tři	různá	vinařstvı	́každý	týden	od	čtvrtka	do	středy.	

Tyto	webové	stránky	také	uvádı,́	že	za	celou	dobu	trvánı	́akce	je	postupně	otevřeno	

až	50	sklepů	různých	mıśtnıćh	vinařstvı.́	

Tradičnı	́krojované	hody	

Informátorem	 2	 bylo	 uvedeno,	 že	 tradičnı	́ krojované	 hody	 představujı	́

nejvýznamnějšı	́ lidovou	 oslavu	 ve	 městě.	 V	neformálnıḿ	 rozhovoru	 uvedl,	 že	 se	

konajı	́od	prvnı	́zářijové	neděle	až	do	úterý,	kdy	hlavnı	́událostı	́hodů	 je	prvnı	́den,	

tedy	neděle,	ve	kterou	se	koná	krojovaný	průvod	s	účastı	́ vıće	než	50	párů.	Dodal,	

že	tento	průvod	každoročně	přitahuje	pozornost	mnoha	návštěvnıḱů	a	obdivovatelů	

nejen	z	širokého	okolı.́	
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Výstava	vıń	

Podle	CSecha	 (2016)	 se	výstava	vıń	 ve	Velkých	Bıĺovicıćh	pořádá	 již	 od	 roku	1965,	

a	to	každoročně	na	přelomu	měsıćů	duben	a	květen.	Uvádı,́	že	se	na	výstavě	vystavuje	

600	až	900	vzorků	vıń	nejen	mıśtnıćh	vinařů,	ale	i	dalšıćh	vinařů	z	velkopavlovické	

vinařské	 podoblasti.	 Dále	 je	 zde	 uvedeno,	 že	 výstava	 je	 vyhledávána	 k	 přıĺežitosti	

setkánı	́ vinařů	 a	milovnıḱů	 vıńa.	 Vysvětluje,	 že	 ve	 vinném	 katalogu	 jsou	 uvedena	

vystavená	vıńa	podle	odrůd,	vystavovatelů	a	bodového	ohodnocenı,́	které	zpravidla	

probıh́á	 již	dva	týdny	před	konánıḿ	samotné	výstavy	v	komisi	po	třech	až	 čtyřech	

členech,	 vedené	 zkušeným	 degustátorem,	 který	 vybıŕá	 tři	 nejlepšı	́ vıńa	 z	každé	

odrůdy.	

Svatomartinská	slavnost	

Tradice	Svatomartinských	slavnostı	́ začala	v	roce	2010	a	váže	 se	k	vzniku	náměstı	́

U	 svatého	 Martina	 v	části	 sklepnı	́ tratě	 Purýnky	 (CSech,	 2016).	 Podle	 něj	 se	 tato	

událost	koná	v	sobotu	po	svátku	svatého	Martina	a	spočıv́á	v	představovánı	́mladých	

vıń	 z	nového	 ročnıḱu.	 Popisuje,	 že	 svatý	 Martin,	 kterého	 doprovázejı	́ krojovanı,́	

přinášı	́vzorky	mladých	vıń	a	přıt́omnı	́je	poté	mohou	ochutnávat,	degustovat.	Podává	

také	informace,	že	svatomartinské	oslavy	jsou	spojeny	s	koncem	sklizně,	završenıḿ	

zemědělského	roku	a	oznámenıḿ	začátku	zimy.	Uvádı,́	že	v	historii	dostávala	čeleď	

svou	výplatu	a	majitelé	vinic	chutnali	prvnı	́vıńo	a	hodnotili	celoročnı	́práci	u	vinařů,	

kteřı	́jejich	vinice	spravovali.	

4.3 Výsledky dotazníkového šetření 
V	 této	 kapitole	 bylo	 analyzováno	 dotaznıḱové	 šetřenı,́	 které	 bylo	 prováděno	

na	 kulturnı	́ akci	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa,	 která	 se	 konala	 1.	 dubna	 2023	 ve	 Velkých	

Bıĺovicıćh.	 Dotaznıḱové	 šetřenı	́ bylo	mezi	 návštěvnıḱy	 šıř́eno	 v	 elektronické	 verzi	

prostřednictvıḿ	 sdıĺenı	́ QR	 kódu,	 který	 byl	 umıśtěn	 na	 vybraných	 viditelných	

mıśtech.	QR	kód	odkazoval	respondenty	na	webovou	stránku	Survio.com,	na	které	

byl	 vytvořen	 dotaznıḱ	 právě	 v	 elektronické	 podobě.	 Návštěvnıći	 akce	 měli	 také	

možnost	vyplnit	dotaznıḱ	v	papıŕové	verzi,	a	to	ve	vybraných	vinařstvı́ch,	kde	byly	

umıśtěny.	

Dotaznıḱ	byl	složen	celkem	z	15	otázek,	které	byly	jak	otevřené,	tak	uzavřené.	

https://www.survio.com/cs/
https://www.survio.com/cs/
https://www.survio.com/cs/
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Letošnıh́o	 ročnıḱu	 akce	 se	 zúčastnilo	 4	 424	 návštěvnıḱů	 a	 z	 toho	 na	 dotaznıḱ	

odpovědělo	 celkem	 167	 respondentů,	 avšak	 10	 dotaznıḱů	 nebylo	 použito,	

protože	nebyly	validnı,́	a	to	z	toho	důvodu,	 že	zde	nebyly	vyplněny	všechny	otázky	

či	uvedené	odpovědi	nebylo	možné	považovat	za	reálné.	Z	dotaznıḱového	šetřenı	́bylo	

tedy	zıśkáno	157	dotaznıḱů,	z	toho	na	81	odpověděly	 ženy,	na	73	odpověděli	muži	

a	3	respondenti	označili	pohlavı	́„Jiné“.	

Výzkumný	vzorek	157	respondentů,	 tedy	4	%,	 je	vzhledem	k	základnıḿu	souboru	

4	424	návštěvnıḱů	relativně	malý.	

Nejčastěji	 na	 dotaznıḱ	 odpovıd́ali	 lidé	 ve	 věkovém	 rozmezı	́ od	 31	 do	 45	 let,	 kteřı	́

tvořili	35	%.	Druhou	nejvıće	početnou	skupinou	byli	respondenti	

ve	věkové	kategorii	18-30	let,	kteřı	́měli	zastoupenı	́31	%.	A	dále	se	na	dotaznıḱovém	

šetřenı	́ podıĺeli	 návštěvnıći	 ve	 věku	 46-60	 let,	 kterých	 bylo	 celkem	

26	%	a	v	nejmenšıḿ	počtu	odpovědělo	8	%	ve	věku	61	let	a	staršı.́	

Do	 Velkých	 Bıĺovic	 za	 akcı	́ Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 tento	 rok	 přicestovalo	 celkem	

4	424	návštěvnıḱů.	Dotaznıḱové	šetřenı	́ukazuje,	že	v	nejhojnějšıḿ	počtu	přijeli	právě	

návštěvnıći	z	Královéhradeckého	kraje,	kterých	bylo	celkem	20	%.	Jako	druhý	nejvıće	

zastoupený	zde	byl	Středočeský	kraj,	odkud	přicestovalo	15	%	respondentů	a	třetı	́

nejpočetnějšı	́ skupinou	 vycházejıćı	́ z	 dotaznıḱového	 šetřenı	́ jsou	 obyvatelé	

Jihomoravského	kraje,	a	to	14	%.	Dále	zde	mělo	své	zastoupenı	́hlavnı	́město	Praha	–

13	%;	Liberecký	kraj	–	9	%;	Ûstecký	a	Jihočeský	kraj	se	stejným	počtem	6	%;	dále	

Moravskoslezský	 kraj	 –	 5	%;	Olomoucký	 kraj	 –	 4	%,	 poté	 Pardubický	 kraj	 –	 3	%;	

Plzeňský	 kraj	 –	 2	 %.	 V	 počtu	 1	 %	 poté	 přicestovali	 návštěvnıći	 ze	 sousednıh́o	

Slovenska,	Zlıńského	kraje,	kraje	Vysočiny	a	Karlovarského	kraje.	

CS tvrtá	 otázka	 se	 týkala	 respondentova	 vztahu	 k	 vıńu,	 vinařské	 turistice	 a	 s	 tıḿ	

spojenými	akcemi.	
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Obrázek	14	-	Graf:	Otázka	č.	4	(viz	Příloha	1)	

Ve	výše	uvedeném	grafu	jsou	vyobrazeny	čtyři	kategorie,	do	kterých	se	respondenti	

zařadili	podle	svého	uváženı.́	Nejvıće	respondentů	se	označilo	za	milovnıḱy	vıńa,	kteřı	́

se	 akcı	́ s	 vinařskou	 tematikou	 účastnı	́ několikrát	do	 roka.	Druhou	velmi	početnou	

skupinou	 byli	 přıĺežitostnı	́ konzumenti	 vıńa	 s	 taktéž	 přıĺežitostnou	 účastı́	

na	vinařských	akcıćh.	Dalšı	́dvě	uvedené	kategorie	byly	určeny	pro	návštěvnıḱy	akce,	

kteřı	́se	tohoto	typu	události	účastnili	poprvé	a	s	vinařským	turismem	zatıḿ	nejsou	

tolik	obeznámeni	a	pro	takové	návštěvnıḱy,	kteřı	́o	vıńo	a	vinařský	turismus	celkově	

nemajı	́přıĺiš	veliký	zájem.	

	Z	 celkového	počtu	 respondentů	 se	 pouze	10	%	návštěvnıḱů	 akce	 účastnilo	 samo,	

oproti	90	%;	kteřı	́akci	absolvovali	v	doprovodu	své	rodiny,	přátel,	kolegů	 či	 jiných	

osob.	
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Obrázek	15	-	Graf:	Otázka	č.	6	(viz	Příloha	1)	

Obrázek	 6	 vyobrazuje	 graf	 s	 výsledky	 zıśkanými	 z	 odpovědı	́ na	 otázku	 týkajıćı	́ se	

důvodů,	 ze	 kterých	 se	 respondenti	 rozhodli	 navštıv́it	 kulturnı	́ akci	 Ze	 sklepa	

do	sklepa.	V	této	otázce	mohl	každý	respondent	vybrat	až	maximálně	3	důvody,	které	

ho	k	návštěvě	motivovaly.	Třemi	nejčastěji	uváděnými	důvody,	jak	z	odpovědı	́vyplývá,	

jsou	 kvalita	 vıńa	 vyprodukovaného	 velkobıĺovickými	 vinaři	 a	 způsob,	 jakým	

ho	prezentujı,́	dále	dřıv́ějšı	́zıśkaná	zkušenost	a	poté	atraktivita	mıśta,	tedy	Velkých	

Bıĺovic.	 Mezi	 dalšı	́ frekventovaně	 udávané	 důvody	 patřı	́ doporučenı	́ od	 známých,	

setkánı	́s	vinaři,	zvyky	a	tradice	spojené	s	touto	akcı	́a	mıśtem	a	také	vlastnı	́prožitek,	

který	motivuje	návštěvnıḱy	k	účasti	na	akci.	

Sedmá	 otázka	měla	 za	 úkol	 zjistit	 prostřednictvıḿ	 jakého	 informačnıh́o	 zdroje	 se	

návštěvnıći	 nejčastěji	 o	 konánı	́ akce	 dozvěděli.	 Nejčastějšıḿ	 zdrojem	 návštěvnıḱů	

letošnıh́o	ročnıḱu	akce,	kteřı	́na	dotaznıḱ	odpověděli,	byli	jejich	známı	́či	přátelé,	kteřı	́

o	akci	 již	věděli.	Zde	byl	celkový	počet	zıśkaných	odpovědı	́101.	Dále	se	povědomı	́

o	akci	nejvıće	rozšiřovalo	prostřednictvıḿ	internetových	zdrojů,	jako	jsou	napřıḱlad	

webové	 stránky	 nebo	 sociálnı	́ sıt́ě	 (např.	 Facebook),	 tıḿto	 způsobem	 se	 o	 akci	

dozvědělo	45	účastnıḱů.	Dalšı	́častou	respondenty	vybıŕanou	odpovědı	́byla	odpověď	

„Jiné“,	ve	které	měli	zároveň	uvést,	o	jaký	zdroj	se	jednalo.	CSasto	uváděným	zdrojem	

byli	 vinaři,	 u	 kterých	byl	 respondent	 degustovat	 vıńa	 či	 infocentra.	 Tuto	 odpověď	
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si	 vybralo	celkem	9	 respondentů.	Naopak	pouze	2	 respondenti	uvedli,	 že	 zdrojem	

informacı	́o	konánı	́této	události	byl	tisk	nebo	rádio.	

Nıž́e	 uvedený	 obrázek	 7	 znázorňuje	 graf	 s	 odpověďmi	 respondentů	 na	 otázku	

ohledně	adekvátnosti	ceny	vstupného	na	akci	Ze	sklepa	do	sklepa.	Každý	respondent	

zde	měl	dle	svého	uváženı	́vybrat,	 jak	adekvátnı	́ je	pro	něj	cena	vstupného	na	akci	

Ze	 sklepa	 do	 sklepa.	 Pro	 64	 %	 respondentů	 byla	 cena	 vstupného	 přijatelná,	

ale	zároveň	si	myslı,́	že	by	cena	mohla	být	nižšı,́	32	%	respondentů	uvedlo	vstupné	

jako	levné	a	pro	zbývajıćıćh	5	%	respondentů	bylo	vstupné	drahé.	

	
Obrázek	16	-	Graf:	Otázka	č.	8	(viz	Příloha	1)	

Následujıćı	́otázka	se	týkala	spokojenosti	účastnıḱů	akce	s	doprovodnými	službami	

nabıźenými	během	jejıh́o	konánı.́	Respondenti	měli	možnost	ohodnotit	tři	vybrané	

doprovodné	 služby	 na	 stupnici	 od	 1	 do	 5,	 kdy	 čıślo	 1	 značilo	 velkou	 spokojenost	

a	 čıślem	5	mohli	naopak	vyjádřit	 velkou	nespokojenost.	V	přıṕadě,	 že	 respondent	

zvolil	čıślo	4	nebo	5,	měl	v	dalšı	́otázce	uvést	důvod,	který	ho	dovedl	k	této	odpovědi.	

Hodnocenými	 službami	 zde	 bylo	 stravovánı,́	 ubytovánı	́ a	 parkovánı.́	 Ve	 všech	

přıṕadech	 byly	 služby	 vyhodnoceny	 za	 zcela	 uspokojujıćı.́	 Nejvıće	 respondentů	

je	 hodnotilo	 čıślem	 1,	 avšak	 i	 přes	 celkovou	 spokojenost	 zde	 byly	 v	 některých	
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přıṕadech	 uvedeny	 návrhy	 ke	 zlepšenı	́ či	 důvody,	 které	 vedly	 k	 mıŕným	

nespokojenostem.	

	

Obrázek	17	-	Graf:	Otázka	č.	9	(viz	Příloha	1)	

Stravovánı	́ bylo	 respondenty	 ohodnoceno	 čıślem	 1	 v	 52	 přıṕadech,	 čıślo	 2	 bylo	

zvoleno	51krát	a	 čıślem	3,	 tedy	průměrně,	zde	bylo	vyhodnoceno	31	respondenty.	

CS ıśla	4	a	5,	která	 již	 značila	nespokojenost,	 si	 za	 svou	odpověď	vybralo	 celkových	

21	respondentů.	

Dalšı	́ hodnocenou	doprovodnou	službou	bylo	ubytovánı,́	 které	bylo	 také	nejčastěji	

hodnoceno	 čıślem	1,	 a	 to	 celkově	 60	 respondenty.	 Druhý	 stupeň	 spokojenosti	 byl	

zvolen	 50	 respondenty.	 Třetı	́ nejvıće	 hodnocené	 bylo	 naopak	 čıślo	 4,	 které	 bylo	

vybráno	 16krát.	 Za	 průměrnou	 tuto	 službu	 označilo	 14	 respondentů	 a	 nejméně	

spokojeno	 s	 touto	 službou	 bylo	 10	 respondentů.	 Tito	 respondenti	 za	 své	 důvody	

vedoucı	́ k	 nespokojenosti	 poté	 nejčastěji	 uváděli	 nemožnost	 zajištěnı	́ ubytovánı	́

přıḿo	 ve	 Velkých	 Bıĺovicıćh,	 kde	 již	 byla	 veškerá	 ubytovacı	́ kapacita	 naplněna.	

Ûčastnıći	 akce	 se	 tedy	 v	 den	 konánı	́ akce	 do	 Velkých	 Bıĺovic	 dopravili	 svozovým	

autobusem,	 který	 pro	 ně	 byl	 zajištěn	 zdarma.	 Dalšıḿ	 uváděným	 důvodem	 byly	

nedostatečně	vytápěné	prostory	v	ubytovacıḿ	zařıźenı.́	

Jako	 poslednı	́ v	 této	 otázce	 bylo	 hodnoceno	 parkovánı,́	 které	 respondenti	 taktéž	

nejčastěji	 hodnotili	 čıślem	 1.	 Jako	 druhé	 nejčastěji	 hodnocené	 čıślo	 bylo	 3,	
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které	zvolilo	33	respondentů.	CS ıślo	2	si	za	svou	odpověď	zvolilo	24	respondentů.	CS ıśla	

4	 a	 5	 si	 poté	 zvolilo	 celkem	 24	 respondentů.	 Zajıḿavostı	́ je,	 že	 přes	 celkovou	

vyhodnocenou	spokojenost	s	touto	doprovodnou	službou	bylo	v	následujıćı	́otázce	

uváděno	 nejvıće	 odpovědı	́ spojených	 právě	 s	 nespokojenostı	́ týkajıćı	́ se	 parkovánı	́

a	celkové	dopravnı	́situace	během	konánı	́akce.	V	odpovědıćh	byla	dopravnı	́situace	

zhodnocena	jako	špatná	a	celkově	problematická	a	dostupnost	parkovánı	́jako	téměř	

nemožná.	

Z	 nıž́e	 uvedeného	 grafu	 celkové	 spokojenosti	 respondentů	 navštěvujıćıćh	 akci	

Ze	sklepa	do	sklepa	lze	vyčıśt,	že	je	velmi	vysoká.	Nejvyššıḿ	možným	čıślem,	tedy	1,	

byla	 akce	 vyhodnocena	 48	 %	 respondenty.	 Dalšıćh	 29	 %	 respondentů	 označilo	

spokojenost	s	akcı	́čıślem	2.	CS ıślo	5	vyznačujıćı	́nejmenšı	́spokojenost	zvolilo	13	%,	

čıślo	3	označilo	6	%	a	čıślo	4	vybrala	4	%.	

Z	výsledků	zıśkaných	z	odpovědı	́na	tuto	otázku	lze	potvrdit	jednu	z	hypotéz,	která	

byla	 formulována	 následujıćıḿ	 způsobem:	 Vıće	 než	 70	 %	 návštěvnıḱů	 akce	 je	

spokojeno	 s	 jejı	́ organizacı.́	 Konkrétně	 je	 s	 organizacı	́ akce	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa	

spokojeno	77	%	účastnıḱu.	

Otázka	 čıślo	 11	 byla	 otevřená	 a	 respondent	 zde	 měl	 uvést,	 co	 mu	 na	 akci	 chybı.́	

Nejčastěji	 bylo	 respondenty	 uváděno	 nedostatečné	množstvı	́ sanitárnıh́o	 zařıźenı,́	

Obrázek	19	-	Graf:	Otázka	č.	10	(viz	Příloha	1) 
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konkrétně	 toalet.	 Ohledně	 občerstvenı	́ respondentům	 na	 události	 scházela	 většı	́

rozmanitost	a	pestrost	ve	výběru	ve	stáncıćh,	a	to	zejména	ve	volbě	jiných	pokrmů	

nežli	 smažených	 či	grilovaných,	napřıḱlad	veganských.	Dále	by	návštěvnıći	na	akci	

Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 ocenili	 vıće	 doprovodného	 kulturnıh́o	 programu	 v	 podobě	

tradičnı	́cimbálové	či	folklornı	́hudby.	Jako	poslednı	́zde	byl	často	uváděn	organizačnı	́

problém	týkajıćı	́se	nezajištěnı	́akce	pro	přıṕad	nevlıd́ného	počası.́	Respondenti	byli	

nespokojeni,	 že	 po	 městě	 nejsou	 umıśtěny	 napřıḱlad	 stany,	 kde	 se	 lze	 schovat	

v	přıṕadě	deště	či	větru.	

Otázka	 čıślo	 13	 zněla	 následovně:	 „Navštěvujete	 i	 jiné	 vinařské	 akce	 ve	 Velkých	

Bıĺovicıćh?“.	Ze	zıśkaných	odpovědı	́lze	vyvodit,	že	jiné	vinařské	akce	ve	městě	Velké	

Bıĺovice	navštěvuje	54	%	respondentů.	Zbylých	47	%	poté	odpovědělo,	že	se	jiných	

vinařských	akcı	́v	této	lokalitě	neúčastnı.́	

Předposlednı	́ otázka	 čıślo	 14	 v	 návaznosti	 na	 otázku	 předchozı́	 zjišťovala,	 jaké	

konkrétnı	́vinařské	akce	respondenti	navštěvujı.́	V	této	otázce	bylo	možné	zvolit	vıće	

odpovědı.́	

	

Obrázek	20	-	Graf:	Otázka	č.	14	(viz	Příloha	1)	
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akci	Slıṕka	tour	navštěvuje	26	%	respondentů.	Tradičnı	́krojované	hody	navštěvuje,	

v	procentuálnıḿ	 výsledků,	19	%	a	Výstava	vıń	 ve	Velkých	Bıĺovicıćh	 je	pravidelně	

navštěvována	 17	%	 respondenty.	 Velká	 část	 respondentů,	 kteřı	́ za	 jednu	 ze	 svých	

odpovědı	́ zvolili	 tyto	 dvě	 odpovědi,	 je	 tvořena	 obyvateli	 Jihomoravského	 kraje.	

Poslednı	́možnou	odpovědı	́byla	možnost	„Jiné“,	kde	mohli	respondenti	uvést,	jakých	

jiných	 kulturnıćh	 vinařských	 akcı	́ ve	 Velkých	 Bıĺovicıćh	 se	 účastnı.́	 Tuto	 odpověď	

zvolilo	7	%	a	za	navštěvované	akce	označili	Svatomartinskou	slavnost,	Zarážánı	́hory	

či	Vinařský	ples.	

Dotaznıḱ	byl	zakončen	otázkou	se	zaměřenıḿ	na	návštěvu	Velkých	Bıĺovic	z	 jiných	

důvodů	než	kvůli	návštěvě	kulturnı	́akce.	

Poslednı,́	patnáctá	otázka	zjišťovala,	zda	návštěvnıći	akce	navštěvujı	́Velké	Bıĺovice	

z	 jiných	důvodů,	než	 je	 účast	na	kulturnı	́akci.	53	%	respondentů	zde	odpovědělo,	

že	 Velké	 Bıĺovice	 nenavštěvuje	 z	 jiných	 důvodů,	 než	 je	 účast	 na	 kulturnıćh	 akcıćh	

konajıćıćh	se	ve	městě.	Zbylých	47	%	již	město	navštıv́ilo	i	za	jiným	účelem,	než	 je	

účast	na	kulturnı	́akci.	Nejčastěji	 respondenti	do	Velkých	Bıĺovic	cestujı	́ za	 účelem	

dovolené	 spojené	 s	 rekreacı,́	 výletem,	 cyklistikou,	 řıźenou	 degustacı	́ u	 mıśtnıćh	

vinařů,	ale	také	za	rodinou	či	přáteli,	kteřı	́zde	žijı.́	

Dıḱy	 zıśkaným	 odpovědıḿ	 na	 tuto	 otázku	 lze	 potvrdit	 prvnı	́ hypotézu:	 „Vıće	

než	 50	 %	 účastnıḱů	 akce	 navštěvuje	 Velké	 Bıĺovice	 pouze	 za	 účelem	 účasti	

na	 konaných	 akcıćh	 ve	 městě“.	 Zıśkané	 odpovědi	 dokazujı,́	 že	 celkových	

53	%	odpovıd́ajıćıćh	účastnıḱů	do	města	zavıt́á	pouze	za	účelem	účasti	na	kulturnıćh	

akcıćh,	které	se	ve	městě	konajı.́	
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5 Shrnutí a diskuse výsledků 
5.1 Diskuse dotazníkového šetření 
Cıĺem	 celé	 práce	 bylo	 zjištěnı	́ spokojenosti	 návštěvnıḱů	 kulturnı	́ akce	 Ze	 sklepa	

do	sklepa	ve	Velkých	Bıĺovicıćh	s	jejıḿ	pořádánıḿ.	

Z	dotaznıḱového	šetřenı	́vyplynulo,	že	Velké	Bıĺovice	jsou	z	hlediska	kulturnıćh	akcı	́

velmi	 populárnı	́ a	 navštěvované.	 Konkrétně	 akce	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa,	 kterou	

zkoumala	 tato	 bakalářská	 práce,	 je	 mezi	 návštěvnıḱy	 velmi	 oblıb́ená	 a	 s	 jejıḿ	

průběhem	jsou	velmi	spokojeni.	

Z	výsledků	 zıśkaných	z	dotaznıḱového	 šetřenı	́ lze	 řıći,	 že	 za	 touto	akcı	́ do	Velkých	

Bıĺovic	přicestovalo	až	86	%	návštěvnıḱů,	a	to	nejen	z	jiných	krajů	CSeské	republiky,	

ale	 i	 ze	 sousednıćh	 států,	 kdy	 nejvıće	 zahraničnıćh	 účastnıḱů	 přijelo	 právě	

ze	 Slovenska.	 Vıće	 než	 86	 %	 s	 vinařskou	 tematikou	 již	 má	 zkušenost,	 běžně	 se	

o	ni	zajıḿá	a	navštěvuje	vinařské	akce,	jako	je	právě	tato,	minimálně	jednou	do	roka	

a	vıće.	

Respondenti	v	dotaznıḱu	uvedli,	 že	na	akci	zaměřenou	na	otevıŕánı	́vinných	sklepů	

z	 veliké	 části	 cestujı	́ v	 párech	 či	 většıćh	 početnějšıćh	 skupinách	 a	 jejich	motivacı	́

pro	návštěvu	nejčastěji	bývá	kvalita	vıńa,	které	vyprodukujı	́mıśtnı	́vinaři,	s	čıḿž	se	

také	 pojı	́ způsob,	 jakým	ho	 svým	 zákaznıḱům	prezentujı.́	 Samotnı	́ vinaři	 ve	 svých	

vinných	sklepech	či	vinařstvıćh	vyvıj́ı	́snahu,	aby	účastnıḱům	bylo	možné	poskytnout	

přıj́emnou	 atmosféru,	 lehké	 občerstvenı	́ a	 v	 několika	 přıṕadech	 také	 doprovodný	

program	v	podobě	kapely	hrajıćı	́tradičnı	́moravské	pıśně.	Dále	návštěvnıḱy	také	láká	

dřıv́ějšı	́pozitivnı	́zkušenost	s	touto	akcı,́	většina	z	nich	na	tuto	akci	vyrážı	́pravidelně,	

v	neposlednı	́ řadě	samotná	atraktivita	mıśta.	Velkým	lákadlem	může	být	označenı,́	

které	toto	město	nese,	a	tıḿ	je	„největšı	́vinařská	obec“.	

Z	dotaznıḱového	šetřenı	́je	patrné,	že	propagace	této	akce	je	na	velmi	dobré	úrovni.	

Povědomı	́o	této	akci	se	nejvıće	šıř́ı	́dobrými	recenzemi,	které	si	mezi	sebou	poskytujı	́

přátelé	 či	 známı.́	 Tıḿto	 způsobem	 se	 o	 akci	 dozvědělo	 101	 respondentů.	

Tato	skutečnost	také	poukazuje	na	fakt,	že	je	událost	velmi	populárnı	́a	účastnıći	si	

z	 nı	́ odvážı	́ velmi	 přıj́emný	 prožitek.	 Akce	 je	 také	 velmi	 dobře	 propagována	

na	sociálnıćh	sıt́ıćh,	odkud	se	o	nı	́doslechlo	45	respondentů.	Město	Velké	Bıĺovice	

veškeré	své	akce	propaguje	velmi	pečlivě.	Letáky	jsou	umıśtěny	nejen	ve	zpravodajıćh	
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a	 na	mıśtnıćh	 vývěskách	 a	 nástěnkách,	 ale	 pravidelně	 je	 o	 akci	 informováno	 také	

na	webových	stránkách	města	i	spolku	Velkobıĺovických	vinařů.	

Odpovědi	respondentů	ukazujı,́	že	vstupné	na	tuto	akci	je	pro	ně	z	největšı	́části	levné	

nebo	přijatelné.	Největšı	́část	vstupného	je	tvořena	kupony	na	nákup	vıńa	v	hodnotě	

1	000	Kč,	což	může	být	pro	některé	účastnıḱy	zbytečné	či	nežádoucı.́	

Dále	je	z	dotaznıḱového	šetřenı	́z	velké	části	patrná	spokojenost	návštěvnıḱů	s	celou	

organizacı	́ akce	 a	 také	 nabıźenými	 doprovodnými	 službami,	 jako	 jsou	 ubytovánı,́	

parkovánı	́a	stravovánı.́		Tento	fakt	potvrzuje	hypotézu,	že	„Vıće	než	70	%	návštěvnıḱů	

akce	 je	 spokojeno	s	jejı	́ organizacı“́	 (viz	 strana	2).	Respondenti,	kteřı	́ označili	 čıśla	

4	 a	 5	 značıćı	́ nespokojenost,	 dále	 za	 své	 důvody	 uvedli	 nedostatek	 sanitárnıh́o	

zařıźenı	́ v	 podobě	 toalet.	 Ne	 každý	 vinný	 sklep	 či	 vinařstvı	́ disponuje	 toaletou,	

což	 může	 být	 při	 takto	 hojně	 navštěvované	 akci	 komplikované	 a	 nedostatečné.	

Po	 organizačnı	́ stránce	 respondenti	 zaznamenali	 nedostatky	 v	 nezajištěnı	́ zázemı,́	

kde	 se	 mohou	 účastnıći	 zdržet	 v	 přıṕadě	 deštivého	 počası	́ či	 větru.	 Nikdy	 nenı	́

zaručeno,	jaké	počası	́bude,	a	proto	by	bylo	vhodné	mıt́	promyšlených	vıće	variant,	

jako	napřıḱlad	umıśtěné	stany	v	mıśtě	konánı	́akce,	ve	kterých	lze	přečkat	napřıḱlad	

déšť.	Zároveň	se	tu	mohou	účastnıći	posadit	a	najıśt.	

Z	dotaznıḱového	šetřenı	́dále	vyplynulo,	že	vıće	než	50	%	respondentů	nenavštěvuje	

ve	Velkých	Bıĺovicıćh	pouze	kulturnı	́akci	Ze	sklepa	do	sklepa,	ale	také	jiné	vinařské	

akce.	 Dıḱy	 čemuž	 bylo	 možné	 potvrdit	 hypotézu:	 „Vıće	 jak	 50	 %	 účastnıḱů	 akce	

navštěvuje	Velké	Bıĺovice	pouze	za	účelem	účasti	na	konaných	akcıćh	ve	městě“	(viz	

strana	2).	Nejvıće	respondenty	navštěvovanou	je	akce	Za	vinařem	do	Velkých	Bıĺovic,	

které	 se	 účastnı	́ největšı	́ procento	 respondentů	 a	 dále	 Slıṕka	 tour,	 která	 se	 koná	

teprve	druhým	rokem.	

Z	výstupů	dotaznıḱového	šetřenı	́je	možné	konstatovat,	že	zájem	o	vinařský	turismus	

je	 veliký	 a	 sledovaná	 kulturnı	́ akce	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 přilákala	 obyvatele	 nejen	

z	celé	CSeské	republiky,	ale	napřıḱlad	také	ze	Slovenska	či	Maďarska.	Zájem	o	tuto	akci	

lze	označit	za	rostoucı	́do	doby,	než	celý	svět	zasáhla	pandemie	koronaviru.	

Podle	dotaznıḱového	 šetřenı	́ lze	usoudit,	 že	pokud	budou	v	této	oblasti	zachovány	

tradice	 a	 zvyky	 spojené	 s	 vıńem,	 jeho	 výrobou	 a	 propagacı,́	 zájem	 návštěvnıḱů	

poroste,	 a	 to	 nejen	 o	 tuto	 konkrétnı	́ vinařskou	 akci,	 ale	 i	 o	 jiné	 akce	 tohoto	 typu	

a	o	vinařský	cestovnı	́ruch	celkově.	



34 	
		

Po	celkovém	vyhodnocenı	́odpovědı	́zıśkaných	z	dotaznıḱového	šetřenı	́bylo	možné	

zodpovědět	 stanovenou	 výzkumnou	 otázku	 ve	 zněnı:́	 Jakými	 faktory	 může	 být	

negativně	 ovlivněna	 spokojenost	 návštěvnıḱů	 během	 účasti	 na	 kulturnı	́ akci?	

Z	výzkumu	vyplývá,	 že	spokojenost	návštěvnıḱů	během	účasti	na	akci	 je	negativně	

ovlivněna	předevšıḿ	realizačnıḿi	faktory	v	oblasti	dopravy,	kdy	jsou	účastnıći	akce	

nespokojeni	s	parkovánıḿ	a	celkovou	dopravnı	́situacı	́ve	městě	během	konánı	́akce,	

dále	 ubytovánı,́	 a	 to	 konkrétně	 s	 nedostatečnou	 ubytovacı	́ kapacitou	 ve	 městě	

a	nemožnostı	́zajištěnı	́ubytovánı	́přıḿo	ve	městě	a	stravovánı.́	

5.2 Doporučení 
Obsahem	této	podkapitoly	jsou	vytvořená	doporučenı,́	která	mohou	být	nápomocná	

podnikatelským	 subjektům	 a	 institucıḿ	 vinařského	 ruchu,	 konkrétně	 vinařům	

a	 vinařstvıḿ,	 pro	 rozvoj	 vinařského	 turismu	 a	 zlepšenı	́ organizace	 při	 pořádánı	́

vinařských	akcı,́	konkrétně	akce	Ze	sklepa	do	sklepa	ve	Velkých	Bıĺovicıćh.	

Organizace	akce 

Prvnı	́ doporučenı	́ vyplývá	 z	 výsledků	 dotaznıḱového	 šetřenı	́ a	 týká	 se	 zlepšenı	́

organizace	při	konánı	́zkoumané	kulturnı	́vinařské	akce	Ze	sklepa	do	sklepa.	

Respondenty	 bylo	 v	 odpovědıćh	 na	 dotaznıḱové	 šetřenı	́ často	 zmiňováno,	 že	 jim	

na	akci	scházı	́vıće	toalet	či	mıśto,	na	kterém	se	mohou	schovat	napřıḱlad	před	deštěm	

či	větrem.	Pořadateli	akce,	kterým	je	spolek	Velkobıĺovických	vinařů	je	doporučeno	

zajištěnı	́prostředı	́a	zázemı,́	které	budou	návštěvnıći	moci	využıt́	během	konánı	́akce,	

ať	už	v	přıṕadě	 špatného	počası	́ či	 jen	jako	mıśto,	kde	se	mohou	na	chvıĺi	posadit.	

Součástı	́ tohoto	doporučenı	́ je	také	zřıźenı	́většıh́o	množstvı	́sanitárnıh́o	zařıźenı	́–	

pro	 zlepšenı	́ této	 situace	 by	 bylo	 vhodné	 zajistit	 napřıḱlad	 rozmıśtěnı	́ mobilnıćh	

toalet	po	městě.	

Navýšenı	́ubytovacıćh	kapacit 

V	datum	konánı	́takové	akce,	která	je	považována	za	jednu	z	nejvıće	navštěvovaných	

ve	městě,	je	velmi	obtıž́né	sehnat	ubytovánı	́přıḿo	ve	Velkých	Bıĺovicıćh.	Návštěvnıći	

tedy	shánı	́ubytovánı	́v	okolnıćh	vesnicıćh	(např.	Prušánky,	Velké	Pavlovice,	CSejkovice	

atd.),	odkud	jsou	v	den	akce	svozovými	autobusy	dopraveni	do	Velkých	Bıĺovic	a	zpět	

do	mıśta	ubytovánı.́	Tento	problém	se	však	neprojevuje	pouze	během	konánı	́takto	
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hojně	 navštěvovaných	 vinařských	 akcı,́	 ale	 i	 během	 hlavnı	́ vinařské	 sezony,	 tedy	

v	měsıćıćh	od	června	do	srpna.	

Pro	město	by	bylo	velmi	výhodné,	kdyby	postupně	navyšovalo	ubytovacı	́ kapacity.	

Ačkoliv	 se	 jedná	 o	 problém	 s	 dlouhodobým	 trvánıḿ	 jeho	 vyřešenı,́	 v	budoucnu	

by	to	mohlo	mıt́	veliký	prospěch.	Ve	Velkých	Bıĺovicıćh	se	nacházı	́bezpočet	vinných	

sklepů	a	domů,	které	nejsou	obydlené.	Z	výsledků	provedeného	výzkumu	vyplynulo	

doporučenı,́	 aby	 město	 investovalo	 do	 rekonstrukce	 těchto	 objektů	 a	 proměnilo	

je	v	ubytovacı	́jednotky,	dıḱy	kterým	bude	navýšena	ubytovacı	́kapacita	a	bude	se	zde	

moci	 ubytovat	 většı	́ množstvı	́ návštěvnıḱů	 destinace.	 Dıḱy	 tomu	 se	 zvýšı	́ nejen	

návštěvnost	samotné	akce,	protože	nemožnost	ubytovánı	́přıḿo	ve	Velkých	Bıĺovicıćh	

může	značný	počet	návštěvnıḱů	odradit	od	účasti,	ale	zvýšı	́se	také	návštěvnost	této	

destinace.	

Propojenı	́s	cestovnıḿi	kancelářemi	či	slevovými	portály 

Dalšıḿ	doporučenıḿ	pro	vinaře	a	vinařstvı	́sloužıćı	́k	rozvoji	vinařského	cestovnıh́o	

ruchu	je	propojenı	́s	cestovnıḿi	kancelářemi	či	slevovými	portály,	pro	jejichž	klienty	

by	 byla	 vytvořena	 speciálnı	́ nabıd́ka	 zájezdů,	 ve	 kterých	 by	 byly	 zajištěny	 nejen	

ubytovacı	́ a	 stravovacı	́ služby	ve	Velkých	Bıĺovicıćh,	 ale	napřıḱlad	 i	 doprava,	 ať	už	

na	vybrané	konkrétnı	́vinařské	akce	nebo	pouze	do	této	oblasti	za	účelem	dovolené,	

rekreace	 či	 sportovnıh́o	 vyžitı.́	 Dále	 by	 tyto	 balıč́ky	 zájezdů	 také	 nabıźely	

to,	co	neodmyslitelně	patřı	́k	návštěvě	mıśta	úzce	spjatého	s	vinařskou	tematikou	–	

degustaci	 vıń	 u	 mıśtnıćh	 vinařů	 nebo	 napřıḱlad	 možnost	 výletů	 po	 kulturnıćh	

i	přıŕodnıćh	památkách	jižnı	́Moravy	a	také	již	zmıńěné	sportovnı	́vyžitı,́	konkrétně	

cykloturistiku,	 za	 kterou	 do	 Velkých	 Bıĺovic	 cestuje	 velké	 množstvı	́ účastnıḱů	

cestovnıh́o	ruchu.	Pro	cyklisty	je	zde	mnoho	tras	vedoucıćh	po	vinných	stezkách.	

Velké	Bıĺovice	 jsou	velmi	známou	destinacı,́	do	které	 směřujı	́ účastnıći	vinařského	

turismu	nejen	za	účely	spojenými	s	vinařstvıḿ,	a	proto	by	zájezdy	tohoto	typu	mohly	

mıt́	veliký	úspěch,	a	to	napřıḱlad	u	účastnıḱů	cestovnıh́o	ruchu	ve	vyššıḿ	věku,	kteřı	́

si	chtějı	́užıt́	pár	klidných	dnı	́bez	veškerých	starostı	́v	této	krásné	oblasti.	

Realizace	většıh́o	množstvı	́vinařských	akcı ́

Zájem	 o	 vinařský	 turismus	 v	 dnešnı	́ době	 roste	 velmi	 rychle	 a	 stává	 se	 čıḿ	 dál	

populárnějšı.́	 Velké	 Bıĺovice	 jsou	 pro	 účastnıḱy	 vinařského	 turismu	 atraktivnı	́

destinacı	́s	velmi	dobrou	polohou,	mnoha	zajıḿavými	mıśty	k	navštıv́enı	́a	předevšıḿ	
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mıśtem,	 ve	 kterém	 mıśtnı	́ vinaři	 odvádı	́ skvělou	 práci	 a	 produkujı	́ kvalitnı	́ vıńa,	

za	 kterými	 se	 účastnıći	 vinařského	 turismu	 rádi	 vracejı.́	 Z	 tohoto	 důvodu	

je	 doporučeno	 realizaci	 většıh́o	 množstvı	́ podobných	 vinařských	 kulturnıćh	 akcı	́

během	 vinařské	 sezony,	 jako	 je	 napřıḱlad	 zkoumaná	 akce	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 či	

Slıṕka	tour.	
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6 Závěr a doporučení 
Vinařský	 cestovnı	́ ruch	 se	 stává	 čıḿ	dál	 vıće	populárnıḿ	 ať	ve	Velkých	Bıĺovicıćh,	

či	celém	světě	a	tento	trend	bude	stále	narůstat.	Tato	skutečnost	vyplývá	z	výsledků	

dotaznıḱového	šetřenı,́	které	ukazujı	́velikou	spokojenost	návštěvnıḱů	s	pořádanou	

akcı	́ Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 a	 také	 z	 faktu,	 že	 Velké	 Bıĺovice	 každoročně	 lákajı	́ velké	

množstvı	́ účastnıḱů	 vinařského	 turismu,	kteřı	́ destinaci	navštěvujı	́ nejen	z	důvodu	

celé	 řady	 pořádaných	 akcı,́	 ale	 také	 kvůli	 kvalitě	 produkovaného	 vıńa	 či	 jejich	

předchozı	́pozitivnı	́zkušenosti.	Cestovnı	́ ruch	v	 této	oblasti	 je	 tedy	nutné	neustále	

zdokonalovat	a	rozvıj́et,	ať	už	v	oblasti	tradic	spojených	s	touto	oblastı,́	propagace	

či	služeb,	které	návštěvnıḱům	Velké	Bıĺovice	poskytujı.́	

V	 teoretické	 části	 bakalářské	práce	byly	vymezeny	 základnı	́ charakteristiky	 a	 jevy	

vinařstvı	́ a	 vinařského	 turismu	 jak	 ve	 světě,	 tak	 v	CSeské	 republice,	 venkovského	

a	gastronomického	turismu.	

Praktická	část	byla	zaměřena	na	konkrétnı	́oblast	Velké	Bıĺovice.	Byla	zde	provedena	

analýza	 města	 a	 vinařského	 cestovnıh́o	 ruchu	 ve	 městě.	 Tato	 část	 obsahovala	

kvantitativnı	́ výzkum	 provedený	 prostřednictvıḿ	 dotaznıḱového	 šetřenı,́	 které	

zjišťovalo	názor	návštěvnıḱ	a	jejich	spokojenost,	a	také	kvalitativnı	́výzkum	vedený	

v	podobě	neformálnıćh	rozhovorů,	dıḱy	kterému	byly	do	práce	doplněny	potřebné	

poznatky	z	perspektivy	pořadatelů	a	organizátorů.	

Cıĺem	 této	 bakalářské	 práce	 bylo	 zjištěnı	́ spokojenosti	 návštěvnıḱů	 kulturnı	́ akce	

Ze	sklepa	do	sklepa	ve	Velkých	Bıĺovicıćh	s	jejıḿ	pořádánıḿ	a	na	základě	zıśkaných	

výsledků	 z	dotaznıḱového	 šetřenı	́ stanovit	doporučenı	́ pro	podnikatelské	 subjekty	

a	vinaře	ve	městě.	Výsledky	dotaznıḱového	šetřenı	́dokazujı,́	že	návštěvnost	vybrané	

kulturnı	́ akce	 je	vysoká,	až	do	doby,	než	 svět	 zasáhla	pandemie	koronaviru,	pouze	

rostla.	Návštěvnıći	akce	jsou	s	jejı	́organizacı	́spokojeni	a	většina	z	nich	se	jı	́účastnı	́

opakovaně	 na	 základě	 předchozı	́ pozitivnı	́ zkušenosti.	 U	 kulturnı	́ vinařské	 akce	

Ze	 sklepa	 do	 sklepa	 je	 vyhodnocen	 veliký	 potenciál	 a	 předpokládá	 se,	

že	 v	následujıćıćh	 letech,	 kdy	 se	bude	 svět	 zotavovat	 z	 pandemické	 a	 ekonomické	

krize,	bude	návštěvnost	této	akce	opět	narůstat.	

Pro	 rozvoj	 nejen	 akce	 Ze	 sklepa	 do	 sklepa,	 ale	 i	 organizace	 při	 pořádánı	́ dalšıćh	

vinařských	 akcı,́	 a	 také	 rozvoj	 samotného	 vinařského	 turismu,	 byla	 stanovena	

doporučenı	́ týkajıćı	́ se	zlepšenı	́při	 samotné	organizaci	akce,	navýšenı	́ubytovacıćh	
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kapacit,	spolupráce	s	cestovnıḿi	kancelářemi	a	slevovými	portály	a	realizace	většıh́o	

množstvı	́kulturnıćh	akcı	́ve	Velkých	Bıĺovicıćh.	

Na	 úplný	 závěr	 lze	 řıći,	 že	 dvě	 ze	 třı	́ stanovených	 hypotéz	 byly	 potvrzeny.	 Velké	

Bıĺovice	pouze	za	účelem	účasti	na	konaných	kulturnıćh	akcıćh	ve	městě	navštěvuje	

vıće	než	50	%	návštěvnıḱů	a	vıće	než	70	%	návštěvnıḱů	je	spokojeno	s	organizacı	́akce	

Ze	sklepa	do	sklepa.	Avšak	tvrzenı,́	že	každým	rokem	návštěvnost	akce	narůstá	bylo	

vyvráceno.	Návštěvnost	akce	měla	rostoucı	́tendenci	do	roku	2019,	než	svět	zasáhla	

pandemie	 koronaviru	 a	 pořádánı	́ akce	 muselo	 být	 přerušeno.	 To	 dokazujı	́ data	

zıśkaná	od	vinaře	z	Velkých	Bıĺovic	(viz	Tabulka	1),	který	si	nepřál	být	v	bakalářské	

práci	 jmenován.	 Vzhledem	 ke	 zjištěné	 spokojenosti	 návštěvnıḱů	 se	 však	 dá	

předpokládat,	že	návštěvnost	akce	se	bude	v	následujıćıćh	letech	opět	zvyšovat.	

V	bakalářské	práci	byla	stanovena	tato	výzkumná	otázka:	„Jakými	faktory	může	být	

negativně	ovlivněna	spokojenost	návštěvnıḱů	během	účasti	na	kulturnı	́akci	Ze	sklepa	

do	sklepa?“	Z	odpovědı	́uvedených	v	dotaznıḱách	a	 jejich	následného	vyhodnocenı	́

vyplynulo,	že	spokojenost	návštěvnıḱů	během	účasti	na	akci	je	negativně	ovlivněna	

předevšıḿ	realizačnıḿi	faktory	v	oblasti	dopravy,	ubytovánı	́a	stravovánı.́	

Vzhledem	 k	malému	 počtu	 respondentů	 je	 nutné	 brát	 výsledky	 této	 práce	 jako	

orientačnı.́	 Tato	 práce	 sloužı	́ spıš́	 jako	 předběžný	 výzkum.	 Pro	 dalšı	́ výzkum	

je	 doporučeno	 hlouběji	 prozkoumat	 preference	 a	 očekávánı	́ návštěvnıḱů	 kulturnı	́

akce	Ze	sklepa	do	sklepa,	dále	porovnat	nabıd́ku	a	atraktivitu	vinařského	 turismu	

v	konkurenčnıćh	 oblastech,	 kde	 je	 potřebné	 identiVikovat	 klıč́ové	 konkurenčnı	́

výhody	a	přıĺežitosti,	prozkoumat	vliv	sociálnıćh	médiı	́na	povědomı	́a	atraktivitu.	 	
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[31] Návštěvnost	 HUZ	 podle	 kategorie-územnı	́ srovnánı.́	 Český	 statistický	 úřad	

[online].	 2024	 [cit.	 2024-02-27].	 Dostupné	 z:	
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Příloha	1	–	Dotazník			

Vážená	respondentko/Vážený	respondente,			

		

ráda	bych	Vás	požádala	o	vyplněnı	́dotaznıḱu	do	mé	bakalářské	práce,	se	zaměřenıḿ	

na	vinařskou	turistku	ve	Velkých	Bıĺovicıćh,	konkrétně	na	kulturnı	́událost	Ze	sklepa	

do	sklepa.	Vyplněnı	́dotaznıḱu	je	zcela	anonymnı	́a	nezabere	Vám	vıće	než	10	minut.			

		

Děkuji	za	spolupráci!		

Denisa	 Marková,	 studentka	 oboru	 Management	 cestovnıh́o	 ruchu	 na	 Univerzitě	

Hradec	Králové		

		

1. Do	jaké	věkové	kategorie	byste	se	zařadili?			

a. 18-30	let			

b. 31-45	let		

c. 46-60	let			

d. 61	let	a	vıće		
		
2. Jaké	je	Vaše	pohlaví?		

a. ZS ena		

b. Muž			

c. Jiné			
		
3. Z	jakého	kraje	do	Velkých	Bílovic	cestujete?		

a. Hlavnı	́město	Praha		

b. Jihočeský	kraj		

c. Jihomoravský	kraj		

d. Karlovarský	kraj		

e. Královéhradecký	kraj		

f. Liberecký	kraj		

g. Moravskoslezský	kraj		

h. Olomoucký	kraj		

i. Pardubický	kraj		
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j. Plzeňský	kraj		

k. Středočeský	kraj			

l. Ûstecký	kraj		

m. Kraj	Vysočina		

n. Zlıńský	kraj		

o. Ze	sousednıćh	zemı	́(Slovensko,	Rakousko,	atd.)		

		

4. Vyberte	jednu	z	možností,	která	Vás	charakterizuje:			

a. Jsem	milovnıḱ	vıńa	a	vinařské	akce	navštěvuji	několikrát	do	roka		

b. Vıńo	konzumuji	přıĺežitostně	a	stejně	tak	navštěvuji	vinařské	akce		

c. Jsem	tu	poprvé,	s	vinařským	turismem	zatıḿ	nemám	zkušenosti		

d. O	vıńo	a	vinařský	turismus	nemám	přıĺiš	veliký	zájem		
		
5. Akce	Ze	sklepa	do	sklepa	se	účastním:			

a. Sama/Sám		

b. S	rodinou,	přáteli,	kolegy	z	práce,	apod.			
		
6. Vyberte	 max.	 3	 důvody,	 ze	 kterých	 jste	 se	 rozhodli	 navštívit	 akci	 Ze	

sklepa	do	sklepa?			

a. Doporučenı	́od	známých			

b. Zvyky	a	tradice		

c. Atraktivita	mıśta		

d. Kvalita	vıńa	a	způsob	jeho	prezentace		

e. Dřıv́ějšı	́zkušenost			

f. Setkánı	́s	vinaři		

g. Vlastnı	́prožitek		
		
7. Jak	jste	se	dozvěděli	o	konání	této	akce?	(Vyberte	prosím	pouze	jednu	

možnost.)		

a. Internet	(Facebook,	webové	stránky)		

b. Tisk,	rádio		

c. Od	známých		

d. Jiné	(uveďte	prosıḿ,	kde)		
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8. Vstupné	na	 tuto	 akci	 je	 1	 900	Kč	 –	 zahrnuje	 1	 000	Kč	na	nákup	 vína,	

neomezenou	degustaci,	skleničku,	katalog	s	mapou,	propisku,	kapsičku,	kávu,	

vodu,	autobusovou	dopravu	a	doprovodný	kulturní	program.	Je	to	pro	mě:			

a. Levné		

b. Přijatelné,	ale	cena	by	mohla	být	nižšı	́	

c. Drahé		
		
9. Prosím,	ohodnoťte	následující	doprovodné	služby:	(1	–	velmi	spokojeni,	

5	–	velmi	nespokojeni)		

a. Stravovánı	́ 	 1		 2		 3		 4		 5	

b. Ubytovánı	́ 	 1		 2		 3		 4		 5	

c. Parkovánı	́ 	 1		 2		 3		 4		 5		

10. Jaká	je	Vaše	celková	spokojenost	s	touto	akcí?	(1	–	velmi	spokojeni,	5	–	

velmi	nespokojeni)			

 1		 		 2		 		 3		 		 4		 		 5		
		
11. Pokud	bylo	Vaše	hodnocení	u	předešlých	otázek	4	nebo	5,	uveďte	důvod.			

	...............................................................................................................................................................			

...............................................................................................................................................................			

12. Co	Vám	na	akci	chybí?			

	...............................................................................................................................................................			

	...............................................................................................................................................................				
13. Navštěvujete	i	jiné	vinařské	akce	ve	Velkých	Bílovicích?			

a. Ano		

b. Ne		

		 		
14. V	případě,	že	ano,	jaké	to	jsou?			

a. Tradičnı	́krojované	hody		

b. Za	vinařem	do	Velkých	Bıĺovic		

c. Slıṕka	tour			

d. Výstava	vıń		
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e. Jiné	(prosıḿ	uveďte)		..............................................................................................................				
15. Navštívili	 jste	někdy	Velké	Bílovice	z	 jiného	důvodu	než	kvůli	kulturní	

akci?			

a. Ano	(prosıḿ,	uveďte	důvod	návštěvy)		

	..........................................................................................................................................................		b. Ne		

		

Konec	dotaznıḱu,	děkuji	Vám	za	vyplněnı	́a	Váš	čas.		
		

		
		

		

		
		

		

		
		

		
		

		
		

	
		

Dotazník	můžete	vyplnit	i	elektronicky	prostřednictvím	Vašeho	mobilního	telefonu	po	

naskenování	tohoto	QR	kódu.		
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