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Abstrakt

Analyza vinarského turismu

Vinatsky turismus predstavuje dulezitou aktivitu ve dvou hlavnich oblastech
Ceské republiky, pfi¢emz se tato bakalaiska prace zaméfuje na Velké Bilovice jako
na jednu znejvyznamnéjSich oblasti vinarstvi. Cilem prace je provést analyzu
kulturni udalost Ze sklepa do sklepa, zkoumat jeji potencidl a na zakladé
provedeného vyzkumu stanovit navrhy a doporuceni pro jeho lepSi vyuZiti.
Bakalarska prace zkouma vinarsky turismus ve Velkych Bilovicich a kulturni akci
poradanou v této oblasti. V praci je vyuzito jak kvantitativni vyzkumné Setfeni
v podobé dotaznikového Setfeni, tak kvalitativni vyzkumné Setfeni vedené formou
neformalnich rozhovori pro doplnéni potiebnych poznatkd. Z provedené analyzy
vinai'ského turismu v Ceské republice a ve svété a na zakladé dotaznikového $etfeni
ve Velkych Bilovicich byly ziskany podklady pro zodpovézeni vyzkumné otazky
o zkvalitnéni organizace akce a zlepSeni potencialu vinarského turismu ve vybraném
regionu. Vysledkem prace jsou stanovena doporuceni pro podnikatelské subjekty
a instituce vinarského ruchu, konkrétné vinare a vinarstvi sidlici ve zkoumané

destinaci.

Klicova slova: cestovni ruch, Velké Bilovice, kulturni akce, Ze sklepa do sklepa,

vinarstvi, vinarsky cestovni ruch



Abstract

Analysis of wine tourism

Wine tourism represents a significant activity in two main regions of the
Czech Republic, with this bachelor's thesis focuses on Velke Bilovice as on one of the
most significant wine regions. The aim of the thesis is to analyse the cultural event
,Ze sklepa do sklepa“, examine its potential, and based on the research findings,
provide proposals and recommendations for its better utilization. Specifically, the
bachelor thesis examines wine tourism in Velke Bilovice and the cultural event
organized in this area. Both quantitative research in the form of a questionnaire
survey and qualitative research conducted through informal interviews
to complement necessary insights are used in the thesis. The analysis of wine
tourism in the Czech Republic and worldwide, along with the questionnaire survey
conducted in Velke Bilovice, provided the basis for addressing the research question
regarding the improvement of event organization and enhancing the potential
of wine tourism in the selected region. The results of the bachelor thesis
are established recommendations for business entities and wine industry

institutions, namely winemakers and wineries located in the researched destination.

Key words: tourism, Velke Bilovice, cultural event, Ze sklepa do sklepa, viniculture,

wine tourism



Obsah

L €T O 1
2 Cil prace a metodiKa ZPTraCOVANL.....cciereereereeeesreesessessseseessessessesssesssssessssssesssssssssssssssssaes 2
00 R 05 1 I ) = (o] OO O PPO 2
2.2 MetodiKa ZPTraCOVAN ....ccorceceereeeeereeseeseesseeeessessessssssesse s sses s bbb s s ssssesaees 3

3 Teoreticka VYChOAISKA ...oeereeeeseeeesseeeeeseeseseessessessesssssessse s sessessssssssss s ssssssssssssssanes 5
3.1 VenKOVSKY tUTISIIIUS ..cuieereeceereeeeeseeresseesseseessssssessesssessesssssssessesssessesssssssssssssssssssssssassssssanes 5
3.2 GastronOMIiCKY TUTISINUS ..ccrieceereereeseesreeseesseesessesssessesssesssessesssessssssssssessssssssssssssasssssanes 6
3.3 VinarsKky cestovni rUCh Ve SVBLE ... eereereeeeseesessessesesssessesssssssssessssssssssssaes 8
3.4  Vinarsky cestovni ruch v Ceské republiCe.......mmmmmmmmmmmmmmmmmssmsssssssssssssssssssesseee 12
3.5  Typické produkty vinarSKEh0 tUTISIMU.....cccereercereecesreeeeereeseeseeseeeesseessesseesseseees 13
T o =)0 (6] 1= W o T P 17
4.1  Analyza mésta VElKE BIlOVICE .....coerrenrerreereereeseeeeeseesseseesseeeessessessesssesssssesssesssenns 17
4.1.1 Vinarska oblast @ pOAODbIast ......ooeereeneeseeseseeserseesesseessesseesesssseeesssennes 17
4.1.2 Zakladni a geograficka charakteristika mesta......ccoouemeenrerreereeseemseeseeeneenne 18
4.1.3 Vyvoj vinarstvi ve Velkych BiloViCiCh ... 19

4.2  Analyza vinarského cestovniho ruchu ve mésté .........comnmercenneeneeneesneeneenn. 19
421 Naucné poznavaci stezka mezi ViniCemi.....oereenrereenneeneemerseessesseessesseeseenns 19
4.2.2 KUItUINI QKCE ...ttt 20

4.3  Vysledky dotaznikoVEho SELFeN] .......coeomeeneereeneeeseeneeseeseesessessessesssesseessesssessseans 23
5 Shrnuti a diSKUSE VYSIEAKIT ...euueeeeeerresreeeseeenseessssesssesssessssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssesns 32
5.1  Diskuse dotaznikového Setreni..... . 32
ST D 10 o Yo ) 10 (ol=) o) 0TS 34
(ST N3 o e (o] 0 To ) D Lol =) o | OO TSR 37
S€ZNAM POUZITE LIEETATUTY ..oureueeceerereesseeresseesseseesssessssseessesse s ssssssessss s s ssss s s sssssesnees 39

RYEVA S =10 0001 0) - VA ;0L UOT TR 44



Seznam tabulek

Seznam priloh...



1  Uvod

V dnes$ni dobé je cestovni ruch velmi vyznamné a rychle se rozvijejici odvétvi,

které je vice ¢i méné dileZzitou soucasti nasSich zivoti. V diivéjsi dobé se cestovalo
za ucelem obchodu a ziskdnim zakladnich poznatki, postupné se zacal cestovni ruch
rozvijet do novéjsi podoby a v soucasnosti je cilem ucastnikd cestovniho ruchu
traveni volného casu, rekreace nebo poznavani novych mist ¢i kultur. Cestovni ruch
se neustale rozviji, dochazi k tvorbé nabidky novych produkti a sluzeb v cestovnim
ruchu a neustale vznikaji nové a specifické formy cestovniho ruchu, ke kterym
Ucastnici cestovniho ruchu nachazeji motivaci. Prikladem této specifické formy
cestovniho ruchu je vinarsky turismus, ktera se v poslednich letech stava velmi
populdrni. Motivaci pro cestovani za vinem miize byt napriklad navstéva vinic,
vinnych sklepti, poznavani zachovanych tradic ve vinarskych oblastech ¢i setkavani

s vinari a ziskavani novych znalosti o vinarstvi.

Ceska republika je rozdélena na dvé vinai'ské oblasti - Cechy a Moravu, které jsou
dale tvoreny Sesti podoblastmi. Vinarsky cestovni ruch je nejpopularnéjsi na jizni
Moravé, kde jsou velmi vyhovujici podminky pro péstovani vinné révy a také se zde
nachazi mnoho vyznamnych center cestovniho ruchu, mezi které patri také Velké
Bilovice. Podle Ustfedniho kontrolniho a zkusebniho tstavu zemédélského (2023)
jsou Velké Bilovice nejvétsi vinaiskou obci v Ceské republice, jejichZ plocha

registrovanych vinic dosahuje pres 774 ha.

Ve Velkych Bilovicich se béhem roku kond mnoho kulturnich akci, které jsou
navstévovany velkym mnozstvim ucastnikd vinaiského turismu. Na jednu z téchto
akci je kladena pozornost v této bakalarské praci. Jedna se o kulturni udalost
Ze sklepa do sklepa, ktera zahajuje turistickou sezonu v této podoblasti a otevira

vinarské sklepy pro verejnost.
Dlivodem a motivaci pro vybér tohoto tématu prace je skutecnost, ze Velké Bilovice
jsou jednim z nejtradi¢néjSich mist v jedné z nejvyznamnéjSich oblasti vinarstvi.

Vedlejsi motivaci bylo také to, Ze tuto oblast pravidelné navstévuji.



2 Cil prace a metodika zpracovani

21 Cil prace

Cilem prace bylo zjisténi spokojenosti navstévniki kulturni akce Ze sklepa do sklepa
ve Velkych Bilovicich sjejim poradanim, a to pomoci analyzy kulturni akce
v souvislosti s jejim potencidlem a navrhem, jak ho v budoucnu vyuZit. Toho bylo
dosazeno prostrednictvim dotaznikového Setfeni, které zjisStovalo nazor navstévnika
na vybranou poraddanou kulturni akci. Diivodem a motivaci pro vybér této akce je ¢ast
roku, ve které se kona, jde o prvni vinarskou akci v kalendarnim roce v tomto mésté
a také skutecnost, Ze se tato akce kona vjednom z nejtradi¢néjSich mist vjedné
z nejvétSich vinarskych podoblasti. Tato akce zaroven byva nejnavstévovanéjsi.
Z dotazniki byly nasledné vyhodnoceny zavéry a stanovena doporuceni

pro potencialni zlepSeni vinarského turismu ve mésté a dosaZeni lepsi organizace

a veétsi navstévnosti dané udalosti.

Soucasti cile prace bylo také zpracovani ziskanych informaci a znalosti, které se tykaji
vinarského cestovniho ruchu zejména ve vybrané oblasti, tedy Velkych Bilovicich.
Z geografické charakteristiky a predpokladli byl vyvozen potenciadl zkoumané akce,

diky cemuz bylo moZné vytvorit navrhy k jeho lepSimu vyuziti v budoucnu.

Vyzkumna otazka v této bakalarske praci byla formovana nasledovné:
»Jakymi faktory mize byt negativné ovlivnéna spokojenost navstévniki béhem ucasti

na kulturni akci Ze sklepa do sklepa?“

Pro tuto bakalarskou praci byly zaroven stanoveny tri hypotézy, které zni takto:

1. Vice jak 50 % ucastnikii akce navstévuje Velké Bilovice pouze za ticelem tcasti

na konanych akcich ve mésté.
2. Vice neZ 70 % navstévnika akce je spokojeno s jeji organizaci.

3. Kazdym rokem se navstévnost akce zvySuje.



2.2 Metodika zpracovani

Pro vypracovani bakalarské prace byly pouZity dostupné odborné a popularné
naucné literarni a webové zdroje z oboru cestovniho ruchu, vinarstvi, venkovského
turismu a geografie. Z hlediska geografického zarazeni byly vyhledany dostupné
informace prevazné z literarnich zdroji jako napriklad ,Velké Bilovice: mésto v kraji
vinohrad“ od Cecha (2016), ale i webovych zdrojii, konkrétné z webu Ustfedniho
kontrolniho a zkuSebniho ustavu zemédélského nebo z webu mésta Velké Bilovice.
Veskeré tyto zdroje se zabyvaji vybranou oblasti - jiZni Moravou a vinarskou obci
do ni spadajici - Velkymi Bilovicemi. K pochopeni problematiky zkoumané
v bakalarské praci byly pouZity a nasledné cerpany také informace z odbornych
¢lankd.

V teoretické Casti byla zkoumana zakladni problematika cestovniho ruchu, vinarstvi
a venkovského turismu. Dale zde byly definovany typické produkty vinarského

turismu a charakterizovan vinarsky turismus ve svété a v Ceské republice.

Prakticka c¢ast byla zamérena na konkrétni zkoumanou oblast Velké Bilovice. Byla zde

provedena analyza Velkych Bilovic a vinarského cestovniho ruchu ve mésteé.

Vyzkum byl provadén kvantitativni vyzkumnou metodou, konkrétné dotaznikovym
Setfenim. Vytvorené dotazniky byly rozddny ndavstévnikiim kulturni udalosti
Ze sklepa do sklepa (vzor dotazniku je uveden v priloze). V ramci vyzkumu zde byl
zCasti vyuzit také kvalitativni vyzkum, ktery probihal na zkoumané kulturni akci
v podobé neformalnich rozhovort, diky kterym byly ziskdny dopliujici informace
pouzité v této praci. Kvantitativni ¢ast vyzkumu zkoumala postoj navstévnikl
k vybrané akci, jejich nazor a také uroven spokojenosti, zatimco kvalitativni
neformalni rozhovory byly zaméreny na ziskani dodate¢nych poznatki a informaci

z perspektivy poradatelli a organizatort udalosti.

Dotaznikové Setfeni bylo tvoreno v navaznosti na vyzkumnou otazku stanovenou
v této praci a byly vybrany otazky, diky kterym byly ziskany relevantni informace
o faktorech, které mohou negativné ovlivnit spokojenost ucastnikti vybrané kulturni
akce Ze sklepa do sklepa. Dotaznik obsahoval jak uzaviené otazky z moznosti volby
odpovédi, tak oteviené otazky pro ziskani podrobnéjsich informaci od respondentd.

Diky provedenému dotaznikovému Setfeni bylo moZné ziskat uceleny pohled



na faktory ovliviiujici spokojenost navstévniki béhem akce a v této praci poslouZil

jako dilezity zdroj dat.

Tato udalost se kona kazZdoroc¢né jiz od roku 2006 a je spojena s oteviranim
vinarskych sklepd, jeji datum konani ptipadl na 1. 4. 2023. Zadmérem vyzkumného
Setreni bylo ziskat vzorek o 150 dotaznicich. Vzhledem k ziskanému malému vzorku
respondentii je tfeba povazovat nasledujici zavéry za orientacni a predbézné.
K pokracujicimu vyzkumu budou v zavéru prace stanoveny navrhy nasledného

postupu.

V zavéru prace byly z analyzy vinaiského turismu ve svétg, v Ceské republice a také
z vysledk ziskanych z dotaznikového Setreni ve Velkych Bilovicich ziskany podklady
pro zodpovézeni vyzkumné otazky, a dale byla sestavena doporuceni, jak je mozné

zkvalitnit organizaci vinarské akce a zlepSit potencial vinarského turismu ve mésté.



3  Teoreticka vychodiska

3.1 Venkovsky turismus

Vznik venkovského turismu souvisel s urbanizacnim procesem na konci 19. a poc¢atku
20. stoleti, kdy doSlo k vyvoji nové spoleCenské struktury, odliSné od tradi¢niho
venkovského prostredi (Vackova, 2006). Podle ni byli lidé z méstskych oblasti
pritahovani Zivotnim stylem, mySlenim a krajinnymi hodnotami venkovského
prostiedi, coz vedlo kjejich navratu na venkov, ke svému plivodnimu bydlisti.
DalSi rozvoj venkovského cestovniho ruchu spojuje slepSimi hygienickymi
podminkami panujicimi na venkové v mezivalecném obdobi a také v obdobi po druhé
svétové valce, kdy dochazelo krozsifeni automobilové dopravy. Zdlraziiuje,
Ze k obrovskému rozmachu doslo aZ v 80. a 90. letech 20. stoleti, kdy lidé, kteri drive
vnimali venkovsky Zivot jako nepohodlny a namahavy, ho maji dnes spojeny spiSe

s kvalitnim a klidnym prostredim a ¢istym vzduchem.

Vanicek a spol. (2021) uvadi, Ze povédomi lidi o venkovském turismu vyrazné
ovlivnila pandemie koronaviru, ktera posilila zajem o néj. Podle néj lidé nyni
vyhledavaji destinace mimo prelidnéna mista, unikaji z méstského shonu a maji

potiebu nalézt klidna mista v prirodé pro relaxaci a rekrea¢ni aktivity.

Venkovsky turismus se stava stale oblibenéjsi formou odpocinku, a to predevsim
pro lidi, ktefi vyZaduji klid, preferuji pobyt v prirodé a autenticky zazitek (Vanicek
a spol.,, 2021). Klade diiraz na fakt, Ze autenticita a interakce s mistnimi kulturami
jsou dalSimi vyznamnymi prvky soucasného venkovského turismu, na které
se Ucastnici venkovského cestovniho ruchu zamétuji. Podle néj je pravé toto diivod,
pro¢ je zde kladen dliraz na nabidku zazitkii spojenych s degustaci lokalnich
produktti, Ucasti na tradi¢nich udalostech, navstévou kulturnich a historickych

pamatek ¢i turistikou v prirodé.

Socraru (2019) uvadi, Ze na zakladé zkuSenosti z celého svéta je prokazan riist
a neustaly rozvoj venkovského cestovniho ruchu na mezinarodni urovni, ktery
umoznuje zaméstnani i nekvalifikovanych pracovnich sil, i kdyZ pouze v omezeném
rozsahu, a tudiZ prinasi vyznamny pocet pracovnich prilezitosti. Stribrna (2015) dale
udava, Ze jeho dynamicky rozvoj je dlisledkem celé rady faktort, které formuji
soucasnou krajinu a jeji moZnosti vramci vyuZiti cestovniho ruchu. Podle ni se

diverzifikace nabidky pohybuje v rozmezi od tradi¢nich chalup a horskych chat
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az po moderni ekofarmy a agroturistické usedlosti, ktera dava ucastnikiim cestovniho
ruchu moZnost volby odpovidajici jejich potfebam a preferencim, je klicovym prvkem
soucasného venkovského turismu. Také informuje, Ze se ubytovaci zarizeni soustredi
na delsi pobyty a také na riizné cilové skupiny, kterymi jsou napiiklad rodiny s détmi,
jednotlivci ¢i pary.

Vanicek a spol. (2021) vysvétluje, Ze diilezitou soucasti venkovského turismu je také
udrzitelnost a ekologie, na kterou se klade velky diiraz, a proto mnoho ubytovacich
zarizeni vyviji snahu o minimalizaci dopadu na Zivotni prostredi poskytovanim
nabidky ekologickych moZnosti at' uZ samotného ubytovani nebo aktivit. Informuje,
Ze k propagaci a rozsifeni povédomi o svém ubytovani se dnes nejcastéji pouzivaji
digitalni prostredky jako jsou webové stranky a socidlni média prostrednictvim
kterych se Ize prokliknout na online rezervac¢ni portaly. Podle néj se témito zplisoby
se zvySuje dosah a dostupnost venkovského turismu pro ucastniky venkovského

cestovniho ruchu z celého svéta.

3.2 Gastronomicky turismus

Gastronomicky turismus je v dnesni dobé duleZitou soucasti venkovského turismu,
protoZe pravé ve venkovskych oblastech jsou tradi¢ni pokrmy stale uchovavany
(Sorcaru, 2019). Podle né€j jsou tradi¢ni pokrmy soucasti autentického zazitku, témér
az skutecnou turistickou atrakci, ktery v soucasnosti vyhledava stale vice turistd,
a proto restaurace a mensi hostince zaclenuji stale vice specifickych regionalnich
produkti do svych nabidek, aby tak prildkaly vice navsStévnikd. Informuje,
Ze gastronomie, autenticka jidla a napoje jsou pro navstévniky k dispozici celoroc¢né,
bez ohledu na sezdénu ¢i pocasi a z toho divodu je mozné plné vyuzit veskeré suroviny
pro pripravu svatecnich a specidlnich pokrmi jako naptiklad o Velikonocich,

Vanocich ¢i v zimnim masopustnim obdobi.

Hall (2003) udava, Ze gastronomicky cestovni ruch zahrnuje aktivity, diky kterym
Ucastnici této formy turismu mohou nahlédnout ,pod poklicku“ gastronomického

svéta. Jako priklady téchto aktivit uvadi:

o navstévu producentii lokdlnich potravin,

o ucast na gastronomickych festivalech,

o vyhledavani specialnich mist s tradi¢nimi pokrmy,
° exkurze na farmach,



o pozorovani procesu pripravy pokrmd.

Podle McKercher (2008) hraji pro ucastniky gastronomického turismu organizované
exkurze k predstaveni tradi¢nich pokrma a gastronomického svéta konkrétniho
regionu klicovou roli ve vybéru destinace, aby ziskali co nejlepsi pozadovany zazitek
z navstévy. Dale vysvétluje, Ze se nejcastéji jedna o svétové regiony, které jsou jiz
dlouho znamé jako gastronomicka centra - napriklad oblast Champagne a Burgundy
ve Francii, pro jejiz kuchyni jsou typické syry, ryby a morské plody, dale Napa Valley
v Kalifornii, JiZni Afrika pro svou indickou a africkou kuchyni, nebo italské Toskansko,
které je popularni predevsim diky pokrmiim jako jsou téstoviny nebo pizza (viz nize

uvedeny obrazek 1).
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Obrazek 1 - Ilustracni ukazka italskych pokrmi

Zdroj: Freepik (2010)

Getz (2006) udava, Ze tyto destinace jsou zaroven oblastmi znamymi pro vinarstvi,
do kterych kazdoroc¢né cestuje velké mnoZzstvi ucastnikii vinarského cestovniho
ruchu. Podle néj maji tyto dvé formy cestovniho ruchu mnoho prvkd, kterymi se
vzajemné propojuji a dopliuji. Getz (2000) poskytuje informace, Ze vinarské regiony
Casto nabizeji degustace mistnich vin ¢i poradaji udalosti, ve kterych je vinarstvi
propojeno s gastronomickym zazitkem v to napriklad konkrétné v podobé, ve které
jsou vina snoubena spokrmy (viz kapitola 4.2.2. Kulturni akce), nebo jsou

ochutnavany regionalni potraviny (viz obrazek 2 z festivalu Slipka tour v roce 2022).



Obrazek 2 - Festival Slipka tour 2022
Zdroj: Mojelahve.cz (2024)

3.3 Vinarsky cestovni ruch ve svété

Vinarsky turismus v dnesni dobé predstavuje diilezity segment cestovniho ruchu,
ktery turistim nabizi moZnost prozkoumdavat vinice, ochutnavat mistni vina
a poznavat nejen kulturni, ale i historické dédictvi s nim spojené. V tomto sektoru se
projevuje stale rostouci zajem po celém svété, pricemZ nékteré regiony se staly
znamymi a vyhlaSenymi vinarskymi destinacemi. Tyto destinace maji vynikajici
podminky pro vinarsky turismus a pro ucastniky cestovniho ruchu jsou velmi

atraktivni.

Podle Halla (2000) je jednim z nejznaméjsich a nejvyhlasenéjsich regionti vinaiského
turismu ve svété francouzské Bordeaux, které je proslulé dlouhou historii vyroby
vina a impozantni architekturou vinic a vinoték (vinice jsou vyobrazeny na obrazku
3). Podle néj je kromé vinarstvi tato oblast znama svou kuchyni, ktera se s vinarstvim
uzce poji a uUcastnici cestovniho ruchu si zde mohou vychutnat tradi¢ni pokrmy,
ve kterych jsou vyuzity nejen lokalni suroviny, ale také vina. Dale zdiiraziuje,

Ze vinarsky turismus se v této oblasti zafazuje mezi hlavni atrakce a navstévnikiim

nabizi:
o prohlidky vinic, moZnost vidét vinohradniky pti samotném procesu prace,
o ochutnavky vin ve vinotékach a na vinicich,



. bohatou nabidku kulturniho dédictvi, jako historické centrum mésta

Bordeaux nebo UNESCO pamatek.

Obrazek 3 - Vinice v Bordeaux
Zdroj: Travelmag.cz (2024)

Podle Halla (2000) se oblast vjihozapadni Francii aktivné vénuje investicim
do rozvoje vinarského turismu jako jsou napriklad modernizace vinic, vytvareni
vzdélavacich programi pro navstévniky a v neposledni fadé také propagaci regionu

jako turistické destinace, coz je pro neustaly rozvoj velmi duleZzité.

O dalsi vyznamné destinace, kterou je Toskansko v Italii se lze docist napriklad v dile
JItalian wine unplugged grape by grape” od Kim (2017). Ten uvadi, Ze Toskansko
je destinaci s malebnymi krajinami, daleko sahajici historii a lahodnymi viny. Dale
také informuje, Ze navstévnici zde mohou navstivit malebné vinice (viz obrazek
4 nize), véetné moznosti jejich prohlidky a také sklepti, k cemuz neodmyslitelné patii
degustace, dale se zde nachazi velké mnoZstvi historickych mést a vesnic
jako napftiklad Florencie, Siena nebo Pisa. Stejné jako je tomu ve Francii a dalSich dale
zminénych destinacich, i vItalii je vinarstvi uzce propojeno s gastronomickymi
zazitky, a navStévnici si tedy mohou vychutnat tradi¢ni italské pokrmy, které lze

snoubit s mistnimi viny.

Hall (2000) piSe, Ze vinice v italském Toskansku poradaji kulturni a spolecenské akce
jako jsou koncerty, vystavy a vinarské festivaly, které lakaji navStévniky. Podle néj
se témito zplsoby mistni obyvatelé, a predev§im vinari vyviji snahu o propagaci

regiondlnich produkti a zvySovani povédomi o mistnich vinatskych tradicich.
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DalSimi znamymi italskymi vinarskymi oblastmi jsou napriklad severovychodni
oblast Veneto, ktera je domovem popularniho vina Prosecca, oblasti proslulou
produkci cervenych vin je severozapadni Piemont a v neposledni radé se jedna

o oblast lezici na severu Italie, a tedy Lombardii (D'Agata, 2014).

Podle Miller (2007) jsou aktivity spojené svinarstvim a gastronomii hlavnimi
atraktivitami, za kterymi ucastnici cestovniho ruchu do této oblasti prijizdéji,

proto jsou velmi prinosné pro ekonomicky rozvoj regionu a udrzitelny cestovni ruch.

Obrazek 4 - Vinice v Toskansku

Zdroj: Vinoteria.cz (2024)

Jihozapadné od Italie se nachazi dalsi oblast, do které cestuje velké mnoZstvi

ticastniki vinaF'ského turismu, a tou je Spanélsko.

O jedné z nejslavnéjsich Spanélskych vinarskych oblasti nazyvanou Rioja tvrdi Evans
(2018), Ze je proslula zejména cervenymi viny. Podle ni se vinice v této oblasti
rozkladaji v horskych oblastech i idolnich oblastech v okoli feky Ebro, v ¢emz tkvi
rozmanitost vin. Informuje, Ze milovniky vin zde vSak nezaujmou pouze vynikajici
vina a prekrasné vinice, ale také stredovéka meésta nabizejici architektonické
pamatky, ikonickou pamatkou regionu je zde klaSter San Millan de la Cogolla zapsany
na seznamu svétového dédictvi UNESCO (viz obrazek 5), dale nesmi chybét narodni
parky nabizejici moznosti pro outdoorové aktivity jako horskou turistiku
a v neposledni fadé Rioja poradad mnoho kulturnich akci a festivali. PiSe, Ze jednim
z nich je tradi¢ni slavnost ,Festival Haro Wine Battle®, kdy ucastnici bojuji obleceni
v bilém obleceni a hazi si Cervené vino. Podle ni je zde propojeni s kulinarskou scénou
samoziejmosti a skvélymi misty kochutndni tradi¢nich pokrml jsou mistni

restaurace a tapas bary.
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Obrazek 5 - San Millan de la Cogolla
Zdroj: TURESPANA (2024)

NejblizS§im konkurentem v oblasti vinarského turismu jsou rakouské regiony.

Webové stranky Austrian Wine (2023) uvadi, Ze vinarské tradice v téchto hlavnich
oblastech, jako napriklad Niederosterreich (Dolni Rakousy), Burgenland
nebo Wachau, sahaji aZ daleko do starovéku. Dale se zde nachazi informace o tom,
jakymi viny jsou zminéné oblasti znamé nebo co je na nich zajimavé - Dolni Rakousy
jsou nejvétsi rakouskou vinarskou oblasti a je znama predevsim diky produkci bilych
vin, Burgenland je naopak prosluly diky ¢ervenym viniim a Wachau (viz obrazek 6),
vinarské udoli zapsané na seznamu svétového dédictvi UNESCO je znamé

terasovitymi vinicemi.

Obrazek 6 - Terasovité vinice ve Wachau
Zdroj: Zkusvino.cz (2024)
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3.4 Vinafisky cestovni ruch v Ceské republice

Vino neni oblibenym napojem pouze ve svétovych destinacich, ale velmi popularni
je také v Ceské republice, o ¢emZ vypovidaji nasledujici statistické tdaje. Cesky
statisticky afad (2023) na svych webovych strankach zveiejnil, Ze priimérny Cech
vroce 2022 vypil za cely rok kolem 20 litrii vina. Z informaci na webu lze vycist,
Zze od roku 1989, kdy zacala byt konzumace vina sledovdna se tyto hodnoty
kazdoro¢né mirné zvysuji. Podle Lhotské (2021) dochazi také kristu v celkové
produkci vina, coz lze usoudit z udaj, které dokazuji, Ze vroce 2019 se na tzemi

Ceské republiky sklidilo 68 tisic tun hroznii vinné révy. Uvadi, Ze se z tohoto mnoZstvi

vyrobilo 480 tisic hektolitra vina.

Dalsi oblibenou ¢innosti u Cechii je také navstéva vinafskych oblasti. Podle dat
uvedenych na webu Ceského statistického udfadu (2024) byl vroce 2022

Jihomoravsky kraj druhym nejnavstévovanéjsim krajem v Ceské republice.

Aby vinatsky turismus v Ceské republice dosahl optimalni navstévnosti, je nutné,
aby byl rozvoj cestovniho ruchu koordinovan a fizen udrZzitelnym zplisobem
a aby poskytované sluzby dosahovaly vysoké kvality. Instituce ovliviiujici vinarsky
cestovni ruch na izemi Ceské republiky jsou: Centrala cestovniho ruchu Jizni Morava,
Jihomoravsky kraj, Vinarsky fond, Svaz vinaii, Narodni vinaiské centrum a Nadace

Partnerstvi.

Podle webu Vina z Moravy, vina z Cech (2021) se na izem{ Ceské republiky rozkladaji
dvé vinai'ské oblasti - vinai'ska oblast Cechy a vinafsk4 oblast Morava (viz niZe

uvedeny obrazek 7).
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Slovacka

Obrazek 7 - Vinarské oblasti v Ceské republice
Zdroj: Narodni vinaiské centrum (2024)
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Cestovni kancelare poradaji zajezdy za vinem ci pivem a jednou z nich je cestovni
agentura CA Pivo a vino.cz (2024) fungujici v Ceské republice porada tematicky
zamétrené zajezdy za moravskym vinem, a to se sluzbou turistického priavodce.
Agentura na svém webu uvadi, Ze je mozZné sestavit itinerdr a prizplisobit
ho pozadavkiim tykajicim se historie, kultury, turistiky, sportu nebo gastronomie.
Dale se zde nachazi informace o zajisténi ubytovani. Podle webu tato cestovni
kancelar porada také zajezdy pro ucastniky pivniho turismu, které jsou typoveé velmi
podobné. Ucastnikiim cestovniho ruchu je p¥i navitévach jak vinnych sklepd,
tak pivovara poskytnut kulturni zazitek, béhem kterého poznavaji tradi¢ni techniky
vyroby a také historii spojenou s danymi napoji. Jak v pivovarech, tak vinnych
sklepech je navstévnikiim poskytnuta prohlidka, kterd zpravidla zahrnuje degustaci
produktl. Velmi zajimavym pivovarem k navstévé je naptiklad plzensky pivovar

Prazdroj (Plzenisky prazdroj, 2024).

Podle Eso travel a. s. (1994) se v Ceské republice poradaji také firemni zajezdy,
kdy spolecnosti vyjizdi do vinarskych oblasti napriklad za ucelem teambuildingd,
ale také odpocinku. Web uvadyi, Ze se jedna o typicky produkt incentivniho turismu

v ramci domaciho turismu.

3.5 Typické produkty vinarského turismu

Vinatsky turismus nabizi navstévniklim mozZnost poznani, jak se propojuji vinaiské
tradice, krajina a kultura v podobé typickych produktii, které lakaji ucastniky
cestovniho ruchu do vinarskych oblasti a prispivaji k celkovému zaZitku z navstévy

a také atraktivité téchto destinaci.
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Vina a degustace

Vino je bezpochybné hlavnim produktem vinarského turismu. Navstévnici maji
moznost degustovat rizné druhy vin, poznavat jejich charakteristiky a porovnavat
je sviny z jinych tuzemskych i evropskych regiond. Samotné degustace vin obvykle
zahrnuji i komentovany vyklad, kdy vinari prezentuji sva jednotliva vina a poskytuji
k nim informace o jejich produkci, odrtidach hroznti nebo historii svého vinatstvi.
Celé degustace se tradi¢né odehravaji v prostorach vinnych sklipki, které maji velmi

specifickou atmosféru, ktera dycha z niZe uvedené fotografie porizené v roce 2018.

Obrazek 8 - Vinny sklep
Foto: Markova (2018)

Vinarské prohlidky a exkurze

Hall (2002) uvadi, Ze vinaiské prohlidky a exkurze jsou skvélym zplsobem
pro objevovani a poznavani svéta vina a vinarstvi. Podle néj mohou turisté
navstévovat vinice, historické sklepy, kdy soucasti exkurze je vyklad o historii
péstovani vinné révy a produkci vina, dale také vinné sklipky vétsich producentti vin,
ale i mensSich vinaii, kde budou sezndmeni s procesem vyroby od sbirani hroznt
az po plnéni lahve finadlnim produktem. Prohlidky casto byvaji doplnény

o ochutnavku vin. Podle Vinarského institutu (2011) jsou casto vinarstvimi také
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nabizeny kurzy, ve kterych mohou ucastnici ziskat hlubsi znalosti o vinarstvi,

technikach ochutnavek vin ¢i jejich parovani s pokrmy.

Webové stranky Narodniho zemédélského muzea (2024) uvadyi, Ze k typickym
produktiim vinai'ského turismu dale patii také navstévy riiznych expozici v muzeich
(napt. Narodni zemédélské muzeum Valtice, nebo na niZe uvedeném obrazku,

La Ciuadad del Vino ve francouzském Bordeaux).

9
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Obrazek 9 - Muzem La Ciudad del Vino
Zdroj: Li Cité du Vin (2020)

Vinarské akce a festivaly

Vinarskeé regiony poradaji pravidelné vinarské festivaly a akce, které se obvykle poji
s tradi¢nimi zvyklostmi zachovanymi z historie. Na udalostech tohoto typu je mozné
degustovat riizné druhy vin, setkat se s vinari a uzit si kulturni a spolec¢enské vinarské

udalosti.

Béhem celého roku napriklad na jiZni Moravé probihd mnoho spolecenskych
a kulturnich udalosti, které jsou spojeny svinem. Na webovych strankach Vina
z Moravy, vina z Cech (2021) lze najit, Ze nejvice oslavnych akci se kona na podzim,
coz je obdobi, ve kterém vrcholi sbér hroznl a vyrabi se velmi popularni burcak,
za kterym do vinarskych oblasti vté dobé vyrazi mnoho ucastnikli vinaiského
turismu. V kalendari uvedeném na téchto strankach lze najit, Ze i ve zbylych roc¢nich
obdobich se konad spoustu dalSich akci. Web obsahuje terminy riznych
gastronomickych, spoleCenskych a kulturnich oblasti propojenych s vinarstvim jako
napriklad vystavy vin, vinobrani, vinarské slavnosti, festivaly, veletrhy nebo
prednasky o viné. Udalosti jsou propojeny s mistnimi tradicemi, které se
v jednotlivych vinarskych regionech liSi a také doprovazeny folklorem, ktery
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je pro tyto oblasti typicky. Pro mistni obyvatele tyto akce naopak poskytuji moZnost
k prezentaci svych zvyki a jsou nejlepSim zplisobem, jak propagovat dany region,
prilakat vétSi mnozstvi Ucastnikli cestovniho ruchu a pripadné ziskat finan¢ni

prostiedky pro rozvoj.

Vinarské stezky

Webové stranky Malokarpatské vinne cesty (2024) uvadi, Ze ackoliv termin ,vinatska
stezka“ vychazi znémeckého pojmu Weinstrasse, prvni takto nazyvané trasy
se zacCaly objevovat v pocatcich 20. stoleti v Italii. Dale udava informace, Ze ptivodné
byly vinarské stezky oznaCovany jako panoramatické trasy vedouci vinarskou
krajinou, ze kterych jsou krasné vyhledy na vinohrady, po vedouci trase nabizi
moznost navstiveni vinnych sklepi a degustaci vin od lokalnich vinati. Podle webu
také s rozvojem v oblasti marketingu ve vinarském turismu nabyly vinarskeé stezky
dalSich vyznami - rozvinuly se predevsim jako turisticky produkt podporovany

konkrétni instituci nebo sdruzenim vinaiii v dané oblasti (viz obrazek 10).

Tento produkt vyrazné prispiva k rozvoji regionu a turismu ve vinarskych oblast,

které jsou zaloZené na tradi¢nich produktech.
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Obrazek 10 - Mapa moravskych vinarskych stezek
Zdroj: Nadace Partnerstvi (2024)
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4  Prakticka ¢éast
4.1 Analyza mésta Velké Bilovice

4.1.1 Vinarska oblast a podoblast

Podle webu Vina z Moravy, vina z Cech (2021) se v Ceské republice nachazi dvé
vinai'ské oblasti, témi jsou Cechy a Morava. Velké Bilovice spadaji do moravské

vinarské oblasti a dale se radi do podoblasti Velkopavlovické (viz obrazek 11).

Brno :
Uherskeé . " .

m OVSKa podobiast

2 Hradists | ® MIKUIoVSka poaodiast
3 4 432 ha

4 1 Velké Paviovice 2 - Slovacka podoblast
Znojmo @ 4 188 ha
o Mikulov
2 3 - velkopavlovicka podoblast
£ 741 b

R 4741 ha

Obrazek 11 - Ukazka mapy vinarské oblasti Morava

Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech (2022)

Vina z Moravy, vina z Cech (2021) uvadi, Ze: , Vinat'skd oblast MORAVA zahrnuje tizem{
od jizniho cipu Moravy aZ po polohy rozklddajici se na zdpad od Brna“ Na tomto uzemi
se naléza témér 96 % ploch vinic, které jsou registrované v Ceské republice a spadaji
sem vinarské podoblasti mikulovska, slovacka, znojemska a velkopavlovicka. Dale je
zde uvedeno, Ze klima na tomto uzemi je prechodné, avSak priklonéné ke klimatu
vnitrozemskému. Podle webu na Moravé zraji hrozny pomaleji a oproti zapadni
Evropé je zde kratsi vegetacni obdobi, avSak ve vétSiné let vynika vyS$Simi teplotami

v letnich mésicich, coZ umoziuje péstovani odriid, u kterych pozdéji dozravaji hrozny.

Tato bakalarska prace je zamérena na mésto Velké Bilovice, které je soucasti
velkopavlovické vinatrské podoblasti. Webové stranky Vina z Moravy, vina z Cech
(2021) wuvadi, Ze velkopavlovickd vinafska podoblast je svou rozlohou
4 741 ha nejvétsi podoblasti ve vinarské oblasti Morava. Podle webu se zde nachazi
hned nékolik vyznamnych center, které navstévuje velké mnozstvi tucastnikl
cestovniho ruchu a nachazi se zde dtilezité vini¢ni traté a nespocet vinaiskych stezek.

Web informuje, Ze tato krajina je pro navstévniky atraktivni nejenom z hlediska

17


https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs

vinarstvi, ale nachazi se zde také prostiedi vhodné pro cyklisty, a to predevsim diky

terénu ¢i lakavym a krasnym vyhledlim na celou krajinu.

Na celém uzemi velkopavlovické podoblasti se vinna réva péstuje na nékolika typech
hornin. Webovy zdroj Vina z Moravy, vina z Cech (2021) uvadi, Ze v centralni ¢asti
se nachazi piidy na vapenitych jilech, piskovcich ¢i slepencich, na severu se vinna réva
péstuje na piscitych ptidach. Podle webu tato krajina byva oznacovana za skvélou

krajinu pro péstovani modrych odriid vina (Cervenych vin).

(e SHOCan 3.0 phel Svar vinaiit L Viddhna prava vyhiazgna. .
v
st

‘\ H Y = LUt \
Obrazek 12 - Ukazka mapy velkopavlovncke podoblast1

Zdroj: Vinotéka vinecko (2022)

4.1.2 Zakladni a geograficka charakteristika mésta

Webové stranky Velkych Bilovic (2023) uvadi, Ze poloha mésta se nachazi v okresu
Breclav v Jihomoravském kraji. Web také informuje, Ze diky této poloze je mésto
znamé a vhodné pro zemédélskou vyrobu, kterad saha daleko do historie, a to ve dvou

oblastech - vinarstvi a ovocnarstvi.

Podle zarazeni vinarskych regiont jsou Velké Bilovice soucasti vinaiské oblasti
Morava a velkopavlovické vinai'ské podoblasti. Ustfedni kontrolni a zku$ebni tstav
zemédélsky (2023) ve svém ¢lanku ,Péstovani révy vinné v Ceské republice v roce
2022 uvadi, Ze rozloha vinic ve Velkych Bilovicich v roce 2022 ¢inila 774 ha, cozZ je

Cini nejvétsi vinarskou obci v Ceské republice.
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Cech (2016) uvadi, %e Velké Bilovice a jejich okoli navstévnikiim nabizi spoustu
atraktivnich mist, vhodné podminky pro sportovani, a predevsim je vyhledavanym
cilem vinarského turismu. Podle néj je mésto soucasti mikroregionu Lednicko-
Valtického arealu, ktery sdruzuje mésta a obce, jako je napriklad Breclav, Lednice,
Podivin, Rakvice ¢i Valtice, které jsou pro navstévniky velmi lakavé, co se tyce
navstévovani atraktivnich mist a pamatek. Dale uvadi, Ze pro priznivce sporti je tato
lokalita idealni predevsim diky velkému mnoZstvi at’ uz kratkych ¢i delSich okruhti
turistickych a cyklistickych stezek. Velmi oblibené jsou vylety po naucnych

poznavacich stezkach mezi vinicemi.

4.1.3 Vyvoj vinarstvi ve Velkych Bilovicich

Dvorakova (2017) uvadi, Ze jihomoravské vinarstvi je spojovano s némeckou
kolonizaci Podyji, o cemZ svédci nejen nazvy vinnych hor, ale i vinarska terminologie
nebo pocitani na ctvrté a achtely dle zplisobii Dolniho Rakouska. Podle ni po ptichodu
Némci nebyly pojmenovany pouze vinné hory, ale i vinice v okoli Velkych Bilovic.
Dale informuje, Ze prvni zminka o bilovickych vinohradech pochazi z roku 1376,
kdy se toto mésto prodavalo. Uvadi takeé, Ze vinarstvi ve Velkych Bilovicich vynikala
jak svou rozlohou, tak jakosti vina a jiZ tehdy tato obec patrila mezi ty nejvétsi

na Morave.

Podle Dvorakové (2017) byly vinohrady razeny podle vynosu a byly zarazeny
polovinou do I. nejlepsi tfidy a polovinou do II. prostredni tridy. Informuje, Ze vétSina
vinic byla v majetku tzv. méstanti z Podivina. Dale také uvadi, Ze vinné sklipky nebyly
postaveny primo na uzemi Velkych Bilovic, ale mirné dal, coZ byla typicka situace
pro mnoho obci na jihovychodé Moravy. Vysvétluje také, Ze po tricetileté valce zlistala
ve Velkych Bilovicich obdélavana pouze neceld 4 % poddanskych vinohradti a po roce

1755 se vinarstvi ve mésté zacalo pomalu zotavovat.

4.2 Analyza vinarského cestovniho ruchu ve mésté
4.2.1 Naué€né poznavaci stezka mezi vinicemi

Na webovych strankach Velkych Bilovic (2023) 1ze dohledat informace o otevreni
vinarské stezky mezi vinicemi v roce 2009, jejiZ trasa navazuje na Velkopavlovickou

vinarskou stezku, ktera je soucasti Moravskych vinnych stezek.
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Web uvadi délku trasy priblizné 15 km, které vedou tremi sklepnimi tratémi
a vétSinou vinicnich trati, které se ve Velkych Bilovicich nachazi (celkem se jich zde
nachaz{ 8 - Pfedni hora, Zadni hora, Nova hora, Pod Belegrady, Vinohradky, Siroka
hora, Dlouha hora a Obory). Lze se zde také docist, Ze se na stezce nachazi
odpocinkova mista a informacni tabule, na kterych jsou uvedeny informace o vyrobé
vina, péstovanych odrtdach. Dale je zde uvedeno, jakad zajimava mista je na trase
mozné potkat ¢i jakych tradi¢nich kulturnich a vinarskych akci se ve Velkych

Bilovicich 1ze G¢astnit.

4.2.2 Kulturni akce

Ze sklepa do sklepa

Akce Ze sklepa do sklepa se porada kaZdorocné jiZ od roku 2006 spolkem
Velkobilovi¢ti vinafi (Cech, 2016). Podle néj akce pochazi z davné tradice spocivajici

v obchazeni skleptli a degustovani vin.

Tato udalost se vétSinou kona prvni sobotu v dubnu, ¢imZ se stava prvni vinarskou
udalosti v kalendarnim roce, kdy velkobilovicka vinarstvi oteviraji své sklepy

pro navstévniky a verejnost.

Podle webovych stranek spolku Velkobilovickych vinari (2023) bude tento rok
otevireno 52 sklepti, které navstévniklim nabidnou sva nejlepsi vina. Web uvadi,
Zze v den konani akce cely program zacina v 11 hodin, kdy si kazdy navstévnik
vyzvedne materidly ve vinarstvi, ve kterém doSlo k nakupu vstupenky na akci.
Podle webu dale navsStévnici putuji po dalSich vinarstvich, kdy po celodennim

putovani je pripraven dalsi doprovodny program akce, ktery se kona na namésti.

Webové stranky spolku Velkobilovicti vinari (2023) dale zverejnuji informace,
ze vroce 2006, kdy se konal prvni ro¢nik této akce, stala vstupenka 500 K¢ a skladala
se z 200 K¢ za samotné vstupné a 3 kuponti v hodnoté 100 K¢ na ndkup vina
ve vybranych vinarstvich. S dal$imi ro¢niky cena postupné nariistala. Pro 16. ro¢nik

akce si navstévnici nakupuji vstupenku v hodnoté 1 900 K¢.

Na stejném webu je uvedeno, Ze soucasti vstupenky pro tento rocnik je:

. 1 000 K¢ na nakup vina,

. neomezena degustace,
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. sklenicka, katalog s mapou, propiska, kapsicka, kava, voda,

. autobusova doprava a doprovodny program.

Velkobilovicti vinari

vyhlasuji 16. ro¢nik

pulovani za vinem

Ze sklepa do sklepa 2023

1.4.2023/11-19h

Vstupné 1.900 K& zahrnuje:

velkobilovictivinari.cz

Obrazek 13 - Plakat akce Ze sklepa do sklepa 2023
Zdroj: Zpravodaj mésta Velké Bilovice (2023)

Dvorakova (2017) piSe, Ze inspiraci ke zrodu této akce pro vinare z Velkych Bilovic
byla akce otevienych sklepii v sousednim rakouském Golsu v Burgenlandu, kterou

pravidelné navstévovali.

Spévak (2019) uvadi, v roce 2019, bylo zaznamendno 6 274 navstévnika.
Ke kaZzdoro¢nimu nariistu v navsStévnosti dochazelo, nez svét zasahla pandemie

koronaviru. Po pandemii se poprvé tato akce konala v roce 2022.

Podrobnosti k poc¢tu navstévniki v predeslych roc¢nicich akce az do roku 2014, kromé

udajii z 13. ro¢niku akce v roce 2018 byly sdéleny Informatorem 1.
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Tabulka 1 - Udaje o navstévnosti akce Ze sklepa do sklepa

ROK KONANi AKCE POCET NAVSTEVNIKO
2014 5537
2015 5618
2017 6251
2019 6274
2022 4600
2023 4424

Zdroj: Informator 1 (2023)

Za vinarem do Velkych Bilovic

Webové stranky Velkych Bilovic (2023) popisuji kulturni akci Za vinafem do Velkych
Bilovic jako akci trvajici celych 19 tydnd, ve kterych se putuje za vinem do rznych
vinarstvi. Podle webu putovani zacina posledni tyden v dubnu a kond¢i nejpozdéji
v prvni poloviné zari, kdy celd tato doba je rozdélena na hlavni (trvajici 10 tydn,
po které je ve stejné dobé otevieno 5 vinarstvi) a vedlejsi sezénu, ktera trva 9 tydnt
a béhem této doby jsou oteviena tfi rtizna vinarstvi kazdy tyden od ¢tvrtka do stredy.
Tyto webové stranky také uvadji, Ze za celou dobu trvani akce je postupné otevieno

az 50 sklept rtiznych mistnich vinarstvi.

Tradicni krojované hody

Informatorem 2 bylo wuvedeno, Ze tradicni krojované hody predstavuji
nejvyznamnéjsi lidovou oslavu ve mésté. V neformalnim rozhovoru uvedl, Ze se
konaji od prvni zatijové nedéle aZ do tutery, kdy hlavni udalosti hodi je prvni den,
tedy nedéle, ve kterou se kona krojovany priivod s ticasti vice nez 50 part. Dodal,
Ze tento privod kazdorocné pritahuje pozornost mnoha navstévnikii a obdivovatelt

nejen z Sirokého okoli.
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Vystava vin

Podle Cecha (2016) se vystava vin ve Velkych Bilovicich porada jiz od roku 1965,
a to kazdorocné na prelomu mésicti duben a kvéten. Uvadi, Ze se na vystaveé vystavuje
600 az 900 vzorkd vin nejen mistnich vinai, ale i dalSich vinai z velkopavlovické
vinarské podoblasti. Dale je zde uvedeno, Ze vystava je vyhledavana k prilezitosti
setkani vinard a milovnikid vina. Vysvétluje, Ze ve vinném katalogu jsou uvedena
vystavena vina podle odriid, vystavovateli a bodového ohodnoceni, které zpravidla
probiha jiZ dva tydny pred konanim samotné vystavy v komisi po trech az Ctyrech
Clenech, vedené zkuSenym degustatorem, ktery vybira tfi nejlepsSi vina z kazdé

odridy.

Svatomartinska slavnost

Tradice Svatomartinskych slavnosti zacala vroce 2010 a vaze se k vzniku namésti
U svatého Martina v ¢asti sklepni traté Purynky (Cech, 2016). Podle néj se tato
udalost kona v sobotu po svatku svatého Martina a spociva v predstavovani mladych
vin z nového rocniku. Popisuje, Ze svaty Martin, kterého doprovazeji krojovani,
prinasi vzorky mladych vin a pritomni je poté mohou ochutnavat, degustovat. Podava
také informace, Ze svatomartinské oslavy jsou spojeny s koncem sklizné€, zavrSenim
zemédélského roku a oznamenim zacatku zimy. Uvadi, Ze v historii dostavala Celed’
svou vyplatu a majitelé vinic chutnali prvni vino a hodnotili celoro¢ni praci u vinaid,

kteri jejich vinice spravovali.

4.3 Vysledky dotaznikového Setreni

V této kapitole bylo analyzovano dotaznikové Setreni, které bylo provadéno
na kulturni akci Ze sklepa do sklepa, ktera se konala 1. dubna 2023 ve Velkych
Bilovicich. Dotaznikové Setfeni bylo mezi navstévniky Sireno v elektronické verzi
prostrednictvim sdileni QR kdédu, ktery byl umistén na vybranych viditelnych
mistech. QR kdd odkazoval respondenty na webovou stranku Survio.com, na které
byl vytvoren dotaznik pravé v elektronické podobé. Navstévnici akce méli také

moZznost vyplnit dotaznik v papirové verzi, a to ve vybranych vinarstvich, kde byly

umistény.

Dotaznik byl sloZen celkem z 15 otazek, které byly jak oteviené, tak uzavieneé.
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Leto$niho ro¢niku akce se zucastnilo 4 424 navstévnikli a z toho na dotaznik
odpovédélo celkem 167 respondentli, avSak 10 dotaznikii nebylo pouzito,
protoze nebyly validni, a to z toho divodu, Ze zde nebyly vyplnény vSechny otazky
¢iuvedené odpovédi nebylo moZné povaZovat za realné. Z dotaznikového Setreni bylo
tedy ziskdno 157 dotaznikd, z toho na 81 odpovédély Zeny, na 73 odpovédéli muzi

a 3 respondenti oznacili pohlavi ,Jiné"“

Vyzkumny vzorek 157 respondentd, tedy 4 %, je vzhledem k zdkladnimu souboru

4 424 navstévniki relativné maly.

Nejcastéji na dotaznik odpovidali lidé ve vékovém rozmezi od 31 do 45 let, ktefi
tvorili 35 %. Druhou nejvice pocetnou skupinou byli respondenti

ve vékové kategorii 18-30 let, ktefi méli zastoupeni 31 %. A dale se na dotaznikovém
Setfeni podileli navStévnici ve véku 46-60 let, kterych bylo celkem

26 % a v nejmensim poctu odpovédélo 8 % ve véku 61 let a starsi.

Do Velkych Bilovic za akci Ze sklepa do sklepa tento rok pricestovalo celkem
navstévnici z Kralovéhradeckého kraje, kterych bylo celkem 20 %. Jako druhy nejvice
zastoupeny zde byl Stredocesky kraj, odkud pticestovalo 15 % respondentti a tieti
nejpocetnéjsi skupinou vychazejici z dotaznikového Setfeni jsou obyvatelé
Jihomoravského kraje, a to 14 %. Dale zde mélo své zastoupeni hlavni mésto Praha -
13 %; Liberecky kraj - 9 %; Ustecky a Jihocesky kraj se stejnym poctem 6 %; déle
Moravskoslezsky kraj - 5 %; Olomoucky kraj - 4 %, poté Pardubicky kraj - 3 %;
Plzenisky kraj - 2 %. V poctu 1 % poté pricestovali navstévnici ze sousedniho

Slovenska, Zlinského kraje, kraje VysocCiny a Karlovarského kraje.

Ctvrta otazka se tykala respondentova vztahu k vinu, vinaiské turistice a s tim

spojenymi akcemi.
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Vyberte jednu z moZnosti, ktera Vas charakterizuje:
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£ 20%

12%
10%
2%
0% ]
Jsem milovnik vina a Vino konzumuyji Jsem tu poprvé, s 0 vino a vinarsky
vinarské akce navstévujiprileZitostné a stejné tak vinafskym turismem  turismus nemam prilis
nékolikrat do roka. navstévuji vinar'ské zatim nemam zadné zajem.
akce. zkuSenosti.

Obrazek 14 - Graf: Otazka ¢. 4 (viz Priloha 1)

Ve vySe uvedeném grafu jsou vyobrazeny ctyri kategorie, do kterych se respondenti
zaradili podle svého uvazeni. Nejvice respondentti se oznacilo za milovniky vina, ktefi
se akci s vinarskou tematikou ucastni nékolikrat do roka. Druhou velmi pocetnou
skupinou byli prileZitostni konzumenti vina s taktéz prileZitostnou ucasti
na vinarskych akcich. Dalsi dvé uvedené kategorie byly urceny pro navstévniky akce,
kteri se tohoto typu udalosti ucastnili poprvé a s vinarskym turismem zatim nejsou
tolik obeznameni a pro takové navstévniky, ktefi o vino a vinarsky turismus celkové
nemaji prilis veliky zajem.

Z celkového poctu respondentii se pouze 10 % navstévniki akce dcastnilo samo,
oproti 90 %; ktef{ akci absolvovali v doprovodu své rodiny, ptatel, kolegi ¢i jinych

osob.
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Vyberte max. 3 divody, ze kterych jste se rozhodli
navstivit akci Ze sklepa do sklepa?
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Kvalitavinaa Drivéjsi  Atraktivita Doporuceni Setkanis Zvyky a Vlastni
zplsob jeho zkuSenost mista od znamych vinafi tradice proZzitek
prezentace

Obrazek 15 - Graf: Otazka ¢. 6 (viz Priloha 1)

Obrazek 6 vyobrazuje graf s vysledky ziskanymi z odpovédi na otazku tykajici se
diivodli, ze kterych se respondenti rozhodli navstivit kulturni akci Ze sklepa
do sklepa. V této otdzce mohl kazdy respondent vybrat az maximalné 3 dtvody, které
ho k navstéveé motivovaly. Tfemi nejcastéji uvadénymi dtivody, jak z odpovédi vyplyva,
jsou kvalita vina vyprodukovaného velkobilovickymi vinaii a zptlsob, jakym
ho prezentuji, dale drivéjsi ziskana zkuSenost a poté atraktivita mista, tedy Velkych
Bilovic. Mezi dalsi frekventované udavané diivody patii doporuceni od znamych,
setkani s vinari, zvyky a tradice spojené s touto akci a mistem a také vlastni proZitek,
ktery motivuje navstévniky k tcasti na akci.

Sedma otazka méla za ukol zjistit prostrednictvim jakého informacniho zdroje se
navstévnici nejcastéji o konani akce dozvédeéli. NejcastéjSim zdrojem navstévnikl
letoSniho ro¢niku akce, ktefi na dotaznik odpovédéli, byli jejich znami ¢i pratelé, kteri
o akci jiz védéli. Zde byl celkovy pocet ziskanych odpovédi 101. Dale se povédomi
o akci nejvice rozsitovalo prostiednictvim internetovych zdrojt, jako jsou napriklad
webové stranky nebo socidlni sité (napi. Facebook), timto zplisobem se o akci
dozvédélo 45 tcastnikil. Dalsi ¢astou respondenty vybiranou odpovédi byla odpovéd
,Jiné“, ve které méli zaroven uvést, o jaky zdroj se jednalo. Casto uvadénym zdrojem

byli vinari, u kterych byl respondent degustovat vina ¢i infocentra. Tuto odpovéd
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si vybralo celkem 9 respondentii. Naopak pouze 2 respondenti uvedli, Ze zdrojem

informaci o konani této udalosti byl tisk nebo radio.

NiZe uvedeny obrazek 7 znazoriiuje graf s odpovédmi respondenti na otdzku
ohledné adekvatnosti ceny vstupného na akci Ze sklepa do sklepa. Kazdy respondent
zde mél dle svého uvaZeni vybrat, jak adekvatni je pro néj cena vstupného na akci
Ze sklepa do sklepa. Pro 64 % respondenti byla cena vstupného pftijateln3,
ale zaroven si mysli, Ze by cena mohla byt nizsi, 32 % respondentti uvedlo vstupné

jako levné a pro zbyvajicich 5 % respondentii bylo vstupné drahé.

Vstupné na tuto akci je 1 900 K¢ - zahrnuje 1 000 K¢
na nakup vina, neomezenou degustaci, sklenicku,
katalog s mapou, propisku, kapsicku, kavu, vodu,

autobusovou dopravu a doprovodny kulturni
program. Je to pro meé:

4,5%

32,1%

63,5%

= Prijatelné, ale cena by mohla byt nizsi = Levné Drahé

Obrazek 16 - Graf: Otazka ¢. 8 (viz Priloha 1)

Nasledujici otdzka se tykala spokojenosti ticastnikli akce s doprovodnymi sluzbami
nabizenymi béhem jejiho konani. Respondenti méli mozZnost ohodnotit tfi vybrané
doprovodné sluzby na stupnici od 1 do 5, kdy ¢islo 1 znacilo velkou spokojenost
a Cislem 5 mohli naopak vyjadrit velkou nespokojenost. V pripadé, Ze respondent
zvolil ¢islo 4 nebo 5, mél v dalsi otazce uvést diivod, ktery ho dovedl k této odpovédi.
Hodnocenymi sluzbami zde bylo stravovani, ubytovani a parkovani. Ve vSech
piipadech byly sluzby vyhodnoceny za zcela uspokojujici. Nejvice respondentt

je hodnotilo c¢islem 1, avSak i pres celkovou spokojenost zde byly v nékterych
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piipadech uvedeny navrhy ke zlepSeni ¢i dlvody, které vedly k mirnym

nespokojenostem.

Prosim, ohodnotte nasledujici doprovodné sluzby:
(1 - velmi spokojen/a, 5 - velmi nespokojen/a)

5/5
4/5

3/5

Hodnoceni

2/5

1/5

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Pocet respondentt

Stravovani ® Ubytovani m Parkovani

Obrazek 17 - Graf: Otazka ¢. 9 (viz Priloha 1)

Stravovani bylo respondenty ohodnoceno cislem 1 v 52 pripadech, ¢islo 2 bylo
zvoleno 51krat a Cislem 3, tedy primérné, zde bylo vyhodnoceno 31 respondenty.
Cisla 4 a 5, kterd jiz znacila nespokojenost, si za svou odpovéd vybralo celkovych

21 respondentd.

DalS8i hodnocenou doprovodnou sluzbou bylo ubytovani, které bylo také nejcastéji
hodnoceno cislem 1, a to celkové 60 respondenty. Druhy stupen spokojenosti byl
zvolen 50 respondenty. Treti nejvice hodnocené bylo naopak c¢islo 4, které bylo
vybrano 16krat. Za primeérnou tuto sluzbu oznacilo 14 respondenti a nejméné
spokojeno s touto sluzbou bylo 10 respondentti. Tito respondenti za své divody
vedouci k nespokojenosti poté nejcastéji uvadéli nemozZnost zajiSténi ubytovani
primo ve Velkych Bilovicich, kde jiZ byla vesSkerda ubytovaci kapacita naplnéna.
Uéastnici akce se tedy v den konani akce do Velkych Bilovic dopravili svozovym
autobusem, ktery pro né byl zajiStén zdarma. DalSim uvadénym divodem byly

nedostatecné vytapéné prostory v ubytovacim zarizeni.

Jako posledni v této otazce bylo hodnoceno parkovani, které respondenti taktéz

nejcastéji hodnotili cislem 1. Jako druhé nejcastéji hodnocené Ccislo bylo 3,
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které zvolilo 33 respondenttl. Cislo 2 si za svou odpovéd zvolilo 24 respondenti. Cisla
4 a 5 si poté zvolilo celkem 24 respondenti. Zajimavosti je, Ze pres celkovou
vyhodnocenou spokojenost s touto doprovodnou sluzbou bylo v nasledujici otazce
uvadéno nejvice odpovédi spojenych pravé s nespokojenosti tykajici se parkovani
a celkové dopravni situace béhem konani akce. V odpovédich byla dopravni situace
zhodnocena jako Spatna a celkové problematicka a dostupnost parkovani jako témér

nemozna.

Z nize uvedeného grafu celkové spokojenosti respondentii navstévujicich akci
Ze sklepa do sklepa lze vycist, Ze je velmi vysoka. Nejvy$Sim moZnym Cislem, tedy 1,
byla akce vyhodnocena 48 % respondenty. Dal$ich 29 % respondentli oznacilo
spokojenost s akci &islem 2. Cislo 5 vyznacujici nejmensi spokojenost zvolilo 13 %,

Cislo 3 oznacilo 6 % a Cislo 4 vybrala 4 %.

Jaka je Vase celkova spokojenost s touto akci?
(1 - velmi spokojen/a, 5 - velmi nespokojen/a)

50% 46%

45%

40%

35%
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25% 22%

0
20% 16%

15%
10% 8% 8%
A B
0%

2/5 4/5 5/5

1/5 3/5

Pocet respondenti (%)

Hodnoceni

Obrazek 18 - Graf: Otazka ¢. 10 (viz Priloha 1)

Z vysledki ziskanych z odpovédi na tuto otdzku lze potvrdit jednu z hypotéz, ktera
byla formulovdna nasledujicim zptsobem: Vice nez 70 % navstévniki akce je
spokojeno s jeji organizaci. Konkrétné je s organizaci akce Ze sklepa do sklepa

spokojeno 77 % ucastniku.

Otazka cislo 11 byla oteviena a respondent zde mél uvést, co mu na akci chybi.

Nejcastéji bylo respondenty uvadéno nedostatecné mnozstvi sanitarniho zarizeni,
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z

konkrétné toalet. Ohledné obcerstveni respondentlim na uddlosti schazela vétsi
rozmanitost a pestrost ve vybéru ve stancich, a to zejména ve volbé jinych pokrmu
nezli smaZenych ¢i grilovanych, napriklad veganskych. Dale by navStévnici na akci
Ze sklepa do sklepa ocenili vice doprovodného kulturniho programu v podobé
tradi¢ni cimbalové i folklorni hudby. Jako posledni zde byl ¢asto uvadén organizacni
problém tykajici se nezajisténi akce pro pripad nevlidného pocasi. Respondenti byli
nespokojeni, Ze po mésté nejsou umistény napriklad stany, kde se lze schovat

v pripadé desté i vétru.

Otazka cislo 13 znéla nasledovné: ,Navstévujete i jiné vinarské akce ve Velkych
Bilovicich?“ Ze ziskanych odpovédi lze vyvodit, Ze jiné vinarské akce ve mésté Velké
Bilovice navstévuje 54 % respondentti. Zbylych 47 % poté odpovédélo, Ze se jinych

vinarskych akci v této lokalité netcastni.

Predposledni otazka ¢islo 14 v navaznosti na otazku predchozi zjiStovala, jaké

konkrétni vinarskeé akce respondenti navstévuji. V této otazce bylo mozné zvolit vice

odpovédi.
V pripadé, Ze ano, jaké to jsou?
40%
35%

35%
X
= 30% 29%
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2 20% 19%
S
-
3]
8 15%
=¥

10% 7%

- .
0%
Za vinarem do Slipkatour  Tradi¢ni krojované  Vystava vin Jiné (prosim,
Velkych Bilovic hody uved'te)

Obrazek 20 - Graf: Otazka ¢. 14 (viz Priloha 1)

Na vyse uvedeném grafu €. 11 Ize vidét, Ze nejvice respondentii, konkrétné 32 %,
navstévuje akci Za vinarem do Velkych Bilovic, ktera se kona v hlavni vinarské sezoné

od konce dubna do prvni poloviny zafi, jak je zminéno v teoretické casti. Vinarskou
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akci Slipka tour navstévuje 26 % respondentt. Tradi¢ni krojované hody navstévuje,
v procentudlnim vysledkd, 19 % a Vystava vin ve Velkych Bilovicich je pravidelné
navstévovana 17 % respondenty. Velka ¢ast respondentd, ktefi za jednu ze svych
odpovédi zvolili tyto dvé odpovédi, je tvorena obyvateli Jihomoravského kraje.
Posledni moZnou odpovédi byla moZnost ,Jiné“, kde mohli respondenti uvést, jakych
jinych kulturnich vinarskych akci ve Velkych Bilovicich se ucastni. Tuto odpovéd
zvolilo 7 % a za navStévované akce oznacili Svatomartinskou slavnost, Zarazani hory
Ci Vinarsky ples.

Dotaznik byl zakoncen otazkou se zamérenim na navstévu Velkych Bilovic z jinych

diavodu nez kvili navstévé kulturni akce.

Posledni, patnacta otazka zjistovala, zda navsStévnici akce navstévuji Velké Bilovice
z jinych diivodd, neZ je ucast na kulturni akci. 53 % respondenti zde odpovédélo,
ze Velké Bilovice nenavstévuje z jinych diivodi, nez je ucast na kulturnich akcich
konajicich se ve mésté. Zbylych 47 % jiZ mésto navstivilo i za jinym ucelem, nez je
Ucast na kulturni akci. Nejcastéji respondenti do Velkych Bilovic cestuji za ucelem
dovolené spojené s rekreaci, vyletem, cyklistikou, rizenou degustaci u mistnich
vinari, ale také za rodinou i prateli, ktefi zde Ziji.

Diky ziskanym odpovédim na tuto otazku lze potvrdit prvni hypotézu: ,Vice
neZ 50 % ucastniki akce navs$tévuje Velké Bilovice pouze za ucelem ucasti
na konanych akcich ve mésté” Ziskané odpovédi dokazuji, Ze celkovych
53 % odpovidajicich ucastnikii do mésta zavita pouze za ticelem ¢asti na kulturnich

akcich, které se ve mésté konaji.
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5 Shrnuti a diskuse vysledku
5.1 Diskuse dotaznikového Setreni

Cilem celé prace bylo zjiSténi spokojenosti navstévnika kulturni akce Ze sklepa

do sklepa ve Velkych Bilovicich s jejim poradanim.

Z dotaznikového Setreni vyplynulo, Ze Velkeé Bilovice jsou z hlediska kulturnich akci
velmi popularni a navStévované. Konkrétné akce Ze sklepa do sklepa, kterou
zkoumala tato bakalarska prace, je mezi navStévniky velmi oblibend a s jejim

pribéhem jsou velmi spokojeni.

Z vysledki ziskanych z dotaznikového Setfeni lze Fici, Ze za touto akci do Velkych
Bilovic pricestovalo aZ 86 % navstévnikd, a to nejen z jinych krajii Ceské republiky,
ale i ze sousednich stati, kdy nejvice zahrani¢nich ucastniki prijelo praveé
ze Slovenska. Vice nezZ 86 % s vinarskou tematikou jiZz ma zkuSenost, bézné se
o ni zajima a navsStévuje vinarské akce, jako je pravé tato, minimalné jednou do roka

a vice.

Respondenti v dotazniku uvedli, Ze na akci zaméfrenou na otevirani vinnych sklept
z veliké casti cestuji v parech ¢i vétSich pocetnéjsSich skupinach a jejich motivaci
pro navstévu nejcastéji byva kvalita vina, které vyprodukuji mistni vinari, s ¢imZ se
také poji zptlisob, jakym ho svym zdkazniklim prezentuji. Samotni vinati ve svych
vinnych sklepech ¢i vinatstvich vyviji snahu, aby dcastnikiim bylo mozné poskytnout
prijemnou atmosféru, lehké obcCerstveni a v nékolika pripadech také doprovodny
program v podobé kapely hrajici tradi¢ni moravské pisné. Dale navstévniky také laka
drivéjsi pozitivni zkuSenost s touto akci, vétSina z nich na tuto akci vyrazi pravidelné,

v neposledni fadé samotnd atraktivita mista. Velkym ladkadlem mize byt oznaceni,

které toto mésto nese, a tim je ,nejvétsi vinarska obec”.

Z dotaznikového Setreni je patrné, Ze propagace této akce je na velmi dobré urovni.
Povédomi o této akci se nejvice Siri dobrymi recenzemi, které si mezi sebou poskytuji
pratelé ¢i zndmi. Timto zplsobem se o akci dozvédélo 101 respondentd.
Tato skutecnost také poukazuje na fakt, Ze je udalost velmi popularni a u€astnici si
z ni odvazi velmi prijemny prozitek. Akce je také velmi dobre propagovana
na socialnich sitich, odkud se o ni doslechlo 45 respondentti. Mésto Velké Bilovice

veskeré své akce propaguje velmi peclivé. Letaky jsou umistény nejen ve zpravodajich
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a na mistnich vyvéskach a nasténkach, ale pravidelné je o akci informovano také

na webovych strankach mésta i spolku Velkobilovickych vinar.

Odpovédi respondentli ukazuji, Ze vstupné na tuto akci je pro né z nejvétsi ¢asti levné
nebo prijatelné. Nejvétsi cast vstupného je tvorena kupony na nakup vina v hodnoté

1 000 K¢, coZ miize byt pro nékteré ucastniky zbytecné ¢i nezadouci.

Daéle je z dotaznikového Setfeni z velké Casti patrna spokojenost navstévnikil s celou
organizaci akce a také nabizenymi doprovodnymi sluzbami, jako jsou ubytovani,
parkovani a stravovani. Tento fakt potvrzuje hypotézu, Ze ,Vice nez 70 % navstévnikl
akce je spokojeno s jeji organizaci (viz strana 2). Respondenti, ktefi oznacili ¢isla
4 a 5 znacdici nespokojenost, dale za své diivody uvedli nedostatek sanitarniho
zarizeni v podobé toalet. Ne kazdy vinny sklep ¢i vinafrstvi disponuje toaletou,
coz muze byt pri takto hojné navstévované akci komplikované a nedostatecné.
Po organizacni strance respondenti zaznamenali nedostatky v nezajiSténi zazemi,
kde se mohou ucastnici zdrZet v pripadé desStivého pocasi ¢i vétru. Nikdy neni
zaruceno, jaké pocasi bude, a proto by bylo vhodné mit promyslenych vice variant,
jako napriklad umisténé stany v misté konani akce, ve kterych lze preckat napriklad

dést. Zaroven se tu mohou ucastnici posadit a najist.

Z dotaznikového Setieni dale vyplynulo, Ze vice nez 50 % respondentii nenavstévuje
ve Velkych Bilovicich pouze kulturni akci Ze sklepa do sklepa, ale také jiné vinarskeé
akce. Diky ¢emuZ bylo mozné potvrdit hypotézu: ,Vice jak 50 % ucastniki akce
navstévuje Velké Bilovice pouze za ucCelem ucasti na konanych akcich ve mésté” (viz
strana 2). Nejvice respondenty navstévovanou je akce Za vinafem do Velkych Bilovic,
které se ucastni nejvétsi procento respondentii a dale Slipka tour, kterd se kona

teprve druhym rokem.

Z vystupii dotaznikového Setieni je moZné konstatovat, Ze zajem o vinarsky turismus
je veliky a sledovana kulturni akce Ze sklepa do sklepa prilakala obyvatele nejen
z celé Ceské republiky, ale naptiklad také ze Slovenska ¢i Madarska. Zajem o tuto akci

lze oznacit za rostouci do doby, nez cely svét zasahla pandemie koronaviru.

Podle dotaznikového Setreni lze usoudit, Ze pokud budou v této oblasti zachovany
tradice a zvyky spojené s vinem, jeho vyrobou a propagaci, zdjem navstévniki
poroste, a to nejen o tuto konkrétni vinarskou akci, ale i o jiné akce tohoto typu

a o vinarsky cestovni ruch celkové.

33



Po celkovém vyhodnoceni odpovédi ziskanych z dotaznikového Setfeni bylo mozné
zodpovédét stanovenou vyzkumnou otazku ve znéni: Jakymi faktory miize byt
negativné ovlivnéna spokojenost navstévnikii béhem ucasti na kulturni akci?
Z vyzkumu vyplyva, Ze spokojenost navstévniki béhem ucasti na akci je negativné
ovlivnéna predevsim realizacnimi faktory v oblasti dopravy, kdy jsou ucastnici akce
nespokojeni s parkovanim a celkovou dopravni situaci ve mésté béhem konani akce,
dale ubytovani, a to konkrétné s nedostateCnou ubytovaci kapacitou ve mésté

a nemoznosti zajiSténi ubytovani pfimo ve mésté a stravovani.

5.2 Doporuceni

Obsahem této podkapitoly jsou vytvorena doporuceni, ktera mohou byt ndpomocna
podnikatelskym subjektim a institucim vinaiského ruchu, konkrétné vinartim
a vinafstvim, pro rozvoj vinarského turismu a zlepSeni organizace pri poradani

vinarskych akci, konkrétné akce Ze sklepa do sklepa ve Velkych Bilovicich.

Organizace akce

Prvni doporuceni vyplyva z vysledkii dotaznikového Setfeni a tyka se zlepSeni

organizace pri konani zkoumané kulturni vinarské akce Ze sklepa do sklepa.

Respondenty bylo v odpovédich na dotaznikové Setfeni Casto zminovano, Ze jim
na akci schazi vice toalet ¢i misto, na kterém se mohou schovat napriklad pred destém
¢i vétrem. Poradateli akce, kterym je spolek Velkobilovickych vinaii je doporuceno
zajiSténi prostredi a zazemi, které budou navstévnici moci vyuzit béhem konani akce,
at uz v pripadé Spatného pocasi i jen jako misto, kde se mohou na chvili posadit.
Soucasti tohoto doporuceni je také zrizeni vétStho mnoZstvi sanitarniho zarizeni -
pro zlepSeni této situace by bylo vhodné zajistit napriklad rozmisténi mobilnich

toalet po mésté.

NavysSeni ubytovacich kapacit

V datum konani takové akce, ktera je povaZovana za jednu z nejvice navstévovanych
ve mésté, je velmi obtiZné sehnat ubytovani primo ve Velkych Bilovicich. Navstévnici
tedy shani ubytovani v okolnich vesnicich (nap¥. Prusanky, Velké Pavlovice, Cejkovice
atd.), odkud jsou v den akce svozovymi autobusy dopraveni do Velkych Bilovic a zpét

do mista ubytovani. Tento problém se vSak neprojevuje pouze béhem konani takto
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hojné navsStévovanych vinarskych akci, ale i béhem hlavni vinarské sezony, tedy

v mésicich od €ervna do srpna.

Pro mésto by bylo velmi vyhodné, kdyby postupné navysSovalo ubytovaci kapacity.
Ackoliv se jedna o problém s dlouhodobym trvanim jeho vyreSeni, v budoucnu
by to mohlo mit veliky prospéch. Ve Velkych Bilovicich se nachazi bezpocet vinnych
sklepti a domd, které nejsou obydlené. Z vysledkd provedeného vyzkumu vyplynulo
doporuceni, aby mésto investovalo do rekonstrukce téchto objektli a proménilo
je v ubytovaci jednotky, diky kterym bude navySena ubytovaci kapacita a bude se zde
moci ubytovat vétSi mnozstvi navstévnikli destinace. Diky tomu se zvysi nejen
navstévnost samotné akce, protoZe nemoznost ubytovani primo ve Velkych Bilovicich
miiZe znacny pocet navstévnikl odradit od dcasti, ale zvysi se také navstévnost této

destinace.

Propojeni s cestovnimi kancelatremi ¢i slevovymi portaly

DalS$im doporucenim pro vinare a vinarstvi slouZici k rozvoji vinarského cestovniho
ruchu je propojeni s cestovnimi kancelaremi ¢i slevovymi portaly, pro jejichz klienty
by byla vytvorena specidlni nabidka zajezd(i, ve kterych by byly zajistény nejen
ubytovaci a stravovaci sluzby ve Velkych Bilovicich, ale naptiklad i doprava, at uz
na vybrané konkrétni vinarské akce nebo pouze do této oblasti za iCelem dovolené,
rekreace ¢i sportovniho vyziti. Dale by tyto balicky zajezdi také nabizely
to, co neodmyslitelné patri k navsStévé mista uzce spjatého s vinarskou tematikou -
degustaci vin u mistnich vinarf nebo napiiklad moZnost vyletli po kulturnich
i prirodnich pamatkach jizni Moravy a takeé jiZ zminéné sportovni vyZziti, konkrétné
cykloturistiku, za kterou do Velkych Bilovic cestuje velké mnoZstvi ucastniki
cestovniho ruchu. Pro cyklisty je zde mnoho tras vedoucich po vinnych stezkach.

Velké Bilovice jsou velmi znamou destinaci, do které sméruji ucastnici vinaiského
turismu nejen za ucely spojenymi s vinarstvim, a proto by zajezdy tohoto typu mohly
mit veliky uspéch, a to napriklad u ucastniki cestovniho ruchu ve vyssim véku, kteri

si chtéji uZzit par klidnych dni bez veSkerych starosti v této krasné oblasti.

Realizace vétSiho mnozZstvi vinatrskych akci

Zajem o vinarsky turismus v dneSni dobé roste velmi rychle a stava se ¢im dal
popularnéjsi. Velké Bilovice jsou pro ucastniky vinarského turismu atraktivni
destinaci s velmi dobrou polohou, mnoha zajimavymi misty k navstiveni a predevsim
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mistem, ve kterém mistni vinari odvadi skvélou praci a produkuji kvalitni vina,
za kterymi se ucastnici vinatfského turismu radi vraceji. Z tohoto dlvodu
je doporuceno realizaci vétStho mnoZstvi podobnych vinarskych kulturnich akci
béhem vinarské sezony, jako je napriklad zkoumana akce Ze sklepa do sklepa ¢i

Slipka tour.
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6 Zaver a doporuceni

Vinarsky cestovni ruch se stava ¢im dal vice popularnim at’ ve Velkych Bilovicich,
Ci celém svété a tento trend bude stale nariistat. Tato skutecnost vyplyva z vysledki
dotaznikového Setfeni, které ukazuji velikou spokojenost navstévniki s porddanou
akci Ze sklepa do sklepa a také z faktu, Ze Velké Bilovice kazdoro¢né lakaji velké
mnoZzstvi ucastnikl vinarského turismu, ktefi destinaci navstévuji nejen z diivodu
celé rady poradanych akci, ale také kvili kvalité produkovaného vina ¢i jejich
predchozi pozitivni zkuSenosti. Cestovni ruch v této oblasti je tedy nutné neustale
zdokonalovat a rozvijet, at uz v oblasti tradic spojenych s touto oblasti, propagace

Ci sluzeb, které navstévnikiim Velké Bilovice poskytuiji.

V teoretické casti bakalarské prace byly vymezeny zakladni charakteristiky a jevy
vinafstvi a vinarského turismu jak ve svété, tak v Ceské republice, venkovského

a gastronomického turismu.

Prakticka ¢ast byla zamérena na konkrétni oblast Velké Bilovice. Byla zde provedena
analyza mésta a vinarského cestovniho ruchu ve mésté. Tato Cast obsahovala
kvantitativni vyzkum provedeny prostrednictvim dotaznikového Setreni, které
zjiStovalo nazor navstévnik a jejich spokojenost, a také kvalitativni vyzkum vedeny
v podobé neformalnich rozhovort, diky kterému byly do prace doplnény potrebné

poznatky z perspektivy poradatelii a organizatort.

Cilem této bakalaiské prace bylo zjiSténi spokojenosti navstévnikli kulturni akce
Ze sklepa do sklepa ve Velkych Bilovicich s jejim poradanim a na zakladé ziskanych
vysledkli z dotaznikového Setfeni stanovit doporuceni pro podnikatelské subjekty
a vinare ve mésté. Vysledky dotaznikového Setreni dokazuji, Ze navstévnost vybrané
kulturni akce je vysoka, aZ do doby, nez svét zasahla pandemie koronaviru, pouze
rostla. Navstévnici akce jsou s jeji organizaci spokojeni a vétSina z nich se ji ucastni
opakované na zakladé predchozi pozitivni zkuSenosti. U kulturni vinarské akce
Ze sklepa do sklepa je vyhodnocen veliky potencidl a predpoklada se,
Ze v nasledujicich letech, kdy se bude svét zotavovat z pandemické a ekonomické

krize, bude navstévnost této akce opét nariistat.

Pro rozvoj nejen akce Ze sklepa do sklepa, ale i organizace pri poradani dalSich
vinarskych akci, a také rozvoj samotného vinarského turismu, byla stanovena
doporucenti tykajici se zlepSeni pri samotné organizaci akce, navySeni ubytovacich
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kapacit, spoluprace s cestovnimi kancelaremi a slevovymi portaly a realizace vétSiho

mnozstvi kulturnich akci ve Velkych Bilovicich.

Na uplny zavér lze rici, Ze dvé ze tri stanovenych hypotéz byly potvrzeny. Velké
Bilovice pouze za ucelem ucasti na konanych kulturnich akcich ve mésté navstévuje
vice nez 50 % navstévnikil a vice nez 70 % navstévnikd je spokojeno s organizaci akce
Ze sklepa do sklepa. Avsak tvrzeni, Ze kazdym rokem navstévnost akce narista bylo
vyvraceno. Navstévnost akce méla rostouci tendenci do roku 2019, nez svét zasahla
pandemie koronaviru a poradani akce muselo byt prerusSeno. To dokazuji data
ziskana od vinare z Velkych Bilovic (viz Tabulka 1), ktery si nepral byt v bakalarské
praci jmenovan. Vzhledem ke zjisténé spokojenosti navstévnikli se vSak da

predpokladat, Ze navstévnost akce se bude v nasledujicich letech opét zvySovat.

V bakalarské praci byla stanovena tato vyzkumna otazka: ,Jakymi faktory muze byt
negativné ovlivnéna spokojenost navstévniki béhem tcasti na kulturni akci Ze sklepa
do sklepa?“ Z odpovédi uvedenych v dotaznikach a jejich nasledného vyhodnoceni
vyplynulo, Ze spokojenost navstévnikli béhem tucasti na akci je negativné ovlivnéna

predevsim realiza¢nimi faktory v oblasti dopravy, ubytovani a stravovani.

Vzhledem k malému poctu respondentd je nutné brat vysledky této prace jako
orientacni. Tato prace slouzi spiS jako predbéZzny vyzkum. Pro dalsi vyzkum
je doporuceno hloubéji prozkoumat preference a ocekavani navstévniki kulturni
akce Ze sklepa do sklepa, dale porovnat nabidku a atraktivitu vinarského turismu
v konkurencnich oblastech, kde je potrebné identifikovat klicové konkurencni

vyhody a prileZitosti, prozkoumat vliv socialnich médii na povédomi a atraktivitu.

38



Seznam pouzité literatury
[1]  Austrian Wine [online]. 2023 [cit. 2024-02-25]. Dostupné z:

https://www.austrianwine.com

[2] CARLSEN, Jack a Stephen CHARTERS. Global Wine Tourism: Research,
Management and Marketing. Cambridge: CABI Publishing, 2006. ISBN 978-1-
84593170-4.

[3] CECH,Jaroslav, Irena DOJACKOVA, Hana HANAKOVA, et al. Velké Bilovice: mésto
v kraji vinohradii. [Brno]: pro mésto Velké Bilovice vydalo vydavatelstvi FE.R.Z. agency,

2016.ISBN 978-80-88131-15-1
[4] Cesky statisticky urad [online]. Praha, 2022 [cit. 2024-02-22]. Dostupné z:
https://www.czso.cz

[5] D'AGATA, Ian. Native wine grapes of Italy. Berkeley: University of California
Press, 2014. 640 pages. ISBN 978-0520272262.

[6] DVORAKOVA, Hana, Pavel HAVLICEK, Ladislav HOSAK, et al. Velkobilovict
vinari: z historie a soucasnosti velkobilovického vinarstvi. Brno: pro spolek

Velkobilovicti vinari vydala Muzejni a vlastivédna spolecnost v Brné, 2017.

Vlastivédna knihovna moravska. ISBN 978-80-7875-100-6.

[7] ESO travel a. s. [online]. 1994, 2024 [cit. 2024-03-02]. Dostupné z:

https://www.esotravel.cz

[8] EVANS, Sarah Jane. The wines of northern Spain: From Galicia to the Pyrenees
and Rioja to the Basque Country. Infinite Ideas, 2018, 346 s. ISBN 978-1908984975.

[9]  Freepik [online]. 2010 [cit. 2024-02-27]. Dostupné zZ:
https://www.freepik.com

[10] GALLOWAY, Graeme, Richard MITCHELL, Don GETZ, Geoffrey CROUCH a Ben
ONG. Sensation seeking and the prediction of attitudes and behaviours of wine tourists.

Tourism Management [online]. 2008, 29(5), 950-966 |[cit. 2023-08-09]. ISSN
02615177. Dostupné z DOI: 10.1016/j.tourman.2007.11.006

[11] GETZ, Donald. Explore Wine Tourism: Management, Development &
Destinations. USA: Cognizant Communication Corporation, 2000, 255 s. [ISBN 978-
1882345335.

39



[12] GETZ, Donald a Graham BROWN. Critical success factors for wine tourism
regions: a demand analysis. Tourism Management [online]. 2006, 27(1), 146-158
[cit. 2024-02-27]. ISSN 02615177. Dostupné z: DOLI:
10.1016/j.tourman.2004.08.002

[13] Graf - Spotieba alkoholickych napojii na 1 obyvatele v Ceské republice. Cesky
statisticky urad [online]. 2023 [cit. 2024-02-27]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/graf-spotreba-alkoholickych-napoju-na-1-

obyvatele-v-ceske-republice

[14] HALL, Colin Michael. Wine tourism around the world: development,
management, and markets. Boston: Butterworth-Heinemann, 2000. ISBN 978-

0750645300.

[15] HALL, Michael C., Liz SHARPLES, Brock CAMBOURNE a Niki MACIONIS. Wine
Tourism Around the World. Butterworth-Heinemann, 2002. ISBN 978-0750645300.

[16] HALL, Michael C. a Richard MITCHELL, NOVELLI, Marina, ed. Gastronomic
tourism: Comparing food and wine tourism experiences. Niche Tourism:
Contemporary Issues, Trends and Cases [online]. 2003, 73-88 [cit. 2024-02-27].
Dostupné z DOI: 10.4324 /9780080492926

[17] Informator 1 - sdéleni udajli navstévnosti ke kulturni akci Ze sklepa do

sklepa, 1. 4. 2023 (2023)
[18] Informator 2 - informace o tradi¢nich krojovanych hodech, 1. 4. 2023 (2023)

[19] KIM, Stevie. Italian Wine Unplugged Grape by Grape. Verona: Positive Press,
2017.572 pages. ISBN 978-8884290816.

[20] KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada,
2013. 208 stran. ISBN 978-80-247-4603-6.

[21] KUCEROVA, Irah. Ekonomika: se zaméf'enim na cestovni ruch. 1. vyd. Praha:
IDEA SERVIS, 1997. 153 s. ISBN 80-85970-14-7
[22] La Cité du Vin J[online]. 2020 [cit. 2024-02-28]. Dostupné z:

https://www.laciteduvin.com/en

40



[23] LHOTSKA, Dagmar. Rozloha vinic i spotfeba vina roste. Statistika a my
[online]. 2021 [cit. 2024-02-27]. Dostupné zZ:
https://www.statistikaamy.cz/2021/04 /29 /rozloha-vinic-i-spotreba-vina-roste
[24] Malokarpatska vinna cesta [online]. 2024 [cit. 2024-02-28]. Dostupné z:
http://mvc.sk/sk/

[25] MCKERCHER, Bob, Fevzi OKUMUS a Bendegul OKUMUS. Food Tourism as a
Viable Market Segment: It's All How You Cook the Numbers! [online]. 2008, 25(2), 137-
148 [cit. 2024-02-27]. ISSN 1054-8408. Dostupné z DOLI:
10.1080/10548400802402404

[26] MILLER, Emily Wise. The Food Lover's Guide to Florence: With Culinary
Excursions in Tuscany. 2. Ten Speed Press, 2007, 240 s. ISBN 978-1580088251.

[27] Mojelahve.cz  [online]. 2011  [cit. 2024-02-27]. Dostupné 7z
https://mojelahve.cz

[28] MORAVEC, I. et al. Venkovskd turistika v Rakousku, Ceské republice a Francii:
Koncept, aktivity a vzdéldvdni. 1. vyd. Ceské Bud&jovice: Centrum pro komunitni praci,

2007. 69 s. ISBN 978-80-86902-50-0

[29] Nadace Partnerstvi [online]. 2024 [cit. 2024-02-28]. Dostupné z:

https://www.nadacepartnerstvi.cz

[30] Ndrodni vinarské centrum [online]. 2024 [cit. 2024-02-27]. Dostupné z:

https://www.vinarskecentrum.cz

[31] Navstévnost HUZ podle Kkategorie-izemni srovnani. Cesky statisticky urad
[online]. 2024 [cit. 2024-02-27]. Dostupné zZ:
https://vdb.czso.cz/vdbvoZ2 /faces/cs/index.jsf?page=vystup-
objekt&z=T&f=TABULKA&katalog=31743&pvo=CRUD002&evo=v745_!_VUZEMI97-
100_1&c=v3~8_RP2022&v=v90_KAT_154_1

[32] Péstovani révy vinné v Ceské republice v roce 2022. Usti'edni kontrolni a
zkuSebni tstav zemédélsky [online]. Ministerstvo zemédélstvi, Brno, 2023 [cit. 2023-
07-30]. Dostupné zZ: https://eagri.cz/public/web/ukzuz/portal /trvale-

kultury/pestovanirevy-vinne-v-cr-2022.html

[33] Plzerisky Prazdroj [online]. 2024 [cit. 2024-03-03]. Dostupné z:

https://www.prazdrojvisit.cz

41



[34] PROKES, Martin, et al. Development of wine tourism in South Moravia. Acta
Universitatis Agriculturae et Silviculturae Mendelianae Brunensis, 2013, 61.7:
2669-2675.

[35] SORCARU, Iulian Adrian. Gastronomy Tourism - A Sustainable Alternative
for Local Economic Development. Annals of Dunarea de Jos University of Galati.
Fascicle I. Economics and Applied Informatics [online]. 2019, 2019-04-30, 25(1),
103-110 [cit. 2024-02-27]. ISSN 15840409. Dostupné z DOI:
10.35219/eai1584040912

[36] SPEVAK, Premysl. Rekordni zajem. Ze sklepa do sklepa putovalo 6274
milovnikli vin. Denik.cz [online]. 2019 [cit. 2024-02-22]. Dostupné z:
https://breclavsky.denik.cz/zpravy_region/rekordni-zajem-ze-sklepa-do-sklepa-
putovalo-6274-milovniku-vin-20190407.html

[37] STRIBRNA, Marie. Venkovskd turistika a agroturistika. Praha: Profi Press,
2015.ISBN 978-80-86726-71-7.

[38] Survio [online]. Survio, 2012 [cit. 2023-04-05]. Dostupné z:

https://www.survio.com/cs/

[39] Travelmag.cz  [online]. 2024  [cit. 2024-02-25]. Dostupné =z

https://www.travelmag.cz

[40] TURESPANA  [online]. 2024  [cit. 2024-02-25]. Dostupné z:

https://www.spain.info/en/

[41] VACKOVA, Tereza. MoZnosti rozvoje venkovského cestovniho ruchu v Cesku s
vyuZitim zkusenosti Francie. Diplomova prace, vedouci Fialova, Dana. Univerzita
Karlova, Prirodovédecka fakulta, Katedra socialni geografie a regionalniho rozvoje,

2006.

[42] VANICEK, Ji¥i; BEJDAKOVA, Blanka a JAROLIMKOVA, Libéna. Nové trendy ve
venkovském cestovnim ruchu. Praha: Oeconomica, nakladatelstvi VSE, 2021. ISBN

978-80-245-2436-8.

[43] Velké Bilovice [online]. Jihlava: WEBHOUSE, 2023 [cit. 2023-02-26]. Dostupné

z: https://www.velkebilovice.cz/

42


https://www.velkebilovice.cz/
https://www.velkebilovice.cz/

[44] Velkobilovicti vinari [online]. www.pixelhouse.cz, 2023 [cit. 2023-03-23].
Dostupné z: https://velkobilovictivinari.cz/

[45] Vinarsky institut Ceské republiky [online]. 2011 [cit. 2024-02-28]. Dostupné z:
https://www.vinarskyinstitut.cz/?_gl=1*1uao9p1*_up*MQ..&gclid=CjwKCAiAOPuu
BhBsEiwAS7fsNTnyw-
wWCRwYmuY49v9rC6PoCPRcmHgzapR7eh2Uzv4gv8fCkRiSmnRoChHkQAvD_BwE

[46] Vina z Moravy, vina z Cech [online]. Brno: Vinai'sky fond, 2021 [cit. 2024-02-

22]. Dostupné z: https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs

[47] ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu.
Kompletné preprac. a dopl. 2. vyd. Praha: Linde Praha, 2012. ISBN 978-80-7201-880-
2

[48] Zkusvino.cz  [online]. 2024  [cit. @ 2024-02-25]. Dostupné =z

https://www.zkusvino.cz

[49] Znalec vin: Encyklopedie vina, vinarstvi a vinohradnictvi [online]. Valtice, 2006

[cit. 2023-01-25]. Dostupné z: http://www.znalecvin.cz/
[50] Zpravodaj mésta Velké Bilovice [online]. 2023. Velké Bilovice, 2023 [cit. 2023-

03-26]. Dostupné zZ:
https://www.velkebilovice.cz/vismo/zobraz_dok.asp?hledani=1&id_org=17867&n
=zpravodaj-
2023&query=&strVlastnik=&kontext=1&id_ktg=1105&zanorit=1&datum_od=1.1.2
023&datum_do=31.3.2023&submit=Vyhledat

43


http://www.znalecvin.cz/
http://www.znalecvin.cz/

Seznam obrazku

Obrazek 1 - [lustracni ukazka italskych poRImMU.........ccccooeeneenmrenmenmsesnmessmsessssessssesnns 7
Obrazek 2 - Festival SHPKa tour 2022...........eniseesesisseesssssssssssssssssssssssssssssssssssns 8
Obrazek 3 - VINICe V BOrd@AUX...........ccoucuereeeeeeesesssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes 9
Obrazek 4 - Vinice V TOSKANSKU ..........corresseseseessssesssssssssssssssessssssssssssessaseees 10
Obrazek 5 - San Millan de 1a CogOolla ... 11
Obrazek 6 - Terasovité vinice ve Wachau.............coeeneenneenesssessssessssessssssesseees 11
Obrazek 7 - Vinai'ské oblasti v CeSKé republiCe ...........ccccvvevvevvmmeneeeeneeseesseeseessssssssssns 12
Obrazek 8 - VINNY SKIGP ...ttt sssssse s sssssssssssssssssssssssssssssssssanes 14
Obrazek 9 - Muzem La Ciudad del VIno............esessseesssessesssesseens 15
Obrazek 10 - Mapa moravskych vinarskych stezek...........connrnnencnneenneenneenne. 16
Obrazek 11 - Ukazka mapy vinarské oblasti Morava ..., 17
Obrazek 12 - Ukazka mapy velkopavlovické podoblasti..............nrnreennrenne. 18
Obrazek 13 - Plakat akce Ze sklepa do sklepa 2023.............onenenneenneenneennn. 21
Obrazek 14 - Graf: Otazka €. 4 (viz PFiloha 1) ... 25
Obrazek 15 - Graf: Otazka €. 6 (Viz PFiloha 1) ... 26
Obrazek 16 - Graf: Otazka €. 8 (viz Priloha 1) ... 27
Obrazek 17 - Graf: Otazka €. 9 (Viz PFiloha 1) ... 28
Obrazek 18 - Graf: Otazka €. 10 (viz PFiloha 1) ... 29
Obrazek 19 - Graf: Otazka €. 10 (Viz PFiloha 1) ... 29
Obrazek 20 - Graf: Otazka €. 14 (Viz PFiloha 1) ... 30

Seznam tabulek

Tabulka 1 - Udaje o navitévnosti akce Ze sklepa do SKIEPA u.uueeeeeeeeeeeesssssmsssssssesseessssss 22

44



Seznam priloh

Priloha 1 - Dotaznik

45



Priloha 1 - Dotaznik

Vazena respondentko/Vazeny respondente,

rada bych Vas pozadala o vyplnéni dotazniku do mé bakalarské prace, se zamérenim
na vinarskou turistku ve Velkych Bilovicich, konkrétné na kulturni udalost Ze sklepa

do sklepa. Vyplnéni dotazniku je zcela anonymni a nezabere Vam vice nez 10 minut.

Dékuji za spolupraci!
Denisa Markova, studentka oboru Management cestovniho ruchu na Univerzité

Hradec Kralové

1. Do jaké vékové kategorie byste se zaradili?
a. 18-30 let

b. 31-45 let

C. 46-60 let

d. 61 let a vice

2. Jaké je Vase pohlavi?

a. Zena

b. Muz

C. Jiné

3. Z jakého kraje do Velkych Bilovic cestujete?
a. Hlavni mésto Praha

b. JihoCesky kraj

C. Jihomoravsky kraj

d. Karlovarsky kraj

e. Kralovéhradecky kraj

f. Liberecky kraj

Moravskoslezsky kraj

> @

Olomoucky kraj

-

Pardubicky kraj
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j- Plzensky kraj

k. StredocCesky kraj
1. Ustecky kraj

m. Kraj Vysocina

n. Zlinsky kraj

0. Ze sousednich zemi (Slovensko, Rakousko, atd.)

4. Vyberte jednu z moZnosti, ktera Vas charakterizuje:

a. Jsem milovnik vina a vinarské akce navstévuji nékolikrat do roka
b. Vino konzumuji prilezitostné a stejné tak navstévuji vinarske akce
C. Jsem tu poprvé, s vinarskym turismem zatim nemam zkuSenosti
d. 0 vino a vinarsky turismus nemam prili$ veliky zajem

5. AKkce Ze sklepa do sklepa se ucastnim:

a. Sama/Sam

b. S rodinou, prateli, kolegy z prace, apod.

6. Vyberte max. 3 davody, ze kterych jste se rozhodli navstivit akci Ze
sklepa do sklepa?

a. Doporuceni od znamych

b. Zvyky a tradice

C. Atraktivita mista

d. Kvalita vina a zptisob jeho prezentace

e Drivéjsi zkuSenost

f. Setkani s vinari

g. Vlastni prozitek

7. Jak jste se dozvédéli o konani této akce? (Vyberte prosim pouze jednu
moznost.)

a. Internet (Facebook, webové stranky)

b. Tisk, radio
C. 0d znamych

d. Jiné (uved'te prosim, kde)
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8.

Vstupné na tuto akci je 1 900 K¢ - zahrnuje 1 000 K¢ na nakup vina,

neomezenou degustaci, sklenicku, katalog s mapou, propisku, kapsicku, kavu,

vodu, autobusovou dopravu a doprovodny kulturni program. Je to pro mé:

a.
b.

C.

9.

Levné
Prijatelné, ale cena by mohla byt nizsi

Drahé

Prosim, ohodnotte nasledujici doprovodné sluzby: (1 - velmi spokojeni,

5 - velmi nespokojeni)

a.
b.

C.

10.

Stravovani 1 2 3 4 5
Ubytovani 1 2 3 4 5
Parkovani 1 2 3 4 5

Jaka je VaSe celkova spokojenost s touto akci? (1 - velmi spokojeni, 5 -

velmi nespokojeni)

11.

1 2 3 4 5

Pokud bylo Vase hodnoceni u piredeslych otazek 4 nebo 5, uved'te diivod.

Navstévujete i jiné vinarské akce ve Velkych Bilovicich?
Ano

Ne

V pripadé, Ze ano, jaké to jsou?
Tradi¢ni krojované hody

Za vinarem do Velkych Bilovic
Slipka tour

Vystava vin
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e. JINE (PrOSIM UVEATE) ooueeeeereeeerreeeesseessesseessseseessessesseessesesssessssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssesans
15. Navstivili jste nékdy Velké Bilovice z jiného divodu nez kviili kulturni

akci?

a. Ano (prosim, uved'te divod navstévy)

Konec dotazniku, dékuji Vam za vyplnéni a Vas cas.

Dotaznik miiZete vyplnit i elektronicky prostrednictvim Vaseho mobilniho telefonu po

naskenovdni tohoto QR kddu.
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