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ANOTACE

Bakalatska prace pojednava o problematice padélani v médnim prumyslu, ktera
se dotyka Zivota b&Zného spotiebitele a ma rozsahlé ekonomické dopady. Uvodni &ast
se vénuje problematice pad€lani z teoretického hlediska. Zabyva se napf. tim, proc¢
vzniklo nové pravni odvétvi zvané ,,Fashion law*, jaké jsou nejCastéji padélané znacky
a jaka je podoba ochrany proti padélani.

Préace se také vénuje otazce, proC je luxusni zbozi pro spotiebitele atraktivni a
co jej vede k védomému nakupu padelku.

Hlavnim zdmérem bakalafské prace je informovat bézného spotiebitele jak se
chranit proti podvodnému jednéni, a také mu pomoci rozpoznat padélané a originalni
zbozi. Identifikace padélaného zbozi je rozebrana v praktické casti bakalaiské prace, a
to nejen v obecném manualu, ale i na konkrétnim typu zbozi. Dale jsou zde porovnany
struktura a vlastnosti originalniho materialu coated canvas od vyrobce Louis Vuitton
S materidlem pouzitym pro vyrobu padélku.

Dosazené vysledky jsou vyhodnoceny v zavéru prace.

Klic¢ova slova:
Problematika padélani, padélky moédnich znaéek, Louis Vuitton, odhalovani padelki
ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the issue of counterfeiting in fashion industry,
which touches the lives of ordinary consumers and have extensive economic impact.
The introductory part deals with counterfeiting from a theoretical perspective. It deals
with issues such as why the new branch of law called Fashion law was established,
which are the most frequently counterfeited brands and what is the way how to protect
against counterfeiting.

The thesis examines why luxury goods are so attractive to consumers and what
leads them to conscious purchasing of counterfeits.

The main intention of this bachelor thesis is to inform consumers how to protect
themselves against fraud and also help them recognize counterfeits from genuine
goods. The identification of counterfeit goods is analyzed in the practical part not only
in the general manual but also on specific types of goods. Here is also included analysis
of structure and properties of original Louis Vuitton's “coated canvas® compared to the
material of a fake.

Finally, obtained results are evaluated and discussed.

Key words:

The counterfeiting, counterfeited fashion brands, Louis Vuitton, detection of
counterfeits
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Uvod

Téma bakalarské prace ,,Odhalovani padélkti modnich znacek™ jsem si vybrala,
jelikoz spojuje pro mne dvé atraktivni témata - modu a ekonomii. K vybéru tématu mé
navic pfiméla brigdda v butiku Louis Vuitton. Pfisla jsem zde do styku s luxusnim
zbozim a naucila se, jaké atributy musi origindlni zbozi mit. Pfekvapilo mne, kolik
Vv bézném zivoté potkam lidi, ktefi ocividné ptedstiraji, ze vlastni original. Zajimalo
mne, co je vede k ndkupu pad¢lku, jak pad¢lky odlisit od originalu, jak velké jsou
ztraty zisku poSkozenych znaéek a dalsi otazky, na které jsem se pokusila odpovédét
Vv této bakalarské praci. Bakalarskd prace tedy pojednava o problematice padélani
vV moédnim pramyslu, kterd se dotyka zivota bézného spotiebitele a ma rozséhlé
ekonomické dopady poskozujici znacky jak uSlym ziskem, tak i potencidlni ztratou
zakaznika.

Uvodni &ast se vénuje problematice padélani z teoretického hlediska a zabyva se
predevsim tim, pro¢ bylo nutné vytvofit nové pravni odvétvi zvané ,,Fashion law®,
které s tématem ochrany proti padélani zasadné souvisi. Faktory, majicimi vliv na vznik
nového pravniho odvétvi, jsou napi. vzestup mddnich konglomerati, dezinterpretace
velikost modniho primyslu: moédni prumysl se stal natolik velkym, Ze je ekonomicky
nepostradatelnym. Tvoifi az Ctyfi procenta svétového HDP ro¢né. Coz znamena,
Ze modni spolecnosti maji nejen znany ekonomicky vyznam, ale i vyznam socialni.

Prace je zaméfena predevSim na znaCku Louis Vuitton a padélani kabelek,
jelikoz bylo dokazano, Ze prave kabelky této znacky jsou jednou z nejcastéji padélanych
komodit na svété. Dale se vénuje otazce, pro¢ je luxusni zbozi pro spotiebitele
atraktivni, a co jej vede k védomému nakupu padélku.

Hlavnim zamérem bakalafské prace je informovat bézného spotiebitele, jak se
chranit proti podvodnému jednéni, a také mu pomoci rozpoznat padélané a originalni
zbozi. Identifikace padélaného zboZi je rozebrana v praktické ¢asti bakalaiské prace, a
to nejen v obecném manualu, ale i na konkrétnim typu zbozi. Dale jsou zde porovnany
struktura a vlastnosti originalniho materialu coated canvas od vyrobce Louis Vuitton
S materidlem pouzitym pro vyrobu padélku.

Zavér bakalatské prace patii celkovému vyhodnoceni a diskuzi ziskanych

vysledktl s ohledem na potieby béZzného zékaznika.



1. Padélani v médnim pramyslu

Problematika padélani v médnim pramyslu je negativni jev, ktery ma rozsahlé

ekonomické dopady, jak uvadi napt. zprava COI z roku 2012:

" Zabavené zboZi v piiblizné hodnoté 4 miliard korun Celni spravou Ceské republiky za
rok 2012. Sestiprocentni podil na svétovém obchodu. Jedna tfetina z 1642 prodejen,
kontrolovanych Ceskou obchodni inspekei v roce 2012, nabizela padélané znadkové
zbozi ve svém sortimentu. Nejvice padélanymi znackami byly Louis Vuitton a

Adidas.™"

Tento jev vsSak nepostihuje pouze jakousi okrajovou cast spotiebiteld, nybrz
muze zasahovat i do kazdodenniho zivota béZzného spotiebitele, jelikoZz bylo dokdzano,
ze padé€lky se objevuji i v kamennych prodejnach a nakupnich centrech. Otazkou tedy
je, jaké existuji efektivni metody ochrany vyrobcli mddniho zbozi? U nejcastéji
padélanych luxusnich vyrobkti véhlasnych znacek je mozné padélani predejit, nebo
alespon snizit miru padélatelnosti tim, ze vyrobek bude specificky zpracovan, naptiklad
k vyrob€ pouziji méné dostupné a vysoce kvalitni materidly. Dalsim krokem je pak
informovanost samotnych zakaznikd. Tento bod je kliCovy pii boji proti padélkim. S
timto se mohou pojit dalsi specifika, jako naptiklad poskytovani nadstandardnich sluzeb
zdkaznikim, v podobé celozivotnich zaruk na opravy, vérnostni slevy, nebo

profesionalni asistenci pii vybéru zbozi.

Dals8i moZnosti je podpora ze strany stati. Nékteré staty dopoméhaji k ochrané
vyrobcli modniho zbozi legislativou, kterd postihuje nejen vyrobce a prodejce
padé¢laného zboZi, nybrzZ i kupujiciho. Staty s takto ,,agresivni‘ politikou v tomto smyslu

jsou napiiklad Francie a Italie.

Nazornym ptikladem znacky hajici aktivné sva prava na trhu je Louis Vuitton.

Louis Vuitton zaméstnavd pfiblizné Sedesat osob ve vlastnim pravnim tymu

' KAMALEEVA, R. Vybrané aspekty prdava médniho priimysiu. [online] Dostupné z:
http://svoc.prf.cuni.cz/sources/7/17/316.pdf [cit. 30.3.2015].
2MOTTLEY, D. The Tools for Protecting Fashion Law Clients. In: Navigating Fashion Law. Thomson

Reuters/Aspatore. USA, 2012.



specializovaném piimo na boj s padélanim. Ro¢né zahajuje pfiblizné tiindct tisic
soudnich sporti v Cing, Koreji, Thajsku, Italii a dal§ich zemich a z t&chto Zalovanych je

piiblizné¢ tisic subjekt kazdorocné odsouzeno.®

V soucasnosti v§ak pravdépodobné nejvétsim faktorem, majicim vliv na obchod
s padélanym zbozim luxusnich znacek, je internet. Pravé internet umoznuje rychly a
jednoduchy zplsob, jak padélané zbozi prodavat, pfiCemz kupujici mnohdy nema
moznost ovetit, zda kupuje originalni zbozi.* Vyznamnymi aktéry v tomto ohledu jsou
velké internetové aukce jako napiiklad eBay ¢i Amazon. Dal§im problémem jsou
samotné internetové vyhledavace, jelikoz je mozné zneuzit ochranné znamky pomoci
reklamnich aplikaci (napi. AdWords), které¢ funguji na zadkladé¢ vyhledavanych
klicovych vyrazl, které kdyz uzivatel prohlizece vypiSe, jsou mu v podobé reklam
zobrazovany odkazy na sponzorované internetové stranky, nebo jsou odkazy piimo

zahrnuty ve vysledku vyhledavani odkazt vyhledavace.

,Problém je, Ze v pfipadech, kdy si jind spolecnost (v mnoha ptipadech
spoleCnost prodavajici padélané vyrobky) zaregistruje jako klicovy vyraz slovo
odpovidajici ochranné znamce (napt. Louis Vuitton), pii vyhledavani se uzivateliim na
prvnich mistech zobrazi odkazy pravé na tyto webové stranky. Timto problémem
neopravnéného pouZiti ochranné znamky bez souhlasu jejiho majitele se zabyval Soudni
dvir Evropské unie na zaklad¢ predbézné otazky polozené francouzskym kasa¢nim

dvorem ve véci Google vS. spole¢nost prodavajici padélané V}’/robky.“5

Soudni dvir v rozsudku k tomuto sporu uvedl: ,,Udajné protipravni uzivani
oznaceni totoZnych nebo podobnych s ochrannymi znamkami na internetu lze
pfezkoumat z hlediska prdva ochrannych znamek. S ohledem na zakladni funkci
ochranné znamky, ktera v oblasti elektronického obchodu spocivd zejména v tom, Ze je
uzivatelim internetu, ktefi prohliZeji inzerci zobrazenou v odpovédi na vyhledavani ve
veci konkrétni ochranné znamky, umoznéno odlisit vyrobky nebo sluzby majitele této

ochranné znamky od vyrobki nebo sluzeb, které maji jiny ptivod, musi byt uvedeny

$SCOTT, J. “Battle of the Handbags” Continues — Louis Vuitton Sues Home Shopping Network. IP &
Technology Blog [online]. Scott & Scott, LLP [cit. 4.4.2015]. Dostupné z:
http://www.scottandscottllp.com/main/louis_vuitton_sues_home_shopping_network.aspx

* GRUSKY, S. Succeeding in Fashion Law. In: Navigating Fashion Law. Thomson Reuters/Aspatore.
USA, 2012.

> KAMALEEVA, R. Vybrané aspekty prdva médniho priimysiu. [online] Dostupné z:
http://svoc.prf.cuni.cz/sources/7/17/316.pdf [cit. 6.4.2015].



majitel opravnén zakazat zobrazit inzerci tfetich osob prostfednictvim kli¢ového slova
totozného s jeho ochrannou znamkou, jestlize hrozi nebezpeci, ze ji uzivatelé internetu
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budou chybné vnimat jako inzerci, kterd pochdzi od néj.” Rozsudek tedy znél ve

prospéch spolecnosti Google.

Renata Kamaleeva ve své praci uvadi, ze zakonna Gprava v Ceské republice
poskytuje dostateCny pravni ramec, a upravuje vSechny potfebné instituty v oblasti
prava dusSevniho vlastnictvi a dalSich odvétvi, které se pfi ochrané a vymahani prav
Kk médnimu zbozi uplatni. Domnivam se ale, ze s timto tvrzenim neni mozné plné
souhlasit, nebot’ tomu nenasvédcuji Casté navrhy zakonli a nov€ vznikajici zakony,
majici chranit praveé dusevni vlastnictvi. Pfikladem miize byt zékon o piisobnosti organt
Celni spravy v souvislosti s vymahdnim prav duSevniho vlastnictvi, ktery nabyl
ucinnosti dnem 1.1.2015. Pod ¢. 356/2014 Sb. pak byl ve Sbirce zakond publikovan
zakon, kterym se méni nékteré zdkony v souvislosti s piijetim zdkona o plsobnosti
organti Celni spravy Ceské republiky v souvislosti s vymahanim prav dusevniho
vlastnictvi. Ten novelizuje zdkon o ochrané¢ spotiebitele a autorsky zdkon, oboji opét s

i¢innosti od 1.1.2015.7

Pokud se podivame na zavéreéné zpravy Ceské obchodni inspekce (déle jen
COI), dozvime se, e boj proti padélkiim na tizemi Ceské republiky neni ani zdaleka
utuchajici. Pravdépodobné naopak, jelikoz zajem spottebiteli o padélky je stale znac¢ny,
ne-li (kvali zvySujicim se narokiim na provedeni padélku) rostouci. Poptavka po
padélcich je tedy znacnd. A tak prodejce padélaného zboZi neodrazuji ani
mnohamilionové pokuty, které mohou dozorové organy za porusovani nékterych
prav dusevniho vlastnictvi ud&lit. ® V roce 2013 byly klamavé obchodni praktiky

zjistény v téméf tretiné z 1946 kontrolovanych prodejnich mist. COI udélila celkem

¢ Rozsudek Soudniho dvora ze dne 23.3.2010, spojené véci C-236/08 az C-238/08 Google France Google,
Inc. proti Louis Vuitton Malletier (C-236/08), Viaticum SA, Luteciel SARL (C-237/08), Centre national
de recherche en relations humaines (CNRRH) SARL, Pierre-Alexis Thonet, Bruno Raboin, Tiger SARL
(C 238/08). Dostupné téz online na:
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=9ea7d2dc30dddf0517aa6b974160b5b79da
5fe1d27f0.e34KaxiLc3qMb40Rch0SaxuPc390?text=&docid=83961&pagelndex=0&doclang=cs&mode=
Ist&dir=&occ=first&part=1&cid=126817 [cit. 6.4.2015]

" GLOGAR, M. Zdkon o piisobnosti orgdnii Celni spravy v souvislosti s vymdhdnim prav dusevniho
vlastnictvi. Pravni prostor. [online] dostupné z: http://www.pravniprostor.cz/zmeny-v-legislative/vyslo-
ve-shirce-zakonu/zakon-o-pusobnosti-organu-celni-spravy-v-souvislosti-s-vymahanim-prav-dusevniho-
vlastnictvi [cit. 6.4.2015]

8 COI: Padélky Pokémon a Burberry's na trhu nejcastéji. Zavéreéna zprava za rok 2013. Ceska obchodni
inspekce. [online] Dostupné z: http://www.coi.cz/na-trhu-nejcasteji-padelky-pokemon-nc985/ [cit.
9.4.2015]



1111 pokut v hodnoté témet deset milionli korun a bylo zabaveno na 25 tisic kust
padélaného zbozi, jejichz prodejem by majiteliim prav vznikla Skoda ve vysi vice nez 44
milion korun. Toto zabavené zbozi bude bud’ zni¢eno, nebo pouzito k humanitarnim
ucelim. Graf ¢. 1 zobrazuje podil jednotlivych sortimentnich skupin na celkovém
objemu zajisténych falzifikatl. Pod oznacenim ,,dal$i* je zahrnuto nejriznéjsi zbozi
typu hracek, sbératelskych karet, baterii, bryli a jiné druhy zabranych vyrobki,

porusujicich prava dusevniho vlastnictvi.

® Hodinky
H Obuv

M Audio - PC
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 Textil

Graf ¢.1 - Podil sortimentnich skupin na celkovém objemu zajisténych falzifikata.
Zdroj: Ceskad obchodni inspekce. Zaverecna zprava za rok 2013.

Zavéreéna zprava COI za rok 2013 také zmifiuje velmi vysoké procento
nekalych obchodnich praktik a poruSovani piedpist - az 74,2% - z nichz vyrobky
porusujici prava duSevniho vlastnictvi predstavovaly celkem 36,6%. Co se sortimentu

tyce, nejcastéji dochazelo k poruSovani prav dusevniho vlastnictvi u textilnich vyrobk.

V ramci potladovani padélani spolupracuji s COI i samotni vyrobci, tedy
majitelé prav k ochrannym znamkam. ,,Vzhledem k trvalému vyskytu padélkt

nejriznéjsich znadkovych vyrobkid jsou také pracovnici COI pravidelné proskolovani




zastupci majiteld prav k ochrannym znamkdm a také v dalSim obdobi bude tato

problémova oblast trhu souésti kontrolniho planu Ceské obchodni inspekee.

1.1 ,,Fashion law* jako nova pravni disciplina

Ackoliv pravnici poméhali zastupovat modni pramysl po desetileti, tak se az nedavno
zacala objevovat rozvijejici se pravni disciplina, a sice pravo moddniho primyslu

(fashion law), ktera byla uznana jako distinktni pravni odvétvi.'?

Prvni kurz prdva modniho primyslu byl vyucovan v roce 2006 na Fashion
Institute of Technology’* v New Yorku. Roku 2008 profesorka Susan Scafidi
ptedstavila prvni americky pravni $kolni kurz na téma fashion law na Fordham Law
School, a v roce 2010 prof. Scafidi na té samé univerzité vytvotila Institut pro modni
pravo. Dale v roce 2010 univerzity jako Brooklyn Law School a Cardozo Law School

také zacali zavadét kurzy modniho prava.

Pro¢ tedy toto pravni odvétvi vzniklo, a pro¢ se autofi prace Fashion Law: Key Issues in
a New Legal Discipline domnivaji, ze je ho potieba? Jako divody uvadi nasledujici
body:

% COI: Padélky Pokémon a Burberry's na trhu nejcastéji. Zavéreéna zprava za rok 2013. Ceské obchodni
inspekce. [online] Dostupné z: http://www.coi.cz/na-trhu-nejcasteji-padelky-pokemon-nc985/ [cit.
9.4.2015]

19 JIMENEZ, G; KOLSUN, B; GOTTLIEB, G; MISTHAL, M. Fashion Law: Key Issues in a New Legal
Discipline.[online] Dostupné z: http://fashionlawcenter.com/wp-content/uploads/2012/02/fashlaw-nysba-
art2.pdf [cit. 11.4.2015]

Y http://www.fitnyc.edu/



1. Velikost daného priimyslu

Modni primysl se stal natolik velkym, Ze je ekonomicky nepostradatelnym.
Tvofti az Ctyfi procenta svétového HDP ro¢n€, coz tvoii ¢astku kolem jednoho bilionu
ro¢né. Coz znamena, ze modni spoleénosti maji nejen znany ekonomicky vyznam, ale i
znaény socialni vyznam. Napiiklad celoro¢ni pfijem jedné z nejvétSich americkych
spolecnosti, Wal-Mart, byl v roce 2008 z velké Casti tvofen prodejem odévu, tato Cast
Cinila piiblizn¢ 400 miliard americkych dolart. Piedpokladé se, Zze modni pramysl ve
Spojenych statech americkych je pfiblizné dvakrat vétsi, nez knizni, hudebni a filmovy

primysl dohromady.
2. Vzestup modnich konglomerdti

Od devadesatych let dvacatého stoleti se svétovy modni primysl vyznacuje zvysujici se
koncentraci. Pfedni svétovd modni spolecnost LVMH" kontinualng prozkoumava cely
sveét pro akvizice v oblastech spojenych s médou a pirepychem a v roce 2008 pridala ke
své prestizni sbirce znacek, kterd jiz zahrnovala v té dob& znacky jako Louis Vuitton,
Christian Dior, Marc Jacobs, Givenchy a dalsi, i firmu Princess Yachts. Tuto ,,multi-
brand* strategii zacala napodobovat skupina Kering (diive PPR), kterd nyni vlastni
spole¢nosti jako Alexander McQueen, Gucci, Puma, Balenciaga a dalsi®®, Skupin, které
nasleduji tuto strategii, je nyni jiz mnohem vice, a dosahuji obrovskych ekonomickych
rozmérl, a proto vyZzaduji sofistikované pravni Staby. VétSina takovychto spolecnosti
vyzaduje praci externich pravnikli a expertli, a tito pracovnici musi prokazat znalosti

zvlastnosti modniho primyslu
3. Médni navrhaii nerozumi pravu

»V branZzi“ mezi navrhafi koluji rizné nepfesné a nékdy 1 nebezpecné
misinterpretace zakoni. Napiiklad mladym navrhaiim je fe¢eno néco na zpusob ,,zmén
tiikrat design a je to legalni nebo ,,zmén 60% a je to legalni*. Takovymto chybnym a
nepodloZzenym interpretacim prava je nutné se vyhybat, jelikoz se ochrana licenci a

duSevniho vlastnictvi vyznamné 1isi co do druhu vyrobku.

2 http://www.Ivmh.com/
13 Kering. Wikipedia: the free encyclopedia [online] 2001 - [cit. 11.4.2015] Dostupné z:
http://en.wikipedia.org/wiki/Kering
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4. Disruptivni transformace: internet a digitdalni technologie

Stejné jako kazdy jiny spottebitelsky primysl, tak i ten modni byl transformovan
prichodem internetu a digitalnich technologii. Negativni strankou mtize byt naptiklad to,
ze vznikl vynikajici prostor pro prodej padélkt.. Takze spolecnosti jako eBay uz byly
nescetnékrat zalovany vyrobci za Siroké spektrum tidajnych poruSeni prav. Na druhou
stranu ale ty samé technologie byly klicem k obrovskému tspéchu nékterych modnich

znacek, jako naptiklad Zara, H&M a dalsi.

Autofi dale popisuji rizné faktory (patenty, trademarky, copyrighty apod.)
majici vliv na danou problematiku, ale domnivam se, Ze jiz z tohoto vyctu je zfejmé, ze
vznik ,,fashion law* je opodstatnény, a zdokonalovani v pad¢latelskych technikach
vznik tohoto pravniho odvétvi jen utvrzuje jako nutné. Co vSak povazuji za nezbytné, je
zminit to, Ze pravo moédniho primyslu tak Gplné nespliiuje vSechna kritéria pro to, aby

mohlo byt povaZzovano za samostatné odvétvi.

Pravo mddniho pramyslu splituje kritérium ucelené¢ho a spoleéného predmétu
pravni regulace, spoleénych institutl a principl, avSak postradd hierarchicky
uspofddany systém pravnich norem a spoleCnou obecnou ¢ast. Nemulze byt tedy
povazovano za vertikaln¢ uspotadané pravni odvétvi. Ovsem muze byt povazovano za
pravni odvétvi horizontalni, neboli prafezové. ,,Zasahuje do n€kolika pravnich odvétvi,
neobsahuje vlastni pojmoslovi, ale vybird si z jinych odvétvi dil¢i normy, které se k
pfedmétu prava médniho primyslu vztahuji.“**

Je tedy mozné povazovat pravo mddniho primyslu za samostatné horizontalni
pravni odvétvi, které v sobé zahrnuje pravni upravu autorského préava, patentového
prava, prava pramyslovych vzori, ochrannych znamek, know-how, trade dress, prava
soutézniho, dafiového a napt. 1 prava pracovniho. Normy tohoto prava se vztahuji k
materidliim, vyrobnim postupiim a technologiim, tvarim, barvam, designu povrchové
upravy, logiim, nazviim, licencovani a dale také napfiklad k uplatiiovani a vymahani

prav k vyrobku obchodniky a obchodnimi fetézci, vyrobci, designéry a navrhafi.

Y KAMALEEVA, R. Vybrané aspekty préva médniho priimysiu. [online] Dostupné z:
http://svoc.prf.cuni.cz/sources/7/17/316.pdf [cit. 16.4.2015].
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1.2 Ochranné znamky

Samotnéd problematika ochrannych zndmek je pfiliS obsahla na to, aby byla v jedné
kapitole kompletné a koherentné rozebrana, v pravu modniho priimyslu ale ma vysadni
postaveni. PoruSovani prav k ochrannym zndmkam patii k nejcastéjSim duvodim

7 o r r vr.r1.- 15
soudnich sport, co se médniho zbozi tyka.

Ochranné znamky maji jako primarni ucel odlisit vyrobky dané znacky, pomahat
spotiebiteli pfi vyberu jeho oblibené znacky a zarucit tak kvalitu vybraného zbozi. Je
tedy nutné nejprve uvést, jaky je rozdil mezi pojmy ,,ochrannd zndmka* a ,,znacka®,
jelikoz byvaji Casto v souvislosti s modnim pramyslem zaménovany. Pojem znacka je

obsahlejsi a nadfazeny pojmu ochrannd znamka.

»Znacka je nechranéné oznaceni, které slouzi k oznaceni odliSeni vysledkl
lidského snazeni, jakéhokoli dila, vytvarného, literarniho, technického nebo femeslného.
Ochrannd znamka je tedy znackou, kterd byla na zdklad¢ piezkoumdni zapisné
zpusobilosti zapsana do rejstiiku ochrannych znamek (registrovana) a poziva pravni

, , oot 16
ochrany na Gizemi konkrétniho statu.*

Tedy jinymi slovy kazda ochranna znamka je znackou, ale ne kazdé znacka je
ochrannou znamkou. Osoba, ktera je tedy zapsana v rejsttiku ochrannych znamek, je
vlastnikem ochranné zndmky, a s tim ziskava jistd prava. Tim nejzakladnéjSim pravem
pro vlastnika ochranné znamky je pravo k uzivani této znamky ve spojeni s vyrobky,
pro které je zapsana. S tim pochopitelné vznik4 zakaz uzivani shodné nebo podobné
znamky pro tfeti osoby. V oblasti mdodniho prava se toto musi vZdy posuzovat u
jednotlivych pfipadii s pfihlédnutim ke vSem specifikiim tohoto odvétvi. Vlastnik
ochranné znamky vétSinou pfipojuje zndmy symbol ® ke své znacce, ktery predstavuje
tzv. ,registered trademark symbol®, a dava tim najevo, Ze je tato znacka registrovdna a
chrdnéna patficnym pravem. Tato znacka je ale odliSnd od oznafeni ™, které
pfedstavuje oznaceni ochrannych znamek chranénych podle anglosaského prava, pokud
neni znamka pfimo registrovana, znamend tedy ,.trademarks not officially registered®.

Dal§im z prav plynouci z vlastnictvi ochranné zndmky je, Ze vlastnik ma pravo

> BEHR, A. Fashion Law, Timing is Everything. In: Navigating Fashion Law. Thomson
Reuters/Aspatore. 2012. USA.

" HORACEK, R; CADA, K; HAIN, P. Prdva k priimyslovému viastnictvi. 2. dopl. a pieprac. vyd. Praha:
C.H. Beck, 2011.
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pozadovat od subjekt porusujici prava ochranné znamky, aby z trhu stahl, popt. znicil
17

vyrobky, kter¢é tato vlastnikova prava porusuji.

U ochrannych znédmek rozliSujeme tii zakladni druhy. Ochranné znamky slovni
(v bézném nebo ve zvlastnim grafickém pismu), ochranné zndmky obrazové a ochranné
znamky kombinované. V mddnim primyslu je nejcastéjsi vyskyt ochranné znamky
slovni v grafické podobé, tj. ze ochranna znamka je tvofena jménem nebo nazvem a
pismo ma specifickou grafickou podobu, a ochranné znamky kombinované, kterd tvoii

tzv. logo, a ma vétSinou podobu nazvu plus kresby ¢i grafické zkratky.

Nicméné 1 ochranné znamky musi spliiovat urcitd kritéria. Prvnim takovym
kritériem je vztah a obsahova souvislost se subjektem, se kterym se znamka ma pojit. V
moédnim primyslu je to velmi Casto naptiklad jméno zakladatele znacky (napt. Louis
Vuitton, Christian Dior atp.) nebo slovo, at’ jiZ existujici nebo uméle vytvorené. DalSim
kritériem ochranné znamky je ptivodnost a originalita, jelikoz z tohoto diivodu vznikaji
soudni spory velmi ¢asto, protoze ochrannd znamka pak postrada rozliSovaci prvky. Je
vhodné, aby byla znadmka snadno zapamatovatelna, jednoducha, spiSe krat$i a
predevsim by se neméla Casto ménit. Velky vyznam ma také to, aby slovni ochranna
znamka provedend v grafické form¢é meéla rozliSovaci schopnost i sama o sob¢, nikoli
pouze pii grafickém zpracovani. Kombinovana ochranna znamka spojuje jak prvky
obrazové znamky, tak prvky slovniho oznaceni. Vyhodou tohoto druhu znamky je, ze
pokud v sob¢ zahrnuje prvky zarucujici rozliSovaci zptisobilost, mize mit i prvek, ktery
by byl jinak zapisu neschopny. Naptiklad z diivodu postradani distinktivni zptsobilosti

nebo Ze prvek je popisn}'l.18

DalSim relevantnim faktorem u rozliSovacich schopnosti ochranné znamky muze
byt v mdédnim primyslu samotnd barva, tj. zapis specifického odstinu barvy jako
ochranné znamky. Takovyto zapis je mozny pouze pii pfesném vymezeni odstinu barvy,
coZ se Casto déla napiiklad pomoci vzorniku, ve kterém je odstin barvy vymezen
pomoci ¢isel. Jednim takovymto vzornikem vyuZivanym v médnim primyslu je vzornik
PANTONE. Piikladem mlZou byt luxusni boty znacky Christian Louboutin, jejichz

barva je v USA pod ochranou ochranné¢ znamky. S timto piikladem se poji hned dva

" KAMALEEVA, R. Vybrané aspekty prdva médniho priimyslu. [online] Dostupné z:
http://svoc.prf.cuni.cz/sources/7/17/316.pdf [cit. 16.4.2015].

¥ HORACEK, R; CADA, K; HAIN, P. Prdva k priimyslovému viastnictvi. 2. dopl. a pieprac. vyd. Praha:
C.H. Beck, 2011.
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soudni spory. Christian Louboutin proti Zara'®, a Christian Louboutin proti Yves Saint
Laurent®®. A agkoliv Christian Louboutin oba spory prohrél, byly pro problematiku
barvy jako ochranné zndmky vyznamné, jelikoz v druhém sporu odvolaci soud potvrdil
rozliSovaci schopnost specifické ¢ervené barvy podrazek bot od Christian Louboutin,
nicméné rozhodl tak, ze ona specifickd ¢ervena barva musi kontrastovat se zbytkem

boty, a design boty, o ktery byl spor, byl kompletn& erveny.*

K problematice ochrannych znamek je nutné jest¢ dodat, Ze znamka musi byt
skute¢n¢ aktivné pouzivana. Nazornym piikladem pro toto je ptipad z roku 2013, kde
spole¢nost Gucci pfisla o svou ochrannou znamku ve Spojeném Kralovstvi, jelikoz
britsky ufad primyslového vlastnictvi rozhodl ve smyslu, ze v rozmezi let 2003 az 2012
spole¢nost Gucci nepouzivala svoji znamku ve vSech registrovanych kategoriich zboZi,
pii¢emz ve Spojeném kralovstvi mohou byt znamky revokovany, pokud po dobu péti let
od registrace nejsou pouzivany. Od tohoto rozhodnuti mize Gucci svoji znacku nadale
pouzivat ve Spojeném Kralovstvi pouze u vyrobku spadajici pod kategorii ,,tfida 3.2

V této Casti své prace jsem se pokusila piedstavit vyznamné faktory spojené s
problematikou padélani v médnim primyslu. Jsem si védoma toho, ze vycet zminénych
faktorii v této kapitole neni ani zdaleka vyCerpévajici, a zajisté existuji 1 dalsi dulezité
problémy, které k dané problematice je eventualné vhodné zminit, nicméné se
domnivam, Ze problémy, které jsem uvedla, jsou dostatenym tvodem do problematiky
padélani v modnim primyslu, a ¢tenaf ziska zékladni povédomi o moznych nastrahach

spojenych s uvedenymi aspekty prava modniho primyslu.

Pokusila jsem se nastinit, Ze toto odvétvi spotfebniho primyslu ma v soucasné
dobé rostouci ekonomicky i1 prdvni vyznam, a Ze se v budoucnosti v tomto sméru
predpokladd spiSe rostouci pozornost jak vic¢i individualnim soudnim sportm, tak
samotnému chépani vyznamu prava méodniho primyslu jako takovému, a s tim tedy 1

spojenou problematiku padé€lani.

% Rozhodnuti kasa¢niho dvora Francie ze dne 30.05.2012, ¢. 11-20724, Christian Louboutin SA v. Zara
France.

20 Rozhodnuti Odvolaciho soudu USA pro druhy obvod ze dne 05.09.2012, &. 11-3303-cv, Christian
Louboutin S.A. v. Yves Saint Laurent Am. Holding, Inc.

2l KAMALEEVA, R. Viybrané aspekty prdva médniho priimysiu. [online] Dostupné z:
http://svoc.prf.cuni.cz/sources/7/17/316.pdf [cit. 17.4.2015].

22 World Intellectual Property Review. Gucci loses GG trademark in the UK. [online]. Newton Media
Ltd. Dostupné z: http://www.worldipreview.com/news/gucci-loses-gg-trademark-in-the-uk [cit.
17.4.2015]
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2. Nejcastéji padélané znacky
2.1 Nejéastéji padélané znacky a divody k jejich padélani

V predeslé Casti této prace jsem se jiz zabyvala problematikou padélani na uzemi
Ceské republiky a tim, jak CR na tuto problematiku reaguje, ale jak je tomu na Girovni
svétoveé? V této Casti, se ve strucnosti pokusim ¢tenafe seznamit s tim, jak velké ztraty

padélani zplisobuje vybranym znackdm ve svéte, a jaké znacky jsou nejcastéji padélany.

Organizace pro hospodatskou spolupraci a rozvoj (zkr. OECD z angl.) v roce
2014 uvedla, Zze pad€lané produkty mohou odhadem stat globalni ekonomiku az 250
miliard dolard rocné. Pro¢ se ale vzdy jednéd pouze o odhady? Jelikoz se jedna o Sedou
ekonomiku, a rozsah $kod se nepohybuje pouze kolem uslych potencidlnich ziskl
z prodeje, ale naptiklad v sobé zahrnuje také potencidlni ztratu dobré vile zakaznika

poté, co byl nespokojen s témét vzdy horsi kvalitou zakoupeného padélaného zbozi.

Pro¢ se ale obchodu s padé€lky stale tak dafi a pro¢ pies rostouci snahy a naklady

na boj proti padelani stale tento segment ekonomiky spiSe roste?

Nejvyraznéjs§imi charakteristickymi rysy padélani dnesni doby je jeho
ohromujici finanéni vyznamnost a mezindrodni rozsah. Téchto rozméri obchod
s padélky dosahl diky tadé faktori. Ackoliv je celosvétova poptavka po znackovych
vyrobcich bezpochyby jednou z hlavnich pfi€in expanze pad€lani, existuje celd fada
dalsich faktort,, které rovnéz pomahaji vysvétlit, pro¢ je padélani tak prosperujici
¢innost. Posouzeni svétovych trznich faktorti naznacuje, ze divody jsou ve své podstaté
pfevazné politické a ekonomické. Rada rozvojovych zemi dlouhou dobu neméla
specifické zakony, které fesi padélani vyrobkd, a i dnes je nemusi mit zcela dostacujici.
Ty zemé, které maji fadu stanov proti padélani, typicky mivaly v minulosti Casto jen
jmenovité sankce za jejich poruSovani, a €asto vykazovaly laxni pfistup pfi vymahani
jejich dodrzovani. Dnes tedy jaksi jen ,,dohani“, co v minulosti zanedbaly. Napiiklad
dlouhou dobu bylo na padélani ve Spojenych statech nahliZzeno jako na civilni delikt (na
rozdil od trestného ¢inu) a firemni Zalobce musel strukturovat sviij pfipad tak, aby

prokazal, Ze se jedna o poStovni ¢i doruc¢ovaci podvod (tzv. mail fraud) nebo o poruseni
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jinych federdlnich zdkonii. Jinak se pravnici museli spoléhat na nevyhovujici uroven

r o ./ sr o r v~ 23
zakont tykajici se nekalé soutéze.

Presuneme-li se opét blize k dneSnimu datu, mizeme se naptiklad podivat na
druhou zpravu Svétové celni organizace o nezdkonném obchod¢, kterd odhaluje nejvice
padélané znacky z roku 2013 podle jednotlivych celnich ptipadl. Tato statistika vSak
vypovida pouze o ¢asti dané problematiky. Udaje zroku 2014 z celnich zachyti,
pochézejici z databaze tzv. Customs Enforcement sit¢ Svétové celni organizace,
naznacuji, ze vice nez polovina hlaSenych zasahti byla proti nepovolenym
farmaceutickym vyrobkim, nasleduji padélané elektronické ptistroje a potraviny, coz
kontrastuje sdaty zroku 2012, kdy vétSina zachycenych komodit byly dopliky

nasledované oble¢enim.

Problém ale opét nastava s tim, ze statistiky pofizené operacemi této instituce
zdaleka nepodavaji dostacujici obraz a daji se pouZit pouze jen jako tivodni informace
do problematiky ¢i jakési voditko pro ctenate. Napiiklad ve vySe zminéné zpravé
existuje dovétek, ktery tika: ,tento obrovsky nartst padélaného zbozi je zaznamenan

. N . 24
diky dvéma Siroko plosnym operacim.*

Tyto operace maji vSak pfimy dopad na
urovné zabaveného zbozi ve specifickych odvétvich — jinymi slovy rozséhlé operace
zaméfujici se napiiklad na nepovolena farmaceutika ovlivni vysledné statistiky tak, ze
tento druh padélaného zbozi bude ve vyslednych ¢i tiskovych zpravach prezentovan tak,

ze nepovolend farmaceutika jsou dominantnim padélanym zbozi apod.

Dutikazem o zkresleni vysledkli podobnych statistik z celnich zasahi je také to,
jak nejednotné tyto vysledky jsou. Jiny zdroj, také z roku 2013, tedy pfiblizné stejného
data jako predesla statistika Svétové celni organizace, uvadi odlisné fazeni nejcastéji
padélanych produktii. Na prvnim misté se zde umistily kabelky a penéZenky. Clanek®
uvadi, ze kabelky a pené&zenky tvofily 40% zabaveného pad€laného zboZi, coz je

vyrazn¢ odlisné tvrzeni od zpravy Svétoveé celni organizace. Nicméné€ na jedné véci se

2 McCLURE in: Product Counterfeiting: Consumers and Manufacturers Beware. 1985. [online]. [cit.
2015-10-25]. Dostupné z: http://www.acrwebsite.org/search/view-conference-proceedings.aspx?ld=6411
*LITTLE, T. Nike named the most counterfeited brand, but statistics don’t give the full picture. 2014.
[online]. [cit. 2015-10-29]. Dostupné z:
http://www.worldtrademarkreview.com/blog/detail.aspx?g=c085ce3e-8f80-486¢-a50f-026f55d39a23

» FROHLICH, T.C., HESS, E.M., CALIO, V. 9 most counterfeited products in the USA. 2014 [online].
[cit. 2015-10-29]. Dostupné z: http://www.usatoday.com/story/money/business/2014/03/29/24-7-wall-st-
counterfeited-products/7023233/
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tyto statistiky shoduji vzdy. Kabelky jsou vzdy mezi nej€astéji padélanym zbozim. To je
pro mou praci podstatna informace. Dulezité je tedy pokusit se nastinit né¢jaké divody,

pro¢ tomu tak je.

Kabelky jsou dlouhodobé¢ jednim z nejcastéji padélanych zbozi, jelikoZ jsou tyto
vyrobky cenény tak vysoce, ze celkovy pocet tohoto zabaveného pad€laného zbozi mezi
roky 2012 a 2013 ve Spojenych statech nekorespondoval s poklesem trzni ceny prave
tohoto zabavené¢ho zbozi. Kdyz v tomto obdobni poklesl pocet zabaveného zbozi o
17%, tak cena téchto produkt vzrostla o 37%, téméf od 189 miliont dolard.
Maloobchodni hodnota pravého nepadélaného zbozi muze vyrazné zvysit hodnotu

zabaveného padélaného zbozi.

Hodnota a pocet zachyceného padélaného zbozi se kazdorocné vyrazné méni
v souvislosti s tim, jaké produkty jsou padélany, na coz jsou zaméiené zachytné akce a
také v souvislosti s pravnim vymahanim. Tehdej$i feditelka politiky a programu
Vv oblasti prav k dusevnimu vlastnictvi CBP (U.S. Customs and Border Protection)
Therese Randazzova uvadi, Ze v nékterych ptipadech zvyseni zasahii proti padélanému
zbozi mize byt pravé disledkem onéch vyraznych zmén v hodnotach zachyceného

zbozi.

Luxusni zbozi je také nejCastéji padélanym zbozim jednoduSe pro to, Ze je
spolu s vyssimi potencialnimi zisky. Spotiebitelé se jiz nemohou spolehnout na zjevné
projevy imitovani, jako napiiklad Spatné Siti a nefunkéni zipy. Kvalita padélanych
produkth vzrostla tak dramaticky, ze podvodnici si mohou fikat o cenu velmi blizkou

pavodnimu nefalzifikovanému vyrobku.?

Diivodl pro padélani je tedy n€kolik, a jak se zda, vSechny maji za cil ve své
podstaté totéz, co si ptivodni vyrobci kladou za své vlastni cile: zisk z prodeje. Co se
statistky jsou vyrazné ovlivnéné nékolika faktory, jakymi jsou naptiklad pocty a

zaméfteni zasahi proti padélani a zabavovani padélaného zbozi. Lze ale s velkou jistotou

? FROHLICH, T.C., HESS, E.M., CALIO, V. 9 most counterfeited products in the USA. 2014 [online].
[cit. 2015-10-29]. Dostupné z: http://www.usatoday.com/story/money/business/2014/03/29/24-7-wall-st-
counterfeited-products/7023233/
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tvrdit, ze luxusni kabelky, jako naptiklad ty od znacky Louis Vuitton, jsou aktualné

mezi témi nejcasteji padélanymi.
2.2 Uvod do historie zna¢ky Louis Vuitton

Driive nez se v nasledujici ¢asti mé prace pokusim o zodpovézeni otazky ,které
znaCky se nejCastéji pade€laji, a proc¢?, tak bych chtéla Ctenare v kratkosti uvést do
historie znacky, na kterou se ve své praci zaméfuji. Tou znackou je, jak nadpis

napovida, Louis Vuitton.

V roce 1835 jakysi tfinactilety chlapec usel téméf 500 kilometrii, aby dosel do
Patize, kde prezival vykondvanim pomocnych praci. Postupem c¢asu se naucil femeslu:
truhlafstvi. Piesnéji spiSe vyrobé krabic ¢i kufrii. Zanedlouho si tento mladik vydélal
dostatek penéz na to, aby si oteviel vlastni vyrobnu krabic (kufrti). Zni to jako vSedni
piibéh ztéto doby, dokud vSak nevezmeme v potaz jméno tohoto mladika: Louis

Vuitton.?’

Louis Vuitton, narozen 4. srpna 1821, byl francouzsky podnikatel, ktery zalozil
stejnojmennou znacku luxusniho zbozi, kterou nyni vlastni konglomerat LVMH. Tuto
znacku zalozil roku 1854 a jeji monogram (LV) nyni nosi fada produktli od luxusnich
kufrii a kozenych vyrobki, bot, hodinek, Sperkt, doplitkti po slunecni bryle a zapisniky.
Po Sest za sebou jdoucich let (2006-2012) byla tato znacka jmenovana nejhodnotné;jsi
zna¢kou luxusniho zbozi, kdy v roce 2012 dosahla hodnoty 25.9 miliard dolarti. Tato
spole¢nost podnikd v padesati zemich s vice nez 460 obchody. Své zbozi prodéva
prostiednictvim samostatnych butikd, pronajatych oddéleni v high-end obchodnich

domech, a prostfednictvim svych webovych stranek.”®

Nyni patii znacka Louis Vuitton a jeji monogram LV mezi ty nejcennéjsi znacky

na svété. Podle studie z roku 2010 provedené spole¢nosti Millward Brown byla tehdy

2 MASON, F. Vuitton: A Biography of Louis Vuitton. 2015. CreateSpace Independent Publishing
Platform. United States.

%8 Louis Vuitton. Wikipedia: the free encyclopedia. [online]. 2001- [cit. 2015-10-13]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Louis_Vuitton
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znacka Louis Vuitton dvacatou devatou nejhodnotnéjsi znackou, pfi¢emz dnes se stale

pohybuje v hodnoceni velmi vysoko.”

Avsak zajem, ktery tato znacka mezi spotifebiteli vzbuzuje, se nutné vaze
S problematikou pad€lani. Znacky, které jsou povazovany za symbol socio-
ekonomického statusu — znacky, jako je napiiklad prav€é Louis Vuitton - patii k tém
nejpadélangjsim ve svété. Napiiklad v roce 2004 tvofila znaCka Louis Vuitton 18%
pad¢laného dopliikového zbozi zabaveného v Evropské unii. S ochranou vyrobkd se
vSak poji delsi historie: ménéni vzord platen, potiski a podobné. Napiiklad v roce 1876
Vuitton zménil sviyj tzv. Trianon design na bézové a hnédé pruhy, aby se chranil pred
duplikaci vzhledu svych produktii. V roce 1885 tato spoleCnost oteviela sviij prvni
obchod v Londyné, na Oxford Street. Kratce na to, kvuli kontinualnim imitacim jejich
vzord, Vuitton uvedl tzv. Damier Canvas vzor, ktery nesl logo s napisem ,,marque L.
Vuitton déposée” coz by se dnes pielozilo jako ,,.L. Vuitton, registrovany trademark®.

V roce 1892 Louis Vuitton zemfel a vedeni firmy ptevzal jeho syn.

Znacka Louis Vuitton vSak neni a nebyla symbolem jakési moderni spole¢nosti
blahobytu, kterd se svym jménem nese pouze takové atributy, které jsou spolecnosti
povazovany za zadouci. Louis Vuitton je koneckoncii kapitalistickym podnikem, a i
V historii mél tento podnik zna¢ny finan¢ni vliv a kapital, ktery se snazil pochopitelné
udrzet, reprodukovat a zvétSovat. S timto se vyznacné poji napiiklad obdobi druhé
svetové valky, kdy Louis Vuitton kolaboroval s nacistickou okupaci Francie. Kniha
snazvem Louis Vuitton, A French Saga®, jejiz autorkou je Zurnalistka Stephanie
Bonivici, popisuje udalosti z této doby, kdy ¢lenové rodiny Vuitton aktivné pomahali
loutkové vlade, v jejimz cCele stal Philippe Pétain, a tak rozSifovali své bohatstvi za
pomoci obchodnich afér snacistickym Némeckem. Rodina naptiklad zalozila
jednoucelovou tovarnu na produkci predmétt, glorifikujici pravé ,,dosazeného* marséla
Pétaina. I v dneSni dobé existuji o znacce Louis Vuitton riiznd kontroverzni tvrzeni a

. 1
soudni spory.3

2% Millward Brown. BrandZ Top 100 [online]. 2015 [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
https://www.millwardbrown.com/BrandZ/2015/Global/2015 BrandZ_ Top100_Report.pdf

% BONVICINI, S. Louis Vuitton: une saga francaise. Paiiz: Fayard, 2004.

31 Louis Vuitton. Wikipedia: the free encyclopedia. [online]. 2001- [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Louis_Vuitton
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Tento rok slavila znacka Louis Vuitton 160. vyroc¢i svého zaloZeni, pii kterém
vykonna viceprezidentka Delphine Arnault, dcera piedsedy LVMH, a umélecky feditel
Nicolas Ghesquiére pozvali v ramci projektu pojmenovaném ,,Celebrating Monogram*
Sestici ikonickych designérti, aby monogram LV reinterpretovali svym zptsobem, resp.
stylem pro novou sérii zavazadel.*?

Podrobna kritika historie této znacky by ale vydala na samostatnou knihu (coz
uz se ostatné stalo), zamérem této prace vSak rozbor historie znacky Louis Vuitton a
osobnosti s ni spjatych neni. Domnivadm se ale, Ze jakysi kratky nastin toho, Ze tato
znacka jiz pusobi na trhu dlouhou dobu - a sto velmi vyrazné -, ma v této praci smysl,

jelikoz padélani a napodobovani této znacky saha témef k jejim pocatktim.

2.3 Diivody, pro¢ kupovat originalni zboZi a pro¢ spotrebitelé kupuji

padélky

Tato prace se predevSim zabyva problematikou padélani luxusniho zbozi se
zaméfenim na vyrobky Louis Vuitton, proto je podstatné si také definovat, co je

povazovano za luxusni zbozi.

Vysoké cena, kvalita, vzacnost, exkluzivita nebo ru¢ni vyroba. To jsou atributy,
se kterymi by laicka spole¢nost spojovala vyraz , luxusni statek®. Pro védecké ucely toto
vSak nestaci, vysokd cena muze pusobit jako ukazatel vyssi kvality a nedostupnosti, ne
vSak vSe, co je drahé, je lidmi povazovano za luxusni. Autoii Dubois a Duquesne33
uvadi, Ze luxusni vyrobci musi byt sice moderni, zaroven ale musi mit jejich znacka
bohatou historii a ,,silny ptibéh®, ktery musi spotiebiteli prodavat se svymi vyrobky.
Takovato definice je ale ptili§ vagni, a jeji interpretace mohou byt nesourodé¢. Definovat
tedy, co je to ,,luxusni, je do jisté miry problematické, budeme tedy v praci pokracovat
dale a ponechame si definici Duboise a Duquesne na paméti. Na problematiku definice
luxusu se pokusim odpovédét prizkumem motivaci spotiebitelti ke koupi originalnich a

padélanych produktd. K tomu je také nutno dodat, Ze ne vSechny luxusni vyrobky jsou

si rovny. Nekteré znacky jsou povazovany za vice prestizni, a tim také vice luxusni.

%2 WANG, L. Exclusive First Look: Six Design 'lconoclasts' Interpret Louis Vuitton's Monogram [online].
2014 [cit. 2015-10-18]. Dostupné z: http://www.businessoffashion.com/articles/bof-exclusive/first-look-
six-design-iconoclasts-interpret-louis-vuittons-monogram

%3 DUBOIS, B. DUQUESNE, P. The market for luxury goods: income versus culture. In: European
Journal of Marketing. VVol. 27, pp.35-44. 1993.
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Rozdil mezi luxusnim a neluxusnim statkem tak muze zaleZzet na kontextu zvolené

skupiny lidi.**

Sirgy35 ve svém Clanku pro Journal of Consumer Research uvadi, ze kupovanim
znackovych véci spotiebitelé spoléhaji na jistou troven kvality vyroby, zpracovani a
stylu, ktery je spojen s danou znackou. Koupi luxusnich vyrobki si tedy spotiebitel
kupuje i to, co predstavuje jeji tradice a historie. Znacky také mohou byt prostiedkem
pro sebeurceni a k tvorb¢ jakési idealni identity, kterou chce spotiebitel prezentovat a
projektovat tim urcity status, ktery mize byt také spise idealni nez realny, a zcela urcité

se tak jedna o jakysi socialni konstrukt.

Muze dochazet tedy pak k jakémusi paradoxu dvou konfliktnich motivaci.
Spotiebitelé chtéji na jedné stran¢ svou napadnou spotiebu vycnivat z davu a vyjadrovat
sv€ ja a na strané druhé patfit k néjaké skupiné, ktera je povazovana z néjakého diivodu
za lepsi, a pro spotiebitele je Zadouci, aby s ni byl identifikovan.®

Pti koupi padelki dochazi k né€emu jinému. Padelky vytvareji u spotiebiteli
pouze touhu po pocitu nalezeni k oné Zadouci skuping, jelikoz spotiebitelé s padelky

nechtéji ptili§ vystupovat z davu, uz jen proto, aby se na né nepfislo.*’

Stegmann ve své praci popisuje, jaké opakujici se vlivy byly identifikovany pfi
koupi luxusniho zbozi. Nejprve popisuje tzv. ,,snob efekt, o kterém pojednava
Leibenstein jako o situaci, kterd nastava pii uvedeni nového prestizniho statku, kdy se
spotiebitelé snazi statek ziskat co nejrychleji, aby vlastnictvim tohoto statku vystupovali
z davu. O snob efektu pojednava také Mason, ktery jej chape jako zavrhnuti statku témi
spotiebiteli, ktefi jsou citlivi na svillj socioekonomicky status, jelikoZ tento statek

konzumuji masy béZnych lidi.

*VIGNERON, F. JOHNSON, L.W. In: STEGMANN, Tomas. Ekonomie luxusu: Proc¢ studenti VSE
(ne)kupuji padélky luxusniho obleceni. Praha, 2014. Bakalafska prace. Vysoka Skola Ekonomicka.
Vedouci prace Ale§ Rod.

¥ SIRGY, J. LW. In: STEGMANN, Tomas. Ekonomie luxusu: Proc studenti VSE (ne)kupuji padélky
luxusniho obleceni. Praha, 2014. Bakalaiska prace. Vysoka Skola Ekonomicka. Vedouci prace Ales Rod.
% COVA, B. Community and consumption: towards a definition of the ‘linking value’ of products or
services. 1997. In: European Journal of Marketing, Vol. 31, pp. 297-316.

¥ TURUNEN, L. L. M. LAAKSONEN, P. Diffusing the boundaries between luxury and counterfeits.
2011. The Journal of Product and Brand Management, Vol. 20(6), pp. 468-474.
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V navaznosti na snob efekt vznikd podle Liebensteina tzv. ,,bandwagon efekt®,
ktery popisuje jako situaci, kdyz je néjaky produkt rychle popularni mezi hodné lidmi, a
ostatni se chtéji pfipojit. MlUze se tak zdat, Ze spotiebitelé nakupuji luxusni zbozi
z protichudnych dtavodd, ale jejich zakladni motivace je stale stejna. Opét se objevuje

konflikt mezi vystupovanim z davu a zaclefiovanim se do skupin.

Lidé si ale kupuji luxusni statky také pro jejich praktické vyuziti nebo (podle
teorie Samuela Vimese), aby uSetfili v budoucnosti, jelikoz luxusni statek vydrzi
vétSinou déle. Existuje i jakysi symbolicky vyznam luxusnich statkil, kde velkou ¢ést
tvofi emocionalni hodnota a lidé si tak statek jednoduse kupuji jen pro své potéseni.

Toto je nazvano jako ,,hédonicky efekte.%®

Jaké jsou tedy divody pro koupi pad€lkti? Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze
hlavnim diivodem vysokého vyskytu zajmu o padélané zboZi je jejich nizka cena, o tom
jsem ale jiz psala, Ze nemusi byt vzdy pravdou, jelikoZ metody padélani se stile
zdokonaluji, a padélky se tak mohou casto velmi bliZit cené origindlniho zboZi. I jiné
vyzkumy naznacuji, Ze spotiebitelé z vyspélych zemi, kteti si mohou dovolit originaly,
si padélky kupuji.®*® A tak je tieba se zamé&fit na jiné faktory, ovliviujici z4jem o

padélky.

Pfihlédneme-li k tomu, jaké jsou divody pro zakoupeni originalniho zbozi,
muizeme pozorovat to, Ze s koupi originalu si spottebitelé kupuji 1 Zivotni styl. Vhodna
metafora pro tento jev je ,,Goffmanovo divadlo®. Spotiebitelé chtéji hrat urcitou roli, a
k tomu dopomaha i to, jak vypadaji. Z toho pak vychazi motivace pro zakoupeni
padélkt, pokud nemaji dostate¢né prostfedky na koupi originalu, a tak se uchyluji

alespon k nahradé¢.

Potizeni padélku také muze slouzit jako testovaci verze. Spotiebitel si koupi
levnéjsi verzi originalu, se kterou kdyZ je spokojen, mize pfi pfiStim nakupu zakoupit
origindl. Coz je ve své podstaté pomérné paradoxni racionalizace, kdyZ vezmeme
Vv potaz také to, Ze lidé uvadéji casto kvalitu jako nejveétsi obavu pii koupi padélaného

zbozi, a naopak u originalu vnimaji kvalitu jako danou.

%% STEGMANN, Tomas. Ekonomie luxusu: Pro¢ studenti VSE (ne)kupuji padélky luxusniho oblecent.
Praha, 2014. Bakalatska prace. Vysoka Skola Ekonomicka. Vedouci prace Ale§ Rod.

¥ GENTRY, J.W., PUTREVU, S., SHULTZ, C. The effects of counterfeiting on consumer research.
Journal of Consumer Behaviour. 2006. Vol. 5, pp. 245-257.

22



Naélada je také dal$im faktorem, ktery ovliviiuje ndkupni tendence. Nékteti autoti
uvadi, ze zazitek z ndkupu muze vysvétlit, pro¢ lidé kupuji padélky i pres pozdéjsi
nespokojenost z padélaného vyrobku. Nalada ale jako takova pravdépodobné nemize
uplné¢ ovliviiovat postoje spotiebiteli k padélkim, mize ale napomoci sklonu

k racionalizaci zakoupeni padélku pfi urcitych situacich.

Jednim z primarnich rizik pro uzivatele padélkl je moznost, ze budou odhaleni.
Toto riziko se snizuje tim, jak moc kvalitni padélek pofidi, ale vzdy se jedna pro
potencidlniho spotiebitele padélaného zbozi o jakysi kompromis mezi vyhodami a
riziky. JelikoZ nemit padélek, a tim pddem nemit moznost byt chiapan/a okolim jako
soucast pozadované socidlni skupiny, je také vnimano jako negativni dopad. Ztrata tvaie
pti odhaleni, je pak rizikem druhym. Zadostiu¢inéni pak Casto ptichazi v okamzik, kdy

se podafi ostatni oklamat, kdyz jejich padélek neni odhalen.

Kazdopadné se lidé snazi koupi padélku vzdy néjak zdivodnit. A nelezeni
diavodt pro koupi padélku je casto velmi jednoduché — jsou snadno dostupné, ma je

vy .1 1 e v e e g1 A4
vétiina lidi a poméhaji popularité originalu.*®

0 STEGMANN, Tomés. Ekonomie luxusu: Proc studenti VSE (ne)kupuji padélky luxusniho oblecent.
Praha, 2014. Bakalatska prace. Vysoka Skola Ekonomicka. Vedouci prace Ales Rod.
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3. Metodika odhaleni padélku a nedostatky stavajicich metod

Od té doby, co jsem se rozhodla psat bakalafskou praci na téma pad€lani
luxusnich znacek, v§imam si daleko castéji konverzaci a na toto téma. Zaznamenala
jsem nekolik vyrokd v mém okoli a na internetu: ,,JJ4& mam pravou LV kabelku, mam
K tomu i certifikat originality!“, ,,Koupil jsem pfitelkyni kabelku LV, ale vzdycky je
kupuji ve slevé, nikdy bych za ni nedal plnou cenu!®, ,Padélek je poznat na prvni
pohled!, nebo ,,Okradla mne holka na internetu, poslala mi padélek penézenky Michael

Kors, a ted’ nereaguje na zpravy.*

Rozhodla jsem se prozkoumat internet a zdroje, které jsou dostupné béznému
uzivateli, a dopatrat se tak informaci, jak to vlastn¢ s témi padélky je. Na ceském
internetu existuje pomérné¢ velké mnozstvi ndvodd, které vedou k rozpoznani
autenti¢nosti, problémem je jejich neuplnost. Uvadim hlavni nedostatky, které jsem ve

¢lancich a videich zaznamenala:

a) neznalost materiall
b) neznalost vyznamu data kodt
C) nelplna znalost vSech modelt a starSich kolekci kabelek

d) neuplnost postupu odhaleni padélkt

e) absence databaze fotografii
f) nepiehlednost informaci
4)] nezamétovani se na opravdu propracované padélky

Pfi hledani informaci jsem narazila pouze na dv€ moznosti, kde si nechat
kabelku ¢i jiny luxusni kousek provéfit. Prvni moZnosti je nechat si pravost ovéfit
v obchodu luxury bags (www.luxurybags.cz), druhou moznosti je obratit se na strdnku
cupp.cz, konkrétné na pani Lilianu Platkovovou, ktera se v CR jako jedna z méla touto
problematikou do hloubky zabyva. Pani Plackovova zalozila Ceskou unii proti
padelklim, poskytuje oveéfovani originality luxusniho zboZzi, certifikace prodejctim,

publikuje podrobné studie a informuje spotiebitele.

Nedostatek informaci mé vedl k vypracovani nasledujiciho obsahlého postupu,

jak spravné identifikovat padélek od origindlu, a hlavné, jak se nakupu padélku
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vyvarovat. Popsala jsem nékolik bodu, které by mél zédkaznik pti nakupu luxusnich
pfedmét zohlednit. Postup jsem vypracovala na zdklad¢é informaci, které mi poskytla
pani Plackovova a internich informaci spolecnosti Louis Vuitton, ve které¢ jsem
pracovala. Navod se bude tykat hlavné kabelek znacky Louis Vuitton, ale hlavni body

navodu jsou spole¢né i pro mnoho dalSich luxusnich znacek.

3.1 Obecny postup identifikace padélku znacky Louis Vuitton

1. Koupé

spotiebitel pouze v oficidlnim obchodu znaéky Louis Vuitton, V Ceské republice je to
mozné pouze v Praze, na adrese Pafizskd 3. Znacka Louis Vuitton neprodava zlevnéné
zbozi, nepotdda vyprodeje ani nema outletovou fadu, na rozdil od jinych luxusnich
znalek jako jsou Prada, Gucci, Burberry Prorsum, Michael Kors aj. Od svych
konkurentti se tim vyrazn¢ li§i a zachovava si tak svou exkluzivitu. Pokud tedy prodejce
nabizi zlevnéné ¢i outletové zbozi znaCky LV, jednd se automaticky o podvodné
jednani. Typickym ptikladem podvodnych obchodi jsou www.vogue-mark.eu,
www.2015louisvuittonoutlet.com nebo www.louisvuittonsaleshop.com. Tyto obchody
se tvafi jako solidni, ale ve skute¢nosti jsou to podvodné Cinské stranky, pokud na nich
spotiebitel nakoupi, obdrzi bud’ padélek, nebo v CastéjSich ptipadech ptijde o své penize

a zbozi nikdy neobdrzi. Jak jednoduse rozpoznat podvodny obchod:

a) vyrazn€¢ nizké ceny (cendm origindlnich kouski se budu vénovat
v dalSich bodech)
b) V ndzvu maji jméno znacky, a k tomu slovo ,,sleva®, ,,oficialni®, ,,outlet*,

jako napiiklad mk-official nebo gucci-outlet (http://www.michaelkors-promo.com/),

N , , 41
¢asto ma doména koncovku eu.

Jediny mozny zpusob, jak ziskat zlevnéné zbozi znacky LV, je nakup v bazaru
nebo v secondhandu, tedy noseného zbozi. Provéfené obchody zarucujici originalitu

jsou v Ceské republice pouze dva.

* PLACKOVOVA, L. Louis Vuitton-jak postupujeme pFi autentifikaci produktii této znacky [online]
Dostupné z: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/ [cit. 2015-11-03]
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Pokud se spotiebitel rozhodne k nakupu z druhé ruky, mél by po prodejci
pozadovat velké mnozstvi fotografii ze vSech uhli, fotografii data kédu, fotografii
dustbagu, doklad o zaplaceni, informaci o pivodni cené¢, domluvit si osobni schiizku a

ovéfit si tak originalitu zbozi.*?
2. Cena

S kvalitou a exkluzivitou znacky se samoziejmé& poji vysoké ceny produktl
Louis Vuitton. Ceny se lisi hlavné typem a materidlem kabelky, cena muize byt také
vyrazné vyssi, pokud se jedna o specialni (sbératelskou) kolekci. Nejlevnéjsi kabelka,
kterou LV nabizi, je typ Speedy velikosti 25, cena ¢ini zhruba 20 000 K¢ a je vyrobena
z materidlu coated canvas. Kozené kabelky jsou zpravidla drazsi a cena zac¢ina zhruba
na 60000 K¢, ale maze se vySplhat az na statisice K& LV také nabizi fadu
sbératelskych kabelek, naptiklad k oslavé vyro¢i 160 let od zaloZeni znacky, byla
pozvana Sestice slavnych umélcii, mezi nimi napt. Karl Lagerfeld, Christian Loboutin
nebo architekt tan¢iciho domu Frank Gehry. Umélci méli za kol vytvofit kabelky
s pouzitim ikonického potisku Monogram. Napi. cena batohu umélce Marca Newsona
¢inila 118 000 K¢. Nejdrazsi a nejvzacnéjsi kabelky jsou vyrobené z krokodyli nebo
hadi kiize a jejich ¢astky dosahuji az milionu korun. Pokud tedy prodejce nabizi vyrazné
podhodnocené zbozi, jedna se automaticky o podvodné jednani. O luxusnich produktech
je znamé, ze jejich ceny se drzi velice vysoko, takze ceny zbozi v secondhandu se
vyrazné nelisi od puvodnich ¢astek, zalezi pak napt. na opotiebeni nebo na tom, jestli

ma kabelka ptivodni obal.®
3. Baleni

Kabelka je pti koupi uloZena do tzv. dustbagu, coZ je svétle zluty obal, ktery
slouZi k ochrané kabelky. Na obalu je hnédy napis LOUIS VUITTON. Material obalu je
vyroben z 100% baviny. Nasledné¢ je kabelka ulozena do hnédé papirové krabice
s tmavé hnédym napisem LOUIS VUITTON, krabice je velice pevna, ¢asto pfevazana
kozenou stuzkou. Velikosti krabic 1 dustbagli se samoziejmé 1i8i v zavislosti na velikosti

produktu. Drzadla originalni kabelky nejsou obalena ve vrstvach papiru, jak tomu byva

2 PLACKOVOVA, L. Louis Vuitton-jak postupujeme pFi autentifikaci produktii této znacky [online]
Dostupné z: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/ [cit. 2015-11-03]
* LOUIS VUITTON. [online] Dostupné z: www.louisvuitton.com [cit. 2015-11-03]
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u padélkt. BohuZel na strankach jako aukro.cz, sbazar.cz apod. se bé&Zné nabizeji
originalni obaly LV, klidn¢ tedy mizeme dostat padélek zabaleny do originalniho
baleni. DuleZitym faktem je, Ze k ndkupu zakaznik obdrZi pouze doklad o platbé.
Doklad je vyti$tén na luxusnim papiru, na rubu ma hnédy monogram LV a je vloZen do
obalky. LV k ndkupu neptiklada zadnou karti¢ku nebo certifikat originality, na rozdil
napt. od konkurenta Prada, kterd ke kazdému svému produktu ptiklada plastovou
karti¢ku zarucujici originalitu. Pokud tedy prodejce nabizi zbozi Louis Vuitton a jeho

pravost deklaruje pfilozenym certifikatem originality, paradoxné se jedna o padélek.44

Obrazek €. 1, 2 — Doklad o zaplaceni

“PLACKOVOVA, L. Louis Vuitton-jak postupujeme pri autentifikaci produktii této znacky [online]
Dostupné z: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/ [cit. 2015-11-03]
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Obrazek ¢. 3 — Dustbag

Zdroj: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/

Obrazek ¢. 4 — Papirova krabice na kabelku Louis Vuitton

Zdroj: http://fatiyahh.blogspot.cz/2013/07/the-happy-box-louis-vuitton-speedy.html
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4, Materialy kabelek

vvvvvv

vvvvvv

a) Coated canvas

Jedna se o nejCastéji pouzivany materidl, ktery se na kabelkach objevuje ve
vzoru monogram nebo damier. Materidl je zajimavy svou strukturou, jevi se jako ktize,
ale ve skuteCnosti se jedna o tfivrstvy laminat. Vrchni vrstva je tvofena nejcastéji
polyesterovou tkaninou (nékdy bavinénou) v jednoduché platnové vazbé, potazenou 6
vrstvami PVC. Tato vrstva zajistuje zejména odolnost materialu proti opotiebeni a
povétrnostnim vliviim. Stiedni vrstva je tvofena tkaninou z PES multifilu v platnové
vazbé pojené PUR matrici, ktera zajisStuje zejména mechanickou odolnost materialu.
Vnitini vrstva je u kabelek tvofena tkaninou, u jinych typd vyrobkl to mize byt netkana
textilie (plst) nebo uméla kuze. Tato vrstva slouzi jednak jako ochrana stfedni vrstvy
proti opotiebeni, jednak je designovym prvkem vnitini Casti kabelek. Material je na
povrchu zrnity, aby pfipominal kizi. Kabelky vyrobené z coated canvas jsou odolné
vuci poSkrabani, vodé a jsou vyrazné leh¢i nez kabelky kozené. Dillezitym prvkem pro
rozpoznani padélku u kabelek vyrobenych pravé z canvasu je, ze drzadla, tdhla ziph a
rizné drobné detaily jsou vyrobeny z hovézi kuze. Kuze je bud’ v pfirodnim stavu a po
del$im noSeni chyta patinu, nebo se barvi. Praveé na tento dilezity detail padélatelé Casto

zapominaji.
b) Kuze

Louis Vuitton vyrabi mnoho druhti koZenych kabelek, které jsou zpravidla
vyrazné draz§i nez kabelky vyrobené z canvasu. Pouzivaji pfedevsim jehnéci a teleci
ktze, které vynikaji svou jemnosti a mekkosti. Kazdy typ kabelky je spjat s pouzitou

kazi.

Vachetta je hovézi usen bez specidlnich tUprav, pouzivd se na koZené dopliky
kabelek z coated canvasu jako jsou drzadla, tahla ziptl, trimovani. Kize je pouzita

Vv piirodnim stavu a v priibéhu let oxiduje, barvi se do medova a chyté patinu.
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Antheia je proSivana jehnéci usent. Monogram empreinte je teleci usen, ve které
je vyrazen vzor Monogramu. Vernis je lakovana teleci usen poprvé piedstavena v roce
1998 a vyrabi se bud’ ve vzoru monogram (tzv. Monogram vernis) ¢i damier (tzv.

Damier vernis).

Epi je hovézi usen typickd svym vzorem horizontalnich car, je vodéodolnd a
vytvaii se v mnoha barevnych variacich. Mahina je perforovana teleci useni, tento
materidl je velmi vzacny svym zpracovanim a kabelka vyrobena z toho materialu je
vyrazné drazsi. Dale Louis Vuitton pouziva naprosto hladkou teleci kiizi bez vzoru nebo
zrnitou by¢i kazi, specialni a vzacné kabelky vyrabi LV z krajty, krokodyla, aligatora,
jeStérky ¢i pstrosa. Vyjimecné také na své kabelky pouziva kozeSinu z norka nebo
astrakana.”

Pro ovétovani autentinosti je dalezité vzdy sledovat aktudlni nabidku znacky,

Vv soucasnosti nabizi znacka LV kabelky z vernis kiize pouze s potiskem monogram.
C) Latka

Louis Vuitton vyrabi i malé mnozstvi latkovych kabelek, které jsou vyrobeny
z PES tkaniny ldylle v zakladni keprové vazbé. Tyto kabelky se vyrabi pouze ve vzoru

Monogram.*®

Kazdy model kabelky je spjat s pouzitym materialem, tedy napt. material coated
canvas je typicky pro kabelku Neverfull ¢i Speedy, kiize Vernis je zase typickd pro
model kabelky Alma. Toto tvrzeni ale neni pravidlem. Louis Vuitton za dobu svého
pusobeni vystfidal mnoho barev, vzorti a materiali kabelek, pro autentifikaci je dilezita
rozsahla fotogalerie kabelek 1 jejich detailli a podrobna znalost znacky, modelll kabelek

a materialu.
5. Vzor

Znacka Louis Vuitton je znama svymi ikonickymi vzory Monogram a Damier.

Ptedev§im vzor monogram byl v pribéhu let mnohokrat kreativné zpracovan, ¢imz

** LOUIS VUITTON. [online] Dostupné z: www.louisvuitton.com [cit. 2015-11-03]
** PLACKOVOVA, L. Louis Vuitton-jak postupujeme pFi autentifikaci produktii této znacky [online]
Dostupné z: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/ [cit. 2015-11-03]
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vzniklo nékolik specialnich tad kabelek, které jsou vzacné. I ptesto, ze byl vzor potistén
nebo zpracovan v riiznych barvach, zékladni usporadani a pravidla vzoru jsou neménna.

V nasledujicim textu se zamétim na klasické zpracovani téchto vzord.
a) Monogram

Tento vzor byl navrzen koncem 19. stoleti S cilem eliminovat plagiatorstvi
znacky, paradoxné je vSak tento vzor v soucasnosti jednim z nejcastéji padélanych

o r v 47
vzoru luxusnich znacek.

Obrazek ¢. 5 — Vzor Louis Vuitton Monogram

Zdroj: http://www.businessoffashion.com/articles/bof-exclusive/first-look-six-

design-iconoclasts-interpret-louis-vuittons-monogram

Zakladnim specifikem vzoru je jeho symetricnost. Vzor tvoii pravidelné linie,
Které jsou rozmistény po celé plose kabelky. Linie vychazi z jedné strany $vu kabelky a
kon¢i na druhé stran¢ $vu kabelky vzdy stejnym symbolem. Pokud tedy linie za¢ina
symbolem LV, musi na druhé strané koncit také symbolem LV. V ptipadég, Ze linie
zacina rozptlenym symbolem kyti¢ky, musi na druhé strang linie koncit také symbolem
rozpulené kyticky, a to ve vodorovném i diagonalnim sméru. Pokud se na kabelku

podivame z vrchu, opét vzor musi byt zrcadlové symetricky. Z obrazku vidime, jak se

*’ Louis Vuitton. Wikipedia: the free encyclopedia. [online]. 2001- [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Louis_Vuitton
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pravidelné sttidaji fadky symbolti a symboly samotné. Dilezitym pravidlem je, ze
symbol LV nesmi byt nikdy pfeptilen a je vzdy jasné viditelny. Pokud tedy vzor kabelky
nespliiuje tyto nalezitosti, jedna se o padélek. Vzor ma také svou specifickou, jakoby
nazlatlou barvu, vzory nékterych faleSnych kabelek se od originélu ¢asto liSi nespravnou

’ v ’ oy v v1r 4
barevnosti, napt. symboly byvaji naoranzovélé.*®

Obrazek ¢. 6 — Symetri¢nost vzoru Monogram, model Speedy, piedni strana

Zdroj: http://www.malleries.com/authentic-louis-vuitton-speedy-25-monogram-
boston-hand-bag-purse-i-223117-s-2909.html

*® Spotting Fake Louis Vuitton Handbags Made Easy. [online] Dostupné z:
www.spotfakehandbags.com/spot-a-fake-louis-vuitton-handbag.html [cit. 2015-10-18]
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Obrazek ¢. 7 — Symetri¢nost vzoru Monogram, model Speedy, zadni strana

Zdroj: http://www.malleries.com/authentic-louis-vuitton-speedy-25-monogram-
boston-hand-bag-purse-i-223117-s-2909.html

Obrazek ¢. 8 — Symetri¢nost vzoru Monogram, model Speedy, nahled shora

Zdroj: http://www.malleries.com/authentic-louis-vuitton-speedy-30-monogram-
boston-hand-bag-purse-i-222266-s-2909.html
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Z obrazkt modelu kabelky Speedy vidime, Ze na opacné stran¢ kabelky je vzor
Monogram obracen; je to zdavodu, ze trup kabelky je vytvofen z jednoho

nepferuSené¢ho kusu materidlu coated canvas.

Obrazek ¢. 9 — Vzor Monogram na plagiatu kabelky nezac¢iné a nekon¢i stejnym

symbolem

Zdroj: http://www.rioni.com/blog/authentic-designer-purses/the-only-10-ways-

to-spot-a-louis-vuitton-lv-fake-or-replica/

Obrazek ¢. 10 — Vzor Monogram na plagiatu, preruSeny symbol LV

Zdroj: http://www.nydailynews.com/new-york/feeling-believing-fake-handbags-
article-1.1373364
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b) Damier

Jedna se o dalsi typicky vzor znacky Louis Vuitton, ktery byl navrzen jiz v roce
1888.%° Tento vzor je dodnes velmi oblibeny a existuje v n¢kolika barevnych provedeni.

Nejznaméjsi jsou tmavy Damier Eben, svétly Damier Azur a Sedy pansky Damier

Graphite.

Vzor Damier Eben tvoifi svétle hnédé a tmavé hnédé ctverecky, které se
pravidelné stfidaji. V nekterych tmavych ctvereccich je Sikmy népis Louis Vuitton
Paris. Pro spravnou autentifikaci je dilezité sledovat font pisma. Mezi ctverecky

s napisem Louis Vuitton Paris je vzdy 9 ¢tvereckl bez napisu vodorovné i svisle.

Obrazek ¢. 11 — Detail napisu Louis Vuitton Paris ve vzoru Damier

Zdroj: http://spotfakehandbags.com/how-to-spot-fake-louis-vuitton-damier-

handbags.html

V detailu vidime, Ze struktura vzoru je tvofena pieruSovanymi tmavymi a

svétlymi linkami. Zpravidla musi mit kazdy ¢tverecek 6x10 ¢arek na vnéjsi lince a 5x9

¢arek na vnitini lince.

* Louis Vuitton. Wikipedia: the free encyclopedia. [online]. 2001- [cit. 2015-10-18]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Louis_Vuitton
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Obrazek ¢. 12 — Detail ¢tverecku ve vzoru Damier

Zdroj: http://spotfakehandbags.com/how-to-spot-fake-louis-vuitton-damier-

handbags.html

Pokud je vzor prerusSen koZenou ¢asti nebo Svem, navazuje vzor kabelky vzdy

Stvereckem stejné barvy, jako je to vidét na nasledujicim obrazku.*

Obrazek ¢. 13 — Symetrie vzoru Damier

Zdroj: http://spotfakehandbags.com/how-to-spot-fake-louis-vuitton-damier-
handbags.html

** Spotting Fake Louis Vuitton Damier Keepall. [online] Dostupné z: http://spotfakehandbags.com/how-
to-spot-fake-louis-vuitton-damier-handbags.html [cit. 2015-10-18]
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Obrazek ¢. 14 — Symetrie vzoru Damier ve $vu modelu kabelky Neverfull

Zdroj: http://www.malleries.com/authentic-louis-vuitton-neverfull-mm-damier-
ebene-tote-bag-purse-i-195083-s-2909.html

Z tohoto bodu vyplyva, Ze musime zkoumat nejen jednotlivé symboly vzoru, ale
také vzor komplexné. Je také tfeba brat v potaz, na jakém modelu kabelky je vzor
pouzit. I pfesto, ze maji vzory LV mnoho pravidel, ¢asto je vyrobci predevsim drazsich
replik dokazi témeét bezchybné napodobit, o tom se také presvédcime v dalsi Casti této

prace.
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6. Siti

Je samoziejmosti, ze u kazdé luxusni znacky je Siti velmi precizni. Obzvlasté
patrné je to pravé u znacky LV, ktera nikdy nesije v Ciné a nema outletové fady. U
kazdého modelu kabelky se jiz dopiedu naplanuje pocet, §itka stehd a sila nité. Siti je
absolutn¢ presné, rovnomérné, bez jakychkoliv nedokonalosti. Dodrzuji se urcita
pravidla pouziti nité¢ a poctu stehii v zavislosti na modelu kabelky ¢i na jakou cCast
kabelky je nit pouzita. Barva pouzité nité zavisi na barvé kabelky. Nité jsou velmi

kvalitni, netfepi se a nevycuhuji z kabelky.

Na obrazku vidime, Ze na jeden Ctverecek vzoru Damier pfipada v rozmezi 4-5

o . , C vy v o s . . 1,51
stehtl, nikdy vice ani mén&. Obé fady §vii jsou naprosto identické.”

’
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Obrazek €. 15 — Pocet stehil ptipadajici na 1 ¢tverecek vzoru Damier

Zdroj: http://spotfakehandbags.com/how-to-spot-fake-louis-vuitton-damier-
handbags.html

>! Spotting Fake Louis Vuitton Damier Keepall. [online] Dostupné z: http://spotfakehandbags.com/how-
to-spot-fake-louis-vuitton-damier-handbags.html [cit. 2015-10-18]
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Obrazek ¢. 16 — Neptesnost Siti na plagiatu kabelky Louis Vuitton

zdroj: http://spotfakehandbags.com/counterfeit-louis-vuitton-wallet.html

Dulezitd je také znalost starSich kolekci. Na obrdzku vidime detail kabelky
Speedy z roku 1995, kde stehy tvoii nepravidelny pétithelnik o rozméru 5 stehii u

delSich stran a 4 stehy u kratSich stran.

Obrazek ¢. 17 — Detail obsiti kabelky Speedy, starsi kolekce

Zdroj: http://www.bagborroworsteal.com/handbags/louis-vuitton-vintage-
monogram-canvas-speedy-30-satchel/64376
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Naproti tomu v nové kolekei je poutko k uchyceni drzadla protazené az k zipu
kabelky a nepravidelny pétithelnik tvoii nejkratsi stranu 4 stehy, nejdelsi strany 8 stehti

a zbylé dv¢ strany 6 stehu.

Obrazek €. 18 - Detail obsiti kabelky Speedy, nova kolekce

Zdroj: http://uk.louisvuitton.com/eng-gb/homepage

7. Heat Stamp

Nazvem heat stamp je oznaceno misto, kde je do kiize vyrazen napis LOUIS
VUITTON PARIS a pod nim made in... Toto razitko ma své specifikace, dilezité je
pozorovat, jakym zplsobem je text do kuZze vyrazen, vzdalenost mezi jednotlivymi
slovy 1 pismenky a font pisma, ktery je pouzit. Heat stamp je tfeba bedlivé zkoumat za
pomoci lupy. Razitko se nachazi bud’ z boku kabelky, nebo uvnitt kabelky, zavisi to
op¢t na modelu. Produkty Louis Vuitton nejsou vyrabény pouze ve Francii, ale také

v Italii, ve gpanélsku, Nizozemsku i v USA.>

> PLACKOVOVA, L. Louis Vuitton-jak postupujeme pFi autentifikaci produktii této znacky [online]
Dostupné z: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/ [cit. 2015-11-03]
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®

LOUIS VUITTON

PARIS

Obrazek ¢. 19 — Detail Heat Stamp

8. Hardware

Hardwarem nazyvame vSechny kovové dopliiky kabelky, jako jsou zipy, tdhla
zipli, cvocky, plisky, zdmecky, karabinky nebo jiné zaviraci mechanismy. Kabelky
Louis Vuitton jsou nejcastéji doplnény mosaznym hardwarem ve zlatavé barvé, ale
existuji 1 kabelky se stfibrnym hardwarem. Kovové dopliiky jsou vysoce kvalitni bez
jakykoliv defektd. Otevirdni a zapindni mechanismti jde snadno. Pii ovéfovani
autenticity se zkouma tvar, barva, kvalita a vyraZeny text hardwaru. Kazdy hardware ma
svilj specificky text nebo znak. Dulezité je také zkoumat vztah mezi pouZitym
hardwarem a modelem kabelky z ur¢ité kolekce. Existuji limitované edice, jejichz
hardware ma jina specifika. Vyrobci padélkii ¢asto nejsou schopni napodobit dokonaly
hardware a dodrzet vSechna pravidla pouzitého hardwaru. Zipy padélki se zadrhavaji,

karabinky nelze snadno oteviit a barva dopliiki je Casto spise zluté zlata. 5354

> PLACKOVOVA, L. Louis Vuitton-jak postupujeme pri autentifikaci produktii této znacky [online]
Dostupné z: cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/ [cit. 2015-11-03]

>* Fake Louis Vuitton Lock Key. [online] Dostupné z: http://spotfakehandbags.com/louis-vuitton-
hardware.html [cit. 2015-10-18]
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Obrazek &. 20 — Detail Hardwaru

Zdroj: http://cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/

Obrazek €. 21 — Detail hardwaru padélku
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9. Data kod

Od roku 1980 je kazda origindlni kabelka opatfena data kédem, ktery po
rozkodovani odhaluje misto, rok a tyden, kdy byla kabelka vyrobena. Kéd je vyrazen a
schovan uvniti kabelky a v prabéhu let byl pravidelné ménén. Pravé data kod byva
Castym ukazatelem padélku, Casto Upln¢ chybi, nebo po rozkddovani nedava smysl.
Nasledujici text ukazuje vSechny kombinace data kédu, které mizeme v kabelkach LV

nalézt.
Pismena v data kdédu vzdy znamenaji zemi ptivodu:

Francie — AQ, Al, A2, AA, AN, AR, AS, BA, BJ, CT, DU, DR, EF, FL, MB, Ml, NO,
RA,RI, TU, SD, SL, SN, SP, SR, TH, VI

USA - FC, FH, LA, OS, SD

Spanélsko — CA, LO, LB, LM, LW, CB, MC, CR, GI

Némecko — LP

Italie — CE, SA, FO

Svycarsko — FA

Nékolik moznosti podle formatu od roku 1980:
3 &isla— ROK/ROK/MESIC napt. kod 804 znamena vyrobeno v dubnu roku 1980

4 ¢isla — ROK/ROK/MESIC/MESIC — pouze v piipadé vyroby v fijnu, listopadu, &i

prosinci, napt. kod 8612 znamena vyrobeno v prosinci 1986

2 pismena 3 ¢isla — Misto ptivodu ROK/ROK/MESIC napt. FH 873 znamena vyrobeno
v USA v bieznu 1987

2 pismena 4 ¢&isla — Misto ptivodu ROK/ROK/MESIC/MESIC v ptipadé vyroby v fijnu,

listopadu, ¢i prosinci napt. SA 8512 znamena vyrobeno v Italii, v prosinci 1985 3 ¢isla

2 pismena — ROK/ROK/MESIC Misto ptvodu napi. 855 LP znamena vyrobeno

VvV Némecku v kvétnu 1985 4 ¢isla
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2 pismena — ROK/ROK/MESIC/MESIC Misto ptvodu v piipadé vyroby v fijnu,

listopadu, ¢i v prosinci napt. 8311 SD znamena vyrobeno ve Francii v listopadu 1983
Od roku 1990:

2 pismena 4 &isla — Misto piivodu MESIC/ROK/MESIC/ROK napt. LM 1923 znamené

vyrobeno ve Spanélsku v prosinci 1993
Od roku 2000:

2 pismena a 4 &isla — Misto ptivodu TYDEN/ROK/TYDEN/ROK napi. MB 2039

znamena vyrobeno ve Francii ve 23. tydnu roku 2009>

Obrazek ¢. 22 — Ukazka data kodu FL 4130: kabelka byla vyrobena ve
Francii ve 43. tydnu roku 2010.

Zdroj: http://cupp.cz/jak-konkretni-znacky-overujeme/louis-vuitton/

> Louis Vuitton Date Code Update. [online] Dostupné z: http://spotfakehandbags.com/louis-vuitton-date-
code-country-of-origin.html [cit. 2015-10-18]
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4. Testovani navrzené metodiky pro odhaleni padélku na konkrétnim
typu zbozi

V této Casti bakalarské prace je navrzena metodika pro odhaleni padélku
testovana V praxi na konkrétnim typu zbozi. Pro praktické testovani jsem si vybrala
padélky kabelek Louis Vuitton, konkrétné velmi znamy typ Neverfull ve vzoru damier a
¢ernou kozenou Artsy ve vzoru Monogram. Pfi odhalovani budu postupovat podle

ptedchoziho manudlu a ptikladat fotografie pro srovnani.
4.1 Padélek modelu Neverfull Damier Canvas

Padélek kabelky Neverfull jsem =zakoupila na internetovém bazaru
www.sbazar.cz, samotnou mne piekvapilo, jak velké mnozstvi padélaného zbozi se na
sbazaru vyskytuje. Prodejci nabizeji padélané zbozi, ale v popiscich tvrdi, Ze se jedna o
zbozi originalni, nékteti dokonce prikladaji ke kabelkam origindlni baleni (dustbagy).
Padélek jsem zakoupila na jafe roku 2015, a doted” je mozné si jej zakoupit od stejného
uzivatele. Cena padélku ¢inila 1700 K¢, zatimco cena originalu se pohybuje kolem
24 000 K¢.

vvvvvv

Vuitton. Vyrabi se z materiald Monogram canvas, Damier canvas (ebene, azur) a také
Vv epi kizi. Mnohokrat byla zpracovana v limitovanych edicich, jako napt. v roce 2001,
kdy umélec Stephen Sprouse potiskl klasicky model Neverfull graffitovymi napisy.
Zakoupit se da ve tfech velikostech PM (petite modele), MM (medium modele) a GM

(grande modele).
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Obrazek €. 23 — limitovana Grafitti edice kabelky Neverfull

Zdroj: http://www.fashionphile.com/louis-vuitton-monogram-stephen-sprouse-

graffiti-neverfull-gm-fuchsia-93071

Nyni se budu zabyvat padélkem klasické Neverfull Damier Ebene velikosti PM
ve srovnani s originalni kabelkou Neverfull Damier Ebene stiedni velikosti MM, rozdily

jsou viditelné hlavné na dopliyjicich fotografiich.
a) Tvar

Padélek se od originalu na prvni pohled lisi predevSim tvarem, ktery je spise
obdélnikovy, zatimco original ma pevnéjsi ,,véCkovy* tvar. Pokud original polozime na
rovny povrch, stale drzi sviyj tvar, zatimco padélek je nestabilni a hrouti se. Plagiat je

také vyrazné leh¢i neZ original.
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Obrazek ¢. 24 — Rozdilné tvary kabelek, vrchni - original, spodni — plagiat

b) Vzor

V nasSem piipadé nebyli vyrobci padélku schopni dodrzet nékolik pravidel vzoru
Damier, coz je viditelné predev§im v bo¢nim §vu kabelky. Vzor padélané kabelky neni
ve $vu symetricky a kosti¢ky na sebe pravidelné nenavazuji tak, jak je tomu u originalu.
Kabelky se 1isi také barevnosti vzoru, kdy barva svétlych kosticek repliky je mnohem
syt¢jsi. V detailu kosticky vidime, Ze zrnka vzoru u plagiatu jsou vyraznéjsi a tésnéjsi,
ale jejich pocet je dodrzen spravné. Boxy s napisem Louis Vuitton Paris jsou u originalu
¢itelngj$i, zatimco u plagiatu je napis vytistén silnéji a neni dodrZen spravny font pisma.
V neposledni fadé neni u padélku dodrzeno spravné rozmisténi boxl s napisem; sice je
splnéna podminka, Ze jsou od sebe vzdaleny 9 ¢tvereckd, ale dilezita je také symetrie
vzoru po celé ploSe kabelky. Boxy s napisem na sebe musi navazovat vodorovné i svisle

na vSech stranach kabelky.
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Obrazek €. 26 — Detail boxu originalu
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Obrazek ¢. 27 — Detail boxu plagiatu

c) Detaily

Nejprve se zaméfim na hardware kabelky, tedy na zlaté kovové dopliky.
Hardware padélané kabelky ma vyraznou, syté zlutou barvu, ¢imz se zasadné 1isi od
origindlu. Font pisma pouzity na detailech neni dodrzen spravné, na nasledujicich
obrazcich je vidét, ze mezera mezi pismeny TT je u padélku SirSi neZ u originalu. Dalsi
chybou pouzitého hardwaru je, Ze na konci Sniirek pro utaZzeni kabelky se u padélku
nachazi karabinka, zatimco Snurky origindlni kabelky jsou zakoncené krouzkem.
Karabinky nelze snadno oteviit, a zipy se zadrhavaji. Dal$i nedokonalosti repliky je
trimovani, které neni koZené, drzadla jsou velmi nepfijemnd na omak a lem kabelky se
krabati. Stehy pouZité u padélku jsou rozvrzeny spravnég, ale pouzitd nit neni piili§

odolna a misty se tfepi.
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Obrazek ¢. 28 — Detail hardwaru kabelky original

Obrazek ¢. 29 — Detail hardwaru kabelky padé¢lek
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Obrazek ¢. 30 — Odlisné zakonceni stahovacich $itirek vievo — padélek, vpravo

— original

Obrazek ¢. 31 — zkrabaceny lem padéelku

d) Interiér kabelky

Interiér originalni kabelky Neverfull Damier Ebene je vzdy ladén do Cervena a je
opatien kapsi¢kou S Cernym napisem (v zavislosti na kolekci). Napis je zobrazen pouze

na kapsicce, zbytek interiéru je ponechan bez néapisti a dno kabelky je Cisté Cervené.
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Kapsicka originalu zasahuje az na dno kabelky. Napis pouzity v interiéru padélané
kabelky je zpracovan velmi dobie, ale je chybné zobrazen vicekrat po celé plose
interiéru, dokonce 1 na dné kabelky. Dal§imi chybami v interiéru padélané kabelky jsou:
nespravnd velikost kapsicky, karabinka pro zapnuti kabelky zasahuje az do zipu

interiéru, heat stamp neni ¢ervené podbarven a neni kozeny.

Obrazek ¢. 32 — Interiér padélané kabelky
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Obrazek €. 33 — Interiér originalni kabelky

Obrazek ¢. 34 — Heat stamp uvnitf originalni kabelky

UL I B R
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Obrazek ¢. 35 — Heat stamp uvniti padélané kabelky
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e) Data kod

U padélané kabelky se data kod nachazi, a to dokonce ve spravném formatu
V12057 (znamena, Ze kabelka byla vyrobena ve Francii ve 25. tydnu roku 2007).
Chybou je, ze znaky data kodu jsou ¢ervené vybarveny, zatimco u originalu je data kod

vyrazen do kozeného $titku a pismena vybarvena nejsou.

Obrazek ¢. 36 — Data kod padélku Obrazek ¢. 37 — Data kod originalu
4.2 Padélek modelu Artsy

K autentifikaci druhého padélku jsem si vybrala kozenou kabelku znacky Louis
Vuitton model Artsy ve vzoru Monogram. Padé€lek je kvalitné zpracovan, a odpovida
tomu 1 jeho vyssi cena 6000 K¢, cena originalu ¢ini 65 000 K¢. Originél je vyroben

z teleci kuize, stejné jako padélek. Rozdily ve zpracovani jsou vidét v detailech.
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Obrazek ¢. 38 — Pad¢lek kabelky Louis Vuitton model Artsy

Material i tvar tedy odpovida origindlu, ale vyrobce padélku nebyl schopen
presné dodrzet pravidla ve zpracovani vzoru Monogram. Zasadni chybou je pferusené

logo LV ve vzoru, a jeho celkova nestejnomérnost.

4
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Obrazek ¢. 39 — Prerusené logo LV

Dalsi chyba se nachazi u pouzitého hardwaru. Kolecko k uchyceni drzadla
Vv rohu kabelky mé $ir§i primér nez kolecko u origindlu. U padélku také neni vyrazen
napis Louis Vuitton, zatimco u originalu je napis vyrazen po celém obvodu kolecka.

Hardware se 1i$i 1 barevnosti a pfesnosti umisténi.

Obrazek ¢. 40 — Detail hardwaru padélku

Obrazek €. 41 — Detail hardwaru originalu

Zdroj: http://www.malleries.com/louis-vuitton-artsy-mm-empreinte-leather-navy-blue-
shoulder-hobo-i-195753-s-2774.html

Nejzasadnéjsi odchylkou padélku od originalu je zpracovani drzadla. Drzadlo se

naprosto li§i tvarem, jelikoz u padélku je tvarované do oblouku ve tvaru U.
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Nepochopitelnym pieslapem vyrobce, je kus chybéjiciho materidlu na konci drzadla

padélané kabelky.

Obrazek €. 43 — Drzadlo originalu

Zdroj: http://uk.louisvuitton.com/eng-gb/products/artsy-mm-monogram-empreinte-
002603

Interiér padé€lané kabelky je zpracovan velice zdatile, v€etné pouzitého heat

stampu, chybéjici Stitek s data kodem vSak potvrdi, Ze se jednd o plagiat.

Z této kapitoly vyplyva, ze vyrobei drazSich replik jsou schopni napodobit
original velmi zdafile, na prvni pohled téméf nerozeznatelné od originalu. Vzdy je nutné
zkoumat padélky luxusniho zboZi v detailech, jelikoZ pfedev§im dokonalost detaild,

nejsou vyrobci padélkli schopni napodobit.
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5. Analyza vlastnosti pouzitych materiala

V této Casti bakalaiské prace byly testovany vybrané materialy typu Coated
canvas, abych zjistila, zda se padélky lisi pouze kvalitou vypracovani, nebo i kvalitou
pouzivanych materialt. Z divodu vysoké ceny originalni kabelky byl pro testovani
materidlovych vlastnosti pouzit jiny typ vyrobku z tohoto materialu (pouzdro na
iPhone ). Tento material se od kabelky li§i vnitini vrstvou, kde je misto tkaniny

pouzita umela ktize.
5.1 Analyza sloZeni pouZzitych laminati

Nejprve jsem urcila zakladni geometrické vlastnosti pouzitych laminati
(kompozice, tloustka, plosna mérna hmotnost). Mikroskopickou metodou jsem ovéfila
materidlové slozeni pouzitych textilii. U vSech materiala byla pouzita synteticka vldkna,
po dalSim testovani jodovym ¢inidlem jsem zjistila, Ze se ve vSech ptipadech jedné o
polyester (¢inidlo na PES nepusobi). Vzhledem k celkové konstrukei laminatu se mi
nepodafilo jednotlivé vrstvy oddélit tak, abych objektivné urcila dostavy pouzitych
tkanin, ani presny typ pouzitého pojiva. Takova analyza by vyzadovala metody a
postupy (chemicka analyza, spektralni analyza, specialni mikroskopie apod.), které se

provadéji pouze ve specializovanych laboratotich a nebyly pfedmétem této prace.
5.2. Analyza vybranych vlastnosti pouzitych laminati

S ohledem na zpiisob pouziti (vyroba kabelek) jsme testovali nasledujici

vlastnosti materialu Coated Canvas:

. Odolnost vii¢i povrchovému smaceni
° Odolnost v odéru
° Z4kladni mechanické vlastnosti
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5.2.1 Odolnost vii¢i povrchovému smaceni

Odolnost vuci povrchovému smaceni byla testovana tzv. Skrapéci metodou dle
normy CSN EN ISO 4920 "Plogné textilie - Stanoveni odolnosti vii¢i povrchovému
smaceni (zkrapéci metoda)". Tuto metodu jsem zvolila proto, ze dobie simuluje
pravdépodobny zplsob smoceni povrchu kabelky pii bézném noSeni. U tohoto
sortimentu nepfedpokladame, ze by byl materidl pii bézném uzivani dlouhodobé

vystaven intenzivnimu desti.

Princip této metody spociva v tom, ze se zkuSebni vzorek upevnény na prstenci pod
uhlem 45° zkrdpi stanovenym objemem destilované nebo deionizované vody. Stred
vzorku musi byt ve stanovené vzdalenosti pod skrapéci hubici. Stupei smoceni se
stanovi porovnanim vzhledu povrchu zkusebniho vzorku s popsanymi standardy a
s fotografiemi. Pro lepsi rozliSeni jsem pouzila obarvenou vodu dle normy. Jedinou
zménou oproti norm¢ byl rozmér origindlniho pouzdra, kdy z divodu nedostatku

materialu nebylo mozné ptipravit kruhovy vzorek na celou plochu kruhového drzaku.
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Obrazek ¢. 44 - Zatizeni pro zkousku skrapénim 1 — sklenéna nalevka o priiméru
150 mm, 2 - kruhovy drzdk, 3 - pryzova hadice, 4 — zkrdapéci hubice, 5 - stojan, 6 —

zkuSebni vzorek, 7 - drzdk zkusebniho vzorku, 8 — podlozka,(zdroj: norma)
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100 (1SO 5) 90 (ISO 4) 80 (ISO 3)

70 (ISO 2) 50(ISO 1)

100 Zadné ulpéni vody nebo smoceni zkusebniho vzorku

280 lehke nepravideiné ulpéni vody nebo smoceni licove strany zkusebniho vzorku
80 smoceni licove strany zkusebniho vzorku ve zkrapénych bodech

70 casteéne smoceni licove strany zkuZebniho vzorku pod zkrapénymi body

50 Upiné smoceni licove strany zkuSebniho vzorku pod zkrapénymi body

0  Gpiné smoceni celé licové strany zkusebniho vzorku

Ke zlepseni fotografickeého efekiu se pouziva obarvena voda.

Obrazek ¢. 45 - Schéma ISO pro hodnoceni zkousky zkrapénim zaloZené na

fotografické stupnici AATCC

5.2.2 Odolnost materialu v odéru

Odolnost materialu viiéi odéru byla testovana dle normy CSN EN ISO 5470-2 "Textilie
povrstvené pryzi nebo plasty — Zjistovani odolnosti v odéru — Cast 2: Odéraci pfistroj

Martindale".
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‘ Celist se zkousenou tkaninou
; | Celist s vInarskou tkaninou
=
)

< ;'4 | Pohyb celisti do vsech stran

Obrazek ¢. 46 — piistroj Martindale

Zkouska odolnosti v odéru je simula¢ni zkouska napodobujici, jak dlouho snese
materidl odirani — namahéni — pii pouzivani v bézném zivoté. Protoze u kabelek
pfedpokladdme, ze bude nejcastéji dochazet k odéru o odév, vzorky byly zkouSeny za
sucha a odirdny normovanou vInénou odiraci tkaninou. Vzorky byly pravidelné
kontrolovany po 2000 otackach, pii dostatecném nepiimém osvétleni. Pfi dosazeni
12 000 otacek bylo zaznamenano poskozeni vzorki, mira poSkozeni se hodnoti podle
stupnice uvedené v tabulce 1. Odirané vzorky se porovnaji se vzorkem téhoz materialu,
ktery se neodiral.

Tabulka ¢. 1 — Stupnice pro hodnoceni poskozeni

0 Z4dné Beze zmény.
1 Velmi Zména lesku. Potisk nevykazuje naruseni. Bez poruseni kryciho
mirné .
povrstvent.
2 Mirné Zména lesku. Potisk je c¢astecné nebo zcela odfeny. Kryci

povrstveni neni porusené nebo jen nepatrn¢.

3 Stfedni | Kryci povrstveni je poruSené.

4 Znaéné | Kryci povrstveni je prodfené a je naruSend stfedni nebo pénova
vrstva.

5 Uplné Prosvita zakladni textilie.
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5.2.3 Zakladni mechanické vlastnosti

Mechanickymi vlastnostmi je kvantitativné hodnoceno chovani materidlu za
pusobeni vnéjSich mechanickych sil. Mezi zakladni mechanické vlastnosti patii
pruznost, pevnost, plasticita, houzevnatost, apod. Materialy jsou nejCastéji zkouSeny
tahem, kdy je material postupné zatézovan az do pietrzeni. ZkuSebni vzorky maji
normovany tvar a rozmeéry, zkuSebni zafizeni umoznuje registrovat béhem zatézovani
tahovou silu z méfici cely a prodlouzeni pomoci extenzometru. Z provedené zkousky
zjistujeme tahové vlastnosti jako je sila pfi pietrhu, pevnost, prodlouzeni, taznost,
modul pruznosti apod. Z uzivatelského hlediska tak mizeme simulovat, "kolik véci
vlastné mizeme do kabelky dat - jestli jen telefon a penéZenku, nebo i nakup©".

Tahové vlastnosti zkoumaného materialu byly stanoveny dle normy CSN EN
ISO 1421 (80 4627) "Textilie povrstvené pryzi nebo plasty - Stanoveni pevnosti a
taznosti". Tyto parametry byly méfeny na pfistroji TIRA TEST 2300, rozsah zatizeni
byl 0-100 kN., - rychlost deformace byla 100 mm-min™®. Namé&fend data byla
vyhodnocena pomoci softwaru LabTest v.3.17.2000.

Vzhledem k malému mnozstvi materialu nebyla pti méfeni dodrzena normovana
upinaci délka, ani pocet méteni. Ziskané vysledky tak je mozné oznalit pouze jako
orientacni. Upinaci délka vzorki byla 50 mm, Sifka vzorku byla také 50 mm, pro kazdy

material byla provedena 2 méfeni.

5.3 Vysledky a vyhodnoceni testii

Originalni pouzdro je vyrobeno z tfivrstvého laminatu. Vrchni vrstva je tvofena
povrstvenou polyesterovou tkaninou v jednoduché platnové vazbé&. Stiedni vrstva je
tvofena opét PES tkaninou v platnové vazbé s pravdépodobné PUR zatérem. Vnitini
vrstva je z umélé kiize (imitace veluru), vlakna jsou opét PES. Tloustka materialu byla

2,86 mm, ploSna mérna hmotnost (graméz) byla 1,94 kg.m'z.
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nepodoba materialu

Vrchni vrstva

Povrch vzorku

s . e
Obrazek ¢. 47 - Mikrofotografie struktury originalniho pouzdra

Materidl padélku tvofi pouze na svrchni stran€ povrstvena polyesterova tkanina

originalnich kabelek.

Nanos PVC

v jednoduché platnové vazbé. Dostava je 20 niti na cm v obou smeérech, pouzité nité
jsou v obou smérech také stejné. Vzhledem ke zpracovani materidlu nelze ze vzorku
urcit, které niti jsou osnovni a které utkové Tloustka vzorku (0,99 mm) a gramaz
(0,75 kg.m?) jsou mnohem niZ8i nez u origindlniho materidlu, coZ se projevilo zejména
pfi hodnoceni mechanickych vlastnosti materialu. Tento material se strukturou viibec

Coated Canvas podle charakteristiky uvadéné vyrobcem

Nosna textilie

Povrch vzorku

Obrazek ¢. 48 - Mikrofotografie struktury padélku

63



5.3.1 Odolnost vii¢i povrchovému smaceni

Obrazek ¢. 49 — Material originalu po spray testu

Obrazek €. 50 — Material padélku po spray testu

Z provedeného testu je patrné, Ze oba vzorky vykazuji primérnou odolnost vici
povrchovému smdaceni, dle etalonu odpovidaji stupni ISO 3 (80), ktery znaci smoceni
materialu ve zkrapénych bodech. Odolnost proti smoceni tedy neni nijak vysoka, coz
muze byt zplisobeno nejen samotnou Upravou povrchu, ale také vlivem opotiebeni
materidlu, jeho udrzbou apod. BohuZel nemame mozZnost chovéni testovanych vzorkl
porovnat s novym origindlnim materidlem, takze nemtzeme objektivné posoudit, jaka je

kvalita vyrobcem deklarované odolnosti vii¢i smaceni u novych originalnich materiali.
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5.3.2 Odolnost materialu v odéru

Obrazek ¢. 51 — Odolnost originalniho materialu v odéru - vzorky vlevo po 12 000
otackach, vpravo vzorek pied odérem

Obrazek ¢. 52 — Detail originalu (snimek byl potfizen pomoci makroskopu Navitar 12X
Zoom s motorizovanou vyhledavackou) - vlevo pied zkouskou, vpravo po 12 000
otackach

Na snimku je patrné, Ze u origindlu dochédzi ptfi dlouhodobém odéru
K nevratnému  poSkozeni struktury povrchu, material vypada jako nataveny a

vylisovany. Poskozeni odpovida dle normy stupni 3 (povrstveni je poSkozené).
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Obrazek ¢. 53 — Odolnost padélku v odéru - vzorky vlevo po 12 000 otackach, vpravo
vzorek pted odérem

Obrazek ¢. 54 — Detail padélku (snimek byl pofizen pomoci makroskopu Navitar 12X
Zoom s motorizovanou vyhledavacko) - vlevo pied zkouskou, vpravo po 12 000
otackach

Na snimku je patrné, ze i u padélku dochdzi pii dlouhodobém odéru
K nevratnému poskozeni struktury povrchu, poskozeni odpovida dle normy stupni 3

(povrstveni je poskozené). Mlizeme tedy konstatovat, Ze odolnost v odéru je u obou

vzorkll srovnatelna a stejné€ jako u povrchového smaceni pouze prameérna.
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Absolutni pevnost [N]

5.3.3 Tahové vlastnosti zkoumaného materialu

Tahovéa zkouska byla pro studované materialy nastavena dle normy CSN EN
ISO 1421 (80 4627) "Textilie povrstvené pryzi nebo plasty - Stanoveni pevnosti a
taznosti". Bohuzel z dtivodu nedostatku materialu nebylo mozné pii testovani dodrzet
normovanou upinaci délku vzorkli a pozadovany minimalni pocet méteni. Ziskané
vysledky tak maji pouze informativni charakter a nelze je interpretovat jako
reprezentativni charakteristiky predlozenych materidlti. Piesto jsou z hlediska uZzivatele

ziskané informace uzite¢né, jak ukazuji nasledujici vysledky.

Mez pevnosti E

12000

600.0

Mez pevnosti

4000

B originaini material

B Padélek
00 I I i
5.00 1000 1500 2000 2500
Prodlouzeni [mm]
Obrazek ¢.55 - Tahové kiivky studovanych materiali
Tabulka €. 2 - Tahové vlastnosti studovanych materialt
Materidly pouZité pro vyrobu kabelek
N Upinaci | Tloustka | Absolutni | Relativni Ta#nost Modul
erene . délka vzorku pevnost pevnost pruZnosti
vlastnosti*
mm mm N MPa % MPa
Origindl LV 50 2,86 1440 10,07 15,7 73,89
Padélek 50 0,99 710 14,34 38,2 55,71
* Uvedené hodnoty jsou pouze orientaéni (primér ze dvou méreni), proto zde neni uvedena
variabilita méreni, kterd je vzhledem k mnoZstvi namérenych dat irelevantni.
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Porovname-li pribehy tahovych kiivek, absolutni pevnost vzorku originalniho
materialu je vzhledem ke konstrukci vzorku mnohem vétsi. Pokud ovSem porovname
relativni pevnosti [MPa] (4bsolutni pevnost [N]/Plocha piicného fezu [mm?]), tento
pomér se zméni ve prospéch materialu padélku. Nicméné takovy rozdil neni vzhledem

K poctu provedenych méfeni nijak vyznamny.

Z uzivatelského hlediska je daleko zajimavéjsi prubéh tahové kiivky, ukazujici
vyznamny rozdil v chovani materidlu padélku pfi tahovém zatizeni. Tento pribch
ukazuje vyrazné niz$i modul pruznosti tohoto materialu, coz indikuje, ze pii zatiZzeni
bude dochazet k vyraznéjsi deformaci tvaru vyrobku (kabelka pfi zatizeni nebude drzet
tvar). Tento jev byl skute¢né pozorovan pii porovnani chovani originalni a padélané

kabelky popsaném v ptedchozich kapitolach.
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Zavér

padélani v modnim primyslu a informovat spotiebitele, jak se chranit pred podvodnym
jednanim. V Gvodni casti bakalafské prace jsem se pokusila predstavit vyznamné
faktory spojené s problematikou padélani v médnim priimyslu. Jsem si védoma toho, ze
zminéné aspekty nejsou ani zdaleka vycCerpavajici, ale domnivam se, Ze problémy, které
jsem uvedla, jsou dostateCnym tivodem do tohoto tématu. Zjistila jsem, ze toto odvétvi
spotfebniho primyslu ma v soucasné dobé rostouci ekonomicky i pravni vyznam, a ze

se v budoucnosti v tomto sméru predpoklada spiSe rostouci pozornost.

V bakalafské praci jsem se soustfedila predevSim na znacCku Louis Vuitton,
uvedla jsem c¢tenate v kratkosti také do jeji historie, domnivam se, ze kratky nastin toho,
ze tato znacka dlouhodobé a vyrazné plisobi na trhu, mad v praci vyznam, jelikoz

padélani této znacky sahé téméf k jejim pocatkim.

Dale jsem se vénovala otazce, pro¢ se obchodu s padélky stale velmi dafi, a to i
pres rostouci snahy a naklady na boj proti padélani. NejvyraznéjSimi charakteristickymi
rysy padélani dneSni doby je jeho ohromujici finanéni vyznamnost a mezinarodni
rozsah. Téchto rozmérti obchod s padélky dosahl diky fad¢ faktorti, hlavnim je
samoziejmé celosvétova poptavka, ale také fakt, ze fada rozvojovych zemi dlouhou

dobu neméla specifické zakony, které padélani vyrobka fesi.

Prace se zabyva problematikou padélani hlavné luxusni mddy, bylo tedy
dilezité definovat, co je spotiebiteli povaZovano za luxusni statek, a proc¢ jej shledavaji
atraktivnim. Zjistila jsem, ze lidé si ndkupem luxusniho statku nekupuji pouze onen
statek, ale hlavné€ socioekonomicky status a plni si tak touhu patfit k urcité skupiné lidi.
Lidé, ktefi nemaji prosttedky na potfizeni originalu, ale zaroven touzi vyrovnat se urcité

skupiné lidi, se schyluji alespoini k ndkupu padélku.

Jelikoz jsem dosavadni metody odhalovani padélkii shledala za nelplné a
nedostatecné, v ramci bakalarské prace jsem vypracovala podrobnéjsi postup, jak
identifikovat padélek od originalu. Postup jsem zpracovala do n¢kolika bodi, které by
meél zakaznik pii nakupu luxusniho zboZi zohlednit. Navod se tykéd kabelek znacky

Louis Vuitton, ale hlavni body ndvodu jsou spole¢né 1 pro dalsi luxusni znacky.
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V praktické casti jsem popsala metodiku pro odhaleni padélku v praxi na
konkrétnim typu zbozi. Pro zkoumani jsem si vybrala padélky kabelek Louis Vuitton,
konkrétné velmi znamy typ Neverfull ve vzoru damier a Cernou koZenou Artsy ve vzoru
Monogram. Zjistila jsem, ze vyrobci padélkii jsou schopni napodobit original na prvni
pohled velmi zdafile (pfedevsim u drazsich replik), ale je vzdy nutné zkoumat padélek
v detailech. Ptedev§im Vv napodobeni dokonalosti detaili vyrobci replik casto

pokulhavaji.

Abych zjistila, zda se padélky lisi pouze kvalitou vypracovani, nebo i kvalitou
pouzivanych materialti, provedla jsem také analyzu struktury a vybranych vlastnosti
materidlu pouzit¢tho pro vyrobu sledovanych kabelek. Zjistila jsem, Ze vybrané
materidly se vyrazné lisi, co se struktury tyce, ale z materidlovych vlastnosti byl
vyznamny rozdil hlavné v jejich taznosti, coz ma vliv pfedev§im na tvarové zmény
vyrobku. Zasadni rozdily padélku ve srovnani s originalem jsou tak piedev§im
Vv celkovém zpracovéni a detailech findlni kabelky, nez ve kvalité¢ pouzitych materiald,

jsem si vSak védoma toho, Ze jsem testovala pouze jeden vybrany padélek.

Jsem si vSak védoma toho, Ze jsem zkoumala pouze zlomek sortimentu, ktery
znacka Louis Vuitton nabizi, zkoumat vSechny padélky modelt kabelek této znacky
vSak vramci bakaldiské prace neni mozné. Do budoucna bych se chtéla naucit
odhalovat padélky i1 dalSich modeld, a to nejen znacky Louis Vuitton, a roz$ifovat si tak
znalosti v této oblasti. Byla bych rada, kdyby se tato prace stala inspiraci i pro dalsi lidi,

ktefi se chtéji zabyvat timto tématem a pfispivat dalSimi poznatky.
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