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Cil prace: Cilem prace je analyzovat nastroje marketingové komunikace
spole¢nosti ARHIS s. r. 0. a na zaklad¢ zjisténi navrhnout doporuceni, jak zvysit efektivitu

marketingové komunikace ve firmé.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru [ R T R I A I R
Vymezeni cile a jeho naplnéni O o o O o
Zpracovani teoretickych aspektti tématu O o o O o
Zpracovani praktickych aspektii tématu [ R T R I A I R
Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti [ I R R I I
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O 0o 0o O
Prace s literaturou I 0 R N R I R
Logicka stavba a ¢lenéni prace I 0 R N R I R
Jazykova a terminologicka troven [ R N R I A I R
Formalni Gprava a naleZitosti prace [ R N R I A I R
Vlastni piinos studenta O 0o o O d
Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi) [ R N R I A I R

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje zadné nedostatky
(celkova podobnost: 1%0).

Dil¢i pripominky a naméty:

Nemam.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predlozend diplomova prace se vénuje modernim marketingovym néastrojtim.

Prace je rozdélena do dvou ¢asti, z nichZ prvni obsahuje literarni resersi k danému tématu.
V praktické ¢asti je predstavena spole¢nost Arhis a ji vyuzivané komunikacni nastroje.
Zjisténi jsou shrnuta ve SWOT analyze, ze které vychazi hlavni zavéry. Na zakladé
identifikovanych nedostatkd tykajicich se webovych stranek, katalogu a aktivity na
socialnich sitich jsou navrzena doporuceni pro jejich zlepseni. Vystupem prace jsou nové
webové stranky spole¢nosti, novy produktovy katalog a doporuceni ohledné aktivity na
socialnich sitich.

Za hlavni pfinos prace se da povazovat provedena analyza a navrh doporuceni.

Cil prace byl naplnény.

Prace je v souladu s Vynosem dékana 1/2000 ve znéni poslednich Gprav ze dne 12. 1. 2011.

Otazky k obhajobé:

Jaky vyznam a Glohu ma internetovy marketing v sou¢asném marketingovém pojeti? Jaké
jsou nejvyuzivanéjsi nastroje internetového marketingu?

Jaka je finan¢ni naro¢nost navrzenych opatieni?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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