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Autor posudku: doc. Ing. Marcela Sokolova, Ph.D.

Cil prace: Cilem diplomové prace je analyzovat nastroje marketingové
komunikace spole¢nosti ARHIS s. r. 0. a na zaklad¢ zjiSténi navrhnout
doporuceni, jak zvysit efektivitu marketingové komunikace ve firmé.
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a néalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje zadné nedostatky
(celkova podobnost: 1%).

Diléi pripominky a naméty:

Z4adné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomové prace se vénuje modernim marketingovym nastrojim, které by bylo
moZzné uplatnit ve firmé Arhis s.r.o., a tim zajistit spole¢nosti vhodnéjsi a novodobéjsi
prezentaci. Autorka v té souvislosti vymezila vyzkumnou otazku - ,Jak efektivné zlepsit
marketingovou komunikaci ve spole¢nosti ARHIS s. r. 0.7

Prace se sklada ze dvou stéZejnich ¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickym vychodiskim z
oblasti marketingu a marketingové komunikace. V aplika¢ni ¢asti prace je predstavena
spole¢nost Arhis a analyzovany pouzivané komunikac¢ni nastroje. Jako hlavni nedostatky
autorka definovala - zastaralé webové stranky, absence katalogu a neaktivita na socialnich
sitich. Na zaklad¢é téchto zjisténi navrhla nové webové stranky spole¢nosti, novy
produktovy katalog a doporuceni ohledné aktivity na socialnich sitich, coZ povazuji za
zasadni prinos této prace.

Autorka ve své praci pracovala systematicky, spravné interpretovala ziskané vysledky s
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zpusob jejich
pouziti jsou adekvatni.

Pristup autorky pfi psani prace hodnotim pozitivné, pravidelné praci konzultovala,
operativné zapracovavala pfipominky a naméty vedouci prace.

Prace splnuje svym rozsahem i obsahem poZzadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalafskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavaznéjsi
nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1) Jaky bude ekonomicky dopad aplikace autorc¢inych navrht?

2) Miuze a bude mit dle autorky implementace doporuceni vliv na konkurenceschopnost
firmy?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 26. kvétna 2020
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