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,
UVOD

Cestovni ruch je jedno z ekonomickych odvétvi, které se nejrychleji rozviji a tim siln€ ovliviiuje
narodni hospodafstvi. Pfispiva k tvorbé novych pracovnich mist, ke zkvalitnéni dopravni
infrastruktury, napomaha rozvoji destinaci. Cestovani je fenomén dnesni doby. Je to jedna ze
zéakladnich potieb ¢loveéka uzce spojena s Zivotni urovni spole¢nosti. Rozvoj cestovniho ruchu
zasahuje 1do dalSich odvétvi, jednim z ptikladii jsou zvySujici se rozpocty obci, pozitivné
ovliviiuje platebni bilanci statu a odrazi se téz ve stavebnictvi a potravindiském primyslu.
V Ceské republice puisobi na narodni inadnarodni urovni organizace cestovniho ruchu

CzechTourism, diive Ceskd centrdla cestovniho ruchu. Na niz$i urovni pisobi centraly

cestovniho ruchu, které jsou rozdéleny podle turistickych regionti ¢i oblasti.

Pojem destina¢ni management ziskal v Ceské republice na diileZitosti az v poslednim desetileti
po navratu na trh po znovu nastartovani cestovniho ruchu po dlouhé 40leté¢ odmlce, zpiisobené
politickymi divody. Jako ptiklady v oboru nam slouzi zkuSenosti vyspélych statu, naptiklad

Rakouska, které maji bohaté a dlouholeté zkusenosti s managementem na destinacni tirovni.

Jak jiz znazvu prace vyplyva, bakalafskd prace se vénuje analyze oblasti Jizni Morava a
destina¢nimu managementu regionu Znojmo a Podyji. Destinaéni management spociva nejen
v kvalitnim marketingu ale i v propagaci méné ¢i vice znamych cili. Nelze se spoléhat pouze
na dostatek pamatek v destinaci, ale musi se vytvotit pro navstévnika kvalitni servis, zajistit mu
jednoduchy zptisob dopravy na misto a balik sluzeb, které¢ pro n¢j budou dostatecnym diivodem,
aby se vdestinaci zdrzel co nejdéle. Srozvojem cestovniho ruchu je spojena zvySena
konkurenceschopnost mezi regiony, a tudizZ je nezbytna spoluprace vefejného a soukromého

sektoru.



I.

TEORETICKA CAST
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1 POCATKY CESTOVNIHO RUCHU

Pocatky cestovniho ruchu, jak jej zndme dnes, jsou datovany jiz do 18. stoleti, kdy doslo k
védecko — technické revoluci, coz mélo za nasledek rast fondu volného ¢asu a zivotni urovné
obyvatelstva. [7] Srozvojem primyslu se zacCina rozvijet materidlné-technickd zakladna
cestovniho ruchu — buduji se ubytovaci, stravovaci a ostatni zafizeni, rekreacni oblasti. [21]
vznikat CK. Uvadi se, ze zéklady cestovniho ruchu polozil bapticky knéz Thomas COOK, ktery
jako prvni zacal organizovat spolecné cesty (vroce 1841zorganizoval prvni vylet vlakem

z Leicesteru do Loughboroghu). [7]

I3

., Nepij, ale cestuj a poznavej, “ znélo krédo Thomase Cooka, ktery nazval cestovani nahradni

drogou.* [22]

V dusledku jeho ¢innosti dochazi ke vzniku organizovaného CR. Pfipisuje se mu také zaloZeni
prvni cestovni kanceléie, zah4jil rezervace mist v hotelich a dopravnich prostiedcich, zavedeni
klasifikaci hotelti, cestovnich Sekii a voucherti, vydaval kvalitni pravodce.[7] Do podnikani se
pozdéji zapojil 1 Cookliv syn. Spole¢nost Thomas Cook & Son oficidln€ vznikla v roce 1872
a poté uspofadala cestu kolem svéta, kterd trvala 222 dni. O pét let pozdé€ji uz méla vlastni
cestovni kancelat v Evrope, Americe, Australii, na Blizkém vychod¢ a v Indii. [22] Na cesky
trh Thomas Cook vstoupil v roce 2007 a zajezdy zacal prodavat prostiednictvim spolecnosti

Neckermann Ceska republika.[21]

Tabulka 1: Etapy vyvoje cestovniho ruchu.

ETAPY VYVOJE CESTOVNIHO RUCHU

Etapa Obdobi Dopravni Motivace Ukastnici
prosti‘edek
Prefaze do rokul850 pésky, kan, poutni cesty, elita, Slechta,
drozka, z ¢asti ktizacké vypravy, obchodnici
lod’ obchod,
objevitelské

cesty, vzdélani

Pocatecni faze 1850-1914 zeleznice, parni zotaveni, nova stfedni
lod’ rekreace vrstva

11



Rozvojova faze 1914-1945 zeleznice, 1éCeni, rekreace, pracujici s vyssi
automobil, komer¢ni tcely zivotni rovni
autobus, letadlo

Vrcholova faze po roce 1945 automobil, regenerace, vSechny vrstvy
letadlo (charter) rekreace, (ve vyspélych
komercni ucely zemich)

Zdroj: W. Frayer, 1980

1.1 Historie a vyvoj cestovniho ruchu v Ceské republice

V piedvaledném ristu cestovniho ruchu zistala turistika v CR odkazana na vlastni malé uzemi.
Disledkem poméri, lidé nebyli bohati a necestovali daleko, vznikla turistika, ktera kladla diraz
na krasy nasi vlasti, historicky vyznam nasSich krajii a pobyt v pfirod¢. Ve snaze posilit CR

a propagovat CR za hranicemi byl v roce 1888 zaloZen klub ¢eskych turisti.[14]

Vznikem samostatného ¢eskoslovenského statu v roce 1918 zacalo obyvatelstvo vice cestovat.
V letech 1918-1948 byla CR na 8. misté v Evropé v oblasti zahrani¢niho CR. Novodoba
historie CR byla poznamenéana rozvojem lazenstvi (vystavbou velkych ubytovacich zafizeni)
a trampingu na pocatku 20. let. Po roce 1948 doslo z politickych diivodi k omezeni svobodného
podnikani i cestovani do zahrani¢i na 40let. Znarodnénim vznikly narodni podniky (napf.
Ceskoslovenské statni lazné a viidla n.p.) azadala se postupné vytvafet sit’ odboraiskych
rekrea¢nich zafizeni, socialistické formy rekreace, jako napt podnikové rekreace. Fenoménem
doby se staly vikendové pobyty na chatach a chalupach. A opét politické poméry po roce 1989
ptinesly zmény. Po roce 1991 doslo k privatizaci materidln¢ technické zakladny CR a vzniku
konkuren¢niho prostfedi v souvisejicich oborech. Vyznamné bylo rovnéz otevieni hranic
a odstranéni vizovych povinnosti. Témito kroky se CR svelkym zpozdénim, navratila

k normalnim pomériim CR v Evropé¢. [tamtéZ]
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2 DEFINICE CESTOVNiHO RUCHU

Cestovni ruch je socioekonomicky proces probihajici v ur€itém prostoru a case, na urcitém
misté (destinaci) a v urCitém okamziku, kdy dochazi k vzijemné interakci mezi lidmi
(Gcastniky cestovniho ruchu). Lidé predstavuji na jedné stran¢ poptavku (navstévniky) a na
strané¢ druh¢é nabidku (poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu). Nabidka cestovniho ruchu vSak
nezahrnuje pouze poskytovatele, ale také nabidku ptirodné a kulturné-historickych atraktivit.
Tyto reprezentuji diivod pro navstévnika, pro¢ region navstivit a zaroven jsou piredpokladem
pro rozvoj CR tzemi. Z hlediska trhu tak stoji naproti sobé navstévnici a destinace, kdy
destinaci vyjadiuji nejen klasické ekonomické subjekty (vlastnici nabizenych statkli a sluzeb),
ale itézko uchopitelné prvky jako je krajinna scenérie nebo genius loci mista (pfiznacny
charakter, tradice, image ¢i atmosféra ur¢itého mista), ktera jsou vsak nejvice atraktivni v o¢ich
navstévnika. Dalsi slozkou nabidky cestovniho ruchu jsou residenti, ktefi jsou soucasti

destinace, dotvarieji jeji obraz a svym zplisobem se podileji na jeji atraktivité. [1]
2.1 Vymezeni pojmu

Podle Hornerové a Swartbrooka se cestovni ruch obecné definuje jako kratkodoby ptresun lidi
na jind mista, nez jsou mista obvyklého pobytu, za Gcelem pro né piijemnych ¢innosti. Tato
definice vSak zapomind na oblast sluzebnich cest, kde podstatou a smyslem cestovani je prace,
nikoliv zabava. Autofi se domnivaji, Ze neni snadné urcit, jak daleko musi ¢lovék cestovat

a kolik noci musi stravit mimo domov, aby se z n¢j stal turista. [4]

Jak se ale dozvidame od Foretil, na mezinarodni konferenci cestovniho ruchu v roce 1991, které
se zucastnilo 250 predstaviteld z 91 zemi, podafilo se tyto pojmy definovat. Za cestovni ruch
se povazuje ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu, (u mezindrodniho cestovniho ruchu 1
rok, u domaciho 6 mésicti), mimo své trvalé bydlisté, pticemz hlavni ucel jeho cesty neni
vykonavat vydélecnou ¢innost. Mlize se vSak jednat o sluzebni, obchodni ¢i jinak pracovné
motivované cesty (napf. pracovnik vyslany na zahrani¢ni pracovni cestu je ucastnikem
cestovniho ruchu). Podstatné je, Ze se jedna o zménu mista docasného pobytu a o nevydélecnou

¢innost.[1]

Jako navstévnik je z pohledu cestovniho ruchu oznacovan ¢lovek, ktery cestuje do jiného mista,
nez je misto trvalého bydlisté a danou oblast navstivi béhem dne (¢i noci). Znamena to, ze

v dané oblasti ani jednou neptespi. Takova cesta mize mit fadu ucelti (poznévaci, sportovni,
13
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sluzebni cesta). Bez pfenocovani se jednd o jednodenniho navstévnika, (vyletnika), ktery
v novém misté pobyl méné nez 24hodin (naptiklad navstévnik z Rakouska ve Znojm¢). Pokud
pfenocuje, stava se turistou (klientem, ktery vyuziva sluzeb cestovniho ruchu). Kratkodobé
pobyvajici turista se z n¢j stava, jestlize délka jeho pobytu piekroci 24 h a pfenocuje alesponl
jednu noc, pii vétsim poétu dni (3 a vice noci) se jedna o turistu na dovolené. Casova hranice 3
dnii odd€luje kratkodoby pobyt od dlouhodobého pobytu. [1]

Z vyse uvedeného tedy vyplyva, ze Ucastnici jsou uvaddény pod pojmem ndvstévnici aty
muzeme délit podle délky pobytu na: turisty a vyletniky. V této souvislosti se setkdvame také
s pojmem cestujici. Cestujici je nadfazeny pojmu ucastnik. Podle vykladového slovniku CR
Zelenka, Paskova je cestujici ,, kazdd osoba cestujici z jednoho mista do druhého . Navstévniky
pak d€lime na residenty a nerezidenty. Resident je osoba, ,, kterd sidli v dané zemi vice nez Irok.
Jsou to tedy obcané statu, ale i cizinci, kteri v zemi dlouhodobé Ziji a jejich rezidentska zemé je
stejna jako zemé navstivena ‘. Nerezidenti jsou ,,navstévnici, jejichz zeme sidla je jina nez
navstivena zeme . [12]

Aby se cesta stala soucasti CR musi byt: mimo trvalé bydlisté, do¢asna, nepravidelna a tcelové
zamétena (volny cas, podnikéani). Vyluc€uji se: cesty v rdmci bydlisté, vydélecné ¢inné cesty,

pravidelné cesty do zahranici, doCasné prestéhovani za praci, dlouhodoba migrace. [20]

,, Definice ucastnika cestovniho ruchu ma velky vyznam zejména pro mezinarodni cestovni ruch

a jeho kvantifikaci. “ [16]
2.1.1 Statistika cestovniho ruchu

S postupnym vyvojem CR se vyvijela 1 snaha zavadéni pravidelnych statistickych méteni. Po
vzniku CR, v roce 1918 zahajil tehdy statni statisticky tifad sbér a vyhodnocovani dat o CR.
Ukazatele byly zaméteny na hlavni segmenty navstévnosti sledované v poctech osob, na
nejnavstévovangjsi mista apod. Dalsi instituci, kterd shromazd’'ovala vysledky CR, byla
Nérodni banka Ceskoslovenska, jejimz zajmem byly pfijmy a vydaje (piinos pro platebni
bilanci statu). Tuto statistiku sestavuje banka dodnes. [21]
»Pro statistiky cestovniho ruchu je diilezité rozdéleni cestujicich na navstévniky (synonymum
ucastnika) a na ostatni cestujici, kteri cestuji za zaméstnanim, do Skoly apod. a nejsou
povazovany za ucastniky cestovniho ruchu. Je vSak nutné uvédomit si, Ze v nékterych
statistikach (napr. pri sledovani prechodu hranic) se mohou objevit i ostatni cestujici a miize
byt obtizné odlisit je od ndavstevnikii.“. [9]
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3 CESTOVANI A VOLNY CAS

Clovék ma potfebu cestovat a seznamovat se tak snarodnimi zvyky, kulturou a historii.
Cestovani se podili na v§estranném rozvoji osobnosti, pomaha vytvaiet novy zivotni styl pravé
prenosem zvykul a navyku z jinych zemi nebo oblasti, slouzi k ucelnému vyuziti volného Casu.
Cestovni ruch umoziiuje obnovu dusevnich a fyzickych sil, je nastrojem preventivné 1écebného
pusobeni a vzdélavani, pfispiva k vzajemnému porozuméni mezi lidmi, motivuje k ziskavani

jazykovych znalosti. (17)

Cestovani a cestovni ruch jsou chapéany jako dva souvisejici pojmy, které charakterizuji urcity
zivotni styl ¢loveéka. Sem patii odpocinek, zdbava, sport, poznani okoli, 1écba a mnoho dalSich

¢innosti. [7]

Cestovni ruch souvisi s volnym ¢asem. Podle Collina je volny Cas ,, casem, kdy mizete délat,

co chcete . Volny ¢as lze travit horolezectvim stejné jako hranim karet nebo navstévami kostela.
[3]

Podle autori Hornera a Swarbrooka, je cestovni ruch aktivita, volny ¢as je pojmem ¢asovym
a ubytovani a stravovani se tykaji zajiStovani sluzeb. Vztahy mezi jednotlivymi oblastmi jsou

ziejmé. Podle nékterych nazort jsou cestovni ruch a sluzby jen podskupinou volného ¢asu, jini

tvrdi, Ze jde o odd¢€lend odvétvi, jejichz velké oblasti se prekryvaji. [4]

»~Fond volného casu je spolu s disponibilnim prijmem jednim z hlavnich predpokladii ucasti na
cestovnim ruchu.“ [9] Volny Cas je tedy nepostradatelny pro vznik a rozvoj cestovniho ruchu.
Cast cestovniho ruchu se vsak uskutediiuje v pracovni dob& (sluzebni cesty, Gi¢asti na
konferencich, veletrzich atd.). S cestovnim ruchem a volnym c¢asem souvisi také pojem
rekreace. V obecnéjSim pojeti 1ze rekreaci definovat jako ,, vyuZiti volného casu, jehoz soucdsti
miize byt aktivni pohyb, aktivni nebo pasivni ucast na ruznych akcich, cestovani a turistika. *
[13]

Vzijemnym vztahem mezi cestovnim ruchem, volnym ¢asem a rekreaci se zabyva fada autora
odborné literatury. Dle M. Paskové a J. Zelenky ,, cestovni ruch vzdy zahrnuje cestovani, ale ne
kazdé cestovani je cestovnim ruchem. Cestovni ruch zahrnuje rekreaci, ale ne kazda rekreace
je cestovnim ruchem. Cestovni ruch se uskuteciiuje ve volném case, ale ne cely volny cas je

venovan cestovnimu ruchu. ““ [9]
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Prace

Volny cas

Cestovni Rekreace

ruch

rekreacni
CR

Obrazek 1: vztah mezi cestovnim ruchem volnym ¢asem a rekreaci.

(Zdroj: upraveno dle Hall a Page, str. 5 in Cestovni ruch, ucebni text, Brno 2012)

3.1 Turisticky produkt

Na trhu cestovniho ruchu vladne cestovni kancelaf, ktera vytvari z nabidek rznych odvétvi
turisticky produkt. Turistickym produktem je jakykoliv vyrobek, sluzba ¢i jejich soubor, ktery
slouzi k uspokojeni potfeb ucastnika cestovniho ruchu. Nejtypictéjsim produktem cestovniho
ruchu je produkt cestovni kanceldte — zajezd. Zajezd je podle zdkona ¢ 159/1991 sb., pfedem
sestavena kombinace dvou sluzeb, nabizena za souhrnnou cenu, po dobu piesahujici 24 h nebo

pies noc. [7]

Podivame-li se na cestovni ruch ze Siroka, miizeme konstatovat, ze diky poptavce po
turistickych sluzbach se rozviji vSechna odvétvi spojend s cestovnim ruchem 1 socidlni
a vyrobni infrastruktura v turistickych méstech. Rozvoj lidovych femesel dostavd novy smysl
a naboj, zvySuje se zivotni Groven mistnich obyvatel (projevuje se to mimo jiné zvySenou

spotiebou zbozi a sluzeb). [tamtéz]
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3.1.1 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch ptestavuje dilezitou soucast ekonomiky, vyuziva kapacit hoteld, restauraci,
kulturnich i sportovnich akei k obsluhovani uc¢astniki CR. Ovliviiuje ekonomiku statu a je
ukazatelem zivotni urovné obyvatelstva. Obecné je tfetim nejrychleji se rozvijejicim

odvétvim svétové ekonomiky, hned po obchodu s ropou a automobilovém pramyslu. [7]

Vedle piijmi z ubytovacich a stravovacich sluzeb a ptilivu zahrani¢ni mény, ma cestovni ruch
také vyznamny vliv na zaméstnanost v odvétvi ubytovani, stravovani a pohostinstvi, nebot’ tato

zatizeni vyZaduji pro svilij provoz velké mnozstvi pracovni sily rtizné kvalifikace [tamtéZ]

EMPLOYMENT

Line indicates the total reported
250 -
200-
w -
B 150- . Employees — Fermnale
g . Employees — Male
E 100 - . Self-employed - Female
= . Self-employed - Male
50-
0-

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Year

Obrazek 2: Poget ekvivalentnich pracovnich mist na plny uvazek v cestovnim ruchu v Ceské republice. V roce
2014 se ekonomika postupné vymanila z recese zptisobené ekonomickou krizi v letech 2007-2015,[25] jeji

vykonnost se zvySovala az do 1. ¢tvrtleti roku 2019, kdy rostouci tendenci zastavil Covid-19.

(Zdroj: statistiky UNWTO)
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TOURISM INDUSTRIES

Total number of establishments
Line indicates the total reported

150,000 -

Accommodation
Food and Beverage

100,000 -

Passenger Transport

50,000 - Travel Agencies

0=

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Year

Obrazek 3: Celkovy podet provozoven v Ceské republice, Do roku 2019 mél riist zafizeni nabizejici stravovaci

sluzby mirné se zvysujici tendenci, coZ mélo pfimy vliv na tvorbu pracovnich mist v cestovnim ruchu

a gastronomii.

(Zdroj: statistiky UNWTO)
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MACROECONOMIC INDICATORS

Tourism Direct GDP *

As percent of total GDP
3 -

Percent

] [ i ]
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Year

Obrazek 4: Makroekonomické ukazatele, HDP cestovniho ruchu. V letech 2010, 2011 mzeme sledovat propad
HDP cestovniho ruchu na 2,5 %, coz je zpusobeno ekonomickou krizi v letech 2007-2015.[25] V roce 2018 se
podilel cestovni ruch na HDP 2,9 %. (Zdroj: statistiky UNWTO)

Cestovni ruch predstavuje dulezitou soucast ekonomiky, piispiva k ristu zaméstnanosti
mistniho obyvatelstva, vyuzivd kapacity hotell, restauraci, kulturnich i sportovnich akei,
zabezpecuje pfiliv zahraniéni mény, je vyznamnou polozkou piijmu statniho rozpoctu.[7]

Pfispiva do statniho a mistniho rozpoctu (do statniho rozpoctu plynou dané z piijmu
pravnickych i fyzickych osob, dan z ptidané hodnoty a spotiebni dané€). Do mistnich rozpoctii

plynou mistni poplatky, tj. poplatek lazensky a rekreani a poplatek zubytovani a dan

z nemovitosti). [21]

19



4 KATEGORIE CESTOVNiHO RUCHU
vnitini — doméci cestovni ruch (turisticky pohyb vramci Ceské republiky a pfijezdovy
zahrani¢ni cestovni ruch).

narodni — domaci cestovni ruch a vyjezdovy cestovni ruch (zahrnuje veskery cestovni ruch

obyvatelstva statu).

mezinarodni — ptijezdovy zahrani¢ni cestovni ruch a vyjezdovy zahrani¢ni cestovni ruch (tyka

se vSech zemi svéta). [9]
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Obrazek 5: Clenéni cestovniho ruchu,

(Zdroj: Kotikova, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu)
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Total Expenditure: Travel only
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OUTBOUND - Personal INBOUND - Business [l

Obrazek 6: Celkové vydaje za cestovani (v milionech dolarti).

(Zdroj: statistiky UNWTO)

Prijezdovy cestovni ruch (inbound): oznacovany také jako aktivni, zahrnuje navstévu a pobyt
nerezidentti na uzemi Ceské republiky. Do spotieby v piijezdovém cestovnim ruchu je
zapocitavan celkovy objem prostfedkli vydanych na cestovni ruch nerezidenty plynoucich do
navitivené zemé. To znamend ita Gast vydajd, které jsou zaplaceny mimo uzemi Ceské
republiky (v zemi nerezidenta), ale formou réiznych plateb do Ceské republiky sméfuji (napf.

platby za ubytovani v ramci zajezdu).[23]

Vyjezdovy cestovni ruch (outbound): oznacovan také jako pasivni, zahrnuje navstévu a pobyt
rezidentti mimo uzemi Ceské republiky. Spotieba ve vyjezdovém cestovnim ruchu je spotieba
rezidentskych navstévnikd mimo ekonomické uzemi vlastni zemé (tj. vSechny vydaje rezidentl
za cestovni ruch realizované v zahrani¢i). Nezahrnuje vyrobky zakoupené na cestu nebo po

cesté v Ceské republice (ty patii do spotieby domaciho cestovniho ruchu).
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Spotieba v domécim cestovnim ruchu je spotieba rezidentt v Ceské republice, a to ita Cast

spotfeby spojena s navstévou (konecnym cilem cesty) jiné zemé, pokud byla realizovana

rrrrr

zahranicni zajezd). [23]

4.1 Typy cestovniho ruchu

Hlavnimi cili cestovniho ruchu je zébava, rekreace, poznani a dale se nckteti lidé ucastni
cestovniho ruchu za ucelem ozdraveni a léCeni, jini sleduji profesni cile, navs§tévuji znamé

a piibuzné. Clenéni CR na riizné typy zalezi na pojeti autorii. [7].
Podle mista
e domaci,
e zahraniCni,
podle casu
e kratkodoby,
e dlouhodoby,
podle zpiisobu organizace

e skupinovy — organizovany (je zajiStovan zprostfedkovatelskymi subjekty, vétSinou
nakupem zajezdu pres cestovni kancelare),

¢ individudlni - (G€astnik si zabezpecuje cestu a pobyt vlastnimi silami, ovS§em muze si
koupit jednotlivé sluzby cestovniho ruchu u zprostfedkovatele, napi. Nakup letenky),
[11, [7],

Kotikova uvadi také rozdéleni dle motivace ucasti

e cestovni ruch uskutec¢niovany v ramci volného casu.

e cestovni ruch zahrnujici obchodni a sluzebni cesty. [15]
Dalsi ¢lenéni neni jednoznacné, rizni autofi se ve Clenéni liSi, coz muze byt zplisobeno
odliSnym chapéanim dilezitosti motivu Gc¢astnika nebo je zplsobeno odliSnostmi v rtiznych

zemich.
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Podle Kotikova se v Ceské literatuie setkavame s témito zakladnimi druhy CR

e rekreacni - (realizovany ve vhodném pfirodnim prosttedi, cilem je odpocinek, patii sem

také pfiméstska rekreace na chatach, chalupach a zahradach),

e kulturné¢ — pozndvaci, zamétuje se na poznavani historie, tradic a zvyki. Navstévy
architektonickych pamatek, uméleckych d¢l, festivalu, ptirodnich zajimavosti (jeskyné,

vodopady),

e nabozensky - poutni turistika, navstévy poutnich a posvatnych mist, cirkevnich paméatek

a ucast na cirkevnich udalostech,

e zdravotni, lazensko-léCebny, wellness — zahrnuje zdravotni prevenci, rehabilitace,

rekonvalescence, 1é€eni ndsledkd nemoci apod.,

e sportovné — turisticky. Sportu se miizeme zucastnit aktivné nebo pasivné jako divak.
Patii sem poznavani ptirody, flory a fauny, névstéva piirodnich rezervaci, parkd,
ekoturistika a zeleny cestovni ruch, kdy je kladen dliraz na trvalou udrzitelnost zivotniho

prostiedi,

e obchodni. [15]

4.1.1 DalSsi ¢lenéni cestovniho ruchu

e Masovy cestovni ruch ma dva znaky, kterymi je velky pocet pasivnich ucastnikti, kteii
o¢ekavaji, ze bude vie kvili nim zabezpeéeno, jedna se o standardizovany produkt. Ugastnici
Casto ziji v uméle vytvoreném prostiedi s minimalnim kontaktem s mistnimi obyvateli, turista
vyhledava stejny standart ubytovani jako ma doma. Tento druh CR se uvadi jako protiklad

k udrzitelnému CR, ma nepiiznivy dopad v oblasti zivotniho prostiedi. [15]

e Alternativni cestovni ruch — pro cestovatelé aktivné vyhledavajici dobrodruzstvi
a setkani s lidmi. Vraci do CR zakladni motiv — poznani. Diiraz je kladen na ptivodnost

zazitk(, GiCastnici si chteji dovolenou uzit podle svych predstav. [15]

wr W

4.1.2 DalSi ¢lenéni cestovniho ruchu

. Gastronomicky, (kulinaisky cestovni ruch) — jedna se o ochutnavani gastronomickych

specialit, navstévy gastronomickych destinaci, provozoven, farmarskych trhi. vyroben a akci,
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kurza vateni. [17] Patii sem také pivovarnictvi (prohlidky pivovart), vinafstvi (vinné stezky,

vylety za folklorem), tradice (trhy, vylovy rybniki, dozinky, jarmarky). [15]

o Temny — produkty tohoto typu vznikly z fascinace smrti, bolesti a strachu. Motivaci je
pocta mrtvym a utrpeni, vzdélavani, osobni zazitek strachu a hra. Patfi sem navstévy mist
genocidy, poprav, navstéva muzei, rekonstrukci bitev, muciren, mist spojenych s temnymi

legendami, ale také domy hrlizy a navstéva strasidelnych hradi. [15]

o Svatebni — oznacuje vSechny organizované cesty do zahrani¢i s motivem tucasti na
svatebnim obtadu tedy cesty za ti¢elem uzavfeni snatku, svatebni cesty — libanky, louceni se

svobodou, vyroci svatby apod.

. Filmovy turismus — klienti nav§tévuji mista, kterd jsou spojena s konkrétnim filmem

(navsteéva lokality z filmu, prohlidka filmového (televizniho) studia, filmové festivaly).

o Vesmirny turismus — nezahrnuje pouze lety do vesmiru, ale také napft. virtualni navstévu
vesmiru, specialni kempy, s prednaSkami o cestdch do vesmiru, filmy, a tréninkovymi

simulatory.

. Cestovni ruch sexualnich mensin — LGBT turismus, pro osoby s mensinovou sexualni
orientaci, Uc€astni se ho skupiny osob sexudlné orientovanych na stejné pohlavi, jedna se

o souhrn lesbického a gay cestovniho ruchu. [17]
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5 DESTINACNI MANAGEMENT

Destina¢ni management (DM) je mlada védni disciplina, ktera se do Ceské republiky dostala
az na pocatku 21. stoleti. Tento opozdény ptichod je ddn vyvojovym stupném vyspélosti
turistickych destinaci v CR. V dobé, kdy nékteré destinace v CR dospély k potiebé aplikace
DM, nebyla na ¢eském trhu odborné literatura, kterd by objasiiovala tuto problematiku.

Soucasny knizni trh jiz takovymi publikacemi disponuje.

V CR se jako jeden z prvnich o DM zmifiuje Mourek, ktery seznamuje vefejnost s poznatky
o rakouském vyvoji organizace cestovniho ruchu a pfedstavuje pojem ,,turistickd organizace®.
Z rakouskych zkuSenosti vychazi idal§i autor Srb, ktery néas seznamuje s ,,destinacni
spole¢nosti®, zabyva se pravnimi normami pro jeji zalozeni v CR a zdUraziiuje, Ze se jedna
o systém fizeni a organizace CR v turistické destinaci zalozeny na principu spoluprace
poskytovatelii sluzeb. Podobn¢ jako dalsi autorky HoleSinska a Kiralova, které mimo jiné
upozoriiuji na nespravné pouziti ndzvu ,destinacni management pro cinnost instituce
a doporucuji oznaceni ,,destinacni spolecnost* nebo ,,organizace destinacniho managementu®.
Destina¢ni management neni oznaceni pro spole¢nost, ale je to forma managementu tidiciho
destinaci. Bratl a Schmidt se domnivaji, ze DM je strategie vhodna pro silné regiony s odvahou

ke koncentraci sil za i¢elem spole¢ného rozvoje a aktivniho prodeje svych produkti. [5] [8]

Obecné lze tedy fici, Ze DM je specifickou formou fizeni, kterd spo¢iva na kooperaci mezi
jednotlivymi poskytovateli sluzeb ana koordinaci v oblasti planovani, organizovani

a rozhodovani v destinaci, pficemz klicova je komunikace mezi nimi.[2]

5.1 Pojeti destinace

Pro srovnani bude uvedeno nékolik definic pojmu destinace, se kterymi se miizeme v odborné

literatufe setkat.

Definice UNWTO - v mezindrodnim kontextu, je destinace cestovniho ruchu misto
s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik
cestovniho ruchu nebo skupina vybira pro svou navstévu a které poskytovatelé ptinaseji na trh.

Destinace sdruzuje aktéry cestovniho ruchu, kam spadaji i mistni obyvatelé. [5]

Z geografického hlediska je mozné chéapat destinaci jako ,,uzemni celek, ktery se vyznacuje

spolecnym postupem pri vyuzivani potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu, sdilenou kapacitou
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uzemi pro tento rozvoj, spolecnym Zivotnim cyklem cestovniho ruchu a spolecnymi procesy

cestovniho ruchu“ [10]

V Ceské republice je nejuzivanéjsi definice Paskové a Zelenky, kdy je destinace ,, cilovou
oblasti v daném regionu, pro kterou je typicka vyznamna nabidka atraktivit a infrastruktury
cestovniho ruchu v Sirsim slova smyslu zemé, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti, typicke
velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalsi infrastrukturou

cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodoba koncentrace navstevnikii“. 9]

Destinace ndm nabizi partnery spoluprace pro dané tizemi. Elbe a kol. oznacuje destinaci za
., Sit" spriznénych aktérii cestovniho ruchu®. Jedna se o jednotlivé poskytovatele sluzeb
cestovniho ruchu, ktefi v destinaci ptisobi. [5] HoleSinska doddva, ze destinace jsou vzajemné

si konkurujici jednotky sluzeb s ti¢elem posilit vzajemnou spolupraci.

Destinace jsou definovany jako regiondlni, konkurenceschopné, strategicky tizené jednotky
nabidky na mezindrodnim trhu. Nabizeji klientovi odpovidajici produkt a uspokojuji jeho
oc¢ekavani. Destinace se snazi o organizaci celého fetézce sluzeb [Bartl 1998 in 6]. V destinaci
jsou poskytovany rizné sluzby, které navstévnik vnima jako fetézec sluzeb. Tyto jsou
spotfebovany nejen zdkazniky, ale i rezidenty. Patii mezi né naptiklad sluzby stravovaci nebo
kulturni. [6] Jednotlivé sluzby jsou spotfebovany ¢asto nejen navstévniky, ale i rezidenty (napf.
sluzby stravovaci, kulturni a zabavni). Navstévnik spotiebovava volné statky a sluzby
vytvafené¢ soukromim sektorem ale i statky vefejné (vefejnd doprava, sluzby informacnich

center, Cistotu ulic, méstskou zelen). [6]

5.2 Pristupy k vymezeni destinace

Podle Vystoupila, HoleSinské, Kunce a Sauera, 2007 lIze k vymezeni destinace CR vyuzit

nasledujici ptistupy:

o geograficky pfistup ¢leni izemi podle vyznamnych geografickych celkt (hory, pobiezi,

velkomésta aj.)

o marketingovy ptistup vychdzi z potieby propagace turistické nabidky uzemi a ptipravy
konkurenceschopnych produkti regionu. Pojimé destinaci jako kompletni soubor nabidky CR
daného uzemi, ktery se skladé z ptirodnich, kulturné — historickych a spolecenskych atraktivit

(klima, krajina, voda, slunce) a z infrastruktury turismu piedstavujici ubytovaci, stravovaci

26



ajiné sluzby. Destinace CR je vtomto smyslu predmétem koupé€, prodeje i spotieby.
Prostfednictvim marketingu je ovliviiovan trh, poptavka po destinaci a také Zivotni cyklus

destinace.[8]
Styrsky pak piidava piistup psychologicky.

o psychologicky pfistup pracuje s vnimanim destinace samotnym navstévnikem, za

vyuziti tzv. mentalnich map. [12].

Mentélni mapy maji v marketingu cestovniho ruchu velky potencial, v souc¢asné dob¢ jsou vSak
v tomto oboru jen velice malo rozsifené. Pomoci mentadlniho mapovani je mozné zhodnotit
potencial urCité oblasti, co se tyCe atraktivity, cestovniho ruchu apod. Mapa nds mize také
upozornit na zvlastnosti zkoumaného geografického prostoru. Vytvareni t€chto map nezavisi
jen na zrakovych schopnostech jedinct, ale také na jejich celkovych psychologickych,

biologickych a spolecenskych dispozicich. [11]

5.3 Destinacni spole¢nost

Zakladnim ukolem destinac¢ni spolecnosti aplikujici destinaéni management je koordinace

aktivit jednotlivych poskytovateld sluzeb za Gcelem posilit vzdjemnou spolupréci. [2]

Ma-1i byt destinace na trhu uspésna, musi umét ptilakat navstévniky a soucasn¢€ neznehodnotit

svoje zdroje. [6]

Hlavnim tikolem takovych spole¢nosti je propagace Ceské republiky na narodni a mezinarodni
urovni, koordinace Cinnosti v oblasti cestovniho ruchu, kooperace s organy statni spravy,
samospravy a Skolami. Zajist'uje spolupraci se zahrani¢nimi novinafi, spolupracuje s ostatnimi
regiony v Ceské republice, vydava propagaéni materidly o Ceské republice v riiznych

jazykovych verzich. [21]
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6 METODIKA PRACE

Bakalaiska prace je rozd€lena na dva samostatné celky.

Prvni Cast se zaméfuje na teoretickou stranku dané problematiky — charakterizuje zékladni
pojmy tykajici se cestovniho ruchu a destinatniho managementu, ¢erpd z odborné literatury.
Na teoretické poznatky navazuje Cast druhd ato prakticka, kterd se zabyvéa analyzou
destina¢niho managementu v turistickém regionu Jizni Morava a néasledné mésta Znojmo. Jako
jeden ze vstupi pro analytickou cast oblasti Znojmo byla pouzita védeckd metoda —
kvantitativni priizkum, jehoz vysledky jsou soucasti podkladii pro ndvrhovou ¢ast. Primarnim
zdrojem pro navrhovou ¢ast zistavaji SWOT analyzy. Dil¢i SWOT analyzy poskytly pohled
na turistickou oblast Znojmo z hlediska cestovniho ruchu, pfirodniho prostfedi, dopravy

a pamatek. Informace byly z dostupnych dat.

Na zéklad¢ komparace ziskanych statistickych dat, zavért z analyz SWOT a prizkumu trhu byl
proveden zavér a navrhy na zlepSeni cestovniho ruchu v lokalité a vytvofen navrh na novy balik

sluzeb propojujici sluzby stavajici v jeden tematicky celek.

Posledni z aplikovanych védeckych metod v praktické ¢asti bakalaiské prace, bylo telefonické
dotazovani za ucelem ziskani praktickych informaci z provozu minipivovarli a moznosti
propojeni sluzeb jednotlivych zatizeni do jednoho baliku sluzeb s cilem zvysit atraktivitu
oblasti a tim zvysit povédomi o lokalité jako takové. Respondenti byli podnikatelé¢ a majitelé

minipivovard.
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7 ANALYZA OBLASTI JIZNI MORAVY

Region Znojmo naleZi do turistického regionu Jizni Morava. Pod turisticky region Jizni Morava
spadé celé uzemi Jihomoravského kraje a ¢ast kraje Zlinského. Pro ucely cestovniho ruchu je
region rozélenén do 5-ti pfirozenych turistickych oblasti: 1. Brno a okoli (33), 2. Moravsky

kras a okoli (32), 3. Lednicko-valticky areal (35), 4. Podyji a okoli (34) a 5. Slovacko (36). [26]

Obrazek 7: Turistické oblasti Jizni Moravy.

(Zdroj: Czregion.cz)

7.1 Déleni turistickych regioni

1. Turisticky region - Praha, 2. Turisticky region - Okoli prahy, 3. Turisticky region - Jizni
Cechy, 4. Turisticky region - Sumava, 5. Turisticky region - Plzefisko, 6. Turisticky region -
Zapado&eské 1azné, 7. Turisticky region - Severozapadni Cechy, 8. Turisticky region - Cesky
sever, 9. Turisticky region - Cesky r4j, 10. Turisticky region - Vychodni Cechy, 11. Turisticky
region — Vysocina, 12. Turisticky region - Jizni Morava, 13. Turisticky region - Stfedni Morava,

14. Turisticky region - Severni Morava a Slezsko, 15. Turisticky region - Krkonose.
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http://www.czregion.cz/turisticky-region/krkonose

Vyse uvedené turistické regiony byly pfi vytvoreni programu rozvoje cestovniho ruchu kraja

a regionu dale rozdéleny na mensi izemi, tzv. turistické oblasti (viz vyse). [9]

Obrazek 8: Turistické regiony v CR,

(Zdroj: Czregion.cz)

7.2 Logo a vlajka Jihomoravského kraje, logo mésta Znojma

Logo kraje tvofi modry napis Jihomoravsky kraj, s vét§im a cervenym pismenem M. Jeho tfi
nozky symbolizuji historii, souc¢asnost a budoucnost a zaroven na toto pismeno zacinaji
dominanty jako Morava, Macocha, Moravsky kras. M jako symbol klenby historickych staveb,
obrysy stiech vinnych sklepti. [42]

wJe to cista typografie, kterda ale ma své zaklady v moravské tradicni tvorbe. To znamend,
vychazi z tradicnich barev, tvarii a moravské keramiky fajans, krojii a samoziejmé
i architektury, vysvétlila pro Cesky rozhlas Brno mluv¢i hejtmanstvi Monika Brindzakova.

[tamtéZ]
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jihomoravsky kraj

Obrazek 9: Nové logo Jihomoravského kraje od roku 2018,

(zdroj: Jihomoravsky kraj)

Vlajku udélil kraji, rozhodnutim ze dne 25. listopadu 2003, predseda Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky Lubomir Zaoralek. Kraj ziskal své symboly jako posledni z kraji.

Vlajka kraje je heraldickd, coz znamena odvozend od méstského znaku.

Oficialni popis: ,, Modro-cervené ctvrceny Stit, v prvanim poli moravska orlice, ve druhém poli
stribrné brevno pod stribrnym temenem, ve tietim poli zlaty vinny hrozen s listem a uponkem,

ve ctvrtem poli zlato-Cervené Sachovana korunovana orlice se zlatou zbroji“. [37]
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Obrazek 10: Vlajka Jihomoravského kraje,

(Zdroj: Jihomoravsky kraj)
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Obrazek 11: Logo mésta Znojmo.

(Zdroj: Znojmo city)

7.3 Zaméstnanost v regionu JiZzni Morava

V regionu Jizni Morava je vysoky podil zaméstnanosti v oblasti sluzeb, ale relativné malo lidi

pracuje v oboru pohostinstvi a ubytovani.

V Jihomoravském kraji piimo v turismu pracovalo vroce 2019 — 26805 tisice osob, coz
piedstavovalo podil 4,4 % zaméstnanosti v kraji, tudiz cca 2,25 % obyvatel (vCetné déti) pracuje
v cestovnim ruchu a z celkového poctu zaméstnanosti v cestovnim ruchu je to 11,2 %.
Za Prahou s 27,6 % je Jihomoravsky kraj na druhém misté v celkovém podilu zaméstnanosti

v cestovnim ruchu.
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POCET ZAMESTNANYCH OSOB V CESTOVNIM RUCHU PODLE REGIONU V CR V ROCE 2019

Potet zaméstnanych osob v cestovnim ruchu podie Padil na celkové zaméstnanosti CR (v %)

] CESKA
regionii v CR REPUBLIKA

239 649

osob

zaméstnanosti regionu (v %)
..l..l.II 4'4l

VYS PAK ULK ZLK OLK MSK STE PLK LBK HKK JHE &R JHM PHA KVK

Obrazek 12: Pocet zaméstnanych osob v cestovnim ruchu dle regiont.

(Zdroj: Cesky statisticky tirad)

7.4 Navstévnost v regionu Jizni Morava v letech 2016-2021

Jizni Morava byla v roce 2016 nejnavstévovanéjsim turistickym regionem. Podle celkového
poctu hostli ubytovacich zatizeni, byl v roce 2016 Jihomoravsky kraj na druhém misté hned po
Praze. Byl tedy nejnavitévovanéjsim turistickym regionem Ceské republiky. Poétem navstévy
rezident se ocitl dokonce na prvnim miste. [27]
Pro tento region je typickd poptavka individudlnich turisti po pobytové turistice u vody
a nau¢n¢ kulturni turistice, zejména v letnim obdobi. Podle mistnich podminek je specifikem

kraje poptavka spojena s vinatskou turistikou. Rozviji se také vodni turistika. [25]

Do roku 2019 navstévnost Jihomoravského kraje stoupala, az do prudkého poklesu v roce 2020
zapticinéného celosvétovou krizi v cestovnim ruchu, zplsobenou ndkazou Covid-19. Na
nasledujicim obrazku miZeme nazorné vidét jak Sifeni této nakazy, a nasledné restrikce s timto

onemocnénim spojené, navstévnost ovlivnily. V prvni tietiné roku 2021 pokracovaly jesté silné
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restrikce ze strany statu, uzavieny byly prodejny i turistické cile, eventy na uvedené obdobi
byly jiz dfive zruseny ¢i posunuty na pozd¢jsi obdobi a k jejich uskutecnéni nedoslo v mnoha
ptipadech ani pozdéji. Cely rok 2021 byl také poznamenan dramatickym ubytkem zahrani¢nich
navstévnikd. Ten byl v pozdé¢jSich fazich roku 2021 (jiz od 2. kvartdlu) do urcité miry

kompenzovan domaci poptavkou.

Situaci trochu zlepSili domaci turisté, kteti k poznavani své vlasti v ,,dob& covidové®, vyuzili
predevsim letni prazdniny. Cestovni ruch se potykal s nejvétSimi problémy béhem jarnich
mésicii, kdy byl vyhlasen v Ceské republice lockdown a byly uzavieny hranice mnohych
evropskych zemi, vCetné téch Ceskych. V letnich mésicich, kdy klesl pocet nakazenych, se
situace zlepsila a pocet cestovatelii v ramci Ceské republiky, zaznamenal nartst. V zaii pfisla
dal$i vlna koronaviru a s nim dal$i razantni zpfisiiovani. I pfes veskera opatteni a restrikce se
celkové pocet kratkodobych ubytovani Geskych ob&ant v Cesku mezi roky 2019 a 2020 téméi

nezmenil.[23]

2020 | 217 480 132 71107
s || s

0 250 000 300 000 730000 1000000 1250000 1500000 1730000 2000000 2250000

2013 283 188 555 839

1. Gwrtleti 2. chrtleti m 3 Gwrtleti = 4 Grtleti |

Obrazek 13: Navstévnost Jihomoravského kraje, na zaklad¢ dat z hromadnych ubytovacich zafizeni, v letech
2017-2021, podle ¢tvrtleti.

(Zdroj: Cesky statisticky viFad)
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v letech 2019-2020.

Rozdil Prumérny pocet
(2020 - 2019) pfenocovani (noci)
Hoste Pienocovani
Hosté | Prenocovani 2020 2019
Hosté celkem 1162315 2705822| -974 944 1522 264 . 2,0
Residenti 957 207 2325994 | 422 652 584 118 2.4 21
Nerezidenti 205 108 379 828 | -552292 938 146 1,9 1,7
Italie 5025 12695 -15591 25751 2,1 1.8
Mad'arsko 5 966 10 454 -13 918 23195 1.8 1.7
Nemecko 24 358 49527 -44186 88284 2,0 2,0
Nizozemsko 4211 8 523 -8 585 18 083 2.0 2,
Polsko 39 055 55741 | -82885 122 185 1.4 1.5
Rakousko 13 425 22175 -26984 42 709 1,7 1.6
Rusko 4399 9657 -21931 36 862 2.2 1.8
Slovensko 48 656 94921 -79217 132 591 2,0 1.8
Spojené kralovstvi 4715 10347 -13793 28 566 2,2 2,
Ukrajina 7 686 15343 -28062 51653 2,0 1,9

(Zdroj: Cesky statisticky ufad)

Tabulka 2: Rezidenti a nerezidenti v Jihomoravském kraji podle zemi v roce 2020. Tabulka znazornuje rozdil

Nejpocetngjsi skupinu navstévnikl Jihomoravského kraje stale tradi¢né tvoii Evropané. Podle
narodnosti jsou tradi¢né€ nejpocetnéjsi Slovaci, Polaci a Némci, ktefi zde také stravi nejvice noci,

v potadi poctu ptfenocovani predstihuji Slovaci navstévniky z Polska.
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8 ANALYZA MESTA ZNOJMO

Znojmo je mésto v Jihomoravském kraji, na levém biehu feky Dyje, 65 km jihozapadné od
Brna a 83 km severozdpadné od Vidné. 8 km od mésta probihéd rakouské hranice. Mésto ma
priblizné 34 tisic obyvatel, véetn¢ ptilehlych samostatnych obci zde zije ptes 40 tisic obyvatel.
Znojmo se rozprostira ve vinafském kraji se znacnym mnozstvim vinic, vinnych sklipka
a ovocnych sadd, je protkdno znacenymi cyklistickymi trasami a je také vychozim bodem
nckolika znadenych turistickych tras. Vychozi bod najdeme v zapadni ¢asti mésta nedaleko
hradu. Pii prochdzce méstem se nabizi mnoho krasnych pohledl z riznych vyhlidkovych mist,

kterych je ve mésté opravdu hodné. [38]

vvvvvv

Mikulése, historické podzemi, Loucky klaster a Znojemsky hrad. Asi nejvzacnéjsi kulturni
pamatkou Znojma je KniZeci rotunda sv. Panny Marie a sv. Katefiny, kterd pochazi z 80let 11.
stol. Pod Znojemskym hradem nedaleko zdpadniho okraje mésta je znojemské vodni ptehrada,
kterd slouzi jako rezervoar vody aje oblibenym cilem vodni turistiky. Severovychodnim
a jihozépadnim smérem od mésta se rozprostira rozlehly les. Znojmo je branou do narodniho

parku Podyji, nejmensiho narodniho parku v CR. [37]

Sousednimi obcemi mésta jsou Kravsko, Citonice, Strachotice, Podmoli, Dobsice, Chvalovice,
Dyje, Havraniky, Novy Saldorf-Sedlesovice, Tasovice, MaSovice, Suchohrdly, Unanov,

Vrbovec, Plenkovice, Zertitky, Hluboké Mastvky a Kuchatovice. [31]

8.1 Historie mésta Znojmo

Mésto Znojmo patii k nejstar§im méstim Ceské republiky. Na tzemi mésta il ¢lovek jiz ve
star§im paleolitu. Nepfetrzité je pak osidleno od ptichodu Slovanti na Moravu v 6. stoleti. Prvni
pisemna zminka o mésté je zroku 1226. V 1. polovin¢ 11. stoleti zde vznika hrad, sidlo
premyslovského knizete a velkofarni kostel, rotunda Panny Marie, pozdéji zasvécena sv.
Katefin¢. Kolem roku 1100 byl postaven ptivodni kostel sv. Mikuldse. Na jih od mésta, pfi
brodu feky Dyje, byl v r. 1190 zaloZen premonstratsky klaster. V prubchu 13. stol ptichazeji do
mésta zastupci cirkevnich fadf, minorité, dominikani a klarisky. Po bitvé na Moravském poli
byl ve znojemském klastete minorit v letech 1279-1297 docasné pohiben cesky kral Premysl

Otakar II. Mésto se dale rozvijelo a bohatlo a diky stalé podpote vladnouciho kralovského rodu
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mu byla udélovana tada privilegii. Areal mésta byl stale dikladnéji opeviiovan systémem
hradeb a vézi. Podobu pevnosti si zachovalo do ptelomu 18. a 19. stoleti, kdy byly ¢asti hradeb
zruSeny a mésto se zacalo rozvijet i mimo stiedoveky pidorys. Stavebni ¢innost v 19. stol.
ovlivnil projekt na novou zastavbu mésta. Byla zaloZena okruzni tfida s parkovou upravou
a kruhové namésti, z n¢hoz paprskovité¢ vybiha sedm ulic, postupné obestavénych bloky
obytnych domt. Historickému jadru se vyhnuly rozsahlé demolice, nebot” novéa zastavba
vznikla na mistech starych vinic. Diky tomu se v historickém jadru dochovalo mnozstvi

stavebnich pamadtek vSech stavebnich slohi. [29]

Po Brnu a Olomouci je Znojmo tieti historické ustiedi Moravy, dnes druhé nejvétsi sidlo
v Jihomoravském kraji. Mésto proslavené vyrobou nakladanych okurek a péstovanim vinné
révy a ovoce. Dnes se Znojmo piedstavuje jako mésto plné historie a mésto vina. Do konce
roku 2002 bylo Znojmo sidlem okresniho ufadu, po zruseni okresnich tifadii a reformé vetejné
spravy je od roku 2003 Znojmo obci s rozsifenou plsobnosti, jejiz spravni obvod zahrnuje 111
obci a je obci s povéfenym obecnim Ufadem pro 78 obci. Mésto se vniting skladd z deviti
mistnich ¢asti a deseti katastralnich izemi. Dopravné je Znojmo napojeno silnicemi I. tfidy na
Prahu, Brno a Viden. Osobni zelezni¢ni doprava je nejfrekventovanéj$i ve sméru na Viden,

Jihlavu a Breclav. [29]

K nové vzniklému Ceskoslovensku bylo Znojmo pfipojeno aZ po obsazeni &s. vojskem 18. 12.
1918. V roce 1938 bylo pfic¢lenéno k Velkonémeckeé tisi a po 2. svétové valce se stava soucasti

Ceskoslovenska. [29]
8.2 Pamatky a zajimavosti mésta Znojmo

Ve mésté Znojmo se nachdzi mnoho pamatek, z nichz jsou nckteré zapsany ido seznamul
kulturnich pamatek CR. Samotné mésto Znojmo je méstskou pamatkovou rezervaci. Rotunda
svaté Katefiny z 12. stoleti je narodni kulturni pamatkou Ceské republiky. Znojemské staré
meésto s kiivolakymi ulickami, zaloZzené na pozdn¢ romanském ptdorysu na poc¢atku 13. stoleti,
oddélené¢ od nového mésta z velké ¢asti zachovanymi méstskymi hradbami je chranéno jako

méstska pamatkova rezervace.
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Rotunda sv. Katefiny — jedine¢na stavba romanské rotundy Panny Marie, pozdéji sv. Katefiny
je jedinou zcela dochovanou pamatkou piemyslovského hradu ve Znojmé, zalozeného
na pielomu 11. a 12. stoleti knizetem Konrddem I. a jeho synem Litoldem. Zachovalé nasténné
malby zroku 1134 zobrazuji piemyslovskou rodovou povést apodobizny vladnoucich

premyslovskych knizat a kralti a také podobizny moravskych udélnych knizat.

Obrazek 14: Rotunda svaté Katefiny, Narodni kulturni pamatka,

Zdroj: Foto viastni

Hrad — romansky hrad, na skalnim ostrohu nad udolim potoka a parku Granice, pozd¢ji
pfestavény na barokni zamek, dnesni dominanta mésta Znojma. Hrad byl v majetku krale a na
prelomu 12. a 13. stoleti byl piestavén do gotické podoby. Na hrad¢ casto pobyvali
premyslovsti  kralové apozdéji 1 Lucemburkové. Byl casto mistem vyznamnych
diplomatickych jednani aroku 1437 na znojemském hrad¢ zemftel cisai a kral Zikmund
Lucembursky. V roce 1710 pani z Deblina hrad zbofili a na jeho misté postavili barokni zdmek.
Pozdé¢ji nechalo mésto Znojmo zboftit hradby a v jejich mistech byl postaven aredl pivovaru.
Kdyz Deblinové vymfeli, byla na zdmku zfizena vojenskd nemocnice a v 19. stoleti ziskalo
zamek do vlastnictvi mésto. V prostorach zdmku je dnes umisténa expozice Jihomoravského

muzea vénovana historii Znojma.
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Obrazek 15: Znojemsky hrad.

(Zdroj: Archiv znojemské radnice)

Radni¢ni véz byla postavena v letech 1445—-1448 mistrem MikulaSem ze SedleSovic v pozdné
gotickém slohu. V& je symbolem mésta a patii k nejvyznamngjsim gotickym stavbam v Cesku.
Stavba je zbudovana na skale a jeji zéklady jsou az 3 m hluboké. Radni¢ni véz ma velmi
zajimavou vézi¢kovou stfechu, celkem je 79,5 m vysoka a jeji vyhlidkovy ochoz je celoro¢né

pristupny.

Obrazek 16: Radniéni véz.

Zdroj: Znojemska beseda

Znojemské podzemi ze 13. — 17. stoleti vzniklo propojenim n€kolikapatrovych byvalych sklept

mé&§tanskych domil. Podzemi je zp¥istupnéno a je svoji délkou 30 km nejdelsi v CR. [30]



Goticky kostel svatého MikuldSe na skalnatém ostrohu proti znojemskému hradu, zbudovany
na romanskych zékladech po roce 1338 se zachovanou gotickou vyzdobou. Pti zakladani mésta

Znojma r. 1226 byl tento kostel urcen jako hlavni kostel farni.

Kostel Nalezeni svatého Ktize pti dominikdnském klasteru, byly zalozeny v souvislosti se
zalozenim meésta (1226) s prispénim krale Pfemysla Otakara I. a panti z Weitmile asi r. 1230,
ato jesté diiv, nez bylo mésto obehnano hradbami. Pivodné goticky halovy chram byl

prestavén v baroku v letech 1653—1677. Vyrazné se uplatituje v panoramatu meésta.

Byvaly premonstratsky klaster v Louce s kostelem Nanebevzeti panny Marie a sv. Vaclava
zalozen premonstraty v roce 1190, byl za husitskych vélek znicen. Zde pak v 16. stoleti byly
zalozeny zahrady pro péstovani tzv. znojemskych okurek. Po roce 1748 byl klaster budovan
znovu jako barokni stavba. Stavba nebyla béhem reforem cisate Josefa II. dokoncena, z diivodu

zrusSeni klastera a po té klaster slouzil jako tabakova tovarna a pozdéji byl preménén na kasarna.

Obrazek 17: Loucky klaster, narodni kulturni pamatka.

(Zdroj: archiv Louckého kldstera)

Dalsi svétské a sakralni pamatky: *dvoupatrovd Kaple svatého Vaclavana Mikuldsském
nameésti, postavend po roce 1521 s hornim prostorem zaklenutym krouZenou vladislavskou

klenbou, je jedina na Morave, *Jezuitsky kostel sv. Michala na Jezuitském namésti s pozdné

A%

svaté Alzbéty ve Videniské ulici piivodné goticky, rozsifeny barokné po roce 1650 se souso$im
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Kalvérie zpoloviny 18. stoleti. Z pivodniho *klastera minoritd a klarisek zalozeného
vpoloviné 13. stoleti se zachovala kiizovd klenba aambit v dneSni budové
Jihomoravského muzea. V klastete byl v letech 1279-1297 pohiben po bitvé na Moravském
poli kral Pfemysl Otakar II. *Barokni kostel sv. Hippolyta na Hradisti, s freskami malite Josefa
Winterhaldera z 18. stoleti.

Rozhledna Kraliv stolec — vyhlidka se nachazi nad vzdusnou hladinou Znojemské piehrady.
Podle povésti odtud v roce 1683 sledoval polsky kral Jan III. Sobieski pfechod svych vojsk pies
Dyiji, kdyz tahl na pomoc Turky oblezené¢ Vidni. Roku 1892 byl na tomto misté vybudovan
Znojemskou sekci Rakouského turistického klubu dievény pavilon, ktery slouzil az do konce
prvni svétové valky. Roku 1922 ziidil Spolek némeckych turistl ve spolupraci s Klubem

ceskych turistil, nedaleko mista ptivodniho pavilonu novy altan v jeho dnesni podobé.

- ™

Obrazek 18. Rozhledna kralav stolec.

(Zdroj: autor neznamy)

Technické pamatky a zajimavosti

*byvala méstska vodarna, kde bylo zfizeno muzeum veterand, *pivovar na znojemském hrad¢,
2
*7zeleznicni viadukt pfes udoli feky Dyje, *Cerveny most pres udoli Lesky, *kiizovy sklep

v Ptiméticich, *méstska plovarna Louka.
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8.2.1 Dil¢i SWOT analyza pamatky

Tabulka 3: Dil¢i analyza pamatek

SILNE STRANKY (vnitini prostiedi) SLABE STRANKY (vnitini prostiedi)
e Velké mnozstvi udrzovanych a opravenych e  Sezonni provoz duben—iijen
pamatek

e Bezbariérovy pfistup u vétsiny pamatek

PRILEZITOSTI (vn&jsi prostiedi) HROZBY (vn&jsi prostiedi)
e ZvySujici se zajem o vylety po CR e  Ekonomicka krize
e  V&tsi propagace e Zivelna pohroma

e  Znehodnoceni historické hodnoty pamatek
velkym pfivalem turisti

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

8.3 Dostupnost mésta

Osobni doprava

Dostupnost mésta automobilovymi prostiedky — z Brna do Znojma je to asi 70 km, z Vidn¢ asi
90 km. Velkym problémem ve mésté je parkovani. Pokud pojedete do centra vozem, pocitejte
s tim, ze parkovani ve mésté je placené — nikoliv vSak jednotnou cenou za hodinu, ale cenou
stupiiujici se, coz ve skutecnosti znamend, ze ¢im déle ve mésté stojite tim vice kazdou dalsi
hodinu platite. Nejdrazsi parkovani je v centru mésta, na Hornim a Masarykové namésti.

Parkovné ve Znojmé je nastavené tak, aby lidé parkovisté v centru a okolo néj vyuZzivali jen

kratkodobé.

Jako feSeni problému s parkovanim se nabizi vybudovat zachytné parkovisté na kraji mésta
a méstskou hromadnou dopravou se pak dostat do historického centra nebo az na koupalisté
v Louce. Znojmo by mohlo v blizké budoucnosti nabidnout dvé nova parkovisté. V soucasné
dob¢ je blizko centra mésta nékolik placenych parkovist. ,,Tato parkovisté nejsou podle nasich
informaci dostacujici. Turisté a dalsi hosté mésta tak maji probléem zaparkovat. Mésto aktivné

hleda plochy, kde by lidé prijizdéjici do Znojma, mohli zdarma parkovat a zdroven by na
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takovato mista méla navazovat méstska hromadnd doprava®, uvedl tehdejsi starosta Znojma

Jan Grois. [32]

Nevyhody osobni dopravy — vyssi cena za pohonné hmoty a parkovani ve mésté. Uhlikova
stopa — nejvyssi pfipadd pravé na osobni dopravu, ktera prispiva kdomacim emisim
sklenikovych plyn( a tim i zméné klimatu. [33] Dal$i nevyhodou je platba dalni¢nich poplatki

a narocnost cesty pro fidice.

Vyhoda automobild — krats$i délka trasy a Casu strdveného cestovanim. Svobodné planovani

prestavek a zajizdék, moznost piepravy vétsiho poctu zavazadel.
Zelezni¢ni doprava

Vlakem se z Brna do Znojma dopravite nejlépe z Breclavi, jizda trva asi 2hodinu a 18minut,
z Vidn€ pifimym spojem za 2hodiny. Z Brna piimé vlakové spojeni neexistuje. Ing. Jakub
Marsalik, vedouci odboru Spravy Zeleznic Brno, statni organizace, ndm k soucasné situaci
telefonicky sdélil: ,,Drive spojeni Znojma a Brna, tedy dnesnich nejvétsich mést
Jihomoravského kraje, zajistovalo nékolik spesnych viaki denné, na konci 90. let se jejich pocet
pohyboval zhruba okolo 4-5 parii viaki denné. Spésné viaky mély jizdni dobu 95-120 min. Na
prelomu tisicileti pak uz ziistal pouze jeden par primych spésnych viakii, ktery jezdil az do roku
2005. K utlumu dochazelo jednak z ditvodu rozvoje autobusové dopravy a také kvuli naristu
mobility lidi (zvysujici se pocet osobnich automobilit). Znovu zavedeni cetnéjsiho primého
Zeleznicniho spojeni mezi temito mésty neni na stavajici infrastrukture mozné, ale do budoucna
je v planu vybudovat takovy typ infrastruktury, ktera umozni zavést paterni Zeleznicni linku,
které zajisti komfortni, rychlé a bezpecné spojeni Znojma s Brnem a zdroven s celou

republikou.*

Reseni problému s vlakovou dopravou nabizi studie Spravy Zeleznic, ktera je pro vybudovéni
nové optimdlni trasy, kterd by svou rychlosti pfedcila dopravu autobusovou i automobilovou.
Pti odhadovanych nékladech 25 miliard korun vyslo, z hlediska poméru vynalozenych nakladi
a dlouhodobého efektu, nejlépe vyuZiti soucasné Zeleznice po HruSovany nad JeviSovkou.
Podle vyjadieni naméstka pro modernizaci Mojmira Nejezchleby se piredpoklada také spojeni
Litobrattic, Troskotovic, Vlasatic a Pohotelic, pomoci nové vybudované dvoukolejné trasy,

kterd se napoji na vysokorychlostni koridor do Brna. Vysledkem bude spojeni s nejvyssi

44



rychlosti 230 km, coz konkuruje pfepravé pozemni. Pfi vybudovani nové, optimalni trasy by
mohli byt cestujici od nastupu ve Znojmé na brnénském nadrazi za 25minut. V tinoru 2022
projedna vysledky studie Centralni komise Ministerstva dopravy CR. Znojemsky zastupitel Jifi

Kacetl tekl: ,,Pokud vse dobre pobézi, mohlo by byt hotovo za deset let.* [51]

Nevyhody zeleznice — délka trasy, je o polovinu del§i nez trasy pro osobni a autobusovou

dopravu, vyssi cena nez u autobusu, nutné piestupy mezi spoji.

Vyhoda vlakli — vlak ma vice zastavek nez bus, pojme vétsi pocet cestujicich. Rychlé, bezpecné

a komfortni cestovani.
Autobusova doprava

Autobusem se do Znojma dostaneme z mnoha smérti a mést napfi¢ CR. Napi. z Brna je jizdni
doba lhodinu a 12minut, z Prahy 3,5h. Z mnoha dalSich mést, jako naptiklad z Olomouce,

Zlina piimé autobusové spojeni neexistuje, je tieba prestupovat.

Nevyhody autobusové dopravy — oproti vlaku pojme méné osob, zanechava silnou uhlikovou

stopu, delsi doba jizdy spojena s dodrzenim trasy linky, spolucestujici mohou byt hlu¢ni.
Vyhoda autobusti — nizsi cena nez u vlaku nebo automobilu, bezstarostné cestovani.
Integrovany dopravni systém Jihomoravského kraje

V celém Jihomoravském kraji v€etné nékterych sousednich mést a obci je vlakova, autobusova
1 méstska vefejna doprava zahrnuta do Integrovaného dopravniho systému Jihomoravského
kraje (zkracené IDS JMK). V IDS JMK nezaleZi na druhu dopravy nebo dopravci, se kterym
cestujete. Vzdy plati stejna ¢i obdobna pravidla, potiebujete stejné jizdenky a za stejnou cestu
zaplatite stejnou cenu. VSechny potitebné informace o spojenich, zastavkach a cenach jizdného
lze nalézt na jednom misté¢ — na webu IDS JMK. K vyuziti hromadné dopravy nabada také
propracovany systém slev na vstupné do kulturnich a historickych pamatek, kterého mizete
vyuzit jen diky tomu, Ze cestujete s IDS. Ve Znojme je to napiiklad 20% sleva na vstupné do
Minoritského klastera, na zficeninu hradu Cornstejn, do Znojemského hradu, Rotundy sv.
Katefiny, Pamatniku Prokopa DiviSe, pfi pfedloZeni jednorazové nebo predplatni jizdenky IDS

IMK. [34]
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8.3.1 Dil¢i SWOT analyza doprava

Tabulka 4:Dilci SWOT analyza dopravy

SILNE STRANKY (vnitini prostiedi)
® Dobra dostupnost z Prahy a Vidné
e Existence cyklostras a pésich tras, kvalitni
znaceni tras v terénu

e Existence lokalit pro vystavbu parkovacich
domu

SLABE STRANKY (vnitini prostiedi)

® Chyb¢jici obchvat mésta, veskera tranzitni
doprava je vedena pies centrum meésta

® Nedostatek parkovacich ploch v $irSim
centru mésta

® Velké mnozstvi silni¢nich vozidel v centru

e  Spatny technicky stav vozovek i chodniki,
predevsim v okrajovych ¢astech mésta
® Nevyhovujici soucasna zeleznicni spojeni
PRILEZITOSTI (vné&jsi prostiedi) HROZBY (vn&jsi prostiedi)
® Rozsifeni pési zony na dalsi ¢asti centra *  Zhorujici se stav vozovek pod tlakem
dopravy

® Dokonceni obchvatu mésta (snizeni tranzitni

dopravy) e  Zhorsujici se kvality ovzdusi ve méste,

dusledk ilné d
® Vybudovani zachytnych parkovacich ploch vsiedietn stne dopravy

L e  Pocet turistl a automobild v centru omezuje
na kraji mésta

) rezidenty v béZném Zivoté
®  Moznost vyuziti fondd EU na

spolufinancovani infrastruktury
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Analyza dopravy ukazuje na problémy spojené s chybéjicim obchvatem mésta. V dusledku
toho kolabujici doprava sttedem mésta a s tim spojené zhorSujici se Zivotni podminky a kvalita
ovzdusi ve mésté. Mésto intenzivné hleda feseni tohoto pal¢ivého problému, potyka se vSak

s nedostatkem finan¢nich prostfedku a legislativnimi prekdzkami.

8.4 Prirodni prostredi

Do lizemi mésta Znojma zasahuji dva vyznamné geomorfologické celky — Hercynsky (Cesky
masiv) a Alpsko-himalajsky (Karpatska soustava). Hranice mezi témito systémy prochazi v linii

Popice, Konice, Novy Saldorf, Nac¢eratice, Dyje, Suchohrdly a ma charakter svahu.

Ptiznivd nadmotskd vyska (289 m n. m.) i vhodné klimatické podminky urcily pfevazné
zemédelské a potravinaiské zaméteni zdejsiho primyslu. Diky ptiznivému klimatu a vhodnému
slozeni pidy se zde péstuji predevsim jakostni odriidy bilych vin. Dal§i vyznamnou zdejsi

plodinou jsou okurky, jejichz péstovani zavedl na Znojemsku jiz v 16. stoleti opat
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premonstratského klastera v Louce Freytag z Cepirohu a které dosahly svétové proslulosti
piedevsim v 1. poloviné 20. stoleti. Dnes se jiz, v takovém meéfitku, okurky na Znojemsku

nepéstuji. [37]

Narodni park Podyji

Do tésné blizkosti mésta zasahuje Narodni park Podyji (vyhlasen 1992), ktery se na 62 km2
rozkladéa od Znojma az po Vranov nad Dyji. Je tvofen pfevazné hluboce zatiznutymi meandry
feky Dyje, ktera tak protéka udolim se strmymi svahy porostlymi hlubokymi lesy s fadou
teplomilnych rostlin a chranénych Zivocicht. Hodnoty parku spocivaji v celkové zachovalosti
dyjského kanonu. Najdeme zde 42 km téméf neobydleného fi¢niho tidoli — je to nejzachovalejsi
a nejméné dotéené fiéni tidoli v Ceské republice. Za svou zachovalost Podyji vdé&i predevim
terénu a poloze na hranicich a také existenci hranicniho pasma v 50. — 80. letech. Neexistuji
zde zadné funkéni stavby — pouze na rakouské stran¢ malé méstecko Hardegg, kde zaroven sidli

sprava rakouského parku. [35]

Obrazek 19: NP Podyji.

(Zdroj: Sprava NP)

Sobes

Soucasti NP Podyji je jedna z nejstarSich a patrné nejlepSich vinic evropskych vinatskych poloh
— Sobes. Idealni poloha vinice, leZici v niz§i nadmotské vySce na proslunéném jiznim svahu,
chranéném ze severozapadu i severovychodu proti vétrim, davé vinilm mimotadnou kvalitu.

Zvlastni vyznam ma pro péstovani vina i feka Dyje, ktera vinici obtéka, teplé dny a chladnéjsi
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noci, a nakonec i kamenita, kysela hlina na rulovém podkladé, ktera pies den nasava slune¢ni
teplo a v noci je zase intenzivné vyzatruje. Zdejsi mikroklima se podoba podminkam napiiklad
na Ryné€ ¢i v udoli francouzské Rhony. V letnich mésicich se pfimo na vinici otvira firemni

stanek s moznosti ochutnat n¢ktera Sobeska vina.[36]

Obrazek 20: SOBES.

(Zdroj: Znovin Znojmo)

8.4.1 Dil¢i SWOT analyza prirodni prostiedi

Tabulka 5: Diléi SWOT analyza prirodniho prostredi

SILNE STRANKY (vnitini prostfedi)
e Relativné Cisté ovzdusi na celém tizemi
e  Chranéna tzemi a pfirodni pamatky
e  Sbérné dvory a systém tiidéného odpadu
e  Kuvalitni pfirodni prostedi v okoli Znojma

SLABE STRANKY (vnitini prostiedi)
e  Prasnost a hlu¢nost zptisobené exponovanou
dopravou ve mésté
e  Vyskyt lokdlnich zdroji znecisténi ovzdusi
(ze silni¢ni dopravy)

PRILEZITOSTI (vn&jsi prosttedi)
e  Chranit a rozsifit chranéné piirodni pamatky
e  Obnova parkll, vefejné zelené a zalesnovani
e Podpora ekologické vychovy obyvatel
e Udrsba krajiny, vodnich tok
e  SniZeni hluku a

vybudovanim obchvatu

hladiny exhalaci

HROZBY (vnéjsi prostredi)

e Negativni naruseni krajiny realizaci velkych
staveb (fotovoltaické elektrarny, vétrné
elektrarny)

e  Zivelné pohromy, zaplavy, povodné

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Diléi analyza ukazuje dobrou kvalitu pfirodniho prostiedi v okoli mésta Znojma. Mésto je

obklopeno lesy a ¢istou ptirodou Narodniho parku Podyji. Problémy ekologického razu vsak
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pusobi silny provoz ve mésté. Méstu se nabizi mnoho pftilezitosti k zachovani image mésta

,,zelené a zdravé®.

8.5 Ubytovaci zarizeni

Jednim ze zékladnich pfedpokladli pro rozvoj pobytového cestovniho ruchu je poskytovani
ubytovacich sluzeb. Jejich ukolem je umoznit pienocovani ti¢astniklim cestovniho ruchu mimo

misto jejich trvalého bydlisté.

Ubytovaci kapacity poskytuji ve mésté prevazné penziony, turistické ubytovny, chatové osady
a kempy pfedevs§im v okoli Vranovské Prehrady. Znojemsko také zajistuje nabidku mist pro

karavany a stany, konkrétn¢ je to ptes 1000 mist. [28]

Mezi hotely 4* kategorie se, dle informaci na Huno.com fadi Sest znojemskych zatizeni. Patfi
sem: 1. Hotel Premium, 2. Hotel Katarina, 3. v Lukov¢ hotel U hradku, 4. Rezidence Znojmo,

5. Rezidence Zvon, 6. Penzion Eden.

V Jihomoravském kraji pfipadd na 1 000 obyvatel 38,1 ltzek, coz fadi Jizni Moravu az nalO.
v pofadi mezi ostatnim kraji republiky. Prvenstvi drzi Karlovarsky kraj s 116,4 lizky
v prepoctu na 1 000 obyvatel, nejméné vykazuje StredoCesky kraj, pouze 25,5 luzek. [28]
Ubytovaci kapacity vykazuji vysokou letni sezonnost a kapacitni nedostateCnost pfi
nejvyznamnéjSich akcich jako je Znojemské historické vinobrani, kdy mésto pojmulo i 60 t

osob. Rozmanitost v kategoriich nabizi ubytovani pro Siroky segment zakaznikii.

Tabulka 6: Hromadna ubytovaci zarizeni podle okresi Jihomoravskeho kraje v roce 2019.

v tom
Hromadna i Mista pro
. chatové
uby}_o vad ) osady ostatni Pokoje Lazka starty
zarizeni hotely | penziony | kempy o a
celkem a turistické HUZ karavany
ubytovny
Jihomoravsky kraj 857 210 427 40 78 102| 18233 | 45360 5983
Blansko 83 29 29 7 8 10 1400 3865 1515
Brno-mésto 130 63 39 1 4 23 6138 12991 200
Brno-venkov 100 21 45 10 12 12 1771 4645 1634
Bredav 266 41 179 7 15 24 4100 10 785 830
Hodonin 94 17 45 4 14 14 1978 5323 665
Vyskov 31 12 9 - 6 4 644 1537 -
Znojmo 153 27 81 11 19 15 2202 6214 1138

(Zdroj: Cesky statisticky tiad)
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8.6 Destinacni spole¢nost Znojmo-Region, z.s.

Destinacni spole¢nost Znojmo-Region, z. s. funguje od roku 2017 pro turistickou oblast
Znojemsko a Podyji. Sdruzuje a podporuje spolupraci podnikatelskych a neziskovych subjekta
i ¢leny a partnery z fad mést a obci. Kombinuje jejich nabidky a propojuje jejich kvalitni sluzby
s atraktivitami mista. ZajiStuje vzdélavani a sdileni informaci pro pracovniky v mistnim
cestovnim ruchu. Poskytuje aktudlni informace cestovnim kancelafim a agenturdm, propaguje
a reprezentuje region, vydava vlastni informa¢ni materialy, které zdarma distribuuje do 14
informacnich center regionu v oblastech HruSovansko, JeviSovicko, Moravskokrumlovsko,
Vranovsko a Znojemsko, a tim podporuje jejich vzdjemnou propagaci a spolupraci. Ugastni se
projektii pfeshranicni spoluprace. [38] Na svych webovych strankach nabizi ucelené informace

regionu, nabizi turistické cile, trasy, informace o chystanych akcich.

L L
a0 ew

“:2iii. ZnojmoRegion

Obrazek 21: Logo destinacni spolecnosti,

(Zdroj: ZnojmoRegion)

8.7 Znojemska beseda p. o.

Znojemska Beseda je pfispévkovou organizaci Mésta Znojma, kterd zabezpeCuje mistni
kulturni a spolecenské akce. Nejvyznamnéjsi jsou Znojemské historické vinobrani, Pivni
slavnosti, Znojemské kulturni 1éto, Znojemsky advent a dalsi. Znojemska Beseda provozuje
také Mestské divadlo Znojmo, provadi vypujéni sluzbu divadelnich kostymu. Zajistuje
vydavani a distribuci novin ,,Znojemskych listi“ — zpravodaje mésta Znojma, s informacemi
Méstského ufadu Znojmo, jeho piispévkovych organizaci a dale informacemi o spolecenském,
kulturnim a sportovnim déni ve mésté a jeho ptiméstskych castech. V oblasti turistického ruchu
zajiStuje Znojemskd Beseda propagaci Mésta Znojma, poskytuje privodcovskou cinnost
a zprostiedkovatelské sluzby. V ramci této ¢innosti provozuje Turistickd informacni centra
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http://www.znojemskevinobrani.cz/

na Obrokové ulici 10 a na Jizni ptistupové cesté. Déle provozuje prohlidky mésta a hradebniho
opevnéni, radnicni véz, Expozici pivovarnictvi a Znojemské podzemi. [43] Na svych webovych

strankach nabizi ucelené informace o své ¢innosti i chystanych akcich a projektech.

ZNOJEMSKA

BESEDA

Obrazek 22: Logo Znojemské besedy
Zdroj: Znojemskd beseda

Obé organizace si vzajemné nekonkuruji. Jejich produkty a aktivity jsou rozdilné, vzajemné se
vSak propaguji, dopliiuji a spolupracuji. StéZejnim pro Znojmo-region je tisk a distribuce
aktudlnich a kvalitnich propaga¢nich materidli, map a tipli na vylety nejen pro rodiny s détmi,
za dobrym jidlem nebo turistikou, ve 3 jazycich — ¢esky, némecky a anglicky. Znojemska

beseda se pak zamé¢tuje na mistni kulturni, sportovni a spolecenské déni.
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9 SWOT ANALYZA REGIONU ZNOJMO — CESTOVNI
RUCH

Analyza SWOT obsahuje analytické poznatky a jejich zatfidéni do jednotlivych kvadrantt.
Cilem analyzy SWOT je uspotadat poznatky a poukdzat tak na silné, slabé stranky, ptilezitosti

a rizika regionu Znojmo v oblasti cestovniho ruchu a destinaéniho managementu.

Silné stranky (strengths) — soucasna charakteristika mésta, jedna se o ptednosti destinace oproti
jinym destinacim na trhu. MiiZe se jednat naptiklad o infrastrukturu, ptirodni pamatky, historii

destinace.

Slabé stranky (weaknesses) — soucasna charakteristika mésta, faktory, které mésto limituji nebo
ohrozuji. Zamérem je minimalizovat ¢i odstranit slabé stranky, které je tieba nejprve
charakterizovat. Mezi slabé stranky patfi cena, image destinace, nedostatek zdroju.

PrileZitosti (opportunities) — vnéjsi vlivy, které na mésto pusobi kladné. Uzitky, kterymi
muzeme ziskat ur¢itou vyhodu at’ uz finan¢ni ¢i konkurencni.

Ohrozeni (threats) — vnéjsi vlivy, které by mohli v budoucnu nastat, plisobi na mésto zaporné.

Jsou to rizika, protiklad ptileZitosti.

Tabulka 7: SWOT analyza mésta Znojmo, cestovni ruch

SILNE STRANKY (vnitini prostiedi) SLABE STRANKY (vnitini prostiedi)
e Historické mésto s vyznamnou pamatkovou e  Silna tranzitni doprava vedena centrem mésta
rezervaci e Vyssi nezaméstnanost, nedostatek
e  Vysoce cenéné piirodni prostiedi ve mésté a pracovnich pfilezitosti (sezéonni druh prace)
jeho okoli (NP Podyji, Sobes, chranéna e  Nedostate¢né parkovani
uzemi) e Vysoka cena za Zelezni¢ni pfepravu ve sméru
e Dlouholeta vinaiska tradice a sni spojené do Rakouska
kulturni akce a CR e Nedostatek ubytovacich a stravovacich
e Velka nabidka kulturnich a spolecenskych kapacit se vzristajicim cestovnim ruchem
akei

o Cisté, klidné a zelené mésto

e  Geograficka blizkost Vidn¢, Brna, Jihlavy

e Vyborné internetové pfipojeni

e Silnd podpora cestovniho ruchu
v propagacnich materialech, dostupnych na
info centrech, vyznamnych turistickych
mistech i online (Znojmo-Region)
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Obec ma plyn a vefejny vodovod ve vétsing
domacnosti

PRILEZITOSTI (vn&j§i prostiedi)

Vyuziti polohy Znojma v blizkosti statni
hranice k ziskani financi z fondi EU na
preshrani¢ni a mezinarodni spolupraci
Zlepseni dopravniho napojeni na hlavni
dopravni tahy

Revitalizace (stara primyslova zéna, Loucky
klaster), vyuziti areali pro dalsi rozvoj CR
Rozvijeni spoluprace meésta s okolnimi
obcemi, mésty a regiony

Vys$i vyuziti potencidlu Znojemska jako
oblasti s pivovarnictvim; zvySeni povédomi o
malych pivovarech.

Vypracovani balickd sluzeb pro cestovni
ruch vyuzivajicich blizkosti vyznamnych
turistickych cild (Vranovska piehrada, Bitov,
Vranov nad Dyji, NP Podyji, vinafstvi,
Rakousko — Waldviertel atd.) a jejich
prosazeni do katalogu cestovnich kancelaii
Modernizace a budovani nové zelezni¢ni
traté¢ Znojmo-Brno

Vybudovani odstavnych parkovacich ploch
na okrajovych castech mésta s dobrou
dostupnosti k méstské doprave

Propojit jiz fungujici sluzby snovymi a
zvysit tak zivotni cykly turistickych produktt
a atraktivnost mista

Podporou drobnych podnikateli umoznit
ziizeni novych moznosti ubytovani a
stravovani mimo centrum mésta
(nasmérovat turisty do okolnich obci)
Zapsani Louckého klastera do seznamu
UNESCO

HROZBY (vnéjsi prostiedi)

Nartst intenzity dopravy v centru mésta
Odchod pracovnich sil do Brna, Praha, Viden
(nizké platy v regionu)
Nedostatek vetejnych
dofinancovani projekta

zdroju na

Velka konkurence pii Zadostech o dotace na
projekty rozvoje cestovniho ruchu — nutna
kvalitni pfiprava

Podcenéni rozvoje cestovniho ruchu a
rekreace mimo vlastni Znojmo

Podcenéni rozvoje doprovodnych sluzeb pro
turisty

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

9.1 Vyhodnoceni

Cestovni ruch je ekonomické odvétvi se znacnym vlivem na pfijmy do mistnich rozpocta, a
proto by jednotlivé obce mély vénovat jeho rozvoji nalezitou pozornost. Velky potencidl ma
oblast Znojmo zejména v pfilezitostech, které byly zjistény ve SWOT analyze. K rozvoji mésta

a destinace prispéje také odstranéni slabych stranek a hrozeb. Nestaci se pouze spoléhat na to,
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ze mésto ma dostatek pamétihodnosti, ale je nutné, aby mél navstévnik pii své navstéve

vytvoien a zajiStén kvalitni servis.
Spoluprace s ostatnimi regiony

Vyhodou pro rozvoj cestovniho ruchu oblasti je také poloha Znojma nedaleko hranice
s Rakouskem. Znojmo se tak mize povazovat za piirozené turistické centrum pro ob¢ strany
statni hranice. Z této vyhody jiz dlouhodob¢ ¢erpa DS Znojmo-region a Weinviertel Tourismus.
Propojuji ob¢ preshrani¢ni oblasti, které maji spolecnou staletou historii a kulturu. Za posledni
4roky maji za sebou nekolik uspésnych projektt. Mezi jejich stéZejni spolecné aktivity patii
vydavani propaga¢nich materialti informujicich o aktudlni turistické nabidce a napomahaji ke

zviditelnéni obou regiontl. [52]

Dalsi proménénou pftilezitosti ke spolupraci s ostatnimi regiony jsou ,,Dny partnerskych mést*,
které kazdorocné porada Znojemska beseda. Ve Znojmé se kulturnim vystoupenim piedstavuji
spratelena mésta jak z CR, tak i ze zahraniéi. Napf. Chrudim, italské Trento nebo Pontassiene,
némecké Torgau, slovenska Bratislava aj. Oblast Znojemska a Podyji se otevira spolupraci
napti¢ Evropou. V takovém pfistupu, s ohledem na zviditelnéni regionu, nelze nez nalézat sama

pozitiva. [43]
Problematické oblasti

Meésto by mélo déle posilovat povédomi o moznostech traveni dovolené ve Znojmé a okoli.
Znojmo stale vykazuje n€¢kolik nedostatkii v oblasti zajisténi pozadovaného standardu sluzeb
pro navstévniky mésta. Problematické, takika nemozné je parkovani osobnich vozidel u hotela
v centru mésta. Reseni se nabizi v jiz vy$e zmifiovanych odstavnych parkovistich na kraji mésta

nebo vybudovéni a zmodernizovani Zeleznicni traté¢ Znojmo-Brno.

Nedostatecna kapacita ubytovacich zafizeni v centru by mohla byt doplnéna dobudovanim a
modernizaci ubytovacich zatfizeni v okrajovych ¢astech mésta a okolnich obcich, kterd mohou
jako pfidanou hodnotu nabidnout klidnéj$i prostfedi mimo hlavni turisticky ruch. Vhodné by
mohlo byt zejména pro klientelu 65+, ktera ma jiz jiné pozadavky na klid nez klientela
v produktivnim véku, ktera povétSinou vyhledavéa adrenalinové zéazitky a moznost no¢niho

kulturniho vyziti.
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Optimalizace cestovniho ruchu

Meésto Znojmo by se mélo snazit o optimalizaci potencidlu cestovniho ruchu. Zejména by se
mélo zamétit na nové baliky sluzeb sestavajicich z jiz dobfe znamych a ptipravenych projekta
a doplnit je o néco nové. Nasmerovanim turistli ur€itym smérem lze jejich pohyb alespon mirné
korigovat a usmériiovat. Centrum meésta byva v sezonnich mésicich predimenzované jak
dopravou, tak i objemem turistli a navstévniki, pfitom okolni obce a pfilehlé oblasti nabizi,
stejné jako Znojmo, mnoho atraktivit a novych zazitkl. ZvySeni atraktivity okoli Znojma by
vedlo ke znac¢né ulevé tlaku turisti na mésto Znojmo a nasledné k rozvoji sluzeb a ptisunu

finan¢nich prostiedki 1 do okolnich obci.

Uspé&sné projekty / produkty

Dal$im uspésnym produktem Znojmo-Regionu je ,,Karta vyhod*. Karta vyhod je plna bonust,
ale zaroven podporuje kvalitni sluzby cestovniho ruchu v regionu. Kartu obdrzi kazdy turista
star$i 18 let, ktery se v obdobi od 1. ¢ervna do 31. fijna 2021 ubytuje minimalné na 1 noc ve
vybranych hotelech, penzionech nebo kempech v turistické oblasti Znojemsko a Podyji. Do
projektu je zapojeno cca 50 ubytovateld. Karta nabizi nejriznéj$i vyhody a odmény za navstévu
vybranych turistickych cilti a vyuziti sluzeb, pfi¢emz upozoriiuje i na méné zndma mista z
celého znojemského okresu. Na vybér jsou napt. volné vstupy do pamatek ¢i na koupalisté,
slevy na konzumaci v restauracich, vinafstvich ¢i regionalnich pivovarech anebo originalni
darky a bonusové sluzby. Nabidka odmén od cca 40 zapojenych poskytovatell je velmi pestra

a vyberou si jak rodiny s détmi, tak mladé pary ¢i aktivni seniofi.[53]

Ptikladem znovu oZziveni oblibenosti mista, pamatek apod. a prodlouzeni jejich Zivotniho cyklu
je Znojemské podzemi, kam se v roce 2018 nainstalovaly nové loutky a figuriny, které ndzorné
predvadi, jak se podzemi budovalo a vyuzivalo v prifezu 14. az 17. stoleti. Nové scény
predstavuji podzemi jako sklep ¢i ukryt pfed valeénym bésnénim a pozary. Byly vytvofeny
trasy, které se 1isi tématikou a také obtiznosti zdolavani terénu v podzemi. Navstévniky nové
instalace bavi a ldkaji 1 k opakovanym navstévam. Znojemské podzemi se t&$i jejich velké

oblibg. [41]

Od roku 2021 Znojmo-Region vydava a distribuuje, za finan¢ni podpory meésta Znojma,

periodikum ,,Turistické noviny Znojemsko a Podyji“. Znojemsko je dlouhodobé vyhlasovano
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jako jedna z nejlepsich rekreaénich oblasti CR pro letni dovolenou u vody a podzimni
dovolenou spojenou s vinem, proto je obsah novin zaméten na obdobi od pocatku ¢ervna do
konce zati. Cili jak na turisty, ktefi zavitaji do regionu poprvé, tak na pravidelné se vracejici
navstévniky ¢i mistni obyvatele, kteti hledaji nova a dosud neokoukand mista. SlouZzi jako zdroj

informaci také pro rezidenty.[38]

Dals§im uspésSnym krokem smérem k uspéSnému rozvoji cestovniho ruchu je proména centra
meésta za posledni desetileti. Nebytové prostory v centru mésta se zacaly vice vyuzivat pro
provoz restauraci, kavaren, vindren, vinoték a galerii na misto prodejen s levnym textilem.
Vznikly 2 nové galerie — na Vaclavském namésti a galerie GAP na ulici Kolarove. V tomto

sektoru je ale stale vidét prostor pro zlepSeni.

Na uvedenych ptikladech je patrné, Ze mésto spole¢n¢ s dal§imi subjekty neustale ptispiva ke

zlepseni podminek pro tcastniky cestovniho ruchu 1 mistni podnikatelskou obec.
Infocentra

Jak jiz bylo zminovano, infocenter je v oblasti 14 a 2 ve Znojmé¢. Personal je za pfic¢inéni DS
Znojmo-Region proskolovan a vybaven kvalitnim propagaénim materidlem. Jazykova
vybavenost personalu by mohla byt lepsi. Propaga¢ni material je také zdarma distribuovan na

vSechna navstévnicky dulezita mista.
UNESCO

Meésto Znojmo se pokousi o zafazeni narodni kulturni pamatky Louckého klastera, na seznam

UNESCO. Uspéch by znamenal jak piiliv finanéni, tak turisticky.
Kulturni a spolecenské akce

Meésto se spolecné se Znojemskou besedou vyrazné podili na spolecenském a kulturnim déni.
Poradaji se zde i akce mens$iho rozsahu, nez je Znojemské historické vinobrani — hudebni
festivaly, vinné a pivni slavnosti, trhy, divadelni piedstaveni v ulicich mésta, slavnosti. Znojmo

jiZ neni synonymem jen pro slova ,,vino a okurky*.

V soucasné dobé ma mésto Znojmo co nabidnout svym navstévnikiim, ale mélo by se snazit
privést na své izemi vEétSi mnozstvi turistd, a to zejména Iépe propracovanym marketingem se
zlepsujici se kvalitou propagaci, nebot’ konkurence v oblasti turistického ruchu je znacna.
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Uspéji jen ta mésta a obce, kterd své prednosti umi dobfe ,,prodat a nabidnout k tomu
komplexni servis. Pro navstévniky by mély byt piipraveny komplexni pobytové programy tak,
aby byly pfizplisobeny véku navstévniki, velikosti skupiny, délky pobytu, roénimu obdobi ¢i
zajmu navstévnikl. Neméné dilezita je dostatecna ubytovaci infrastruktura nejen v samotném

centru mesta.
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10 ANALYZA STATISTIKY NAVSTEVNOSTI

Nasledujici statistiky pochazi z Ceské centréaly cestovniho ruchu — Czech Tourism. Centrala je
statni pfispévkovou organizaci, zfizenou rozhodnutim ministra hospodaistvi v roce 1993 Jejim
zdkladnim ukolem je propagace Ceské republiky jako destinace cestovniho ruchu jak

v zahraniéi, tak i v Ceské republice. [39]

Statistika navstévnosti turistickych cili Jihomoravského kraje za rok 2020.

Z nasledujicich statistik Jihomoravského kraje plyne, ze nejoblibenéjsi a nejhojnéji
navstévovanou turistickou kategorii jsou stale hrady a zdmky, své misto si v oblibenosti stale
drzi ptirodni turistika a nejslabsi kategorii se zdd byt zdbavni turistika. Tento udaj mize byt a
pravdépodobné i je omezenou moznosti cestovani zpisobenou restrikcemi spojenymi s Sifenim

nakazy covid-19.

Nejnavstévovanéjsi pamatky v regionu Znojmo a Podyji jsou jiz tradi€né Statni hrad Bitov
s 68,2t a statni zamek Vranov nad Dyji s 43,1t navstévnikd. Pro srovnani atraktivnosti

pouzijeme statni zamek Lednice s 256 t nadvstévniki.

Pocet navstévniku dle kategorie

Obrazek 23: Navstévnost atraktivit dle kategorii

(Zdroj: Tourdata.cz)
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Tabulka 8: Pocet registrovanych navstévnikit oblasti v letech 2018-2020

POCET REGISTROVANYCH NAVSTEVNIKU ZNOJMA A PODYJi
2020 451.116t
2019 430.023t
2018 246.246t

(Zdroj: Tourdata.cz, vlastni uprava)

Statni zdmek Lednice
Statni zamek Valtice
Statni hrad Bitov
Statni hrad Pernstejn
Statni hrad Vevefri

Hrad Spilberk

Statni zamek Vranov nad Dyji 431
Zamek Mikulov [ 41,0
Statni zamek Milotice 336
Statni zamek Lysice 29,1
0 200

Obrazek 24: Pocet registrovanych navstévnikd v Jihomoravském kraji 2020, v tisicich.

(Zdroj: Tourdat.cz)



10.1 Turistické cile v regionu v letech 2018-2020

Pocet navstévovanych turistickych cilti v roce 2020 v databazi je 33, v roce 2019 — 28 cilq,
vroce 2018 — 14 cili. Nasledujici srovnani vypovida o neustale se zvySujicim poctu
turistickych cilti regionu. MiiZeme tak soudit, Ze se dafi managementu Znojma a ostatnim
subjektim objevovat a propagovat stadle nova mista a motivovat navstévniky k opakovanym
navstévam. Nejsirsi databazi turistickych cilti vytvoftil pravdépodobné pan Jiti Kacetl, Ph.Dr.,
velky propagator mésta Znojma, ktery v roce 2009 sepsal 77 véci, které stoji ve mésté¢ Znojme

za navstévu.

92019 2018 #2017 ®2019 ®2018 © 2017

Obrazek 25: Vyvoj databaze turistickych cilit od roku 2017.
(Zdroj: Tourdata.cz)

10.2 NavStévnost expozice pivovarnictvi v letech 2018-2020

Pfedmétem bliz§tho prizkumu je expozice pivovarnictvi ve Znojmé. Po dikladném
prozkoumani statistickych dat z roku 2018 je expozice pivovarnictvi, rok po svém otevieni, s
navstévnosti 14,8t ndvstévnikl na 6. misté oblibenosti mezi ostatnimi turistickymi cili, v roce
2020 jiz ve statistice nefiguruje. [43]
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Statnl hrad Briov

Szatni zamek Wranow nad Dl

=g

Znicening hradu Cornstein

K
2

Dim uméni [Slavikovsky paléc)

Vodni rmbjn ve Slupi

Expozice pivovarnict

Znojemsky hrad

Statnd hrad Mowy Hradek u Lukova

Aredl £z, Opewnéni v Satové
5.4

Rotunda sv. Katefiny

5.2

Statni zamek Uhercice

Stany zémek v JeviSovicich .

Zamek v Moravskerm Krurlooe

3.2

Famatnik prokopa Divide v Priméticich I 0.7

(=]

20 40 G0

Obrazek 26: Piehled TOP cild v roce 2018, véetné Expozice pivovarnictvi.

(Zdroj: Tourdata.cz)

Expozice pivovarnictvi byla ve Znojmé& zptistupnéna v roce 2017. Ackoliv je Znojmo zndmo
spi$ vinem neZ pivem i vafeni piva mé zde dlouholetou tradici. Vafilo se zde jiz od roku 1278,
po dobu 300 let. V roce 1993 byl podnik privatizovan spole¢nosti Hostan a v roce 2001 Hostan
odkoupilo brnénské Starobrno a nésledné v roce 2003 obé spolecnosti pieSly pod znacku
Heineken. V roce 2009 areal pivovaru odkoupilo mésto a objekt zacal chatrat. V roce 2014 si
¢ast prostor aredlu pronajala spole¢nost Znojemsky meéstsky pivovar a zacala vafit pivo pod
znackou Znojemské pivo. Expozice pivovarnictvi jako pobocka Narodniho zemédélského
muzea se nachdzi v nejzajimavéjsi budove aredlu byvalého pivovaru — varné. Jeji technologické
zafizeni, které je soucasti expozice, bylo vyrobeno roku 1930, ve Skodovych zavodech v Plzni

a je vyhlasené kulturni pamatkou. [38]

Meziroéni pokles navstévnosti v letech 2020-2019 miZe byt odivodnén restrikcemi
zpisobenymi Sifenim ndkazy covid -19, ale moZznou pfic¢inou miiZze byt také nedostatecné

propojeni podobnych atraktivit do jednoho balicku sluzeb.
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Podet registrovanych platicich a neplaticich navEtévnilod v tisicich

-52.71 % -7,781

-_-"""--._‘_

Obrazek 27: Meziro¢ni zména v navstévnosti expozice pivovarnictvi ve Znojmé, 2020-2019.

(Zdroj: Tourdata.cz)

10.3 Priizkum trhu minipivovari v Ceské republice

Cesi jsou narodem pivait a jsou na to nalezité hrdi. Spotteba piva v Cesku si drzi dlouhodobé
svétovy primat a Cisla to potvrzuji. K pivni vasni nové patii i ,,péniva turistika®, vznikaji

minipivovary a Ize je najit naptic celou zemi. [25]

Kolik je v Cesku minipivovart a kolik piva vyrobi

o I 21O
uvarily minipivovary
(cca 400000 hi)

Obrazek 28: (Zdroj: Akutdlné.cz)
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10.4 Specifikace minipivovari

Za minipivovar se oznacuje podnik, jehoz vyroba piva neptesahuje 10 000 hl za rok. Praimérny
minipivovar uvaii moku vyrazné méné: piiblizné 950 hl za rok. V loni v Cesku nabizelo zlatavy
mok uz 480 minipivovarl a pravdou je, zZe se kvalitou vyrovnaji pivnim gigantim.

Konkrétné v zdkoné o spotfebnich danich vycteme, co vlastné znamenad neoficidlni
termin minipivovar: Takovy podnik vyrobi maximalné 10 000 hektolitri piva rocné (tedy
nanejvyse asi 5 479 pullitrt denn¢). Poptavka od lidi roste a velké pivovary musi zvySovat svoji

pestrost v nabidce. Produkce minipivovarli podporuje pivni rozmanitost.

6 29 480

velkych pivovarskych spoleénosti samostatnych pivovarii minipivovarii a restauraénich pivovard

Budg&jovicky Budvar, Heineken CR, Eggenberg, Herold Breznice, vystav do 10 000 hl

Pivovary Lobkowicz, Pivovary
Staropramen, Plzefisky Prazdroj, PMS

Pierov — dohromady provozuji 19

Mestansky pivovar Havlickiiv Brod,
Mestansky pivovar v Policce,
Pardubicky pivovar; Pivovar a

pivovara sodovkarna Kout na Sumaveé, Pivovar

Bernard, Pivovar Bohemia Regent,
Pivovar Broumov, Pivovar Breclav,
Pivovar Dudak; Pivovar Ferdinand,
Pivovar Chodovar, Pivovar Chotébof,
Pivovar Kacov, Pivovar Konrad, Pivovar
Krakono#, Pivovar Nova Paka, Pivovar
Nymburk, Pivovar Poutnik, Pivovar
Primator, Pivovar Rohozec, Pivovar
Samson, Pivovar Svijany, Pivovar
Tradiéni pivovar
Rakovnik, Unéticky pivovar, iatec‘k_\'}

pivovar

Obrazek 29: Druhy pivovari.
(Zdroj: Aktualné.cz)

10.5 Spoti‘eba piva v Ceské republice

Ceska republika piedstihla, v pofadi druhé Rakousko, prvnim mistem na svété v konzumaci
piva. V tabulce uvedenych 270 piv, tedy 135 litrii na osobu za rok je dle evidence statistického
ufadu mirny pokles oproti pfedchozim létliim, a to o sedm litrd, tedy zhruba 14 velkych piv.

Spotfeba piva tak byla nejnizs§i od 60.let minulého stoleti. Za poklesem vyroby stoji

koronavirové restrikce a omezeni provozu restauraci v CR, ale i v zahrani¢i. [44]
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Tabulka 9: Spotieba piva na osobu a rok, poradi podle statu, aktudlni statistiky z poslednich let. (2018-2020)

STAT/PORADI SPOTREBA (litri za rok na osobu)
1. Ceska republika 135

2. Rakousko 107,6

3. Némecko 101,1

4. Rumunsko 98,9

5. Lucembursko 98,5

6. Polsko 98,2

7. Irsko 95,8

(Zdroj: Cesky statisticky ufad, vlastni zpracovani)

10.6 Minipivovary ve Znojmé a Podyji

Podle prizkumu dostupnych dat bylo zjisténo, ze v oblasti se nachazi 6 minipivovaru.

1. Znojemsky méstsky pivovar a.s. ve Znojmé

Pivovar, ktery se nachazi v historickém centru Znojma na ptedhradi znojemského hradu,
zalozen roku 2014. Planovand maximalni ro¢ni kapacita je 10 000 hl uvafeného piva ro¢n¢.
Maly, femeslny pivovar s tradi¢nim kvasenim. V nabidce ma tradi¢ni lezaky, polotmava,
silnd, svrchné kvasena piva, ale 1 svétovy unikat jako je Sauvin 11, pivo inspirované chuti
vina Sauvignon. Provozuje vlastni restaurace HoZpoda a ReZtaurace. Spole¢nost nabizi
ochutnavky ve vyrobné. Maximaln¢ do 25 osob. V mist¢ je restaurace a letni zahradka.

Nenabizi ubytovani.

2. Hasi¢sky minipivovar Tesék v Bitové.

Otevien v listopadu 2015, v budové byvalé hasi¢ské zbrojnice. Cilem je vyrabét kvalitni Ceské
pivo, které je nepasterizované a nefiltrované. Zaméfuje se na tradicni vyrobu se spodnim
kvaSenim a zranim v lezackych tancich. Pivo Tesak je vyhradné z ¢eskych surovin. Pivovar

nabizi restauracni sluzby, ubytovani a prohlidku vyrobny a ochutnavky.

3. Minipivovar Zlaty Josef v SedleSovicich.

Rodinny podnik zaloZen v zafi roku 2012. Obec SedleSovice se nachazi v jizni Casti
historického mésta Znojmo. Maly pivovar, jehoz ro¢ni kapacita (vystav) je pfiblizn¢ 400 hl
piva. Cisté pfirodni produkt vafeny tradi¢nim zplsobem. Pivo neni filtrované ani jinak
upravované. Podnik nenabizi ochutnavky, pouze prodejni okénko. Jejich pivo je v nabidce

Pivnice U $neka ve Znojmé.
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4. Minipivovar U Sneka ve Znojmé.

Velikosti spise pikopivovar, patéi k Pivnici u Sneka, kterou také provozuje. S ohledem na
velikost pivovaru nenabizi ochutndvky ani prohlidky provozu. Pivnice nabizi kromé¢ piva také
celodenni stravu. Kromé vlastnich 5.druhti piva nabizi také Sirokou skalu piv z malych pivovart
v okoli Znojma. V pivnici Snek Ize objednat ochutnavky malych vzorkd piv, z nabidky viech
piv na Cepu. Minipivovar také provozuje pivovarskou restauraci s moznosti ubytovani,

Victoria.

5. Pivovar Vinice Hnanice v Hnanicich.
Pivovar se nachazi 8 km od Znojma. Rodinny pivovar zalozeny v roce 2017. Ro¢ni vystav 1100

hl. Moderni technologie, tradicni i netradi¢ni zplisob vyroby piva, kvalitni suroviny, poctivy

lezak ¢i specialni piva. K dispozici je restaurace, ubytovani, kuzelna, konferencni saly.

6. Minipivovar Dratenik v Unanové.
Rodinny pivovar. Pivo vati z chmele ze v§ech koutl svéta. Nabizi komentované ochutnavky

piimo ve vyrobn¢. Maximalni pocet 250sob. Nenabizi restauracni ani ubytovaci sluzby.

10.7 Pivni lazné ve Znojmé

V provozu jsou od roku 2019. Nabizi relaxac¢ni lazné¢ ve stylovych difevénych kadich, s
neomezenou konzumaci piva Bernard. Lazné se nachézi v historické budové v centru mésta,
pfimo naproti znojemské radnice. Nad sklepem se dvéma kadémi pivnich koupeli, funguje
kavarna. Pivni 1azné nabizi procedury pro jednotlivce i pary, pobyt v infra sauné, obcerstveni
formou malého rautu (syry, klobasy a dalsi pochoutky, které se hodi ke konzumaci piva) i
odpocinek v odpocinkové zon¢€. Cena je od 990 K¢ za jednu kad’ a hodinu. Firma nabizi také

ubytovani. [44]
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Obrazek 30: Pivni relaxacni koupele.

(Zdroj: Pivni lazné Znojmo)

10.8 Kulturni akce s pivni tématikou v oblasti Znojmo

,»Pivni korbel“ v Tasovicich. Pivni kost ma jiz 6. letou tradici. Jedna se o kost domacich piv
z mistni produkce. Akce zahrnuje degustaci, degustacni sklenicku, obcCerstveni a kulturni

program. Akce se t¢8i velké oblibé a navstévnosti.

Pivni slavnosti ve Znojm¢ potfada Znojemsky pivovar ve spolupraci se Znojemskou besedou.
Tradi¢né nabizi kulturni doprovodny program a obcerstveni spolecné se vstupem na exkurzi

pivovarnictvi zdarma.[43]

Expozice historic byvalého bitovského hradniho pivovaru. V roce 2017 se poprvé pro
vefejnost oteviely prostory byvalého hradniho pivovaru ve Znojmé. Expozice se stala soucasti
II. navstévnického okruhu. Navstévnici se tu sezndmi s historii vatfeni piva bitovskymi majiteli
hradu. Lze si prohlédnout sklady je¢mene, sladovnu i sklepy s chladirnou. K vidéni je také

expozice historické hospody.[38]

10.9 Vyhodnoceni pruzkumu trhu a vyhodnoceni baliku sluZeb

Z vySe uvedeného vyzkumu vyplyva, ze situace v regionu Znojmo vybizi k vytvofeni baliku
sluzeb pro trzni segment, ktery mizeme nazvat ,,milovnik piva“. Podle dostupnych statistik

spotieby piva v CR, by se jednalo o dostate¢né rozsahlou klientelu.
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V oblasti se nachazi nékolik minipivovart, dvé expozice o historii pivovarnictvi, pivni 1azné,
nekolik vyhlaSenych pivnic a v pribéhu roku se potradaji dvé velké kulturni akce s pivni
tématikou. Akce 1 ostatni subjekty Ize setfadit do okruht, které by mohly byt jeden nebo i vice
denni. Pivni okruh by bylo mozné také absolvovat individualné na zdklad€ online zvetejnénych
informaci a pokynii na webovych strankach mésta Znojma, Znojemské besedy nebo Znojmo-
Regionu. Po zakoupeni ubytovani v uréenych ubytovacich zafizenich na jednu noc vznika
ucastnikovi narok na jiz zminovanou Kartu vyhod, kde nabizi své slevy i jiz zminovany
Hasi¢sky pivovar v Bitoveé a Znojemsky méstsky pivovar. Bohaté zkuSenosti v tomto sméru ma
DS Znojmo-Region, pro které¢ by navrh mohl slouZit jako inspirace pro dalsi turistickou trasu,
které zvetejnuje na svych webovych strankach nebo jako pro dalsi tistény tip na vylet v¢etné

mapky okoli s identifikaci mist vySe uvedenych (minipivovary, expozice, ubytovani apod.).

10.10 Prikladova cenova kalkulace bali¢ku sluzeb

Jako ptiklad balicku sluzeb ,,pénivé turistiky* je uvedena kalkulace 1denniho pobytu ve mésté
Znojmé&. Balicek je urcen pro individualni turistiku. S ohledem na tématiku spojenou s

konzumaci alkoholickych napoju je vék ucastniku podminén vékem 18+.

Jednodenni vylet, doprava vlastni.

Ptijezd do mésta v odpolednich hodinach. S ohledem na oteviraci doby podnikatelskych
subjekti se bude vzorovy program odvijet v mésicich Cerven az zafi, v nasledujicim Casové
sledu.

1. Prohlidka Expozice pivovarnictvi od cca 13h, doba trvani 45minut, cena s privodcem 60k¢.
2. Ochutnavka ve Znojemském pivovaru, ktery se nachazi ve stejném arealu. Prohlidky jsou
mozné celorocné kazdy patek od 16h, v kvétnu kazdou sobotu od 15h, Cerven az zafi od 14h-
15h. Délka exkurze 40minut, maximalné 5 osob ve skupiné cena 150k¢ na osobu.

3. Strava. Doba trvani s ohledem na objednani jidel a naslednou konzumaci v restaura¢nim
zafizeni cca 1h.

4. Prohlidka mésta s privodcem. Prohlidky potadd Znojemska beseda v mésicich duben az

fijen, od 16h, doba trvani 90minut, maximalni pocet osob 20, cena za osobu 130k¢.[37]
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Tabulka 10: Cenova kalkulace véetné stravy

Expozice
pivovarnictvi

Oteviraci doba: 9:00h-17:00h
(celoro¢ng)

Délka trvani: cca 45minut

Cena: 60k¢/osoba

Ochutnavka ve
Znojemském
pivovaru

Oteviraci doba: sobota od15h
(v kvétnu)

Délka trvani: cca 40minut

Cena: 150k¢/osoba

ReZtaurace v arealu
pivovaru

Oteviraci doba: 11:00h-23:00h

Délka obcerstveni: cca 1h

Cena: *250g Veptovy
fizek na sadle s
videnskym salat — 219k¢,
* 0,331 Silny hovézi
vyvar 55 K¢, * 200g
Pivovarsky Hot dog

159 K¢.

Prohlidka mésta s
privodcem

Casy prohlidek: duben-tijen,
v 16h

Délka trvani: cca 90minut

Cena: 130k¢/osoba

*menu zvoleno pouze piikladové

(Zdroj: internetové stranky: Expozice pivovarnictvi, Znojemsky pivovar, ReZtaurace, Znojemska beseda.)

(Uprava vlastni)

Mapka mésta s vyznacenou trasou k nastupnim mistim tcastnikti
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Obrazek 31: Mapa.

(Zdroj: Mapy.cz)

Trasa je pro pési, za¢ind u Expozice pivovarnictvi (start), kterd se nachazi na ulici Hradni stejné
jako Znojemsky pivovar (2). Pivni ReZtaurace byla zvolena s ohledem na polohu stravovaciho
zafizeni. Expozice, pivovar i restaurace se nachazi na stejném mist¢, ve stejném arealu byvalého

24

znojemského pivovaru Hostan. Vylet dale pokracuje kratkou pési turistikou, pres zachytné body
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3 a 4 k mistu nastupu na prohlidku meésta s privodcem, ke Znojemské besedé¢ na Namesti

T.G.M. (cil). D¢élka trasy cca 500 m, doba zdolani cca 10minut.

69



ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo navrhnout moZnosti rozvoje a rozsifeni atraktivit cestovniho ruchu
v regionu Znojmo a vytvortit balik sluzeb s cilem zvysit povédomi o lokalit¢ izemi. Soucasti
této prace je seznam pouzitych zdroji, kde je uvedena veskera pouzita literatura, internetové

zdroje a dalsi zdroje. Na zakladé¢ potencionalu turistického regionu Jizni Morava lze vyhodnotit,

ze dana destinace mliZze nabidnout zajimavé atraktivity t¢astniklim cestovniho ruchu.

Od roku 2017 kdy byl oficidln¢ zapsan spolek Znojmo-region jako destina¢ni spole¢nost se
zlepsuje kvalita tiSténych propagacnich materidlii i sluzeb, zlepsila se spoluprace soukromého
1 vefejného sektoru, je vyuzivano kulturné¢ —historickych 1 pfirodnich atraktivit mista
k propagaci dané destinace, coz vyrazné posiluje konkurence schopnost regionu. Mésto Znojmo
také spolupracuje se Znojemskou besedou, ktera se vénuje kulturné-spolecenské casti déni

v oblasti Znojmo a Podyji.

V dalsi ¢asti prace byly vyjmenovany nejzndmé;jsi turistické cile, vypracované diléi SWOT
analyza na dopravu, pfirodni uroven, pamatky a cestovni ruch Znojma. Vyhodnoceni SWOT
analyzy upozoriiuje na silné a slabé stranky na pfilezitosti i rizika a nabizi par doporuceni ke

zlepseni souc¢asného stavu.

Nové vytvoreny balik sluzeb nabizi uceleny pohled a informace na pivni turistiku v oblasti
Znojmo. Balik byl sestaven na zéklad¢ peclivého prizkumu trhu a vyhodnocenim dostupnych
dat. MozZnosti vyuziti nashroméazdénych dat se nabizi hned nékolik. Nashromézdéné informace
by mohl slouzit jako inspirace k dalsi turistické trase na webové stanky Znojmo-Regionu,

popripade dat napadu i tiStenou podobu jako dal§imu tipu na vylet.
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