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Vyuzitelnost vysledk( prace v teorii (v praxi)

Dilci pripominky a naméty:

Literarni resersi nahrazuje autorka zminkou v metodické casti, zplsob tvorby prace je
postaven na logickém vymezeni, cenny je pfimy kontakt autorky s prostfedim. Obsah
teoretické Casti prace je zvolen a usporadan ucelové, vzhledem k rozsahu pouzitych
zdroji mohla byt vyuzita vyssi frekvence strankovani v citacich, prestoze tato forma



neni zcela opomijena. Pojeti kapitoly 4.1.3 Marketing, zalozené hlavné na rozborech
rozhovor( s kastelankou hradu, je vsak jiz v mnoha ¢astech informativné spekulativni.
Provedena Setreni a uzité zplsoby jejich vyjadreni odpovidaji formalnim i obsahovym
pozadavkim. Ne zcela prehledné plsobi Cislovani tabulek v kombinaci s Cisly otazek
dotaznikového Setreni. Ve vysledcich prace autorka casto prechazi do vlastnich
komentard, coz se projevuje vinou absence blizsich odkazll k textu. Totéz plati také o
zavérech, kdy néktera dulezita vychodiska nemaji pfimou podporu v odkazech, i kdyz
jsou evidentné v praci obsazena a zahrnuta také do vyjadreni v pIné funkcni priloze.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Text prace je predlozen ve srozumitelné formé s transparentné zpracovanymi celky, ze
kterych je ziejmy systematicky pristup autorky k feseni. Vybér a uvedeni centralné
publikované navstévnosti zajmové katogorie objekt(i i popisna ¢ast vymezujici objekt
Setfeni tvofi soucast i organicky doplnék textu prace. Shrnuti vysledk(i ocekavané
v souladu s formulaci cile autorka prehledné neuvadi, prestoze zamysleny cil fakticky
dosahuje. Finalizace tedy zUstava na pripadném uzivaleli textu prace, k cemuz jej véta
uvadéjici kapitolu 5 Zavéry a doporuceni neprfimo vybizi. To ale nesniZzuje celkovou
miru hodnoty pfinosu prace, ktera mlze poslouzit jako cenné provozné marketingové
vychodisko pro inovace produktu nabizeného predmétnym hradem.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Cim Ize na zakladé osobnich poznatkl z privodcovské ¢innosti vysvétlit vyslednou
necastéji zastoupenou odpovéd respondentl uvedenou v tab. ¢. 18 (s. 51)?

2. Podle jaké metodiky bylo provedeno pozorovani chovani navstévnik(i uvedené jako
zdroj [43] a které poznatky prevazovaly?

Navrzena vysledna znamka: vyborné - velmi dobre (podle vysledku obhajoby)
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