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0. Uvod

| piesto, Ze se o bulvarizaci médii hévez od poloviny devadesatych let, stale nebyla
vyty¢ena jednotna definice toho, co vlastrulvarizace je. O terminu a samotném trendu se
sice vedou rozsahlé diskuse, nichéakt, Ze prozatim nedoSlo ke konsensu, potvrztge e
aZz na par &kolikastrankovych studii nebyladeské republice vydana Zadna publikace, ktera
by se bulvarizaci zevrubrzabyvala. Je ovSem neoddiskutovatelné, &asky seridzni tisk se
bulvarizuje. Potvrzenim tohoto trendu bylebyt také moje bakaigka prace.

Ke své analyze jsem si vybrala Hospis#& noviny — denik, ktery je Geské
republice povazovan za nejserié@i — a to pra¥ proto, abych dokazala, jak je bulvatina
trend silny a jistym zjpsobem nevyhnutelny. Bak#tkd prace je zaloZena na kvantitativni
analyze titulk Hospodéskych novin, na kterych chci dokazat prvky bulvace. V ramci
analyzy budu sledovat titulky, které se objevily titalnich stranach Hospotikych novin
v letech 2000 — 2010. Z kazdéhassite jsem si vybrala dvétvrtecni vytisky. Analyze
podrobim jak titulky hlavnich zprav, tak titulky m&ch zprav, které se az do roku 2008 na
titulni straré¢ Hospodé#skych novin objevovaly ve velkém o ( v rozmezi 10 az 15 kratkych
zprav, které jsou podrobprozebirany uvnitlistu).

Mym cilem je zjistit, jak se titulky dhem zmigného obdobi progmily, a to jak
z hlediska grafického, tak lexikalniho. Z&ifim se na zrny velikosti titulki a prongény
lexika, @icemz vSechny tyto prvky jsou povaZzovany za projelvdnizace. V ramci prace se
zan®iim také na dynamizaci tituilk kterd je roviz dilezitym prvkem vyvoje titullik
v posledni dekéd

Abych predeSla fipadnym namitkam, c#ia bych v Gvodu upozornit, Ze jsem si
védoma toho, Ze kazdé noviny musi prochazetrami a reagovat na geby cten&u. Neni
mozné, aby médium ustrnulo v jednom ba@dje tedy logické, Ze se Hospesie noviny za
sledované obdobi pramily. | piesto si ale myslim, Ze¢které zm¢ny nejsou pro denik se
zangienim na ekonomiku a politiku, jak se Hosps#é& noviny profiluji, vhodné a jsou
projevem jiz zmiwné bulvarizace. Prétyto zneny se bakalska prace snazi reflektovat.



1. Charakteristika Hospodarskych novin

Hospodéské noviny vysly poprvé jako denik dne 21¢tka 1990. Jako hlavni cil si
vytkly napomoci rozbihajici se ekonomické transémimpopularizovat trzni ekonomiku,
orientovat se ve slozitém polistopadovém vyvoji Bpdlenosti.* Bshem let si vlastnictvi
vydavatelstvi Economia, které Hospe&gl® noviny vydava, iedalo rkolik majiteld,
v sowtasné dob ma majoritni podil podnikatel Zdek Bakala prosednictvim spolénosti
Respekt Media.

Z potatku vychazeli Hospodsgké noviny stejé jako ostatni deniky vernobilé Uprag
v rozsahu osmi stran. Nazory na ekonomické gromna ceském trhu sem ipivali
nagiklad Vaclav Klaus¢i MiloS Zeman. Vedle toho se HNémovaly novym zakoim,
informovali o udalostech ze spotesti, kultury a sportu. Jako prvniczdy také pinaset
pravidelné zpravodajstvi z domécich g®wych burz (fvodni giloha Burzovni noviny),
zanmetily se na jejich komentovani a rady investor Primarnim zagienim HN ovSem byly
ekonomika a politika. Mezi ostatnimi denikyélyn po celda devadesata léta psv
objektivniho a nadstranického tigsého média.

NejvyznamujSi grafickou i obsahovou zmou proSel denik Iiijna 1997, kdy se
zwetSil format novin, stranky nabyly na barevnostiist se jako prvni u nas réenil na
jednotlivé samosta#nvyjimatelné slozky, které bylyiedtim sodasti listu (Podniky a trhy,
Kariéra, Vikend, Auto-moto atd.).

K dalSimu podstatnému relaunchi jak v grafice, wadbsahu, doslo naij@ 2009, kdy
byl zcela zndnén layout Hospod&kych novin, na titulni str&magiklad ubylo pétu zprav a
témef se zdvojnasobila velikost titulki fotografii. Ze tato zna nebylastendi piilis prijata,
ukazuji data z Media projektu Paset ten&t Hospodéskych novin po grafickych i
obsahovych zwnach klesl z 234 tisic na s@asnych 190 tisic. V sdasné dob se
Hospod#ské noviny profiluji jako ,denik sidazem na kvalitni ekonomické zpravodajstvi“.
Vychazeji v tissném nakladu cca 80.000 vytiskz toho vice nez 80 procent fvgoredplatné,

v rozsahu 24 — 36 stran ve dvou slozkach.

! Economia, internéasopis vydavatelstvi Economia

2 Media Projekt je narodnim vyzkumaettenosti médii, ktery realizuji sp@ieosti GfK Praha a Median. Data,
ktera v bakalgské praci pouzivam jsou z obdobi od 1. dubna 2@080d z&i 2009 a od 1iijna 2009 do 31.
brezna 2010. Vzorek se skladal z 13 642 nabegbranych respondeinz celéCeské republiky.
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Podle aktuélnich dat Media Projektetli ve sledovaném obdobi Hospasiée noviny
vice muzi (111 tisic), nez Zeny (79 tisic). Hlavtgn&skou skupinu tvii lidé od 30 do 59 let
(viz tabulka), picemz nejsilgjSi cilovou skupinu tvid muzi ve ¥ku 30 az 49 let. Stale také
plati, Ze Hospodéké novinyétou vysokoSkolsky vziani lidé (93 tisic), druhou g@etnou

skupinu¢tend&a HN tvori sttedoskolsky vzélani lidé (64 tisic).

POHLAVI v tisicich VZDELANI v tisicich
muz 111 zakladni 9
Zzena 79 gedni bez maturity | 24

stedni s maturitou 64

vysokoskolské 93

Tabulka 1: SloZeniétenaia HN podle pohlavi a vza@lani

VEKOVE SKUPINY | v tisicich POHLAVI A VEK | v tisicich
12 — 19 let 3 muz 12 — 29 let 10

20 — 29 let 22 muZ 30 — 49 let 54

30 — 39 let 46 muz 50 — 79 let 46

40 — 49 let 46 Zena 12 — 29 let 15
50 — 59 let 49 Zena 30 — 49 let 37
60 — 69 let 18 Zena 50 — 79 let 27
70 — 79 let 7

Tabulka 2: Rozdéleni ¢tenéfi na zakladé véku (v zavislosti na pohlavi)

2. Zakladni atributy Zurnalistiky

Mezi zakladni atributy Zurnalistiky gatpredevSim aktualnost — tento pozadavek by
meél sphiovat kazdy progedek masové komunikacefigemz plati, Ze nejsnadin a
nejefektivrEji ho naphuji elektronicka média, rozhlas a televize. Tisklpazi s informaci az
po tchto meédiich (s vyjimkou exkluzivnich zprav zaloyem na investigativni Zurnalistice),

jeho vyhodou je ovSem to, Zeuie zpracovavat témata podréfpnzejména pakiasopisy.



Podle publikace Zpravodajstvi v médictby se Zurnalistika, pokud by to definice
vyzadovala, dala charakterizovaémi slovy Co je nového? To je pouze jinak defingvan
pozadavek aktualnosti.

Vedle tohoto poZadavku by &a byt podle Vladimira Hudéemédia orientovana
univerzalg — Zurnalisté by i mit Siroky zakér ve spoléenské problematice, zabyvat by se
meli podstatnymi a uiitymi situacemi. Informace by &y byt zpracovany a stbvany gisns
faktograficky — Zurnalistika by proto #a plnit i funkci dokumentarni. Jednim
z charakteristickych znaék Zurnalistiky je periodinost. Ta umoiuje ,sledovani vyvoje
aktualni spoléenské reality kontinua#y neustéle, nefetrzite ve vSech fazich od jejiho vzniku
aZ po zanik v celém giehu*®, s moznosti se kizem opakovah vracet a zarove témata
rozpracovavat do stale SirSich souvislosti. V rdoparativnosti Zurnalistiky je také&ilgzite,
aby byla aktualni informace &dna co nejtive a pohoto#. Tuto funkci zainaji do jisté miry
nahrazovat elektronickd média, kterd umg# vétSinu udalosti sledovat té&nv okamziku
jejich vzniku. Zurnalistika oviem umidje riznymi masovymi progedky roz&eni
Sirokému publiku — tedy nejen tomudi@cové gramotnému. Zurnalisticky text je primé&rn
uréen Siroké veejnosti a pedpoklada jeji zginou vazbu. VSechny zminé atributy
Zurnalistiky spolu vzéjentnsouvisi a prolinaji se, nicm&prvni poZzadavek aktualnosti je pro
oblast Zurnalistiky zdsadni.

Za jeden z atribuit Zurnalistiky byva povazovana také objektivita ritepozadavek je
ovSem velmi problematicky. Vzhledem k tomu, Ze aligtika je wdou spoléenskou, je Uzce
spjata s lidmi, ktd jsou sodasti tohoto spol@nstvi. Zpravodajstvi neri¥e byt ciste
neutralni proces, protoZe neni v lidskych silaclavitbse jisté tendemosti a zaujeti °
Objektivita je v dnesSni d@bnavic ovliviovana tlaky inzerent jelikoZ inzerce média obegn
z velkécasti zZivi. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze n#gi zadavatelé reklamy do médii jsou pro
novinge tabu, co se & investigativnich zprav, které by mohly odhalijicje neusgchy.
Pokud se feci jenom takova zprava dostane na povrch, musivibdlSim vydaniradre
kompenzovana. Jak uvadi Lynette Burngrzné orientovana Zurnalistika znamena, Ze

prednost dostavajiiedpokladané zajmy publika a inzen#&nt

% Kol. autofi: Zpravodajstvi v médiich, Praha 2001, str. 9.
*Hudec, Vladimir: Uvod do studia Zurnalistiky, Paat989, str. 67.
®> Hudec tamtéz

® Kol. autofi: Zpravodajstvi v médiich, Praha 2001, str. 13

" Burns, Lynette Sheridan: Zurnalistika, Praha 2G#,18.
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3. Publicisticky versus zpravodajsky styl

V Hospodéskych novindch se misi jak styl zpravodajsky taBlipisticky. Jest v 70.
letech rtkteré webnice stylistiky ale tyto dva styly od sebe nedolebly. V Zakladeckteské
stylistiky se uvadi: Klasifikace funknich stylovych oblasti aFfsluSnych stylovych tyimeni
ve vSech stylistickych pracich jednotn&egkeé jazykaide se vypracovala a obeémozSrila
klasifikace, které se i zde v podstpfidrZzujeme... Za samostatnou povazujeme tedy ivstylo
oblast publicistickou, které odpovida publicistickjp a stylova publicisticka vrst:d
Zpravodajstvi a publicistiku spojuje funkce inforvad. Zatimco Ukolem zpravodajstvi je
bezprostedni zachyceni aktualnich udalosti a funkci infatiomi zde povaZzujeme za
primarni, prioritou publicistiky je hledani souvislosti, vyslovovani nazokomentés,
mireni a stanovisek kétdinou jiz znamym fakn*.® Znamena to tedy, 7& mublicistika také
pracuje s aktualnimi informacemi (ovSem v SirSimtkatu a také se zpo&udm oproti
zpravodajstvi), zakladni snahou je nejen informosake zarove upoutat, ziskat arpswdcit
¢tende. ZjednoduSen lze fici, Ze zpravodajstvi pracuje s fakty, publicistikpracovava
néazory na tyto fakta.

V rdmci publicistiky si niZe autor dovolit hodnotit, vyslovit vlastni nazptiklonit se
k nazoru gkoho jiného, nebo seii jiné osolk vyhradit. Vysledkem publicistiky proto neni
pouze informovat, ale také owviigvat ¢ten&ovo stanovisko. Tim se zas&dodliSuje od
zpravodajstvi, které pracuje pouze s fakty a ndwviyési za Zzadnych okolnosti néhaovolit
komentovat postoje lidi, jejichZ ndzory uvadil&nku. Zpravodajstviiedpoklada peutralitu
v pristupu k udajm i ve vyrazu, publicistika se neobejde bez osabrstanoviska a
individualniho projevu fi pouZiti jazykovych a stylistickych preedki“.’® Rozlenéni na
zpravodajstvi a publicistiku by ¢@a respektovat i vSechna média. Hosgelé& noviny to
podle mého nazoru dodrzuji, pokud se oba stylywblgpolé&né na jedné stranjsou alespi

odckleny graficky (\¥tSinou kurzivou).

8 Kol. autofi: Zakladyceské stylistiky, Praha 1970, str. 29.
° Osvaldové, Barbora: Zpravodajstvi v médiich, Pr20@d, str. 14.
19 Osvaldové, Barbora: Zpravodajstvi v médiich, Pr20@i, str. 14 — 15.
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3.1 Automatizace a aktualizace

Jednim z ry& publicistickych projed je automatizace jazykovych priestki, které
vytvéii specifickou publicistickou vrstvu. Pro publictké projevy nejsou konkrétni jen
,ustadlena a hoja frekventovana pojmenovani a ustalené obraty, nypiznacny je i fakt
automatizace sat’. Lexikalni automatizace jsou néjangjsi v pasatku jejich vzniku, kdy
ozvlastuji publicisticky text. Postugn se jejich ¢innost niize oslabovat a vékterych
piipadech pak lexikélni automatizace mohou nabythatakteru klisé a frazi, které mohou
byt vnimany spiSe negati¥rletity spor marna snaharozvaseny dav, neodkladnéeSeni,
hluboky dojem, klast houzevnaty odpor, sporna atapkotlacit navrh, vzruSena debadta
Hodnoceni toho, co uz klisé je a co neni je aleweidividualni.

Automatizované vyrazy lze najit i v oblasti zpraadvi, kde vSak maji pékud
specificky charakter. Jak uvadi Zakladgské stylistiky?, zpravodajstvi tvid spektrum
ustalenych, relativhtrvalych a dobo¥ nentnnych technickych prostdki vystavby textu,
které jsou az v konkrétnim kontextu diogéany aktualnimi informacemipodle naSeho
zahraniniho zpravodaje, prezident republikyijal delegaci, gi nehod nebyl nikdo zragn,
pachatel byl dopaden, policie pajra Automatizovanost dkterych specifickych
publicistickych prosedki vyvazuji aktualizace, které jsodignané pra¥ pro titulky. Ty
maji z hlediska stylistiky vlastni problematiku.ak&me v nich najit zhu&tou informaci,
kterd ma formu jednoduchych detgnnych ¥t (Zasedala Hospodédka komora, Kam vede
rasismu3, jedna@lennych Poselstvi prezidenta republikya Wt eliptickych @otbal
mezinarodd). Zejména jedndenné ¥ty jmenné vyhovuji podle Zakladceské stylistiky
novinovym titulkim svou stranosti, kterd pomaha zvysiti@zlivost ¢lanku nebo zpravy,
pokud napovidaji jeji obsah. Takové zpravy se al@nesnim tisku vyskytuji pouze
vyjimecng, coz potvrdila i ma analyza.

PoZadavek sttmosti pini i dvoflenné ¥ty s giisudkem jmennym beze spony. UZiva
se jich pro jejich vyrazovou Uspornost pfgwoto, Ze s jejich pomociime autor vystihnout
dulezitou mySlenku nez¢éenénou do SirSiho kontextuSgetovy klub v krizi 16. srpna 2001;
Cesti pornobaroni — internetova eljt8. ezna 2001). Na druhé steaw nich mizeme
pozorovat také napadné aktualizace, jejickina souvislost je s obsahem texiasto znané
uvolnéna, nebo neni zceldetelna Ulice omladnou, Jen slovni valkaAktualizace jetasto

realizovana také pomoci metaforického vygd, personifikacei slovnich Hicek (Ceska

1 Kol. autoh: Zakladyceské stylistiky, Praha 1970, str. 45.
12 Kol. autoi: Zakladyceské stylistiky, Praha 1970, str. 47.
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spaoitelna opousti Prahul9. ledna 2006Qbama ,roztawil“ burzy, 22. ledna 2009Krize
nekrize,CeSi kupuiji vic aut nez vlgrid. kwtna 2009).

4. Persvazivni funkce meédii, potazmo titulk

Noviny jako celek pedstavuji cely komplex Zainr pfi podrobrgjSi analyze by bylo
tieba se zabyvat zviaditulky v jednotlivych Zanrech. Pavel VerhgpovaZuje za zakladni
textové atvary novin &asopisi zpravu, uvodnikgclanek, sloupek, komentarozhovor,
reportaz, Gvahu, glosu, medailon, zivotopis, nalgplportrét, fejeton, sloupek, causerie,
soudnéku, esej afrtu. Podle Malé encyklopédie ZurnalisttkymiZzeme na zakladtschto
Zanf rozliSovat titulky zpravodajské, hodnotici a besticke. V praxi je vSak velmi¢gke
tyto titulky od sebe odlisit.

Hlavni funkci zpravodajskych titulkje strién¢ a vystizrge oznamovat fakta za pomoci
vécnych atasovych udai, ¢isel, jmen lidi, mist a podob& Hodnotici (komentujici) titulek je
clenitgjSi a podle Evy Machkové ho gharakterizuje zejména vysoka frekvence
priviastki'®. K udalostem, ke kterym se titulek vztahuje, zamdji jeho autor uité
stanovisko. Takové titulky slouzi jako nadpisy nkoimentdi, glosami, poznamkami a
domacimi a zahratmimi pehledy. Pro beletristické titulky jsou podle Mackavé
charakteristické f@devsSim #zné druhy metafory. Na titulnich strankach Hospskigch
novin se v daném obdobi vyskytovaly vSechny drubgdenych titulk, je ovSem pravda, Ze
je velmi €Zké je od sebe odlisit, jelikoZz se mezi sebou komibi (Nagiklad titulek
Revoluni zmeny v trestnim zakenz 1. prosince 2005 ideme povazovat jednak za titulek
zpravodajsky, jednak za titulek hodnotici.) Kkofankce informativni, upoutavaci a agitd
funkce maji titulky také funkci persvazivni, o kkgsem se zminila vipdeslé kapitole. Cilem

persvaze je formovangdomi recipieni a pisobeni na V@jné mirni.

13 Verner, Pavel: Zpravodajstvi a publicistika, Pranaz7, str. 21.

14 Jacz L udovit: Mala encyklopédia Zurnalistiky, Bratislal@82.

!> Machékova, Eva: K sémanticko — syntaktické vystawiovinovych titulki. In: Slovo a Slovesnost 45, 1985,
¢. 3, str. 215 — 223.



4. 1 Prostedky, které publicistika vyuZiva k persvazi

Alena Jaklova povaZuje persvazivni funkci pro peibtiku za charakteristikot?.
V publicistice je kZné, Ze vyznam jeji role vybizeci v gasnosti neustale nesta.
Persvazivni funkce se v médiich realizuje pomoosgedki verbalnich i neverbalnich. Maji-
li prosttedky medialniho textu stimulovat persvazivni funkmiusi podle Jaklové smivat
pozadavek srozumitelnosti (text musi byt snadnozwsrotelny i @i nesousiediné
nepozornosti) a kredibility d/éryhodnosti). Tendence, kterymi média dosahujtendu
duvéryhodnosti jsou podle Jaklovédavany narodnimi tradicemi, dobou i typ&henat.

Persvazivni prosedky neverbalni omezim pouze na pmedky vizualni, které se
uplatiuji v tisStnych meédiich. P&t sem prosedky ideografické, jako jsou fotografie,
ilustrace, tabulky, grafy — jejich funkci je zejnaéten&e informovat. V posledni déhale
také tato funkce ustupuje na ukor funkce zdbavpésaazivni. Jestv roce 2000 pouzivaly
Hospodéské noviny nazornych graf v pastelovych barvach, jejichz primarni (a
pravdépodobré jedinou) funkci bylo informovat. V roce 2001 uztaygrafy z&aly
podkreslovat ilustini fotografie a informéni hodnota se dostavala do pozadi. Na
sowasnych titulnich stranach Hospa#sldych novin najdeme grafy pouze ojeda —
ustoupily velkym fotografiim a titulkm. Je teba vSak zminit, Zze ani primarni funkci
fotografii nenf informovat’

Typografické ztvareni titulkd a jejich barevné provedetiddime mezi progtdky
grafické. Hlavni funkci titull je pak usnadnit orientaci na strance, upoutat pambdétendu
a kone€n¢ podpdit i prodej. Pod grafické prasidky umodujici persvaziradime také
interpunkini znaménkaglenéni textu na odstavcei vybér raiznych tym pisma.. Podle
Jaklové rozhoduje fprmalni rozeizreni textu, napiklad typografické provedeni titulku,
umiseni textu a jeho dopkmi fotografiemicasto o tom, zda siFfflemce text pecte, mnohem

zasadgji ne? vlastni poeba informace®® Podle mého nédzoru musi byt tento prvek

18 Jaklova, Alena: Persvaze a jeji ptesky v sodasnych Zurnalistickych textech. In: Na&& 85, 2002¢. 4,

str. 169 — 176.

17 Oslabeni informéni funkce fotografii a grafneni gredmitem této prace, proto se o ni zminim pouze
okrajow. Friklad zde uvadim proto, abych demonstrovala Ustigrmaini funkce. Fotozprava z titulni strany
Hospodéskych novin z 1. prosince 2005 dokazuje trend bridaae a oslabeni informiai funkce fotografie.
Ackoliv obrazek nese nazélez Bush promluvil.a pod nim je popisekPrezident Bushdera zahdjil ofenzivu
proti kritikiim americké fitomnosti v Irdku a také pozédal o ¢fipost. »Dokud budu vaSim vrchnim velitelem,
Amerika neustoupi poklad@m bomb a vratim,«7ekl na nAm@ni akademii v Annapolisu. (Na snimku budouci
distojnicicekaji na Bushovied.)", fotografie ukazuje tégf vSechny dstojniky ve spanku. U takové zpravy
bych napiklad cekala fotografii prezidenta Bushé projevu, pak by plnila informii funkci.

18 Jaklova, Alena: Persvaze a jeji ptesky v sodasnych Zurnalistickych textech. In: Na&& 85, 2002¢. 4,

str. 171.
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podpden také lexikem titulku — tedy n#klad expresivnimi vyrazy, zvelbvanim,
nadsazenou informaci uvedenim znamého jména, které fiklad koresponduje s osobou na
fotografi. Sama to pak doklada ve svélanku o par odstavicdal, kdyz piSe v, nasledujici
casti naSeho fispevku se budeme zabyvat pouze peatity neverbalnimi. Povazujeme je totiz
za nej@innéjsi prostedky persvaze'

Novin&i v médiich pracuji se spisovhym jazykem, jehoZspealky se na zaklad
typu textu pohybuji mezi neutralitou aignakovosti. Progedky stimulujici persvazivni
acinek textu jsou velmi rozmanité, zakladni rozdil feeme, intenzi€ i vyjadieni persvaze
uréuje jiz samotny charakter periodika. PRf&vtomto ohledu existuje nejnapagi rozdil

mezi publicistikou seridzni a bulvarni.

4.2 Verbalni prostredky persvaze

Verbalni prostdky povaZzujeme za neéjangjsSi prostedky persvaze a imeme je
sledovat na urovni vSech jazykovych plaiNa urovni hlaskoslovi mluvime o persvazivnich
prostedcich fonetickych, jejichZz G¢innost je zaloZzena na hromad a na zamrném
uspaadani hlasek ve slovech, jejichz #ylse 7idi predevsim hledisky eufonickyrhf
V publicistickych textech proto @iZeme sledovat aliteraci (opakovani hlasky naatiau
dvou, més ¢asto i vice slov\(azné varovani ve vazné sityagiaronomazii (hromauhi slov
se stejnou hlaskovou skupinou, zejména dapssini pozici (Zalovany Zzaluje Zalujicihp
figura etymological(apeni lapkové, Nezhroutitelny kolos se hiotitslovni hicky zaloZzené
na hromaéni podobi zngjicich slov (Nevolejte, byl odvolan; zha dokhli). Persvazivni
funkci podporuje na urovni hlaskoslovi také rydafy mary smluvni fagy Rekla bych, Ze
tato hravost v titulcich ze stran sasnychceskych denik, az na vyjimky, tér&¥ vymizela
(Krize nekrize Cedi kupuiji vic aut nez lonf, kwtna 2009). To ze byt zfisobeno tim, ze
deniky jsou pevazr charakteru zpravodajského. Jak jsem ale zminifae,vy titulcich Ize
sledovat i funkci hodnotici.

Persvazi umatuji také rkteré slovotvorné prostdky (odvozovani, neologické

sloZeniny, vyrazy s neobvyklym posunem vyznamujiclleuziti ale neni v publicistickych

19 Jaklova tamtéz
20 Jaklova, Alena: Persvaze a jeji presky v sodasnych Zurnalistickych textech. In: Na&# 85, 2002¢. 4,
str. 172.
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textech ¢asté, protoZze n@v utvaena slova nejsou vzdy zcela sémantickyhfgdna a
nesphuji tak jeden ze zakladnich pozadayublicistiky — jeji srozumitelnost.

NejbéznejSimi syntaktickymi prosedky persvaze jsou podle Jaklaweénické figury,
které jsou zaloZzené na rozporu mezi gramatickynktadgtnim obsahem sténi (. mezi
gramatickou formou a obsahem vypdy. Tento rozpor (zpravidla umosmy kontextem)
aktualizuje obsah vyp@di — vysledny text je pak expresirzantien. Za nejbzrejsi
fecnické figury povazuje Jaklovéecnickou otazku aifecnickou odpo¥d. (Kdo zaplatil
Everest? Pavel Bém si odporujg, ¢ervence 2008Mobil Nokia? Automat na zabav@,
listopadu 2005Sance uzdravit se? ZaleZi na nemocriicz&i 2004 Vracet pojiséni? Vlada
couva,5. zd&i 2002 Kdo pijde na vysokou? Rozhoduje abeceda i 2008).

Persvazivni funkci také plni vSechny syntaktickédtoukce s komunikai funkci
direktivni (vyzvy), interogativni (otazky), komisiv (zavazku), permisivni a koncesivni
(dovoleni a souhlasu), s funkci varovani a satfakKomunikani funkce jsou v textech
neiastji realizovany vedle progtdki lexikélnich také progedky gramatickymi, z nich pak
zejména slovesnymi #apoby. Tento prvek se nejefektiyin uplatiuje praw v titulcich,
umocnit persvazi pak fie jeSt grafickd Uprava.Realista nebo Chrddv se SluSovig72.
gervence 2001Proc¢ je Cesko tak drahé?3. krezna 2008; Telecom prodan. Co bude
s pewzi?, 7. dubna 2005M& Paroubek prvni problém. srpna 2005;Policejni radary:
ukryt nebo ukazat?. prosince 2003).

NejcastjSimi prostedky persvaze publicistikych téxtjsou lexikalni prosedky.
Hodnotici adjektiva a adverbia, kter& mezi tyto sfiemlky zdazujeme, maji dopad na
¢tend&ovi emoce (kladny nebo zaporny) i na jeho poznavaénavost. Dalikiv ,domaci*
stemnou paisti, 6. srpna 2009Revolwni zmeny v trestnim zaken 1. prosince 2005
Koruna je rekords silnd a mize jest rust, 1. prosince 2005). Myslim si, Ze pro hodnotici
adjektiva a adverbia ale neni ve zpravodajstvi anigzhledem k tomu, Ze titulek byém
alespa rdmco¥ nazng@ovat obsahc¢lanku a pidéleny prostor pro titulek v reddkim
systému neni neomezeny — proto se do titulku hdcinadjektivaci adverbia zpravidla
nevesnaji.

Persvazivni &inek vyvolavaji také obrazna pojmenovani. Ta jsouZ povaZzovana
za prostedky aktualizace ajgjich lexikalni vyznamy, vyti&ji nové asociace a posunuji
vyznam formalnich i vyznamovych slozek jaAfkdersvazi mohou obrazna pojmenovani

plnit pouze tehdy, pokud plni poZzadavek jedndmpati a srozumitelnosti.

21 Jaklova, Alena: Persvaze a jeji ptesky v sodasnych Zurnalistickych textech. In: Na&# 85, 2002¢. 4,
str. 174.
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Jednim z nejfrekventovajsich trom v materialu Jaklové byla personifikace, jeji
vysledky potvrzuje i ma analyza. Personifikace Isievila téngt v kazdém vydani, které jsem
analyzovalaRozpa@et mysli na chudé, staré aeaaniky 1. zd& 2005 Stat stavi dalnici na
zasobach uhli6. ledna 2005Brusel zachréuje banky 2. fijna 2008 New York uz citi krizi
na vlastni kzi, tamtéZ Emma (hurikan) sebrala stamilionyd. klezna 2008 Obchod se
zdravim jen kvetel. dubna 2008Swtové akciové trhy proZivaji Spatné obddkirza zazila
nejhlubSi pad zart mesice 2. z& 2009;Evropska unie zamiiaz do Asig7.tijna 2004. Za
prostedky, které umatuji Gcinek publicistického textu povaZzujeme také vyrazgresivni a
emotivni. Ty také podrolgji rozeberu v nasledné analyze..

Jako expresivni vyrazy chdpeme v kontextu spisavijgtyka také slova nespisovna,
obecrt ¢eska, ve sportovnich rubrikach slangova. iNdad nespisovné vyrazy posiluji diky
sve familiarnosti kontakt stendem (Civilkési konci, ndhrada je draha3. cervna 2004 Pét
meloun: pro Klausg. Takové prvky jsou také stal@sgjSim projevem bulvarizace médii.
Mezi dalSi prosedky, které stimuluji persvazivni funkdiadime také nejzr¢jSi vyrazy

exkluzivni (lexikalni vymjcky, rizné typy apei).

5. Vyvoj pohledu na titulky

V 70. letech 20. stoletitpvazoval nazor, Ze by titulkydy byt formulovany tak, aby
piimély ¢tend&e k pecteni celéhailanku. To, Ze autor uz v ramci titulku prozrazowvhkah
¢lanku, nendlo ¢ten&e od ecteni plného textu odradit, nybrz ho k tomiilgkat. Dnes maji
titulky zejména na titulnich stranadch nejenoreg®dcit k precteni ¢lanku, ale pedevsim ke
koupi periodika. Souvisi s tim praéma charakteru titulk Napiklad v poslednim roce na
titulnich stranach Hospotkkych novin vyrazéklesl pd@et zprav. Mnohdy je zastupuji pouze
atraktivni titulky (s expresivnimi vyrazy EU zui boj o posty v eurodiplomagill. lfezna
2010;¢i personifikované a hodnoti€iacebookem z#énaji konene téct penizetamtéz), které
maji ¢ten&e nalakat k pecteni ¢lanku uvnit listu. V polovire devadesatych let se podle
Jaroslava BartoSka podstata titulkmenila. ,Zustala zachovana jejich vyznamova i
orientacni funkce, ale zemila se funkce poutaci a vytvarna (hlava bulvarniho tisku) i

funkce vzhledem k obsakilanki a s tim i jazykova struktur#® Od devadesatych let na

22 Bartoek, Jaroslav: Novinové titulky. In: Jazylehq uZzivani. Praha 1996, s. 251-264.
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dulezitosti nabyvaji mezititulky a s nimi celé titaé komplexy (nadtitulky, podtitulky,
leady a perexy), vice se graficky odliSili takéiliiy zpravodajské a publicistické.

6. Zakladni funkce titulka

Dnesni titulky seriéznich denikby mely kromé funkce informativni, ktera by &éha
dominovat, plnit také funkci agitai, persvazivni a upoutavaci. Upoutavaci funkce je
nejdilezitejSi funkci pro nadpisy vSeho druhu — obraci na febe pozornosttenge, ktery
se nasledhirozhodne, zda si texkgite ¢i nikoliv. V tomto smyslu ma velky vyznam grafické
zpracovani titulls. Titulky pIni také funkci orientani — pomahajtten&im orientovat se na
strance periodika. Schopnost titilkupoutavat svym obsahem stoji nad vSemi vySe
zmirgnymi funkcemi.

Primérni funkci titulk je funkce informativni. Titulky mohou obsahnouéstni obsah
scleni (Slavia Praha - Udinese Calcio 1:@. kezna 2000), nebo mohouétavat pouze
téma (syzetflanku Poridi se ekonomickyist za 270 miliard?Proc je cesko tak drahé?3.
biezna 2008), fixxemz vlastni obsah &@ni nalezneme az v samotnérnku. Nekdy byva
¢ast informace i zamminé vypusStna, aby si jictend& precetl spolu s dalSimi Gdaji v textu
¢lanku. Tak se &kdy v titulcich napiklad neuziva agens (konatebjel (Kdo zaplatil Everest?
Pavel Bém si odporujes. cervence 2008 — kdo primatorovi ponzoroval vypraaunejvyssi
horu s¥ta se dozvime azdlanku).

Ze stejnych dvodi nebo kili stru¢nosti se podle Evy Machiéové™ neuvadi i jiné
vétné cleny @iznivy kemp nefjima), zpravidla si al&len mize ¢ten& domyslet na zaklad
valence, respektive ¢hby, jelikoz zakladnim pozadavkem titilke jejich srozumitelnost.

Mezi zakladni funkce titulik fadime také funkci hodnotici. Neggji byva kladre
nebo zapor& hodnoceno témalanku v hodnoticim fiviastku Nevydaeny Gtok, Dokonala
pripravad). Prostedkem vyjadeni hodnotici funkce byvaji zpravidla adjektiva,dhoceni
muze byt vSak vyjatbvano i jinymi slovnimi druhy. A to substantivifragédie leteckého
dne, Zajimavosti ze &a), adverbii Hokejisté opt vzorre reprezentovalic¢i slovesy Poruba
doma klopytla Hodnotici funkci Ize dale vyjadit také metaforowi kontrastem $palniky

uz nejsou metlou lidstva, Nova vlada — staré negvar

% Mach&kova, Eva: K sémanticko — syntaktické vystaviovinovych titulki. In: Slovo a slovesnost 1985,3,
str. 215 — 223.

-14 -



Kombinaci jednotlivych titullk vznikaji tzv. titulkové bloky, sloZené z hlavnich
titulka, perexu, nadtitulku a mezititulk které slouzi fedevsim ketlereéni textu a poméahaji
jeho pgehlednosti. V ramci titulkovych bldak mizeme rozliSit také dkolik funkci titulka.
Napiklad hlavni titulek Pripravuji se dkladr¢) upoutava a hodnoti, nicm&nmnformasni
hodnota proitende je téngi nulova. VysSi informéni hodnotu jiz poskytuje nadtituleR/ (
mladoboleslavské Skodovcezau brzy vyrabt Yetting. Z celého titulkového bloku dostane
¢ten& obecnou informaci, podrob$i predstavu si ovSem gtk az na zakladpiecteni celého

élanku.

7. Titulky v tiSténém zpravodajstvi

Podle Mistrikd* se v titulcich staléastji prosazuje pdeba v podstattlumosit celé
sckéleni, nikoliv jen upoutat pozornost ke¢gehi obsaZzenému &lanku. Zde bych si dovolila
nesouhlasit. Vzhledem k tomu, Ze pracuji v médjizhiti roky, z praxe vim, Ze neni mozné
v titulku prozradit obsakilanku — argument k tomu je logickyctanek, jehoz titulek odryje
jeho podstatu, neméen& zajemcist. Uvedu to naifkladu ¢asopisu Marketing & Media.
Clanek s titulkemLeo Burnett ztratil pt klient: s podtitulkemOdchéazi od & Plzeisky
Prazdroj, Staropramen, Vodafone atdebude takétendsky atraktivni jako kdyz titulek
upravime nateo Burnett ztraci klienfya v podtitulku pouze nazéiane ztratu dalSich kliedt
Po podzimnich prohrachAghazi dalSi padyTitulky Ize povazovat za alfu a omegianka.
BartoSek ve svém textu ziije, Ze titulky zajimajétende petkrat castji nez samotny text a
popisky pod fotografiemitou ¢tendi dvakrat ¢astji nez ¢lanky, ke kterym se vztahuiji.
Titulek by el vérné odrazet obsablanku, coz je mnohdy vzhledem kigi¢lenému prostoru

v redaknim systému velmi obtizné.

4 Mistrik, Josef: Stylistika, Bratislava 1985, Si.8.
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7.1 Délka titulka a jejich syntakticka pravidelnost

Vyznamnou zmnu v titulkovani novinovych zprav iedstavuje délka titutk
V sedmdesatych letechéiy titulky nejétergjSich novin v piméru tfi slova, dnes namisto
toho gevazuji titulky ocstyfech slovech a vice. Nase nejtensj$i deniky tyto pravidla
potvrzuji — dokazuje to i jednoducha analyza dérié~ Dnes a Pravo z podzimu 1995,
kterou BartoSek uvedl ve svemigpvku. Ze studie vyplyva, Ze nejvyssSiget slov v titulky
byl 14 (MFD) a 11 (Pravo), nejnizsi pak 4 (MFD) &2avo). Piimérny paet slov titulku se
zaokrouhle pohybuje na sedmi slovech (MFD) &igPravo).

Co se tye zasad typografického zpracovani titylknély by byt upravovany podle

svého obsahu gpdle sdleni, které pinasejf*°

, C0Z podle Dafa znamena, Ze forma titulk
by nengla precaiovat ani potldovat obsah titulku. ZkratkaiteZité udalosti si zaslouZzi velky
titulek, udalosti, které nemaji Zzadny dopad na &maist a budou druhy den zapomenuty,
snesou titulek menSi. Podle Ranprag¥ velké titulky bulvarnich denik a ,jejich casté
pouzivani u bezvyznamnych hlouposti snizuji dlahodrinek nactengde a samy ztraceji
swij smyst.?’

VétSina titulkh ve zpravodajskych rubrikach s@snych denik uziva tématicko-
rematickych titulk (ty, které pinasi téma i jejichreSeni). Sloveso v &itém tvaru (verbum
finitum) ma rematickou hodnotu €asto zaujima az koncovou pozici v titulkuskdy je
vzdalené substantivu, s nimz tvaétnou dvojici (Cesi letos na Vanoce $gt4. prosince
2008 Ceny potravin se zatim nezveddi ledna 2008Po matéské bude cesta do prace
shaz§j tamtéz). V takovém ffpact muzeme mluvit o naruSeni principu blizkostitwych
dvojic — tento prvek spode¢ s dalSimi, které nasledizminim je stal€astjSim jevem, ktery
spojujeme s bulvarizaci novinovych titalk

Zaroven takovy jev ale miZzeme povaZovat za projev sek¥eosti zprav — jejich
opakovani, rozvijenil{stavnim soudem zrudené kvéty na cukit pgjaty, 8. rezna 2001
Odzbrojeni naroda se eép odkladgq 28. ¢ervna 2003, Zaloba Vokrouhleckého proti
premenam fond zamitnuta, 6. z& 2001). Powdomi o sekvetnosti se da logicky
piedpokladat u autora titulku, stejnou znalost oviatze pgisuzovatcétendum periodika.
Takovy titulek pak psobi agresivlh a nmiZze vice provokovat kipcteni celého textu,

v pripact titulkd na gednich stranach pakipe ovlivnit koupi periodika. | z tohotdodu se

% Barto3ek, Jaroslav: Novinové titulky. In: Jazyjeho uZivani. Praha 1996, s. 252
%6 Darto, VAaclav: Kapesni fivodce paitatovou typografii, Praha 1995, str. 96.
" Darto tamtéz
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vétSina denilk k tomuto typu titulk uchyluje. Projevem silné dynamizace titulle podle
BartoSka tzv. kategorickd elipsa, tj. vynechani jekti, ktery ¢ten& identifikuje az

z nasledujiciho textu.Sgzi un¥la plavat, peesto jako jedina fezila 2. cervence 2009).
Takovych titulki jsem ale ve sledovaném vzorku objevila minimumz caize byt ale
zpasobeno tim, Ze jsem z kazdéhdsice sledovala pouze dva vytisky. Je to tedy podn
k dalSimu zkoumani.

O zvySeni poutavosti seriozni deniky usiluji takétghovanim titulis z titulnich stran
na vniini nebo posledni, jelikoZ prvni strana budi u z&jepted stanky s novinami nejisi
pozornost. To #aji Hospodé&ské noviny po ziné layoutu pravideld. Na titulni strag
uvedou pouze titulek s odkazem #anek uvnit listu. (Novi $éfové majf'T zachréanit ped
ztratou — strana BUSA pomohou Mexiku proti narkobaebn — strana 9 Axel Springier se

spojuje s Ringierem — strany 15 a 28echny giklady z 25. bezna 2010)

7.2 Bulvarni titulky versus seriozni

Bulvarni titulky se od tzv. seridznich liSi jak tatitky, tak graficky.Bulvarnimi
tématy jsou aféry, senzace, drby, informace zisié@ydicovou dirkou“ ze soukromi, erotika
a sex, rasova, politick4, nabozenska nendvist el&tmenavist, éelové nepravdy, ohrozeni
zdravi a bezp®mosti olrani, popularizace zldnui a zlafinci, témata mFici vySetovani
trestnychcing, autentické uvashi jmen a obraz naturalistické povahy z nehod a res$it
(znalost obti neni spoléensky vyznamna)glésnd a duSevni onematn, trestnéciny
mladistvych apod.?® Bulvarni titulek ¢asto neodpovida témattianku, fFipadré pracuje
s informaci, kterd je vytrzena z kontextu. Co s& tinformovani o rasové a nabozenské
nenavisti, je sporné, zda se jedna jednéz®ia bulvarni téma. Podle mého nazoru, pokud je
téma zasazeno do kontextu celé spmdsti (problémy xenofobie #Zgobené ndistajicim
poétem Fistéhovaldl) a neni zarreno pouze na senzace a skandaly, pak se nemusi nutn
jednat o bulvarni tematiku.

Bulvarni média tak&asto nahrazuji samotny text obsahlymi titulky sépafiemi a
popisky, coZz povazuje mnoh&end&ut za dostaujici. Vlastni texty pak zaujimaji mensi
prostor nez samotné titulky.Dpesni deniky vyuZivajiiiznych tyg a velikosti pisem

k rozileni zprav, je vSakigjmé, Ze u tzv. seridznich dentkd informani hodnota titulku

%8 Barto$ek, Jaroslav: Novinové titulky. In: Jazyjeho uzivani. Praha 1996, s. 259.
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vyjadena verbald prednost ped kiklavosti a napadnosti (poutavosti) typografickéiu
designerskoly napsal BartoSek v pas&Zi o novinovych tituléfclZminim tento problém
samostaté jeS€ v analytickécasti, ale i u tzv. serioznich médii Ize sledovattzeavani
fotografii na Ukor textu. Jako extrémrfiklad mohu uvést titulni stranu Hospasl&/ch novin
z 6. listopadu 2008, kdy s€novaly zvoleni Baracka Obamy americkym prezidenfEitalni
strana tehdy obsahovala pouh& @4 zpravy s titulkyZnena jménem ObaméSitka tohoto
titulku byla 28,5 cm, na vysku &fil jednoradkovy titulek 2,5cm) aMuz, ktery pepsal bilé
dejiny. Krome téchto dvou gkolikaodstavcovych texttitulni stranu zabiraly dvzrcadlové
fotografie Baracka Obamy o velikosti 9,3 cmi&) x 31 cm na vy3Sku. To je podlejasny
dukaz toho, Ze i seridzni tituly podléhaji bulvarizac

8. Titulky neobsahujici sloveso v ufitém tvaru

Titulky bez verba finita funguji podle Macdtkové bul’ jako napisy, nebo jde o
informace redukované a eliptické. Funkci népmsaji gredevsim titulky jakoBasketbalovy
pohar, Magnesia Litera 2009 akové titulky naznauji témaclanku a nejsou povazovany za
eliptické. V jiném druhu titulk typu TeplejSi dekada, NiZsi produkce chrrealéor sdluje, Ze
néco nastane (je). Tyto titulky maji napisovy chaeaky takovych séenich by bylo mozné
verbum finitum doplnit. Existuji titulky, v nichZzspu spojkoua spojena substantiva
v nominativu Exhalace a kulturni pamatky, Uroda a po2aryato spojeni vyjadiji vztah
mezi slovy, které spojuje spojka tedy nap. jak pisobi exhalace na kulturni pamatky, jak
mohou poZary ovlitovat drodu.

Substantiva v nominativu jsou vV titulcigfasto rozvijena ifivlastky. Vliv privliastki
hodnoticich na postojgende jsem zminila uz v kapitole o persvaznicujici sucho, Hladka
vyhra, Pokrytecky zakdnZa nominalizace lze povazovat i titulky, v niclsg objevuji
deverbativni substantiva. Substantivum Ize v takbvyripadech totiz nahradit verbem
finitem (Ucast Mossadu na vybuchu v Madragjy Mosad se &astnil...). Kvli stru¢nosti
nemusi byt fi nominalizaci uvadny rekteré &tné cleny (Prijeti predsedy vliady neuvadi se
koho fredseda fjal). Slovesny titulek naproti tomu by nemohl midobu Predseda vlady
prijal). Negasgji se podle Mach&ové v nominalizacich vynechava agemsotest proti
politice CSSD) Nemusi se ov3em vyjambat ani sémantické role jinBlévratceské delegace,

9 Barto$ek, Jaroslav: Novinové titulky. In: Jazyjeho uzivani. Praha 1996, s. 261.
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Protest Australie a Nového Zélandu, ddkana prohra Anglie Jak prozradi ma analyza,
nominalizace jsou v Hospoitkych novinach v mensinJako prvek, ktery se vyuZiva iy

struenosti, nejsou zapiebi, protoZe novinove titulky se &suji a roz§iuji na viceradki.

8.1 Titulky bez verba finita, které obsahuji substativum

Do této skupinyfadime titulky, kde kromh substantiva wominativu jsou dalSi
¢leny na substantivu nezavisl®gnové poteti vitzre). V takovych pipadech mze byt
vyznam slovesa do jisté miry suplovarisfpvcem Danové vigzre — Danové zvitzili).
Substantivum v nominativu iiie vystupovat jak v roli agentu nebo patieigtasto také nelze
urcit, zda jde o elipsu verba finita nebo adjektitiliardy do ponorek (investovali,
investovaneé).

Machakova ozndila urtité sloveso za periferni prvek, ktery se tjtulcich velkou
meérou vynechava, a torpdevsim z Gspornychivbdi“*°. Cten& si podle ni verbum finitum
vétSinou snadno doplni z kontextu. Je pravdou, Zehrse vySe zmigné giklady titulka
najdeme i v sotasném dennim tisku — nicm&nei nemyslim, Ze by tento typ titulkovyckitv
pievazoval, coz se potvrdilo i v analyze. Ta ukazatanovinové titulky pevazre vyuzivaji
vét se slovesem v aktivnim tvaru. Je to dokonce paZlid ktery by novind pii tvorbe
titulké meli brat v Gvahu. V nasi redakéimame pravidlo, Ze iipsto, Ze je titulek ti@n 24
znaky (nejkratSi titulky v médiu v sekci zahrarich aktualit), musi obsahovat verbum
finitum. Neni tedy pravda, jak tvrdi Macdldva, Ze sloveso se v titulcich vynechava
~predevsim z uspornychidod”.

9. Bulvarizace médii

Jiz v ivodu jsem zminila, Ze jednotna definice htikace neexistuje. O problémech
¢eskych médii, které jsou spojeny s bulvarizackise vedou diskuse nidklad na strankach
Tvaru ¢i Respektu a k tomuto tématu se vyjgd stale vice filosdf a intelektual, nicmérg

Zadna seriozni odborna publikace na toto téma yg&tana nebyla. Novirt&arel Hvialala,

%0 Mach&kova, Eva: K sémanticko — syntaktické vystawviovinovych titulki. In: Slovo a slovesnost 1985,3,
str. 217.
%! redakcetasopisu Marketing & Media
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jeden z pravidelnych gastniki diskusi, které se bulvarizace tykaji, vydal nejedknihu
mapujici piciny sowasnych problérin ceskych médii. K bulvarizaci séasto vyjaduje i
filosof Vaclav Bilohradsky.

Bulvarizatni trend nepostihl pouzgeska média, je to globalni problém. V rozhovoru
s francouzskym politologem Jacquesem Rupnikem vip@idviilala, jak prestizni anglicka
média zvéejnila na svych strdnkach informaci o milence tghile rtmeckého kanci@
Gerharda Schrodera. Jegked tim ho noviny obvinily z toho, Ze si barvi vlaa zaklad
téchto afér nakonecémecky list Der Spiegel odhalil skandal, ktery s&atyzamEovani
rozpaitu némecké ekonomiky i@d volbami. Tento jfklad uvadim proto, abych ukézala
rozdil, mezi tzv. vy§8im a niz§im bulvarem. Vys8ivar, jakkoliv toto pojmenovani tize
znit p'ehnar, se zabyva soukromim poliikci jinak veejné znamychei odpowdnych osob.
Podle Rupnika je bulvarizace tgmbena krizi demokracie, kriziaetry mezi oldany a
politickou reprezentaci.Qdtud poZzadavek zdola uptatat pro veéejny Zivot stejna kritéria
diveryhodnosti jako pro soukromy Zivot: od politikyZadovat pravdu, poctivostest a
hlavre prizhlednost®. Rupnik pak dale argumnetuje, Ze je zcela logicke nositelem této
poptavky se stavaji prdvnédia. Také Jirdk s KopplovBusouhlasi, e prvkem bulvéaru je
skandalizace a orientace na senzaci. Skandalizdckqgoesponduje s Rupnikovou mysSlenkou
.prahlednosti® Zivota viejnych cinitela. Jirdk s Képplovou charakterizuji skandal jako
jednani, udalostii okolnosti spjaté s vaznym porusSeningldizenimgi znevazenim hodnot,
norem ¢i mravnich princifi prevazujicich v dané déba dané spotmosti. Resré takova
témata plnicas odcasu (zato pravided) titulni strany ¢eskych denik — pobyt Mirka
Topolanka s osobnim poradcem na dovolené ve vileskansku, nejasnyiapod luxusnich
byti byvalého premiéra Grosse, zpro#iev periz (lidovcem) Jim Cunkem, nepocti¥
ziskany titul na plzgskych pravech lvanRapkové.

NizSi bulvar je pravidelnym tématem diskuzi ¢deském Uzemi a souvisi s astiem
infotainmentu — infozabavy. Tento prvek jévddem, pré se i na titulnich strdnkach
Hospodéskych novin, deniku se za&enim na ekonomiku a politiku, objevuji titulky
Popalena Natalka uz je z nemocnice dprBa prosince 20Q9Premiér Topolanek ma
cukrovky 5. ¢ervna 2008 Stovky mrtvych po cunami a z#iesen| 1. fijna 2009; Novy rok
poznamenaly obavy z tergrR. ledna 2003Berlusconi urazel, poslanci begli, 3 cervence
2003 Cilem bulvaru neni stbvat fakta, ale Sokovat, pohorSovat, vyvolavat eenaétende

pobavit — to vSe zacélem zvednuti prod&j Hlavnimi znaky bulvarizace médii je potom

%2 Hvizdala, Karel: Moc a nemoc médii, Praha 2003, str. 38.
%3 Jirék, Jan; Kopplova, Barbara: Média a spodest, Praha 2003, str. 31.
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vysoka pestrost novinovych stranek, velké tituleymensSuje se obsatlanki a zw&tSuji
fotografie. Na politiky a jejich rozhodnuti vyjadi svij nadzor psychologové, kte tak
degraduiji jejich postoje a nazory. Takové textyygh®logického zawieni” byly specifikem
Lidovych novin, mimochodem deniku, ktery vzeSelisidintu a ktery byl také vzdy
povaZovan za jeden z nejseriéich. Na jeho strankach nigidad socioloZka dina Siklova
vyswtlovala prezidentovi postoje k neziskovym organizacslovy ,Klausovi @¢la dobe,
kdy? se o ém mluvi.®  Noviny se bliZi vystajlovanydasopigim o pseudoproblémech...
Obavam se, Ze napLidové noviny, Mlada fronta Dnes, ale nakonecospbddské noviny
jsou uz bulvarem do jisté miry zasazeny. Osgtatbviny nenizou byt vzhledem k nedostatku
c¢asu novin&i a riznym tlakm priliS objektivnt, napsal editor tydeniku Sedéka Miroslav
Bocek do diskuse v Tvart

To, Ze se n&eském medialnim trhu bulvaru idapotvrzuji aktualni data Media
Projekt’®, podle kterého istava stabilé na prvnim mist, co se tye paitu étendd, denik
Blesk. V sledovaném obdobi letlo 1 369 00Qten&t. Druhym nejtensjSim celostatnim
denikem je Mlada fronta Dnes s 892 0f6n&u (kterd& ma mezteskymi tzv. seribznimi
meédii powst deniku s neftSim p@tem bulvarizanich prvki), na teti price se drzi Pravo
s 448 000¢tendi. Hospodéské noviny obsadily posledni misto za deniky Ahpbr§ a
Lidovymi novinami se 190 006ten&i. Problém bulvarizacéeskych médii je spojen také
s malymceskym trhem. Desetimilionovy trh néire uzivit rekolik podobnych subjektvedle
cilové skupi® (tedy ne pouze vysokoskolik ¢i intelektuatim). Dopad maléhoeského trhu
pocitila i zpravodajska televize Z1, ktera na taredle CT24 také nedokézala obstat. Se
stejnym problémem se potyka titglad i reklamni branze. &Sina reklam je praCeskou

republiku adaptovana, protoZe pro desetimilidnakiyse nevyplati natit reklamu?®’

3 pacl, Pavel: O bulvarizateskych médii. In: Metody a prdetlky preswdcovani v masovych médiich,
Ostrava 2005, str. 150 — 159.

% Pred bulvarem za bulvarem. In: Tvar 200914, str. 4.

% vyzkum provéadly spoletnosti GfK Praha a Median v obdatijen 2009 — kezen 2010.

%" Pro deset milioh Cechi se nevyplati dat finartng naranou reklamu. In: Marketing & Media 2009, r. 10,
str. 16 — 17. (rozhovor stiin Sgtinou)
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9.1 Prvky bulvarizace

Jak jsem se zminila jiz v Gvodueguichozi kapitoly, neexistuje témzadna odborna
literatura, ktera by se zabyvala objektivnimii¢mami bulvarizace a upozornila na jeji
zakladni prvky. V této kapitole proto zminim zakiatrendy sotiasnéhaieského tisku, které
podle mého nazoru souvisi s bulvarizaci. Podiplse pak jednotlivym baiin wenovat
v analytickécasti. Nasledujici trendy jsem vydedukovala na zdkbnalyzy Hospod&kych
novin. Tykaji se primarh titulnich stran, ale myslim, Ze je lze aplikova tS€na tzv.
seriozni média obeén

Zvétsovani titulka — titulky nabyvaji stale &Siho vyznamu, zejména na
titulnich stranach. ZvySuje se takécporadka titulku. Z Hospod#skych

novin v tomto roce ndgklad vymizely jednéadkové titulky, které naopak
v letech 2000 aZ 2003 listu dominovaly. Z osisel tohoto roku, které jsem

mela v ruce, bylo pt titulka hlavnich zprav dvawadkovych afi tiiradkové.

ZvétSovani fotografii — souvisi se atSovanim titulki, velka fotografie by
vedle malého titulkujsobila nevhod&ia naopak.

Zkracovani textd — souvisi se dima pedchozimi body. Texty jsou

zkracovany na ukor&sSich titulki a fotografii.

Snizujici se pdet zprav na titulnich stranach — souvisi seiemi vyse
zmirgnymi body. Na titulnich stranach Hospésléych novin se vékterych
piipadech objevily pouze dvzpravy, zbytek tvily fotografie a titulky
odkazujici na texty uvritlistu. Tim se potvrzuje myslenka uvedena v bodu

jedna, Ze titulky nabyvaji naizitosti.

Zmény v obsahu zprav— tohoto bodu jsem se dotkla vySe. Na stranky
seridznich novin se postupndostavaji témata, kterd nemaji Zadny
spole&ensky dopad, nejsou spoémsky dilezita. Jsou to na&fklad zpravy o
mod, nemocich politik, katastrofach, irodnich uGkazech, lidskych

osudech, aférach kgn¢ znamych osob apod.

-22 -



Negativni zan&ieni zprav — tento jev vnimam jako velmi silny prvek
bulvarizace. Jednd se o0 snahu primarimformovat o udalostech
v negativnim slova smyslu. Netyka se to vSak payaz&v o atentatech,
zlo¢inech, katastrofach, davych unicich apod. @ezité je to, Ze i festo,
Ze by média mohla informace zpracovat a vyhodhédre, uckla to radji
naopak. Pokud mohu, uvedu éoppiiklad z vlastni zkuSenosti. ¢koliv
pracuji vcasopise, ktery je svym za&benim odborny (specializuje se na
marketing a medialni trh),fednost ped odbornymi analyzami dostavaji
¢lanky, které jsou zasiiené na skandalfipadré odhaluji nekalé praktiky

v oboruci prohiesky agentur®

Proména lexika — za bulvarni lexikum fG¥eme povazovat expresiva, slang,
obecré ceské, hovorové a emotigizabarvené vyrazy nebdgpimani cizich

slov.

ZjednodusSovani urité skutefnosti titulku - tento jev se projevuje velmi
silné. Titulky jsou ¢asto zjednoduSovany igsto, Zze ¢lanku je podstata
véci vyswtlena spravé To ot souvisi stim, jak titulky nabyvaji na

dulezitosti.

3 Jako piklad mohu uvést zpravu o v§tovémiizeni Plzéského Prazdroje na kreativni agenturtkaliv byl

priSel na titulni stra®ise zpravou s titulkefrazdroj ko s Leo BurnettJednalo se o hlavni zpravisla (21.
z&i 2009). Pivovar se skuteé po pilrocnim tendru rozhodligjit k jiné agentte (Mark/BBDO), nicmé#é Leo
Burnett s touto agenturou byla ve findle. Tato skubst nic neréni na tom, Ze zprava byldilpoku pred
vysledkem pouhou spekulaci a titulek se nezakladadravd a navic byl zakten negativl, coZ povazuji za
bulvarni. Jako seriézni variantu titulku bych ziehagiklad: Prazdroj hleda novou agenturu. Neni to sice
inovativniho, nicmééfaktického.
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10.CAST ANALYTICKA

|. Charakteristika sledovaného vzorku

Jako metodu analyzy jsem zvolila kvantitativni aatiiovou analyzu. Sledovala jsem
titulni strany Hospod&kych novin v obdobi od 1. ledna 2000 do 30. du2®i0. Z kazdého
meésice jsem vybrala dué&vrtecni vytisky, celkem jsem tedy zanalyzovala 240 tifch stran
za posledni desetileti, dohromady 2235 tiiullPokud jsemctvrtecni vytisk nepouZila,
davodem byl bd’to statni svatek, kdy Hospad&é noviny nevychaziipadré nebyl vytisk
zarazen v archivu Hospottkych novin. Srovnani a sledovani uveden&sového obdobi je
podle mého nazoru dostate k tomu, abych prokazala prvky bulvarizace nowjiot titulka
Hospodéskych novin za prvni dek&du 21. stoleti. Porovigghiotlivych vydani mi umoznilo
uchopit problematiku jako celek a sledovat celyojywlvariace.

Na titulnich stranach, kterym jsem v analyzsavala svou pozornost, jsem vedle
titulku sledovala také obsah zprav, které se v tomto dhabtrankach HN objevily. Hledala
jsem tak souvislosti, respektive odliSnosti mezirdm titulku a koncovym vyzinim zpravy.

Na titulcich jsem se snaZila popsat typické projewwvarizace, které se v Hospasi@ych
novinach daji vysledovat.iom jsem se vzdy pokouSela najit vSechny titulkgaaym
jevem, aby bylo patrné, v jak velké fimise v pojednavaném souboru vyskytuji. V analyze
uvedu i obsahové zmy, které jsem &hem sledovaného obdobi zaznamenala. Cilem
nasledujicich kapitol je fpdstavit nejrelevanjsi zmeny jak po strance grafické, tak po
strance jazykové. Myslim si, Zze prény lexika by bylo vhodné podrobit jésdalSi analyze,

ktera by v kratSindasovém obdobi pracovala &8 hustotou vzorik

[1. Zm éna velikosti titulk @

Jednou z nejzasagj@ich prongn, kterd se na titulnich stranach HospgsHgch novin
ve sledovaném obdobi udala, je&ma velikosti titulki a fotografii (viz tabulka). ZstSovani
fotografii a titulka probiha na ukor psaného textu, pokud si mohu dojgano girovnani,

tak mi nyrgjSi podoba Hospodskych novin pipomina barevny komiks. Pokud se ojedin
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na strankach titulu objevi graf, pak jgeepnar barevny a jeho inforngai hodnota by se jist
dala vEsnat do menSich rozmi nez do grafu o velikosti 13x15 cm na titulni straleniku
dne 25.bezna 2010.

NeviditelngjSich znen titulky doznaly v ké¢tnu 2009, kdy denik proSel kompletni
zmeénou layoutu. Dvotadkovy titulek nél na vySku az 5,4 cm,i&a titulku se pohybovala az
okolo 28 cm. V z& 2009 pak dochazi k dalSimuétsovani titulki. VySka dvowadkového
titulku tehdy byla 6,8 cm. Maximalni vySkaéiradkovych titulki je az 8 cm. Jak uZz jsem
zminila vySe v teoretickéasti, z¥tSovani velikosti titulk je jasny prvek bulvarizace stéjn
jako zwtSovani fotografii na Ukor textu. | totbeme na strankach Hospdasiéych novin
sledovat.

Z obvyklé velikosti fotografii, ktera se v roce Z0fohybovala v rozmezi 9,5 cm na
Sitku a 5 — 14 cm na vySku se dostavame az k fotdgrafroce 2010, které maji na vysSku
31 cm a na &u 9,3 cm. Za zminku jiststoji, Ze takové fotografie se na titulni stran
objevily rovnou d¥. Mluvim o gikladu titulni strany, ktera seé¢movala zvoleni Baracka
Obamy americkym prezidentem. Tentbkfad jsem jiz zminila v teoretické&asti, na tomto
mis& bych vSak radaipdesSla fipadnym namitkam. Je sice pravdou, Ze zvoleni Obaytoy
historickou udalosti, kterou si Zadné noviny safep® nemohly nechat ujit, nicmén
v tomto gipadt fotografie zabiraly tégf celou titulni stranu, text t¥id mensinu. Vyhledala
jsem si pro tentofiipad dalSi udalost, ktera Zmila swt natolik, Ze se zal rozclovat na
.pred 11/9/2001“ a ,po 11/9/2001". 12.i£2001 Hospod&ké noviny krom této udalosti,
kterou na titulni strahdoprovazela také fotografie o velikosti 19,5cm3x3lcm (tedy vysoko
nad piimérem tehdy otiskovanych fotografii), informovaly &k pohotovostéeskych vojsk
a o dalSich deviti zpravach z oblasti podnitkhi, ekonomiky a politiky. Nemohl chygb ani
vyvoj burzovnich indek. Procentuelé vyjadieno se $ka fotografii v roce 2008 zwtsila
v porovnani s rokem 2000 o 81 %, jejich vySka vitaos 55 %.

Chtela bych je&t kratce okomentovat tabulku, které sleduje vyvdikesti fotografii a
titulkt a zarove dokazuje Ubytek graf Z prehledu je #ejmé, Ze titulky se v roce 2001 oproti
roku predchozimu zmenSily. Vystiuji to tim, Ze na konci roku 2000 Hospdslée noviny
zmenily grafiku titulkd a uspgadani strany. Titulky, iiesto, Ze se zmenSilyagobily na
strance vyraziji, protoze byli zvyrazény twné. Mezi lety 2001 — 2003 HN pouZzivaly pouze
jednaadkovych titulki. Hospodéské noviny prosly zinou grafiky, tyf pisem a usgadani
strany kEhem desetiletétyrikrat — na konci roku 2000, v roce 2004, 2007, kdyzngnil také

% Uvadim rok 2009 vzhledem k tomu, Ze datajzsou kompletn.
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format novin z 27,7 x 31,1 cm na 31,5 x 47,7 cnizaminovaném roce 2009. Praémy se
odrazily i v p&tu zprav, tuto skutanost ovSem podrolji rozvedu v dalSi kapitole.

Z tabulky je také patrna tendence Ustupu jéddkovych titulki na Ukor
vicaladkovych. Vroce 2010 uz jsem iitgad v sledovaném vzorku nenaSla zadny
jednaadkovy titulek. Tento prvek podle mého nézoru ssini s dynamizaci titulk
V teoretickécasti jsem uvedla mysSlenku Evy Mackavé, kterd oznala sloveso v aktivnim
tvaru za periferni prvek. Jmenny charakter tiiuje podle ni dan také sthoosti titulk.

Z analyzy vyplynulo, Z¢im vice se titulky co do gtu fadki v novinach zutSuji, timcéastji
jsou jejich souasti slovesa. Oproti roku 2000 stouptebtitulki v roce 2010, jeZz obsahovaly
sloveso, 0 5 % . To je pamé malé ¢islo, nicmér naznguje vyvoj titulki smérem k
dynamizaci a myslim si, Ze by bylo zajimavé, kdgbytato hypotéza stalaganttem dalSiho

zkoumani, které by se na danou oblast&dmpodrobrgji.

ROK | Pocet | Fotografie 1F. titulky 2 ¥ titulk 3i.titulk

grafd | Sitka |vyska | Stka |vyska | Skka |vyska | Sika | vyska™
2000 |33 9,1 8,9 19,1 1,4 18,6 2,6
2001 |17 10,6 8,6 17,7 1,3
2002 |29 10,7 8,8 18,8 1,3
2003 |7 12,5 11,1 18,9 14 9,3 2,6
2004 |13 12,4 13,2 19,7 1,4 11,7 2,7
2005 |5 15,6 14,7 22,3 1,6 17,4 3,1 9,3 4,5
2006 15,8 14,2 23 1,9 15,1 3,6 9,2 4.7
2007 18,1 13,1 22,6 2 11,5 3 9,3 4.4
2008 |1 14,3 17,8 22,1 2 14 3,4 9,3 5,4
2009 |2 16,5 14,6 21,7 2,5 18,9 51 12,2 7,8
2010 |1 15,1 13,8 18,5 6,8 15,5 5,2

Zmény velikosti titulk @ a fotografii

0 Primerna vyska i §ka za jeden rok je uvéda v centimetrech, Udaje jsem zaokrouhlila na jetksetinné
misto podle matematickych pravidel. V roce 201@njstedovala pouze prvifyti mésice, proto Udaje nejsou
kompletni.
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[ll. Zm ény tematické

Co se tye tematického za#eni titulki, i zde lze sledovat bulvarizai trend.
Z pavodniho ,deniku pro ekonomiku a politiku“ se Hospiské noviny stavaji denikem
zabyvajicim se Sirokymi celospoenskymi tématy. Za prokazatelné projevy bulvarizace
muzeme oznét nagiklad tyto titulky, které se ve sledovaném obdobjewily na titulni
straré novin. ODS pipravuje fyzicky atok, tvrdi Paroubdl. ¢ervna 2009). \&lanku se
namisto politickym programem straéi aktuélniho dni ve s®movrg autor zabyva
nepodlozenym vyrokem ilho Paroubka. Jedna se o zpravu &mou na senzaci. Titulek
vyuZiva citace, jejichz uziti v titulcich HNébem desetileti néstalo. Takovych tituli
pouzivaji Hospod&ké noviny opakovan

Sz unela plavat, pesto jako jedina fezila (2. ¢ervence 2009)Clanek popisuje
piibéh divky, ktera pezila pad letadla. Bulvarni je @gob pojeti titulku — zageni na osud
piezivSiho jedince. Titulek by &hinformovat o mist katastrofy, pipadré poctu mrtvych.
Uginnost titulku jedt zvySuje vynechani subjektu, coZ je typicky prvitery v titulcich
vyuzivaji bulvarni média. Ve prodgh Hospod#skych novin musim zminit, Ze titulek tohoto
typu se ve sledovaném vzorku objevil pougikrat. Pro porovnani mohu uvéstidad, kdy
se zadtrnact dni na titulni stranobjevil titulek V iranu spadlo dopravni letadlo, 168 mrtvych
(16. cervence 2009). liesto, Ze je titulek za¥hen na katastrofu, ze zpravodajského pohledu
je v paéadku. Dalikiv ,domaci“ s temnou paisti (6. srpna 2008). V tomtdlanku autor
rozebira dovolenou Mirka Topolanka s jeho poradtéarkem Dalikem ve vile v Toskansku.
Clanek je zansten na skandal, ktery, jak jsem zminila v teoretigkge, je povazovan za
jeden z prvk bulvarizace. Je to takériglad titulku, ktery neobsahuje slovesililionar
z SPD vyzve Slechtice z CD@. z& 2009). Tato zahratmi zprava ma pojednavat o
volebnim duelu dvou parlamentnich stran, z nicidnge (SPD) vsadila na osobu Karla-
Theodora zu Guttenberga a druh&a na Haralda ChNstai divod, aby jako charakteristické
ozna&eni pro dané osoby byly pouzity slova ,milighéa ,Slechtic”. Stovky mrtvych po
cunami a ze#dtreseni(1l. rijna 2009). Informovani o katastofa titulni stras, navic s prvky
nadneseni dané situace je také prvek bulvarucinku se dozvime, Zze mrtvych bylo
necelych d¥ s&. Titulek ogt neobsahuje verbum finitumétend si ho ovSem riize doplnit
z kontextu.Popéalena Natalka uz je z nemocnice dof@aprosince 2009)Clanek na titulni
straré zaneieny na osud romské divky, ktera se stalatiotaso¥ motivovaného Gtoku.
Pokud takova informace neni zasazena do SirSihaekn (napiklad problémy rasové
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nenavisti ovladajici zemi), nema takovy titulek swésto v serioznim titulu. Je sice pravdou,
Ze pipad kontinuald sledoval pravépbodobré cely narod, nicméhsi myslim, Zze ani to neni
davodem, aby se takova sprava objevila na titulr@nstseriézniho deniku. Jeji vyami jeS¢
umoaiuje expresivni nadtitulekOsm ndsia: strachu Premiér Topolanek ma cukrovib.
¢ervna 2008). O titulek, ktery se zabyvé&endsky atraktivnim tématem - zdravim premiéra
— nicmér do seriézniho deniku, navic na titulni stranu t@&p@iematicky nevhodny titulek
bych ilustrovala jest na gikladu z 9. z& 2008 Mdéda po cesku: jarni ¥ci se tvdi jako

cerstvy hit V tomto gipact autor v titulku vyuziva také personifikace.

IV. ZmenSujici se pd&et zprav

Bulvarizaci Hospod&kych Ize dokazat na pre@iujicim se poétu zprav na titulni
straré. V roce 2000 titulni strana novin obsahovala iddid psti hlavnich zprav a nasledn
nicmére uvnit ¢isla byly podroba rozebrany. Takovych kratkych zprav bylo nejréleset.
V praméru se tedy na titulni strarHospodéskych novin objevilo patnact zprav z domova a
zahranéni. Kratké zpravy byly horizontainfazeny na levé stranistu, takZze strana byla
uspdadana velmi fehled. Abych nazora ilustrovala zmenSujici se g&t zprav, uvadim
piiklad HN z 8. Unora 2001. Hlavni zpra®robiha boj o mobilni triviste?, Ceska verze
tanku T-72 laka Indii, Testy BSE zatim hradi vyrobtospoddstvi Izraele trpi intifadou
dale nasledovaly zpravy ze sekce Podniky a Bhgjovicky Budvar posilil i na zahragtich
trzich, Mexicka spolmost Nemak festava mit zajem o PlzeSpariské Grupo Antolin
Bohemia se ¢R dai, Aukni siz Sotheby’'s sedla na lep podvodnikavnakonec zpravy
v sekci Ekonomika a politik®rezident Havel vyjad obdiv Bubenikovi a Pilipovi, Kabinet
se veéejne zarwil za ochranu dat zecgtani lidu, Stat za zachranu zdravotnich pagigen
zaplati 5 miliard, Francii vzruSuje skandal kolenf-Bquitaine, Zahranini dluh vici CR
prreséhl 200 miliard korun

Pokud vytisk z roku 2001 porovnameizlem z roku 2010, zjistime, Zedwb zprav se
vyrazre snizil, coz nizeme opt povazovat za prvek bulvarizace ¢\le 19 z 28. ledna 2010
se na titulni strahobjevily i hlavni zpravy s titulkyyes, we can! Apple biodalSi hranici!,
Paroubek rozjel kampaza miliardy, Sarkozy serfigal k Obamovi, cl¥i globalni b na
bankya dw men3i zpravy, kde text pod titulky obsahuj&atik vét Recko ma potize, dluh se
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prodrazuje, Pekvapeni: osmCechi vyhrélo soud s MittalemPro gehled opt uvadim
tabulku, kterd demonstruje pokles zprav na titstrare HN za posledni desetileti, ktery se od

roku 2000 snizil o vice neZ polovinu.

rok | Pocet Potet titulka obsahujicich| Potet  slovesnych titulkh v
Zprav sloveso procentech
2000| 344 316 91
2001 | 325 297 91
2002| 459 (176§" | 163 93
2003| 421 (79) 69 87
2004 | 287 252 88
2005| 224 190 85
2006| 160 141 88
2007|190 181 95
2008| 221 204 92
2009| 162 153 95
2010| 37 (67) 64 96

Polet zprav a paiet slovesnych titulka 1

S Ubytkem pétu zprav na hlavni strarsouvisi také to, Ze titulky Zaaji nabyvat na
dulezitosti, jejich funkci je zaroweupoutatéten&e pro pecteni texti uvnitt listu. V roce
2010 po zmin¢ layotu byl na strance dvojnasobnypbtitulki nez zprav (viz graf). V novém
provedeni se titulky na strance vyskytuji spotes nadtitulky, které pouZivaji kratkych
vystiznych slowv¢i slovnich spojeni Kauza Harrachov, Iron Man 2, 8A(29. dubna 2010);
Polsko, Literatura (8. dubna 2010); Soud, DrogytoMobily, Média (25. tezna 2010);
Internet, Skolstvi, Maloobchod (11igzna 2010), Dluhy, Byznys (28.ledna 2010).

V. Personalizace jako projev bulvarizace

Titulky Hospodaskych novin jsou tématicko-rématické, objevuji senich jak
piiklady objektivniho tak subjektivniho uziti slovedu. Ri zkoumani novinovych titulk
jsem si vSimla, Ze zejména v poslednich letech ipajiztitulky jmen zndmych osobnosti —
tento jev bych oft povazovala za prvek bulvarizace. V takovyéipadech je patrna snaha o

upoutani pomoci znamych jmen. Mohu uveést nasledgijiklady: Paroubek rozjel kampeza

41 Cisla v zavorkéach uvadi pet titulki. Vysoky nafist pastu zprav v letech 2002 a 2003 bykspben tim, Ze
zpravy zgaly byt horizontal® fazeny do kratkych zprav, avSak bez titidktuiné vyznaiena byla vzdy prvni
dwvé slova. V roce 2010 je naopakdet titulki vySSi nez péet zprav. Se ztSovanim fotografii a titulk se
zmenSuje p&et zprav a mnohé titulky pouze odkazuji dok/hstu.
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miliardy (28. ledna 20105arkozy sejidal k Obamovi, chfi globalni bi: na bankytamtéz),
Topolanek jede ki Radaru za Busher8. ledna 2008)Paroubek slibil penize /@sto dnes
leékari stavkuji (6. fijna 2005),Ma Paroubek prvni problém®4. srpna 2005)Emmerova
rozhoduje o cenhza pé&i Iékari (6.ledna 2005). V tomto titulku nenialézité, kdo o
vyhlaSce rozhoduje, ale jaka bude cena zdravottd.da pdatku 21. stoleti bylo fjitom
béZnou praxi, Ze pokud se mluvilo a premiéréivvicepremierovi, byla u nich jejich funkce
uvedena (vicepremiér Belka, primator Jan KaBl)emiér nabizi narodni bance obchod
(nikoliv Zeman) — 13.prosince 200¢Sichni, ktéi vstoupili do unie, si pomohljka premiér
Spidla(23.prosince 2002).

Pouzivani jmen znamych osob v titulcich se progviaké zvySujicim se pem
citaci. Topolanek: bu’ ja, nebo upadek OD®b.listopadu 2009),Zvoral jsem to, giznal
Obama(5. unora 2009)Jste debil, urazel Rath oponentEd. liezna 2009)Klaus: Nejsem
robot (19. fijna 2010);Bush: Armada by #ta posilit (21. prosince 2006),Castro Zertoval:
Do 100 tu nebudy27. cervence 2006);Bublan: Postavte Kubiceho mimo sluzfa4.srpna
2006); Cunek: Uz to neudam (5. dubna 2007)Tlusty dal hrozi: Tuhle reformu nepodfm
(16. srpna 2007)Klaus: Zastavte pochod extrendisPrahou (25. fijna 2007); Cunek:
Topolanek ponizuje lidovdé. krezna 2008).

To, Ze je vyuzivani citaci stoupajicim prvkem dd&lgednoducha statistika. V roce
2000 jsem na 24 titulnich stranach zaznametiatdtdace, v roce 2002 to uz bylo citaci sedm,
v roce 2006 jsem naSla osm citovanych mySlenekraka2009 jsem zaznamenala deset

titulkt zaloZenych na citaci, tento rok na osm titulnithrs fipadaly¢tyii citace.

VI. ZjednoduSovani ur¢ité skute¢nosti titulku

viN s

NejpriznaingjSi pro nalezené prvky bulvarizace v daném obdobi giklon
k zjednoduSovani aité skuteénosti nap. v titulku Emma sebrala stamilionyV ¢lanku se
nasledg dozvime, Ze Skody #Agobené hurikanem Emma dosahnoejm¢ nékolikamistne
¢astky, o konkrétni sugnale nenitec. Stat vezme penize nejbohatSim ligémayezna 2009).
Tento titulek je také zavéjici, protoZze, jak se pozf dozviddme zlanku, stat navysi
socialni pojistni 100 tisiGm nejlépe placenych statnich zsstmand, coZz se netyka
nagiklad podnikatel atd. Cunek se vraci do vlady, hrozi ,skdbg vybuch — timto

vyjadienim je mySlen odchoctkterych¢lena viady, napiklad Karla Schwarzenberga. Slovo
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vybuch jectendsky daleko zajimaySi nez nafiklad nestabilita, kter4 by se dala v tomto
kontextu také pouZzitamiony zmizi, ale nevi se k@. z& 2008). Ve skutgnosti ¢clanek
pojednava o zakan ktery by n¢l kamionim zakézat pohybovat se na silnicich o vikendu.
Obama s Medvedem narysuji v Praze novyeés 8. dubna 2010). Pod titulkem se skryva
¢lanek, ktery pojednava o podpisu smlouvy dvou jagieln velmoci Ruska a USA, které se
zavazaly ke snizeni ptu jadernych zbrani. Titulek tedy wend& miZe vyvolavat zcela
jinou informaci nez je obsahetfanku. Sarkozy se jfidal k Obamovi, cli globalni b’ na
banky (28. ledna 2010). Za metaforickym pojmenovanim pg¢om skryva dohoda a
celos¢tove regulaci bankRozp@et mysli na staré, chudé @edniky Slova staré, chudé a
Urednici jsou pro mnohé &en&a pritazlivd a srozumitelnaClanek gitom pojednava o
socialnich davkachrolicie stiha $éfa NKU Dohnala#3 utracel. (29. dubna 2010). To je
pro ¢tend&e velmi zjednoduSeny titulek, vzhledem ktomu, Ze wélanku popisuje
neopraviné uzivani dvou luxusnich liytOP Prosgjov zitra propusti 600 lidi. Konec se blizi
(29.dubna 2010). Tento titulek obsahuje v jeho dredsti zkreslujici informaci o blizkém
konci. V¢lanku se ptom daiteme o konkursu OP Pregiv. Titulek by mohl znitProskjov
zitra propusti 600 lidi. Jde do konkurddovy rok poznamenaly obavy z terd@i1.2003).
Titulek obsahuje informaci, ktera sechnku nevyskytuje — naopakilanek popisuje
bezproblémové oslavy Nového roku. To, Ze ,davy IWidali policisté* povazuji za
standardni situaciCesti manazé kwvili byznysu udaji cokoliv (21.5.2009). Informace
v titulku je nadsazena a neni konkrétni (coz je/gifpodobré zanter). Zprava pod titulkem

totiz pojednava o poplatcich, resp. 28skych manazér ktei Uplatky toleru;ji.

VII. Bulvarni lexikum a expresivita

Mezi lexikélni prvky, kterych bulvar vyuziva gaexpresiva, hovorové a nespisovné
vyrazy. Také tyto vyrazy jsem ve sledovaném vzaimnamenala, nicmérse neobjevovaly
na kazdé stran Je to dané tim, Ze irgsto, Ze se Hospoidké noviny prokazatetn
bulvarizuji, stale si snazi zachovatitou Urovei. F¥i urcovani expresivnosti, hovorovosti
nespisovnosti vyrazjsem pracovala se Slovnikem spisoveétiny pro Skolu a wejnost. Za
titulky, které obsahuji expresivni vyrazyigeme povazovat nasleduji®dina teroru otasla
Kasmirem(3. rezna 2000)Personalni boie otasa firmouCEZ (14. z& 2000), Jednani
financniki: dostalo bodivou kulisu (27. z&i 2000); Stat v nemocnici utopil stovky milibn
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(24. kwtna 2001); Egyptsky viak se zmil v peklo (21. Unora 2002);Superexekutor
Podkonicky si ,urval“ tetinu zakadzek25. anora 2010)Berlusconi urdzel, poslanci beali
(3. cervence 2003)Na korupci je policie kratk&14. srpna 2003)tJvolneni najmi pujde
k ledu, asps do voleb (16. listopadu 2005)BusSina Spehoval pro Ratha u Bendla6.
cervence 2009); Jelikoz média byla pouzivat spisovného jazyka, jakékoliv hovor@vé
nespisovné by novitiédzejména seridznich periodik néinpouZivat. | gesto se &kolik
hovorovych vyrait na titulni straé HN objevilo. Brity nachytala televiz€26 cervence 2001);
Mobily jsou hitem zlogs: (23.srpna 2001)Ceska republika se chce branit dovozu ,3pinavé
elek¥iny*; Paroubek rozjel kampaza miliony(28. ledna 2010). Nespisoviiahanliva slova
autor v titulcich pouzil pouze, pokud byly $asti citace. Zvoral jsem to, fiznal Obama(5.
anora 2009)ste debil, urazel Rath oponer{ted. tfezna 2009).
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11. Zawr

Cilem mé bakaigké prace bylo prokazat bulvarizaci novinovych Ikitu
Hospod#éskych novin. Tento denik jsem si vybrala i z tohwvatu, abych ukazala, jak je
bulvarizace silnym a vSeobecnym trendem, vzhleddonki, Ze Hospodaké noviny jsou
povazovany za nejseriégi periodikum vCeské republice. V souvislosti s bulvarizaci
deniki se hovdi spiSe o MF Dne& Pravu. Ve své analyze jsem pomodgiremi dokazala, jak
postupr dochazelo ke z#Sovani titulki, coz je povazovano za jeden ze zakladnichiprvk
bulvarizace. Za posledni dekadu se velikost tituldospodéskych novin téns
zdvojnasobila, zvysil se pet fadki, na kterych se titulky realizuji, Zt8ila se velikost
fotografii. Z titulnich stran az na vyjimky vymizegrafy, které byly v roce 200%fippzenou
souasti novin.

Na rekolika zakladnich prvcich, kteréibeme povazovat za prostiky bulvarizace,
jsem také ukazala zmu sngrovani Hospod&kych novin — od periodika zatieného
vyhradré na politiku a ekonomiku s vysokym obsahem zprappenérné periodikum, které
piestava byt ojedifié jak svym zaréenim tak obsahovou bohatosti. Souvislost s bulaeriz
jsem prokazala na snizujicim sepozprav, jejichZz péet se od roku 2000 snizil na polovinu.
Text ustupuje fotografiim a titudkn.

Krome velikosti titulki se bulvarizace projevuje také v jejich obsahovémeni. Na
jednotlivych gikladech jsem ukéazala, jak atitditulkt za &elem gitdhnuti zajmuctende
zjednodusuji informaci, kterd je obsaZzen&lanku. Casté je také zvelovani informace.
Nekteré titulky upozafuji na probléemy viejné znamych osob (skandaly). Myslim si, Ze
n¢ktera témata by se v Hospdsliéych novinach objevit mohla, nicm&mikoliv na titulni
straré. Ve sledovaném vzorku byldastym jevem vyuzZivani znAmého jména, coZ souvisi
s personalizaci témat.

Povazuji svou bakatskou praci za jeden z individualnich pohlesha danou
problematiku. Jiz v gibéhu prace jsem si @wdomila omezeni, kterda byla dana ¥gdm
porovnavanych prvk a omezenym rozsahem mé prace. Pro podjdbporovnani by bylo
piinosné ¥novat se srovnaniékolika tzv. seridznich médii. Porovnani by byloé&akozné
nagiklad s podobnym iiikladem v zahragi. Myslim si, Ze krord dokadzanych projev

bulvarizace, jsem vyslovilagkolik dalSich hypotéz, které by staly za blizSizkoumani.
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Cilem této bakai&ké prace je zmapovat prény v titulcich Hospod&kych novin v letech
2000 — 2010. Prdce ma dolozit vliv bulvarizace mdikest titulki, fotografii a proninu
lexika. Krome teoretickécasti, kde jsou fedstaveny projevy bulvarizace a situ@eskych
tisttnych meédii, obsahuje bak#&#a pracecast praktickou, kde jsou jednotlivé &ny

popsany na konkrétnickfipadech z Hospodskych novin.

-35-



