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ANOTACE

Piedkladana prace se vénovala zkoumani problematiky reklamnich inzeratu,
které vychéazely na strankach ceskobudéjovickych novin od devadesatych let 19. stoleti
az do roku 1945. Tato diplomova prace se zamétila na vlastni rozbor, systematickému
vyzkumu byly podrobeny piedevsim némecké noviny Budweiser Zeitung, vychazejici
mezi 1éty 1873-1945. Stranou pozornosti nezistal vsak ani denik Jihoceské listy. Byly
rozebirany zejména dobové reklamy, které se staly pfedmétem dikladné analyzy, jez se
primarné zamétily na grafickou podobu, tematickou orientaci a také na vnitini obsah.
Na piikladu inzerce byly doloZzeny odlisné trendy, které se projevovaly v poslednich
desetiletich existence Rakousko — Uherska, béhem vale¢nych let i za ¢asi prvni a druhé

republiky.



ANNOTATION

This diploma thesis dealed with the analysis of advertisements, which were
published on the pages of newspapers from the end of 19th century until the end of The
Second World War. This diploma thesis focused on its analysis, the systematic research
was submitted mainly to the German newspaper Budweiser Zeitung, and Czech
newspaper Jihoceské listy between years 1873-1945. In particular, period ads was
analyzed, which was the subject of a thorough analysis that focused primarily on
graphic design, thematic orientation and inner content. The example of advertising was
evidenced by different trends that have been manifested in the last decades of the
existence of Austria — Hungary, during the war years and during the times of the First

and Second Czechoslovak Republics.
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1. Uvod

Piedmétem této diplomové prace je rozbor ¢eskych a némeckych reklam, které jsou
otistény na strankach dvou periodik, a to Budweiser Zeitung a Jihoceské listy. Toto téma
m¢é zaujalo hlavné proto, ze v soucasné dob¢ nds reklama obklopuje doslova na kazdém
kroku. Sreklamou se vSichni bézné setkavame témét kazdy den, narazime na ni
na ulici, v dopravnich prostiedcich, v televizi, na internetu a socialnich sitich,
V novinach, cCasopisech, obchodech a na mnoha dalSich mistech. Reklamni tvlrci
vymysleji stale nové rafinované zptisoby, jak potencionalni zakazniky zaujmout, oslovit
¢i nalakat ke koupi produkti a sluzeb, které mnohdy ani nepotiebuji. Reklamy jsou
nejednou vytvoiené tak, abychom si mysleli, Ze bez propagovaného vyrobku ¢i sluzby
nemiizeme byt St'astni nebo spokojeni.

Tato prace zkouma pouze tisténé reklamy, z posledniho desetileti 19. a zhruba
prvni poloviny 20. stoleti. Obdobi je zajimavé hlavné proto, ze v této dob¢ se reklama
stale jeste vyvijela a zaroveil uz existovaly zdkonem dané ptedpisy, které tvlirci museli
dodrzovat, jednalo se hlavné o boj proti 1zivé reklam¢. Tvirci zarovenn hledali nové
postupy a moznosti, jak presvédCit potencionalniho zakazniky ke koupi produktu
nebo sluzby.

Hlavnim cilem prace je postihnuti vyvoje reklam od devadesatych let 19. stoleti
do druhé svétové valky, jejich kompletni rozbor, =zafazeni do tematickych
celku (17 kategorii) a jejich interpretace. K tomuto tucelu poslouzi porovnani
a zkoumani rozdild mezi reklamami v némeckych a ceskych novinach. Na zakladé
komparace reklam lze podrobit zkoumani, jak obsahovou, tak obrazovou stranku
reklam. Dal§im cilem prace je pfedstaveni rtiznych reklamnich strategii, které inzerenti
vyuzivali k propagaci svych vyrobki a jejich promény. Vytycené otazky shrnuje zaver,
ktery podava i moznosti budouciho vyzkumu.

Nedilnou soucasti je zaroven piehled pouzité literatury a popis zakladnich
metodologickych vychodisek, které jsou pouzity v diplomové praci. Samoziejmé je také

nutné podrobit vnéjsi a vnitini Kritice zkoumané prameny.



I. 1. Metodologicka vychodiska a literatura

Metodologické uchopeni reklamy neni jednoduché, jelikoz z hlediska historickych véd
stoji na pomezi n¢kolika badatelskych pfistupi. Reklama je soucésti hospodarskych
d¢jin, predevSim Bussines History, jelikoz propaguje vyrobky a sluzby urcité firmy
nebo spoleCnosti. Zaroven je historie reklamy soucasti d¢jin kazdodennosti, protoze
¢asteén¢ umoznuje nahlédnout do dobovych trendii (modda, trdveni volného casu,
promény lidskych ptibytkl a jejich vybaveni) a bézn¢ho zivota tehdejsi spolecnosti.
Jako velmi vhodné se jevi pouziti metody sondy, diky které je mozné zpracovat velké
mnozstvi udaji formou reprezentativniho vybéru. Sonddz umoznuje piehlednéjsi praci
se zvolenymi daty. Pro zadkladni praci s pramenem je nepostradatelna metoda piima,
ktera popisuje skutecnost pifimo vyplyvajici ze zkoumaného pramene. Pro zjisténi
informaci, které umozni nahlédnout do dobového svéta tehdejsich obyvatel, je pouzita
metoda nepiima, diky které lze ,, ¢ist mezi radky . Mezi pouzité metody v této praci
patii predevsim kvantitativni a analytickd metoda, tedy kompletni rozbor a kritika
reklamnich sdéleni na strankach zkoumanych periodik, komparace jednotlivych témat
i obdobi. Dalsim postupem, ktery je vtéto praci uplatiovan je indukce,
kdy od jednotlivych zkoumanych kategorii reklam je dochazeno k obecnéj$im zavérim
0 tehdejsi spolecnosti. Soucasti metodického uchopeni je také dedukce, ktera umoziuje
zobecnovat dil¢i postiehy. Samoziejmou soucasti je jak vné&jsi kritika pramene, kdy je
zkouman jeho vzhled a graficka podoba, tak 1 kritika vnitini, kterd se zamétuje
narozbor obsahové stranky pramene. Je zkoumdn zejména obsah pramene a jeho
naslednd interpretace. Jako vhodné se jevi pouziti statistické analyzy pfi porovnani
poctu reklam v némeckych a ceskych novinach a soucasné i pro porovnani riznych
sezonnich rozdilfi ¢i zmén.?

Je také nutné definovat pojem reklama, co to vlastné je reklama? Je to placena
nebo neplacena propagace vyrobku potazmo sluzby, ktera si klade za cil zvySeni
prodeje. Slovo reklama pochazi z latinského slova reclamare, coz se da prelozit jako
znovu volat.? Existuji tii zédkladni rozdéleni, od kterych se odviji jednotlivé reklamni
strategie. Prvni z nich je informativni reklama, jeZ ma za ukol spotiebitele seznamit
s vyrobkem ¢i sluzbou. Dalsi je presvédCovaci reklama, ta se snazi zdkaznika presveédcit

o vyhodach vyrobku oproti podobnym. Tato strategie se uplatiiuje, pokud je na trhu vice

1vaclav BUZEK (ed.), Uvod do studia historie, Ceské Budg&jovice 1994, s. 52-61.
2 Jan, BRABEC, Reklama a jeji technika, Praha 1946.



podobnych vyrobkii a roste pravdépodobnost konkurence. Poslednim druhem je
reklama upominaci, ta slouzi pro upevnéni vyrobku ¢i sluzby na trhu, a aby si zakaznik
produkt zapamatoval.®

Komplexni analyza je zvolena z divodu celkového uchopeni problematiky
za UCelem moznosti porovnani vyvoje v jednotlivych kategoriich reklam. Z tohoto
divodu muze zvoleni naptiklad jen tii kategorii piinést vytrzeni z kontextu a vypovédni
hodnota je minimalizovana a ochuzena o spoustu dat a informaci. Kvantitativni
vysledky badani jsou uvadény spise jako jednotlivé sondy do dobového materidlu, pii
periodicit¢ a objemu reklamy v obou novindch neni mozné, hlavné z divodu
ptehlednosti, uvadét vysledky komplexné. Inzerce v kazdém vytyCeném obdobi je
shrnuta dil¢im zavéru, kde jsou zachyceny a komentovany stézejni trendy inzerovani
v daném obdobi. Tyto dil¢i zavéry obsahuji kvantitativni aspekty inzerce, obsahovou
a vzhledovou stranku reklam, piipadné rozdily mezi reklamami v némeckych a ¢eskych
novinach. Pro potieby této prace jsou reklamy rozdéleny do tematickych celkl, které
pomohou piehlednosti tabulek a grafi. Vzhledem Kk velkému objemu zkoumaného
materidlu se jevi jako velmi vhodné pouziti tabulek, které budou prehledné ukazovat
rozdily v mnozstvi reklam a jejich typa v pribéhu roku. Z podobného divodu je zde
uzito i graft, které mnohem Iépe ukazuji zmény a rozdily, nez je ziejmé z pouhého

textu.

3 Vice: Philip KOTLER, Moderni marketing, Praha 2007.
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Tabulka ¢. 1: Rozdéleni do jednotlivych kategorii

Potraviny, potravinaiské vyrobky a nealkoholické népoje

Textil, odévy, obuv, obuvnické sluzby a modni dopliiky

Drogistické zbozi a kosmetika

Vybaveni domdacnosti (nabytek, kuchynské spottebice, dekorace)

Remeslné vyrobky (hodinky, $perky, bryle, hudebni nastroje, klenoty)

o O B W NP

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe (advokati, kadeinici, 1ékafi, hoteliéfi,

restauratéfi)

7. | Literatura a tiskoviny (knihy, ¢asopisy, kalendare)

8. | Banky a finan¢ni sluzby (banky, pojistovny, spofitelny)

9. | Léky, lécivé prostiedky, 1€karny

10. § Primyslové zboZi (stroje, specidlni vyrobky, jiné sériové vyrdbéné zbozi)

11. | Dopravni prosttedky (bicykly, automobily, motocykly, ko¢ary)
12. § Alkohol

13. | Zemédélské potieby (stroje, hospodarska zvitata)

14. | Stavebni materialy, krytiny, stavebni chemii

15. | Topivo (uhli, brikety, dfevo, topné oleje)

16. J Cestovani, turistika

17. J Ostatni

Toto rozdéleni ma samoziejmé& urcitd uskali, nejvétsi je pravdépodobné nabidka
obchodnich domt, které¢ nabizeji mnozstvi produktd. Dalsi potencionalni problém je
u femeslnikd, ktefi prodavali nejen své produkty. V literatufe se bohuzel nepodatilo
dohledat jiné rozdéleni, proto bylo potieba se uchylit k vytvofeni vlastniho.

Prace je rozdélena do nékolika ¢asovych usekl: obdobi pfed prvni svétovou
vélkou (1895-1913), prvni svétova valka (1914-1918), Ceskoslovenska prvni republika
(1919-1938) a obdobi druhé svétové valky (1939-1945). Léta (1895-1913)
a(1919-1938) jsou doplnéna o tabulky, které naznacuji pocty jednotlivych druht
reklam ve vybranych letech a grafy pfedstavujici procentudlni zastoupeni reklam.
V téchto kapitolach je uplatnéno vySe uvedené tematické rozdéleni do 17 kategorii.

Ve vale¢nych obdobich (1914-1918) a (1939-1945) jsou pouze uvedeny tabulky se
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strankovym rozsahem reklam, protoze jsou pfili§ kratka nato, aby je bylo mozZno
pifinosné zhodnotit a rozdélovani do jednotlivych kategorii je tak kontraproduktivni.

Zkoumani historie reklamy ma v anglo — americké historiografii dlouhou tradici.
Prvni praci, ktera se zabyvala historii a vyvojem reklam je A History of Advertising
from the Earliest Times od Henryho Sampsona vydana v Londyné vroce 1874.
Mnohem vyssi popularitu ziskal vyzkum reklam v mezivalecném obdobi a castecné
jesté v padesatych letech 20. stoleti. Nejvétsi zajem o tuto problematiku nastal od druhé
poloviny osmdesatych let 20. stoleti a pokracuje dodnes. Existuje n¢kolik védeckych
Casopistl, které se zaméfuji na rizné aspekty reklamy jako je tfeba historie, vyvoj,
The International Journal of Advertising, Advertising & Society Review.
Ze zahrani¢nich publikaci vénujicich se historii reklamy patii A History of Advertising,*
jejimiz autory jsou Stephane Pincas a Marc Loiseau. Obsahuje velké mnozstvi,
pfedev§im obrazového materidlu riznych svétovych znacek, spolecné s jejich historii.
Kniha je rozdé€lena ptehledné do kapitol, které¢ popisuji vyvoj reklamy od roku 1842
az do devadesatych let 20. stoleti.

Déle je tieba zd@raznit The Advertising Age Encyclopedia of Advertising,®
od autort John McDonough a Karen Egolf. Tato encyklopedie je vyborna pro badatele
zabyvajici se grafickou strankou reklamy a jeji zafazeni k urcitému uméleckému studiu
¢1 vydavatelstvi. Zéasadni prace pro vyzkum reklamy v ceském tisku na pielomu
19. a 20. stoleti je bezesporu publikace Pavly Vosahlikové Zlaté casy ceské reklamy.®
Autorka v ni popisuje dosavadni zékladni poznatky tykajici se reklamy na pfelomu
stoleti a snazi se poukazat na to, jak se béhem 19. stoleti reklama pomalu stavala béznou
soucasti spolecnosti, ackoliv byla ve svych pocatcich pfijiména s nedivérou. Tuto
publikaci viele doporucuji vSem, jako zakladni odrazovy mistek do problematiky
vyzkumu reklam v ¢eském prostiedi v obdobi 19. a pocatku 20. stoleti. Mezi dalsi
publikace, které poskytuji uzitecné informace vramci vyvoje reklam
ve stiedoevropském prostoru, patii publikace Ve spdrech reklamy’ od Jana Zemana.
Kniha se hlavné vénuje stavu reklamy v Cechach na po&atku devadesatych let, nicméng

Ize v ni najit n€kolik informaci o vyvoji reklamy i v minulosti. Déle je tfeba zminit

4 Stephane PINCAS — Marc LOISEAU, A History of Advertising, KéIn 2008.

5 John McDONOUGH — Karen EGOLF, The Advertising Age Encyclopedia of Advertising Volume 1111,
London 2015.

6 Pavla VOSAHLIKOVA, Zlaté casy ceské reklamy, Praha 1999.

7 Jan ZEMAN, Ve sparech reklamy, Praha 1994,
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publikaci Reklama a jeji technika® od autora Jana Brabce. Tato prace je zaméfena
hlavné na teorii reklamy, a jakym zptsobem ji tvofit. Jedna se v podstaté o ,,manudl*
natvorbu reklamy. Dalsim zdrojem pro vyzkum reklamy jsou dobové ptirucky,
ze kterych jsou zasadni predev§im prace Vojty Holmana,® Victora Matajil® a Zdenko
Sindlera. Tyto prace jsou zde uvedeny jen pro uplnost, na jejich zakladé lze
proniknout do mysleni tviirci reklam na pocatku 20. stoleti, ale nepfinaseji zadné nové
pouzitelné informace.

Jelikoz se tato diplomovéa prace zabyva reklamami v novinach, je tieba poukézat
alespon na zakladni publikace, které se problematice novin a tisténych médii obecné
vénuji. Zakladni a ptehledné informace o vyvoji novin a Zurnalistiky obecné podévaji
publikace Uvod do déjin tisténych médii** od autora Pavla Velefi a dale Déjiny svétové
zurnalistiky 1. Cely svét je v novinach: Tisk od pocatku svétové Zurnalistiky do nastupu
imperialismu,’® od Barbary Kopplové a Ladislava Koppla. Tyto dvé publikace jsou
vyborné pro ziskani uceleného piehledu o vyvoji novin od jejich vzniku
az do 20. stoleti. Z dalSich praci zabyvajicich se problematikou tisténych médii, jejich
vyvojem a historii lze jmenovat naptiklad Déjiny ceskych médii,** Déjiny ceskych médii
20. stoleti*® a Déjiny Zurnalistiky na Moravé.® Tyto prace jsou si velmi podobné
a poskytuji doplnéni vySe zminéné literatury. Ze zahrani¢nich spist vénujicich se
tématu tisténych médii stoji za zminku The Form of News, A History,!” The Newspaper:
an international history’® a také Read All About It. A History of the British
Newspaper.® Viechny prace jsou dobrym zdrojem informaci o vyvoji titénych

periodik v Evropé a v USA.

8 Jan BRABEC, Reklama a jeji technika, Praha 1946.

° Vojta HOLMAN, Reklama a Zivot, Praha 1909.

10 victor MATAJA, Die Reklame, Miinchen 1920.

11 7denko SINDLER, Moderni reklama, Praha 1906.

12 pavel VECERA, Uvod do déjin tisténych médii, Praha 2015.

13 Barbara KOPPLOVA — Ladislav KOPPL, Déjiny svétové zurnalistiky I. Cely svét je v novindch: Tisk
od pocatku svétové Zurnalistiky do ndstupu imperialismu, Praha 1989.

14 Jan JIRAK — Barbara KOPPLOVA — Petr BEDNARIK, Déjiny ceskych médii, Praha 2011.

15 Jakub KONCELIK — Petr ORSAG — Pavel VECERA, Déjiny ceskych médii 20. stoleti, Praha 2010.
18 Jaromir KUBICEK, Déjiny zurnalistiky na Moravé, Brno 2013.

17 John NERONE, Kevin G. BARNHURST, The Form of News, A History, Baltimore 2002.

18 Anthony SMITH, The Newspaper: an international history, London 1979.

19 Kevin WILLIAMS, Read All About It. A History of the British Newspaper, Oxon 2009.
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l. 2. Prameny

Tisk umoziiuje nahlédnout do Sirokého a konkrétniho obrazu spoleCenského vyvoje,
podava jeho uceleny obraz v uréité dobé a je velmi citlivy na zmény, které
ve spolecnosti probihaji. Avsak k novinam jako k pramenu je tieba pristupovat velmi
kriticky, jelikoZ jsou velice nachylné k podévani zkreslenych a v nékterych piipadech
a obdobich i nepravdivych informaci. Mezi davody, pro¢ tomu tak je patii predevsim
subjektivni zaméieni autort, dilezity je vliv inzerce a individualita novinai projevujici
se autorskou osobitosti. Clanky byly publikovany za uéelem ovliviiovani skupiny lidi,
a to jak v oblasti nazorové, ideové i politické. Zaroven musely byt dostatecné ¢tivé, aby
si zajistily zajem cCtenafi. Noviny spolecné s Casopisy plni ulohy informativni
a zpravodajskou.?’ V soucasné dobé jsou vytisky Budweiser Zeitung a Jiho¢eskych listi
ulozené v Jihodeské védecké knihovné v Ceskych Budgjovicich. Zaroven jsou
v digitalizované formé& dostupné na jejich webovych strankach.?:

Noviny Budweiser Zeitung vychazely od 1. 1. 1873 dvakrat tydné, ve stfedu
a v sobotu. Tistény byly v tiskarné¢ Moldavia, ta se od roku 1911 stala jejich majitelem.
Pfinasely aktudlni informace ptredevSim z jihoCeského regionu. Spolu s Budweiser
Kreisblatt nilezely k nejvlivnéjsim némeckym novindm v Ceskych Budg&jovicich.
Noviny byly zpravodajem Némecké pokrokové strany, a na jejich strankach se
predstavovaly politicky umirnéné liberalni nazory, za druhé svétové valky byly
orientovany pronacisticky. Posledni ¢islo Budweiser Zeitung vyslo 2. 5. 1945. Noviny
JihoCeské listy vychazely od 2. 2. 1895 tiikrat tydné, vzdy v pondéli, ve stfedu
a v sobotu, v rozsahu osmi stran. Jednalo se 0 nepolitické noviny, pfinasely piedev§im
zpravy z Ceskych Budéjovic a jiznich Cech, ale i informace ze svéta. Také se v nich
objevovaly odborné ¢lanky a fejetony. Roku 1940 se JihoCeské listy staly se organem
Narodniho sourucenstvi. V kvétnu 1941 bylo jejich vydavani zastaveno. S prameny se
pracuje velmi dobie, jelikoz noviny jsou tisténé a strojné psané, neni tedy problém
s Citelnosti. Negativni strankou zkoumdani reklam v novinéch je jejich velké mnozstvi
a je velice dulezité se ,,neutopit” a dokazat zvolit ptistup, ktery je efektivni jak casove,

tak obsahoveé.

20y, BUZEK (ed.), Uvod, s. 45-46.

2L hitp://kramerius.chvk.cz:8080/search/i.jsp?pid=uuid:b49c4425-8483-4445-9f65-4df0cca55e3d,
http://kramerius.cbvk.cz:8080/search/i.jsp?pid=uuid:b6ac1138-99ca-4e41-92ef-2d81883¢0729, citovano
dne 8.10.2019.
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I1. Historicky kontext

Pod pojmem noviny, si kazdy okamzité predstavi nékolik stranek textu, doplnénych
o fotografie. Pokud definujeme tento pojem z historického hlediska, jedna se
0 periodikum, které se snazi Sirokou vefejnost co nejrychleji informovat o udélostech
z riiznych odvétvi.?? Na rozdil od ¢asopisii nejsou noviny svazané, ale volné listy, ty se
pouze skladaji do sebe. Existuji tii zakladni formaty novin:>® Broadsheet?* (v eském
prostiedi se lez setkat i s ndzvem velky format), Tabloid?® (Tabloidni format), Berliner?®
(Berlinsky format).

Nutnost vzniku periodicky vychazejicich tisténych informacénich zpravodaji
spocivala ve dvou zasadnich piedpokladech. Prvnim z nich byl vynalez knihtisku v roce

1439 némeckym tiskafem Johanem Gutenbergem.?’

Druhym pak byla existence
psanych novin a korespondenci, jako ptiklad lze uvést Fuggerovské noviny, které
vydaval bankovni dim Fugger(.?® Na zakladé téchto dvou predpokladi zac¢aly vznikat
prvni zpravodajské utvary, vychdzely vSak nepravidelné a nemohou byt tedy
povazovany za plnohodnotné noviny. Mezi takovéto zpravodajské utvary patiily
takzvané Neue Zeitung.?® Tato periodika se objevovala béhem 16. stoleti, nejvétsi
popularity dosahla ve druhé tfetiné 16. stoleti. Jejich podoba byla riznoroda, mezi
nejcastéjsi patfily letdkové varianty s jednou potiSténou stranou. Dale také existovaly
nékolikastrankové verze, které meély upravu podobnou knize. Informace v nich
obsaZzené byly zaméfené na rizna témata, mezi takova patfily naptiklad zadmotské
objevy nebo informace z bitev a vojenskych tazeni a dalSich zasadnich udalosti.
Zpravidla byly doplnéné o riizné ilustrace, diky kterym mohl i b&zny ¢lovek 1 kdyz jen

Vv omezené mife porozumét obsahu. V ¢eském, moravském, rakouském a uherském

22 Trena REIFOVA a kol, Slovnik medidini komunikace, Praha 2004, 5.122.

2 Sirsi souvislosti: Kevin G. BARNHURST — John NERONE, The Form of News, A History, New York
2001.

24 Nejvétsi novinovy format, vznikl ve Velké Britanii v 1. pol. 18. stoleti, Richard KIRWAN, Function in
form. Single — Sheet Items and the Utility of Cheap Print in the Early Modern German University, in:
Christopher H. Sterling (ed.), Encyclopedia of Journalism, Leiden 2017, s. 341-345.

% Men§i novinovy format nez Broadsheet, vnikl ve Velké Britanii v devadesatych letech 19. stoleti,
velikostné odpovida formatu A3, TAMTEZ, s. 223.

% Format mensi nez Broadsheet a vy$3i neZ tabloid, poZiva se v kontinentdlni Evrop& od pogatku
20. stoleti, téz nazyvany midi nebo miss, TAMTEZ, s. 220.

2Vice: Ottiiv slovnik naucny 10, heslo Gutenberg, s. 637.

% Sirsi souvislosti: Martin KLUGER, The Fugger Dynasty in Augsburg — Merchants, Mining
Entrepreneurs, Bankers and Benefactors, Augsburg 2014.

2 Neue Zeitung: Ohlasovaly aktualni udalosti nebo shrnuly politické, kulturni a spoledenské udalosti
z nedavné doby. Objevovaly se pravideln€, mély tedy jiz urcitou periodicitu a aktudlnost. Vice: Rudolf
STOBER, Deutsche Pressegeschichte, Konstanz 2005, s 34-52.
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prostiedi informovaly hlavné o tureckém nebezpeci a o stfetech s tureckou armadou
na Balkané. Pfesto hlavnim zpisobem pifeddvani informaci o tureckych vpadech
zUstavaly 1 nadale psané noviny, které si objednavaly Slechtické dvory, predevsim
Rozmberkové a také osobni korespondence.*

V roce 1536 zacaly ve Florencii vychazet noviny Gazetta, které se daji
povazovat za prvni Uspésny pokus periodického vydavani tohoto média. Na pocatku
17. stoleti se periodicky tisk objevil ve Francii, Svaté fisi fimské, v Anglii
av Cechach.® V prvnim desetileti 17. stoleti se objevilo nékolik periodicky
vydavanych tisténych médii. Mezi prvni patiily tiskoviny Vv téchto méstech.
Ve Strasburku, Relation: aller Fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historien® vydavané
knihkupcem Johanem Carolem. Dalsi zacaly vychazet ve méste¢ Wolfenbiittel a nesly
nazev Avisa Relation oder Zeitung wassichbegebenhat,® tyto vydaval tiskaf Julius
Adolph von Sohne. Druhé desetileti 17. stoleti pfineslo nastup dalsich periodik,
vychazely pfedevsim ve Svaté tisi fimské, napiiklad v Berliné ¢i Hamburku, prvni
periodicky tisk zacal v roce 1622 vychazet také na britskych ostrovech.®*

V 17. a 18. stoleti se v riznych zemich na evropském kontinentu zalozilo mnoho
periodicky vydavanych novin. VétSina téchto pokust vSak neméla dlouhého trvani,
doba jejich existence kolisala mezi jednotkami a desitkami let. V tomto obdobi ov§em
vznikly noviny, které mély zdsadni vliv na dalsi vyvoj tisku v 19. stoleti. Mezi takové
zpravodaje pattil francouzsky la Gazette® a britsky The Daily Courant.®® Prvni z téchto
jmenovanych se velice brzy po svém vzniku stal zpravodajem francouzské koruny
adiky tomu se jeho hlavnim odbératelem stala francouzska Slechta. Jelikoz byl

pod kontrolou koruny, zpravy podléhaly cenzufe, nékteré se objevovaly na strankach se

% Vice: Zdengk SIMECEK, Osmanskd expanze v ceském zpravodajstvi 16. a pocatku 17. stoleti.
In: Osmanska moc ve stfedni a jihovychodni Evropé v 16. a 17. stoleti. Sbornik praci z védeckého
zasedani Ceskoslovensko — jugoslavské historické komise v Brné 3.—5. tmora 1975 II, Praha 1977,
s. 310-373.

31 p. VOSAHLIKOVA, Zlaté ¢asy, s. 78.

%2 Podle nazoru mnoha odbornikii a Své&tové asociace novin jsou povaZovany za prvni periodicky
vychazejici noviny. Srov. Smith ANTHONY, The Newspaper: an international history, London 1979.

3 Starsi literatura uvadi tyto noviny jako nejstar$i periodicky vyddvané. Na zakladé vyzkumu Svétové
asociace novin vychazely od roku 1609 do roku 1632, Relation: aller Fiirnemmen und gedenckwiirdigen
Historien vychazely od roku 1605. Srov. Warren CHAPPELL — Robert BRINGHURST, Short History of
the Printed Word, Vancouver 1999, s. 141-143.

3 B. KOPPLOVA — L. KOPPL, Déjiny svétové zurnalistiky, S. 26.

% La Gazette: vydavané od roku 1631 do roku 1915, né&ktera ¢&isla jsou dostupna v digitalizované formé
na strankach Bibliothéque nationale de France. (https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb32780022t/date)
citovano dne 13.12.2018.

3% The daily Courant: noviny vydavané v Londyn& mezi léty 1702 a 1735, v roce 1735 byly sloudeny
s novinami Daily Gazetteer.
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zpozdénim a nékteré viibec.®” Frekvence vydavani se ménila, zpocatku vychézely tyto
noviny jednou tydné, aZ se postupné pfeménily na denik.3® Vydavani tohoto periodika
bylo ukonéeno v roce 1915.% The Daily Courant byly vydavany v Londyné a zdsadnim
odlisnym poznatkem je, ze se jedna o prvni denik. Pro tuto praci jsou noviny zajimavé
také tim, Ze Se na zadni strané objevovaly pravidelné reklamy.*°

Za prvni skutecné moderni noviny, které vychazely denné, lze povazovat
The Daily Universal Register v roce 1785. Jiz o tii roky pozd&ji byly pfejmenovany
na The Times.*! Velice zahy po svém vzniku se staly hlavnim informaénim zdrojem
ve Velké Britanii. Jejich rozmach byl zptsoben vyuzitim nového typu tiskaiského lisu
vyvinutého Friedrichem Koenigem.*> Objevovaly se v nich komentafe a ¢lanky z oblasti
politiky, uméni, literatury a védy. The Times byly prvnim periodikem, které vysilalo
valecné korespondenty, aby umoznilo ziskdvat ovéfené zpravy z mist boju. Noviny
poprvé informovaly prostfednictvim korespondenta o udélostech béhem Krymské
vélky.*® Jejich prvni vaznou konkurenci byl vznik takzvanych Penny Press.** Ve druhé
poloviné¢ 19. stoleti umoznil rychlejsi pfedavani informaci vynélez telegrafu.
V némeckych zemich v 19. stoleti vznikla celd fada novin, mezi nejdilezitéjsi pattily
deniky Algemaine Zeitung® a Frankfurter Zeitung.*®

Hlavnimi organizacemi, které napomohly k masovému rozsifeni tisku
a informaci obecné, byly tiskové agentury. Divodem jejich vzniku bylo to, Ze pouze

tiSténa média s velkymi zisky si mohla dovolit zfizovat kanceldfe mimo mésto,

S7P. VECERA, Uvod, s. 58-66.

3 Diana ROWELL, Paris: The 'New Rome' of Napoleon I., London 2012, s. 34.

9 p VECERA, Uvod, s. 51-54.

40 K. WILLIAMS, Read All About It, s. 54.

41 Vice: John C. MERRILL — Harold A. FISHER. The world's greatdailies: profiles of fifty newspaper,
New York 1980, s. 320-329.

42 Friedrich Gottlob Koenig (1774-1833): némecky vynilezce nového parniho tiskaiského lisu. Jeho
vynalez dokazal tisknout 1 100 stran za hodinu.

4 William Howard Russell (1820-1907) byl prvnim véleénym korespondentem, ktery informoval
0 pribéhu Krymské valky, kde popsal obléhani Sevastopolu a bitvu u Balaklavy, byl také jednim
z prvnich, ktery upozoriioval na nedostatek lékaiské péte pro ranéné vojaky. Sirsi souvislosti: Philip
KNIGHTLEY, The First Casualty: The War Correspondent as Hero, Propagandist, and Myth — maker
from the Crimea to the Gulf War 11, Baltimore 2004.

4 Penny press: ¢esky 3estdkové noviny, poprvé se objevily v USA, v roce 1833, vétSinou se jednalo
0 noviny bulvarniho charakteru, které vyhledavaly mezi délnictvem. Existovaly také seriozni Sestakové
noviny napt. New York Daily Times. Vice: Lubos SEFCAK — Juraj VOJTEK, Dejiny svetového
novinarstva 1. Dejiny Amerického novinarstva, Bratislava 1997. s. 47.

4 Ptedni politicky denik v Némecku v prvni poloving 19. stoleti, jeho vydavani bylo ukon&enu v roce
1929. Mezi jeho pfispévovatele patfili také Friedrich Schiller a Johan Wolfgang Goethe. Sirsi souvislosti:
Eduard HEYCK, Die Allgemeine Zeitung 1798-1898 in: Beitrdge zur Geschichte der deutschen Presse.
Miinchen 1898, s. 15-81.

4 Liberalni noviny vydavané mezi lety 1856 a 1943. V obdobi Tieti fiSe se jednalo o jediné noviny, které
nebyly zcela pod kontrolou ministerstva propagandy.
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ve kterém byla vydavany. Prvni tiskova agentura nesla jméno Havas a jejim sidlem byla
Patiz.*’ Ve velmi kratké dobé nasledoval vznik dalsich tiskovych agentur Associated
Press,*® Wolff Telegraphisches Bureau®® a Reuters.>

Béhem 19. stoleti se noviny staly hlavnim zdrojem a Sifitelem informaci a také
platformou, ve které Zivnostnici a podnikatelé zacali inzerovat své produkty a vyrobky.
Zaroven je to obdobi, ve kterém se objevuji prvni tiskové zdkony, utvaieji se prava
a povinnosti vydavatel novin. Cenzura méla velky vliv na informace obsazené
v novinach. Tradi¢ni rezimy vyuzivaly piedevsim piedbéznou cenzuru, kterd se
vV Rakousku udrzela az doroku 1848. Tiskova svoboda byla uzadkonéna roku 1854.
Oproti tomu v USA je svoboda tisku zakotvena jako jeden z prvnich deseti dodatki
Gistavy. Zakony proti zneuziti tisku mély v rukou jednotlivé staty USA.®! V této dobé
dochdzelo ke specializaci novin a zacinaly vychazet zpravodaje riznych hnuti
a politickych stran. Po obdobi revolu¢nich let 1848-1849 se v Némecku tisk rozdélil
na téi hlavni proudy, a to konzervativni (Neue Preussische Zeitung), liberalni (National
Zeitungen) a socialisticky (Neue Rheinische Zeitung).> Mezi takové noviny patii
I v této praci zkoumané Budweiser Zeitung, které slouzily jako zpravodaj Némecké
pokrokové strany.*® Béhem druhé poloviny 19. stoleti se tiiténa média stala hegemonem
V poskytovani zprav a zasadnim zdrojem informaci. Prvni polovina 20. stoleti pfinesla
prvniho vazného konkurenta tisku, tim se stalo radiové vysilani. V demokratickych
zemich dochézelo ke stale vétsi komercializaci tisku. Rostouci piijmy z reklamy

umisténé na strankach novin, umoznily vznik vlivnych podnikatelti oznacovanych jako

47 Vznikla v roce 1835, jejim zakladatelem byl francouzsky piekladatel Charles — Louis Havas. Tato
tiskova agentura funguje dodnes.

4 Zalozena roku 1846 v New Yorku, ktera byla zaloZena péti deniky, které se mély délit o ziskané
informace béhem mexicko — americké valky.

4% Fungovala v letech 1849-1934, jednalo se o jednu z prvnich tiskovych agentur v Evropég, zakladatelem
se stal Bernard Wolff.

50 ZaloZena roku 1851 v Londyné& Paulem Juliem Reuterem, §ir§i souvislosti Donald READ, The Power
of News. The History of Reuters 1849-1989, Oxford 1992.

51 Anthony FELLOW, American Media History, Boston 2013, s. 67-69.

52 Noviny, které vychazely dennég, vydéavat je zacal v Kolin& roku 1848 Karl Marx. Historiky je tento
Casopis dnes hodnocen jako jeden z nejvlivnéjsich v obdobi revoluénich letech roku 1848 v Némecku,
vice Margaret SCHLAUCH, The Neue Rheinische Zeitung 1848-1849, Science & Society 12, 1948,
s. 170-180.

% Némecka pokrokova strana (Deutsche Fortschrittspartei nebo Deutsche fortschrittliche Partei):
liberaln€ a nacionalisticky orientovana politicka strana, vznik se datuje do roku 1896, pusobila
v Piedlitavsku. Po vzniku CSR se transformovala do Némecké demokratické svobodomysiné strany.
Vice: Jiti MALIR — Pavel MAREK, Politické strany: vyvoj politickych stran a hnuti v ceskych zemich
a Ceskoslovensku 1861-2004, Brno 2005. s. 469-470.
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tiskovi magnati.>* Z nazvii novin se staly zavedené znacky, které si udrzovaly staly
okruh Ctenai. V tomto prostiedi bylo velice obtizné se prosadit pro noveé vznikajici
periodika. Pro totalitni rezimy se tak tato média stala nastrojem propagandy a zajmu

totalitnich hnuti.

I1. 1 Vyvoj novin v ¢eskych zemich

Predchozi kapitola struéné pojednavd o vyvoji novin v evropském kontextu. Tato
kapitola blize popisuje problematiku vyvoje tisténych periodik v ¢eskych zemich. Stejné
jako v celé Evropé se i Vv ceskych zemich objevovaly letakové a psané noviny.
O periodicky vydavanych novinach lze na nasem izemi hovofit az od 18. stoleti.

Roku 1719 zagalo vydavani Prazskych postovskych novin,>® za jejichz vznikem
stal prazsky podnikatel a tiskai Karel FrantiSek Rossenmiiller. V roce 1772 byly
pfejmenovany na Schénfeldské c. k. noviny. Od roku 1786 pusobil jako jejich redaktor
Véclav Mat¢j Kramerius. Roku 1789 zacal vydavat vlastni noviny, které¢ nesly nazev
Krameriovy c. k. prazské postovské noviny.®® Vychazely nadéle az do jeho smrti v roce
1808. V obdobi ptedrevolucnich a revolucnich let 1848-1849 se v Ceské Zzurnalistice
zacal vice prosazovat politicky charakter narodniho hnuti. V tomto obdobi patfili
k diilezitym osobnostem Frantisek Ladislav Celakovsky,> Josef Kajetan Tyl
a zakladatel moderni ¢eské zurnalistiky Karel Havli¢ek Borovsky.*® Revolu¢ni obdobi
vytvorilo dva proudy ceské zurnalistiky. Jeden proud byl narodné liberalni a druhy
radikaln¢ demokraticky. Za prvni ¢esky denik jsou povazovany Ndrodni listy, zaloZzené
Karlem Havlickem Borovskym. Na Moravé Vv této dob& zaCaly vychédzet Moravské
noviny.%°

V obdobi Bachovského absolutismu se vydavani tisténych periodik omezilo
pouze na vladni listy, a proto dalii rozvoj tisku v Cechach spadd az do obdobi

Sedesatych let 19. stoleti. Roku 1863 zacaly v Rakouském cisafstvi platit Zakony

5 pP. VECERA, Uvod, s. 168-169.

% Prvni ¢esky psané noviny, jejich redaktorem byl Véaclav Matéj Kramerius, vice Milena BERANKOVA,
Cesky periodicky tisk do roku 1918, Praha 1981, s. 69-89.

5 Vychazely od roku 1789 az do Krameriovy smrti roku 1808, Jiti OPELIK — Vladimir FORST — Lubos
MERHAUT, Lexikon ceské literatury. Osobnosti, dila, instituce 2/II, KL, Praha 1993, s. 930-931.

57 Pavla VOSAHLIKOVA a kol., Biograficky slovnik ceskych zemi X, Praha 2008, s. 569-570.

58 Spisovatel, novinaé a dramatik ve tieti fizi narodniho obrozeni, J. OPELIK — V. FORST — L.
MERHAUT, Lexikon 4/1, s. 1068-1078.

5 Basnik, novinat, roku 1851 byl odvezen do exilu v Brixenu, TAMTEZ, s. 112-119.

80 yychazely od roku 1860, byly vydavany v Brné, $irsi souvislosti J. KUBICEK, Déjiny Zurnalistiky.
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0 rizeni tiskovém a Rakousky tiskovy zakon, které podfidily tisk pravomoci justice.
Od Sedesatych let byla tiskova svoboda omezovana pouze vyjimecné, V piipadé
vyhlaseni vyjime¢ného stavu. Roku 1861 vznikly diky iniciativé Julia Grégra Narodni
listy, které se staly hlavnim periodikem Mlado¢ech.®!

Srozvojem politickych stran a hnuti v osmdesatych a devadesatych letech
19. stoleti, doslo také k nartstu novin, jelikoz politické strany potiebovaly platformu,
ve které by mohly prezentovat své politické cile a nazory. Vyse byly zminény Néarodni
listy jako hlavni periodikum Narodni strany svobodomysIné, dale pak moravskd odnoz
Mladoéechi zaloZila pod vedenim Adolfa Stranského v roce 1893 Lidové noviny.%? Jako
dalsi dulezité tisky politickych stran miizeme jmenovat denik Venkov Ceské agrarni
strany®® a Ceské slovo strany Narodné socialni.®*

V obdobi prvni svétové valky dochdzi diky vojenské cenzuie k omezeni
informaci, které se v tomto periodiku objevovaly. Informac¢ni zdroje, jeZ mély novinafi
k dispozici, byly vprubéhu valky znaéné¢ omezené. Noviny diky cenzuie obcas
vychazely bez oti§ténych zprav, coz symbolizovala bila mista na papite.®®

Po vzniku samostatného Ceskoslovenského statu dochazelo stile ve vétsi miie
k demokratizaci a komercializaci vefejného Zzivota. 'V tomto obdobi se
objevuje nadprodukce tiskovin a také bulvarni tisk po vzoru Velké Britanie. VétSina
denniho tisku sledovala zajmy urcitého politického uskupeni, pouze Ctyfi deniky zlstaly
nadstranicke, a to Lidové noviny, Tribuna,®® Ndrodni osvobozeni a Ndrodni politika.67
Obdobi prvni Ceskoslovenské republiky piineslo dalsi inovace. Tisk se stal graficky
ClenitéjSim, pouzivalo se vice fontl, vEtsi nadpisy, Castéj$i fotografie a kresby.
Modernéji pojata je vtomto obdobi I prace novinafe, nezbytnosti kazdé redakci je
telefon, Zurnalisticka prace se specializovala, jazyk novin byl vécnéjsi a srozumitelnéjsi.

Uz v roce 1918 vznika Ceskoslovenska tiskova kanceldar (CTK),® ktera méla sviij piivod

61 Nérodni strana svobodomyslna, kterd fungovala v letech 1874-1918, jedna z nejvyznamnéjsich
Ceskych stran za Rakouska — Uherska, jez se zasazovala o narodni a liberalni program.

62 Lidové noviny: jeden z nevyznamnéjsich denikti Ceskoslovenské prvni republiky, v roce 1952 bylo
vydavani zastaveno a obnoveno bylo roku 1987 neoficialng, oficialné od roku 1989. Vice: Jiti PERNES,
Svet Lidovych novin 1893-1993: stoletd kapitola z déjin Ceské Zurnalistiky, kultury a politiky, Praha 1993.
83 ZaloZena v roce 1899 a rozpusténa roku 1938, patfila mezi nejvyznamnéj§i prvorepublikové politické
strany, zasazovala se o zajmy zemédélct. Prednim pfedstavitelem byl Antonin Svehla.

84 Zalozena roku 1897, mezi vyznamné piedstavitele patfil Edvard Benes.

8 Jihodeské listy, ze dne 22.12.1917, s. 1.

8 Politicky a hospodaisky denik vydavany mezi léty 1919-1928, redaktorem byl Ferdinand Peroutka,
Ottiv slovnik naucny nové doby XlI, Praha 1939, s. 1231.

67 Cesky denik, ktery vychazel mezi 6ty 1883—1945.

68 Ceskoslovenska tiskova kancelaf, zalozena v roce 1918, v obdobi prvni republiky byla plné statni.
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v agentufe Telegraphen — Korespondenz Bureau (Korbyro),®® napojené na Wolffovu
agenturu, ktera byla zminéna vyse. Vlastnikem CTK byl stat, tiskovy material pochézel
jak z domaciho prostiedi, tak i ze zahranici.

V obdobi druhé republiky zajistoval dohled nad tiskem od prosince
1938 tiskovy  Odbor predsednictva ministerské rady. Vedoucim se stal
Zdenék Schmoranz,”® po kterém se vjeho &ele vystiidalo jesté nékolik dalsich
0sobnosti. Dalsim Giadem, ktery v této dobé& vznikl, bylo Ustiedi tiskové dozorci sluzby,
coz byl cenzurni tfad, ktery rozhodoval o tom, jaké informace se mohly v novinach
objevovat. V obdobi druhé republiky v souvislosti se zakazem ¢innosti KSC, bylo také
pteruSeno vydavani Rudého prava.

Vyse zminéna struktura byla zachovana i v dobé& protektoratu, ale v tomto
historickém obdobi jiz nepodléhala zemské vlade, ale némeckym organtim. V bieznu
1939 byla v Praze ziizena Prozatimni némecka sluzebna pro tisk. V dubnu téhoz roku ji
nahradila tzv. Gruppe Presse. Omezeni se tykala také zahrani¢niho zpravodajstvi,
prostiednictvim CTK mohl &esky tisk piejimat pouze zpravy némecké agentury
Deutsches Nachrichtenbiiro (DNB), navic tyto zpravy musely projit jesté specialni
upravou a teprve poté mohli byt pouzity. Za obsah tisku nesli osobni odpovédnost

Séfredaktofi a Gfednici tiskové dozoréi sluzby v redakcich.”

I1. 2. Noviny v Ceskych Budé&jovicich

V ptedchozi kapitole je nastinén vyvoj novin v ¢eskych zemich, podle kterého lze tisk
rozdélit na nezavisly a stranicky. V Ceskych Budgjovicich se vyskytovaly oba typy.
Prvni ¢eskobudéjovické noviny nesly nazev Der Lowe'."? Jejich vydavani bylo zahajeno
vV roce 1848 a jesté téhoz roku zanikly. Mnohem zasadnéjsi je pro tuto praci Anzeiger

aus dem siidlichen Bohmen, ktery byl roku 1873 pfejmenovan na Budweiser Zeitung.

vvvvvv

89 Statni tiskova agentura, kterd fungovala v Rakousku — Uhersku, to pouze v Piedlitavsku. V roce 1867
vznikla jeji kancelat v eskych zemich, ze které se po vzniku samostatného Ceskoslovenska vytvofila
Ceskoslovenska tiskova kancela¥, Ludmila TRUNECKOVA, Zdikon o CTK, transformace na piili cesty.
Vyvoj vztahii mezi politickou a medidlni sférou v 90. letech 20. stoleti, Praha 2015, s. 114.

70 Novinat, ktery od roku 1930 ptisobil v CTK. Po zalozeni Odboru piedsednictva ministerské rady se stal
jeho vedoucim, informace predaval ceskoslovenskému odboji, popraven byl roku 1942.

™ Srov. Jakub KONCELIK — Barbara KOPPLOVA — Jitka KRYSPINOVA, Cesky tisk pod viddou
Wolfganga Wolframa von Wolmara, Praha 2003.

72 Pryni noviny vydavané v Ceskych Bud&jovicich, postupné se ménily v nacionalisticky a prondmecky
smyslejici noviny.
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v Ceskych Budgjovicich. Mezi dalsi némecky tisténé periodikum lze zafadit Budweiser
Bote”® a Der Dorfbote.”* Mezi eské noviny patiil Budivoj,”® Ceskobudéjovické listy™
a, pro tuto praci druhé zasadni periodikum, JihoCeské listy, které se postupné stalo
d€lnické noviny, mezi n¢ pattily Délnickd beseda, Pochoden. Co se tyka stranického
tisku, tak odroku 1897 vydavala socialni demokracie noviny Jihocesky délnik
a Narodni socialisté od 1899 Straz lidu.

V obdobi prvni svétové valky bylo ukonceno vydavani periodik Budivoj
a JihoCesky dé¢lnik. Od roku 1918 vychazel list Jihocech. Z tohoto divodu Si Vv fijnu
1920 socialnédemokraticka levice zalozila noviny Jihocesky délnik, ty byly roku
1926 zastaveny. Narodni socialisté obnovili roku 1919 radikalni Strdz lidu. Kromé toho
vychazel mezi lety 1920-1932 v Ceskych Budgjovicich tydenik Jihocesky stied,
vydavany zupnim vykonnym vyborem Ceskoslovenské Zivnostensko — obchodnické
strany stiedostavovské. Mezi 1éty 1922-1937 vychazel Jihocesky sportovni tydenik.
Odroku 1925byl vydavan nezavisly tydenik Jihocesky zpravodaj, zaméfeny
na nepolitické zpravy z celych jiznich Cech. Po Mnichovské dohodé bylo zastaveno
vydavani Jihocecha, Republikana, Straze lidu a Hlasu lidu. V roce 1939 zacal vychazet
nepoliticky tydenik Ceskobudéjovické listy, ktery byl roku 1941 pfejmenovany
na Budéjovické listy, jez se staly nahradou za Jihoc¢eské listy. Ty piestaly vychazet roku
1941. Mezi 1éty 1939 a 1945 vychazel list Jihoceska jednota, které vydavalo Ndarodni
sourucenstvi.

Primérnim pramenem pro tuto praci jsou dva hlavni periodicky vychazejici
novinové deniky v Ceskych Budgjovicich, a to Jihoceské listy a Budweiser Zeitung.
Ob¢ tato média jsou zvolena na zakladé n€kolika kritérii. Prvnim je ¢asovy horizont
jejich vydavani. Obé¢ periodika vychazela soubézné bez prerusovani po témét padesat
let a Ize v nich sledovat historické zmény. Druhym kritériem je jazyk, kterym byly
noviny vydavany, protoze na zakladé toho je mozné sledovat rozdily mentality ceskych
a némeckych obyvatel Ceskych Bud&jovic. Tfetim kritériem je vieobecnd povaha
periodik, ani jedny nejsou zaméfeny na urcité téma nebo cilovou skupinu, vyjma

narodnosti. Pfred kritickym zhodnocenim téchto pramenti je tieba obecnéji popsat vyvoj

8 Vychazely mezi 1éty 1885-1895 dvakrat tydné.

4 Vychazely mezi léty 1897-1919, jednalo se o ned&lnik, ktery informoval o jihoSeském venkové.

> Budivoj: osvétovy spolek, zalozeny &eskobud&jovickymi akademiky, ktery se zabyval osvétovou
¢innosti.

6 Vychazely jako tiskovy organ narodni strany svobodomyslné (mladodechi).
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http://www.encyklopedie.c-budejovice.cz/clanek/ceskobudejovicke-listy

novin v evropském a ¢eském kontextu ve studovaném obdobi. Obdobi zkoumané v této
praci za¢ina rokem 1895, kdy soubézné vychazely vySe zminéné deniky, a kon¢i rokem
1941. Vydavani ¢eskych novin bylo tehdy ukonceno a neni tudiz nadale mozné pouzit
metodu komparace. Do roku 1945 je mozné sledovat pouze némecké noviny. Pro lepsi
pfehled a zasazeni do dobového kontextu je tieba pfiblizit vyvoj obou periodik,
a to predevsim od pocatku 19. stoleti. Problematika ¢asopisii neni pfedmétem této prace,

a tudiz jejich historicky vyvoj neni soucasti pojednani.

23



I1I. Vyvoj reklamy od pocatkii do prvni poloviny 20. stoleti

Tato kapitola pfiblizi vyvoj reklamy v obdobi konce 19. stoleti a prvni poloviné
20. stoleti Samoziejmé je nutnosti strucné popsat vyvoj reklamy 1 v predchozich
obdobich. Zaroven se tato kapitola vénuje pouze tisténé reklamé, ktera byla od svého
pocatku spojena pravé snovinami. Stranou zajmu zlstane reklama rozhlasova
a televizni.

V obdobi pted vynalezem knihtisku se vyskytovaly tfi druhy reklamy. Jednim
z nich byly znacky, které na své vyrobky ptidavali vyrobci. Mezi tyto znacky mizeme
naptiklad zaradit i cechovni oznaceni vyrobkil a puncovni oznaceni. Dalsim druhem
byly vyvolavaci ve méstech, kteti propagovali zbozi nebo sluzby. Do tohoto vyctu také
patii vyvéesni §tity hostincii a kréem, které mély ruznou podobu, a na jejichz zakladé si
obyvatelé mésta a poutnici mohli udélat predstavu o nabizenych sluzbach.””

Dalsi rozvoj reklamy prisel s vynalezem knihtisku, od konce 15. stoleti se zacaly
objevovat tisténé letaky, nabizejici riizné zbozi. VéEtSinou se jednalo o ,,zarucené*
lécebné prostredky, popiipadé krajové speciality a cizokrajné pokrmy ze zamofi.
V piedeslé kapitole jsou zminény francouzské noviny La Gazzete zroku 1631, jiz
Vv téchto novinach se objevovala drobna inzerce, pomahajici financovat jejich tisk.
Zakladatel t&chto novin pozdéji vydaval asopis zaméfeny pouze na inzerci.’® Za misto
vzniku moderni tiSténé reklamy je povaZovana Anglie. Ze zamoii bylo do Anglie
pfivazeno mnoho druhli nového exotického zbozi. Kazdy z téchto novych produkt
musel byt predstaven potenciondlnim zakaznikiim. Na zdklad¢ tohoto poZzadavku méla
reklama zpocatku pouze informativni charakter. Tato funkce se zacala ménit od druhé
poloviny 17. stoleti, kdy dochazelo ke zméné — reklama jiz pouze nedoporucuje
vyrobek, ale pfesvédCuje potencionalniho zédkaznika o nutnosti koupé prezentovaného
vyrobku. Od 18. stoleti se objevovala i klamava reklama, tykajici se riznych zazra¢nych
medikamentll a 1¢kd. V takovychto reklamach se dokonce objevovala prohlaSeni

zazracn€ vylécenych osob, kterd byla samoziejmé vymyslena.

7 William M. O’BARR, A Brief History of Adverstising in America, in: Advertising and Society Review
6, Baltimore 2005.
8 Gillian DYER, Advertising as communication, New York 2003, s. 16.
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Zasadnim pokrokem pro vyvoj reklam byl vznik reklamnich agentur.”® Tyto
profesionalni instituce zacaly vznikat na pocatku 19. stoleti. V roce 1786 se objevila
prvni agentura v Londyné.®% Roku 1850 vznikla ve Filadelfii prvni reklamni agentura
v USA. Situace v Habsburské monarchii umoznila vznik reklamnich agentur
az ve druhé poloviné 19. stoleti. Prvni agentura v némecky mluvicich zemich vznikla
roku 1855 v Hamburku.8!

V Ceskych zemich se reklama objevovala jiz v Krameriovych novinach.
Reklama byla vydavana nejen formou inzeratt, ale béhem 19. stoleti se objevuji nové
formy, které mély na Ctenaie pusobit jako redak¢éni material nebo nestranné vypoveédi
svédkl. Mezi takovéto patfily propagacni povidky, pohadky ¢i basné, u nichz se mél
Ctenaf bavit a az v posledni chvili zjistit, Ze jde o obchodni nabidku. Zvlastnim druhem
novinové reklamy byly takzvané entrefilets 82

Koncem 19. stoleti vznikalo nepfeberné mnozstvi specializovanych tituld,
vV tomto obdobi se objevovaly Casopisy pro zZeny, regiondlni listy, politické noviny,
odborné magaziny a jiné. Na zakladé téchto trendl se zacala i reklama ptizpisobovat
riznym typim ctenait. V podstat¢ kazdé noviny byly vétsi ¢i mensi mirou postizeny
reklamou, kterd zacala byt v tomto obdobi genderové a socialné cilena.

Tovarny zaloZzené béhem primyslové revoluce vyrabély hromadné rizné druhy
zbozi, nebot’ pro existenci tovarny byl nutnosti zisk. Lokalni trhy se pro né staly
postupné nedostacujicimi a bylo nutné rozsifit okruh distribuce vyrobkt. Zde ovSem
nastaval problém, jelikoZ obyvatelé¢ vzdalenéjSich oblasti, ktefi tento novy vyrobek
neznali, davali pfednost stejnym vyrobkiim lokalni produkce. Vyrobci obalovych
materidlii potfebovali presvédCit trh, aby méla vetfejnost stejnou divéru ve vyrobek,
ktery neni lokalni. Postupné zacali vyrobci pouzivat osobni identifikatory (znacky, loga,
obrazky), kterymi odliSovali své zbozi od vyrobki konkurence nebo mistni produkce.
V osmdesatych letech 19. stoleti se velci vyrobei naucili prosadit identitu svych znacek

osobnostnimi rysy. Takto se zrodila moderni praxe, ktera je v dneSni dobé znadma

™ Druh sluzby, kterd za uplatu pro své zékazniky vytvaii, planuje reklamy, nékdy vyuZziva i jiné formy
propagace a marketingu. Siri souvislosti: Jitka VYSEKALOVA — Riizena KOMARKOVA, Psychologie
reklamy, Praha 2001, s. 28-29.

8 p. VOSAHLIKOVA, Zlaté casy, s. 90.

8 TAMTEZ, s. 91.

82 7 francouzského piekladu né&co jako ,,mezi¢arnik®, tedy jakasi vsuvka v tisku, ktera je oddé&lena z obou
stran Carou. Podstatou této vsuvky je viceméné upoutani pozornosti a nasledné sdéleni informace, Josef
CAPEK, Publicistika. Sloupky, entrefilety, fejetony, ¢rty 1/IV, Praha 2008, s. 569.
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pod pojmem branding.®® Na jeho zakladé spotiebitelé nakupuji vyrobek uréité znacky,
namisto stejného produktu od jiného vyrobce nebo od lokalni produkce.

Zavérem lze ftici, ze podoba reklam se d€li na doby pfed a po vynalezu
knihtisku, kdy se od konce 15. stoleti zacinaly objevovat tisténé letaky, a to vétSinou
za ucelem propagace urcité¢ho zbozi. Béhem 16. a 17. stoleti se v reklamach zacal klast
daleko vétsi diiraz na potenciondlni zakazniky a na garanci kvality vyrobku. S timto
pfichéazelo riziko reklam klamavych. Krokem k modernizaci se béhem 19. stoleti vlivem
reklamnich agentur reklama pozvedla na profesiondlni Groven. Na rozdil od Velké
Britanie a Spojenych stati americkych, ¢innost reklamnich agentur v Habsburské
monarchii byla opozdénd. Koncem 19. stoleti se jiz zacinaji objevovat specidlni
reklamy, které reagovaly na detailnéji zamétfené genderové nebo socialné rozliSené
tituly. Vlivem konkurence a snahy o posileni divéry v danou znacku, se od konce

19. stoleti v reklamach za¢inaji objevovat prvni obchodni znacky nebo loga.

8 Branding prestavuje obchodni a marketingové strategie za i¢elem prezentace znacky, jako naptiklad
tvorba loga, propagace, slogan a jiné.
8 Obchodnik, ktery zbozi prodava piimo spotiebitelim.
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IV. Posledni roky Rakouska-Uherska

Pfed samotnym vyzkumem pramenil je tfeba alesponl v zakladnich obrysech nastinit
dobovy kontext a nékteré historické aspekty, které¢ se ve sledovaném obdobi odehraly.
Nékteré z historickych udélosti se odrazily na obsahu zkoumanych novin. Samoziejmé
pfevazuji zpravy a informace regiondlniho charakteru a udalosti, které se odehraly
v Rakousku — Uhersku. Dale se objevuji zpravy hlavné z Evropy, ale také
ze vzdéalenych a pro Ctenafe v t€¢ dob¢ exotickych oblasti a zemi. V prvnich letech
vydavani Jihodeskych listii jsou z ¢lankti znatelné vlastenecké a nacionalni tendence.®
Z dulezitych udalosti, které se rovnéz zobrazily na strankach ceskych a némeckych
novin, lze uvést jako piiklad zemské volby z roku 1895, které byly hojné propagovany
v JihoGeskych listech. Narodopisna vystava &eskoslovanska v Praze®® byla také velmi
Casto komentovana a popisovana. Ze svétovych udalosti se dostalo velkému prostoru
na strankach novin predev§im Rusko — japonské valce®” a prvni ruské revoluci v letech
1905-1907.88 V Jihodeskych listech jsou obé tyto udalosti popisovany prorusky.
Veskeré prejaté informace tfetich stran, popisujici ruské prohry (bitva u Mukdenu,®
Cusimy®®) jsou pfijimany velmi obezietné a s despektem.®! Dalsimi zasadnimi
udalostmi, kterym je vénovan velky prostor v obou novinach jsou okupace
Bosny a Hercegoviny,®? Italsko — turecka valka®® a Prvni balkanska véalka.** Sledovana
periodika informovala o vSech zasadnich ozbrojenych konfliktech, které predchazely
vypuknuti Prvni svétové vélky vroce 1914. Posledni zdsadni udalosti na strankach
novin pred svétovym konfliktem je atentat na naslednika rakouského triinu v Sarajevu.®®
VSechny tyto udalosti jsou VJihoCeskych listech popisovany proslovansky,
v némeckych novinach jsou vétSinou popisovany nezaujaté a nestranné.

V ptedchozi kapitole je uvedeno, ze sledovana novinova periodika zacala

vychazet v riznych letech. Pro jejich porovnavani je tedy nutné najit rok, kdy zacala

8 Jihodeské listy, 1, 1895, 2. 2., s. 1.

8 Konala se od 15. 5. 1895 do 31. 10. 1895 a méla za cil predstavit obyceje a Zivot ¢eského a slovanského
obyvatelstva.

87 Jihodeské listy, 9, 1904, 10. 2., s. 5.

8 TAMTEZ, 10, 1905, 23. 1., s. 1.; Budweiser Zeitung, 44, 1905, 25. 1., s. 1.
8 TAMTEZ, 10, 1905, 1. 3., s. 1.

% TAMTEZ, 10, 1905, 29. 5., s. 1.; Budweiser Zeitung, 44, 1905, 31. 5., s. 1.
L TAMTEZ.

%2 TAMTEZ, 14, 1908, 7. 10., s. 1.

% TAMTEZ, 17, 1911, 30. 10,, s. 1.; Budweiser Zeitung, 50, 1911, 29. 9., s. 2.
% TAMTEZ, 18, 1912, 9. 9., s. 1.

% TAMTEZ, 20, 1914, 1. 7., s. 1.; Budweiser Zeitung, 53, 1914, 29. 6., s. 1.
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vychéazet soubézné. Komparovat némecké a Ceské noviny lze od roku 1895. Prvnich
zhruba pét zkoumanych let je c¢asteéné zkreslenych, jelikoz Budweiser Zeitung
vychazely jiz od roku 1873, diky tomu se uZ staly zavedenymi novinami v Ceskych
Budgjovicich a tomu odpovida i pocet reklam, které se objevuji na jejich strankach.
Jihoceské listy ve svych pocatcich takovou popularitu samoziejmé nemély,
periodikem ve mésté.

Tomu, ze Budweiser Zeitung byly zavedené noviny, svédci i to, Zze reklamy
otisténé na jejich strankach byly na vyrobky vétSich a znaméjsich spolecnosti. Naproti
tomu Jihoceské listy se ve svych pocatcich zaméfuji na vyrobky lokéalnich zivnostniki.
Céstetné se toto zaméteni d4 zdivodnit prohlagenim, Ze v Jihodeskych listech nesmély
inzerovat némecké firmy. %

Obé periodika byla zamétena hlavné na politické déni, to vSak neznamend, Ze by
se Vnovinach neobjevovaly ¢lanky regionalniho charakteru. Nedilnou soucésti byly
zpravy z domova a ze svéta. JihoCeské listy se zpocatku stavély silné protinémecky
a protizidovsky, tento postoj se ale omezoval pouze na politické déni. Noviny nabadaji
Kk bojkotu nakupovani u zidovskych obchodniki, ktefi upfednostnili ve volbach
némecké kandidaty Mezi hlavni obdobi, kdy se noviny snazily ovliviiovat vetejné
minéni a nabadaly ¢tenafe k uréitym postojim, patiilo obdobi voleb. Jiz ¢isla z roku
1895, kdy se v Ceském kralovstvi konaly Zemské volby, nabadaji &tenafe, aby se
v hojném poétu dostavili k volebnim urnam.®” Také se v n&kolika ¢islech Jihoceskych
listd objevuje vyjadfeni okresniho soudu k uréitym ¢lankiim. Dochazelo v nich
k poruSovani zakoni, mezi nejcastéjsi pieCiny patiila neticta k cisafi nebo k rakouskym
ufadiim. Takovéto Clanky musely byt neprodlené stazeny a ve vétSin€ piipadit bylo

konfiskovéano celé &islo novin, které nesmélo byt dale §iteno.%

IV. 1. Zastoupeni reklam v novinach

v

Tato kapitola se blize zaméfi na mnoZstvi a typové rozloZeni reklam ve vybranych
letech. Jedna se o ptehledny prifez sledovanym obdobim — samoziejmé je mozZnost

sledovat zmény v kazdém roce, ale vzhledem Kk mnozstvi reklam je to ukol velice

% TAMTEZ, 1, 1895, 19. 3.
% TAMTEZ, 1, 1895, 23. 2.
% TAMTEZ, 1, 1895, 20. 3.

s. 8.
s. 1.
s. 1.
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obtizny. Pfipadné zmény se daji vysledovat i v pfipadé sond do vybranych let. V letech
1895-1913 jsou prozkoumany roky 1900, 1905 a 1910. Pétileté intervaly jsou
dostacujici na pozorovani zmén, ke kterym doslo vlivem vyvoje reklam. Tti roky jsou
dostatecné reprezentativnim vzorkem, aby z nich bylo mozné vyvodit kyzené zavéry.
Hlavnim diivodem pro volbu tabulek, které ukazuji vyvoj (jak v priabéhu roku, tak také
typové rozloZeni reklam), je pichlednost. Prvni typ tabulek se zaméfuje na typové
slozeni reklam podle rozd€leni, které je popsano vyse v uvodu této prace. Na zaklad¢
téchto tabulek jsou ukazany rozdily v zastoupeni urcitych typi reklam v Jihoceskych
listech a Budweiser Zeitung. Druhy typ tabulek vyhodnocuje strankovy rozsah reklam
Vv jednotlivych mésicich let 1900, 1905, 1910. V téchto jsou sledovany zmény V ramci
jednotlivych mésict a obdobich roku. Tabulky jsou opét vytvoreny pro oboje sledované
noviny, takze lze porovnat, jestli se projevuji stejné rozdily v obou novinach nebo ne.

Oba typy tabulek jsou pievedeny do grafu.

Tabulka €. 2: Strankovy rozsah reklam v roce 1900

Rok 1900 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 55 35
Unor 63 32
Bfezen 76 37
Duben 65 41
Kvéten 84 39
Cerven 74 39
Cervenec 76 45
Srpen 75 42
ZAf1 70 40
Rijen 81 38
Listopad 73 32
Prosinec 72 40

Da se ptedpokladat, Ze nejveétsi mnozstvi reklam se bude objevovat pred svatky,
tedy v obdobi Velikonoc a Vanoc. Na druhou stranu se da ocekavat, ze b&hem
,okurkové sezony*, hlavné v ¢ervenci a srpnu, reklam nebude takové mnozstvi. V zafi
afijnu se nejspiSe rozsiti nabidka plodin a potravin. V zimnich mésicich je mozZno
oc¢ekavat narist reklam na obleceni, obuv a pravdépodobné na plesové odévy. Toto jsou
samoziejm¢ pouze hypotézy, které se nemusi ukazat jako spravné. Odlisnosti jsou

uvedeny v dil¢im zavéru této podkapitoly.
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V roce 1900 se v novinach Budweiser Zeitung nejvétsi pocet reklam objevuje
v mesicich kvétnu a fijnu. Stied roku je velmi vyrovnany bez vétSich vykyvi. Nejmensi
pocet reklam je dokumentovan Vv lednu. Ziejmé v souvislosti s povano¢nim obdobim,
kdy klesla solventnost jednotlivych skupin obyvatel a pro obchodniky nebylo vyhodné
davat prostftedky do reklamy. Velice ptekvapivé je, ze V prosinci nedochazi
k zasadnimu navySeni objemu otisténych inzerati. Dal$i zajimavy poznatek se vztahuje
k Cervenci a srpnu, kdy objem reklam neklesa, ba je vétsi nez v prosinci. Tento fakt
vysvétlit tak, ze v letnim obdobi reklamy slouzi jako vypli novin v dob¢ tzv. ,,okurkové
sezény*, kdy nebylo tolik o ¢em psat. Jihoceské listy v mnoha ohledech kopiruji vyvoj
Budweiser Zeitung, rozdil je vidét v fijnu a listopadu, kdy dochézi k poklesu. Ceské
noviny byly vroce 1900 na pocatku své existence, proto je objem reklam nizsi nez
u zavedenych némeckych novin. Vyjimku tvofi pouze prosinec, kdy roste podil reklamy
u potravinafského zbozi v souvislosti s blizicimi se vanocnimi svatky a femeslnymi

vyrobky, které mély slouzit jako vanoc¢ni darky.

Tabulka €. 3: Strankovy rozsah reklam v roce 1905

Rok 1905 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 55 48
Unor 46 42
Bfezen 54 39
Duben 51 50
Kvéten 50 38
Cerven 41 40
Cervenec 48 40
Srpen 52 38
ZAf1 51 54
Rijen 51 47
Listopad 56 47
Prosinec 46 61

Rok 1905 je pravdépodobné nejzajimavéjsi. V tomto obdobi doslo k vyrovnani
objemu reklam jak v némeckych, tak v ¢eskych novinach. Zejména v ¢eskych novinach
je patrna snaha vyrovnat se poctem reklam némeckym novindm. Je to zpusobeno
zejména tim, Ze Ceské noviny se zpocatku, jako nové periodikum, na trhu snazily
zaujmout a ziskat okruh stalych abonentd. Diky tomu lze sledovat zajimavé promény

béhem roku. Velmi dobfe je tento fenomén vidét béhem biezna a kvétna, kdy dochazi
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k vyraznému ubytku inzerati v ¢eskych novinach. Pfesné naopak je tomu v prosinci,
kde je velky narast reklam v JihoCeskych listech. Zplisobeny snahou periodika ziskat
vét§i prostor na trhu. Unor patii v obou periodikiach k mésici s nejmensim poétem
reklam, v tomto ptipadé se nejedna o zadnou anomalii, ale divodem je, Ze Unor je
nejkrat§$im meésicem v roce. Velice zajimavy je v Budweiser Zeitung meésic prosinec,

kdy je pocet stranek s reklamami stejny jako v mésici tnoru.

Tabulka €. 4: Strankovy rozsah reklam v roce 1910

Rok 1910 Budweiser Zeitung Jihoceskeé listy
Leden 52 23
Unor 56 25
Biezen 50 30
Duben 61 30
Kvéten 49 29
Cerven 48 26
Cervenec 51 24
Srpen 46 23
Zari 51 30
Rijen 49 33
Listopad 59 34
Prosinec 49 42

Rok 1910 se v mnoha ohledech podoba roku 1900, opét je zde velky nepomér
mezi mnozstvim reklam v Budweiser Zeitung a Jihoceskych listech, ve vétsiné mésict
je tento rozdil dvojnésobny. Toto neni disledek ,,neoblibenosti* ¢eskych novin ale spise
technickad zaleZitost tisku. JihoCeské listy mély menSi strankovy rozsah neZ jejich
némecky protéjSek. Velice silné byly vobou periodikdich podzimni mésice,
coz koresponduje s vyvojem i v letech 1900 a 1905. Stejné jako vV roce 1900 dochazi
ke snizeni po¢tu reklam u némeckych novin v mésici prosinci. Naopak pro ¢eské noviny
je prosinec mésicem s nejvétSim zastoupenim inzeratd a reklamnich sd€leni. Dalsi
podobnost s rokem 1900 je v obou novinach relativné nizky pocet reklam v lednu.
V piipadé JihoCeskych listi se poprvé potvrzuje piedpoklad ,,okurkové sezony*
Vv pritbéhu letnich mésict, kdy dochazi k vyraznému poklesu objemu reklam.

Vsechny sledované roky, tedy 1900, 1905 a 1910 nesou zjevné spolecné znaky,
které ovSem nepotvrzuji predpokladané hypotézy. Nejvice prekvapivé je to, Ze prosinec

neni nejsilngj$im mésicem, 1 kdyZ se predvanocni a vanocni obdobi pifimo nabizi jako
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¢ast roku, kdy by mélo byt reklam nejvice. Pouze dvakrat je v prosinci nejvice stranek
s inzerci, a to v Budweiser Zeitung v roce 1900, v Jiho¢eskych listech pak v roce 1910.
Mezi silnad obdobi roku patii jaro, mésice biezen a duben ve vSech sledovanych letech
obsahuji velké mnozstvi reklamnich sdéleni. Tuto skute¢nost pfisuzuji nové sezong,
objevuji se nabidky nového sezonniho zbozi a ptichazeji Velikonoce. Velmi slaby je
Vv obou sledovanych novindch a rocich leden, pravdépodobné se jednd o ,,vyCerpani*
vV pribehu vanocénich svatkti. Nejvice ptekvapivé jsou Cervenec a srpen, v zadném
sledovaném roce nedochazi K vyrazngjSimu snizeni objemu vydavanych reklam.
Jedinou vyjimkou je rok 1910 v pfipadé Jihoceskych listi, ale ani v tomto piipadé se
nejednd o zasadni rozdil. Ceské noviny vychazely v men$im stronkovém rozsahu
nez némecké, proto je v tabulkach na prvni pohled patrny velky nepomér mezi objemem
v JihoCeskych listech a Budweiser Zeitung. I zde se da vysledovat jeden zajimavy trend,
témef vzdy, kdyz dochazi k poklesu objemu u némeckych novin, tak naopak u ¢eskych
novin mnozstvi vzristd. Je mozné, ze se jedna 0 konkurenéni boj o prvenstvi mezi

inzerenty, avsak tento fakt je tézko dolozitelny.

IV 2. Pocty jednotlivych druhii reklam ve vybranych letech (1900, 1905, 1910)

Tato podkapitola je vénovana rozboru jednotlivych druhli reklam na zakladé mnou
vytvoreného rozdéleni, které je popsano v tivodu diplomové prace. V letech 1900, 1905
a 1910 je provedeno séitani a rozdéleni jednotlivych reklamnich inzeratd, z divodu
vysoké Casové naro€nosti a mnoZstvi posuzovaného materidlu se jako vhodné jevi
pétileté intervaly. Pro vétsi piehlednost jsou vytvoreny tabulky s po¢tem jednotlivych
druhd reklam a jejich procentualnim zastoupenim. Dale je pro lepSi orientaci
v problematice zohlednéno grafické zobrazeni porovnani inzerce ve sledovanych letech.
V grafech jsou uvedena pouze procentudlni vyjadieni, opét je tomu z diivodu snadnéjsi

orientace.
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Tabulka ¢&. 5: Pocty jednotlivych druhi reklam v letech 1900, 1905 a 1910
v Jiho€eskych listech

Rok 1900 Rok 1905 Rok 1910

Druhy reklamy

Pocet | % | Pocet| % | Pocet | %
Potravmy,. portraqurske vyrobky a 385 | 138 | 461 | 139 237 78
nealkoholické napoje
Textlvl, odévy, obuv a modni 621 | 223 713 |215| 493 | 177
doplnky
Drogistické zbozi a kosmetika 25 0,9 173 5,2 149 49
Vybaveni domdacnosti 256 9,2 292 8,8 501 16,5
Remeslné vyrobky 92 | 33 | 252 | 76| 240 | 79
Sluzby, zivnosti a soukromé praxe 437 15,7 418 | 126] 331 10,9
Literatura a tiskoviny 145 5,2 63 1,9 24 0,8
Banky a finan¢ni sluzby 47 1,7 106 3,2 140 4.6
LEky, 1éCivé prostiedky, 1ékarny 33 1,2 60 1,8 27 0,9
Priimyslové zbozi 31 1,1 93 2,8 49 1,6
Dopravni prostiedky 150 5,4 27 0,8 6 0,2
Alkohol 200 7,2 146 | 44 85 2,8
Zemedelské potieby 100 3,6 63 1,9 58 1,9
Stavebni materialy 39 1,4 119 | 3,6 179 5,9
Reklama na topivo 159 5,7 159 | 48 | 237 7,8
Cestovani, turistiku 33 1,2 93 2,8 149 49
Ostatni 31 1,1 80 2,4 88 2,9

Ve sledovanych letech se v JihoCeskych listech neobjevuje druh reklamy, ktery
je, co se Cetnosti tyce, konstantni. Opakuji se zde tfi tendence, jako prvni je pozvolny
rust od roku 1900 do roku 1910, za druhé dochazi k pozvolnému poklesu a za tieti rist
od roku 1900 do roku 1905 a poté nasleduje ubytek. V roce 1900 maji dominantni
postaveni tii kategorie reklam a to potraviny, textil a inzeraty advokatd, 1ékafa a jiné.
Tyto tfi typy tvoii vice jak 50 % vSech inzeratl v novinach. V roce 1910 uz tvoii pouze
necelych 40 % obsahu. Velice zajimavé jsou reklamy na alkohol a dopravni prostredky.
Pravé u téchto dvou druhii doslo k nejvyraznéjSimu poklesu. U dopravnich prostredka
se nabizi vysvétleni, ze se jednd o vyrobky nadnarodnich spolecnosti, pro které nebylo
inzerovani v regionalnich novinach tak zajimavé, jelikoz byly zamétené spiSe na lokalni
zivnostniky. Dalsi kategorii, ktera velmi prudce klesla je literatura z 5,2 % v roce 1900
na 0,8 % v roce 1910. Naproti tomu velky narust lze pozorovat u inzerati bankovnich

a pojisStovacich instituci a také u reklam na drogistické vyrobky. V roce 1910 dochazi
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k velkému narGstu v oblasti vybaveni domacnosti o téméf osm procentnich bodi. Velmi

zajimavy je pozvolny vzestup u kategorie cestovani.

Graf ¢. 1: Procentualni zastoupeni reklam v Jihoceskych listech k roku 1900

Procentualni zastoupeni reklam
v JihocCeskych listech v roce 1900
Potraviny
Textil 22,3
Drogistické zbozi a kosmetiku
Vybaveni domacnosti

RemesIné vyrobky

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
Literatura a tiskoviny

Banky a finan¢ni sluzby

Léky, 1écivé prostiedky, 1ékarny
Primyslové zbozi

Dopravni prostredky

Alkohol a tabakové vyrobky
Zemedelské potieby 3,6
Stavebni materialy 1,4

Topivo 5,7

Cestovani, turistiku 1,2

Ostatni 1,1
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Graf ¢. 2: Procentualni zastoupeni reklam v Jihoceskych listech k roku 1905

Procentualni zastoupeni reklam
v JihoCeskych listech v roce 1905

Potraviny
Textil 21,5
Drogistické zbozi a kosmetiku

Vybaveni domacnosti

Remeslné vyrobky

Sluzby, zivnosti a soukromé
praxe

Literatura a tiskoviny

Banky a finan¢ni sluzby

Léky, 1écivé prostiedky, lékarny
Primyslové zbozi

Dopravni prostiedky

Alkohol a tabakové vyrobky
Zeméedélské potieby 1,9
Stavebni materialy 3,6

Topivo 4,8

Cestovani, turistika 2,8

Ostatni 2,4
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Graf ¢. 3: Procentualni zastoupeni reklam v Jihoceskych listech k roku 1910

Procentualni zastoupeni reklam
v JihocCeskych listech v roce 1910

Potraviny
Textil 17,7
Drogistické zbozi a kosmetiku
Vybaveni domacnosti 16,5

Remeslné vyrobky

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
Literatura a tiskoviny

Banky a finan¢ni sluzby

Léky, 1é¢ivé prostiedky, 1ékarny
Primyslové zbozi

Dopravni prostfedky

Alkohol a tabakové vyrobky
Zemé&délské potieby 1,9
Stavebni materialy 5,9

Topivo 7,8

Cestovani, turistika 4,9

Ostatni 2,9
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Tabulka €. 6: Pocty jednotlivych druhi reklam v letech 1900, 1905 a 1910
v Budweiser Zeitung

Rok 1900 Rok 1905 Rok 1910
Druhy reklamy
Pocet | % | Pocet | % | Pocet| %0

Potravmy,. portraqurske vyrobky a 830 | 8.1 484 03 | 633 | 113
nealkoholické napoje

Textil, odévy, obuv a modni doplinky | 1957 | 19,1 | 1011 |[19,4] 1126 | 20,1
Drogistické zbozi a kosmetika 225 2,2 292 5,6 134 2,4
Vybaveni domacnosti 594 | 58 281 54 | 426 7,6
RemesIné vyrobky 983 | 9,6 771 | 148] 482 8,6
Sluzby, Zivnosti a soukromé praxe 1660 | 16,2 630 |12,1] 852 15,2
Literatura a tiskoviny 237 | 2,3 9 |19 22 0,4
Banky a financ¢ni sluzby 246 2,4 240 | 4.6 375 6,7
Léky, 1é¢ivé prostredky, 1ékarny 154 | 15 47 10,9 163 2,9
Primyslové zbozi 143 | 14 ] 385 |74 319 5,7
Dopravni prostifedky 379 | 37 16 |03 17 0,3
Alkohol 106 | 1,3 193 [ 3,7 213 3,8
Zemédé@lské potieby 604 | 59 240 | 4,6 106 1,9
Stavebni materialy 256 | 2,5 99 1,8 163 2,9
Reklama na topivo 277 | 2,7 146 | 2,8 50 0,9
Cestovani, turistiku 318 | 3.1 42 0,8 39 0,7
Ostatni 328 | 3,2 240 | 4,6 482 8,6

V novinach Budweiser Zeitung lez pozorovat urcité rozdily oproti Jihoceskym
listim. U ceskych novin dochazi ve vétSing ptipadd bud k poklesu, nebo nartstu.
V némeckych novinach jsou rozdily mnohem vice nepravidelné. V nékterych
kategoriich je efekt pfesné opacny nez v JihoCeskych listech. Shodné tendence lze
pozorovat u dopravnich prostfedkii a bankovnich ustavii. Velice zajimavy je Ubytek
reklam vztahujicich se K cestovani a turistice, kdezto v JihoCeskych listech je vyvoj
naprosto opacny. Stejné jako v piipadé ceskych novin je nejvétsi zastoupeni
v kategoriich potraviny, textil a sluzby. V Budweiser Zeitung k témto inzeratim
pfibyvaji femeslné vyrobky. Dalsi rozdil 1ze spatfovat u topiv v némeckych novinach

dochazi k poklesu, stejné tak je to i v ptipad¢ alkoholu.
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Graf ¢.4: Procentualni zastoupeni reklam v Budweiser Zeitung k roku 1900

Procentualni zastoupeni reklam
v Budweiser Zeitung v roce 1900

Potraviny
Textil 19,1
Drogistické zbozi a kosmetika

Vybaveni domécnosti

RemesIné vyrobky

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
Literatura a tiskoviny

Banky a finan¢ni sluzby

Léky, 1écivé prostiedky, Iékarny

Primyslové zbozi

Dopravni prosttedky
Alkohol a tabakové vyrobky
Zeméedelské potieby 5,9
Stavebni materialy 2,5
Topivo 2,7
Cestovani, turistika 3,1
Ostatni 3,2
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Graf ¢.5: Procentualni zastoupeni reklam v Budweiser Zeitung k roku 1905

Procentualni zastoupeni reklam
v Budweiser Zeitung v roce 1905

Potraviny
Textil 19,4
Drogistické zbozi a kosmetika

Vybaveni domacnosti

RemesIné vyrobky

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
Literatura a tiskoviny

Banky a finan¢ni sluzby

Léky, 1é¢ivé prostiedky, 1ékarny

Primyslové zbozi

Dopravni prostiedky
Alkohol a tabakové vyrobky
Zeméedéelské potieby 4,6
Stavebni materialy 1,8
Topivo 2,8

Cestovani, turistika 0,8

Ostatni 4,6
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Graf ¢.6: Procentualni zastoupeni reklam v Budweiser Zeitung k roku 1910

Procentualni zastoupeni reklam
v Budweiser Zeitung v roce 1910

Potraviny
Textil 20,1
Drogistické zbozi a kosmetika

Vybaveni domacnosti

RemesIné vyrobky

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
Literatura a tiskoviny

Banky a finan¢ni sluzby

Léky, 1écivé prostredky, 1ékarny

Primyslové zbozi

Dopravni prostredky
Alkohol a tabakové vyrobky
Zemedelské potieby 1,9
Stavebni materialy 2,9
Topivo 0,9

Cestovani, turistika 0,7

Ostatni 8,6
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IV. 3. Rozbory jednotlivych kategorii reklam

Tato podkapitola je vénovana vyvoji grafické podoby, reklamnim sloganim, které se
v prib¢hu let ménily. Vzhled a obsah reklam je zkoumén podle tematickych celkd,
ty jsou zaznamenany V tabulkach a grafech. Zaroven jsou zde porovnany rozdily

Vv reklamach uvetejnénych v obou novinach mezi sebou.

Potraviny a potravinaiské vyrobky

Potravinarské vyrobky v druhé poloviné 19. stoleti byly soustfedény ve tiech sobé
navzdjem konkurujicich prostfedich. Prvni mistem byla hokynafstvi, ve kterych se daly
koupit potraviny, napoje, dochucovadla. Jejich konkurentem byly obchody se zeleninou,
které kromé vySe uvedeného nabizely jeste Cerstvou zeleninu, vejce a ovoce regiondlni
produkce. NejoblibenéjSim mistem co do poctu nakupujicich byly trhy a jarmarky, které
nabizely stejny sortiment zbozi jako prvni dva.*®

Tento typ inzerce byl vobou novinach jednim z nejcastéjSich. Ve vétSing
pfipadi se jednd o reklamy lokdlnich budé&jovickych Zzivnostnikid, hlavné pekafd,
feznikll a uzenari. Co se tyka konkrétniho sortimentu téchto obchodu, v ptipadé feznikt
se lze setkat svelkym mnozstvim nejen masa (hovézi, vepiové, kufeci),
ale i s uzeninami, pfedev§im se jedna 0 salamy Sunky a uzenky. Sortiment pekafi je
chudsi oproti cukraiim, kteti pekli nejen dorty, ale i koblihy a zakusky k ¢ajim
a viniim. Na zaklad¢ reklam je tedy ziejmé, Ze pekati se vénovali vyrobé¢ slaného peciva
a cukrafi sladkého. OvSem objevuji se 1 reklamy na potravinaiské vyrobky
nadregionalniho charakteru. Reklamni sdéleni jsou v prvnich letech vydavani prakticky
totozné. Pouze se uvadi, kdo zbozi nabizi, o jakou potravinu se jedna a kde jeho obchod
sidli. Takovéto inzeraty jsou velice Casté, ovSem nenabizi Zadnou dopliiujici grafiku
v podob¢ vyrobkiu nebo prodavanych produkti. Jako piiklad jsou nize uvedeny dvé

verze téchto reklam.

9 Milena LENDEROVA — Tomés JIRANEK — Marie MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti: Zivot
v 19. stoleti, Praha 2009, s. 29-31.
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Obrazek ¢. 1: Reklama na pecivo.
Jihoceské listy ze dne 20. 1. 1900

‘ ‘

Denné derstvé, jemnd

koblihy

odporvéuje chvaltk e zived cskrifsiy
Tomas Miihistein,

C.ugdjuvies, Sterast. ¢

k hoﬂlum, dorty

vingl, wiow st

Fawité® v hojuom vib
nonl e obijodudviy s plosnd do

e d -o“omnljll poélvo

Jvodin g Alberts

erts na skindé

ankusky

Obrazek ¢&. 2: Reklama na uzenarské
vyrobky. Jihoceské listy ze dne 6. 2. 1895

[t el
- Uzenérsky zavod |
Viléma Rataje

| - Erajinske t¥idé |

doporuduje vedkert

] uzenaiské vyrobky
| dle prazskeho zplsobu

denne cerstve,

Vyvoz masa a Sunels.

Na téchto dvou prikladech Ize vidét rozdily ve zpusobech, jakymi se inzerenti
snazili upozornit na své vyrobky nebo sluzby. Reklamy v této kategorii maji urcité
podobné znaky, které lze pokladat za reklamni strategie. Tento fad dodrzuji prakticky
vSichni Zivnostnici, a sice, vzdy se vyskytuje zvyraznéné jméno majitele obchodu, dale
se nachazi doporuceni na vyrobky, a nakonec pfidana hodnota (vyvoz masa a Sunek,
nejjemnéj$i pecivo). Na obrazku ¢islo jedna se Tomas Miihlstein snazi na Ctenate
zapusobit svym vyrobkem. U obrazku ¢islo dva je kladen diraz na jméno Zivnostnika.
Na zaklad¢ toho se Ize domnivat, ze zavod Viléma Rataje byl ve své dobé zavedené;si
nez cukrarsky TomaSe Miihlsteina, coz je mozno dolozit i rozdilem v popisu mista
obchodu. Reklama cukrafe ma potiebu adresu vice upfesnit, z ¢ehoz lze vyvodit, Ze bud’
tento obchod byl otevien nové anebo se netésil takové popularité jako obchod Viléma
Rataje.

Podle tohoto clenéni lze reklamy na potraviny rozdélit na zakladé toho,
zda obsahuji cenovy piehled nabizenych vyrobku ¢i nikoliv. Ve vétsin€ pfipadu se ceny
neuvadéji a inzeradt se pouze snazi popsat ve zkratce sluzby a vyrobky, které zivnostnik
¢i spole¢nost nabizi. Uvadéni cen jednotlivych vyrobki ma velkou vypovédni hodnotu.
Na zaklad¢ téchto informaci lze sledovat vyvoj cen vyrobkl v riiznych casovych
obdobich. Do potravin jsou fazeny také ¢aj, kava a rizné druhy minerélnich a 1é¢ivych
vod. V ceskych i némeckych novinach se objevuji reklamy obchodnikd, ktefi prodavaji
ajové smési, a to jak bylinné, tak i ¢aje z dovozu, hlavné z Indie a Ciny. OvSem reklam

na skuteCnou prazenou kavu je minimum ale v hojné mife se objevuji inzeraty
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spole€nosti, které vyrabély ndhrazkovou kavu vyrdbénou z obilovin. Mezi takové se
fadi i obrazek ¢islo tfi, ktery je jednim z nejlépe graficky vyvedenych ze vSech reklam

z let 1895-1913.

Obrazek ¢. 3: Reklama na nahrazkovou kavu. Budweiser Zeitung ze dne 5. 3. 1895

B ‘QI&‘QIQ‘QIQ‘Q’IOIQI&‘Q.. AOCAUR

khatfteste, allein gesund Eintig gesunder Ersatz [r Bohnenkalfes,
mmuuumm-mnum Fraden, Kindern, Kranken Sratiich empfohlens

Y YT YT T YT T T T TYTIYIYYTYYY

EHREN DIPLOM \
P 16011804 ANV

| P A O TR TR RS0

Vorsicht: Man verlinge und netme iy
nur Originalpakete mit dem Namen /
B, Kathreiner”. g

Inzeraty na mineralni vody jsou si typové velice podobné, je u nich uveden
nazev a jejich 1éCivé ucinky. VétSinou se tykaji vyluCovaci a nervové soustavy

kde mineraly pomahaji od kieci.

Textil, odévy. obuv, obuvnické sluzby a modni dopliky

Moda a styl oblékani v 19. stoleti byla stale jeste otdzkou spiSe vysSich spoleCenskych
vrstev. Obleceni bylo méftitkem v tehdejsi spolecnosti. Novy a kvalitni odév podle
posledni mody byl vysadou elity. Na druhou stranu chudsi vrstvy disponovaly pouze
odévem kazdodennim (pracovnim) a odévem svateCnim, ktery si na sebe braly
ve vyjimeénych dnech pii zvlastnich udalostech. Ve stylu oblékani Zen byla
nejpodstatnéjsi sukné. Pro 19. stoleti je typickd rozSifend sepnutd od pasu, jenz
vyzadoval korzet. Sukné byla obvykle doplnéna Zivitkem. Zeny své obleGeni Casto
doplnovaly rtiznymi limei, Satky, rukavickami, vé&jifi a slunecniky. Odév muzu,
narozdil od Zzen, velkou zménu neprodélal. Frakovy kabat a kalhoty zlstavaji
nejuzivanéj§im druhem doplnény vestou nebo kosili se stojacim limcem. Doplitkem

muzského odévu byla vychazkova hiilka zvana ,,Spacirka®. Zeny i muzi dopliiovali své
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outfity pokryvkami hlavy, nejéast&ji klobouky, ¢epce, $atky a jinymi.'® Tento sortiment
Ize vysledovat i v reklamach. V nabidce klobou¢nikti najdeme klobouky (panské
I damské), cylindry, Cepice, ale napiiklad také myslivecké a lovecké pokryvky hlavy.
V ptipadé obuvi se sortiment rozsifil o ucelovou obuv k riznym volnocasovym
a sportovnim aktivitdm (tenis, vychdzkova obuv). Co se tyka odévi, v reklamach lze
najit razné¢ druhy kosil, trikoth a kalhot. Z damského obleceni lze jmenovat sukné,
kabaty a $nérovacky. Dilezitym doplikem byly rukavice, a to jak damské, tak panské.

Kategorie textilu a obleceni, se v novinach objevuje velice Casto, je to typické
i pro dnesni dobu, kdy je velké mnozstvi reklam vénovano pravé obleceni
a souvisejicim doplikam. Tento druh reklam je velmi bohaty na obrazové piilohy.
Problém téchto reklam neni pouze velké mnozstvi, ale i jejich riznorodost. Z tohoto
divodu je vhodné vytvorit nékolik podkategorii, které usnadni orientaci v tomto
pestrém souboru. Jako prvni se blize prozkoumaji pokryvky hlavy. Na nékolika
ptikladech se je ukazano, jakym zplsobem se prodejci snazili zaplisobit na své
zakazniky.

Obrazek ¢. 4: Reklama na panské klobouky. Obrazek. ¢. 5: Reklama na panské klobouky.
Budveiser Zeitung ze dne 2. 1. 1903 Budweiser Zeitung ze dne 9. 1. 1903

Stets das Neueste!

Filzhiite,

neneste Wintermoden,
Neu! Hubertus wetterfeste Jagdhiite, Neu!

FQEMMd S : Specialitit von feinsten

Gegringet

1850,

altrenommirie Hntniederlsge c Y lin der hdte )
Ringplatz * BUDWEIS « Ringplatz aus der bestrenommirten
empBehlt sur == Hofhutfabrik J. H. Ita in Wien, —
=————— WWinter-Saison = alles in einer grossartigen Auswabl zu bekanut coulantester Be.
Neuheiten in Seiden- und Filzhiiten fuir Hom- ind Knaben, gréssie dienung und solidesten Preisen
Auswahl, billigste Preise emphiehlt 1144
Specialitiiten in echten wemrl'entu Loden-Jagdhiiten.
Grosses Lager von achtangsvoll

echten Reichenberger Tuch- und Filzschuhen
fir Herren, Damen und Kinder.
Q esundheits-Schuheinlagen Sdutzm kalte und feuchte Flisso) in
Kork, Stroh, Filz, Loofaa, Rosshaar und Filzpantoffeln.

Rop warden  daselbst prompt ll\n. Provimanftrige weordes
promptast albmi s

Prokop Forejt,

Budweis,
Wienergasse, im Palais  Biene*

Inzeraty riznych klobou¢nikii at’ uz se jedna o némecké nebo Ceské, jsou si
velmi podobné jak vzhledovou strankou, tak i slogany. Obecné se da fici, ze hlavnim
argumentem byly vysokd kvalita, nizka cena a solidni sluzby. Zaroven lze pozorovat
sezonnost. Zimni Cepice se piirozené objevuji v prvni a posledni tfetiné roku, letni
pokryvky hlavy hlavné na jafe a béhem léta. Stim souvisi také material, zimni

klobouky se vyrabély vétSinou z plsti, letni se vyrabély z leh¢ich materidlii. Zajimavym

100 M, LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 108-120.
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faktem je, ze a¢ kloboucnici vyrabéli i damské klobouky na obrazcich se objevuji
ve vétsing piipadd pouze muzské pokryvky hlavy. Cesti klobouénici inzerovali v obou
novinach, vétsinou i reklamy jsou stejné, jedinym rozdilem je jazyk. Soucasti reklamni
strategie Ferdinanda Signera je odkaz na dlouhou tradici jeho obchodu, ktera méla
pusobit jako zaruka kvality jeho vyrobkll. Némecti zivnostnici si museli vystacit

s Budweiser Zeitung, jelikoz inzerovani v Jiho¢eskych listech méli zakazano.

Obrazek. ¢. 6: Reklama na klobouky. Jihoceské listy ze dne 13. 4. 1904

—— l-
K'obouky barvim Valootiné ddmy n pény sdvofile upesorfinfl, ko jawm avl)
a predélavam dle a II kl h -4 i kv ¥ znacéneé
pozadavkl mody. z vn n n“cn l: roziif-il, e
sdekonnliv 16§ nn zdkiadd avioh dlowholatich odbomgol thuiemonti,

' | ' Vyrabim klobouky pro pany, damy i ditk l | '

v nejnovéjdich modnich tvarech a barvac
se zdrukou naprosté dokonalosti.

Ldsada woje: muly zisk a velky odbyt umodfiujo mi stanoviti vony
myeh virbkd tak, #e Zeliti machwu lcazdé soutd2i, o demi
o milks knidy sobe menif objedusdvkon preavidiiti 216

H o C. Budéjovice: Kanownickd ul.
Viktor §Iapék, Kisheubalk, $; Budticyice: Kange 'e"mé]g[ I:'"Ill""
.

Speciality loveckych Kioboukl. g~ Bohaty wybér damskych kloboukd. “8g

Reklamy na obuv se velice podobaji tém na pokryvky hlavy. Opét je na nich
ilustrativné zobrazen vyrobek, kterym se obuvnik prezentuje, samoziejmé se jedna
0 boty piesné podle posledni mody. Ve druhé poloving 19. stoleti nastava rozmach
zakazkové vyroby obuvi. Dal§im velkym meznikem pii vyrobé bot bylo pouzivani
Siciho stroje, ktery se v Cechach poprvé objevil v Sedesatych letech 19. stoleti a koncem
tohoto stoleti byl jiz béZnou soucasti obuvnickych dilen. Diky rozvoji riznych
volnocasovych aktivit a sportl, kterych se v hojné mife ucastnily i zeny, doslo
k diferenciaci bot do riznych druhd.'® Johann Stolla byl obuvnikem a vyrabél ve své
diln¢ boty na miru. Zarovenl provadél ve své dilné také opravy obuvi. Objevuji se
reklamy firem, které vyrabé&ly gumové povlaky na boty proti jejich zneciSténi. Tyto

produkty nebyly vyradbény ru¢né, ale predstavuji produkt tovarni vyroby.

Obrazek. & 7: Reklama na vyrobky obuvnika Stolly. Budweiser Zeitung ze dne 9. 1. 1903

Niederlage
yom
handgearbeitetan

Schuhen.

P

TOLLA.

Hudweis,
Sterneckgasse
bei der Brioke.
Reparaturen der Schuhe
: werden schnell und bil-
ligst besorgt. .am

101 pyva PRIHODOVA, Strucné déjiny oborii textil, odévnictvi, obuvnictvi, Praha 2004.

45



Obrazek. ¢. 8: Reklama na gumové navleky na boty. Budweiser Zeitung ze dne 11. 1. 1910

Fabrikat

ur 'eht
mif Drejeck- ZCNEessrey

500
TPAPW)

Haltbarstes dah r
- ~ ' ’

| Marke aul darSuhle.

kS

Obrizek ¢&. 9: Reklama obchodu Ceiika Rybicky. Jiho&eské listy ze dne 9. 4. 1904

 Rukarie ket

2stéry damské
Klotoé, pasy,

zstéry empirové

= Trikotové koSile,
trikotové kalhoty,
puncochy, ponoZky
v nejvitéim vibéra ma na skiadd

Snérovaka
&= 1oilensido tvam

9 jodind k dostdni
7" 10 Velkoobehods

nabizi v nejvitsim vibdru nejlevadji Ce ka blvk
Cenék Rybicka * NEKNYDICKA | Gonek Rybicka
C,utmwu,,m ff. & 12 v €. Badijovicich, Rrajinski tfida & 12. -tmmi.uj
Dalsi c¢ast, na kterou se vyzkum zaméii, je ponckud obsédhlejsi,

ale 0 to zajimav¢jsi. Studium rtiznych druhl obledeni v rozmezi deseti let neumoziuje

pozorovat velké rozdily ve vkusu zakaznikli a zdkaznic. Diky rliznym ilustracim,

kterymi femeslnici a vyrobci dopliovali své inzeraty si miZzeme udélat predstavu

0 stylu oblékani na pocatku 20. stoleti. Dalsim zajimavym trendem v tomto odvétvi je

pritomnost velkoobchodnikti, ktefi prodavali nejen obleceni ale i rtizné doplnky.

V Ceskych Budgjovicich mezi takové patiil naptiklad Cengk Rybicka, jehoZ inzeraty

jsou nize.
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Obrazek ¢. 10: Reklama na damské $aty. Obrizek €. 11: Reklama obchodu Prokopa
Budweiser Zeituna ze dne 7. 1. 1910 Forejta. Jihoceské listy ze dne 19. 11. 1904

W. Siehli¢ek, Budwels we
KozeSiny.

(fribher Viesows Thadles)
Ringplatz, Rathanstaube nebon der Birenapothoke,

Kozichy cestovni
i pro mésto,

elegantni, vo velkém vitérn, i dle miry,
Démské
kozesinové limce a
collie "lxssafiict
rukavniky,
capky,

vée v nebyvalém zde vibém
amm 'T

9 Viastni vyroba, “98
1 Hejvétdl skiad

DSk fch plstényehklobouki.
Prokop Foreijt,

Ges. Budbjovice, Videfiska ulice.

Made: u, Konfrktionstiosehaft fir Damen. u. Kinder.
Wiedor Nrsengung, Loger ven Wirkwaren, Meanen,
wod Regrasehirmen, Spratalint in Dumen - Blonsen,

-

Produkty Prokopa Forejta, jehoz reklama na klobouky je pfedstavena vyse,
ukazuje né¢kolik poznatkti. Prokop Forejt inzeroval v obou novinach, jeho hlavni
motivaci bylo pfedevS§im ziskani vétSiho okruhu potencidlnich zékaznikli, a proto se
jeho reklamy objevuji jak v némeckych, tak ¢eskych novinach. Z jeho otisténych reklam
vyplyva riznorodost sortimentu obchodu, specializaci byly vyrobky z kiize a kozeSin,
ale jako dopln€k vyrabél klobouky. Na zdklad¢ reklam lze vysledovat jeho obchodni
strategii, kdy se snazil nabizet zakaznikim zbozi podle ro¢nich obdobi, ale také
mnozstvi riznych druhd odévi a odévnich doplikt. Jeho reklamy se objevuji v obou

novinach, takze se snazil o osloveni co nejvétsiho mnozstvi ¢tenafa.

Drogistické zbozi a kosmetika

V kazdodennim zivoté lidi v 19. stoleti hralo kosmetické a drogistické zbozi zna¢nou
roli. Cim dal vice byl kladen diraz na osobni hygienu. V tomto obdobi se proto
objevuje zna¢né mnozstvi osveétové literatury, ktera hygienu nechépe jiz pouze jen jako
vysadu elit, ale snaZi se ji prosadit ve viech spoledenskych vrstvach.1%? Ag byla celkova
péce o télo soucasti modernizacnich procesti, dostdvala se mezi cast ceského

konzervativniho obyvatelstva jen velice pomalu. Tento proces byl velice pozvolny

102 Napt. Filip Stanislav KODYM, Zdravovéda ¢ili nejlepsi zpiisob, jak by clovék svého Zivota ve zdravi a
vesele uziti a dlouhého véku dosdhnouti mohl, Praha 1853.
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a 0 prosazeni hygieny jako pfirozené soucasti kazdodenniho zivota je mozné diskutovat
v P o g 103 c g . P rovr 12 s o
az po prvni svétové valce.”™ S emancipacnimi snahami zen Vv 19. stoleti ptichazi zména
postoje k zenské krase a kosmetice. Liceni pomalu piechazi od znaku Zenské marnivosti
k bézné soucasti denni péce Zen o plet’ a zdravi, kdy byly uzivany rizné krémy, pudry

a tinktury.1%4

Obrazek ¢. 12: Reklama na kosmetické piipravky. Jihoceské listy ze dne 10. 01. 1906

Latzlovy vyteéné

Pro damy % kraslici pripravky,

[ nedostiZné ve svém rychlém Géinku, zaru¢ené neskodné.
!

1 é ” lycerinové
Latzelovo ®ygiioc® mydlo || Latzelovo #3iiin miéko,
nepfFekonatelné p¥i léteni pleti rozpukané, bilé neb ri¥ové, mﬂiesea vybornym lispéchem
omrzlé, p¥i vyréZkich, li¥ejich ano i pihdch. upotfebiti 1é% co zdravé, plet’ oistiol ligidlo
Cena 1 K. (na misté ¢izich, namnoze ¥kodlivyeh pudrﬁ)

Ceu K 1'10.
Latzelova mast pl’Otl Pl" B~ Veskeré ;yto lpﬂpravky maji

ham a uhrim Efedff dalcko ve- || za ochrannou znadku andéla, ~S@

boru reklamoun vynaiené cizf prouhdky Cena Vyribi a zasilé (p¥i odebirini 8 pMpravka
kelfinku 70 haléFg, franko)

Latzelova Iékdrna ,U bilého andéia® v €. Budéjovicich,

zaloZena roku 1546.

Mezi drogistické potieby reklamy ftadi predevSim rizné druhy mydel
(glycerinova, Jelen a tak dale), Cistici a dezinfekéni potieby. Dale také naptiklad tstni
vody. Co se ty¢e kosmetiky, existovalo nepfeberné mnozstvi kosmetickych ptipravku,
od krémi, masticek, pudrti az po jiz zminéné tinktury a pomérné tradi¢ni rizové vody.

Jak uvedené Latzlovy kraslici pfipravky, tak také vétSina ostatnich reklam
na kosmetické zbozi slibuje az zdzracné ucinky a exotické pifisady. Témét vSechny
vyzdvihuji zaru¢ené neskodnou péci a ruéi za rychlé vysledky. V nabidce je k dostani
glycerinové mydlo, masti¢ka proti piham a akné i pletové mléko (které zaroven slouzilo
jako odli¢ovaci). A¢ se jedna o nabidku lékarny, je interpretacné vhodné sem tuto
reklamu zaradit, nebot’ inzerat doklada (jako jeden z mala) mnoho rdznych typi
kosmetickych ptipravki. Jak je zminéno v tivodu, nékteré kategorie se mohou piekryvat
a hranice mezi jednotlivymi vymezenimi je pomérné tenka. V ptipadé tohoto inzeratu je
reklamni strategie velice jednoducha. Piedstavuje nékolik vyrobkil, jsou popsany
ucinky, které ptisobi proti vSem problémiim pleti. Z toho vyplyvd mnohem vétsi dopad

na Ctenare, nez kdyz je vyrobek zamétfen na jeden problém nebo nedokonalost pleti.

103 M, LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 74-86.
104 TAMTEZ, s. 85-86.
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Zarovenn jsou ucinky vyzdvihovany takovym zpiisobem, Ze plisobi az zdzracné.
Je kladen diraz na ochrannou znadmku vyrobku.

Znamé mydlo Jelen je v reklamach Jiho¢eskych listi pomérné Casto zastoupené.
Témet kazda reklama odkazuje na tradici podniku, kdyZ z reklam jasné plyne, ze sazi
na obecné uznavanou definici tradice = kvalita. Za znackou mydla Jelen stoji Johann
Schicht, ktery v roce 1891 ziskal na vyrobek patent, vyroba vSak probihala jiz od roku
1848. Jako ,ochrannou znamku* pravosti vyrobku si zvolil jelena ve skoku.'®
Ochranné znamky byly velice dulezité v pfipadé drogistickych vyrobki, jelikoz jejich
padélani je velmi jednoduché. Na prvni pohled vypada kazda masticka, tinktura, mydlo
a podobné naprosto stejné. Proto bylo pro vyrobce Zivotné dilezité odlisit svlij vyrobek

od konkurence nebo padéelku pravé ochrannou zndmkou. Timto zptisobem se zrodilo to,

co dnes zname pod pojmem branding.

Obrazky €. 13 a 14: Reklamy na mydlo Jelen, tovarny Schicht. Roky 1906 a 1910

1
A

uspori pendz, castt

anamahy.
ava snehobile

prédlo.
Seh"i pradlo,

POZOR NA OCHR.ZNAMKU nejlepsi!
,JELEN ”

jest a zdstane

vzdy

.\

V novinach Budweiser Zeitung maji své zastoupeni také reklamy na zubni pasty.
Mezi znacky, které funguji dodnes a objevuji se v novinach patii naptiklad Vademecum.
Pro piiklad tohoto typu zbozi je pouzita reklama znacky Kalodont, ktera slibuje Cistotu

a bélost zub.

105 Rudolf PISA, Piibéhy firem: historie zaniklych ceskych podnikii svétového formdtu, Praha 2019.
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Obrazek €. 15: Reklama na zubni pastu Kalodont. Budweiser Zeitung ze dne 22. 11. 1905

unentbehrliche Zahn-Créme 3657
erhiilt die Zihne rein, weiss und gesuad.

Mezi dalsi vyrobky, které se objevuji dodnes, je reklama na praci prasek Persil.
Prasek zaruCuje bezchybné prani, bélici efekt a usporu penéz, Casu i prace. Strategie
vyrobcli pracich praskt, mydel a dalSich Ccisticich prostfedkii se opird predevsim

0 usporu ¢asu a mensi vynalozené namahy pii prani.

Obrazek ¢. 16: Reklama na praci prasek Persil. Budweiser Zeitung ze dne 27. 5. 1910

aul dem Rasen, 50 bleicht die Wilsche im Keasel
bei Gelwauch von
>

Persil.

Gibt blendend weile Wische, ohne Reiben und

Biirsten, ohne jede Mhe und Arbeit! Absolut
unschidlich, schont das Gewebe und bewirks
enorme Eupamis an Zeit, Arbeit und Geid.

Fabrik: Gottliab Voith, Wien.

DWF~ Ucherall zo haben. ~Jn@

Vybaveni domdacnosti

Spolu smoédou a dopliky bylo vybaveni domacnosti dualezitou soucasti Zivota
tehdejsich obyvatel. V tomto ramci se prosazovalo nejen estetické citéni, ale souc¢asné

se vném odrazilo spoleCenské postaveni a sebereflexe kazdého jedince. Zaroven

vybaveni domacnosti zohlediiovalo potieby z hlediska povolani — jesté v 19. stoleti
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a na pocatku 20. stoleti se vétSina praxi odehravala v doméacim prostiedi (naptiklad
advokati, Iékaii). 19. stoleti je protkdno raznymi uméleckymi sméry a styly, které mély
vliv na hmotnou kulturu a vybaveni domadacnosti. Mezi takové patfil napiiklad
biedermeier, ktery se objevil jesté pied polovinou 19. stoleti. Od Sedesatych let
19. stoleti se do domacnosti dostava také ohybany nabytek. Teprve koncem stoleti se
objevuje 1 nabytek dyhovany, ktery si diky svému pohodli a lehkosti ziskal znacnou
popularitu. Dale secese, jez byla inspirovana piirodnimi motivy. VSechny tyto sméry se
vedle sebe objevuji a vzijemné se v domacnostech prolinaji az do prvni svétové
valky.1%

Reklamy v novinach pfirozené reaguji na kulturni vyvoj hmotné kultury.
V kurzu bylo pfedevsim inzerovani nabytku. Nébytek mé v reklamach z hlediska této
kategorie nejcetnéjsi zastoupeni, a to jak v JihoCeskych Listech, tak v Budweiser
Zeitung. Objevuji se reklamy na koberce, stiibrné piibory nebo Sici stroje. K inzerovani

se fadi vSak také vybaveni prakti¢téjSiho charakteru, jako naptiklad kamna, lampy a jina

osvétleni, deky a tak dale.

Obrazek ¢. 17: Reklama na nabytek. Obrazek ¢. 18: Reklama trZnice nabytku.
Jihoc¢eské listy ze dne 28. 1. 1905 Jihoceské listy ze dne 28. 1. 1905

l’rw’t jihu('eek:'l T o Naproti midrasi

SOy nahytek e

trym('o ndl)\ tku.

ve viech slwfn h ve velikém vybéru, nejsolidnéjsl viroby
nabizf co nejlevadji gevT ]

| mabizt vq:chn) druhy ndbytku,
Frantisek MGSkan, C. BlldQ]onvv.

jako: loZnie, jidelen, salond
a zbo¥{ Ealounického v hojném
vyroba nabytku v Lisové, TES T R |
naproti nadrazi
99 Hotové vibavy stile na skladé. bl
v domé p. Ferusa,

vibéru v jednoduché i nejndd
herndji( vipravé,
| O hojnou prized prosi
Jakub Sestak,

68 majitel trimice.

Piikladem muize byt inzerat odkazujici na jednoho z mnoha vyrobcti nabytku
ve mésté LiSov, které spole¢né s Ledenicemi proslulo dlouhodobou tradici ve vyrobé
nabytku. FrantiSek MeSkan pouZiva pro své vyrobky ndzev LiSovsky ndbytek, toto
jméno bylo zarukou kvality vyrobku. V Ceskych Budgjovicich fungovala u vlakového
nadraZi trznice, kterou provozoval Jakub Sestak. V této trznici se dalo sehnat pomérné

Siroké vybaveni do domacnosti — 0d nabytku az po ¢alounéné vybaveni.

106 M, LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, 5. 67—69.
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Obrazek ¢. 19: Reklama na §ici stroje. ~ Obrazek ¢. 20: Reklama na Sici stroje znacky
Jihoceské listv ze dne 28. 1. 1905 Singer. Jihoceské listy ze dne 16. 3. 1910

Kdo Tméncm

el . GER

Sici stroj, ~

obrat se & divérou na A ‘

£ i ety ' iy
Hemy ——p— . . m

Véiclav Votroubek a Antonin Vosta Oeepdi Sief strofe na

v C. Budgjovicich, Kanovnicka ul. € 22. (u Cicvarkd).

Stroje Kl mdwe v meojvétdim vybdra « xa cony lewndjdi -o)l mr°vy éigt atrgjg

viudo jinde, Sicl stroju prodivime we festiletou zérukon pisemaou.

Na kuddim od :’A:":::T.:.;:h:o.; ::.I-p: &".‘a’.ﬁl""’ amdlbmn nejvylll vykonnostl pro vicchny moZné téoly

STy ot SR ok s gublis i ahti B Y. SN NG B RANSL SN 14

Sk 2 rede riash ot & St kb s Slngzr Co. akciovd spoleEnost pro Sici stroje,
s oo odanat Y, VOUrOUDEK, mechan, 2 A, Vodta. « Budéjovice, hlavni némésti 164.

B Jeding Seaky xdvod toho druhu v &, Budéjovicich !

Pomérné zajimavé je prezentovani Sicich stroju v JihoCeskych listech. Podle
véeho v Ceskych Budgjovicich fungovala firma Véclava Votroubka a Antonina Vosta,
ktefi se v reklamé prezentovali jako jediny zavod tohoto druhu v Ceskych Budé&jovicich.
Vedle tohoto vSak na namésti existoval Singer, slavna a tradi¢ni americka znacka
pusobici po celém svété. Firma Singer Sewing Machines byla zalozena roku 1851
Isaacem Merittem Singerem. Pozndvacim logem znacky je pismeno S se Svadlenou,
kterd sedi za Sicim strojem. Spoleénost Singer funguje dodnes.’®” Inzerovani Sicich
strojii svédéi o velké popularité tohoto mechanického vyrobku, ktery se v Cechach
poprvé objevil v Sedesatych letech 19. stoleti a velice rychle naSel své uplatnéni
Vv riznych femeslnych dilnach. Jelikoz se jednalo o novinku, stal se velice oblibenym

pomocnikem Zen v domécnosti.

Obrazek ¢. 21: Reklama na Zelezny Obrazek é_- 22: R(_aklama na riizné typy lamp.
obchod. Jiho¢eské listy ze dne 11. 1. 1905 Budweiser Zeitung ze dne 16. 10. 1900

Kamna ZGlﬁZIlﬂ Amaturen- o, Maschinentark lct.-cm*.]]‘ﬁ._ﬂi’lpnt

\Acetylen-Licht Prag, 11, Tuchmachergasse 15,
nejnovéjsich soustav, "

empfiehlt:
simmtliche Bestandtheile fir die Installation von
sporokrby, uhlaky,
pﬁ‘k’ na brambory a krmiva,

g e Regtylen-Anlagen,

m-m knnllyllske Kmﬂ Ilﬂﬂﬂ]hlli ald: Rohren: und BVerbindungsitiide,

At e Dictallwaaren,

2 Sampen, Lujives, Laternen,

Unfer wenefter Preideourant imbu exfdienen unbd. fieht gratis
aue Berfllguog.

J. Svoboda, Kail & Knapp,

T (Ces. Bud&jovice, Krajinski tHida.

— Grosses Carbid-Lager. i

107 Vice: Ruth BRANDON, A capitalist romance: Singer and the sewing machine, Philadelphia 1977.
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Mezi dalsi dulezité soucasti domacnosti patiila bezpochyby kamna, rizné druhy
lamp a jina osvétleni. V Krajinské ulici tehdy sidlil pod reklamy obchod J. Svobody,
Kaila a Knappa, ti nabizeli krby, kamna, brusle, kuchynské potieby a také nahrobni
ktize. Zkratka zelezafstvi. V Budweiser Zeitung se objevuji reklamy, které
zprostfedkovavaji  vyrobky nelokdlnich firem — jako zde napiiklad reklama
na acetylenové lampy (,,karbidky*) ve vSech moznych provedenich (lampy, lucerny,
lustry a tak dale).

Obrazek ¢. 23: Reklama firmy na koberce a dalsi textilie
Budweiser Zeituna ze dne 16. 10. 1900

Tepnick- 1. Decken-Fabriksuiederlage |

Sudwreis, Ringplag Mr. 25, 1. Stod,
| empfiehlt ifr veid) affortivetes Bager aller Artem

{ Teppidje, Deden, Worhinge,
Storves, SNindetrwagen
nud SNiudev:-Trieyelesd

in allem Preidlagen.

Eomeimc ov ponsge e ot a1y, Wit g

-

.

Dalsim graficky zajimavym reklamnim inzeratem je nabidka firmy, ktera se

zabyvala vyrobou latkového a Sitého sortimentu — koberce, deky, zavésy, kocarky

a jiné.

Remeslné vyrobky

Nedilnou soucast interiérti, ale také osobniho inventafe byly predméty, které slouzily
jako dopliky k riznym pfilezitostem a uéelim. Po poloving 19. stoleti se obchody
zaCaly vice specializovat, proto je tato podkapitola zamétena blize na reklamy
femeslnikl, ktefi se orientovali na movitéj$i obyvatelstvo. Obecné se da fici,
7e takovéto obchody se nachazely v centru mésta.l% Nejvice zastoupeny v ramci této
kategorie jsou reklamy na klenoty a Sperky (prsteny, broze, nahrdelniky, naramky,
spony do vlasii a dal$i dopliiky z drahych kovil), hodiny a kapesni hodinky. Dalsi vétsi

objem tvofi hudebni néstroje, predev§im piana, pianina a harfy.

108 M, LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 31.
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Obrazek ¢. 24: Reklama na klenoty a hodiny.

Obrazek €. 25: Reklama na hodiny.

Jihoteské listy ze dne 16. 3. 1910 Budweiser Zeitung ze dne 23. 10. 1900

Klenoty

zlaté a sthibrné |
zboii, hole sthi- . budiky atd.
brem kované atc. v ujvétéim vybéru

nabizl za nejphznlvjéich platebnich podminek

Robert RoZanek y fes b,

Hodiny

kapesni, visaci,

i Mavni ndmdsti, ddm Brandtneriv,
u Neistardi 2dojsi zavad hodinafskj a Klenotaick§, zalodenf r. Illl.

ule Ubren bilig

ﬂlil- Iriftl. Bae
ntie veef. an Private

Jako ptiklad je uvedena reklama Roberta Rozanka, ktery sviij obchod prezentuje

jako nejstar$i hodinaisky a klenotnicky zavod, zalozeny jiz roku 1848. Podobné jako

tento obchodnik, tak i Hanns Konrad slibuje dostupné ceny a pfiznivé platebni

podminky. Hanns Kondar nabizi $iroké mnozstvi typt hodin — budiky, kapesni hodinky

i odbijeci hodiny. Vyrabél vriznych materialech — od zakladnich médénych

az po ,,echt stiibrné. V zavéru vyrobce svou firmu v kratkosti predstavuje. Reklama se

zaklada na dvou strategiich, prvni z nich je vidét v ptipadé Roberta Rozanka, ktery se

odkazuje na dlouhodobou tradici svého obchodu, ktera ma byt zarukou kvality

a zaroven pftiznivé platebni podminky. ZjednoduSené feeno vysoka kvalita — nizka

cena. Hanns Konrdd se naopak snazi pfildkat zakazniky Sirokym sortimentem

a pfiznanymi cenami nékterych vyrobki v inzeratu.
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Obrazek €. 26: Reklama na hudebni nastroje. Obrazek ¢. 26: Reklama na klaviry a piana.
Budweiser Zeitung ze dne 10. 4. 1900 Budweiser Zeitung ze dne 18.1.1910

g Gegr. 1813,  Grosstes und &ltestes  Gogr, 1813,
TOSEF HROMAR,| | P ihtsemen

* Budweis, Pragerst. \r.3 | Johann Frauers Witwe

(Sohmrohuhlul) | vormals F. Bowitz,

B Claviere | | iverr e s "
| Flugol und Planinos von bestreavumirten | Piano_GeschafL

I, Jsbrikauten werden billigst unter fitnt- |
jihriger Garantie verkauft.

Tousch gegen klters Instrumente,

AR Stimmungen und Reperaturen werden |
bestens ausgefthrt. 5578

Lagor von nur guten
Instrumenten, Fliigeln u. Pianos

aueh Tansch und missige Ratenzab
unler B i :.rmm Allo in dlm
QMM en Reparstares and

mungen urln hlm solid l-i £

Zde vidime dva inzerity na prodej klavirl. Viceméné se jedné 0 podobné
inzeraty. Jak firma Josefa Krémarfe, tak i Johanna Frauerse Witwe slibuje bezvadny
stav, kvalitu a garantovanou cenu. Nezabyvaji se pouze prodejem, ale i ladénim
a pfipadnymi opravami. V novinach se odliSovaly dva typy — klasicky klavir ,kiidlo*
a pianino — vzpiimené stojici nastroj. Oba vyrobci klavirt praktikuji stejnou reklamni
strategii — vysoka kvalita a nizka cena, nabizeji také stejné doplikové sluzby jako je

ladéni a opravy.

Obrazek ¢. 28: Reklama na varhany. Budweiser Zeitung ze dne 18. 3. 1905

Franz Surat

Orgel- und Harmoniumbauer s
Budweis, Rudolfstidterstrasse Nr. 23,

(neben dem Asyl)

empfiehlt den geebrten P. I, Aemtern, dem

hochw, Klerus, Anstalten and Privaten seine

Werkstiitte und bletet seine Dienste bei Anf-
stellung

von Orgeln

nach dem bestbewihrien, danerbaften, pnou- poeu-
matischen oder Kegelladen- System und
Harmonien sowie Reparaturen derselben. Fir
gute Stimmung und solide Herstellung nach den
nenesten Systemen wird garantiert. 4578

Zajimavy inzerat v novinach Budweiser Zeitung je vénovan varhanam. Firma
Franze Surata zabyvajici se vyrobou varhan, harmonii (malych pfenosnych varhan)
a dalsich nastroji tohoto typu, zafizovala instalaci i ptipadné opravy. Reklama garantuje

co nejkvalitnéjsi praci, nabizi zajimavé ceny a moznost dalsi spoluprace.
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Sluzby, zivnosti a soukromé praxe

Reklamy na sluzby, zivnosti patfily K nejvyznamnéjs$im. Inzerovali totiz mozna mista
pro centra socidlniho zivota obyvatel 19. stoleti. V téchto zafizenich byl prostor
pro pretiasani novinek, piilezitostné schiizky, politické polemiky, debaty o budoucnosti
Ceského naroda apodobné. Ale také napiiklad obcerstveni nebo nocleh. Mimo
to nabizeli tolik pozadované kulturni vyziti. Charakteristickym mistem sdruzovani byly
VvV Ceském prostiedi hospody a hostince. Lukrativnim podnikem se v této dob¢ stava
restaurace v té podobé, jako ji zname dnes. Nenabizeli moznost pouze obcerstveni,
ale disponovali naptiklad vinarnou, cukrarnou, cajovnou, hernou a dal§imi
zaiizenimi.}®® Avsak sluzby nekonéily pouze stravovacimi zafizenimi, &italy také
1ékatské, advokatni nebo kadeinické sluzby. Lékati a pravnici byli povazovéni
za vzdélanou elitu mésta.'’ Tato podkapitola je velice Siroka a rozmanita, ¢ita velké
mnozstvi nabizenych sluzeb, od fotografi, malifi pfes sluzby pohiebniho ustavu

az po rizné obchodniky se zbozim.

Obrazky ¢. 29 a 30: Inzeraty dvou zubnich 1ékai. Jihoceské listy ze dne 18. 4. 1908

e | Y-
[ ; e
= Zubni |ékaf —— 2ubnl |ékar
R ani
MU0 Kﬂlllﬂ, r. R. Fink
byv. frequentant zubnich kilnik prof Nessla ordlnu]o denné od 8— 12 2—5 hod.
v Praze a vidd rady prol. Schetla ve Vidnl, c Budé ov|c[ch
ordineje na hlavnim ndm. (v hotalu , U tFf kohouti) Y, % ! '
hlavni ndmésti, post. loubi & 33.
——0dB-12 2 0d 25 — (v domé& nachizi se obchod porcelinovym zbo-
Plomby véeho druhu. - Plomby porceldnové #im p. H. Mendla). 141
emailové. - Umélé chrupy ve zlaté a kauduku. Plomby vieho druhu, umélé zuby

i ku i k Upiné bezb
— Tahénl zubd s kokainovou anaesthesii. L v "'““-1.:"" 2 &‘:’m zzt:lﬂ bezbo- J
57

Na obrazcich z novin jsou uvedeny dva inzeraty dentistii pisobicich v Ceskych
Budgéjovicich. J. Konig mél ordinaci na namésti v hotelu U Tti kohoutd a R. Fink
U poStovniho loubi. Oba reklamni inzeraty jsou si svymi sdé€lenimi velmi podobné,
zubafi nabizi plomby a umélé zuby. Oba dva zarucuji bezbolestné trhani (J. Konig

dokonce pomoci kokainové anestézie), je to opét druh strategie, kterou se zubati snazi

109 M, LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 149-150.
110 TAMTEZ, s. 103-106.
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naldkat pacienty. J. Konig do svého inzerdtu piidavd navic informace o svém
predchozim plsobeni.

Obrazky ¢. 31 a 32: Reklamy dvou pohi‘ebnich ustavi. Jihoceské listy ze dne
6.2.1897 a 6. 11. 1897

=) [ Jan Rostocil, |

g JEDINY CESKY POHREBNI USTAV.

Dovoluji si velecténému obecenstvu oxndmiti, ¢ chvalné zndmy, prvni éesky mlj“el pnhfeblliho ustavu "c HARITAS
v (. Buddjovieien, Ceskd ullce £, 2.

odporucuje s¢ k vypraveni pohibd
v misté 1 na venkové dle rozliényeh trid.

nstav pohiebni

KONKORDIA

po svém zembelém manZeli ddle vedu a vynasnaiim se obecenstvo co nejlépe obslouZiti.

e Vypravy pohirbia "3
obstarévim od nejjednodusdich ai do nejskvostnijkich v cendch velmi mirngch.
Sklad rakvi a veikerych pohfebnich potieb.

Mistnosti zdvodu nachizi se

pm vG.Budéjovicich, Rudolfovska tirida., “TBg

Majitelkas :

Bliglka Janddova.

Velky sitlad 673 |
drevénych a kovovych rakvi

véech drubil, dile numrléich odévii (rouch),
suken & zivoji na rakve, vénei, stuh
ku véncttim a ndhrobnich kFizi.

Sklad vieho drubu sbedi do oborn toho ndledeficiho

- v najlevndjsich censch. “gag

Objedndvky dopisvem & pfesngm dodrEsnim miry vy-
Fidi v ibmed k mejvétal spokojenosti

O reklamy na pohiebni sluzby neni ani v Jiho¢eskych listech ani v Budweiser

Zeitung nouze. Je to logické, protoze tyto sluzby byly zapotiebi neustale v jakémkoliv
mésici bez ohledu na roéni obdobi. Cetné zastoupeni ma v Jiho&eskych listech pohiebni
ustav Konkordia. Jednalo se o jediny cesky pohifebni ustav, ktery nabizel nejen
zaopatieni, ale také vybér z rakvi a veskeré pohifebni vybaveni. Konkordia se nachazela
v Rudolfovské ulici a majitelkou byla Eliska Janacova.

V Ceskych Budgjovicich dale pasobil pohiebni Gstav Charitas, ktery vlastnil Jan
Rosto¢il v Ceské ulici. Ten ve své reklamé zdlrazituje i moznost pohibu podle
spolecenskych vrstev. Je konkrétngjsi pti popisu pohiebniho vybaveni. Nabizi sukna,
zavoje, zhotoveni véncl, stuh a tak dale. Pohiebni ustav Jana Rostocila se obraci
na pozistalé¢ predevsim s velkou nabidkou sortimentu, coz svéd¢i o tom, ze prodejce
sazi diky velkému vybéru na osloveni vét§iho mnozstvi zakaznikl. Zaroven i graficka
uprava je mnohem propracovanéjSi nez v pfipadé ustavu Konkordia. Obé firmy

na zakazniky cili strategii vysoké kvality a nizké ceny.

" Vice: Jana KRTICKOVA, Proména pohiebniho ritudlu na prelomu 19. a 20. stoleti na piikladu mésta
Chebu, Ceské Budgjovice 2019, s. 102-1009.
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Obrazek ¢. 33: Inzerat advokatni kancelare. Jihoceské listy ze dne 6. 11. 1897

= Nkl o lal"*s
’ J UDra. Jana Plchy,

advokata v C. Budé&jovicich,

nalézd se ode dne 6. listop. 1897 v domé p. Housky

na hlavaoim namésti

g v loubi blize hotelu ,,Slunce*. "El%

P e e n s naT snmmnnnooon

Cestou reklamy vnovindich mnozi oznamovali pfesun mista sidla

nebo kancelafe. Stejné, jako je tomu Vv pfipadé¢ pravnika Jana Pichy, ktery takto
Vv Jihoceskych listech oznamil, Ze se jeho advokatni kancelai prest€éhovala na namésti
Vv blizkosti hotelu Slunce. Urc€ité si 1ze povSimnout hezkého oramovani sdéleni, coz by
mohlo naznacovat nejen snahu zaujmout, ale také snad urCitou prestiz a movitost.
Ve vSech inzeratech je napsano misto, kde se kancelaf nebo obchod nachazi, je

to logické, protoZe majitel chtél, aby si jeho obchod zakaznici dokézali snadno najit.

Obrazek ¢. 34: Reklama fotoateliéru. Jihoceské Iisty ze dne 26. 2. 1902

YR, “vw-r'g—vvvsr | S r )rvwv 7——12
L A R o ey uJE“..:_x,LL 1%
oy

Fotograf ANTONIN PEI:lI

4~ (. Budéjovics, ¥a sadech & 3 &

doporuduje P. 1. cténdmn cbecenstvu svitj

ziizeny zivod k dokonalému zhotovovani viech d
do oborn fotogrufickdho spadajicich, obavldite vlak :
kn zhatovovani 8.0

spolkovych skupm

vkusnd up vonych tlblelnx, svatebnich sknpin, 5.4
voitikid budov, strojit atd. |

Dl]ulivlry i die nejstarsich matric rychle a levné, [¥%
Lvitieniny dle starfch obrazi v kaidé velikestl. &5
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Znovuotevieni svého ateliéru v ulici Na Sadech nechal v Jihoceskych listech
otisknout fotograf Antonin Pech. I zde je pékné ramovani, které odkazuje na umélecké
zaméfeni sdéleni, z divodu upoutani pozornosti. Fotograf nabizel mimo foceni i ostatni
prace s fotografii, jako zvétSeni nebo zmenSeni. Evidentné se specializoval
na fotografovani vétSich skupin, jako napf. svateb, tabla, ale i interiéri. Dale ve své
reklamé slibuje rychlé a levné zpracovani. Fotograf zpracovaval obrazky formou

platinotypie, coz je technika typicka pro konec 19. stoleti.

Obrizek ¢&. 35: Inzerat hostince U Cerného vola. Jiho&eské listy ze dne 16. 2. 1895

~ 1 p ’
v | g " 1y
oVU] K svemu !

V odetd podepeansg d e sl teto oxndmiti,
peos B fmore 1SH5  plevza | lastnl  sprivy

zZzédjezdni hostinec

,, ¢erného vola”,

ve stiedu méeta protl faml vidl o nachdzeji

y nejlépe xnos pravil.  Bude hodlivd)
wiihlider 'y knZdém ohledn p. t. painim hostd
vyhoveén iyl nenovit poatars i

le DX t
pany ¥ venkova o aluing a poboding zaizent pokoje
hostinské, postol od 20 & ryehlo bl liutne
[Spraveon b pokrmy 1ol vrlekoléd plvo
m bilk & dorvemd vinn, Kavu n jind  napaj
PE" Piny majitele poverli upozorianji na
prostranné o vedudné stajo. "G
b e ) A () | I J s ! m
ctonfel panid hosin assich o okolalel v tal
ojat mife dostava Ktoron 0 nejvrelas:
-||I._\ vynlovujl, prasd ( wu hojnoa ndvaddvy
ne )
Wubakd fetd addar
Vojta Heolansky.

Reklama v novinach umoziiovala i jina sdéleni, jako to bylo Vv ptipadé Vojty
Holanského, ktery dal na védomi, ze 5. 2. roku 1895 pievzal hostinec U Cerného vola,
coz vtipné nadnesl poznamkou ,,sviij k svému*. Majitel hostince slibuje péci o hosty,
vkusné zatfizené pokoje, cenové dostupné stravovani i alkoholické néapoje. Zaroven
doufa v ptizen hostii, za kterou dékuje. Z inzeratu je patrné, Ze jako novy majitel se
snazi pfedev§im o ziskani novych zékazniki, tomu je podfizena celd strategie inzeratu.
Tato strategie je op¢t zaloZzena na velkém sortimentu, vysoké kvalit€¢ a nizké cené,
témito faktory se snazi ptfizniv€é ovlivnit pfiliv klientely. Necili jenom na mistni

obyvatele ale také na pfespolni (prostorné staje).
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Obrazek ¢. 36: Reklama Treboniska pivnice.  Obrazek ¢. 37: Reklama hotelu U Karla 1V.

Jihoceské listy ze dne 5. 12. 1900 Jihodeské listy ze dne 3. 12. 1900
BoB6ROBLEES AVBER ST R T TS
Do C. Budgjovic a okoli
W W ¥ L L | 0 . u GOVIC a 0 OII
T"ebonSka pl'nlce Cténému P. T, obecans !\uj stondiZ u laskavou snkmost, Ze
'}g v (. Budéjovicich, Rosenanerova ulice, e potinaje doem 16, fijna 1900 otevFel jmem novi mifzeny

(proti zemebraneckym kasdrodm),

2 @ Znamenité pivo &

7 kniz, schwarzenbergského pivovaru v Treboni,
—— Chutnd upravene, levné pokrmy, —

Utulné, mistnosti. — Dostaveniéko pp. strojviided,

hotel U KarlaV.“

v . Budéjovicich, roh Rudolfovské a Nékladni tridy.
Uepuji vyborné, dobfe vyledeld pivo 2 Goského ake. pivovaru,

a4 24 224 22 2 d 2 2
b e a4 24 24 4 4

- .y . - phrodm vina osvident jukosti a v kaldd dobd pmlun im chutné

Zeleznicnich ufedniki a zFizenci. upravengmi masitymi pokemy pi veorné obsluze & favnyeh cenich.

-' Kazdou nedéli domaci zabava. ‘- Syuhhn)e na Inskavou przed velectindho P, T. obsconsiva,
annmendm #o 5 nejhlubsi deton T. HOVOtI‘If

V Jihoc¢eskych listech se ve velkém objevuji inzeraty na riizné hostince, pivnice
a restaurace i hotely. Jednim z takovych je Tieboniska pivnice, ktera nabizela pfedevsim
znamenité pivo z pivovaru Vv Tieboni. Majitel mimo piti a obCerstveni prezentuje
i nedélni domaci zabavu pro pobaveni hostll. Strategie majitele se opira nejen o dobré
pivo a jidlo, ale nabizi i dal$i sluzby, jako pifidanou hodnotu, salonky k pronajmu
anedélni zabavu. Taktéz nové ziizeny podnik hotel U Karla IV. podaval mimo piva

i vino. Podobné jako ostatni reklamy i zde majitel slibuje pohostinnost a skvélé ceny.

Literatura a tiskoviny

Literatura a Cetba byla nedilnou soucasti zivota obyvatel nejen v 19. stoleti. Avsak je
potieba zdiraznit, Zze koupé knihy byla ndkladnou zalezitosti, a proto byla jesté stale
vyhrazena predevsim vyssim vrstvam spolecnosti. Tato okolnost byla jednim z divodt
vzniku vefejnych knihoven, které umoZiovaly pfistup literatury 1 mén€ majetnym
obcanlim. Krom¢& knihoven vefejnych lidé samoziejmé disponovali doma i knihovnou
soukromou. Podl¢ t¢ se dalo naptiklad urcit jaké mé dotycny zajmy, politické¢ smysleni
a Vv neposledni fadé prestiz a majetek. Navic Cetba literatury umoznovala mit celkovy
ptehled, stala se tématem rozhovoru mezi lidmi. Opét je nutné zdiraznit, Ze §lo v prvni
fadé o movitéj$i obyvatele. Literatura se dala tematicky rozdélit na Cetbu urcenou
détem, zenam jako hospodynkam, nau¢nou literaturu uréenou odborné vetejnosti nebo
cestopisy. Dulezitou kategorii knih byly Skolni ucebnice a dal$i odborna literatura
uréend k rozvoji détskych znalosti. Velmi dulezitou slozkou dobové literatury byly

publikace nabozenského charakteru, jednalo se jak o knihy mes$ni napftiklad ,,misal
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nebo ,,benedikcional”, tak o modlitebni knihy osobni potieby. Do této kategorie jsou

pro uplnost zahrnuty reklamy knihvazaci. Mimo knih existovaly samoziejmé i ¢asopisy

a noviny.!!2

Obrazek ¢. 38: Reklama ochod s papirem a knihaistvi. Jihoceské listy ze dne 15. 12. 1900

0000000000000 e Vanoldni AATIEY. €60660606060060009
w0 Antonin Kovacé, <o
Obchod roka 878 saloisn. (S Povied s ARt e Obehod ok 1878 zaoden.
Obckod el Tl " o o k6 Buddjovios, Hiavni némdsti, - =
LR obchod papirem a strojni knihafstvi, F gl
doporuiuje ve svém hojnd sivebonsm skladu za vinodul dirky: Thané kavetky s dopisnimi pupiry a obdlkami, albs na podabizny Ko-

Zeni & plySova ol 2 2l 75 kr. vjie, plyfové skiinky so dicim niéinim, koZené penédenky a pounzdra na dentuiky, pmﬁt'uiky,
KalaméFe na psack stolky (kovevé n sklenind), tékitk, stojany na podobizny, rizné hry pro miades, stuyobmice, psaci podloiky »
voikord jind panel, Skolni o kaneelifské potfeby jsou vidy w hojné xdsobé na skladé.

Ydrovelh doporudui etinému obecenstvu, duchovenstyu, spravam skol, iFndim a kuveeldiim ewé strojnl knihabstwl, v kiacin s
veikerd yasby, jako missalii & matrik, protokolf, pamétaich, gruntovuich s obchodnich knih atd. oo nejléps » pernd shotovnii.

M Démskté vysivaci pridce se dle pidani solldné montuii. M

@ | Viastni vyroba skolnich sesitd. |e

$+eses0 004+ Skiad modiitebnich knih a kalendaid, ¢+ s e s e s s s e e

| e+ |ZRUDYIEY BROJAA ¢+ |0

Tato pfedvanocni reklama nabizi vyrobky a sluzby obchodu s papirem. Ve vyctu

sortimentu je vidét, ze se jednalo o obchod siln€ univerzalni, ktery zaroven poskytoval

I Sirokou $kalu sluzeb spojenou s knihami a psacimi potiebami. Majitel se snazi vzbudit

divéru u zdkaznikl tim, ze jeho obchod ma jiz vice neZz dvacetiletou tradici, opét se

jednd odruh strategie, kdy se majitel dlouhou dobou fungovéni obchodu snazi

u zakaznika vzbudit dojem, Ze tradice znaci kvalitu. Zajimavé jsou téz okraje reklamy,

ty vyuziva jako dalsi prostor pro propagaci svych produktt.

Obrazek ¢. 39: Reklama na $kolni
ucebnice. Jihoceské listy ze dne 5.9.1906

SKOLNI KNIRY

ulivané na ikole obeené, méitamaké, c. k. yyd gympasiu,
o k. Seské vyl redice, divéim lyceu, wliteiském dutavé
divéim i chlapeckém, obchedni a poliralovaci Skole atd.

nové | antikvarni ve spravnych
vydanich

14
4
o koupite «
pouze v éeském knihkupectvi

KARLA STIEGLMAIERA

v G. Budsjovicich (roh ndmésti a Sternekovy ul.)

Nejvéts| sklad skolnich knih.
Za spravna vydani se rudl

Ptekindy kinssild, slovniky, globy, jako# i velkeré po-
micky, ulivané na xdejtich fholich, stile na skiadé,

s

—

Mezi dal$i zajimavé inzeraty patii ty, které
nabizi ucebnice a rizné druhy popularné¢ naucné

literatury pro Skolni mladez. Prvni reklamni

sdéleni nenabizi pouze mnozstvi ucebnic

pro chlapecké a divci Skoly ale také pomicky
jako jsou globy apsaci potieby. Zaroven lze
usuzovat, ze majitel vykupoval staré ucebnice
anasledné je prodaval formou antikvariatu. Je
jisté, ze ne vSichni studenti a studentky si mohli
dovolit ucebnice nové, a proto se uchylili

K pouzitym. Tato zazitd praxe pietrvava

- az do soudasnosti.

112 M. LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 365-367.
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Obrazek €. 41: Reklama na odborné Obrazek ¢. 40:_Reklama na détské
publikace. Jiho&eské listy ze dne 20. 12.1911  knihy. Jiho€eské listy ze dne 16. 12. 1911

Druhy inzerat se snazi zapusobit
pfedevs§im na rodi¢e a nabada je k tomu,
aby détem nekupovali jen hracky, ale také
knihy, které rozvijeji jejich predstavivost.
Opét se jednd o inzerat uvefejnény
vV obdobi Vianoc. Tato reklama neni
zadného konkrétniho obchodnika, ale jedna
se o jakysi katalog novinek nakladatelstvi
I. L. Kobera v Praze. Da se ptedpokladat,
ze objednavku mohl zékaznik vyfidit
u vétsiny knihkupct v Ceskych
Budé&jovicich. Dalsi zajimavosti je rozpis

jednotlivych knih, ty obsahuji jméno
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autora, pocet stran, mnozstvi ilustraci i dalSich pfiloh. Soucasti inzeratu je rovnéz cena
jednotlivych publikaci jak ve vazané, tak nevazané form¢. Vazba byla samoziejmé
onéco malo drazsi. Celd nabidka knih je zaméfena ptirodovédné, od obecnych
»encyklopedii® po specializované tituly, které se zamétuji na pouze na zivocichy nebo
rostliny. Nabidka kniznich publikaci se vyraznéji objevuje v obdobi okolo adventu
a vanocnich svatkti jako vhodny darek. Inzerenti ve svych reklamach v novinach
nabizeli cel¢ fady a katalogy knih. V Jihoceskych Listech i Budweiser Zeitung se
objevuji prehledné katalogy nau¢né literatury. Jednd se o riizné atlasy z mnohych
odvétvi, jako napt. pfirodovédy, zoologie, botaniky, zemépisu a jinych. U kazdé
publikace inzerent uvedl par zakladnich informaci o rozsahu, jsou uvedeny také ceny.
Stejné, jako v predchozim ptipadé jde o reklamu prazského nakladatelstvi I. L. Kolbera
Vv Praze ve Vodickové ulici, kdy patrné ceskobudéjovicti méli moznost objednat
u mistnich knihkupectvi z graficky krasnych inzeratd v Budweiser Zeitung je reklama
na edici Goldene Klassiker Bibliothek. Jedna se o vybér z dél némeckych klasickych
autord, jako naptiklad Johann Wolfgang Goethe, Friedrich Schiller, Johann Gottfried
Herder, Heinrich Heine, Georg Friedrich Hardenberg alias Novalis a dalSich.
U jednotlivych knih je uvedena dostupnost a cena. V JihoCeskych listech se také
objevuje reklama tykajici se knihy Aloise Jiraska F. L. Vék. Toto, dnes jiz klasické dilo,
inzerovalo prazské knihkupectvi J. Otto s moZnosti doruceni do jakékoli
Ceskobudgjovické prodejny knih. Reklama struéné seznamuje s obrozeneckym dilem
A. Jiraska, uvadi pocet stran, vyzdvihuje umélecké provedeni od ilustratora knihy
Adolfa Ka$para.

Na zékladé€ inzerati si lze udé€lat predstavu o tom, jaké publikace byly popularni
a co byli zdkaznici ochotni koupit. V prvni fadé€ se jedna o ucebnice, které byly nutnosti
pro Zaky a studenty. Byly oblibené rizné zemé&pisné a piirodovédné atlasy a cestopisy.
Je velice zajimavé sledovat rozdil mezi tendencemi cetby némeckych a ceskych
obyvatel. Némci se stale drzi tradi¢nich autort (Goethe, Schiller, Herder), kdezto Cesi
maji zajem spiSe o literaturu s obrozeneckou tematikou, jako je napiiklad dilo F. L. V&k

od Aloise Jiraska.
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Obrazek ¢. 42: Reklama edice Goldene
Klassiker Bibliothek.
Budweiser Zeitung ze dne 2. 8. 1910

Goldene
{ S I Klalliker
Q% Bibliofiehy

$Hempels Klaffiter-Ansgaben
it vollfntublg weter Bearbeitiung wnd Wnsfattung

Borjiige:

) Nenehe BVearbeitung »  UWntfangreiche Enleltungen

Yusabelidie Blograpbion » Ertlacende Anmerkungen

Ubfolute Storeedtheit » Holafreles, sidit vergllbendeo

Papler » Groher, dentlidher Dend o+ Portedts fn

Supiergraviive », Diciterhandfdiriften « Gedicgene
(Finbénde,

g o4po | Jean Baul, 3 Bnte. 210

Snges ) Banh |, oA | Jo0R Banl s Ol 12—
St Ban L 7 gy Ml b ., 42
m:'un ydibe. . a0 Rovver 1 Bmd. o . 4 210

i | aag | Yeoatd anb . . 240

o { A
Fidiendorfi, 2Hime. , 420 Yefitng 0 Binde . ., b~
Rongud) 19y, . ., - |

Sudwip, 2 Hinde . . , 420
Areiligradh, 2 Gimde. |, 430 2

["Dovife, 28y .« , &
Gipethe, d Bime, . 720

3 | Dlefivoy, | Bomd, . . , 3=

Goeibe; 8 Bisde. . ., 1680 '
$ | Mopalle, 19 .. , 200
Gelliparier, ¢ Fmde, L1440 \
S Nobmumd, 1 Yy, ., 210
Sheiim, o B . . ., 720
Niubfon. 4 Bisde 060 Penter, & Wape . ., 120
i AR Risdert, 2 Bladr . ., 120

0 |
Pale 28k . 4 40 Gdiller, ¢ Binde . , , 120

Dank, 2 B0 .« oy 420 o B L . L1680

M“’“m"‘“&z:’;“' b ;';.l hafeiveate, | Bisde , 720
erder, ¥ Bz L ., 720 gm‘““‘,’;:i‘"‘ Vs :‘w
Derwegh, | Sonk L ., 240 M o s # Sy
peiterils, | Ban) | S | Wbland, 3 Biuke | ., 420
T 240 Glickand, o Wamde, ., 720
Jmmermans, o SO0 Srdolte o Wi . . . 000

et Antof vou Rlofiitern bisten tolt, fidy frets dle
JBolbene StlaffifersBiblinther vovlegen su lafiet

Berlin W. 57 Dewtfehes Uerlagshaus Bong s €o. !
34 Daben in allen Budybandlungen,

SR
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Obrazek ¢. 43: Reklama na knihu F. L.
Vék. Jihoceské listy ze dne 23. 12. 1911

FK.

Obraz 5 dob naseho nirodniho pro-
buzeni od

ALOISE JIRASKA.
[llustroval Ad. Kaspar.

Dil prvy, Skvostné bibliofilské vydani
105 ob., = nichZ je 28 kolorov., %ms'm'ﬁ

w. 4 22 8K, v piivodni skvostné vazbe 11 K,
Jirdskfiv ve obraz z dob nafeho mirod.
niho v n¥mi snoubl so historiclh

robuzeni,
- . dd
na\": vypravovatelskym bm mlu dm‘z:

Na skladé v kaidém knihkupecto:.
Vidal kaihkapec c. k. Ceské aniversily

J. OTTO V PRAZE,

Karlooe nim, & 34. - Ve Vidni ., Gluchkg, 3.




Banky a finanéni sluzby

Potfeba chranit si svij majetek a prostiedky, je zalezitost stara jako lidstvo
samo. Az do 18. stoleti byly penézni sekce souasti obchodu a byly tak plné v rukou
tehdejSich obchodnikii. Teprve od pocatku 19. stoleti se sektory bankovnictvi
a pojistovnictvi za¢inaji samostatné vymezovat. A pravé ve druhé poloving 19. stoleti
nastal velky rozmach bankovnich a pojistovacich sluzeb. Tak, jak jsme v soucasnosti
zvykli vnimat banku a spofitelnu jako synonyma, ve zkoumaném obdobi tyto sluzby
znamenaly dvé oddélené instituce srozdilnou funkci a naplni Cinnosti. Banka
zajiStovala finanéni sluzby, jako napiiklad tschovu penéz a pujcky (shromazd’ovani
penéz, které banka pak formou tvéru poskytuje klientiim). Spofitelna se specializuje na
pravidelné ukladani po menSich castkach za ucelem zhodnocovéni. Toto byla jedna
Z moznosti, jak si 1 méné majetné obyvatelstvo mohlo uklddat penize pro ptipad nemoci,
na stafi a podobné. S postupem casu se rozdily mezi bankami a spofitelnami stiraly
a spofitelny se vélenovaly do velkych bank. Clentm druZstva byly k dispozici sluzby
takzvanych druzstevnich zalozen (,,kampelicek®), ty zajistovaly stejné sluzby jako
banky s tim rozdilem, Ze byly poskytovany pouze ¢lenim druzstva. A nakonec uvadim
sluzby pojistoven, které za uplatu garantuji klientim nahradu $kody, at’ uz v oblasti

zdravi nebo majetku. !

Obrazek ¢. 44: Reklama pojist'ujici banky
Slavia. Jiho¢eské listy ze dne 5. 2. 1910

SLAVIA¥,

i vzdjemné pojistujici banka v Praze, |}
Sazby a podminky vynikajf osvéddenymi vyhodami a liberalaosti,
Pozorahodny jsou avIdkté sazhy:

Pro pfipad (mrti | doZlti, na véna ditkdm, na vysledky mnoZné, pak | H
4°/, stoupajicim Grokovéanim, na pojistovéni pensf,

Slavia patfila k tém

pojistovnam,  které  nabizely  jak

pojistovaci, tak bankovni sluzby. Slavia

inzeruje ve své reklamé€ moZnost

pojisténi pro piipad Gmrti, na stafi nebo
ina véno détem. Tato pojisténi se

uzaviraji 1V soucasnosti, kdy se

Reservy o fondy wroce 1808 . . o o . 4 . 0 E 44407006018

Prijate na pojiotném wroce 1908 . . . . . . . . , 1030267647 kapitalové cexox s Hofi < s
Vyplata kafi o o fkod vroce 1008 . . - . , 630040262 V kapitalovem pojisténi  tvorit fimancni
Za celen 40lstou dobu tevénf banky . . . . . . ., 103,600.62858

Vyavétleni a sazhy ochotnd zasild a pojiténi vzavira rezerva a je vyplacena po uplynuti

|| Generalni Feditelstui banky,,Slavia“v Praze, |

jakoz i

veolni Tnspektordd Banky , SLAVIA v Euskieh Budifovicieh,

Rancelai Na sadech éis. 27, vedie Besedy. THE

pojistné doby. VeEnové pojisténi se

V soucasnosti jiz nesjednava, posledni

takové smlouvy jsou stale v platnosti

13 vice napi. Zdendk JINDRA — Jaroslav SULA — Jiti NOVOTNY, Déjiny bankovnictvi v ceskych
zemich, Praha 1999; Jiti SOUSA, Mezi brazdou a bankovnim uiverem. O agrarnich a penéznich déjindch
19. a 20. stoleti, Praha 2012.
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z devadesatych let 20. stoleti a pocatku tisicileti. Také doplitkové penzijni spofeni je
béznd forma ukladdni financnich prostfedkit na stafi. Velky rozdil je v urokovych
sazbach, v inzeratu je 4 % turok, coz v dnesni dob¢ skute¢né neni. U soucasnych smluv
je garantovany urok okolo 2,5 %. Soucasné reklamy pojistoven se zamétuji hlavné na
formu rizika a nelze v nich najit trokové sazby, rezervy pojistovny a podobné.
Ve vétsiné ptipadi odkazuji na pojiStovaci poradce nebo webové stranky. Klientim
sazby objasiiovalo a pojisténi uzaviralo Generdlni feditelstvi v Praze. V Ceskych

Budg&jovicich byl k dispozici vrchni inspektorat, ktery mél kancelai Na Sadech.

Obrazek €. 45: Reklama spoftitelny a
druistevni zaloZny. Obrazek ¢. 46: Reklama na druZstevni zdloZnu

VvV Hluboké. Jihoceské listy ze dne 16. 3. 1901

Hlubocka zalozna (obe.)

Die Biene'

v Hluboké, <

' zapsané spoleéenstvo s obmezenym ruéenim, %

Spar- und Vorschussverein in Budweis, zaloZena roku 1866,
regitite Gonossenshalt mit unbeschlno Hftng, zlirokuje veskeré vkiady od 1. dubna 1901

Spareﬂb;mxn:lagen | 2 — 40/0 v

wd Conto-Corrent-Kinlagen gegen

Diichodkovon dan, ktera od 1. ledna
1898 na uroky ze vkladd uvalena byla,
zapravuje zalozna sama, aniz by je svym
vkladatelim srazela.

w4 =

Verainsung vom Toge der Einlage bis zum Tage

der Behebung und halbjbriger Zinsén-Zuschreibung

undescomptirt Geschaftswechsel mit viermonatlicher
[iaufzeit gegen

W 5% W

ohne Provisions-Aufzahlung.

@& Poskytuje 5
pijcky na sménky a hypotéky
na mirny urok.

Z vjborn Hlubocké zdloiny (obianské) v Hluboke,

dne 9. biezna 1901. Rt

Spofitelna a druZstevni zalozna v Ceskych Bud&jovicich nabizela spofeni
a kontokorent s urokovou sazbou 4 %. Reklama mimo tyto zakladni sluzby nabizi
i moznost dlouhodobého ukladani penéz s moznosti pfipsani 5 % kazdého pil roku k jiz

naspofené¢ cCastce. Podminku pro uplatnéni této nabidky je nejméné Ctyfmésicni
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pusobeni v bance. Reklama je nadepséna nadzvem ,,vCely*, coz odkazuje na oznaceni
domovniho znameni.

Jednim z dalSich inzeratti na toto téma je druzstevni zadlozna v Hluboké nad
Vltavou. Ta podle své reklamy poskytovala ptjcky, hypotéky. Oboje slibuje na mirny
urok. Sdélenim této reklamy je ptedstaveni ,,akce”, kdy zalozna se nabizi zirokovat
vSechny vklady od 1. 4. 1901 sazbou 4 %. Zaroven dava se znamost, ze duchodovou
danit z vkladu, kterd byla stanovena 1. 1. 1898, hradi zadlozna sama, aniz by je svym

klientim pfti vkladech strhavala sama.

Léky, 1é¢ivé prostiedky, lékdrny

V priibéhu 19. stoleti se epidemiologické situace zcela zadsadné zménila. Na jedné strané
byla zajiSténa moznost vytvaret umélou imunitu organismi proti riznym pienosnym
nemocem, a tak je bylo posléze mozné zcela vymytit. Ve vétsi mife se vSak tyto metody
uplatiiovaly az od osmdesatych let. Od konce 19. stoleti se diky Gpravé pitné vody,
kanalizaci a postupnému zlepSovani hygienickych podminek velmi rychle ménila
struktura nemoci a tim i imrtnost obyvatelstva.'* Mortalita slabla také z diivodu lepsi
zasobovaci situace, rostoucich vynost zemédélské vyroby, kvalitnéjsi dopravy
a dokonalejsiho zptisobu konzervace.!'® Mezi nejrozsifenéjsi piiciny imrti patiily obtize
dychaci soustavy napiiklad zapal plic, zanét pridusek, zan€t pohrudnice a tuberkuloza
plic. Dalsi velkou skupinu problémi pifedstavuji potiZe travici soustavy. Sem se fadi
zejmeéna zanét jicnu, zaludeCni zanét, stievni zanét, zaludecni vied a zanét pobfisnice.
Nemoci zazivaciho traktu zptisobovala zejména infekcéni nékaza.

Obrazek ¢. 47: Reklama 1éku na Zaludeéni Vliv méla jist€ také Spatna
potize. Jihoceskeé listy ze dne 12. 11. 1910 hygiena akvalita potravin nebo

vody.'’®  Reklamy ve velkém

Mollovy Seitlicke prasky

m4-1i kaZd4 Skatulka a kaZdy
PDIIZB lll'av y prédSek A. Molla ocbzanno:
znAmkn a podpis.

Mollovy Seldlické prasky jsoun pro osoby
trpici na Zaludek prostfedkem neprekonatelnym
majfcim za idinek silen{ Zaludku a zvydovini
zaZivaci &innosti. Jako mirnéd rosponitéc{ pro-
stfedek pfi zdcpé zasluhujf pfednost prede viemi
drastickymi prostfeaky isticimi, pilulkami, ho¥-
kymi vodami atd.

Cena piivodni skatulky 2 K. -
Padélané prasky se soudné stihajl.

mnozstvi  inzeruji  rizné  1écivé

pfipravky proti vSemoznym

neduhiim, jsou zaméfeny piedevsSim

na nemoci dychaci, travici a obehové.

14 L udmila FIALOVA a kol., Dé&jiny obyvatelstva ceskych zemi, Praha 1998, s. 176-177.

115 Helena LORENZOVA — Tatana PETRASOVA (edd.), Fenomén smrti v ceské kulture 19. stoleti,
Plzen 2000, s. 248.

118 Srov. L. FIALOVA a kol., Déjiny obyvatelstva, s. 187.
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Lékérny nabizely Vybrané tinktury, bylinné Vodiéky, mast¢ a dalsi pfipravky. Lékarnici
ptipravky, naptiklad sérum na vlasy nebo vyzivové doplnky. Lékarnici si byli dobie
védomi, Ze vétSina obyvatel trpi travicimi a dychacimi obtizemi, a tomu ptizptsobovali
svou reklamu.

Mollovy Seidlické prasky byly medikamentem na zazivani, bolesti Zaludku a proti
zacpé. Reklama slibuje Setrny efekt a nedrazdivy ucinek. Reklama zaroven varuje pred
pfipadnym padélanim 1€ku, ktery svou pravost prokazuje ochrannou znamkou
a podpisem A. Moll. Reklama kon¢i sdélenim ceny. Reklamni strategie ochrannych
znamek byla v pfipadé 1éCiv stejné dulezitd jako v kategorii drogerie, protoZe bylo
jednoduché vyrobit sirup nebo tabletu. Vyrobce byl tedy nucen na sviij vyrobek pridat

ochrannou znamku, aby chranil nejen sebe a svou reputaci, ale také zdravi zakazniku.

Obrazek ¢&. 48: Reklama na sirup Thymomel. ~ Obrézek & 49: Reklama na masti¢ku

Jihodeské listy ze dne 5. 2. 1910 Contrheuman.
Jihoceskeé listy ze dne 22. 2. 1913

 Xalel napadd lid Kaideho vike, § 7 §§§§§§§§§§§§%
Rheumatismus,

tna, neuralgie a omrzliny

piisobi Casto nesnesitelné bolesti.

‘Trapné zichvaty, které ditky seslabuji

a dorostlym v prdci prekdf, zmirfinje

a uklidfivje lékaisky velice viele do-
poruceny

| .. [ i,
Thymomel Scillae.
Radte se dotézatl svého IékaFe.
Lihev K 220, Poitou franko proti predeslin

K 2:90, Tri lihve franko proti predesléni K 7=—.
Deset lahvi franko proti predeslini K 20—,

Vyroba a hlavni sklad

B. FRAGNERA LEKARNA

¢. k. dvorni dodavatel.

PRAHA:IIl,, roh Nerudovy ulice &is. 208.

Depot . Buddjovice: Lékirnik G. Sazyma,
lelgsmik L. Latzél.

K dostini ve vétSiné
lékéren,

Pozor na jméno pri- %
pravku, vyrabitele a
ochrannon znamko !

Ku rychlému zmirnéni a utiSeni jich, ku
vstfebéni otokit a k docileni pohybli-
vosti kloubii piisobi bezpetné

ONTRHEUMAN

(zndmka slovnl) mentholosa-
@ licylovany vytazek z madalf, @

%@é@éé

hodfci se ku mazéni, vtirdni a obkladiim.5
1 tuba 1 K.

{Pfi pfedeslani K 1:50 zasila se 1 tuba}

.

et L g 0
§iVyroba a hlavni sklad

c. k. dvorni dodavatel,
RRAMA-IIL., roh Nerudovy ul. & 203,
Pozor na jméno pfipravku a vyrabitele!

SKLADY VE VETSINE LEKAREN. e

éééééééééééé

g v
BTt TN

555555555 MBSSSEES:
cecccecc el
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Na zachvaty kasle a jiné priduskové potize inzeruji JihocCeské listy reklamu
c. k. dvorniho dodavatele 1¢karnika B. Fragera. Reklama inzeruje tiSici sirup Thymomel
Scillae, ktery byl evidentné 1ékafi hojné doporucovan, a nabizela ho vétSina 1ékaren.
Reklama dava také na védomi moznost doruceni poStou a uvadi i ceny za pocet lahvi.
V z&véru je opét uvedeno varovani proti padélkim. Lékarna s dlouhou tradici, kterou
zalozil Benjamin Fragner, funguje dodnes se sidlem na Malostranském namésti
15 v Praze.*’

Lékarna B. Fragera nabizela také mast Conthreuman k oSetfeni revmatismu, dny
a omrzlin. Masticka méla pomoci obkladl tiSit otoky s cilem dosdahnout pohyblivosti
kloubt. Inzeraty této 1ékarny jsou si velmi podobné, uvadéji mnozstvi, ceny, odkazuji
na hlavniho dodavatele a v zavéru pfipoji varovani pied padélanim s odkazem

na poznavaci a ochranné znamky.

Primyslové zbozi

Primyslové revoluce byla ve znameni piechodu od manualni prace k vyrobé strojové.
Ve zkoumaném 19. stoleti doSlo diky industrializaci a urbanizaci K rychlému rozvoji
védy a techniky. I tato sekce zasahla ve velkém do kazdodenniho zivota obyvatel, ktefi
zacali novych poznatkﬁ v ramci Védy a techniky Vyuiivat k ulehCovani prace. Lidé
védy byla bezesporu elektfina, ktera se od konce 19. stoleti uplatnila v mnoha
odvétvich. Predevsim v primyslu, dopravé a také v domacnostech. Mezi vynalezy, které
zaCaly pronikat do b&zného uzivani, patiil telefon, gramofon, elektrické osvétleni,
hromosvod a dal$i. Zohlednit Ize ur¢ité i Sici stroj, o kterém je blize psano v podkapitole

reklama na vybaveni domécnosti.!®

Obrazek ¢. 50: Reklama na fonograf. Budweiser Zeitung ze dne 18. 12. 1900

PHONOGRAPHEN

WALZEN g s e

m.-s;:

e

Grisstes Lager!
= L Spwuﬂgeschm Oecsterreichs filr
—=—=& Orig--Columbia u. Edison- Phonogn aphen
i sowie aller bowkhrten Syste
Grisstos Lager in
ORIGINAL-WALZEN.

e = Lager Ersatz- und Zabehorthelle
==t Reparaturen aller Systeme prompt und billig.

— = Moldner & Skreta, Wien, I

Molowratring 7.

17 Vice: Ivan KAZIMOUR, Historie ceského zdravotnictvi, Praha 2016.
118 M. LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 73-75.
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Prvni reklama v této kategorii ptfedstavuje fonograf coz byl pfistroj, ktery
zaznamenaval zvuk a poté ho reprodukoval. Fonograf byl vynalezem Alvy Edisona,
V inzeratu si miZeme povSimnout i jeho jména. Fonograf byl velmi rychle nahrazen
gramofonem, gramofonové desky byly snadnéji reprodukovatelné a jejich vyroba byla
finanéné¢ mén& naroc¢na. Soucasti inzeratu je 1 kresba fonografu, kterd méla Ctenare
zaujmout, aby vénoval vice ¢asu ¢teni pridruzeného textu. Nejedna se o inzerat zadného
konkrétniho obchodnika z Ceskych Budgjovic ale o firmu sidlici ve Vidni. Svym

zékaznikim pftistroje rozesilala prostiednictvim posty.

Obrazek ¢. 51: Reklama na elektrotechnické Obrazek ¢&. 52: Reklama na vahy.
zbozi. Jihoceské listy ze dne 7. 1. 1905 Budweiser Zeitung ze dne 25. 3. 1905

Dilna pro meohaniku a elokirotechniku,
Vit oot Colegeah, Reomesvad, it K ook, ovtiondal o phoninl sl

Samotinné telegrafy

ochranud, pokirnl o sigodini pro Faly, tovirmy
hotely atd, saruisnd lpoltllivrr;ﬁlob(d.

Telefony

+ prachovfui mikvofony, sfizend na kaidou vadds
lenoat,

Hromosvody “

symotrickd, vyekoukond tolofonnim mistkem dle
profossora Nippoldta s sarubonjm vikonom,

Dynamoelektrioké stroje a motory lﬂ« W
robu avétls, phonos ofly o slkloviel o kroukkosfe
masalm, veimi Inhee pracuffel,

Akkumulatory pienosné intnalfnl volnl
trvanlive Kolektory, karthtky vhifkové | ko-

3 “NEK f 0 Blldﬂ]()ﬂciﬁll, Rudolfoeké i .4

voré, oblonkové Inmpy, wovk‘v. vyplnade, obs
fimky, pofiatky aid, Tsolovand drity & kabele
g vodivd vieho driho,

———— N LR

Nunrig 1500; Bilberne Mtaatsmedailie, -

Velice zajimavy inzerat lokalniho vyrobce elektronickych a mechanickych
zafizeni. Na zaklad¢ této reklamy lze usuzovat, Ze existovaly nejen vyrobky rtiznych
nadnarodnich firem, které vyrabé&ly telefony, ale i dalsi pfistroje. Regionalni vyrobci
méli v této dobé urcité¢ také své misto. Spolecné s vyrobou a prodejem se K. Vanék
zabyval kompletni instalaci telefonnich linek a elektrického vedeni a své sluzby
smétoval jak soukromym zakazniklim, tak i firmam. Soucasti jeho dilny byl také sklad

s nezbytnymi dopliky, jako byly Zarovky, vypinace, akumulatory a dal$i. Strategie
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K. Vatika je zaméfena na co nejvétsi rozsah sluzeb, diky kterému mohl oslovit vétsi
mnozstvi zakaznik.

Dalsi reklama se vénuje ruénim vahdm, je vytvorena ve velice podobném duchu
jako vySe popsany inzerat na fonograf. Zajimavym dopliikkem je nejen vyobrazeni
vyrobku ale také vyuziti ordmovani, jsou V ném vypsana ocenéni z vystav, které tento
typ vah ziskal. Vyrobce se ziskanymi medailemi snazi podtrhnout kvalitu svého

produktu.

Obrazek ¢. 53: Reklama na gramofony a fotoaparaty
Budweiser Zeitung ze dne 18. 12. 1900

GEGEN GERIN Obrazek &islo 53 potvrzuje

fakt, Ze sevnovinach vyskytovaly
n"a sza “ inzeraty vétSich firem a obchodnikd.
, Tomu odpovidad i kvalita provedeni

\:g\\ M“S'k werke ‘( danych reklam. Bohatsi ilustrace,

Polyphone selbstspielend, zajimavéjsi  provedeni ohraniceni
sowie Drehinstrumente, . . o ,
inzeratd. Spolecné s tim je 1 nabidka

533..
’ Saiteninstr. Violinen, g . v
: f\l\andollncn oo fLL produktt mnohem pestiejsi.

el ) -
‘ Zajimavy je  vyCet  vyrobcl
Cramutghone Fhonogaghen 3 e
garantlert eltirweskeder u fotoaparatli, kde se objevuje také
echt, ; Felnmechanlk, ® B americka firma Kodak, ktera se

neueste Typen : mit Hartguss: ) . L
it Trompelenarn —fF==]  walzen, auch vyrobou  fotoaparati a  jejich

Automaten g o eigene Aut piisludenstvi zabyva dodnes. Dalsi
mit Geldeinwurf —

sortiment, jenz stoji za pozornost je
nabidka riznych druhii dalekohledt

aut bekannte Marken: od loveckych ptes vojenské

Goez Volgander oy, a7 po divadelni kukatka,

| Typen unter voller Ga
ISl rantie, Alle Bedarlsartikel

foleltung fir Anfdnger,

Jagd-, Theater- und
Reisegldser, Feld:

N <l ‘.p

N2 stecher, Armeey
Trieﬁer-ancles Ziel: Fcrnrohrz.
Hochste Llchtstirlte ‘ '*"*' Grosst Gesichsfeld

Bial & Freund Wnen jen XIII/1

lllmlr Prczab No, 531 tber Musikwerke } gratf u.frei

§81¢ b, photogr, Appar.faufVerlang,




Dopravni prostiedky

Ackoliv 19. stoleti pfineslo mnoho novych vynalezi, které umoziovaly piepravit veétsi
mnozstvi lidi a materidlu na delsi trasu za kratSi dobu (naptiklad Zeleznice, nové parni
lodég), byla vétSina dopravy stale odkazéna na kotiskou silu. Vyroba automobilil ve vEtsi
mife nastava az v obdobi prvni svétové valky a po ni. Od devadesatych let 19. stoleti se

jako velmi popularni zptisob piepravy stalo jizdni kolo. Na kolech 1id¢ jezdili do skoly

i do zaméstnani, mimo jiné se stalo dopravnim prostfedkem armady.'*°
Obrazek €. 54: Reklama na velocipédy Obrazek ¢. 55: Reklama na velocipédy
Jihoceské listy ze dne 20. 3. 1895 znacky Patria.

Budweiser Zeitung ze dne 27. 4. 1900

Elegantni, , Nodell 1900, Ohne Concurrenz, Modell 1900,

solidni . % Die elegantesten, danerhaftesten, leichtesten, sokin
: ie besten, sudem anch gegen alle amderen
Rowers billigsten sind die

Patria-Velocipedes,

welche aus bestem Solinger Stahl gebaut sind.
Hauptvertreter fir SidbBhmen:

Joset Hradsky, Uhrmacher,
Budweis, Rudolfstidterstrasse 9

Radfahrer-Utensilien sind daselbst in grosster Ans-
wahl vorhanden,

Helical-Laml Raesr
v cendch od 140 zI,

unbizi

Albert Cizek,

jeding zdstupce a majitel  vyhraduiho

p!’ﬂ)l'ftjl' pro ji'i,lll l,'r‘«’ll_\’ :'mn}'

Hillman, Herbert & Gooper

Coventry (Anglie).

Alles meschmiedet.
SUOSS0505 151 SI0M0Y Sop [IeNjpuuisoy Uio JUILN

Obrazkové cennlky zdarma a franko. ” Volooipod-lepmtun jadar
Veskeré potreby pro cyklisty N Artiotim Bawse. 56
=% v cendach nejlievdéiliich. o S 24
Dilna na sprivky kol. Kleine Bcgle. - Girosse m

Pro porovnani jsou uvedeny reklamy z Jiho¢eskych listt a z Budweiser Zeitung.
Ob¢ jsou si svym sdélenim podobné. Oba obchodnici provadéli nejen prodej, ale také
opravy velocipédu. Nechybé¢la ani nabidka doplikt a potieb pro cyklisty. Z inzerata

neni jasné, zda tito obchodnici pouze prodavali jizdni kola jinych znacek nebo i vyrabéli

119 M. LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 382—383.
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sva vlastni. Jiz se neobjevuji reklamy na vysoka kola, ale jen na nizké bicykly, takzvané

rovery.

Obrazek ¢. 56: Reklama na povozy. Obrazek ¢. 57: Reklama na bicykly Alberta
Budweiser Zeitung ze dne 9. 2. 1900 Cizka. Budweiser Zeitung ze dne 25. 3. 1905

Seit 81 Jahren

Erste Marke
Jahresproduktion 61.000 Fahrrider.

Wagenfajten

alfer Art nadh) neuefte* Facon und Wagen
in Robbau, liefert gc[cil;madbou au joliben
reifen :

: 8
K. Piedler,
— Wagner, : |

guhw'c'is,‘ Audolffiadterfivafe 6.
Fertige Wiigen 1d

Schlitten

fino fteté am Lager. 5340

Hataloge gratis ~nml -nlm
| A‘!leinverkauf bei
A%bert Cizek in Budweis.

Prvni z této dvojice reklamnich inzerati se vénuje vyrobkiim K. Fiedlera, ktery

prodaval, opravoval a pteprodaval vozy riznych znacek. A protoze v zimnim obdobi se
vyuzivaly k pfepravé spiSe san€, nabizi K. Fiedler i tuto variantu. Mnohem zajimavé;jsi
reklamou je inzerat Alberta Cizka, jehoZ inzerat jsem popsal jiz v pfedchozim
vyobrazeni reklamy. Diky tomu je mozné tyto dvé reklamy porovnat. Nelze si
nepovSimnout rozdilnosti grafického zpracovani od jednoho a toho samého obchodnika
— reklama uvetejnéna na strankach JihoCeskych listd je graficky mnohem jednodussi
a mnohem chudsi nez reklama inzerovana v novinach Budweiser Zeitung. Reklama pro
Budweiser Zeitung musela byt graficky propracované;si, aby nezapadla a mohla vzbudit

zajem Ctenait. V tomto ptipadé nechybi obrazek zeny jedouci na kole. Zde jsou dvé
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moznosti interpretace — snaha zaujmout zenskou ¢ast populace, aby projevila zajem
0 jizdni kola, zarovenr se snaZi pusobit také na muzskou &ast obyvatel. Albert Cizek

pouiivé stejnou strategii a reklamni tendence jako Prokop Forejt v kategorii oblecent,

-----

Alkohol

V Cechach patfilo k nejoblibengjsim alkoholickym napojim tradi¢né pivo, jenZ bylo
povazovano za ,tekuty chléb® a vyzivny népoj napomahajici dobrému traveni
a povzbuzovalo chut’ k jidlu. V ptipad¢ piva se reklamni kampané objevily pomérné
zahy a uspésné, jako priklad lze uvést irsky pivovar Guiness s logem harfy. Vino
pfedstavovalo urcitou prestiz, bylo brano spiSe jako ndpoj svatecni a lécebny.
Konzumovani téchto alkoholickych ndpoji se samoziejmé liSilo regiondlné-vino se
stalo napojem denni potieby na jizni Moravé a obecné v mistech, kde bylo péstovano.
Dale existovaly také lihovary a palirny, ty produkovaly tvrdsi népoje, jako naptiklad
kofalka, rum a dalii druhy palenek. Od druhé poloviny 9. stoleti se v Cechach za¢inaji
objevovat rtiznd hnuti, kterd se snazi omezit piti alkoholu a spole¢né s lékati

ho vykresluji jeho negativni dopady na organismus a rodinné vztahy.'%°

Obrazek €. 58: Reklama na vino a Sampaiiské Reklama Vojtécha Ferusa,

Jihofeské listy ze dne 19. 12. 1900 ktery vedl velkoobchod s alkoholem

s AMPA \ SK 14 “ v Ceskych  Budgjovicich  nabizi

nejlepsiho druhu, | rizné druhy vin a Sampanského.

HEIDSIECK ASP.v REMESI U Sampaniského dokazuje kvalitu
-~Monopole sec*,

znamka cisarfského n&dmeckého a cisafského
ruského dvora.

== S =LA 1D B
u VOjtéCha. Ferusa, rusky, tak némecky. Nabidky

tim, Zze prodava stejné druhy, které

odebira cisafskych dvur, a to jak

velkoobchodnika vinem v €. Budgjovicich. obsahuji i dalsi druhy vina jako

Tamtéz sklad firmy Gordo & Canéte, o , ., ,
spanélskych desertnich vin, a lze za pihvodni naprlklad portSke a muSkatOVC.
ceny v sudech a lahvich obdrieti: Malaga

tmavé i svétlé. Madeira, Sherry, portska | Velmi zajimavé je Vyveden}'l leV}'/
vina a vina muskitovi. 751 [

okraj tohoto inzeratu.

120 M. LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 134-136.
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Obrazek ¢. 60: Reklama na rizné druhy
alkoholickych napoji.
Jihoceské listy ze dne 8. 1. 1900

ik | A A,
OOQ‘Il&C, Rumy, pungoviny, likéry, veskeré
bester Qualitit Lihoviny vlastni vyroby,

Y. Boutenille . . . . f. 2—| Ocet vinny, :
A « + p L10}| Octovou trest,

A“al' jamalka_R“m Lih nejjemndjsi 96", silny,
Lih denatur, 94°, silny,
'/ Bouteuille . . . . fl g-l?) éaj veskerych druhu | ping

QMWOWMZ,

L
- feinst, alter, echt Syrmler F. Beranek,

i Literfasche . . . 84 kr. vyroba lihovin,
empfiehlt obehod lihem a octem ve velkém,

Ant, F I. Taschek & SOhn’ | '(‘,esllé Budéjovice,

. ‘ za velkym chramem, vedle ,Holanskych®,
Budweis. 57 —

Vyse uvedené inzeraty jsou si svym obsahem velice podobné, nabizi stejné

Obrazek ¢. 59: Reklama na alkoholické
napoje. Budweiser Zeitung ze dne 19. 12. 1900

Jamajsky rum |
t ceny nejmirnéjSi a Jakostl bezvadné nabial

druhy alkoholickych napoji. Uvadim je zde pro porovnani, jak vypadd reklama
v Budweiser Zeitung a v JihoCeskych listech. Némecka reklama uvadi ceny
jednotlivych lihovin v riznych balenich, oproti inzeratu v ¢eskych novinach nabizi také
konak a slivovici. V nabidce F. Beranka si Ize pov§imnout octa a ¢aju, podle inzeratu se
jednd o cCaje importované, predpokladam tedy ze zamofii, je Skoda, Ze nejsou blize
rozepsané, aby bylo mozné si udé€lat pfedstavu o jejich ptivodu. U Ceského inzeratu
nejsou konkrétné¢ rozepsané ceny, pouze to, ze ceny jsou nejmirnéj$i. Mezi dalsi
produkty, které nabizi na rozdil od nabidky Fr. Tascheka jsou rizné typy lihi. Co se
tyka grafické stranky, tak nelze spatfovat velké rozdily, kromé jazyka a fontu pisma.
Inzeraty v Budweiser Zeitung maji v nabidce vétsi druhovou rozmanitost napojt, sveédci
to o tom, ze némecké obyvatelstvo bylo solventngjsi nez to &eské v Ceskych

Budé&jovicich.
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Zemédélské potieby

Pro druhou polovinu 19. stoleti je vramci zeméd€lstvi typicky proces piechodu
od manualni prace k postupné mechanizaci. Funk¢énost a vykonnost stroji se ukazala
jako ptesvédciva, zvySoval se vynos pudy. Pro podporu kvality i kvantity se proto
mnoho zeméd¢€lct rozhodlo kupovat nové stroje. Pokud to bylo mozné, za tuplatu
zemédélci stroje pij¢ovali méné movitym. Mezi hlavni stroje patfily kultivatory, brany
a nov¢ druhy pluhd. Pfi zavedeni stfidavého hospodafstvi doslo k tzkému spojeni
rostlinné a Zivocisné vyroby. Se zlepSenim podminek chovu zvifat dochézi k naristu
jejich poctu a kvality (zlepSeni kvality mléka a masa). Rozsitil se zejména chov prasat
a skotu, tradiéné zGstavd chov driibeze, a naopak dochazi k Gstupu chovu ovci.l?
Tradiéni odvétvi zemédélstvi v Cechach tvofil chov ryb. Co se tyde rostlinné vyroby,
v Cechach se délila na obilnafskou, fepafskou a bramboriiskou. Existovaly vsak
i specializované oblasti, které péstovaly chmel, len a zeleninu.!?? Zaroven také
dochazelo k chemizaci v zeméd¢€lstvi. Do poloviny 19. stoleti je jako hnojivo vétsinou

vyuzivan hniij a kompost. S postupem ¢asu se zacalo vice uzivat umélych hnojiv, mezi

ktera patfil chilsky ledek, draselné soli, superfosfaty a fosfore¢na hnojiva.'?®
Obrazek & 61: Reklama na 1Zickové seci Obrézek & 62: Reklama na zeméd@lské
stroje. Jihodeské listy ze dne 20. 3. 1895 stroje. Budweiser Zeitung ze dne 27. 4. 1900
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121 7den&k JINDRA — Ivan JAKUBEC, Hospoddrsky vzestup ceskych zemi od poloviny 18. stoleti do
konce monarchie, Praha 2015, s. 172-175.

12 TAMTEZ, s. 177-178.

128 TAMTEZ, s. 182-186.

76



Tyto dva inzeraty jsou velmi zajimavé tim, Ze umoznuji udé€lat si pfedstavu
0 rozmanitosti zemédélskych stroji a ukazuji, jaky rozvoj se udal v 19. stoleti
v zemédélstvi. Reklamy ukazuji, Ze existovaly, jak lokalni vyrobci, kteti vyrabéli stroje
své konstrukce nebo podle patentd, tak i velké tovarny, odrazi se v nich uplatiovani
novych strojii do praxe. Reklama na vyrobky Jana Chotta je pravé ptikladem lokalniho
vyrobce hospodaiskych stroji, zaroven se také vénuje vyrobé armatur pro pekaiské
pece. Inzerat z Budweiser Zeitung je naopak reklamou rakouské spolecnosti se sidlem
ve Vidni. Jeji portfolio vyrobkt je mnohem §ir$i nez nabidka Jana Chotta. Je to logické,
jelikoz firma Mayfarth byla starS$i a puasobila v cel¢ Evropé. Jeji portfolio vyrobkl
muselo byt mnohem pestiejsi, protoze se potykala s uplné jinou konkurenci nez lokalni
¢esky vyrobce. Mimo secich stroju, které 1ze najit i v pfipadé€ inzeratu ¢eskych novinach
nabizi kropici pfistroje a zaci stroje. Mezi dalsi pfistroje, o kterych je v inzeratu fec,
jsou Zentoury, tfidice, pluhy a dalsi.

Obrazek €. 63: Reklama na hnojiva. Obrazek ¢. 64: Reklama na jed na krysy.
Jihoceské listy ze dne 7. 2. 1900 Budweiser Zeitung ze dne 27. 1. 1903

Tovarna

na strojend hnojiva a lugebniny Rat‘ten

v C. Budéjovieich
doporuinie swad osvédéenad

strojena hno_]lva

viéech druhi. 4 \'Gltllgt
Zvla&td upozorinjeme na svi :
2pe & | 1adik
sz slozita hnojiva = al
kn jeémenu, bramborim, zeli, Fepee, | und
ku Inn, fepé cukvovee atd. za ceny | ‘
kcnlkurensni. "y
Na sklad® nachézf se vidy a v kaZdém j b'”lgst
mnodstyi

siran ammonaty,
siran draselnaty,

owsgyicaor, || ], MI\M{T Budweis,

Thomasova struska

# jinég obsuhu zarudoného, 17
ety podl sarms  rylcm Rathausgasse Nr. 5. 1167

Dalsim dilezitym prostiedkem, ktery umozioval vétsi vynos v zemédélstvi, byla

hnojiva a rizné chemikalie na hubeni $kiidct. Cesky psana reklama tovarny na hnojiva
predstavuje svoji nabidku riiznych ptipravki, ve které jsou vyjmenované vSechny nové

druhy, které se postupné zacaly uzivat od sedmdesatych let 19. stoleti. Mezi reklamami
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se pomérné Casto objevuji rtizné druhy jed nebo travicich prostiedkl proti Skidctm,
naptiklad krysdm, jak ndm ptedstavuje reklama z Budweiser Zeitung, ktera je velmi

jednoduché a vystizna.

Stavebni materialy, krytiny, stavebni chemie

Mezi tradi¢ni stavebni materidly stale patii dievo, kdmen a cihly. Novinkou 19. stoleti
se stalo vétsi rozsifeni uzivani Zeleza (ocel, litina). Rozmach uzivani oceli pfineslo nové
moznosti architektim a inZenyrim. Novym materidlem, ktery se zacal uzivat ve vétsi
mife, se stal beton, od konce devadesatych let 19. stoleti ve spojeni s zeleznymi pruty

pak jako zelezobeton.

Obrazek €. 65: Inzerat stavebniho material. Jihoceské listy ze dne 23. 1. 1904

Zipadoceské tovdrny kaolinové a Samotoveé

v Horni BFize
nabizi ze svjch toviron w Horni Blixe, ve Zlivi » na Tbraslavis

Samotové kameny Dlazdice

ku stevbim rdzajch poci. jedno- i vicebarewné

vty (o) | Siieind ety

pllifd jakok i diafeb pro téiké pevery ; obwvldité

drazkové zvonivky se Zlébkem a falcem. | P na stény a fagady "N
polévané (glasovand) | nopolévans, v rﬂx:{eh bar-

1 vich, ved livém pobasi vadorojial, kters,
Kamenl“OVG roury }000;; 'op:t;:l’l: p:hll:l- spodkem, v.lm dobfe
atd. pro ksoalisace. 22

Inzer4t firmy specializujici se na vyrobu keramiky ke specidlnim uceltim,
pro vyzdivani peci a vyrobu potrubi. Pro osloveni vét§iho poctu zdkaznikli vyrabéla
rizné druhy dlazdic.

Obrazek ¢. 66: Reklama na stieSni nosice. Obrazek ¢&. 67: Reklama na Eternit.
Jihoceské listy ze dne 24. 2. 1904 Budweiser Zeitung 30. 6. 1906

Nosice

staré kolejnice (3iny),

= Q’\‘“\\t '

(Asbest-Cement-Schiefer)

rakos na stropy,

nistroje pro Femesiniky a ho:
spodéfe, vehy vdech soustay,
kFize néhrobni,

nadini kuchyiiské

usbizi nejlevniji

J. Svoboda, Kl & faap,

obehod Zelezdisky,
a C. Budsjovice, Krajinskd tF,

feuerbestandiges, leichtes, unverwiistliches, vornehmes, |
und billiges Beda:hungsmurul

Eternit-Werke

Ludwig Hatschek, Vickisbruck Ob. Oest.
General -Vertreter Fiir Béhmen : |

1Jos. Umlauft & Co.l

Bodenbach. [l

Carbalineum, Fixol, Asphalr
und Isoli ierpiatren.

Dachschieferhandlung und Dachdeckerei.



Reklama z Jihoéeskych listi doklada fakt, aby se femeslnik mohl uzivit, musel
se jak velkoobchodu, tak maloobchodu. Opét je v inzeratu napsano, ze vyrobky prodava
co nejlevnéji, coz je dosti abstraktni a Ize si tézko ptedstavit, o jaké ceny se jedna. Jeho
reklamni strategii bylo cileni na co nejvétsi skupinu obyvatel, jelikoz nabizel nizké
ceny. Zajimavy je také inzerat z némeckych novin na Eternit, ktery se hojné pouzival
jako stfes$ni krytina ale i jako material na vyrobu nadrzi a dokonce trubek. Eternit se
zacal vyrabét na konci 19. stoleti a stal se velmi rychle popularni pro své vlastnosti

(Iehkost, pevnost) a cenu. V jeho slozeni je obsazen azbest, silné karcinogenni latka,

24

Obrazek €. 68: Reklama na barvy. Budweiser Zeitung ze dnel?. 8. 1906

o s neepe 20, & SIS ﬂnﬂﬂﬂle :

K. k. Ostere. Patent, Kgl. nngar. Patent, wie Email-Facade-Farbe, frocken, und
Lapidon - Farbe, {eiformig, fn 50 Nmun Wasser-

jl‘. ﬂ‘l ¢ F“ "he ] "ilieh, I ehem Sih ek, i e

Hostenpreis pr. (.-Mtr. 3 b. Erfolg Qberraschend.

w t(‘lfN Kalkltslich 1 Gebiudeanstrich, n 49 Nuancen, von 24 Heller dustlihrliche Prospekte und Wuster
i ddzizg Ko. aufwirts. 1 Kg. releht fir 10 m* awoimaligen Anstrich, === larie grath und franko, ==

" Hauptdepot bei kaisert, Rat Adalber! Kocourek, Budweis, " 067

Jako posledni uvadim reklamu na venkovni barvy, v inzeratu se do¢teme o jejich
vodéodolnosti a stalosti. Je zde popsano kolik kilogrami barvy je tieba na pokryti rizné

velkych ploch.

Topivo

Soucésti kazdodenniho zivota obyvatel 19. stoleti byla samoziejmé potieba tepla
a svetla. K tomuto tcelu slouzilo jako palivo povétSinou dievo. Mezi dalsi latky pattilo
také uhli a koks. Nové se béhem 19. stoleti objevuji rizné topné oleje.

Velice zajimava reklama uhelnych doll se snazi ctenafe na prvni pohled upoutat
nadpisem ,, nekupujte uhli, aby pak hned predstavila nabidku. Uhli bylo mozné
za ptiméfenou cenu poslat az do domu. Ukazka dalsi reklamy obchodnika s topivem.
J. Rehot nabizel uhli, diivi a koks. Opdt napsano jen , co nejlevnéji* bez uréitych
konkrétnich cen. Tento inzerat je mnohem méné napadity nez predchozi. Je zde

obsazeno minimum informaci. Obchodnik pfiklada telefonni ¢&islo, na kterém
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pravdépodobné pifipadny zajemce mohl zjistit konkrétnéjsi informace. Zda se,
7e mezi dodavateli uhli a topiv byla velkda konkurence, jelikoz se piredhanéli

Vv nabizenych sluzbach zédkazniktim, 1ze jmenovat dovoz do domu a nizké ceny.

Obrazek €. 69: Reklama na topivo. Obrazek ¢.70: Reklama na uhli.
Jihoceské listy ze dne 1. 3. 1913 Jihoceské listy ze dne 27. 1. 1913
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3 hll homoslezshé la..! N Xﬂ“m

O52CRE Smoln, u“ekupulle IIII“N

(
anik byste se presvédéili, Ze z nadich
uhelnjch dolii v Kam. I)]udi dostanete

-

M 1cent (50 k9) hnédého uhli za 55 h

— na dole. Na vagony zvliété levnd cena,

\ W Za vahu a vyhievnost ruéime. 98
A

koksy,.;g
divi mékke i tvrdé,

téz sekané vkazdém mnoi§tvi .
- - nejlevngji dodéva -'7 '

Schlllerova 909
Jo ﬁehor § proti Ceské uzkémé
Telefon 302-VIlI, !
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$ dodanim do C. Bud&jovic aZ do domu | cant (30 kg) 70 b,

Rusoué, hosthiowd a ofech, uhl vyéivdse o olesh ve vieddday 0d 6. hod. rannf do §. hod. odp.

Prodej. kanceldF iiiostontch detéy C. Bud&jovicich,
——Namésti &, 32, postovni loubi, —
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Cestovani a turistika

Touha cestovat a poznavat nds provazi od pocatku veékd. Cestovani
ve formé ,,jen tak na dovolenou®, jak ho zname dnes, v této dob& nebylo hlavni naplni
cestovani. Dtvody pohybu lidi byly vétSinou dany né&jakymi politickymi,
ekonomickymi, valeénymi nebo nibozenskymi motivy. Ve velké vétSing se jednalo
naptiklad o diplomatické cesty, pouté, pracovni migrace, kavalirské cesty nebo véalecna
tazeni. Lidé v 19. stoleti méli vice moznosti, jak cestovat pro své vlastni potéSeni.
Turistika v této dobé€ jiz neni zalezitosti pouze §lechty, ale také méstanské a stiedni
vrstvy. Popularni se stavaly stdle vice vylety do ptirody. Diky primyslové revoluci
arozvoji infrastruktury je cestovani mnohem dosazitelnéjsi a pohodingjsi (vlaky, lodé
a podobng).1?4

Jako prvnim ukazku je prezentovdno oznameni nového odjezdového jizdniho

vlakového tadu. V knizni podobé se jizdni fad nabizel za 8 haléfd. Bylo ho mozné

koupit v tiskarné, jejiz majitelem byl August Gothmann.

124 M. LENDEROVA — T. JIRANEK — M. MACKOVA, Z déjin ceské kazdodennosti, s. 397-402.
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Obrazek ¢. 71: Inzerat na nové vlakové jizdni rady.
Budweiser Zeitung ze dne 16. 2. 1912

Neue Winter-

- Ansste

in Bﬂohaltom, das Sttick um 8 b, sind zu haben in
August Gothmann's Buchdruckerei, Budweis.

Obrazky ¢. 72 a 73: Reklamy cestovnich agentur. Jihoc¢eské listy ze dne 15. 4. 1905

D0 AMERIKY

a do rolnick. stito Texasu i ostatnich dild
svéta vypravuje hezpeéné, rychle a levné

Eo cisafsk e.ll rychlikich , Kaiser Wil-
elm der wKaiser Wilhelm IL*
wKroaprinz “"ﬂhq_l-" a rychiych pohov
nlch parvlodich _Bremen“, ,Gr. Kurflirst¥,
nFriedrich d. Grosse®, Barbaroua“, sEPrincess

Alice® do New-Yorkn, Baltimore, Gal-
vestonu exas) atd. lze cestovati ncjvy-
[hodnéji P Bremen, za ceny sniZené.
| Plavba oceanem trva pouze 5—7 dnl

| Kaidou #idanou zprivn podd jedind MK‘
Eeals whpraven simofakioh n-mi(doh, lﬂn: firma

Javoslav Cerny w | | Kares & Stotzky, Bremeu,

Cerny a Ludwng, gz

| Kdo opatien jest z domova jii pieplavnim
‘ | listkem firmy Kares & Stotzk¥ v Bremen,
Drazdany, Adress dopisd: Dresden
Blaval nddesdl. Bismarckplaisst,

neni kontrolni stanici v Prusku a Sasku za-
driovin. Bl Mapy americké s popisem stitid
proti 10 h na porto zdarma. “TEBS

1

Dva inzeraty ruznych agentur, které prodavaly lodni listky na linky
do Spojenych stati americkych. Firma Cerny a Ludwig je v tomto ohledu velmi struéna
a Ctenaf novin si nedokaze udélat predstavu, kam muze skrze jejich sluzby cestovat.
Garantuje rychlé, bezpecné a levné sluzby. Pro porovnani pfikladam inzerat firmy Kares
a Stotzky, ktera se zabyva stejnymi sluzbami. Jejich inzerat je mnohem obsahlejsi.
Z inzeratu je patrné, jakou lodi, kam, jak dlouho trva plavba a do jakych pftistavii se
cestujici dostane. Z tohoto pohledu bézného ¢tenate novin byl zajisté mnohem 1épe
uchopitelny.

Inzerat patiici spole¢nosti Hamburg — Amerika Linie, ktera provozovala parniky

nacesty mezi Evropou a Amerikou, ma ze vSech lodnich nabidek asi nejlépe
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zpracovany format. Z reklamy vyplyva ptfesnd cesta, misto nalodéni i vylodéni, typy
kajut. Tato spoleénost méla v monarchii zastoupeni ve Vidni, v Cernovicich a ve Lvovgé.
V novinach se objevuji inzeraty nékolika riznych firem, které zajisStovaly ptepravu
do zamoii predevsim do USA. Velkym zdrojem pfijmd se pro tyto spole¢nosti stali
emigranti, kteti chtéli za¢it novy Zivot v zamofi.

Obrazek ¢. 74: Reklama cestovni agentury Hamburg — Amerika Linie,
Jihoceské listy ze dne 1. 3. 1913

Ilamhm-nmmlmmnie

cesty h i
pravidelad doprava jicich znamy

. New-York. Fi

Ostatni

Do této kategorie patii inzeraty, které nespliuji tak uplné¢ podminky piredchozich
kategorii, ale svym obsahem jsou velice zajimavé, a proto je alespont vybrana cast

uvedend. Vétsinou se jednd o riizné volnocasové a osveétoveé aktivity.

Obrazek €. 75: Reklama na postovni loterii.
Budweiser Zeitung ze dne 5. 8. 1910

r Beste Gewnmnchancen
blotet die vom bohen k. k. Fi

Wohltatigkeits - Lotterie

des Ic-ur.‘l-enol-ec der k. k. Postadjankten, Posteoflizt-
anten snud Fostaspirnnten Oenterreichs, dorn Bruig-huf
Griindung sines Untarstutznngsfonds filr unv Idet in

Postaustaltabeamte und far Witwen und Waisen luehlolohu lut--nt st
ATS6 TreWer, bostehond aus Effokten im  Gesamtwerte voo

S5.05S0 Kronen
T Haupttrefer 20000 Kronen Wert
Wenere Hnuptireifer zu K 2000, K Z000 Wert usw.

Anch die kloinaten Trofferb he nul 1 k-, Kunat und Gebrauchs-

B in ter Auswiatl i0d ¥y on reeliemn
Wurt Die Treffer werden in Geld picht b 8

IL.ose a l Krone

sind erhiltiion bol den moi Ille-, in Wrafilken
und such d‘nkl zu besichen
Lotterieburean, Wien, VI, llgdnlenenctruln 8.

Ziehung unwiderruflich am 18 August 1910,
e s e e I A SR e R TR TSR
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Inzerat popisuje charitativni loterii, kterou potfadala posta se zakladnim
kapitalem 35 050 korun. Prvni vyhra méla hodnotu 20 000 korun, nasledujici vyhry
byly v hodnoté 4 000 a 2000 korun. Cena jednoho losu byla jedna koruna.

Obrazek ¢. 76: Reklama na kinematografické piredstaveni.
Budweiser Zeitung ze dne 7. 1. 1910

J odon Protta.g neues hier noch
nicht gesehenes Grosstadtprogramm.
An Wochentagen bei der 6 Uhr-Vorstollung ermissigte Preise.

Aus dissem Programm Ist besonders hervorzuheben:

— Zigenoorioben in Usgarn, — Der S&bel aly Portomounnale. —

Bodapest.
Belialdbelad Gewisaen. — Tabakernte. — Dis vecliebten Koiffe, — Ein
= st l;:un Drama, — Die Tante aus Amorika,

=———— Alles Nihers durch die Tagesplakate. ===
9855 Um zahlreichen Zaspruch bittet Die Direktion,

Jako dal$i uvadim reklamu na promitani kina. Inzerat slibuje tydné dvé velka

ptedstaveni a kazdy patek novy dosud nevidény snimek. A také podava blizsi informace

na plakatech, které byly pravdépodobné vylepovany po mésté.
Obrazek €. 78: Reklama na vystavu

Obrazek €. 77: Reklama na zoologickou  panoramatickych fotografii. Jihoteské listy ze
vystavu. Jihoceské listy ze dne 5. 8. 1910 dne 7. 9. 1906

J. BIERINGA| (
Cisaiské panorama

zoolopicko-prirodovédeckd
v (. Budtjovieleh, v paldel ,,Ycely"

VYSTAVA

v pirizemmich mistnostech e iy o gl f
naproti méstskému divadlu R R R R A N A A AR R AR AR AR L RN R
Jest pro mlddei: 1 dospalé juk pondnou iak Od 9 do 15 zé" 1906 :

1 zdbavnou podivanou,

Vystavs tato ubsaluje ; 2
zvifata viech dilii svéta, & Druhd B
té morské zivotichy, iijici i 1000 zajimava cesta po rozkosném

s Zive mm | | BODAMSKEM JEZERE.

~ obrovské hady ai 5 metri délky a krokodila.
40 9 hods vl Vatupné: prodospétel lo  Kazdodenné od 10 hodin do-

20 k k. k. ditky 10 k 0
P S e O poledne do 10 hodin veder.
788 majitel. \
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Tyto dvé reklamy se vénuji osveétové Cinnosti a byly ur¢eny hlavné détem ale
i dospéli se urcité radi zucastnili. Pro vétSinu obyvatel byly vystavy jedinou moznosti,
jak se seznamit s cizokrajnou faunou, florou i krajinou. Cisafské panorama byla vystava

panoramatickych fotografii, ty se prohlizely pomoci specidlniho kukatka.

Diléi zavér a shrnuti

Obdobi pied prvni svétovou valkou se jiz vyznacuje urCitymi trendy, které jsou typické
1 pro soucasnou reklamu. Jiz v této dob¢ je patrné vyuzivani urcitych obdobi roku,
ve kterych dochazi ke zvySeni prodeje, jednd se predevSim o obdobi Vanoc
a Velikonoc. V dalsich obdobich roku nedochazi k vyraznym fluktuacim a objem
reklam se drzi na stejné Urovni. Mnozstvi reklam v Jiho€eskych listech je vzdy dvakrat
az ttikrat nizsi, nez je tomu u Budweiser Zeitung, je to dano pfedevs$im témito divody:
némecké noviny jiz fungovaly nékolik desitek let, tudiz se jednalo o dobfe znamé
a zavedené periodikum s pevnou cCtenaifskou zakladnou. JihoCeské listy proti tomu
zaCaly vychdzet teprve roku 1895, a proto je mnozstvi reklam nizsi, redakce Ceskych
novin se navic stavéla velmi protinémecky a zakazala inzerovani némeckym firmam
a zivnostnikiim, coz dale snizuje mnozstvi otisténych reklam.

Pro toto obdobi je typické vétsi mnozstvi textu, ktery je doplnén obrazky pouze
ilustrativniho charakteru, nepfedstavujici skutecnou podobu konkrétniho vyrobku. Text
je riznymi zpusoby upraven tak, aby &tenafe upoutal. Lze vysledovat nékolik
pretrvavajicich stereotypt, které se daji povazovat za urcity typ grafické strategie. Vzdy
je velkym fontem napsan nazev zbozi, nasleduje kratky popis obchodu nebo vyrobku
malym pismem, a nakonec opét velkym pismem jméno majitele potazmo obchodnika.
V mnoha reklamach se obrazky nevyskytuji viibec. Vyjimky tvofi reklamy na obleceni,
primyslové vyrobky a zemédé€lské vyrobky. V téchto kategoriich je kladen duraz
na obrazky zbozi, které je doplnéno textem, moda je velmi citliva na jakékoliv zmény,
proto je nutné novinky predstavit zdkazniklim, ne je pouze popsat. U primyslového
zbozi je divod odlisny, jelikoZ se koncem 19. stoleti objevuje spousta novych vynalezi,
je tfeba snimi zdkazniky seznamit, a to jak textem, ktery obsahuje popis funkci
vyrobki, tak obrazkem vyrobku ukazujici ¢tendfi, jak vypada. Jako piiklad lze uvést
gramofon, nové typy fotoaparati a podobné. Reklamy otisténé v Budweiser Zeitung
puisobi mnohem propracovanéj$im dojmem nez v piipadé Jihoceskych listi. Zde

se odréazi rozdilné estetické citéni ceského a némeckého obyvatelstva a také technika
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tisku. Jihoceské listy nemély takovy kapital, jako tomu bylo v piipadé novin némeckych
a nemohly si tedy dovolit kvalitné;si tisk.

V tomto obdobi se neobjevuji propracované reklamni strategie, naznaky
u n¢kterych obchodnikli se ale jiz vysledovat daji. Zakladni strategii, ktera se ujala
a pouzivaji ji vSichni inzerenti, je poskytovani kvalitnich sluzeb za nizkou cenu (ceny
mirné). Velmi popularni v této dobé byly dlan¢ se zdvizenym ukazovakem, které z obou
stran poukazovaly na zdsadni Cast inzeratu. V minimalni mife se objevuji texty, které
na ¢tenare pusobi psychologicky. Jednu lze najit u détskych knizek (,, détem Skodi, kdo
kupuje jim pouze hracky*” a podobné), reklama jasn¢ namifenda na rodice. Dalsi
(,, nekupujte uhli, pokud se nepresvédcite ) reklama vyuziva zvédavosti Ctenate a také
technologického pokroku, jelikoz pisobi, tak, Ze existuje néco lepsiho nez uhli.
Reklama je ovSem majitele velkoobchodu s uhlim a dfevem, jedna se velice napadity
ptistup, jak zaujmout Ctenéfe.

Dilezitou soucasti téméf vSech inzeratl jsou jejich okraje, které jsou v nekterych
ptipadech velmi p&kné¢ graficky vyvedeny. V mnoha piipadech se nejedna pouze
0 jednoduchou ¢aru, ktera by oddélovala jednotlivé reklamy od sebe, mnoho inzerentli
se nespokojilo s takto jednoduchym oddélenim. Okrajii existuje nepieberné mnozstvi
ajedna se o dalsi zplsob, jak se mohl inzerat zvyraznit v mnozstvi dalSich.
Propracovanost okraje dodavala inzeratu luxusni vzhled, coz opét plisobilo na ¢tenare
atim spiSe se u takového inzeratu pozastavil. Velmi propracované okraje lze nalézt
Vv kategorii bankovnictvi, coz doklada spojitost s luxusem a tradici.

Reklamy v letech 1895-1914 jsou velmi popisné, pouze informuji o tom,
co doty¢ny obchodnik, ¢i vyrobek umi. Obrazové doplnéni neni pravidlem, a pokud
ano, tak se ve veétSin¢ pripadd jednd pouze o ilustrativni vyobrazeni vyrobku, nikoli
0 konkrétni produkt. Zakaznici museli navstivit pfimo obchod a prohlédnout si jeho
konkrétni nabidku aZ na misté. Jedna se o zasadni rozdil proti soucasnym reklamam,
které ndm predstavuji konkrétni vyrobek nebo sortiment zbozi a do obchodu jiz jdeme
pro konkrétni véc. Obdobi Vanoc jiz v této dobé obchodnici vyuzivaji k propagaci
svych reklam a prezentuji své vyrobky jako vhodny darek, tato strategie funguje
dodnes. Typickou vlastnosti reklam je vyzdvihovani pouze kladl daného vyrobku,
velice Casto se vreklamach objevuji slogany, které o vyrobku tvrdi, ze je lepsi

nez podobny, jiz dobfe zndmy vyrobek konkurence. Pokud se jedna o novy produkt, tak
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je to velice dulezité, jelikoz si zakaznik muze udélat piedstavu o jeho schopnostech

¢i funkcich, na zakladé zkuSenosti s podobnym vyrobkem konkurence.
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V. Prvni svétova valka 1914-1918

Prvni svétova valka byla prvnim konfliktem, ktery ovlivnil cely svét a zpiisobil mnoho
zmén spolecenskych, politickych a technologickych. Zasadni zménou v ceskych
zemich z hlediska hospodaistvi byl odchod velké casti muzského obyvatelstva. Tato
udélost znamenala problém ve vSech odvétvich, ale nejvétsi dopad méla na zeméd€lstvi,
kde dochazelo k citelnému stagnovani produkce, jelikoz Ceské zemé piestavovaly
v ramci Predlitavska nejvétSiho producenta obili, chmele, Inu a brambor. Béhem valky
ptestal fungovat mezindrodni obchod a monarchie byla odkézana téméf vyhradné na své
zdroje. V zeméd¢lstvi zplsoboval problém piedevsim nedostatek hnojiv, dalSich
chemickych preparatl na ochranu rostlin a také osiv, které se z valné vétSiny
importovaly. Problémy v zemédélstvi se zahy pienesly i do dalSich odvétvi.

Nedostatek surovin zasahl i potravinaisky primysl, v jeho disledku doslo
Vv Ceskych zemich k omezeni produkce cukrovarii a pivovart. Valka nejen Ze snizila
kupni silu obyvatelstva, ale mnohym pfinesla bidu a velké existencni problémy, nebot’
diky tomu zkrachovalo mnoho obchodnikii a Zivnostnikl. Valka tedy zasahla vSechny
hospodaiské sektory od primarniho po kvartérni. Existovaly také samoziejmé
spoleCnosti a podniky, kter¢é béhem valky prosperovaly, piedevSim se jednalo
0 zbrojaiské firmy (Skoda, v Hornich Rakousich Steyr) a dalsi podniky vyrab&jici pro
armadu, obuvnické a odévni spolecnosti.  Rakousko — Uhersko pocitalo s tim,
ze valka bude dobojovana v horizontu meésici, nikdo neptedpokladal vlekly ctytlety
konflikt a tomu odpovidala i pfipravenost statu, ktery jiz v dubnu 1915 uvedl v platnost
ptidélovy systém.

Valecné Usili muselo byt financovdno zpljcek a smének, nakonec vlada
piikrocila 1 k hromadnému tisténi bankovek, coz pfineslo zvySeni inflace a cesta
K hospodaiské krizi a statnimu bankrotu byla dokonana. Jelikoz muzi byli poslani
na fronty, tak obdé€lavani poli pteslo na zeny a déti, které¢ si S détmi musely samy
pomoci. Hospodarskd zvifata byla zrekvirovdna armadou. Na tyto udalosti museli
reagovat také obchodnici, ktefi museli prodavat své vyrobky, aby se uzivili. D4 se
ocekavat zmeéna pfistupu, u zdkaznika byla v tomto obdobi predevsim diilezita cena na
ukor kvality. Dale 1ze prepokladat rozvoj femeslnika, ktefi opravovali rtizné vyrobky,
jelikoz koupé€ nového byla naro¢na, jak finan¢né, tak jeho dostupnosti. Z tohoto diivodu

se tato kapitola zaméfi na zmény, oproti minulé kapitole. Spousta reklam je stejnych,
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jelikoz obchodnici neméli finan¢ni prostiedky na grafickou upravu svych starych
inzerati a pravdépodobné to pro né nebylo tak dilezité. Pouzivali tedy ty osvédcené
z predvalecnych let. DalSim divodem je objem reklam, ktery neni tak vysoky jako
v piipadé piedchozi kapitoly, z tohoto divodu je upusténo od rozdéleni do kategorii

a pouze se podrobil zkoumani strankovy rozsah v jednotlivych letech.

V.1. Zastoupeni reklam v novinach

Stejné jako je tomu v piedchozi kapitole, tak i zde jsou vytvoieny tabulky ve kterych se

promitaji rozdily a promény Vv objemu otiSténych reklam. Kazdé4 tabulka je opatfena

vvvvvv

Tabulka €. 7: Strankovy rozsah reklam v roce 1914

Rok 1914 Budweiser Zeitung JihocCeské listy
Leden 27 13
Unor 32 12
Brezen 40 15
Duben 36 16
Kvéten 42 14
Cerven 32 13
Cervenec 40 12
Srpen 25 9
ZAf1 19 9
Rijen 27 10
Listopad 26 8
Prosinec 23 10

Vroce 1914 jesté nelze zcela pozorovat zmény, které nastaly v dusledku
vale¢nych operaci, mnozstvi reklam je témeéf totozné s predchazejicim obdobim. Prvni
naznaky lze sledovat az na podzim, coz koresponduje se svétovymi udalostmi. Od srpna
dochdzi k prvnimu vyraznéj§imu poklesu reklam v porovnani s prvni polovinou roku.
Budweiser Zeitung je opét mnohem obséahlejsi, co se tyce reklam, nejvice stranek
zabiraly reklamy v bfeznu, kvétnu a €ervenci. Jiho€eské listy obsahuji dvakrat az tfikrat
mén¢ stranek s reklamami nez v pfipadé némeckych novin. Nejsilnéj§im mésicem je

Vv ptipadé ¢eskych novin duben.
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Tabulka €. 8: Strankovy rozsah reklam v roce 1915

Rok 1915 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 34 8
Unor 21 8
Bfezen 23 9
Duben 20 8
Kvéten 19 9
Cerven 22 9
Cervenec 23 9
Srpen 21 9
Zari 18 9
Rijen 19 11
Listopad 20 8
Prosinec 35 10

V roce 1915 Ize spatfovat zménu v objemu reklam, oproti ptedchozimu obdobi.
Oproti pfedeslému roku je ve vétSiné mésici objem reklam téméf polovi¢ni. Pokud
porovname tabulku ¢islo tfi a tabulku ¢islo sedm, je mozné pozorovat velky pokles
poctu stran reklam. Zatimco v roce 1910 v dubnu reklamy v Budweiser Zeitung tvofi
celkem 61 stran, v roce 1915 téhoz mésice to je jiz jen 20. Obdob¢ je to u Jihoceskych
listd, v prosinci roku 1910 ¢itaji reklamy 42 stran a roku 1915 pouze 10 stran. Ostatni
meésice jsou v celkovém porovnani s rokem 1910 polovi¢ni az tietinové. Podle tabulky
je patrné, Ze v ptelomovych mésicich roku (prosinec, leden) se pocet reklam zvysil, coz

je mozné vysvétlit vano¢nim obdobim, kdy se obchodnici snazili, alesponi v tyto mésice,

poptavku zvysit.

Tabulka €. 9: Strankovy rozsah reklam v roce 1916

Rok 1916 Budweiser Zeitung JihocCeské listy
Leden 16 8
Unor 23 8
Bfezen 19 9
Duben 13 14
Kvéten 21 11
Cerven 16 8
Cervenec 16 9
Srpen 18 8
ZAf] 20 9
Rijen 20 8
Listopad 26 8
Prosinec 32 8
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Roku 1916 je v Budweiser Zeitung velmi podobny roku 1915. V prosinci je opét
vidét narust, ktery lze castecné spatiovat jiz v mésici listopadu. Velmi zajimavé jsou
vV tomto roce mésice kvéten a duben z JihoCeskych listl, kde se projevil v téchto
mésicich mensi nartst.

Tabulka €. 10: Strankovy rozsah reklam v roce 1917

Rok 1917 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 18 8
Unor 17 8
Brezen 19 9
Duben 14 8
Kvéten 18 12
Cerven 18 9
Cervenec 15 7
Srpen 16 9
Zari 15 9
Rijen 20 8
Listopad 27 11
Prosinec 20 12

Na zéklad€ poctu stranek s reklamami je rok 1917 rokem nejslabsim. Stejné,
jako v piedchozich letech, i zde plati, ze v zimnich mésicich se stranky s reklamami
zvysuji. Divodem mohly byt nejen vanocni svatky, ale 1 zvySena poptavka po teplém

obleceni pro vojaky, riiznych charitativnich sbirek a jinych tehdy potfebnych vécech.

Tabulka €. 11: Strankovy rozsah reklam v roce 1918

Rok 1918 Budweiser Zeitung JihoCeské listy
Leden 16 7
Unor 14 8
Bfezen 19 10
Duben 18 7
Kvéten 21 10
Cerven 20 11
Cervenec 20 9
Srpen 18 8
ZAf] 11 7
Rijen 18 10
Listopad 12 9
Prosinec 18 12
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Rok 1918 je ve své podstaté hodné podobny jako rok piedchozi. V prosinci
dochazi ke zvySeni poc¢tu reklam. Opét se I1ze pouze dohadovat o divodu, jestli se jedna

opét o vanocni svatky nebo je jiz patrny konec valky.
V. 2. Priklady reklam valecného obdobi

V téchto valecnych letech proslo nejvétsi proménou inzerovani odévu, které se muselo
podiidit potfebam doby. Spolecenské obleCeni ustoupilo do pozadi a nahradily
ho vojenské odévy. Panské modni fraky ustoupily kabatim, ovinovackam na nohy
a platénym taskam pfes rameno a jinym vakim. V novinach se hojné objevuji reklamy
predevsim na obleceni, odévy pro potiebné, inzerovaly se rizné sbirky, vykupovalo se
obleCeni a podobné. Navzdory témto novym opatienim a turbulentnim zméndm
ve spolecnosti se v obou novindch stale objevuji reklamy, zndmé z ptfedchoziho obdobi.
Béhem valky byl zaveden pfid€lovy systém a obyvatelstvo se snazilo hlavné prezit.
Z tohoto divodu se objevuji predev$im inzeraty na potraviny a obleceni. Prodej byl
zaméfen na vojaky a obchodnici, ktefi si byli védomi stavu obyvatelstva, otiskovali
reklamy na vykup riizného zbozi. Béhem valky se tedy otaci funkce reklamy, nenabizi
zakaznikiim zbozi, ale Gplatu vyménou za zbozi.

Obrazky ¢. 79 a 80: Reklamy na vykup odévnich materiali.
JihocCeské listy ze dne 10. 1. 1917

Nakupni misto pro
vinéné

"~ odpadky a
! | “hadry

tchore, {| Hugo Hirsch

C. Budgjovice, Krajinska t¥. 20.

Ondatl'y a Rupuje za nejvy33f ceny:

Staré vinéné pletené punfochy,

k s k 4 l. P s 8 ponoZky, kezajky a Saty, staré
uze ra 1Cl oddvy, panské i ddmské, rozpé-

£ % roné, soukenné odpadky, jako?

kupuje v kaZdém mnoZsivi i Viecky GFuty Helve,

PROKOP FOREJT| | etei s suiapretii o v

: ; mistech a obdrZf zvld38tni ceny.
obchod koZeSinami,

TéZ zdsilky poSlou a 2elezniclse
Ceské Budéjovice, Nidetiskd ulice. prijfmajfapenize se neprodiend zaslon

3
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V JihoCeskych listech se velmi Casto objevuji inzeraty obchodnikt s textilem

amodou. Tyto reklamy jsou dvojiho druhu, prvni jsou nabidky na vykup koZeSin

riznych zvifat. V inzeratu Prokopa Forejta jsou vypsany kuny, lisky, tchofi, ondatry

a kralici. V JihoCeskych listech je mozné narazit také na inzeraty, kde se vykupuji i kiize

koci¢i. Hugo Hirsch se zase zaméfuje na vykupovani riznych krej¢ovskych zbytki

a star¢ho obleceni, které poté vyuzival k dalSimu zpracovani. Takové reklamy ukazuji,

jak zoufald doba to musela byt a tyto inzeraty jsou z roku 1917, vélka trvala jesté vice

nez rok a puil. Béhem valky muselo dojit ke znacnému poklesu populaci riznych

zivocicht.. V ptipadé nabidky Hugo Hirschera je mozné zasilat latky i postou

a prostfednictvim nakupcich. Ani jeden z inzerati neni doplnén Zadnou ilustraci, coz

bylo v obdobi valky velmi ¢asté i u dal$ich reklam.

Obrazek ¢. 81: Reklama na
vyzbroj pro vojsko.
Jihoceské listy ze dne 19. 2. 1916

Vi

gumoveée
plasté.

Nepromokavé, teplé

i spaci vaky.:
Prima koZené a vinéné
; ovinovaci kamase. :

Vojenské capk
: pro !!e:‘ky druhyavop)skz. :
: Tlumoky na zada,
kozené tasky :
a pouzdra na zbrané.

Remeni vieho druhu.

- VSl &
E vyznamenani a medaile,
s pfistuSnymi stuhami. *
Veikeré reby
ku stejnokrojam

ve velkém vyb¥ru a za
levné ceny nabfzf

]edhy spedelnl zavod
E 2: - vyabroj astejnokroje © ¢ :

Pl'ﬂllll Forejl,

€.Budéjovice,Videnskaul. !

Adresa pro felegramy:
Pc-okop Foreu, Bod!iovkc-

Obrazek ¢. 82: Reklama pro postovni potieby.
Budweiser Zeitung ze dne 17. 3. 1916

Gesetzlich geschiitzt. Gosetzlich geschiitat.

| Beldpost-Mnsterkarlons |

u. Feldpostsacke

-mit praktischem VerschluB trotz Paket-
sperre bei allen Postimtern zulissig

von 8 bis 14 Heller. -

Wiederverkiiufer giinstizgen Rabatt.

Sortimente zu 100 Stiick franko per Nachnafime.

M. NISSL & SOAN, Budweis.

Nalevo je opét inzerat Prokopa Forejta,

tentokrat je zaméfen na sortiment jeho obchodu,
ktery se v podstat¢ prfeménil na prodejnu
s vojenskym zbozim. Podle informaci, které uvadi
vinzeratu mél Prokop Forejt pravdépodobné
povoleni na prodej tohoto sortimentu, jelikoz pise,
ze jeho firma je jedind, ktera zbozi tohoto typu

prodava. Na zakladé informaci z ptedchozi strany Si
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1ze také udélat predstavu na jaké vyrobky pouzival vykoupené zviteci klize. Pfed valkou
pusobil Prokop Forejt jako klobou¢nik a ve svém obchodé je prodaval spolu s dal§imi
odévnimi doplnky. Ve vale¢ném obdobi se pteorientoval na prodej pouze vojenského
vybaveni. Prokop Forejt byl skute¢né zdatny obchodnik, ktery své obchodni a reklamni
strategie velice rychle piizpisoboval zménam a udalostem.

Dal$im inzeratem, ktery se objevuje prakticky po celou dobu valky v némeckych
novinach je reklama na pomucky pro psani polni posty. Jednd se o rizné krabicky
a pytle na polni postu. Jelikoz dopisy byly jedinym moznym zplsobem, jak zlstat
v kontaktu se svymi blizkymi, tak se jednd o zbozi, které opét cililo na vojaky.
Takovato reklama by v dobé miru byla naprosto zbytec¢na, ale ve valeném obdobi se
jednalo o zbozi, které §lo ,,na dracku®.

Obrazek ¢. 83: Reklama prazské avérni banky.
Budweiser Zeitung ze dne 12. 5. 1917

TELEFON C. 256 o 8341

Prazskauvernibanka o .ommem

filialka :n‘\uummun
p4 - - L HUDE JOVICE.
v Ces. Budgjovicich, Sternekovaul. =

PRIJIMA PRIHLASKY NA

@

RAKOUSKOU VALECNOU

-

PUJCRU

a provadisubskribcl tuto zaobvykle pavodnich podminek.
Veskeré dotazy a pFani zodpovi RED!TELSTVL

Vsechny valky jsou finanéné naroéné a Rakousko — Uhersko bylo pfipraveno
nékolikamési¢ni vale¢né operace, jak je psano v ivodu. Aby bylo mozné dal financovat
vale¢nou masinérii vlada ptikrocila k vyhlaSovani vale¢nych pujcek, celkem jich bylo
behem valky zorganizovano osm. Tyto pujcky vysavali jiz tak zbidacené obyvatelstvo
a diky vybranym finan¢nim prostfedkim mohla valka dale pokracovat. Pro ilustraci je

vybrana mensi verze oznameni, ale existuji i celostrankové.
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Obrazek ¢. 84: Reklama na 1€k proti cholere.
Jihoceské listy ze dne 16. 1. 1915

Proti cholere!

Bolus alba sterill. v pivodnfch lahvitkdch, Carbo |
animalis (ﬁvo&i§né if), Odeform, lysol, ald. des- |
infekéni mydla: odolormové lysolové, karbolové i
13 L‘: déle: choleracid (Vaccin), ofkovacf lat-
proti cholefe, plisobfcf po 1 rok md na skladé

'lékarna U andéla®

v C. Budgjovicich, namésti. postovni loubl.

Valka je obdobim, kdy roste riziko vypuknuti epidemii, na zaklad¢ zkoumani
inzerati se obyvatelé nejvice bali pravé cholery. Lékarny se proto snazily propagovat

ruzné piipravky proti cholefe stejné jako je tomu v piipad¢ lékarny U Andéla.

Obrazek ¢. 85: Reklama na vojenské mapy.
Budweiser Zeitung ze dne 29. 12. 1914

- WirklichguteKriegskarten
und Kriegssprachinhrer.

. Grosse vollstindige Webersichtskarte der europiischen
HMriegsschaupliitze, Preis Mk, 150
Spezialkarte des deutsch-englischen See- u. Molonial-
HMrieges, 9 Karten darstellend, Preis Mk. 1'20
. Spezialkarte des demtsch-franzlsischen HMriegxschau-
platses, Preis Mk. - -80
Spezialkartedes deutsch-englischen Hriegsschauplatzes
Preis Mk. —-8®
Spezialkarte des deutsch- Baterreichisch - rus<isch-ser-
bischen Mriegwschauplatzes, ] ‘Preis ¥Ek. B, —
Spezialkarte der Riesenfestung Parvis, Preis Mk, —20
Spezialkarte des dc-ueh englischen Mriegssci:anplatzes
g Preis Mk. —-80
nﬂen-pr-ehfﬁlnrer ﬂtr unsere Soldaten, doppelte Spraich-
fiithrer fiir Kriegs- und Privatgebrauch, Dentseh-Franzisisch, Deutsch-
Englisch, Deutsch-Russisch, und Deutsch-Polaisch, jo Mk, —35.
Diese Krieg8sprachfiihrer u. anch die Kriegskarten sind vollkommene Gaben
fiir unsere im Felde stehenden Soldaten. Bie genannten Kriegskartem
und Kriegssprachfiihrer liefert portofrei gegen Einsendung des Betrages
in Briefmarken oder Postanweisung,

Reinhold Frobel, Buchhandl. Leipzig.

Tento inzerat uvefejnény v Budweiser Zeitung seznamuje Ctendie se
sortimentem knihkupce Frobela. V nabidce je mozné najit vojenské mapy rtiznych
uzemi, ptirucni slovniky a ptekladace. némecko — francouzsky, némecko — anglicky,
némecko — francouzsky, némecko — rusky a némecko — polsky. Vojenské mapy byly

primarn¢ urceny pro vojéky, ale také pro civilni obyvatelstvo, aby si mohlo ud¢lat

94



predstavu, kde se nachazi jejich blizci. Slovniky pomdahaly vojakiim v dorozumivani
s civilnim obyvatelstvem, zajatci ale tfeba také Iékaiim v polnich nemocnicich

pti oSetfovani ranénych vojakia neptatelskych stran.

Diléi zaveér a shrnuti

Vilka zpasobila mnoho zmén, jak politickych, tak spolecenskych, ale méla své dopady
i nareklamu. Byla téZkym obdobim pro vSechny obyvatele, tedy jak zakazniky,
tak i obchodniky a prodejce. Pravé zivnostnici byli postaveni pied zcela novou situaci
a museli se s ni n¢jakym zptisobem vypoiadat, nékterym se to podatilo 1épe, jinym hufe.
Jejich inzeraty a reklamy musely byt piepracovany do zcela nové podoby, samoziejmé
se izde daji najit vyjimky, pfedev§im se jedna o femeslniky, jejichz reklamy se
prakticky nezménily proti predvalecnému obdobi. V jejich ptipadé doSlo v reklaméch
k doplnéni informace, ze vyrobky opravuji. Tento fakt souvisi s nouzi obyvatel, ktefi
Casto nem¢li prostfedky, aby si mohli koupit zcela novy vyrobek, a proto se snazili
opravit ten rozbity. Dal§im divodem, pro¢ se nckteré reklamy zménily minimélné
nebo vibec, je také finanéni stranka, oti$téni inzeratu néco stalo a upravovat jeho vzhled
by pfinaselo dal$i finanéni naklady, coz by pro obchodnika nebo Zivnostnika bylo
kontraproduktivni.

Nejvetsi zmény probéhly v reklamach na potraviny, a piredevsim na obleceni.
Po zavedeni pfidélového systému v dubnu 1915 se reklamy na potraviny z novin
vytraci, jelikoz nemélo pro obchodniky smysl inzerovat. Co se tyka prodejcti obleceni
a textilu obecné, museli pfijit se zcela novymi reklamnimi strategiemi, protoze to,
co platilo pted valkou, nemohlo b&hem ni fungovat. Prvni zasadni véci byla zména
vztahu mezi prodejcem a zdkaznikem, doSlo v podstaté k otoceni roli, obchodnici za
uplatu vykupovali od zédkazniki materidl. Jednalo se skutecné o jakykoliv material
Vv rizné kvalité a z pochybnych zdroju, naptiklad kize z kralika, ondatry a vydry. To je
naprosto zasadni rozdil, ktery nema v jiném neZ véale€ném obdobi paralelu. V této dobé
si ¢lovék nekupoval novy kus obleceni, pokud to nebylo nezbytné nutné. Takze se
prodejci zaméfili stejn€, jako Vv pfipadé femeslnikil, na nabizeni oprav poskozenych
odévu ¢i obuvi. Také se objevila naprosto nova cilova skupina — vojaci, ktefi sice
vybaveni nafasovali, ale jak je psano v tvodu Rakousko — Uhersko bylo pfipraveno na
valku, ktera méla trvat jen n€kolik mésic. Jak vojenské operace pokraCovaly, tak

I vybaveni vojaku se stale vice zjednodusSovalo, aby se usetfilo a také se znovu pouzivali
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uniformy padlych. Vojaci tedy byli vhodnou cilovou skupinou pro prodej lepsi vystroje,
kterou si ale museli opatfit za své, kazdy vojak samoziejmé uvital poridit si néco, co mu
alespon trochu zvysi Sanci na pfeziti. Velmi zdatné se cilené reklamy na vojaky chopil
Prokop Forejt, ktery se po celou dobu valky zamétoval na prodej vojenského vybaveni.
Zaroven také vykupoval rizné druhy kizi, ze kterych poté vyrabél toto vybaveni.

Zcela novym zbozim, které se objevilo v obchodech, predstavovaly vojenské
mapy a slovniky/ptekladace. Opét se jedna o sortiment specificky a uréeny pro cilovou
skupinu vojaki a predméty zvysujici pravdépodobnost preziti na bojisti.

Obdobi prvni svétové valky pfineslo mnoho zmén, které mohly fungovat pouze
béhem ni: proména vztahu obchodnika a zdkaznika, nova cilova skupina vojaki
a prodej predméta zvysujici Sanci na preziti a ptidélovy systém, diky kterému prakticky
vymizely reklamy na potraviny. V neposledni fadé reklamy Iékaren na léCiva proti
chorobam s epidemickymi moznostmi Sifeni, pfedev§$im cholera. V jejim ptipadé se
odrazi strach obyvatel z jejiho Sifeni na zédkladé zkuSenosti z n¢kolika vin této nemoci,

které prob¢hly v osmdesatych a devadesatych letech 19. stoleti.
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V1. Mezivale¢né obdobi (1919-1938)

Téchto devatenact let je nejzajimavéjSich z celého zkoumaného obdobi. Dochézi zde
k mnoha zménam v oblasti vzhledu a typového rozlozeni reklam, jako v Zadném jiném
obdobi sledovanych v této praci. Je zde vidét pomaly ustup reklam drobnych
zivnostnikil a zacinaji prevazovat reklamy neregiondlnich a mezinarodnich spole¢nosti.
Mnoho z téchto firem je aktivnich i v soucasnosti.

Na zakladé pozorovani se jak v némeckych, tak Ceskych novinach lze setkat
ve stejnych obdobich sreklamami na tytéz produkty potazmo vyrobky stejné
spole¢nosti, jejichz jedinym rozdilem je jazyk, ve kterém jsou otistény. Poprvé se tedy
objevuje reklamni kampan. Tyto reklamy se v novinach objevuji po cely mésic nékdy
i déle. V predchozich obdobich se néco podobného objevuje pouze vyjimeéné a jenom
ve dvou ¢i ve tfech po sobé jdoucich ¢islech.

Mezi dalsi zmény patii proména nabizen¢ho zbozi, v pfedchozich obdobich se
reklamy zaméfuji predev§im na odévy a mechanické stroje od lokalnich zivnostnikd.
Vétsinu obleceni a obuvi od dvacétych let tvoii nabidky obchodnich domu a od $iti na
miru se postupné piechazi ke konfekci. Od roku 1925 se hlavnim predmétem reklam
stavaji automobily, motocykly a riznad elektronicka zafizeni, pfedev$im radiové
pfijimace a jejich pfisluSenstvi. Spole¢né S nastupem elektroniky a automobilismu
vznikaji nové sluzby a povolani, z nichz 1ze uvést napiiklad autodopravu, z povolani se
jedna o telefonistu ¢i telefonistku.

Velkym fenoménem se od dvacatych let stava kinematografie a fotograficke
piistroje. Soucasti téméi kazdého ¢&isla se stdva program biografi v Ceskych
Budégjovicich. Ve dvacétych letech 20. stoleti letech existovalo ve mésté pét stalych
biografi: Grand Bio, Bio Hvezda, Bio Elekta, Bio Kotva a Bio Royal. Program
a reklamy vSech téchto kin se objevuji na strankach novin.

Od roku 1929 se zaCinaji objevovat inzeraty opraven vSeho druhu,
pravdépodobné to souvisi s pfichodem hospodaiské krize a obyvatelé neméli finan¢ni
prostiedky na nakupovani novych vyrobkd. Lidé se proto pravdépodobné snazili
udrZovat v provozuschopném stavu vybaveni, které méli k dispozici. Také se méni
pocet uveiejnénych reklam, ncktefi obchodnici ukonCili svOji Cinnost, investice

do reklamy byla vniméana jako vydaje navice, které mensi Zzivnostnici neméli
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k dispozici. Co se tyka velkych pramyslovych podniku, tak jejich reklamy se vyskytuji

i nadale bez viditelnych zmén v mnozstvi.
VI.1. Zastoupeni reklam v novinach

Stejn¢ jako je tomu v piipad¢ kapitoly, kterd se vénuje obdobi pfed prvni svétovou
valkou, tak i zde jsou zvoleny tii roky, na kterych je ukdzano zastoupeni jednotlivych
kategorii reklam a také jejich strankovy rozsah. Vybrané roky jsou 1925, 1930 a 1935.

Pétilety rozestup umoziuje velmi dobie pozorovat zmény ve vyvoji reklam.

Tabulka. €. 12: Strankovy rozsah reklam v roce 1925

Rok 1925 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 24 9
Unor 20 9
Bfezen 24 11
Duben 23 12
Kvéten 24 8
Cerven 21 8
Cervenec 21 9
Srpen 28 9
74t 30 10
Rijen 37 10
Listopad 28 12
Prosinec 39 17

Jak je vidét ztabulky, tak tendence, které¢ se objevily na pielomu stoleti,
pfetrvavaji i vV obdobi prvni republiky. Objem reklam v Budweiser Zeitung je stale dvoj
az trojnasobny oproti Jihoceskym listim. MnozZstvi inzeratl v némeckych novinach
prilis nekolisa a vyraznéjSi narGst je vidét az v podzimnich mésicich, piedevSim
Vv prosinci. Jihoceské listy zaznamenavaji pfirastek mimo vanoc¢ni obdobi také v bieznu
a dubnu, pravdépodobné je tomu tak z diivodu Velikonoc. Na zakladé téchto dat l1ze

pozorovat naznaky reklamnich kampani zaméfené na Velikonoce a Vanoce.
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Tabulka €. 13: Strankovy rozsah reklam v roce 1930

Rok 1930 Budweiser Zeitung JihoCeské listy
Leden 18 8
Unor 18 8
Bfezen 18 13
Duben 18 12
Kvéten 22 10
Cerven 13 8
Cervenec 14 9
Srpen 14 9
Zari 14 8
Rijen 22 15
Listopad 25 13
Prosinec 29 13

Pfi porovnani roku 1925 a 1930 je vidét, ze dochdzi k ubytku reklam
v némeckych novinach. Tato skuteCnost neplati v ptipadé JihoCeskych listl, kde se
objem reklam vyrazné¢ neméni. Od tficatych let zapocal trend, kdy béhem let dochézi
K ubyvani reklam. Tento trend je pravdépodobné zplisoben nastupujici hospodaiskou
krizi a diky tomu lze sledovat rozdily mezi povéale¢nou konjunkturou a krizi tficatych
let. V nasledujicich letech jiz nedo$lo k vyraznéjSimu nardstu reklam. Stejné jako je

tomu v pripad€ roku 1925, tak je stile patrné, Ze obdobi Vanoc je na reklamy velmi

bohaté.
Tabulka ¢. 14: Strankovy rozsah reklam v roce 1935
Rok 1935 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 12 9
Unor 13 8
Biezen 11 9
Duben 16 9
Kvéten 13 8
Cerven 15 8
Cervenec 14 8
Srpen 11 9
Zari 13 9
Rijen 10 11
Listopad 13 10
Prosinec 12 12
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Rok 1935 potvrzuje tendence, které se objevily v roce 1930, a sice v némeckych
novinach opét doSlo ke sniZzeni poctu reklam a v Ceskych dochazi ke stagnaci.
Co do objemu reklam, tak nejlepsim obdobim se jevi posledni desetileti pfed prvni
svétovou valkou, kdy je reklam skutecné velké mnozstvi. Nésleduje obdobi dvacéatych
let vymezené zhruba 1éty 1919 az 1929. Od roku 1930 dochazi k postupnému ubytku,
ana strankach se objevuji ve vétsi mife reklamy vétSich narodnich a nadnérodnich

spole¢nosti.
VI 2. Poéty jednotlivych druhii reklam ve vybranych letech (1925, 1930, 1935)

Tato podkapitola je vénovana rozboru jednotlivych druhti reklam na zakladé
vytvofeného rozdé€leni, o které je rozebrano v ivodu diplomové prace. V letech 1925,
1930 a 1935 je provedeno scitani a rozdé€leni jednotlivych reklamnich inzeratd,
z dtivodu vysoké Casové naro¢nosti a mnozstvi posuzovaného materialu jsou vhodnou
moznosti pétileté intervaly.
Tabulka ¢. 15: Poéty jednotlivych druhi reklam v letech 1925, 1930 a 1935
Vv Jihoceskych listech

Rok 1925 Rok 1930 Rok 1935
Pocet % Pocet | % Pocet %

365 14,2 222 8,9 118 7,9

Druhy reklamy

Potraviny, potravinarskeé
vyrobky a nealkoholické népoje
Textil, odévy, obuv a modni

221 8,6 262 | 10,5 144 9,6

dopliky

Drogistické zboZi a kosmetika 31 1,2 60 2,4 27 1,8
Vybaveni domacnosti 159 6,2 165 6,6 145 9,7
Remeslné vyrobky 260 10,1 237 9,5 139 9,3
Sg)z(le’y Zivnosti a soukromé 550 | 214 | 384 | 153 | 245 |164
Literatura a tiskoviny 21 0,8 47 19 6 0,4
Banky a finan¢ni sluzby 111 4,3 145 5,8 108 6,8
Léky, 1é¢ivé prostredky, 1ékarny | 134 5,2 147 5,9 109 7,3
Primyslové zbozi 157 6,1 262 | 10,5 168 11,2
Dopravni prostiedky 134 5,2 142 5,7 76 51
Alkohol 36 1,4 47 1,9 57 3,8
Zemédelské potieby 100 3,9 82 3,3 46 3,1
Stavebni materialy 82 3,2 80 3,2 25 1,7
Reklama na topivo 69 2,7 62 2,5 13 0,9
Cestovani, turistiku 5 0,2 5 0,2 9 0,6
Ostatni 136 53 147 5,9 66 4.4
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V roce 1925 se stale projevuji trendy, které se objevily pied prvni svétovou
valkou a sice velké mnoZzstvi reklam na potraviny, obleceni a sluzby. Postupné se zacina
zvySovat mnozstvi reklam na pramyslové zboZzi a na dopravni prostiedky. K poklesu
dochazi v ptipadé literatury, femeslnych vyrobki a zeméd¢€lskych vyrobkll. Zajimava je
sportovnimi aktivitami, které se staly velmi popularnimi, ale nedaji se zahrnout do této
kategorie cestovani. Remeslné vyrobky klesaji umirnéné k nartstu primyslového zboZi,
které zacalo postupné rucni vyrobu urcitych vyrobkl nahrazovat. Procentualni narist se

projevuje také v pripad¢ drogerie.

Graf €. 7: Procentualni zastoupeni v Jihoceskych listech roku 1925

Procentualni zastoupeni reklam
v JihocCeskych listech v roce 1925

1) Potraviny

2) Textil

3) Drogistické zbozi a kosmetika

4) Vybaveni domacnosti

5) RemeslIné vyrobky

6) Sluzby, zivnosti a soukromé praxe 21,4
7) Literatura a tiskoviny

8) Banky a finan¢ni sluzby

9) Léky, 1é¢ivé prostiedky, 1€karny
10) Pramyslové zbozi

11) Dopravni prostfedky

12) Alkohol a tabakové vyrobky

13) Zemédéelské potieby 3,9
14) Stavebni materialy 3,2
15) Topivo 2,7

16) Cestovani, turistika | 0,2

17) Ostatni _ 5,3

101



Graf ¢. 8: Procentualni zastoupeni v Jihoc¢eskych listech roku 1930

Procentualni zastoupeni reklam
v JihoCeskych listech v roce 1930

1) Potraviny

2) Textil

3) Drogistické zbozi a kosmetika
4) Vybaveni domacnosti

5) RemeslIné vyrobky

6) Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
7) Literatura a tiskoviny

8) Banky a finan¢ni sluzby

9) Léky, 1éCivé prostiedky, 1€karny
10) Pramyslové zbozi

11) Dopravni prostfedky

12) Alkohol a tabakové vyrobky
13) Zemédélské potieby

14) Stavebni materialy

15) Topivo

16) Cestovani, turistika

17) Ostatni

15,3

3,3

3,2
2,5

|02

I 5o
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Graf ¢. 9: Procentudlni zastoupeni v Jihoceskych listech roku 1935

Procentualni zastoupeni reklam
v JihocCeskych listech v roce 1935

1) Potraviny

2) Textil

3) Drogistické zbozi a kosmetika
4) Vybaveni domacnosti

5) Remeslné vyrobky

6) Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
7) Literatura a tiskoviny

8) Banky a finan¢ni sluzby

9) Léky, 1é¢ivé prostiedky, 1ékarny
10) Primyslové zbozi

11) Dopravni prostiedky

12) Alkohol a tabakové vyrobky
13) Zemédelské potieby

14) Stavebni materialy

15) Topivo

16) Cestovani, turistika

17) Ostatni

16,4

3,1

1,7

0,9

0,6

4.4
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Tabulka €. 16: pocty jednotlivych druhi reklam v letech 1925, 1930, 1935

v Budweiser Zeitung

Rok 1925 Rok 1930 Rok 1935
Druhy reklamy Potet | % | °° | % |Potet | %
Potraviny, potravinarské
V}'/robky}; I?ealkoholické napoje 583 11,2 258 | 88 138 10,2
Textivl, odévy, obuv a modni 715 136 | 522 | 17.8]| 198 146
doplnky
Drogistické zbozi a kosmetika 163 3,1 62 2,1 47 35
Vybaveni domacnosti 331 6,3 270 | 9,2 76 5,6
Remeslné vyrobky 494 94 249 | 8,5 86 6,4
Sluzby, Zivnosti a soukromé 830 158 | 478 | 163| 204 | 151
praxe
Literatura a tiskoviny 110 2,1 56 1,9 18 1,3
Banky a finan¢ni sluzby 331 6,3 188 | 6,4 78 5,8
Léky, 1écivé prostredky, 1€karny 273 5,2 91 3,1 53 3,9
Primyslové zbozi 300 57 173 | 5,9 92 6,8
Dopravni prostfedky 210 4,0 164 | 5,6 72 5,3
Alkohol 121 2,3 38 1,3 51 3,8
Zemédelské potieby 131 2,5 38 1,3 19 1.4
Stavebni materialy 110 2,1 82 2,8 58 4,3
Reklama na topivo 131 2,5 53 1,8 46 3,4
Cestovani, turistiku 137 2,6 70 2,4 53 3,9
Ostatni 279 5,3 141 | 4,8 63 4,7

Procentualné jsou si noviny Budweiser Zeitung velmi podobné s JihoCeskymi
listy alze nalézt jen malo rozdili. Na némeckych novinach je mnohem Iépe vidét
ubytek reklam po roce 1930, ktery je zpiisoben financni krizi. Stejné jako je tomu
Vv ptipadé Ceskych novin je nejvice reklam zastoupeno v kategoriich potravin, oblecenti,
sluzeb a primyslového zbozi. Procentudlni narist je vidét u dopravnich prostiedki
a cestovani. Turistika je v Budweiser Zeitung zastoupena ve vetSim mnozstvi nez
Vv Jihoceskych listech. Podobnost procentudlniho zastoupeni je déna predevSim tim,
zeuz neplatily omezeni ohledné inzerovani Némcl V Ceskych novinach,
které fungovaly za monarchie a z tohoto duvodu se reklamy obchodniki vyskytovaly

V obou novinach.
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Graf ¢. 10: Procentualni zastoupeni v Jihoc¢eskych listech roku 1925

Procentualni zastoupeni reklam
v Budweiser Zeitung v roce 1925

1) Potraviny

2) Textil

3) Drogistické zbozi a kosmetika
4) Vybaveni domacnosti

5) RemesIné vyrobky

6) Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
7) Literatura a tiskoviny

8) Banky a finanéni sluzby

9) Léky, 1é¢ivé prostiedky, lékarny
10) Primyslové zbozi

11) Dopravni prostiedky

12) Alkohol a tabakové vyrobky
13) Zeméedelské potieby

14) Stavebni materialy

15) Topivo

16) Cestovani, turistika

17) Ostatni

2,5

2,1
2,5
2,6

53

15,8
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Graf ¢. 11: Procentualni zastoupeni v Jihoc¢eskych listech roku 1930

Procentualni zastoupeni reklam
v Budweiser Zeitung v roce 1930

1) Potraviny

2)Textil

3)Drogistické zbozi a kosmetika
4) Vybaveni domacnosti

5) RemesIné vyrobky

6) Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
7) Literatura a tiskoviny

8) Banky a finan¢ni sluzby

9) Léky, 1é¢ivé prostiedky, 1€karny
10) Primyslové zbozi

11) Dopravni prostiedky

12) Alkohol a tabakové vyrobky

13) Zemédéelské potreby 1,3
14) Stavebni materialy 2,8
15) Topivo 1,8
16) Cestovani, turistika 2,4
17) Ostatni 4,8

17,8
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Graf ¢. 12: Procentualni zastoupeni v Jihoc¢eskych listech roku 1935

Procentualni zastoupeni reklam
v Budweiser Zeitung v roce 1935

1) Potraviny

2)Textil

3)Drogistické zbozi a kosmetika
4) Vybaveni domacnosti

5) Remeslné vyrobky

6) Sluzby, zivnosti a soukromé praxe
7) Literatura a tiskoviny

8) Banky a finan¢ni sluzby

9) Léky, 1é¢ivé prostiedky, 1ékarny
10) Primyslové zbozi

11) Dopravni prostifedky

12) Alkohol a tabakové vyrobky
13) Zeméd¢lské potieby
14) Stavebni materialy

15) Topivo
16) Cestovani, turistika

17) Ostatni

1,4

4,3

3,4

4,7

14,6

15,1
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V1. 3. Rozbor jednotlivych kategorii reklam

Potraviny a potravinaiské vyrobky

Po prvni svétové vélce prochazelo nové utvorené Ceskoslovensko v prvnim desetileti
obdobim hospodaiského rozvoje a vseobecné konjuktury. Ani potravinarstvi
tak nezlistavalo pozadu a spolu se strojirenstvim a hutnictvim patfilo k nejpodstatnéjsim
odvétvim ceskoslovenského hospodaistvi. V prvni poloviné 20. stoleti se stravovani
a skladba jidelnicku pfili§ od 19. stoleti neliSila — ve venkovském prostfedi dominuje
konzumace brambor, lusténin a zeleniny, méstské prostfedi se drzi tradicniho pojeti
ttichodového obéda (polévka, hlavni chod a dezert). K piti stale ziistavalo dostupné pivo
nebo vino.'® Samozfejmé tento model se nevztahoval na viechny domécnosti, stale
platilo, Ze maso bylo pokrmem svatecnim a pfiloha byvala v rdmci financni uspory
Zasto bramborova.?® Prvni polovina 20. stoleti byla také ve znameni ustaleni n&kterych
dnes jiz tradi¢nich Ceskych pokrmu a recepti (naptiklad ¢esneCka, omacky, knedliky,

buchty, gulas, fizek a jiné).??’

Obrazek ¢. 86: Reklama na prodej brambor.
Jihoceské listy ze dne 28.2.1925

BRAMBORY

prima, k jidlu, zdravé, pfebrané nabizi .
dokud zdsoba stati

~ Hospodarské druzsive SkiadiStnl

v C. Budgjovicich, , AlZir*

125 Bryin HODAC — Milos J. PULEC — Josef BAJTEK, Staroceskd kuchyné, Praha 1970, s. 230.

126 Magdalena BERANOVA, Tradicni ¢eské kuchaiky. Jak se varilo pied M. D. Rettigovou, Praha 2001,
S. 26.

127 Olga STRANSKA, Prakticka hospodyiika I, Praha 1923, s. 322-374.
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V tomto obdobi se zacaly objevovat inzeraty ruznych velkoobchodil
S potravinami, piedevsim se jednalo o nabidky obchodnikil s ovocem a zeleninou. ZboZi
bylo jak domaci produkce, tak z dovozu. Ze zahranici se inzeraty zamétovaly predevSim
na citrusy. Vyhodou je, ze nékteré reklamy jsou doplnény i o ceny, diky ¢emuz si lze
udélat predstavu, jak dostupné byly rizné druhy ovoce a zeleniny. Problémem je,
Ze V inzeratech neni napséano, jakému mnozstvi cena odpovida. Pokud budeme vychazet

ze soucasnych trendd, tak uvadéné ceny se vztahuji na jeden kilogram.

Obrazek ¢. 87: Reklama na ovoce a zeleninu.
Jihoceské listy ze dne 28. 2. 1925

Citrony Ty K& 75--
Pomerance;;:145-,150.-
PomeranceZliBesd KE200.-
Karfiol . 5% ti* 65.-,70.-
nabizf firma m
Jos. Pokorna
maj. Milosl. Spifikova,

‘velkoobchod ovocem v Plzni
Telefon 798-VIII. v

Obrazek ¢. 88: Reklama na limonady.
Jihodceské listy ze dne 11. 4. 1925

MALINOVOU
CITRONOVOU

Sfdvu

zaru¢eneé prFirodni
doporutuje

F. BERANEK

tovdrna lihovin @ velkeobchod vinem
C.Budgjovice, Kné2ska ul, 299

(za blavnim chrémem). r. 1828.

_ﬁ

ZaloZeno
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Na pielomu 19. a 20. stoleti se velice Casto v novindch nachéazely reklamy
na rizné mineralni vody, které se doporucovaly jako 1é€ivo na kiece a dalSi obtiZe.
Od dvacatych let se reklamy spiSe zaméfily na rizné druhy limonad a dalSich
osvézujicich népoji. Jako piiklad zde uvadim reklamu F. Beranka, vlastnika lihovaru
aobchodu s vinem. Primarné se tedy soustfedil na prodej a vyrobu alkoholickych
napoju. Jako dalsi rozsifeni sortimentu se rozhodl pro nealkoholické limonady.
V reklamé se zdlraznuje pfirodni slozeni a také se F. Beranek snazi piesvédCit
zékazniky dirazem na dlouholetou tradici své spolecnosti, na kterou odkazuje letopocet
Vv pravém dolnim rohu. Reklamy na limonady jsou dokladem pfejimani zahrani¢nich
trendd, pfedevsim francouzskych.

Obrazek ¢. 89: Reklama na ¢aj Teekanne.
Budweiser Zeitung ze dne 7. 2. 1925

2 Jder Sehaftvolle,

DESHALB DER BILLIGSTE UND ZUGLEICH

DER FEINSTE TEE IM VERBRAUCH

Nekteré inzeraty byly opét velmi napadité a snazily se upoutat zékazniky
riznymi obrazky a dalSimi grafickymi dopliky. Zaroven se v novinach zacina
objevovat vétsi mnozstvi reklam spolecnosti, které funguji do soucasnosti. Mezi takové
firmy patii napfiklad némecky vyrobce ¢aju Teekanne, jeho reklamy jsou graficky
velmi zdafile vyvedeny. Na kazdém inzeratu se objevuje Cajova konvice, na které je
napsano slovo c¢aj, stylizované jako japonské nebo cinské znaky. Vyrobce timto

odkazuje nejen na puvod caje, ale také na to, Ze se jednd o néco exotického
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a exkluzivniho. U této reklamy byla zvolena strategie, tak aby vyuzila zvédavosti

potencionalniho zékaznika.

Obrazek ¢. 90: Reklama na rostlinné tuky a masla.
Budweiser Zeitung ze dne 22. 4. 1922

%) pe
™,

| Pflanzen-Buffer- Mapgapm'é

verwendet jede sparsame
Hausfraul

Dalsi vzhledové zajimava reklama je na vyrobky holandské spole¢nosti Liga.
Tato spolecnost také stale existuje, v soucasnosti jako soucéast amerického konglomeratu
Mondeléz. Tento inzerat prezentuje nabidku rostlinnych tukli a mésla. Pyramida a palmy
maji odkazovat na palmovy olej. Reklama funguje na podobném principu jako
ta od spole¢nosti Teekanne, palmovy olej je prezentovan jako néco exotického. Z téchto
dvou reklam vyplyva, ze zdkaznici t¢ doby vyhledavali zbozi, které plsobilo exoticky
a bylo pfipravovano z cizokrajnych surovin. V obecné roviné se da fici, Ze rozvoj

v dopravé zpusobil, Ze se svét zmensil, a tudiz byly vyrobky ciziho pivodu dostupngé;jsi.
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JelikoZ se zpocatku jednalo o nové vyrobky, tak bylo tieba s nimi zédkazniky seznamit

a nalakat je vhodné zvolenou obrazovou reklamou.

Obrazek €. 91: Reklama na bonbony Pez
Budweiser Zeitung ze dne 12. 9. 1928

PEZ..

die kdstlichen PEZ-Tabletten lang-
sam im Munde zetgthen lassen.

&ml Luxuskosfokt der yornehmen Well, u belebt den
en, |IM relnen Ahil und 1sf wandervoll aromatisch.
80 oft Sie gich mlide flikien, der Gaumen won Hitze und
Stash uumaan

Ilu.d
zolf, sollen Sie PEZ o n.
PEZ lat iberal um | KT per Phckehen erhdltlich,

Hasenwerke, Relchenberg-Johannesthal,

Posledni ukazka je na oblibené cukrovinky znaCky Pez. Dnes se vyrabéji
Vv nepfeberné Skale ptichuti a zajimavé jsou i jejich podavace, které vypadaji jako
animované postavicky. Tato reklama je ovSem na piivodni bonbony Pez s pfichuti

peprmintu. Spole¢nost Pez byla zalozena v roce 1927 ve Vidni.

Textil, obuv a mdédni dopliky

Moda prvni poloviny 20. stoleti predstavuje jiz Siroky zabér obleCeni i dopliki.
Celkové se moda nese ve znameni uvoliiovani, 20. stoleti v oblasti mody piinasi
novinky, které byly jesté v 19. stoleti kritizovany. S proménou spoleCenské skladby
obyvatel jsou postupné stirdny také rozdily v odivani, nebot’ mddni trendy mohlo
nasledovat &im dal vice obyvatel.!?® Modni styly se méni kazdé desetileti, a s tim
I celkovy vzhled vcetné Gcesu. Po prvni svétové valce prosla méda velkou proménou,
a to predevsim damska. Radikalni pfeménu ve zlatych dvacatych letech'? zaznamenaly
predevSim sukné a Saty, které se zacinaji zkracovat od kotnikli aZ po kolena. DalSim
typickym znakem damského obleCeni bylo snizeni hranice pasu. Také rukavy nebyly

Jiz ptili§ mddni, naopak, Saty mély jiz vétSinou jen kratké rukédvy nebo raminka. Dlouhé

128 1 udmila KYBALOVA, Od "zlatych dvacatych" po Diora, Praha 2009, s. 8.
129 Zlatd dvacatd 1éta — obdobi ekonomického a kulturniho rozvoje od konce 1. svétové valky do
hospodaiské krize tiicatych let.
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rukdvy zistaly jiz pouze soucdsti riznych svetiikli, blizek nebo kabatkii. Naopak,
tiicatd 1éta 20. stoleti pfindSeji opétovné prodluzovéani siluety-dlouhé sukné se
zdiraznénim pasu, Uzké dlouhé rukdvy a nadzvednutd ramena. Druhd svétova valka
znamenala celkové zjednoduSeni, a predevsim funkcénost odévi. Nosily se uzké sukné

po kolena. '

Obrazek ¢. 92: Reklama obuvi firmy Bat’a
Jihoceské listy ze dne 1. 10. 1930

+h 0 UZE P EF RN |

Pl e e oo hovich ochihich o oo
ﬂ sioniah st o i Sl e

it doem 13. fijma 1. r. paskytnonti nasim  spolupracovnikiim -
. o praces e i L

Ve 40
bRl

™ 35
o WK

- 44, tak Sholeim Tk riskivime dalich s a schopoesi ke 1~ A
s e ot price bt ryiovi g, shracomni pracoms T
sky. doby, snifovini cen a tlepsovani jakosti obuvi.

130 Jana MACHALOVA, Méda 20. stoleti, Praha 2003, s. 27-59.
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Batovy zdvody byly nejvétsim vyrobce obuvi v Ceskoslovensku, tomu
odpovidaji 1 jejich reklamy co do velikosti, tak do obsahu. Inzeraty této firmy se
V novinach objevuji pravidelné, a to jak v némeckych, tak Ceskych. Vzhledové jsou
reklamy stejné jen se lisi jejich jazyk, to odpovida predstavé nadnarodni spolecnosti,
ktera ptisobi ve vice statech. Inzeraty se objevovaly podle roénich obdobi. Ctyfikrat
do roka se na strankach Budweiser Zeitung i JihoCeskych listi otiskovaly celostrankové
reklamy jako je ta na obrazku. Zimni, jarni, letni a podzimni kolekce, mimo to se jesté
Vv pribéhu roku daji najit formatové mensi, takové obsahovaly ukazku novych modeli
nebo se jednalo o razné akce (slevy, vano¢ni darky a podobn¢). Dalsi firma,
kterd pouZzivala stejny princip, avSak jeji reklamy nejsou tak Casté byla F. L. Popper
z Chrudimi. Zajimavym detailem jsou také ceny. Spolecnost Bata pfiSla na trh
s takzvanymi batovskymi cenami, coZz je naprosto novy pfistup stanovovani cen
vyrobki, ktery postupné piejali vSichni obchodnici a v soucasnosti je neodmyslitelnou
soucasti prodeje.

Obr. ¢. 93: Reklama na détskou obuv
Budweiser Zeitung ze dne 18. 3. 1933

| Do e 063 WRES

aflf
1L ey

. 37-36.... £ 80

Nur i 5. Budwels,
':;huh.::a:: l- Hﬂseko Pull.i:]]'l‘l:;gls‘.

Reklamy na panské obleceni se v tomto obdobi staly vzacnosti a vétSina byla

orientovana predev§im na Zeny nebo v mens$i mife na déti, tento fakt Souvisi
S povalecnou emancipaéni vlnou. Dochéazi k otdCeni pomeéru textu a obrazkl
Vv reklamach, grafika za¢ind dominovat nad textem. Je to ddno nutnosti ¢tenafe zaujmout

v mnozstvi reklam — mély Sanci zaujmout jenom ty, které dokazaly vystoupit z velké
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zméti nepiehledného textu. Dochazi K rychlej$im zménam v oblasti mody, proto bylo
nutné zakazniky sezndmit s novym vzhledem vyrobku. DalSim dilezitym divodem bylo
také predstaveni celé nové kolekce, jelikoz si zdkaznik mohl vybrat jiz z inzeratu
kousek, ktery se mu libil a do obchodu si mohl jit jiz pfimo pro vybrané zbozi.
Usnadnovala se tak prace 1 prodavaciim a cely proces od vybéru zbozi az po zaplaceni
probihal mnohem rychleji, v obchodech bylo tedy mozné obslouzit vice zdkaznik a tim
rostl zisk. Doslo také ke specializaci prodejen, jako ptiklad zde uvadim inzerat obchodu
Anny Lisnerové, které se specializuje na prodej svatebni vybavy pro nevésty, k tomu se
zabyva 1 dal§imi ¢innostmi, aby rozsifila pocet moznych zdkaznikd.

Obrazek €. 94: Inzerat na vybavy pro nevésty.
Jihoceské listy ze dne 22. 10. 1921

Vybavy pro
neveésty

jakoZiumél.opravy zéclon, Satstva,

prddla atd. provdd{ v nejmoder-
néjSim provedenf za mfrné ceny

Anna Lisnerova,

C. Budgjovice, Haasova ul. 917.
(Poslednf diim u dréhy.)

Obrazek €. 95: Reklama na odloZené odévy.
Jihoceské listy ze dne 16. 9. 1931

l OdloZeneé Saty,

cbuv, pradlo, pefiny, star? nabytek, staro-
zitnosti, skvosty a vitbec veskeré ijiné

) predméty
kupuje za nejvysdi ceny

‘Rarel Masek,

I. jihoé. koncesovany ebchod utar}m zboZim.
Stily soudni znalec. ZaloZemo r. 1879.

(5 Bude)ov:ce, Knézskd ul. 32 (pod loubim).

Na ustni neb pisemné poadani destavim se do domu.

el e el S L b
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Lze najit inzerdty rtznych veteSnikli a piekupnikl, ktefi vykupovali staré

obleCeni a dal§i pfedméty, které poté dale prodavaly. Jako ptiklad uvadim reklamu

obchodu Karla Maska. Inzerent se snazi v zdkaznicich vzbudit dojem seri6znosti

na zakladé své funkce soudniho znalce a také dlouhodobou tradici svého obchodu.

V takovych inzeratech lze spatfovat paralelu s obdobim prvni svétové valky, kdy se

vyskytovaly velmi podobné reklamy. Kazdé obdobi krize pfinasi sniZeni zivotni irovné

a kazda moznost si ptfivyd¢€lat byla vitana, tfeba i prodejem nepotiebnych starych véci.

Obrazek ¢. 96: Reklama na damskou moédu.
Jihoceské listy ze dne 16. 9. 1931

L 3
ZUM 25J. JUBILAUM:

pnset® -“e“hw

_ B. Budweis, Radinova, ,Lido".

Obrazek €. 97: Reklama na jarni damskou
kolekci.
Budweiser Zeitung ze dne 25. 9. 1929

)) a’e&@ées
) 7 Pormarad wd

T

Velmi graficky zdafilym je inzerat
F. Pomahacové, kterd se zabyvala prodejem
damskych $atli. I nazev Modes — Robes byl
snadno zapamatovatelny. Zajimavosti na
této reklamé je, ze v levém dolnim rohu se
nachdzi jméno autora grafické podoby.

Jarni novinky obchodniho domu
Brouk a Babka, ktery se nejdiive nachazel
v ulici Karla IV. a vroce 1935 se piemistil
do nové postavené budovy nedaleko
jiho¢eského divadla v Siroké ulici. Dodnes

nese dum ve kterém obchodni dim sidlil
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nazev Broukarna. S reklamami tohoto obchodniho domu se v této kapitole jesSté
nckoliktat setkdme, jelikoz jejich sortiment byl zan¢né Siroky a nespada do néj pouze
obleceni. Inzerat je uveden ilustrativnim obrazkem, ktery jednduse predstavuje kolekci.

V dasi ¢asti jsou rozepsany jednotlivé druhy obleceni doplnéné o ceny.

Drogistické zbozi a kosmetiku

V obdobi 20. stoleti je osobni hygiena a kosmetika jiz nezbytnou souc¢asti Zen 1 muZza.
Po prvni svétové valce se ¢im dal vice zafind prosazovat myti a koupdani. VétSina
méstskych doméacnosti jiz disponovala ve svych bytech vybavenymi koupelnami, jejiz
nedilnou souéasti byla vana, umyvadlo a toaleta.’®! Co se ty¢e kosmetiky, v reklamach
obou Casopisil jsou zastoupeny rizné masti¢ky, pudry a krémy — vétSinou pro Zeny.
Jesté stale se objevuji pripravky na vlasy, r0zné kraslici tinktury, stejné, jako
v predchozim stoleti. Hodné€ se zacinaji objevovat také pfipravky na ustni hygienu, jako
napiiklad zubni pasty a Ustni ¢istici vody. Ur¢itou tradici v této kategorii si stale drzi

reklamy na mydla, ktera bylo mozné vyuzit jako myci prostiedek, tak i praci prostiedek.

Obrazek ¢. 98: Reklama na zubni pastu Vademecum
Budweiser Zeitung ze dne 3. 1. 1925

o T VLT

Wenzewspiatx Ar. 13, Ziald Husa® - Telephon 6178 o S34IV =

WG

Zubni pasta znacky Vademecum je opét piikladem spolecnosti, ktera pietrvala
do soucasnosti. Reklamy této spolecnosti jsou velice jednoduché a spoléhaji na to,
ze zakaznik jiz znaCku znd. V nékterych verzich byla reklama doplnéna i obrdzkem tuby

zubni pasty.

131 vice: Sarka JIROUSKOVA, Koupelna a zichod od stredovéku k dnesku, Dé&jiny a soudasnost 25,
2003, ¢. 2, s. 17-20.
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Obrazek ¢. 99: Reklama na plet'ovou kosmetiku Dr. Dralle
Budweiser Zeitung ze dne 1. 4. 1922

::::

N Settfreies Hautpflegemittel e

v

: k. von wunderbarer Wirkung geger.

rode und aufgesprungene Haut-
s\_\:j: %mammmmgzumgz Ww?aap:mmw
g, o ] Quath fur Kindar geeigret: - -

Reklamy na riizné kosmetické ptipravky spolecnosti Dr. Dralle, byly otiskovany
jak v némeckych, tak ¢eskych novinach. Podobné jako je tomu v pfipad¢ firmy Bata,
tak se jednalo o stejné reklamy a jedinym rozdilem byl jazyk, ve kterém byl vyrobek
popsan. Co se tyka vzhledu, tak reklamy této je mozné povazovat za jedny z nejhezc¢ich.
Jejich vzhled musel upoutat i tehdejsiho ¢tenate. Pro piiklad je zvolena reklama na pudr
a krém, slogan vyzdvihuje vyhody vyrobku, jeho ucinky na plet’ a jeji ochranu pfi
nevlidném pocasi.

Obrazek ¢. 100: Reklama na praci prasek Radion.
Jihoceské listy ze dne 4. 10. 1930

mamicku dérek.

ke vyprézdnila svou pokladnitku.
Hédejte, co te iperka koupila?
Dva balitky Radionu!

Ona dobfe vi, m ud@é mamitce

radost. Mamitka mé nejraddi

protoie 5

"PERE SAM
CHRANI PRADLO
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Obrazek €. 102: Reklama na
Obrazek €. 101: Reklama na mydlo Hellada. ustni vodu Elida.
Jihoceské listy ze dne 13. 5. 1933 Budweiser Zeitung ze dne 28. 1. 1922

§ mm
Y by PRADLEN #

Pod jheim durcen deardih glady polen dhoyl Gony, sy saroves protote mpdia. Jeeh
pemsih, edbigicl Wind pocit shitelnd Gwvly o Nebibe pabinlay o wytl supane Hedbrdow
o 2hka cma pov diwdy deekacrd cbily midel Halods

HELLADA  |MIDUEK

her
v viech obchodnikd nyni levnéjsi % ‘3:,,,,,;2@;‘,,35:,&

, i
Reklama na mydla znacky Hellada je velmi podobna reklamé na margariny

a tuky znacky Lada. U této znacky je jako u jediné zlevnéni vyrobku Vv takovéto forme,
ktera je znama velmi dobfe ze soucasnosti. U vétSiny vyrobku cena kolisala, ale pouze
inzeraty firmy Hellada ukazuji rozdily pted a po zlevnéni. Rozsifeni sortimentu vyrobku
Vv oblasti hygieny svédci o vétSim z4jmu o tuto oblast ze strany zédkazniki. Diferenciace
vyrobkl V oblasti drogerie souvisi s propracovanéjsi vyrobou a technickym rozvojem.
Ustni voda Elida byl dalsi vyrobek tovarny Schicht, ktera vyrab&la mydlo
s jelenem. Noviny obsahovaly také dalsi produkty této spole¢nosti, jako byl naptiklad
praci praSek Radion nebo zubni pasta Kalodont. VSechny tyto reklamy na rtzné
hygienické prostredky ukazuji, ze doslo k vyraznému posunu v oblasti hygieny oproti

predvale¢nému obdobi.
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Vybaveni domacnosti

Stejné, jako predchozi stoleti, i 20. stoleti je protkano riznymi uméleckymi sméry,
které se projevovaly nejen v architektufe, ale také ve vybaveni Ceskoslovenské
domacnosti a pfedmétech kazdodenniho uziti. Mezi umélecké slohy, které jsou pro
povaleénou dobu typické, patii napiiklad kubismus — avantgarda, ktera pracuje
napiiklad s geometrickymi tvary a pojima predméty s vice thli, ne pouze z jednoho.
Dvacata atficata léta se nesla ve znameni stylu art deco, jejichz predméty se
vyznaCovaly Cistymi liniemi, jednodussimi barvami a leskem. Zacaly se pouzivat, na
tehdejsi dobu moderni materialy, jako naptiklad bakelit, chrom a jiné. Funkcionalismus
byl typicky piedev§im pro obdobi prvni republiky. Slo o piedeviim o zachyceni

praktické a estetické funkce zaroven.'%

Obrazek ¢. 103: Reklama na karlovarsky
porcelan. Jihoceské listy ze dne 22. 10. 1921

'Nei'levnéjv'i- nakoupite

karlovarsky
porcelan

vieho druhu u

M. PLHTENII{OVE

v Ceské ul. &. 18 (proti pruchod. domu).
Velk§ vber! 1060 Velk§ vybdr!

Podobné jako je tomu v pfipadé obleceni dochéazi i ve vybaveni domécnosti
ke specializaci prodejen a Gstupu femeslné vyroby ve prospéch primysloveé vyrabénych
vyrobkll ve velkych sériich. Mezi prodejce, ktery se specializoval na prodej porcelanu

a dalsich keramickych vyrobki, pattila také M. Platenikova.

132 y/jce: Marie BENESOVA, Ceskd architektura v proméndch dvou stoleti, Praha 1984.
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Obrazek ¢. 104: Reklama na nabytek Brouk a Babka.
Budweiser Zeitung ze dne 21. 12. 1935

WOHNZIMMER

L
Harthoiz« lmitation

{ dreteliger Kasten .- K& 675'—

1 Couch, mit ln. Gebelin 1uposiert nnd
einer Lode W Bettzeug . « . « & + w T30~
\ Kouser, Tisehebes . . . . . . .« 125 .
tmod, Lehmeewesl . . . . . . . - 59—

Beswchen She unwere toichhnivige Mabelabiellany, =
Oer Soe 18 wenlg Oeld else gro e Asswahl haden.

t- &dnmhm benttoen Sle unaere belledle smm-

?JL.‘:::’..‘.’.’Z. QROUKJ.?QDKQ

L lll'!ll. Thealergnsse
¢ Prag — Brllon — Maheisch-Ostrau — Pisen

Nabidka obchodniho domu Brouk a Babka zahrnovala mnozstvi nabytku. Stejné,
jako je tomu v piipad¢ inzeratu na jarni kolekci, je i tento rozdélen do tii Casti. Nahoie
je ilustrativni vyobrazeni n¢kterych kusti proddvaného nabytku a poté nésleduje rozpis
scenou. Tato konkrétni reklama se vénuje vybaveni obyvaciho pokoje. Nabidky
zahrnovaly samoziejmé i dal$i mistnosti. Stejnym zptsobem je nabytek prodavan

I V soucasnosti jen na ponékud vétsi plose.
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Obrazek ¢. 106: Reklama na koberce
a ostatni tkaniny.
Jihoceské listy ze dne 23. 12. 1927

Obrazek €. 105: Reklama na orientalni koberce.
Budweiser Zeitung ze dne 9. 10. 1929

Orient-
~ Teppiche

= herrliche, preiswerte Stiicke —

Velmi popularnim dopliikem
domécnosti byl zcela jist¢ koberec.

PredevSim se casto objevuji inzeraty

na orientalni koberce. Na zakladé cen se

. e , Préddlo loZni:
nejednd o pravé orientdlni nebo perské 2 cichy a 4 kefsnk vylité politite
koberce. Jde o obycejné  koberce pouze za R& 350.
s orientdlnim vzorem. Prodejci kobercli se Tholoveny"s nafleplt. véby.

Préddlo telové
vieho drubu, kapny vySité dpla hotové
je to vpfipadé Hynka Neémecka, ktery velmi levol a ve velkém vibiru,
Sklad ve visstnfm domd,
Hynek Némecek,

zabyvali prodejem i dal§iho sortimentu, jako

nabizel 1dalsi latkové vyrobky jako

napiiklad ptehozy, zaclony, pfikryvky . Budéjovice, Pukiicova ul, 940
o - L ¥ i Jiroveo , malé reiie
apodobné. Zajimavé je, Ze poskytoval ";,:::2‘1“ m‘;’ '_'_‘f";.z::gm.':ml;,.

I prodej formou splatek. Soucasti inzeratu je
velmi vydaifena postava Turka. Jedna se stejny zplsob propagace vyrobku jako

Vv pfipadé€ potravin, kdy se koberce piedstavuji také jako néco exotického.

Obrazek €. 107: Reklama na nabytek.
Budweiser Zeitung ze dne 24. 6. 1933

_ ALFRED SCHMIDT
Maschinentischlerei
BOHM. BUDWEIS
- Stiftergasse Nr. 19
Aufpolierting v.harten Mobeln wird solid durchgefithrt
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Funkcionalismus se neprojevoval pouze v architektute, ale jeho tvary a styl
inspiroval nékteré inzerenty, aby v jeho duchu vytvofili reklamy. Mezi takové patii

napiiklad vySe uvedena nabidka Alfreda Schmidta, ktery prodaval nabytek.

Remeslné vyrobky

RemesIné vyrobky jiz nejsou v reklaméach zastoupeny v takovém mnoZstvi, jako
Vv predchozim stoleti, coz je dano tim, Ze vétSina predméth byla v této dob¢ jiz vyrabéna
sériové. Tyto vyrobky se v reklamach objevuji téméf jiz jen v tradiénim odvétvi, jako
Sperkaistvi, klenotnictvi a hudebni néstroje, ale i tak se viceméné¢ prodavaji vyrobky
vétSich znacek, jako napftiklad Petrof a podobné. Obchodnici, ktefi toto zbozi nabizeli,
se pak jiz vénovali jen opravam nastroji, ladéni a ostatnim. Vlivem snizené poptavky
po femeslnych vyrobcich se nekteti femeslnici uchylili k ptivydélku formou rozsiteni
svého zaméfeni — napiiklad jako soudni znalci. Pfizptisobeni se dobé byla jedna
Z moznosti, jak stale drzet krok s dobou a jak se uzivit. Konkrétnim pfikladem mutze byt
tteba jisty sedlatr Karel Dusek, ktery jesté pred lety vyrabé€l ¢alounéni do kocart a v této
dobé nové nabizi potahy do aut, polStafovani a dalsi.

Obrazek ¢. 108: Reklama na klenoty a hodiny.
Jihoceské listy ze dne 19. 1. 1927

‘Hodiny

i kapesni, visaci,

IKlenoty

zlaté a st¥ibrné
zboZi, hole stFi~  budiky atd.
bremkovanéatd. v nejvétSim vy'béru

nabfzf za ne)pﬁzmvéjﬂch platebnfch podminek

ROBERT ROZANEK v [ BIIIIE][IVICIEII

hlavnf ndmést{, dim Brandtneriv

Nejstarsi zdvod nnmnarsw  Klenonicky, zaloZeny roku (648,

Tradi¢ni a letité zastoupeni reklamy v JihoCeskych listech m¢l Robert Rozéanek,
ktery stale nabizi klenoty a hodiny, a to zlaté, stfibrné, kapesni, visaci a dal§i. Tento
obchod ma stale sidlo na stejném misté. Vzhled reklamy se oproti roku 1910 se pfilis

nezménil, stale je nabidka rozdélena obrazkem na dvoji zaméfeni produktii, z ¢eho Ize
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usuzovat, Ze tato firma méla v Ceskych Budg&jovicich pevné zastoupeni a nepotiebovala
reklamu pfili§ ménit, protoze klientd byl stale dostatek. AvSak na toto se da nahlizet
I Z druhého pohledu, a sice, ze podnik nechtél tolik investovat do reklamy a vyuzival

stale tu samou né€kolik let.

Obrazek €. 109: Reklama na piana a klaviry.
Jihoceské listy ze dne 17. 5. 1933

Vidél jste jiz skvéla piana

Nova pianina od K¢ 5.950
a pianina svétovych firem

se zarukou.

Rosier. Yymeéna.
Hoffmann? iadéms:

Prijd'te si je bezzivazné prohlédnouti do skladu pian.

Jos. Krdimai nast, 0. Cfoufalilk,
Ceské Budéjovice, Plachého ulice is. 27.

Naopak reklama Josefa Krémare prosla pomérné¢ velkou upravou od inzerovani
zroku 1900. Reklama je graficky 1épe upravena, obrazek na stfedu obtéka text
s nabidkou. Oproti roku 1900 je zde uvadéna pfiblizna cena klavird. Josef Krémar
prenechava obchod O. Coufalikovi, ktery se snazi uzit dobrého jména tohoto
zavedeného obchodu. Spole¢né snovym majitelem doslo také ke zmeéné vzhledu
reklamy. Novinku v mezivalecném obdobi lze spatfovat v tom, Ze se méni podoba
reklamy. Prvni moznosti je pfesna cena vyrobku, nebo jako je tomu u této reklamy, pied
cenou se objevuje predlozka od, tato reklamni strategie je Siroce rozSifena
i V soucasnosti.

Obrazek ¢. 110: Reklama na razitka.
Budweiser Zeitung ze dne 21. 3. 1934

PELeS TN
TE 4<LIES (HEAESZEN

PREISWERT IM FACHGESCHAFT

J. STARY = GRAVEUR
B.BUDWEIS - BREITEGASSE 21
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V disledku vétsiho nardstu firemni a Gfedni korespondence se zaaly objevovat
specializované firmy na vyrobu razitek, jako napfiklad firma J. Stary. Tento inzerat

ma na rozdil od ostatnich ¢erny podklad, pravdépodobné k upoutani pozornosti ¢tenate.

Sluzby, zivnosti a soukromé praxe

Spolecnost byla i béhem prvni republiky rozdélena na rizné vrstvy, které se mezi sebou
odliSovaly. Lid¢ se stile sdruzovali podle svého zaméstndni, vzdélani a majetku.
Tomuto rozvrstveni se museli pfizplsobit také Zivnostnici, at’ uz Slo o restauratéry,
hoteliéry, hostinské.’*® Béhem prvni republiky dochdzi ke vzniku mnoha rfiznych
druzstev, ktera sdruzovala femeslniky a zivnostniky. Divodem jejich zavedeni byla
pfedevSim finan¢ni vypomoc jednotlivym clenlim, aby bylo mozné konkurovat vétSim
podnikim a firmam. Mezi reklamami dochazi k vyraznému narGstu u lékait. U téchto
inzerat se lze setkat s mnohem vétsi specializaci, nez tomu bylo pied prvni svétovou
valkou. Inzeratl nabizejici pravni sluzby naopak ubyva.
Obrazek ¢. 111: Reklama na vibroinhalaci Obrizek & 112: Inzerat gynekologa.
Jihodeské listy ze dne 18. 1. 1919 Jihoteské listy ze dne 18. 1. 1919
Leceni chorob plicnicha § . i
dsirgjii dychacich | Zensky lekar a porodnik ° |
provédi se novym zplsobem, lak zvariou| § i v Eesm. A
vibroinhalacj | MUDr.Jindt. Riha |
fsehoda MDrs: Higo Biéiaca) . 38 { zahédjil opdt svou ordinaci a ordinuje ve svém’

v dome okr. nemocenske pokladny | § ‘, e
Krausovd ulice tislo 3. | sanaioriu

Pro Cleny pokladny zdarma.

ST S e Sl

8 v Ceskych Budejovioich, ulice ,U tH hat &, 550,
Ordinace lékaTe: . & 8—10-hod. dopol. 2—4 hod. odpol,

ve viednf dny od 4 do 5 hodin odpoledne.| @ ‘ Telefon & 100.
BliZ3f vysvitlenf ocholn& podéa B 4
Jetitsintylinokindny.|
Inzeraty lékaili se proti pfedvalecnému obdobi nezmeénily, ani ve dvacatych
a tficatych letech 20. stoleti nedochazi ke zmén¢ struktury. Soucasti je stale kvalifikace
doktora, adresa ordinace, ordina¢ni hodiny a telefonni ¢islo. K menSim obménam
dochazi pouze v oblasti pouzitého druhu pisma. V nékterych lze nalézt nové zplsoby

lécebnych postupti jako je na obrazku vySe vibroinhalace

133 Karel ALTMAN, Hostinsky — Priklad Josefa a Ladislava Ordtorii, in: Lukas Fasora (edd.), Clovék na
Moravé v prvni poloving 20. stoleti, Brno 2006, s 282.
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Obrazek €. 113: Inzerat uzenare
Jihoceské listy ze dne 31. 7. 1921

[ > wr » O
o ; | 5]
tUzenarskeé!
8 vyrobky nejlep3fjakosti §
2 14 vyborné Sunky, jemné saldmy, B
B uzenky ald), vZidy Cersivé m
E za m{rné ceny nahfzi §
s B. Machaty, uzendr g
B v C. Budéjovicich, Plachého ulice. §
g Pp. obchodnfkiim a hostinskym vyhodné ceny. E

latulololalalofalulalatafalolalnlotulalslalalolafalafulalaialalsl]
Reklama uzenafe Machatého je dobrym ptikladem inzeratd drobnych

zivnostnikil. Neprodavali pouze zakaznikiim, ktefi si nasli cestu do obchodu, ale také
cilili reklamu na velkoodbératele, jakymi mohli byt vlastnici hostinci, restauraci a dalsi
obchodnici. Reklama se velice podoba, t€ém piedvalecnym, z ¢ehoz vyplyva, ze vyvoj
po prvni svétové valce nebyl piekotny, ale spiSe pozvolny. Lokani zivnostnici teprve
béhem dvacatych letech 20. stoleti pfejimali nové podnéty, které se zafaly ve velké mife

uplatiovat az v letech tficatych.

Obrazek ¢&. 114: Inzerat pohiebni sluzby
Budweiser Zeitung ze dne 17. 3. 1936

. Rostoils Beerdigungs-

Anstalt ,CHARITAS,
Inhaber: Kamill Matausd,

B. budweis, Binmgasse 25. Tel. 967

179
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Pohtebni Ustavy jsou stalici mezi reklamami, at’ uz se jednad o pohtfebni sluzbu
Charitas nebo Konkordia, objevuji se pravidelné jak v Ceskych, tak némeckych
novinach. Jejich vzhled se také téméf neméni, rozdil lze spatfovat pouze v Upravé

obrazku a ptidani telefonniho ¢isla, které se v této stalo soucasti téméf kazdého inzeratu.

Literatura a tiskoviny

Literatura stale platila za dileZitou soucast lidského Zivota a slouzila jako ukazatel
zajmu a vzdélanosti kazdého ¢lovéka. Knihy a cetba mély v tehdejsi spole¢nosti velkou
vahu. Stejné tak tomu bylo i u autort a literati, ktefi se t&€Sili mnohem vétsi vazenosti,
nez je tomu v soucasnosti. Mnoho z nich mé¢lo dal$i povolani, pfedev§im v novinach
ataké v nakladatelstvich, kde Fidili vydavéani edic.'®* Ve zkoumanych novinich se
reklama na literaturu nevyskytuje ve velkém mnozstvi, jelikoz existovaly literarni
Casopisy, které byly pro publikovini mnohem vhodngj$i. VétSinu inzerath
ve zkoumanych novinach tvofi pfedevSim nabidky tiskaren, VvV menSi mife

nakladatelstvi.
Obrazek €. 115: Reklama na sluzby kopirovaciho centra
JihocCeské listy ze dne 24. 12. 1921

RozmnoZovaci IISIﬂV

vyi"lzu]e veSkeré zakazky
gsovém’ rozmnoZovanf{ atd %
v Ces. Budéjovicich, Rulnerova ul. 859

Mimo inzeraty tiskdren se objevuji ozndmeni rozmnoZovacich ustavi. Tyto

ustavy slouZzily jako dne$ni kopirovaci centra. Inzerat je velmi prosty obsahuje pouze

adresu a stru¢né informace o nabizenych sluzbach

Obrazek ¢. 116: Inzerat knihtiskare.
Jihoceské listy ze dne 16. 9. 1931

KNIHTISKARNA S50 R NB A RN
RYCHLE - HUSOVA 20

PLAKATY -BARVOTISKY l .' l ”

ILUSTRACE * EASOPISY ¢. BUDEJOVICE

134 yice: Vladimir BARBORIK — Pavel JANACEK — Toma$ PAVLICEK — Petr SAMAL, Literdrni
kronika prvni republiky, Praha 2018.
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Vzhled knihtiskarny Fiala opét odraZi dobové citéni a pisobi funkcionalistickym
dojmem. Pfedev§im jméno majitele je velice zajimavé provedeno. Také tato reklama
pusobi velice strucné, ale zaroven obsahuje vsSechny podstatné informace, které

zékaznik potifebuje.

Obrazek €. 117: Reklama na tisténé publikace.
Budweiser Zeitung ze dne 9. 1. 1935

Obrazek ¢. 118: Reklama tiskarny Moldavia.
Budweiser Zeitung ze dne 9. 1. 1935
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Némecké reklamy tiskarny Moldavia jsou zajimavé tim, Ze jsou psany klasickou
latinkou a jiz ne frakturou, jako pievazna Cast reklam v némeckych novinach. Mimo
klasické nabidky tiskarny se také objevuje nabidka publikaci z produkce tiskarny vcetné
jejich cen v riznych provedenich (brozované a tak dale). V Ceskych Bud&jovicich
pusobily dvé hlavni tiskarny. Moldavia, némecka tiskarna a vydavatelstvi a knihtiskarna
Fiala. Tyto firmy se zabyvali nejen vyrobou plakati a dalSich tiskovin, ale také tiskly
knihy, které nabizely ve svych inzeratech k prodeji. Vzhled jak némeckych, tak ceskych
inzeratl je velmi podobny. Rozdily ve vzhledu némeckych a ¢eskych reklam, které 1ze

spatfovat je$té na pocatku dvacatych let, se béhem tficatych let vytraci.

Banky a finan¢ni instituce

Vznik samostatného Ceskoslovenska roku 1918 pfinesl vyznamné zmény
I ve finan¢nim sektoru. Banky a pojistovny v obdobi prvni poloviny 20. stoleti funguji
jiz jako samostatné instituce. Kli¢ové postaveni v Ceskoslovensku méla Zivnostenska
banka, ktera ziskala prevladajici pozici diky odkupu vétsich primyslovych firem,
které ptivodné vlastnily némecké a rakouské spoleénosti.*® Dilezitym krokem pro novy
stat bylo vytvofeni zcela nové mény, ktera m¢la nahradit ptivodni rakousko — uherskou
korunu.®® Stejng jako tomu bylo v pfipadé bank a nové mény, tak vznikly nové
zakonné predpisy 1 pro spofitelny. DoSlo k unifikaci obchodnich a existen¢nich zasad
pro viechny spofitelny.t3’

Obrazek €. 119: Inzerat banky
Jihodceské listy ze dne 16. 9. 1931

7 e e P P P e P e T e T e B T e i 4

ANGLO-CESKOSLOVENSKA
A PRAZSKA UVERNIBANKA

FILIALKA V CES. BUDEJOVICICH,
ROH STERNEKOVY A HROZNOVE ULICE.

TELEFON: 226, TELEGRAMY : ANGLOBANKA.
52 FILIALEK V CESKOSLOVENSKU, ZAHRANICNI FILIALRY:
LONDYN, BELEHRAD, BURUREST, SOFIA.

Akciovy kapitadl K& 235,000.000.
Reservni fondy K& 143,000.000.

Uhrady do ciziny, inkaso Sekit v cizi méné, valuly.
Obchodni a primyslové Gvéry. Eskont smének. Houpé a prode]
cennych papfri.

Vyhodné uloZenf penéz na vkladaf knfZky a béZné atty.
lzm

135 Frantisek VENCOVSKY, Déjiny bankovnictvi v ceskych zemich, Praha 1999.

1368 Jiti SOUSA, Rasinova ménova reforma v roce 1919, in: Ménové systémy na tizemi ¢eskych zemi
1892-1993, sbornik z konference v Opavé, Opava 1995, s. 53-61.

137 Vice: Eduard KUBU — Jii SOUSA (ed.), Financni elity v ceskych zemich (Ceskoslovensku) 19. a 20.
stoleti, Praha 2009.
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Inzeréty bank a finan¢nich instituci se vzhledové pfili§ nezménily. VSechny maji
spolecny vétsi format nez reklamy b&znych Zivnostnikii, doplnéné o riizné¢ vyvedené
okraje a nahustény text. Jednotna forma inzerat vzdy obsahuje nazev instituce, sluzby,
které klientim poskytuje a kapital, kterym banka disponuje. V 19. stoleti byly soucasti
reklam urokové sazby, ve dvacatych a tricatych letech 20. stoleti to pfestava byt

pravidlem a objevuji se pouze obcas.

Obrazek €. 120: Inzerat sporitelny
Jihoceské listy ze dne 3. 5. 1933

Sou¢asti reklamy Cesko — Budg&jovické spofitelny je kromé b&Zného popisu
sluZzeb a funkci také velmi zdafily obrazek budovy, kde spofitelna sidli. Tato budova
slouzi jako banka i soucasnosti a nachazi se naproti Masnym kramim. Podobny styl
reklamy zvolila ceskobud€jovicka zalozna, ktera sidlila naproti katedrale. Soucasti

jejich inzeratu je obrazek budovy zalozny, tato budova stéle slouzi finan¢ni instituci.
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Obrazek ¢. 121: Kurzovni listek.
Budweiser Zeitung ze dne 30. 6. 1928

Geldhurje
pom 28. Suni 1928.

100 Bfterreidyifdhe. Silling . . K 47385
100 Mark . . ... 80430 |

100 polnijdye Gulben . . . . . 37695
100 ungarijde Pengd . . 086780
100 Sdyweizer Sranken . . . , 64917
100 frangdjijde Sranken . , 13206
100 italienijdje Lire. . . . . , 17675
100 rumdnijdye Lef . . . . . , 2047
100 Jechijde Dinar-o - o vy 2423

YOolav o o ik i SO B

1 Pfund Sterling . . . 16409
100KE find 2099 Sdilling, 12‘38 @olbmarh
26'35 poln. Gulden, 16.96 ungariid)e ‘Dengﬂ

Novinkou obdobi dvacatych a tficatych let jsou kurzovni listky. Objevuji se
pravidelné a jsou velmi zajimavou ilustraci vyvoje kurzu ¢eskoslovenské koruny vici
dal§im sv€tovym ménam. V piipadé bank a spofitelen nedochazi k velkym grafickym
rozdilim proti pfedvaleénému obdobi. Vzhled reklam pilisobi luxusné a vyttibené
a podobnost s reklamami piedvalecného obdobi ukazuje stalost a kontinuitu. Pravé
takové vlastnosti klient od banky ocekaval, Ze se jednd o solidni ustav s tradici

a zkuSenostmi, kde budou jeho uloZené Gspory v bezpeci.

Léky, 1éCivé prostiedky a 1ékarny

V ptedchozich staletich se lékarny nezabyvaly vyhradné prodejem 1é¢iv, tak jak je tomu
V soucasnosti, ale mély mnohem S$ir§i pole pusobnosti. V 1ékarnach probihala vyroba
1é¢iv, vyzkum a vzdélavaci ¢innost. V prvni poloviné 20. stoleti dochazi k diferenciaci
farmaceutiky — oddélilo se farmaceutické skolstvi, vyzkum a vyroba 1é¢iv. Lékarna se
tedy postupné stala mistem, kde se 1éky pouze prodavaly a poskytovaly poradenstvi.

Na zaklad¢ nafizeni to byl jediny obchod, ktery mohl byt otevieny v noci
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a 0 nedélich.™*® Sortiment 1ékaren dopliiovaly drogerie, které prodavaly mydla a dalsi

hygienické potieby a pomtcky.

Obrazek €. 122: Reklama na tinkturu pii bolesti.
Jihoceské listy ze dne 10. 1. 1931

Ra rhcumaticiié bolesit v udech,
svalsiva a Kloubech

PAIN
XPELLER

$ Kmyou

Reklamy na rtizné 1é¢ivé piipravky se v novinach objevuji nepravidelné, ale jsou
velmi zajimavé svym vzhledem. Ve vétSin€ piipadt jsou doprovazeny kratkym popisem
jejich ucinkld a davkovani. Zaroven jsou vzdy doplnény vétou o ochranné znamce,
kterou byla v ptipadé Pain Expeleru kotva.

Obrazek ¢. 123: Inzerat 1ékarny U Bilého andéla.
JihocCeské listy ze dne 7. 6. 1933

Lékarna
,,U bileho andéla“

C.Budéjovice, ndm. Svobody,roh Divadeln ul.
Minerdln{ vody, lé€ivéd vina,cognac, vyZivnéldtky amouc-
ky, obvazy apotFeby pro nemocné. Tu-icizozemskdlétiva
vétSinou jsou na skladé, pFipadné se ochotné zaopatFi
74silkv se na venek obratem vv¥idi. — Telefon €. 160.

138 Frantisek DOHNAL, Studijni texty k déjindm farmacie, Praha 2014, s. 77-84.
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Inzeraty 1ékaren jsou si velmi podobné a jednoduché. Jsou v nich vyjmenovany
jednotlivé produkty a léCiva, adresa a telefonni ¢islo. Soucasti inventare jsou polozky,
které bychom v soucasné 1ékarn¢ urcité nehledali, jako jsou vina a konaky.

Reklamy 1ékaren jsou velmi podobné t€ém predvaleénym. Vyskytuje se stale
mnozstvi novych zaru¢enych ptipravkil pro 1écbu riznych obtizi. Pfedevsim se jednalo

o rizné tinktury na revmatické obtize a dale 1€ky proti kasli a dychacim problémim.

Primyslové zbozi

Na azemi Ceskoslovenska se po rozpadu monarchie nachézelo piiblizngé 70 %
primyslové vyroby Rakouska—Uherska, na tomto zakladé se postupné zacal rozvijet
pramysl nového statu. Spoleéné s dopravnimi prostiedky prosla tato kategorie
v prubéhu prvni poloviny 20. stoleti nejvétsi proménou. Rozvoj védy a techniky
umoznil vznik mnoha novych vynalezd, pfistroji a dalSich vyrobk, které si velice zahy
po svém uvedeni nasly cestu do domécnosti nebo kancelaii. V Ceskoslovensku se
nachazelo nékolik firem, které tvofily zdklad primyslu, mezi né patfily predevSim
Skodovy zdavody v Plzni, CKD, Tatra nebo Batovy zavody ve Zliné.*® Mezi stéZejni
vyrobky, které se ve spolec¢nosti rychle uplatnily, pattilo naptiklad radio, které umoznilo

vvvvvv

Obrazky ¢. 124 a 125: Reklama na radiolampy znacky Philips.
Jihoceské listy ze dne 23. 10. 1929. a Budweiser Zeitung ze dne 23. 10. 1929

Pro Vas radiopristroj —
modernt koncovou lampu!

Fur thr Rundfunkeerit —
eine moderne Endrdhre!

JAROST A MOHUTNOST

Obé siuéuje koncova radiolampa

PHILIPS B 443.

Piejote-l st miti nernieny a &i-
sty ".Si{;.n, chceteli, aby Vam

'KONCOVA LAMPA MIMORADNE

VYKONNOSTI.

QUALITAT UND QUANTITAT

beide sind In der

Philips Hochleistungs-
Endréhre B 443

vereinigt. Diese Rihre ermUgiichi
eine sehr lautstarke und lebens-
wahre Wiedergabe. Wenn Sle Werd
auf ungestirten und reinen Emp-
fang legen, wenn Sle kein einziges
Wort des leisesten Fillsterns ver ‘o=
ren wolien, so verwenden Sie die

B 443

dle Philips Hochlelstungs:ERUFORre

139 vaclav PRUCHA, Hospoddiské a socidlni déjiny Ceskoslovenska 1918-1992, 1. dil obdobi
1918-1945, Brno 2004.
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Velké nadnarodni firmy inzerovaly v obou novinach. Pro ptiklad je uveden
inzerdt naradiovou lampu znacky Philips. Tato reklama je jak v némeckych,
tak ¢eskych novinach totozna, jedinym rozdilem je jazyk doprovodného textu. Soucasti
reklamy je obrazek propagovaného vyrobku, ktery slouzil jako rozpoznavaci pomucka

pro zékaznika.

Obrazek €. 126: Reklama na Zarovky Tungsram.
Jihoceské llsty ze dne 23. 12. 1927

D, = e S
zarovkami TUNGSR {{K

Mwmmuwm Jom gk ovlbdne Vol basty epravdavy seveostsl pecit

Mezi dalsi vyrobky, které se velice Casto objevuji na strankach novin, jsou
zarovky. Nekteré reklamy jsou opatfeny textem, kde jsou vyzdvihovany vyborné
vlastnosti, jako jsou svitivost a dlouhd vydrz. V novinach se objevuji inzeraty nékolika
znacek, z nichz dvé funguji do soucasnosti, a to Osram a Philips. Zvlastni je, Ze u téchto
znacek je v reklamné vyobrazen obrazek Zzarovky spolu slogem bez doprovodného

textu. Lze to vykladat, tak, Ze samotné znacka byla zarukou kvality.

Obrazek ¢. 128: Reklama na radia
spolecnosti Philips.
Jihodceské listy ze dne 21. 9. 1935

Obrazek ¢. 127: Reklama spole¢nosti
Telefunken.
Jihoceské listy ze dne 12. 3. 1930

RADIOAPPARATE e yita T 3
ento novy

nTELEFUNKEN" ,PHILIPS
fihrend s paskyivje Janohe

i drahy!
Qualitdt, Leistung und Preis, R

ES GIBT NICHTS BESSERES!

Znak vin o hvzd — proshuls
ochrannd némko zévedd
Philips — je viditelnym
pledstavitalem nejvyitich
_ Wodnot plistroji Fhilips

e TELEFUNKEN 40

)
fir Wechsels . Gleiche
strom, mit R n , Ko 3990—

ES o

PHILIPS ,, MARS""
Ipe s¥idovy prove
Ceno KE1295.-
114 dani & radiolamp o
paalol. donl 1 cbratu)

......

Fa KRESL & Co, Prag L, Headeho! & Senden Sie kortealos . franko
Prefsinten, Prospekte u. Rafeaverkeubsbecingmpen,
Grenwoe Adresse, s

St e RODIOPAUS Senrdchmore T duiman, ST,

Nuvy 'ﬂlumpovy hodno'ny pfu"q
& a plynule i
lénr.wou clonou, jehoZ vykon pFevyiuj;

&ini obsluhu zcela iednaduchou krat-
kovinng East umoZiivje také zajimavy

vie, co dosud bylo jed

pﬂ'am 'k ych nam:; xnam.

pristrojem dosaZeno. Vymém'elné
prehledna stupnice se jmény vysilagd

nity d
5kvé|y Zury phdnel Dejte si pﬁ]lmﬂé
Philips ,Mars” nezdvazné predvésti

v nejbliziiho obchodnika s vyrol:ky Philips!

Viechny pfistroje Philips lze koupiti i na vyhodné splatky.

PHILIPSMiis O

Vyrobni program zévodd Philips no sezonu 1935/36:
»MERKUR” — ,,MARS" — , SATURN” — , JUPITER" — ,SIRIUS"
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V novinach se vyskytovaly nejéastéji reklamy na radiopiijimace znacek
Telefunken a Philips. Reklamy jsou hodnotné z divodu u cen jednotlivych typi a jejich
prislusenstvi. U radii nebyla dulezita pouze jejich funkénost, ale i vzhled jejich skiini,
ktery podléhal dobovym trendiim. Z cenovek se da vyc¢ist, ze koupé radia nebyla levnou
zalezitosti a ptistroj si ur¢it¢ nemohl dovolit kazdy. Na tento fakt reaguji také vyrobci,
kdy nabizi fadu produktu, které se lis$i svym vykonem a tim padem i cenou. Kategorie
reklam je velmi pocetna, divod je jednoduchy, v této dobé se rozsifilo pouzivani
poslednich technickych vynalezi. Novinek bylo velké mnozstvi, reklamy proto musely
seznamit zakazniky s témito novymi pfistroji. Velmi dobie lze tento fenomén pozorovat
u radii ¢i telefond, funkce 1 zdkladni princip se neméni, ale méni se jejich vykon, vzhled

a postupné se zdokonaluji.

Dopravni prostiedky

Od dvacatych let 20. stoleti zacala silni¢ni doprava postupné konkurovat dopravé
zelezni¢ni. Z tohoto divodu Zelezni¢ni doprava, ktera se zformovala do podoby
Ceskoslovenskych drah (CSD), se zadala vénovat také autobusové a nakladni doprave.
Automobilismus byl v Ceskoslovensku velmi popularni, za¢aly vznikat rizné spolku na
podporu autodopravy. Tehdejsi Ceskoslovensko bylo skute¢nou velmoci vyrabgjici auta
riiznych znaéek, z nichz nékteré stale dodnes funguji (Skoda, Tatra), ale nékteré jiz ne
(Aero, Walter, Praga). Rozvoj dopravy a dopravnich umoznil rozkvét i jinych odvétvi,
ktera byla s dopravou spojena — cestovni ruch, postovni sluzba, autoopravy, Cerpaci
stanice nebo garaze.4

Obrazek ¢. 129: Reklama na automobil Aero.
Jihodeské listy ze dne 9. 12. 1931

Snad nikde neni pojem véci osvidtené tak rozhodujici, jako u auta, kie- *
rému svéfujeme svoji bezpecnost, zdravi i Zivot. Je na piikiad cela fada
* tfisedadlovych roadsterd AERO 10 HP, jez majl za sebou vic, ne? 60,000
“‘-Q km ujetych bezpetné a spolehlivé, které sthle stejné slouii dal, jake
- prvniho dne, neprodélaly tddnou velikou spravku a jel jdou jako dobré

® hodinky nataené na dobu! Tomu se fikd’ viiz osvédéeny!

A v tom tkvi ddvéra, které pravem se t&5l vozy AERO, af jiZ typ 10 HP za

e KE 18.800'—,

| nebo silnéjiia jen o K& 3.500.— drazs! typ 18 HP. A prévé

TOVA R N A ¥ I_ E fA Dé l . ”7-" tak osvédcena jest neobyéejné nizké spotifeba a levnost

v provozu spoleéna viem typdm AERO.

PRAHA VYSOCANY

Prosim, dejte s poslati nag prospekt!

140 Jan STENBERK, Podnikdni v automobilové dopravé v ceskych zemich Vv prvni poloviné 20. stoleti,
Praha 2010, s. 18.

135



Reklamy automobilek jsou si velmi podobné. VZdy se v nich nachazi vyobrazeni

nabizen¢ho vozu. Obrazek vozu Aero je doplnén textem, ve kterém je vyzdvihovéana
spolehlivost, bezpecnost, Uspornost a v neposledni fadé¢ dostupna cena. V piipadé
tovarny Aero a Walter se firma odkazuje na svij dal$i vyrobni program, kde vyrabi
letadla. Tim, Ze prezentuje Sir$i sortiment, se jisté snazi apelovat na kvalitu vozu. Jak je

patrné i z reklamy, kde #idi¢ sedi na pravé strané, v Ceskoslovensku se tehdy jezdivalo

Obrazek ¢. 130: Reklama na prodej nahradnich dila.
Jihoceské listy ze dne 10. 10. 1931

Vase auto dé gala,

vyzbroji Vdm Fiala. -

Autosvétla - baterie
spoustéce a dynama

- vieho druhu opravuje

Stéls'r sklad nahradnich dilé&
Seintilla, baterii Varta, ia-
koz i pneu Fisk-Goodyear.

Karel Fiala, autovyzbroj

Fiala

C. Badiiovice, . Cs. legii 9. et

Telefon 808.

Fiir Sportr,rUnterhaltung
od. in die Ar-

beit rentiert
sich. Ihnen
unser Rad
Marke ,Su-
per - Sport“
oder ,Cord“

&g~ monatlich bei 12 Raten und ohne
7z~ '~ Anzahlung, Bar K& 590°=.
Es ist verldBlich. Sie werden immer
sicher darauf fahren. Riicktrittbremse
Orig. ,Torpedo“. Ausgestattet mit
Schliisseln, Luftpumpe und Glocke. Fiir
jedes Rad garantieren wir 2 Jahre, Zu-
stellung, Emballage und Umsatzsteuer
werden nicht angerechnet. :

Besuchen Sie uns oder verlane

\\ l’lluulrl.r.l. Preisblalt mit gro-
) Ber Auswahl in schdnen RE-
dern. Wir senden es lhnen
gratis und franko zu.

LT DROUK -RARKA

A. G.
B. Budwels, Thealergasse
Prag — B finn — Mihrisch - Osfrau — Pilsen

CET AFISK!

L Y Als ws s ome

Obrazek ¢. 131: Reklama na kolo typu Cord.
Budweiser Zeitung ze dne 11. 7. 1936

Reklama Karla Fialy, ktery nabizel
prodej nahradnich dild do aut, je krasnym
prikladem, jak se prodejci ve svych inzeratech
snazili na ¢tenare pusobit. Tento obchodnik se
rozhodl svoji nabidku prezentovat formou
fikanky. V reklam¢ nechybi obrazek chlapce
s pneumatikou a logo firmy Karla Fialy.

Dalsi reklama obchodniho domu Brouk
a Babka se tentokrat zaméiuje na cyklistiku.

Predstavuje ndm nové kolo nazvané¢ Cord.
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Podle popisu se kolo hodi pro vSechny pfilezitosti, jako je doprava do prace, vylety
nebo sport. V inzeratu jsou rtizné moznosti financovani, na splatky nebo za hotové.
Zaroven je na vyrobek poskytovana zaruka dva roky. V této dobé nebylo kolo brano jen
jako dopravni prostfedek, pro dopravu do prace nebo do skoly, ale také jako forma
rekreacniho sportu. Tento trend byl bezpochyby pfevzat ze zdpadni Evropy, pfedevsim

Francie a zemi Beneluxu, kde byla cyklistika velmi popularni.

i . 9 Obrazek ¢. 133: Reklama na auta spole¢nosti
Obrazek ¢. 132: Reklama na auto Skoda. Walter

 Jihoceské listy ze dne 10.10. 1931 Budweiser Zeitung ze dne 23. 1. 1935
Zrysujeme vyrobu-
snigujeme ceny:

NASE MODELY 1935
NASECENY 1935

.

Iy
v 3 o l e ' Y i osobni nékladni
f = i stéla na misté tohoto komplexu budov skrovna 25.500. E‘zx’?& &26 500 i‘-?.ﬁ
2 toovémiékc, z niz vyiel néi prvni automobil. | g :L‘..‘r.._‘_'_.-:.."f.".‘ : it E.:a:-..r:.
¥ d samého pocatku zavjimaly jeji virobky vy- e T -
iime&né postaveni mezi ostatnimi automobil ‘ 27.500.| RS AR 39.000: EE
' tehdeii doby. KaZdy z jeiich typi byl vidy | R 5 o
dustojny fedstavitel Zasné auto- e Ay 5 ok 9 0
mobilové vyroby Tato technické pfevaha, 32,500 f 55.000) &=
“ ysledek op dovkho. Gsil o haletych 410k b, ey e ¢ o o —
| kus i, charakterisuje i dnes f~f 5y oo TR =
[ S sdova 5 B Pyt
SKODA. Vybddovén v nové tovérné, opa- 34,000, %ﬁ 49,000, Eﬁ%.‘

tiené modernimi stroji nejvy3¥i presnosti

a vykonu, podfizen zékondm raciondlni vy- TR TR 000
s » - . . e e
roby na montéZnim pésv, predstavuje maxi- | 36-“' b Tl SS' o "?‘"2.

mum hodnoty pit minimu ceny.
Navitivte nasi nejblizli prodejnu, ktera Vém |
kterykoliv typ SKODA ochotné predvede. | @ 152,000

AUTO SKODA 5500,

= o 59.000.| o e
b (68,000, ST | | e 199,000, | S
55000, o | | S 70000, 5

o5.000.| 2 | | EEENS 130,000

Dodévame 16 chassis po odeéteni cony karoserie.
Zastupee:

L Vanéek, . Budéjovice, TF. ésl. legii 517.
A. S. WALTER, - Praha XVIL, Jinonice.

Na reklamach dvou konkuren¢nich vyrobci jsou vidét odlisné ptistupy

I
i

75000+
69.“”::

| it

e

i
I

T
i

i
3
2

) Prodejni kancelai v C. Budéjovicich, tiida Csl. legii. Telefon ¢. 28.
Expositury: Jindfichv Hradee, Wilsonovo nim. 114, telefon &, 115,
Prachatice: Vodnanskd . € 48, telefon &s. 41.

k zdkaznikim. Skoda odkazuje na svoji historii a technické inovace, diky kterym se
stala nejvét§im vyrobcem osobnich vozii. Strojirensky podnik Walter predstavuje celé
svoje vyrobni portfolio spole¢né s cenami jednotlivych modelii. Soucasti obou reklam
jsou také obrazky jednotlivych automobilii. Ceny uvedené u jednotlivych reklam davaji
dobrou predstavu o tom, kdo si mohl dovolit automobil koupit, u délnickych profesi se
platové ohodnoceni pohybovalo mezi 600 a 700 korunami. VSechny uvedené reklamy

jsou na nové automobily, V novinach se nevyskytuji zadné firmy, které by nabizely ojeta
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vozidla. V novinach Ize najit pouze inzeraty jednotlivych majitel voza, ktefi chtéji svij

automobil prodat.
Alkohol

Pivo a vino pokracuje v tradici z pfedchozich staleti, kdy se b&ézné konzumovalo
jak s jidlem, tak i jako uéinny ,,vSelék®, ktery zasytil a zahanél zizen. V obdobi prvni
republiky bylo vino vniméno jako luxusnéj$i napoj elity, na které se chodivalo
do tehdejsich vinaren nebo restauraci. Krom¢ piva a vina se konzumovaly také rizné
likéry, kotalky a rumy. V této dob¢ davali rodi¢e malym détem pivo nebo chléb maceny
v koralce jako posiliiujici a tiSici napoj, od ¢ehoz stile vice odrazovala abstinen¢ni

hnuti, kterd se snazila poucit rodice o skodlivosti alkoholu u malych déti.

Obrazek €. 134: Reklama na pivo Budvar. Obrazek ¢. 135: Reklama na rumy, likéry.
Jihoceské listy ze dne 20. 2. 1935 Jihoceské listy ze dne 26. 11. 1927

OCH UTN EJ TE K nastdvajfcf saison® odporutuje své

12° PASTEURISOVANY vitborné Cajové i jamaiské
rumy, likéry,
pirodnf vina vech druhi

octy i Caje

firma

F. BERANER,

C.Budéjovice, RndZské ul,299.

x Cesfého
- ake. pUsS-ATU

C.BUDEJOVICE

BASTEURISOVANE PIVO
YIE VELMI TRVANLIVE,

Od tiicatych let se v JihoCeskych novinach i v Budweiser Zeitung objevuje
Castéji reklama na Budvar. Reklama ptedstavuje 12° pasterizované pivo, které je podle
inzerdtu velmi trvanlivé. Firma F. Berdnka nabizela skrze svoji reklamu nejen
alkoholické napoje, jako naptiklad rumy, likéry a vina, ale také octy a caje. Obchod
prezentoval tyto vyrobky jako uzitecné k nastavajici zimé, z cehoz Ize usuzovat, ze jiz

tenkrat si lidé pomdhali od zimy napiiklad ¢ajem srumem nebo jinym népojem

138



nazahtati. U reklam si lze povSimnout slov piejatych z francouzského

jazyka — pasteurizované a saisona.

Obriazek ¢. 136: Reklama na vino a dalsi Obrézek & 137: Reklama firmy Stock.

alkoholické nipoje. Budweiser Zeitung ze dne 28. 1. 1922
Jihoceské listy ze dne 16. 2. 1921

ﬁllaa cervena VIN

»

ﬁplné Skolend a k viﬁepu zpﬁsobﬂﬁ

a K& 150 za 1 lite,
akoi i veSkeré druhy vin deeerlnfch

sladkéhomthu,Wermoutu Fernehr | Co G N AC

— Cognacu a pod. nabfzf =

{ “ y velknnqu* 'MED'Q}!N AL

mﬂ bAﬁANﬂERi REINES ECHTES
Prnha-Karl{n }(ralovskzj tr. Gis 31, WEINDESTILLAT.

Velkoobchod Straka a spol. nabizel ve své reklamé jak bilé, tak cervené vino.

Uvadi také nékteré druhy vin (Muskat a Vermut). Kromé vina vSak prodaval i ostatni,
jako tfeba Konak nebo Fernet. Jedna se o prazskou firmu, ze které si §lo objednat zbozi
do nékteré ceskobud&jovické prodejny. Likérka Camis & Stock dosahla poté, co koupila
roku 1920 likérku v Bozkové, vyznamného tuspéchu i diky své dobré propagaci.
Prikladem je reklama z Budweiser Zeitung, kde tento podnik nabizi sviij konak.
Do roku 1927 Stock profitoval predevsim pravé z vyroby konaku a brandy a v roce
1927 uvedla poprvé svilj znamy alkoholicky napoj Fernet Stock.'* V této kategorii jsou
reklamy smérovany jak na bézného spotiebitele, tak i na velkoodbératele, kterymi byli
majitelé hospod a restauraci. V ptipadé vétSich firem vidime v reklamé pouze logo, coz
jasné odrazi, ze spotiebitelé méli o téchto znackach povédomi, a tak tyto reklamy
nemusely byt doplnény popisnym textem. Proti tomu reklama velkoobchodl
s alkoholem obsahuje alespont vycet sortimentu, diky kterému si mohl ptipadny

zakaznik udélat pfedstavu o nabizeném zbozi.

141 www . fernetstock.cz/novy-pribeh
citovano dne 3. 4. 2020.

139



Zemédélské potieby

Zemédélstvi, zdédila Ceskoslovenska republika zbyvalého Rakousko — Uherska
predevs§im rozvinuté cukrarenstvi a obilnafstvi. Zaroven existoval rozdil v Grodé
zemé&délstvi jednotlivych zemi, nerozvinutéjsi byly Cechy a nejméné Podkarpatska Rus.
Velmi dulezitd byla v této zalezitosti pozemkova reforma, kterd pierozdélila pidu
Slechty a cirkve mezi drobné zemédélce, vétsi statky a stat.}4?

Obrazek ¢. 138: Reklama na osiva.
Jihoceské listy ze dne 23. 2. 1935

lw ‘ [ M [ N A jen prvotfidni doda
A. Grossmann, ndst.
ku Ceské Budélovlce.

V téchto letech se reklamy na zemédélstvi v obou novinach jiz pirilis

nevyskytuji. Pro ptiklad reklamy zaméfenou na zeméd¢€lstvi, uvadim inzerat
A. Grossmanna, ktery obstaravala osiva. Je Skoda, Ze reklama neni podrobnéjsi,
abychom si mohli udélat predstavu, co vSechno nabizi, kde vlastné¢ prodava a dalsi

wvewr

podrobnéjsi informace.

Obrazek €. 139: Reklama vanocni prodej ryb  Oprazek & 140: Reklama krmné smési.
Budweiser Zeitung ze dne 16. 12. 1933 JihoCeské listy ze dne 25. 11. 1933

g Skvélyj ispéch pii
F IS C he ; kmnen!z’Vam zorucuje

Fiirstlich Schwarzenberg’sche

Ia. Karpfen, Hechte, Zander,
Schileie, Forellen, Barsche u. Aale Bauéek pI'O vepfe _@

i 8 ah |
n groBer Auswi Mﬂ:nt:& nile mé“-‘" In der K¢ 350
Franz Bednah, pro koné

Verkaufsstelle:

B. Budweis, Masarykplatz, K¢ 450
im Garten der Spiegelmiihle. pro hovézi do-

Ut Moy RUMSREIMEN S| |k M0 0 T

504 Fr. Bednar, quchhnndlung.

142 yjce: Zdendk KARNIK, Ceské zemé v éire Prvni republiky (1918—1938). Dil prvni: Vznik, budovani a
zlatd léta republiky (1918-1929), Praha 2000.
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Nedilnou soucasti zeméd¢€lstvi byl téZ chov a prodej ryb, ktery mél v jiznich
Cechach tradi¢ni zastoupeni. Jak piiklad uvadim pfedvanoéni nabidku Franze Bednafe,
ktery na Vanocni tabuli neprodaval pouze kapry, ale také Stiky, candaty, liny, pstruhy,
okouny a tihofe. Laka zakazniky do svého obchodu s rybami, kde slibuje kazdy den
velky vybér. Mezi dal$i inzeraty zaméiené na zeméd¢lstvi patfily 1 reklamy nabizejici
krmné smési. Koukalovy prasky nabizely krmivo pro vepie, kon¢ a hovézi dobytek.
Ke vSem balickiim se v inzeratu uvadi ceny. Povedend kresba prasete jisté Ctenaie
upoutala. Vsechny reklamy jsou opét velice tizce zamétfené na zemédélce a chovatele,
V jihoCeském prostoru ma tato reklama jisté¢ své opodstatnéni. Stejné¢ jako je tomu
Vv piipad¢ stavebnich materiald, tak obchodnikiim stadilo pouze upozornit na svij

podnik.

Stavebni materialy, krytiny a stavebni chemii

Od 19. stoleti se ve stavebnictvi zménilo mnoho postupt a velky prostor dostavaly
pfedevs§im ocel a beton, potazmo Zelezobeton. Stale se pouzivaji i stavebni materidly

provétené staletimi jako byly kdmen, cihly a dievo.

Ob.r:izvek é: 1.41: Reklama na vipno Obrazek &. 142: Reklama stavebni materialy
Jihoceské listy ze dne 14. 8. 1931 Jiho&eské listy ze dne 30. 6. 1923

R )
/4 | Pekafske,
Va p N O] samotové dlazdice

a la Radeburg!

: S ljspora na palivu! NepFipékaj!
poli, luk i lesi. V peci vydrZf po n¥kolik let!

Uhli,dfiviaveSkeré dovozy
K. KLEMENT, | Urifiosstes
’ 2 ve HN V CHH’
vapenice SuSlice. : rengofssgiﬁl_BUDEJ s

jest mocnou pakou urodnosti

Véapno se pouzivalo nejen jako prostiedek pii stavebni Cinnosti, ale také se
uplatnilo jako hnojivo pro zemédélce. Nabizi ho ve své reklamé i K. Klement,
ktery vlastnil vapenickou firmu v SuSici. Svij produkt inzeroval jako zasadni
piedpoklad pro urodnost zemédélské pidy. Velkoobchod Jana Svachy nabizi mimo sviij

hlavni produkt, kterym jsou Samotové dlazdice, také uhli a dfevo. Reklama by spliovala
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kritéria pro zafazeni jak do této kategorie, tak do té nasledujici. Opét jsou vyrobky

nabizeny jako Usporné a trvanlivé.

Obrazek ¢. 143: Reklama na cihly a stie$ni tasky.
Jihoceské llsty ze dne 9. 7. 1919

nfmndr\b ‘al r\c H
Laanae € jaxk0si

dodava

s o s Plllmannova cihelna

V£, Budéj ovxcich 726

Jako dalsi ukazku jsem zvolil reklamu Pillmannovy cihelny, ktery dodaval jak
palené cihly, tak stfesni krytiny. Reklamy stale vyuzivaji jednoduché reklamni strategie
vysoka kvalita — nizka cena. U tohoto typu reklam neni stéZejni poskytovani informaci

0 $if1 sortimentu. Vyrobci sta¢i pouze upozornit na svoji firmu.

Topivo

Pro topeni se stale pouzivalo uhli a difevéné uhli, v mensi mife dfevo. V bytech
S etdzovym topenim se pro vytop pouzival koks. Také se jiz objevovala topeni

elektricka a plynova.

Obrazek ¢. 144: Reklama na uhli a koks.
JihocCeské listy ze dne 31. 1. 1925

» A
Uhli a koks
prima jakosti dodava nej'evnéji fa x
X JAROSLAV STIKA
Ceské Budé&jovice, Jeronymova ulice Efslo 8
Telefon 195. _ - Telefon 195

Obrazek ¢. 145: Reklama na dievéné uhli.
Jihoceské listy ze dne 26. 2. 1921

nojlep!! retortni vyrobek

&Y dodavaji ve vagonech iv fch
" 5. L. Reimann synové, lggaﬂha.
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V novinach se objevuje nékolik dodavatelu, ktefi poskytovali veskeré formy uhli
od kvalitniho koksu az po dfevéné uhli, které se vyrab&lo v retortnich pecich.
Pro zakazniky zajistovali také dovoz vyrobkii a byli schopni dodavat
jak velkoodbérateliim, tak jednotliveim. Pfesné jak se piSe v inzeratu S. L. Reimanna,

ktery je schopny dodavat produkty ve vagonech i pytlich.

Cestovani a turistika

V obdobi prvni republiky se turistika stala oblibenou soucasti traveni volného ¢asu.
Velmi popularni byly vylety do pfirody piedev§im vysokohorské tury, v zimé se
popularité tesily lyzatské zajezdy. Diky tomu se postupné zacaly budovat horské chaty,
které poskytovaly turistim zdzemi v podobé¢ ubytovani a obcerstveni. Rozvoj turistiky
byl uzce spjat s novymi moznostmi dopravy, pfedev§im automobily, ale také Zeleznice.
Obecné bylo sportovni vyziti velmi popularni, o tom svédci i spolky jako byl Sokol
nebo Orel. Zahraniéni i domaci zajezdy poradala od roku 1920 Ceska dopravni kancelaf
(Cedok).

Obrazek ¢. 146: Reklama na lodni dopravu
Jihoceské listy ze dne 16. 2. 1924

i Krélovskd poStovnf paroplavebnf spoletnost

§: ROYALMAILLINE

Ceskoslovenskou vlddou koncesovand spole€nost

I, HAMBURKU A CHERBOURKU

HANADY,
NEW-YORKU

JIZN]HMERIKY (BRHSILIEHRRGENTINY]

R L L LA L S R R LR L L

: ~ PARNIK: ODJEZD: 3
'i AVON 4, dubna ¢
. DARRO gl
s ALMANZORA s ,
DESEADO 21.

Bliis zprévy pods !

ROYHL MAIL LINE

Prahall, Hybernskd ulice &fslo 24.
Telelon éfslo 379, Telegramy : ,Roymailpac®.

!
|
|
!
!
|
|
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Reklamy na cestovani se ve zkoumanych novinidch nevyskytuji piili§ casto,
pravdépodobné je dano tim, ze existovaly specializované cestopisné Casopisy, kde méla
reklama téchto organizaci mnohem vétsi dopad, nez v ptipadé JihocCeskych listi nebo
Budweiser Zeitung. Jeden z mala inzeratu, které se objevuji je rozpis lodni dopravy
mezi Evropou a americkym kontinentem. Tento typ inzerati navazuje na ty z prelomu

stoleti.
Ostatni

Stejné jako v kapitole IV i zde je uvedeno nékolik reklam, které svym obsahem
nespliuji kritéria pro zafazeni do jinych kategorii, ale, at uz svym sdéleni nebo
grafickou podobou, jsou velice zajimavymi. Jedna se o sportovni nebo volnocasové

aktivity a vybavy k témto ¢innostem urcené.
Obrazek ¢. 148: Reklama na lyZarské
Obrazek €. 147: Reklama na tenisové vybaveni vybaveni

Budweiser Zeitung ze dne 10. 5. 1933 Budweiser Zeitung ze dne 16. 12. 1933
0" "05 P

w\“’\ 2 ‘

»,
e“g ;::‘ o‘o

o PR ::::6\%% ‘:’

Matzner

Hrozncva
(Traubengasse)

B. BUDWEIS Ra§inova

Vyse uvedené reklamy piedstavuji ukdzku dobovych oblibenych sportovnich
aktivit. V 1ét€ byl velmi popularni tenis, ktery byl hran predevs§im ptislusniky vysSich
spoleCenskych vrstev a inteligence. V zim¢ se stdle vétsi oblibé téSilo lyzovani,

a to jak sjezdové, tak lyzatské tary po horach.

Obrazek ¢. 149: Reklama na hrac¢ky
Jihodeské listy ze dne 16. 12. 1933

Hracky

nakoupite levné a ve velkém vybéru

»U Forstru na rohu”

C. Budé&jovice, ndroZf ndméestf Svobody a Kanovnické ulice.
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Reklamy cilily samoziejmé¢ také na rodice, predevsim Vv obdobi vanocnich
svatki. V obdobi Vanoc se vzdy objevilo mnoho obchodniki se sortimentem

zaméfenym na détské zbozi.

Obrazek €. 150: Program kina. Jihoceské listy ze dne 11. 7. 1931

BIOGRAFY

BIO-HVEZDA
Od 10. do 13. VL. O4 14. do 16. VT
Kral | Cerny
jazzu." | Sakal.
Skvely rvukovy film.  Napioswé drama

AR-
oG, GRAND-BIO
0d 10. do 16. ¢ervence 1931,

Prdzdniny.
ZVUR.BIOELERTA

Lannova tFf, Telelon 807
Od 2. do 31. €ervence 1931.

I Prdzdniny.

| LA TS0 R L . e S SNSRI
Dalsi moznosti traveni volného casu byla navstéva tehdejsiho biografu.

Na zaklad& uvedené reklamy lze soudit, ze v Ceskych Bud&jovicich v roce 1931 bylo
obyvatelim k dispozici pét kinosalt. V tomto inzeratu je program tfi z nich: Bio —
Hvézda, Grand — Bio a Bio Elekta. V cervencovych terminech fungovalo pouze jedno

kino, a to Bio — Hvézda, zbylé mély prazdninovou piestavku.
Dil¢i zavér

Mezivalecné obdobi je mozné rozdélit na dvé Casti, a to na dvacatd a tficata léta.
Dvacata 1éta pouzivaji strategie, které se vyskytuji pfed prvni svétovou valkou.
Ptredevsim pokud se jedna o drobné Zzivnostniky, v mnoha ptipadech své reklamy
nem¢énili a ponechali je ve stejné podob¢, jako tomu bylo pied valkou. Od tficatych let
se zacind ménit vzhled reklam lokdlnich Zivnostnikii. Na tento fakt se da nahliZet
nékolika zplsoby, jednim z nich je pfichod hospodaiské krize, z toho vyplyva nutnost
na sebe upozornit, aby obchodnik profitoval i v této t€¢zké dobé. Dalsim diivodem byly

reklamni kampané velkych podnikl a firem, ze kterych si drobni Zivnostnici mohli vzit
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piiklad. Dulezitym aspektem byly také zkuSenosti, pokud obchodnik fungoval
dlouhodobg, jisté védél, co na zadkazniky funguje a co ne.

Vyuzivani raznych ¢asti roku k propagaci svych vyrobki je jiz béznou praxi,
Vénoce zpusobuji nariist objemu reklamy, obdobi ledna je ,,suché“ obdobi, jelikoz
kupujici vycerpali své prosttedky na darky. V této dob¢ se jeste¢ neuplatiuji povanocni
slevy, jako je tomu v soucasnosti. Zima a podzim je obdobim nartstu reklam na rtzné
ptipravky proti kasli arymé. V Iété¢ se inzeruje sportovni vybaveni, bicykly a také

automobily.

Velmi zajimavé jsou reklamy velkych podnikii a nadnédrodnich spolecnosti.
U nich se od poloviny dvacatych let setkavame s reklamnimi kampanémi, to znamena,
Ze novy vyrobek je prezentovan na vsech trzich, kde spolec¢nost pisobi. Vzhled reklamy
je totozny a jedinym rozdilem je jazyk v zavislosti na novinach, kde je otisténa. Kresba
nebo fotografie vyrobku je jiz nedilnou soucasti reklamy, obrazek je doplnén o text,
ktery popisuje jeho konkrétni funkce ¢i vlastnosti. Naprosto stejné¢ funguji reklamni
kampané i v soucasnosti. Zakaznik se tedy miize s vyrobkem seznamit jiz pii Cteni
reklamy a ma jasnou ptedstavu, co Si chce v obchodé koupit. Velice dulezitou ulohu
ptredstavuje branding cili znacka vyrobku. V piedvaleéném obdobi, bylo znamkou
kvality to, kolik let obchod ¢i firma funguje. V mezivaletném obdobi tuto funkci
piebira pravé znacka, ta je nyni nedilnou soucasti inzeratu. Reklamy velkych firem jsou
doplnény velkym logem, za kterym nasleduje nazev firmy. Toto je velmi dilezité,
protoze vyrobkl stejného druhu bylo velké mnozstvi (raddia, Zarovky, automobily),
vSechny tyto produkty vypadaji pro bézné obyvatele podobné nebo stejné. Co je tedy
odli§i od konkurence? Pravé znacka, pokud mél zakaznik dobré zkuSenosti s jinym
vyrobkem urcité znacky, je velkd pravdépodobnost, Ze si od ni koupi i tento. Stejny
princip je stale pouZivan a funguje velmi dobfte.

Reklamni strategie se zdokonaluji, jiz nestaci jen dobrd kvalita a nizkéd cena,
drogerie se Casto objevuji u pracich praska souslovi, ,,pere sam, Setii cas“. V tomto
pfipad¢ je pfidanou hodnotou ulehceni prace pro Zeny v domdacnosti. U automobiltl
je dalezita jejich uspornost. Dalsi dulezitym faktorem byla u vétSiny Zzivnostniki
pestrost a velikost sortimentu, zdkaznik je mnohem vybiravéjsi a chce vice stejnych

vyrobki od riznych vyrobcil.
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Toto obdobi je také zajimavé vznikem obchodnich domt, které nabizely
mnozstvi zbozi pod jednou stfechou, jako piiklad jsou v této kapitole reklamy
obchodniho domu Brouk a Babka. Jednd se o dilezitou soucéast i dneSni nakupni
kultury, ktera se vyvinula pravé v mezivalecném obdobi.

Je stiran rozdil mezi reklamami v némeckych a ¢eskych novinach. Némci mohli
inzerovat v Jihoceskych listech, takze pokud se reklama objevila v jednéch novinach,
do n¢kolika dni byla oti$téna i na strankach novin druhych. Obchodnici a zivnostnici
mohli bez omezeni inzerovat, kde chtéli, znamenalo to pro né vyhodu v osloveni
mnohem vice potencialnich zakazniki.

Mezivéale¢né obdobi polozilo zéklady, ze kterych vychdzi i soucasna reklama.
Vyuzivani znacky jako zaruky kvality, velky vybér a ptidana hodnota, to jsou faktory,

které ovliviiuji vybér vyrobku i vV soucasnosti.
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VII. Obdobi protektoratu Cechy a Morava

Od poloviny tficatych let se politicka situace nejen v Evropé ale v celém svéte stavala
stale napjatéjsi. Konflikty mezi japonskym cisafstvim a Cinou, vpad faSistické Italie
do Habese a ob¢anska valka ve Spandlsku. Ceskoslovenskd vlada si uvédomovala
nebezpeci sousedniho Némecka, kde byl od roku 1933 kancléfem Adolf Hitler. Zacala
modernizovat armadu a pfipravovat se na obranu statu. Napéti mezi Ceskoslovenskem
a Némeckem vyvrcholilo v zaii roku 1938, kdy doslo k podepsani Mnichovské dohody
a Ceskoslovenska republika musela postoupit své pohraniéni oblasti Ri§i. Prvni
republika piestala existovat, a na misto ni vznikla druhd republika, kterd nemgéla
dlouhého trvani a 15. bfezna 1939 po vpadu némeckych vojsk fakticky ptestala
existovat. Némecko ziidilo protektorat Cechy a Moravu, ktery fungoval
az do osvobozeni v kvétnu 1945, tento statni tvar byl pod p¥imym dohledem Rise,
kterou zastupoval fissky protektor. Zivot obyvatel protektoratu nebyl jednoduchy, jiz
v roce 1939 vesly v platnost Norimberské zdkony. Jiz v tomto roce zaalo piijimani
nepopularnich opatfeni, mezi které patfil ptidélovy systém a nucené prace. S okupaci se
kazdy vyrovnaval po svém, at uz se jednalo o aktivni odbojovou ¢innost, pasivni
rezistenci nebo kolaboraci. Nalada obyvatel se proméhovala na zakladé vojenskych
uspéchi Némecka, prvni velkd vlna nadéje se objevila po porazce Luftwaffe
nad britskymi ostrovy a odloZeni invaze do Anglie na neurcito. Po invazi do Sovétského
svazu doslo v protektoratu k obnoveni aktivity partyzanskych skupin. V roce 1941
zaCaly vysadkové operace agentl vyslanych exilovou vladou v Londyné, mezi
nejzndméjsi patii pravdépodobné Anthropoid, jehoz clenové provedli atentat
na fiSského protektora Reinharda Heydricha. Od roku 1943 zac¢ina odboj nabyvat na sile

a jeho ¢innost trvala az do konce valky. 13

143 Jan GEBHART — Jan KUKLIK, Dramatické i viedni dny protektordatu, Praha 1996.
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VII.1. Zastoupeni reklam v novinach

Stejn¢ jako ve vSech kapitolach, tak i zde jsou uvedeny tabulky se strankovym
rozsahem reklam v jednotlivych mésicich. V tomto obdobi vychazely noviny soubé&zné
pouze tfi roky. Vydavani JihoCeskych listi bylo zastaveno v poloviné roku 1941,

od tohoto roku tedy neni mozné noviny porovnavat mezi sebou. U kazdé tabulky jsou

wevr

Tabulka €. 17: Strankovy rozsah reklam v roce 1939

Rok 1939 Budweiser Zeitung Jihoceské listy
Leden 8 8
Unor 6 9
Bfezen 9 10
Duben 8 7
Kvéten 10 10
Cerven 20 8
Cervenec 12 8
Srpen 6 9
Zari 8 9
Rijen 6 8
Listopad 5 9
Prosinec 23 8

Z hlediska strankového rozsahu reklam v Budweiser Zeitung patii k nejslabSim
mésicim unor, srpen, fijen a listopad. V novinach Jihoceské listy to byl mésic duben.
Z tabulky z roku 1939 je patrny velky pokles reklam v novinach Budweiser Zeitung
i v JihoCeskych listech, které jsou stale stagnujici, jako v pfedchozich letech. Nic na tom
nezménily ani zimni mésice ani vanocni obdobi. Naopak v ptipadé Budweiser Zeitung
1ze konstatovat vétsi narlist pravé v mésici prosinci, kdy se obchodnici snazili alespon
Vv obdobi adventu a Vanoc poptavku zvysit. Tento jev koresponduje s trendem, ktery lze

sledovat v prubehu celého zkoumaného obdobi v této praci.
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Tabulka ¢. 18: Strankovy rozsah reklam v roce 1940

Rok 1940 Budweiser Zeitung JihocCeské listy
Leden 9 8
Unor 8 7
Bfezen 10 8
Duben 12 9
Kvéten 10 8
Cerven 8 9
Cervenec 10 9
Srpen 15 9
Zax1 14 8
Rijen 19 9
Listopad 12 9
Prosinec 23 11

Roku 1940 se situace pfili§ nezménila, JihoCeské listy si stale drzi rozsah 8-9
stranek reklam v danych mésicich. Budweiser Zeitung se opét projevil pouze nartst
v mésici prosinci. V roce 1940 se k tomu trendu ptidavaji i Jihoceské listy, kdy doslo
ke zvyseni na 11 stranek. Tento rok je poslednim, kde 1ze komparovat obé periodika,

nebot’ v kvétnu 1941 doslo k preruseni vydavani JihoCeskych listi.

VIL. 2. Priklady reklam vale¢ného obdobi:

Reklam v tomto obdobi ubylo a jsou markantni rozdily mezi JihoCeskymi listy
a Budweiser Zeitung. Ceské noviny piestaly byt vydavany z protektoratnich ufadd
v kvétnu 1941, od tohoto roku tedy jiZ neni moZné komparovat noviny mezi sebou.
V némeckych novinach se také nové objevuji agitacni letdky NSDAP, riizné plakaty
na valecné dokumenty a podobné. V némeckych novinach lze pozorovat rozdily béhem
valecnych let. Mezi léty 1939-1942 se v reklaméach propaguje stejné zbozi jako
ve tficatych letech, pfedevSim obleCeni a drogerie. Od roku 1943 se v némeckych
novinach lze setkat s propagandistickymi plakaty Wehrmachtu a SS, kde agituji
a vyzivaji mladé Némce ke vstupu do armady. Zacinaji se objevovat parte vojakl
z Ceskych Budgjovic a okoli, ktefi ptisli béhem valednych operaci o Zivot, do roku 1945
jich stale pfibyva. Velmi casté jsou reklamy némeckého cerveného kiiZze a sbirky

na Satstvo pro vojaky, a to ptedev§im v zimnim obdobi.
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Obrazek €. 151: Propagandisticky plakat. Obrazek ¢. 152: Propagandisticky plakat SS.
Budweiser Zeituna ze dne 6. 7. 1943 Budweiser Zeitung ze dne 3. 7. 1942

Wieren /s

Na mistech pavodné vénované

reklamam se v novinach Budweiser Zeitung
objevuji propagandistické plakaty, které
mely za  ukol presvédCit  mladsi
obyvatelstvo. Tento konkrétni plakat hlasa,
ze zHitlerovy mladeZze vede cesta
k distojnické hodnosti a je to cesta, kterou

by si mél vybrat kazdy muz. Na plakatu

kromé sdéleni
nechybi vyobrazeni postav mladika, ktery se stane ddstojnikem v armadé€. V novinach

se kromé propagandistickych plakati armady objevuji také pro SS.

Obrazek €. 152: Plakat na film Feldzug Obrazek €. 153: Plakat Némeckého ¢erveného
in Polen. kFize.
Budweiser Zeitung ze dne 2. 3. 1940 Budweiser Zeitung ze dne 1. 5. 1942

folfer in Hrieg
. und Fricden:

e

E1N DOKUMENTARISCHES FIL 3
MUSIK> HERBERT WINDT
GESTALTUNG*FRITZ HI

7 _Deulsie Limispiele Dudwels.
Freitag. 8. Marz bis Montag, 11. Marz 1940 ~ =

Jedor Deutsche solite dieson Film |
sohen, N ermessen s nen, was
der Soldat der jungen Wehrmaoht
zum loiston vermag!? iF ]
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Jako dalsi piiklad nacistické propagandy je plakat k dokumentarnimu filmu
Feldzug in Polen. Jedna se o film ukazujici dobyvani Polska. Plakat uvadi autora hudby
a reziséra, datum a Cas uvedeni. Na konci pozvanky nechybi poznamka o tom,
ze veskera mladez by méla tento dokument shlédnout, aby vid¢la, jak se mohou uplatnit
mladi vojaci ve Wehrmachtu.

Pro zajimavost je uveden jesté posledni plakat z nacistické propagandy, a sice
na Némecky cerveny kiiz, ktery mél na starosti zdravotni péci o nemocné a ranéné.
Plakat je doplnén sloganem ,,pomdha ve valce a v miru®, uprostied je némecka orlice

s hakovym kfiZzem sedici na zdravotnickém kiizi.
Diléi zavér

Obdobi protektoratu znamenalo opét obdobi krize, kdy se reklama musela ptizpiisobit
novym poradkim. Podil stranek s reklamami v obdobi 1939-1945 rapidné poklesl.
V roce 1939 je ubytek stran reklam v Budweiser Zeitung velice markantni, kdy pouze
V mésici prosinci 1ze konstatovat veétsi nartst stran reklam, zfejmé z divodu zvednuti
inzerce v obdobi adventu a Vanoc. Ani rok 1940 neni nijak odli$ny, opét i Budweiser
Zeitung i JihoCeské listy zvedly pocCty stran s reklamami v mésici prosinci. Tento rok je
také poslednim, kdy Ize porovnat ob¢ periodika, protoze v roce 1941 konéi vydavani
Jihoc¢eskych listd. Budweiser Zeitung je nasledovaly v kvétnu v roce 1945.

Reklamy jsou totoZné s mezivalecnym obdobim, nedochazi v jejich struktufe
K zadnym zménam. Zasadni je vymizeni reklam zahraniénich vyrobcti, mimo
némeckych samoziejmé&. Reklamy znafek jako Philips (Nizozemi), Singer (USA)
a dalsi se jiz neobjevuji. Mizi i pestrost nabizeného zbozi, ktera se jiz neda porovnat se
vSemi pfedchozimi obdobimi. Ani prvni svétova valka nezplisobila takovy propad, jako
obdobi protektoratu.

Prostor, ktery byl diive v némeckych novinach vyhrazen pouze reklamdm
ainzeratim se proméiuje a misto reklam zaplhuji parte padlych vojaki
z Ceskobudgjovicka, jak valka postupuje, tak jich piibyva. Prostor je také vyuzivan
némeckou propagandou. Od roku 1940 se v témér kazdém Ccisle objevuje naborova
kampaii némecké branné moci a také zbrani SS. Ceské noviny jsou tohoto usetieny
a objevuji se v nich reklamy stejného druhu 1 vzhledu jako v mezivalecném obdobi, jen

mnozstvi ubyva.
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I béhem valky se objevuji novinky v sortimentu. V kategorii 1é¢iv je to napiiklad
naplast, kterd se az od této doby v novinach nevyskytovala V potravinich se jedna

0 ruzné néhrazky masla, kavy, caje a podobng.
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VIII. Zavér

Z hlediska politickych a ostatnich udalosti v letech 1895-1945 se jednalo o velmi
dynamické a vyvojové pestré obdobi. Tomu také napovida vyvoj reklam-byl v tomto
obdobi velmi nepravidelny a zavisel na aktualni hospodaiské a socidlni situaci. Béhem
téchto Ctyficeti let zazily ¢eské zemé€ dvé valecna obdobi a mnoho politickych zmén.
Inzerenti museli na tyto zmény reagovat, aby se jejich zbozi prodavalo. Z tohoto divodu
se reklama v téchto cCtyfech desetiletich proménila a polozila zéaklady reklamnich
strategii, které funguji dodnes.

Reklamy v némeckych a ¢eskych novinach se lisily predevsim vizualni strankou,
ktera byla dana riznymi tiskdrnami, kde se noviny vydavaly. V obecné roviné lze fici,
ze reklamy Vv némeckych novinach mély propracovanéjsi vzhled. Naopak reklamy
v ¢eskych novinach byly ¢asto graficky velmi jednoduché. Plati to pouze pro obdobi
Rakouska-Uherska, po prvni svétové valce se rozdily stiraji. Z hlediska uméleckého
provedeni jsou reklamy v Budweiser Zeitung graficky 1épe vyvedeny — maji rizné
fonty, ordamovani a rtzné ilustrativni obrazky. Reklamy v Jiho€eskych listech jsou
Vtomto sméru graficky chudSi. Tento model neplati bez vyjimky, samoziejmé i
Vv Jihoceskych listech se daji najit velice zdafilé inzeraty, za nejzdafilejsi reklamy
povazuji inzeraty nadnarodnich firem, z nichZz fada funguje dodnes (Bafa, Teekanne,
Skoda, Nestlé, Singer a jiné). Reklamy téchto podnikii jsou formatové vétsi a
ilustrativné 1épe provedené. VSeobecné hezké oramovani maji reklamy sluzeb, divodem
bylo tehdejSiho ¢tenafe novin upoutat na prvni pohled.

Némecké noviny jiz fungovaly nékolik desitek let, tudiZ se jednalo o dobie
zndmé a zavedené periodikum S pevnou ctenaiskou zékladnou. Jihoceské listy proti
tomu zacaly vychdzet teprve roku 1895, a proto je mnozstvi reklam nizsi, redakce
¢eskych novin se navic stavéla velmi protinémecky a zakéazala inzerovani némeckym
firmam a Zivnostniklim, coZ dale snizuje mnozZstvi otiSténych reklam. Zaroven mezi lety
1895-1913 je mnozstvi otisténych reklam nejobjemné;si.

Porovname-li obsahovou podobu reklam v obou novinach, Jihoceské listy maji
inzeraty mnohem jednodussi, co se ty€e informaci nabizeného produktu nebo sluzby.
Naopak Budweiser Zeitung navic uvadi cenu vyrobku, historii firmy, zkratka vice
informaci. Reklamni strategie se zacCinaji vytvafet jiz pied prvni svétovou valkou,

ale jedna se o jednoducha slovni spojeni, kterymi jsou inzeraty doplnény. Ani vétsi
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firmy nevyuzivaji propracované reklamni strategie nebo kampané. Reklamy jsou stale
velmi popisné a obrazky jsou povétSinou jen ilustrativni a nepredstavuji skute¢nou
podobu vyrobku. Zékladni strategii, kterou vyuzivaji, jak drobni zivnostnici, tak vétsi
spole¢nosti, je diiraz na vysokou kvalitu vyrobku a zaroven jeho nizkou cenu. Jiz v této
dobé dochazi k vyuzivani obdobi roku ke zvyseni prodeje, pfedevsim se jedna o Vanoce
a Velikonoce, kdy dochazi ke zvySeni poctu inzeratii a reklam. Slogany jsou tomuto
uzpusobeny a nabadaji Ctenafe ke koupi vyrobki, které jsou prezentovany jako
nejvhodnéjsi darky. DalSim dikazem vyuzivani obdobi roku lze vysledovat
Vv jednotlivych kategoriich. Pro piiklad — 1éCiva proti kasli, rymé a dal§im dychacim
obtizim se objevuji na podzim a v zim¢. V zimnim obdobi se také vyskytuji reklamy na
topivo (uhli, koks, dfevo). Velmi citlivd je na sezonnost méda, logicky se v zimé
objevuji nabidky na kozichy, kabaty, zima je také obdobim, kdy se kona fada plest
a reklamy na riizné dopliiky k plesovym Satiim a na Saty samotné jsou velmi ¢asté. Léto
je ve znameni lehkych a vychazkovych odévi. Mésice srpen a zafi jsou spojeny
s prodejem ucebnic pro zaky a studenty. Vyuzivani ¢asti roku k nabizeni riznych druhti
zbozi je v soucasnosti béznou soucasti marketingu. Mnoho reklamnich strategii, které
byly prozkoumany v této diplomové praci, se uplatiiuje 1 v soucasnosti. Mezi takové
patii vyuzivani sezonnosti ku prospéchu prodeje specifického zbozi (zimni odévy, uhli,
vano¢ni darky), batovské ceny za ucelem cenového psychologického efektu, apelovani
na cenu a kvalitu nebo uplatnéni tradice jako zaruky dobie zavedené¢ho podniku.

Prvni svétova vélka zpiisobila dalekosahlé zmény ve vSech oblastech a reklamy
nebyly vyjimkou. Obchodnici a femeslnici museli najit novy zpusob, jak se s nastalou
situaci vypofadat. Nejvétsi zmény probéhly v reklamach na potraviny, a piedev§im na
obleceni. Po zavedeni ptidélového systému v dubnu 1915 se reklamy na potraviny
Z novin vytraci, jelikoZ nemélo pro obchodniky smysl inzerovat. Co se tykd prodejct
obleceni a textilu obecn¢, museli piijit se zcela novymi reklamnimi strategiemi, protoze
to, co platilo pfed valkou, nemohlo béhem ni fungovat. Prvni zasadni véci byla zména
vztahu mezi prodejcem a zakaznikem, doSlo v podstaté k otoceni roli, obchodnici
za uplatu vykupovali od zdkaznikii material. Jednalo se skutecné o jakykoliv material
Vv rizné kvalité a z pochybnych zdroja (kralici, ondatry a vydry). To je naprosto zasadni
rozdil, ktery nema v jiném nez vale¢ném obdobi paralelu.

Prvni svétova valka je dobou, kdy dochézi k inzerovani zbozi, které by v dobé

miru nikdo nekupoval, jednd se o vybaveni a vystroj vojakd, vojenské mapy
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a prekladace a také pomiicky pro psani posty. Je to obdobi, které pfineslo zcela nové
pristupy v inzerci, femeslnici neprodavali pouze nové vyrobky, ale rozsitili své portfolio
sluzeb o opravy, obyvatelé této doby neméli prostiedky na to, aby si misto rozbité véci
koupili novou, ale snazili se ji udrzet ve funkénim stavu.

Obdobi prvni svétové valky ptineslo mnoho zmén, které mohly fungovat pouze
béhem ni: proména vztahu obchodnika a zikaznika, nova cilova skupina vojaka
a prodej predmétli zvySujici Sanci na preziti a pridélovy systém, diky kterému prakticky
vymizely reklamy na potraviny. V neposledni fadé také reklamy 1ékaren na 1é¢iva proti
chorobam s epidemickymi moznostmi $ifeni, pfedevsim cholera.

Mezivéaleéné obdobi pfineslo zrod moderni reklamy, tak jak ji zndme dnes,
dotvofily se reklamni strategic a vyvinul se branding. V porovnani s obdobim pied
prvni svétovou valkou dochazi v reklamach k vyrovnavani poméru textu a obrazku.
Zaroven jiz obrazky nejsou jen pouhou ilustraci, ale pfedstavuji skute¢nou podobu
vyrobku. Toto obdobi lze rozdé€lit na dv€ poloviny, na dvacata 1éta, kdy se stale jeste
reklamy velmi podobaji tém piredvalecnym, predev§im se jedna o inzeraty lokalnich
zivnostnikli. Ve tricatych letech ziskéavaji reklamu zcela jinou podobu diky reklamam
nadnarodnich spole€nosti, které vytvareji jednotné reklamni kampané pro vSechny trhy,
na kterych plisobi. Reklama tedy vzhledové vypada stejné v rznych zemich a rozdil
tvofi pouze jazyk, kterym je v inzeratu vyrobek popsan. DalSim rozdilem je
prokazovani kvality vyrobku, pied prvni svétovou valkou byla dikazem délka trvani
spolecnosti, kterd byla vyjadfena letopoctem v inzeratu. Od konce dvacatych let je
kvalita dokladana znackou a logem vyrobku a dotvafi se branding v podobé, ve které ho
zname v soucasnosti. Zakaznik kupuje vyrobek na zikladé jeho vyrobce. Vyobrazeni
konkrétniho zbozi je béznou soucasti reklam, zakaznik si miize vybrat produkt jiz
v reklamé a do obchodu zamifit pfimo pro néj, velmi Casté je to v pfipadé elektroniky
a obleCeni. Timto zplGsobem se zrychluje nakupovani, zdkaznik jiZ jde do obchodu
S konkrétni pfedstavou, timto zplsobem mulZe obchod obslouzit mnohem vice
zakaznikl a zvySuje se tim zisk z prodeje.

V mezivalecném obdobi dochazi také krozvoji obchodnich domt, které
poskytuje velky vybér sortimentu pod jednou stiechou. Pro zdkazniky je mnohem
pohodIngjsi nakoupit vSe na jednom misté nez se piesouvat z jednoho obchodu

do druhého.
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Mezivale¢né obdobi rozvinulo jiz dfive pouzivané obchodni strategie a vytvofilo
zcela nové. Také diky rozvoji védy a techniky bylo mozné oslovit zdkazniky novymi
prosttedky, hlavné radiem. V této dobé vznikla spousta odbornych Casopist, kde se
objevovaly inzeraty na vyrobky podle jejich zaméteni, tim vznikla cilend reklama
na urc¢itou skupinu lidi. Moderni reklama se tedy vytvofila pravé v tomto obdobi, dale
uz se jen zdokonalovala na zaklad¢ novych technologii.

Druha svétova valka znamenala dalsi obdobi krize, na zakladé mnozstvi
a pestrosti reklam je toto obdobi mnohem méné pestré nez vSechna predchozi. Reklamy
ze tiicatych let se stale objevuji, jak v Ceskych, tak némeckych novinach, ale jejich
objem je poloviéni az tfetinovy pii porovnani s prvni svétovou valkou. Prostor,
ktery byl v némeckych novinach vyhrazen pro reklamy, se postupné stava mistem
pro otiskovani propagandistickych plakati a imrtnich oznameni padlych vojaka
z Ceskobudgjovicka.

Stejné jako prvni svétova valka ptineslo i1 toto obdobi nové druhy sortimentu.
V kategorii 1éCiv je to naptiklad naplast, kterd se az do této doby v reklamach
nevyskytovala. V potravinach se jedna o rizné nahrazky masla, kavy, ¢aje a podobné.

Z mého pohledu jsou tisténé noviny velmi dobrym pramenem, obsahuji mnoho
informaci, jsou dobfe citelné, 1ze s nimi komplexné pracovat, ale jako kazdy pramen
maji také sva tuskali. V pfipadé novin je dilezitd vnitini kritika pramene, jelikoz
informace v nich obsazené mohou byt zkreslené, at’ uz imysIn¢ nebo netimysiné. Dale
obsahuji obrovské mnozstvi informaci zriznych odvétvi (politika, ekonomie,
hospodarstvi a podobng) je tedy velice dilezité byt pii jejich zkoumani dasledny
a disciplinovany, aby nedoSlo k ,utopeni“ se v mnozstvi informaci. Je také nutné
zohlednit subjektivni pohled na véc jednotlivych autort, ktefi do novin pfispivali svymi
¢lanky. Co se ty€e reklam jako takovych, jako kazdd reklama ityto se snazily o
co nejveétsi a nejlepsi propagaci vyrobku nebo sluzeb, proto je ke zkoumani reklam
nutno pfistupovat s jesté¢ vétsSim nadhledem neZ k novindm. Reklamy jsou pramenem,
ktery umoziuje poznani problematiky nejen z piimé vypoveédni hodnoty (kategorie
reklam), ale 1 z nepiimé stranky, kdy 1ze odvodit kazdodenni zivot obyvatel, smysleni
obyvatel, kulturni a politické déni a podobné&. V této diplomové praci bylo pracovano
s velkym objemem materialu, a proto je spiSe zobeciiujici. Nicméné toto mnozstvi by
mohlo mit do budoucna velky potencidl a dobtfe poslouzi k vyzkumu jiz konkrétni

kategorie, napiiklad historie mddy, vyvoj nadndrodnich firem, déjiny dopravnich
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prostiedktl nebo dé&jiny finan¢nictvi. Tento piispévek k ¢eskym a némeckym reklamam
na strankach ¢eskobudéjovickych denikli je sondou z riznych let konce 19. a pocatku
20. stoleti, ale jist¢ poslouzi jako zajimavé a uzitetné doplnéni k d¢jinam médii,

business history, d¢jindm umeéni a dalSich odvétvi.
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