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Uvod

Piedmétem této bakalatrské prace je Marketing SK Sigma Olomouc, a. s. JelikoZ jsem
fanynkou tohoto sportovniho klubu sidliciho v Olomouci, zajimalo mné¢, jak takovy
sportovni klub funguje nejen zvenci, ale co se odehrava i mimo fotbalové htiste, uvnitf
Klubu.

Cilem této prace je analyzovat marketingovy mix SK Sigma Olomouc, a. s.
snavrhem zmény a vyvozenim §irSich dusledkd doporuéeni na marketing. Marketing
hraje velkou roli u vSech sportovnich klubi, tudiz se tato prace bude zabyvat vSemi
nastroji marketingového mixu, jak cenou a produktem, tak i komunikaci a distribuci.
Velky podil v marketingové oblasti sportovniho klubu mé také sponzoring. Je jeho
nedilnou soucasti, takze bude provedena jeho analyza.

K provedeni analyzy sponzoringu je zapotiebi prostudovat odbornou literaturu
a kontaktovat klubového manazera marketingu pro zjisténi vice informaci. Své zjisténé
poznatky aplikuji pfimo na teoretickou ¢ast prace. Proto bude teoreticka i empiricka ¢ast
pséna dohromady.

Pocatek své prace vénuji predstaveni spole¢nosti SK Sigma Olomouc, déle se
budu podrobnéji vénovat marketingovému mixu a jeho nastroji S aplikaci na sportovni
Klub Sigma Olomouc. Dalsi ¢ast prace vénuji sponzoringu. Definuji sponzoring,
zam&fim se na jeho funkce, formy a cil. V této kapitole také podrobné&ji predstavim
sponzoring u sportovniho klubu Sigma Olomouc, a to konkrétné¢ sezndmeni se
S partnery klubu, ukazkami reklam apod. Zavérem vypracuji navrh na opatieni

a vyvozeni $irSich dusledkid doporuceni.



1  PREDSTAVENI SPOLECNOSTI SK SIGMA
OLOMOUC, A. S.

Sk Sigma Olomouc je sportovni fotbalovy klub zabyvajici se vychovou

fotbalistt, ktera zacina jiz od utlého véku.

Klub byl zalozen vroce 1919 v Hejciné n€kolika mladymi chlapci, tehdy
s nazvem FK Hejcin. Od té doby vysttidal mnoho nazvi, konkrétné 11, mnoho trenéra,
hract a zazil piestupy, Uspéchy i neuspéchy. Také zde velkou roli hraly i klubové
barvy, které byly riizné. Od roku 1965 se Sigma pysni modrou a bilou barvou, kterou

ma taky ve svém znaku.

V roce 1995 se klub zacal vénovat vychové svych vlastnich hract a zrodili se tak
fotbalisté jako napt. Latal, Ujfalusi, Heinz aj. Zaroven si klub od tohoto roku nese
formu akciové spolecnosti a nynéjsi nazev zni SK Sigma Olomouc, a. s. Za zminku stoji
1 Andriv stadion, ktery byl zrekonstruovan a byly zde vystavény i nové tribuny.
Rekonstrukce byla dokoncena v roce 2010. Nyni patii Andriiv stadion mezi nejhez¢i

v Ceské republice.

Od roku 1984 zazila Sigma lep$i sezény 1 horSi sezony, ale nyni je stabilnim

ucastnikem elitni soutéze. 1

Obr. 1 - Znak SK Sigma Olomouc, a. s.
(Zdroj: SK Sigma Olomouc, a. s., < http://www.sigmafotbal.cz/cs/kronika/dejiny/>)

1 SK Sigma Olomouc, a. s., < http://www.sigmafotbal.cz/cs/kronika/dejiny>
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2  MARKETINGOVY MIX

,Marketingovy mix je soubor taktickych marketingovych nastroju, které firma
pouziva k upravé nabidky podle cilovych trhii. Marketingovy mix zahrnuje vse, co
firma muze ud¢lat, aby ovlivnila poptavku po svém produktu. Mozné zpusoby se déli do
¢ty skupin proménnych, znamych jako 4P: produktovd politika, cenova
politika, komunikacni politika a distribu¢ni politika.* 2

V této kapitole si bliZze tyto nastroje popiSeme a analyzujeme je u SK Sigma

Olomouc, a.s.

2.1 Historie marketingového mixu

Prvni zminky o marketingovém mixu byly zhruba ve 40. az 50. letech 20. stoleti
od Jamese Cullitona. Cené, produktu, propagaci a distribuci se pozdéji vénoval také
Richard Clewett a k vyznamnym jménim patii i Jerry McCarthy, ktery kompenzoval
slovo distribuce za slovo misto a v roce 1960 napsal knihu s nazvem Marketing. Jiné
zdroje uvadi, ze autorem je Neil H. Borden, ktery v roce 1964 uvefejnil clanek,

ve kterém se dozvidame az o 14 prostiedcich marketingového mixu. 3

2.2 Marketingovy mix — 4P

Marketingovy mix je slozen s tzv. 4P, a to je produkt (product), cena (price),
distribuce (place), komunikace (promotion). Nov¢ je zafazen do marketingového mixu
5. nastroj zakaznik (people). Avsak z pohledu kupujiciho je marketingovy mix zobrazen
jako 4C, a to ,,Customer solution - feSeni potieb zakaznika (odpovida Product
ze 4P), Customer cost - naklady vzniklé zakaznikovi (odpovidda Price
ze 4P), Convenience - dostupnost feSeni (odpovida Place ze 4P), Communication -

komunikace (odpovid4d Promotion ze 4P)* 4

2 KOTLER, P., WONGOVA, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G., Moderni marketing, S. 70.
3 NEMEC, R., Marketing.robertnemec.com,
<http://marketing.robertnemec.com/marketing/marketingovy-mix-rozbor/>

4 ManagementMania.com - Marketingovy mix 4C (Marketing mix 4C),

<https://managementmania.com/cs/marketingovy-mix-4c>
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2.2.1 Produkt

Vsechny hmotné a nehmotné statky jako napt. fyzické predméty, osoby, mista,
myslenky atd. slouzici k upoutani naSeho zajmu a k uspokojeni nasich potieb.
Produkt rozdé€lujeme do tfech trovni, a to zékladni produkt, vlastni produkt a rozsifeny
produkt. Zakladni produkt je jadro, které kupujeme. V dalSich trovnich uz se

soustied’'ujeme na vyhody produktu, jak mizeme vidét na obrazku €. 2.5

2.2.1.1 Produkt u SK Sigma Olomouc

U SK Sigma Olomouc muze byt produktem provedena hra na hfisti tj. zakladni
produkt. Vlastnim produktem tedy bude kvalita hry, tudiz pocet goll, pocet rozdanych
karet, jak Zlutych, tak cervenych, spravnost piskani rozhodciho, aktivita hract atd.

Rozsitenym produktem zde bude napt. doprava na stadion nebo obcerstveni.

Zakladnim produktem také mtize byt samotny fotbalista. Vlastnim produktem by
bylo jeho jméno, vé&k, statistika (rychlost, obratnost, udrzeni mice). A rozsifenym

produktem napf. znalost cizich jazyki pii prechodu do jiného klubu mimo CR.

Instalace
Zaruka
Prodejni servis
Dodani a avér

Boziteny produlkt

WVlastni prodult

Baleni
Funkce
Design
Eovalita
MNazev znaflcy

Zakladni ptinosy nebo
shazby

Obr. 2 - T¥i urovné produktu
(Zdroj: KOTLER, P., WONGOVA, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G., Moderni
marketing, s. 616.)

5 Srov. KOTLER, P., WONGOVA, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G., Moderni marketing, S. 61.
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Zivotni cyklus vyrobku

Zivotni cyklus vyrobku lze rozdélit do 5 fazi. Z téchto fazi nelze uréit, jak
dlouho kazda z nich trva, ani jak dlouhy je zivotni cyklus vyrobku, protoze je u kazdého

rozdilny. Nasledujici graf popisuje spojitost mezi objemem prodeju a ziskem.

objem prodeju
a zisk

objemy
l. . 1. IV. prodeju

0 /_\ ¢as
N

vyvojova zavadéci rastova faze faze
faze faze faze zralosti upadku

ztraty/investice

Obr. 3 - Zivotni cyklus vyrobku
(Zdroj: ManagementMania.com - Zivotni cyklus vyrobku (sluzby),

<https://managementmania.com/cs/zivotni-cyklus-vyrobku-sluzby>)

1. Vyvojova faze — vznikaji ndm pouze naklady, vyrobek dosud neni uveden na trhu

2. Zavadéci faze — zisk je nizky az zaporny, naklady jsou vysoké, objem produkce je
nizky, zakaznici zprvu nedivéiuji vyrobku a seznamuji se s nim na zaklad¢ nasi
reklamy a ceny

3. Rastova faze — vykazujeme zisk, objem produkce rychle stoupa, ziskdvame nové
zakazniky diky poptavce, na trh pfichazi konkurence, pouZivame rizné metody strategie
jako napt. zvySeni kvality vyrobku, slevy se snahou zvysit poptavku po daném vyrobku
atd.

4. Faze zralosti — pomalejsi rust objemu produkce, klesajici zisk 1 cena

5. Féaze upadku — vyfazeni vyrobku s cilem dosahnout co nejvyssiho mozného zisku,

zfetelny pokles prodeje i zisku, silna konkurence. ¢

6 Srov. JAKUBIKOVA, D., Strategicky marketing, s. 174-175.
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2.2.1.2 Paralela Zivotniho cyklu u SK Sigma Olomouc

Za ptredpokladu, Ze sluzbou je provedena hra, by Ziv. cyklus vypadal takto:
1. Vznikaji nam naklady napft. za poradatelské sluzby, nakup hygienickych prostiedki
nebo tisk vstupenek.
2. Zékaznici se dozvidaji o fotbalovém utkani zteleviznich reklam, radii
¢1 z internetovych stranek a zac¢inaji si kupovat vstupenky v predprode;ji.
3. Pied zacatkem fotbalového utkani vykazujeme maximalni prodej vstupenek spole¢né
S obcCerstvenim a se zbozim pro fanousky, takze zisk rychle stoupa.
4.V pribéhu fotbalového utkdni prodavame vstupenky se slevou, zisk klesa.
5. Po fotbalovém utkani jsou zisky z prodeje obCerstveni minimalni a vstupenky se jiz

neprodavaji.

2.2.2 Cena

Hodnota, kterou spotiebitel zaplati za vyrobek nebo sluzbu. Do této hodnoty

patii také naklady za fyzickou praci ¢i psychické vypéti.

Externi a interni faktory ovliviiujici tvorbu ceny

« Ceny a chovani konkurence
* Rust ndkladi

*  Mzdové nédklady

* Cile podniku

* Poptavka

* Firemni politika

+ Dalsi ¢asti marketingového mixu 7

vysi byva velice obtizné vzhledem k informovanosti zdkaznika o podobnych
nebo srovnatelnych produktech. Cenou lze snadno pohybovat, vlastnostmi vyrobku
nikoliv. Na cené¢ zavisi i pocet pfilakanych zakazniki, ale neméla by byt pfilis vysoka
ani nizka, protoZze musime brat ohled na vysi ceny konkurence. Prostfednictvim ceny
davame najevo kvalitu naSeho produktu. Pfevazna vétSina zadkaznikl se rozhoduje na

zaklade schématu: Cim drazsi, tim kvalitnéjsi. 8

7 Srov. SRPOVA, J., REHOR, V., Zdiklady podnikani, s. 206.
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Cenova politika

Zameéry cenové politiky zavisi na firemnich cilech.

Cile cenové politiky

e Orientace firmy na pieziti — Ceny produkti nezahrnuji zisk a jsou niz§i nez
naklady. Tuto orientaci firma pouziva pii velkému mnozstvi konkurentl
nebo pii nadbytecném mnozstvi zasob produkti. Orientace je pouze docasnd
a firma by méla tuto situaci co nejdiive vyresit nebo opustit trh.

e Orientace firmy na maximalizaci zisku — Orientace vychazi z poptavky a cenu
urc¢ime tak, abychom vykazovali co nejvyssi zisk.

e Orientace firmy na co nejvétsi podil na trhu — Pfi této orientaci vychazi cena
zcen konkurence, avSak cenu stanovime prumérnou az podprimérnou.
Vychézime z toho, ze mame nejvetsi podil na trhu, takze dosahujeme nizkych

nakladt a dlouhodobého nejvyssiho zisku na trhu. 9

2.2.2.1 Stanovovani cen u SK Sigma Olomouc

Kazdy z klubt mize hrat rizné soutéze. K t€ém klasickym patii liga, na kterou
jsou ceny vstupenek potrad stejné v prubéhu celého ro¢niku. K dal§imu typu soutéze se
fadi domadci pohar, ktery hraji pouze Ceské kluby. Zde byva cena vstupenek nizsi nez
za ligu. Pii vyhie v lize nebo v domacim poharu postupuje klub do tzv. evropského
poharu. Zde byva cena vstupenek nejvyssi a casto se meéni s ohledem na to, jaké kluby

proti sob¢ hraji, ¢ili jaké si vybudovaly jméno na sportovnim trhu a na jejich kvalité.

8 Srov. ZAMAZALOVA, M., Marketing obchodni firmy, s. 150
9 Srov. SRPOVA, I., REHOR, V., Zdklady podnikani, s. 207.
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Tab. 1- Ceny vstupného pro sezonu 2014-2015

Ceny vstupného pro sezonu 2014-2015 (FN liga)
Nazev klubu Kryta tribuna | Nekryta tribuna | Zlevnéné vstupné
SK Sigma Olomouc 80 K¢ 60 K¢ -
SFC Opava 70 K¢ 50 K¢ 30 K¢
FK Banik Sokolov 60 K¢ 60 K¢ 30 K¢
FC MAS Taborsko 50 K¢ 50 K¢ -
FC Fastav Zlin 70 K¢ 60 K¢ 35 K¢

(Zdroj: vlastni tvorba)

V této tabulce jsou uvedeny nahodné kluby a jejich ceny za vstupenky na kryté
tribuny, nekryté tribuny a zlevnéné vstupné, které je pouze pro studenty, osoby starsi 60
let a ZTP. Neni zde vidét velky rozdil cen. Pouze kluby hravajici pravidelné a o titul si

zvySuji vstupné. Ceny jsou srovnatelné.

2.2.3 Distribuce

Distribuce je proces, kdy se produkt dostava od vyrobce ke koneénému
spotiebiteli 1 kdyz je tato cesta slozita. Patfi sem také zplsob, jak se spotiebitel dostane
K prodejnimu mistu. Distribuce je nejméné pruzny a nejméné ovladatelny nastroj

marketingového mixu. 10

Rozdé€leni distribuce

e Pfima — mezi vyrobcem a kone¢nym spotiebitelem neni zddny meziclanek
e Nepfimd — mezi vyrobcem a kone¢nym spotiebitelem funguje jeden a vice

meziélanku

Virobce ::::l' Koneény spotiebitel

Obr. 4 - Pfima distribuce

(Zdroj: vlastni tvorba)

10 Srov. PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H., Moderni marketingovd komunikace, s. 17.
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Virobee ::::h Mezitlanek =:::- Koneény spotiebitel

+ Velkoobchod
* Maloobchod
+ Zprostredkovatel

Obr. 5 - NepFima distribuce
(Zdroj: vlastni tvorba)

Cile distribuce
e Minimalizovat ndklady na distribuci.
e Urcit distribuci, ktera bude vhodna pro dany typ vyrobku.
e Urcit distribuci, ktera bude vhodné zaméfena na cilovy trh.

e Urcit distribuci, kterd bude podle prani zakazniki. 11

Distribuéni strategie

e Intenzivni (usilovnd) distribuce — produkty jsou na vSech moznych mistech, jde
o zbozi kazdodenni potteby

e Vybérova (selektivni) distribuce — produkty jsou na pfedem vybranych mistech
(bilé zbozi, elektronika)

e Vyhradni (exkluzivni) distribuce — patii sem exkluzivni zbozi, kde je omezena

distribuce (automobily znacky Audi, BMW) 12

Rizeni a organiza¢ni usporadani distribuc¢nich cest

e Konvenéni systém — tvofi jej nezavislé subjekty, kde se kazdy snazi dosahnout
co nejvyssiho zisku. Tento systém nemd zadné vidce a Casto tak dochézi
ke konfliktim.

o Horizontélni konflikt — vznikd, kdyz si dealefi jednoho produktu stézuji na jiné

dealery v jiné geografické oblasti.

11 srov. BLAZKOVA, M., Marketingové Fizeni a planovani pro malé a stredni firmy, s. 122.
12 Srov. ZAMAZALOVA, M. a kol. Marketing, s. 235-236.
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o Vertikalni konflikt — vznika, kdyz Si vyrobce stézuje na prodejce v kamennych

obchodech, Ze své produkty prodava i ptes e-shop

Aby se zabranilo t¢émto konfliktim, byl konven¢ni systém postupné nahrazovan
jinymi systémy, které jiz maji své viidee, jejichz Cinnost je fizena. 13

e Vertikdlni distribu¢ni systém - v hlavnim postaveni je zde jeden vidce, ktery
vlastni ostatni ¢leny, s nimiZ ma uzaviené¢ smlouvy a ma nad nimi veSkerou
moc. 14

e Horizontalni distribu¢ni systém — spociva ve sjednoceni dvou a vice firem,
at’" konkurencnich nebo nekonkurencnich, s cilem efektivniho vyuziti nové
marketingové piilezitosti (nakupni stiediska v regionu). 15

e Hybridni distribuéni systém — neboli mnohostranny vyuzivd vice

marketingovych pfistupll k jednomu nebo vice zdkaznickym usekiim. 16

Pro piiblizeni zde uvadime srovnani konvenc¢niho a vertikalniho distribu¢niho
systému a hybridni distribucni systém, ve kterém prodavd vyrobce katalogy piimo
zakaznickému segmentu 1 nebo pomoci maloobchodniki zadkaznickému segmentu 2.
Neptimo vyrobce prodava firemnimu segmentu 1 pomoci distributorii a dealerii nebo

firemnimu segmentu 2 pomoci vlastnich prodejc.

13 tamtéz, s. 236-237.
14 tamtéz, s. 237.
15 Srov. ZAMAZALOVA, M. a kol. Marketing, s. 240.

16 Srov. KOTLER, P. WONGOVA, V. SAUNDERS, J. ARMSTRONG, G. Moderni marketing, s. 971.
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Konvencni Vertikdlni

distribuni systém distribuc¢ni systém
vyrobce vyrobce

v -
=
=
velkoobehod 2
g
—
g

> maloobchod maloobchod

A v
> spotichitel < spotiebitel

Obr. 6 - Konven¢ni a vertikalni distribu¢ni systém

(Zdroj: ZAMAZALOVA, M. a kol. Marketing, s. 237.)

Katalogy Zakaznicky
segment 1

W

segment 2

Firemni

segment 1

Prodejci Firemni
segment 2

Obr. 7 - Hybridni marketingové kanaly

(Zdroj: KOTLER, P. WONGOVA, V. SAUNDERS, J. ARMSTRONG, G. Moderni
marketing, s. 971)
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2.2.3.1 Distribuce u SK Sigma Olomouc
Pti distribuci provedené hry zde nepotfebujeme zaddné meziclanky, ¢ili nejde

o nepfimou cestu od vyrobce ke spotiebiteli. Tady distribuce probihd ptimo,

a to na stadionu pro n€kolik tisic fanouski zaroven.

2.2.4 Komunikace

Komunikaci mizeme popsat jako proces prenosu informaci mezi dvéma ¢i vice
jedinci. K tomuto procesu patii i tzv. neverbalni komunikace neboli fe¢ té€la. Pomoci

komunikacnich nastrojt, kterych je mnoho, se snazime prodat nase produkty.

Obrazek ¢. 8 zndzorfiuje shrnuti a systematizaci kliCovych fazi efektivni
marketingové komunikace. Mnoho marketéri se dopousti chyb a tento model by mél
tyto chyby eliminovat, protoZe jsou zde uvedeny poznatky napt. z psychologie, bez

které se marketingova komunikace neobejde.

Tento model tvoii tfi ¢asti. Prvni Cast se nazyva marketingové sdéleni, které se
skladd ze tii skupin (kontext, sdéleni, médium). Tyto tfi skupiny jsou navzajem
propojeny, tudiz bychom neméli vynechat ani jednu. Prostfedni ¢éast se nazyva cilova
skupina, ktera by méla byt naSim marketingovym sdélenim zaujata, méla by ho
pochopit, m¢la by byt o ném piesvédena a na zavér by toto sdéleni mélo vyvolat
zménu postoji a chovani této skupiny. Prava ¢ast se nazyva WOM (word of mouth ¢ili

Sifeni ustnim podanim) a jedné se o neformalni komunikaci. 17

17 Srov. KARLICEK, M., KRAL, P., Marketingovd komunikace, s. 23-24.
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Cilova skupina

Marketingové sdéleni Zaujeti

'W dele r‘ Pochopeni WOM

Médium

Presvédéeni
Kontext bl
\ \ Zména
N\ postoju

a chovani

Obr. 8 - Model marketingové komunikace

(Zdroj: KARLICEK, M., KRAL, P., Marketingova komunikace, S. 23)

Slozky marketingové komunikace

e (Osobni prodej

e Reklama

e Podpora prodeje

e Public relations (prace s vetejnosti)
e On-line komunikace

e Pfimy marketingl8

e Reklama — Méla by informovat o produktu s cilem piesvédcit spoticbitele

a opakované tyto informace pfipominat. Z reklamy musi byt jasné, Ze jde

o placenou sluzbu vyuzivajici média. Patii sem rozhlas, inzerce, reklama

V kinech, socialni sité atd.

e Podpora prodeje — Vyuziva vSech moznych nastroji k motivaci spotiebitele,

aby si produkt koupil. Patii sem soutéze, vystavy, akce, slevy, kupony, rabaty

atd.

18 Srov. KARLICEK, M., KRAL, P., Marketingovd komunikace, s. 1-2.
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e Piimy marketing — Pouziva vice komunika¢nich médii a zamétuje se na danou
skupinu spottebitelt. Patii sem katalogovy prodej,

e Public relations — Pouziva se zde technika, jejimz smyslem je pfedat informace
o firm¢, sluzbach, vyrobcich vefejnosti s cilem dosdhnout co nejlepSich
marketingovych plant.

e On-line komunikace — V dnes$ni dobé se stava ¢im dal vice pouzivanou
komunikaci. Mizeme zde spotiebitele zapojit do riznych her nebo zapojeni se
do vétsich projektl a zaroven se o ném tak i vice dozvédét. 19

e Osobni prodej — Proces mezi prodejcem a zdkaznikem, kde je hlavnim cilem
presvédcit zakaznika 0 produktu snaslednym prodejem. Jde o jednani tvaii

Vv tvaf. Tento prosec patii k ndkladnéjSim, ale ma velky vliv na zdkazniky. 20

Cile marketingové komunikace

e Predmétné cile — zaujmout cilovou skupinu tim nejlepSim zplisobem
e C(ile procest — musi zde byt splnény podminky pomoci komunikacnich
aktivit, aby byla komunikace co nejefektivnéjsi

vvvvv 4

o Cile efektivnosti — patii k nejdilezitéjsim cilim komunikace 2!

Jak vlastné komunikace funguje, znazornuje obrazek ¢. 9 Linearni model
komunikace. VSe zacind u zdroje, ktery posila kédovanou zpravu pomoci médii pfimo
ptijemci. Piijemce zpravu dekdduje a vySle zdroji zpétnou vazbu nebo zpravu

nepochopi vlivem Sumu, ktery zpravu deformuje. 22

19 Srov. VYSEKALOVA, J., MIKES, J., Reklama-jak délat reklamu, s. 18.

20 Srov. PELSMACKER, P., GEUENS, M., BERGH, J., Marketingova komunikace, s. 480.
21 tamtéz, s. 157.

22 Srov. KARLICEK, M., KRAL, P., Marketingovd komunikace, S. 32.
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f

Zdroj Kédovani Sdéleni Dekédovani| Prijemce
komunikace komunikace

N

Zpétna vazba

Obr. 9 - Linearni model komunikace

(Zdroj: KARLICEK, M., KRAL, P. Marketingovd komunikace, s. 32)

2.2.4.1 Propagace u SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc ke své propagaci vyuzivd média jako je radio,
kde opakované informuje posluchafe o pfipravovaném fotbalovém zapase a bliz§ich
informacich. Dale vyuZiva socialni sit€ jako napf. facebook, kde je necelych 14 000
fanouskid. V neposledni fadé byvaji v celé Olomouci vyvéSeny plakaty a v den

fotbalového utkani byvaji fanousci informovani o nasledujicim zapase formou rozhlasu.
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3  SPONZORING

Sponzoring podporuje organizace formou finanénich prostiedki nebo vécnych
darii, ale mize podporovat také osoby a neziskové akce. V dnesni dob¢ je sponzoring
Casto pouzivan k dosahovani marketingovych cilti. Oblasti, na které se sponzoring

upind, jsou kulturni, socialni a ptedev§im sportovni. 23

3.1 Definice sponzoringu

e ,Nastroj komunikace na podporu urcité udalosti, akce, produktu nebo sluzby.

e Obchodni vztah mezi poskytovatelem financi, zdroji ¢i sluzeb a jedincem, akei
¢i organizaci, které na oplatku nabizeji prava a asociace, jeZ mohou byt
komeréné vyuzity.

e Soucast marketingové strategie.

e Emotivni forma marketingu.* 24

3.2 Podstata fungovani sponzoringu

Podstatou fungovani sponzoringu je ukazat jméno firmy neboli zviditelnit se
za pomoci finanénich  prostfedkd. Ktomu  dopomahaji  rizné  akce
(kulturni, socidlni, sportovni) diky nimZ si tvofime jméno firmy, které se dostava

do podvédomi lidi. ZvySujeme si tak svoji image a snazime se o prosperujici firmu.

Ceské firmy se snazi o zviditelnéni svého loga nejen v Ceské Republice,
ale i v zahrani¢i. Divodem byva budouci prodej svych produktl v této zemi napf.
prodej piva nebo automobili. K vice znamym patfi spoleénost Skoda, ktera v 90. letech
sponzorovala mnoho sportl (cyklistika, atletika, fotbal, ledni hokej). Dnes miizeme

konstatovat, ze vétSina velkych firem ma jiz rozebrany vétsi (dulezitéjsi) sportovni

akce. 25

23 Srov. VYSEKALOVA J., a kol., Psychologie reklamy, s. 24.

24 MATULA, V., Marketingovd komunikace — Sponzoring,
<http://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/sponzoring.php>

25 Srov. SEKOT, A., BLAHUTKOVA, M., DVORAKOVA, S., SEBERA, M., Kapitoly ze sportu, s.
130.
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3.3

Formy sponzorovani

Zde hraje dulezitou roli sportovni manazer, ktery by mél rozeznat, o jakou formu

sponzorovani se jedna. Existuji 4 formy sponzorovani:

3.4

e Sponzorovani jednotlivych sportovci — patfi sem zejména vrcholovi
sportovci, ktefi souhlasi, na zakladé smlouvy, napi. s vyobrazenim jejich
osoby na daném produktu, autogramiadou apod. Kompenzaci jsou finan¢ni
prosttedky ¢i rizné sportovni pomticky (obuv, obleceni aj.).

e Sponzorovani tymi — podobné jako sponzorovani jednotlivych sportovcil.
Sportovci provadi autogramiady, reklamu sponzora maji vyobrazenou
na dresech. Sponzor poskytuje finanéni prostiedky, ubytovaci
sluzby, automobily apod.

e Sponzorovani akci — Logo sponzora je uvedeno na vstupenkach a je uvadéno
o reklamnich pauzach v rozhlase popf. se provadi ruzné V. I. P. akce
orientoviny na  sponzora. Konkrétni  podnéty  jsou  uvadény
V tzv. sponzorskych bali¢cich.

e  Sponzorovani klubll - Zde jsou sponzorovany télovychovné
soutéze, soustiedéni pro sportovce a rehabilitace. Sponzorovi byva nabidnuto

napf. ¢lenstvi v daném sportovnim klubu, rizné seminate, reklamy apod. 26

Cil sponzorovani

Cilem sponzoringu je dostat se do podvédomi riznych cilovych skupin pomoci

reklam s logem ¢i produktem a zajistit si tak dobré jméno firmy a budovat image

vvvvvv

je zvySeni medialniho pokryti.* 27

26 Srov. SEKOT, A., BLAHUTKOVA, M., DVORAKOVA, §., SEBERA, M., Kapitoly ze sportu, s.
131-132.

27 Uloha sponzoringu: Marketing journal, <http://www.m-journal.cz/cs/public-relations/sponzoring-

fundraising/uloha-sponzoringu__s387x623.html>
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4 MARKETINGOVA NABIDKA U SK SIGMA OLOMOUC

Tato data, tykajici se marketingové nabidky, jsem ziskala z vnitropodnikové

dokumentace.

4.1 Reklama na hrac¢ském vybaveni

Reklamu je mozné umistit na dres, Stulpny, trenyrky, tréninkové vybaveni vSe
znacky ADIDAS. Potiebnym ndastrojem pro tvorbu reklamy je logo spolecnosti zaslané
v elektronické podobé. Na obrazku ¢. 10 mlzeme vidét fotbalového hrace
Sigmy, v hraéském dresu, s témito sponzory jako jsou Pivovar Litovel, Adidas, Gemo,

Sigma pumpy aj.

sl

Obr. 10 - SKSO
(Zdroj:  SK  Sigma  Olomouc -  Oficialni  web  fotbalového  klubu,
<http://www.sigmafotbal.cz/data/hrac_big/273/foto/veprekmichal.jpg>)

4.2  Velkoplosna reklama u hraci plochy — sloupové osvétleni,

tribuna
Pro tuto reklamu je potiebnym nastrojem navrh reklamy v elektronické podobeg.
Na obrazku ¢. 11 mlzeme vidét ¢ast Androva stadionu (jizni tribuna) a sloupové

osvétleni se sponzorem Gemo vpravo. Dale je mozné zhotovit billboardovou reklamu

o rozméru 510 x 240 cm, jejiz pozice je v zabéru TV kamer.
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Obr. 11 — Andriyv stadion

(Zdroj: KOPAC, J., Olomoucky denik,
<http://olomoucky.denik.cz/fotbal_region/anglicka-repre-prijede-v-breznu-otestovat-
andruv-stadion-i-hotel-20150220.htmI>)

Informace o stadionu
Kapacita Androva stadionu je 12 541 mist k sezeni. Z toho zapadni Cast tvoii
3 208 mist, severni 3 871 mist, vychodni 3 108 mist a jizni 2 354 mist k sezeni. 450

mist tvoii VIP prostor. 28

4.3  Plo$na reklama u hraci plochy — statickda, dynamicka, 3D

Pro statickou reklamu je potfebnym nastrojem logo spolecnosti zaslané
Vv elektronické podobé, diky némuz zhotovime graficky névrh reklamy (max. vyska je 80
cm nebo 100cm, délka dle dohody). Po vasem schvaleni nechame tuto grafickou reklamu
vyrobit a nainstalujeme ji na stadion. Pro vyrobu lze zvolit dva materialy, a to pevny dutinkovy

plast nebo plachtovy banner, ktery jde dale pouZzit.

28 Andriv Stadion — StadiumDB.com, <http://stadiumdb.com/stadiums/cze/andruv_stadion>
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Pro dynamickou reklamu plati to samé. Jedna se o oto¢nou reklamu, ktera je

v zabéru TV kamer. Doba reklamy je 15 sekund.

4.4 LED obrazovka

DalS$im typem reklamy je LED obrazovka, kde lze prezentovat znacku pted
utkanim, béhem utkani, v pfestavce nebo na konci utkdni. LED obrazovka se stava ¢im
dal popularnéjsi, protoze na ni mizeme vidét, mimo reklamu, také opakovani raznych
Casti zépasu. Zatim vlastni obrazovku pouze Sparta Praha, Slavia Praha, Mlada

Boleslav, Teplice, Liberec a Sigma Olomouc.

Pro reklamni spoty mame 2 marketingové nabidky, a to Standard a Premium.

Marketingova nabidka Standard nabizi 4 odvysilani vaSeho spotu, avsak Premium

nabizi az 6 odvysilani v téchto ¢asech: 20 minut pted utkdnim

- 5 minut pfed utkdnim

-V prub¢hu prvniho polocasu
-V poloCasové piestavce
-V prubchu druhého poloc¢asu

- 5 minut pfed koncem utkani

4.5 Prezentace u hraci plochy

V pribéhu celého zapasu je mozna prezentace u hraci plochy. Nejcastéji nese
podobu nafukovaci atrakce (hrad ¢i branka, do které mohou déti strilet mice). Dalsi

moznost prezentace je v pesi zon€ nebo na parkovisti pro VIP.

4.6 Reklama produkti v prostorach VIP

V téchto prostorach klubu se setkavaji a prezentuji obchodni partneti. Pfedev§im
vSak loga hlavnich partnerti a ostatnich. V ramci prezentace je mozné distribuovat

reklamni letaky ¢i jiné produkty partnert. VSe zdlezi na vzajemné dohodé.
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4.7 Tiskova reklama

Tiskova reklama se objevuje ve zpravodaji SIGMAFOTBAL ve formatu A5
V barevném provedeni. Byva vydano 1 500 — 3 000 ks. Na kazdé utkani je pro vSechny
hlavni partnery k dispozici format AS.

Dalsi reklama je mozna v blo¢ku permanentnich vstupenek, kde je cena
5 000 K¢/strana. VSechna loga hlavnich partnerti jsou uvedena na titulni stran€, tak jako

na jednorazovych vstupenkach.

Taktéz je mozna inzerce na plakatu, kde jsou uvedena loga hlavnich partnert
a ktery byva vylepen tyden pted utkdnim na plakatovacich mistech v Olomouci. Byva

vytisténo 90 ks plakati.

Potfebnym nastrojem pro tvorbu téchto reklam jsou podklady zaslané e-mailem

nebo ve formatu pdf ¢i na CD.

Pro lepsi piehlednost inzerce ve zpravodaji SIGMAFOTBAL jsem vytvofila
obrazek €. 12, kde jsou uvedena pismena a barevn¢ zndzornéna velikost mozné inzerce

ve zpravodaji.

A:rozmér 15,1 x 22 cm, 1/1 strany, cena 5 000 K¢
B: rozmér 15,1 x 10,7 cm, Y strany, cena 2 500 K¢
C: rozmér 7,3 x 22 cm, % strany, cena 2 500 K¢

D: rozmér 15,1 x 7,3 cm, 1/3 strany, cena 1 500 K¢
E: rozmér 7,3 x 10,7 cm, %4 strany, cena 1 200 K&

F: rozmér 7,3 x 5,3 cm, 1/5 strany, cena 600 K¢

B D E F

Obr. 12 — MoZnosti inzerce ve zpravodaji SIGMAFOTBAL
(Zdroj: vlastni tvorba)
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4.8 Rozhlasova reklama

Nastrojem pro rozhlasovou reklamu je psany text nebo spot na CD, kde délka
nesmi byt delsi nez 30 sekund. Tuto reklamu provede moderator nebo speaker z boxu,

a to 3x (pied zapasem, v piestavce, po zapase)

4.9 Reklama na internetu

Internetova reklama je na strankach www.sigmafotbal.cz. Jak muzeme vidét
na obrazku ¢. 13, hlavni partnefi s logem jsou umisténi na homepage ve spodni ¢asti
vzdy s odkazem. Dle dohody je mozné mit vlastni baner na téchto strdnkdch také

spole¢né s odkazem. Na obrazku mizeme vidét, kde se tyto banery nachazi.

Ty, SK Sigma Olomouc
AKTUALITY TYMYAIRAZI KLUD ARCAL INSTCRC SIGMATY TORUM C-SIIOP
QS

By o mo2nd ten neddleEEE g6l Fis Martin Hala
o2y

Devatendctka SK Sigme doma prohréla
14282015-50U

e ta tam, kde 1o ma byt

www.sigmafothal.cz

Baner
Baner

I RYGHI F 7PRAVY 07. C1. | Nabor chlagcd rog. 20 3 mladzish trva, zajemci mohou ontzktovat trenera Michala Hrabehe 1a tel 5. 600 162217 I

Pristi 23pas: 16,05.2015, 17:00 / Andrirv stadion / FNliga

SK Sigma Olomouc 0:0 MFK OKD Karvind @

) MINULY ZAPAS & KOUPIT VSTUPENKU ) KALENDAR ZAPASD

# GENERALNI PARTNER # HLAVNI PARTNERI

& CREDITAS

Ravontino

Obr. 13 — Reklama na internetu

(Zdroj: vlastni tvorba)
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SK Sigma Olomouc zacala métit navstévnost svych internetovych stranek v roce
2004. Nyni k tomuto méfeni pouziva Google Analytics. Kazdym rokem se navstévnost
zvysuje. V roce 2014 Cinila pramérna mésicni navstévnost kolem 125 000 uzivatelt.
Avsak musime brat na védomi, ze pokud se uzivatel se stejnou IP adresou vrati

na stranky Sigmy po 30 minutach, je znovu zapocitan.

Druha metoda méfeni spociva v tom, Ze je Gcastnik s IP adresou zapocitan pouze
jednou za mésic 1 kdyz navstivi stranky vickrat za dany mésic. Tato primérnd hodnota

za mesic ¢ini kolem 30 000 navstévnikl internetovych stranek.

4.10 Organizace sportovni akce

Dle dohody je mozné uspotadat sportovni akci, at uz pro vaSe klienty
¢1 zaméstnance, formou fotbalového turnaje v malé kopané nebo fotbalového utkani

S moznosti obCerstveni po skonceni akce.

4.11 Spolecensky vecer

Vtento vecer se setkdvaji vSichni obchodni partnefi, ¢lenové vedeni
klubu, mésta Olomouce, Olomouckého kraje, hraci ,,A* tymu a zaméstnanci klubu. Zde

je mozné prezentovat vas produkt nebo znacku.

Soucasti marketingové nabidky SK Sigma Olomouc je také piehled dosavadnich
stietnuti SK Sigma Olomouc v poharech UEFA, dale pak statistiky (vysledkové listiny
jaro 2009-2011/2012 podzimni ¢asti) véetné navstévnosti divakl, jak na domacim
stadionu, tak na venkovnim utkani a tabulky s kluby, kde miiZeme najit celkovy pocet
zapasu, vyher, proher, remiz, skore a bodi za dané obdobi v Gambrinus lize.

To vSechno nalezneme v pftiloze Cislo 1.

V pfiloze ¢islo 2 mizeme vidét piehled sezon u mladeze SK Sigma Olomouc,

ktery je taktéz soucésti marketingové nabidky.

SK Sigma Olomouc také podporuje mnoho nadaci a spolkl jako napt. nadace
Maly Noe, obcanské sdruzeni SPOLU Olomouc, sdruzeni SANCE, Spolek Trend,

Stiedisko SOS pro vzajemnou pomoc ob¢anti, Blanicka skolka, Dobré misto pro zivot.
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5  OBCHODNI PARTNERI SK SIGMA OLOMOUC

Spolec¢nost SK Sigma Olomouc ma momentaln¢ 90 obchodnich partnera, jejichz
jména nalezneme v piiloze ¢islo 3. Rovnéz zde mlZzeme nalézt vSechny medidlni

partnery, partnery mladeZze, hlavni partnery a generalniho partnera.

5.1 Generalni partner

Generalnim partnerem spolecnosti Sigma je SIGMA GROUP, a. s. Tato
spole¢nost se zabyva Cerpaci technikou (vyrobou Cerpadel) a patii k nejvyznamngéj$im
strojirenskym  spole¢nostem Vv Ceské Republice. Sidlo spole¢nosti je v Luting.

Na obrazku ¢. 14 mtizeme vidét logo spolecnosti.

SIGMA

sSicMma

Obr. 14 — Logo SIGMA GROUP, a. s.
(Zdroj: Uvodni stranka SIGMA GROUP, < http://www.sigmagroup.cz/>)

5.2 Predstaveni hlavnich partnera

K hlavnim partnertim Sigmy patii: ADIDAS
AUTO CECHAK, s. 1. o.
Comes Group, a. s.
Creditas
GEMO Olomouc, spol. s. r. 0.
Statutarni mésto Olomouc
Olomoucky kraj
Ravantino, s. r. 0.
SIGMA PUMPY HRANICE, s.r. 0.

Snyze, s. 1. 0.
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ADIDAS
Tato spolecnost se zabyva vyrobou sportovniho zbozi, jako jsou mikiny, tricka,

obuv, bundy, rukavice, ponozky atd.

vvvvvv

zni: ,,We are laser-focused on our mission: we strive to be the global leader in the
sporting goods industry with brands built on a passion for sports and a sporting
lifestyle!*“ 29 Coz v piekladu znamena: ,,Jsme zamé&feni pfimo na nasi misi: Snazime se
byt globalnim lidrem v primyslu sportovniho zbozi se znackami postavenych na vasni

pro sport a sportovni zivotni styl!*

Spole¢nost Adidas zajistuje hraclim Sigmy mj. tréninkové vybaveni, zdpasové

vybaveni, mice a taSky na mice. L0ogo spolec¢nosti vidime na obrazku ¢. 15.

A

Obr. 15 - Logo Adidas
(Zdroj: Adidas logo, <http://famouslogos.net/adidas-logo/>)

AUTO CECHAK, s. 1. 0.
Tato spole¢nost se zabyva ndkupem a prodejem vozl, autoservisem,

pneuservisem, prodejem nahradnich dilt atd. Zkratka tzv. fullservisem.

Auto Cechik poskytuje Sigmé automobily, za které Sigma plati roéni nijem.
Momentalné ma Sigma v ndjmu 5 automobilii od této firmy. Na obrdzku ¢. 16 mizeme

vidét logo této spolecnosti.

B
k

Obr. 16 — Logo Auto Cechak

(Zdroj: Autobazar Olomouc, <http://www.autocechak.cz/>)

29 HAINER, H., adidas Group-Profile, <http://www.adidas-group.com/en/group/profile/>
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Comes Group, a. s.
Predmétem podnikéni této firmy je realitni ¢innosti, pronajem bytl, nemovitosti

a nebytovych prostor. Tato firma poskytuje Sigmé finan¢ni prostfedky.

Creditas
Spole¢nost se zabyva bankovnictvim a taktéz poskytuje Sigm¢ financéni

prostiedky. Logo mizeme vidét na obrazku €. 17.

A CREDITAS

Obr. 17 — Logo Creditas
(Zdroj: Creditas, <https://www.creditas.cz/>)

GEMO Olomouc, spol s. r. 0.

Spolecnost Gemo se zabyva stavebnictvim. K nyné&jsim projektim v Olomouci
patii vystavba aplika¢niho centra Baluo a Technologického parku. Dale pak novostavba
Rezidence Na Dlouhé (k dispozici je zde 55 byttr). Tato firma poskytuje Sigmé finanéni

prosttedky a jeji logo miizeme vidét na obrazku €. 18.

(m GEMO 25

Obr. 18 — Logo GEMO Olomouc
(Zdroj: Gemo, <http://www.gemo.cz/default.asp>)

Statutarni mésto Olomouc

Vsechny dilezité a potfebné informace tykajici se mésta Olomouce, at’ jde
o dopravni informace a aktuality, radnic¢ni listy, turistické informace, kalendat akci nebo
kontakty (primator, informa¢ni centrum atd.), nalezneme na internetovych strankéach

meésta www.olomouc.eu. Na obrazku 19 je zobrazeno logo mésta.
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M OLOMOUC

Obr. 19 — Logo mésta Olomouc

(Zdroj: Statutarni mésto Olomouc, <http://www.olomouc.eu/>)

Olomoucky kraj

Vesker¢ informace, co se ty¢e Olomoucké kraje (podnikéani, ekonomika, kultura,
cestovni  ruch, volby atd) nalezneme na internetovych  strankach
www.kr-olomoucky.cz. Logo vidime na obrazku ¢. 20.

Olomouc i Olomoucky kraj poskytuji Sigmé mj. finanéni prostiedky.

%

Olomoucky kraj

Obr. 20 — Logo Olomouckého kraje
(Zdroj: Olomoucky kraj, <http://www.kr-olomoucky.cz/>)

Ravantino, s. r. 0.
Spole¢nost Ravantino se zabyva finan¢nimi sluzbami, developerskymi
projekty, koupi, prodejem a pronijmem nemovistosi. Logo mizeme vidét nize

na obrazku €. 21. Tato spole¢nost poskytuje Sigmé finan¢ni prostiedky.

IRavontino

Obr. 21 — Logo Ravantino
(Zdroj: Ke stazeni, <http://ravantino.cz/cz/default/page/ke-stazeni.html>)

SIGMA PUMPY HRANICE, s.r. 0.
Tato spole¢nost se zabyva vyrobou, prodejem a servisem cerpadel, ktera vyvazi
do Evropy a jinych zemi. V Olomouckém kraji se nachazeji 2 pobocky, a to v Hranicich

a Lutiné. Logo vidime na obrazku €. 22. Sigmé poskytuje taktéz financni prostredky.

32



) SIGMA

PDUMPY IHRANICE

Obr. 22 — Logo SIGMA PUMPY HRANICE
(Zdroj: SIGMA PUMPY HRANICE, s. r. 0., <http://www.sigmapumpy.com/>)

Snyze, s.r. 0.
Spolecnost se zabyva bluetooth handsfree (sluchatka, kabely, bezdratova
prisluSenstvi) znacky Jabra a GN Netcom. Logo vidime niZe na obrazku €. 23 a od této

spole¢nosti ma Sigma taktéZ financni prostedky.

& SNYZE

Obr. 23 — Logo Snyze
(Zdroj: Partneri SK Sigma Olomouc - Oficialni web fotbalového kiubu,

<http://www.sigmafotbal.cz/partneri.html>)

Po bliz§im pfedstaveni partneri mizeme vidét jejich rozmanitost, a Ze kazdy
znich ma rozdilné pole své pulsobnosti. Loga téchto partneri muzeme nalézt
ve zpravodaji SIGMAFOTBAL (velikost AS5), na titulni strané¢ permanentnich

1 jednorazovych vstupenek, plakatech atd., jelikoz se jedna o hlavni partnery.

5.3 Pomér zahrani¢nich a tuzemskych sponzoru

Po prozkoumani vSech obchodnich partnerii na jejich internetovych strankach
jsem zjistila, Ze pievaznd vétsina znich sidli v Ceské republice. Av$ak neni
vylouceno, ze jejich matetskd spolecnost ma sidlo v zahrani¢i. Je mozné, Ze tuto
skutecnost nemaji uvedenou na svych Ceskych internetovych strankach. Pro lepsi
piehlednost jsem vytvofila graf ¢. 1, kde mlZeme v procentech sledovat piehled

zahraniCnich a tuzemskych sponzorti.
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Pomér tuzemskych a zahrani¢nich
sponzoriu

® Pomér tuzemskych sponzort

Pomér zahrani¢nich sponzoru

Graf ¢. 1 — Pomér tuzemskych a zahranicnich sponzori SK Sigma Olomouc

(Zdroj: vlastni tvorba)

Mezi tuzemské sponzory jsem zafadila sponzory, ktefi sidli na celém uzemi
Ceské republiky, ne pouze ty, sidlici v Olomouci a Olomouckém kraji. Do této skupiny
jsem dale nezahrnula sponzory, jejichZ matetska spolecnost sidli v zahranici, i pfesto, Ze

maji pobocku v Olomouci. Celkovy pocet téchto sponzori je 81.

Do skupiny zahrani¢nich sponzort jsem zatadila ty, jejichz sidlo je v zahranici,
ale v Ceské republice se nachizi dcefiné spole¢nosti &i jejich pobocky. Jako piiklad
mohu uvést firmu OHL ZS, ktera sidli v Brng, ale pochéazi ze Spanélska. Nebo ptivodné
americkou spolecnost GTS Inc., jejiz dcefind spolecnost sidli v Praze s nazvem GTS

CZECH a poboc¢ku ma v Olomouci. Pocet zahrani¢nich sponzoru je pouze 9.

54 Pomér sponzori sidlici v Olomouci a mimo Olomouc

V grafu ¢. 2 znazoriuji sponzory, kteti sidli nebo maji poboc¢ku v Olomouci.
V procentualnim vyjadfeni je to 54% coz vychazi na 49 sponzort. Mimo Olomouc sidli

41 sponzori, ¢ili 46 %.

Do grafu ¢. 1 ani do grafu ¢. 2 jsem nezahrnula hlavni partnery, medidlni

partnery a partnery mladdeze. VSichni hlavni partnefi sidli nebo maji pobocCku
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vV Olomouci kromé spolecnosti SIGMA PUMPY HRANICE. Tato spolecnost sidli

V Hranicich.

Pomér sponzoru se sidlem v Olomouci a mimo
Olomouc

=V Olomouci

Mimo Olomouc

Graf ¢. 2 — Pomér sponzori se sidlem v Olomouci a mimo Olomouc

(Zdroj: vlastni tvorba)

5.5 Pomér sponzoru zabyvajici se sportovnimi potiebami a ostatni
sponzori
Graf ¢. 3 nam ukazuje pomér sponzorll zabyvajici se sportovni vyzivou nebo

sportovnimi potfebami a ostatni sponzory.

Pomér sponzoru zabyvajici se
sportovnimi potifebami a ostatni
sponzori

Sponzoti zabyvajici se
sportovnimi potiebami

m Ostatni sponzori

Graf ¢. 3 — Pomér sponzoru zabyvajici se sportovnimi potiebami a ostatni

(Zdroj: vlastni tvorba)
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Mulzeme si vSimnout velice nizkého procentudlniho zastoupeni. Pouze 5
spoleCnosti se zabyva sportovni vyzivou nebo vybavenim. Do tohoto grafu jsem
zahrnula 1 partnery mladeze, ktefi jsou pouze 2 a sidli v Olomouci. Je to spolecnost
Nutrend zabyvajici se sportovni vyzivou a HZH Sport zabyvajici se znackovym
sportovnim obleCenim a dopliiky. Mezi zbylé tfi partnery patii Gala se svymi
sportovnimi potiebami, dale pak firma Philipp a jejich sportovni trdvniky a spolecnost
DD Sport vyrabéjici sportovni dresy pro jakykoliv sport a také na zakézku. Z hlavnich
partnerti se sportovnimi potiebami zabyva pouze spole¢nost Adidas, ktera v grafu
zaznamenana neni, jelikoz se jednd o hlavniho partnera a ty jsem do graft

nezapocitavala.

5.6 Sponzorska smlouva

Délka tvorby smlouvy tykajici se sponzoringu muize trvat az 1 rok. Pfi uzavirani
smlouvy vznika tzv. oficialni vztah, pficemz ob¢ strany mohou pouzivat logo sponzora,
nazev akce €i partnera atd. Ve smlouvé musi byt uvedeno, kde bude reklama umisténa,
jakou bude mit velikost, z jakého bude materidlu a pii jaké pftilezitosti ji budeme moci
vidét. Pfi utkanich, kterd jsou medidlné¢ snimana kamerami, musi byt ve smlouvé

uvedeno, budou-li vidét napt. produkty sponzora apod.

Doba, na kterou se smlouva uzavira, byva 5 let (jde-li o akce kazdoro¢né
opakujici se). Pokud jsou ob¢ strany i nadale spokojeny, uzavird se nova smlouva. Jako

u vétSiny smluv, je moznost odstoupeni od smlouvy napf. pfi zjisténi danového uniku.

Co se tyce vyse piispévku, ten se zpravidla neuvadi pouze, jde-li o dobrou véc
(dar nadaci) nebo chce firma nabyt diveéryhodnosti u zakaznik. Neékteré ceské

spole¢nosti vSak dédvaji prispévek ve vysi az nékolik miliont korun.

Sponzorsky piispévek je dale navySen o vedlejsi vydaje (komunikace mezi
partnery, nalepky, propisky aj. sponzorské pomtcky). Tato ¢astka byva aZ trojnasobné
vyS$8i nez samotny piispévek. AvSak bez téchto vydaji by nevznikl takovy efekt jako

s nimi. 30

30 Srov. SEKOT, A., BLAHUTKOVA, M., DVORAKOVA, S., SEBERA, M., Kapitoly ze sportu, s.
135-136.
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5.6.1 Informace, které musi obsahovat sponzorska smlouva

Jako vétSina smluv tak i sponzorska smlouva musi obsahovat:
1. Smluvni strany (sponzora/sponzorovaného)
Sponzorovany — nazev spolecnosti, jméno a piijmeni zastupujiciho spole¢nost, sidlo
spole¢nosti, ICO
Sponzor — nazev spolecnosti, jméno a piijmeni zastupujiciho spole¢nost, sidlo
spoleénosti, ICO
2. Musi byt uvedeno, k ¢emu se zavazuje sponzor.

a) vyse finan¢niho daru splatného dle domluvy — sponzorovany tuto ¢astku mize
pouzit na nakup sportovnich potieb, uhrazeni nakladi v soutézich, uhrazeni
vedlejsich nakladd (energie a provoz sportovniho klubu), ostatni naklady

b) pfevedeni movitych véci do vlastnictvi klubu — sportovni vybaveni (obleceni,
mice atd.), ceny a dary v ptipad¢ vitézstvi klubu (pohary, elektronika), movité
véci pro provoz klubu (sekacky na travnik, skiinky)

C) thrada nakladi pfimo z uctu sponzora — sportovni soustfedéni, sportovni akce,
sportovni vybaveni

3. Musi byt uvedeno, k ¢emu se zavazuje sponzorovany.

a) Finanéni prostfedky, movité véci apod. vyuzije klub pouze k vécem urenym
na zaklad¢ smlouvy.

b) Loga, symboly, barvy sponzora budou uvedeny na hra¢ském vybaveni
a obleCeni pii trénincich a sportovnich soutézich, dale pak uvnitf klubu,
na billboardech, letacich apod.

¢) Klub musi sponzorovi piedlozit Géty, které budou dokazovat, na co byly finan¢ni
a ostatni dary vyuzity nejpozd¢ji do 30 dntli od Zadosti sponzora. Pokud tak klub
neucini, sponzor miZe odstoupit od smlouvy a vSechny financni prostiedky,
od kterych klub nema ucty, mu budou vraceny.

4. Dalsi informace ke smlouvé

a) Jasn¢ dana délka platnosti smlouvy.

b) Sponzor muze poskytovat dary i jinym spole¢nostem. Sponzorovany muze
pfijimat dary i od jinych spole¢nosti (sponzort).

€) Sponzor i sponzorovany muze vypoveédeét smlouvu nejpozdéji do 30. 11. Daného
roku.

d) Pti nesplnéni zavazka vuéi klubu, mize klub pozadovat smluvni pokutu, jejiz
vyse je uvedena ve smlouve. Tato pokuta je splatna do 60 dni.
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Pfi nesplnéni zavazk vi¢i sponzorovi, ma sponzor pravo, aby klub vratil
vSechny dary a finance nejpozdéji do 3 mésicti, a to ve finanéni podobé.

Spory mezi klubem a sponzorem fesi osoba, ktera klub zastupuje. Tato osoba
muze pisemné¢ zmocnit 1 jinou osobu k ur¢itym tkontm. Pfi urcitych zménach
ve sportovnim klubu nebo u sponzora, je povinnosti to ohlasit druhé strané. Tyto
zmény mohou vést k rozvazani smluvniho vztahu nebo budou ve smlouvé
poupraveny. Smlouvu mohou ob¢ strany konzultovat s odbornym poradcem.
Smlouva musi byt napsana jasn¢ a srozumiteln¢ a dnem podpisu obou stran

nabyva platnosti. 31

Spole¢nost SK Sigma Olomouc mi poskytla svoji smlouvu o poskytovani

reklamnich sluzeb, kterou nalezneme v piiloze 4.

31 Srov.
137-139.

SEKOT, A., BLAHUTKOVA, M., DVORAKOVA, S., SEBERA, M., Kapitoly ze sportu, s.
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6 NAVRH ZMENY A VYVOZENI SIRSICH DUSLEDKU
DOPORUCENI NA MARKETING

Pti provedeni analyzy marketingového mixu (ceny, produktu, komunikace,
distribuce) u SK Sigma Olomouc bylo zjisténo, Ze pfi stanoveni ceny vychdzi klub
Z toho, ve které soutézi se pravé nachazi. Sigma se po dobu jedné sezony (2014-2015)
ocitla ve Fotbalové narodni lize, avSak po tomto roce se opét vratila do 1. ligy, ¢ili
muzeme ocekéavat vyssi ceny vstupenek, nez tomu bylo doposud. Jelikoz se Sigma
Olomouc pysni dobrym jménem na trhu, ceny vstupenek mohou byt vysSi nez

u konkurence. V tomto ptipad¢ neni zapotiebi provadét navrh zmény.

Co se tyce produktu u Sigmy Olomouc, at’ se jednd o provedenou hru ¢i o hrace,
tento ukazatel mize Sigma ovlivnit pouze vybérem vhodnych fotbalisti do daného

utkani. Cela hra tak pak zavisi na hracich, jejich kondici atd.

Jak se muzeme docist v této praci (pozn. s. 13), je distribuce nejméné pruzny
nastroj marketingového mixu a u Sigmy probiha distribuce pro né€kolik tisic fanouskt
zaroven, a to pfimo na stadionu pii konéani fotbalového utkani. Pocet divakl zavisi také
na tom, jestli se jedna o domaci zapas ¢i zapas mimo stadion, kde Sigma pouze hostuje,
ale zalezi také na jinych faktorech, napf. na fotbalovém soupefi, cené vstupenek
pro dany zapas nebo doprave na stadion. Pro piilakani vice fanouskl (vice spotiebitelil)
by mohla Sigma v prestavce mezi utkanimi poradat mensi soutéZze o hodnotné ceny
(Saly, dresy, autogramy oblibenych fotbalistli aj.), jak pro déti, tak i pro dospélé.
Soutézicim by se stal ten, jehoz cCislo sedadla by se v piestdvce vylosovalo. Jako
soutézni disciplinu bych zvolila slalom s micem na Cas. Muze se tak zucastnit vice

soutézicich v pomérné¢ kratkém Casovém rozpéti.

Pfi komunikaci vyuzivd Sigma ne piili§ dostatecné mnozstvi slozek
marketingové komunikace. Pro obcany, kteti sidli v Olomouci, je jednoduché se
dozvédét o blizicim se fotbalovém utkani, jelikoZ je zde dostatecné mnozstvi plakati
a Vv den zapasu se o utkani obcané dozvédi formou rozhlasu. Avsak pro ty, ktefi sidli
mimo Olomouc, je v podstaté nemozné se o utkani dozvédeét. Pouze formou radia, a to
jen za predpokladu poslechu Radia Han4, Impuls nebo Rubi, jelikoz se jednd o medialni

partnery. Nebo na internetovych strankach klubu, které jsou v podstaté piehledné,
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veskeré informace utfidéné v horni ¢asti a blizici se zapas nalezneme zobrazen pitimo

na titulni strance, ale ne kazdy pouziva internet.

S ohledem na marketing doporucuji spolupraci i S jinymi radii, vice popularnimi
mezi mladou generaci napf. Evropa 2, Kiss Morava ¢ Fajn radio hity. Uplné na $kodu
by také nebyla spoluprace s vesnicemi v okoli Olomouce (piiblizn¢ 20 km), kde
bychom se o fotbalovém utkani mohli dozvédét formou rozhlasu 2 dny predem. Toto by

jisté ocenili starSi obcané, kteti by se na zapas chtéli také dostavit.

Pfi analyzovani sponzoringu jsem zjistila, ze Sigma ma dostatecné mnozstvi
sponzori. Rozd¢leni a pocet téchto sponzort nalezneme v pfiloze ¢. 3. Nicméné chci
poukazat na pravidlo: Cim vice sponzort, tim vice finanénich &i naturalnich prostiedk.
Po dokonceni seznamu sponzort a vytvoreni grafii na zékladé udajii o sponzorech, které
jsem si vyhledala na jejich internetovych strankach, mohu konstatovat, ze ptrevazna
vétsina z nich ma pobocku nebo sidlo v Olomouci, coZ neni $patné, bereme-li v potaz
komunikaci mezi sportovnim klubem a sponzory. Do spoluprice se Sigmou bych
ale také vice zapojila zahrani¢ni firmy, protoZe jejich procentualni zastoupeni ¢ini pouze
10%, coz neni velky podil ze vSech partnerti. Zviditelnila by se tak zahranicni

spole¢nost v Ceské republice, ale i Sigma v zahranici.

I ptfes mnoho sponzort, ktefi sidli v Olomouci (kolem 56%), zde nalezneme
pouze 5 spolecnosti pohybujici se Vv oblasti se sportovnimi potiebami ¢i vyzivou.

Navrhuji uzavfit spolupraci s vice spolecnostmi, které se zabyvaji sportem.

V navaznosti na uzavieni této spoluprace a pii mé navstévé fanshopu, kde
muzeme nalézt mnoho obleceni, jako jsou dresy, tricka, krat'asy, Saly, kSiltovky, az
po v§emozné odznaky S vyobrazenymi hrac¢i. Navrhovala bych vytvofit projekt, kde by
firma vyrabé&jici napf. sportovni vyzivu (musli ty¢inky) uvadéla na svych obalech
fotografie hraci SK Sigma Olomouc a distribuovala je tak do riznych obchodnich

fetézcli. Timto zplisobem by se jisté Sigma dostala do podvédomi mnoha z nas.

Po prostudovani smlouvy, kterou jsem obdrzela od Sigmy tykajici se
poskytovani reklamnich sluzeb a teoretickych poznatkti, které uvadim na s. 37-38,

nenavrhuji Zadnou zménu této smlouvy. Sigma zde uvadi vSechny informace, které
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musi smlouva obsahovat, a to smluvni strany, pfedmét smlouvy, povinnosti klubu,
povinnosti firmy, cenové ujednani, dobu trvani smlouvy a zévére¢na ustanoveni. Tato

smlouva je napsana jasn¢ a srozumiteln¢.
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Zavér
Cilem této prace bylo provést analyzu marketingové mixu S navrhem zmény

a vyvozenim SirSich disledkt doporuceni na marketing.

Nejprve bylo dilezité prostudovat odbornou literaturu. Dale jsem vénovala
pozornost interni dokumentaci spolecnosti SK Sigma Olomouc, kde jsem ziskala
uzitecné¢ informace tykajici se klubu a sponzoringu. Teoretickou cast jsem tak

aplikovala pfimo na spolecnost SK Sigma Olomouc.

Z vétsi casti jsem se veénovala sponzoringu a obchodnim partnerim Sigmy.
Mizeme zde naleznout hlavni partnery, jejich pfedmét podnikani, ¢im pfispivaji Sigmé
a jejich loga. Partnery jsem si rozdé¢lila na generalniho, hlavni partnery, medialni
a partnery mladeze. Dale jsem prozkoumala jejich internetové stranky pro ziskani
informaci k vytvofeni nékolika grafii. Pomoci tohoto rozdéleni a informaci
o sponzorech jsem vytvofila grafy, které mi ukdzaly podily zahrani¢nich a tuzemskych
sponzortit se sidlem v Olomouci a mimo Olomouc a dale pak ty zabyvajici se

sportovnimi potfebami.

Ve své praci jsem podrobnéji rozvedla marketingovou nabidku, tudiz kde vSude
je mozné mit reklamu pro svoji spolec¢nost, jak dlouho, zjakého materidlu, a jeji

velikost.

V neposledni fad¢ jsem se vénovala sponzorské smlouveé a informacim, které
musi tato smlouva obsahovat, a srovnala jsem tyto informace se smlouvou

o poskytovani reklamnich sluzeb, kterou jsem obdrzela od Sigmy Olomouc.
Pfi navrhu zmény a vyvozeni SirSich disledkii jsem vyuzila vSechny
analyzované informace, ke kterym jsem se v praci dopracovala a které mohou byt

V budoucnu stéZejni pro tento sportovni klub.

Zavérecnym navrhem pro diplomovou praci by mohlo byt srovnani v oblasti

marketingu dvou a vice klubti, které hraji stejnou soutéz.
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Tato bakaladfskd prace se zabyva marketingem SK Sigma Olomouc, a. s. Cilem této
prace je analyzovat marketingovy mix SK Sigma Olomouc, a. s. s navrhem zmény a
vyvozenim Sir§ich disledkli doporu¢eni na marketing. Prvni kapitola obsahuje zakladni
informace o sportovnim klubu Sigma Olomouc. Druha kapitola se zabyva
marketingovym mixem a jeho néstroji s navaznosti na sportovni klub. Ve tfeti kapitole
je vysvétlen pojem sponzoring, jeho podstata, formy a cile. Ctvrta kapitola patii
marketingové nabidce SK Sigma Olomouc. Pata kapitola je vénovana sponzorum tohoto

klubu. Navrh zmény a vyvozeni SirSich diisledkt nalezneme v kapitole Sest.

This thesis deals with marketing of SK Sigma Olomouc, a. s. The aim of this thesis is to
analyze the marketing mix SK Sigma Olomouc, a. s. with the proposal of changes and
the implication of the broader consequences of recommendations on marketing. The
first chapter contains basic information about sports club Sigma Olomouc. The second
chapter deals with the marketing mix and its instruments traceable to a sports club. The
third chapter explains the concept of sponsorship, its principle, forms and goals. The
fourth chapter includes marketing offer SK Sigma Olomouc. The fifth chapter is
dedicated to the sponsors of the club. Proposal of changes and the implication of the

consequences can be found in chapter six.

43



LITERATURAAPRAMENY

Knihy:
BLAZKOVA, M. Marketingové Fizeni a planovani pro malé a stiedni firmy. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, a. s., 2007. 280 s. ISBN 978-80-247-1535-3

JAKUBIKOVA, D. Strategicky marketing. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a. s., 2008.
272 s. ISBN 978-80-247-2690-8

KARLICEK, M., KRAL, P. Marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha: Grada
Publishing, a. s., 2011. 213 s. ISBN 978-80-247-3541-2

KOTLER, P., WONGOVA, V. SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G. Moderni
marketing. 4. vyd. Praha: Grada Publishing, a. s., 2007. 1041 s. ISBN 80-247-1545-7

PELSMACKER, P., GEUENS, M., BERGH, J. Marketingovid komunikace. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, a. s., 2003. 581 s. ISBN 978-80-247-0254-4

PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, a. s., 2010. 320 s. ISBN 978-80-247-3622-8

SEKOT, A., BLAHUTKOVA, M., DVORAKOVA, S., SEBERA, M. Kapitoly ze
sportu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2004. 200 s. ISBN 80-210-3531-5

SRPOVA, J., REHOR, V. Zdklady podnikéni. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a. s.,
2010. 427 s. ISBN 978-80-247-3339-5

VYSEKALOVA, J., a kol. Psychologie reklamy. 4. vyd. Praha: Grada Publishung, a. s.,
2012. 324 s. ISBN 978-80-247-4005-8

VYSEKALOVA, J., MIKES, J. Reklama-jak délat reklamu. 3. vyd. Praha: Grada
Publishing, a. s., 2010. 208 s. ISBN 978-80-247-3492-7

44


http://www.google.cz/search?hl=cs&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Maggie+Geuens%22&source=gbs_metadata_r&cad=8
http://www.google.cz/search?hl=cs&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Joeri+Van+den+Bergh%22&source=gbs_metadata_r&cad=8

ZAMAZALOVA, M. a kol. Marketing. 2. ptepracované a doplnéné vydani. Praha:
C.H.Beck, 2010. 499 s. ISBN 978-80-7400-115-4

ZAMAZALOVA, M. Marketing obchodni firmy. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a. s.,
2009. 240 s. ISBN 978-80-247-2049-4

Internetové zdroje:
Adidas logo, [online]. [cit. 2015-01-23]. Dostupné z WWW:
<http://famouslogos.net/adidas-logo/>.

Andriv Stadion — StadiumDB.com, [online]. [cit. 2015-01-21]. Dostupné z WWW:
<http://stadiumdb.com/stadiums/cze/andruv_stadion>.

Autobazar  Olomouc, [online].  [cit.  2015-01-24]. Dostupné z WWW:

<http://www.autocechak.cz/>.

Creditas, [online]. [cit. 2015-03-23]. Dostupné z WWW: <https://www.creditas.cz/>.
Gemo, [online]. [cit. 2015-03-23]. Dostupné z WWW:

<http://www.gemo.cz/default.asp>.

HAINER, H., adidas Group-Profile, [online]. [cit. 2015-03-18]. Dostupné z WWW:

<http://www.adidas-group.com/en/group/profile/>.

Ke stazeni, [online]. [cit. 2015-04-08]. Dostupné z WWW:
<http://ravantino.cz/cz/default/page/ke-stazeni.html>.

KOPAC, J., Olomoucky denik, [online]. [cit. 2015-01-21]. Dostupné z WWW:
<http://olomoucky.denik.cz/fotbal_region/anglicka-repre-prijede-v-breznu-otestovat-
andruv-stadion-i-hotel-20150220.html>.

ManagementMania.com - Marketingovy mix 4C (Marketing mix 4C),[online]. [cit.
2011-04-04]. Dostupné z WWW: <https://managementmania.com/cs/marketingovy-

mix-4c>.

45



MATULA, V., Marketingovad komunikace — Sponzoring, [online]. [cit. 2014-11-18].
Dostupné z WWW: <http://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/sponzoring.php>.

NEMEC, R. Marketing.robertnemec.com, [online]. 20086, [cit. 2011-04-04]. Dostupné z
WWW: <http://marketing.robertnemec.com/marketingovy-mix-rozbor/>.

Olomoucky kraj, [online]. [cit. 2015-03-24]. Dostupné z WWW:  <http://www.kr-

olomoucky.cz/>.

Partneri SK Sigma Olomouc - Oficidalni web fotbalového klubu, [online]. [cit. 2015-04-
21]. Dostupné z WWW: <http://www.sigmafotbal.cz/partneri.html>.

SIGMA PUMPY HRANICE, s. r. o., [online]. [cit. 2015-04-18]. Dostupné z WWW:

<http://www.sigmapumpy.com/>.

SK Sigma Olomouc - Oficidlni web fotbalového klubu, [online]. [cit. 2015-01-15].
Dostupné z WWW:
<http://www.sigmafotbal.cz/data/hrac_big/273/foto/veprekmichal.jpg>.

SK Sigma Olomouc, a. s., [online]. [cit. 2011-04-04]. Dostupné z WWW: <
http://www.sigmafotbal.cz/cs/kronika/dejiny>.

Statutarni  mésto  Olomouc, [online]. [cit. 2015-03-24]. Dostupné z WWW:

<http://www.olomouc.eu/>.
Uloha sponzoringu: Marketing journal, [online]. [cit. 2014-11-19]. Dostupné z WWW:
<http://www.m-journal.cz/cs/public-relations/sponzoring-fundraising/uloha-

sponzoringu__s387x623.html>.

Uvodni stranka SIGMA GROUP, [online]. [cit. 2015-01-21]. Dostupné z WWW:

<http://www.sigmagroup.cz/>.

46



SEZNAM OBRAZKU

Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.

1 Znak SK Sigma Olomouc, a. s.

2 Tti urovné produktu

3 Zivotni cyklus vyrobku

4 Ptima distribuce

5 Nepiima distribuce

6 Konvenc¢ni a vertikalni distribucni systém
7 Hybridni marketingové kanaly

8 Model marketingové komunikace

9 Linearni model komunikace

10 Sportovni klub Sigma Olomouc

11 Andrtv stadion

12 Moznosti inzerce ve zpravodaji SIGMAFOTBAL
13 Reklama na internetu

14 Logo SIGM GROUP, a. s.

15 Logo Adidas

16 Logo Auto Cechak

17 Logo Creditas

18 Logo GEMO Olomouc

19 Logo mésta Olomouc

20 Logo Olomouckého kraje

21 Logo Ravantino

22 Logo SIGMA PUMPY HRANICE
23 Logo Snyze

47

10
13
14
16
16
18
20
23
24
26
27
29
30
30
31
31
32
32
32
33
33



SEZNAM TABULEK

Tab. 1 Ceny vstupného pro sezonu 2014-2015

48

13



SEZNAM GRAFU

Graf ¢. 1 Pomér tuzemskych a zahrani¢nich sponzorti SK Sigma Olomouc 34
Graf ¢. 2 Pomér sponzort se sidlem v Olomouci a mimo Olomouc 35
Graf ¢. 3 Pomér sponzort zabyvajici se sportovnimi potfebami a ostatni 35

49



SEZNAM PRILOH

Ptiloha 1 Ptehledy a statistiky SK Sigma Olomouc
Ptiloha 2 Ptehled sezon u mladeze SK Sigma Olomouc
Ptiloha 3 Obchodni partneti SK Sigma Olomouc

Ptiloha 4 Smlouva o poskytovani reklamnich sluzeb

50



PRILOHY

51



1986/87
1. kolo

1991/92

1. kolo

2. kolo

3. kolo
Ctvrtfinale
1992/93

1. kolo

2. kolo

3. kolo

1996/97
2. predkolo

1998/99

2. predkolo
1. kolo
1999/60
Predkolo

1. kolo

Pril. 1 — Prehledy a statistiky SK Sigma Olomouc

17. zafi 1986
1. fijna 1986

18. zafi 1991

2. fijna 1991

23. fijna 1991

7. listopadu 1991
27. listopadu 1991
10. prosince 1991
4. biezna 1992
18. bfezna 1992

16. zafi 1992

30. zafi 1992
21.fijna 1992 .
4. listopadu 1992
25. listopadu 1992
10. prosince 1992

6. srpna 1996
20. srpna 1996

11. srpna 1998
25. srpna 1998
15. zafi 1998
29. zafi 1998

12. srpna 1999
26. srpna 1999
16. zaii 1999
30. zafi 1999

2000/61 Intertoto Cup

1. kolo

2. kolo

3. kolo
Semifinale
Finale
prodlouzeni
2001/02

1. kolo

2002/63
1. kolo

penalty

2004/05
2. predkolo

1. kolo

18. ervna 2000
25. ¢ervna 2000
2. Cervence 2000
8. Cervence 2000
15. ¢ervence 2000
22, &ervence 2000
26. cervence 2000
2. srpna 2000

8. srpna 2000

22. srpna 2000

21. zari 2001
27. zati 2001

15. srpna 2002
29. srpna 2002

12. srpna 2004
26. srpna 2004
16. zafi 2004
30. zafi 2004

Pohar UEFA, Intertoto a Evropska liga

Prehled dosavadnich stéetnuti SK Sigma Olomouc v poharech UEFA

SK Sigma Olomouc - IFK Goteborg
IFK Géteborg - SK Sigma Olomouc

Bangor City - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - Bangor City

SK Sigma Olomouc - Torpedo Moskva
Torpedo Moskva - SK Sigma Olomouc
Hamburger SV - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - Hambuger SV
SK Sigma Olomouc - Real Madrid
Real Madrid - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - Universitatea Craiova
Universitatea Craiova - SK Sigma Olomouc
Fenerbahce Istanbul - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - Fenerbahce Istanbul
SK Sigma Olomouc - Juventus Turin
Juventus Turin - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - Hutnik Krakov
Hutnik Krakov - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - FC Killmarnock
FC Killmarnock - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - Olympique Marseille
Olympique Marseille - SK Sigma Olomouc

Serif Tiraspol - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - Serif Tiraspol
SK Sigma Olomouc - Real Mallorca
Real Mallorca - SK Sigma Olomouc

Araks Ararat - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - Araks Ararat
Velbazhd Kjustendil - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - Velbazhd Kjustendil
Slaven Belupo - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - Slaven Belupo

SK Sigma Olomouc - Chmel Blsany
Chmel Blsany - SK Sigma Olomouc

SK Sigma Olomouc - Udinese Calcio
Ucinese Calcio - SK Sigma Olomouc

Celta Vigo - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - SK Celta Vigo

SK Sigma Olomouc - FK Sarajevo
FK Sarajevo - SK Sigma Olomouc

FC Nistru Otaci - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - FC Nistru Otaci
Real Zaragoza - SK Sigma Olomouc
SK Sigma Olomouc - Real Zaragoza
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0:0

1:2 (0:2)

1:0 (0:0)
2:0(1:0)
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1:1(1:1)
2:0 (0:0)
3120

0:0

2:2(2:1)
4:2(0:1,2:2)

4:0(1:0)
4:3(0:2)

2:1(1:1)
2:1(0:1),5:3

0:0

4:0 (2:0)
1:0 (0:0)
2:3(1:0)



P¥il. 1 — pokracdovani

2005/2006 Intertoto Cup

2. kolo 02. cervence 2005 SK Sigma Olomouc - Pogon Szceczin 1:0(1:0)
09. cervence 2005 Pogon Szceczin - SK Sigma Olomouc 0:0

3. kolo 16. cervence 2005 Borussia Dortmund - SK Sigma Olomouc 1:1(1:1)
23. ¢ervence 2005 SK Sigma Olomouc - Borussia Dortmund 0:0

Semifinale 27. ¢ervence 2005 SK Sigma Olomouc - Hamburger SV 0:1(0:0)
03.srpna 2005 Hamburger SV - SK Sigma Olomouc 3:0(1:0)

2008/2009 Evropska liga

2. ptedkolo 16. cervence 2009 SK Sigma Olomouc — Fram Reykjavik 1:1(0:1)
23. cervence 2009 Fram Reykjavik - SK Sigma Olomouc 0:2 (0:0)

3. predkolo 30. cervence 2009 Aberdeen FC - SK Sigma Olomouc L5 (1:1)
06. srpna2009  SK Sigma Olomouc — Aberdeen FC 3:0(3:0)

4. predkolo 20. srpna2009  Everton FC - SK Sigma Olomouc 4:0(2:0)
27 srpna2009  SK Sigma Olomouc — Everton FC 1:1(0:1)

Statistiky

VYSLEDKOVA LISTINA — JARO 2009

NE, 29. 11. 2008, 16. kolo, ~ FC Viktoria Plzeti - SK Sigma Olomouc 4 - 0 (1 - 0), 2.538 divék{
NE, 22.02.2009, 17. kolo, SK Sigma Olomouc - AC Sparta Praha 0~ 1 (0 - 0), 7.118 divéka
Partner utkdni: EVG

NE, 01.03.2009, 18. kolo, FK Jablonec 97 - SK Sigma Olomouc 1 -0 (1 - 0), 2.123 divaka
NE, 08.03.2009, 19. kolo, SK Sigma Olomouc - FK Mladé Boleslav 2 - 2 (2 - 0), 4.350 divaki
Partner utkani: HORNBACH

NE, 15.03.2009, 20. kolo, SK Sigma Olomouc - SK Kladno 1-3 (0 - 1), 3.610 divaki
Partner utkdni: CENTRUM BABYLON

NE, 22.03.2009, 21. kolo, 1. FC Brno - SK Sigma Olomouc 1 -2 (0- 1), 2.115 divakd, CT4
NE, 05.04.2009, 22. kolo, SK Sigma Olomouc - SK Slavia Praha 1 -0 (0 - 0), 7.047 divékd, CT2
Partner utkani: PORSCHE OLOMOUC

S0, 12.04.2009, 23. kolo, FK Viktoria Zizkov - SK Sigma Olomouc 1 -2 (1 - 1), 2.723 divéka
NE, 19.04.2009, 24. kolo, SK Sigma Olomouc - SK Dynamo C.B.1-1(0-0), 4.297 divéki
Partner utkdni: CENTRUM BABYLON
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P¥il. 1 - pokradovani

NE, 26.04.2009, 25. kolo,FC Slovan Liberec-SK Sigma Olomouc 0 - 1 (0 -0), 3.583 divaki, CT4
NE, 03.05.2009, 26. kolo, SK Sigma Olomouc - FK Teplice 2 - 1 (1 - 0), 4.548 divaki
Partner utkani: HORNBACH

SO, 09.05.2009, 27. kolo, 1. FK P¥{bram - SK Sigma Olomouc 2 - 1 (0 - 1), 2.120 divéki, CT2
NE, 17.05.2009, 28. kolo, SK Sigma Olomouc - FC Tescoma Zlin 1 -1 (0 - 0), 4.487 divaka
Partner utkdni: KODECAR OLOMOUC

SO, 23.05.2009, 29. kolo, FC Bantk Ostrava - SK Sigma Olomouc 1 -1 (0 -0), 2.469 divéka

NE, 30.05.2009, 30. kolo, SK Sigma Olomouc - Bohemians Praha 3 -0 (1 - 0), 3.794 divaka
Partner utkéni: HOTEL GOL

Navstéva na domécim stadionu: 39.251 divak(
Primér na domdci utkdni; 4.906 divaka

Névstéva na venkovnich utkdnich: 17.671divaka
Primér na venkovni utkdni: 2.524 divaka

Celkem: 56.922 divakd

SK SIGMA OLOMOUG, a. s.
GAMBRINUS LIGA

SEZONA 2008/2009

' Poradi | Klub Zapasy | Vyhry | Remizy | Prohry | Skére | Body

L1 SK Slavia Praha 30 18 8 4 57:25 62
2. | AC Sparta Praha 30 16 8 6 48:25 56
3 | FC Slovan Liberec 30 14 10 6 41:28 52
4, SK Sigma Olomouc 30 ! 13 9 8 39:36 48
5. FK Baumit Jablonec 30 14 4 12 43:37 46
6. FK Mlada Boleslav 30 12 10 8 39:38 46
il FK Teplice 30 12 7 { 11 33:25 43
8. FC Viktoria Plzen 30 11 10 9 i 45:38 43
9. FC Banik Ostrava 30 11 6 13 | 38:36 39
10. SK Dynamo Ceské Budgjovice 30 7 15 8 30:37 36
1. 1.FC Brno L 30 9 8 13 32:36 35
12, 1. FK Pfibram |30 9 | 7 14 30:40 34
13 1§ FK Bohemians Praha 30 10 4 16 33:46 34
14, | SK Kladno 30 8 7 15 21:41 31
15. | FC Tescoma Zlin | 3 | 7 | 8 15 2649 | 29
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P¥il. 1 — pokracdovani

NE, 26.07.2009, 1. kolo, Bohemians Praha - SK Sigma Olomouc 0- 2 (0- 1), 1.820 divakd

NE, 02.08.2009, 2. kolo, SK Sigma Olomouc — FC Banik Ostrava 0 -0, 8.026 divéka
Partner utkani: KODECAR OLOMOUC

NE, 09.08.2009, 3. kolo, 1. FC Slovécko - SK Sigma Olomouc 2 -0 (2 - 0), 7.258 divaka

NE, 16.08.2009, 4. kolo, SK Sigma Olomouc — Bohemians 1905 1 -1 (1 - 1), 4.880 divadk®
Partner utkdani: PORSCHE OLOMOUC

NE, 23.08.2009, 5. kolo, 1. FK P#ibram - SK Sigma Olomouc 2 — 1 (0 — 1), 2.386 divéka

PO, 31.08.2009, 6. kolo, SK Sigma Olomouc — AC Sparta Praha 1 -1 (0 - 1), 6.636 divakd, CT2
Partner utkéni: CESKA SPORITELNA

PO, 14.09.2009, 7. kolo, FK Mlad4 Boleslav - SK Sigma Olomouc 2 — 2 (1 - 1), 3.280 divéka,CT2

NE, 20.09.2009, 8. kolo, SK Sigma Olomouc - SK Kladno 1 -2 (0 - 1), 3.655 divéka
Partner utkani: FANSHOP

NE, 27.09.2009, 9. kolo, SK Sigma Olomouc — FK Baumit Jablonec 0 -1 (0 - 0), 3.712 divadka
Partner utkani: FANSHOP

NE, 03.10.2009, 10. kolo,FC Viktoria Plzen - SK Sigma Olomouc 1 -0 (0 - 0), 3.105 divaka

NE, 18.10.2009, 11. kolo, SK Sigma Olomouc - 1. FC Brno 5 - 0 (3 - 0), 3. 456 divéka
Partner utkani: MC "'DONALD 'S

PO, 26.10.2009, 12. kolo, Slavia Praha - SK Sigma Olomouc 1 -2 (1 - 2), 9.159 divakd, CT2
NE, 01.11.2009, 13. kolo, SK Sigma Olomouc ~ SK Dynamo C.B.2-0(1~0),3.186 diviku
Partner utkdni: BENESPORT

SO, 07.11.2009, 14. kolo, FC Slovan Liberec - SK Sigma Olomouc 0 - 4 (0 - 2), 2.617 divaka

PO, 23.11.2009, 15. kolo, SK Sigma Olomouc — FK Teplice 6 - 2 (2 - 1), 3.762 divékd, CT2
Partner utkani: SIGMA PUMPY HRANICE

Navétéva na domdcim stadionu: 37.313 divak(
Primér na domadci utkan{: 4,664 divika
Navstéva na venkovnich utkénich: 29.625 divaka

Primér na venkovni utkani: 4.232 divakt
. k Celkem: 66.938 divakt
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P¥il. 1 — pokracdovani

SK SIGMA OLOMOUC, a. s.

GAMBRINUS LIGA
SEZONA 2009/2010, PODZIM PO 15. KOLE

Poradi Klub Zapasy Vyhry | Remizy | Prohry | Skore Body
1. FK Teplice 15 9 5 1 29:16 32
2 FK Baumit Jablonec 15 9 3 3 16:11 30
3 AC Sparta Praha 15 7 8 0 127 29
4. FC Banik Ostrava 15 8 4 3 21:15 28
5. FC Viktoria Plzen 15 7 5 3 1713 | 26
6 FK Mlada Boleslav 15 7 4 4 28:18 25
7 SK Sigma Olomouc 15 6 4 5 27:15 22
8. SK Slavia Praha 15 5 6 4 18:13 21
9. 1. FK Pribram 15 6 2 7 14:15 20
10. Bohemians 1905 15 4 5 6 911 | 17
11. FC Slovan Liberec 15 H 2 8 15:22 17
12. 1. FC Brno 15 4 5 6 12:19 17
13. 1. FC Slovacko 15 4 1 10 13:22 13
14. SK Dynamo Ceské Budgjovice 15 2 5 8 10:21 11
15. SK Kladno 15 3 2 10 10:24 11
16. FK Bohemians Praha 15 3 1 11 15:29 10

VYSLEDKOVA LISTINA — JARO 2010
NE, 28.02.2010, 17. kolo, SK Sigma Olomouc - 1. FC Slovécko 1 : 0 (0 : 0), 4.744 divaka
Partner utkani: TOP HOUSE WELLNEROVA

SO, 06.03.2010, 18. kolo, Bohemians 1905 - SK Sigma Olomouc 2 : 0 (2 : 0), 0 divéka

NE, 14.03.2010, 19. kolo, SK Sigma Olomouc — 1. FK P¥ibram 3 : 1 (1 : 1), 3.378 divéku
Partner utkdni: BENESPORT

SO, 20.03.2010, 20. kolo, AC Sparta Praha - SK Sigma Olomouc 4 : 0 (2 : 0), 10.404 divakad,

ST, 24.03.2010, 21. kolo, SK Sigma Olomouc - FK Mlada Boleslav 1:2 (1 : 0),
3.931 divaka
Partner utkani: CAFE NASE ADRESA

NE, 28.03.2010, 22. kolo, SK Kladno - SK Sigma Olomouc 2 : 3
2.054 divdka
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P¥il. 1 — pokracdovani
SO, 03.04.2010, 23. kolo, FK Baumit Jablonec - SK Sigma Olomouc 3 : 1 (21),
2.735 divaka, CT4

NE, 11.04.2010, 24. kolo, SK Sigma Olomouc — FC Viktoria Plzefi 1 : 0 (1 : 0), 3.370 divdka
Partner utkédni: CAFE NASE ADRESA

SO, 17.04.2010, 25. kolo, 1. FC Brno - SK Sigma Olomouc 1: 2 (0 : 1), 2.407 divéki

NE, 25.04.2010, 26. kolo, SK Sigma Olomouc - SK Slavia Praha 3 : 1 (0: 1), 6.037 divéki
Partner utkéni: BENESPORT

NE, 02.05.2010, 27. kolo, SK Dynamo C. Budé&jovice - SK Sigma Olomouc 2 : 1 (1:0), 3.076 divéki

ST, 05.05.2010, 28. kolo, SK-Sigma Olomouc — FC Slovan Liberec 2 : 0 (2 : 0), 3.013 divadka
Partner utkdni: AQUAPARK OLOMOUC

SO, 08.05.2010, 29. kolo, FK Teplice - SK Sigma Olomouc 1: 1 (1 : 1), 3.940 divakd

SO, 15.05.2010, 30. kolo, SK Sigma Olomouc - FK Bohemians Praha 3 : 0 (2 : 0), 3.449 divaku
Partner utkdni: KAPRODROM

Navstéva na domécim stadionu: 27.922 divaka

Pramér na domdci utkdni: 3.989 divaka

Navstéva na venkovnich utkénich: 24.616 divaka
Pramér na venkovni utkéni: 3.517 divaka

Celkem: 52.538 divikt

SK SIGMA OLOMOUG, a. s.

GAMBRINUS LIGA
2009/2010

1

Poradi Klub | Zépasy | Vyhry | Remizy @ Prohry | Skére | Body

1. AC Sparta Praha | e o b
2% FK Baumit Jablonec 30 18 7 5 42:24 61
&, FC Banik Ostrava 30 117 9 4 47:25 60
4. | FK Teplice 30 15 10 5 44:25 55
5. ; FC Viktoria Plzen 30 12 12 6 42:33 48

7. SK Slavia Praha 30 11 8 11 37:35 41
8. FK Mlada Boleslav 30 11 6 13 47:41 39
9. FC Slovan Liberec 30 10 7 13 34:39 37
10. 1. FK Pribram 30 10 6 14 35:41 36
11, 1. FC Brno 30 9 8 13 31:40 35
12, Bohemians 1905 30 8 10 12 21:29 34
13. SK Dynamo Ceské Budéjovice 30 7 10 13 24:35 31
14. 1. FC Slovacko 30 8 6 16 28:42 30
15, SK Kladno 30 it 4 19 24:50 25
16. FK Bohemians Praha 30 4 4 22  27:65 4.
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VYSLEDKOVA LISTINA — PODZIM 2010
NE, 18.07.2010, 1. kolo, FC Viktoria Plzen - SK Sigma Olomouc 2:2 (1:0), Sport 2

NE, 25.07.2010, 2. kolo, SK Sigma Olomouc — FK Baumit Jablonec 4:1 (0:0), 5.024 divéki
Partner utkdni: AUTOBUSCH

PO, 02.08.2010, 3. kolo, 1. FK P#{bram - SK Sigma Olomouc 0:0, CT2

NE, 08.08.2010, 4. kolo, SK Sigma Olomouc ~ FK Ust{ nad Labem 3:0 (1:0), 5.159 divéki
Partner utkdni: BENESPORT

SO, 14.08.2010, 5. kolo, FC Banik Ostrava - SK Sigma Olomouc 1:2 (1:1), CT4

NE, 22.08.2010, 6. kolo, SK Sigma Olomouc — Zbrojovka Brno 3:0 (0:0), 7.310 divék, Sport 2
Partner utkdni: BENESPORT

PA, 27.08.2010, 7. kolo, SK Slavia Praha - SK Sigma Olomouc 1:1 (0:0), Nova Sport

PO, 13.09.2010, 8. kolo, SK Sigma Olomouc ~ FK Mlad4 Boleslav 0:0, 5.826 divaki, CT2
Partner utkani: BENESPORT

SO, 18.09.2010, 9. kolo, SK Sigma Olomouc — FC Slovan Liberec 4:0 (3:0), 5.020 divaki, CT4
Partner utkiani: FANSHOP '

PO, 275.09.2010, 10. kolo, FK Teplice - SK Sigma Olomouc 1:0 (0:0), CT2

PO, 04.10.2010, 11. kolo, SK Sigma Olomouc — AC Sparta Praha 0:1 (0:0), 11.805 divaka, CT2
Partner utkdni: SIGMAPUMPY

PO, 18.10.2010, 12. kolo, 1. FC Slovacko - SK Sigma Olomouc 0:2 (0:1), CT2

NE, 24.10.2010, 13. kolo, SK Sigma Olomouc — Bohemians 1905 3:1 (1:0), 5.620 divaka
Partner utkdni: BENESPORT

NE, 31.10.2010, 14. kolo, FC Hradec Krélové - SK Sigma Olomouc 1:0 (0:0)

NE, 07.11.2010, 15. kolo, SK Sigma Olomouc — Dynamo Ceské Budgjovice 5:1 (2:0), 5.025
divéka
Partner utkdni: BENESPORT

NE, 14.11.2010, 16. kolo, FK Baumit Jablonec - SK Sigma Olomouc 3:2 (1:0)

, 21.11.2010, 17. kolo, SK Sigma Olomouc — 1.FK P#{bram 3:1 (3:1), 5.036 divéki
Partner utkédni: AUTOSERVIS CECHAK

Navstéva na domacim stadionu: 55.825
Prameér na domdci utkani: 6.202
Navstéva na venkovnich utkdnich: 34.159
Pramér na venkovni utkédni: 4.269
Celkem: 89.984 divdki
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GAMBRINUS LIGA
201072011 — TABULKA PO 17. KOLE

. Poradi Klub | Zépasy | Vyhry | Remizy | Prohry | Skdére

1. Viktoria Plzeii = Sevs 2

2. Sparta Praha , ea f29: 11

17 9 4 4
T T — T —— A —
15, Mladé Boleslav 17 8 6 3 312 21 30

6. Teplice 17 7 4 6 22:23 25

i7. Slovan Liberec 17 6 5 6 24: 21 23

8. Bohemians 1905 17 6 4 7 19: 20 22

9. Slovéacko 17 6 2 9 17:27 20

10. Banik Ostrava 17 5 4 8 19: 23 19

IL; Hradec Kralové 17 4 6 7 12: 19 18

12 Piibram 17 4 6 7 11: 19 18

13. Ceské Budgjovice 17 4 6 7 13: 28 18

14. Slavia Praha 17 3 7 7 18: 25 16

185. Brno 17 5 0 12 22: 35 15

16. Usti nad Labem 17 2 6 9 13:37 12

201

PA, 29.7.11, 1. kolo

SK SIGMA OLOMOUG, a. s.

GAMBRINUS LIGA
1/2012 — VYSLEDKOVA LISTINA PODZIMNI{ CASTI

Dukla Praha - SK Sigma Olomouc 0:0, 3857 divaku, NovaSport

SO, 06. 8. 11, 2. kolo
Partner utkdni: Blue Style

SK Sigma — FC Banik Ostrava 3:0 (2:0), 5379 divak(, CT4

ST, 10. 08.11,0C/ 2.k

Spytihnév - SK Sigma Olomouc 2:3 (0:3), 500 divaka

NE, 14. 8. 11, 3. kolo

SK Dynamo C. Budéjovice - SK Sigma Olomouc 1:2 (0:0), 2682 divak

NE, 21. 8. 11, 4. kolo
Partner utkéani: CineStar

SK Sigma Olomouc — FC Slovacko 1:1 (0:0), 5967 divakt

NE, 28. 8. 11, 5. kolo

FK Viktoria Zizkov - SK Sigma Olomouc 2:2 (2:1), 2460 divéki

ST,31.8.11,0C/ 3.k

Jihlava - SK Sigma Olomouc 1:2 (1:0), 1250 divakd

S0, 10.9. 11, 6. kolo

SK Sigma Olomouc — FC V. Plzen 2:3 (1:2), 7144 divakd

Partner utkani: Apartmany Dolni Morava
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S0, 17.9.11, 7. kolo FC Slovan Liberec - SK Sigma Olomouc 1:1 (1:1), 4930 divakd
ST,21.9.11,0C/ 4.k Sezimovo Usti - SK Sigma Olomouc 1:4 (1:2), 1266 divaka
SO, 24.09. 11, 8. kolo SK Sigma — FK Teplice 1:0 (1:0), 4660 divaka, CT4

Partner utkani: U Kapucint

NE, 2. 10. 11, 9. kolo SK Slavia Praha - SK Sigma Olomouc 1:0 (1:0), 5287 divakd

NE, 16. 10. 11, 10. kolo SK Sigma — FK Mladd Boleslav 1:1 (1:1), 4727 divakd
Partner utkdni: Byty Balcdrkova

ST,19.10.11,0C/ 4.k SK Sigma Olomouc - Sezimovo Usti 1:0 (1:0), 485 divak

S0, 22. 10. 11, 11. kolo 1. FK Pfibram - SK Sigma Olomouc 4:1 (1:0), 2186 divak

PA, 28. 10. 11, 12. kolo Bohemians 1905 - SK Sigma 1:1 (1:1), 1864 divak(, NovaSport

SO, 5. 11. 11, 13. kolo SK Sigma — AC Sparta Praha 0:1 (0:1), 8094 divékd, CT4
Partner utkdni; Dési

PA, 18.11. 11, 14. kolo FK Baumit Jablonec - SK Sigma 2:0 (0:0), 1950 divakut, NovaSport

NE, 27.11. 11, 15. kolo SK Sigma — FC Hradec Krélové 0:2 (0:0), 4029 divékd
Partner utkani: Byty Balcarkova

SO, 3.12.11, 16. kolo FC Banik Ostrava - SK Sigma Olomouc 0:0, 4035 divakud

SK SIGMA OLOMOUG, a. s.

GAMBRINUS LIGA
2011/2012 — TABULKA PO 16. KOLE

| Poradi

2. Slovan Liberec 16 2

35 Viktoria Plzen 16 4

4. Mlada Boleslav 16 4 28

51 Jablonec 16 5 27

6. Ptibram 16 7 27

7. Teplice 16 6 24

8. Slovéacko 16 7 23

9. Dukla Praha 16 6 20

10. Slavia Praha 16 6 20
Hradec Kralové 16 7 19
Bohemians 1905 16 7 19 i

15 Banik Ostrava 16 2 4 10 12:27 10

16. Viktoria Zizkov 16 2 1 13 10:31 7
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P¥il. 2 — Prehled sez6n u mladeZe SK Sigma Olomouc

MLADEZ

Sezona 2010/2011 - po podzimni ¢asti

Starsi dorost U19 — 8.misto v celostatni dorostenecké lize (nejvyssi soutéz)
Starsi dorost U18 — 1.misto v MSDL (druha nejvyssi soutéz)

Mladsi dorost U17 — 2. misto v celostatni dorosteneckeé lize (nejvyssi soutéz)
Miladsi dorost U16 — 4. misto v MSDL (druha nejvyssi soutéz)

Sezona 2009/2010

Starsi dorost U19 — 2. misto v celostatni dorostenecké lize (nejvyssi soutéz) —

Starsi dorost U18 — 6. misto v MSDL (druha nejvyssi soutéz)

Miladsi dorost U17 — 1. misto v celostatni dorostenecké lize (nejvyssi soutéz) Mistr CR
Mladsi dorost U116 — 1. misto v MSDL (druha nejvyssi soutéz) — mistii Moravy

Sezona 2008/2009

Starsi dorost U19 — 2. misto v celostatni dorostenecké lize (nejvyssi soutéz)
Starsi dorost U18 — 2. misto v MSDL (druhd nejvyssi soutéz)

Mladsi dorost U17- 2. misto v celostatni dorostenecké lize (nejvy3si soutéz)
Mladsi dorost U16 — 1. misto v MSDL (druhd nejvyssi soutéz) — mistii Moravy

Sezéna 2007/2008

Starsi dorost U19 — 2. misto v celostatni dorostenecké lize (nejvyssi soutéz)

Starsi dorost U18 — 1. misto v MSDL (druhd nejvyssi soutéz) — mistéi Moravy

Miladsi dorost U17 — 1. misto v celostétni dorostenecké lize (nejvyssi soutéz) Mistr CR
Mladsi dorost U16 — 1. misto v MSDL (druha nejvyssi soutéz) — Mistii Moravy

Ocenéni

Mladsi dorost U19 obdrzel ocenéni nejlepsi mladeznické druzstvo okresu Olomouc 2008 za
mistrovsky titul (trenér Coufal)

Reprezentace

U19 — 6 hraca
U18 — 4 hraci
U17 — 4 hraci
U16 — 7 hraca
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Piil. 3 — Obchodni partneri SK Sigma Olomouc

Obchodni partnefi SK SIGMA OLOMOUC, a. s.

Generilni partner

1 |ADVOKATNI KANCELAR KONECNY | 46 |JEZDECKY AREAL TRSICE 1 |SIGMA GROUP

2 |AGROREGINA 47 |IVG LIVEX

3 |ALGRAF MEDIA 48 [KAJOT Hlavni partnefi
4 |ALPINE 49 |KONE 1 |ADIDAS

5 |AQUAPARK OLOMOUC 50 [KOOPERATIVA 2 |AUTOCECHAK

6 [BASTART 51 |[LAZNE SLATINICE 3 [COMES GROUP

7 |BCS 52 |LAZNE TEPLICE 4 |CREDITAS

8 |BLUES ROCK CAFE 53 |LESK 5 |GEMO OLOMOUC

9 [BO-IMPORT 54 [MARTEK MEDICAL 6 (GO 4 GAMES

10 |BPS-PRASTAV 55 |Mc. DONALD'S 7 [MESTO OLOMOUC
11 [BRUK 56 [MONTAZE PREROV 8 [OLOMOUCKY KRAJ
12 |CARBOUNION BOHEMIA 57 [MORSEVA 9 [RAVANTINO

13 [CARMAN 58 (MW DIAS 10 [SIGMA PUMPY
14|cocA-coLa 59 [NAVARAFOTO 11 [SNYZE

15 |COPYTECHNIK 60 [NH HOTEL PRAHA

16 |CUKROVAR VRBATKY 61 [NH OLOMOUC CONGRESS Medialni partneii
17|DALKIA 62 |OHL 75§ 1 |CESKA TELEVIZE
18 |DD SPORT 63 |OLLIES 2 |FANDA

19 |DESI 64 [PENZION NA HRADE 3 [GAMBRINUS LIGA
20|DOBRA NALADA 65 |PH PIPES 4 |HATTRICK

21 |[DUM REALIT 66 |PHILIPP 5 [NOVA SPORT

22 [ELEKTROWORLD 67 [PIVOVAR LITOVEL 6 [oLoMoUC.CcZ

23 [ELPREMO 68 [PORR 7 [OLOMOUCKA TV ZZIP
24 |[ESMEDIA 69 |[RASNEROVA PEKARNA 8 [OLOMOUCKY DENIK
25 |EUROPE EASY ENERGY 70 [RIMEX 9 (OLOMOUCKY VEC.
26 [FADOMA DATA 71 [SAIM 10 [oLTV

27|FGP STUDIO 72 |SEZAKO 11 [PROFIT

28 [FIGREMA 73 |SPED-TRANS 12 [R1

29 [FONTANA 74 |SPHERE CARD 13 [RADIO HANA

30 |GALA 75 |SPORTBAR SIGMA 14 [RADIO IMPULS

31 |GEMARE AGENCY 76 |STAFOS REAL 15 [RADIO RUBI

32 |GENEXONE 77 [STAV-IZOL ISO

33 |GRANITOL 78 |STES Partneri mladeze
34 |GTS CZECH 79 |TIPSPORT 1 |NUTREND

35 |HAGER PODLAHY 80 TOS 2 |HZH SPORT

36 |HAPPY ROSA 81 [UBYTOVNA MARIC

37 |HARYSERVIS 82 [UNEX

38 [HOTEL ARIGONE 83 [UNO JANEBA

39 |[HOTEL GOL 84 [VENA TRADE

40 |HOTEL TRINITY 85 |VINARSTVI PETRATUR

41 |cHB 86 [VZ GROUP

42 |mop 87 |WI-ASS CR

43 |INGREAL 88 |ZEPAR

44 [INSIA 89 |ZFP AKADEMIE

45 |INTOB 90 |ZELEZNICNE STAVBY
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Piil. 4 — Smlouva o poskytovani reklamnich sluzeb

SMLOUVA O POSKYTOVANI REKLAMNICH SLUZEB

I. SMLUVNI STRANY

1. SK SIGMA OLOMOUC, a. s.
se sidlem v Olomouci, 771 00, Legionatska 12
zastoupena ¢lenem predstavenstva Mgr. Martinem Rakem
1CO: 61974633, DIC: CZ61974633
zapsana v OR u KOS v Ostrave, oddil B, vlozka 1090
bankovni spojeni: VOLKSBANK, ¢. G¢tu: 4200143143/6800
ddle jen klub, na strané jedné

se sidlem
zastoupend
1ICO: . DIC:
Bankovni spojeni:
¢. ictu:
ddle jen firma, na strané druhé

II. PREDMET SMLOUVY

Predmétem smlouvy je poskytovani dale specifikovanych reklamnich sluzeb za tplatu a za
podminek v této smlouve uvedenych a zavazek klubu reklamni sluzby provést.

III. POVINNOSTI KLUBU

Klub se zavazuje k umisténi reklamniho panelu (billboardu. bigboardu, atd) o rozméru [ x 2 m (|

6 m) varedlu stadionu klubu p¥i utkanich 1. ligy Ceského pohdru a pratelskych
utkénich, a to umisténého na pozici dle pfilohy smlouvy do dvou tydni od piedani prislusnych
podkladi pro zhotoveni reklamy nebo piedani reklamy jiz zhotovené.

IV. POVINNOSTI FIRMY

Firma se zavazuje poskytovat klubu veskeré podklady pro zhotoveni reklam, popt. doda reklamy
jiz zhotovené. Firma dale uréi pracovnika odpovédného za pieddvani podkladd klubu a
zprostiedkovani styku se stranami. Pokud reklamy vyrobi klub nebo je necha vyrobit, vydaje
s tim spojené hradi firma formou piefakturace.

Po skonéeni smlouvy budou veskeré podklady a zhotovené reklamy vraceny firmé pouze na

zéakladé jeji pisemné vyzvy, pokud nebude pisemné dohodnuto jinak. Nepozadé-li firma o jejich
vraceni do 15 dnti od skonceni smlouvy, je opravnén klub podklady a reklamy zlikvidovat.
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V. CENOVE UJEDNANI
Obé strany se dohodly na cené za poskytnuté reklamni sluzby ve vysi Ke.
Slovy ( ke).
Splatnost této ¢astky je pii podpisu smlouvy (v dalsich dvou, tiech,... splatkovych

1 - dle domluvy stran).
K uvedené ¢astce se pripocitava DPH dle platnych piedpist. Klub vystavi na cenu véetné DPH
zélohovou fakturu, vzdy alespon 14 dni pfed datem splatnosti, uvedenym ve smlouvé. Po uhradé
zélohové faktury vystavi klub do 14 dni danovy doklad, na kterém provede vyuctovéni zalohy.
Datem uskuteénéni zdanitelného plnéni je datum pFipsani ¢astky na acet klubu.

VI. DOBA TRVANI SMLOUVY

Tato smlouva se uzavird na dobu urcitou, a to od 2. 1. 2010 do 31. 12. 2010 (nebo na dobu trvani

010/2011. atd.).

VIL. ZAVERECNA USTANOVENi

Vsechny spory vzniklé ztéto smlouvy a v souvislosti sni se smluvni strany zavazuji feSit
prednostné dohodou, a pokud k dohodé nedojde, budou rozhodovany skoneénou platnosti
Rozhod¢im soudem CR, sudisté Ostrava, a to jednim rozhodcem, kter¢ho si strany uréi.
Odstoupeni od smlouvy je mozné jednou ze stran pouze v piipadé, ze druhd smluvni strana
nesplni nékterou ze svych povinnosti, a to ani v dodatecné 30 denni [huté od obdrzeni pisemné

vyzvy od druhé strany.

Odstoupeni od smlouvy nabyva G¢innosti prvni kalendafni den nésledujiciho mésice po doruceni
pisemného ozndmeni o odstoupeni.

Ta smluvni strana, kterd zavinila odstoupeni od smlouvy, se zavazuje provést finanéni vyrovnani
vuci druhé smluvni strané.

Jakékoliv zmény a dopliky této smlouvy mohou byt provedeny pouze formou pisemnych
¢islovanych dodatka.

Smluvni vztah vznikly touto smlouvou se fidi rezimem 262 obchodniho zakoniku.
Tato smlouva je vyhotovena ve dvou origindlech, z nichZ po jednom obdrzi kazda smluvni strana.

V Olomouci dne

firma klub
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