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Odůvodnění hodnocení a celkové shrnuơ:

Autorka ve své práci zpracovala velmi náročné téma a spolu s ơm si kladla i velmi náročný cíl. V literární rešerši pra-
covala sice s relevantními literárními zdroji, ale poměrně zastaralými. Odtud následně plynou i zastaralé údaje v této
čásƟ práce.

Mnohem čƟvější a zajímavější byla prakƟcká část práce, která vychází ze současnosƟ. Zdemi však chybí nějaké jednot-
né měřítko autorky, podle něhož by popsané firmy a jejich markeƟng vyhodnoƟla. I přes uvedené nedostatky práci
doporučuji k obhajobě.

Otázky k obhajobě:

Prosím o podrobnější vysvětlení tabulky č. 2 na straně 32.

Jakou reklamu využívají vámi popsané firmy v současné době?
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