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Uvod

Cilem bakalaiské prace je vytvofit prehled uréenych televiznich stanic, které na
televiznim trhu nejsou dominantni, jejich podil je do 2% a srovnat tyto televizni stanice.
Prehled poskytuje moznému investorovi do reklamy potiebné informace o dané
televizni stanici, na kterou chce reklamu dat. Bakalaiska prace objasiuje

u deseti mensich televiznich stanic jejich zaméfeni a pohled na reklamu.

V teoretické Casti bakalarské prace je nejprve strucné popsan historicky vyvoj
televizniho trhu v Ceské republice, ktery je nesmirné dilezity v daliim rozvoji. Po té
piihazi na tfadu struktura trhu a aktudlni situace na trhu, jak je televizni trh rozdélen
a jaké televizni stanice jsou v Ceské republice aktudlné vysilany. Dale je popsana forma
legislativy, kterd je nutnd k veSkerému televiznimi vysilani. Také podminky pro vysilani
reklamy a dal§i dalezité legislativni pfipominky, které kontroluji pribéh vysilani
na Ceském televiznim trhu. NemiZe byt opomenutd ani digitalizace, ktera
se V poslednich letech postarala v tomto odvétvi o zna¢ny rozruch. I diky digitalizaci
zacal na televiznim trhu urCity rozmach, ktery tak umoznil pfichdzet na trh novym
televiznim stanicim, pro, které nebylo doposud na trhu misto. Tudiz v televiznim
a reklamnim svété hraje digitalizace nesmirné velkou roli. V ¢asti, ktera se zabyva
digitalizaci je nejprve popsdna nutnost prechodu na digitalni vysilani a legislativa, ktera
tomu predchazela a digitalizaci doprovazi. Tato cast také informuje o etapach,
ve kterych digitalizace probihala a popisuje, jak se postupné stavala soucasti lidi celé
Ceské republiky. Také je zde popsan vliv digitalizace na média, diky Gemuz doglo
na televiznim reklamnim trhu ke znacnému vystupu. V posledni kapitole teoretické casti
je zminéno financovani televiznich stanic, ¢ast popisuje financovani vefejnopravnich

televiznich stanic 1 stanic komer¢nich.

V praktické casti bakalaiské prace je nejprve struéné shrnuta situace
na televiznim trhu v Ceské republice. A jsou mirné naznadeni dva nejvétsi konkurenti
na trhu. Ve zbytku praktické ¢asti je do detailu popsanu osm mensich televiznich stanic,

které na televiznim trhu nemusi byt hned vidét, ale také na ném hraji vyznamnou roli.



TEORETICKA CAST

1 Televizni trh v CR - historie, vyvoj

Prvni zkuSebni televizni vysilani v ted’ uz byvalém Ceskoslovensku zagalo dne
1. kvétna 1953. O devét let pozdéji tedy v roce 1962 je registrovano 2 miliony divaki.
V zim¢ roku 1969 byla ptekrocena hranice 3 miliont divaku a v roce 1978 piekracuje

sledovanost hranici 4 miliond.

Jedinym a zcela vyluénym provozovatelem tehdejSiho vysilani byla
Ceskoslovenska televize, ktera od roku 1970 vysilala na dvou programech (CTV, F1).
Az v kvétnu v roce 1990 tedy o 20 let pozdé€ji byla nabidka rozsifend o tfeti program

S nazvem OK 3.

K trznimu rozkvétu ve vysilani doSlo az v roce 1991 a to na zaklad¢ zakona
¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ktery zavedl dudlni

systém vysilani a rozlisil tak dvé zakladni kategorie provozovateli:

- Vysilani ze zakona (vefejnopravni vysilani)

- Vysilani na zéklad¢ licence (komer¢ni vysilani)

Vyse zminéné vysilani, které bylo zavedeno v roce 1991, se pouziva v Ceské
republice dodnes. V roce 1993 zanika Ceskoslovenska televize a nahrazuje ji dne$ni
Ceska televize, kterda vysilda na programech CT1, CT2 a pak nasledné zaklada

zpravodajsky program CT24 a sportovni CT4 sport.

V nasledujicim roce 1994 nastupuje na trh i prvni soukroma celoplo$na televize
Nova, kterou pak nasleduji dal$i soukromé televizni stanice, kterych v prubéhu let stale

pribyva.t

! Srov. HADAS, Jiti. Rozhlasové a televizni vysilani, S. 5
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1.1 Rozvoj po roce 1989
Jak je zfejmé uz zpredchozi kapitoly K velkému rozkvétu doslo praveé

Vv devadesatych letech minulého stoleti, kdy na televizni trh pfichdzely postupné nové

soukromé televizni stanice, které se staly hlavnimi leadery tehdejSiho televizniho trhu.

V revoluénim roce 1989 doslo k velké transformaci médii, za kterou mohlo jiz
zminéné vzniklé¢ dudlni televizni vysilani. Na jedné stran¢ tehda staly média vetejné
sluzby a na stran¢ druhé zde byly vytvoieny perfektni podminky pro nastup komer¢nich
televiznich stanic. Za médium vefejné sluzby byla tehdy povazovana Ceskoslovenské
televize, ktera se poté prejmenovala na Ceskou televizi a stejny nazev nese dodnes.
Postaveni médii vefejné sluzby bylo v devadesatych 20. Stoleti pomérné hodné nejisté
a to 1 pfesto, ze u tvorby dudlniho systému bylo tehda zna¢né pouzito inspirace
ze zépadu. V politickém svété nepialy pravicové strany mediu vetejné sluzby, naopak

v . v 7 . , . 2
se snazily podporovat rozvoj komercnich televiznich stanic.

Pokud se nad timto tématem zamyslime i dnes, je zcela jasné, Ze témét v celé
Evropé, aZ na vyjimky, maji soukromé televizni stanice mnohem vétsi sledovanost
a popularitu a hraji mnohem vétsi roli na televiznim trhu nez stanice vefejnopravni.
Také u nas v Ceské republice tomu neni jinak. Komeréni televizni stanice maji mnohem

vétsi podporu ze strany divaka.

Z historie dale mtizeme fict, ze prvni licence k provozu komerc¢niho televizniho
vysilani byla udélena dne 26. Listopadu roku 1992. Licenci dostala spolecnost FTV
Premiéra, ktera viak nejprve vysilala pouze regionalné a to v Praze a stfednich Cechéch.
V nasledujicim roce, tedy vroce 1993 ziskdva licenci, kterd ji umoziuje vysilat
po celém uzemi statu tehdy jesté pod jiz zminénym nazvem Premiéra. Televize se
vV roce 1997 pfejmenovava na FTV Primu a pod timto ndzvem vysila i dnes. Za jakysi
prilomovy rok mizeme povazovat rok 1994, kdy na trh vstoupila a zacala vysilat
celoplo$na televizni stanice TV Nova, ktera se stala u divakt velmi oblibena.
V poloving 90. let mame tedy na trhu dvé soukromé celoplo$né televizni stanice, které
se t&$1 nemalé oblibé, jedna se o vySe zminénou TV Novu a TV Primu. Také jsou na

trhu dva vefejnopravni kanaly Ceské televize.

2 Srov. Bednatik, P., Jirék, J., Koppova, B., Déjiny ceskych médii, s. 377-382
* Srov. Tamtéz, s. 384-390



Dualni systém vysilani pfestava byt vyvazeny, jelikoz soukromé stanice znacné
prekonavaji ty vefejnopravni. Jejich sledovanost neustale roste. Zejména u televize
Nova, ktera zacala poutat ¢eského divdka novinkami, které neznal. Jednalo se zejména
o zahrani¢ni seridly, ¢i telenovely, které byly tehda velkym hitem. Za velkou
sledovanosti také staly zabavné potfady urené jak pro mladistvé tak pro kazdého

pramérného a bézného divaka.

,2Do roku 1997 se metila sledovanost tzv. denikovym vyzkumem
tzv. Mediaprojektem, kdy se vysledky sledovanosti celoploSnych televiznich stanic
zvetejiovaly kazdé 4 mésice. Od roku 1997 zacalo takzvané elektronické méteni
sledovanosti, které zadavala Asociace televiznich organizaci (ATO). Prvni spole¢nosti,
ktera dodavala data sledovanosti, byla spole¢nost Taylor Nelson Media, ktera data
zpracovavala v letech 1997-2002. Od roku 2002 zpracovava data spole¢nost
Mediaresearch a od tohoto roku mizeme hovofit o spolehlivych datech sledovanosti

jednotlivych televiznich kanali. «*

Co se tyce tehdejsich vysledka sledovanosti, nejlépe na tom byla TV Nova, kterd
co se sledovanosti ty¢e, méla na televiznim trhu nadpolovi¢ni vétSinu. Zatim co TV
Prima z pocatki svého vysilani nedosahovala viibec dobrych vysledkt, v prub¢hu let se

vSak jeji sledovanost zvysuje.

V nasledujicich letech je situace na televiznim trhu velmi rozmanitd. Na trh
vstupuji nové televize. Nékteré se na trhu udrzi, jiné postupné zanikaji. Velkou roli na
trhu sehraje hlavné digitalizace vysilaného signalu, ktera skutecné velkym dilem ovlivni

Cesky televizni trh.”

4 HADAg, Jiti. Rozhlasové a televizni vysilani, S. 8
® Srov. Bednatik, P., Jirak, J., Koppova, B., Déjiny ceskych médit, s. 395-396
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2 Struktura televizniho trhu v CR
Zakladni strukturu televizniho trhu v Ceské republice tvofi rozdéleni
na soukromé a vefejnopravni televizni vysilani, které je urceno tim, kdo jej vlastni

a provozuje.
,Odvétvi televizniho vysilani mizeme déle rozdélit podle nékolika kritérii:

1. Podle technickych prostifedku Sifeni
2. Podle pokrytého tizemi

3. Podle zékladni programové specifikace

Podle technickych prostiredku sdéleni

- Terestrické vysilani (prostfednictvim pozemnich vysilacl, vcetné¢ programu
digitalnich sifenych v DVB-T)
- Vysilani prostiednictvi kabelovych systémut

- Vysilani prostfednictvim druzice

Podle pokrytého izemi

- Celoplogné programy (pokryti vice nez 70% obyvatel CR)
- Regionalni programy

- Mistni programy (pokryti méné nez 1% obyvatel CR) «o

6 HADAg, Jiti. Rozhlasové a televizni vysilani, S. 6
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»Podle zakladni programové specifikace

- Programy je mozné rozc¢lenit podle tematického zaméteni, které je zakotveno
v licenci. V zasadé se programy déli mezi plnoformatové a tematické

- Plnoformatové vysilani je format televizniho vysilani, ktery obsahuje riizna
zaméfeni
a témata zejména potady zpravodajské, filmové, dokumentarni a vzdélavaci,
které nejsou zamétené pouze pro urcitou skupinu obyvatel se shodnymi zajmy)

- Tematické vysilani je vysilani, u kterého je vzdy piedem specifikované

vy s H o~ 1L T v 7
zaméteni, resp. Jaké Zanry budou ve vysilani pfevazovat.

3 Aktualni struktura trhu

Aktualng nalezneme v Ceské republice néco kolem devadesati televiznich
programi. Nize uvedeny seznam obsahuje digitalni vysilaci sit€¢ (multiplexy),
které vysilaji v Ceské republice a jsou dostupné pies sité DVB-T/DVB-T2 (pozemni
vysilace), DVB-C (kabelové sité), DVB-S/DVB-S2 (satelit) a nebo IPTV (internet).

rv

3.1 Celoplo$né pozemné Sirené
Do celoplo$né §ifenych stanic, fadime stanice, které jsou dostupné po celé Ceské
republice. Timto jsou 1 nejlepsi volnou pro umistovani reklam nebo spoti. A mizeme

do nich zaradit nasledujici multiplexy s programy:
DVB-T sit’ 1 (vefejnopravni multiplex)

Sit'" vlastni Ceska televize a technicky se o ni staraji a zajistuji ji Ceské

radiokomunikace. Sit’ obsahuje tyto ¢tyfi programy:

e CT1
e CT2
o CT24

e CT4 sport8

7HADA§, Jiti. Rozhlasové a televizni vysilani, s. 6.
& Srov. Dostupné z:http://www.digitalnitelevize.cz/informace/dvb-t/dvb-t-v-ceske-republice.html
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DVB-T sit’ 2 (multiplex 2)

Vlastnikem a zaroveil i provozovatelem této sit¢ jsou Ceské radiokomunikace.

Sit’ obsahuje téchto pét programii:

e Nova

e Nova Cinema
e Prima Family
e Prima COOL

e Barrandov

DVB-T sit’ 3 (Multiplex 3)

V multiplexu 3 vysilaji i nekteré regionalni stanice. Jedna se o Jihoceskou
televizi, Polar — Televize Ostrava, Sport 5 a V1 Vychodoceska televize). Vlastnikem

a provozovatelem sit¢ je Czech Digital Group a kromé Ctyf regiondlnich stanic vysila

tyto programy:

e Prima Love

e Prima ZOOM
e Ocko

e O¢ko GOLD
e Slagr TV

e Active TV

e CT:D

e CTart

e Sport 5°

® Srov. Dostupné z: <http://www.digitalnitelevize.cz/informace/dvb-t/dvb-t-v-ceske-republice.html>

12



DVB-T Sit’ 4 (multiplex 4)

Taktéz v multiplexu 4 nalezneme pét regiondlnich stanic, které v tomto
multiplexu vysilaji, jsou to: BTV, Tip Tv, TV Morava, TV Slovacko, Zak TV). Tuto sit’
provozuje spole¢nost Digital Broadcasting, s.r.o. Radima Patizky a obsahuje tyto
programy:

e Nova Cinema

e Telka
e Relax
e Rebel
e Fanda
e Smichov

e Country No. 1

DVB-T Sit’ 7 (multiplex 7)

Oznacovan také jako multiplex la nebo DVB-T la. Vlastnikem sité¢ je firma
Progress Digital Radima Patizka. Tento multiplex byvé Casto oznacovan jako nejlepsi

regiondlni sit’ a obsahuje nasledujici programy:

e CT:D/CT art

e CTIHD

e CT2HD

e CT 4 sport HD
e KINO SVET
e Retro®

1% Srov. Dostupné z:<http://www.digitalnitelevize.cz/informace/dvb-t/dvb-t-v-ceske-republice.html>
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3.2 Regionalni pozemné Sifené

V tomto sektoru nalezmene jedenact vysilacich siti, které vysilaji asi tficet
regionalnich programti. Hlavni regiondlni programy jsou témét vzdy piistupné vSem
vétSim krajskym méstim. Kazdd regionalni sit’ je vétSinou podporovana krajskym
meéstem, které podporuje vysilani daného programu napt.: Praha TV je podporovana
hlavim méstem Praha a program je vysilany v regionalni siti ¢islo 4, ktera vysila v Praze
a castecné¢ také kolem Prahy ve StiedoCeském kraji. Dal§i nejznaméjsi regiondlni

stanice, které vysilaji v Ceské republice:

e TV Slovacko (Brno a okoli)

e JHTV (Jindfichohradecka televize)

e Harmonie TV (Praha a Stfedocesky kraj)
e LTV PLUS (Moravskoslezsky kraj)

e Regionalnitelevize.cz

e KTB (Karlovy Vary)

e Plzenska 1 (Plzen)

e Datel (Dacicka televize)

e Adalsi...

3.3 Satelitni a kabelové

K satelitnim a kabelovym programiim fadime programy, které vysilaji pomoci
DVB-C nebo DVB-S/DVB-S2 a muZzeme je rozdé€lit nasledné: Zabavné a filmové,
Slovenské, Sportovni, Dokumentarni a vzdélavaci, Pro déti a mladez, Hudebni,

Nezatazené (Harmonie TV, Meteo TV, Oik TV, Ring).

3.4 Zaniklé
Jednd se programy, které svého cCasu byly velmi uspé€Sné a mély velkou
sledovanost, bohuzel vSak z divodu modernizace nebo postupného rozsifovani

a pfejmenovavani programi zanikly. Jako ptiklad 1ze uvést kanal F1, ktery zanikl v roce

1993 nebo CTVK ¢&i OK3, které zanikly ve stejném roce.™*

Srov. Dostupné z:< http://www.digitalnitelevize.cz/informace/dvb-t/dvb-t-v-ceske-republice.html>
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4 Legislativa

V Ceské republice funguje od devadesatych let dudlni systém vysilani
a to na zékladé zdkona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani. RozliSujeme zde tedy provozovani vysilani ze zakona (vefejnopravni)

a provozovani vysilani na zakladé ziskané nebo udélené licence (komercni).

4.1 Verejnopravni vysilani

Veiejnopravni vysilani zastupuje v Ceské republice Ceska televize, ktera jako
jedina nevysild na zaklad¢€ udéleni licence, ale ze zdkona. Konkrétné se jedna o zdkon
&. 483/1991 Sb., Zakon o Ceské televizi. Zakon je ze dne 7. listopadu 1991 a pravné

upravuje chod a vysilani vetejnopravni televize u nas.

Déle se vefejnopravniho vysilani tykaji 1 dal$i zakony, na které¢ je kladen neméné

dalezity vyznam ve vysilani vefejnopravni televize. Jedna se o tyto zédkony:

- Zakon €. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich

- Zakon €. 231/2001Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

- Zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualni sluzbé na Vyiaida’mi12

4.2 Komerc¢ni vysilani

Komeréni neboli soukromé televize, vysilaji v Ceské republice na zakladé
udéleni licence, které v Ceské republice vyddva Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. Pravni pfedpisy vydéani licence jsou k nalezeni jiz uz v zminéném zdkoné
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Rada pro

rozhlasové a televizni vysilani ma také za ukol kontrolovat chod komeréniho vysilani

w7 v v r s . v 13
a Vv pripadé poruseni zakona ma povoleno ud€lovat sankce.

12 Srov. CR. ZAKON ze dne 17. Kvétna 2001 Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a
o zmén¢ dalSich zakont. In 231/2001 Sb.
3 Srov. Tamtéz.
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Licence méa v Ceské republice pro televizni vysilani dvé zakladni podoby,
ta prvni se vztahuje k televizim, které¢ vysilaji prostfednictvim zemskych vysilact,
o téchto drzitelich rozhoduje jiz uz zminéna Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.
Druha forma licence je pro televize, které vysilaji pies kabel nebo satelit. Tyto stanice
maji  mirnéj§i podminky, jsou podminény pouze administrativé a licenci

o vysilani dostava skoro kazdy, kdo si vysilaci zadost poda.**

4.3 Zakonné tpravy

Kazda televizni stanice je spojend 1 s vysilanim reklamy, sponzoringu,
nebo tieba teleshoppingu. Toto vysilani probiha v souladu s obecné zavaznymi piedpisy
na viech televiznich stanicich v Ceské republice. Zakony omezujici a upravujici
vysilani reklamy, jsou nezbytné¢ dulezit¢ z divodu z neuziti. Proto jsou dilezitou
soucasti kazdého vysilani. Jedna se o tyto zakony: Zakon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci
reklamy, dale pak zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medialnich sluzbach
na vyzadani, ktery upravuje predpisy Evropské unie o audiovizualnich sluzbach z roku
2007. Dale pak televize musi dodrzovat zasady etiky, kterd byva nazyvana jako jakysi
kodex reklamy, ktery je v Ceské republice platny od roku 1994 a vydala ho Rada pro
reklamu. Rada pro reklamu je sdruzeni, které slouzi k dosazeni Cestné, pravdivé
a hlavné legalni reklamy v Ceské republice. Viechny televizni stanice by se timto

kodexem mély ¥idit, jelikoZ to vyplyva z jejich pravni povinnosti.™

Jak uz je vySe zminéno, tak na dodrzovani zédkonii dohlizi Rada pro rozhlasové
a televizni vysilani, kterd jako spravni organ nezavisly na vladé kontroluje a dba
na rozvoj vysilani a nezavislosti provozovani. Rada reguluje vSechna vefejnopravni

a soukroma média.

1 Srov. CR. Zakon ze dne 9. tinora 1995 o regulaci reklamy a 0 zméné a dopInéni zékona &. 468/1991 Sb.
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jsich piredpist. In 40/1995Sb.
1> Srov. Tamtéz.
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5 Digitalizace televizniho vysilani (DVB-T)
Digitalni vysilani (DVB-T) - je z anglického Digital Video Broadcasting-
Terrestrial a do Ceského jazyka tuto zkratku mizeme pielozit jako digitdlni televizni

r

vysilani Sifené ptes pozemni vysilace.

Digitalizace televizniho vysilani je tedy jakysi pfechod z pfenosu analogového
televizniho signalu na signal digitalni. Oproti analogovému vysilani jsou kanaly
VvV redlném Case prevadény pomoci dat a spolecn¢ komprimovany. V soucastné dobé
se v Ceské republice nejvice pouziva format MPEG-2, nékdy i ten lepsi a dokonalejsi
MPEG4. Tyto formaty umoziuji daleko lepsi a zna¢né dokonalejsi vyuziti frekvencniho
spektra. V podstaté to znamena, ze na jedné siti nevysila pouze jedna televizni stanice,
ale tzv. multiplexy, o kterych uz byla fe¢ v pfedchozi Casti bakalaiské prace,

a které obsahuji vice televiznich stanic a dalSich doplitkovych sluzeb.'®

5.1 Nutnost digitalizace

Piechod Ceské republiky na digitalni vysilani byl bezesporu velice
technologicky i finanéné narocny proces, ktery byl zpisoben velkym svétovym trendem
digitalizace. Tento proces sebou nesl i problematiku, ktera se dotkla téméf celé

tuzemské populace.

Hlavni divod pro¢ byl ptfechod na digitalizaci nutny, byl ten, ze digitalni
technologiec umoznuje budovani vice kmitoctovych siti v pdsmech a tim se naplni
potieba vyuziti kmitoCtového spektra, zarovenn dochazi ke kvalitn€jSimu a lepSimu
pienosu pomoci multiplexi. Pro bézného divaka ma digitalizace ptispét prave ke
zkvalitnéni vysilani. Digitalizace také velmi znané plsobi na televizni a reklamni trh,
ktery se timto zvétSuje a je na ném VvéEtsi prostor pro vysilani nejriiznéjSich potadi
a reklam, které timto nabyvaji na intenzit¢ a podporuje se tak prodej a celkova

. . W M "1- 17
medializace vSeho, co je vysilano.

16 Srov. BEDNAR, Jiti a Pavel GREGORA. Pfijem DVB-T, s. 20-40
7 Srov. DUSPIVA, Zdengk. Digitalizace jako budoucnost elektronickych médii, s. 9-10
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Uz v roce 2004 vyjadiil sviij nazor na digitalizaci i Zdenék Duspiva, ktery je
feditelem Ceského rozhlasu Ceské Bud&jovice a rozhlasu region. Pan Duspiva ve své
knize Digitalizace jako budoucnost elektronickych médii, ve které se digitalizaci
zaobira a jasné popisuje nutnost piechodu na digitalni vysilani. Sviij nazor zdivodiuje
tim, 7e v Ceské republice je jiz preterpany limit vysilani na Gzemi, které nelze dale
zvetsit. Takeé si stoji za zlepSenim kvality vysilani a lepsi vyuzitelnosti pro divaka, ktery
tak ziska vétsi nabidku programu a to i ve vétsi kvalité. Zduraziuje, Ze programy jsou
tvofeny formou multiplexti, které jsou tvofeny jednotlivymi kandly a dalSimi

doplikovymi sluzbami, které digitalizace pfinese.18

5.2 Legislativa o digitalizaci

Uz téméf pred Ctrnacti lety tedy v roce 2001, vznikl prvni zdkon, kterym zmifiuje
budouci nutnost digitalizace. Jednd se o zdkon ¢. 231/2001 Sb. O provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné ostatnich dalSich zakont. Zakon z roku
2001 byl po péti letech nahrazen Zakonem ¢&. 235/2006 Sb., ktery v souladu
s legislativou nastavil nutny piechod z analogového vysilani na vysilani digitalni. Tento
zédkon bohuzel nebyl dostacujici a nezohlednil problematiku, kterd pii pfechodu na
digitalni vysilani vznika. Z tohoto diivodu bylo zakon nutné upravit, tak aby dana
problematika nezpusobila problémy pii prechodu na digitdlni vysilani a proto
nasledujici rok v roce 2007 vnika tzv. diginovela obsazena v Zakoné ¢. 304/2007 Sb.
Tento zakon upravuje souvislosti prechodu zemského analogového televizniho vysilani
na televizni vysilani digitalni, které by podle tehdejSich odhadli mélo byt dokonceno

v &ervu 2012 a tim se zarovei planovalo uplné vypnuti vysilani analogového. *°

** Srov. DUSPIVA, Zden¢k. Digitalizace jako budoucnost elektronickych médii, s 9-10
9 Srov. CR. ZAKON ze dne 17. Kvétna 2001 Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a
o zmeéng¢ dalSich zakont. In 231/2001 Sb.
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5.3 Pribéh prechodu na DVB-T

Piechod na digitélni vysildni se v Ceské republice se uskuteénil ve tiech
hlavnich planovanych etapach, které byly korigovany podle vyvoje v Cesku a okolnich
statech. Vse se délo v souladu s legislativou, ktera nutnost pfechodu na digitalni vysilani

podporovala.

Pro bézného spotiebitele to znamenalo, Zze pokud bude chtit pfijimat vysilani
v DVB-T je nutné pofizeni zatizeni, které bude schopno vysilani v DVB-T zpracovat.
Na samém zacatku digitalizace si tedy lidé k béZnym star§Sim televizim, kupovali
tzv. set-top box, ktery slouzi jako jakysi prostfednik mezi televizi a pfijmem signalu.
V dnesni dob€ uz jsou na trhu i televize, které tuner DVB-T obsahuji. Postupny ptechod
na nové televize, jejichz soudasti je i DVB-T samoziejmé v Ceské republice stale

pokracuje.

Upln& prvni testovaci digitalni vysilani probghlo v Ceské republice v kvétnu
roku 2000. Nasledné se postupovalo podle planovanych tii etap, které méli republiku

NUR%) . c i1 YO ’ 7 ST S L T,
postupné piipravit na digitalni vysilani a vypnuti analogového pfijimani signalu. 0

1. etapa — jednalo se o tzv. zahajeni zemského televizniho vysilani a tato etapa trvala
od roku 2005 do cerva 2007 a méla za ukol informovat o digitalnim vysilani jako
takovém, jak bude fungovat a co se od n¢j oCekava. Dale pak rozsitit vysilani vSech
tehdy soucastnych provozovateli analogového televizniho vysilani a postupné
zahajovani vysilani v DVB-T a postupné piipravovala na zahajeni vypinani zemského

analogového vysilani prevazné v ¢astech, kterych se to tykalo.

2. etapa — tuto etapu mizeme nazvat jako pfechod na digitdlni vysilani a probihala
v Ceské republice v dobé od 1. 7. 2007 do konce roku 2009. V této etapé se postupné
vypinalo zemské analogové vysilani a informaéni kampané byly zaméfeny na oblasti,
ve kterych k vypnuti analogového signdlu dochazelo. V neposledni fadé€ se v této etapé
zahdjilo zkuSebni vysilani s vysokym rozliSenim (HDTV) a také se zkouSely ptipadné

“ . .21
dalsi nové technologie.

2 Srov. BEDNAR, Jifi a Pavel GREGORA. PFijem DVB-T, s. 60-70
2L Srov. Tamtéz, s. 71-75
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3. etapa — tato etapa méla za cil dokonceni pfechodu na digitalni vysilani a ptivodni
predpoklad trvani byl od 1. 1. 2010 do 31. 12. 2012. V této etape doslo k definitivnimu
vypnuti analogového vysilani a mizeme fict, Zze pfechod se povedl ponckud diive
a to v unoru 2012, kdy se signal zacal §itit ve formatu DVB-T a analogové vysilani bylo

ST 22
definitivné vypnuto.

5.4 DVB-T2

Digitalizace jako takova, je hlavnim tématem jiz né€kolik let. V souasnosti
se vSak nejednd jen o roky minul¢, ale 1 budouci. Je totiz v planu v nésledujicich tfech
letech piejit na digitdlni vysilani DVB-T2, které by mélo zajistit jeSté veétsi komfort
a rozliSeni barev, které tak bude jesté lepsi kvalitn€jsi. Pfechod na toto vysilani uz vSak
spottebitele nijak zvlast’ neomezi, mélo by totiz probihat soubézné s vysilanim DVB-T
a ptfechod by mél byt nenasilny a postupny. Predpokladany termin, kdy by mohlo byt
DVB-T2 dokonceno je zatim piedbéZzné velice zhruba planovany na rok 2018,

tento termin vSak neni kone(:ny.23

5.5 Vliv digitalizace na média

Jak je ziejmé, digitalizace se velkym dilem podili na zvétSeni objemu médii
V televiznim vysilani. Jelikoz maji televizni stanice vétsi rozsah a dosazitelnost,
je médium témét s jistotou doruceno ke spotiebiteli, kterého skute¢né nemine.
Samotna digitalizace piispéla i1 k lepSimu a rychlejSimu ptfenosu informaci, které se tak
ke spottebiteli dostanou skutecn¢ v mziku. Velkou vyzvu taky probouzi u investoru,
ktefi diky digitalizaci zacali mnohem vice investovat do reklamnich spotd, které
podporuji prodej jejich produktd. I obycejny divak jisté postiehl, ze reklamy
je vtelevizi ¢im dal vic. A skute¢né marketingové vysilaci bloky v poslednich letech

maji v televizi jakési uréené misto a pocita se s nimi.

2 BEDNAR, Jiii a Pavel GREGORA. Pijjem DVB-T, s. 76-78
2 Srov. Dostupné z:< http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-it/252308-digitalizace-prinese-nove-
televizni-formaty/>
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6 Televizni reklamni trh

V této kapitole bude bakalarska prace sméfovat k reklamé¢ a ktomu jak
je reklamni trh pomérné¢ hodné propojeny s trhem televiznim. Jelikoz je televizni
reklama vidéna na televizni obrazovce témét neustdle a je z velké Casti velkym
finanénim zdrojem televiznich stanic, ma tudiz stoprocentni pravo na to, aby ji byla

v , v o . , , .24
vénovana alespoii jedna kapitola v této praci.

6.1 Televize jako médium

Jak uz bylo zminéné v predchozich kapitolach, televize je jednim z hlavnich
odvétvi medialniho primyslu v Ceské republice a také ve svéts. Televize se vénuje
distribuovani a vyrobé¢ televizniho vysilani, které¢ zahrnuje 1 televizni reklamu, ktera ma
za ukol pfimét divaka ke zméné nazorl ¢i postoje. Hlavni diraz je kladen na zménu
postoje K nakupovani, v divakovi je vyvolavan jakysi pocit, Ze dany vyrobek
je absolutn¢ perfektni a mél by si ho koupit. Celkové televizni reklama ptlisobi
na podvédomi divakii a tim dany produkt nebo sluzbu, zdlezi, na co je reklama

zamétena, podporuje.25

Vsechny spolecnosti, které maji v planu vstoupit na televizni trh a vytvofit novy
televizni kanal, na kterém zacnou vysilat svlij program, musi zvazovat i aktudlni situaci
na reklamnim trhu, ktery je dnes uz nezbytnou soucasti trhu televizniho. Musi si klast
otazky jaka je kapacita reklamniho trhu v CR a zd4 je do budoucna kapacita dostadujici
i pro novou televizi, ktera prichazi na trh. Pokud se dana spole¢nost rozhodne vstoupit
na televizni trh, musi vynalozit pomérné vysoké vstupni investice, které mizeme nazvat
jako bariéry vstupu. Tyto vstupni investice v sobé¢ nesou velmi dlouhou navratnost,
ktera je pfimo umérnad na vyvoji reklamniho trhu. Vyvoj reklamy je spjaty
s hospodatskou situaci a reaguje na jakékoliv jeho zmény. Jestlize jsou spole¢nosti pod
tlakem Setfeni snizit vydaje do reklamy, tak se logicky snizi také objem prostiedkd,

. . . ;26
ktery je na reklamnim trhu investovan.

%Srov. REIFOVA, Irene}. Slovnik medialni komunikace, s. 220-225
% Srov. VYSEKALOVA, Jitka et al. Psychologie reklamy, s. 320-350
% Srov. KOTLER, P., WONG, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G. Moderni marketing, s. 560-590
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Na televiznim reklamnim trhu mizeme rozliSit dva nejzékladnéjsi typy
zadavatell, ktefi se mezi sebou odlisuji svymi pozadavky, a také u nich hraje velkou
roli vySe rozpoctu, ktery jsou ochotni vlozit do reklamy. Prvnim typem jsou zadavatelé
tzv. pln¢ formatovych stanic, ktefi maji za cil co nejvétsi masovost, ktera pohlti
co mozna nejvic lidi. Vyuziti televize a reklamy je vhodné zejména pro né&jaké
marketingové kampané, nebot’ skutecné¢ dokéze zasdhnout co nejvice lidi, protoze
pusobi na divdka pomoci obrazu a zvuku zéroven a dokdze ho zasahnout, jak po emoc¢ni
tak lidské strance. Jako druhy typ spolecnosti, které investuji do reklamy, miizeme
nazvat jako mensi ¢i stfedni podniky, které do tohoto média investuji maximdlné
nékolik miliond korun ro¢né. Tyto podniky se vetSinou zamétuji na mensi televizni

. , IR y . 27
stanice, ve kterych maji také sluSnou moznost reklamou zaujmout.

Jak uz plyne z vySe uvedeného textu nakup a prodej televizni reklamy neni
pouze mezi médiem a zadavatelem. Do obchodniho vyjednavani nam totiz jesté vstupuji
dalsi dva neméné dulezité subjekty, které se celkové podili na reklamé€. Prvnim
subjektem je medialni zastupitelstvi, které dané médium zastupuje a podili se na prodeji
jeho medidlniho prostoru, ktery prodava bud’ pfimému zadavateli, nebo druhému
zprostiedkujicimu subjektu, kterym je medidlni agentura. Medialni agentura ma za ukol
zastupovat zadavatele a planovat a nakupovat reklamni kampané¢ v médiich. Oba
subjekty, jak medialni agentura, tak medialni zastupitelstvi si za svou praci urcuji
pomérné vysokou provizi a timto samoziejmé zvysuji konecnou cenu reklamy, kterou
plati zadavatel. Jelikoz je reklama v televizi skutecné pomérné drahou zalezitosti,
miizeme ftict, ze vSechny komerc¢ni stanice ji maji jako jeden z hlavnich zdroji piijmu.
Samoziejmé nejdrazsi reklama je vysilana v hlavnim vysilacim ¢ase od 20:00 do 22:00

kdy televizi sleduje nejvic divaka.?

2" JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média, s. 190-210
28 Srov. Tamtéz, s. 215-230
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7 Financovani

Financovani chodu televize je pomérné nakladnou zalezitosti a podili se na ni
mnoho faktord. Mlzeme fict, Ze financovani je tim nakladnéjsi, ¢im vét$i mnozstvi
divakl se snazi televize zaujmout. V pruméru na jeden vysilaci den, kdy televize §ifi
své vysilani vychdzi na ¢astku kolem deseti milionii korun, ve které jsou zahrnuty
vSechny naklady na vysilani, jednd se o mzdy, stfihani, dabing, poplatky za Sifeni atd.
Do téchto rozpocti mizeme zahrnout i pokuty, které nékteré televizni spolec¢nosti
dostavaji za vysilani nevhodného obsahu a poruseni zakona, mnohdy se jedna
o milibnové Castky, které znaéné hnou srozpoctem televize. Financovani
vetejnopravnich televizi se vSak pomérné 1i8i od financovani televizi komer¢nich a vice

o této problematice pojednava nasledujici ¢ast bakalaiské prace.

7.1 Financovani Verejnopravnich televizi

Zdrojem financovani vefejnopravni televize jsou piijaté televizni poplatky a také
piijmy zjeji vlastni podnikatelské¢ Cinnosti. Také velkou cCast piijmu tvoii piijmy
z reklamy, které mizou u vefejnopravnich televizi dosahovat maximalné 0,5%
celkového denniho vysilaciho ¢asu. Na programu CT1 nesmi denni vysilani reklam
presdhnout 0,75%. Na programu CT1 je zaznamenano mirné navyseni, které slouzi
Kk financovani digitalizace. Vysilani televizni reklamy a jeji vynosy vSak
u verfejnopravnich televizi upravuje zdkon ¢. 403/2007 Sb., rozpocet Uctu pro uziti
vynosu z vysilani reklamy je kazdy rok piedkladan V1adé Ceské republiky a ta ho musi

schvalit. V piijmech z reklamy maji tedy vefejnopravni televize jista omezeni.?

7.2 Financovani komer¢nich televizi

Na zdrojich ptijml komer¢nich televiznich stanic se z velké ¢asti podili zejména
prodej reklamniho casu, ktery je pro komercni televize klicovy. Dale pak za zdroje
pifijmu povazujeme poplatky od zékaznikid, zde se jedna o placené nebo kabelové
programy a také mohou komercni televizni stanice mit jiné pfijmy, kde se vétSinou

jednd napt.: o prodej vlastnich potadii nebo nejriiznéjsi vydavatelské aktivity. 30

2 HADAg, Jiti. Rozhlasové a televizni vysilani, S. 7
% Srov. Tamtéz, s. 11
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PRAKTICKA CAST

8 Aktualni situace

V soucastné dobé je situace na Ceském televiznim trhu skuteénd velice
rozmanitd. Na trhu se pohybuje témét sto televiznich stanic, které nabizi divékovi
nepieberné mnozstvi potadl, filmd, seriald, zpravodajstvi a v neposledni fad¢
samoziejmé také reklamy, ktera v televiznim vysilani hraje vyznamnou roli. Na trhu
se pohybuji 1 televizni stanice tematické, které jsou piimo zaméfeny na danou
problematiku, tudiz je celé vysilani na dané téma napf.: pfiroda, sport, zabava, hudba
atd. Pak existuji programy, které nabizi divakovi od kazdého néco a ty jsou také nejvice
sledované. V Ceské republice mluvime hlavné o TV Nova a TV Prima. Tyto dvé stanice
jsou povazovany za dva nejvetsi konkurenty, kteti hraji na televizni scéné dulezitou roli.
JelikoZ je televizni trh Gizce spjaty s trhem reklamnim, coz je vice popsano v teoretické
Casti bakalarské prace, je zcela jasné, Ze reklama ma své misto na vSech televiznich
stanicich. Na vétSich televiznich stanicich je zcela znamo, kterd reklama je vhodna
a kterd nikoliv. ProtoZe vSechny tyto velké televize jsou denné sledovany a média nam
o nich neustéle poskytuji veskeré informace at’ uz o sledovanosti nebo zméné ve vedeni
televize a celkové o jakékoliv zmén€, zvolila jsem pro analyzu deset menSich
televiznich stanic, které maji podil na trhu do 2% u divaki 15+. Tyto televizni stanice
na televiznim trhu také sehravaji svou roli. V analyze jSou fazeny televizni stanice
riznych zanrt a stylt, aby bylo mozné urcit, ktera reklama je pro urcitou televizni

stanici vhodnd. V praci je analyzovano téchto deset televiznich stanic:

o Slagr TV

o TV Noe

o Octko TV

o TV Kinosvét
o FandaTV

o TV Regina
o TV Relax

o POLARTV
o REBEL TV

o Smichov TV
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V praktické casti bakalaiské praci je u vySe uvedenych televiznich stanic
popsano datum zahdjeni vysilani, feditel dané televize, provozovatel, vlastnik, pro
jakého divéka je dana televizni stanice urCend, at’ uz se jedna o v€k nebo urcitou
skupinu lidi napf.: muzi, zeny dé&ti, teenageti, obcané zijici v urCitém kraji, véfici
obcané atd. dale je vzdy uveden pfesny ndzev televizni stanice, jeji logo a podil na trhu.
Nechybi ani graf, ktery ukazuje, jaky je obsah vysilani v prubéhu celého dne dané
televizni stanice. Graf je rozdélen tematicky podle toho, co kterd televize vysila. Jsou

vybrany stanice jak regionalné $ifené, tak celoplosné. Hudebni i sportovni, ale i takové,

které svym Zanrem piipoutaji z kazdé vékove kategorie urcité procento populace.
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8.1 TV Slagr

Zahajeni vysilani: 3. Ginora 2012

Provozovatel: Chzech Digital Group
Reditel: Karel Peterka

Vlastnik: Karel Peterka

Podil na trhu: pramérné 1% (share 15+)

Vékova kategorie: 40+, vhodna spiSe pro starsi obéany

Logo:

Obrazek & 1 — Logo TV Slagrv*

O Televizi:

TV 3lagr je prvni Ceskoslovenska lidova televize svého druhu, ktera byla
zalozena 3. Unora roku 2012 a ma velice riznorody program. V prubéhu denniho
vysilani se zde objevuji pievazné dechovky a kapela Peterka a spol. Televizni stanice je
vhodné spi§ pro star§i vékovou kategorii. Reditelem je Karel Peterka a provozuje ji
spolénost Czech Digital Group. Televize spolupracuje se spoustou televiznich hvézd,
které uvadi nejriiznéjsi potady na Slagru. V roce 2013 podepsala televizni stanice
pétiletou smlouvu v pozemnim multiplexu 3, kde hodla vysilat az do roku 2018.
V poslednich letech se tato televizni stanice té€si velké oblibenosti, hlavné u starsi
vékové skupiny, kterd si zde ptijde v kazdém sméru na své. TV Slagr ma také sesterské
kanaly a to jsou: Country No. 1, Pisni¢ka TV. TV Slagr podporuje procut placement,
jelikoz ma prodejni prvky ve vysilani. V prodeji podporuje hlavné CD a DVD.*

*! Dostupné z: <www.google.com/logotvslagr>
%2 Dostupné z: <www.slagrtv.cz>
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Graf & 1 — Obsah vysilani na TV Slagr

Obsah vysiani na Slagr TV

Pisnicky na ptéani
7%

Dechparady
30%

Zdroj: vlastni

Ve vyse uvedeném grafu vidime prabéh denniho vysilani na Slagr TV, ktery je
cely slozeny s dechovek a lidovych pisni. V dennim vysilani vyhravaji hitparady téchto
pisni a to s 35%. Na druhém misté jsou Dechparady, které zabiraji taky znacnou ¢ast
denniho vysilaciho ¢asu a to 30%. Na pfedposlednim misté jsou nejriznéj$i potrady
moderované zndmymi osobnosti, ty maji celych 28% podilu na vysilani. Na posledni

misto se fadi pisni¢ky na pfani, které jsou na TV Slagr vysilany v 7% zastoupeni.
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8.2 TV Noe
Zahajeni vysilani:  jaro 2006

Provozovatel: Telepace s. r. 0.
Generalni Feditel: Mgr. LeoS Ryska
Podil na trhu: priamérné 0,8 % (share 15 +)

Vékova kategorie: vhodna pro vSechny vékové kategorie, dale se zaméfuje na

ktestanského divaka, 1 na déti

Logo:

Obriazek & 2 — Logo TV Noe™

O Televizi:

TV Noe zvana také jako televize dobrych zprav je ¢eskd nekomercni televize,
ktera se jako jedina specializuje na kiestanského divédka. Zaméiuje se ale i na rizné
vzdélavaci potady z oblasti historie a pfirodnich véd, hlavné pak z oblasti astronomie
a biologie a také vysila pohadky pro déti. Vysilani bylo zahajeno na jate roku 2006. Své
vysilani $ifi pies internet, satelit, kabelové rozvody a DVB-T. Reditelem a zarovei
1 jednim ze zakladatell je knéz a salesian pan Mgr. Leo§ RySka. Televize spolupracuje
se stejn¢ zamefenymi stanicemi v Evropé, coZ mé velky vliv na jeji vysilaci program,
ktery je pomérné bohaty. TV Noe ma hlavni sidlo v Ostravé a vysila denné¢ zhruba od
6:00 do jedné hodiny ranni. V pfestavkach mezi vysildnim je zafazen poslech radia
Proglas. Drzitelem licence je spole¢nost Telepace s. r. 0., jejimiz spolumajiteli jsou jiz

zmin&ny knéz Mgr. Leo§ Ryska a Martin Holik.**

 Dostupné z: <www.google.com/logotvnoe>
3 Dostupné z:<www.tvnoe.cz>
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Hlavnim zaméfenim televize Noe je Sifeni pozitivnich hodnot, mezi které fadime
vseobecnou snasenlivost mezi lidmi a rozsitovani duchovniho a kulturniho svéta. Cilem
této stanice je oslovit Siroké spektrum lidi pfes socialné slabé, narodnostni mensiny, ¢i
handicapované. Televize je uréena vSem vékovym kategoriim a miizeme o ni fict, Ze ma

velky eticky podtext.*

Graf ¢. 2 — Obsah vysilani na TV Noe

Obsah vysilani na TV Noe

‘y Zpravodajstvi
Reportaze
196 3%
Hudba
Zébava 14% Publicistika
5% 35%

- Duchovni pofady
16%

Porady pro déti
3%

Zdroj: vlastni

Graf vysilani na TV Noe jasné ukazuje, Ze nejvétSi pocet vysilani ma
publicistika a to s35%. Na druhém misté pomérné hodné vysilané¢ potady jsou
dokumentéarni s 23%. Také si velmi dobie vedou duchovni potady, které maji celych
16%. Déle pak ma 14% hudba. A po té uz zde mame pouze jednociferné polozky a ty
patii s celymi 5% zabavé, 3% zpravodajstvi a pofadim pro déti a jedno procento
vysilani zabiraji na TV Noe reportaze. Graf je tvofen podle denniho vysilani televize
Noe, které tvofi 19 hodin. Zbylych pét hodin je ptestavka ve vysilani. Televize aktivné

vysila v dob€ od 6:00 rano az do jedné hodiny ranni.

% Dostupné z: <www.tvnoe.cz>
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8.3 TV Ocko

Zahajeni vysilani:

Provozovatel:

Generalni reditel:

Podil na trhu:

Vékova kategorie:

Logo:

O televizi:

15. Zat1 2002

MARFA a. s.

St&pan Wolde

primérné kolem1% (share 15+)

Vhodné spi§ pro mladsi vékoveé kategorie, 15 — 35 let, neni vSak

podminkou, ve vecernich hodinach vysila televize 1 starsi pisné

Obrazek & 3 — Logo TV Ocko®®

Prvni Ceska televizni stanice, kterd zacala vysilat 15. Zafi roku 2002. Na trhu

je uz tedy téméf t¥inact let a za tu dobu pfisla k oblibé u mnoha divaki. Provozovatelem

televizni stanice je medialni skupina MARFA, a. s. Soucastnym generalni feditelem

TV Oc¢ko je pan Stépan Wolde. Televize vysild v multiplexu &islo 3 a je $ifend

prostiednictvim kabelové televize, satelitniho vysilani a DVB-T. Nejvétsi ¢ast programu

televize je zaméfena na vysilani hudebnich videoklipi, kdy pfes den se jedna o aktualni

domaci a zahrani¢ni videoklipy a ve vecCernich hodinach se televize vé€nuje vysilani

star§ich hudebnich klipt. TV Oc&ko dava prostor i mensinovym hudebnim Zanrim

a soucasti vysilani jsou 1 pfimé prenosy nebo zdznamy z koncertii a hitparady. Televize

také kazdoro¢né vyhlasuje Hudebni ceny Ocka. Mezi hitparady se pak fadi Ocko chart,

coz je zebticek klipl, ktery je urCeny divackym hlasovanim a Mercedez-Benz Space,

zde se jedna o hitparadu downloadi.*’

% Dostupné z: <www.google.com/logotvocko>
%7 Dostupné z:<www.ocko.tv>

30



Mezi vysilané potfady patfi: Mixxxer (interaktivni pofad, klipy na pfani, vzkazy
na facebooku, chat shosty atd.) a nebo SMS Mixxxer (kdy stab TV Oc¢ko vyrazi
do terénu a na prani hraje klipy od lidi, kterych se pta, jaky klip by radi vidéli na Ocku).
Dalsi potady jsou spiSe tematického zanru a jedna se 0: Fashion Time (moda, styl),
Limuzina (VIP hosti), Drza Diana (hudebni hosté ve studiu), Bravo (magazin pro
teenagery), Ocko news (film, hudba, atd.). V pribéhu celého denniho vysilani
je vytvotené jakési rozdéleni, které je dané denni hodinou, kdy televize vysild. Rano
se za¢ind rannim freshem, kde je ranni proud videoklipti a televizni SMS chat. Pak
nasleduje Millenium, coz je proud videoklipti a hitd. Po té ptichazi na fadu fada hitd,
klipti a novinek. V posledni fad¢ nasleduji ¢eské a slovenské hity, kde je proud no¢nich

videoklipii a po té nasleduji nejlepsi hity a love zone.®

Graf & 3 — Obsah vysilani na TV Ocko

Obsah vysilani na TV O¢ko

Love zone
4%

Ranni fresh

Ocko news 1204

2%

Video
2%

Zdroj: vlastni

Graf, ktery nam ukazuje celodenni vysilani na TV Ocko je zcela jasny. Nejvice
se vysilaji klipy s 67%. Ranni fresh, ktery se vysild v rannich hodinach, zabere 12%
denniho vysilaciho ¢asu a hity 13%. Téma lasky ma na stanici 4% vysilaciho ¢asu

a novinky a videa 2%.

%8 Dostupné z:<www.ocko.tv>
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8.4 Kino Svét

Zahajeni vysilani: 1. bfezna 2013

Provozovatel: Ceskoslovenska filmova spole¢nost, s. 1. o.
Generalni ieditel:  Jan Jurka

Vlastnik: Leos Pohl

Podil na trhu: primérné 0,5% (share 15+)

Vékova kategorie: Vhodny pro vSechny vékové kategorie

KINEISVET

Obrazek & 4 — Logo TV Kinosvét™

Logo:

O televizi:

Kinosvét je Ceska dokumentarni televizni stanice, kterd vysilda dokumenty vseho
druhu. Televizni vysilani zahdjila 1. Bfezna roku 2013. Provozovatelem stanice
je Ceskoslovenska filmova spole¢nost, s. r. o., kterou ve vét$iné vlastni znamy
ostravsky podnikatel Leo§ Pohl spolu sJanem Jurkou. Kromé stanice Kinosvét
provozuje Ceskoslovenské filmova spole¢nost s. r. o. i dal§i sesterské stanice, kterymi
jsou: CS film TV, CS mini TV a Horor film TV. Kinosvét je prvni televizni kanal pod
vlastnictvim Pohla, ktery je hrazen vyhradn€ z reklamy. Stanice vysila celoplo$né
v regionalni siti 7. Televizni stanice je v provozu 24 hodin denné a jak je jiz vySe
zminéno vysild pouze dokumenty riznych Zanri. Cilem televizni stanice Kinosvét je
rozSifovat v divakovi radost, hravost a mysleni, zvidavost, prohlubovat v ném tradice
a vzdelanost. Dokumentarni pofady miiZzeme rozdé€lit na tyto zaméfeni: valka, historie,

véda a technika, film, valka, uméni, pfiroda a lide.*

% Dostupné z: <www.google.com/logotvkinosvet>
*0 Dostupné z: <www.kinosvet.tv>
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Graf ¢. 4 — Obsah vysilani na TV Kinosvet

Obsah vysilani na TV Kinosvét

B Obecné dokumenty B Filmové dokumenty ¥ Pfirodovédné dokumenty
B Astrologické dokumenty ® Valecné dokumenty B Cestopisné dokumenty

Filmové zpravodajstvi = Teleshopping

4%

Zdroj: vlastni

Graf s obsahem vysilani na TV Kinosvét ukazuje vSechny dokumenty, které bézi
na televizi v pribéhu jejiho vysilani. Nejvic procent maji filmové dokumenty a to 38%,
hned za nimi jsou dokumenty obecné s 27%. Po té nastava mensi propad a nasleduji
dokumenty cestopisné, které tvoti 8% vysilaciho ¢asu na TV Kinosvét. Po té nasleduji
ptirodovédné dokumenty se 7%. Po to zde hraje velkou roli teleshopping, ktery
se svymi 6% fadi na paté misto ve vysilani a to zejména proto, Ze pies noc je na TV
Kinosvét 330 minutovy teleshoppingovy blog. Astrologické a vale¢né dokumenty jsou
ve vysilani obsazeny stejnym procentudlnim cislo a to 5%. Na posledni misto

ve vysilani fadime filmové zpravodajstvi, které je ve vysilani obsazeno pouze 4%.
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8.5 Fanda

Zahajeni vysilani:

Provozovatel:
Reditel:
Vlastnik:

Podil na trhu:

Vékova kategorie:

Logo:

O televizi:

Televizni stanice Fanda je ¢eska neplacend komercni stanice, ktera patii pod
Nova Group, ktera spada pod spolecnost CET 21 a ta spadd pod CME. Své vysilani
zahajila 14. Cervence roku 2012. Stanice je zamétfena zejména na muzské publikum. Jeji
hlavni néplni vysilani jsou akéni, krimindlni a sci-fi filmy a také sport, ktery hraje
ve vysilacim ¢ase vyznamnou roli. Televizni stanice je dostupnid v multiplexu 4, ptes
IPTV a DBV-T. Sesterskymi kanaly Fandy jsou: Nova, Nova Cinema, Smichov, Telka

a placena Nova sport. Reditelkou televize Fanda je pani Alex Ruzek. Televizni stanice

14. cervence 2012

CET 21

Alex Ruzek

Nova Group

primérné 0,8% (share 15+)

Televizni stanice vhodna zejména pro muze

FANDA

Obrazek €. 5 —Logo TV FANDA*

se idi sloganem Fanda do vieho! A to také splituje.*?

*! Dostupné z: <www.google.com/logotvfanda>
*2 Dostupné z: <www.fanda.nova.cz>
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Na obrazovkach tohoto kandlu mizeme vidét spiSe zahranicni seridly nebo filmy
a nepfeberné mnozstvi sportl, jako jsou napi.: motoGP, tenis, fotbal, poker atd.
Ve vlastni tvorbé se vSak piili§ neangazuje, kdyz ma par poradu je z vlastni tvorby.
Nekteré porady byly na Fandu pfesunuty ze sesterskych televiznich stanic, jako je napf.
erotické zpravodajstvi Red News. Také byly zde ptesunuty i n¢které porady z placeného
kanalu Nova Sport. Televizni stanice aktudlné vysila 24 hodin denné. Teleshoppingu
je vénovana pul hodina z denniho vysilani a reklamy zde bézi pomérné¢ v hojném poctu

mezi jednotlivymi potady i v prib&hu jejich vysilani.*

Graf ¢. 5 — Obsah vysilani na TV FANDA

Obsah vysilani na TV FANDA

Teleshopping
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7% Krimi

31%
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Zdroj: vlastni

Vyse uvedeny graf ndm ukazuje vysilani na TV FANDA v priibéhu celého dne.
Nejvétsi cast denniho vysilani na FANDOVI pafi oblasti Krimi, do které fadime jak
kriminalni serialy, tak i filmy a je tedy s celymi 31% na prvnim misté v grafu. Jen o 2%
méné¢ ma sport, ktery se fadi na druhou pozici s 29%. Také akéni Zanr si, na tomto
kandle pfijde na své, denni vysilaci doba této tématiky ma 21%. Na ptedposlednich
ptickach ve vysilani patii serial s 10% a western, ktery ma 7%. Za zminku také stoji
teleshopping, ktery je v dennim vysilani zafazen do dvou patnacti minutovych bloka

a to mu dava celé 2% ve vysilani.

*® Dostupné z: <www.fanda.nova.cz>
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8.6 TV Regina

Zahajeni vysilani:
Provozovatel:
Reditel:

Vlastnik:

Podil na trhu:
Vékova kategorie:

Logo:

O televizi:

TV je nova televizni stanice, kterd je na trhu ani ne rok. Vysilani zahajila
3. biezna 2014. Provozovatelem televize Regina je Saavedramedia s. r. 0. a vlastniky
jsou Jan Saavedra, ktery je zaroven i1 generalnim feditelem televize a jeho nevlastni
sestra Ivana Regina Kupcovad Sadlova, oba sourozenci maji zalibu v kartafstvi
a pfirodnim léCitelstvi. Jan Saavedra je znamy téZ jako Saman. Televize je svym
obsahem vhodnd spi§ pro star$i generaci, obecné se prezentuje jako televize, laskava,
mila, n€kdy 1 lehce poucna pred, kterou se nemusi divak bat posadit ani své dit¢.

Televize se prezentuje mottem: ,, Zivot je krasny, jen se staci spravné divat!* Na této

3. biezna 2014

Saavedramedias. r. 0.

Jan Saavedra

Jan Saavedra, Ivana Regina Kupcova Sadlova
primérné 0,5% (share 15+)

vhodné pro starsi vékoveé kategorie 45 a vySe, ale 1 déti

~

REG
; : 7

)

Obriazek &. 5 — Logo TV Regina®*

televizni stanici miize divak vidét, jak pofady nauéné, tak i zabavné.*®

* Dostupné z: <www.google.com/logotvregina>
*® Dostupné z: <www.tvregina.cz>
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Je zde vénovéna i ¢ast détem a filmu. Jelikoz se jednéd o stanici zalozenou kartatkou
a Samanem nalezneme zde potady Typu: Karty, hvézdy radi, kam divaci volaji
S potfebou dozvédét se vic o své budoucnosti a poradit. Pofady s touto tématikou, kde
se radi lidem, jsou na dennim potfadku a maji své misto ve vysilacim cCase televize.

Tato televizni stanice je ifend bezplatng pomoci DVB-T.*

Obrazek €. 5 — Obsah vysilani na TV Regina

Obsah vysilani na TV Regina
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Zdroj: vlastni

Z grafu vysilani na TV Regina je zcela ziejmé, ze hlavni vysilaci naplni jsou
potady s obecnou tématikou, do kterych fadime nejriznéjsi pofady o vareni, pofady
o radach, o zdravi atd. VSechny tyto pofady maji denni vysilaci ¢as, ktery zabirad 25%.
Dalsi je potfad Karty, hvézdy radi, ktery ma celych 17%, timto pofadem je televizni
stanice proslula. Film zabird 13% denniho vysilaciho ¢asu, zabava a zabavni porady
8%, potady o jidle a pofady pro déti maji 2% vysilaciho Casu. Nejvétsi podil ma vSak
repriza, kterd se vysild na TV Regina v noci vzdy od 00:30 do 8:30 a jedna se o reprizu

vysilani z ptedchoziho dne, procentudlné zabira 33% vysilaciho Casu.

*® Dostupné z: <www.tvregina.cz>
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8.7 RELAX

Zahajeni vysilani:  25. ¢erva 2012

Provozovatel: TP Pohodas. r. 0.

Reditel: Vladimir Jaske

Vlastnik: Radim Patizek

Podil na trhu: primérné 0,6% (share 15+)
Divak: vSechny veékove kategorie
Logo:

Obrazek ¢&. 7 — Logo televize RELAX

O televizi:

Televize RELAX zacala vysilat 25. Cerva roku 2012. Piavodni ndzev byl TV
Pohoda. Aktualn¢ se televize jmenuje RELAX avSak v televiznim logu pti vysilani ma
nazev RELAX POHODA, jak miZeme vidét ve vyse uvedeném logu. Reditelem
televize je pan Vladimir JakSe a vlastnikem ostravsky podnikatel pak Radim Patizek.
Provozovatelem RELAXU je spolecnost TP Pohoda s. 1. 0. Televize je svym bohatym
programem vhodna pro vSechny veékové kategorie. Vysila pofady o modé, potrady pro
zeny, mnohé serialy nebo telenovely. Za zminku stoji oblibeny pofad zivé z Palladia,
ktery je cely o obleCeni a stylu. Mezi serialy, kter¢ RELAX vysil4, patii: Pobiezni
hlidka, Divoky andél atd. Na stanici také nechybi teleshoppingové bloky. Televize ma
taky své sesterské kandly, které od ni v dob¢ kdy vznikly, pfevzaly nékteré potady, jsou

totiz tematicky zaloZené. Jedna se o TV REBEL a Retro music television.*®

*" Dostupné z: <www.google.com/logotvrelax>
*® Dostupné z: <www.tvpohoda.cz>
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Jak nazev napovid4, jedna se o hudebni televizni stanice. Televize je dostupnad v DVB-T
v multiplexu 4 a pokryva tzemi celé Ceské republiky. Také se d4 pfijimat z nabidky
UPC a pres SKYLINK.*

Graf ¢. 7 — Obsah vysilani na TV RELAX

Obsah vysilani na TV RELAX
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Zdroj: vlastni

Na vyse uvedeném grafu je rozdéleni vysilani za cely den na televizi RELAX.
Ve vysilani s absolutnim naskokem vyhrdvaji seridly, které se s 32% ftadi na prvni
misto. Na druhém misté je pofad Védmy radi, ktery na televizi bézi ¢astecné dopoledne,
ale jeho hlavni vysilaci doba je v no¢nich hodindch. Z grafu jasn€ vyplyva, ze ostatni
zanry jsou ve vysilani téméf vyrovnané. Ostatni potfady tedy na tfetim misté s 14%,
modni porfady na misté ctvrtém s 10%. Reportdze maji 9% a tim vyhrdvaji nad
zpravodajstvim, které ma 8% o celé procento. Za zminku také stoji teleshopping, ktery

ma 7% vysilaciho Casu, ktery patii ¢isté témto blokiim.

* Dostupné z: <www.tvpohoda.cz>
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8.8 POLAR televize Ostrava, s. r. 0.

Zahajeni vysilani: 5. bfezna 2012 (zah4jila své celodenni televizni vysilani, do té

doby pouze blokové vysilani na TV Nova a TV Prima)

Provozovatel: POLAR televize Ostrava, s. r. 0.

Reditel: Jaroslav Korytar

Vlastnik: Jaroslav Korytar

Podil na trhu: priamérné 0,5 % (share 15+)

Divak: urcené pro obCany Moravskoslezského kraje
Logo:

Obrizek & 8 — Logo televize POLAR™
O televizi:

Televize POLAR je televize Moravskoslezského kraje. Jde o nejsledovanéjsi
regionalni televizi na Ceském televiznim trhu. Vysila tedy v Moravskoslezském kraji
v multiplexu 3 na kanale 48, prostiednictvi kabelové televize a na internetu. Jejim
hlavnim cilem je informovat obany Moravy o novinkach z jejich mésta. Dale se zajima
o reklamnich, instruktaznich, vyukovych a dokumentarnich a dalSich videopotadi.
Provozovatelem této televizni stanice je spole€nost POLAR Ostrava, s. r. 0. jejimZ
vétSinovym vlastnikem je pan Jaroslav Korytar. Jelikoz se jedna o televizni kanal, ktery
vysila v Moravskoslezském kraji, je televize urena piedevSim pro obcany tohoto kraje.
Televize vysild denné¢ a pfes noc ma tfi hodinou piestdvku ve vysilani, kdy na
obrazovce bézi spofi€ s urcitou tématikou. V pribéhu vysilani vysila hlavné expresy

Z mést Moravskoslezského kraje a zpravodajstvi.51

*® Dostupné z: <www.google.com/logotvpolar>
*! Dostupné z: <www.tvpolar.cz>
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Graf ¢. 8 — Obsah vysilani na TV POLAR

Obsah vysilani na TV POLAR
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Zdroj: vlastni

Na vyse uvedeném grafu vidime obsah vysilani na regionalni televizi POLAR.
Na prvnim a druhém misté jsou regionalni expresy s 27% vysilani za den a regiondlni
zpravy s26%. Dalsi skupinou, kterd tvoii 18% vysilaciho casu jsou potady
se vSeobecnou tématikou ty maji 18%. Pfestavka ve vysilani tvoti 13% vysilaciho Casu,
coz zabira zhruba tfi hodiny. Déle se na televizi vysilaji magaziny, které maji podil 7%
ve vysilani. Na pfedposlednich mistech ve vysilani se umist’'uji soutéze a kino tipy, které
zabiraji 4% vysilaciho Casu. Na televizi také b&zi nabidky prace v Moravskoslezském

kraji a zabiraji 1% ve vysilani TV POLAR.
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8.9 Rebel
Zahajeni vysilani: 9. Zari 2013

Provozovatel: Digital Broadcasting s. r. 0.

Reditel: Radim Pafizek

Vlastnik: Radim Patizek

Podil na trhu: priamérné 0,6 % (share 15+)

Divak: Rockove zalozeny €lovek, neomezena vékova kategorie
Logo:

RZBEL

Obriazek & 9 — Logo TV Rebel*

O televizi:

Televizni stanice REBEL zacala vysilat 9. Zafi 2012. Provozovatelem
je spole¢nost Digital broadcasting s. r. o., kterd je drzitelem licence. Generalnim
feditelem této televizni stanice je Radim Parizek, ktery vlastni i sesterské televizni
kanaly a to TV Relax a TV RETRO. Program této televizni stanice obsahuje hudebni
pievazné pak rockové Kklipy, zpravy zrocku a také nejriznéj$i magaziny. Mezi
nejznaméejsi magaziny bezici na televizni stanici REBEL patii motoristicky magazin,
ktery se tési velké oblibé. Televizni stanice je tedy vhodné pfevazné pro divaka, ktery
upfednostiluje rockovy styl zivota, ale obecné je vhodné pro vSechny vékové kategorie.
V pohledu marketingu se zde uplatni pfevazné¢ reklamy, které podporuji prevazné

rockové produkty, ale i vSechny ostatni.*®

*2 Dostupné z: <www.google.com/logotvrebel>
%% Dostupné z: <www.tvrebel.cz>
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Graf ¢. 10 — Obsah vysilani na TV Rebel

Obsah vysilani na TV Rebel
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Na vySe uvedeném grafu je prehled obsahu vysilani na hudebni rockové
televizni stanici Rebel. Celd cast vysilani patfi rockovému stylu. Na prvnim misté
ve vysilani je tedy Rock Music s celymi 28 %. Na druhém misté jsou s 17% Odpoledni
nafez a Sexy chat, ktery bézi na TV Rebel v no¢nich hodinach. Na tietim misté
v dennim vysilani je Dopoledni oraz, ktery ma 11%. Dalsi v potadi jsou koncerty s 8%,
poledni gabl s 6% a ranni sprcha s 5%. O posledni pticku se déli se 4% Rok novinky,
které se vysilaji na TV Rebel v kazdy podvecer a Chzech blade, ktery je cely vénovany

¢eskym rockovym pisnickdm.
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8.10 Smichov TV
Zahajeni vysilani:  23. prosince 2012

Provozovatel: CET 21

Reditel: Zuzana Mensikova

Vlastnik: Nova Group

Podil na trhu: priamérné 1,3 % (share 15+)

Divak: Vsechny vékové kategorie, Zeny 1 muzi
Logo:

G

Obriazek &. 10 — Logo Smichov TV®*
O televizi:

Televize Smichov je Ceskd neplacenad televizni stanice pattici pod Nova Group,
ktera zacala vysilat 23. prosince roku 2013. Je zaméfend na filmy potady a seridly
vyhradné komedidlniho Zanru, jak uz napovida nazev televize. Je urena pro vSechny
vékové kategorie, Zeny 1 muze a pro vSechny, ktefi maji radi zdbavu a humor.
Provozovatelem je spole¢nost CET 21, kterd spadd pod zahrani¢ni spole¢nost CME.
Generalni feditelkou televize je Zuzana MenSikova. Stanice vysila 24 hodin denn¢. Vice
jak polovina programli na této stanici je slozend z americké akvizice. Pii oslavach
prvniho roku vysilani zavedla televize pravidelny program, kdy se od 20:00 hodin od
pondéli do ctvrtka vysilaji komedidlni seridly a ve zbylych tfech dnech jsou na
programu V hlavnim c¢ase komedialni filmy, které se t&si velké oblibé u divakld. Od
druhé hodiny ranni se na stanici vysild hudebni blok. Televize ma také uspéch
u nejmensich a to proto, ze kazdé rano od 8:00 do 10:00 vysila détsky blog s ndzvem
Smiskové, ktery je plny pohddek pro déti. Sesterskymi kandly televize Smichov jsou:

Nova, Nova Cinema, Fanda, Telka a Nova Sport.>®

>* Dostupné z: <www.google.com/logotvsmichov>
% Dostupné z: <www.smichov.nova.cz>
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Graf ¢. 10 — Obsah vysilani na Smichov TV

Obsah vysilani na Smichov TV
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Zdroj: Viastni

Zvyse uveden¢ho grafu jasné vyplyva, ze na Smichov TV prevlada vysilani
americkych zabavnych seridlu, které tvoii celou polovinu v dennim vysilacim Case.
Zabavni show at’ uz ¢eské, ¢i amerického charakteru zaberou ve vysilacim ¢ase 33% a
tim se fadi na druhé misto ve vysilani. Celych 17% casu zabere hudebni blok, ktery se
na televizni stanici Smichov vysild v noc¢nich televiznich hodinach a trva vétSinou

zhruba ¢tyfi hodiny.
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OSrovnani a doporuceni
Doporuceni a srovnani vyplyva z predchozi ¢asti praktické casti, kde jsou
popsany jednotlivé televizni kandly a s pozorovani urcenych televiznich stanic

Vv priabéhu denniho vysilani, které bylo provedeno ve dnech 16. 3. 2015 — 20. 3.2015.
Slagr TV

Televize Slagr je na rozdil od ostatnich velice zaméfena na prodej product
placementu a teleshoppingu. V pribéhu denniho vysilani bézi na televizi nékolik
teleshoppingovych blokti a v pribéhu hitparad jsou pomoci product placementu
nabizeny nejriznéj$i CD a DVD s dechovou hudbou k objednani. Obecné se zde hodi
reklama pro stars$i 40 let. Dle pozorovani bych tekla, ze spi$ starsi, primérna vékova
hranice 50+. Obecné pro lidi v diuchodovém véku, ktefi se zajimaji o lidovou

a dechovou hudbu.
TV Noe

Tato televize se prezentuje jako televize dobry zprav a je vhodna zejména pro
kiestanského divaka. Uz z tohoto diivodu neni ptili§ vhodna pro reklamu. Sama televize
tvrdi, Ze reklamu nepouziva. Z pozorovani je, ale patrna lehce skryta reklama, ktera se
snazi nenasilnou formou upozornit divdka na dané téma. Z pozorovani bych doporucila,
zde davat reklamu pouze informativniho charakteru, jako napft.: kde se kona jaka akce,
popfiipad¢ upozornovat na nejriiznéjsi kiestanské slavnosti nebo udalosti. Na rozdil od

ostatnich televiznich stanic jde této televize skute¢né o podporu néceho dobrého.
Ocko TV

Prvni ¢eka televizni stanice je na rozdil od ostatnich hudebnich televiznich stanic
vhodna skuteéné pro kazdého divéka. Zanrové i stylem hudby si v ni kazdy najde sviij
program. Proto je podle pozorovani absolutné vhodna pro marketing. Pfevazné pak pro
reklamu typu nejruznéjSich produktl, drinkd a alkoholu. Také zde investor uspéje
s propagaci koncertll, ¢i jinych akci. JelikoZ na televizi bézi zaroven 1 médni potady je
pfimo urcena pro propagaci piehlidek, ¢i ndkupnich center nebo celkové obleceni jako
takového. Nejvetsi cilovou skupinou této televizni stanice jsou bezesporu teeanegfi.
Proto bych podle pozorovani doporucila na tuto televizni televizni stanici davat reklamu
uréenou pravé jim. Z pozorovani je jasn€ ziejmé, ze televize si na reklamé zaklada,

Vv pritbé¢hu vysilani je znacna ¢ast vénovana praveé marketingu, at’ uz se jedna o reklamni
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prestavky nebo skrytou reklamu v pribéhu potadii, kdy jsou propagovany CD ¢i jiné
produkty.

TV Kinosvét

Televizni stanice, ktera je podle pozorovani vhodna pro jakykoliv typ reklamy
véetné teleshoppingu. Na rozdil od ostatnich stanic bloky v podobé teleshoppingu jsou
V dennim vysilani televize zahrnuty celymi 6%, coz je pomérn¢ vyrazna cast. Proto

hlavni doporucenti je pro teleshoppingovy prode;.
Fanda TV

Jedina sportovni televize v této analyze, ktera je oblibend u muZzského publika
vSech ve€kovych kategorii. Ve srovnani s ostatnimi je vhodnd spiS pro reklamu
sportovniho vyziti. Podle pozorovani je vhodna pro umisténi reklamy jak nejrazné;jsiho
sportovniho oble€eni, tak i ostanich produktd, které oceni hlavné muzi. Televizni
stanice je vhodna k umisténi o informovani nejriiznéj$ich sportovnich akci a soutézi.
Zaroven vSak zde uspéje investor 1 S klasickym marketingem. Ve vysilani je zahrnut

1 teleshopping, ktery propaguje produkty po dobu 2% denniho vysilaciho Casu.
TV Regina

Televizni stanice je ve srovnani s ostatnimi vhodna pro star$i generaci, uvadi se
veék 45 let a vyS. Dle pozorovani tomu tak skutecné je. Proto i marketing je na této
televizni stanici situovany spis pro star§i obCany. Proto i doporuceni dle pozorovani je,
aby na televizni stanici bylo investovano do reklamy, ktera je uréena pro cilovou

skupinu nad 45 let.
TV Relax

Televizni stanice Relax ve srovnani s ostatnimi dle pozorovani vhodna spis pro
Zeny. Obecné je marketing zaméfen spiS§ na modni primysl a propaguje nadkupni centra,
jejich obchody a nejriiznéjsi znacky. I napli vysilani je spiSe situovana na zenské
publikum, kdyz se televize prezentuje jako neutrdlni vhodna pro vSechny vékové
kategorie, dle pozorovani budou hlavnimi konzumenty Zeny. Proto doporucuji
budoucimu investorovi davat reklamu na tuto stanici, ktera je ur€end pravé Zendm.
At uz se jednd o nejriizné€jSi moédni dopliky, obleCeni, ¢i zdravy Zivotni styl, tato

reklama si zde najde své uplatnéni. Dale na této televizni stanici docela znac¢nou cast
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ve vysilani zabira teleshopping, ktery ma zastoupeni celych 7%. Proto je také na misté

doporucit teleshoppingové bloky.
POLAR TV

Televizni stanice POLAR je ve srovnani s ostatnimi jedinou televizni stanici,
kterd vysild pouze regionalné. Konzumentem této stanice jsou vyluéné obcané
Moravskoslezského kraje. To je zcela zfejmé, jak s poslani této stanice, tak
I S pozorovani. Doporuceni vhodné reklamy je tedy jasné. Reklama, ktera zde je
umisténd by méla mit informativni charakter a to takovy, ktery by informoval ob¢any

o ruznych akcich, koncertech a jinych spolecenskych akcich v kraji.
REBEL TV

Televizni stanice Rebel TV je ve srovnani s ostatnimi skutecné zaméfena na
vyhrad¢ situovaného Clovéka. Divak TV Rebel musi mit dle pozorovani zna¢ny zajem
o rock a byt fanouskem. Tudiz se ze vSech televizi jedna o tu, kterd mé skutecné piimo
urcenou cilovou skupinu konzumentii. Z pozorovani vyplyva bohaty program v podobé
rockové hudby. Doporuceni reklamy na tento TV kanal z pozorovani je jasné.
Potencionalni investor je ten, kdo chce propagovat produkty s rockovou tématikou,
nejrazn€jsi obleCeni, CD, DVD atd. Také se vyplati investice v podobé propagace

nejraznéjsi rockovych koncertl a akci.
Smichov TV

Tato televizni stanice je podle pozorovani skuteéné vhodna pro jakykoliv druh
reklamy. Jelikoz se jedna o zabavnou televizni stanici, kterd je urena pro vsSechny
vékové kategorie 1 nejmensi déti, je doporuceni na reklamu skutecné rGznorodé.
Investor zde uspéje s jakoukoliv reklamou uréenou pro malé déti, at’ uz se bude jednat

0 hracky ¢i néco jiného. Zde si své misto najde skutecné jakakoliv reklama.
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Zavér

Cilem bakalafské prace bylo vytvofit prehled urcenych televiznich stanic,
na zékladné, kterého by si investor vybral televizni stanici, na kterou chce umistit svou
reklamu. Kazda vySe zminéna televizni stanice je vhodna pro umisténi televizni
reklamy. Prace podava informace o vybranych deseti televiznich stanicich, které urcuji
kritéria vhodné reklamy. Vzdy zalezi na tom, pro jakou vékovou kategorii je reklama

urcend. Také zalezi na tématice reklamy a jeji vhodnost pro dany televizni kanal.

V teoretické Casti bakalaiské prace je nejdiive popsan aktualni stav
na televiznim trhu v Ceské republice, ktery je momentalné velice bohaty na nové
1 men$i televizni stanice, proto se V praktické ¢asti prace analyza zaméfuje pravé na
deset menSich televiznich stanic, které nejsou dominantni. VSechny tyto televizni
stanice maji podil na trhu do 2% a pfi riznych vyzkumech se fadi pod nazev ostatni

televizni stanice.

Vysledek prace je zahrnut do srovnani a doporuceni, kde je ke kazdému
televiznimu kanalu zhodnoceno a popsano, jaky typ reklamy se dle pozorovani

a informaci, na televizni stanici hodi.
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Cilem této bakalaiské prace, ktera je na téma Televizni trh v Ceské republice
je vytvoftit prehled urcenych televiznich stanic, které nejsou na trhu dominantni a maji
podil do 2%. Prace je rozdélend na Cast teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast prace
pojednava o historii televizniho trhu v Ceské republice, legislativnich tupravéch,
digitalizaci a aktualnim stavu na trhu. V praktické ¢asti je vytvoiena analyza deseti
vybranych menSich televiznich stanic. Analyza popisuje jejich zaméfeni a podava
o stanicich diilezité informace. V zavéru této Casti jsou televize srovnany a je vytvoreno

doporuceni ohledn¢ vhodné reklamy.

The aim of this thesis, which is on the topic of the television market in the Czech
Republic is to create an overview of the specified television stations, which are not
dominant on the market and their market share is less than 2%. The thesis is divided
into theoretical part and practical part. The theoretical part deals with the history of the
television market, legislative changes, digitalisation and the current state of the market
in Czech Republic. In the practical part, an analysis of ten selected smaller television
stations is created. The analysis describes their focus and delivers important information
about the stations. At the end of this section the stations are compared and

a recommendation about the appropriate advertising is made.
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