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Generovani dopravy komegnimi objekty

Abstrakt: Cilem diplomové prace je navrhnoutiesréni prognézy dopravy generovaneé
komegknimi objekty. Prace je zaffena zejména na dopravu generovanou obchodnimi
zaizenimi typu supermarket. V teoretickésti je proveden rozbor metod prognozy intenzit
generované dopravy pouzivanychCeské republice i v zahratii V praktické ¢asti jsou
prezentovany vysledky provedenych dopravnidtziumi a zkoumany vlivytiznych faktoti

na objem dopravy generované obchodnimiizzaimi. Na zakla#l vysledki dopravnich
prizkumi byla owtena pesnost odhadu intenzit dopravy generované obchaodmiimenimi

a proveden navrh na jeho Upravu.

Kli ¢éova slova:dopravni prognézy, dopravnigakum, generovani dopravy, korief objekty

Transport generated by commercial objects

Summary: The aim of this thesis is to propose prognosiditrafenerated by commercial
objects. The thesis is focused on traffic generatedommercial objects type supermarket. In
the theoretical part is an analysis of methodooédasting intensity generated transport used
in the Czech Republic and abroad. In the practeation are presents the results of traffic
surveys and examined the effects of various faatarshe traffic generated by commercial
objects. Based on the results of traffic surveysehbeen verified the accuracy of the
estimation of traffic volumes generated by comnarobjects and performed a proposal for

its modification.

Key words: transport forecasts, traffic survey, generate prariscommercial objects
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1 Uvod

V souwsasnosti m&eska republika nejvyssi pet velkoplodnych prodejen na jednoho
obyvatele z celé &dni Evropy a jejich peet stale narstd. Prvni velkoploSné ,plno
sortimentni“ prodejny podobné dnednim supermarketse vCesku zdaly objevovat
na pa&atku 90. let minulého stoleti. N&péi rozmach ve vysta¥lobchodnich Zézeni nastal
v 2. polovirg 90.let, kdy vSak v mnohatipadech vystavba a jejich provozovaniigabily
problémy jejichz ficinu lze vict v nedostattném Uzemnim planovanim.

Obchodni z#&zeni jsou zdrojem n@vgenerované dopravy, kterd je uskiitevana
pievazrié individualni automobilovou dopravou. Vystavba daiSobchodnich z&zeni ma
za nasledek nast stavajiciho objemu motorové dopravy. ®&adu posouzeni kapacity
a pripadného dimenzovani dopravni a technické infrigiry je nutné stanovit vyhledové
intenzity generované dopravy.

NejvétSi vliv na objem generované dopravy obchodniiizeaim ma poloha prodejny.
Prodejny jsou népstji umistovany do okrajovyclkasti nést, pobliz komunikaci s vysokou
intenzitou dopravy a véakterych gipadech neni dosta&t® zajiS€na dostupnost hromadnou
dopravou, fipadré nejsou vytveeny vhodné podminky pro dopravu cyklistickou &ip
V nejlukrativrgjSich oblastech s€asto na malém prostoru nachazi vice konkimi
prodejen stejného typu. Zakaznici nemaji moznogny jim nejblizSi prodejny a jsou
tak nuceni podnikat delSi cesty za nakupem, cozandasledek zbytay nadst individualni
automobilové dopravy. Takova situace j€asku celkentasta. Trendem v zapadni Evegp
umis’ovat obchodni Zé&eni do zhughé nmestské zastavby, oproti tomu v tuzemsku dochazi
k vystavig na tzv. ,zelené louce¢imz dochaztasto i k zabam zengdélské pidy.

Diplomova prace je zafkena na odfeni gesnosti a na navrh Gprav prognézovani
intenzity dopravy generované obchodnimitizenimi, a to zejména pro prodejny typu
supermarket. Proc@l této prace byla provederada dopravnich pekumi, které maji owfit
piesnost stanoveni odhadu intenzity dopravy a cheniakvvat dopravu generovanou
obchodnimi z&zenimi.

Prace jeclenéna do gti hlavnich kapitol. V prvnicasti, reSersni, je charakterizovana
doprava generovana obchodnimiizanimi a uvedeny moznosti jejiho snizovamgdstaveny
teorie vlivu velikosti parkovigt na obrat prodejny, dale jsou zde popsarizkumy intenzit
dopravy. Posledni @viasti reSerSe jsouémovany podrobnému rozboru jednotlivych metod
odhadu intenzit dopravy generované obchodnintizeaimi a navrhu parkovacich ploch,

jejich vypaitu velikosti a rozrsram jednotlivych stani.



V dalSi kapitole jsou definovany cile prace a uvedemetodika provedenych
dopravnich pizkumi. Nasleduje kapitola, kde jsou uvedeny charakikyissledovanych
obchodnich zidzeni, zkoumany vzajemna zavislosti fitafho obratu prodejen a kapacit
parkoviSt a vliv polohy prodejny na intenzitu motorové dopraDale jsou v této kapitole
uvedeny vysledky dopravnichiakum.

Pomoci vysledk dopravnich pizkumi je v p‘edposlednéasti owiena gesnost odhadu
intenzit dopravy generované obchodniniizanimi a proveden navrh na jeho Upravu.

V poslednic¢asti této diplomové prace jsou v Zav shrnuté dosazené vysledky.



2 ResSersnicast

Tato kapitola se anuje charakteristikam dopravy generované obchodaatizenimi
a jeji moznosti snizovani, vztahu parkovani a abpbdejny. Dale jsou popsanyapkumy
intenzit dopravy, rozebrany metody prognézy integginerované dopravy pouzivan€R

i v zahranki. Poslednicast této kapitoly je &novana poZadavkn na parkovaci plochy

a jejich vypdatu.

2.1 Charakteristika dopravy generované kometnimi objekty

Velikost dopravy generované komieimi objekty je ovlivina mnoha faktory, mezi
které pati nag. poloha ve mést, vzdalenost od bytové zastavby, atraktivnost ablas
sortiment prodeje, cenova politika, konkurence @lpkdostupnost parkovani, dostupnost
hromadnou dopravou, demografie okolnich sidel, jeagpana komunikéni st apod. [1], [2],
[3]

Obchodni z&zeni jsou zdrojem novych jizd osobni automobilde@ravy, a proto je
nutné vytvdit prognozu intenzity dopravy a stanovit napelikosti parkovacich ploch,
dostatén¢ dimenzovat dopravni komunikace i@lovatky atd. [3]

NejcastjSi jednotkou pouzivanou pro odhad generované dgprabchodnimi
zaizenimi je prodejni plocha @n

Dopravnimi péizkumy u obchodnich ¥aeni v Praze byly zji8hy nésledujici
charakteristiky generované dopravy: [3]

* Maximalni hodinova intenzita osobnich automolmibstava v pracovni den v 16
- 19h, v sobotu v 10 - 12h;

« Spickova hodina tvii cca 10% z celodenniho @a cest osobnich automolgil

* Primérnd obsazenost osobnich automil@d o pracovni den cca 1,6 0s./voz,
v sobotu cca 2 os./voz,

* Nejvice nav&tvniku je v sobotu — 120% pracovniho dne;

* Nejcastji pouzivanym dopravnim prasiddkem je osobni automobil.

Tydenni variace intenzit dopravy je silzavisla na sortimentu prodejny. U prodejen
S potravinami nastava maximum v patek, nadgrna je také sobota. U ostatnich obchodnich
zaizeni dochazi k maximu v sobotu, cozZ je odliSn&adace intenzit na komunikacich, kdy

vikendové dny vykazuji nizZSi intenzity dopravy v@mani s BZnym pracovnim dnem. [3]



Podle dostupnych (dajvykonaji obyvatelé hlavniho #¢sta Prahy &hem 24h
pracovniho dne 3,4 mil. cestg¢ehoz je cca 850 tis. cest osobnim automobilerizkemy
provedenymi u vybranych velkych obchodnicttizeni bylo zji&no, Ze ficet nejwtSich
obchodnich zZidzeni na Uzemi Prahy jeitiem jednoho dne cilem 80 000 cest vykonanych
osobnim automobilem. Toto je cca 15% vSech cesbngkych osobnim automobilem
za k¥Zny pracovni den na GUzemi Prahy. Tento fakt ukazalevelky a vyznamny podil t¥D

doprava generovana obchodnimiizanimi. [3]

2.2 Vliv parkovani na obrat obchodniho z&izeni

Obecr je mezi obchodniky roz&%no heslo,No parking — No business (Zadné
parkovani — zZadny byznys)Toto dogmaiikda, Ze velikost parkovi§tma vliv na obrat
obchodnich ziazeni. Ze strany obchodriile vytvden tlak na projektanty parkovacich ploch,
aby byla vybudovana parkowss co nej¢tSi kapacitou nebo je poZzadovano, aby mistadyi
snizily poplatky za parkovani v okoli obchodnickizeni, gipadré poskytly dalSi plochy
pro parkovani. [4]

Dogma No parking — No businesgé zaloZzeno nar¢ch zakladnichiigdpokladech:

» vétSina zakaznik vyuZzije osobni automobil pro dopravu k obchodniratizeni;
» tito zakaznici utrati vice pén nez ostatni zakaznici, kievyuZzili jiny zpasob
dopravy;

» volba obchodniho Z&eni je silg ovlivnéna dostupnosti parkovani. [4]

Literatura o vztahu mezi parkovanim a maloobchoperozdlena do dvou skupin.

V prvni skupirg prevladad nazor, Ze ma mensi¢pb nabidnutych parkovacich stani
negativni vliv na obchod. [5]

DalSim faktorem, ktery negatigrovliviiuje obchod je zpoplatné parkovani. [6]

Druha skupina toto tvrzeni odmita a prohlasuje,obehodnici nadhodnocuji podil
zakaznik, kteri vyuZivaji osobni automobily fp nakupovani. Vysledky pezkumu
provedeného v Bristolu (Velk&d Britanie) ukazaly, see maloobchodnici domnivaji, Ze 41%
jejich zakaznik prijizdi osobnimi automobily. V dotazniku ale potvodipouze 22%
zakazniki, Ze pouzili automobil ip dopraw k obchodnimu Zézeni. [7]
obchodniho zZidzeni neZz poplatky za parkovani. Zakaznici jsouotwhu atraktivnich

obchodnich zdzeni zaplatit za parkovani. [8]



Mriviw s

parkovani, je potvrzeno i fzkumem provedenym s vice neZzétha tisici dotazovanych
ve Vidni (Rakousko). [9]

V Nizozemi vznikla studie, kter&sSila existenci vztahu parkovani a obratu obchdudnic
zaizeni. Byl vytvden regresni model, kde je zavisle pgoma - r@ni obrat obchodu
vztazeny na prodejni podlahovou plochiii @ézavisle pronné: [4]

» parkovaci prornné — kapacita parkovi§tcena za hodinu parkovani, obsazenost

parkovist

» fyzickA charakteristika nakupni zény - prodejni chi@, podil obchad

prodavajicich zbozi kazdodenni faity, podil prodejni plochy, kde se prodava
zbozi kazdodenni pigby

* demografické a ekonomické charakteristiky obchodédiny — hustota obyvatel

v oblasti, stup urbanizace, stupieautomobilizace a gmérny pfijem obyvatel

Touto studii byl zji&n pozitivni vyznamny vztah mezi parkovacimi popjeékobratem
obchodnich zon vztazenym na prodejni plochu. Zpgogté parkovani v nejatraktiwsich
zonach nema pro zakaznika vyznaif ylbé obchodniho z@zeni. Dale bylo zjigho,
Ze parkovaci kapacita nema vliv na obrat obchodmyz Obrat je ovliviin atraktivitou
obchodni zény, kterd je tiena pdtem a kvalitou obchad privétivosti prostedi, umistnim,
dostupnosti apod. [4]

U regionalnich obchodnich zén byl shledan pozitivaiah mezi obratem a @iem
parkovacich stani. Regionalni zény maji zvIastmikéi, kterd pitahuje zakazniky z Sirsiho
okoli. Tyto vysledky jsou platné pro podminky v biizmsku. V ostatnich zemich Evropy

muze byt situace jina. [4]
2.3 Moznosti sniZeni objemu dopravy generované komé&nimi objekty

Obchodni z&zeni generuje mérdopravy, pokud Ize dopravu realizovanou individidal
automobilovou dopravourgsunout na dopravu hromadno#Sipnebo cyklistickou. Na objem
generované dopravy ma zasadni vliv poloha obchoda#izeni. Obchodni Z&eni Ize
umistit v integrované nebo neintegrované polozazké ¢chto poloh je na obr.1. [10]

Integrovana obchodni Haeni jsou umigha ve zhus$hé nestské zastavh Diky jejich
poloze lIze docilit az o 40% nizSiho podilu motovamé dopravy. Trend v zapadni Evgp
umis’ovat obchodni zZé&eni do integrované polohy. Ndidad v Nemecku byly v roce 2009

umisgny pouze 4 z 19 na@vpostavenych obchodnichizzeni na ,zelené louce®, zbylych 15



bylo postaveno uvnit mésta. Nevyhodou umi&ti v neintegrované poloze je také to,
Ze dochézi k zastavlzenedélské pidy. [10]

Obr. 1Poloha obchodniho Z&eni v integrované a neintegrované poloze

YT

Integrovana poloha neintegrovaoialipa

Zdroj: http://photos.wikimapia.org/p/00/ Zdroj:http://cz.worldmapz.com/photo/17
01/25/92/70_big.jpg [cit.2015-03-04] 6602 _zh.htm [cit.2015-03-04]

DalSi faktor sniZujici dopravu generovanou obchadrdaizenimi je sdilena doprava.
Pri sdilené dopravobsahne jedna cesta vicdiaibg. ndkup, banka, restaurace, kino, kterych
Ize dosahnout ve velkych nakupnich centrech. [11]

Sdilené dopravje velmi podobna dopravagiazena. To je takova dopravé, lderé je
piidan novy cil na jiz uskut@ované trase ndpnakup pi cest z prace dorn, pokud lezi
obchod na stejné trase. Celkova generovana dojgaveyto cesty redukovana. [11]

2.4 Prazkumy intenzit dopravy

Praizkumy intenzit dopravy na pozemnich komunikacick frovadt na zaklad
vysledii predchozich dopravnich jmkumi nebo provedenim a vyhodnocenim nového
dopravniho pizkumu.[12]

V Ceské republice jsou k dispozici Gdaje o intenzibpravy z dlouhodobéhasigani
dopravy (nejastji na silnicich IL.tidy a dalnicich) a udaje z Celostatnikgtéani dopravy,
které se provadi kazdychstplet na vSech dalnicich, silnicich I., Il. a vybyah silnicich
[ll.tf¥idy. V obdobich mezi&tanim jsou dataiepaitavana pomocifepaitovych koeficiend
rastu dopravy. Pokud dosSlo ke &n¢ dopravniho chovani (napzmena organizace dopravy,
vystavba nové komunikace, obchodniho nebo jinéitzeai), jehoz dsledkem je mozné

ovlivnéni intenzity dopravy, nelze tytastové koeficienty pouzit. [12]



Prepaitové koeficienty jsou stanoveny v TP 189 - Stamdvéntenzit dopravy
na pozemnich komunikacich pro jednotlivé skupinyidel, kategorie aridy komunikaci
a rani obdobi, ve kterém byl izkum proveden. Vyjimku tvd kategorie Z - komunikace
napojujici parkovi&t obchodnich zdzeni, kde nejsou koeficienty pro jednotlivé skypin
vozidel ani r@ni obdobi. V piloze 1 jsou pro kategorii Z - komunikace napojuparkovis¢
obchodnich zazeni uvedeny tydenni variace intenzit dopravy kSeczidel a koeficienty
denni variace intenzit dopravy vSech vozidelé¥rty pracovni den, které jsou graficky

znazorrgny v grafu 1. [12]

Graf 1: Denni variace intenzit vozidel na komunikacich ajajicich obchodni z@zeni

v bezny pracovni den

Denni variace intenzit dopravy vSech vozidelvb  ézZny pracovni den

10 +

o

podil hodinovych intenzit v %
N

FITTLLERLIIIFI IS SO D&
EEENEN SN AR AN AR O A R A
doba

Zdroj: Stanoveni intenzit dopravy na pozemnich kokageich - TP 189 [12], vlastni Uprava

Pokud je provedenoc¢hkolik 24 hodinovych pizkumi intenzit dopravy za stejnych
podminek, budou se n&ené hodnoty liSit. Intenzita dopravy je povaZzovaaanahodnou
veli¢inou, ktera je ovlivina mnoha faktory. Technické podminky 189 udavgjinsobnich
vozidel na komunikacich s intenzitou vySSi nez Madden se jednotlivé denni intenzity
dopravy l#Zného pracovniho dne neodchyluji o vice jak 6%.d3tatni druhy vozidel je tato
odchylka cca 10%[12]

Pred provedenim gfekumu je nutné zjistit zda nedojde k ovidwm vysledki
v dasledku mim@adnych udalosti (dopravni omezeni, uzavirky, koituekce apod.)
Prizkum se ne&jasgji provadi v Ezny pracovni den v #sicich duben, kiten,cerven, zé a

fijen. Pokud neni dodrzena tato dogemné doba pro fjzkum, je sniZzenaipsnost. [12]



Dopravni Spika na komunikacich napojujicich obchodniizeni je dle TP 189 v patek
od 15:00 do 18:00 nebo v sobotu od 9:00 do 12:fipa@dré v nedli od 16:00 do 20:00. [12]

2.5 Metody vypoctia generované dopravy

Jednim ze z&kladnich ukoflopravniho inZzenyrstvi je vytyib odhad intenzity dopravy,
kterou bude generovat planované vyuziti GUzemi. &st tohoto odhadu je zavisla
na mnoZzstvi a podrobnosti informaci o planovanémzity Uzemi (nap pokud jsou znamy
pouze informace o vyuziti Uzemi nebo i zakladniul@mi podminky - mira zastami
a podlaznost, [13]

Spravié navrzeny dopravni systém s vyhovujici kapacitolkvalitou podmiuje
a iniciuje rozvoj Uzemi a je s@asti Uzemniho planovani, urbanismu i vlastnihah@réni
a projektovani staveb. [11]

Jednotlivé metody vypitu generované dopravy pouzivan€aeské republice a vybrané
metody ze zahra#i, jsou rozebrany v nasledujicich podkapitolach.

2.5.1 Vypoéty generované dopravy dle metodiky EDIP

V Ceské republice jsou pro vypet velikosti generované dopravy pouzivany postupy
stanovené v publikaci ,Metody prognézy intenzit gevané dopravy“ od spaleosti EDIP
s.r.0. Tato publikace je vysledkem vyzkumu Ministea dopraviCR. [11]

Generovana doprava je v této metodice definovaka potet cest uskutaénych
za ugity cas, ktery ma zdroj nebo cil vdaném vymezeném uz&mwprava je rozélena
na automobilovou, gstskou hromadnou gpi a cyklistickou. [11]

Metodika ieSi Uzemi zastavby, které generuje velkggbodopravy a dlouhodéb
zpiusobuje zvySenou dopravni &at Mezi tato Uzemi p#t stavby s velkou dopravni
obsluznosti, zejména s velkym narokem na indivigiualutomobilovou dopravu (osobni
i nakladni). [11]

Uzemi jsou v metodice roziéna dle funkce dasthto kategorii: [11]

« Uzemi obytng;

« Uzemi oktanského vybaveni (obchodnitizeni, administrativa a ¥ejna sprava,
Skolstvi a vzdlavani, kultura, dlovychova a sport, zdravotnictvi, hromadné
ubytovani, veletrhy a vystavnictvi);

« Uzemi pfimyslu a vyroby;

« Uzemi skladovani a logistiky;

« Uzemi dopravnich z&eni.



Metodika se pouziva v uzemnim planovatiitporb¢ tzemrt planovaci dokumentace
a Uzemn planovacich podklag piéi navrhu dopravni obsluhy Uzemi & projekci staveb.
[11]

Vypocéty jsou rozdleny do dvou urovni, pro Uzemni plan a regaigplan. Jednotlivé
¢iselné hodnoty a koeficienty uvedené v metodica ganoveny na zakladnalyzy souboru
dat ziskanych z dopravnichigkumi, které byly provedeny u jiZz existujicich staveplach.

Pfi progndze intenzity dopravy je jednim z hlavnidkolii urcit dopravni atraktivitu
azemi.

Dopravre-inZenyrské posouzeni vlivu je reteho do jednotlivych Grovni: [11]

» analyza sogasného stavu,

e prognodza intenzity nové (generované) dopravy,
e prognodza intenzit celkové dopravy,

» kapacitni posouzeni,

» doporuweni k dopravnimieseni.

V néasledujici podkapitole je proveden rozbor Wagenerované dopravy pro kategorii
GUzemi olanského vybaveni — obchodniiizeni dle publikace Metody progndzy intenzit
generované dopravy.

Postup vypditu progndzy intenzity generované dopravy
Metodika rozdluje vypaiet intenzity generované dopravy do nasledujicidiiadi

kroka (viz obr.2):

Obr. 2Postup vypdu odhadu intenzity generované dopravy

volba uzemi vymezeného danou funkci a typem zagtavb
vypocet hodnoty vychvoziho ukazatele uzemi U
denni intenzita generované dopravy
délba rfepvravni prace
intenzita jednotlizych druindopravy
variace intenzit dopravyv— hodinova intenzita degra

Zdroj: Metody prognézy intenzit generované dopridiy



1. Volba Uuzemi vymezeného danou funkci a typem zasby

Za Uzemi vymezené danou funkci a typem zastavippyazovano Uzemi s konkrétni
funkci, které se ve velké mei podili na intenzitgenerovani dopravy. Do tohoto Uzemi jsou
zahrnuty plochy pro dopravni a technickou infradmu, veejna prostranstvi, zelea také
podil dalSich ploch, které jsou ¢eny k uspokojeni p&gb daného Uzemi, jejichz vliv
na intenzitu generované dopravy je v metodice stam@ako zanedbatelny. [11] [14]

Jednotka vychoziho ukazatele Uzemi se zvoli dla #gstavby z tabulky viffoze 2.
Detailni specifikace jednotlivych typobchodnich z@zeni dle metodiky je uvedena iilpze
3.

Pro Uzemi obanského vybaveni — Obchodniizani je jednotkou vychoziho ukazatele
Gzemi Uprodejni plocha [PP], ktera je v metodice definovana jakafista vynéra celkové
plochy (bez vninich konstrukci, gh, pricek apod.) ufena pro vlastni prodej arfstupna
pro zédkazniky, ato vya jak hlavniho prodejniho prostoru (vripade supermarket,
hypermarket apod.), tak prodejni plocha vSech ddmvych menSich prodejen (s vyjimkou
pultovych prodejen). Do prodejni plochy se nezégwaji vynery doplkikovych pultovych
prodejen (zpravidla fimo navazany na komunikace pro zakazniky),/ninikkomunikace
pro zakazniky (chodby, pasazejgrody, vestibuly, dvorany, haly, schodiSéskalatory,
vytahy apod.), sklady zboZzi, zazemi personalu,ekatecpersonalu, toalety,étkké koutky,

restaurace, kavarny, apod.” [11]

2. Vypocet hodnoty vychoziho ukazatele tzemi [11]

Hodnota vychoziho ukazatele Gzemi U je stanovovémaaklad uzemr planovaci
dokumentace nebo Uzemplanovacich podklad pro které jsou k dispoziciizré podrobné
Gdaje. Tyto Udaje jsou nasledpouzity ve vypétu hodnoty vychoziho ukazatele tzemi U.

Vypocet hodnoty vychoziho ukazatele tzemi U je ttenal do dvou arovni:

Uroveii 1: Uzemni plan

Na arovni Uzemniho planu je znama W Uzemi vymezeného danou funkci a typem
zastavby, fipadré regulativy vyuziti Uzemi. Pokud Uzemni plan nebbga regulativy
pro vyuziti uzemi, budou parametry fEiiné pro vypeéet vychoziho ukazatele Uzemi U

stanoveny dle postipgmetodiky.

Vztah pro vypdet vychoziho ukazatele tzemi U:
U=S x KPP x Ap (' prodejni plochy)
Kde: S - celkova plocha (vy®ra) tizemi vymezeného pro funkci OZ a dany typ zd@sténr)
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KPP —koef. podlazni pl. tzemi vymezeného pro funkci@dany typ zastavby (viz tab. 1)
App- podil¢isté prodejni plochy na hrubé podlazni ploSe OZ {@bulka 1)

Uroveii 2: Regulani plan / Uzemni studie

Na urovni reguléniho planu nebo Uzemni studie jsou jiz vSechnyrpatey potebné
pro stanoveni hodnoty vychoziho ukazatele Uzermamz.

Vztah pro vypdet vychoziho ukazatele tzemi U:

U = HPP x Ap(m? prodejni plochy)

Kde: App- podilcisté prodejni plochy na hrubé podlazni ploSe OZ (abulka 1)

HPP - Hruba podlazni plocha budovy, ktera je v mlie® definovana jako: spuet
ploch vSech nadzemnich podlazi vymezenyefsinm licem obvodovych konstrukci budovy
(budov) v jednotlivych podlazich catre zapeaitatelnych ploch podkrovi = plocha
pristupného prostoru o &wé vySce nejmenl,70 m alespd v jednom mig{ stavebd
upraveného k d&elim daného vyuziti).

Do celkové HPP budovy (budov) v ramegigiusného Uzemi vymezeného danou funkci
a typem zastavby se zaftavaji jen plochydch podlazi nebo jejictasti slouzici dané funkci

a typu zastavby, pro které jeiglusné uzemi vymezené.” [11]

3. Odhad intenzity generované dopravy jako funkce grametru U

V metodice jsou uvedeny dva itgmby vypdtu intenzity generované dopravy.
Postupny vypeet intenzity jednotlivych druh dopravy a fmy vypaiet intenzity
automobilové dopravyidp (voz/den). Vysledkem je interval, ze kterého sberg vysledna
hodnota intenzity na zakladupresiujicich urbanistickych podminek, které jsou podgobn

uvedeny v metodicg11]

Postupny vypdet intenzity jednotlivych druhia dopravy
1. Celkovy pdet cest (PEeik) generovany danym uzemim bez rozliSeni druhu

dopravyl1]

Dle nasledujiciho vzorce se vyjte celkovy pdet cest generovany danym uUzemim

v béZny pracovni den v jednom gm.
PCceik = U X Kpcyu
Kde: PGeLk— celkovy pa@et cest
U — ukazatel uzemi

Kpc/u— paiet generovanych cest na jednotku ukazatele U -talizilka 1
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2. DXlba prepravni pradé 1]

Metodika &li ptepravni praci na dopravu individualni automobilovauéstskou
hromadnou, §i a cyklistickou. V fipad, Ze je Uzemi obsluhovano i jinym druhem dopravy

stanovi se &ba prepravni prace individuatn

3. P@et cest jednotlivych druhdopravy - PGp [11]
PCop= PCcerk X Kppp= U X kociu X Kppp
Kde: PGp - paet cest uskutaénych danym dopravnim prastikem za 24 hodin

kopp— koeficient dlby prepravni prace — vizifiloha 4.

4. Vypceet intenzity automobilove doprajivi]
Dle nasledujiciho vzorce securhodnota intenzity automobilové dopravy, pokud je

znama hodnota obsazenosti vozidla MHD, |ze obdaintit frekvenci spaj MHD.
— IDCIAD

I
IAD
Koss

Kde: lap - intenzita individualni automobilové dopravy (vdenh)
PGCap - paet cest uskutaénych individualni automobilovou dopravou
Koss- primérna obsazenost vozidla - 1,4 osob/voz. nebo di&a@ FesrgjSi hodnoty

Primy vypocet intenzity automobilové dopravy[11]

V piipac, Ze je dostéujici znat pouze intenzitu automobilové dopravg jzstanovit
podle zjednoduseného vyio:

liap = U X kiap X Kmrp

Kde: lap — intenzita individualni automobilové dopravy (vienh);

kiap — intenzita individualni automobilové dopravy redijotku ukazatele U (pet
vozidel, ktery vygeneruje 100°mprodejni plochy) — viz tab. 1;

kmup — koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenaitAD — viz tab. 1;
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Tab. I Parametry pro vyp¢et U, PGek a lap pro obchodni zézeni

Kap - Intenzita K Kpcy -
. dopravy (OA) na MHD poc. cest
typ zastavby KPP Fer 100 m2 prodejni - na 100m?2
plochy Dobra | Spatna| prod. PI.
_supermarket/ 14 55 _ 35955~ 0,7 40 - 70 0,70-11-1,20| 100 - 170
diskontni prodejna
hypermarket 1] 03-04 0,5 - 0,65 20 - 40 0,65-11-1,25 45-100
inf 0,6-0,8
Il 0,3-0,5
akupni hal . — 0,6 — 0,85 10-20 0,60-11-1,25| 20-50
nakupni hala |- 0.6-08
obchodnidim/ | [ 5g_1
nakupni. 06-075  30-70 0,40-11-1,20| 40-170
(obchodni) il 12-25
centrum ' '
trznice 0,4-05| 0,6-0,8 10-30 0,60+1-1,15| 20-70

Zdroj: Metody progndzy intenzit generované doprid\wy, vlastni Gprava

POZNAMKY k tabulce 1: Umisténi parkovisté, podlaznost (POD - 1,11):

Pro supermarket / diskontni prodejna, hypermarket, ndkupni hala: | — parkovisté na terénu mimo objekt a
zdrovefi POD = 1, Il — parkovisté pod objektem a zdroveri POD = 1 / parkovisté na terénu a zdroveri POD = 2
Pro obchodni dim / ndkupni (obchodni) centrum: | — parkovisté na terénu mimo objekt a zdroveri POD = 2,
Il — parkovisté pod objektem a zdrover POD > 2

2.5.2 Metodika vypoétu generované dopravy pouzivana v Bmecku

Vroce 1998 byla na zakladempirickych hodnot sestavena Hesenskou spravou
silniéniho hospod&tvi a dopravy (HSW) metodika odhadu objemu doprayyolané
stavebnim zagrtem. Sodasti této metodiky jsou i dopateni ke snizeni objemu osobni
automobilové dopravy volbou vhodné lokality. Poeftibst této metodiky je pouze
pro zkoumana uzemi do 50ha plochy. [10] [15]

Pro gehlednost a snazsi aktualizace metodiky byl Wgr@a@itatovy program. Tento
program je pouzivan vdiecku, Rakousku, Svycarsku, Lucembursku, Nizozewesku.

Vstupni parametry pro odhad generované dopravy 7sdazeny na zakladvysledki
dopravnich pizkumi, odhadech expdirt stavebnich, urbanistickych a odbornych studiich
apod. [10]

Metodika umo#uje odhad mnoZstvi generované dopravy priongyslové, rezidetni
a smisené zoény, #Haeni olkkanské vybavenosti, kom#i a ostatni Zdzeni, které generuji
velké mnoZzstvi dopravy. Odhad je uskuievan: [10]

* Pro vSechny druhy dopravy dohromady a vysledekjé mzdlen na jednotlivé

druhy dopravy a dopravni préstiky;
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e pro vSechny dopravni ¢aly objektu, nap u obchodnich Z&eni cesty

zamestnand, zakaznik a zasobovani;

» vysledny odhad je stanoven pré&zhy pracovni den.

V metodice jsou ) odhadu generované dopravy uvazovany tytaiwsli [10]

» Velikost plochy vymezené pro dané vyuZziti;

» poloha vici stavajici zastavba gristupovym komunikacim;

» druh aintenzita vyuzivani uzemi;

» atraktivita dopravni dostupnosti (osobni automqbiysi, cyklisty, nabidka

parkovani atd.)

Postup vypaitu

Vypocet se dli do trech na sebe navazujicich kéok

Krok 1 — Odhad poétu uzivatelia

Pro jednotliva vyuziti jsou definovany skupiny udieli tvorici objem dopravy.

Pro obchodni Zézeni jsou to zakaznici, zastnanci a také zasobovani. Udaje pro wgo

poctu zékaznik a zandstnané jsou pro vybrana obchodniizzeni uvedena v tab.2. &

zakaznik Ize také wtit na zaklad obratu vztazeného na prodejni plochu. Zjiat velikost

poptavkoveé skupiny ac¢él dopravy tvéi podklady pro krok 2. [10]

Tab. 2— Odhad peétu zangstnana a zdkaznik u vybranych obchodnich/daeni

pocet
Druh obchodu zar/nelzt(;\:?nm
prod. pl.
velkoobchod 20 -29
maloobchod - maloploSny 20-50
diskont 0,7-1,1
maloobchod (velkoplosny)

obchody se stavebninami 0,7 -0,8
obchody s nabytkem 0,4-0,7
supermarkety 10-14
nakupni stediska 2,2-4,0
samoobsluzné obchodni domy 1,0-1,
obchodni domy 1,3-1,8

pocet

Druh obchodu z?li%z()nr:fhl

prod. pl.
obchod s nabytkem 6-12

f}ggﬁck)gsmluzne obchody s 35 - 50
hobby obchody 15-45
supermarkety 40 - 60

samoobsluzné obchodni domy 50 - 60

obchodni domy 60 - 100
nakupni stediska 30 -160
diskonty 130 - 250

v centru ndsta| az 500

Zdroj: Hinweise zur Schéatzung des Verkehrsaufkoramen Gebietstypen [16],

vlastni Uprava
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Krok 2 — Odhad objemu dopravy za den a rozdleni dle dopravnich prostedki

SraZzky za cesty obyvatel mimo Uzemi jsou zavislévelikosti oblasti a pohybuji se
vrozmezi 10-15% vSech jizd obyvatel. éybdopravniho progedku zavisi na mnoha
faktorech, jako jsou ndp poloha, vyuziti oblasti, el jizdy, kvalita dostupnosti hromadné
dopravy. Pro podil motorizované dopravy ma hlavivi poloha (integrovana, neintegrovana)
— viz kap. 2.3. Efekt spojenickolika cest vznika, kdyZ je v jedné oblastiiazeno vice
vyuziti, tim klesa péet jizd automobil. Srazka za mistni dopravu je zavisla na velikosti
a vyuziti izemi a na dopravnim pihestku. Dale se objem dopravy upravi dle obsazenosti

vozidel. Postup kroku 2 je zndzémna obr. 3. [10]

Obr. 3Postup kroku 2 - Odhad objemu dopravy a ttexti dle dopravnich progedki

Skupiny uzivatell — zadkaznici, zaméstnanci

Srazka za cesty obyvatel mimo Uzemit------------- >
A 4
Celkovy dopravni objem v Gzemi (cesty/den)

A 4 A 4
Individudlni a vefejna doprava Hospodarska doprava

Volba dopr. prostf. v zavislostif »
na dostupnosti a vyuziti
Efekt spojeni nékolika cest |-------- >

\ 4
Objem podle druhl dopravy

ND | VHD | IAD

Srazka za mistni dopravu ~ F-------- >
\ 4
Zdrojovy a cilovy objem
dopravy (cesty/den)
ND | VHD | IAD

Vliv obsazenosti vozidla |--------

A 4

Zdrojovy a cilovy objem dopravy OA/NA (jizd/den)

Zdroj: Schatzung des Verkehrsaufkommens aus Ketemaer Flachennutzung und des

Verkehrs [17], vlastni Gprava

NID — nemotorizovand individudlni doprava, IAD — individudIni automobilovd doprava,
VHD — verejnd hromadnd doprava
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Krok 3 — Odhad objemu dopravy za hodinu
Objem dopravy, ziskany z kroku 2, je upraven dlgaea intenzit dopravy pro dané
vyuZziti oblasti. Vysledkem je pb¢h objemu dopravy ¢ase (Bhem dne). [10]

Ziskané hodnoty objemu generované dopravy mohou dmdaténé zpresrény
pro mistni poréry dle koncovych podminek, které uvazuji dalSi skubsti ovliviiujici objem
dopravy (nap vysoce mobilni obyvatelstvo — svobodni, studentgadé rodiny). [10] [16]

2.5.3 Modely pro uréeni parkovaci poptavky v CCD

Centralni komemi centrum (angl. Central Commercial District — C@Bbo také
Central Business District - CBD)gdstavuje komeéni a obchodni centrum velkycheést, kde
jsou na malém prostoru soteskny kancelée, obchodni, stravovaci, widvaci a kulturni
zarizeni, byty apod. [18]

Centralni komemi centra se mohou nachézet ve skuden néstském centru nebo
I mimo rgj. Pro tato centra je charakteristicka vysoka hiastdyvatel, velka hustota zastavby
a vyskoveé budovy. [18]

Pro ugeni parkovaci poptavky v CCD byly vytkeny nasledujici modely:

Model predpowdi parkovaci poptavky [19]

Tento model ufuje, na zaklagl vyuziti Uzemi, parkovaci poptavku generovanou
ve sledované oblasti. Parkovaci poptavka konkr€@@GD je ungérnd celkové kapacit
parkovacich ploch nabidnutych v dané oblasti.

y=>axR(i=12..,n)
i=1
Kde: y — parkovaci poptavka generovan&tau CCD ve Spikové hodig; jednotka je
pocet parkovacich stani;

a— stup# generovaneho parkovani; je to maximalni hodinavi&nizita vozidel

zjistena phzkumem,vztaZzena na plochu budovy;

R — individualni plocha

VylepSeny model fredpowdi parkovaci poptavky [19]

Po zahrnuti faktor( ovliviiujicich poptavku po parkovani byl model vylepsen:

= “—a1_XR XO_XLX i=12,...
V=, )X OX LA =12.0.m)
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Kde: y,a, R jsou stejné jako ve vzorci vySe;
M - obratkovost parkovi8f Poner parkujicich vozidel a kapacity parkowisa utitou

dobu, uti se dle vzorcey, :%

Kde: A - celkové mnozstvi parkujicich;
D, — celkovy pdet parkovacich mist;

Pozn.: Pokud obratkovost; vychazi ¥tSi nez 1, tak je nabidka menSi nez poptavka,

pokud jeu menSi nez 1, tak je nabidk&si nez poptavka.

¥, - obsazenost parkovaciho mista (mira vyuziti pasks),
' D, xT o

Kde: t; - doba parkovani na kazdem parkovacim &nist

T - pracovni doba parkovi&t

L — koeficient cenového dopadu; se zvySujici seoaese podil automoldil snizuje

a stoupa podil wejné hromadné dopravy a taxi.
0 - Urovear sluzby parkovani; vysSi Urolkesluzeb znamena n#st automobilové

dopravy. Uroveé parkovacich sluzeb by seshafidit planovanim réstské dopravy.
& > 1, arova sluzeb je dobra;

Mohou nastat tyto dvarfpady :
d <1, arova sluzeb je Spatng;

[ - stupa& automobilizace; zvySuje parkovaci poptavku;

Model predpowdi parkovaci poptavky s uvazovanim kapacity silnini sité [19]
V tomto modelu je uvazovano, Zze v CCD a jejim oldbchazi k napkni kapacity

silni¢ni si€ a vznikaji kongesce, coZ ouiivje poptavku po parkovani.

P=C, xSxp
Kde: P - parkovaci poptavka ovligma naplgnim kapacity silnini si€;

C, - kapacita silni¢ni sité v dané oblasti;
S — gedpokladané sbveé obsluzné koeficienty, které jsou Uplnou redkaficienti

pouzivanych v obchodni silfii siti;
p - ozn&uje pongr (stav) parkovani, coz je p@mpaoitu vozidel parkujicich v dité

oblasti a celkového gtu vozidel pohybujicich se v této oblasti.
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Porovnani parkovaci poptavky s kapacitou silnini sité [19]

Vtéto metod je porovnana poptavka vyftena pomoci vylepSeného modelu
piedpowdi parkovaci poptavky a modelurguipovdi parkovaci poptavky s uvazovanim
kapacity silnéni sig.

Pokud je kapacita parkovisP1 &tSi neZ je kapacita sikmi sit P2 - (P1>P2), CCD
piitahuje dalSi osobni automobily, coZispbi kongesce. Proto by éla byt splgna
podminka, kdy kapacita parkowid®1 je menSi nez kapacita stmi si¢ P2 — (P1<P2). Tento

stav utuje vychozi hodnotu pro analyzu kapacity parkowaitastruktury.

2.6 Parkovaci plochy

V centrech obci je poptavka po parkovani, zejméoahddobém, omezovana. Toto lze
realizovat pomoci zpoplatnych parkovacich ploch¢asového omezeni parkovani apod.
Parkovaci stani je nutnéizovat u vSech zdréja cili dopravy, a to jak pro séasny stav,
tak i pro vyhledovy stav. [14] [20]

Poset parkovacich stani secuje podle normyCSN 73 6110 — Projektovani mistnich
komunikaci. Rozrry parkovacich stani pro vozidla, motocykly a jizdola, parametry
piijezdovych a odjezdovych komunikaci a zasobovadrypro nakladni vozidla duje
normaCSN 73 6056 — Odstavné a parkovaci plochy &ilith vozidel. [14]

V uzemrg planovaci dokumentaci je navrh parkovacich ploatbZzen na (dajich
o hustot osidleni daného Uzemi, jeho fdnkho vyuziti a z pedpokladaného budouciho
rozvoje.[21]

U obchodnich zZdzeni je pdet stani ovliveén c¢asto velikosti pozemku. Snahou
obchodnik je nabidnout zdkaznikn co nej¥tSi patet parkovacich stani. [22]

Mistni samosprava e regulovat pg&et stani pomoci obecnich vyhlasek apod. [21]

2.6.1 Rozméry parkovacich stani

Rozmery parkovaci stani se navrhuji dle razinvozidel &Zné pouZivanych \Ceské
republice, viz tabulka zakladnich rozr vozidel v filoze 5. V gipadt, Ze ma vozidlo,
pro které se navrhuje stanit$i roznéry nez udava tabulka wioze 5, pouziji se vimé
kiivky vozidla a jeho skutmé roznéry. [14] [21]

Obchodnici majicasto vypracované vlastni 8mice pro rozmiry parkovacich stani,

oswtleni, ergonomii apod., které zlepSuji komfort paitich zakaznik. [22]
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Podklady pro navrh velikosti parkovacich ploch atpgark. stani tvig: [14] [21]
* pocet stalych obyvatel v izemi,
* poloha v Gzemi (centrumesta, okrajovaiast nesta atd.),
* mnozstvi pracovnichpezitosti v daném Uzemi,
» dostupnost a vyuZivaniregné dopravy,
» sowasna kapacita dopravy v klidu —*ggnych neplacenych a placenych, neyeych,

» provedené pizkumy dopravy v klidu s ohledem na planovany razxeimi.”

2.6.2 Zasady navrhu parkovacich ploch

Parkovaci plochy jsou umigvany v co nejkratsi vzdalenosti od cile cesty.mi€ SN

73 6110 stanovuje maximalni dochazkové vzdalendst]:[20]

pro kratkodobé parkovani 200 m
pro dlouhodobé parkovani 300 m
pro odstavovani 500 m

Parkovaci stani pro nékladni automobily se timjismimo obytnétasti nest. Vyjimku
tvoii parkovaci stani pro vozidla zasobovani. Ta molgu na povoleni fislusného
stavebniho nebo sikniho spravnihoi@du umistna i v obytnychtastech mist. [14] [21]

Z&sobovaci dir s parkovacim stanim pro vykladku se navrhne ls@#odejni plochou
V&S neZ 200 M kde je zAsobovani zajiio velkymi nakladnimi vozidly. [14]

Na vSech parkovacich plochach a garazich musi bgt vgthlasky ¢. 398/2009
vyhrazena parkovaci stani pro vozidiegravujici osobyefce pohybo¥ postizené. Raet
téchto stani je odvozen od celkovéhafoostani parkovaci plochy, viz tabulka 3 [14] [23]
Tab. 3:Min. pacet parkovacich stani pro vozidlggpravujici osobyé¥ce pohybavpostizené

2 az 20 stani 1 vyhrazené stani
21 az 40 stani 2 vyhrazend stani
41 az 60 stani 3 vyhrazend stani
61 az 80 stani 4 vyhrazena stani
81 az 100 stani 5 vyhrazenych stani

|
101 aZ 150 stani 6 vyhrazenych star]i
151 az 200 stani 7 vyhrazenych star]i
|
i

201 az 300 stani 8 vyhrazenych star]i
301 az 400 stani 9 vyhrazenych star]i
401 az 500 stani 10 vyhrazenych stapi
501 a vice stani| 2 % vyhrazenych stani.
Zdroj: Vyhlaskac. 398/2009 [23]
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2.6.3 Vypocet pattu parkovacich stani

Postup vypaitu

Potebny p@et stani pro nebytové stavby je vyslednym ¢sem parkovacich stani
vSech ditich ¢ésti stavby slouzicich kznym funkcim (nap bydleni, obchod, Skolstvi).
Pro kaZzdou funkci stavby je definovanaelova jednotka (nap prodejni plocha, sedadla,
Z4k). Riklady funkce stavby a jejicélové jednotky (pro obchod a stravovani) jsou ungde
v priloze 6. [14]

Zakladni pdet stani uteny dle tab. viiloze 6 je nasoben s&initelem stupg
automobilizace kz tab. v piloze 7 a sotinitelem redukce p#iu stani k, tab. v filoze 8.

Souinitel k, je zavisly na stupni dro¥ndostupnosti a na charakteru posuzovaneho
Gzemi. V BZnych gipadech se stupedrovré dostupnosti nezjifije. Vypaiet se provadi
pouze v pipadech, kdy je pozadovan jiny & parkovacich stani, nez je vypeno. Lze
docilit zvySeni nebo snizeni o stani v zavislosti na kvalitobsluznosti vijné hromadné
dopravy a dostupnosti pr@$. [14] [20]

Hodnota stup& automobilizace je @ena dopravni politikou obce, ktera je &asti
Uzemré planovaci dokumentace. Nejmensi hodnota stuiomobilizace se pouzije 400
vozidel/1000 obyvatel (1:2,5), vizitpha 7. [14] [20]

Vypoéet potirebného p@tu stani pro stavbu (dleCSN 73 6110){20]
N=0Og-kat+Po-ka- ko

Kde: N - celkovy poet stani pro posuzovanou stavbu (pro posuzovaméifize

Oo - zakladni poet odstavnych stanifipstupni automobilizace ;k400 vozidel/1000
obyvatel (1 : 2,5), pro obchodniizeeni nejsou odstavna staniigdina;

Po - zakladni poet parkovacich stani viz tabulka kilpze 6;

ka — Stup@ automobilizace, vizifiloha 7;

ko — souinitel redukce pétu stani, viz tabulka vifloze 8.
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3 Cil prace a metodika

V této kapitole jsou popsany cile prace a metodikavedenych pizkumi. Tato
diplomova préce je zattena zejména na prodejny spmiesti LIDL Ceska republika v.o.s.,
které podle velikosti prodejni plochy a druhu pneei@ho sortimentu odpovidaji obchodnim

zarizenim typu supermarket.

3.1 Diléi cile

Cilem této diplomové prace je:
» Charakterizovat dopravu generovanou obchodniiiizeaimi,
» Ur¢it objem dopravy generované obchodninfizenimi;
» Owtit platnost hypotézy o vazbmezi obratem prodejny a kapacitou parkayist
» Zjistit vliv polohy obchodniho zézeni na objem generované dopravy,
o Zjistit vliv konkurence v okoli prodejny na denntenzitu dopravy,
e Zjistit zda jsou parkovigtu obchodnich Z&eni vyuzivana pouze zakazniky,
e Zmgtit dobu parkovéani zakaznik
« Owefit presnost vyp&tu generované dopravy dle publikace Metody prognézy
intenzit generované dopravy,

* Navrhnout upesréni metodiky vyp&tu generované dopravy,

Tyto cile jsou stanoveny zejména pro obchodniéfzeni typu supermarket.

3.2 Metodika prizkumi

Pro poteby této diplomové prace bylo provedenskalik dopravnich pizkumi
za (telem ziskani iznych dat o prodejnach a zakaznicich, jejichz mlk#oge popsana

v podkapitolach dale.

3.2.1 Metodika dopravnich prazkumia u prodejen LIDL

V ramci gredmetu Doprava v uzemnim planovani byly v akademickéoer2014/2015
provedeny dopravni pzkumy u vybranych prodejen spétosti LIDL Ceska republika v.o.s.

Prizkum provedli studenti prezé&mi i kombinované formy studia 2doiku
navazujiciho magisterského studia Technické fak(lBU v Praze. Rozsah dopravnich

prizkumi provedenych studenty kombinovaného studia byl mens
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Prazkum - prezer®ni studium

Studenti prezemiho studia byli rozéleni do skupin po 3-4 osobach a provedli

prizkum u gedem ukenych prodejen LIDL (viz obr.4). Procél prizkumu byly vybrany

prodejny v okoli Prahy, které jsou z&mé umis’ovany u hlavnich silghich tali. Méieni

probihalo nadhto mistech: Brandys n. L., Horeéfite, Hostivice, Jesenice, Kralupy n. V.,

Lety, Pihonice aRi¢any.

Obr. 4 Polohy n@irenych prodejen LIDL v okoli Prahy
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Zdroj: www.mapy.cz [2015-02-23], vlastni Uprava

Prizkum byl proveden v patek ¥(jna 2014 od 15:00 do 18:00, kdy j€éewdvana

nej\étsi intenzita dopravy generovana obchodnidizeaim tohoto typu. Na jednu prodejnu

byli pridéleni 3 (v rekterych gipadech i 4) &taci, kteri sledovali pedem ugené vekiny.

Sita¢ 1 sledoval vozidla a cyklistyrpizdéjici a odjizajici z parkovist obchodniho

zarizeni. Mefeni bylo rozdleno do ¢tvrthodinovych interval, aby bylo poz&i mozno

stanovit ¢as maximalni hodinové intenzity. &&ni bylo zaznamenavano doredem

piipravenych formul (ukazka v piloze 9). Sitaci stanovi&t bylo vzdy v bezprosedni
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........

a odjizdjicich vozidel. S8itac 1 tedy ziskal fehled o po6tu, obsazenosti a sklagb
prijizdejicich vozidel, potu cyklisti a o p@tu vozidel odjizdjicich z parkovi&t, u kterych
nebyla sledovana obsazenost ani skladba vozidel.

Sita¢ 2 zji¥oval, formou dotaznik informace o zakaznicich - jejich pohlaviky
zpisob dopravy, dojezdové vzdéalenosti, motivagsiph a cyklisi pro vyuZziti této formy
dopravy, délce nakupu, dale co je pro zakaznikezidé @i volbé prodejny, a také, zda je
cilem jejich cesty pouze nakup (timto bylo zji&i, zda konaji fetazenou/sdilenou dopravu).
Dotazovany byly osoby vychézejici z prodejny. UkapbuZitého dotazniku je ¥ifwze 10.

ita¢ 3 zaznamenaval v 15ti minutovych intervaleckitpaakaznik, ktei vstoupili
nebo vystoupili z prodejny (ukazka pouzitého forémllje v ilozell). Jeho stanoviSse
nachazelo pobliz vstupu do prodejny. Zjigal také obsazenost parkovifta z&atku —
v 15:00 hod, a na konci jmkumu — v 18:00 hod. DalSimi jeho Ukoly bylo lokalvat
moznosti parkovani v okruhu 300m od prodejny, itjigbcty zastavek viejné hromadné
dopravy, a nagchto ugit intenzitu Fijezdx a odjezd vozidel véejné hromadné dopravy.

Pro rekteré prodejny bylo péeba vice &tact, nag. u prodejny LIDL v Kralupech nad
Vitavou, kterd& ma dva vjezdy na parkovis&itaci zde byli umistni na kazdém vjezdu
na parkovist.

Béhem pfizkumu probihaly kontrolyiitomnosti a prace jednotlivycitisacu.

Prizkum - kombinované studium

Studenti kombinovaného studia provedli dopravrizbumy u dalSich prodejen LIDL.
Vybér prodejny byl pro tyto studenty libovolny, avSakisel byt splin poZzadavek na jeden
vjezd na parkovigtobchodniho zgzeni acas nefeni v patek od 15:00 hod do 18:00 hod.

V ramci €chto pazkumi byla zji¥ovana stejnd data o generované doprmko
sitatem 1 u piizkumi provagnych studenty prezéniho studia, tedy: pet, obsazenost
a skladba fjizd¢jicich vozidel, poet cyklisti a pa@et vozidel odjizdjicich z parkovist,
u kterych ale nebyla sledovana obsazenost ani lskladzidel. Sitaci stanovist byla ogt
umis€na co nejblize vjezdu na parkowigtbchodniho zézeni.

Nejcasgji si tito studenti volili prodejny v blizkosti shé bydlist, a tak byla ziskana
data o generované dopgerodejnami LIDL v fiznych obcictCeské republiky.

Dopravni pizkumy byly provadny na 11ti mistech. Konkré&nu prodejen LIDL
ve mestech: Brandys nad Labem, Praha-Hostiid. Hornongcholupska), Praha-Lgdny,
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Mlad4 Boleslav (ul. dinska), Nové StraSeci, Pizéul. Doudlevecka), Roudnice nad Labem,
Tanvald, Turnov, Tabor, Praha-Zbraslav (ul. Na Bani

Prizkumy studerit kombinovaného studia nebyly, ¥kolika pripadech, vykonany
v bézny patek (ij. patek, kdy po nadchazejicim vikepdpondli béZnym pracovnim dnem).
U prodejen LIDL Milada Boleslav (ul. dnskd) a Tabor bylo #fieni provedeno v patek
14.11. 2014, po kterém nasledoval v pnd7.11. statni svatek. Tento fakt mohl do jisté
miry snizit gesnost ziskanych dat, ale regpoklada se, Ze by vznikl vyznamny rozdil oproti

ostatnim prodejnam.

U prodejny v Brandyse nad Labem byl dopravniizium proveden jak studenty
prezeniho, tak i kombinovaného studia. U této prodejag porovnat nagiena data

o dopra¥ ziskanych od&taca 1.

3.2.2 Metodika prizkumu doby parkovani

Za pomoci kamer byla timto jmkumem zjifovana doba parkovani vozidel
u supermarketu LIDL v Horo#étiicich. Méteni bylo provagno ve dvou dnech, veistlu
4.c¢ervna a v patek 1%ijna, od 15:00 hod do 16:00 hod. V tuto hodindiza odpoledni
Spicka u obchodnich #&eni tohoto typu. Primarnim cilem bylo zjistit dolparkovani
vozidel.

Predpoklada se, Zze nedodrzeni dogené doby pro dopravni jmkum dle TP 189
nebude mit pro tento typimkumu zasadni vliv naifesnost vysledku.

Na mist, ze kterého byla ddb viditelna situace na komunikaci napojujici paiktiv
obchodniho zazeni, byly umisiny dw kamery. Jedna kamera snimala Wjid vozidla
a druha vyjizdjici. Zaker z kamery na vyjezdu z parkowge na obr.5.

Pozdji probéhlo vyhodnoceni natenych zabri v pciitaci. Pomoci programu
UnicamPlate od spataeosti Camea byla automatickyeptena a zaznamenana registria
znaka vozidla. Sotasre byl zaznamenandas pfijezdu. Data byla exportovana do programu
MS Excel, kde byl porovnatas vjezdu a vyjezdu vSech vozidel. Roz&hto ¢agsi je roven

dobke parkovani vozidla na parkovisti obchodnihéizeni.
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Obr. 5Méreni doby parkovani — zabkamery na vyjezdu z parkowist

— I <G : 5

Zdroj: Dopravni prizkum TFCZU - 4.6. 2014

POZNAMKA k obrdzku 5: RZ vozidla je dodatené rozostrena.

Souasti tohoto pizkumu bylo i klasické rni mefeni, kde byla sledovana skladba
a obsazenost vozidel a qm vozidel vyjizdjicich z parkovidt. Zarover bylo sledovano
chovanifidica pii vybéru stani - obsazovani stani vyhrazenych pro vozuiépravujici
osoby &Zce pohybo¥ postizené a opra¥nost vozidel vyuzivajicich tato stani, a dal€qio
vozidel, kterd parkuji mimo vyhrazena stani. Cel®d tritni mefeni bylo zaznamenévano

v 15ti minutovych intervalech.
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4 Vlastni pruzkumy a ziskavani informaci

V této kapitole jsou uvedeny zékladni parametryd@l@nych obchodnich #aeni
LIDL, zjiStovana existence zavislosti finariho obratu na kapagitparkovis¢ a jeho
obratkovosti, vliv polohy prodejen na denni intémzmotorové dopravy a vliv intenzity
motorové dopravy na ifehlé komunikaci na objem dopravy generované oo
zaizenim.

V dalSi podkapitole jsou souhrqprezentovana natiena data ziskana z dopravniho
prizkumu provedeného studenty. Byl Zp§ancas, ve kterém nastava maximalni hodinova
intenzita a jeji velikost, dale je porovnavana dkwaost parkovig u sledovanych prodejen
LIDL, prezentovany vysledky dotazrila méfeni pd&tu vstupujicich zakaznik

V posledni¢asti jsou uvedeny vysledkyigmkumu doby parkovani.

4.1 Charakteristiky sledovanych obchodnich z#éizeni

Cilem dopravnich gzkumi v této diplomové préaci byly zvoleny prodejny spwlesti
LIDL Ceska republika v.o.s.. Tato sp@iest ma eské republice hustou t’si
samoobsluznych prodejen, kterou ifvacelkem 230 diskontnich prodejen. Prodavany
sortiment zahrnuje potraviny i spebni zbozi pro doméacnost, kandglgport, zabavu nebo
kutilstvi.

Prodejny LIDL disponuji népstji prodejni plochou o velikosti okolo 1206m
piipadré cca 1060rh U prodejen, které byly cilem dopravnichiztumi, nebyly ve ¥t3ing
piipadi sowasti budovy dalSifdruzené malé obchodni prostory (haprodejna novin, masa
a uzenin apod.). Z hlediska velikosti prodejni pkpca prodavaného zbozi se prodejny
spole&nosti LIDL radi do kategorie supermarket.

Spol&nost LIDL je naceském trhu velmi Us8na. Ziskala &kolikrat ocerni
Obchodnik roku a Diskont roku. Jeji obchodni sg@étgsou nizké ceny a vysoka kvalita
zbozi.

Data o prodejnach (prodejni plochagebparkovacich stani a finari obrat vyjageny
v procentech) poskytli pracovnici spétesti LIDL Ceskéa republika v.o.s., se kterymi byla
navazana spoluprace. Tato ziskana data o prodejnédierych byl proveden dopravni
prizkum studenty prezeéniho i kombinovaného studia, jsou uvedena v tabdicé/ této
tabulce je také uveden rozsah provedenych doprdaymizkuma.

Rozsah pizkumu | znamena, Ze dfeni bylo provedeno studenty pregeiho studia.

Pri takovém piézkumu byl proveden dotaznikovy tgkum, @i kterém byly zji§ovany
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informace o zakaznicich, zaznamenanytypaakaznik, ktei vstoupili do prodejny a dale
byly sledovany péty, skladba a obsazenost vozidel &tpayklisti.

Pti prizkumu rozsahu Il byly sledovany pouzec¢fyovozidel na vjezdu a vyjezdu.
U vozidel vjizdjicich na parkovigtprodejny byla sledovana i skladba a jejich obsagzen

PodrobrjSi popis &chto ptizkumu je uveden v kapitole 3.2.1.

Finartni obrat vyjadeny v %, ktery je uveden v tabulce 4, je uvaZzowéko jobrat
prodejny v aktualnim obchodnim roce. Vzhledem ladigni obratu v procentech bude tato

hodnota stejna pro tydengsic i rok. [22]

Tab. 4 Charakteristiky sledovanych obchodnictizani

. Prodejni Potet . Finanéni | Rozsah
Prodejna plocha (nf) parl;?{\;l/?;:lch obrat v % | prazkumu
Brandys n.L. 1200 135 160 [+11
Horomerice 1200 77 214 |
Hostiva, Hornongcholupskal 1000 105 128 I
Hostivice 1200 136 138 |
Jesenice 1 065 60 182 |
Kralupy n.V. 1 200 134 177 |
Letnany, Tupolevova 1064 107 171 I
Lety 1200 84 189 |
Mlada Boleslav, ginska 1200 126 129 I
Nové StraSeci 800 53 108 I
Plzei, Doudlevecka 1180 122 167 I
Priahonice 1286 160 204 |
Roudnice n.L. 1286 140 127 I
Ricany 1286 146 184 |
Tabor, Sobslavska 1065 105 100 I
Tanvald 1065 106 125 I
Turnov 1200 100 184 Il
Zbraslav, Na Banich 1200 82 214 I

Zdroj: Luka3 Janota, LIDICeské republika v.o.s, 30.1. 2015 [22], vlastni yara

Pozn. k tabulce 4: V dalSich Cdstech této prdceje uvddén pouze ndzev obce, ve které se prodejna nachdzi.
Jméno ulice je v pripadech, kdy se v obci nachdzi vice prodejen LIDL, vynechdvdno z divodu lepsi prehlednosti
tabulek a grafi.

U prodejny v Brandyse nad Labem bylupkum proveden studenty prezaiho
i kombinovaného studia (tedy rozsahu I i Il). Uotgtrodejny lze porovnat natiena data

o dopra¥.
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4.2 Zavislost finanéniho obratu na kapaci#€ parkovisté

Mnoho obchodnik se domniva, Zéim vice parkovacich stani zakazintk nabidnou,
tim vice se jejich prodejna stava atrakéjéna gitahne vice zakaznik [4]

Z grafu 2 je patrné, Ze prodejny, které nabizeljkyw@ocet parkovacich stani nemaji
nejwtsi  finarkni obrat. Tento jev Ize pozorovat digad u prodejny v Take
(ul. Soleslavska), ktera ma kapacitu parko¥is05 stani a finami obrat 100% nebo
u prodejny v Roudnici nad Labem, kterd nabizi 1lehisa generuje fin&ni obrat 127%.
Oproti tomu prodejna v Horo#ticich, kterd disponuje parkov#h s 77 stanimi, generuje
finanéni obrat 214%, coz je, spolu s prodejnou ve Zbvag&? stani a obrat 214%), prodejna
S nejvyssim finatnim obratem.

Graf 2: Porovnani petu parkovacich stani a finagniho obratu prodejny
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Zdroj: vlastni prace autora

Zavislost mezi kapacitou parkows@a finartnim obratem prodejny je znazéna
v grafu 3, ze kterého je patrné, Ze fitiainobrat prodejny neni zavisly na nabizenénitypo
parkovacich stani. Koeficient determinacé R 0,0004 reprezentuje nizkodshost této

zavislosti.
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Mira zavislosti finatiniho obratu na pitu parkovacich stani ide byt gi zkoumani

SirSiho vzorku prodejen, ni#klad prodejen s &Si prodejni plochou nebo jinym druhem

Mg

Graf 3: Vazba mezi kapacitou parkovig financnim obratem prodejny
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Zdroj: vlastni prace autora

Pro prodejny LIDL, u kterych byly dopravnit@kumy provedeny, nebyla zavislost
finanéniho obratu a kapacity parkovigpoctu stani) prokazana.

4.3 Vliv polohy prodejny na intenzitu motorové dopravy

Poloha prodejny &i okolni zastav® ma zné&ny vliv na objem generované motorove
dopravy. V tabulce 5 jsou uvedeny polohy sledovanyodejen LIDL vi¢i okolni zastave.
Pfi urceni polohy prodejny je zohledma i kvalita obsluhy MHD (frekvence spiioj
a dostupnost zastavek) a dostupnost g& @ cyklisty. Dale je v této tabulce uvedena denni

intenzita motorové dopravy napojujici parko¥i€tZ vypaitena na zakladnantienych dat.

Denni intenzita motorové dopravy na komunikaci napqujici parkovisté OZ

Denni intenzita motorové dopravy je vyjitdna na zaklad udaji o paitech vozidel
nantienych v dopravnich pekumech. V &hto pfizkumech byly ziskany hodinové intenzity
motorovych vozidel wasech 15-16h, 16-17h, a 17-18h. Tento ¢famy p@&et vozidel khem

3 hodin ptizkumu je uveden v tabulce 5. Nasledyly tyto tihodinové intenzity motorové
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dopravy pepaiteny pomoci fepaitovych koeficient (pro komunikace napojujici parkowst
OZ z TP 189) na denni intenzitu dopravy. Tim bykkana denni variace intenzity motorové
dopravy. V takto ziskané intengihejsou rozliSeny jednotlivé skupiny motorovych ies.

Dle TP 189 odpovidatihodinova intenzita dopravy, n&mena vcase 15 - 18h, 28%
z denni intenzity motorové dopravy na komunikagiojajici parkovi& OZ.

Ukézka vypdétu denni intenzity motorové dopravy na komunikaapaojujici parkovist
OZ je v filoze 12.

Tab. 5 Vypatet denni intenzity motorové dopravy @eni polohy prodejen

Max. hodinova Namcireny Denni intenzita
Prodejna Poloha intenzita motorové po;et motorové dopravy
dopravy Inm [voz/hod] | , YOZ9e! 1 - voziden]
béhem 3h i

Brandys n.L. neintegrovana 196 482 1723
Brandys n.L. Il | neintegrovana 177 445 1589
Horonxtice neintegrovana 222 597 2134
Hostiva casteéne 97 239 852
Hostivice integrovana 119 312 1116
Jesenice integrovana 161 420 1497
Kralupy n.V. Castene 200 518 1851
Letnany casteéne 189 458 1637
Lety casté&né 191 510 1821
Mlad4 Boleslav Castene 149 381 1362
Nové StraSeci caste&ne 104 267 954
Plzen integrovand 195 538 1919
Prihonice neintegrovana 214 568 2031
Roudnice n.L. integrovand 131 356 1271
Ricany neintegrovana 141 359 1284
Tabor integrovana 118 284 1014
Tanvald Castene 67 176 627
Turnov neintegrovana 96 237 845
Zbraslav integrovand 206 567 2024

Zdroj: vlastni prace autora

U prodejny v Brandyse nad Labem jsou k dispozi@ dwieni. Ri méreni studentem
kombinovaného studia (Brandys n. L. Il) bykhbm n&ieni zjiS€na niZsi intenzita motorové
dopravy. Z toho @ivodu vychazi i vyp&tena hodnota denni intenzity motorové dopravy nizsi

Na zaklad provedenych gizkumi nelze prokazat pozitivni vliv polohy prodejny
na velikost intenzity motorové dopravy. Na celkoxgdikosti generované dopravy se podili

mnoho dalSich faktér jako je nap. konkurence v okoli, sortiment prodeje, cenovétigal
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hustota obyvatel v oblasti, kupni sila obyvatelstdpnost parkovani, dostupnost hromadnou
dopravou, demografie okolnich sidel, napojeni mawukani st atd.

Obecrt Ize ale pedpokladat, Ze pokud se obchodnfizeni nachazi v integrované
poloze, tedy v oblasti s vySSi hustotou zastaviwolaou dostupnosti proégi, cyklisty,
piipadré VHD, budou z&kaznictastji vyuzivat jiny zpisob dopravy neZz motorovymi
vozidly. Naopak pokud prodejna lezi v neintegrovanadoze mimo zastavbu bude podil
automobilové dopravy vyssSi.

Pt vybéru mista pro stavbu obchodnihofizeni by ndla byt uvazovana také poloha
prodejny Wi¢i ostatnim prodejnam v oblasti. Ndéidad v Kralupech nad Vitavou je velka
koncentrace obchodnichifzzeni (2 supermarkety a hypermarket Tesco) na prawé&hu
feky. Na levém fehu se nachazi pouze jedna prodejna supermarketly.PEato situace ma
negiznivy vliv na natst automobilové dopravy vedsié. Zakaznici z levéhoibhu i cest
za nadkupem zcela zbym® vytvéieji novou motorovou dopravu a vznika dalSi zatizeni
komunikace v centru &sta a mostu ies ieku, kde nynicasto dochazi k napini kapacity

komunikace a vznikaji kongesce.

4.3.1 Vztah intenzity motorové dopravy na grilehlé komunikaci a intenzity dopravy
na komunikaci napojujici parkovisté OZ

Obchodni z#izeni jsou v mnoha ifpadech umifvana u komunikaci s velkou
intenzitou dopravy. Takova poloh&sténé snizuje objem motorové dopravy. Zakaznici
piidaji novou zastavku,ipkteré provedou nakup, na jiz existujici trasimfb nevznika dalsi
nova cesta a celkovy pet cest je redukovan. Tento jevi gterém se &hem jedné cesty
obsahne vice di] je nazyvan jakoiietazena, fipadreé sdilena doprava.

Pokud je ale obchodni daeni umisino do oblasti s niz8i hustotou zastavby nebo
dokonce zcela mimo obec, zakaznici budou nuceriiveti vice individuélni automobilovou
dopravu a podil §i, cyklistické nebo wejné hromadné dopravy bude nizsi.

V tabulce 6 jsou uvedeny denni intenzity motoroweprdvy na pilehlé komunikaci,
denni intenzity motorové dopravy na komunikaci napa parkovisé obchodniho zZézeni
(vypocet této intenzity je popsan v kapitole 4.3). Date zde proveden vyget, kolika
procenty se podili denni intenzita motorové dopr&eynunikace napojujici parkovést
obchodniho z@zeni na denni intenzitmotorové dopravy nariiehlé komunikaci. Utita ¢ast

téchto vozidel konaietazenou ppadre sdilenou dopravu, ktera by byla steyykonana.
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Prilehlou komunikaci je mySlena komunikace, na ktereyis’'uje komunikace
k obchodnimu zdzeni.

Na obrazku 6 je proffklad zobrazena situace u prodejny v Kralupech lh. Rfilehla
komunikace (sil. 1//101), se svou denni intenzitootorové dopravy 16 241 voz./24h, je
ozna&ena Sipkou oranzoveé barvy. Komunikace napojujiakgast obchodniho zézeni

s denni intenzitou 1 851 voz./24h je vyzeaa Sipkou modrou.

Obr. 6 Komunikace napojujici parkové8©Z a pilehla komunikace u prodejny LIDL
v Kralupech n.VIt.

i
|

16241 voz/24h

Pro rektera obchodni Z&eni, u kterych byly provedeny dopravniigkumy, nejsou
k dispozici hodnoty denni intenzity motorové doprawa gilehlé komunikaci. Takova

za‘izeni nejsou v tabulce 6 uvedena.

Hodnoty dennich intenzit motorové dopravy rfdeplych komunikacich byly ziskany
z Celostatnihodtani dopravy [24] a pro prodejny LIDL v Praze z dd TSK Praha [25].

V tabulce 6 nejsou uvedeny prodejny LIDL u nichZabstavba realizovana az po datu
provedeni Celostatniho¢itgani dopravy (rok 2010) a jmkumu TSK Praha (rok 2012).
Vystavba obchodnich siaeni ma vyznamny vliv na nit denni intenzity motorové dopravy,

a proto nelze tyto hodnoty dennich intenzit pougfito fakt pipousti i TP 189.
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Tab. 68 Podil intenzity motorové dopravy kom. napojufdd na intenzi prilehlé kom.

Denni intenzita Denni intenzita Podil intenzity
na prilehlé motorove dopravy | komunikace Realizace
Prodejna priienie na komunikaci pripojujici OZ
komunikaci o e : o stavby
[voz/den] pripojujici OZ na intenzité
[voz/den] prilehlé kom.
Brandys n.L. 8861 1723 19% g r. 2006
Hostivice 12679 1116 9% ied r. 2006
Jesenice 10779 1497 14% 2008
Kralupy n.V. 16241 1851 11% ied r. 2006
Lethany 12800 1637 13% 2008
Lety 7019 1821 26% 2007
MI. Boleslav 14138 1362 10% igd r. 2006
N. StraSeci 6557 954 15% 2008
Plzea 12030 1919 16% 2007
Ricany 15527 1284 8% fed r. 2006
Tanvald 8561 627 7% fed r. 2006
Tabor 30584 1014 3% 2007
Turnov 9588 845 9% ipd r. 2006

Zdroj: RSDCR [24], TSK Praha [25], vlastni prace autora

Znxny vliv na velikost podilu denni intenzity doprama komunikacich napojujici
parkovist OZ a denni intenzity dopravy nélphlé komunikaci méa stav konkurence ostatnich
obchodnich zazeni v okoli. Pokud se v okoli nachazeji i dal&nkurergni prodejny
nabizejici stejny sortiment zbozi, je podil demtémzity dopravy u OZ a intenzity nalphlé
komunikaci niZsi.

Vliv konkurence Ize pozorovat u prodejny LIDL v Takb, kde dosahuje podil denni
intenzity dopravy u OZ a intenzity ndilphlé komunikaci hodnoty 3% (viz tabulka 6). Toto
lezi u silnice I/3. U této komunikace se na Useka t km nachazi take, vyjma prodejny
LIDL, hypermarkety TESCO, Kaufland, Albert a dad&ichodni z&zeni nabizejici sportovni
potreby, nébytek, elektroniku a zahradni ipbly (tyto prodejny s rozdilnym sortimentem
nabizeného zboZzi by neéty mit konkuregni vliv na pozorovanou prodejnu LIDL). Toto
velmi konkureni prostedi ma za nasledek, v porovnani s ostatnimi pradsjmizsi podil
intenzity dopravy na komunikacich napojujicich paiktt OZ a denni intenzity dopravy

na gilehlé komunikaci.
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Na grafu 4 je zobrazen podil intenzita motorovérdep na komunikacich napojujicich
OZ a intenzity motorové dopravy nailphlych komunikacich u prodejen, které byly
sledovany fi dopravnich pizkumech.

Pro lepSi pehlednost grafu 4 neni zobrazena situace u prode|By. v Tabore,
kde intenzita motorové dopravy nélehlé komunikaci dosahuje hodnoty 30 584 voz/hgel a
tedy vyrazg vyssi nez intenzita dopravy nailphlych komunikacich u ostatnich prodejen
LIDL. Vyobrazeni stavu u taborské prodejny byigpbilo v tomto grafu velky rozptylii

ostatnim intenzitam a zhorsilo jehieplednost.

Graf 4: Podil intenzity motorové dopravy na komunikaciojajici OZ na intenzét motorové
dopravy na pilehlé komunikaci
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Zdroj: vlastni prace autora

Na grafu 4 lze pozorovat, Ze nejvyssi podil denténzity dopravy u OZ a intenzity
na @ilehlé komunikaci byl zji&n u prodejny LIDL v Letech, kde dosahuje 26%. Ndsje
prodejna LIDL v Brandyse nad Labem, kde je podi?l@ prodejna LIDL v Plzni (ul.
Doudlevecka) s podilem 16%.
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Prodejny s nejniz§im podilem denni intenzity dopravOZ a intenzity na fiehlé
komunikaci jsou v Tabhe — 3% (na grafu 4 neni zobrazeno), Tanvaldu (pdét)
a vRicanech (podil 8%).
komunikaci, se v jejim nejbliz§im okoli vZdy nachdalSi obchodni Z&eni nabizejici stejny
druh zboZi (tedy zejména supermarkety a hypermgrket

Jak jiz bylo konstatovano vysSe, u prodejny LIDL ®&bl Solgslavska byl zjisin podil
intenzit 3%. V okoli této prodejny se nachazejiypdrmarkety - TESCO, Kaufland a Albert.
U této prodejny je tedy vliv konkurence na podihkieintenzity dopravy u OZ a intenzity
na gilehlé komunikaci znény.

U prodejny LIDL v Tanvaldu byl zjigh podil 7%. | v okoli této prodejny se nachazi
konkurergni obchodni zdzeni, konkrété jsou v bezprogedni blizkosti supermarkety Penny
a Billa. Takto husta sisupermarkeét ve mestt Tanvald, které ma 6622 obyvatel (adaj k 1.1.
2014), vytvdi pomerné velké konkuredini prostedi.[26]

U prodejen s vysSim podilem denni intenzity dopravDZ a intenzity na ifdehlé
komunikaci se naopak vyskytuje v okoli mémonkurerinich prodejen. Vliv konkurence zde
tedy neni tak velky a podil je vySSi.

Maximalni podil intenzit byl zjign u prodejny LIDL Lety (26%). V okoli této prodejny
se nachazi pouze supermarket Billa. Zde je tedykdnkurence maly. Druhy nejvysSi podil
intenzit nastal u prodejny LIDL v Brandyse nad Lab@ 9%), kde se nachazi v okoli pouze
hypermarket TESCO. V okoli prodejny LIDL Ptz¢ul. Doudleveckd), kde byl zji&t treti
nejvyssi podil intenzit (16%), se nenachazi zaamkurerini prodejna podobného typu.

Na velikost podilu denni intenzity dopravy u Ozhtenzity na filehlé komunikaci maji
vliv také dalSi faktory, jako je atraktivnost dapéodejny v mist, dostupnost pro §3i,
cyklisty a véejnou hromadnou dopravu apod.

Hodnoty intenzit na fflehlych komunikacich se jiz mohou od gasného stavu mién
ligit. Udaje z Celostatnihocgéani dopravy jsou z roku 2010 a od TSK Praha mr2R12.
Pro gesrgjSi stanoveni hodnoty podilu denni intenzity dogravOZ a intenzity naigehlé
komunikaci by bylo vhodné pouzit aktualni hodnatyenzit na komunikacich. Ty v déb
psani této prace nejsou k dispozici. DalSi Celostétitani dopravy, které by poskytlo
piesréjSi data, probhne po roce 2015.r8snost podilu intenzit by také zvySilo provedegkvi

dopravnich pizkumi u jednotlivych prodejen.
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4.4 Vysledky dopravnich praizkumu u prodejen LIDL

V této casti jsou uvedeny souhrnné vysledky dopravnichzkumi, které byly
uskuté&ngny studenty Technické fakul§yZU v fijnu 2014. Tyto pizkumy byly provadny
u obchodnich Zé&eni LIDL v patek, v dofy kdy nastava dopravni $ga u tchto typi
prodejen (plnosortimentni nakupni centrum typu smaeket), tedy od 15 hod do 18 hod.

Ukazka pouzitych @tacich formul& pro sledovani vozidel {ga¢ 1) je v @iloze 9.
Priklad dotazniku, do kterého byla zaznamenavanaalaékaznicichctacem 2, je v piloze
10. V piloze 11 je ukdzka formuild pro zadznam mtu vchézejicich a vychézejicich
zakaznik do prodejny (sledovakgac 3).

4.4.1 Maximalni hodinova intenzita motorové dopravy

Béhem dopravniho fzkumu byla kazda hodina raddna na 15ti minutovéasti. Toto

Podle TP 189 nastava dopravnicgai na komunikacich napojujicich obchodniizeni
v patek od 15 hod do 18 hod, v sobotu od 9 hod 2ithndd, popipadt v nedli od 16 hod
do 20 hod. U obchodnich iaeni LIDL, které jsou plnosortimentnimi prodejnatypu
supermarket, Izefpdpokladat dopravni Sthkiu v patek od 15:00 do 18:00h. V ton#@sovém
intervalu byly také dopravni fizkumy provedeny.

Presny ¢as, kdy je hodinova intenzita dopravy maximalni, z@visly na mnoha
faktorech.

Cas dopravni 3pky maZe byt ovlivien nagiklad koncem pracovni doby
ve vyznamnych podnicich a institucich, které sehaaeji v okoli prodejny. Zakstnanci
Z chto podnik ¢asto nakupuji fo cest z prace (petazena doprava). Tuto skénest lze
pozorovat napklad v Kralupech nad Vltavou, kde se v okoli naihéelké vyrobni podniky
nag. Synthos S.A.Ceska rafinérska a.s. a Aero Vodochody a.ssc¥ito podnicich ko
velké ¢asti zangstnané pracovni doba v 15 hod. U prodejny LIDL v Kralupatad Vitavou
byla zjiStna paténi maximalni hodinova intenzita dopravycéase 15:00 - 16:00 hod.
Na tento¢as nmiZze mit podstatny vliv prévkonec pracovni doby v okolnich podnicich.
Naopak u prodejen v Praze nebo jejim nejblizSimlipkale je zvykem, Ze pracovni doba
kor¢i pozdji, nastala patni dopravni Sgka v pozdjSich hodinach. Konkrétntoto Ize
pozorovat u prodejen LIDL v Horao#ticich, Zbraslavi, Latanech a Hostivicich, kde nastala

maximalni hodinova intenzita dopravyase 16:15 - 17:15 hod.
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Cas, ve kterém nastava maximalni hodinovéa intemitifravy, je ovliven také druhem
prodavaného zbozi. U obchodnichizani typu hobbymarket bude dopravnic&pi nastavat
v jinych ¢asech a dnech. Lzerqupokladat, Ze u takovychto prodejen se bude mdwima
hodinova intenzita dopravy nachazet v sobotnicholbmmich hodinach, ffpadreé v nedli
odpoledne.

Dopravni Spika miZe nastavat, viznych r@nich obdobich a dnech v tydnu, v jinych
casech.

Na grafu 5 jsou znazokny paty sledovanych prodejen LIDL, u kterych nastala
v urgitém ¢ase maximalni hodinova intenzita motorové dopraXyohoto grafu je viét,
Ze nefastji, tj. u 5ti prodejen, nastala maximalni hodinovdenzita motorové dopravy
v ¢ase 16:15 — 17:15 hod.

Graf 5: Cas maximalni hodinové intenzity motorové doprasiedovanych prodejen LIDL
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Zdroj: vlastni prace autora

V této skupir dopravnich pizkumi prokihlo celkem 19 réeni u 18ti prodejen LIDL.
U 10ti prodejen LIDL se patai maximalni hodinova intenzita motorové dopravgh@zela
v ¢asovém intervalu od 16:00 — 17:30 hod.

Na zéklad provedenych dopravnich g@mkumi Ize prohlasit, Ze maximalni hodinova

intenzita motorové dopravy u plnosortimentnich jed spolénosti LIDL, piipadré
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u prodejen ostatnich spéteosti stejného typu, nastava dastji v patek vcasovém intervalu
16:00 — 17:30 hod. Jak jiz bylo zndfro, cas max. hodinové intenzity motorové dopravy
zavisi na mnoha dalSich faktorech &zm se viiznych oblastech a dnech lisit.

Paity vozidel v maximalnich hodinovych intenzitach edfotlivych prodejen LIDL,
u kterych byly provaghy dopravni pizkumy, jsou graficky znazoény v grafu 6.

Graf 6: Porovnani maximalni hodinové intenzity motorovgrdey u sledovanych prodejen
LIDL
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Na grafu 6 Ize pozorovat velkou variabilitu hodmeéximalnich hodinovych intenzit
motorové dopravy. Hodnota maximalni hodinové inignmotorové dopravy u sledovanych

N 1

prodejen se pohybuje vrozsahu od 67 do 222 voz/NegvySSi hodnota byla natiena

v

Hodnota maximalni hodinové intenzity motorové deprge ovlivréna mnoha faktory,
které zmsobuji velky rozptyl u jednotlivych prodejen. Jevis#, podobd jako denni
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intenzita dopravy, na intengitlopravy na filehlé komunikaci, poloze prodejnyisi okolni
zastav, paitu vozidel, které se pohybuji v oblasti, kupni gileyvatel, konkurenci v okoli,
dostupnosti parkovani, dostupnosti pégipcyklisty a VHD atd.

Hodnoty maximalnich hodinovych intenzit motorovépdavy se u jednotlivych
prodejen liSi z dvodu rozdilnosti podminek v oblastii@ného vlivu faktoi.

U prodejny LIDL Brandys nad Labem byla proveden& dwieni. Tim byly ziskany
dvé¢ hodnoty paténich maximalnich hodinovych intenzit motorové degraFri prvnim
meieni byla nar‘ena hodnota 196 voz./hod & pruhém 177 voz./hod. Tyto hodnoty se
od sebe [iSi cca 0 11%. Zhto Uudaj vyplyva, Ze velikost maximalni hodinové intenzity
motorové dopravy se pro dvazné patky stejného obdobi zasadentni.

4.4.2 Obrétkovost parkovist

Z naméienych intenzit motorové dopravy byly vyfieny obratkovosti parkows
u jednotlivych prodejen.
Obratkovost parkovistvyjadiuje, kolikrat se za dity ¢as naplni kapacita parkowst

Vypocita se podle nasledujiciho vzorce:

B Max Ihm
Obratkovost =

Pocet parkovacich stani

Kde: Max hn—maximalni hodinova intenzita motorové dopravy, &pkova hodina

Patet parkovacich stani — kapacita parkavist

Obratkovost parkovist je vypaitana pro Sgkovou hodinu (hodina s maximalni
intenzitou motorové dopravy), protoZze by kapacaekpvist méla byt tak velkd, aby pokryla
poptavku po parkovani ihem nej¢tsiho naporu tj. ve Sgkové hodig. Spitkova hodina

nastava u supermarket dok® mezi 15 — 18 hod.
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Hodnoty obratkovosti parkovi&ledovanych prodejen ve 8kodvé hodig jsou uvedeny
v tabulce 7.

Tab. 7 Obratkovost parkovisve Spikové hodid u sledovanych prodejen LIDL

Prodejni | Finanéni | Max. hod. intenzita Obratkovost
Prodejna plocha | obrat | motorové dopravy | parkovisté ve Sptkové
[m?] [%0] [voz/hod] hodiné [1/hod]

Brandys n.L. 1200 160 196 1,5
Brandys n.L. Il 1200 160 177 1,3
Horonxfice 1200 214 222 2,9
Hostiva 1000 128 97 0,9
Hostivice 1200 138 119 0,9
Jesenice 1 065 182 161 2,7
Kralupy n.V. 1200 177 200 15
Lethany 1064 171 189 1,8
Lety 1200 189 191 2,3
Mlada Boleslayy 1200 129 149 1,2
Nové StraSeci 800 108 104 2
Plzea 1180 167 195 1,6
Prihonice 1286 204 214 1,3
Roudnice n.L. 1286 127 131 0,9
Ri¢any 1286 184 141 1
Tabor 1065 100 118 1,1
Tanvald 1065 125 67 0,6
Turnov 1200 184 96 1
Zbraslav 1200 214 206 2,5

Zdroj: vlastni prace autora

Pozn: Spickovd hodina, pro kterou je pocitdna obrdtkovost parkovité, je hodina s maximdini intenzitou
motorové dopravy (udaj ziskany z dopravnich prizkuma).

NejvysSi obratkovost parkovisve Spékové hodir nastala u prodejny v Horaiticich
— 2,9. na tomto parkovisti se kapacitthém Spikové hodiny naplni tést 3x. Z toho Ize
usoudit, Zze prmeérné doba parkovani vozidel je cca 20 minut, co¥oje i pfizkum doby
parkovani, jehozZ vysledky jsou v kapitole 4.5.

Obratkovost parkovigt u LIDL Horomgfice je velmi vysoka a parkoviStma
nevyhovujici kapacitu. To ma za nasledek, Ze zdkazarkuji i mimo vyhrazena stani
a na stanich vyhrazenych pro vozidlgegravujici osobyéfce pohybov postizené. Tato
situace nastala ichem provedenych dopravnichipkuma.

NejnizSi obratkovost parkovisve Spékove hodig byla zjiSEna u prodejny v Tanvaldu
— 0,6. Toto ukazuje, Ze parkowige predimenzované, poptavka po parkovani u této prodejny

neni @ilis velka.

40



Grafické vyjadeni obratkovosti parkowid/e Spékoveé hodir je zndzortno na grafu 7.

Graf 7: Porovnani obratkovosti parkovige Spikoveé hodid u sledovanych prodejen LIDL
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Zdroj: vlastni prace autora

Zavislost velikosti finatiniho obratu prodejny a obratkovosti parkovif znazorana

na grafu 8.

Graf 8: Vazba mezi finafmim obratem prodejny a obratkovosti parka¥i& Spikoveé hodid
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Zdroj: vlastni prace autora
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Z grafu 8 vyplyva, Ze existuje vazba figaftho obratu prodejny a obratkovosti
parkovist (koeficient determinace® 0,3291).

4.4.3 Skladba vozidel

Na grafu 9 je souhrrn prezentovana skladba vozidel. Tato skladba vozjdel

vysledkem ndfeni vSech &taca 1. Ukazka pouzitych formuté stitacem 1 je v piloze 9.

Graf 9: Vysledna skladba vozidel u sledovanych prodej&i. LI

Skladba vozidel - vSechny sledované prodejny

Dodavky, Ostatni Cyklo
SuV mikroBus 0% 1%

OA mala +
stfredni
45%

OA velka
43%
0 OA mala + stredni B OAvelka O Suv
O Dodéavky, mikroBus H LNA O TNA
B BUS O Motocykly H Cyklo

Zdroj: vlastni prace autora
Nejvice zakaznik pouzilo k dopra¥ k obchodnim zZdzenim malé a sdni osobni
automobily (45%), nasleduje kategorie velkych osofbrautomobil (43%) a SUV (8%).
Dodavky nebo mikrobus vyuZilo 3% zakazinia 1% zakaznik tvorili cyklisté. Kategorie
autobusy, lehké a&iké nakladni automobily a motocykly tilg méne nez 1% ze vSech
pouzitych dopravnich prasidki.
Procentuelni zastoupeni dopravnich et se nfize nEnit nag. v zavislosti

na p@&asi, kdy v pipack piiznivého p@asi Ize ¢ekavat naist cyklisti a motocyklist.

4.4.4 Obsazenost vozidel

V Ceské republice se obsazenost osobnich autoinpbiybuje okolo 1,40 os./voz.
V Praze byla prmérnd obsazenost osobnich automibhilroce 2013 1,30 o0s./voz. Hodnoty
obsazenosti osobnich automdbite néni béhem dr v tydnu a rénich obdobi, déle

v zavislosti na &elu cesty a jsou rozdilné i uanychcastechCeské republiky. [27] [28]
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Zjistené hodnoty obsazenosti vozidel u prodejen LIDLtenjch probihaly przkumy,
jsou zobrazeny na grafu 10-

Graf 10: Obsazenost vozidel u sledovanych prodejen LIDL
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Zdroj: vlastni prace autora

Primérnd obsazenost vozidel u vSech sledovanych prodegjph dosahla hodnoty
1,54 os./voz. NejvysSi obsazenost vozidel bylaod@ny v Tanvaldu — 2,00 os./voz.

Na zaklad vysledki téchto dopravnich pgzkumi lze konstatovat, Ze obsazenost
vozidel u supermarkétLIDL a prodejen podobného typu se bude v grdt@dpoledni Sgice

pohybovat okolo hodnoty 1,50 os./voz. Tato hodisetatize nenit v zavislosti na lokali

4.4.5 Porovnani patia osob vstupujicich do prodejny a osob ve vozidlech

Béhem pfizkumi byl zaznamenavan pet osob vstupujicich do prodejny (Udaj
od gitace 3). Tyto pdty osob jsou porovnany s §em osob ve vozidlech, které&ijply
na parkovid&t OZ (sledoval &ta¢ 1). Porovnani p@iat osob je graficky znazo&no
na grafu 11.

Toto porovnani ukazuje, Zéast osob, ktera fjjede ve vozidlech nevstupuje
do prodejny. Rozdil fire zmsobovat gkolik situaci. Cast osob &stava ve vozidlech
a nevstoupi do prodejny, coz je vzhledem dnmrné délce nakupu (cca 20 minut,
viz vysledky dotaznik v kap. 4.4.6 a gizkumu doby parkovani z kap. 4.5) mozné. Dale je
moznost, Ze je parkoviSvyuzivano i jinak nez zdkazniky prodejny. Tyta dituace zvysu;ji
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rozdil v pa@tech vstupujicich osob do prodejny a osob ve veezhldl Naopak osoby, které
prijdou pssky by rozdil v pétech osob rély snizovat. Udaj o p&iu osob ve vozidlech tize
byt ovlivnén chybou, jeZ mohla byt Apobena Spatnym &enim osob ve vozidlech. Zejména
osoby na zadnich sedadlech IZgehidentifikovat nap z divodu ztmavenych skel v oknech.
Tato nepesnost by ale vzhledem k vysokémutpoosob nerla mit zasadni vliv narpsnost

vysledku.

Graf 11: Porovnani peétu osob vstupujicich do prodejny a osob ve vozidlec
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Zdroj: vlastni prace autora

Pozn.: v grafull jsou pouze prodejny u nichZ probihal priizkum rozsahu |.

Z grafu 11 je patrné, Ze prodejny, které jsourdgbistupné pro i (nap. Kralupy n.
VIt. a Hostivice) maji mensi rozdil v piech osob na vstupu a ve vozidlech. Rozétihto
pocta je vyrovnavan lidmi, ktg prisli pésky, gipadré vyuzili VHD. Oproti tomu u prodejen
s horSi dostupnosti pré§i nebo VHD (Pihonice, Brandys n. L.) jsou rozdilgtéi.

Velky rozdil v p@&tech osob na vstupu a ve vozidlech u prodejnyth@&iicich je
zpasoben tim, Ze je parkovétyuzivano jako P+R. Lidé zde odstavi své vozidldée
pokraiuji jinym vozidlem spoléné s dalSimi osobami. Tato situace je znama i vedeni

spole&nosti LIDL, které zvazuje zpoplatni parkovani u této prodejny.
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4.4.6 Vysledky dotazniki

Béhem piizkumu bylo vyplgno u vSech 8 prodejen LIDL, kde probihalkizitum
rozsahu |, celkem 263 dotazhikUkazka &¢chto dotaznil je v piloze 10. V nasledujiciasti
jsou uvedeny stiné vysledky dotazntk Podrobgjsi vysledky jsou v grafech witoze 13.

V¢k dotazovanych osob byl v 49% mezi 30 - 50 letyo2&aiily osoby ve ¥ku mezi
50 - 60 lety, 55% dotazovanych osob bylo Zenskédindawi.

Nejvice dotazovanych zakaziikB7%) vyuZzilo k dopra& osobni automobil, pouze 5%
zékaznik prislo pesky, 4% pijelo MHD, jizdni kolo vyuZzilo 3% osob a motocyktr 1%.
Lze pozorovat vyznamny podil motorové dopravy anelizky podil nemotorové dopravy.
Zakaznici supermarkieLIDL také velmi malo vyuZzivaji hromadnou dopravu.

Dojezdova vzdalenost osob s osobnimi automobilyotoaykly je ve 33% do 10 km,
ze vzdalenosti od 10 do 20 km bylo 23% vozidel. ddova vozidla fjizdgjici ze vzdalenosti
do 5 km tvdgila 34%. Dohromady je tedy u 67% OA a motoéykdojezdova vzdalenost
do 10 km.

DalSi otazkou byl zjigvan podil sdruzené agiazené dopravy na celkovém objemu
motorové dopravy. Vysledek ukazuje, Zze 52% voziki@hda sdruZenou neborgtaZzenou
dopravu. Tato vozidla byla pouzita i za jinyelem nez je nakup.
dopravu, dobra dostupnost pro tyto druhy dopradp4B 23% osob nevyuzilo dopravu OA
a motocyklem z@vodu, Ze nevlastnRP. 13% osob uvedlo, Ze je pr@ myuZiti p&i,
cyklistické nebo hromadné dopravgso¥ nejrychlejSi a stejny podil (13%) uvedlo jako
duvod, Ze jdou na prochazku nebédlali néco pro své zdravi. Zbyly podil, tj. 19% osob
uvedlo, Ze nechito vyuZzit osobni automobil.

Dochazkova vzdalenost osob, které vyuz#ip cyklistickou nebo hromadnou dopravu
byla ve 37% do 500 m, od 500 m do 1 km 26%, od 2 &m gislo 20% osob, od 2 do 5 km
dorazilo 7% osob a ze vzdalenosti nad 5 km byl# IiBob. Lze fedpokladat, Ze osoby,
u kterych byla zji&ina dochazkova vzdalenost do 1 km, tedy 63%, vyuyeési dopravu.
Naopak je pedpoklad, Ze osoby ze vzdalenosti nad 5 km vyuliitymadnou, fipadré
cyklistickou dopravu.

Délka nakupu byla u 26% osob do 10 minut, 39% asakupovalo 10 — 20 minut,
20-30 minut trval nakup 28% osob a u 7% byla délideupu nad 30 minut.

Posledni otazka byla z&bhena na rozhodovani zakazigri volbé prodejny. Pro 43%

vvvvvvvvvv
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prodejny, dostupnost parkovani jéleZitd pro 16% osob. 12% zékazhikvolilo danou
prodejnu pro atraktivitu progdi a 6% se rozhodlo pro danou prodejnu, protodkoli se
nachazela dalSi moznost nakupu. Pro nejmensi skagkaznilt (2%) je dilezita bezpénost
pii nakupovani.

Podrobrjsi grafické vyjadeni vysledk dotazniku je v filoze 13.

4.5 Vysledky doby parkovani vozidel

Prizkum doby parkovani vozidel préfl ve stedu 4.¢ervna 2014 a v patek 1fijna
2014, od 15:00 do 16:00 hod. S pouzitim dvou kameoz@jSiho vyhodnoceni v gitaci
byla zji¥ovana doba parkovani vozidel u supermarketu LIDHovometicich. Zarové bylo
zvlastnim gitatem sledovano obsazovani stani vyhrazenych pro hkozikpravujici
osoby &Zce pohybo¥ postizené a opra¥nost vozidel pro vyuzitiéchto stani a dale bylo
sledovano parkovani vozidel mimo vyhrazend stani.

Vysledky doby parkovani vozidel pro p&w méieni jsou znazogmy v grafu 12.
Vysledky neieni ze dedy 4.¢cervna 2014 jsou na grafu 13.

Graf 12: Doba parkovani vozidel LIDL Horaffice v patek 17zijna 2014

Doba parkovani LIDL Horom éfice patek 17.10. 2014
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Zdroj: vlastni prace autora
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Graf 13: Doba parkovani vozidel LIDL Horaffice v steda 4.cervna 2014

Doba parkovani LIDL Horom éfFice, stfeda 4.6. 2014
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Zdroj: vlastni prace autora

Z grafi 12 a 13 je vidt, Ze doba parkovani vozidel je pro oba digna. Ve stedu se
vozidla zdrzuji na parkovisti kratSi dobu nez vegatV patek byla u 41% vozidel doba
parkovani do 15ti minut. #iem stede&niho neieni byla doba parkovani u 61% vozidel
do 15ti minut. Toto Ize ad/odnit tim, Ze v patek zékaznicéldji vétSi ndkupy na vikend,
a to se projevi déasu nakupu resp. doby parkovani vozidel.

Béhem pateéniho neieni byla doba parkovani zj$ta u 114ti vozidel a veigidu u 104
vozidel. Tyto péty vozidel byly zaznamenany kamerami na vjezdujézgu Ehem ngiené
hodiny. Nektera vozidla mohla u prodejny parkovat i déle @& minut, takova vozidla
nebyla, vzhledentasovému rozsahu j@kumu, zaznamenana. ¢&b €chto vozidel bude
ale nevyznamny.

Souasti tohoto pizkumu bylo i pozorovani chovaiidic¢a pri vybéru parkovaciho
stani. Parkovigtu LIDL Horongfice ma pomirné nizkou kapacitu, pouze 77 stani, z toho 5
stani pro vozidla igpravujici osoby ééce pohybo¥ postizené. Bhem pfizkumu byla
kapacita parkovigt naplrtna a vozidla parkovala i mimo vyhrazena parkova@nis
a na stanich pro vozidla fgpravujici osoby ¢fce pohybov postizené i festo,
Ze pro to nerfla opraveni. U prodejny LIDL Horondtice by bylo tedy vhodné navysit

kapacitu parkovist
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5 Navrh metody stanoveni generované dopravy

V této kapitole je o¥fena pesnost metodiky vypidu generované dopravy, ktera je
pouZivana \CR a déle je zde proveden navrh na jeji modifik@uigteni gresnosti vypétu
dle metodiky a navrh na jeji modifikaci je vzhledekrozsahu této prace proveden

pro obchodni z&zeni typu supermarket.

5.1 Ovéreni presnosti pouzivané metodiky vypéu

Pro stanoveni generované dopravy jéeské republice pouzivan vyt dle publikace
.Metody progndzy intenzit generované dopravy" vygmzané spoknosti EDIP s.r.o. (dale
jen metodika).

Oweteni resnosti a navrh na Upravu metodiky jsou provedesze pro individualni
automobilovou dopravu, ktera je u OZ vyuzivanaasgji. DalSi druhy dopravy i, cyklo,
MHD) nejsoureSeny. Tento druh vyptu je v metodice nazvan jakotiRy vypaiet intenzity
automobilové dopravy.

Metodika stanovuje odhad intenzity préghy den. Skuta intenzita dopravy (zji&a
dopravnimi piizkumy) byla nariena v Bzny patek. Zde vznikd n&gsnost v porovnani
intervalu uteného metodikou a skutee intenzity dopravy. Intenzita &iny patek je dle TP
189 cca o 25% vySSi nez wAmy pracovni den. V patek nastava ®&v zatz dopravni
a technické infrastruktury u OZ, Zivotniho ptesti atd. Z tohoto idzodu by bylo vhod#si
stanovovat odhad generované dopravy gimi patek.

Metodika uvadi vypéet ve dvou trovnich — Groitel — Gzemni plan (UP) a trave —
Regul&ni plan (RP). Pro aburovre jsou k dispozicitizrné presné a podrobné parametry.

Na urovni 1 (UP) je zéakladnim parametrem vyfio celkova plocha Gzemi
vymezeného pro funkci OZ (S). \tifpze 14 jsou uvedeny tyto plochy pro sledovana OZ,
které byly zjiSény z katastralni mapy online. Obchodnfizani maji¢asto ve vlastnictvi
i okolni pozemky, které jsou bez dalSiho vyuZzitb ppZ (nap. zeleé)) a nemaji podil
na generované dopravV tabulce v piloze 14 je proveden vypet dle metodiky. Z této
tabulky Ize pozorovat, Zergsnost intervalu odhadované intenzity motorové appmici
intenzié skuté&né je znané zavisla na celkové ploSe Uzemi vymezeného prociu@&.
Nap. prodejna LIDL Zbraslav mé celkovou plochu S 19287 Vysledny interval intenzity
dopravy vychazi 1058 — 3299 voz./den. Sknéedenni intenzita byla zji&ta 2024 voz/den
a nachazi se tedy ve vyfteném intervalu. Oproti tomu u prodejen s men3iamaiu plochou
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S jiz interval stanoveny metodikodtgsny neni. Nap u prodejny LIDL v Jesenici je interval
368 — 1147 voz./den a sktté denni intenzita byla zjita 1497 voz./den. [29]

Pro zékladni stanoveni odhadu intenzity generodapéavy na Grovni UP je vypet
dle metodiky, s pouzitim gwodnich koeficient, dost&ujici. V piipadech, kde skuiea
hodnota denni intenzity dopravy neleZela ve ¥g@oem intervalu, se maximalni hodnota
intervalu od skuténé intenzity liSila jen nevyraZnTato nepesnost je ovlivéna také tim, Ze
interval je stanoven praebny pracovni den a skutgé intenzita dopravy je naiifena v zny
patek. Pesnost vysledku by také zleps#tsi paet mefeni, protoZe intenzita seixe nenit.

Na urovni 2 (RP) je zdkladnim parametrem pro vyjed hruba podlazni plocha budovy
(HPP). V tabulce vifloze 15 je pro sledované prodejny uveden ¥g@bointervalu
dle metodiky. Z této tabulky je patrné, Ze skuote intenzity narfené u sledovanych OZ
ve WtSin¢ pripadi nelezi v metodikou stanovenych intervalech intigngenerované dopravy.
Ze vSech 19ti nastenych skuténych dennich intenzit dopravy se pouzeieeh Fipadech
jeji hodnota nachazela ve stanovenych intervalgichrodejen LIDL Hororndtice, Jesenice,
Kralupy, Letany, Plz& a Zbraslav je skut@a denni intenzita dopravy dvojnaseébryssi
nez-li maximum intervalu stanoveného metodikou. Brover 2 je tedy dle metodiky
stanoveny interval intenzity generované dopravyyhevujici.

V tabulce v piloze 16 je proveden vypet intervalu pimo ze skuténé prodejni plochy
(PP) jednotlivych prodejen LIDL. Ztéto tabulky jatrné, Ze skut@mé denni intenzity
dopravy nelezi ve stanovenych intervalech. Siéedenni intenzity se ve stanoveném
intervalu nachéazely jen ve dvoudipadech. U sedmi prodejen je skiné denni intenzita
dopravy dvojnasobna nez je maximum intervalu. Rrda zgisob vypd@tu je tedy postup

dle metodiky nefesny.

5.2 Navrh modifikace metody pro stanoveni generované goavy

Do vypcitu intervalu generované dopravy dle metodiky vsjgipeikolik koeficient.
Z vysledki provedenych dopravnich kumi Ize owfit skute&nou velikost koeficientu
individualni automobilové dopravyd¢, ktery vyjaduje paet vozidel za den, ktery je

vygenerovan 100 fiprodejni plochy. Je dan vztahem:
I
Ko =—2x100 voz./den
IAD PP [ ]

Kde: lym- denni intenzita motorové dopravy na komunikagiajajici parkovist OZ
(vypocet viz kap. 4.3)
PP — skuténa prodejni plochaifslusné prodejny
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Vysledky zjiSenych kap u jednotlivych prodejen jsou znazeény v grafu 14. Z tohoto
grafu je patrny znay rozptyl hodnot koeficientudo. Nejnizsi kap byl zjiSttn u prodejny

v Tanvaldu (60 voz/den), nejvysSi v Horéisich (180 voz/den).

Graf 14: Vypaitené koeficienty individualni automobilové doprawsiedovanych prodejen
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Zdroj: vlastni prace autora

Pavodni hodnota koeficientu dy, kterd4 je uvedena v metodice, je 40-70 voz/den.
Pokud je pouzita tato hodnot# pypoctu na urovni 2 — RP afipptimém vypd@tu ze skutené
prodejni plochy, tak se skut®g denni intenzita dopravy u OZ ve vysledném iratierv
u Wwtsiny prodejen nenachézi (vidlphy 15 a 16).

Pokud se koeficient ko zvySi na hodnotu ziskanou z dat z dopravnidlzkumi, tedy
na 60-180 voz/den, stanovené intervaly pro jedvidtprodejny budou zahrnovat vSechny
skute&né denni intenzity dopravy. Vypet pro urové 2 — RP je v tabulce floze 17
a pro gimy vypaiet ze skuténé prodejni plochy je vifloze 18.

Uprava koeficientu pro Groviel — UP neni paéébna. Pro tuto Uroveumoiiuji pavodni
koeficienty kap uvedené v metodice dosahnout relatiyphesného intervalu, ktery zahrnuje
nebo je blizky skutaé denni intenzitdopravy.

Velky rozptyl no¥ navrhovanych koef. k (60-180 voz/den) je Zigoben mnoha
faktory. Koef. kap se bude blizit niz§i hodriothag. kdyZz se v blizkosti OZ nachazi
konkurence, je OZ ddb dostupné pro &3i, cyklisty, MHD, pokud kupni sila mistnich
obyvatel je nizSi atd. Naopakak bude vySSi pokud se prodejna nachazi v neintegéova
poloze, v atraktivni oblasti, v blizkosti OZ se hazi komunikace s vysokou intenzitou
dopravy, v okoli neni umi&ta konkuretini prodejna, Spatnd dostupnost pédi@apod.

50



6 Zavér

V Ceské republice neustéle fista pget obchodnich zézeni (0Z). Nej¥tsi rozmach
Vv jejich vystavié prokehl ve druhé polovié 90. let minulého stoleti. Obchodniiizaeni maji
zasadni vliv na nést individualni automobilové dopravy. Objem dopraygnerované OZ
ovliviiuje mnoho faktatr.

Cilem této diplomové prace bylo &it a navrhnout ufesréni metody progndzy
dopravy generované OZ, a to zejména pro kategopésnarket. Kvalitni stanoveni objemu
generované dopravy ma vyznam pro dostate dimenzovani dopravni a technické
infrastruktury.

Pro (el této diplomové prace byly provedeny dva typy rdepich pézkuma.

V prvnim typu probhlo 19 n&teni u 18 #iznych prodejen LIDL. Bhem tchto pazkumi
byly sledovany pé&ty, obsazenost a skladba vozidel acssu i pocty cyklisti prijizdéjicich

na parkovi&t obchodnich zZdzeni. U vybranych prodejen probihal podrgbn prizkum,
béhem kterého jedencsac sledoval péty osob vstupujicich a vystupujicich z prodejny
a druhy provad dotaznikovy piizkum. Tyto dopravni fizkumy probihaly v patek od 15 hod
do 18 hod, tedy vase, kdy u tohoto typu obchodnichtizani nastava dopravni 8ka.
Druhym typem dopravniho fizkumu byla zjifovana doba parkovani vozidel u prodejny
LIDL Horomefice. Tento pizkum probihal ve dvou dnech, véestu 4.¢cervna a v patek 17.
fijna, vzdy od 15:00 do 16:00 hod. &wa kamerami byly snimany RZ vozidel, které v§ixd

a vyjizdly z parkovis¢, nasleds pak byla, pomoci software na rozpoznavani RZ \azid
zjiSténa doba parkovani jednotlivych vozidel.

Od pracovnilt spol. LIDL byla ziskdna data o prodejnach - fir@nobrat, prodejni
plocha a p&et parkovacich stani.dMteri obchodnici se domnivaji, Zém vice parkovacich
stani zdkaznikm nabidnou, tim vice zakaziilprildkaji. Tato zavislost finamiho obratu
na nabizeném gtu parkovacich stani nebyla u sledovanych prodajekazana.

Z vysledki dopravnich pizkumi byla vypd@tena denni intenzita vozidel na komunikaci
faktorem je poloha prodejnyiwi okolni zastavh. Pokud se prodejna nachazi v integrované
poloze, tedy v oblasti s vySSi hustotou zastaviwolaou dostupnosti proégi, cyklisty,
piipadre VHD, budou zakaznicicasgji vyuzivat jinou dopravu nez individualni
automobilovou. Naopak pokud prodejna lezi v neirttegné poloze mimo zastavbu bude
podil individualni automobilové dopravy vysSi. Tatavislost ale nebyla vysledky dopravnich

prizkumi prokadzana. Pro jeji prokazani by bylo nutné zigkata o dennich intenzitach
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na komunikacich napojujicich parko¥i8®Z u prodejen, které se nachézeji v oblastech
se stejnou hustotou zastavby, stejnynit@m obyvatel ve spadové oblasti, se stejnou urovni
konkurence v okoli, stejnou dopravni obsluznosthtadné dopravy apod. a porovnat denni
intenzity takto podobnych prodejen. Tento ukol veaEsahuje moznosti diplomové préace.
DalSim vyznamnym faktorem, ktery owulivje intenzitu dopravy generovanou OZ je
konkurence v okoli prodejny. Bylo prokazano, Ze ipodenni intenzity dopravy
na komunikacich napojujici parkowdDZ a denni intenzity dopravy néilphlé komunikaci
(tj. vefejna komunikace silani si€) je zavisly na konkurenci v okoli prodejny. U pegeh,
kde se v okoli nachazely dalSi konkufeinprodejny, byl podil&hto dvou intenzit nizsi.
Naopak u prodejen, kde je jen malé konkdrérprostedi byl podil intenzit vysSi. Na podil
intenzit ma znény vliv také oblibenost prodejny v daném raidesnost pozorovani vlivu
konkurence v okoli na denni intenzitu dopravy bysta aktualdjSi data o intenzitach
na gilehlych komunikacich, ktera ale v dbpsani této prace nebyla k dispozici.
Dopravnimi pézkumy byly zjiSény nasledujici charakteristiky dopravy generované
obchodnimi z&zenimi typu supermarket:
. Maximalni hodinova intenzita motorové dopravy nksta \&tSiny prodejen
v patek wasovém intervalu od 16:00 — 17:30 hod.
. Paity vozidel v maximalnich hodinovych intenzitich spohybuji
u jednotlivych prodejen ve velkém rozsahu (od 6288 voz/hod).
. Skladba vozidel je ty@na z 45% malymi aigtdnimi OA, z 43% velkymi OA,
8% SUV, 3% dodavkami/mikrobusy, 1% motocykly a téez 1% cyklisty.
. Primérna obsazenost vozidel v p&ié dopravni Sgice byla 1,54 os./voz.

. Vozidla parkujici do 15ti minut - v patek 41%, \téeslu 61%.

Zjistené charakteristiky dopravy se mohou u prodejetiznych lokalitach lisit, také se
mohou nénit v zavislosti na rénim obdobi nebo dnech v tydnu. Pro zisk&desgjSich dat
by bylo vhodné provést vice dopravniclizkumi, a to i u prodejen jinych spaieosti.

Parkovist u OZ jsou vyuzivana nejen zakazniky, ale i prkpaani ostatnich vozidel.
Proti tomuto se obchodnici brani zavedenim poplatk parkovani. Porovnanim ¢id osob
vstupujicich do prodejen a ¢a osob pijizd¢jicich na parkovist OZ ve vozidlech bylo
prokadzano, Ze parkoviStnékterych prodejen jsou vyuzivana pro parkovani veizioksob,
které nejdou nakupovat. Tato situace nastala.napprodejny LIDL Piéhonice, kterd se

nachazi u sjezdu z dalnice D1 a park@vj8tzdecast&né vyuzivano jako P+R.
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Dotaznikovym piizkumem bylo zjisovano chovani zakaznik Prizkumu se dastnilo

263 0sob u 8 prodejen. Stné vysledky tohoto fizkumu:

» 87% vyuzilo k dopra& OA, 5% @Sich, 4% VHD, 3% cyklo, 1% motocykl.

* Dojezdova vzdalenost u OA a motodyki 67% do 10 km.

* 52% vozidel konaigtazenou nebo sdruzenou dopravu.

* Dochazkova vzdalenost u 63%8ch byla kratSi nez 1 km.

» Doba ndkupu do 20ti minut u 65% osob.

 43% zakaznik voli prodejnu podle ceny nabizeného zboZi, 22%b oso

dle vzdalenosti prodejny, 16% osob dle dostuprpestovani.

Hlavnim cilem této diplomové prace je navrzenezgni pouzivané metody progndzy
dopravy generované OZ. Metodika umoje vypaet ve dvou Urovnich fiznou Fesnosti,
kterd zavisi na podrobnosti vstupnich dat. Z vyidledopravnich pizkumi byly ziskany
denni intenzity dopravy na komunikacich napojuficiparkovis¢ OZ a porovnany
se stanovenymi intervaly. Na uUrovni Uzemniho pld&eu stanoveny interval intenzit [iSil
od skuténosti nevyrazé a uc¢asti prodejen byl stanovetigsré. Na Urovni reguléniho planu
leZela skuténa denni intenzita ve stanoveném intervalu poutteah z celkového @bu 19ti
prodejen. Na této arovni jiz metodika, dle &dvcinénych na podklaglnasich dat, stanovuje
interval nepesré. Na zaklad vysledki provedenych pizkumi byla navrZzena Uprava
koeficientu kap, ktery gredstavuje peet vozidel generovany 10Gmprodejni plochy za den.
Pavodni metodikou stanovena hodnotapk byla 40-70 voz/den. Vysledky dopravnich
prizkumi ukazaly, Ze hodnotadg byla u sledovanych prodejen v rozmezi 60-180 den./
Po navySeni koeficientud¢, na hodnotu 60-180 voz./den jiz stanoveny intemradirnoval
skut&nou denni intenzitu dopravy.

Navrhovana Uprava stanoveni odhadu intenzit pogkytunohem ¥tSi interval intenzit
nez mvodni vypa@et. Vysledky dopravnich pzkumi ukazaly, Zze skut@é denni intenzity se
u jednotlivych prodejen vyraznlisi. Rozsah stanoveného intervalu dievgdniho vypdtu
(pro urover regul&niho planu) neodpovidal skdteosti. Navrhovana Uprava rieplstavuje
ve své podstatzpresreéni odhadu intenzit, ale zvySeni jehé&rahodnosti. Tento odhad musi
byt nasleda podroben analyze vlivu dalSich fakiora hodnotu odhadu.

Dopravni ptizkumy byly provedeny v patek, kdy je intenzita dopr nejvyssi, interval
dle pavodniho vypdétu je stanoven prodiny pracovni den. Intenzita winy patek je dle TP
189 cca 0 25% vysSi nez wAmy pracovni den. Zde tedy vzniklast&na nepesnost.
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Intenzitu dopravy generovanou OZ je velmi obtiZziésg@E stanovit. Jeji hodnota je
zavisla na mnoha mistnich faktorech jako jernpploha prodejny&i okolni zastavs, poiet
vozidel v oblasti, kupni sila obyvatel, sortimentcanova politika prodejny, dostupnosti

pro pEsi, cyklisty a VHD apod.
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Seznam pouzitych zkratek, tabulek, gral, obrazki

Seznam zkratek

a stup& generovaného parkovani

A celkové mnoZstvi parkujicich

App podil¢isté prodejni plochy na hrubé podlazni ploSe obofomlzaizeni
BUS autobus

C kapacita silrini si€¢ v dané oblasti

CCD Central Commercial District - kondei a obchodni centrum velkychést
CSD Celostatnicstani dopravy

CYKLO jizdni kolo

D, celkovy p@et parkovacich mist

HPP hruba podlazni plocha (budovy, budovj][m

ldm denni intenzita motorové dopravy [voz/den]

[hm hodinova intenzita motorove doprayjvoz/hod]

liaD intenzita individualni automobilové dopravy fjeb cest v jednom stru / den]
IAD individualni automobilova doprava

Ka stup& automobilizace

Kiap intenzita individualni automobilové dopravy edfotku ukazatele U
KmHD koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenait AD

Kp souinitel redukce p&tu stani

Kpciu paiet generovanych cest na jednotku ukazatele U

KPP koeficient podlazni plochy GUzemi

L koeficient cenového dopadu

LNA lehky nékladni automobil

MOTO motocykl

NID nemotorizovani individualni doprava

N celkovy p@et stani pro posuzovanou stavbu (pro posuzovaméifize
Oo zakladni poet odstavnych stani

OA osobni automobil

0z obchodni zZazeni

Po zakladni poet parkovacich stani

PCceLk celkovy pa@et cest [poet cest / den]
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individualni plocha rh

regulani plan

registréni znaka vozidla (dive SPZ)
plocha (vynira) Gzemi [M]
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tézky nakladni automobil

technické podminky

doba parkovani na kazdém parkovacim gnist

vychozi ukazatel tzemi
Gzemni plan
vefejna hromadna doprava
parkovaci poptavka generovanditau CCD ve Saikové hodig [pocet stani]
stupé& automobilizace
urovei sluzby parkovani

obratkovost parkovist

poner (stav) parkovani
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Prilohy

Piiloha 1 — Variace intenzit dopravy na komunikacichmapojujicich obchodni z&izeni

Denni variace intenzit dopravy vSech vozidek¥ry pracovni den —ppaitové koef.

. Pirepattove
Hodina koe:‘)icienty
0-1 0,22
1-2 0,17
2-3 0,15
3-4 0,16
4-5 0,23
5-6 0,43
6-7 11
7-8 2,49
8-9 4,27
9-10 5,89
10-11 7,11
11-12 7,49
12-13 7,19
13-14 7,24
14-15 8,03
15-16 8,95
16-17 9,59
17-18 9,45
18-19 8,09
19-20 5,8
20-21 3,41
21-22 1,63
22-23 0,63
23-24 0,28

Zdroj: Stanoveni intenzit dopravy na pozemnich kokagich - TP 189 [12], vlastni Uprava

Tydenni variace intenzit dopravy vSech vozidel.

Skupina | o 4 obi | Pondéli | Utery | Streda | Ctvrtek | Patek | Sobota | Nedéle
komunikace
z Viechna | 91% | 87% | 101% | 106% | 131% | 102% | 82%

Zdroj: Stanoveni intenzit dopravy na pozemnich kokagich - TP 189 [12], vlastni Uprava



Priloha 2 - Kategorie Uzemi vymezenych danou funkcitgpem zastavby a jejich vychozi
ukazatelé uzemi U

uzemi vymezeneé danou funkci Jednotka vychoziho ukazatelg
typ zastavby uzemi U

UZEMi OB CANSKEHO VYBAVENI - OBCHODNI ZA RiZENI

supermarket / diskontni prodejna
Hypermarket

nakupni hala - velkoploSna prodejna nepotragikého zboZzi m2 prodejni plochy
obchodni dm / nakupni (obchodni) centrum
TrZnice

Zdroj: Metody progndzy intenzit generované doprid\wy, vlastni Gprava

Piiloha 3 — Detailni specifikace kategorii obchodnicharizeni

Supermarket / diskontni prodejna

Uzemi ugené pro plnosortimentni samoobsluznou velkoplodpmdejnu potravin
(nékdy s gidruzenym prodejem omezeného sortimentu vybranépotnavinéského zbozi),
s obvyklou prodejni plochou 500 — 3 006.m
Soutasti zdizeni supermarketu mohou byt dal&dpuzené malé prodejni prostory, zpravidla
s pultovym prodejem (nd@pprodejna novin &asopis, p&iva, masa a uzenin, kosmetiky,
lekarna apod.).

nag.: sie¢ supermarkéi Billa, Kaufland, PennyMarket, Albert, Lidl, ad.

Hypermarket

Uzemi utené pro plnosortimentni samoobsluznou velkoplo$nprodejnu
s potravinéskym zboZim a fidruzenym sortimentem nepotraviského zbozi, s obvyklou
prodejni plochou 3 000 — 10 00F.m
Souwdasti zdizeni hypermarketu jsou zpravidla dalSi samoobsiuzmprodejny
se specializovanym sortimentem (happortovni zbozi, agry, obuv, knihkupectvi apod.),
piidruzené malé prodejni prostory zpravidla s pultovprodejem (nap prodejna novin
acasopis, p&iva, masa a uzenin, kosmetiky, Iékdrna apod.) & tdéphkova zdizeni
stravovani (kavarna, rychlé @drstveni, pekarna, cukrarna apod.).

nag.: si¢ hypermarket Tesco, Interspar, Globus, Hypernova ad.

Nakupni hala - velkoploSna prodejna nepotravinéského zbozi

Uzemi ugené pro samoobsluznou velkoplo3nou velkokapacitodeynu vybraného
sortimentu nepotraviigkého zbozi, nap pramyslového zbozi, nabytku, zahradniho zboZzi,
domovniho a bytového vybaveni, domécich gt a elektrospdebict, textilu, koberd@,
stavebnin atd.

nag.: IKEA, OBI, Baumax, SCONTO nabytek, ELECTRO WORKED.



Obchodni dim / nakupni (obchodni) centrum

Uzemi utené pro maloobchodni#aeni sdruzujici specializovana obchodni delai
a plnosortimentni velkoploSné i maloploSné prodepogravindského i nepotravirfakého
zboZi v kombinaci se sluzbami (Iékarna, pgkeobanky gistirna odvi apod.), dopikovym
zarizenim stravovani (kavarna, rychlé ¢ebstveni, cukrarna apod.) nebo moznostmi
spol&enského vyZiti (herna, multikino, drobn& sportayiSauna, bowling).
Obchodni dm / nakupni (obchodni) centrum je zpravidla vicégbai objekt celostského
nebo regionalniho vyznamu lokalizovany v intenziunbanizovaném Uzemidsta, zpravidla
v ramci nestského jadra nebo v ramci lokalnich center obyirderti.

nag.: Obchodni dm Kotva (Praha 1), Obchodnim My (difive Maj) (Praha 1), Bm Bytove
Kultury (Praha 5 ), Obchodni centrum SESTKA (Pr@haalerie Butovice (Praha 5) ad.

Trznice
Uzemi utené pro velkoplosné obchodniiizeni se stankovym #pobem prodeje,
pod Sirym nebem nebo v rAmci Zzasené nebo uziené haly.

Zdroj: Metody progndzy intenzit generované dopriddy

Priloha 4 — ¥lba prepravni prace

Kategorie okt:/sa}:,llfy Kope

zastavby MHD IAD MHD Pési Cyklo
VSechny Dobra 40% 50% 8% 2%
kategorie Spatna 70% 20% 8% 2%

Zdroj: Metody progndézy intenzit generované dopriady

P¥iloha 5 - Tabulka zakladnich roznéri vozidel pro Géel CSN 73 6056

Druhy vozidel Délka (m) | Sika bez zgtnych zrcatek (m) | Vyska (m)
Osobni 4,75 1,75 1,8
Lehké uZitkové
(Dodavka) 6 2 2.8
Velké nakladni’ 18,75 2,5" 4,2
Autobus™ 15 2,5 4
Motocykl 2,5 1,1 1,2
Jizdni kolo 1,8 0,6 11

" Souprava motorového vozidla s jedniffvggsem podle fisluného pravniho
predpisu.

™ Autobus seiemi a vice napravami podlgglusného pravnihorgdpisu.

™) z&kladni &ka vozidla pro navrh parkovaciho stani; pokud jleedVozidla ¥tsi neZ
2,60 m, &ka parkovaciho stani se odpovidajicimisgbem z¥tSi.
Zdroj: C'SN 73 6056 [21]




Priloha 6 — Tabulka zakladniho pétu parkovacich stani

Z poktu stani

Pocet
Druh stavb Utelova jednotka Ugelovych| - Kratko- 3?5%_
y ¢ J jednotek | dobych % %y
na 1 stani
PARKOVACI STANI
Obchod:

jednotliva prodejna prodejni ploch nf 50 90 10
nakupni stedisko s potravinani .
do 1000 f prodejni plochy prodejni plocha m 30 90 10
nakupni stedisko s potravinani .
nad 1000 rhprodejni plochy prodejn plocha 25 90 10
plnosortimentni ndkupni
centrum do 5000 frprodejni | prodejni plocha f 25 90 10
plochy
plnosortimentni nakupni
centrum 5000 — 10 000°m prodejni plocha 20 70 30
prodejni plochy
plnosortimentni ndkupni
centrum nad 10 0007prodejni| prodejni plocha 20 60 40
plochy
obchod pouze s ndbytkem prodejni plockam 50 90 10
prodejna automodhil prodejni plocha fn 25 90 10
obchod — dm a zahrada prodejni plochd np 40 80 20
Stravovani:
restaurace 1.skupiny plocha pro hosfyjm 3-4 60 40
restaurace 2.skupiny plocha pro hosfyn  4-6 70 30
restaurace 3.skupiny plocha pro hosfyjn 6-8 80 20
restaurace 4.skupiny plocha pro hosfym 8-10 90 10

Zdroj: CSN 73 6110 [20], vlastni Gprava




Priloha 7 - Tabulka sowinitel vlivu stupné automobilizace

ka - solinitel vlivu stupré automobilizace

pocet vozidell
) 700 600 500 400 333 290 1000 obyvate
stupei :
automobilizace 1 vozidlo/
1:1,43 1:1,67 1:2,0 1:2,5 1:3,0 1:3,5 pxet
obyvatel
Sowinitel 1,75 15 1,25 1 0,84 0,73

Zdroj: CSN 73 6110 [20], vlastni Gprava

Priloha 8 - Uréeni sowinitele redukce patu stani

Souinitel kp
Skupina A B C
1 obce do 5 000 obyvatel 1 - -
2 obce (ndsta) do 50 000 obyvate 1 0,8 0,4
3 obce (mdsta) nad 50 000 obyvatel 1 0,6 0,25
Stupei Urovné dostupnosti 1-2 3 4
POZNAMKA: Pii niz&i Grovni dostupnosti Ize redukcidto stani podle sainitele k, sniZit,
naopak p dobré dostupnosti (n&ppeSi dochazkou) Ize redukci zvysit.

Souinitel redukce p&tu stani je ufeny sloupcem charakteru Uzemi A, B, C (vliv

polohy posuzované stavby/Uzemi v obciadkem stup& urovné dostupnosti.

obce (msta) nad 50 000 obyvatel — stavby s n&shskym vyznamem na hranici
souvislé zastavby, nizka kvalita obsluhy Uzeniiejreou dopravou

obce (ndsta) do 50 000 obyvatel — veSkeré stavby mimo gentrésta (mimo
historické jadro, rstskou pamatkovou rezervaci apod.), nizka kvaligluhy dzemi
verejnou dopravou

obce do 5 000 obyvatel — vSechny stavby na Uzeod bbz redukce, velmi nizka
kvalita obsluhy Gzemi ¥ejnou dopravou

obce (mésta) nad 50 000 obyvatel — stavby celstakého i nadistského vyznamu
uvniti zasta¥ného Uzemi obce, mimo centrundsta (mimo historické jadro, ¢atskou
pamatkovou rezervaci apod.), dobra kvalita obsliggmi véejnou dopravou

obce (n¢sta) do 50 000 obyvatel — stavby v centru obcerréeo historické jadro,
meéstskou pamatkovou rezervaci, dobra kvalita obslidgmi véejnou dopravou

obce do 5 000 obyvatel — bez redukce

obce (ndsta) nad 50 000 obyvatel — stavby v centru obtesterickém jadru,
v pamatkové rezervaci, velmi dobra kvalita obslukhgmi véejnou dopravou

obce (n¢sta) do 50 000 obyvatel — stavby v historickémyasrpamatkové rezervaci

obce do 5 000 obyvatel — bez redukce

POZNAMKA: Redukce ve skupiC se nepouzije vifpads, kdy stani maji pokryt stavajici
deficit v Uzemi a za#m je v souladu s Gzemrplanovaci dokumentaci.
Zdroj: CSN 73 6110 [20]

Skupina A

Skupina B

Skupina C
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Pfiloha 10 — Dotaznik — scitac 2

¢.ot.|Cas zagatku vypliovéni dotazniku: | /7 /) . 7 5~ KA UPY
1 Jakym dopravnim prostredkem jste se AUTO MOTO MHD Pésky CYKLO
sem dostal? 17 2 3 4 5
Pokud nevyuzil AUTO/MOTO preskocte na otdzku ¢.4
e . nE < do5km | do10km | do20km do 30 km > 30 km
>
2 |Z jaké vzdalenosti jedete na nakup? 174 > 3 7 z
3 |Je cilem vasi cesty jen ndkup? Jer} r;kup wcezalu
Pokud neni Pési/CYKLO/MHD preskocte na otdzku ¢.6
nemam dobra casové nechci pouzit prochdzka
4 |Prot jste yyuZil P&Si/CYKLO/MHD? | yozidlo/RP | dostupnost | nejrychlejsi vozidlo zdravi...
7 2 4 S
ke . - do250m | do500m | do1km do 2 km do 5 km >5km
2]
S |Z jaké vzdalenosti jdete? 7 5 3 7 z Z
6 |Jak dlouho jste nakupoval? (odhad) do li)mm do ZQO/mln do 3_?""” do 4{?""” = 405mm
Co je pro vas duleZité pfi volbé Vzdalenost | ceny zbozi dostupn{os‘t m(fznOSt da15|hf3 bezpetnost atraktlvut?
7/ obehodu? parkovani | nakupu v okoli prostredi
: 1 2 3 4 5 &
{2l ‘ MUZ ZENA
8 |POHLAVI ZAKAZNIKA RV >
¥ K i 15-20 20-30 30-50 50-60 60+
9 |ODHADYV
EKU ZAKAZNIKA 7 > 3 7 &
¢.ot.|Cas zacatku vyplnovani dotazniku:
Jakym dopravnim prostredkem jste se AUTO MOTO MHD Pésky CYKLO
sem dostal? 1/ 2 3 4 5
Pokud nevyuzil AUTO/MOTO preskocte na otdazku ¢.4
2 |Z jaké vzdalenosti jedete na ndkup? do’S km do10km { do 20 km do 30 km >30km
7 2 3 4 5
3 e cilem vasi cesty jen nakup? Jen r;akup wc;alu
Pokud neni P&si/CYKLO/MHD preskocte na otdzku ¢.6
nemam dobra Casové nechci pouzit prochazka
4 [Prot jste vyuZil P&SI/CYKLO/MHD? | yozidlo/RP | dostupnost | nejrychlejsi vozidlo 2dravi...
1 2 3 4 5
5 |z jaké vzdalenosti jdete? do250m | do500m | dolkm do 2 km do 5 km >5km
1 2. 3 4 5 6
6 |Jak dlouho jste nakupoval? (odhad) do 10min | do 20min | do 30min do 40min > 40 min
1 v/ £ 4 5
5 |Coie provas duleZité pfi volbé Vzdalenost | ceny zbozi dostupnf)s't mgznost dals'h? bezpeénost atraktlwt?
abehodu? parkovani nakupu v okoli prostiedi
- 7] 2 £] 4 5 6/
ok ( MUZ ZENA
8 |POHLAVI ZAKAZNIKA
V4 2
9 |ODHAD VEKU ZAKAZNIKA 15-20 20-30 30-50 50;60 60+
1 2 3 9 5
¢.ot.JCas zacatku vyplnovani dotazniku:
1 Jakym dopravnim prostiedkem jste se AUTO MOTO MHD P&gky CYKLO
sem dostal? v 2 2 4 5
Pokud nevyuZil AUTO/MOTO pieskocte na otdzku é.4
2 |2 jaké vzdélenosti jedete na nakup? do5km | do10km | do20km do 30 km > 30 km
1 2 3/ 4 5
3 |Je cilem vasi cesty jen ndkup? Jen r;akup vice cjli
Pokud neni P&3i/CYKLO/MHD preskocte na otdzku é.6
nemam dobrd casové nechci pouzit prochazka
4 |Prot jste vyuZil P&Si/CYKLO/MHD? | yozidlo/RP | dostupnost | nejrychlejsi vozidlo zdravi...
1 2 3 4 5
5 |z jaké vzdalenosti jdete? do250m | do500m | do1lkm do 2 km do 5 km > 5 km
1 2 3 4 5 6
6 |Jak dlouho jste nakupoval? (odhad) do 10min | do 220m|n do S;)mm do 440min >405m|n
7 |Coie provas dileZité pfi volbé Vzdalenost | ceny zbo#i dostupnloslt mc?znost daI5|hf) bezpe&nost atraktlvnt:?\
abehodu? parkovani | nakupu v okoli prostredi
: 1= v 3 4 5 6
8 |POHLAV( ZAKAZNIKA e ohg
1 2
9 |ODHAD VEKU ZAKAZNIKA ) 15-20 20-30 30-50 50-60 60+
b | £ 3/ 4 3
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Pfiloha 11 — Pocet osob vstupujicich do prodejny — s¢itac 3

Obec: ’]Jk('&h Agg ha{l Lc\b'g\@'l

oaum: /00,10, 2014
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Priloha 12 — Repatet naméirenych hodinovych intenzit dopravy na denni int. dopavy

Ukazkovy vypdaet je proveden pro prodejnu LIDL Horetice. Repaitove koeficienty
udavaji TP 189 a jsou platné pro kategorii Z - kaikace napojujici parkovi§tobchodnich
zaizeni. Pro tuto kategorii nejsou jednotlivé skupingzidel rozliSeny, proto zahrnuji

vysledné hodnoty intenzit dopravy vSechna motormzdla.

Koell‘;:tl-egty ~ | Hodiny I hm Skutegna lnm PEEpPOitena
0,22 0-1 5
0,17 1-2 4
0,15 2-3 3
0,16 3-4 3
0,23 4-5 5
0,43 5-6 9
1,1 6-7 723
2,49 7-8 -
4,27 8-9 91
5,89 9-10 126
7,11 10-11 152
7,49 11-12 160
7,19 12-13 153
7,24 13-14 154
8,03 14-15 171
8,95 15-16 187 191
9,59 16-17 216 205
9,45 17-18 194 202
8,09 18-19 173
5,8 19-20 124
3,41 20-21 73
1,63 21-22 35
0,63 2223 13
0,28 23-24 6

lam 2134

Zdroj: TP 189 [12], vlastni prace autora

TP 189 pipoustji, Ze po uzakeni prodejny klesa intenzita na minimum. Zde vznika

mirna nepesnost.
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Priloha 13 — Podrobné vysledky dotaznik

Otazka 1:Jakym dopravnim progtdkem jste se sem dostal?

Jakym dopravnim prost Fedkem jste se sem dostal?
CYKLO
3% I
@ AUTO
Pioé/ky m MOTO
° 0 MHD
MHD O P&sky
4% m CYKLO
MOTO
1%

Zdroj: vlastni prace autora
Pokud osoba vyuZzila automobil nebo motocykl, oddald dale na otazky 2 a 3. Pokud
piiSla psSky nebo fjela na jizdnim kole (cyklo), byly nasledujici k¥ vynechany a
pristoupilo se k otazkam 4 a 5. Otazky 6 — 9 jsou jiz prodobkupiny osob spoeé.
Otazka 2:Z jaké vzdalenosti jedete na ndkup?

Z jaké vzdalenosti jedete na nadkup? (autem)
do 5 km
34% @ do 5 km
> 30 km ® do 10 km
6% O do 20 km
do 30 km O do 30 km
4% do 10 km B > 30 km
do 20 km 33%
23%
Zdroj: vlastni prace autora
Otazka 3:Je cilem vasi cesty jen nakup?
Je cilemvasi cesty jen nakup?
. , Jen nakup J Ak
vice cil 48% 8 Jen nakup
52% | vice cilll

Zdroj: vlastni prace autora
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Otéazka 4:Proc¢ jste vyuzil RSi/Cyklo/MHD?

Pro¢ jste vyuzil P éSi/CYKLO/MHD?
prochazka .
dravi nemar
zaravt... vozidlo/RP
13% . . >
23% B nemam vozidlo/RP
nechci pouzit B dobra dostupnost
vozidlo 0 & % neirvehlei|
19% ¢asoveé nejrychlejsi
dobré O nechci pouZzit vozidlo
s 5 obra
c.asove.w 4 B prochazka zdravi...
nejrychlejsi dostupnost
13% 32%

Zdroj: vlastni prace autora

Otazka 5:Z jaké vzdalenosti jedete$t/Cyklo/MHD?

Z jaké vzdélenosti jdete? (p é5i, cyklo, MHD)
>5km do 250 m
10% 20% 0 do 250 m
B do 500 m
do 5 km do 500 m Odo 1km
% 17% O do 2 km
B do 5 km
dOZS‘;m do 1 km 0 >5km
0 S 26%

Zdroj: vlastni prace autora

Otazka 6:Jak dlouho jste nakupoval?

Jak dlouho jste nakupoval? (odhad)
> 40 mi do 10min
min
4% 26% @ do 10min
B do 20min
do 40min O do 30min
3% O do 40min
do 20min W > 40 min
do 30min 39%
28%

Zdroj: vlastni prace autora
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Otazka 7:Co je pro vas dezité gi volbe obchodu?

Coje provasd Ulezité p Fi volb & obchodu?

atraktivita

prostredi

12%

bezpecénost
2%

moznost dalSiho
nakupu v okoli

Vzdalenost @ Vzdalenost
22% m ceny zbozi
O dostupnost parkovani
0O moznost dalSiho ndkupu v okoli
W bezpecnost

@ atraktivita prostredi

6%
dostupnost T 5
parkovani ceny zboZ
42%

16%

Zdroj: vlastni prace autora

Otazka 8:Pohlavi zdkaznika.

Pohlavi zakaznika

MUZ _
45% 0 MUz
B ZENA
Zdroj: vlastni prace autora
Otazka 9:Jaky je vasék?
Vék zakaznika
20-30
2% | 20-30
30-50 O 30-50
60+ 49% 0 50-60
10% W 60+

Zdroj: vlastni prace autora
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P¥iloha 14 - Stanoveni odhadu intenzity motorové dopivy — Grovei 1 - UP

_ S dle KPP APP | Kvalita UpI-OI(D:LO: ko e o | e dopr. Igct)z?;\l/t; LeZi Isk v
Prodejna | katastru obsluhy | (vnoctena) liap [voz/den] [voz/den] - Isk | intervalu
[m?] MHD intenzit
min | max [ min | max min max | min [max| min [max| min max skute¢na
Brandys 9524 [(0,25]0,35|0,55| 0,7 | Spatna | 1310 | 2333 | 40 | 70 1 1,2 524 1960 1723 ANO
Brandys Il 9524 (0,25]0,35|0,55| 0,7 | Spatna | 1310 | 2333 | 40 | 70 1 1,2 629 1960 1589 ANO
Horomeéfice 9536 [0,25|0,35]10,55| 0,7 | Spatna | 1311 | 2336 | 40 | 70 1 1,2 629 1962 2134 NE
Hostivar 11291 |0,2510,35|0,55| 0,7 | dobra | 1553 | 2766 | 40 | 70 | 0,7 1 621 1936 852 ANO
Hostivice 7454 10,25]10,35|0,55| 0,7 | dobra | 1025 | 1826 | 40 | 70 | 0,7 1 410 1278 1116 ANO
Jesenice 6687 |0,25]0,35|0,55| 0,7 | dobra 919 1638 | 40 | 70 | 0,7 1 368 1147 1497 NE
Kralupy 8961 [0,25|0,3510,55| 0,7 | Spatna | 1232 | 2195 | 40 | 70 1 1,2 591 1844 1851 NE
Lethany 11178 | 0,25]0,35( 0,55 0,7 | dobrda | 1537 | 2739 | 40 | 70 | 0,7 1 615 1917 1637 ANO
Lety 10144 | 0,25(0,35(0,55| 0,7 | Spatna | 1395 | 2485 | 40 | 70 1 1,2 670 2087 1821 ANO
MI. Boleslav 7607 10,25(0,35]|0,55| 0,7 | dobra | 1046 | 1864 | 40 | 70 | 0,7 1 418 1305 1362 NE
N.Straseci 3976 [0,2510,35]|0,55| 0,7 | Spatna | 547 974 40 | 70 1 1,2 263 818 954 NE
Plzen 9345 [0,25|0,35|0,55| 0,7 | dobra | 1285 | 2290 | 40 | 70 | 0,7 1 514 1603 1919 NE
Prdahonice 11856 | 0,25]0,35(0,55| 0,7 | Spatna | 1630 | 2905 | 40 | 70 1 1,2 782 2440 2031 ANO
Roudnice 8578 [0,2510,3510,55| 0,7 | Spatna | 1179 | 2102 | 40 | 70 1 1,2 566 1766 1271 ANO
Riéany 7475 10,25]10,35|0,55| 0,7 | dobra | 1028 | 1831 | 40 | 70 | 0,7 1 411 1282 1284 NE
Tabor 6487 |[0,25(0,35|0,55| 0,7 | Spatna | 892 1589 | 40 | 70 1 1,2 428 1335 1014 ANO
Tanvald 8096 [0,25|0,35]10,55| 0,7 | Spatna | 1113 | 1984 | 40 | 70 1 1,2 534 1667 627 ANO
Turnov 7801 |0,25]0,35|0,55| 0,7 | Spatna | 1073 | 1911 | 40 | 70 1 1,2 515 1605 845 ANO
Zbraslav 19237 |0,2510,35|0,55| 0,7 | dobra | 2645 | 4713 | 40 | 70 | 0,7 1 1058 3299 2024 ANO

U=SxKPP xApp (m® prodejni plochy)
liap = U x kjap X kmup (voz/den)
Kde: S - celkova plocha (vyméra) izemi vymezeného pro funkci OZ a dany typ zéstavby (m?)
KPP — koef. podlazni pl. Uzemi vymezeného pro funkci OZ a dany typ zastavby
App - podil Cisté prodejni plochy na hrubé podlazni plose OZ
kiap — intenzita individualni automobilové dopravy vztazend na jednotku U (polet vozidel, ktery vygeneruje 100 m? prodejni plochy)
kmup — koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenait AD
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Priloha 15 — Stanoveni odhadu intenzity motorové dopry — Urovai 2 - RP

_ - L Intenzita dopr. Intenzita ..
. HPP Sl Pprl(())?:ﬁgl u- grodejnl pIoE:ha KmHD [voz/den] lap - dle dopravy . Lezi 'Sk v
Prodejna 2, | obsluhy s m” (vypoctena) . ; intervalu intenzit
[ [ “ypp | (Skutecna) pavodniho kiap [voz/den] - Isk ~ pav. k
[m”] : " - — IAD
min max min [max| min max skute¢nost

Brandys 1748 | Spatna 1200 961 1224 1 ]11,2]| 384 1028 1723 NE
Brandys Il 1748 | Spatna 1200 961 1224 1 ]12]| 384 1028 1589 NE
Horomérice 1681 | Spatna 1200 925 1177 1 ]12] 370 989 2134 NE
Hostivar 1396 | dobra 1000 768 977 07| 1 215 684 852 NE
Hostivice 1641 | dobra 1200 903 1149 10,7 1 253 804 1116 NE
Jesenice 1583 | dobra 1065 871 1108 07] 1 244 776 1497 NE
Kralupy 1689 | Spatna 1200 929 1182 1 ]12]| 372 993 1851 NE
Lethany 1531 | dobra 1064 842 1072 |1 0,7 1 236 750 1637 NE
Lety 1981 | Spatna 1200 1090 1387 1 ]12] 436 1165 1821 NE
MI. Boleslav 1701 | dobra 1200 936 1191 |07 1 262 834 1362 NE
N.StraSeci 1195 | Spatna 800 657 837 1 ]112]| 263 703 954 NE
Plzen 1890 dobra 1180 1040 1323 |1 0,7 1 291 926 1919 NE
Priihonice 2099 | Spatna 1286 1154 1469 1 [1,2] 462 1234 2031 NE
Roudnice 1863 | Spatna 1286 1025 1304 1 ]11,2] 410 1095 1271 NE
Rigany 1822 | dobra 1286 1002 1275 10,7 1 281 893 1284 NE
Tébor 1871 | Spatna 1065 1029 1310 1 ]12] 412 1100 1014 ANO
Tanvald 1540 | Spatna 1065 847 1078 1 ]12] 339 906 627 ANO
Turnov 1825 | Spatna 1200 1004 1278 1 ]11,2] 402 1074 845 ANO
Zbraslav 1640| dobra 1200 902 1148 10,7 1 253 804 2024 NE

U = HPP x App (m” prodeijni plochy)

hao = U x kiap % kmup (voz/den)

Kde: App- podil Cisté prodejni plochy na hrubé podlazni plose OZ

HPP - Hruba podlazni plocha budovy

kiap — intenzita individualni automobilové dopravy vztazend na jednotku U (polet vozidel, ktery vygeneruje 100 m? prodejni plochy)
kmup — koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenait AD
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Priloha 16 - Stanoveni odhadu intenzity motorové dopivy ze skuté€né prodejni plochy

Intenzita dopr.
_ U - Prodejni Kino Kt Kvalita | [voz/den] I.A}D - | Intenzita dopravy . Lezi I_sk 2
Prodejna plocha obsluhy | dle pavodniho | [voz/den]-Isk | intervalu intenzit -
(skuteéna) [m?] MHD Kiap pav. Kiap
min [ max | min [ max min max skute¢nost
Brandys 1200 40 | 70 1 |12 ] Spatna 480 1008 1723 NE
Brandys Il 1200 40 | 70 1 [12 ] 3patnd 480 1008 1589 NE
Horomé&fice 1200 40 70 1 [ 12| Spatnd 480 1008 2134 NE
Hostivar 1000 40 | 70 | 0,7 | 1 dobréa 280 700 852 NE
Hostivice 1200 40 | 70 | 0,7 | 1 dobréa 336 840 1116 NE
Jesenice 1065 40 70 10,7 | 1 dobra 298 746 1497 NE
Kralupy 1200 40 | 70 1 [ 12| Spatnd 480 1008 1851 NE
Lethany 1064 40 | 70 | 0,7 | 1 dobra 298 745 1637 NE
Lety 1200 40 | 70 1 [12 ] 3patnd 480 1008 1821 NE
MI. Boleslav 1200 40 70 | 0,7 1 dobra 336 840 1362 NE
N.StraSeci 800 40 | 70 1 [12 ] Spatna 320 672 954 NE
Plzen 1180 40 | 70 | 0,7 | 1 dobréa 330 826 1919 NE
Prdhonice 1286 40 | 70 1 [ 12| Spatnd 514 1080 2031 NE
Roudnice 1286 40 | 70 1 ]1,2] Spatna 514 1080 1271 NE
Rigany 1286 40 | 70 | 0,7 | 1 dobréa 360 900 1284 NE
Tébor 1065 40 | 70 1 [12 ] 3patnd 426 895 1014 NE
Tanvald 1065 40 | 70 1 [12 ] Spatnd 426 895 627 ANO
Turnov 1200 40 | 70 1 [12 ] Spatna 480 1008 845 ANO
Zbraslav 1200 40 | 70 | 0,7 | 1 dobréa 336 840 2024 NE

lap = U x kiap % kmnp (voz/den)
Kde: kiap — intenzita individualni automobilové dopravy vztazend na jednotku U (pocet vozidel, ktery vygeneruje 100 m* prodejni plochy)
kmup — koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenait AD
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Priloha 17 — Modifikovany odhad intenzity motorové dpravy — Uroven 2 - RP

Kvalita | U - prodejni plocha | \ o\ . Intenzita dopr. I(;ltenzita Le3i 1k v
MHD LD dle nového Kiap
min max min [ max | min | max| min max skuteénost
Brandys 1748 | Spatna 961 1224 60 (180 | 1 | 1,2 | 577 2644 1723 ANO
Brandys Il 1748 | Spatna 961 1224 60 (180 | 1 | 1,2 | 577 2644 1589 ANO
Horoméfice 1681 | Spatna 925 1177 60 [180| 1 | 1,2 | 555 2542 2134 ANO
Hostivar 1396 | dobra 768 977 60 (180 0,7 | 1 323 1759 852 ANO
Hostivice 1641 | dobra 903 1149 60 (180 [ 0,7 | 1 379 2068 1116 ANO
Jesenice 1583 | dobra 871 1108 60 (180 | 0,7 ] 1 366 1994 1497 ANO
Kralupy 1689 | Spatna 929 1182 60 (180 | 1 | 1,2 | 557 2553 1851 ANO
Letiany 1531 | dobra 842 1072 60 (180 [ 0,7 | 1 354 1930 1637 ANO
Lety 1981 | Spatna 1090 1387 60 (180 | 1 | 12| 654 2996 1821 ANO
MI. Boleslav 1701 | dobra 936 1191 60 (180 [ 0,7 ] 1 393 2144 1362 ANO
N.StraSeci 1195 | Spatna 657 837 60 (180 | 1 | 12| 394 1808 954 ANO
Plzen 1890 | dobra 1040 1323 60 (180 [ 0,7 | 1 437 2381 1919 ANO
Pruhonice 2099 | Spatna 1154 1469 60 (180 | 1 |12 | 692 3173 2031 ANO
Roudnice 1863 | Spatna 1025 1304 60 [180| 1 | 12| 615 2817 1271 ANO
Rigany 1822 | dobra 1002 1275 60 (180 0,7 | 1 421 2295 1284 ANO
Tabor 1871 | Spatna 1029 1310 60 (180 | 1 |12 | 617 2830 1014 ANO
Tanvald 1540 | Spatna 847 1078 60 (180 | 1 | 1,2 | 508 2328 627 ANO
Turnov 1825 | Spatna 1004 1278 60 (180 1 | 1,2 | 602 2760 845 ANO
Zbraslav 1640 | dobra 902 1148 60 (180 [ 0,7 | 1 379 2066 2024 ANO

U = HPP x App (m” prodeijni plochy)

hao = U x kiap X kmup (voz/den)

Kde: App- podil Cisté prodejni plochy na hrubé podlazni plose OZ

HPP - Hruba podlazni plocha budovy

kiap — intenzita individualni automobilové dopravy vztazend na jednotku U (polet vozidel, ktery vygeneruje 100 m? prodejni plochy)
kmup — koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenait AD
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Priloha 18 — Modifikovany odhad intenzity motorové dpravy ze skut&né prodejni plochy

] ) Intenzita dopr. i

. U - Prodejni Kino Kuto Kvalita |0 iden] liap - Intenzita dopravy | LeZilskv

Prodejna plocha obsluhy . [voz/den] - Isk [ intervalu intenzit

(skuteéna) [m?] mHD | dle noveho ki dle nového kjap

min [ max | min [ max min max skute¢nost

Brandys 1200 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 720 2592 1723 ANO
Brandys I 1200 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 720 2592 1589 ANO
Horomé&rice 1200 60 | 180 | 1 | 1,2 | Spatna 720 2592 2134 ANO
Hostivar 1000 60 [ 180 (0,7 | 1 dobra 420 1800 852 ANO
Hostivice 1200 60 [ 180 [ 0,7 | 1 dobra 504 2160 1116 ANO
Jesenice 1065 60 [ 180 | 0,7 | 1 dobra 447 1917 1497 ANO
Kralupy 1200 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 720 2592 1851 ANO
Letiany 1064 60 [ 180 [ 0,7 | 1 dobra 447 1915 1637 ANO
Lety 1200 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 720 2592 1821 ANO
MI. Boleslav 1200 60 [ 180 | 0,7 | 1 dobra 504 2160 1362 ANO
N.StraSeci 800 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 480 1728 954 ANO
Plzen 1180 60 [ 180 [ 0,7 | 1 dobra 496 2124 1919 ANO
Prdhonice 1286 60 | 180 | 1 | 1,2 | Spatna 772 2778 2031 ANO
Roudnice 1286 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 772 2778 1271 ANO
Rigany 1286 60 [ 180 [ 0,7 | 1 dobra 540 2315 1284 ANO
Téabor 1065 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 639 2300 1014 ANO
Tanvald 1065 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 639 2300 627 ANO
Turnov 1200 60 [ 180 | 1 [ 1,2 Spatna 720 2592 845 ANO
Zbraslav 1200 60 [ 180 | 0,7 | 1 dobra 504 2160 2024 ANO

lap = U % kiap % kmnp (voz/den)
Kde: kiap — intenzita individualni automobilové dopravy vztazend na jednotku U (pocet vozidel, ktery vygeneruje 100 m? prodejni plochy)
kmup — koeficient vlivu kvality obsluhy MHD na intenait AD
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