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Souhrn

Ptedlozena diplomova prace se zabyva soutézi Regionalni potravina a jeji vazbou na
rozvoj a propagaci regiontl.

Hlavnim cilem prace je navrhnout zptisob vyuziti ocenénych potravinovych produkti
soutéze Regionalni potravina v rdmci rozvoje a propagace regiontl. Dal$im vyty¢enym cilem je
pak nabidnout opatieni a aktivity do praxe, které by mohly pomoci samotné soutézi v jejim
budoucim rozvoji.

Prvni ¢ast prace je zaméfena na teoretické souvislosti ve zkoumané problematice. Je zde
popsan vyznam regionti, moznosti jejich rozvoje v navaznosti na cestovni ruch, oznacovani
potravin v tuzemsku a jsou zde uvedeny informace o nejrozsifenéjSich znackach deklarujici
kvalitu a ptivod potravin v CR.

Druhd ¢ést prace poskytuje kvantitativni vyzkum mezi obyvateli Stfedoceského a
Jiho¢eského kraje a kvalitativni vyzkum, kdy byli dotazovani vybrani vyrobci ocenénych
potravin. Ob& ¢asti vyzkumu se tykaji vnimani a zhodnoceni efektli ocenéni Regionalni
potravina. Zavérem jsou navrhnuty zplsoby, jak pouZit ocenéné potraviny pii rozvoji regionil
a také jsou zde uvedeny naméty, které by mohly soutézi Regionalni potravina pomoci

V budoucim vyvoji.
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Cil prace

Cilem préce je navrhnout moZnosti vyuziti Regionalnich potravin k podpofe propagace a
rozvoje regionti a dale nabidnout opatieni, ktera by samotné soutézi Regionalni potravina mohla
pomoci pii jejim budoucim vyvoji.

Dil¢im cilem je zjistit za pomoci kvalitativniho vyzkumu v Jiho¢eském a Stiedoc¢eském
kraji, zda jsou ocenéné Regionalni potraviny vnimany jinym zptsobem ve srovnani s ostatnim
podobnym nabizenym sortimentem. Dal§im dil¢im cilem bylo ovéfit, zda se vybranym
vyrobcim Regionalnich potravin po obdrzeni znacky zvysil, snizil anebo stagnoval prodej

ocenénych vyrobkdl.



Metodika prace
Teoreticka Cast je zpracovana zejména resersi dostupnych zdroji, a to jak v knizni, tak i
v elektronické formé€. ResSerSe je pojata jako obecnéjsi nahled na danou problematiku se

vzajemnymi souvislostmi, které jsou dilezité pro porozumeéni praci.

Prakticka ¢ast prace je zaloZena na empirickém sociologickém vyzkumu. Respondenty
kvantitativni ¢asti vyzkumu, ktery jako vyzkumny nastroj pouzival metodu dotazniku, byli
spotiebitelé ze dvou vybranych kraji. Kvalitativniho vyzkumu formou rozhovoru se zacastnili

vybrani vyrobci Regionélnich potravin.

Na zaklad¢ prostudovani dané problematiky a s pfispénim ziskanych dat z kvantitativniho
a kvalitativniho vyzkumu pak byly navrzeny aktivity a opatieni do praxe, které napliuji hlavni

stanoveng¢ cile prace.

Uvod
Potraviny a jejich spotieba jsou kazdodenni soucésti naseho zivota. Spotiebitelé dbaji na
jejich vybér vétsi diraz nez v minulosti, coz souvisi mj. i s propagaci zdravotniho zivotniho

stylu a kvalitnich, nezdvadnych potravin.

V poslednich letech se v Ceské republice rozmaha trend oznadovani potravinaiskych
produktt znackami deklarujicimi jakost, piivod a kvalitu produktu. Tyto znacky ptedstavuji pro
vyrobce nastroj, jak na obalech svych vyrobkl oznacit specidlni povahu anebo ptivod vyrobku
a odlisit se tak od srovnatelné bézné produkce. Pro spotiebitele znacka na obalu potravin muze
predstavovat, Ze vybira néco specidlniho anebo lepsiho. Otazkou ale ziistava, jestli jsou samotni
spotiebitelé schopni jednotlivé znacky od sebe oddélit anebo identifikovat, co by jim mély

nabizet.

V roce 2003 spustilo Ministerstvo zemédélstvi propagacni kampai na podporu tuzemské
potravinové produkce. Jejim cilem bylo informovat spotiebitele o kvalitnich potravinovych
produktech vyrabénych anebo péstovanych v Ceské republice. Hlavnim nastrojem této
kampang¢ se stala znacka Klasa, ktera deklaruje zejména Cesky ptivod potravin. V roce 2010
byla uvedena znacka Regionalni potravina, ktera pfidava nad ramec Klasy ocenénym

potravinam i zaruceny ¢esky regiondlni piivod, mistni receptury a jiné specifické vlastnosti.

Marketingova podpora domaci produkce mé vyznam zejména pro ceské vyrobce. Diky
veétSimu zajmu o jejich zboZzi se rozviji potravindiské a zemédélské malé a stiedni podnikéni

Vv regionech, roste konkurenceschopnost a zaméstnanost v regionu. To se odraZi i na celkové
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ekonomické vykonnosti regionu, potazmo statu. Existuji 1 dalsi divody pro preferenci ¢eskych
Regionalnich potravin- jsou zpravidla ¢erstvejsi a chutnéjsi diky krats$im distribu¢nim cestam a

maji jasny ptivod.
Zhodnoceni a zavér prace

Hlavnim cilem piedlozené prace bylo navrhnut aktivity a projekty do praxe, které by
mohly pomoci spojit ocenéné Regionalni potraviny s propagaci a rozvojem regiont. Mezi takto
navrzené projekty patfila mobilni aplikace Regionalni potravina, ktera byla v praci detailngji
vylicena, ddle pak moznost vzniku specializované prodejny Regiondlnich potravin a jako
aktivita do praxe byla navrhnuta moznost propojeni ocenénych Regiondlnich potravin

S turistickymi infocentry jednotlivych regiont pro rozvoj v oblasti cestovniho ruchu.

V ramci rozvoje samotné soutéze Regionalni potravina byly navrhnuty takové aktivity,
které nejsou finanéné naroné v porovnani s moznymi benefity, které by soutézi, posléze i
vnimani znacky Regiondlni potravina, pfinesly. Tyto aktivity zahrnuji lepsi a intenzivnéjsi
propagaci soutéze obecn¢ na internetu a socidlnich sitich, vytvoteni pfisnéjsich pravidel soutéze
kvuli vétsi exkluzivité nove ocenovanych vyrobkt a vytvoreni brozur Regionalni potravina pro

jednotlivé kraje, které zatim v propagaci soutéze chybi.

Vsechny navrhy a opatfeni do praxe vychazely ze studia problematiky soutéze
Regiondlni potravina a jejiho SirSiho zabéru na okoli, zaroven také z odpovédi v ramci
empirického kvantitativniho vyzkumu, ktery byl proveden celkem mezi 259 respondenty. Tento
vyzkum také prokézal, Ze lidé pfi ndkupu potravin upiednostiiuji jejich kvalitu pfed cenou,
soucasné je ale vySe ceny preferovana pied ptivodem potravinovych produktid. Respondenti
uvedli, Ze ocenéné Regionalni potraviny vnimaji spiSe jako lep$i a kvalitn€jsi oproti
srovnatelnému nabizenému sortimentu na trhu. Zaroven bylo zjiSténo, Ze obyvatelé

Jihoc€eského kraje vykazuji vétsi znalost znacky Regionalni potravina.

Data z kvalitativniho vyzkumu mezi vyrobci Regionalnich potravin naznacuji, Ze ziskané
ocenéni je pro né ur€itym zviditelnénim a reklamou zdarma, ale nelze jej pfimo spojovat

s ekonomickou profitabilitou.
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