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Vyznam soutéze ,,Regionalni potravina* jako rozvojovy
potencial

The importance of competition of the “Regional Food* as a
development potential

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva soutézi Regiondlni potravina a jeji vazbou na
rozvoj a propagaci regiont.

Hlavnim cilem prace je navrhnout zplsob vyuziti ocenénych potravinovych
produkti soutéze Regiondlni potravina v rdmci rozvoje a propagace regionid. DalSim
vytyCenym cilem je pak nabidnout opatieni a aktivity do praxe, které by mohly pomoci
samotné soutézi v jejim budoucim rozvoji.

Prvni ¢ast prace je zaméfena na teoretické souvislosti ve zkoumané problematice.
Je zde popsan vyznam regionl, mozZnosti jejich rozvoje v navaznosti na cestovni ruch,
oznacovani potravin v tuzemsku a jsou zde uvedeny informace o nejrozsifenéjSich
znackach deklarujici kvalitu a pavod potravin v CR.

Druha c¢ast prace poskytuje kvantitativni vyzkum mezi obyvateli Stiredoceského a
JihoCeského kraje a kvalitativni vyzkum provedeny mezi vyrobci ocenénych potravin. Obé
¢asti vyzkumu se tykaji vnimani a zhodnoceni efektd ocenéni Regiondlni potravina.
Zavérem jsou navrhnuty zpisoby, jak pouzit ocenéné potraviny pii rozvoji regiont a také
jsou zde uvedeny naméty, které by mohly soutéZi Regionalni potravina pomoci

V budoucim vyvoji.

Summary

This thesis deals with the competition “Regional food” and its link to the
development and promotion of the regions.

The main aim of this thesis is to suggest a method of use of food products awarded
in the competition “Regional food* for development and advertisement of regions. Another
aim is to offer measures and activities that can be taken into practice, that could be helpful

for the competition itself in the future development.



The first part of this thesis is aimed on theoretical relationship in examined issues.
It is described the meaning of the regions, possibilities for development connected to
tourism, labeling food products in the Czech Republic and also information about the most
spread brands in Czech that state their quality and origin could be found there.

The second part of the thesis provides quantitative research between the residents
of Central and South Bohemia and qualitative restricted research between producers of
awarded food products.

Both parts of the research, qualitative and quantitative, are aimed on perceiving and
valorizing the award Regional food. In the conclusion are suggested the ways how to use
awarded food products for the region development and also pointed out ideas that could be

helpful for Regional food competition in its future development.

Klic¢ova slova: region, regiondlni potravina, regionalni produkt, soutéz, regionalni rozvoj

Keywords: region, regional food, regional product, competition, regional development
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Seznam pouzitych symboli a zkratek

EU Evropské unie

CR Ceska republika

NUTS Nomenklatura izemnich statistickych jendotek
ZTS Zarucena tradi¢ni specialita

CHOP Chranéné oznaceni ptivodu

CHZO Chranéné zemepisné oznaceni)

SZIF Statni zemédé&lsky intervencni fond

PK Potravinatska komora

CsU Cesky statisticky ufad

LEADER Zkratka pro Liaison entre les actions economic rural, ¢esky Propojovani

akei hospodatského rozvoje venkova.

MAS Mistni akéni skupina
osvC Osoba samostatné vydélecné ¢inna
GPS Globalni polohovaci systém



1 Uvod

Potraviny a jejich spotieba jsou kazdodenni soucésti naSeho Zivota. Spotiebitelé
dbaji na jejich vybér vétsi diraz nez v minulosti, coZ souvisi mj. 1 s propagaci
zdravotniho Zivotniho stylu a kvalitnich, nezavadnych potravin. Zakonem jsou sice
stanoveny jakostni pozadavky na tuzemské prodavané potraviny, samotnou kvalitu
produktli ale rozpoznd vétSinou az koncovy spotiebitel. Vzhledem k rozmanitému
spektru vnimani jakosti a kvality potravin je pak obtizné identifikovat jejich standard,
popiipadé tedy kvalitu.

Na ceském trhu je mnoho potravinovych vyrobka z riiznych zemi, které se lisi
nejen cenou, ale i kvalitou. Spotiebitelé se po skandalech v roce 2013 s nekvalitnimi
polskymi potravinami zac¢inaji vice zajimat o ¢eskou produkei a plivod potravin. Kazdy

konzument by se m¢l mit piehled o tom, odkud potraviny, které nakupuje, pochazeji.

V poslednich letech se v Ceské republice rozmaha trend oznaGovani
potravindiskych produkti znackami deklarujicimi jakost, ptivod a kvalitu produktu.
Tyto znacky ptedstavuji pro vyrobce nastroj, jak na obalech svych vyrobkll oznacit
specialni povahu anebo pivod vyrobku a odlisit se tak od srovnatelné bézné produkce.
Pro spotiebitele, pokud ma ve znaCku duvéru, tak mulze predstavovat ujisténi, Ze
z potravin vybird néco specidlniho anebo lepsiho. Otdzkou ale zUstava, jestli jsou
samotni spotiebitelé schopni jednotlivé znacky od sebe oddélit anebo identifikovat, co

by jim mély nabizet.

V roce 2003 spustilo Ministerstvo zemé&délstvi propagacni kampani na podporu
tuzemské potravinové produkce. Jejim cilem bylo informovat spotiebitele o kvalitnich
potravinovych produktech vyrabénych anebo péstovanych v Ceské republice. Hlavnim
nastrojem této kampané se stala znacka Klasa, ktera deklaruje pravé cCesky puvod
potravin. V roce 2010 byla spusténa znaCka Regionalni potravina, ktera ptidava nad
ramec Klasy ocenénym potravindm i zaruc¢eny Cesky regionalni piivod, mistni receptury
a jiné specifické vlastnosti. Dulezitym aspektem je zde i tradice, tradicni vyroba a

receptura regionalnich produkti.



Znacka Regionalni potravina ma pro spotiebitele predstavovat synonymum
kvality, Cerstvosti a regionalniho pivodu, pro vybrané mistni vyrobce zase ucinny

marketingovy nastroj pro komunikaci s potenciadlnimi zékazniky.

Marketingova podpora domaci produkce ma vyznam zejména pro ¢eské vyrobce.
Diky vétsimu zajmu o jejich zbozi se rozviji potravinairské a zemedélské malé a stiedni
podnikani v regionech, roste konkurenceschopnost a zaméstnanost v regionu. To se
odrazi 1 na celkové ekonomické vykonnosti regionu, potazmo statu. Existuji i dalsi
divody pro preferenci Ceskych Regionalnich potravin. Jsou zpravidla Cerstvéjsi a
chutnéjsi diky krat§im distribu¢nim cestdm, maji lepsi nutri¢ni hodnotu a jasny pavod.

Spotiebitelé navic koupi podporuji tuzemské, regionalni podnikatele.

Pro zachovani udrzitelného rozvoje na Grovni regionalnich ekonomik je nezbytné
vyuzit veskerého vnitiniho potencialu jednotlivych regiond, a to jak po strance lidského
kapitalu, tradic, hmotného i nehmotného bohatstvi a zdroju. Kazdy region je nééim
unikatni. Kombinaci téchto aspekti vznikne jedinecné partnerstvi, které miize regionu
pfinést nejen konkurenceschopnost, ale také urcitou sobéstacnost a existenci. Velkou

vyhodou se pak mtize stat nezavislost na okolnich ekonomikéch.

Cilem této prace je navrhnout takova opatfeni, kterd by pomohla vyuZit ocenéné
Regionalni potraviny ve vztahu k propagaci a rozvoji jednotlivych regiond. DalSim
cilem bude nabidnout naméty, které by pomohly samotné soutézi Regionalni potravina
pfi jejim budoucim vyvoji.

Dil¢i cile se tykaji vnimani a hodnoceni ocenénych potravin. Prvnim dil¢im
cilem je zjistit pomoci kvalitativniho dotaznikového Setfeni u spotiebitelti z Jiho¢eského
a Stfedoceského kraje, zda vnimaji Regiondlni potraviny jinym zptisobem ve vztahu
K ostatni srovnatelné produkci na trhu, zda je hodnoti jako lepsi anebo kvalitngjsi.
Zamé&rem pro druhy dil¢i cil je analyzovat prostfednictvim rozhovoru, jakoZto nastrojem
pro kvalitativni vyzkum, jak se u vybranych vyrobcl Regionalnich potravin

StiedocCeského a JihoCeského kraje zménily prodeje jejich ocenénych vyrobkii.



2 Cil prace a metodika prace

Na zacatku budou uvedeny cile této prace a metodika, ktera je nezbytnou soucasti
pro zpracovavani teoretické Casti. V ramci metodiky prace je rovnéz uvedeno, jakym
zpusobem byl proveden sociologicky empiricky vyzkum, ktery je soucasti praktické

casti.

Cil prace

Tato diplomova prace se zabyva problematikou soutéze Regiondlni potravina a
moznostmi jejiho budouciho rozvoje a vyuziti ocenénych vyrobkd pro propagaci a

rozvoj regiond.

Cilem této prace je navrhnout moznosti vyuziti regionalnich potravin ocenénych
Vv ramci soutéze Regiondlni potravina k podpoie propagace a rozvoje regiont. Dale
budou diskutovany ptipominky a opatieni, které by samotné soutézi Regiondlni

potravina mohly pomoci pfi jejim budoucim pribéhu a rozvoji.

Dil¢im cilem je zjistit za pomoci kvalitativniho vyzkumu v JihoCeském a
Stfedoceském kraji, zda jsou ocenéné Regionalni potraviny vnimany jinym zptsobem

ve srovnani s ostatnim podobnym nabizenym sortimentem.

Dalsim dil¢im cilem bylo ovéfit, zda se vyrobcim Regiondlnich potravin ve
Stfedoceském a JihoCeském kraji po obdrZeni znacky zvysily, sniZily anebo stagnovaly

prodeje ocenénych potravin. K vyzkumu byly pouzity techniky kvalitativniho vyzkumu.

Metodika prace

Pro naplnéni hlavniho 1 dil¢ich cili této prace byly pouzity rGzné pfistupy,

techniky a metody.



Teoreticka Cast je zpracovana zejména reSerSi dostupnych zdroji, a to jak
Vv knizni, tak i v elektronické formé. ReSerse je pojata jako obecnéjsi ndhled na danou

problematiku se vzajemnymi souvislostmi, které jsou dulezité pro porozuméni praci.

Praktickd cast prace je zalozena na kvantitativnim a kvalitativnim empirickém
sociologickém vyzkumu. Kvalitativni vyzkum zkouma problém skrze dedukei, kdy jsou
stanoveny praktické hypotézy a prostiednictvim ziskanych dat z vyzkumu se nasledné
potvrzuji ¢i zamitaji, ¢imZ objastuji vyzkumnou otazku. RovnéZ jsou zjistény dalsi
zajimavé souvislosti mezi zkoumanymi daty. Respondenty této ¢asti byli spotiebitelé ze
dvou vybranych kraju. Kvalitativni vyzkum je obecné zalozen na poznani problému
naptiklad uzitim fizenych rozhovord. Tento néstroj byl pouZzit i praveé v této préci.

Kvalitativniho vyzkumu se zic€astnili vybrani vyrobci Regionalnich potravin.

Pro naplnéni dil¢ich cili a také z divodu zjisténi ndzorti na soutéz Regionalni
potravina byly stanoveny Ctyfi pracovni hypotézy, které¢ byly posléze ovétovany skrze
vysledky kvalitativniho empirického sociologického vyzkumu pomoci matematicko-

statistickych metod.

Jako nastroj pro sbér dat kvantitativniho vyzkumu byl zvolen standardizovany
dotaznik srlznymi typy otazek. Dotaznik byl Sifen mezi cilové respondenty
Vv elektronické podobé&. Pro sbér dat v rdimci omezené kvalitativni €asti sociologického
empirického vyzkumu byl pouzit fizeny rozhovor, kdy byli pifimo oslovovani vybrani
respondenti, vyrobci ocenénych Regionalnich potravin. Rovnéz byla k vyzkumu
stanovena jedna vyzkumna otazka, ktera sméfovala k objasnéni druhého dil¢iho cile

prace.

Samotna prace se sklada ze ¢ty hlavnich kapitol, které na sebe vzajemné logicky
navazuji.
Kapitola 2 s nazvem Teoreticka vychodiska poskytuje reSersi dostupnych zdroji

se SirSim zabérem ohledné zkoumaného tématu. Je tak poskytnut prehled pro orientaci



v dané problematice. Kapitola je piehledné délena do mensich podkapitol, které ji
postupné rozvijeji.

Tteti kapitola Charakteristika prostfedi popisuje zkoumanou oblast a pfipravnou
¢ast sociologického empirického vyzkumu, jeji metody a zamér ve vztahu ke
zkoumanému tématu.

Kapitola 4, Setfeni v terénu, poskytuje analyzu a vyhodnoceni dat kvalitativniho i
kvantitativniho sociologického empirického vyzkumu.

Obsahem paté kapitoly Diskuse jsou navrhy aktivit a opatfeni do praxe, které by
mohly v budoucnosti pomoci nejen pii rozvoji regiond a jejich propagaci, ale i samotné

soutézi Regionalni potravina.
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3 Teoreticka vychodiska

Tato kapitola se zabyva prezentovanim zakladnich teoretickych vychodisek prace
pro pochopeni problematiky tématu a vzajemnych souvislosti v ném. Pro piehlednost je

rozdélena do n€kolika konkrétnich podkapitol.

3.1 Regiony, jejich vyznam a ¢lenéni

Ve dvou nasledujicich podkapitolach budou diskutovany zakladni charakteristiky

tykajici se regiond, jejich mozné ¢lenéni a pohled na n¢.

3.1.1 Region jako zdkladni pojem regionélnich véd

Region je zédkladnim pojem pro regionalni védy. Snazime se ho definovat
prostfednictvim vlastnosti spoleénych pro urité Uzemi, abychom ho vy¢lenili
Z kontextu vétSiho prostoru. Dlivody pro takové vymezeni jsou objektivni- diky
roz¢lenéni teritoria ¢i zem¢ do menSich ¢asti ndm umozni je lépe spravovat a pracovat
S nimi, administrativné je fidit. Vyklad tohoto pojmu neni jednoznacny, jelikoz se
pouziva v mnoha dalSich védnich disciplinach, které ho popisuji riiznorodé v navaznosti
na zkoumané¢ ¢i diskutované téma. Pro nckteré autory, jako je naptiklad René Wokoun
(2008, s. 39), znamena region z geografického hlediska komplex vznikajici regionalni

diferenciaci krajinné sféry.

Z pohledu regionalistiky, jak jej definuje Kadefabkova a Trhlinova (2008, s. 25),
je region vymezena oblast, jenz je vymezena pomoci historickych, geografickych,
geologickymi a socialné- ekonomickymi podminkami. Zaroven tu zde plati definice, Ze
tato oblast je administrativné vytyCena a evidovana. Dal§im autory frekventovanym
vymezenim pro tento pojem je pak chdpani regionu jako administrativné tzemné-

spravni jednotky anebo izemniho ohrani¢eného celku.

Z ekonomického pohledu je region podle Dockala (2014) zalozen na vyrobnich

vzorcich, vzajemnych vazbach v oblasti trhu a na struktufe a mife nezaméstnanosti.

11



Dale Dockal definuje region z instituciondlniho hlediska, na ktery nahlizi jako na
historicky vzniklou institucionalni strukturu anebo jako organizovany celek vznikly

umeéle pod supervizi nékterého z administrativné vyssich celk.

Odbornych formulaci tohoto terminu muizeme najit nespocet, nckteré védecké
studie nahlizeji na region ve form¢, kde administrativni jadro tvoii stfed a soucasné
ekonomické centrum regionu, ktery je obklopen periferiemi, tedy hrani¢nimi
jednotkami. Mezi dal§i definice mizeme =zaradit 1 tu, ktera popisuje region jako

komplex vznikly prostfednictvim regiondlni diferenciaci v krajinné sféte.

Ceska legislativa vymezuje pojem ,region” v zikoné &. 248/2000 Sb. o podpote
regionalniho rozvoje. Najit jej mizeme v § 2, ktery definuje zdkladni pojmy. Region je
podle tohoto zékona ,, ...uzemni celek vymezeny pomoci administrativnich hranic kraju,
okresui, spravnich obvodii obci s poverenym obecnim uradem, spravnich obvodii obci s
rozsirenou pusobnosti obci nebo sdruzeni obci, jehoz rozvoj je podporovan podle tohoto

‘

zakona.

3.1.2 Vybrané pohledy na déleni regionti

Regiony mizeme dé¢lit a vymezovat dle riznych kritérii, spolecnych znakl a
pohledl na n¢. Dostavame se tak k pojmu regionalizace, ¢imz elementarn€¢ rozumime
proces utvareni a formovani jednotlivych regionti pomoci riznych metod. Zakladnim
predpokladem je zpracovani vSech dostupnych dat o vymezené oblasti, jako je napiiklad
struktura osidleni, demografické ukazatele, dopravni obsluznost izemi anebo politicka

situace.

Administrativni regiony vznikaji za Ucelem jejich spravy stitem anebo piimo
mistni samospravou. Jsou vymezovany pro delsi ¢asovy usek, a to vzhledem k tomu,
aby byla zarucena jejich stalost pro potieby regionalni politiky, a to spolu s rozvojem.
Zaroven je tfeba si uvédomit, ze takto vznikajici regiony jsou pifimo podiizené statni

sprave.
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V Ceské republice rozdélujeme, zejména tedy pro administrativni uéely, uzemi na
14 krajt s vlastni samospravou, ve kterych se nachazi 6 253 obci 1. Z tohoto poétu jich
je 205 srozsifenou pusobnosti. To znamena, Ze tyto obce maji v kompetenci veEtsi
pravomoci nez bézné obce a zéaroven zastituji nejen spravu svého uzemi, ale i
prilehlych, mensich obci. DalSich 393 obci je s povéfenymi ufady, které obvykle
spravuji dals$i obce. VSechny takto oznacené obce stanovuje zakon ¢. 314/2002 Sb. o

stanoveni obci s povéfenym obecnim ufadem a stanoveni obci s rozsifenou ptisobnosti.

Ulelové regiony vznikaji jako vychodisko pro feSeni raznych regionalnich
problému, jako jsou napiiklad otdzky Spatného Zivotniho prostfedi a ovzdusi anebo
ekonomické problémy dané¢ho tizemi. Tyto ekologické problémy vétSinou vznikaji za
pfispéni ristu primyslové vyroby v daném misté. Jako ekonomicky problém regionu
muzeme uvést situaci, kdy vlivem restrukturalizace primyslu a vyroby doslo naptiklad

k ubytku pracovnich mist, a tim tedy nahlému vzniku nezaméstnanosti.

Regiony mohou byt rovnéz stanoveny pro potieby ptimého ptiznavani finan¢nich
dotaci skrze evropské rozvojové programy a dotace, jak je definuje Evropska komise.
Jak popisuji Fiala s Pitrovou (2003), jedna se zejména o periferni regiony, piihranic¢ni
regiony, ekonomicky zaostalé regiony, regiony poznamenané primyslovym upadkem a

dalsi.

Z hlediska potfeb Evropské unie jsou stanoveny administrativni zemni jednotky
NUTS, coz je zkratka pro Nomenklaturu tzemnich statistickych jednotek, které se
tykaji nejen clenskych statl EU, ale rovnéZ 1 stath kandidujicich. Predstavuji zéklad pro
statistické zkoumani podminek v danych regionech a jejich vzajemné srovnavani. Od
roku 1988, kdy Eurostat déleni zavedl, bylo definovano 6 trovni podle po¢tu obyvatel
Vv jednotlivych jednotkach. Posledni dvé urovné byly pfejmenovany z NUTS 4 na LAU
1 a NUTS 5 na LAU 2. Zkratka LAU znac¢i anglicky Local Administrative Units, které

o ¢eského jazyka prekladdme jako lokalni/ mistni administrativni jednotky.

1Udaj k 1. 1. 2015.
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Tabulka ¢&. 1: Jednotky definované EU a jejich p¥ifazeni k izemnim celkiim v CR

Uroveii jednotky = V CR definovino jako Pocet na izemi CR

NUTS 1 1
NUTS 2 Uzemi 1
NUTS 3 Regiony soudrznosti 8
NUTS 4 Kraj 14
LAU 1 Okres 77
LAU 2 Obec 6253

Zdroj: www.strukturalni-fondy.cz/cs/Informace-a-dokumenty/slovnik-pojmu/N/NUTS, Cesky statisticky

urad; vlastni zpracovani

Regiony soudrznosti predstavuji uzemi, pro které lze cCerpat financni dotace
prostiednictvim Evropské unie. V Ceské republice je téchto regionii osm. Pro potieby
této prace zde budeme pouzivat vyznam ,region” v podminkach CR jako synonymum
pro NUTS 4, tedy pro kraje, kterych je na nasem tzemi 13. Hlavni mésto Praha je

definovano samostatné.

Jako dal§i moznosti déleni regionli miizeme uvést diferenciaci podle hustoty jejich
osidleni (regiony mohou byt husté, stfedn¢ anebo fidce osidlen¢). Déle existuji déleni
dle zdkona o regionalnim rozvoji €. 248/2000, jako naptiklad strukturdlné postizené
regiony, které jsou obvykle po restrukturalizaci praimyslu anebo regiony hospodaisky
slabé, které se vyznacuji obecné€ nizkou zivotni irovni a vysokou nezaméstnanosti.
Obecné existuji dalsi druhy Clenéni z riiznych hledisek, zde byly uvedeny jen nékteré z

nich.

3.2 Regionalni politika a jeji aplikace v CR

Vefejna sprava ma zajem, aby v regionech rostla nejen ekonomicka, ale také
Zivotni Grovei jejich obyvatel. V minulosti se spiSe diskutovalo o rozvoji celkovém, na
urovni statu, v poslednich 20- ti letech se ale regionalni rozvoj stava dilezitou soucasti

statni politiky.
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Kazdy region je ale nerovnomérné vybaven socidlnim a ekonomickym kapitalem,
pfirodnim bohatstvim a dal§imi faktory, coz piispiva k regionalnim disparitam.
Regionalni disparity zna¢i nerovnosti piilezitosti, které existuji mezi jednotlivymi
regiony a které pfedstavuji jejich omezenou moznost rozvoje. Pravé tyto bariéry je
nutné zmirnovat prostfednictvim vykonu regiondlni politiky. Dal§im cilem regionalni
politiky je trvalad podpora hospodaiského a socialniho rozvoje v regionech. Pro tento cil
se zejména vyuziva moznosti aktivace jejich vnitiniho potencialu (Hudeckova, Lost'ak a

Sevéikova, 2006).

Na zéklad¢ bliz§iho prozkoumdani a definovani pak mizeme pro stanoveny region
planovat riizné koncepce rozvoje ¢i konkrétné rozvojové a obnovové aktivity a plany
rozvoje (Kadetabkova a Trhlinova, 2008, s. 46). O snizovani téchto disparit mezi
jednotlivymi izemimi a o harmonicky rozvoj regionii se stara regionalni politika.
Regionalni politika se dale také zajima o rozvoj infrastruktury, a to nejen v ramci

regionu.

Hlavnim cilem regionalni politiky je regionalni rozvoj, ktery bude poméhat ve
zvySovani vzajemné soudrznosti mezi tuzemskymi regiony a zarovein zvysi i1 jejich
konkurenceschopnost. Nejedna se zde jen o zvySeni ekonomické vykonnosti regiont,
ale také o socidlni rozvoj jeho obyvatel a obecného zlepSovani zivotni urovné

s respektovanim trvale udrzitelného rozvoje.

Ustiednim organem pro regionalni politiku v Ceské republice je Ministerstvo pro
mistni rozvoj. Zékladnim stavebnim kamenem pro vykon tuzemské regionalni politiky
je poté Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky?, ktera je nyni naplanovana pro
obdobi 2014- 2020. Jedna se o sttednédoby dokument, ktery ale poukazuje i na mozny
budouci dlouhodoby rozvoj celé CR. Navazuje na Strategii zlet 2007- 2013.

2 Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky byla schvalena dne 15. 5. 2013 prosttednictvim
usnesenim vlady CR ¢. 344.
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V soucasné platné Strategii jsou definovany Ctyfi prioritni oblasti, na které se bude

regionalni politika v nasledujicich Sesti letech nejvice zamétovat:

regionalni konkurenceschopnost,
uzemni soudrznost,

environmentalni udrzitelnost,

Y V VYV V

vefejna sprava.

Regionalni politika se provadi na dvou urovnich, a to sice na statni a regionalni
urovni. Statni regiondlni politika se zaméfuje zejména na disparitni regiony a na dalsi
se soustfedénou podporou statu. Jednd se zejména o finan¢ni podporu témto regioniim,

které nejsou schopné aktivizovat své vnitini zdroje (Felixova, 2012, s. 32).

Regionalni politiku v regionech zaji$t'uji organy mistni spravy a samosprav
9

ktera se zaméfuje na feSeni problémd piimo v regionu.

3.3 Regionalniho rozvoj a jeho vyznam

Oblast regionalniho rozvoje je dalezita nejen z lokalniho hlediska, ale 1 v rdmci
rozvoje celého statu. Obecné totiz dochazi ke vSeobecnému zlepSeni ekonomické
situace, zamé&stnanosti, vnimani statu obyvateli 1 turisty a v neposledni fad€ naptiklad 1

ke zlepSovani zivotniho prostiedi a zivotni urovng.

Nastrojem regionalniho rozvoje je regionalni planovani, které se déli na né€kolik
etap. Prvni etapou je analyza regionu a jeho charakteristika, na zédkladé niZ mizeme
zaCit planovat vhodnou strategii rozvoje. Z této strategie pak vznikaji konkrétni
programy K realizaci. Po finalni realizace takovych rozvojovych projektu je tieba
provadét zp&tnou vazbu a kontrolu provedeni (Hudeckova, Losték a Sevéikova, 2006, s.

118).
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Bez ucelené formy a cile regionalniho rozvoje by se disparity mezi jednotlivymi
regiony dale zvétSovaly. Rozvoj regionu obcas byva mylné¢ zaménovan i s rdstem
regionu. V tomto ptipadé¢ je vhodné uvést, ze rust regionu je obvykle podloZzen
faktickymi c¢isly, jako je nartist obyvatelstva anebo produkce regionu. Rust ale
nereflektuje obecny rozvoj regionu v dalSich aspektech, jakozto napiiklad v socidlnim

rozvoji.

Dulezitym pojmem je udrzitelnost regionalniho rozvoje. Timto se podle Strategie
regionalniho rozvoje Ceské republiky (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2013, s. 4)
rozumi situace, kdy je ekonomicky pilif, environmentdlni pilif a socidlni pilif
spole€nosti ve vzdjemné rovnovaze. To znamenda, Ze se tyto tfi pilife jsou sobé

vzajemn¢ komplementy, prolinaji se, ale zdroven nejsou spolu v rozporu.

3.3.1 Exogenni a endogenni piistup k regiondlnimu rozvoji

V sedmdesatych letech minulého stoleti se zacal prosazovat endogenni piistup
V ramci regionalniho rozvoje. Jeho pfedchiidcem byl exogenni piistup, ktery do té doby
prevladal. Exogenni pfistup byl zalozen na rozvoji regionu ,,zvenku®, tedy s pomoci
vys$si spravni jednotky, centrdlniho ufadu. Tato pomoc sestdvala zejména z ekonomické
pomoci, kdy byly vybavovany technickymi zakladnami pro rist novych primyslovych
odvétvi. Investovalo se do rozvoje technicko- ekonomickych oblasti (Hudeckova,
Lostak a Sevéikova, 2006, s. 126). Exogenni piistup k rozvoji regiont mizeme vidét na
vykonu statni regionalni politiky, kterd poskytuje postizenym a ekonomicky slabSim

regionlim piimou pomoc.

Naopak, endogenni pfistup je definovan mobilizaci vnitinich zdrojt, bohatstvi a
prilezitosti regiont. Podpora prostiednictvim statu je zde velmi omezend. Moc je
decentralizovana mezi mistni samospravy, které samy nejlépe monitoruji a védi, kde je
tfeba v regionu investovat anebo inovovat. Potencidlem pro rozvoj regiont se pak stava
lidsky kapital a know-how. Firmy v regionu se adaptuji na mistni podminky trhu a

jejich hlavnimi zédkazniky jsou obyvatelé regionu.
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3.4 Role globalizace v regionalnim rozvoji

Vyznamnym milnikem vramci rozvoje regiont se stal expandujici trend
globalizace. Diky novym moznostem mobility kapitalu, pracovnikii, surovin a sluzeb se
zménila stanovena pravidla ekonomiky a obchodu. Globalizace vystavuje firmy a
vyrobce tlaku ze strany jejich konkurentl, kterym se oteviely nové moznosti obchodu, a
nuti je tak adaptovat se na nové podminky na trhu. Spotiebitelé a vyrobei na celém
svéte ve vysledku restrukturalizuji svou vyrobu a spotiebu. Tento proces pfindsi mnoho
vyzev a potenciald, které 1ze vyuzit pln€ v jejich prospéch. Oteviené ekonomiky mnoha
stath tedy vyzyvaji k moznosti obchodovéni, ale na lokdlni a regiondlni urovni
producenti vétSinou nedisponuji potiebnymi kapacitami pro vyrobu a nasledny export
svého zbozi do zahranici.

Vysledkem je, ze i kdyby regiondlni producenti chtéli, vétSinou nemaji prostredky
a kapacity pro podnikani na mezindrodni scéné¢. Toto se netykd jen vyrobniho objemu,
ale mnohdy i zastaralych vyrobnich procesii. Je zde nutné podotknout, Ze je
pravdépodobné, ze nékteti mensSi lokalni a regionalni producenti nejsou schopni
adaptovat se na moznosti, ale zaroven i hrozby a vyzvy globalizace a mohou tak byt
nuceni ukoncit své podnikani. Existuji totiz firmy a vyrobci, ktefi pfevezmou jejich
segment a zakazniky trhu a 1épe se prizplisobi nastolenym podminkam (Pike,
Rodriguez- Pose a Tomaney, 2006, s. 164). I kdyz se transportni naklady snizuji, a s
nimi tedy 1 naklady na vyuziti komparativnich vyhod v ramci zahrani¢nich ekonomik,
stale toto finan¢ni bfemeno hraje vyraznou roli v rozhodovani vyrobcli ohledné ucasti

na mezinarodnim trhu.

3.4.1 Lokaliza¢ni trendy

Globalizace je zaroven Sance pro regionalni vyrobce, kteti mohou své vyrobky
nabidnout na domacim trhu se zarukou jejich ptivodu. Je zde ale tfeba zminit tzv.
lokalizaci. Tento relativné novy termin vznikl jako opak k pojmu globalizace. Jestlize
tedy mluvime o lokalizaci, mame tim na mysli rozdé€leni izemi, ekonomik, kultur a
jinych faktorti na mensi ¢asti. Je odpovédi na sblizovani a propojovani ekonomik, kultur

a tradic, které byva obCas vnimano negativne.
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Lokalizace v prostiedi regiont piedstavuje navrat k lokalni vyrob¢, zaméstnanosti
a produkci pro ty, ktefi uptednostiiuji doméci produkty. Lokalizace neni chépéana jako
odd€leni tzemi od zbytku trhu. Vyznacuje se lokalnim podnikdnim s pouzitim
regiondlnich surovin, zaméstnavanim mistnich obyvatel a konecnou vyrobou a
distribuci zejména pro populaci v blizkém, tedy lokdlnim, okoli. Lokalizace pro regiony
a men$i uzemi pfedstavuje schopnost mistni sobéstacnosti a zaroven ekonomické

nezavislosti na ostatnich regionech.

Obecné se lokaliza¢ni teorie se zatazuje do oblasti neoklasickych ptistupti, nebot’
podle téchto pfistupi se i lokaliza¢ni teorie orientuji pfedev§im na stranu nabidky, na
chovani podnikatelskych subjektl na trhu a jejich rozhodovani. Lokaliza¢ni teorie se
rozd€luje na 4 zdkladni proudy. Prvni z nich hovofi o tom, jak ujmout rozhodovéni
firem o lokalizaci jejich firmy. Zda je jejich rozhodovani zalozeno zejména na dostatku
surovin, najimani kvalifikovanych pracovnikii, vybavenost dopravni infrastruktury a
podobné. Obecné se tedy jednd o vlivy a aspekty, které firma nebo podnikatel
porovnavd a vyhodnocuje, kdyz se snazi nalézt vhodné misto ke svému podnikéni

(Felixova, 2012, s. 34).

Dalsi proud se vénuje vysvétlenim lokalizace podnikéni ve vztahu ke konkurenci
VvV regionu. MiiZzeme pozorovat, Ze se zde lokaliza¢ni teorie siln€¢ odliSuje od ostatnich
neoklasickych teorii, jelikoZ ty pocitaji s predpokladem dokonalé konkurence na trhu.
V tomto pripad¢ totiz lokaliza¢ni teorie vychazi z predpokladu, Ze kazda firma chce mit

V umyslu pro sebe na trhu ziskat monopol a ovladat tak trh (Felixova, 2012, s. 36).

Tteti ptistup k lokaliza¢ni teorii pfedstavuje behavioralni paradigma, kdy se praveé
lokaliza¢ni teorie snazi doplnit pojeti neoklasického pfistupu. Usiluje o zohlednéni
subjektivniho vnimani reality a chce se tak oprostit od zjednoduSovani vzorct chovani

pfi rozhodovani racionélnich subjektii na trhu.
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Posledni smér se zabyva celkovym uspofadanim ekonomiky v prostoru. Studuje a
hodnoti vyskyt a polohu centrilnich stfedisek® v ramci ekonomiky. Zajima se také o
jejich vztah k okolnim regioniim a jejich ekonomickou vykonnost. Podle tohoto sméru
by firmy mély umistovat své podnikdni primarné do jiz zminénych centralnich
stiedisek, jelikoz je zde nejvyssi potencial pro podnikani. Je zde velka koncentrace
kvalifikovanych pracovnikii, moznych zakaznikli, dopravni infrastruktura je vétSinou
lepsi, stejné tak 1 ostatni sluzby. Tento pfistup se obecné snazi vysvétlit organizaci

ekonomickych aktivit z pohledu geografie.

Obecné jsou vSechny tyto sméry a pristupy k lokalizaéni teorii kritizovany, jelikoz
stejné tak jako klasické piistupy zjednodusuji realitu a nepocitaji s dal§imi vlivy a
pfirozenymi skutecnostmi. Témito skute¢nostmi myslime napiiklad fakt, ze cilem firmy
je primarn¢ maximalizovat zisk anebo Ze je nutné pocitat i s dopravnimi naklady, které
se firmy snazi snizovat. Proto je jejich implementace do reality mnohdy problematicka,
jelikoZ neodrazi realitu na trhu i v chovéani podnikatelskych subjekt. Pfinosem je ale
fakt, Ze tyto pfistupy lokalizanich smért trvale monitoruji aglomeraéni efekty, které

jsou pouzitelné v oblasti regionalni politiky (Felixova, 2012, s. 39).

3.5 Moznosti rozvoje regionti

3.5.1 Rozvojové potencialy regioni

Potencial pro rozvoj regiont je pojem, ktery nelze jednoznacné definovat. Lze ale
konstatovat, ze socidlni a ekonomicky potencidl miize znamenat vnitini silu regionu a
jeho obyvatel k vyuziti jeho moznosti a pfednosti, aby dokazal uspét v konkurenci
jinych regiont, a to i na mezinarodnim trhu. Potencidlem mizeme rozumét i schopnost
regionll pouZivat jeho interni zdroje a bohatstvi ve prospéch trvale udrzitelného rozvoje.
Slozky, které tvoii rozvojové potencidly, mizeme definovat jako souhrn vnitinich
Cinitelt: lidsky kapital, ekonomicka vykonost, stav podnikani a instituci v regionu,
intenzita, rozvoj a rozsah ekonomickych aktivit, geograficka poloha, hustota zalidnéni a

obsluzna dostupnost (Adviser Euro a.s., 2009).

3 Centrélni stfediska jsou zde mysleny jako velkd mésta a metropole.
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Rozvojové potencidly jednotlivych tizemi zalezi na mnoha faktorech a li§i se mezi
sebou. V oblasti rozvoje cestovniho ruchu jsou piedstavovany piirodnim bohatstvim
uzemi, turistickymi atrakcemi, stavem Zzivotniho prostfedi, turistickou vybavenosti a

infrastrukturou, tradicemi a zvyky v regionu, lidskym kapitadlem a dalSimi faktory.

V nékterych regionech CR, jako je napiiklad JihoGesky anebo Jihomoravsky kraj,
je velky potencial turistického rozvoje prostfednictvim taméjSich tradic spojenych

S potravinaistvim a regiondlni gastronomii.

3.5.2 Rozvoj venkova a vesnickych oblasti

Snaha o vyvazeny harmonicky rozvoj a snizovani regionalnich disparit je t¢ématem
I pro rozvoj venkova. Regionalni politika se snazi 0 lokalni rozvoj v hospodaiské
roving, V oblasti zvySovani kvality Zivota a v rozvoji socialni soudrznosti. Obecné by
politika na trovni rozvoje venkova méla zajiStovat udrzitelny rozvoj venkovskych
oblasti a zaroven vést k udrzovani vyvazeného vztahu mezi mésty a venkovskymi
oblastmi (Hude¢kova, Lostak a Sevéikova, 2006, s. 139). Vyznamnou tlohu v ramci

rozvoje kraji a obci ma i izemni planovani (Wokoun, 2007, s. 52).

Hlavnim dokumentem v oblasti rozvoje venkova je v CR Program rozvoje
venkova 2014- 2020. V souladu se strategii Evropa 2020 obsahuje tento dokument dil¢i
cile, které jsou prioritami pro rozvoj v tomto obdobi. Mezi tyto priority, které jsou

spole¢né pro celou EU, patii:

» ,,podpora predavani znalosti a inovaci v zemédélstvi, lesnictvi a ve venkovskych
oblastech;

» zvySeni zivotaschopnosti zemédélskych podnikii a konkurenceschopnosti vsech
druhii zemedelské cinnosti ve vsech regionech a podpora inovativnich;

zemedelskych technologii a udrzitelného obhospodarovani lesii
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» podpora organizace potravinového retézce, véetné zpracovdavani zemedélskych
produktii a jejich uvadeni na trh, dobrych Zivotnich podminek zvirat a vizeni
rizik v zemédeélstvi;

» obnova, zachovani a zlepsSeni ekosystéemii souvisejicich se zemédelstvim a
lesnictvim;

» podpora ucinného vyuzivani zdrojui a podpora prechodu na nizkouhlikovou
ekonomiku v odvétvich zemedélstvi, potravinarstvi a lesnictvi, ktera je odolna
vuci klimatu;

» Podpora socialniho zaclenovani, snizovani chudoby a hospodarského rozvoje ve

venkovskych oblastech. “ (Program rozvoje venkova, 2014- 2020)

Oproti ptedchozimu dokumentu, Programu rozvoje venkova 2007- 2013, jsou
V tomto programu nahrazeny jednotlivé osy a jejich opatieni prioritami. Velky diraz se
klade na témata inovaci, zmén klimatu a zivotniho prostiedi, které¢ se prolinaji vSemi

prioritami.

Soucasti tohoto Programu rozvoje venkova je i strategicky plan LEADER. Je
zaméfen na podporu venkova a venkovskych oblasti prostfednictvim investic. Je to
jedna z nejznaméjsich iniciativ SpolecCenstvi. Hlavnim cilem je mistni hospodaisky
rozvoj venkova. Filozofii tohoto programu je mySlenka, Ze mistni obyvatelé a
samosprava jsou schopni co nejlépe identifikovat a navrhovat feSeni lokalnich
problémt. Ptredstavuje partnerstvi vefejného, soukromého a neziskového sektoru, kdy
vSichni tito aktéfi sestavuji plan pro rozvoj venkova a venkovskych oblasti na zadkladé

zhodnoceni mistnich zdroju a prostiedi.

Takové pracovni skupiny nazyvame jako ,Mistni akéni skupiny*“*. MAS maji
vétSinou formu obecné prospéSnych spolecnosti anebo obcanskych sdruzeni. Nejsou
protikladem k vetejné sprave, ale naopak se ji snazi vhodné doplinovat na mistni Grovni.

Administrator strategickych plant LEADER, Ministerstvo zemédélstvi, vybira

4V literatufe vétsinou oznadovany zkratkou MAS.
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Z jednotlivych predlozenych dokumentii zpracovanych MAS ty, které jsou opravnény

¢erpat finan¢ni dotace prostfednictvim Programu rozvoje venkova.

Postaveni Programu rozvoje venkova ve vztahu k ¢lenéni prostfednictvim EU je

zobrazeno v tabulce nize.

Obrazek ¢. 1: Dokumenty a fondy vychazejici ze Strategie Evropa 2020

 Strategie Evropa 2020 (EU 2020)
. 2

Evropské strukturalni a investi¢ni fondy (ESIF)
zahmuje EZFRV, EFRR, ESF, KF a ENRF a odrazi EU 2020 prostiednictvim spoleénych
tematickych cilu, které maji byt feSeny kli¢ovymi akcemi jednotlivych fondu

, > | =
\ Razvaivenkova Ostatni Evropské strukturalni a
EéFRV investicni fondy

EFRR, ESF, KF a ENRF

Moznost prirezového vyuziti komunitné vedeného mistniho rozvoje formou
| metody Leader

Zdroj: www.eagri.cz/public/web/pub/2d/4c/2b/226287_365949 ESIF.JPG

3.6 Cestovni ruch jako nastroj k rozvoji regionti

Cestovni ruch se celosvétoveé stava rychle se rozvijejicim odvétvim pramyslu.
Jeho rostouci vyznam mizeme sledovat zejména na stoupajicim poctu cestovateld, ale
také na zvySujici se nabidce ubytovacich kapacit nebo turistickych destinacich obecné.
Samotny cestovni ruch zasahuje mnoho dalSich odvétvi, které s nim uzce souvisi. Jedna
se zejména o jiz zminované ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby, dopravu a dalsi. Diky
této skutecnosti se oblast cestovniho ruchu stdva i vyznamnym tvlircem pracovnich

mist, co se ty¢e zamé&stnanosti ve sluzbach.

Samotny cestovni ruch je definovan podle UNWTO definovan nasledovné:
,, Cestovni ruch je cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo

své obvyklé prostredi po dobu kratsi nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného
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casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt odménovana ze zdrojii navstiveného mista).
(Charakteristika a vyznam cestovniho ruchu v Cesku, 2013).

Tato definice byla v roce 1993 piijata jako celosvétové oficialni (Kotikova, 2013, s. 13).

Cestovni ruch mizeme délit podle mnoha kritérii, naptiklad podle mista cilové

destinace pobytu, a to na:

» zahrani¢ni cestovni ruch, ktery se sklada z piijezdového a vyjezdového
cestovniho ruchu;

» vnitini cestovni ruch skladajici se z domaciho a piijezdového cestovniho
ruchu ;

» narodni cestovni ruch, ktery zahrnuje domaci a vyjezdovy cestovni ruch

(Kotikova, 2013, s. 16).

Dalsi zékladni ¢lenéni sleduje pocet dntl, které turista v destinaci stravi. Jedna se o
turismus kratkodoby a dlouhodoby. Kratkodoby turismus predstavuje setrvani turisty
V mist¢ destinace maximalné¢ po dobu tfi pfenocovani, dlouhodoby turismus je
definovan jako setrvani turisty v misté jiném, nez je jeho obvyklé bydlisté po dobu 4 a
vice pfenocovani. Horni hranice u dlouhodobého turismu je v ptipadé domaciho turismu
redukovana na 6 mésicil, v pfipadé mezindrodniho cestovani se pak jedna o pobyt do

jednoho roku (Palatkova a Zichova, 2011, s. 14).

Dalsi kritéria pro clenéni cestovniho ruchu jsou napiiklad ve&k ucastnikd,
prevazujici prostiedi cilové destinace, zplisob zabezpeceni pobytu a cestovani, motivace

ucastnik?l, divodu cesty apod.

3.6.1 Struc¢ny vyvoj cestovniho ruchu
Jako pocatek cestovniho ruchu ve své moderni podobé miizeme oznacit pielom
19. a 20. stoleti (Heskova, 2011, s. 21). Tehdy se zacala rozvijet zeleznicni a

automobilova doprava, cozZ se stalo pfedpokladem k cestovani. Turismus byl doménou

vvvvv
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bylo mozno do cestovani investovat. Typické pobyty byly dlouhodobéjsi. Nejcastéjsi
turistické destinace byly 14zné, kde se cestovatelé zotavovali a podstupovali 1é¢ebné a
anebo v prirodé, kam se podnikaly kratkodobéjsi vylety (Palatkova a Zichova, 2011, s.
26). Tato faze rozvoje cestovniho ruchu je charakteristickd i vyznamnym rozvojem

materialné-technické zakladny (Heskova, 2011).

V obdobi po prvni svétové valce nastavily mnohé staty ochrandiska opatieni,
ktera méla aktivovat a rozvijet jejich ekonomiku, a tak byl omezen nejen mezinarodni
obchod, ale i turismus (Palatkova a Zichova, 2011, s. 32). Pozdg&ji si tyto staty zacaly
uvédomovat, Ze ptijezdovy cestovni ruch by mohl pomoci posilit jejich platebni bilanci,
svobody pohybu a cestovani do zahrani¢i se tak stava predpokladem pro rozvoj
mezinarodniho cestovniho ruchu (Heskova, 2011, s. 25). Toto obdobi je také
charakteristické velkym pokrokem v oblasti dopravy, kdy se vedle Zeleznice zacala
rozvijet 1 paroplavba, automobilova a autobusové doprava. Vlivem socidlnich zmén ve
spoleCnosti se cestovani stalo dostupnéj$im i ostatnim vrstvam obyvatelstva. To ale
stale bylo vyrazné ohrani¢eno financnimi moZnostmi obyvatel a jejich disponibilnim

volnym Casem.

Po roce 1945, kdy skoncila 2. svétova valka, se svét rozdélil na dva rizné
politicko- ekonomické systémy, ve kterych vyvoj cestovniho ruchu probihal odli$né.
V ramci trzni ekonomiky se cestovni ruch vyviji i pies hospodatsky pokles v 70. letech
a stavd se nedilnou soucdasti spotieby obyvatel. Roste jako domaéci, tak 1 zahranicni
cestovni ruch (Palatkovd a Zichova, 2011, s. 39). V zemich s centrdln¢ planovanou
ekonomikou se vyvijel zejména domaci cestovni ruch, a to z diivodu restrikei tykajicich

se vyjezdil obCant do cizich zemi.
Obecné se rozvijel dlouhodobégjsi cestovni ruch, ale 1 kratkodoby. Vyznamnym

milnikem je 1 vétSi rozvoj v oblasti zimniho cestovniho ruchu, ktery byl do té doby spiSe

zanedbavan a nebyla mu prikladana takova dileZitost jako letnimu cestovnimu ruchu.
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Nejvice se rozviji moznosti dopravy, cestovat lze ve vétsi mite i letadlem, coz umoznuje
objevovat a navstévovat i1 diive Spatné dostupné zemé a lokality. Cestovani se stdva
spolecenskym fenoménem, je dostupnéjsi a s jeho vyvojem se objevuji nové destinace
cestovniho ruchu, zlepsSuje se vzdélavani privodct a pracovniki v turismu, buduji se

nové ubytovaci kapacity.

3.6.2 Soucasné trendy ve vyvoji cestovniho ruchu

V poslednich desetiletich ptesel cestovni ruch do nové etapy, kdy se turismus
zaCind rozvijet nejvice ve své historii. Roste zaméstnanost ve sluzbach tzce
souvisejicich s cestovnim ruchem, zlepSuje se vybavenost destinaci, vznikaji propojené
rezervacni systémy fungujici online a vznikaji nové formy a druhy cestovniho ruchu. Po
otevieni Schengenského prostoru v Evropé odpadaji pasové kontroly, cestovani se stava
rychlejsi a pohodIné;jsi.

Objevuji se nové trendy, které kopiruji pozadavky cestovateld. RozSifuje se
nabidka novych produkti cestovniho ruchu, zaroveil i novych sluzeb a rozviji se

marketingové pfistupy v propagaci cestovniho ruchu (Kotikova, 2013, s. 41).

Mezi nové rozvijejici se formy cestovniho ruchu v Cesku patii napiiklad
zdravotni turistika, kdy turisté cestuji napiiklad kvili zdravotnimu zékroku, dark
tourism, pfi némz cestovatelé objevuji mista, kde se udala né&jaka tragédie® anebo
takzvany gay and lesbian tourism, tedy turismus pro gay komunitu. Pfedpokladem prave

tohoto rozvoje je fakt, ze CR je viiéi gay komunité velmi tolerantni.

Nekteti turisté jsou presyceni pobytovou dovolenou spojenou predevsSim
srelaxaci a odpocinkem, zainaji proto pozadovat nové zazitky a zpusoby traveni
volného cCasu. V poslednich letech je na vzestupu tzv. alternativni cestovni ruch.

Vyznaduje se vymanénim se z obecného masového turistického ruchu®. Alternativni

5 Dark tourism se d4 do ¢eského jazyka pielozit jako ,temny turismus®. V podminkach Ceské republiky
se navstévuje napriklad o byvaly koncentracni tabor Terezin, byvalé véznice anebo opusténé
psychiatrické 1écebny, které jiz neslouzi svému ucelu.

® Masovy turisticky ruch je charakteristicky tim, Ze turisté kupuji dovolenou nejéastg&ji ve formé balicku,
ve kterém je obsazeno ubytovani, doprava a mnohdy i strava. Turisté jezdi do populérnich destinaci,
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cestovni ruch nabizi produkty a sluzby cestovniho ruchu, které jsou specifické pro
danou destinaci a usiluji o jeji hlubsi vnimani turistou. Cestovatelé¢ chtéji poznat,

ochutnat a seznamit se s mistem, které navstivi.

Autentické zéazitky spojené se stietem kultur ¢i tradic vedou ke vzniku novych
produktt cestovniho ruchu. Podle Pryzwary (2012, s. 25) se rozviji koncept ,like a
local®, coz lze prelozit ,,jako mistni cloveék*. Tento koncept popisuje odnoz cestovniho
ruchu, kdy si turisté chtéji vyzkouset, jaké je to zit anebo pracovat v komunité mistnich
lidi. Je zde kladen diraz na autenticitu zazitkii a zkuSenosti. Cilem je objevovat
destinaci jako mistni lidé, stravovat se mistnim jidlem, chodit se bavit do podniki
S mistnimi lidmi a navazovat s nimi kontakty. Na tento trend zareagovaly jiZ mnohé
destinace, které nabizeji pruvodce vytvotené obyvateli, kteti znaji svlij domov nejlépe a
mohou doporucit zajimavé tipy na vylety, gastronomii anebo naptiklad dal$i vyplnéni
volného &asu.” RovnéZ se také rozviji informovani prostiednich socialnich siti a blogt,
které poskytuji aktualni informace, ale také moznost, jak se sezndmit s potencidlnimi

mistnimi obyvateli.

Pravé dlraz na autenticitu zaZzitku turisty se stavad diskutovanym tématem. Jak
uvadi Heitmann (2011, s. 46), vnimani autenticity ma sva tuskali. RozliSuje, zda turisté
destinaci a jeji sluzby a produkty vnimaji jako autentické anebo maji pochybnosti. Prave
totiz autenticita zazitku a jeho vnimani je predpokladem pro spokojenost turisty a jeho

potencialni névrat do destinace.

3.6.3 Food tourism- gastronomicky turisticky ruch
Ve vysoce konkuren¢nim a globalizovaném turistickém primyslu, kde je rostouci

pozadavek na rozvinuti udrZitelného turismu, jsou podnikatelé¢ konfrontovani s vyzvou

mnohdy jsou ubytovani v hotelich, které jim souc¢asné nabizeji stravu po dobu jejich pobytu. Turista tak
ma zajistény vesker servis na kli¢ od cestovni kancelare.

" Piikladem muZe byt kvalitné zpracovany privodce po Splitu (Chorvatsko), ktery byl vytvofen spolu

S mapkou mésta mistnimi univerzitnimi studenty. Adresati tohoto pritvodce jsou nejen tzv. batazkari
navstévnici Splitu, ktefi hledaji nejen pamatky a vyznamna mista ve méste, ale zajimaji se i o mistni
zivot, tradice a zvyky.
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vytvofit inovativni a odlisSny produkt cestovniho ruchu spolu s jeho marketingovou
prezentaci, kterd zvysi vynosy a podpofi rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu. Jidlo v
dané zemi nebo regionu je jednim ze zakladnich turistickych zazitkd. Je jednim
Z neopomenutelnych faktorti v rdmci turistické cesty, jelikoz je piirozené vyhledavano

kazdodenné a vSemi, bez rozdilu.

Stale ve vétsi mife je lokalni a regionalni jidlo pouzivano v turismu jako nedilna
soucast toho, jak zaujmout turisty a obohatit tak jejich zazitky pfi navstéveé, nejen jak je
nasytit. Lokalni pokrmy a potraviny ptedstavuji rozdilné bohatstvi pro destinace
cestovniho ruchu a mohou hrat dilezitou roli v zvySovani poctu navstévnikil, zaroven
stimuluji rist v dalSich ekonomickych odvétvich a predstavuji 1 udrzitelnd zaméstnani
pro jejich vyrobce a producenty. Blizky vztah mezi potravinou a tradici v regionu
piedstavuje podporu kulturniho dédictvi skrze regionalni potraviny. Spojovani lokalnich
potravin a turismu ma potencial vytvofit vice udrzitelny cestovni ruch spolu s vyssimi

vynosy.

Gastronomicky cestovni ruch® je specialni forma cestovniho ruchu, kdy hlavni
pohnutka pro cestovani je objevovani mistni gastronomie a kulinafskych zazitka. Je
mozné rozdé€lit gastroturitiku na oblast navstév specializovanych gastronomickych akci
a veletrhi a na oblast samotné konzumace, vafeni a ochutnavani, spojenou
S obeznamenim turisty o mistnich gastronomickych tradicich a zvycich (Kotikova, 2013
S. 82). Pri¢emz tyto cesty za poznanim mistni gastronomie nemusi byt vzdy nutné pro
gurmany, ale pocitaji se hlavné autentické setkani s pokrmy at’ uz pfimo ve stankach na

ulicich anebo v lokélnich malych restauracich na vesnicich.

Prosttednictvim jidla mohou turisté poznat kulturu mistnich lidi, seznamit se
nejen s nimi, ale i se stravovacimi navyky a tradicemi. V p¥ipadé regiontt CR mizeme
pozorovat schopnost jednotlivych regionii odlisit se se svymi regiondlnimi potravinami

a tradicemi, pfiCemz tato diverzita je turisticky zajimava.

8 Rovnéz také znam pod pojmy kulinai'sky cestovni ruch anebo gastroturistika. V anglickém piekladu pak
pod pojmem ,,food tourism*.
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Lidé chtéji védet, odkud pochézeji potraviny pro piipravu jidel, které konzumuji,
jaka je jejich kvalita. K tomu dopomohl i fakt, ze lidé se snazi jist zdrave, vice se
zajimaji o kvalitu a ptivod nakupovaného zbozi. Tzv. farmaiské trhy, které mtzeme brat
jako soucast gastronomického cestovniho ruchu, nabizi spotiebitelim kvalitni, Cerstvé a
sezénni potraviny, které byly vypéstovany mistnimi farmari. Zarovenn se zde naskyta
moznost diskutovat o potravinach ptimo s jejich vyrobci. Farmatské trhy sice nejsou
piimo povazovany za misto zajmu V ramci cestovniho ruchu obecné, ale v rdmci misti

gastronomie maji své nezastupitelné misto.

Dalsim mistem, kde je mozné ochutnat mistni speciality, jsou rizné
gastronomické akce. Mezi né patii riizné gastronomické veletrhy, pivni festivaly,
vinobrani a tradicni masopusty. Zaroveil mezi tyto akce mizeme zaradit Slavnosti jara
¢i Vanocni trhy, kde je také mozné ochutnat nejen regiondlni potraviny a pokrmy.
Nesmime zapomenout na akce spiSe lokdlniho rozméru, jak jsou mistni grilovaci
slavnosti, ochutnavky lokalnich alkoholickych napoji ¢i dny zaméfené na vafeni ze
specifické suroviny, naptiklad dyné anebo chiestu (Kotikova, 2013, s. 86). Témé&f na

vsech téchto akcich se prezentuji regionalni vyrobky.

Ceska republika ma na poli gastronomického cestovniho ruchu slibné podminky
po rozvoj. Tradi¢ni regiony jsou znamé svou produkci piva a vina, ale 1 dal$i regiony

maji silné predpoklady pro rozvoj diky svym tradi€nim specialitdm a potravinam.

3.6.4 Tradice a zvyky v regionalni gastronomii

Tradi¢ni pokrmy jednotlivych regionti v Ceskych zemich se zaaly formovat jiz
v ddvnych dobach, kdy hlavnim kritériem byly geografické podminky a klimaticka
pasma. Podle toho, jaké zdkladni plodiny se péstovaly na polich v riznych ro¢nich
obdobich, bylo vlastné predurceno, z ¢eho se bude skladat jidelnicek obyvatel. Nékteré
piihrani¢ni regiony byly také ovlivnény blizkosti zahrani¢ni kuchyné, ze které cerpaly
anebo se ji inspirovaly. Rovnéz ptitomnost cizinci ovliviiovala vyvoj a podobu ceské

kuchyng, jelikoz ptispivali svym kulinafstvim k prolinani ¢eskych a zahrani¢nich kultur.
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Hlavnimi nosici pro piedavani regionalnich zvyku a tradic byli kronikafi, narodopisci a

samoziejme také samotné kuchaiky.

V pocatcich, kdy se kuchaiské recepty zacCaly sepisovat, se v téchto knihach
objevovaly zejména pokrmy charakteristické pro vyssi vrstvu obyvatelstva, lidové
recepty se objevovaly pozd¢ji. Mizeme se tak docist, Ze strava ve vétSich méstech byla
v minulosti mnohem pestiej$i a bohatsi na suroviny a koteni®, jelikoz méstané méli
vetsinou sluzebnictvo, co varilo a mélo tak na pfipravu vyhrazeny cas a prostredky.
Oproti tomu ve venkovskych oblastech ptiprava jidla nezabrala tolik energie a Casu,
jelikoz se muselo zejména pracovat na jinych mistech nez v kuchyni. Strava byla

chudsi, zato ale energeticky vydatna.

Vétsina surovin pochazela z vlastnich zdroja, pro vesnické obyvatele byla koupé
dalsich surovin ¢i hotovych vyrobkii ve mést¢ az luxusem. Zakladem pro vesnickou
stravu byl chléb a mléko, rizné podoby kase, polévky, placky a vdolky. Maso se
konzumovalo vyjimeéné¢ nebo pii specidlnich udalostech, jako byly naptiklad
masopusty, posviceni, dozinky, domlatky a hody AZ na konci 18. stoleti se v kuchyni
hojné zacaly vyuzivat brambory. Dulezitym prvkem regionalni kuchyné byly i napoje-
pivo, vino a destilaty maji dlouhou vyrobni tradici. Postupem ¢asu, kdy se venkov zacal
vice rozvijet, pfibyvaly i suroviny k vyrobé novych pokrmi. Tim vznikaly dalsi tradi¢ni

jidla, které se staly soucasti gastronomické tradice regionti (Petran, 1997, s. 196).

V dnesni dobé jsou na uzemi CR tyto tradice zachovavany v n&kterych regionech
ve VE&tsi mife, jinde vymizely napiiklad kviali migraci obyvatel anebo valce.
Prostfednictvim piedavani z generace na generaci Se ale udrzuji typické zakladni

recepty v mnoha regionech.?

Nedilnou soucésti charakteristiky regiont se staly i tam¢&j$i potraviny. Regionalni

potraviny jsou charakterizovany mistem své produkce, v ptipadé¢ zeméde€lskych

9 Kofeni se zac¢alo v Ceskych zemich pouZivat az po zamoiskych plavbach, stejné tak jako kukufice &i
fazole.
10 Naptiklad v Podrkonosi je to polévka , kyselo, na Vala$sku kolage ,,frgale®.
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produkti pak rustu. Tak, jako jsou pro jednotlivé regiony typické urcité druhy prumysli
anebo zemédélstvi, jsou pro né typicka i jidla a potraviny. Péstovani zeméedélskych
produktii je nejvice ovlivnéno klimatem a polohou regionu. Vyroba je pak ovlivnéna
predevs§im dlouhodobou tradici v regionu a dal§imi faktory, jako je pfedavani know-

how mezi generacemi.

Mezi tyto typicky regiondlni potraviny patii napiiklad Karlovarské oplatky,

Znojemské okurky anebo Olomoucké tvartizky anebo Sedl¢ansky hermelin.

3.6.5 Rozvoj a propagace regionll prostiednictvim gastronomie a regionalnich
potravin
Gastronomické akce potfaddany na lokalni Grovni nabizi pro mistni obyvatele i
navstévniky nejen zazitky, ale také moznost ochutnat lokalni gastronomii anebo
produkty. Mezi takové akce miizeme zafadit masopusty, dozinky, slavnosti jara apod. Je

zde potencial pro mistni vyrobce a zemédé&lce prezentovat a prodavat své vyrobky.

V nasich zahrani¢ich sousedu jsou vetejné akce spojené s gastronomii pomérné
Casté a velmi oblibené. Navstévnici se na né sjizd&ji 1 ze zahranici, aby ochutnali mistni
tradiéni speciality. K takovym akcim patii naptiklad lokalni odnoZe velkého pivniho

festivalu Octoberfest anebo napiiklad v Chorvatsku karneval v Rijece.

V tuzemskych podminkach mizeme sledovat snahy o rozvoj a propagaci regionu
zejména na Jizni Moravé, kterd spojuje vinice, vino, tradice a mistni gastronomii. Ta se
tak stavd vyhledavanou turistickou ceskou destinaci. Na tomto piikladu lze
demonstrovat, Ze takova propagace je i v CR mozn4, jen je nutné u regiont aktivovat
jejich vnitfni potravinafsky turisticky potencidl. Spolu s cilenou reklamou lze tak

turistim nabidnout jedine¢nou ochutnavku regiondalnich tradi¢nich poctivych produkti.
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3.7 Znacky kvality a pivodu potravin pouzivané v Ceské republice

Tato podkapitola se vénuje problematice oznatovani potravin v CR, a to
Z pohledu jejich deklarované kvality anebo piivodu. Predstaveny jsou nejrozsiienéjsi a
nejznamejsi znacky potravin v tuzemsku. Rovnéz je zde zminén strucny legislativni

ramec tykajici se potravin v CR a vyznam ozna¢ovani potravin logy.

3.7.1 Strucny legislativni rdmec v oblasti kvality a ptivodu potravin

V Ceské republice je elementarnim dokumentem zikon ¢&. 110/1997 Sb. o
potravinach a tabakovych vyrobcich, ktery obsahuje i nafizeni a predpisy Evropské
unie. Jakost je zde oznacovana jako soubor charakteristik produktu, jejichZ limity jsou
stanoveny rovnéz v tomto zdkoné. Vyrobce je povinen oznacovat své produkty nazvem,
zemi anebo mistem plivodu, mnozstvim v baleni, datem pouzitelnosti a naroky na
skladovéani. Pivod potravinového vyrobku musi byt vzdy uveden, jinak neni mozné
vyrobek prodavat. VSechny tyto informace musi byt v ¢eském jazyce, aby byly
srozumitelné pro vSechny spotiebitele. Dale tento zakon mj. upravuje podminky pro
skladovani a prodavani potravin, jejich dovoz a podobng.

VyhlaSka ¢. 113/ 2005 o zplsobu oznacovani potravin a tabdkovych vyrobki
upravuje, jakymi zpiisoby lze a nelze oznacovat vyrobky. Je zde uvedeno, Ze vyrobce
nesmi nazyvat své vyrobky jmény jako ,,domaci®, ,,ptfirodni* anebo ,,pravy*. Vyjimky

pro tato oznaceni se stanovuji podle dalSich specifickych zakonl a vyhlasek.

Nikde neni definovano, jaky vyrobek anebo potravina se mize nazyvat ,,Ceska“.
To chce zménit souCasny minstr zemédé€lstvi Marian Jurecka. Novela zakona je
Vv ptipraveé. Je predpokladano, Ze Ceska rostlinnd potravina by byla vypéstovdna na
tizemi CR, v piipadé ostatnich vyrobki se o piivodu surovin jedna, jelikoz ne vzdy jde
vyrobit potravinové produkty pouze z tuzemskych zdroji. V pfipraveném navrhu ale
figuruje Cislo 75% jako podil obsahu tuzemskych surovin v kone¢ném vyrobku.
V kazdém piipadé by dle navrhu mélo byt sidlo vyrobce a misto pro velkou ¢&ast

zpracovani surovin na izemi CR.
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V dalsi ¢asti novely zdkona o potravinach a tabdkovych vyrobcich by mélo byt
také urceno, ze od 1. 4. 2015 budou muset prodejci v obchodech oznacovat piivod nejen
hovéziho masa, olivového oleje, ovoce a zeleniny, ale nové 1 u veptového, dritbeziho,
koziho a skopového masa. Na zdklad¢ tohoto opatfeni se ma piedejit nejasnostem o

puvodu téchto potravin a zaroven zvysit informovanost spotiebiteld.

3.7.2 Vyznam a vlastnosti znacky jako obchodniho artiklu

Znacka je poznavacim znamenim vyrobce. UrCitym zplisobem deklaruje kvalitu a
puvod vyrobku, pifedstavuje i marketingovy nastroj. Vyuzivani znacky v oblasti
publicity mize vyrobci vyrazné pomoci v jeho podnikdni. Zakaznik ma vétsi volbu
mezi konkuren¢nimi produkty a i na zaklad¢é znalosti znacky anebo zkuSenosti s ni si
posléze vybira, co skutecné¢ nakoupi. Znacka se tak stava dilezitym obchodnim

artiklem, ktery je nutny stale budovat pro uspéch mezi konkurenci.

Pfi tvorbé komunikaéniho mixu je dulezité znaCku slogem prezentovat
prostiednictvim riznych nastrojt, jako je organizovani akci, reklamy v tisku, radiu a
v TV, brozury pro spotiebitele. V neposledni fadé¢ se jedna i o samotnou prezentaci
znacky anebo firmy na vefejnosti, o budovani tzv. corporate image. Pokud bude znacka
prezentovdna vefejnost a potencidlnim spotiebitelim vhodnym zplsobem, bude
pfijiméana kladné a 1 na zakladé této zkuSenosti se znackou ji mize spotiebitel pii svém

nakupnim rozhodovani zohlediiovat (Svoboda, 2006, s. 51).

3.7.3 Problematika rozmanitosti a redundance znacek na ¢eském trhu

V soucasné dobé€ je na tuzemském trhu mnoho oznaceni deklarujici kvalitu
potravin. Ne&které znacky jsou vice znamé, jiné maji jen lokalni vyznam. Pro
spotiebitele je mnohdy obtizné je od sebe rozlisit, ptipadné identifikovat, co by ta ktera
znaCka méla slibovat. Na trhu najdeme i1 pfimo v nazvech vyrobki pfislib pivodu ¢i
kvality. Obchodnici pouzivaji pojmenovani jako domadci, pravy, poctivy piirodni,

Cerstvy apod. Tyto ndzvy sice nenahrazuji znacky, ale mohou mast spotiebitele.
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Mezi dalsi znacky na trhu patii Vim, co jim, ktera deklaruje zdravé vyzivové
slozeni vyrobki, dale Ceskd kvalita, znacka, ktera ocefiuje nejen potraviny, ale i dalsi
Ceské vyrobky, jako je naptiklad nabytek. Zdrava potravina je znacka, ktera ocenuje
potraviny vyrobené bez pouziti konzervantii, barviv a dalSich latek. Specialnim
souborem jsou Regiondlni znacky, které jsou provozovany Asociaci regionalnich
znacek. Ohodnocuji regiondlni vyrobky, sluzby a zazitky. Znacky jsou pojmenovany
podle jejich regionalni piislusnosti, napiiklad tedy jako Sumava originalni produkt®.
Drziteli oznaceni jsou napiiklad Sadecké vino, Miskovicky med anebo Tuckovy
lahtdkové brambory (Regionalni znacky, 2013). Klastr potravinait Chutna hezky.
Jihocesky. usiluje o sdruzeni mensSich regiondlnich potravinovych vyrobcd, a to
z ditvodu jednodussiho budouciho vyvoje, prodeje a propagaci vyrobkli. V neposledni
fad¢ klastr s vice ¢leny napiiklad Iépe dosahne na dotace udélované skrze EU pro jejich
rozvoj a propagaci podnikani. Znacka Dobry tuzemsky potravindisky vyrobek "Ceska
chutovka" ocenuje tuzemské chutné potraviny, které posuzuje Vyzkumny ustav

potravinaisky Praha.

Kromé vyse uvedenych znacek existuje mnoho dalSich, mnohdy lokalniho
charakteru. Takovym pfipadem mohou byt oznaceni produktti jednotlivych turistickych

regionl.

3.7.4 Nejrozsitendjsi chranéna oznadeni kvality a ptivodu potravin v ramci CR

Znacky kvality a ptivodu potravin v CR miizeme rozdélit na ty, které se udéluji
prostfednictvim Ministerstva zemédélstvi (Klasa a Regiondlni potravina), dale na ty,
které jsou ptfiznavany prostfednictvim Rady EU, a do posledni skupiny mizeme zatadit
dalsi znacky, jejichZ pouzivani je v mnoha piipadech zpoplatiovano (Cesky vyrobek-
garantovano PK CR) anebo jsou ud&lovany soukromymi subjekty. DiileZita je i znacka
deklarujici ekologickou nezavadnost pii vyrob& potravin- Bio produkt ekologického
zemé&délstvi. Je nezbytné predstavit tyto nejroziifenéjsi znacky v CR, jelikoz jejich

znalost je ovéfovana u respondentli v kvantitativnim vyzkumu v praktické ¢asti prace.
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3.7.4.1 Klasa

Soutéz Klasa vznikla v roce 2003 jako prostiedek k ocenovani kvalitnich ¢eskych
potravin. Tato narodni znacka je ud€lovana prostiednictvim ministra zemédélstvi. Od
jejiho zalozeni je spravovana Oddélenim marketingu Statniho zemédé€lského a
intervenniho fondu. Stejné oddéleni ma pod spravou rovnéz znacku Regiondlni
potravina. Vyrobciim se ocenéni Klasa snazi zprostiedkovat skrze tuto znacku ucinny
marketingovy nastroj pro komunikaci se spotiebiteli. Oznacuje a stvrzuje kvalitu
nabizenych vyrobkil. Znacka ma slouzit jako spolehlivy a rozeznatelny identifikator, jak
pfi nédkupu rozeznat vyjimecné potraviny z tuzemské produkce, které vynikaji ve
srovnani s béznou nabidkou podobnych potravin. Pro spotiebitele je to tedy voditko
K tomu, jak poznat kvalitni a provéfeny vyrobek, ktery je i po obdrZeni ocenéni
kontrolovan, aby byly zachovany vSechny jeho vlastnosti, pro které byl ohodnocen
znackou Klasa. Takto ohodnocené vyrobky musi spliiovat ptisnd kritéria, které jsou

stanoveny Pravidly pro udélovani narodni znacky Klasa.

Hlavni charakteristikou potravinového vyrobku, ktery je drzitelem znacky Klasa,
je pak vyjimecna vlastnost anebo urcita charakteristika, ktera vycniva a je pro vyrobek
typicka. Miize se jednat o tradi¢ni postup pii zpracovani a vyrobé&, obsah mimotadného
mnozstvi vitamind anebo zdravi prospéSnych latek ¢i skutecnost, Ze vyrobek jiz obdrzel
n&jaké ocenéni ptivodu anebo kvality. Zadatel o toto ocenéni musi byt schopen dolozit
presné sloZeni vyrobku spolu s ptivodem vSech téchto surovin a daj, kde byl vyrobek
vyroben. Kvili zaruceni divéryhodnosti a stalosti vyrobku se pozaduje, aby byl
pravideln¢ dodavan do prodejni sité. Soutézi se v nasledujicich kategoriich (EKlasa,
2015):

1) mlynské, pekarenské a cukraiské vyrobky;
2) lahudky;

3) miéko a mlécné vyrobky;

4) ovoce a zelenina;

5) maso a masné vyrobky;

6) nealkoholické napoje;
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7) alkoholické napoje (mimo vina),

8) mrazené krémy,

9) rybi vyrobky,

10) ostatni vyrobky (jako je napiiklad polotovary, cukry, medy apod.).

Ze soutéze jsou naopak ihned vylouceny vyrobky, které jsou vyrabény pod
znaCkou patiici riznym obchodnim fetézctim, vyrobky s podilem separati (strojove
odd€leného masa), potraviny, které nemaji patficny obal (vyjimku tvoii ovoce a
zelenina), produkty, které¢ odporuji celkové filozofii znacky Klasa anebo vyrobky, které

jsou uz ze své povahy pouze surovinami anebo komponenty.

Pro ptihlaSeni potravinového vyrobku do soutéZe je tfeba byt fyzickou anebo
pravnickou osobou a zaroven jeho piimym vyrobcem. Do zadosti o udéleni ocenéni se
pridava jak technicka specifikace vyrobku, tak i ostatni dokumentace a certifikaty, které
Z laboratorniho testu vyrobku, ktery nesmi byt star$i jak 3 mésice od sepsani Zzadosti.
Tento laboratorni vysledek anebo posudek by mél obsahovat procentualni zastoupeni
jednotlivych zivin a ¢asti ve zkoumaném vyrobku, jako je naptiklad obsah soli, tuki,
lepku anebo alergentli, které jsou pfitomny. Dal$i podminkou pro piihlaSovani
potravinového vyrobku je pak bezpodminecné splnéni evropskych a tuzemskych
pravnich a hygienickych norem, které se na né€j vztahuji. Soucasti ptihlasky musi rovnéz
byt specifikace toho, v jakém ohledu je ptihlaSovany vyrobek vyjimecny, jakou ma

specidlni charakteristiku, kterou lze povaZovat za jedine¢nou na trhu.

Kompletni pozadavky na piihlaSeni potravinaiského ¢i zemédélského vyrobku
upravuji Pravidla pro udé€lovani narodni znacky Klasa (EKlasa, 2011), které byly
naposledy aktualizovany dne 1. 5. 2011. Veskerd dokumentace spolu s piihlaskou se
musi dorucit ke spravci znacky Klasa, tedy na Oddéleni marketingu SZIF. Jestlize
budou spravcem v obdrzenych dokumentech shleddny nesrovnalosti, chyby anebo

chybéjici ¢asti, Zadatel bude na tuto situaci upozornén a dostane moznost dokumentaci
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dodat tadné zpracovanou a opravenou. Pro pfihlaSovani neni ud€len zadny casovy limit,

napt. do kazdého konce stavajiciho roku, ale soutéz probihé v pribéhu celého roku.

V dalsi fazi, ispésném prihlaseni vyrobku, se dostava na fadu jeho posouzeni tzv.
Odbornou radou. Ta se skladd ze zastupcii SZIF, Ministerstva zemédélstvi, ¢lenti
Potravinafské komory CR, Agrarni komory CR, Statni zemédélské a potravinaiské
inspekce, je zde také zastupce Statni veterinarni spravy a dal$i odbornici pohybujici se
Vv prostfedi gastronomie anebo potravinarstvi. Tato rada po prozkoumani dokumentace
doporuc¢i spravei znacky (Oddé€leni marketingu SZIF), zda piihlaSeny vyrobek c¢i
zemédelsky produkt ocenit znackou narodni kvality Klasa. Po rozhodnuti rady je
kone¢né hodnoceni sdéleno spravci znacky, ktery doporuc¢i anebo nedoporuci vyrobek
K udéleni znacky Klasa ministru zemédélstvi. Jestlize je znacka Klasa vyrobku udélena,
jeji vyrobcee je tak opravnén ji pouzivat po obdobi tfi roky. Po vyprseni této lhity je
mozné pozadat o jeji prodlouzeni, a to o dalsi tfi roky. K tomu je ale nezbytné opét

dodat kompletni dokumentaci.

V pribéhu pouzivani znacky je vyrobce vystaven pravidelnym kontrolam Statni
zemedelské a potravinaiské inspekce spolu se Statni veterinarni spravou. Je
monitorovano, zda vyrobce produkuje identicky stejny vyrobek, za ktery ziskal ocenéni.
Zohlednuje se zplsob vyroby, pouZité suroviny a dalsi skutec¢nosti, které byly vyrobcem
deklarovany pfi piihlaSeni vyrobku a diky kterym byl také ocenén. Pokud by bylo pii
kontrole zjiSténo zavazné pochybeni anebo pokud by vyrobce nenahlasil Oddéleni
marketingu SZIF zmény ve sloZeni nebo vyrob€, mohlo by byt toto povaZovano za
hrubé poruseni pravidel soutéZze vedoucim k odebrani znacky (EKlasa, 2011). Za
prihlaSeni ani drZzeni znacky se neplati zadné poplatky, veSkeré néklady na propagaci

financuje Ministerstvo zemé&délstvi CR.

V soucasné dobé'! je v Ceské republice ocenéno na 1157 vyrobkii od 224 &eskych
a moravskych vyrobct (EKlasa, 2015). Mezi n¢ patii napiiklad Jiho¢eské maslo od
spolecnosti MADETA a.s., AQUILA aqualinea od Karlovarskych mineralnich vod a.s.,

11 (Jdaj k 10. 1. 2015.

37



Mroz - mrazeny jahodovy krém s tvarohem v bilé polevé vyrabéné spolecnosti Bidvest
Opava s.r.0., Bohemia prazska Sunka vybérovéa produkovana v masozavodé Krahulik-
Krahuléi, a.s. ¢ Cesky chiest z Mélnicka (Chfest zeleny cely) od spole¢nosti AGRO

Jesenice u Prahy a.s.

Obrazek €. 2: Logo Klasa

KLASE

Zdroj: http://tinyurl.com/q3qq971

3.7.4.2 Bio produkt ekologického zemedélstvi

V soucasnosti Se zvySovanim zivotni Grovné ve vyspélych statech se v poslednich
letech zacalo vice hovofit o ekologickych aspektech rozvijejici se dopravy, obchodu a
primyslu, ale zejména také zemédélstvi. Diky zvySujicim se narokiim na spotiebu je
produkovani stale vice zemédélskych potravin vdzano predevSim na pouZiti hnojiv a
dalsich podptrnych latek, a to zejména kvili rychlej§imu péstovani a sklizeni urody. V
posledni dobé se stile vice spotiebitelll zacind zajimat o produkty a zemédélské
vyrobky, které byly vyprodukovény v ramci ekologického zemédélstvi. To znamena, ze
stale vice lidi hleda cerstveé, kvalitni a nezavadné zemédélské produkty, které byly
vypéstovany €1 zhotoveny zcela bez pouziti minerdlnich ¢i chemickych hnojiv. Toto je
ale dost zjednoduseny pohled, jelikoZz pod pojmem ,.,ekologické zeméd¢€lstvi* se skryva
mnoho dalSiho, napfiklad zasada Setrného zachédzeni s pudou, chovnymi zvifaty,
ochrana zivotniho prostiedi, Setrné nakladani se zdroji pouzitymi pii vyrob¢, absence
pouzivani umelych latek, konzervantl,, umélych barviv anebo hormonti v zajmu obecné

ochrana zdravi ¢lovéka.
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Ve tretim paragrafu zdkona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi miizeme
najit definici, kterd tikd, Zze biopotravinou je ,, ...potravina vyrobena za podminek
uvedenych v tomto zakonée a predpisech Evropské unie, spliujici poZadavky na jakost a
zdravotni nezavadnost stanovené zvlastnimi pravnimi predpisy*. Kazda takto oznacena

potravina musi spliiovat piislusné pozadavky, které jsou obsazeny ve stejném zakon¢.

Biopotraviny  jsou vyrobeny zasadné¢ z bioproduktl, které pochazeji
Z ekologického zeméd€lstvi. Jejich hlavni pfednosti je jejich zdravotni a ekologicka
nezavadnost, kvalita, Cerstvost a v neposledni tadé¢ lepsi chut vici vzhledem
k srovnatelnym produktim na trhu. Dilezity je zde i socialni aspekt, kdy je tfeba si
uvédomit, Ze koupi bioproduktli podpoti spotiebitel ekologické zeméd¢€lstvi a rozvoj

venkova a podnikani.

Oznacovani biopotravin je upraveno Nafizenim Rady ¢. 834/2007 o ekologické
produkci a oznacovani ekologickych produkti. Bioprodukty mohou ve svém nazvu
pouzivat oznaceni jako ekologicky, organicky ¢i bio. Jsou oznaCovany logem, které je u
vetejnosti znamo jako ,,biozebra“, a to kvili jeho podobé. Zaroven je na jejich obalu
uvedeno ,,produkt ekologického zeméd¢€lstvi® a poznamka, kterd kontrolni autorita
oznaceni bio schvalila (EAGRI, 2015). Zaru¢i se tak jejich jedinenost a ovéfena
kvalita, kterd je navic podpotena certifikatem, ktery kazda biopotravina obdrzi.

V evropském meéftitku se pouziva spolec¢né logo pro vyrobky produkované v EU,

které ma podobu listu sloZzeného z hvézd na zeleném podkladu.

Z Ceskych biopotravin muzeme na pultech obchodl najit zejména mlécné
vyrobky, zeleninu a ovoce, celkové se nabidka stale rozsifuje. Nevyhodou bioproduktt
je vysSi cena oproti srovnatelné bézné produkci, ktera zohlednuje zejména vétsi

naroc¢nost pii péstovani a produkci potravin.
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Obrazek €. 3: Logo Bio produkt ekologického zeméed¢lstvi

PRODUKXT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTV]

Zdroj: http://oidnes.cz/14/013/cl5/FIH50b743_biologa.JPG

Obrazek ¢. 4: Logo Ekologicka produkce, bio produkt (oznaceni platné v ramci EU)

Zdroj: http://oidnes.cz/14/013/cl5/FIH50b743_biologa.JPG

3.7.4.3 Cesky vyrobek- garantovano Potravinaiskou komorou CR

Tato znacka je zcela ve vlastnictvi Potravinaiské komory Ceské republiky. Jeji
vznik se datuje ke kvétnu roku 2011. Cilem je podpora domacich producenti v prodeji
jejich vyrobkil. Vyrobce mize zazadat p¥imo Potravinaiskou komoru CR o udéleni
licence k pouzivani loga, které je vyvedeno s Ceskou vlajkou deklarujici vyrobu
potravin na uzemi naseho statu. Projekt Cesky vyrobek déli ptihlasené potraviny do
13- ti specifickych kategorii (napf. vejce a vyrobky zvajec, mrazené vyrobky,
nezpracované ovoce, zelenina, brambory, houby) a jedné zvlastni, kam se fadi ostatni
potraviny. Jednotlivé vyrobky jsou posuzovany dle pravidel své kategorie, pfi¢emz
jedna podminka je spolecnd- vSechny piihlaSené potravinové vyrobky musi byt
vyrobeny na tzemi Ceské republiky a musi obsahovat uréité procento tuzemskych
surovin. PoZadavky na obsah tuzemskych surovin se lisi v kazdé kategorii, naptiklad ale

maso musi byt na 100% pochazejici z CR.
Rozhodovacim organem pro udéleni znacky je vykonnéa rada PK. Na schvéleny

navrh vykonné rady je logo propljceno prostiednictvim prezidenta PK Zadateli.

Nasledné¢ je uzaviena smlouva mezi zadatelem (vyrobcem) a PK o uzivéani loga. Praveé
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uzivani loga je kazdoroéné zpoplatnéno (Ceska potravina, 2014). Vyse poplatku se li§i
Vv zévislosti na velikosti firmy producenta a poctu vyrobkd, které znacku ziskalo. Jedna
se o castky mezi 1 500,- K¢ pro maly podnik do deseti zaméstnancti s jednim ocenénym
produktem az po 100 000,- K¢ za neomezenou podlicenci pro velky podnik nad 250
zaméstnanctl (Ceska potravina, 2014).

Po vyprSeni smlouvy je mozné jeji platnost prodlouzit o dalsi 3 roky, vyrobek ale
stale musi spliiovat ty charakteristiky a vlastnosti, které vykazoval pfi jeho ocenéni.
ZnaCka miize byt drziteli samoziejmée i odebrana, a to za podminky, ze drzitel porusi
ujednanou smlouvu s PK CR anebo dojde k zjisténi, Ze v pfihlasce byly uvedeny
nepravé informace o nasledné ocenéném vyrobku. O vSech zménach v pravidlech,
seznamu ocenénych potravin a novinkach kolem znaéky Cesky vyrobek — garantovano
Potravinaiskou komorou CR, informuje portdl www.foodnet.cz, a to prostiednictvim

sekretariatu PK CR.

V soucasné dobé je ocenéno pies 1200 vyrobkl od 53 riznych vyrobcl. Mezi né
patii naptiklad Kamenecka klobasa od vyrobce Masokombindt Polic¢ka a.s., Kufe bez
drobii ze spolecnosti Vodianska driibez a.s. anebo ¢aje Jemca pochézejici od firmy Tata

Global Beverages Czech Republic a.s.

Obrazek ¢&. 5: Logo Cesky vyrobek garantovano PK CR
\

Cesky vyrobek
GARANTOVANO

Potravinarskou komorou CR)

Zdroj obrazku: http://foodnet.cz/files/Image/logo-a.jpg

3.7.5 Znacky kvality a ptivodu udélované v ramci Evropské unie
,Od 24. cervence 1993 umoznuje narizeni Rady (EHS) ¢. 2082/92 o osvédcenich

o zvlastni povaze zemédelskych produkti a potravin uzndvat a chranit na urovni
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Spolecenstvi tradicni zemédeélské produkty a potraviny, které vykazuji zvlastni povahu.
(Oznaceni potravin, 2014) Zvlastni povahou je pak mysleno to, Ze tyto produkty maji
specificky piivod, tradi¢ni a neménnou recepturu, mimotradné kvalitni zpracovani a
suroviny anebo dlouhodobou vyrobni historii. Znacky kvality, které jsou zavedeny
V Evropské unii, maji za kol informovat zdkaznika, Ze koupi oznafeného vyrobku

ziskava prvotiidni kvalitu a zaruku ptivodu tohoto vyrobku.

Pro vyrobce toto ocenéni znamena nejen konfirmaci kvality a pavodu jejich
vyrobkd, ale stava se i dilezitou reklamni znackou, jelikoz pozadavky pro zisk tohoto
ocenéni jsou velmi naro¢né. I po ziskani této znacky je vyrobek ¢i zemédélsky produkt
nadale kontrolovan, aby se zaruCila jeho bezchybna kvalita. Jednotlivé piihlaSené
potraviny a zemédélské produkty prochdzeji kontrolou nejprve na urovni ¢lenského
statu Evropské unie, kde je zadost podana, dale je na posouzeni Evropské komise, zda
vyrobek splituje vSechny kritéria nezbytna pro zisk nékteré ze znacek kvality a ptivodu.
V tomto procesu rovnéz figuruji dal$i hospodaiské subjekty v ramci EU, které Zadost
rovnéz piezkoumavaji. Po zisku jedné ze znacek plivodu a kvality je vyrobek zapsan do

rejstiiku chranénych nazva.

Kazdad ochranna znamka ma sviij jedinecny rejstiik pro zapis. Je tak zarucena
ochrana, Ze nikdo jiny nemiiZze vyrabé&t podobné potraviny se stejnym nazvem. Zaroven
se timto garantuje exkluzivita jednotlivych ocenénych vyrobkii pro spottebitele.
Piikladem mize byt Pardubicky pernik, ktery ziskal znamku Chranéné zemépisné
oznaceni. To znamen4, Ze tento ndzev muiZe pouzivat jen pernik vyroben v Pardubicich,

ktery ma tradi¢ni recepturu a dalsi specifické vlastnosti.

Evropskou komisi byly stanoveny tfi druhy téchto znac¢ek: Chranéné zemépisné
oznaceni, Chranéné oznaceni plivodu a Zaru€end tradini specialita. Kazda z téchto
znacek zarucuje kvalitu a originalitu vyrobku, ale 1i§i se specifickymi pozadavky na

jeho pivod a tradici (EU agricultural product quality policy, 2015).
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Znacky prokazujici ptivod a zemépisné oznaceni ocefiuji potraviny ve 22
kategoriich rozdélenych do tii tfid, znacka Zarucena tradi¢ni specialita mé pak kategorii
17, které se déli na dvé tfidy. Tyto kategorie slouzi pouze k zatfazeni potraviny do
rejstiiku pro lepsi prehlednost, nejsou stanoveny zadné kvoty pro jejich maximalni
naplnéni nebo jina pravidla k nim se vztahujici. Co se tyce vina, vyrobkl z vinné révy a

destilatl, ty svou kategorii nemaji a jsou v ramci EU ocefnovany jinymi zpusoby.

Jakmile je zeméd¢€lsky produkt anebo vyrobek ocenén jednou z téchto znacek, coz
muze trvat i nékolik let, stava se jejim drzitelem po neomezenou dobu, neni nastavena
zadna maximalni doba pro jeji pouzivani. Diky pravidelnym kontroldm je ale mozné, ze
vyrobce muze o toto ocenéni pfijit. To se stane v piipadé, kdy je zjisténo, Ze vyrobek je
produkovan jinym zplsobem, zmeénily se jeho vlastnosti anebo dojde k jinému
zavaznému provinéni. Timto je spotiebitel chranén, jelikoz nejen diky naro¢nému
procesu vybéru potravin, ale i pravé kvuli t€émto kontroldm si mize byt jist, ze nakupuje

to, co je na obalu se znackou deklarovano.

V soucasné dobé&'? je v celé EU ocenéno jednou ze ti1 znacek kvality a pivodu na
1255 rtznych vyrobkll ve vSech cClenskych statech, dalSich 56 potravinovych a
zemé&délskych vyrobkl je publikovano s jejich dokumentaci pro moZnost podani

ptipominky pfi jejich schvalovani a dalsich 146 zadosti je evidovano (DOOR, 2015).

V Ceské republice se témito prestiznimi znatkami miize pochlubit na 35
produktii. Viibec prvni z téchto potravinaiskych ocenéni v ramci CR bylo udéleno uz
vzafi roku 20033, Znamku pro Chrdnéné zemépisné oznaGeni ziskalo
Ceskobudgjovické pivo. Zatim poslednim ocenénym vyrobkem je Valaisky frgal,
kterému byla pfiznana stejna znacka jako Ceskobud&jovickému pivu, a to v prosinci
roku 2013. Na ¢ekaci listin¢ pro piipadné komentare je od zati 2012 Prazska Sunka a ve
fazi prihlaseni Brambory z Vysociny, které jsou zapsané k posouzeni od Cervence roku
2014.

12Udaj k 19. 1. 2015
13 ystup Ceské republiky do EU se datuje k 1. 5. 2004.
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| ptesto, Ze evropské ochranné znacky ptvodu a kvality funguji v CR od jejiho
vstupu do EU, vefejnost o nich mé jen malé povédomi. Problémem je nejen jejich
rozliSeni na trhu, ale i zplisob oznaceni, které spotiebitelé mnohdy nejsou schopni
rozeznat anebo si nejsou jisti, zda pod symboly hledat oznaceni kvality ¢i ptivodu. Proto
Potravinaiska komora CR (PK CR) spolu se Statnim zemé&délskym intervenénim
fondem (SZIF) piisla s kampani, ktera pomuze spotiebitelim rozeznat jednotlivé
znacky v ramci tohoto celoevropského systému. Tato kampan zacala v zaii 2012 a bude
trvat 3 roky, tedy do konce zafi 2015. Pokryva celé tzemi nejen Ceské republiky, ale i
slovenské republiky. Celkové néklady na tuto propagaci se maji vysplhat k ¢astce 53
mil. K¢, které budou financovéany z poloviny Evropskou unii, na 30% se podili Statni

zemédélsky intervenéni fond a zbytek, tedy 20%, pokryje Potravinafska komora CR.

Po celou dobu projektu se spottebitelé mohou setkat s riznymi PR aktivitami,
jako jsou naptiklad reklamy v tisku a televizi, seminafe pro odbornou vefejnost, nové
internetové stranky o projektu (Kvalitni evropsky vyrobek, 2015) Déle jsou ptipraveny
setkani s novinafi, ucasti na veletrzich a dalsi tiskové konference (Aktualné realizované
programy, 2015). Podrobnéjsi informace o evropskych znackach kvality, tradice a

puvodu jsou Vv ptiloze této prace.

3.8 Soutéz Regionalni potravina

Soutéz Regiondlni potravina, potazmo skrze ni ocenéné vyrobky, je na trhu
relativné kratkou dobu. Tato skutecnost muze byt vyhodou v tom smyslu, Ze se miize
inspirovat od jiz zabéhlych projektid na podporu domécich potravin, jako je naptiklad
Klasa. Nevyhodou je, ze prave pro jeji kratkou historii ji spotfebitelé mohou zaménovat
S jinymi znackami, nebudou ji vnimat jako statem danou deklaraci regiondlniho piivodu

potravin.
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3.8.1 Vznik a tcel soutéze

Znamka kvality, zaru¢ené receptury, vyborna chut’ a predevsim regiondlni pivod-
to jsou hlavni atributy ocenéni Regiondlni potravina, které mohou producenti
Vv jednotlivych krajich Ceské republiky kazdorodn& ziskat. Regionalni produkce
vyrobki a ptivod jejich surovin zejména z CR jsou hlavnimi nosniky tohoto oznageni.
Od roku 2010, kdy tato soutéz vznikla v ramci podpory tuzemské vyroby kvalitnich
potravin, je hlavnim a jedinym organizatorem Ministerstvo zemé&délstvi Ceské

republiky, od stejného roku je pak realizatorem Statni zeméd¢€lsky intervencni fond.

Hlavnim investorem provozu a propagace je stat, penize na podporu soutéze jsou
vy€lenény ze statniho rozpoctu. Soutéz Regiondlni potravina si ddva za cil podpofit
Vv produkci malé a stfedni podniky od 10 do 250 zaméstnanci. Zaroveni by také méla
zvysit zdjem a povédomi o kvalitnich tuzemskych regiondlnich potravindch mezi
spotiebiteli a motivovat je ke koupi, a to at’ uz piimo od vyrobce, na farméatskych trzich
anebo na jinych distribu¢nich mistech. Nesmime zapomenout ani na skute¢nost, Ze
spotiebitelé podpofi nejen pfimo vyrobce, ale i celkové kraj, ve kterém byl vyroben.
Vyhody a s nimi i hlavni divody, pro¢ by lidé pti nakupu méli vénovat pozornost prave
ocenénym regionalnim potravinam, jsou uvedeny piimo na oficidlnich internetovych

strankéach soutéze (Regionalni potravina, 2015):

» Ocenéné potraviny pochdzi z doméci regionalni produkce, vSechny jejich
ingredience jsou se zaru¢enym puvodem.

» Potraviny jsou Cerstvé, maji lepsi vini a chut’, a to diky krat$im distribu¢nim
cestam oproti potravindm dovazenym ze zahranici.

» Vysoka kvalita potravin je zaruCena diky pfisnému vybéru a dikladné
kontrole potravin, ktera je zabezpeCovana i1 nasledovnymi namétkovymi
inspekcemi.

» Potraviny jsou jedine¢né pfi srovnani s ostatnimi dostupnymi potravinovymi
vyrobky na trhu, a to vzhledem k receptufe, plivodu a pouzitym surovinam

pfi jejich vyrobé.
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3.8.2

Praha

Soutézni kategorie
Soutéz je vyhlaovana ve 13- ti krajich Ceské republiky, pfi¢emz hlavni mésto

stoji mimo soutéz. V kazdém kraji mize byt kazdorocné ocenéno piesné tolik

potravin, kolik je stanoveno jednotlivych kategorii, ve kterych se soutézi. Od vzniku

Regiondlni potraviny se tyto kategorie nezménily a dle Pravidel pro ud€leni znacky

Regionalni potravina jsou definovany takto:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Masné vyrobky tepelné opracované, vcetné uzenych mas (Sunkovy salam,
klobasy, uzena kolena, pastiky apod.).

Masné vyrobky trvanlivé (fermentované a tepelné opracované vyrobky-
polic¢an, paprikas, vysocina, Herkules, turisticky salam, lovecky salam, klobasy,
suSené Sunky apod.).

Syry véetné tvarohu (pfirodni, tavené a syrovatkové syry a tvarohy).

Milécné vyrobky ostatni (mléko, kysané mlécné vyrobky, méaslo apod.).
Pekaiské vyrobky, vcéetné téstovin (chléb, bézné pecivo, jemné pecivo,
trvanlivé pecivo, téstoviny).

Cukrarské vyrobky, véetné cukrovinek.

Alkoholické a nealkoholické napoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné
(piva, lihoviny, ostatni alkoholické napoje, Stavy, nektary, ochucené alkoholické
napoje, mineralni vody apod.).

Ovoce a zelenina v ¢erstvé nebo zpracované formé (Cerstva, suSena,
proslazena nebo nakladané ovoce a zelenina, kompoty, dZemy, povidla, protlaky
apod.).

Ostatni (med, lahtdkéiské vyrobky, skotdpkové plody apod.).

V jednotlivém kraji tedy miize byt ocenéno maximalné 9 potravinovych vyrobkl

ro¢n€, celorepublikové pak tedy az 117. Tento souhrnny limit za dobu trvani soutéze

Regionalni potravina ale nebyl nikdy naplnén. Diivodem je skutecnost, Ze do nékterych

kategorii se producenti v ur€itém roce nepiihlasili anebo jednoduse kvalita ptihlaSenych

vyrobkli neodpovidala standardiim stanovenych pro posuzovani hodnotitelskou komisi,

aby mohlo dojit k udéleni ocenéni.
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Tabulka ¢. 2: PocCty ocenénych potravin od roku 2010

Rok konani soutéze Nové ocenéné potraviny
2010 71 71
2011 99 170
2012 103 273
2013 100 373
2014 102 475

Zdroj: vlastni zpracovani

3.8.3 Hodnoceni pfihlasenych potravinaiskych vyrobkl

Hodnoceni piihlasenych potravin probiha podle usneseni hodnotitelské komise.
Jak uvadeéji Pravidla pro udéleni znacky Regionalni potravina, tato komise ma v kazdém
kraji nejméné 5 a nejvice pak 8 clenll. Jednotlivi ¢lenové se skladaji ze zastupct
Ministerstva zemédélstvi, Statni zemeédélské a potravinarské inspekce, Statniho
zemé&délského intervenéniho fondu, Statni veterinarni spravy Ceské republiky a
zastupci krajského ufadu daného regionu. Tato hodnotitelskd komise posuzuje
Vv jednotlivych krajich zadost podanou vyrobcem, dalsi potiebnou dokumentaci a
samoziejme¢ vzorek soutézniho vyrobku. Pravidla a podminky pro udélovani znacky
maji tfi trovné: obecnou, specifickou a regionalni. Prvni dvé trovné pravidel, tedy

obecna a specifickd, jsou totozné a zdvazné pro vSechny kraje.

Obecné podminky specifikuji pozadavky na Zadatele o zafazeni do soutéZe.
Zadatel, fyzicka nebo pravnicka osoba, musi provozovat svilj podnik na uzemi CR. Je
zde uvedena rovnéz podminka pro vyrobu a baleni vyrobku- cely proces od zpracovani
surovin, pies vyrobu az po baleni konecného vyrobku musi pokryt sdm vyrobce bez

vyuziti tfeti osoby.

47



Samotna zadost se pak sklada ze 4 oddild, které¢ pokryvaji informace a udaje pro
identifikaci zadatele, technickou dokumentaci ptihlaSené¢ho vyrobku, specifikaci a
vlastnosti regionalniho vyrobku, posledni Casti je pak prohlaSeni o vérohodnosti
informacich uvedenych v predchozich oddilech a zaroven o jejich pravosti. Dalsi
dokument, ktery je nezbytnou soudasti ptihlasky, je kopie vypisu ze Zivnostenského &i
Obchodniho rejstriku, poptipadé¢ je pak mozné dodat vypis z evidence zemédélského
podnikatele. Pro vSechny dokumenty plati, ze v den podani zddosti nesmi byt starsi jak
3 meésice od jejich vydani ufadem. Pokud bude zjiSténa skutecnost, ze zadost anebo jeji
jednotlivé casti obsahuji nesrovnalosti, nedostatky ¢i chyby, bude zadatel o ucast
V soutézi vyzvan, aby v fadném terminu nesoulady opravil. Znamena to tedy, Ze ze
soutéze nebude automaticky vyloucen ve fazi ptihlaSovéni, ale je zde stale Sance zZadost

pfepracovat a odevzdat v zaddané podobé, ktera je potiebna pro jeji ptijeti.

Dalsi podminkou je piedpoklad souladu naroka ptihlaSené¢ho vyrobku s platnymi
legislativnimi pfedpisy nejen na tizemi Ceské republiky, ale i v ramci potravinového
prava platného v Evrop¢ a také platnymi vyhldskami. V ramci obecnych podminek jsou
také uvedeny vSechny kategorie, ve kterych se soutéz potrada a lze tak na tyto vyrobky
ziskat ocenéni Regiondlni potravina. PocCet kategorii je 9 a jejich detailni ptehled je

uveden v této praci vyse.

Specifické podminky upfesiiuji naroky na samotnou potravinu, kterou vyrobce
do soutéze ptihlasuje. Hlavnim pozadavkem je, Ze potravinovy vyrobek musi byt
vyroben v pfislusném regionu, kde se o ocenéni uchazi, zaroven i z taméjsich surovin.
Podil mistnich surovin vyrobku musi byt nejméné 70%. Jestlize je to nezbytné nutné,
mohou byt pouZity i dalsi suroviny, které ale musi pochézet z CR. Hlavni surovina
vyrobku musi byt ale pochazet na 100% z tuzemského ptivodu. Specifické podminky
dale stanovuji, Ze ptihlaSeny vyrobek musi spliiovat alesponn v jednom svém znaku
néjakou jedine¢nou kvalitativni charakteristiku, ktera zveda jeho hodnotu oproti bézné
srovnatelni nabizené produkci. Pravé regionalni piivod vyrobku je bran jako jedna

zZ téchto vyjimecnych charakteristik.
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Regionalni podminky a pravidla jsou v kompetenci jednotlivych kraji. To
znamena, ze kazdy kraj si svobodné stanovi dalsi pravidla a podminky, které musi
zadatel splnit pro obdrzeni znacky Regiondlni potravina. Jedinym pozadavkem je, Ze
takto lokaln¢ stanovena pravidla a vyhrady nesmi kolidovat s obecnymi a specifickymi

podminkami platicimi pro vSechny kraje.

Po kone¢ném rozhodnutim hodnotitelské komise je znacka Regionalni potravina
slavnostné udélena prostrednictvim ministra zemedélstvi. Vyrobce ji pak smi umist'ovat
prostiednictvim oficidlniho loga na ocenény vyrobek po dobu 4 let, pficemz kdyz tato
doba vyprsi, je pak povinen do Sesti mésicti znacku z vyrobku odstranit a nesmi ji dale
pouzivat. Po expiraci této doby nelze Zadat o prodlouzeni validity této znacky, ale
producent se muze opakované pfiihlésit s identickym vyrobkem do dalSiho ro¢niku

soutézel®,

3.8.4 Logo Regionalni potravina
Logo Regionalni potravina ma tvar ozubeného kruhu, uvnitt n¢hoz se nachazi
jednoduché vyobrazeni krajiny. ,,Stylizovanda priroda v logu evokuje svou jednoduchosti
Cistotu a kvalitu vyrobku, ktera se dostivd ke spotrebiteli. (EAGRI, 2015), tak
popisuje pofadatel soutéZe podobu loga a jeho mozné chapani. Prevladaji zde odstiny
zelené, ve spodni €asti se pak nachazi napis ,,Regionalni potravina®, kde je podkladovou
barvou bézova. Napis tak dobfe kontrastuje a je lehce Citelny a rozeznatelny v logu.
Loga pro jednotlivé kraje maji specifickou Gpravu- pod kazdym zakladnim logem
se nachazi nazev kraje, ze kterého regiondlni potravina pochazi. Tyto loga jsou
standardizované a drzitel ocenéni je nesmi nijak pozméiovat anebo v nich pouzivat jiné
barvy. Zpusoby nakladani s logem, jeho regiondlni typy a mozné zpiisoby zobrazeni

upravuje Logo manudl pro zna¢ku Regionalni potravina.

14 Kompletni Pravidla pro udéleni znacky Regionalni potravina jsou souc¢asti Metodiky pro udélovani
znacky Regiondlni potravina.
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Obrazek €. 6: Logo Regionalni potravina
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Zdroj: Logo manual zna¢ky Regionalni potravina

Obrazek €. 7: Logo Regionalni potravina Stiedocesky kraj
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Zdroj: Logo manual pro znacku Regiondlni potravina

3.8.5 PR komunikace a propagace znacky Regionalni potravina

Soutézi Regionalni potravina se dostalo vétsi marketingové pozornosti v cervnu
roku 2012, kdy se Ministerstvo zemé&délstvi rozhodlo na jeji propagaci vyclenit aZz do
konce roku 2013 95 miliont K& Ztoho 70 milion bylo uréeno na samotnou
medializaci Regiondlni potraviny a zbylych 25 miliont na jeji organizaci. Byly zfizeny
ucty Regionalni potravina na Facebooku a YouTube. Marketingové aktivity zahrnovaly

naptiklad nataceni kratkych spotii pravé na internetovy kandl YouTube, ochutnavky



v obchodech, dile propagaci znacky na veletrzich®™ a v regionech prostiednictvim
pojizdné prodejny regiondlnich potravin. Byly pfedstaveny kratké spoty pied
kulinafskymi potrady na televizi Prima. Konala se spotfebitelska soutéz, ktera vyzyvala
spottebitele k nasbirani deseti log z oball potravin, piicemz hlavni cenou byl pobyt na
chaté ¢&i chalupé v CR. V téchto dvou letech také pofadatelé zadali ocenénym vyrobciim
rozdavat startovaci balicky s propagacnimi pfedméty, jako jsou samolepky, tuzky,
plakaty, Zetony anebo katalogy s vitéznymi potravinami za dobu fungovani soutéze
(Zpravodaj Regionalni potravina, 2012). Do konce roku 2013 také probéhla dalsi
spotiebitelskd soutéz na stejném principu, jako byla ta predchozi- spotiebitelé méli

sbirat loga na ocenénych potravinach.

Pro roky 2014- 2015 byl vyhlaSen tendr na 62 miliond K¢ (MediaGuru.cz,2013).
Tendr vyhrala marketingova agentura Ogilvy & Mather, V ramci této kampané se
Regionalni potraviny dostaly i na obrazovky televiznich divékd, kdyz byly pouzivany
v ramci kuchatského potadu Kluci v akci. Déle byly vytvotfeny nové plakaty, na kterych
samotni vyrobci pdzuji S ocenénymi vyrobky. Zajimavosti a vétSi propagacni akei se
pak stala spotiebitelska soutdz ,,Ceské Vanoce“ (Broz, 2014), ktera zapocala 27. fijna
roku 2014 a trvala az do 5. 1. 2015. Cilem této soutéZe bylo nasbirat co nejvice znacek
Z obalii nakoupenych potravin, pficemZ mezi témito znaCkami se mohly vyskytovat
nasledujici: Klasa, Regiondlni potravina, Bio produkt ekologického zemédélstvi a
vSechny tfi mistni a tradi¢ni oznaeni udé€lované prostiednictvim Evropské komise.
Samotna soutéz vysla na 60 milioni K¢ a méla za cil motivovat spotiebitele k ndkupu
eskych potravin. Ugast byla pomérné vysoka a je odhadovano, Ze spotiebitelé v ramci
této kampané utratili za vSechny nakoupené vyrobky pfiblizné¢ 100 milioni K¢.
Samotnou organizaci a propagaci byla povétena firma Ogilvy & Mather, ktera se, jak jiz
bylo zminéno, stard o propagaci Regiondlni potraviny. V reklamé, kterd tuto
spotiebitelskou soutéz propagovala, si dokonce zahral i samotny ministr zemédélstvi,

Martin Jurecka z KDU-CSL.

15 Naptiklad veletrh Zemé zivitelka ¢i Zemédélec.
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Pro obdobi listopad 2015- 2016 se SZIF rozhodl vypsat novou zakazku na
propagaci Regionalni potraviny za 57 miliont K¢. Hlavni kampaii by méla pokryt oblast
PR kampané, marketingové a medialni kampané. Cilem pro nové obdobi bude nejen
zvysit povédomi o znafce a motivovat spotiebitele Kk nakupu ¢eskych potravin, ale i
posilnéni role Regiondlni potraviny v ramci cestovniho ruchu a snim spojenou

zazitkovou gastronomii.

3.8.6 Rozvojovy potencial znacky Regionalni potravina

I kdyz bylo povedeno mnoho marketingovych akci na podporu znacky Regionalni
potravina, stale je zde prostor pro jeji rozvoj a vylepSovani. Hlavnim ,,konkurentem* je
znacka Klasa, kterd se tési velké znalosti u spotfebitelll a zarovein ma delsi tradici.
Vyhodou ale je, Ze tyto dvé znacky jsou ve vlastnictvi Ministerstva zeméd¢lstvi.
Vzhledem k tomu, ze lidé stale hledaji zdravé a lokalni potraviny, rozvojovy potencial

je zde patrny jiz z tohoto faktu.

Nejveétsi moznost rozvoje znacky je v oblasti on-line komunikace se spotiebiteli.
Existuje sice Facebook a YouTube ucet Regiondlni potraviny, ale propagace zde neni
Vv takové mife, jakd by mohla byt. YouTube kanal je naposledy aktualizovany v roce
2012 a na Facebooku se sice ob¢as objevuji ptispévky, ale chybi zde reakce spottebitell
a diskuse s nimi. Rovnéz je zde prostor rozvijet Regionalni potraviny a povédomi o
znacce vice do hlavniho mésta, Prahy, jelikoZz ta soutéz mezi vyrobci nevyhlaSuje.
Regionalni potravina se tak muze stat prostfednikem pro uskutecnéni cest Prazanli do

vybranych regiont kvili ochutnani jedine¢né mistni produkce potravin.

Tabulka €. 3: Srovnani znacek z pohledu poc¢tu ocenénych vyrobki a roku vzniku

Pocet ocenénych

Nazev znacky Garant/ vlastnik Rok vniku )
potravin
Regionalni Ministerstvo zemeédélstvi 2010 475
potravina
Klasa Ministerstvo zem&délstvi 2003 1179
Cesky vyrobek- 5
garantovano PK | Potravindiskd komora CR 2011 pies 1200
CR

Zdroj: oficialni internetové stranky jednotlivych znagek, vlastni zpracovani
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4 Charakteristika prostredi

4.1 Popis zajmové geografické oblasti pro kvantitativni vyzkum

Dotazovani bylo provedeno ve dvou pfedem vybranych regionech, a to sice ve
StiedoCeském a JihoCeském kraji. Nize budou uvedeny strucné -charakteristiky

jednotlivych regiont.

StiedocCesky kraj

Stredocesky kraj obklopuje hlavni mésto Prahu. Jeho rozloha je ptes 11 000 km?, ¢imz
je téméf dvakrat vétsi neZ ostatni kraje. Zije v ném okolo 1,3 milionu obyvatel, a to v
1 145 obcich. Nezaméstnanost dosahuje 5,7% (CSU, 2015). Mira nezaméstnanosti
Vv kraji je dlouhodobé pod republikovym primérem. To je ddno napiiklad i tim, Ze
mnozi obyvatelé dojizdi za praci do Prahy.

Je zde rozvinutd zemédélska vyroba, v severovychodni ¢asti kraje se péstuje
pSenice, je¢men a cukrovka. Zaméstnanost v oblasti zemé&d€lstvi, lesnictvi a rybafstvi je
na tGrovni 17,6% (CSU, 2014). Velkou roli zde hraje i primysl. V Mladé Boleslavi
najdeme automobilového &eského vyrobce Skoda auto. Mezi dal§i rozvinut&jsi
primyslova odvétvi patii potravinafstvi, sklafstvi anebo chemicky primysl.

Mezi turistické atraktivity StfedoCeského kraje lze zafadit hrad Karl$téjn na
Berounsku, chranénou krajinnou oblast Kiivoklatsko anebo mésto Kutna Hora®®, jez je
zejména znamo diky monumentalnimu Chramu sv. Barbory a kostnici, kterd se nachazi

v kostele VSech svatych.

Regionalni potravina se zde vyhlasuje kazdoro¢né od pocatku soutéze, tedy od
roku 2010. Do roku 2014 zde bylo ocenéno na 37 potravin. Jejich pocet v jednotlivych

letech ilustruje tabulka nize.

16 Mgsto Kutna Hora je zapsano do Seznamu svétového pifrodniho a kulturniho dédictvi UNESCO.
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Tabulka €. 4: Vyvoj poctu ocenénych Regionélnich potravin ve Stfedo¢eském kraji

Rok Pocet ocenénych potravin
2010 6
2011 7
2012 8
2013 8
2014 8

Zdroj: vlastni zpracovani s pouzitim informaci ze stranek eagri.cz, dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/regionalni-potraviny/stredocesky-kraj/

Stiedocesky kraj byl vybran pro vyzkum zdmémé pro porovnani odpovédi
respondentl z Jiho¢eského kraje. Dlivodem je skutecnost, Ze pfi analyze odpovédi by
mohlo dojit k zajimavému odlis$nému vnimani Regionalnich potravin mezi jednotlivymi

kraji.

Jihocesky kraj

JihoGesky kraj lezi v nejjiznéjsi ¢asti CR. Rozklada se na plose 0 10 052 km?,
V 623 obcich Zije na 637 460 obyvatel, nezaméstnanost je zde 6,59% (CSU, 2015).
Nejvétsim méstem jsou Ceské Bud&jovice s téméi sto tisici obyvateli. Vzhledem
Kk rozloze a po¢tu obyvatel ma tento kraj nejnizs$i hustotu osidleni. V Jiho¢eském kraji
Ize najit mnoho rybnik@i, ale i hory. Mezi nejznamé&jsi pohoii patii Sumava a
Novohradské hory. V minulosti byl kraj zndmy zejména diky rybnikéafstvi a
zemédé€lstvi, dnes si ho mulzeme spojit se zpracovatelskym primyslem, ale ani
zem&délstvi nezaostdvd. Zaméstnanost v tomto odvétvi spolené s rybnikafstvim a
lesnictvim je 15,8 % (Integrovany portal MPSV, 2014) Nachazi se zde i jaderna
elektrarna Temelin. Dulezity je i cestovni ruch. JihoCesky kraj se mize pyS$nit druhou
nejvyssi ubytovaci kapacitou v Cesku (po Praze). Zarovei je jednim ze &tyf

nejnavstévovangjsich tuzemskych kraji.’

N

Cesky Krumlov.
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Stejné¢ jako Stredocesky kraj, 1 JihoCesky se pravidelné zacastiiuje soutéze
Regionalni potravina. Do konce minulého roku drzi tuto znacku 38 potravin. Postupny

vyvoj poctu ocenénych potravin je uveden nize.

Tabulka €. 5: Vyvoj poctu ocenénych Regionélnich potravin ve Stfedo¢eském kraji

Rok Pocet ocenénych potravin
2010 6
2011 7
2012 9
2013 7
2014 9

Zdroj: vlastni zpracovani s pouzitim informaci ze stranek eagri.cz, dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/regionalni-potraviny/stredocesky-kraj/

4.2 Popis zajmové oblasti pro kvalitativni vyzkum

Vyrobci Regiondlnich potravin ze StiedoCeského kraje

Milékarna Kopecky, s.r.o.

Miékarna Kopecky s.r.o. mad 7 zaméstnancli a specializuje se na vyrobu
plistiovych syri. Byla zaloZena v roce 1999, o Sest let pozdéji, v roce 2005 se z ni stala
spolecnost s ru¢enim omezenym. Firma spéSné prosla veterindrnim auditem a stala se
tak potravinaiskou provozovnou spliujici naroky EU, a to v roce 2008. Vlastniky jsou
manzelé Kopecti. Mezi nejproddvanéjsi syry patii syr Popeldk a Hatovsky syr s bilou
plisni. Své vyrobky prodavaji pfimo v provozovné, ale distribuuji je i do fetézcl
potravin N&§ grunt a podnikovych prodejen nékterych mlékaren. Hat'ovsky syr s bilou
plisni ziskal znacku kvality a pivodu Regionalni potravina v roce 2011.

Ke své prezentaci pouzivé internetové stranky8, které maji velmi zakladni vzhled,
ale je mozné na nich najit vSe dulezité. Dalsi forma reklamy je pro né pravé propagace

diky ziskanému ocenéni.

18 Oficialni internetové stranky vyrobce jsou www.mlekarnakopecky.webnode.cz.
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Farma Homolka

Farma Homolka ma vice nez Sedesdtiletou rodinnou tradici. Na farmé je
chovano na tficet kustt mlé¢ného skotu, proto je hlavni specializaci zpracovavani mléka.
Zaroven na farm¢ obhospodaruji na 80 hektarti pudy, predevsim kviili péstovani krmeni.
Asi tretina celkové produkce mléka je odvazena do nedaleké mlékarny, zbytek je
zpracovavan v syrarné aredlu farmy. Syry se vyrdbi bez pouziti konzervacnich latek.
Mezi jejich vyrobky patii napiiklad Trojihelni¢ek, coz je ptfirodni bily nezrajici syr
anebo Jogurtové mléko. Své vyrobky rozvazeji do domacnosti, prodavaji na
farmarskych trzich a zavazeji i dalsi mensi obchody. Majitelé chtéli expandovat svou
vyrobu, a proto buduji vétSi prostory pro novou syrarnu. Zaroven chtéji rozsifit i
obhospodatovani pidy. Na farmé v soucasnosti pracuje celd rodina a dva zaméstnanci,
Z nichz jeden je na plny a druhy na ¢astecny uvazek. V roce 2014 ziskal jejich Tuény
tvaroh ocenéni Regionalni potravina.

Farma provozuje své internetové stranky'®, které nabizeji informace o firmé, popis
vyrabénych produktt a i medialni zviditelnéni. V ramci potadu o vatreni Kluci v akci byl
pfi nataceni pouzit jejich syr. Mizeme zde najit i recept na tvarohovou pomazéanku,
ktery byl prezentovan v jiz zminéném potradu. Dalsi formou propagace je Facebookovy
profil Farma Homolka- Syry od Karlstejna, ktery ma 287 fanouskd. Jsou zde
prezentovany fotografie z vyroby, aktuality a dal§i informace. Cetnost pFidavani

prispevkl je ale pomérné nizka, asi jeden piispévek za mésic.

Vyrobcei Regionalnich potravin z JihoCeského kraje

Statek Horni Dvorce

Statek Horni Dvorce ma dlouholetou tradici chovu krav, ovci a koz a od roku
2012 se zde zacalo i se zpracovavanim mléka K vyrobé ov¢ich syru. Vlastni ho manzelé
Dubovi, kteti zde se svou rodinou 1 pracuji. Obhospodatuji ptes 130 ha ptdy, na kterych
se pase pres 300 ovci tii plemen (masnd, ale i dojna plemena). Mezi vyrobky statku
Horni Dvorce patii ov¢i syry bez konzervantl a barviv, jehnéc¢i maso anebo bezlepkové

uzeniny. Svou produkci prodavaji ve farmaiské prodejné v arealu statku, na

19 Oficialni internetové stranky vyrobce jsou www.syryodkarlstejna.cz.
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farmarskych trzich, po mensich obchodech a zaroven nabizi i rozvazku. Na statku
poskytuji i ubytovani, posezeni ve vlastni hospod¢, projizd’ky na konich anebo exkurze
do syrarny. Jejich vyrobek Gouda zrajici pod mazem ziskal vroce 2013 ocenéni
Regionalni potravina.

Statek vlastni internetové stranky, které piehledné nabizeji vSechny potiebné
informace, nabizi pohled do historie statku anebo tieba piehledné sepsana prodejni
mista jejich vyrobka?’. Dale zde najdeme aktuality anebo piihlageni navstévnika stranek
k odebirani newsletteru?® ze statku. Rovnéz se prezentuji i iétem na Facebooku, kam
vkladaji zejména mnoho fotografii statku a okoli, zvifat. V soucasné dobé ma tento

profil 128 fanouskd.

2 Oficidlni internetové stranky vyrobce jsou www.syrarna.hornidvorce.cz.

21 Newsletter je nastroj jednostranné komunikace firmy vii¢i zakaznikovi. Je ve formé e-mailu, ktery ve
svém obsahu nabizi nejnovéjsi aktualizace ohledné firmy, planované akce a dalsi informace, které by
mohly byt pro pfijemce uzite¢né anebo zajimavé.
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5 Setfeni v terénu

Sociologicky vyzkum je nastroj pro odhalovani skutecnosti ¢i vzajemnych
souvislosti dané¢ho zkoumaného tématu. RozliSujeme vyzkum tzv. ,,od stolu®, kdy
dochazi ke studiu dokumentti, prohledavani databazi apod. Pracuje se se sekundarnimi
zdroji. Opakem je vyzkum v terénu, kdy badatelé zjist'uji odpovédi piimo venku, tedy

pfiznacné V terénu.

Vyzkum mizeme d¢lit na kvantitativni a kvalitativni. Kvantitativni vyzkum
zahrnuje odpovédi od velkého mnozstvi respondentl. Je zalozen na deduktivni metode¢,
kdy o zkoumaném problému jiz médme pfedstavu a miizeme stanovit hypotézy. Tyto
hypotézy posléze prostiednictvim vysledkt z vyzkumu testujeme. Nejznaméjsi metodou

pro kvantitativni vyzkum je standardizovany dotaznik.

Kvalitativni vyzkum ptedstavuje dotazovani mensiho poctu respondentd, ale
S vétSim vyzkumnym zébérem. Ziskame zde mnoho riznych informaci o malém vzorku
respondentl. Pouziva se zde metoda indukce, kdy se prostfednictvim pokladani dalSich
otazek respondentovi dostavame k formulovani urcit nové teorie, ktera je platna ale jen
na dany zkoumany okruh jedincti anebo urcity problém. Nelze ji aplikovat na celou
populaci. Nejpouzivanéj$im nastrojem kvalitativniho vyzkumu je nestandardizovany
rozhovor, ktery oproti dotazniku nemé pifesné stanovené otdzky a respondent ma

mozZnost se 1épe vyjadfit.

5.1 Piipravnd cast sociologického empirického vyzkumu

Pro zjisténi a naplnéni cild prace bylo rozhodnuto a vyuziti nastroju

sociologického empirického vyzkumu.

Jednim z dil¢ich cilii prace je zjistit, zda béZni spotfebitelé vnimaji ocenéné
Regionalni potraviny jinym zptsob a zda je vlibec rozeznaji mezi ostatnim podobnym

nabizenym sortimentem.
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Druhy dil¢i cil prace se tyka samotnych vyrobcti Regiondlnich potravin. Byla
stanovena vyzkumna otdzka, zda se zvysil, snizil anebo stagnoval prodej ocenénych

vyrobkt po ziskani znacky Regiondlni potravina.

Kvantitativni ¢ast empirického sociologického vyzkumu se zabyvd prvnim
dil¢im cilem préce, a to sice zjistit, zda bézni spotiebitelé¢ vnimaji Regiondlni potraviny
jinak ve srovnani s obdobnymi vyrobky na trhu. Tato cast byla realizovana diky

dotaznikovému Setfeni mezi spotiebiteli.

Kvalitativni ¢ast empirického sociologického vyzkumu byla provedena skrze
dotazovéani samotnych vyrobcii Regionalnich potravin, ktefi v minulych letech ziskali

pro své vyrobky ocenéni Regiondlni potravina.

Kvantitativni ¢ast vyzkumu

Pro samotnou realizaci vyzkumu bylo tfeba postupné stanovit vyzkumny nastroj,
zformovat obecnou teoretickou hypotézu a praktické pracovni hypotézy. Nasledovné
byl vyzkumny nastroj sestaven a testovan tak, aby doslo ke zpétné vazb¢ a navrhlim na
jeho vylepSeni pro snadnéj$i porozuméni. Tabulka nize byla stanovena pro dodrZeni

¢asového planu vyzkumu.

Tabulka ¢&. 6: Casovy plan kvantitativniho vyzkumu

Aktivita ve vztahu k vyzkumu Casové rozpéti

Rozhodnuti o pouZiti vyzkumného
nastroje, formovani, stanoveni obecné
teoretické hypotézy a obecnych pracovnich
hypotéz

zari 2014

Konstrukce vyzkumného nastroje-

dotazniku 1. fijna — 31. Fijna 2014

Predvyzkum a testovani vyzkumného

néstroje- dotazniku 1. listopadu — 10. listopadu 2014

Sbér dat 5. ledna 2014 — 8. brezna 2015

Analyza sebranych dat a jejich interpretace 26. ledna — 10. unora 2015

Zdroj: vlastni zpracovani
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Metodika vyzkumu

Vyzkum mezi skute¢nymi a potencidlnimi spotiebiteli Regionalnich potravin byl
proveden pomoci dotaznikového Setfeni. Nastroj Setfeni, samotny dotaznik, byl sestaven
za ucelem zjisténi vysledkl pro prvni dil¢i cil, a to sice pro zjisténi skutecnosti, jestli
respondenti logo Regionalni potravina znaji a jak vnimaji ocenéné potraviny. Mezi dalsi
vyzkumné otdzky dotaznik patii dotazy pro statistické zatazeni respondentii podle
jejich pohlavi, ptijmu, dosazené¢ho vzdélani, véku, velikosti mista jejich bydlisté, délky
pobytu v bydlisti a sou¢asného ekonomického postaveni. Samotny sbér dat probihal dva

meésice, a to z divodu uzce specifikovaného okruhu respondentt.

Konstrukce vyzkumného nastroje

Vyzkumnym nejvhodnéj$im ndastrojem byl zvolen anonymni strukturovany
dotaznik. Divodem jeho vybéru byl fakt, Zze dotaznik je jednou z pomérné efektivnich
metod sbéru dat, zaroven s relativné nizkymi naklady. Dal§im divodem bylo, Ze
dotaznik poskytuje odpovédi od vétStho mnozstvi lidi ziskané v pfiméfeném Ccase.
Néklady na Sifeni dotaznikil a jejich sbér jsou diky internetu téméf nulové (Disman,
2011, s. 242). Mezi dalsi jeho vyhody patii napiiklad nezkreslovani otazky pokladané
tazatelem pii osobnim dotazovani ¢i fakt, ze dotaznik mulze respondent vypliovat
Vv Case, ktery se mu nejvice hodi. JelikoZ je dotaznik anonymni, lidé jsou ochotni
odpovidat vétSinou 1 na otdzky vice osobni, jako je napftiklad jejich vzdélani anebo vyse

jejich ptijmu (Majerova a Majer, 2007, s. 87).

Na zacatku dotazniku byli respondenti seznameni s ucelem provadéného
vyzkumu, byli ujiténi, Ze na otazky neexistuji zadné spravné anebo $patné odpoveédi a
zaroven jim byla zajiSténa anonymita. RovnéZ bylo deklarovéano, Ze ziskana data budou

pouzita vyhradné pro potieby diplomové prace.

Samotny dotaznik se skladal ze tii Casti. Prvni ¢ast obsahovala samotné otazky
tykajici se vyzkumné problematiky obecné. Cast otazek byla ve formé uzavienych
otazek se zvolenim pravé jedné odpovedi, pficemz se ostatni odpovédi vzijemné

vylucovaly. Nasledovala otazka ve formé baterie, kdy respondenti vybirali jednu
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z n¢kolika urovni dualezitosti pro jednotlivé veliCiny. Pro zjisténi spontanni znalosti
dotazovanych byla pouzita oteviend otazka, kde byli respondenti vyzvani k uvedeni

znacky deklarujici piivod nebo kvalitu potravin, na kterou si vzpomenou.

Nasledovaly otazky se zobrazenim obrazkového loga, kde respondenti méli na
vybér ze dvou uzavienych odpovédi. Tyto otazky byly formulovany s pouzitim tzv.
podpofené znalosti, a to prostiednictvim obrazkového loga (Disman, 2011). Posledni
otazka s podpoienou znalosti prostfednictvim loga byla zaroven filtracni otazka

S uzavienymi odpovéd’'mi ano / ne, podle které se dotaznik rozvétvoval.

V druhé c¢asti dotazniku byly zkoumdany osoby, které prosly filtraéni otdzkou,
kdyZz na ni odpovédély kladné. Respondenti byli dotazovani piimo ohledné jejich
zkuSenosti s Regionalni potravinou obecné. Otazky byly ve formé dvou uzavienych a

jedné vyctové s nabidnutou moznosti pro vlastni odpovéd..

Posledni ¢ast otazek byla vyctovd s moznosti oznaceni vice moznosti, pficemz
tento pokyn K vyplnéni byl vzdy fadné vysvétlen. Tuto cast vypliovali vSichni
respondenti bez rozliSeni odpovédi u filtraéni otazky. Vzhledem k pfedpokladané
skutecnosti, ze by respondenti mohli uvést i jinou alternativu, byla k témto otazkam
pfidana mozZnost ,,jinde, prosim vypiSte“. Ta ma zamezit tomu, aby respondent sviij
vybér omezil jen na nabidnuté odpovédi, pokud se s nimi neztotoziiuje, a aby nebyl

nucen zodpovédét nahodné z donuceni (Majerova a Majer, 2007, s. 167).

Zavérem byly polozeny statistické identifikacni otazky pro zpracovani vysledkd,
které¢ se tykaly pohlavi respondenta, jeho véku, nejvysSiho dosazeného vzdélani,
ekonomického postaveni ve spole¢nosti, ¢istého mésicniho pfijmu a velikosti bydlisté

podle poctu obyvatel.
Bylo ptedpokladano, ze néktefi respondenti nebudou znat anebo si nebudou jisti

velikosti svého bydlisté, proto byla nabidnuta moznost vyplnéni piimo obce ¢i mésta, ve

kterém Zziji. Na zaklad€¢ téchto udaji pak byly uvedené obce a mésta nahrazeny
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Siselnymi tdaji diky pouziti statistickych tabulek Ceského statistického ufadu s poéty
obyvatel pro jednotlivé obce a mésta v krajich. Prostiednictvim dat CSU? byly rovnéz

stanoveny intervaly pro pocet obyvatel v obcich.

Samotné vyplnéni dotazniku zabralo respondentim piiblizné 5 - 10 minut.
Dotaznik byl konstruovan tak, aby byl logicky navazny, piehledny a jasny pfi jeho

vyplilovani. Sifen byl zejména pomoci e-mailu a socialnich siti.

Respondenti vyzkumu

Vzhledem ke stanovené zkoumané oblasti zahrnujici StfedoCesky a JihocCesky kraj
byli respondenti vybrani pravé z téchto dvou kraji. Pro vybér respondentl zahrnujici
oba kraje byly stanoveny identické podminky. Prvni stanovenou podminkou bylo na
zaklad¢ logického usudku zvoleno veékové rozpéti ucastniki vyzkumu, a to sice
v intervalu 18- 70 let v¢etné, dal$i podminkou pro ucast bylo trvalé bydlisté¢ v jednom
z téchto krajl a posledni kritériem vybéru byla podminka, Ze se respondent sdm provadi

anebo se alesponi zii€astiiuje ndkupu potravin do domacnosti.

Potfebny vzorek populace byl stanoven na minimaln¢ 120 respondentii z kazdého
kraje, pficemz ze StredoCeského kraje bylo shromazdéno 132 respondentd a
z Jihoceského kraje o 5 respondentll méng, tedy 127. Celkové bylo sesbirano 259 plné

vyplnénych dotazniku.

Stanoveni obecné teoretické hypotézy

Jako zdklad pro vyzkum byla stanovena obecna teoreticka hypotéza, kterad
pokryva obecnou problematiku cile vyzkumu:

,, Lidé ze Stredoceského a Jihoceského kraje maji povédomi o nejpouzivanéjsich
znackach kvality a pivodu v Ceské republice. Pii ndkupu potravin prikladaji diileZitost
takovym vlastnostem, jako jsou kvalita, piivod, znacka a cena. Jsou schopni posoudit,
jak vnimaji ocenéné Regiondlni potraviny vzhledem ke srovnatelné béiné nabidce

¢

potravin na trhu.

22 7kratka pro Cesky statisticky uiad.
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Stanoveni pracovnich vyzkumnych hypotéz
Pro potteby vyzkumu byly stanoveny Ctyfi pracovni hypotézy. Pracovni hypotézy
jsou vyroky, které piedpokladaji vyskyt vazeb a souvislosti mezi dvéma a vice

proménnymi (Disman, 2011, s. 171).

» Hypotéza o1: Lidé pfi nakupu rozlisuji miru dilezitosti vlastnosti potravin.

» Hypotéza 02: Znalost znaCky Regionalni potravina je vys$i u obyvatel

Jihoc¢eského kraje.

» Hypotéza 03: Lidé vnimaji ocenéné Regionalni potraviny jako lepsi anebo

kvalitngj$i oproti srovnatelnému nabizenému sortimentu na trhu.

» Hypotéza 04: Pro vétSinu respondenti z urcitého kraje (> 75%) ptedstavuje

soutéz Regiondlni potravina aktivitu sméfujici k propagaci a rozvoji regionil

Piredvyzkum a testovani dotazniku

Predvyzkum byl proveden na souboru jedenacti respondentii rtizného véku a
pohlavi, ktefi testovali prehlednost, srozumitelnost a jasnost dotazniku. Na zakladé¢
vyhodnoceni odevzdanych dotaznik(i a ustnich komentaiti jednotlivych testovacich
respondentli byla preformulovdna jedna otdzka a doplnény odpovédi k vyctovym

otazkam, a to u dvou piipadu.

Ukézala se zde dullezitost predvyzkumu, kdy komentédfe ucastniki vyznamné
pomohly zamezit piipadnym nedorozuménim a problémim, se kterymi by se
respondenti mohli potykat pii vypliiovani v ostré verzi vyzkumu. Ucastnici

pfedvyzkumu se posléze nezucastnili vyplilovani dotaznikd v samotném vyzkumu.

Sbér dat
Sbér dat byl proveden prostfednictvim dotaznikového formulafe umisténého na

internet. Pro kazdy zkoumany kraj, tedy JihoCesky a StfedocCesky, byl vytvoien
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samostatny, ale identicky dotaznik. Divodem byla lepsi pozdé&jsi lepsi orientace ve
vysledcich a moznost pfimého porovnavani jednotlivych krajii. Rovnéz se ukazalo jako
vhodnéjsi distribuovat dotaznik podle pfislusnosti k jednotlivému kraji, jelikoz byl
mnohdy zasilan cilené¢ na e-mailové adresy. Pro jistotu respondentii byly dotazniky
v zahlavi oznageny zkratkou JC, coZ znacilo Jihoesky kraj a SC, které predstavovalo
Stfedocesky kraj. Dotazovani tak byli ujisténi, Ze vypliuji dotazniky oznacujici misto

jejich bydlizte.

Sbér dat s nastavenymi filtraCnimi poZzadavky na respondenty trval od 5. ledna do
8. biezna 2015. Tato doba vyzkumu nebyla pfedem pevné stanovena, byl ale urcen

pocet minimdalnich Upln€ vyplnénych dotaznikii pro kazdy kraj.

Vzhledem K $ifeni dotazniku po internetu nelze piesné urcit jejich navratnost, ale
muzeme hodnotit udaj, ktery ukazuje, kolikrat byl dotaznik zobrazen a kolikrat vyplnén.
Tento pomér byl u obou kraji podobny, a to sice 37,5% potencidlnich respondentt
z JihoCeského kraje dotaznik alespon otevielo a zobrazilo, pticemz 65,8% z celku jej
zodpovédélo. V pripadé Stredoceského kraje byla uspéSnost otevieni a nasledného

vyplnéni 61,68%, 38,32% oslovenych lidi dotaznik pouze zobrazilo.

Celkové se podafilo rozsifit dotaznik mezi 407 obyvatel Stfedoceského a
JihoCeského kraje, 259 znich jej vyplnilo, coz piedstavuje souhrnné 63,63%
z oslovenych potencialnich respondenti. Toto relativné vysoké ¢islo Ize pticist tomu, Ze
lidé byli cilené oslovovani podle mista jejich bydlisté a Zze dotaznik byl pomérné ¢asové
nenaro¢ny na vyplnéni. Zaroven vyhodou dotaznikového Setfeni on-line je pohodli pro
dotazové osoby a skutecnost, Ze dotaznik nemusi nikam pracné odesilat, tak jak je tomu
u papirové formy. Rovnéz lze konstatovat, Ze pokud je respondent osloven pifimo nebo
je mu doporuceno od ptatel zacastnit se vyzkumu, je vétSinou ochotnéjsi. Naopak,
pouhé zobrazeni znani, ze dotazovany ve vysledku nemél o vyzkum zajem, dotaznik

ho nudil anebo nechtél pro néj obétovat sviij Cas.
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Tabulka €. 7: Pocty zobrazeni a vyplnéni dotazniku

Stredocesky Jihocesky
pocet zobrazeni 214 193
pocet vyplnéni 132 127
uspésnost 61,68% 65,80%

Zdroj: vlastni zpracovani

Kvalitativni omezena ¢ast vyzkumu

Kvalitativni empiricky sociologicky omezeny vyzkum byl proveden z divodu
oveéteni druhého dil¢iho cile, a to sice zjistit, jestli obdrzeni znacky Regionalni
potravina pfineslo vyrobcim néjaké zmény v jejich podnikani, konkrétné zda se jim
zvysil, snizil anebo stagnoval prodej. Dotazovani byli vybrani vyrobci z Jihoc¢eského a
Stfedoceského kraje. Rozhovor byl proveden s pouzitim ptedptipravenych otazek, ale
bylo nutné reagovat a ptizptisobovat je jednotlivym dotazovanym, jelikoz se jednalo o

citlivé otazky ohledné jejich podnikani.

Byla stanovena nésledujici vyzkumna otazka:
» Zaznamenali vyrobci po obdrzeni ocenéni Regiondlni potravina zvySeni, snizeni

anebo stagnaci prodeje?

Seznam otazek v této ¢asti nebyl omezen pouze na vyzkumnou otazku, nybrz byly
kladeny 1 otazky dalsi, které¢ by mohly poodhalit, co vyrobclim v soutézi schazi anebo

co by §lo do budoucna vylepsit.

5.2 Analyza dat kvantitativniho vyzkumu

Pro potvrzeni ¢i vyvraceni stanovenych praktickych hypotéz bude dotaznikové
Setfeni analyzovano a vyhodnoceno. Srovnavany budou jednotlivé odpovédi
respondentll z Jihoceského a StiedocCeského kraje. Pro prehlednost budou response

pevné oddéleny, aby je bylo mozno porovnéavat s druhym krajem.
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5.2.1 Analyza statistickych identifika¢nich dat respondentt

Z celkového poctu 259 respondenti bylo 178 Zen a 81 muzi. MiZeme
konstatovat, ze vyznamna pievaha zen ve vzorku znaci fakt, Zze obecné Zeny jsou
svolngjsi ucastnit se ruznych vyzkumt a vyplnovat dotazniky, zarovein jsou to vétSinou
ony, kdo nakupuje jidlo do domacnosti a castéji vafi. Téma vyzkumu jim tak
pravdépodobné bylo blizsi. Vyssi ¢etnost odpovédi muzii sledujeme u Stiedoceského
kraje, a to skoro tietinovou z celku vSech responsi. Ze 132 respondentti Stfedoceského
kraje bylo 66% zen a 34% muz{, z JihoCeského pak 72% Zen a 28% muzi z celkového

poctu 127 dotazovanych.

Vékové zastoupeni respondentii bylo rozdéleno do Sesti uzavienych intervall. Pri
srovnavani ziskanych dat s udaji, které byly poskytnuty CSU (CSU, 2014), mizeme
sledovat u nékterych intervali i vyznamné odchylky, nejvice u vékové kategorie 56- 65
let. Da se ale fict, Ze pro validitu dotazniku a jeho vypovidaci hodnotu je dobré, Ze byly
zaznamenany odpovédi u vSech vé&kovych kategorii. Opét mizZeme konstatovat, Ze

jednim z faktord vyssiho poctu respondentd ve véku do 55 let byl piistup k internetu pro

vyplhovani.
Tabulka €. 8: Pocty respondentti dle vékovych intervalt
kraj
v % 7 zastoupeni v
JihocCesky | Stfedocesky | celkem populaci v % dle
celku o
CSU
18 - 25 let 31 33 64 24,71 12,71
26 — 35 let 25 39 64 24,71 19,40
36 — 45 let 42 34 76 29,34 20,21
46 - 55 let 22 17 39 15,05 13,93
56 - 65 let 4 5 9 3,47 16,81
66 — 70 let 3 4 7 2,7 7,21

Zdroj: vlastni zpracovani dat z vyzkumného Setfeni a udaje CSU

Vzdelani respondentii ve vyzkumu bylo rozdéleno do péti kategorii, od nejnizs$i po
nejvyssi. Pii porovnani zjisténych dat s udaji CSU (CSU, 2014) bylo konstatovéano, Ze

se ve vzorku objevilo vice respondentd s maturitnim, vy$§im a vysokoskolskym
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vzdélanim. Je pravdépodobné, ze lidé s vyssim vzdélanim maji lepsi ptistup k internetu
pro vypliovani on-line dotaznikd. Dostupnost internetu a zajem o to byt dotazovan se
odrdzi i na zastoupeni respondenti s maximaln¢ zékladnim vzd€lanim, které je oproti

udajim v populaci pouze téméi pétinove.

Tabulka €. 9: Pocty respondentti dle vzdélani

kraj
V% 7 zastoupeni v
Jihocesky | Stiredocesky | celkem populaci v % dle
celku oy
CSU
zakladni 4 5 9 3,47 15,6
SS bez maturity 29 22 51 21,69 34,8
SS s maturitou 69 58 127 49,03 33,7
vys$si odborna Skola 6 9 15 5,17 udaj chybi

vysoka $kola 19 38 57 19,65 15,7

Zdroj: vlastni zpracovani dat z vyzkumného Setfeni a tidaje CSU

Otazka na velikost bydlisté¢ respondentt podle poctu obyvatel byla rozdélena do
intervalim s ptihlédnutim na velikosti obci v krajich. Mésta nad 10 001 obyvatel jsou
v Jihoteském kraji naptiklad Ceské Budg&jovice, Tabor, Pisek anebo Cesky Krumlov.
Ve Stiedoceském kraji jsou tyto vétsi obce a meésta zastoupeny BeneSovem,

Neratovicemi, Kladnem a Kutnou Horou.

Tabulka €. 10: Pocty respondentii dle obyvatel v obci, kde ziji

kraj

Jihocesky | Stiredocesky | celkem vz
celku
do 300 obyvatel 11 8 19 7,33
301 — 2000 obyvatel 17 22 39 15,05

2001 — 10 000 obyvatel 22 35 57 22
10 001 — 20 000 obyvatel 24 18 42 16,21
20 001 — 50 000 obyvatel 22 10 25 9,65
50 001 a vice obyvatel 36 34 77 29,72

Zdroj: vlastni zpracovani
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Po dotazu na velikost bydlisté byli respondenti tdzani na to, jak dlouho tam jiz
ziji. Drtiva vétSina respondentli odpovidala, ze v misté bydlisté ziji pies dvacet let anebo

od narozeni.

Graf ¢. 1: Jak dlouho ziji lidé ve svém soucasném bydlisti v JihoCeském kraji

JihocCesky kraj

5% 4%

8%
,, = do péti let
13% =5-10let
=11-20let

vice nez 20 let

= od narozeni

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 2: Jak dlouho ziji lidé ve svém soucasném bydlisti ve StiedoCeském kraji

Stredocesky kraj

=5-10let
= 11-20let
18%
vice nez 20 let
= od narozeni

Zdroj: vlastni zpracovani

— |

Ptedposledni otdzka v ramci statistickych osobnich dat respondentl zjistovala
jejich ekonomickou aktivitu. Ve vzorku ptevladaji z témét 70% ekonomicky aktivni
obc¢ané, jako jsou zaméstnanci, podnikatelé a OSVC. Nejsou zde uvedeni pracujici

studenti, diichodci a Zeny na matei'ské dovolené.
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Tabulka €. 11: Pocty respondentti dle ekonomické aktivity

kraj
Jihocesky | Stiredocesky | celkem |v % z celku
zaméstnanec 72 85 157 60,61
nezaméstnany/a 6 7 13 5,01
OSVC, podnikatel/ka 10 8 18 6,94
student/ka 34 21 55 21,23
na materské/ roslicovské 4 2 6 231
dovolené
dichodce 6 4 10 3,86

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni otdzkou v souboru statistického Setfeni byla otdzka na Cisty osobni piijem
respondenta. Nejcastéji byl zmiflovan interval pfijmu 13 001,- - 19 000,- K¢. Vzhledem
K tomu, Ze tato otazka se fadi mezi osobng&j$i a respondenti mnohdy nechtéji uvadét svij
ptijem, i kdyZ je anonymita zaru€ena, byla zvolena moznost vyuziti odpovédi ,,Nechci

uvadét.”. Tu vyuzilo celkem 33 respondentd z obou krajt.

Tabulka €. 12: Pocty respondentii dle ¢istého mési€niho 0sobniho pfijmu

kraj

Jihocesky | Stfedocesky | celkem | v % z celku
do 8 000,- K¢& 22 28 50 18,65
8 001,- - 13 000,- K¢& 21 32 53 20,26
13 001,- 19 000,- K¢ 36 29 65 25,09
19 001,- - 25 000,- K¢& 22 15 37 14,28
25 001,- - 32 000,- K¢ 12 3 15 5,79
32 001,- - 40 000,- K¢ 4 1 5 1,93
40 001,- K& a vyssi 1 0 1 0,86
Nechci uvadét. 14 19 33 12,74

Zdroj: vlastni zpracovani

5.2.2 Analyza vlastnich otazek sociologického empirického vyzkumu
Pfi prvnim dotazu na to, jak jsou pro respondenty dulezité vlastnosti potravin pfi

jejich nakupu, jako je cena, znacka kvalita a ptivod, byly obdrzeny nasledujici odpovédi,
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které byly pro prehlednost rozdéleny do &ty detailnich grafi. Udaje v jednotlivych
grafech jsou souhrnné za oba kraje.

Graf ¢. 3: Dulezitost ceny pii nakupu potravin
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Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 4: Dulezitost znacky pfi ndkupu potravin
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf ¢. 5: Dulezitost kvality pfi nakupu potravin
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Zdroj: vlastni zpracovani
Graf ¢. 6: Dulezitost ptivodu pfi ndkupu potravin
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Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafii vySe je patrné, Ze pii vybéru potravin respondenti ptikladaji nejvyssi
dilezitost kvalitg, pak nasleduje cena a dale jejich piivod. Je nutné zminit skutecnost, Ze
mnohokrat byla vybrana moznost ,,zalezi na druhu potraviny“. To znaci, ze dotazovani
se v ptipad¢ rozdilnych druht potravin rozhoduji riizné a nemohou uvést souhrnnou
preferenci. Obcané z JihoCeského kraje oznadili piivod potraviny jako duilezity anebo
velmi dilezity vice nez Stredocesi, a to v poméru 84 ku 59 respondentli. Na opacném
spektru, pro 66 dotazanych, coz piedstavuje ctvrtinu ze vSech, neni piivod pfi vyberu

potravin tolik dalezity.
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Graf ¢. 7: Davate pti ndkupu pfednost Ceskym potravindm?

Uprednostnovani ¢eskych potravin
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Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Kdyz 1lidé nakupuji potraviny, Ze 76% davaji prednost deskym potravinam. Udaj
pfedstavuje potvrzeni jiz provedenych vyzkuml o spotfebni chovani provedenych
firmami Incoma GfK (vyzkum z roku 2013) a STEM/MARK (vyzkum z fijna roku
2014). Tento trend preference domacich potravin je konstantné stoupajici. Je to dobra
zprava pro lokalni vyrobce a producenty. Ukazuje se, ze lidé maji zdjem nakupovat

domaci, lokélni potraviny a Ze duvéiuji eskym vyrobkiim.

Kvili moznosti propojeni regionalnich potravin s cestovnim ruchem bylo treti
otazkou dotazovano, zda se lidé pifi svych tuzemskych pobytech v ramci dovolené
zajimaji o to, co mizou na cestach ¢i v cilové destinaci ochutnat. Bylo zji$téno, Ze
celkové vice neZ polovina dotazovanych, presnéji 54%, se zajima o lokalni potraviny
Vv misté traveni jejich dovolené. Tento fakt podporuje domnénku, ze lidé pfi traveni
svého volného casu dbaji na vybér nejen své cilové destinace a taméjSich nabizenych

sluzeb, ale zajimaji se ve vétsi mife i o to, co zde mohou ochutnat.
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Graf ¢. 8: Zajem o regionalni potraviny pfi traveni dovolené

Zajem o regionalni potraviny pfi traveni
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pti dotazu, aby respondenti spontanné uvedli néjakou znacku ptivodu a kvality, na
Kterou si vzpomenou, byly ziskany rozmanité odpovédi. Presné¢ 50 respondentii si
nevzpomnélo na Zadnou. Ve velké mife byla zmifovana znacka Klasa, na pomyslném
druhém misté se umistila Regiondlni potravina. Uvedeny byly i jiné druhy privatnich
firemnich znacek, jako naptiklad Madeta, Olma, Vodnanské kutfe, Mlékarna Kunin,
Opavia apod. Byly jmenovany i pfimo vyrobky, jako jsou Magnesia, Jihlavanka anebo
olomoucké tvartzky. Raritou bylo i zminéni supermarketu Kaufland, zfejmé kvili jeho

probihajici kampani propagujici nabidku ¢eskych potravin.

Pti spontanni znalosti znacek kvality a ptiivodu dominantné prevlada Klasa. Jeji
znalost prevlada ve Stfedoceském kraji. Naopak v JihoCeském kraji si respondenti spise

vzpominali na Regionélni potravinu oproti Stfedoechiim.



Tabulka €. 13: Spontanni znalost znacek

kraj
JihoCesky | Stfedocesky | celkem
Klasa 47 72 119
Regionalni potravina 33 12 45
Bio potravina/ vyrobek 2 6 8
Cesky vyrobek 1 8 9
Madeta 3 1 4
ostatni 12 16 4
Nevzpomenu si na zédnou 29 17 46

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 9: Spontanni znalost znacek pomérem

Spontanni souhrnna znalost znacek kvality a
plvodu

39, 4% 2% 2% = Klasa

= Regionalni potravina

= Nevzpomenu si na Zadnou
Bio potravina/ vyrobek

= Cesky vyrobek

= Madeta

= ostatni

Zdroj: vlastni zpracovani

Soubor dalSich 4 otazek (Cisla otazek 5, 6, 7 a 8) testoval znalost jednotlivych
nejznaméjSich znacek kvality podpofenou znalosti prostfednictvim zobrazeni jejich log.
Skrze podpotenou znalost loga respondenti rozeznali nejlépe znacku Klasa, na druhém
misté¢ pak Regiondlni potravinu. Jeji znalost byla vy$§i u Jihocechi. MuiZeme
konstatovat, ze 1 kdyz vétSina dotazovanych spontdnné uvede Klasu, s pomoci loga se

v

projevila u Cesky vyrobek- garantovano PH CR.
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Tabulka ¢. 14:Znalost loga Klasa a Bio produkt ekologického zemédélstvi

¢

KLAS 0 PRODUKT EKOL EHO ZEMEDELSTVI
kraj Jihocesky | Stfedocesky | Jihocesky | Stfedocesky
Znalost loga 116 123 91 100
Neznalost loga 11 9 36 32

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka ¢&. 15:Znalost loga Cesky vyrobek garantovano PK a Regionalni potravina

Cesky vyrobek —
GARANTOVANO qegiondle potray;,
Potravinaiskou komorou CR
kraj Jihoéesky | Stredocesky | Jihocesky | Stfedocesky
Znalost loga 57 68 109 91
Neznalost loga 70 64 18 41

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni, tedy osma otdzka na znalost loga Regionalni potravina, byla filtrani pro
dal§i podsoubor tfi rozSifujicich otdzek. V tomto podsouboru byly otazky
vyhodnocovany spolecné pro oba kraje. RozSifujici otdzky mély za tkol zjistit, jak
spotiebitelé, kteti uvedli, Ze Regionalni potravinu znaji, vnimaji toto ocenéni a také kde
se s nim setkali. Na to odpovédé¢la hned prvni otdzka v souboru rozsitujicich podotazek
s ¢islem 9. Vyfiltrovani respondenti, kterych bylo dohromady ptesné 200, uvadéli, ze
nejcastéji se s Regiondlni potravinou setkali pfimo na obalech jednotlivych vyrobk.
Tak odpovédé€la vice nez polovina dotazovanych. Nezanedbatelnou cast odpoveédi tvoii
souhrn reklam v TV, rozhlase nebo tisku, ktery lidé uvadéji jako druhé nejcastéjsi misto

pro setkani s Regionélni potravinou. Jako dal§i mista, kde respondenti postiehli tuto
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znacku, byly zminovany Skola a farméiské trhy, nékterym byla Regionalni potravina

doporucena skrze jejich pratele.
Graf ¢. 10: Misto setkani se znaCkou Regionalni potravina

Misto setkani se znackou Regionalni potravina

0,
2% 4% = pfimo na obalech potravin

@‘

= reklama v TV/ rozhlase/ tisku

= reklama na internetu anebo na
Facebooku

veletrh, roadshow anebo jina
forma reklamy

= jinde

Zdroj: vlastni zpracovani

Subjektivni hodnoceni Regionalnich potravin bylo hodnoceno v otazce cislo 10.
Souhrnnd hodnota za oba kraje pro jednotlivé moznosti tika, ze 90% dotazovanych
vnima ocenéné potraviny vici srovnatelné nabidce potravin jako spiSe anebo vzdy lepsi.
Jen 18 respondentli uvedlo, Ze mezi nimi nevi Zadny rozdil anebo nemuze posoudit.
Nikdo nevolil moznost, Ze Regiondlni potraviny jsou urcité¢ horsi ¢i nekvalitnéjsi ve

vztahu k bézné produkei.

Graf ¢. 11: Srovnani vnimani Regionalnich potravin s béznym sortimentem

Srovnani vnimani Regionalnich potravin s béznym
sortimentem

1%_\97 ‘ = vidy lepsi/ kvalitnéjsi
(]

= spiSe lepsi/ kvalitné&;si

= spiSe horsi/ nekvalitnéjsi

Nevidim mezi nimi rozdil. /
Nevim.

Zdroj: vlastni zpracovani
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Posledni podotazka s ¢islem 11 se zabyvala dotazem, zda pro respondenty
zaruCuje znaCka Regiondlni potravina na produktech zaruku jejich ¢eského ptvodu.
Celkové 89% dotazovanych uvedlo ano anebo spiSe ano. To znadi relativné vysokou

davéryhodnost znacky ve vztahu k jejimu deklarovanému ptivodu.

Graf ¢. 12: Znacka Regiondlni potravina jako zaruka ¢eského pivodu

Znacka Regionalni potravina jako zaruka ¢eského

pUvodu
3%
\8%
= Ano
= SpiSe ano
= Spise ne

Nedokazu posoudit.

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni dvé otazky byly spolecné pro vSechny respondenty a zjist'ovaly, k cemu
muze pomoci soutéZ Regiondlni potravina a kde by si dotazovani mohli vSimnout
budouci reklamy na ni. Otadzka cislo 12 byla konstruovéna s pouzitim podpoiené
znalosti, ktera zde byla uvedena ve formé poradatele soutéZe- Ministerstva zemedélstvi.
Respondenti méli moznost vybrat az 3 moznosti. Nejcastéji byla uvadéna moznost, ze
soutéz by mohla byt ndpomocna k rozvoji malého a stiedniho podnikani v regionu, dale
pro udrZovani a zachovavani tradic a také bylo zmiflovano, Ze soutéZ by mohla pomoci
S propagaci a rozvojem cestovniho ruchu. Toto posledni zjisténi je predpokladem
Kk rozvoji a vytvoreni vhodnych podminek pro fungovani znacky Regionalni potravina

jako turistické atraktivity v regionech.
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Graf ¢. 13: Moznosti vyuziti soutéze Regionélni potravina

MozZnosti vyuzZiti soutéze Regiondlni potravina

2% 1%

aan

I,
—

= Podpora a rozvoj malého a stfedniho podnikani v regionu.

= UdrZeni a zachovani tradic v regionu.
= Deklarace kvality vyrobku a jeho stélé receptury.
Propagace a rozvoj regiond.
= Lepsi orientace v nabidce potravin pro spotiebitele.
= Rozvoj cestovniho ruchu, prildkani turistd do regionu.
= Nevim, k ¢emu by soutéZ Regionalni potravina mohla byt napomocna.

= Jiné, prosim vypiste.

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni otazka se dotazovala na misto, kde by potencionalni spotiebitele mohla
V budoucnu oslovit reklama na ocenéné potraviny. Respondenti volili aZ dvé moZnosti z
vyctu. 31% znich uvedlo, ze by je oslovila ochutnavka ocenénych potravin piimo
v obchodech, vice nez ¢tvrtinu dotazovanych, 26%, by oslovila reklama na internetu
anebo socidlnich sitich. To se jevi jako pfilezitost pro zlepSeni internetové PR
komunikace Regiondlni potraviny, a to nejen napiiklad na Facebooku, ale 1 na kandlu

YouTube.
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Graf ¢. 14: Preferované misto budouci reklamy na vyrobky znacky Regionalni potravina

Interest ohledné budouci reklamy na vyrobky znacky
Regionalni potravina

1%

26%

= Ochutnavky ocenénych vyrobkd v obchodech.
= Reklama v TV/ rozhlase/ tisku.
Reklama na internetu/ sociélnich sitich.
Veletrh, roadshow s prezentaci ocenénych vyrobkd.
= Letaky, katalogy ocenénych vyrobki a jiné propagacni tiskoviny.

= Jinde, prosim vypiste.

Zdroj: vlastni zpracovani

5.3 Zhodnoceni a interpretace ziskanych dat kvantitativniho vyzkumu

Pro vyhodnoceni ziskanych dat z kvantitativniho vyzkumu bylo pouzito
matematicko- statistickych metod pro zjisténi vzajemnych souvislosti a vztahi.
Prostfednictvim vysledkli se posléze potvrzovaly ¢i vyvracely stanovené pracovni
hypotézy.

Ve vyzkumném Setfeni se ukazalo, Ze obyvatelim Jiho¢eského ani Stredoceského
kraje nejsou lhostejné Ceské potraviny. Z vyzkumu vyplyva, ze je ve véEtsi mife
upiednostiiuji pii ndkupu ve srovnani s podobnymi typy potravin. Rovnéz bylo zjisténo,
ze se 1idé pti svych turistickych cestach spise zajimaji o to, co mohou ochutnat za mistni
speciality. To je pfedpokladem k tomu, aby se regiony mohly rozvijet 1 za piispéni
gastroturistiky.

Pti zjiStovani spontanni znalosti znacek pivodu a kvality na potravinach byla
nejcastéji zminovana Klasa, s vétsim odstupem za ni pak Regionalni potravina. Je

zajimave, ze néktefi respondenti uvadéli také pfimo nazev firmy vyrabéjici potraviny.
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Otazky na znalost log podpofené jejich zobrazenim se ukazaly jako vhodné
zvolené. I kdyz respondenti mnohé dalsi znacky log v pfedchozim dotazu neuvadéli, pti
u Ceska potravina- garantovano PK CR. Je zde stale prostor pro rozvijeni znalosti
znacky Regionalni potravina, naopak Klasa je jiz v povédomi lidi.

Ve vice nez 80% se respondenti setkali se znackou Regionalni potravina pfimo na
obalech anebo prostfednictvim reklamy v TV, rozhlase anebo tisku. Subjektivné pak
90% dotazovanych vnima ocenéné regionalni potraviny jako urcité anebo spise lepsi ve
vztahu ke srovnatelné produkci. Zaroven témeét stejnd ¢ast respondenti deklaruje, ze
veti v jejich Cesky ptivod. To znaéi diveéryhodnost znacky Regiondlni potravina a
obecnou predstavu o vyssi kvalit€¢ ocenénych produktid. Ohledné vyuzZiti znacky se
odpovédi diverzifikovaly. Zcela dominantné nepievlada zddny nazor. Nejcastéji bylo
zminovano, ze znacka Regionalni potravina mize byt vyuzita pro podporu podnikani
malych a stiednich firem a kudrzovani tradic a zvykl v regionu. Nastrojem
k rozsitovani povédomi o znac¢ce do budoucna mize byt vétsi aktivita na internetu a
socialnich siti anebo rozsifeni ochutnavek ocenénych potravin v obchodech, ale také na

veletrzich ¢i farmatskych trzich.

Na zacatku samotného vyzkumu byly stanoveny 4 praktické hypotézy, které

budou nyni na zaklad¢ kvantitativniho vyzkumu potvrzeny anebo vyvraceny.
Hypotéza o01: Lidé pfi ndkupu potravin rozliSuji miru dileZitosti jejich vlastnosti
» Tato hypotéza byla potvrzena. Na zaklad¢ vysledkt vyzkumu bylo zjisténo, Ze

respondenti, bez ohledu na jejich bydlisté, rozliSuji a jsou schopni uréit

dalezitost vlastnosti potravin pii jejich nakupu. Davaji prednost kvalit¢ pied

vvvvvv
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Hypotéza 02: Znalost znacky Regiondlni potravina je vyssi u obyvatel Jihoceského
kraje.

» Druha hypotéza se potvrdila. JihoCe$Si maji o znaCce vysSi povédomi.

Z JihocCeského kraje deklarovalo znalost znaCky 85,82% respondentl, ze

Stiedoceského kraje potom 68,93%. Tyto tdaje se pak 1isi 0 16,89%.

Hypotéza 03: Lidé vnimaji ocenéné Regionalni potraviny jako lepsi anebo kvalitnéjsi
oproti srovnatelnému nabizenému sortimentu na trhu.

» Tato treti hypotéza byla zcela potvrzena. Lidé vnimaji ocenéné Regionalni

potraviny jinym zpusobem. Na tuto hypotézu odpovidaji i data shromazdéna

z otazky cislo deset. Na 90% respondentti nezavisle na kraji vnima ocenéné

vyrobky Regiondlni potraviny oproti srovnatelnému nabizenému sortimentu jako

urcité anebo spise lepsi a kvalitnéjsi.

Hypotéza 04: Pro vétSinu respondentll z urcitého kraje (= 75%) ptedstavuje soutéz
Regiondlni potravina aktivitu smefujici k propagaci a rozvoji regiontl.

» Posledni hypotéza se potvrdila c¢astecné. Soutéz Regionalni potravina
piedstavuje rozvojovou a propagac¢ni aktivitu pro respondenty v zavislosti na
misté bydlisté. Zavrhujeme ale tvrzeni, Ze pro vétSinu obyvatel toto pfedstavuje
rozvojovou a propagacni aktivitu, jelikoz nebylo dosazeno deklarovaného

procentudlniho zastoupeni (= 75%).

Byly stanoveny 4 praktické pracovni hypotézy, které byly ovéfovany pomoci
vysledkl kvantitativniho sociologického vyzkumu a zarovent matematicko-statistickych
metod. Hypotézy ¢islo 1, 2 a 3 byly potvrzeny, posledni hypotéza byla potvrzena jen

¢astecné.
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Z vyzkumu byly zjiStény rovnéz dalsi zajimavé informace:

» Respondenti vahaji pii dilezitosti jednotlivych aspektli v ramci nakupu potravin.
Cast jejich odpovédi byla neuréita, to znamena, ze nékteré aspekty jsou pro né

dilezité v zavislosti na té dané potraving, na jejim druhu.

> Projevila se pomémé velka neznalost loga Cesky vyrobek- garantovano PK CR.

» Respondenti s ¢istym piijmem nad 19 000,- Castéji uvadéli, ze je pro né dualezita

spiSe kvalita nez cena.

» Doba, po kterou respondent zije v jednom z krajti, nema pfimou souvislost s tim,
jakou mé znalost o znac¢ce Regiondlni potravina. Nebyly zaznamenany zadné
vykyvy u analyzy odpovédi respondenti s pobytem dlouhodobym (nad 20 let,
pobyt od narozeni) V kraji ve vztahu ke zminovani tradice a Regionalni

potraviny.

» Respondenti rizné¢ odpovidaji na to, k ¢emu by méla soutéz Regionalni

potravina slouZit, zZddna z odpovédi vyrazné a dominantné nepievladala.

» Bylo zjisténo, Ze potencidlni spotfebitelé Regionalnich potravin by kvili

reklamé v budoucnosti mohli byt osloveni prostfednictvim internetu.

5.4 Analyza dat vlastniho omezeného kvalitativniho vyzkumu

V ramci omezeného kvalitativniho vyzkumu bylo osloveno celkem 15 producentt
z JihoCeského a Stredoceského. Ukazalo se, ze vétSina z téchto producentii nechce
prozrazovat, zda se jim zvysil prodej po obdrZeni ocenéni. Nékteti nechtéli odpovidat
z davodu, Ze jim tato soutéz nic nepiindsi a nemaji k tomu co fict, Ze si stejn¢ evidence
nezapisuji. Dal§i vyrobci neméli na vyzkum cas anebo nechtéli rozebirat téma

Regionélni potraviny. Bylo uvedeno, Ze vSe jsou jejich interni data a Ze je nebudou
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poskytovat, i kdyz byli pfedem ujisténi, ze tento vyzkum bude slouzit vyhradné pro
potteby diplomové prace. Zejména z tohoto ditvodu odpovédeli celkové 3 vyrobci,
Z nichz byl jeden z Jihoceského a dva ze StredoCeského kraje. Je tedy nutné konstatovat,
ze 1 kdyz poskytnuta sd€leni oslovenych vyrobct byla zajimava, z jejich odpovédi 1ze
ziskat jen velmi rdmcovy omezeny pohled na danou problematiku.

Nize jsou piepisy jednotlivych rozhovort a jejich hlavni obsahové ¢ast vztahujici
se ke zkoumanému tématu, kompletni rozhovory jsou Vv zaznamenany v piiloze této

prace.

Odpovédi vyrobci ze Stredoceského kraje

Mlékarna Kopecky. s.r.o., odpovidal vlastnik spolecnosti

Osloveny vlastnik firmy Mlékarna Kopecky s.r.o. konstatoval, ze po obdrzeni
ocenéni Regionalni potravina nezaznamenal ve svém podnikani narast prodeje vyrobki,
soucasn¢ ani zvysenou vyrobu. Dale poznamenal, ze znacka Regiondlni potravina pro
jeho firmu znamend zejména reklamu zdarma, jelikoz Zadné jiné zmény, jako je
napiiklad riist poctu zaméstnanc anebo zvySena prestiz firmy, nemtize potvrdit. Dle
jeho nazoru je Regionalni potravina srovnatelna s Klasou, a to z pohledu snahy o
propagaci domacich potravin. Své vyjadfeni ukoncil lehce skepticky, kdyz ironicky
kvitoval, Ze se ukéze, jak moc budou obé tyto kampané na podporu tuzemské produkce

uspesné vzhledem k vynaloZzenym finanénim nakladim.

Farma Homolka, odpovidala zamé&stnankyné farmy

Zamé&stnankyné farmy, kterd ma o udéleném ocenéni ptehled, uvedla, ze zvySeni
vyroby bylo zaznamenano, ale jen velmi lehce. Tuto skutecnost ale spiSe piiklada
vétsSimu medidlnimu zviditelnéni, ne pfimo propagaci vyrobkii skrze Ministerstvo
zemé&délstvi potazmo SZIF. Nevidi ani Zadné jiné zmény, které by v podnikani nastaly
vV obdobi po obdrZeni znacky Regionalni potravina. Zmiinuje jen skutecnost, Ze po
medidlnim zviditelnéni v pofadu Kluci v akci si Sli k nim na farmu nakoupit lidé
z vesnice, ktefi predtim zdkazniky nebyli. Diky této situaci si mysli, Ze se urcitym

zpusobem zvedla prestiz firmy. Dale si st€zuje na pfistup ufednikti z Ministerstva
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zemédélstvi, kteti pii odbéru jejich zbozi na farmarské trhy poznamenali, ze vyrobky
stejn¢ pravdépodobné nebudou prodany, jelikoz jsou drazsi. Dopliuje, ze tyto vyrobky
byly prodany za velkoobchodni cenu ve srovnani s tim, kdy sami prodavaji na trzich
S vysSi marzi a veétSimi prodeji. Zaméstnankyné farmy Homolka si nemysli, Ze by
ocenéné Regionalni potraviny mohly piivést turisty do regionl, ale navrhuje
zviditelnéni farmy prostfednictvim billboardii anebo navigacnich tabuli u silnice. Na
zaver dodava, ze by jako firma uvitali vétsi pomoc od SZIF pro propagaci, a to spise

finan¢ni nez vécnou.

Odpovédi vvrobcee z Jihoéeského kraje

Statek Horni Dvorce, odpovidala zamé&stnankyné statku

Za statek Horni Dvorce odpovidala jeho zamé&stnankyné, ktera ma v kompetenci
jednani s administratorem soutéze Regiondlni potravina. JelikoZ jsou zacinajici firma
V oblasti predevs§im syrarenstvi, nemtze deklarovat, zda se statku zvysily trzby. Co ale
potvrzuje je zvyseni prodeje a vyroby. Tuto skutecnost ale neptiklada za zasluhu soutézi
Regionalni potravina. Vitd moZnost reklamy zdarma ve vysoce konkurenénim odvétvi a
davéryhodnost znacky. O soutézi se Statek Horni Dvorce dozvédél zejména diky
Agrami komofe CR a klastru Chutnd hezky. Jihogesky. Své odpovédi uzavira
zaméstnankyné statku tim, ze znacka je pro n¢ predevSim ndstroj, jak se dostat do

povédomi zakaznikd.

5.5 Zhodnoceni a interpretace ziskanych dat kvalitativniho vyzkumu

P4

V metodické Casti byla stanovena vyzkumna otadzka pro dosazeni dil¢iho cile této
prace, tedy jestli doslo ke zvySeni, snizeni ¢i stagnaci prodeje u ocenénych vyrobki.

Vyzkumna otdzka je formulovéana niZe.

» Zaznamenali vyrobci po obdrzeni ocenéni Regionalni potravina zvyseni, snizeni

anebo stagnaci prodeje?
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Dva zkoumani vyrobci anebo jejich zaméstnanci, kteti poskytli své odpovéedi, se
shoduji vtom, ze v urCitych pfipadech byl zaznamenan nardst prodeje, ale tuto
skutecnost nemtzou piimo spojovat s udélenim ocenéni Regionalni potravina.

Vsichni tii vyrobci, ktefi poskytli své odpovédi, se domnivaji, ze znacka
Regionalni potravina jim pfinesla reklamu zdarma. Nejsou ale schopni vycislit, jestli se
prave tato skutecnost ziskani ocenéni promitla do jejich prodeji. Tim tedy lze i naplnit
dil¢i cil této prace, tedy odpoveédét na to, zda u vyrobct Regiondlnich potravin doslo po
udéleni ocenéni ke zvySeni, sniZeni anebo stagnaci prodeje. Je mozno konstatovat, ze
udéleni ocenéni Regionalni potravina pfimo nepomohlo oslovenym vyrobcim pfi
zvySovani jejich prodeju, ale rovnéz nebylo zminovano, ze by prodeje klesaly anebo
stagnovaly. Kdyz vyrobci zaznamenali néjakou zménu ve svych prodejich, nejsou
schopni fici, do jaké miry za to mlze pravé ziskané ocenéni pro jejich vyrobky.
Potvrzuji sice, Zze souté¢z Regionalni potravina jim zprostfedkovava reklamu na jejich
vyrobky, ale Ze ta se ne vzdy musi odrazit ve vyslednych prodejich. Ve svém podnikani
by misto obdrzeni reklamnich pfedméti s logem Regionalni potravina uvitali spiSe

finan¢ni pomoc, jak to uvadi napiiklad zaméstnankyné podniku Farma Homolka.

Tyto odpovédi nastifiuji situaci u menSich firem, ale jisté s nimi nelze ztotoznovat
vetsi podniky s vice jak 200 zaméstnanci. Rovnéz lze konstatovat, Ze ostatni vyrobci
nem¢li zdjem se kvalitativniho vyzkumu zlcastnit, coZ svéd¢i nejen napiiklad o jejich
nedostatku ¢asu na vyzkumy, ale 1 nezijmem se o dané problematice rozpovidat.
Celkové tato cast vyzkumu pfinesla zajimavé a pfimé pohledy na vnimani znacky

Regionalni potravina.
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6 Diskuse

Tato kapitola pojednava o moznostech vyuziti regionalnich potravin ocenénych
VvV ramci soutéze Regionalni potravina pii rozvoji a propagaci regionu.
Dale zde budou diskutovany opatieni a aktivity do praxe, které by mohly pomoci

soutézi Regiondlni potravina v budoucim rozvoji.

6.1 Moznosti vyuziti ocenénych regiondlnich potravin vramci soutéze
Regionalni potravina pfi rozvoji a propagaci regionli
V této podkapitole jsou nastinény navrhy, které by mohly vice propojit ocenéné

regionalni potraviny s regiony a pomoci tak jejich propagaci anebo rozvoji.

6.1.1 Mobilni aplikace regionalni potravina

V dnesni dobg, ktera je charakteristickd rychlym sdilenim informaci on-line, je
zadouci, aby se této pfilezitosti a zdroven nového trendu dostalo co nejvice pozornosti.
Lidé jsou vybaveni nejen pocitaci s pfipojenim na internet, ale stdle ve vétsi mife i
smartphony?® a tablety. Technika zasahuje do viech oblastni naseho Zivota, setkdvame
se sni témét kazdodenné. Pres internet del§i dobu zjisStujeme, jaké bude pocasi, co
promitaji v kin€ za filmy, co uvafit, kam vyrazit na vikend. Jsme schopni za velmi
kratky Casovy Usek najit mnoho informaci, méné ¢i vice relevantnich. Nemusime
listovat v kuchatkach, navodech, katalozich a programech, vSe je pies internet
jednodussi a pohodIngjsi. Toho jsou si védomi i mnohé firmy, které v ramci marketingu

pfes internet oslovuji potencialni spotiebitele nejen prostiednictvim reklam a nabidek.

S nastupem smartphonii a tableti zacind éra aplikaci- menSich programi
s riznorodym obsahem, které si do nich Ize stdhnout. V mnoha pfipadech mizeme
aplikace najit zdarma, n&které obsahuji neplacenou jen zkuSebni verzi?®, ktera byva

Casto Casov€ omezena. Velké mnozstvi aplikaci je zpoplatnéno, ale ¢astky vétSinou

2 Slovo ,,smartphone* vzniklo slozenim dvou slov pochézejicich z angliétiny, a to sice ,,smart*, které
mizeme pielozit jako ,.chytry* a ,,phone* znamena telefon. Smartphone se tedy do ¢eského jazyka
preklada jako ,,chytry telefon®.

24 Tzv. trial verze.
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nebyvaji nijak vysoké?®. Placené aplikace jsou vyvijeny za Gcelem zisku, bezplatné
aplikace vétSinou financuji reklamy, které se v nich objevuji. DalSim piipadem jsou
aplikace, které¢ produkuji samy firmy pro své klienty. Mlzeme najit ptiklady i ve
statnich firmach jako jsou Ceské drahy, které provozuji aplikaci Maj vlak. V této
aplikaci si muze cestujici koupit jizdenku on-line, sledovat ptijezdy a odjezdy vlakd, ale

také jejich zpozdéni a mnohé dalsi.

O tom, ze aplikace jiz nejsou doménou jen odbornikii a pocitatovych nadSencu
svédéi i fakt, e se v CR porada jiz od roku 2011 soutdZ Aplikace roku, které ocetiuje
nejleps$i aplikace zriznych kategorii, jako jsou naptiklad odvétvi Doprava ci
Komunikace.

Firmy nebo jedinci za relativné nizké néklady mohou nabidnout program do
telefonu pro kazdého, ktery nabidne piesné to, co je pro klienty a potencialni zdkazniky
dilezité.

Organizatofi soutéze Regiondlni potravina, potazmo marketingova agentura, ktera
se stara o propagaci, by mohla vyuZit této ptilezitosti a pfijit s vlastni aplikaci. Otevira
se tak moznost predstavit lidem ptfehledné vSechny ocenéné Regionélni potraviny, jejich
vyrobce a mista, kde je mohou najit.

Samotna aplikace by pak podporovala nejen znalost soutéZe Regionalni potravina,

ale 1 samotné regiony, o kterych by zde byly informace a rtizné tipy.

Navrh mobilni aplikace Regionalni potravina

Aplikace by byla naprogramovana na tii platformy, a to sice na iOS, Android a
Windows Phone. Stala by se pak dostupnou pro uzivatele vSech chytrych telefonti bez
rozdilu pozadavki na jejich operacni systém. Dostupna by pak byla ke staZzeni zdarma
vramci CR pro vsechny. Podminkou pro stazeni by bylo akceptovani podminek

stanovenych potadatelem. Tyto podminky by obsahovaly skute¢nost, Ze pouzivanim

25 Naptiklad do 200,- K& za plnohodnotnou aplikaci.

87



aplikace se budou sbirat data o poloze a vyuzivani aplikace. Soucasné bude muset byt

potvrzen souhlas uZivatele na telefonu anebo tabletu povolit p¥ijimani GPS.?

Na hlavni strance aplikace by byl vybér z nasledujicich polozek:
» Ocenéné potraviny

Vyrobcei ocenénych potravin

Putovani za kvalitnimi Regiondlnimi potravinami

O regionu, kde se nachazim

Tipy na vylety v regionu

Co si dnes uvafime?

YV V. V VYV V V

Nejblizsi akce s Regionalni potravinou

Pod vybérem Ocenéné potraviny by se nachazel katalog potravin, ktery by
obsahoval nasledujici:
- druh ocenéné potraviny (kopirovalo by soutézni kategorie)
- obrézek potraviny
- slozeni vyrobku véetn¢ alergent
- region, ze které¢ho potravina pochazi
- rok udéleni ocenéni
- kde lze tento vyrobek zakoupit (mapa s pomoci GPS zaméfeni k nejbliz§imu

prodejnimu mistu)

Odkaz Vyrobci ocenénych potravin by obsahoval informace o jednotlivych

vyrobcich, stru¢nou historii jejich podnikéani, nabizené vyrobky a kontakt na né.

Pod odkazem Putovani za kvalitnimi Regionalnimi potravinami by se
nachazely tipy na turisticky zajimavd mista, provazdna s regionalnimi tradicemi a
gastronomii. Cilovd mista by byly spjaty s jednotlivymi ocenénymi potravinami,

pfedevsim tedy lokalnimi vyrobnami.

% Anglicka zkratka pro Global Positioning Systém, v ¢eském piekladu Globalni polohovaci systém. GPS
Vv telefonu anebo tabletu po aktivaci uruje polohu pfistroje na Zemi.
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O regionu, kde se nachazim by obsahovalo statistické a obecné informace o
navstiveném regionu, kde uzivatel pravé pobyva. Polozka by obsahovala i rtzné
zajimavosti o daném regionu, piedpovéd pocasi pro vylety a také prodejny ocenénych

regionalnich potravin v ném.

Odkaz na Tipy na vylety v regionu by obsahoval obecné napady na to, kam
v regionu vyrazit. Pro lepsi pfehlednost by byly vylety fazeny podle druhu interestu
navstévniki. Dale by zde byly uvedeny oteviraci hodiny muzei, vystav a jinych
turistickych cild, aby byl navstévnikovi nabidnut kompletni servis. Tato sekce by
neméla piimou spojitost s ocenénymi potravinami, slouzila by zejména k propagaci

turisticky atraktivnich mist v regionu s vidinou jejich rozvoje a vyssi navstévnosti.

Seznam receptll na kazdy den pod odkazem Co si dnes uvaiime? by obsahoval
nazvy jednotlivych receptil, ocenéné jednotlivé druhy potravin, ze kterych se vaii anebo
pfipravuje jidlo a v neposledni fadé seznam prodejen, kam jit potiebné Regiondlni
potraviny nakoupit. Vhodné by bylo doplnit tyto recepty informacemi o jejich
energetické hodnoté a alergenech. Samotné recepty by byly zatazeny do kategorii, jako

jsou naptiklad hlavni jidlo, salat, dezert apod.

Odkaz Nejblizsi akce s Regionalni potravinou by nabizel akce v regionu, kde se
uzivatel nachézi, ale 1 akce vjinych regionech. Jednalo by se o pfipravované
ochutnavky, roadshow s prodejem Regionalnich potravin, veletrhy s ti€asti Regionalni
potraviny, farmaiské trhy a podobné akce. Detailni pfehled by ukazoval datum, cas a

misto konéni té dané akce a stru¢ny popis.

Adresaty aplikace by byli spotiebitelé se smartphonem anebo tabletem
S pfipojenim k internetu a GPS. GPS poloha by byla sniméana po celou dobu spusténi
aplikace, proto by uzivateli nabizela vzdy aktivity, vylety a ocenéné potraviny v okoli.
Finan¢ni naro¢nost by se odvijela od ceny naprogramovani aplikace, jeji distribuce

uzivatelim a Cetnosti aktualizaci a pravidelné kontroly. RovnéZz je nutné pficist cenu za
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vytvoreni samotného obsahu aplikace. Data o ocenénych potravinach by dodali samotni
vyrobei, dal$i data jako jsou regiondlni informace anebo vylety a recepty by dodala
vybrana marketingovd a PR agentura, kterda by vyhrdla tendr na pfisluSny rok

k propagaci soutéze Regionalni potravina.

Casova naroCnost vytvofeni a spusténi aplikace by byla asi 6,5 mésice. Podrobnéjsi

rozpis Cinnosti je uveden v tabulce niZe.

Tabulka ¢. 16: Cinnosti nutné pro vytvofeni a spusténi mobilni aplikace

Cinnost Casova naro¢nost

detailni navrh samotné aplikace 1 mésic
vybérové Fizeni na dodavatele 1 mésic
programovani testovaci verze pro
2 mésice
vSechny 3 platformy
test aplikace v terénu 1,5 mésice
programovani konecné verze a
1 mésic

oprava nedostatkii pfedchozi verze

Zdroj: vlastni zpracovani

Je nutné naprogramovat aplikaci pro 3 rizné platformy- verze na iOS, Android,
Windows Phone Po naprogramovani posledni verze by nasledovalo jeji samotné
spusténi a distribuce na internetové stranky, kde by se dala bezplatné stdhnout. Mezi
tyto stranky by patfily regionalnipotravina.cz jako oficialni stranka soutéZze Regionalni
potravina, szif.cz, stranka administratora soutéZe a jednotlivé stranky turistickych
regionll. Dale by aplikace byla e stazeni v App Storu pro vlastniky telefonii Apple, dale
v on- line obchod¢ Obchod Play pro uZivatele systému Android.

Po péti mésicich od zahajeni provozu aplikace by bylo vhodné uvazovat o dalSich
distribu¢nich kanalech a o odstranéni dalSich ptipadnych chyb. Aktualizace aplikace by
probihala jednou za dva tydny, a to prostfednictvim bud’ vybrané marketingové a PR

agentury anebo skrze SZIF jako administratora projektu. Financovani tohoto projektu
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by bylo zajisténo z rozpoc¢tu na propagaci a PR znacky Regionalni potravina. Obsah
aplikace by byl dodan vyrobci a turistickymi infocentry, C¢ast by zajistoval i

administrator soutéze.

6.1.2 Vznik specializované prodejny Regionalni potravina

Vyrobei Regiondlnich potravin k prosperité svého podnikdni pottebuji zejména
nejen dostateCny odbyt jejich zbozi, ale také vhodna distribu¢ni mista, kde mohou své
vyrobky proddvat. Mezi prodejny, kam vyrobci mohou své vyrobky dodavat, patii
napiiklad Na§ grunt anebo Sklizeno. Déle se vyrobky prodavaji prostrednictvim
mensSich lokalnich obchodii, ale i do riznych supermarketli, jako je napiiklad Terno,
Coop anebo Billa. Odbérnym mistem mohou byt i farmaiské trhy anebo piimo

provozovny a vyrobny samotnych producenti.

Co ale jeSté¢ neexistuje, je specialni prodejna vyhrazend pouze pro prodej
ocenénych regionalnich potravin. Mezi jeji vyhody by mohlo patfit skutecnost, ze
spotiebitel by mohl nakoupit vSechny potraviny s logem Regiondlni potravina na
jednom misté. Rovnéz by zde mohly byt porfaddny ochutndvky potravin, besedy
vyrobcil se spotiebiteli anebo jiné tematické akce. Oproti prodejnam typu Sklizeno a
Na&§ grunt by Vnavrhované provozovné byly pouze ocenéné vyrobky znackou
Regionalni potravina. To by zaruCovalo, Ze spotiebitelé nakoupi nejen regiondlni
vyrobky, ale bude jim i zarucena jakost potravin, a to diky kontrole Ministerstva

zemé&délstvi. To je zasadni rozdil, ktery ostatni prodejny nabidnout nemohou.

Specializovand prodejna Regiondlnich potravin by moha byt umisténa
v jednotlivych krajich CR ve vétSich méstech a také v hlavnim mésté, Praze. Zde
spotfebitelé nemaji mozZnost nakupovat pifimo od vyrobcl, vyjimku tvoii pouze
farmatské trhy. Fungovani by bylo zajiSt€no franSizové. Majitel licence pro
specializované prodejny by byl stanoven na zédkladé dohody mezi SZIF a Ministerstvem

zeméd€lstvi. Licence na franSizu by byla dostupnd za stanoveny poplatek.
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Specializované prodejny Regionalnich potravin maji potencial nejen propagovat
svym zbozim regiony a jejich vyrobce, ale mohly by pomoci i pfi rozvoji regiond, a to
prostiednictvim otevieni nového distribu¢niho kandlu producentli a zaroven nakupniho

mista pro odbératele.

6.1.3 Propojeni Regiondlnich potravin s turistickymi infocentry

Gastroturistika a lokdlné¢ vyrobené potraviny maji své nezastupitelné misto i
v ramci cestovniho ruchu. Turistickd infocentra zprostiedkovavaji tipy a informace o
navStiveném misté¢ ¢i regionu. Prostfednictvim turistickych center by navstévnici
regiond mohli byt informovani o ocenénych potravinach skrze navstévnické brozury se
soupisem vyrobcl ocenénych potravin, jejich vyroben v regionu. Brozura by byla
doplnéna dal$imi zajimavymi informacemi, diky kterym by se zvysil zdjem turisti
producenta navstivit a ochutnat ¢i pfimo nakoupit jeho potraviny. Vyhodu v této forme
propagace by méli ti vyrobci, ktefi by nabizeli ochutnavky produkti anebo exkurze do
svych provozoven. Pravé exkurze do vyroby by se mohla stat zajimavym zpestienim a

motivatorem pro turisty k navstéve.

Bylo by tieba pfipravit a vytisknout aktualni informacni broZuru pro vSechny
regiony. Dale by byla nutna jejich distribuce do jednotlivych center. Tyto naklady by

mohly byt pokryty z roéniho rozpoc¢tu na propagaci a PR znacky Regionalni potravina.

6.2 Navrhy aktivit do praxe pro rozvoj soutéZze Regiondlni potravina

Tato podkapitola se zabyva moZnymi navrhy, které by pomohly soutézi regionalni

potravina pfi jejim rozvoji do budoucnosti.

6.2.1 Vétsi vyuziti internetu a socialnich siti pti propagaci soutéze
Soutéz Regionalni potravina je na internetu propagovana prostiednictvim
oficialnich stranek, na strankach SZIF, je zaloZen profil na YouTube a na Facebooku.

Dnesni svét médii ptinasi reklamu témét zdarma. Pro budouci rozvoj soutéze je vhodné,
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aby téchto moznosti bylo vyuzito v co nejvyssi mitfe. Je zde prostor pro intenzivnéjsi

komunikaci prostiednictvim Facebooku.

V soucasné dob&?’ ma ucet Regionalni potravina 3 255 odbérateltl. Konaji se zde
drobné spotiebitelské soutéze, cenami jsou napiiklad svacinové boxy, krajece na jablka
anebo drevéné varecky. Prispévky jsou nahodilé, nemaji ucelenou strukturu.

Administratorem profilu je zaméstnankyné SZIF.

Facebookovy profil Regiondlni potravina by mél byt vice propagovéan, a to
prostfednictvim oficidlnich stranek regionalnipotravina.cz a také na szif.cz.
Ptedpokladem k této propagaci je ale ucelend moderace Uctu, aktualizovani informaci a
pfidavani zajimavych ptispévki. Vhodné by bylo na uéet umistovat naptiklad
rozhovory s ocenénymi vyrobci, blizici se akce s Regionalni potravinou anebo napiiklad
¢lanky tykajici se regiondlnich potravin. Zaroven se zde nabizi prezentovat naptiklad
jeden ocenény vyrobek za tfi dny, aby se potencidlnim spotifebitelim touto cestou
detailngji pfiblizil. Tim by se spotiebitelim nabidl komplexni pohled na problematiku

soutéze.

Profil na kanalu YouTube je naposledy aktualizovany v roce 2013. Ma pouze 25
odbérateltl. Lze na ném najit jeden reklamni spot, kratké video recepty a mini pofady o
jednotlivych krajich. Bylo by vhodné kanal udrZzovat a aktualizovat, naptiklad o

reportaze z veletrhii, rozhovory s vyrobci anebo zaznamy tiskovych konferenci.

Jako dalSi prostor pro prezentaci znacky by se mél plné€ vyuZit potencial oficidlni
stranky znacky. Chybi zde filtrovani ocenénych potravin podle kategorie, roku ud€leni
znaCky anebo napftiklad dle vyrobce. Rovnéz zde chybi aktuality anebo odkazy na déni

ohledné soutéze.

Nabizi se i vznik blogu. Blog je internetova stranka vénujici se zpravidla jednomu

tématu z4jmu. Je to pomérné novy fenomén, ktery si ziskava stale vétsi oblibu napftic¢

27 Udaj k 26. 2. 2015
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generacemi. Zakladem blogu jsou predevsim kvalitni fotografie a doprovodny text
anebo videa. Blog Regiondlni potravina by mohl obsahovat recepty z ocenénych
potravin, foto reportaze z veletrhi, prodejnich akci anebo z cest pojizdné prodejny. Dale
by bylo mozné prostiednictvim blogu pfipojovat informace nejen o ocenénych
potravinach, ale i o vyrobcich a distribu¢nich kanalech. Tento format internetové
propagace je nevtiravy, neni to klasicka reklama, jelikoz uZivatelé internetu vyhledavaji

blogy sami.

6.2.2 Ptisngjsi pravidla pro ziskavani znacky

I kdyZ ma soutéz Regiondlni potravina pravidla rozdélena do tii Casti a jsou
pom&rné obsahla, stale je zde prostor pro jejich upravu, a to zejména z vécného
hlediska. Znacka by méla pro spotiebitele predstavovat zaru¢enou kvalitu a pavod, ale i
urcitou prestiz. Po zptisnéni pravidel pro pfihlasené vyrobky by mohlo dojit k tomu, ze
ocenénych vyrobki by ubylo, zato by se ale zvysila prestiz ocenéni.

Tento krok by musel byt podpofen ucinnou reklamni kampani, ktera by
upozornovala na to, ze ke spotiebitelim se dostava opravdu jen nejkvalitnéj$i tuzemska
lokalni produkce. Tento navrh vychazi ze skutecnosti, ze paradoxné evropskéd oznaceni
kvality a piivodu na tuzemském trhu maji nejvyssi naro€nost pro jejich ziskani. Ocenéni
jsou diky tomu prestizni. Je nasnad¢, aby podobné striktni pravidla vznikla pfimo i u
znaCky tuzemské, ktera stavi svou podstatu na lokalni produkci. Zptisnéni pravidel by
se mohlo tykat nejen piivodu surovin, vyroby, ale 1 prokazatelné ptislusnosti samotného

vyrobku k regionu anebo jeho tradicim.

6.2.3 BroZura Regionalni potravina

V soucasné dobé je vyrobciim ocenénych potravin prostfednictvim SZIF zasilan
katalog se vSemi nositeli loga. Posledni verze je katalog od roku 2010- 2014. Jeho
elektronickd podoba je dostupnd na oficidlnich strankach regionalnipotravina.cz.
Otéazkou je, zda je takovy format bezpodminené nutny a v praxi vyuzitelny. Je sice
délen na oddily podle pfislusnych kraji, ale neni jasné, kdo by mél byt pfimym
adresatem, kromé vyrobcii. ReSenim pro jednotlivé kraje by tak mohly byt jednodussi

brozury, které by poskytovaly bud’:
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» piehled vSech vyrobcl a ocenénych potravin z kraje od pocatku soutéze;
» prehled noveé ocenénych vyrobkul za dany rok.

Brozury by se staly detailnéjsi a 1épe pouzitelné nez kompletni katalog. Mohly by
se distribuovat do turistickych regionalnich infocenter, méstskych infocenter a na dalsi
vefejnd mista. Jejich finan¢ni ndkladnost by byla oproti katalogim niz§i. Tento névrh
podporuje i fakt, ze v rdmci empirického sociologického kvantitativniho vyzkumu bylo
zjisténo, ze v budoucnu by respondenty mohla oslovit reklama na Regionalni potravinu

pravé prostiednictvim tisténych dokumentt, tedy napiiklad brozur.
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[ Zavér

V soucasné dob¢ se stdle vice stdva znaCka na potravinach deklarujici pivod,
kvalitu anebo jinou piidanou hodnotu vyznamnym marketingovym prostfedkem
v komunikaci vyrobcu s potencialnimi spotiebiteli. V oblasti podpory tuzemské
regionalni produkce vznikla v roce 2010 soutéz Regionalni potravina. Tato soutéZ si
dava a cil ocenovat ty nejlepsi potravinové vyrobky z ¢eskych regiont. Ma rozsifit

povédomi o nich a tim tak podpofit mistni malé a stiedni podniky.

Ve velkém mnozstvi zahrani¢nich i ¢eskych potravin se mnohdy nelze orientovat.
I kdyz v mnoha ptipadech ovlivitluje ndkupni rozhodovani ptredev§im cena vyrobku,
spotiebitelé¢ obraceji svij zijem i k tomu, co vlastné nakupuji a odkud potraviny
pochazeji. Vzhledem k nedavnym kauzam ohledné $patné kvality dovazenych potravin
z Polska si konzumenti uvédomuji i hledisko zdravotni nezavadnosti potravin. Nejen
ztoho divodu se v soucasnosti pofadaji reklamni kampané na nakup tuzemskych
kvalitnich potravin. Na mistni Grovni, podpora a konzumace &eskych regionalnich
potravin, nejen téch ocenénych soutézi Regionalni potravina, mize byt i jednou z cest,
jak podpofit propagaci a rozvoj regionl. Nejen ze je zde prostor k expanzi podnikani
spiSe pro malé a stfedni vyrobce, posiluje se tim ale i ekonomika na lokalni Grovni.
Rozvoj vSeobecného podnikdni mize vést aZz ke zvySeni konkurenceschopnosti mezi
ostatnimi regiony. Nezanedbatelnym faktorem je 1 mozné snizeni nezaméstnanosti
Vv regionu, kdy se v expandujicich podnicich tvoii nova pracovni mista.

Dilezité jsou ale 1 benefity pro spotiebitele. Diky kratSim distribu¢nim cestam od
vyrobce jsou regiondlni potraviny cCerstvéjsi, maji lep$i chut’ a Castokrat i vyzivoveé
hodnoty. Konzumenti maji jistotu, Ze puvod téchto potravin je nejen Cesky, ale i
z daného regionu. Regiondlni potraviny se mohou stit i vyznamnym potencidlem
V rozvoji gastroturistiky a cestovniho ruchu obecné a prildkat tak do regionli nové
navstévniky.

Samotna propagace a udrzitelnost regiondlnich potravinarskych vyrobkli v sobé
spojuje navrat k tradiénim hodnotdm a recepturam, hmotny i lidsky kapital regiont a

Vv neposledni fad€ 1 pocit soundlezitosti k danému regionu.
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Tato prace se zbyvala problematikou regiondlnich tuzemskych potravin a soutézi
Regionalni potravina potfddané Ministerstvem zemédé€lstvi. Hlavnim cilem bylo
navrhnut aktivity a projekty do praxe, které by mohly pomoci spojit ocenéné Regionalni
potraviny s propagaci a rozvojem regiont. Mezi takto navrzené projekty patfila mobilni
aplikace Regionalni potravina, ktera byla v praci detailngji vyli¢ena, dale pak moznost
vzniku specializované prodejny Regionalnich potravin a jako aktivita do praxe byla
navrhnuta mozZnost propojeni ocenénych Regionadlnich potravin s turistickymi
infocentry jednotlivych regionti pro rozvoj v oblasti cestovniho ruchu. Vy$e zminéné
projekty a aktivity jsou realistické, nebyly zde diskutovany moznosti
s nepiedpokladanym anebo velmi obtiznym provedenim.

V ramci rozvoje samotné soutéZze Regiondlni potravina byly navrhnuty takové
aktivity, které nejsou finanéné naro¢né v porovnani s moznymi benefity, které by
soutezi, posléze i vnimani znacky Regionalni potravina, ptinesly. Tyto aktivity zahrnuji
lepsi a intenzivngj$i propagaci soutéZe obecné na internetu a socidlnich sitich, vytvoreni
pfisnéjSich pravidel soutéze kvuli vétsi exkluzivité nové ocenovanych vyrobkil a
vytvofeni brozur Regionalni potravina pro jednotlivé kraje, které zatim v propagaci
soutéze chybi.

Vsechny navrhy a opatieni do praxe vychéazely ze studia problematiky soutéze
Regionalni potravina a jejiho Sir§iho zabéru na okoli, zaroven také z odpovédi v ramci
empirického kvantitativniho vyzkumu, ktery byl proveden celkem mezi 259
respondenty z Jiho¢eského a Stiedoceského kraje. Tento vyzkum také prokazal, ze lidé
pii ndkupu potravin uptfednostiuji jejich kvalitu pfed cenou, soucasné je ale vySe ceny
preferovana pied pivodem potravinovych produktid. Respondenti uvadéli, ze ocenéné
Regiondlni potraviny vnimaji spiSe jako lepsi a kvalitn€j$i oproti srovnatelnému
nabizenému sortimentu na trhu. Zaroven bylo zjisténo, ze obyvatelé JihoCeského kraje
vykazuji vétsi znalost znacky Regionalni potravina.

Data z kvalitativniho vyzkumu mezi vyrobci Regionélnich potravin naznacuji, Ze
ziskané ocenéni je pro n¢ urcitym zviditelnénim a reklamou zdarma, ale nelze jej ptimo
spojovat s ekonomickou profitabilitou. Projevila se zde neochota vyrobcti odpovidat na
otazky tykajici se soutéze Regiondlni potravina, jelikoz v rdmci této ¢asti vyzkumu byly

ziskany data pouze od tii podnikt ze Stfedoceského a Jihoceského kraje.
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Hlavni 1 dil¢i cile stanovené zaddnim prace se podafilo naplnit jak diky
kvantitativnimu 1 kvalitativnimu empirickému vyzkumu, tak i vzhledem k vyuziti a
analyze ziskanych informaci tykajicich se dané¢ problematiky. Podatilo se prokazat, ze
dotazovanym respondentim neni lhostejny pivod potravin, zaroven téméf ¥ z nich
upfednostiiuje pfi nakupu potraviny pochazejici z Ceské republiky. Tento tdaj znadi

obecné dobrou povést ¢eskych potravin a divéru v né.

V ramci navrhu pro dal$i rozvinuti prace je zde prostor pro prozkoumani
problematiky kvalitnich Regiondlnich potravin a jejich ceny, kterd je vzhledem
k omezenéjsi produkci a vyraznéj$im nakladim na vyrobu a zpracovani obvykle vyssi
ve srovnani s ostatni nabizenou produkci. Bylo by zajimavé zjistit, 0 kolik procent by
byl spotiebitel napiiklad ochoten zaplatit vice ve srovnani s béznou produkci

s védomim, Ze by podpofil mistni podnikatele a tim tedy i samotny region.
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Priloha €. 1: Chranéna oznaceni potravin garantovana EU

Chranéné zemépisné oznaceni

Chranéné zemeépisné oznaceni (CHZO) mohou ziskat vyrobky, které spliuji
podminky uvedené v Natizeni Rady ¢. 510/2006 o ochrané zemépisnych oznaceni a
oznaceni pivodu zemédelskych produktii a potravin. Toto Natizeni ve svém druhém

¢lanku definuje zemépisné oznaceni jako potraviny a zemédélské produkty, které

-, pochdazejici z tohoto regionu, urcitého mista nebo zemé a

- majici urcitou jakost, povest nebo jinou vlastnost, kterou lze pricist tomuto
zemépisnému piivodu a

- jejichz produkce, zpracovani nebo priprava probiha ve vymezené zemépisné
oblasti.“ (Natizeni Rady ¢. 510/2006 o ochrané¢ zemépisnych oznaceni a

oznaceni pivodu zemédélskych produktii a potravin)

Mezi tyto vyrobky patii naptiklad Kranajska klobasa ze Slovinska, Karlovarské
oplatky z CR, Zazrivsky korbacik ze Slovenska anebo Gouda Holland z Nizozemi.
V Ceské republice se s timto zemé&pisnym oznadenim miizeme setkat u Karlovarskych

oplatek, Tieboiiského kapra ¢i Jihoceské Nivy.

Celkove je toto zemépisné oznaceni zastoupeno témeét 49,5% z celkového poctu

vSech tii evropskych znacek pivodu a kvality, tedy témét polovinou.

Zdroj: www.0oznaceni.eu



Chranéné oznaceni piivodu
Chranéné oznaceni pivodu (CHOP) je specifikovano ve stejném dokumentu a
rovnéz i ¢lanku jako Chranéné zemépisné oznaceni, tedy v Natizeni Rady ¢. 510/2006.

Oznacenim s ,,ptivodem* se rozumi takové potraviny a zemédélské vyrobky:

., které pochazeji z tohoto regionu, urcitého mista nebo zemé,

- Jejichz jakost nebo vlastnosti jsou prevazné nebo vylucné dany zvlastnim
zemépisnym prostiedim zahrnujicim prirodni a lidské cinitele a

- Jejichz produkce, zpracovani a priprava probihd ve vymezené zemépisné
oblasti.“ (Natizeni Rady ¢. 510/2006 o ochrané zemépisnych oznaceni a

oznaceni piivodu zemédélskych produktii a potravin)

Evropskou znagkou prokazujicim takto piivod se miize pysnit Zitavska paprika na
Slovensku, Queso Casin (syr) ze Spanélska, Jersey Royal potatoes (brambory) ve
Spojeném kralovstvi anebo Presunto de Barrancos (§unka). V Ceské republice mizeme
najit Cesky kmin, NoSovické kysané zeli ¢ Zatecky chmel. V porovnani s ostatnimi
dvéma evropskymi znackami zaujima Chranéné oznaceni ptivodu 46,6% a v Cetnosti se

tam fadi na druhé misto za jiz zminované Chranéné zemépisné oznacenti.

Zdroj: www.oznaceni.eu

Zarucena tradicni specialita

Zarucena tradicni specialita (ZTS) je definovana Natizenim Rady ¢. 510/2006 o
zem&délskych produktech a potravinach, jez predstavuji zarucené tradi¢ni speciality.

Aby potravina ¢i zeméd¢€lsky produkt mohl dostat tuto znadmku, , ,musi byt bud

vyprodukovany z tradicnich surovin, nebo se musi vyznacovat tradicnim sloZenim nebo



zpiisobem produkce nebo zpracovani, ktery odrazi tradicni druh produkce nebo
zpracovani.* Tradiénim druhem produkce nebo tradi¢nim slozenim je zde mysleno
obdobi po dobu jedné generace, kdy je mozné predat know-how o produktu a slozeni
jiné generaci. Generace je v Nafizeni Rady specifikovana jako Casovy usek trvajici
nejméné 25 let. Zaroven pak zadatel musi spliiovat podminku zv1astni povahy vyrobku,
ktera se odrazi at’ uz v jeho vlastnostech, zpracovani anebo produkci. Pro znacku
Zarucena tradicni specialita neplati podminka teritorialni vyroby, to znamena, ze takto
oznacené vyrobky mohou byt vyrabény na celém uzemi Evropské unie, ale za ptisného

predpokladu dodrzeni tradi¢ni receptury, zpracovani a vyroby.

Tuto znacku Ize v soucasnosti vidét jen na 49 vyrobkach v celé EU, to je jen 3,9
% z celkového poctu ocenénych potravin prosttednictvim téchto tii znacek. Tato ma
nejpiisnéjsi kritéria na hodnoceni, kde hlavni podminka tradice u vyrobku musi byt
dostate¢né prokazana. V Italii byla ocenéna napiiklad Pizza Napoletana, ve Finsku pak
pivo Sahti. V Cesku je pak mozné nalézt étyfi zastupce této znacky- Liptovsky saldm,

Lovecky salam, Spisské parky a Spekacky.

Zdroj: www.0oznaceni.eu



Piiloha ¢. 2: Standardizovany dotaznik pro kvalitativni empiricky

vyzkum

Nazev dotazniku: Vnimani ¢eskych potravin a jejich znacek deklarujici ptivod a kvalitu

Dobry den,

jmenuji se Petra Batikova a jsem studentkou Provozné ekonomické fakulty, kterd je

soucasti Ceské zemé&dé&lské univerzity v Praze. Chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni

kratkého dotazniku tykajiciho se vniméani ceskych potravin a jejich oznacovani.

Nezabere Vam vice jak 5 minut a shromdzdénd data budou zcela anonymné

vyhodnocena a pouzita pro vyzkum v ramci mé diplomové prace. Neexistuji zadné

Spatné a spravné odpovédi, zajima mé Vas jedinecny nézor.
Predem dé€kuji za Vas Cas a preji hezky den,

Petra Batikova

1) Jak moc jsou pro Vas tyto vlastnosti potravin dileZzité pti nakupu? Prosim

zakrouzkujte Vasi volbu.

. . Zalezi na .
Vlastnosti | Velmi | pye it druhu Ne tolik |\ diezité
potravin dulezité . dulezité
potraviny

Kvalita 1 2 3 4 5
Cena 1 2 3 4 5
Pivod 1 2 3 4 5
Znacéka 1 2 3 4 5

2) Davate pii nakupu piednost ¢eskym potravinam?

a. Ano, vzdy.
b. Spise ano.
C. SpiSe ne.
d. Ne.




3) Kdyz travite dovolenou v Ceské republice, zajimate se o mistni regionalni
potraviny, které pti svych cestach miizete ochutnat?

a. Ano, vzdy.

b. Spise ano.

C. SpiSe ne.

d. Ne.

e. Netravim dovolenou v Ceské republice.

4) Vzpomenete si na nékterou znacku propagujici pivod nebo kvalitu potravin v
CR? Prosim, vypiste.

5) Znate né&kterou z nasledujicich znadek pouzivanych v CR k oznaGovéni
potravin? Prosim, zaSkrtnéte, které znate. (POKUD: znalost znacky Regionalni
potravina ANO- filtra¢ni otazka, pokracovat dale); (POKUD: znalost znacky
Regionalni potravina NE- nasleduje otazka ¢. 9)

{a}
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6) Kde jste se setkal/a se znackou Regionalni potravina?

Ptimo na obalech potravin.

Reklama v TV/ rozhlase/ tisku.

Reklama na internetu anebo na Facebooku.
Veletrh, roadshow anebo jina forma reklamy.
Na jiném mist¢:

® o0 o

7) Pii porovnani se srovnatelnym nabizenym sortimentem potravin, jak vnimate
vyrobky ocenéné znackou Regionalni potravina?
Ocenéné Regionalni potraviny jsou podle Vas ve srovnani s ostatnim nabizenym
sortimentem:

vzdy lepsi/ kvalitnéjsi.
spiSe lepsi/ kvalitnéjsi.

spiSe horsi/ nekvalitné;si.

urcité horsi/ nekvalitné;jsi.

Nevidim mezi nimi rozdil. / Nevim.

®o0 o

8) Piedstavuje pro Vas znacka Regionalni potravina zaruku potravin pochazejicich
z Ceské republiky?

a. Ano, vzdy.

b. Spise ano.

C. SpiSe ne.

d. Ne.

e. Nedokazu posoudit.

9) (POKUD: znalost znacky Regionalni potravina NE- nasleduje otazka ¢. 9)
Potravinové vyrobky ocenéné znackou Regionalni potravina pochazeji ze
stejnojmenné soutéze potfadané Ministerstvem zemédélstvi CR. K ¢emu si
myslite, Ze mize byt tato soutéZ napomocna? (Maximalné 2 mozné odpovédi.)

Podpora a rozvoj malého a stfedniho podnikani v regionu.
UdrZeni a zachovani tradic v regionu.

Deklarace kvality vyrobku a jeho stalé receptury.

Rozvoj cestovniho ruchu, pfilakani turistd do regionu.
Propagace a rozvoj regioni.

Lepsi orientace v nabidce potravin pro spotiebitele.
Nevim, k ¢emu by mohla byt ndpomocna.

Jiné, prosim vypiste:

Qe Hho® oo o




10) Kde si myslite, ze by Vas v budoucnu mohla oslovit reklama na vyrobky
znacky Regiondlni potravina? (Maximalné 2 mozné odpovédi.)

~® o0 oW

STATISTICKE IDENTIFIKACNI OTAZKY:

Pohlavi:

O Zena

Vék:
O 18 - 25 let
026 —35let

0 36 — 45 let

Nejvyssi dosaZené vzdélani:
O zakladni
O stiedoskolské bez maturity

O stfedoskolské s maturitou

Ochutnavky ocenénych vyrobkt v obchodech.

Reklama v TV/ rozhlase/ tisku.

Reklama na internetu/ socialnich sitich.

Veletrh, roadshow s prezentaci ocenénych vyrobkii.

Letaky, katalogy ocenénych vyrobkt a jiné propagacni tiskoviny.
Na jiném mist¢:

O muz

0 46 — 55 let

O 55 a vice let

O vyssi odborné

O vysokoskolské

Kolik obyvatel ma priblizné obec, ve které Zijete?

0O do 300 obyvatel
0 301 — 2000 obyvatel
0 2001 — 10 000 obyvatel

0O 10 001 — 20 000 obyvatel

0O 20 001 — 50 000 obyvatel
00 50 001 a vice obyvatel

O nejsem si jisty/a: prosim uved’te misto

svého bydlisté:




Jak dlouho bydlite v Jiho¢eském kraji/ Stifedoceském kraji?

O do péti let O vice nez 20 let
05-10 let O od narozeni
010 - 20 let

V soucasné dobé jste:

O student O dbichodce

0 na rodi¢ovské dovolené
O nezaméstnany/ &
O zameéEstnanec

0 OSVC anebo podnikatel/ka

Vas ¢isty mésicni prijem se pohybuje kolem:

O do 8 000,- K¢ 0O 25 001,- - 32 000,- K¢
0 8 001,- - 13 000,- K& 0O 32 001,- K¢ a vyssi

0 13 001,- 19 000,- K¢

0 19 001,- - 25 000,- K¢

Dékuji za Vas ¢as pti vyplhovani dotazniku a pteji hezky den



Priloha €. 3: Otazky pro kvalitativni Setfeni u vyrobcii RP

1) Jak jste se 0 soutézi Regionalni potravina dozvédeéli?

2) Sledujete po zisku znacky narist trZzeb/ narist produkce u ocenéného
vyrobku?

3) Sledujete n&jaké dalsi zmény ve Vasem podnikani po zisku tohoto ocenéni?
a. Rozsifeni vyroby

V¢Etsi zajem o Vase vyrobky

Rozsiteni prodejnich kanala

Rust poctu zameéstnancii

VéEtsi prestiz firmy

® 20T

4) Naplnila znac¢ka Regionalni potravina Vase o¢ekavani?

5) Myslite si, Ze by pravé Regionalni potraviny mohly ptilakat turisty do regioni?



Priloha ¢. 4: Data z kvalitativniho vyzkumu- odpovédi vyrobci
ocenénych Regionalnich potravin

Odpovédi ze Stiedoceského kraje

Prvni byla poloZena otazka ohledn¢ toho, zda se jeho firmé néjak zvysila vyroba anebo
trzby. Odpovéd’ byla, Ze ,,narust vyroby ani trzby ziskanim ocenéni v Zadném pripade

nenastal!“

Dale pan Kopecky pokracoval v odpovédich na dalsi otdzky: ,, ... rozsifeni prodejnich
kanalii, narust poctu zaméstnancii ani prestiz firmy se ziskanim ocenéni nijak nesouvisi.

¢

Znacka Regionalni potravina pro nds znamena reklamu zdarma. *

Na konec pfidal i1 svilj vlastni ndzor na samotnou znacku Regionalni potravina: ,,P0
otevieni a zaplaveni trhu nadndrodnimi retézci se mi znacka Regionalni potravina jevi
Jjako jakdsi snaha o ozZiveni nezavislého trhu s ceskymi potravinami. Jen cas ukdze, zda
vysledky této snahy jsou adekvatni s vynaloZenymi financnimi prostiredky na podporu

této znacky. Miij ndzor je, Ze dopadne tak, jako dopadla podpora znacky Klasa.*

Farma Homolka, odpovidala zaméstnankyné farmy

Prvni otazka zné€la stejné jako u piedchoziho vyrobce, a to sice ,,sledujete po zisku

znacky nariist trzeb/ nariist produkce u ocenéného vyrobku?*

., Velmi jemneé. Ale je to tim, kdyz se o nas pise v okolnich denicich anebo kdyz jsme byli
poradu Kluci v akci. Urcitée na to nema vliv propagace vyrobkii skrze uredniky z
Ministerstva zemedeélstvi na farmarskych trzich —lidé ktomu nemaji odpovidajici

I3

vzdelani a hlavné ani nase vyrobky neméli vystavené v chladici vitrine... "

Nasledovala dal$i otdzka ohledn€¢ zmén v jejich podnikdni po obdrzeni ocenéni.

Sledujete n&jaké dalsi zmeény ve VaSem podnikéani po zisku tohoto ocenéni?



,Ani ne. Ale kdyz uz jsme byli v poradu Kluci v akci, (porad dotovalo Ministerstvo
zemédelstvi- Regiondalni potravina), tak si lidi ve vesnici rekli, ze asi vyrobky musi byt
dobry a po peéti letech nasi vyroby si $li udelat nakup. Maji problém udélat par krokii.
Pritom k nam jezdi zdkaznici z 20- 30 km vzdalenych mist. Tak se nam zvysila prestiz

firmy.

Naplnila znacka Regiondlni potravina Vase ocekavani? Pokud ne, co jste si

predstavovali?

,Jsme radi za kazdou pozitivni medializaci, kterou zaridila Regionalni potravina- v
Prazském deniku na podzim 2014 anebo my pri nataceni poradu Kluci v akci. Kdyz jdou
ale urednici pro vyrobky na farmu, rovnou vam i reknou, Ze stejnak to nikdo nebude
kupovat, zZe je to pro lidi drahé!! A to jsme jim to davali za ceny, za které proddavame na

3

farmé. Na trhu mame ceny daleko vyssi, a prodej mame daleko veétsi. "

Zajimavy byl ndzor ohledné propojeni Regionélni potraviny a cestovniho ruchu. Myslite
si, Ze by praveé Regionalni potraviny mohly ptildkat turisty do regiont?

,,Ne. Ale kdyz bude v okoli farmy, vesnice, pékna reklama, billboardy, ukazatele, letdky

‘

na informacich a na jinych mistech - urcité se nékteri turisté radi zastavi.'

Na zéavér pani Jandalova piidala 1 vlastni ndzor na véc: , Ddavali nam (pozn.:
organizatori soutéze Regiondalni potravina) spoustu propagacnich materialii ve formeé
letakui, plakatii a nalepek. Je to (pozn.: podpora) pro nas hodné vseobecné. My bychom
radeji, kdyby nam prispéli financné na reklamu u cest, u silnic. Sice jsme reklamni

letdky a plakaty nasim obchodnikiim rozdali, ale 70% z nich to ani nevyvésilo!



Odpoveédi z JihoCeského kraje

Statek Horni Dvorce, odpovidala zaméstnankyné statku

Pozorujete, ze se Vam po obdrzeni znacky Regionalni potravina zvysil zisk, trzby anebo

produkce?

., Jsme zacinajici firma v oblasti vyroby syrii a jejich zpracovani, vyrabime teprve tri
roky, proto nemohu konstatovat, zda by se nam zvysily trzby. Naruist produkce a prodeje
tu je, ale neprikliddame to soutézi Regiondlni potravina. Zaroven ale vitame reklamu
zdarma, chceme se vice dostat do podveédomi potencidlnich odbérateli a zakaznikii.
Zaroven si myslime, Ze znacka jako Regionalni potravina se nam hodi, jelikoz je

«

udéelovana ditvéryhodnym zdrojem. *

Kdyz jste na trhu relativné novym vyrobcem, jak jste se o soutézi dozveédéli a co bylo

Vasim motivem se ptihlasit?

, O soutéZi vime prostiednictvim Agrarni komory a diky soutézi Chutna hezky
Jihocesky. I kdyz nemame vyrobni tradici a zatim se o nds moc nevi, snazime se
prezentovat riiznymi zpusoby, coZ nam tyto soutéze umoznuji, Regionalni potravina

navic bezplatne. *



Priloha €. 5: Matematicko- statistické testovani hypotéz
kvantitativniho vyzkumu

Vsechny pracovni hypotézy byly ovéfovany na hladin€ vyznamnosti a: 5 % a pocitany

podle vzorce testového kritéria chi- kvadratu nize.

.‘
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Pracovni hypotéza ¢. 1

Hypotéza Ho: Lidé pfi ndkupu potravin piikladaji vSem jejich vlastnostem stejnou
dilezitost.

Hypotéza Hi: Lidé pii ndkupu potravin rozliSuji miru dalezitosti jejich vlastnosti.
Pro ovéfovani této hypotézy Hi byly vyfazeny odpovédi ,,zaleZi na druhu potraviny*,

jelikoz ta sama o sobé deklaruje nerozhodnost spotiebitele a jeho odliSnou preferenci

Vv zavislosti na druhu potraviny.

Ziskana data

velmi dul. | dulezité | ne tolik ddl. | nedulezité
cena 53 119 19 1
znacka 23 44 80 15
kvalita 134 99 2 2
puvod 64 79 57 9




Skuteéné ¢etnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | znakl - 3. sk. | znakl - 4. sk. | n.j
znak?2 - 1. sk. 53 119 19 1 192
znak2 - 2. sk. 23 44 80 15 162
znak? - 3. sk. 134 99 2 2 237
znak?2 - 4. sk. 64 79 57 9 209
Nie 274 341 158 27 800
Ocekavané cetnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | znakl - 3. sk. | znakl - 4. sk. | n.
znak2 - 1. sk. 65.76 81.84 37.92 6.48 192
znak? - 2. sk. 55.49 69.05 32 5.47 162
znak2 - 3. sk. 81.17 101.02 46.81 8 237
znak?2 - 4. sk. 71.58 89.09 41.28 7.05 209
Nie 274 341 158 27 800

Po dosazeni do vzorce vychazi testové kritérium: G = 240.429

Kriticka hodnota: y(1-o); ar = 16.919

Rozhodnuti:

Na hladiné vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu (Ho) o nezavislosti jednotlivych znakt

zamitame a prijimame hypotézu Hi, kterd nam tika, Ze zde urcita zavislost existuje.

» Ztoho vyplyva, ze existuje rozdil v tom, jak lidé vnimaji vlastnosti potravin pii
jejich nékupu. Po analyze dalSich dat bylo zji§téno, Ze pii vybéru potravin
respondenti prikladaji nejvyssi duleZitost kvalité, pak nasleduje cena a dale

jejich ptivod.



Pracovni hypotéza ¢. 2

Ho: Znalost znacky Regionalni potravina se nelisi podle zkoumanych kraju.

Hi: Znalost znacky Regionalni potravina je vys$si u obyvatel Jiho¢eského kraje.

Ziskana data

znalost neznalost

StiedocCesky kraj 91 41
Jihocesky kraj 109 18
Celkem suma 200 59
Skute¢né Cetnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | n.j
znak2 - 1. sk. 91 41 132
znak?2 - 2. sk. 109 18 127
Nie 200 59 259
Ocekavané Cetnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | n.j
znak2 - 1. sk. 101.93 30.07 132
znak2 - 2. sk. 98.07 28.93 127
Nie 200 59 259

Po dosazeni do vzorce vychazi testové kritérium: G = 10.493

Kriticka hodnota: ¥(1-«), af = 3.841

Rozhodnuti:

Na hladin¢ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu (Ho) o nezavislosti jednotlivych znakt

zamitame a pfijimame hypotézu Hi, kterd nam tik4, Ze zde urcita zavislost existuje.




» Stanovena hypotéza Hj se potvrdila. U respondentt z Jiho¢eského kraje mizeme

pozorovat vyssi znalost zna¢ky Regiondlni potravina.

Pracovni hypotéza ¢. 3

Ho Lidé¢ vnimaji ocenéné Regiondlni potraviny stejné¢ jako srovnatelny nabizeny
sortiment na trhu.
Hi: Lidé vnimaji ocenéné Regionalni potraviny jako lepsi anebo kvalitnéjsi oproti

srovnatelnému nabizenému sortimentu na trhu.

Ziskana data

vnimani potravin lepsi horsi
ocenéné RP 176 24
oproti béznym

bézné oproti RP 24 176

RP- v tomto ptipadé zkratka pro Regiondlni potravinu

Skuteéné ¢etnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | n,j
znak?2 - 1. sk. 176 24 200
znak2 - 2. sk. 24 176 200
Nie 200 200 200
Ocekavané ¢etnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | n,j
znak2 - 1. sk. 100 100 200
znak2 - 2. sk. 100 100 200
Nie 200 200 200

Po dosazeni do vzorce vychazi testové kritérium: G = 231.04

Kritickd hodnota: ¥(1-«), ar = 3.841




Rozhodnuti:

Na hladin¢ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu (Ho) o nezavislosti jednotlivych znakt

zamitdme a piijimame hypotézu Hi, kterd nam fikd, Ze zde urcita zavislost existuje.

» Potvrdila se hypotéza Hi, tedy ze lidé vnimaji ocenéné Regionalni potraviny

jinak, a to podle dalSich vysledkt jako lepsi anebo kvalitnéjsi.

Pracovni hypotéza ¢. 4

Ho : Pro vétsinu respondentli nezavisle na kraji (> 75%) predstavuje soutéz Regionalni
potravina aktivitu smétujici k propagaci a rozvoji regionli
Hi: Pro vétsSinu respondentli z urcitého kraje (= 75%) ptedstavuje soutéz Regionalni

potravina aktivitu sméfujici k propagaci a rozvoji regiont

Ziskana data

RP rozvoj. aktivitu predstavuje | neptedstavuje
Stredocesky 61 71
Jihocesky 43 84
suma 104 155

RP- v tomto ptipad¢ zkratka pro Regionalni potravinu

Skutecné Cetnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | n.j
znak2 - 1. sk. 61 71 132
znak?2 - 2. sk. 43 84 127
Nie 104 155 259




Ocekavané ¢etnosti

znakl - 1. sk. | znakl - 2. sk. | ny
znak2 - 1. sk. 53 79 132
znak?2 - 2. sk. 51 76 127
Nie 104 155 259

Po dosazeni do vzorce vychdzi testové kritérium: G = 4.115

Kritick4 hodnota: y(1-a); ar = 3.841

Rozhodnuti:

Na hladiné vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu (Ho) o nezavislosti jednotlivych znakt

zamitdme a piijimame hypotézu Hi, kterd nam fika, ze zde urcita zavislost existuje.

» Prijimame tedy hypotézu Hi, ktera fika, ze soutéz Regionalni potravina
predstavuje rozvojovou aktivitu pro respondenty v zavislosti na misté bydliste.
Zavrhujeme ale tvrzeni, Ze pro vétSinu obyvatel toto predstavuje rozvojovou a
propagacni aktivitu, jelikoZ nebylo dosaZeno deklarovaného procentudlniho
zastoupeni (= 75%). MizZeme ale tvrdit, Ze téméf polovina dotazovanych
StiedoCechti (45,45%) souhlasi s tim, Ze soutéz Regiondlni potravina predstavuje
aktivitu vedouci k propagaci a rozvoji regiond.

Pouze 33,85% Jihocecht se vyjadiilo stejné.



