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Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Cilem této bakalaiské prace je zvySit povédomi o projektu "Podhlavicky mlyn" skrze marketingovou kampan na
socialnich sitich jako Facebook a Instagram. V Gvodni tabulce prace je v sekci vyzkumné metody zaménén pojem
kvalitativni a kvantitativni vyzkum. Struktura prace je lehce chaoticka, nékteré kapitoly teoretické ¢asti by mohly
byt spojeny &i jinak strukturovany. Teorie je zpracovana na zakladé velkého mnozstvi pifevazné online zdrojd. V
textu nejsou dlouhé pasaze s citaci jednoho zdroje, naopak odstavec je slozen z vétSiho mnozstvi citaci. Kladné
hodnotim zapojeni pfimych citaci. Teoretickou ¢ast hodnotim jako pomérné zdafrilou. V metodice je napsano, ze
pro sbér dat byla pouZita databaze zakaznik( hotelu. Hotel své sluzby je$té nenabizi, takZze nechapu, jak maze
mit vytvofenou databazi. Dotaznik byl formulovan obecné, nepta se na konkrétni zkoumany hotel. Ctenar nabyde
tedy dojmu, Ze dotaznik nebyl zaslan zakaznikGim hotelu. Prakticka ¢ast zacina velmi detailnim predstavenim
nové vznikajiciho luxusniho hotelu. Kapitola cilové skupiny je napsana vice teoreticky, nez aby byly detailné
vykresleny jednotlivé persony. Data z dotazniku jsou vyhodnocena pouze pomoci grafi. Prace neobsahuje
analyzu konkurence i pies to, Ze je zminéna v teoretické ¢asti. Chvalim snahu o stanoveni strategickych cild,
nejsou ale méfitelné. Stanoveni ROI 2:1 nedava smysl. Nékteré navrhy nejsou podlozeny daty z primarniho

nebo sekundarniho vyzkumu viz influencer marketing. Kapitoly 3.4.1 a 3.4.2 jsou chaotické, jejich obsah pIné
neodpovida nadpisim. Harmonogram a ¢asové milniky asi mély byt samostatnymi nadpisy. Chvalim vytvoreni
obsahového kalendare. V textech autorka opakované chvali své napady a velmi kvétnaté, ale obecné je popisuje.
Navrham by prospélo méné, ale konkrétniho textu s ukazkami zamyslenych kampani. Cela navrhova ¢ast je tim
velmi nepiehledna. Kdyby se informace utfidily, véfim, Zze by $lo o pomérné zdafily plan, ktery Ize realizovat. Prace
obsahuje i rozpocet a metriky, které je potfeba sledovat. Studentka praci poslala ke kontrole praktické ¢asti velmi
pozdé, proto nebylo mozné praci 100 % dotahnout. | piiesto byl cil prace spinén, prace odpovida pozadavkdm na
zavérelné prace, a proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Myslite si, Zze je hotel uren pro stiedni tfidu, kdyz jedna noc stoji pres 6 tis. KE?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak jste mohla pro osloveni respondent( pouzit databazi hotelu, kdyz hotel jesté nezacal fungovat?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak jste si mohla stanovit cil zvy$eni konverzniho poméru, kdyz hotel jesté neni otevien, a tedy nema prodeje?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 29.05.2024 Podpis vedouciho price
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