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Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

b

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Predlozena BP spliiuje zadani, cilem je na zakladé vyhodnoceni a zkuSenosti s jiz prob&hlou kampani spoleénosti
X navrzeni nové digitalni kampané a predikce jejich vysledki. MySlenkové je uplatnéna metoda ,Folow me*“ a
metodicky se prace opira vyhodnoceni KPI probéhlé digitalni kampané spoleénosti X podpofené kvantitativnim

a kvalitativnim prizkumem z ¢ehoz je navrzena nova kampari. Na zakladé vysledkd je navrzena nova digitalni
kamparn obsahujici dvé dil¢i kampané. Celkovy plan nové digitalni kampané je soucasti pfiloh prace. Z pohledu
hodnotitele je cil prace timto napInén. Praci Ize vytknout absenci mimofinanénich pfinost kampané a to i presto,
Ze nebyly pfimym obsahem zadani. Naopak Ize vyzdvihnout odivodnénou zménu navrhované kampané (Gpravu
a vynechani dle vyslednych KPI) pro kampari novou. Rada informaci je doloZena. Formalné je prace na pfijatelné
urovni. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké jsou mozné mimofinancni efekty pfi spusténi navrzené kampané, jak by bylo mozné je mérit a vyhodnotit.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Je mozné predikovat zmény a vliv ve vztahu k produktu kampané v souéasné situaci na trhu zptsobené COVID
problémy a naslednym protiepidemiologickym opatifenim?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 07.01.2021 Podpis vedouciho price
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