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ANOTACE

Ve své diplomové praci se zabyvam medialnim pokrytim kandidata do
Poslanecké snémovny v tzv. seriéznim tisku Sesnact dni pfed volbami v roce 2010.
Hlavnim teoretickym ramcem mé analyzy je belgicky vyzkum Politicians in the
News: Media or Party Logic?: Media Attention and Electoral Success in the Belgian
Election Campaign of 2003. Ve svém vyzkumu zjistuji, jestli se média rozhodovala
samostatné v urCovani, komu vénuji vice pozornosti nebo byla ovlivnéna
prislusnosti kandidat k jednotlivym politickym stranam. V celé vysledné analyze
rovnéZ zkoumam, jestli se v mém vyzkumu projevuji znaky medialni nebo stranické
logiky médii. Také se snazim zjistit, jestli je pro medialni pokryti dulezité, kdyz je
kandidat do Poslanecké snémovny z malé, velké nebo nové politické strany.
Podrobné se zabyvam také dalSimi elementy, které by mohly ovlivnit rozvrstveni
medidlni pozornosti pred volbami, a zjist'uji, jak se liSilo medialni pokryti v ¢eskych
periodikdich Mlada Fronta Dnes, Lidové noviny, Hospodaiské noviny a Pravo.
Vysledky zjisténi aplikuji na vysledky voleb do Poslanecké snémovny v roce 2010.

Klicova slova: média, volby, tisk, kandidat, strana

ANNOTATION

In this Thesis | focus on media coverage of the Chamber of Deputies candidates in a
trustworthy press 16 days before the 2010 elections. The main theoretical
framework of my analysis comes from the Belgian research Politicians in the News:
Media or Party Logic?: Media Attention and Electoral Success in the Belgian
Election Campaign of 2003. In my research | try to find out whether the media
decided to focus attention on the candidates independently, or they were influenced
by the candidates’ political party membership. In the complex analysis | also
examine if in my research the characteristic of media or party media logic can be
found. I try to figure out whether it is important that the candidate comes from a
small, big or new political party. In detail | pursue other elements, which could have
an influence on stratification of the media attention before elections and | find out,
how the media coverage in the Czech press Mlada Fronta Dnes, Lidove noviny,
Hospodarske noviny and Pravo varies. | apply the analysis results on Chamber of
Deputies elections in 2010.

Key words: media, election, press, candidate, party
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uvoD

Ve své diplomové praci se zabyvam medialnim pokrytim kandidata do
Poslanecké snémovny v tzv. seridznim tisku Sesnact dni pted volbami v roce 2010.
Ve svém vyzkumu pracuji s fadou teorii, ale hlavni teoreticky rdmec mi poskytuje
belgicky vyzkum Politicians in the News: Media or Party Logic?: Media Attention
and Electoral Success in the Belgian Election Campaign of 2003. Na zaklad¢
tohoto vyzkumu pokladdm fadu vyzkumnych otazek, vytvaitim vzdjemné
propojené hypotézy a rozSifuji Ceské téma o belgicky pohled na situaci pied
volbami. Belgickd studie mi byla nipomocna také pii vytvafeni metodiky a
jednotlivych kategorii. Kvtili rozdilnému politickému uspotfadani v obou zemich a
jiné délce predvolebniho obdobi nebylo mozné, aby byly tyto dva vyzkumy
provadény totozné. I ztohoto divodu vyuzivam ve svém vyzkumu také fadu
dil¢ich analyz a studii, doplnujici ¢esky kontext, ktery belgickd studie nemohla
poskytnout.

Analyzu zpracovavam pomoci kvantitativni metody, kterd se pro milj vyzkum
nejlépe hodi, jelikoZ pracuji se surovymi daty vétSiho rozsahu. Data ziskdvam
pomoci obsahové analyzy a naslednym statistickym zpracovanim Ctyt periorik.
Mezi tato periodika patii Mlada fronta Dnes, Hospodéaiské noviny, Lidové noviny
a Pravo.

Mym cilem je analyzovat média béhem piedvolebni kampané¢ do Poslaneckeé
snémovny v roce 2010. Zjistit, jestli bude medialni pokryti uréeno stranickou nebo
medialni logikou. Ur¢it, jestli bude medidlni pokryti kandidati ovlivnéno jejich
prislusnosti k urcité stran¢ nebo zda bude toto pokryti ovlivnéno i jinymi elementy.
Porovnat vysledky mého vyzkumu s belgickym vyzkumem, prezentovanym
v ¢lanku Politicians in the News: Media or Party Logic?: Media Attention and
Electoral Success in the Belgian Election Campaign of 2003. Vyzkoumat, zda jsou
vysledky podobné a v céem se rozchazeji. Dale chci své vysledky porovnat
s Ceskymi vyzkumy, které v diplomové praci rovnéz uvadim. Poslednim cilem je
vyzkoumat, jestli mira medidlniho pokryti hrala vyznamnou roli pro vysledky

parlamentnich voleb v roce 2010.



1. TEORETICKY RAMEC

Stézejnim vyzkumem je pro mou diplomovou praci vyzkum Petera van Elsta
a Barta Maddense Politicians in the News: Media or Party Logic?: Media Attention
and Electoral Success in the Belgian Election Campaign of 2003, ktery vysel v
European journal of communication v roce 2008. Autofi ¢lanku analyzovali média
béhem voleb v Belgii vroce 2003. (AELST - MADDENS, 2005: 193-210) Ja
analyzuji média béhem ptredvolebni kampané do Poslanecké snémovny v roce 2010.
Belgicti vyzkumnici se snazili zjistit, jestli se mediadlni pozornost tidi tradi¢ni
stranickou logikou nebo medialni logikou. (AELST - MADDENS, 2005: 193-210)
Provadim podobné ur€eni v ceském prostiedi.

Tento empiricky vyzkum byl postaven na datech obsahujicich informace o vSech
948 vlamskych kandidatech do Komory reprezentantti, coz je dolni komora
belgického parlamentu. Neobsahuje informace o valonskych kandidatech, ti maji
oddé€lené kampané, jiné strany a také rozdilné medialni pokryti v Belgii. (AELST -
MADDENS, 2005: 193-210)

Belgicky a cesky politicky systém je mnoha ohledech rozdilny, proto nelze
provést piesnou komparaci téchto dvou analyz, ale pracuji jen s nékterymi prvky,
které jdou ptenést do ¢eského prostiedi. Mezi nejvyraznéjsi rozdily obou stat patii
nasledujici: Belgie je parlamentni monarchii bez prvkit pifimé demokracie. Tato
federace je tvofena tfemi jazykovymi spoleCenstvimi. Vlamské spolecenstvi tvofii
obyvatel¢ Flander a nizozemsky mluvicimi obyvateli Bruselu. Francouzské
spolecenstvi tvofi obyvatelé Valonska a francouzsky mluvici obyvatelé Bruselu.
Némecké spoleCenstvi se koncentruje ve vychodni ¢asti provincie. V Belgii jsou
rovnéz tti rozdilné regiony, a to vlamsky, valonsky a bruselsky. Tyto segmenty tvoii
organiza¢ni jednotky celé belgické federace. (CHYTILEK 2005: 124-125)

Ceska republika je na rozdil od Belgie parlamentni demokracii. Dvoukomorovy
Parlament Ceské republiky se sklidd Poslanecké snémovny a Senatu. Ceska
republika vyuzivd modelu asymetrického bikameralismu, protoze kompetence
Poslanecké snémovny jsou ve srovnani se Senatem kliové. (HLOUSEK 2005: 438)
V Belgii ma Senat zcela jiné postaveni a je taky odligné volen. V Ceské republice je
81 senatorti a kazdé dva roky se voli tfetina. (Zdkon ¢. 1/1993 Sb., ¢lanek 16,

odstavec 2) V Belgii je 71 senatord, 40 je voleno piimo a 31 nepiimo. Z ¢asti jsou



delegovani organy jazykovych spoleCenstvi a z ¢asti kooptovani podle jazykového
klige. (CHYTILEK 2005: 125-126) Z divodu této velké rozdilnosti nelze vyuZit pro
cesky pripad kategorii soubézné kandidatury do Senatu.

Dals$i vyznamnou rozdilnosti je to, Ze Belgie je zndma velkym zajmem o0
vysokou politiku a volebni téast je povinna. (ROSULEK 2009: 111) Tato povinnost
v Ceské republice neexistuje.

Stranicky systém je také v mnohém odlisny. V Belgii jsou rizné strany pro

vlamskou a valonskou ¢ast Belgie. V diplomové praci pracuji pouze S vyzkumem,
ktery se tyka Flander, takze uvedu pouze strany této ¢asti Belgie. V tomto systému
se nachazi ctyfi podobné silné stranické subjekty. Jednd se o Alternativni
socialistickou stranu, Krestanské demokraty a Vlamy, VIamské liberdly a
demokraty a Vlamské zajmy, ktera je nastupkyni Vlamského bloku. Posledni
relevantni stranou jsou VIamsti zeleni, ktefi dfive ptsobili jako AGALEV.
(HABAN 2005)
Autofi provadéli kvantitativni vyzkum, vyuZivali mnohondrodnostni logistickou
regresni analyzu. (AELST - MADDENS, 2005: 193-210) Toto analyzu nelze pouzit
Vv ¢eském piipadé kvilli malému poctu dat a z ditvodu kratsi pfedvolebni kampang.
Pracovali stémito zavislymi proménnymi: mnozstvi medialni pozornosti pro
kandidaty v televiznich zpravach a tisku. Vyzkum zahrnoval data z Sestitydenni
kampan¢ pted volbami. Televizni pokryti bylo méfeno pocitanim toho, kolikrat se o
kandidatovi do parlamentu zminilo komeréni a vefejnopravni zpravodajstvi.
Novinové pokryti se méfilo pocitanim ¢lanka, ve kterych byl kandidat zminén
nejméné jedenkrat. Autofi pracovali rovn€z s témito nezavislymi proménnymi:
stranictvi, pozice kandidata na hlasovacim listku, kandidatura do senatu, status
celebrity, vydaje na kampan a gender. (AELST - MADDENS, 2005: 193-210)
V ceském vyzkumu pracuji pouze S tiskem, televizi do vyzkumu nezahrnuji. Jednalo
by se o obrovské mnozstvi dat, které by neodpovidalo rozsahu diplomové prace.

Centralni otazka belgické studie zni: ,,Rozhodovala se média samostatne
V urcovani, komu venuje vice pozornosti ve zprdavdch a tisku nebo jen ndsledovala
prani jednotlivych politickych stran? Dalsi vyzkumné otdazky: Byla velikost strany
urcujici pro medialni pokryti nebo tento element nehral vyznamnéjsi roli? Jaké dalsi

elementy kromé politickych stran mohly ovlivnit rozvrstveni medidlni pozornosti

pred volbami? “ (AELST - MADDENS 2005: 193-210)



Témito otdzkami jsem se inspirovala také ve svém vyzkumu a aplikuji je
nasledovné: Rozhodovala se média samostatn¢ v uréovani, komu vénuje vice
pozornosti nebo byla ovlivnéna piislusnosti kandidati k jednotlivym politickym
stranam? Pfevladala v tomto ptipad¢ medialni nebo stranicka logika médii? Do jaké
miry je pro medialni pokryti dilezité, jestli je kandidat z malé, velké nebo nové
politické strany? Jaké dal$i elementy, kromé politickych stran, mohly ovlivnit
rozvrstveni medialni pozornosti pied volbami? Jak se liSilo medialni pokryti
v ¢eskych periodikach?

Hypotézy vyzkumu Petera van Elsta a Barta Maddense: , Média byla
V predvolebnim obdobi do parlamentu vyrazné ovlivnéna stranickou politikou
V Belgii. Velké a viadni strany mély mnohem vétsi Sanci na sirsi medialni pokryti nez
strany malé nebo opozicni. Kromé stranictvi hraly vyznamnou roli i jiné faktory
(pozice kandidata na hlasovacim listku, kandidatura do sendtu, status celebrity,
vydaje na kampan a gender), které ovliviiovaly medialni pokryti ve zpravach a tisku
pred parlamentnimi volbami v Belgii v roce 2003.“ (AELST - MADDENS 2005:
193-210)

Kandidati byli zminéni ve vice nez 20 600 ¢lancich v osmi vlamskych novinach
a témet devétsetkrat se objevila zminka o né¢jakém z kandidat v hlavnich vecernich
zpravodajstvich. Vysledky medialniho pokryti kandidat bylo hodné nerovnomérné.
Témeét 88 procent kandidati se nikdy neobjevilo ve zpravach. Autofi belgické studie
dospéli k tomu, Ze byt ve vladnich stranach Liberald, Zelenych a Socialistti neni
Z pohledu medialni pozornosti vzdy vyhodné. V1adni strany mély urcity monopol na
informace, které se do zprav a novin dostaly, ale samotné zviditelnéni v médiich se
tykalo pfedev§im premiéra a ministrti. Ostatni ¢lenové vladnich stran méli slabé
nebo zadné pokryti v médiich. Opozicni Kiestansti demokraté ziskali obecné
mnohem min medidlni pozornosti, ale tato pozornost byla mnohem rovnomérnég;ji
rozprostiena mezi jednotlivé kandidaty. Mald VIdmska ndrodni strana dostala
minimdlni prostor, coz vyzkumnici pfedpokladali. Potvrdilo se, ze pozice na
hlasovacim listku hréala také vyznamnou roli, jen vyjimecné se v tisku objevil nékdo
ze spodni ¢asti hlasovaciho listku. (AELST - MADDENS 2005: 193-210)

Podle zkoumani i gender ovliviiuje pokryti v médiich. Zeny byly vidény v tisku a
zpravach jen minimalné a autofi v této souvislosti mluvi dokonce o diskriminaci
zen. RovnéZ se potvrdilo, Ze kdyZ je poslanec soucasné kandidatem do Senatu,

ziskava vice medidlni pozornosti nez jini. Status celebrity se také projevil ve



zvétseném zajmu o kandidata v médiich, ale ptekvapivé vydaje na kampan vyraznéji
neovlivnily kandidadtovo objevovani se v tisku a ve zpravach. Autofi se shodli na
tom, Ze jejich hypotézy se z velké casti potvrdily. Média v Belgii byla silné
ovlivnéna nejen stranickou logikou, ale i dal§imi elementy. (AELST - MADDENS
2005: 193-210)

Vyse prestavenymi hypotézami a vysledky belgického vyzkumu jsem se
inspirovala také ve svém vyzkumu a S drobnymi modifikacemi je aplikuji na ptipad
predvolebni situace v tisku pfed volbami do Poslanecké snémovny v roce 2010:
Média budou v predvolebni kampani do Poslanecké snémovny siln€¢ ovlivnéna
prislusnosti kandidatii k politickym stranam v CR. Stranick4 a medialni logika bude
v ptipad€é voleb do Poslanecké snémovny v roce 2010 propojena. Velké a vladni
strany maji mnohem vé&t§i Sanci na $irSi medidlni pokryti nez strany malé nebo
opozicni. Kromé stranictvi budou hrat vyznamnou roli 1 jiné faktory (pozice
kandidata na hlasovacim listku, status celebrity, vydaje na kampan a pohlavi), které
ovlivni medialni pokryti ve zpravach a tisku pied parlamentnimi volbami v CR
vroce 2010. Celkova mira medidlniho pokryti bude u kandidati do Poslanecké
snémovny nerovnomérna. Média budou reflektovat jen velmi maly pocet kandidatt,
ti vSak budou v celkovych vysledcich voleb siln€¢ zvyhodnéni pied témi, ktefi se do
médii nedostanou. Vysledky belgického a ¢eského vyzkumu budou v fadé véci

totozné.

1.1 Stranickad a medialni logika

V diplomové praci vyuzivam také stranickou a medidlni logiku. S témito
terminy pracuje belgicka studie Politicians in the News: Media or Party Logic?:
Media Attention and Electoral Success in the Belgian Election Campaign of 2003.
Autofi zkoumaji, zda je stranickd logika stale pfitomna v dneSni éfe medialni
logiky. Podle stranické logiky kandidéti z vétSich politickych stran automaticky
ziskavaji mnohem vétsi medidlni pozornost nez kandidati z malych stran. Za dalsi
indikator stranické logiky povazuji pozici na kandidatni listiné a to, zdali je
kandidat do Poslanecké snémovny také kandidatem na ufad senatora. Strany si tak
neptimo urcuji, kdo se v médiich objevi a kdo ne. Novinafi v tomto piipadé pouze

nasleduji stranické vedeni. Stranickd logika plisobi na dvou urovnich. Vngjsi, kdy



se medialni pozornost distribuuje mezi stranami, a vnitini, kdy k distribuci
dochazi mezi kandidaty jedné strany. (srov. AELST - MADDENS 2005: 194 —
199)

Medialni logika je podle autort uréena zpravodajskymi hodnotami a je
mnohem problematiCtéjsi k operacionalizaci. Za rozhodujici zpravodajskou
hodnotu je v tomto piipadé povazovana preference Spi¢ek mezi politiky. VEtsi
prostor v médiich tak ziskavaji clenové vlady, protoze to, co feknou, se vétSinou
piimo dotyka béznych obcfanli. Vlada tak ziskavda monopol na oficidlni verzi
uvedenych fakt. (srov. AELST - MADDENS 2005: 194 — 199) Schoenbach
vyzdvihuje jako dalsi dilezitou zpravodajskou hodnotu fyzickou ptitazlivost a
charisma kandidata. Dal§im prvkem, ktery patii do medialni logiky, je konflikt.
Kandidat, ktery je néim konfliktni, ziskava castéji v médiich prostor nez kandidat
smiflivy a mirny. Také status celebrity tizce souvisi s medialni logikou, celebrita
ma veétsi moznost ziskat medialni pozornost. (srov. AELST - MADDENS 2005:
194 — 199)

1.2 Dalsi diléi vyzkumy zaméiujici se na stranictvi

Belgicky vyzkum je pro mlj vyzkum stézejni, ale ¢astecné vyuzivam také
teorii nékterych ceskych vyzkumt. Predevsim kvili tomu, Ze dobie zachycuji
situaci politickou a medialni situaci v Ceské republice, coz u belgické studie neni
mozné. Dilezitym vyzkumem je pro mou diplomovou praci vyzkum medidlniho
pokryti v tisku pted volbami do Poslanecké snémovny v roce 2006. Provedla ho
spole¢nost Newton IT media monitoring a pracovala s daty sesbiranymi
V poslednim volebnim tydnu od 29. 5 do 2. 6. 2006. Tykal se Ctyi periodik:
Miladé fronty Dnes, Lidovych novin, Hospodatskych novin a Prava. (PETROVA
2006: 54-60) Ve svém vyzkumu pracuji se stejnymi periodiky, i proto je tento
vyzkum pro mé ucely dilezity. Autofi vyzkumu se zamétovali na procentudlni
rozloZeni zminek o politickych stranach v téchto periodicich. Cilem vyzkumu
bylo poukazat na vyraznou tendenci Eeského tisku ke stranickosti. (PETROVA
2006: 54-60) Ja rovnéZz zkoumdm zminky o jednotlivych politickych stranach

v tisku a rovnéZ zachycuji situaci pfed volbami.



Autofi dosli k zavéru, ze posledni dva dny pfed volbami periodika zminuji
nejcasteji vSech pét pozdéjsich tispésnych politickych stran Mlada fronta Dnes s 24
procenty, nasleduji Hospodaiské noviny se 14 procenty, Lidové noviny s 10
procenty a Pravo s 2 procenty. Obecnd periodika psaly nejvice o ODS a CSSD.
(PETROVA 2006: 53) Tento vysledek budu zohlediiovat také ve svém vyzkumu,
kde rovnéz zkoumam, kolikrat se objevi zminky o politickych stranach v tisku.
Vyzkum z roku 2006 se shoduje s mou hypotézou, kterou jsem si vytvofila uz diky
belgické studii, Ze velké strany maji mnohem vétsi Sanci na Sir$i medidlni pokryti
nez strany malé. OvSem uzZ ne zcela, ze vladni strany maji mnohem vétsi Sanci na
Sir§i medialni pokryti nez strany opozic¢ni. Ve svém vyzkumu se zabyvam del§Sim
casovym obdobim nez pouhymi dvéma dny, proto nemuze dojit k pfesnému
srovnani vysledkii mé analyzy z praktické casti.

Delsi Casové obdobi zahrnovala analyza, ktera se také veénovala medidlni
pozornosti pfed volbami. Jejim zadavatelem byl NEWTON Media, a.s. Analyza
sledovala, jak intenzivné jednotliva tiSténd média, online média, televize a rozhlas
pokryvala jednotlivé politické strany. Vyzkum zahrnoval pouze osm politickych
stran, které mély podle vyzkumnikt realnou $anci dostat se nad hranici péti procent,
ktera je nutna pro vstup do Poslanecké snémovny. Jednalo se o strany: ODS, CSSD,
KSCM, KDU-CSL, TOP 09, SZ, VV a SPOZ. Sledovanym obdobim byly &tyfi
mesice, a to obdobi od 1. ledna do 30. dubna 2010.(PETROVA 2010: 120,
NEWTON Media 2010)

TABULKA ¢. 1: Rozd¢leni spontanni publicity stran do jednotlivych skupin médii
(NEWTON Media, 2010)
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Vyzkum dosel k nasledujicim vysledkim: ,, Nejvetsi pozornosti médii, a to jak
tistenych, tak i internetovych, televize a rozhlasu, se v predvolebnim obdobi tésily
velké strany ODS a CSSD, kterym ndlezel dohromady témér 60 procentni podil na
souhrnné medializaci osmi stran. Obcansti demokraté vsSak poutali zdjem médii
prece jen vice, kdy: ve spontinni publicité predcili CSSD o osm procent.*
(NEWTON Media 2010) Sefazeni medialni pozornosti je podle grafu ziejmé.
Nejvétsi medidlni pozornost byla vénovana ODS, ktera je nasledovana CSSD,
KSCM, TOP 09, SZ, VV a posledni jsou SPOZ.(PETROVA 2010: 120)

Oba ceské vyzkumy zahrnuji jiné ¢asové obdobi nez mtj vyzkum, ale poskytuji
dilezité¢ informace o preferenci medidlni pozornosti velkym strandm. Druhy
vyzkum je aktualnéj$i, protoze obsahuje data zroku 2010. Na zéakladé tohoto
vyzkumu se zaméiim také na stranu SPOZ, VV, TOP 09. SPOZ je stranou malou,
ale méla ve vyzkumu zastoupeni, VV a TOP 09 patii mezi nové strany a vyrazné
zastoupeni méli také. Kdyz je zastoupeni téchto stran v tiSténych médiich, online
médiich, televizi a rozhlasu, pak bude zajimaveé zjistit, jaké zastoupeni bude pouze
v tisténych periodikach v kratsSim ¢asovém useku pied volbami v roce 1010. Diky
rozdilné délce vyzkuml a jinym vybérem zkoumanych periodik ovSem nelze

provést presné srovnani jako Vv piedchéazejicim vyzkumu.



1.3 Analyzy kandiddtnich listin 7 hlediska Zenskych kandidatek do

Poslanecké snémovny

Nejvice analyz existuje pro oblast postaveni Zeny ve spoleCnosti a zen
Vv politice. Pfedkladam zde dvé analyzy, které se piimo netykaji medidlniho
pokryti, ale Zen na kandidatnich litinach, které s mou analyzou Uzce souviseji.
Prvni ze stézejnich analyz provedla sociolozka Petra RakuSanova, kterd se
vénovala problematice Zen v Ceské politice, a to v praci Zastoupeni Zen v Ceské
politice v kontextu voleb do Poslanecké snémovny 2006: Trendy a vyzvy.
(RAKUSANOVA 2006) Tuto analyzu vypracovala pro neziskovou organizaci
Forum 50 procent. Podle jejiho nazoru existuje rovnopravnost muzli a zen pied
zdkonem, ale ne absolutné. (RAKUSANOVA 2006) Tvrdi, ze diskriminace
Z hlediska pohlavi je zakdzdna, rovnéz definuje rovnost Sanci muzi a Zen v
usilovani o volené 1 delegované funkce ve sférach politiky a ekonomiky, ale stile
existuji bariéry, které tomuto procesu brani. Jednd se o institucionlni’,
individualni® a spole¢enské® bariéry. (RAKUSANOVA 2006)

Nizkéa mira reprezentace je podle Petry RakuSanové uzce spojena se statusem
zen, kdyz jsou Zeny chéapany nikoli jako jednotlivci, ale jako skupina. Socidlni
status také povaZuje u Zen za vyrazné niz$i nez u muzi. (RAKUSANOVA, 2006)
Déle nastinuje dva pfistupy k hodnoceni tucasti Zen na politice. Jedna se o
konzervativni a liberdlni piistup. Konzervativni definuje takto: ,, Konzervativni
pristup klade velky diiraz na silu politické identity, kterou vnima jako silnéjsi nez
genderovou. Podle zastancii konzervativniho pristupu utvori Zemy ve vysoké
politice elitni skupinu reflektujici viastni zdajmy, spise nez ze by do politiky
prinasely genderova témata ci genderovou senzitivitu témat stavajicich.
(RAKUSANOVA 2006)

Zcela odlisny je liberalni pfistup, jehoz zakladni definice zni: ,, Liberdlni pristup
klade duraz na moznost existence odliSné zenské politické kultury.

(RAKUSANOVA 2006)

., Barierami instituciondalnimi  jsou volebni systéem a fungovani politickych stran.“
(RAKUSANOVA, 2006)
2 Barierami individudlnimi jsou individudlni postoje a nazory. “ (RAKUSANOVA, 2006)
% Barierami spolecenskymi jsou hodnoty ceské veiejnosti nebo verejny diskurs na téma zastoupeni
Zen v politice. “ (RAKUSANOVA, 2006)



Ceska republika patii podle Petry Rakusanové k zemim, kde neni velké
zastoupeni Zen politicek, ale postupem doby doslo k nartstu jejich poctu.
Zastoupeni zen na kandidatkach se podle jeji analyzy pohybovalo v roce 2006
mezi 19, 8 procenty u konzervativni Kiestanskou demokratickou unii - Ceskou
stranou lidovou a liberdlni Stranou zelenych s 33, 8 procenty. Divod tohoto
velkého rozdilu spatfuje pfedevsim v tom, ze Strana zelenych jako jedind disledné
uplatnila vnitrostranické kvoty pro sestavovani kandidatnich listin. Tato kvota,
byla takto poprvé uplatnéna v Ceské republice pii sestavovani kandidatnich listin
do vSech typll voleb. Diky tomuto uplatnéni kvoty tvofi Zeny polovinu

poslaneckého klubu Strany zelenych. (RAKUSANOVA 2006)

TABULKA ¢. 2: Primérny podil muza a Zen na kandidatkach vybranych
politickych subjekti (RAKUSANOVA, 2006)

Primérny podil Zen na kandidatkach J Primérny podil muz( na kandidatkach
CSSD 23,20% 76,80%
KDU-CSL 19,80% 80,20%
KSCM 26,50% 73,50%
ODS 24,30% 75,70%
Zeleni 33,80% 66,20%

Dalsi vyznamnou analyzu provedla Jana Smiggels Kavkova v roce 2006.
Zabyvala se rozborem kandidatnich listin z hlediska genderu. Jeji studie méla
nazev Analyza kandidatnich listin pro volby do PSP CR 2006 z hlediska
zastoupeni en a muzd a vznikla vramci projektu Volby do PSP CR 2006
z genderového hlediska pro Forum 50 procent. (KAVKOVA 2006)

Zhorseni situace zapfi¢inily hlavné dvé nejvétsi strany, ODS a CSSD, za které
bylo zvoleno pomérné nejméné zen. Podil politicek v poslaneckém klubu ODS
&ini pouhych 11 %, v piipadé CSSD je to 12 %. V piipadé obou stran se snizil
podil jejich zvolenych zdstupkyn oproti minulému volebnimu obdobi, u
obcanskych demokrati klesl o 3 %, u socialnich demokratii pak o 2 %. Bilance je
o néco malo lepsi v piipadé KDU-CSL, kde poslankyné zastavaji 15 % podil, coz
je oproti minulému obdobi o celych 5,5 % vice. Mnohem vys§i je zastoupeni

politicek v fadach KSCM a predevsim SZ. Komunistky tvoti 31 % poslaneckého
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klubu své strany a reprezentantky Zelenych dokonce celou polovinu, tedy 50
%.(KAVKOVA 2006)

TABULKA ¢&. 3: Zastoupeni zen v PSP CR: srovnani vysledkd voleb 2002, a
2006. (KAVKOVA 2006)

Volhy 2002 Volhy 2006
Strana | Pocet poslankyn JPodil poslankyn | Pocet poslankyn Podil poslankyn | Narist/pokles oproti minulému obdobi
0DS 8 14,00% 9 11,00% +1
KDU-CSL 2 9,50% 2 15,00% 0
Sz - - 3 50,00% +3
CSsD 11 14,00% 9 12,00%
KSCM® 12 29,00% 8 31,00%

Na zaklad¢ analyzy kandidatnich listin pro volby do Poslanecké snémovny
vyplynulo, Ze zastoupeni Zen bylo nizké navzdory vzristajicimu trendu poslednich
let. Nominované politicky péti nejvetsich stran, které byly pfedmétem hodnoceni,
tedy ODS, CSSD, KSCM, KDU-CSL a SZ, tvofily v priméru zhruba &tvrtinu
v§ech kandidujicich. Primérny podil Zen na kandidatnich listinach se rovnal 25,6
%. Vzhledem k tomu, Ze Zeny tvoii pomérné velkou cast ¢lenskych zakladen
hodnocenych stran — v priméru 41 %, lze tedy konstatovat, Ze byly ve volbach do
Snémovny nedostateéné reprezentovany. (KAVKOVA 2006)

Oba vyzkumy sice také pochazi z roku 2006, takze neni zcela aktudlni situaci
v roce 2010, ale zabyvaji se kandidatnimi listinami, se kterymi ve svém vyzkumu
také pracuji. Na zdklad¢ téchto vyzkumi si budu vSimat umisténi Zen na
kandidatnich listinach a to, jestli se jejich umisténi né€jak projevilo ve vysledném
medidlnim pokryti. Také se zaméfim na to, které Zeny byly na ¢elnich mistech
kandidatek, a to pfedevsim kvili jejich stranickému zafazeni. Tedy jestli se kvoty
Strany zelenych néjak projevily nejen na stranickych kandidatkach, ale i na
medidlnim pokryti pfed volbami. Také chci zjistit, jestli se dostate¢na reprezentace
zen na kandidatnich listindch projevila v medidlnim pokryti u velkych stran, jako
jsou strany CSSD a ODS. Rovnéz se chci zaméfit na nové strany, které v roce
2006 jesté nekandidovaly a zdali je situace u nich pfiznivéj$i nez u stran v roce
2006.
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1.4 Vyzkum medidlni obraz politicek ve volbach do Poslanecké

snémovny v roce 2006

Tento vyzkum se jiz nezabyva kandidatnimi listinami, ale pfimo medidlnim
pokrytim Zen v jednotlivych médiich. Jejimi autorkami jsou Pavlina Binkové a Iva
Basarova. Vyzkum nazvaly Kandidatky na ptedsedu: medidlni obraz politicek ve
volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006. Publikovan byl v roce 2008 na
strankach Gender, Sociologie. Tento vyzkum byl vypracovan rovnéz pro
neziskovou organizaci Forum 50 %. (BINKOVA - BASAROVA: 2008)

Na zacatku autorky vymezuji zékladni teoretické koncepty, které se tykaji
propojeni genderu a medialniho zastoupeni, a které¢ vyuzivam pti vyhodnocovani
mé analyzy. Pavlina Binkova a Iva Basarova vnimaji zeny jako marginalizované a
stavéné do role subjektt a nikoli objektt. (BINKOVA, BASAROVA: 2008)
Zminuji teoreticku Simone de Beauvoir, ktera ve svém dile Druhé pohlavi uvadi,
ze zenami se nerodime, ale stavdme se jimi. Pfipomenut je také sociolog Pierre
Bourdieu, jenz zdiirazniuje nebezpeci reprodukce muzské dominance v socialnim
fadu. Tato dominance je podle n¢j viditelnd piedevSim ve vysoké politice.
Autorky rovnéz zachycuji myslenky Karen Ross, podle které se média podileji na
marginalizaci Zen-politiCek. Podle Karen Ross média referuji o normativnim
svété, ve kterém formuluji a rutinné opakuji, jak mame byt muzi a Zenami.
(BINKOVA - BASAROVA: 2008)

Vyzkum Pavliny Binkové a Ivy Basarové se zaméfil na reprezentaci zenskych
kandidatek a politicek ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006.
Nezachycuji cely vyzkum, ale pouze ty Casti, které maji spojitost s mou analyzou.
Autorky se snaZily odpovédét na tyto otazky: Jak bylo ve sledovaném obdobi
médii uchopeno téma rovnych pftileZitosti? Jakou podobu méla reprezentace Zen
v &eském politickém Zivoté v tomto obdobi? (BINKOVA - BASAROVA: 2008)

Jejich analyza probihala od 1. Gnora do 1. Cervence 2006. Vyzkumnym
vzorkem byla pouze tiSténa média, coz odpovida také mé analyze. V kvantitativni
casti vyuzily klasickou metodu obsahové analyzy a data nésledné zpracovaly
V programu pro statistickou analyzu dat. (BINKOVA - BASAROVA: 2008) |
metoda a zpracovani se v mnohém shoduji s mou analyzou.

Béhem vyzkumu ptiSly na nasledujici informace: ,,Z porovnani tri denikii,

které jsme analyzovaly, vyplyva, Ze s tematikou rovnych prilezitosti prichdzely
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nejcastéji Hospoddrské noviny.* Mladd fronta Dnes® otiskla 80 ¢lanki s touto
tématikou. “ (BINKOVA - BASAROVA: 2008) Nevyhodou je, Ze analyzuji pouze
tfi deniky a tematické zaméteni vyzkumu je v mnohem odliSné. Tuto analyzu
vyuzivam predevsim kvili vySe zminénym teoriim nékterych myslitelt, ktefi se
zabyvali postavenim zeny a muze ve spole¢nosti. Dale kviili tomu, ze ukazuje
Hospodaiské noviny jako vstficnéjsi k podavani informaci o rovnych
prilezitostech. Na zaklad¢ svého vyzkumu tak mohu zjistit, jaky prostor davaji
pravé zminéné Hospodarské noviny Zenskym kandidatkdm do Poslanecké
snémovny pred volbami vroce 2010, kdyz jsou pro né rovné piilezitosti

nejcastéjSim tématem.

1.5 Tisk v dobé piedvolebni kampané

Pro ucely této prace je velmi dilezité vymezeni funkce sdélovacich prostredka
ve vztahu k politice podle M. L. Defleur a Ballové-Rokeachové. Ty uvadéji
nasledujici déleni, kdy média zaujimaji tfi spoleCenské role: vratny, zapisovatel
skore a hlidaci pes. Pokud jsou média v pozici vratného, pak ovliviiuji tim, kolik
pozornosti vénuji urditému problému.(srov. DE FLEUR - BALLOVA
ROKECHEOVA 1996: 147) V mém piipadé se jedna o podet ¢lankd, které se
vénuji kandidatovi do Poslanecké snémovny. Hlidaci pes se zde ujimé kontrolni
funkce. Nejdilezitéjsi je pro tuto praci funkce zapisovatele skore, kdy sdélovaci
prostiedky zaznamenavaji jednak udélosti odehravajici se na politické scén¢, ale
také jejich interpretaci spoleCenskou naladu samy utvaieji. Jedna se piredevsim o
interpretaci kvantitativni, a to tim, ze ¢im castéji se objevi kandidat do vetejné
funkce v médiich, tim je znaméjsim, Casto popularnéj$im a ma vétsi Sanci na
zvoleni. (srov. VACIK 2000: 46-47) Pokud se kandidati v mé analyze vyskytuji
V novinach casto, pak je mozné, Ze pravé toto jim umozni ziskat vétsi vysledny
volebni Gspéch. V tomto piipadé je také klasickym piikladem zvoleni Jimmyho
Cartera, jenz vstoupil do kampané za demokraty na funkci prezidenta jako

federalné neznamy guvernér statu Geogia. Uvadi se, Ze v letech 1975 az 1976 se

* Jednalo se o 25 piipadd, jez tvofily 36 % viech sledovanych ¢lanki otisténych v Hospodatskych
novinach.
® Jednalo se 0 26 % textil otidténych v MF Dnes.
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jeho jméno objevilo v New York Times, Washington Post a Columbus Dispatch
mnohem castéji nez jméno jeho soupefe a to mu zvySilo Sance na zvoleni
prezidentem Spojenych statti americkych. (srov. VACIK 2000: 68) Zkoumam,
jestli se tento efekt objevuje také v ¢eském prostiedi. Aplikuji to predevsim na
nové politické strany a snazim se zjistit, jestli se mohlo jejich Castéj$i nebo naopak
malé pokryti projevit v samotnych vysledcich voleb a mize zde existovat néjaka
souvislost.

Podle odiivodnéni usneseni NejvySsiho spravniho soudu z roku 2006 patii
média jako televize, rozhlas a tisk k dilezitym nastrojim, jimiz se utvaii vefejné
minéni. Toto podle soudu plati jak pro bézny kazdodenni Zivot, tak i1 pro
piedvolebni obdobi, v kterém se vradmci volebni kampané snazi kandidujici
politické strany presvédCit potenciondlni volice o prednostech svého volebniho
programu a o zéporech teSeni predkladanych jejich politickymi soky. (srov.
Usneseni Nejvyssiho spravniho soudu 2006: 175-176) V odivodnéni se rovnéz
zduraziluje, Ze politicka strana potiebuje, pro ovliviiovani vefejného minéni a
ziskani voli¢ské podpory, mit pfistup k médiim, v nichZ by mohla prezentovat
svilj volebni program a své postoje k aktualnim tématiim. Ptistup k médiim je
hodnocen jako predpoklad skute¢né soutéze politickych stran pted volbami. (srov.
Usneseni Nejvyssiho spravniho soudu 2006: 175-176) Tento pfistup k médiim
souvisi uzce s mou analyzou, kdy zjistim, které politické strany tento pfistup mély
a které naopak ne. Také zhodnotim, jestli mél néjaky odraz v nasledném
voli¢ském uspéchu jednotlivych politickych stran.

Pro obdobi ptedvolebni kampané je velmi dulezity také volebni marketing,
ktery se da definovat nasledovné: ,, Volebni marketing je souborem cinnosti,
jejichz cilem je v ramci volebni kampané precizni vymezeni a propagovani
konkrétni volebni nabidky a v podminkdch stalé konkurence. “(CABADA -
KUBAT 2004: 312) Pro vyzkum medialniho pokryti je diileZity jeden z principt
volebniho marketingu, kterym je pronikani na volebni trh prostiednictvim
prostiedkti masové komunikace. (srov. CABADA - KUBAT 2004: 312-313)
Propagace v tisku prostiednictvim metod volebniho programu vede podle R.
Wiszniowského ke ¢tyfem hlavnim vzorcim volebniho chovéni: voli¢ voli
neméné propagovaného kandidata, voli¢ méni své volebni chovani ve prospéch
propagovaného kandidéata, propagovany kandidat ptitdhne dosavadni nevoli¢e a

propagovany kandidat pfitdhne prvovolice. (Srov. WISZNIOWSKI 2002: 45-63)
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Je ziejmé, Ze se i tyto volebni vzorce projevi v mém vyzkumu. Pokud voli¢ voli
neméné, pak ho zminky o kandidatech nemuseji zajimat. Dal$i volebni vzorce
v Lidovych novinach, Mladé front¢ Dnes, Hospodarskych novindch a pravu
mohly zptsobit vétsi odezvu u nerozhodnych volict a prvovoli¢t. Ve vyzkumu
budu proto porovnavat své vysledky analyzy s kone¢nymi vysledky voleb a budu
tak moci priblizn¢ urcit, jestli je néjakd shoda s preferovanymi politickymi
stranami v tisku. Nebude ovSem mozné zjistit, jestli je to uréeno vlivem
prvovolicl, protoZe to jiZ neni predmétem mé analyzy.

Podle Jay G. Blumlera a Denise Kavanagha se v soucasné dobé nachazime
vV takzvané tfeti éfe politické komunikace, kdy dochazi k profesionalizaci a
akceleraci politické komunikace. (srov. BLUMLER - KAVANAGH 1999: 209-
230, PETROVA 2010: 118) Nabidka politickych aktérd je ve tieti fazi
zprostiedkovana voli¢im formou lehkych a nenaroénych soft-news, spojenim
zébavy a informaci® a politiky se zabavou’. Tyto zpravy vedou k nasledné
medializaci politiky. (srov. BLUMLER - KAVANAGH 1999: 209-230, srov.
PETROVA 2010: 130) Tyto ¢lanky se vyskytuji také v mnou zkoumanych
novinach a jsou Casto také soucasti zpravodajské ¢asti novin.

Barbora Petrova rovnéz tvrdi, ze tato éra tfeti politické komunikace je typicka
tim, ze tradicni politické zpravodajstvi v médiich vefejné sluzby a v serioznim
tisku ztraceji na atraktivité. DneSni Cesky tisk se podle ni nezajima tolik o prib¢h
volebni kampané, ale dava prednost aktudlni udalosti, v jejichz souvislosti
zminuje strany a jejich aktéry. Dvéra volic¢h v Cesky tisk ovSem postupné klesa.
(srov. PETROVA 2010: 118-119, 129) Tato tendence je znatelnd také z Setfeni
Centra pro vyzkum vefejného minéni, Sociologického ustavu z biezna 2010.
Tykalo se divery k nékterym institucim vetejného zivota. Tisténym médiim podle
tohoto prizkumu diavéiuje pouze 50 procent dotazanych a neduvéru vyslovilo 47
procent. (srov. KUNSTAT 2010) Aktualni udalosti mély jisté také velky vliv na
¢lancich, které se objevovaly ve zpravodajské ¢asti novin 16 dni pfed volbami.
Mohly tak zplsobit vytésnéni informaci o volebni kampani a politicich.
V diplomové préaci se proto budu snazit zachytit také hlavni udalosti, které toto

vytésnéni mohly zpiisobit.

® Spojeni zabavy a informaci byva oznatovano také jako infotainment. (PETROVA, 2010: 130)
" Spojeni informaci se zabavou byva oznagovano jako politainment. (PETROVA, 2010: 130)
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Kandidati do Poslanecké snémovny maji podle Barbory Petrové dvé moznosti,
jak na sebe upozornit v tisku. Strany mohou bud’ nakoupit inzertni plochy a sdélit
zpravu piimo prostiednictvim nosicti sdéleni, jako je inzerce v tisku. Druhou
moznost spatiuje v nepifimé komunikaci s voli¢em zprosttedkovanou médii. Zde
ovSem spatfuje nevyhodu vtom, ze kandidati sice nemusi za tuto nepiimou
komunikaci platit, ale riskuji zkresleni svého sd¢leni. Vyhodu vidi v tom, Ze
kandidati mohou Cerpat z vyznamné kredibility, kterou média obvykle mivaji.
(srov. PETROVA 2010: 118-119) V diplomové praci se budu snaZit okrajové
zachytit, kdo z politika této nepiimé komunikace nejvice vyuziva.

VySe zminéna tieti éra komunikace izce souvisi s typem volebni kampané,
ktera se od roku 2004 postupné zadala prosazovat v Ceské republice. Pavel
Saradin a Eva Bradova ve své publikaci rozliduji tfi etapy volebnich kampani.
(srov. BRADOVA - SARADIN 2006: 228-247) Jedna se o premoderni, moderni a
postmoderni kampan. Premoderni kampan se nejvice soustiedila na tisk a je
spojena predev§im s nastupem masovych stran. Politické strany mély bud’ vlastni
politické tiskoviny, nebo je pfimo podporovaly, aby si zajistily, Ze se o jejich
aktivitach bude pred volbami psat. Moderni kampai byla typicka tim, ze zacal
dominovat vliv televize a ustupovala silnd pozice tisku. Politické strany jiz
neovliviiovaly periodika, kterd se stavala nezavislymi. Postmoderni kampai
vyuziva piedevs§im internetu a sluzeb volebnich a manazerskych expertii. Prvni
prvky postmoderni volebni kampané se v Ceské republice objevily pred volbami
do Evropského parlamentu v roce 2004.(srov. BRADOVA - SARADIN 2006:
228-247)

V Ceské republice je za pielomovou piedvolebni kampaii do Poslanecké
snémovny povazovana ta, ktera se konala pfed volbami do Poslanecké snémovny
vroce 2006. Anna Matuskova ji dokonce oznacila jako a mimofddnou a
zlomovou pravé v oblasti politického marketingu.(srov. SKOCHOVA 2008)
Podle jejiho ndzoru pravdépodobné nejvice dynamickym aktérem ve volbach byla
Ceska strana socialné demokraticka, ktera stylem své kampané radikalné zménila
pohled na organizovani a chipani volebni kampan& v Ceské republice. Zavér
volebni kampané ozna¢ila za plebiscit mezi predsedou CSSD Jitim Paroubkem a

pfedsedou ODS Mirkem Topolinkem. (srov. SKOCHOVA 2008) Volebni
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kampah m&la jiz vyrazné prvky personalizace®, profesionalizace’ a
amerikanizace’®, protoZe jednotlivé strany vyuZivaly negativni kampand a
dochazelo knajmuti agentur a  predvolebnich konzultantd.  (Srov.
BRADOVA - SARADIN 2006: 234) Zejména personalizace je dilezita pro mij
vyzkum, protoze sleduji jednotlivé kandidaty a to mi tento prvek volebni kampan¢
zjednodusuje. Predevsim u postaveni kandidati na kandidatnich listinach a jejich
nasledné medialni prezentaci se dd vypozorovat, jestli se prvek personalizace

muze objevovat také v tisku, coZ je jednim z hlavnich témat mé diplomové prace.

8  Personalizace volebnich kampani je charakteristicka tim, Ze je kampaii specidlné vyprofilovand
k tomu, aby vynikla osobnost kandidata.* (BRADOVA-SARADIN, 2006: 234)

® | Profesionalizaci volebnich kampani se rozumi vyuziti sluZeb profesiondlnich volebnich
manazerii.“ (BRADOVA-SARADIN, 2006: 234)

0 Amerikanizace volebnich kampani je charakteristickd pouzivanim marketingovych postupii.
(BRADOVA-SARADIN, 2006: 234)

17



2. POLITICKA SITUACE PRED VOLBAMI DO
POSLANECKE SNEMOVNY V ROCE 2010

Volby do Poslanecké snémovny v roce 2006 probihaly v obdobi od 2. az 3.
¢ervna a ucastnilo se jich 64,47 procent ob¢ant. Kandidovalo 26 politickych stran.
Skonéily vit&zstvim Ob&anské demokratické strany se ziskem 35 procent hlasi™,
nasledovala Ceska strana socialng demokratickd s 32 procenty hlasﬁlz.(srov.
SKOCHOVA 2006, srov. Celkové vysledky hlasovani, Volby.cz 2006) Dalsi
strany, které jeSté ptrekrocily pétiprocentni hranici, kdy se miize politicka strana
dostat do Poslanecké snémovny je nasledujici: Komunisticka strana Cech a
Moravy s 13 procenty™, Kiestanska demokratickd unie-Geska strana lidova se
sedmi procenty™ a Strana zelenych s Sesti procenty’®. Pravice a levice ziskala
shodng¢ 100 mandatd. (srov. SKOCHOVA 2006, srov. Celkové vysledky
hlasovani, Volby.cz, 2006) S témito procentovymi vysledky pracuji ve vysledné

obsahové analyze.
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GRAF: ¢.1: Celkové vysledky voleb do Poslanecké snémovny v roce 2006

(Kone¢né vysledky voleb do Poslanecké snémovny, Romea.cz 2006)

1 ODS ziskala ve volbach 81 mandati. (srov. SKOCHOVA 2006)

12 £SSD ziskala ve volbach 74 mandati. (srov. SKOCHOVA 2006)

13 KSCM ziskala ve volbach 26 mandati. (srov SKOCHOVA 2006)

1 KDU-CSL ziskala ve volbach 13 mandati. (srov. SKOCHOVA 2006)
15 87 ziskala ve volbach 6 mandati. (srov. SKOCHOVA 2006)

18



Po dlouhych povolebnich jednanich vznikla podle Roberta M. Axelroda
minimalni vitézna koalice'®, kterd se skladala ze stran ODS, KDU-CSL a SZ.
Liberalni orientace SZ umoznila utvofit prave tento typ koalice. Premiérem se stal
predseda strany ODS Miroslav Topolanek. Zbyvajici relevantni politické strany
CSSD a KSCM se dostaly do opozice. (srov. JARMARA 2010: 118-119,
AXELROD 1970: 174)

Podle Stanislava Balika nebyla koali¢ni vlada silnd od samotného pocatku,
ovSem nejveétsi oslabeni nastalo v roce 2008, kdy se vzdal mandatu poslanec
Michal Pohanka, ktery byl zvolen za CSSD, ale podporoval vladu Mirka
Topolinka. (srov. BALIK 2009: 39-41) Timto aktem zacaly v Poslanecké
snémovné¢ velké stranické spory, které postupné vedly k péti hlasovanim o
poctem, a to 101 hlasy. K tomuto hlasovani doSlo 24. biezna 2009 na 53. schiizi
Poslanecké snémovny. Pro vysloveni nedavéry se vyjadfili vSichni Clenové
piitomni ¢lenové CSSD, KSCM a &tyii zastupci koalice Véra Jakubkova, Olga
Zubova, Jan Schwippel a Vlastimil Tlusty. (srov. BALIK 2009: 39-41)

Mirek Topolanek podal demisi jiz 26. biezna 2009 a prezident poveétil viadu
vykonem ufadu do doby jmenovani nové. Tento pad vlady byl problematicky
piedevim tim, Ze probé&hl uprostied pilroéniho obdobi, kdy Ceska republika
piedsedala Evropské unii. (srov. BALIK 2009: 39-41) Tato situace ovlivnila také
cely mij vyzkum. Pocitala jsem s tim, ze vyuziji data z vysledkt voleb z roku
2006 a aplikuji je na volby v roce 2010 stejnym zpusobem jako v belgické studii.
U tohoto modelu jsem nakonec zustala, kvili zachovéani kontinuity obou
vyzkumi.

Devatého dubna probéhlo jmenovani nového premiéra. Stal se jim predseda
Ceského statistického tfadu Jan Fischer, ktery mél stanout v &ele nepolitického
kabinetu ufednické vlady. (srov. BALIK 2009: 45-46) Utednicka vlada je
definovana néasledovné: ,.Exekutivni organ, ktery sice disponuje pri vzniku
politickou podporou v parlamentu, jehoz clenové se ale nerekrutuji prednostné

Z politickych stran, respektive jejich Spicek, ale z7ad statnich urednikui,

16 ., Ideové minimalni vitéznd koalice (v anglictiné Minimal Connected Winning Coalition) vznikd
na zaklade ideologické prislusnosti stran, které se nachdazeji na pravolevé ose. Tyto strany se casto
shoduji na programovych cilech, jenz chtéji realizovat v kratkodobém nebo stiednédobém
horizontu. “ (JARMARA, 2010: 16-17)
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akademikii ¢i expertu, jejichz spolecnym znakem je nesvdzanost s politickymi
stranami. “ (BALIK 2009: 45-46)

CSSD do vlady jmenovala osm ministrii'’, ODS $est'® a Strana zelenych dva.
Nova vlada byla prezidentem jmenovana 8. kvétna 2009. Tuto vladu jsem byla
nucena reflektovat ve vyzkumu u kategorie ministfi, protoze pravé ministfi
z Grednické vlady se nejcastéji objevovali v tisku. Ministii ptfedchozi vlady
naprosto minimaln€é. Na zaklad¢ jednorazového ustavniho zakona ¢. 195/2009
rozhodl prezident republiky o pfed¢asném terminu konani voleb 9. a 10. fijna
2009. (srov. BALIK 2009: 43-68)

S timto schvalenym terminem nastaly velké problémy, CSSD nejprve s timto
terminem souhlasila, pozdéji prosazovala spiSe volby koncem fijna. Ostatni
politické strany prosazovaly termin 6. a 7. listopadu 2009. Nakonec CSSD
ustoupila a politické strany uzaviely nepsanou dohodu o listopadovém konani
voleb. Tuto dohodu ovSem Jiti Paroubek t&€sné pred rozpusténim Poslanecké
snémovny porusil, a tak nebylo konani piedasnych voleb mozné.** Volby do
Poslanecké snémovny se tedy konaly az v fadném terminu od 27. - 28. kvétna
2010. Touto situaci se narusily piipravy volebni kampané, protoze probihaly hned
dvakrat. (srov. BALIK 2009: 43-68) Tim, Ze se volby nakonec konaly v fadném
terminu, mohla jsem se svym vyzkumem pokracovat podle vzoru belgické studie

a nebyly nutné vétsi upravy v kraceni volebniho obdobi.

2.1 Volebni priazkumy

Volebni prizkum zroku 2010 pfinesl zajimavé informace, které se tykaji
divéry obcanll ustavnim institucim a spokojenosti s politickou situaci v bfeznu
2010. Setfeni realizovalo Centrum pro vyzkum vefejného minéni, Sociologicky
ustav v dob€ od 1. 3. do 8. 3. 2010. Vybér respondentii byl provadén na zakladé
kvotniho vybéru. V Setfeni byla respondentim pokladdna otdzka, zda daveéruji
témto ustavnim situacim: Prezident, Vlada CR, Poslanecka snémovna CR, Senat,

Krajské zastupitelstvo a Obecni zastupitelstvo. Vysledky Setfeni udavaji, Ze

7" Jednalo se o Jana Kohouta, Martina Pecinu, Vladimira Togovského, Petra Simerku, Jakuba
Sebestu, Véclava Reidlbacha, Rostislava Vondrusku a Stefana Fuleho. (srov. BALIK, 2009: 43-68)
18 Jednalo se o Martina Bartaka, Eduarda Janotu, Danielu Kovéafovou, Gustava Slanecku, Danu
Juraskovou a Miroslavu Kopicovou. (srov. BALIK, 2009: 43-68)

19 Jednalo se o Ladislava Miku a Michaela Kocaba. (srov. BALIK, 2009: 43-68)
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ufednické vladé daverovalo 68 procent respondentli. Poslaneckd snémovna
ziskala pouze 17 procent. Spokojenost se soucasnou politickou situaci vyjadrilo
pouze osm procent respondenttll, ani spokojeno, ani nespokojeno bylo 23 procent
respondentli a nespokojenost vyjadiilo 66 procent. Spokojenost nejcastéji
vyjadiovali pfivrzenci ODS, nespokojeni byli piedevS§im pfivrzenci
KSCM.(KUNSTAT 2010) V dasledku této situace je ziejmé, Ze pravé &lenové
ufednické vlady mohou byt v novinach citovani a prezentovani castéji nez clenové
posledni vlady, jmenované v roce 2006, coZ mi Castecné komplikuje vyzkum,
protoZe pracuji s vysledky voleb do Poslanecké snémovny z roku 2006. Zde se
projevuje medialni logika, kdy jsou zvyhodnovany $picky vlady, a nehraje roli

politické zastoupeni v jednotlivych politickych stranach.
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3. METODIKA

V této praci vyuzivam kvantitativni vyzkum. Jeho deduktivni logika se pro mé
ucely hodi mnohem vice nez induktivni logika kvalitativniho vyzkumu.
V kvalitativnim vyzkumu jde podle Darji JaroSové predevsim o to, ze je zaloZen
na tom, ze vysledné poznani o lidech neni mozné bez popisu lidskych zkusenosti a
to tak, jak je prozivaji samotné aktéfi.(srov. JAROSOVA 2010: 2) Ja oviem
pracuji s daty, s pocty ¢lankt, a zde nedochazi Kk popisu lidskych zkuSenosti.
Pracuji s omezenym poc¢tem rozsahem informaci o velkém poctu jednotlivcl, coz
je typické pro kvantitativni vyzkum. Kvalitativni vyzkum je oproti tomu typicky
velkym poétem informaci o nizkém poétu jednotliveil. (srov. JAROSOVA 2010:
2) Existujici problém, kterym je medidlnim pokrytim kandidath do Poslanecké
snémovny v tzv. seridznim tisku Sesndct dni pfed volbami v roce 2010, ptekladam
pomoci teorii do hypotéz a podle nich vybirdm vySe zminéné proménné. Sebrand
data jsem uspotadala do datové matice a vystupem vyzkumu se mi stanou piijaté a

zamitnuté hypotézy. (srov. JAROSOVA 2010: 2)

3.1 Obsahova analyza

Pro tento druh vyzkumu byla nejvhodnéj$i analyzou obsahova analyza.
Zakladni definice obsahové analyzy je ndasledujici: ,,Obsahova analyza je
kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky a intersubjektivné oveéritelny
popis komunikacnich obsahu, vychazejici z védecky podlozeného kladeni otazek: *
(SCHERER 2004: 30-34) Dalsi mozna definice je tato: ,, Obsahova analyza je
V prvé radé méricim ndastrojem, ktery umoznuje prevod verbdlni komunikace do
meritelnych proménnych. “ (KRONICK 1997: 57-58)

Pro svou analyzu jsem pouzila obsahovou analyzu pravé kvili tomu, Ze se
jednd o vysoce strukturovany a selektivnim proces. Diky této strukturovanosti
bude mit analyza vysoky stupenn systematické a intersubjektivni ovéfitelnosti,
ktera je pro mlij vyzkum klicova. (srov. SCHERER 2004: 29-34) Systematicky
podle Helmuta Scherera znamend, ze vSechny medialni obsahy jsou zpracovany
stejnym zplsobem. Intersubjektivni ovetitelnosti je podle néj to, Ze vSichni ostatni

jsou schopni pfi aplikaci naSich vyzkumnych metod reprodukovat naSe vysledky.
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(srov. SCHERER 2004: 29-34) O tyto dva klicové prvky ve svém vyzkumu usiluji
a je to dalsi divod, pro¢ mi byla obsahova analyza tou nejvhodnéj$i metodou.

Belgicka studie je zpracovana mnohondrodnostni logistickou regresni
analyzou, ta se vSak vna studii vceské prostiedi neda pouzit. Autofi
zaznamenavaji vyskyt kandidati za obdobi Sesti tydnt, pro takto dlouhy tusek je
regresni analyza nejucinnéjsi diky obrovskému mnozstvi dat. Ja analyzuji
mnohem krat§i ¢asovy usek, pro mé ucely je prehlednéjsi a statisticky
vyznamnéj$i vyuziti obsahové analyzy. Zpracovavam ¢lanky ze Ctyt periodik ze
12 dnt. Také proto je obsahové analyza nejlepSim moZnym vybérem, jelikoZ je
schopna zpracovat vétsi mnozstvi textl, ale stale zlstava statisticky relevantni.
(srov. SCHERER 2004: 29) Nasledné data zpracovavam ve statistickém programu
Statistika a Excelu. Vysledky vyhodnocuji pomoci cCisel, tabulek a grafi. Podle
Jane C. Kronick je zadkladnim cilem obsahové analyzy pravé extrakce
proménnych ztextu v méfitelné podobé, coz by se dalo také oznalit jako
kvantitativni popis mediovanych obsahl. (srov. SCHERER 2004: 31, srov.
KRONICK 1997: 57-58) Tento kvantitativni popis je také mym cilem.

Obsahovou analyzou se zabyva také Denis McQuail, kdyZ nasledovné popisuje
zékladni postup pii provadéni této kvantitativni techniky: ,, 1) zvolit vzorek
obsahu, 2) vytvorit relevantni ramec kategorii vnéjsich referentu, 3) zvolit
jednotku analyzy obsahu, 4) pomoci pocitani frekvence zvolenych jednotek obsahu
zminujicich se o relevantnich tématech umistit obsah do pripraveného ramce, 5)
vyjadrit vysledky jako celkovou skladbu. “(McQUAIL 2002: 308) Ve své praci
vyuzivam stejného postupu.

Velmi diilezitou soucasti mého vyzkumu je také zajistit, aby zjisténé vysledky
byly reliabilni. Podle Helmuta Scherera se jedna o nejdiilezitéjsi kvantitativni
narok, ktery je na védecké Setfeni kladen. Reliabilita podle n¢j znamend, Ze
metody vyuzivané pii Setfeni jsou zpracovany a zdokumentovany tak, Zze kazdy
odbornik, ktery tyto metody pouZije na stejném materidlu, musi dojit ke stejnym
vysledkiim. (srov. SCHERER 2004: 34) Vyzkum provadim tak, aby to bylo
mozné také v mé analyze medidlniho pokryti kandidatii do Poslanecké snémovny
pred volbami.

V ramci obsahové analyzy rovnéZ vyuzivam preddefinovanych kategorii, jejich
postup je charakterizovany smérem shora dola. (srov. MIESSLER 117) Zamétuji

se pfedev$im na neproblematizovany a objektivné chapany obsah textli, jakym
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jsou jména kandidati do Poslanecké snémovny. (srov. MIESSLER 117) Pracuji
S pocitanim vyskytu téchto jmen a jejich ndslednym prevadénim do kategorii.
(srov. MIESSLER 117) U kategorie Zenskych kandididtek a umisténi na
kandidatnich listinach vypisuji ke jménim kandidati také toto umisténi a
ptislusnost k politické strané. Toto mi dovoli prohloubit analyzu o konkrétni

jména, ktera by se diky vyuziti pouhych dat naprosto vytratila.

3.2 Nevyhody poufZiti obsahové analyzy

vvvvv

ze kvantitativni obsahova analyza je schopna nabidnout tvrda data, podily a
zavislostni korelace zkoumanych kategorii, ale uz nedokaze podat vysvétleni,
pro¢ tomu tak je a co to pfesné znamend. Podle néj vyvolavaji kvantitativni data
predstavu objektivni danosti, ale jsou pfedevSim vysledkem kategoriza¢niho
systému vystaveného vyzkumnikem.(TRAMPOTA - VOJITECHOVSKA 2010:
105) Z tohoto duvodu také vyuzivim méné pieddefinovanych kategorii, abych
piedesla vyraznéjSimu zkresleni, a rozSifuji svlij vyzkum také o politické strany,
které se do kategorii nevesly. Obsahova analyza redukuje jevy pouze na
pocitatelné skutecnosti a z tohoto divodu ve své analyze zminuji také dobovy
kontext pfed a béhem voleb. Timto zamezim vét§Simu zobecnéni vysledktli, a mizu

reagovat na to, jestli vysledky souhlasi s realitou oprosténou od kategorizace dat.
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4. VYMEZENI VYBEROVEHO SOUBORU

Podle Helmuta Scherera se vybér souboru provadi na c¢tyfech rovinach:
., Nejprve musime rozhodnou, jaka média budeme rozebirat. Za druhé si musime
rozmyslet, jaké obsahy budeme v téchto médiich analyzovat. Za treti si musime
stanovit, za jaké casové obdobi budeme medidlni obsahy sledovat. A konecné si
musime také specifikovat mediované obsahové jednotky.“ (SCHERER 2004: 35)

Moje analyza se nezabyva vSemi médii, ale zamétuje se pouze na Cesky tisk.
Vybréana byla Ctyfi ¢eska celostatni periodika, ktera povazuji za seridzni, 1 kdyz
byva velmi problematické uréit, ktery tisk je opravdu seriézni. Podle Milana
Smida seri6zni tisk Ceskéa republika nikdy neméla a dokonce trpi syndromem
posttotalitni dobyvatelské zemé&. Svou kritiku dopliiuje tim, Ze povazuje Ceska
média za nekorigovana, a to podle néj umoziuje daleko vétsi prostor k manipulaci
s vefejnosti. Domniva se rovnéz, ze vétsina politika toho umi velmi dobte vyuzit a
nechté&ji tento problematicky stav nijak zménit. (srov. RUZICKA 2011: 99)

Podle M. MIcocha by seridozni noviny mély zvefejiiovat ovéfené informace,
nezaujat¢ a nepodlehnout natlaku na zvefejnéni nepravdivé informace. (srov.
MLCOCH 2002, srov. OSVALDOVA - HALADA 1999: 32) Novinat by také
mél rozliSovat mezi zpravodajstvim a publicistikou. (srov. MLCOCH 2002)

Ja jsem si vybrala Ctyfi periodika: Hospodaiské noviny, Lidové noviny,
Mladou Frontu Dnes a Pravo, a to na zakladé¢ vyzkumu Hodnoceni informaci
v médiich, ktery probihal od 5.3. do 12.3.3007. Jeho realizatorem bylo Centrum
pro vyzkum vefejného minéni a zpracovala ho Markéta Skodova. Souéasti
vyzkumu bylo, jaké divéte se t&8i noviny v Ceské republice.(srov. SKODOVA
2007: 1-3)

Vyzkum dosSel k nésledujicimu: ,, Nejveétsi divere se tési Mlada fronta Dnes,
jejiz zpravodajsky servis oznacily jako pravdivy dvé tretiny dotdzanych (z toho 27
% uvedlo, ze informace jsou , pravdivé a uplné“, a 32 % , pravdivé, ale
neuplné*). Nasleduji Lidové noviny s 40%, Pravo s 39% a Hospodarské noviny s
38% podilem lidi, kteri si mysli, Ze jejich informace jsou pravdivé. “(SKODOVA
2007: 3) Timto vyzkumem jsem se inspirovala k vybéru periodik ve své analyze,
protoze pravé divéra k novindm a mira jejich pravdivosti v o€ich vefejného
minéni je jednim z prvki seridzniho tisku, i kdyz je jeho situace v Ceské republice

podle vySe zminéného nazoru komplikovana. Stejnd periodika vyuZzivala také
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Barbora Petrova pro svou analyzu volebni kampané v médiich v roce 2006, coz je
dalsi déivod, pro¢ pracuji pravé s vyse zminénymi periodiky. (PETROVA 2006:
48)

Analyza se zamétfuje pouze na zpravodajskou c¢ast vSech Ctyf vybranych
periodik. Tato cast ptinasi nejvice informaci o kandidatech do Poslanecké
snémovny. Velmi dilezitym aspektem vyzkumu je zvolené casové obdobi, které
je vtomto piipadé vrozsahu 16 dnl pfed konanim voleb. Toto obdobi bylo
vybrano zamérn¢, a to na zakladé Volebniho zakona ¢. 247/1995, ktery stanovuje
Vv paragrafu 16 pro volebni kampan nésledujici: ,, (1) Pro volebni kampan miize
starosta vyhradit plochu pro vylepeni volebnich plakatii, a to 16 dnii prede dnem
voleb. Moznost jejiho vyuzZivani musi odpovidat zdsadé rovnosti kandidujicich
politickych stran a koalic, popripade kandidatii pri volbach do Senatu. (4) Pro
volby do Poslanecké snémovny maji v dobé zacinajici 16 dnii a koncici 48 hodin
pred zahdjenim voleb kandidujici politické strany, politicka hnuti a koalice,
Jejichz kandiddtni listina byla zaregistrovina, vyhrazeno v Ceském rozhlase
celkem 14 hodin a v Ceské televizi celkem 14 hodin v ramci jejich vysilacich
okruhii bezplatné poskytnutého vysilaciho casu, ktery se rozdeli kandidujicim
politickym stranam, politickym hnutim a koalicim rovnym dilem. (5) Prestupku se
dopusti fyzicka osoba, ktera v dobé pocinajici tretim dnem prede dnem voleb do
Parlamentu Ceské republiky a koncici ukoncenim hlasovani zverejni piredvolebni
a volebni priizkumy. ““ (Zakon €. €. 247/1994, 27. zati 1995: Castka 65)

Na zéklad¢ vySe zminéného paragrafu bylo pro vyzkum zvoleno praveé ¢asové
rozmezi 16 dnl pfed volbami. Jedna se o tisek od 12. kvétna do 27. kvétna 2010.
V této dobé vrcholi pfedvolebni kampan v televizi, mohou se rozvésovat plakaty a
periodika vénuji zvySenou pozornost blizicim se volbam. (srov. Zékon ¢. ¢.
247/1994, 27. zati 1995: Castka 65) Nebylo zvoleno obdobi tfi dny pied volbami,
jelikoZ by to byl pro obsahovou analyzu ptili§ kratky casovy tsek a nebylo by
mozné sebrat dostatecné mnozstvi relevantnich dat. Jedinym omezenim je
skutecnost, ze periodika nevychazeji v ned¢li, takze se do samotného vyzkumu
nezapocitavaly dny 16. a 23. kvétna. Hospodaiské noviny vychazeji pouze od
pondé€li do patku, ale i pfesto jsem je do plvodni analyzy zahrnula, muselo se
ovSem pocitat s tim, ze soboty ve vysledné analyze u tohoto periodika chybi.
Vysledny pocet analyzovanych dni bylo tedy 14, kdyZ se zapocitavaji vSedni dny

a soboty. Po zpracovani téchto dat se sobotami u tii periodik a bez sobot u
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Hospodatskych novin se ale ukazalo, ze vysledky by nebyly statisticky relevantni,
protoze bylo znat, ze soboty ve vypoctech chybi a Hospodaiské noviny mély ve
vsech ptipadech nejmensi ¢etnost vyskytu ¢lankd. Proto jsem nakonec do datové
matice nezahrnula ani soboty, aby vysledky Hospodafskych novin nebyly
podhodnoceny a statisticky znevyhodnény. Nakonec tedy pracuji s poctem 12
dnd.

Dalsim krokem analyzy bylo urceni jeji jednotky méfeni, kterou oznacuje
Toméa$ Trampota za nejmensi prvek, kterého si vyzkumnik v§ima.?° (srov.
TRAMPOTA - VOJTECHOVSKA 2010: 105) Zatuto nejmensi jednotku byl
zvolen ¢lanek ve zpravodajské ¢asti novin, ve kterém se objevilo jméno kandidata
do Poslanecké snémovny alesponl jednou. Novinové pokryti je nasledné méteno
pocitanim téchto ¢lankii. Analyzované ¢lanky se nachazely ptedev§im na titulni
stran¢ a ve zpravodajské Casti novin. V této Casti nebyly vzdy jen sledované
¢lanky, ale diky nepiedvidatelnym situacim bylo zpravodajstvi ovlivnéno 1 jinymi
udalostmi. Mezi nejvyraznéjsi patfily povodné v Ceské republice, vyhra zlaté
medaile na hokejovém mistrovstvi svéta, kauza bratrt MaSind, amrti Petra Muka

a soud s muzi, kteti napadli romskou rodinu.

2 TRAMPOTA, Tomas — VOJTECHOVSKA, Martina: Metody vyzkumu médii. Praha, Portal
2010, s. 105.
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5. PARAMETRY KATEGORIZACE

Jednim z cilii analyzy je zjistit, jestli a jak bude medidlni pokryti kandidati
do Poslanecké snémovny ovlivnéno jejich ptislusnosti k urcité stran¢ nebo bude
toto pokryti ovlivnéno také jinym parametrem, a to umisténim na kandidatni
listing, zastavanim ufadu premiéra v Ceské republice, postem celebrity nebo
jestli je kandidatem muz nebo Zena.

Tento cil souvisi také se sledovanymi parametry. Jde o to zjistit, kolik ¢lankt
reflektuje strany vladni, opozi¢ni, nové, malé¢ nebo velké, rozdilné umisténi na
kandidatnich listinach, zastdvani ufadu premiéra ve vlade, status celebrity v dobé
voleb a to, jestli kandiduje muz nebo Zena.

V ¢lancich, jak jiz bylo dfive zminéno, sleduji, jestli se v nich objevi jméno
kandidata do Poslanecké snémovny. Pokud ano, zaznamenam tento vyskyt.
Kandidata ptifadim do jedné z kategorii, které jsou urceny podle toho, zdali
spada do strany vladni, opozi¢ni, nové, malé nebo velké. Dale si v§Simadm poctu
¢lankl, ve kterych se objevi kandidat na rlznych mistech kandidatni listiny.
Zaznamenavam umisténi na prvnim, druhém a tietim misté. Pokud se umisti na
nasledujicich mistech, spada to do kategorie zbyvajici a zaznamenam jméno a
jeho umisténi.

a také to, zdali zastaval ve sledované dobé funkci ministra ve vlade. Poté si
v§imam toho, jestli je mozné kandidata povazovat za celebritu a provedu podle
toho dalsi rozdéleni, nasleduje déleni kandidati podle toho, jestli se jednalo o
muze nebo zeny. Rovnéz kandidata piifadim k politické strané. Toto Clenéni

Kk jednotlivym politickym stranam umozni naslednou rozsahlejsi analyzu.

5.1 Politicka strana

Definic politické strany je nékolik. Vybrala jsem si definici Romana Davida,
ktery za politickou stranu povazuje nasledujici: ,, Politicka strana je dobrovolna
organizace obcanii, kterd usiluje o ziskani ucasti na statni moci. Jinymi slovy se

uchazi o podporu ostatnich obcanii, aby byla ve volbdach zvolena do
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zakonodarnych sborii nebo organii mistni samospravy a mohla tak uskuteciiovat

sviij program.*“ (DAVID 2003: 71)

5.2 Kategorie vladni strana

Vladni strana je politickou stranou, jejiz kandidati se dostali do vlady na
zaklad¢ vysledkl voleb do Poslanecké snémovny, které se konaly v roce 2006.
Vlada patii mezi vykonné organy statni spravy. Zakladni déleni vlady je podle
Blondela dvoji, a to kabinetni a prezidentsky systém. (srov. DAVID 2003: 226)
V Ceské republice je kabinetni systém vlady, jenz je charakteristicky
nasledujicim: ,, Predseda viady pracuje v Kolegialnim kontextu, ve kterém se tym
jeho ministru plné ucastni rozhodovani. Ministri jsou zdaroven odpovédni za vykon
rozhodnuti v jednotlivych sektorech.” (DAVID 2003: 226) Vladnimi stranami
byly po volbach v roce 2006 tyto: Obcanskd demokraticka strana, Kiestanska
demokratickd unie — Ceska strana lidova a Strana zelenych. (srov. JARMARA
2010: 118-119) Z tohoto duvodu pravé tyto tii strany spadaji do kategorie vladni

strana.

5.3 Kategorie opozicni strana

Opozi¢ni strana by méla podle Michala Kubata plnit kontrolni funkci. (srov.
KUBAT 2010: 53-54) Tuto kontrolu by méla podle n&j vykonavat nad vladnimi
stranami a to na pud¢ parlamentu. Rovnéz tvrdi, ze opozi¢ni strana kritizuje, ale
tato kritika by méla rovnéz obsahovat nabidku jiné alternativy. (srov. KUBAT
2010: 53-54) Petr Fiala uvadi, Ze politickd opozice plni funkci artikulace a
agregace spoledenskych zajmi.(srov. KUBAT 2010: 53-54) Témto definicim
vyhovuji pouze dvé parlamentni, ale mimovladni strany po volbach z roku 2006, a
to Ceska strana socialné demokratickd a Komunistickd strana Cech a Moravy.

(srov. JARMARA 2010: 118-119)
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5.4 Kategorie nova strana

Jako nové strana se definuji tu, kterd kandidovala samostatné az pro ucely
voleb do Poslanecké snémovny v roce 2010. Nezahrnuji sem strany, které byly
diive pfejmenovany. Proto ztéto kategorie vypadla naptiklad De¢lnicka strana
socialni spravedlnosti, kterd je pouze piejmenovanou Délnickou stranou. Za nové
strany je mozné povazovat tyto: Véci verejné, TOP 09, Strana prav obcant
Zemanovi, Kli¢ové hnuti, STOP, OBCANE, EVROPSKY STRET, Ceska piratska
strana a Strana svobodnych obcant. (Poéty kandidatd podle kandidatnich listin
2010, 2006, 2002, 1998, 1996, Volby.cz)

5.5 Kategorie velka strana

Pti definovani velké strany vyuzivam dvou politologickych teorii. Velkou
stranou je podle Miroslava Novéka ta, ktera dosahuje absolutni vétSiny voli¢skych
hlasti pouze vyjimec¢né. Pokud je u moci, tak se souhlasem nebo podporou jinych
stran. Z tohoto diivodl vladne vétSinou v koalici. Kdyz je podle n€j velka strana
V opozici, pak muze byt diky svému rozméru vysoce ucinna. (srov. CABADA -
KUBAT 2004: 250) Druhou definici, z které vychazim, je velka strana podle
Maurice Duvergera. Ten velkou stranu oznacuje jako dominantni (srov.
CABADA - KUBAT 2004: 250) a popisuje ji nasledovng: ,, Dominantni strana se
vyznacuje dvema charakteristikami: strana je po néjakou dobu mnohem silnéjsi
nez jakakoliv jina strana, ale nemusi mit absolutni vétsinu mandatu, a verejnost ji
za dominantni povazuje, to je ztotoznuje se s jeji ideologii a programem a veri
tomu, Ze je dominantni.” (CABADA - KUBAT 2004: 250) Minimélni Gasové
vymezeni siln¢j$iho postaveni politické strany a jeji dominance ve staté jsou podle
Maurice Duvergera tfi volebni obdobi. Strana by podle n& méla byt také
dulezitou institucionalizovanou politickou silou. (DUVERGER 1965: 203-204)
Tyto uvedené definice splituji v Ceské republice pouze strany Ob&anské

demokratické strana a Ceské strana socialné demokraticka.
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5.6 Kategorie mala strana

Mezi malé politické strany fadime podle politologa Petera Maira ty, které
spliuji n€kolik zakladnich pozadavkd. Mala politicka strana by méla podle jeho
déleni existovat v politickém systému jiz néjakou dobu, coz je uréeno troji ti¢asti
ve volbach do narodniho zdkonodéarného sboru. Jeho druhd podminka stanovuje
dolni hranici volebni podpory na jedno procento. Tteti podminkou je uréeni horni
hranice volebni podpory, za kterou uréil 15 procent. (srov. NOVA 2004: 293)
Dal$im dtlezitym defini¢nim kritériem je to, aby se jednalo o strany malé, ale
zaroven 1 relevantni. Podle Giovanniho Sartoriho jsou relevantnimi politickymi
stranami ty, které mohou disponovat koali¢nim nebo zastrasovacim potencidlem.
(srov. SARTORI 1990: 316-349, srov. JARMARA 2010: 16-17) Tyto zakladni
podminky spliuji v Ceské republice pouze tii politické strany, a to Komunisticka
strana Cech a Moravy, Strana zelenych a Kiestanska demokraticka unie - ¢eska

strana lidova.

5.7 Kategorie umisténi kandiddta na kandidatni listiné

Podle Petra Vody volebni soutéz probihd v piipadé volby do Poslanecké
snémovny mezi jednotlivymi stranami. Zarovenl upozoriiuje na to, ze probiha
soutéz také mezi jednotlivymi kandidaty o pozici na kandidatni listin€é. Na
kandidatni listiné pocitd rovnéz s efektem kandidata.(srov. VODA, 2010: 186-
187) Jeho podstata je charakterizovana nasledovné: ,,Podstata efektu kandidata se
nachazi v teritorialni blizkosti kandidata volicim. Kandidat zpravidla dostava
vice hlasii v misteé bydliste, pripadné v jiném misté, které je z néjakého ditvodu
povazovano za jeho domdci prostiedi. “ (VODA 2010: 186-187)

Poradi kandidatl na listiné neni ndhodné, je urfeno stranickym fazenim.
Pozice souvisi s moznosti zisku preferenc¢nich hlast pro jednotlivé kandidaty.
Castym pravidlem je, Ze nejvice ziskava lidr kandidatky a se vzristajicim
pofadovym cislem strmé klesa Sance na zisk mandatu a na zisk vysokého poctu
preferen¢nich hlasu. (srov. VODA 2010: 185-189)

V diplomové praci rozdéluji kandidaty podle potfadi na c¢tyfi podkategorie.

Kandidati, ktefi se umistili na prvnim, druhém, tfetim a zbyvajicim misté. Podle
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tohoto déleni poznam, jestli je preferovany v médiich lidr kandidatky nebo i dalsi
kandidati. U druhého a trettho mista si zaznamenavam také jména vSech
kandidatd a to, za kterou stranu kandiduji. U kandidati od ctvrtého mista do
posledniho na listin¢ zaznamendvam kromé jména a zafazeni za politickou stranu
také Cislo, pod kterym kandiduji. Tato data mi umozni hlubsi analyzu a alesponi

castecné vyrovnani nedostatkil obsahové analyzy.

5.8 Kategorie kandiddt muz a kandiddtka Zena

Dalsi sledovanou kategorii je to, zdali je kandidat do Poslanecké snémovny
muz nebo Zena. Podle Adrewa Heywooda je nutné odliSovat pojmy gender a
pohlavi. Genderem se podle né€j oznacuji socialni a kulturni rozdily mezi osobami
muzského a zenského pohlavi. Pohlavim oznacuje pouze biologické rozdily mezi
muzi a Zenami. (srov. HEYWOOD 2004: 217) Lisa Adkinsova definuje pohlavi
jako biologickou veli¢inu, gender naopak povazuje za kulturni velicinu. Pohlavi je
rovnéZ vniméno za neutralni povrch, na ktery se promitd externi socialni vyznam.
(srov. ADKINSKOVA 2006: 325)

Podle Martina Fafejty genderem rozumime socialni konstrukt. Casto je spojen
S kulturnimi a socialnimi stereotypy a ocekavanimi, které se poji k jednotlivym
pohlavim. Genderti mtize byt podle tohoto autora mnoho. (srov. FAFEJTA 2004:
30)

Po dukladném zvazeni a konzultacich s vedoucim diplomové prace
nepouzivam oznaceni pohlavi ani gender, ale oznaceni kandidat muz a kandidatka
zena do Poslanecké snémovny. Oznaceni gender a pohlavi nezapadalo vhodné do
kontextu prace. Ve vyzkumu zaznamenavam, kolikrat se ve zpravodajstvi objevil
kandiddt muz a kandidatka Zena, coz je v téchto volbach zajimavy parametr,
protoze nékteré z politickych stran zvysily pocty Zzenskych kandidatek do
Poslanecké snémovny. Jednd se pfedev§im o Stranu zelenych a Komunistickou
stranu Cech a Moravy, coz dokazuji jejich programy, které cituji v dalsim
odstavci.

Strana zelenych reflektuje vét§i zastoupeni Zen na kandidatnich listindch
nasledovng: ,, Strana zelenych prosazuje odpovidajici zastoupeni Zen a muzii v

politické reprezentaci. Nerovné postaveni muzii a zen ve spolecnosti se mimo jiné
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odrazi v oblasti politického rozhodovani. Pomer mezi Zenami a muzi ve volenych
funkcich i ve statni spravé by mel vice odpovidat jejich podilu ve spolecnosti.
Priklady tahnou, proto ma SZ vnitrostranické kvoty, ktere dobrovolné uplatnuje,
Jiz nyni, v kazdé trojici kandidatii musi byt jedna osoba opacného pohlavi. Proto
SZ jiz v téchto volbach ma ve 2/3 krajii Zenu na jednom z prvnich dvou mist
kandidatek. Strana zelenych podpori vznikajici novelu volebniho zdkona, ktera
uzakoni minimalni tretinové zastoupeni Zen a muzii na kandidatnich listinach.
(Volebni program Strany zelenych 2010: 62-63)

Komunistickd strana Cech a Moravy ve svém politickém programu prosazuji
nasledujici: ,,Rovné prileZitosti Zen a muzii, vcetné vétsiho zastoupeni Zen v
rozhodovacich procesech; podpora Zenského hnuti a Zenskych zajmovych

organizact.* (Otevieny volebni program KSCM 2010)

5.9 Kategorie status celebrity

Peter van AELST a Bart MADDENS definuji celebritu jako kandidata do
Poslanecké snémovny jako toho, kdo neplisobil diive v aktivni politice, ale kdo je
velmi dobfe zndmy v oblasti sportu a zabavy nebo je synem ¢i dcerou popularniho
politika. Podle jejich ndzoru jim média davaji mnohem vétsi prostor nez
neznamym kandidatim s béznym obcanskym zaméstnanim. (srov. AELST -
MADDENS 2008: 197-200)

V Ceské republice je na kandidatnich listinich moZno povaZzovat za celebrity
hlavné kandidaty ze Strany zelenych, protoZze pravé v této strané je zastoupeno
nejvice umélet. V Ceské strané socialné demokratické bude mit ten to status Jifi
Slégr, ktery diive ptisobil jako hokejista.(srov. Jmenné seznamy, CSSD, SZ 2010,
Volby.cz)

5.10 Kategorie premiéii

Andrew Heywood definuje funkci premiéra nasledovné: ,,Prime minister, prvni
ministr, predseda viddy. Séf viddy, jehoz moc je odvozena z vedouciho postaveni
nejsilnéjsi strany, nebo koalice stran, v parlamentu.” (HEYWOOD 2004: 458)
Od roku 1989 piisobilo v Ceské republice devét ministri. (srov. CALOUD 2006:
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7-25) V diplomové praci zaznamenavam v této kategorii pouze dva premiéry, a to
MiloSe Zemana, Jifitho Paroubka, protoze pouze tito premiéti kandidovali ve
volbach do Poslanecké snémovny v roce 2010.(srov. Jmenné seznamy 2010,

Volby.cz)

5.11 Kategorie viady

Podle Romana Davida stoji vlada v Ceské republice mezi prezidentskym a
kabinetnim modelem. V tomto modelu ma premiér stejné hlasovaci pravo jako jini
Clenové vlady, ale jeho postaveni je mnohem siln€j$i, jelikoZ mu umoziuje
sestavit svilj vladni tym a kteréhokoliv ¢lena vlady v pribéhu jejiho fungovani
vyménit. (srov. DAVID 2003: 227) Pro uUcely diplomové prace pracuji se jmény

¢lent vlady vzniklé z voleb z roku 2006.
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6. STATISTICKE PRACOVANI

Data ziskand pomoci obsahové analyzy nasledné statisticky zpracovavam
v programu STATISTIKA a vysledné tabulky a grafy upravuji pro veétsi
ptehlednost v programu Excel. Nejprve vytvaiim datovou matici, a to na zaklade
vySe zminénych kategorii: vladni, opozi¢ni, nové, malé nebo velké a muzské a
zenské pohlavi kandidatd, premiéfi, prvni, druhé, tieti a zbyvajici misto na
kandidatni listin€. V datové matici je rovnéz uvedeno devét politickych stran,
ostatni strany jsou v Kategorii dal$i. VSechny kategoric a rozepsané politické
strany zana$im do matice u kazdého ze ¢ty periodik zvlast. Pracuji s daty z 16
dni, pficemz nejsou zapocitavany dvé nedéle a dvé soboty, takze se jedna ve
vysledku o data ze 12 dni. Datové matice mam zmenSené a kazdé z periodik je
zachyceno prehledné do samostatnych tabulek v ptiloze. Jako prvni jsou pocty
¢lankti z Mlad€ fronty dnes, nasleduji Lidové noviny, Hospodaiské noviny a
posledni dvé tabulky zachycuji data z Prava. (srov. Ptiloha €.1)

V datovych maticich jsou zminény tyto politické strany vyslovné: CSSD —
Ceska strana socialni demokracie, ODS - Ob¢anska demokraticka strana, TOP 09,
VV — Véci vefejné, KSCM — Komunisticka strana Cech a Moravy, SZ — Strana
zelenych, KDU-CSL — Kiestanska demokraticka unie — Ceska strana lidova,
SPOZ - Strana Prav Obfani ZEMANOVCI a DSSS - Délnicka strana socialni
spravedInosti. (srov. Ptiloha ¢.1)

Posledni kategorii je DALSI, kam spadaji strany s minimalni nebo Zadnou
zminkou ve vybraném tisku, proto jsem je dala do jedné kategorie: LIB -
Liberalové, KONS - Konzervativni strana, KC - Koruna ¢eskd, CSNS: Ceska
strana narodné socialni, NP - NARODNI PROSPERITA, SPRRSC - SdruZeni pro
republiku — Republikanska strana Ceskoslovenska, M: Moravané, STOP, ES -
EVROPSKY STRED, PB: Pravy blok, CSNS2005 - Ceska strana narodnd
socialisticka, SUVERENITA - Suverenita-blok J. Bobo$ikové, HS - Humanisticka
strana, CPS - Ceska piratska strana, DSSS - D¢lnickd strana socidlni
spravedinosti, SVOBODNI - Strana svobodnych ob¢anti, KH - Kli¢ové hnuti. U
téchto stran jsem nejprve délala analyzu se vSemi témito stranami, posléze jsem je
pro vétsi prehlednost dala do jiz zminéné celkové kategorie DALSI. Datova

matice je tak mnohem ptehlednéjsi. (srov. Ptiloha €.1)
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Kromé zékladnich statistickych operaci vyuzivam také nékteré analyzy
zavislosti. Z korelacnich analyz je to Pearsontiv korela¢ni koeficient. ,,Pearsoniiv
korelacni koeficient udava miru sily vztahu dvou nahodnych spojitych
proménnych a méri silu pouze linedrniho vztahu. Jeho nevyhodou je ovlivnéni
odlehlymi hodnotami a rovnéz nerozlisuje mezi zavisle a nezavisle proménnou. “
(srov. HENDL 2004: 243-244, 257-259) Dale v diplomové praci vyuzivam Chi-
test. ,,Chi-test slouzi ke statistickému testovani shody mezi ocekavanymi a
pozorovanymi hodnotami. Chi-testem vypocitana hodnota se pak srovnava s
kritickou hodnotou odpovidajici zvolené hladiné vyznamnosti (nejcastéji 5 %) pri
daném poctu stupnii volnosti. ** (Lizal 2008: 1)

Pro zjisténi rozsahu vybéru, sily a velikosti u¢inkli vyuZivam odhad relativni a
absolutni cetnosti. Jan Hendl udéava, Ze vypoctem odhadu relativni Cernosti
dochazi k odhadu dosazené nepiesnosti pii 95 procentni spolehlivosti. (Srov.

HENDL 2004: 404)
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7. MEDIALNI POKRYTI U VLADNICH, OPOZICNICH
ANOVYCH STRAN V ROCE 2010

Medialni pokryti?® vladnich, opoziénich a novych stran se u jednotlivych
periodik 1i§i. VIadni strany jsou nejcastéji zminény v Lidovych novinach, kde se
objevuji ve 29,1 procentech ¢lankii zpravodajské ¢asti novin. Nejmensi vyskyt
maji vladni strany v Hospodéiskych novinach, které se zminuji o kandidatech
Z vladnich stran pouze v 21, 4 procentech svych ¢lankii. Opozi¢ni strany nejcastéji
reflektuji shodné Lidové noviny a Hospodaiské noviny s 26,9 procenty a nejméné
Pravo s 21,5 procenty. Nové strany nejcastéji reflektuji Lidové noviny s 29,9
procenty a nejmén¢ se jim vénuji Hospodarské noviny s 19,7 procenty. Medialni
pokryti vladnich opozi¢nich a novych stran je pfehledné zachyceno v grafu a
tabulce. Graf ukazuje absolutni i relativni cetnosti vyskytu. Obsahuje také
chybové tsecky, které uvadéji standardni chybu.

Pokud pracujeme pouze s absolutnimi ¢isly, pak ma nejvétsi medialni pokryti
opozicni strana s 219 ¢lanky, druhd je vladni strana s 206 ¢lanky a posledni nova
strana se 117 clanky. Tuto nastalou situaci budu analyzovat v nasledujicich

grafech.

TABULKA ¢. 4: Medialni pokryti vladnich, opozi¢nich a novych stran
Vv periodikach (MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny,
PR: Préavo)

VLADNI OPOZICNI NOVA
Periodikum Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti %
MF 53 25,7 54 24,7 31 26,5
LN 60 29,1 59 26,9 35 29,9
HN 44 21,4 59 26,9 23 19,7
PR 49 23,8 47 21,5 28 23,9
celkem 206 100 219 100 117 100

2! Medialni pokryti m&im po&tem ¢lankd, ve kterych se kandidat do poslanecké snémovny objevi
alespon jedenkrat.
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GRAF ¢. 2: Medialni pokryti vladnich, opozi¢nich a novych stran v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodatské noviny, PR: Pravo)
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Podle tohoto grafu je patrné, Ze noviny davaly mnohem vétsi prostor ¢lanktim,
které zachycuji vladni a opoziCni strany, coz jen castecné potvrzuje mnou
hypotézu inspirovanou belgickou studii, ze velké a vladni strany maji mnohem
vétsi Sanci na SirS$i medialni pokryti nez strany malé, nové nebo opozi¢ni. Zde se
ukazuje, Ze v celkovych vysledcich na tom sice vladni strana byla mnohem lépe
neZ nova strana, ale nebylo tomu tak jiz v porovnani vladni a opozi¢ni strany,
protoze se kandidati opozi¢ni strany objevili celkové ve vice ¢lancich nez ti
vladni. Vysledky neodpovidaji belgickému modelu také v tom, Ze 0Opozi¢ni
Kiestansti demokraté ziskali obecné mnohem min medidlni pozornosti nez
vladni strany. (AELST - MADDENS 2005: 193-210)

V ceském piipadé se také ukazuje, ze je zde velmi silny vliv medialni logiky,
protoZze vladni strany zde ziskaly opravu velky prostor v porovnani S novymi
subjekty. Medialni logiku ovSem lze aplikovat v ptipadé mnoha ¢lanki, kde se
objevuji opozi¢ni kandidati. Jednim z moznych vysvétleni je konfliktni jednani
opozice, které by mohlo byt pro média zajimavé, tim by se naplnila medialni

logika i v tomto piipadé.
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Moje vysledky se shoduji s vyzkumem Barbory Petrové (PETROVA 2006:
53), ktera méla také nejvétsi vyskyt zminek o stranich ODS a CSSD, coz

odpovida i mému vyzkumu.

TABULKA ¢. 5: Vypocet Paersontiv chi-kv. a M-V chi-kvadr. medialniho

pokryti vladnich, opozi¢nich a novych stran v periodikach

Statist. : novinyd) x Kod(3) (data.ste
Statist. Chi-kvadr.| sV | p
Pearsonuv chi-kv. 2,97979. df=€ p=,8113!
M-V chi-kvadr. 2,96507 df=€ p=,8132.

Hypotéza HO : Vybrané strany a noviny jsou na sobé nezavislé. Testuji na
asymptotické hladin¢ vyznamnosti p=0,05. Na asymptotické hladin¢ vyznamnosti
p=0,05 hypotézu HO o nezavislosti vybranych stran a novin nelze zamitnout, tj. v

ramci daného déleni nelze vyloucit, Zze mezi novinami neni rozdil.
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8. MEDIALNI POKRYTI U VELKYCH A MALYCH
POLITICKYCH STRAN

Na zaklad¢ tabulky a uvedenych absolutnich hodnot je zfejmé, ze velké strany
se objevuji v novinach mnohem ¢astéji nez strany malé. 260 ¢lankti zminuje velké
strany a pouze 75 ¢lankti malé. V tomto ptipad¢ se jedna o vyrazny rozdil.

Velké strany nejcastéji zminuji Lidové noviny, v kterych nachazime 28,5
procent ¢lankti v této kategorii, a nejméné¢ velké strany uvadi Pravo s 20,8
procenty. Malé strany jsou shodné¢ zminovany nejcastéji v Lidovych novinach a
Pravu s 28 procenty, coz déla u obou fakticky 21 ¢lankd. Mladé fronta Dnes
reflektuje velké strany u 25 procent svych ¢lanka a malé strany pouze u 21,3
procent. Hospodaiské noviny obsahuji 25,8 procent ¢lankli o velkych stranach a
pouze 22,7 procent o malych stranach, coz je druhy nejhorsi vysledek. Pravo ma

nejméné ¢lanki o velkych stranach.

TABULKA ¢. 6: Medialni pokryti velkych a malych stran v periodikach (MF:
Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodéaiské noviny, PR: Pravo)

VELKA MALA
Periodikum Medialni Medialni
pokryti % pokryti %
MF 65 25,0 16 21,3
LN 74 28,5 21 28,0
HN 67 25,8 17 22,7
PR 54 20,8 21 28,0
celkem 260 100 75 100
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GRAF ¢. 3: Medialni pokryti velkych a malych stran v periodikach (MF: Mlad4 fronta,
LN: Lidové noviny, HN: Hospodafské noviny, PR: Pravo)
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Jedna ¢ast grafu ukazuje medialni pokryti velkych a malych stran v procentech. Lze
vidét rovnomérny pocet ¢lanki u malych stran v Lidovych novinach a Pravu. Rovnéz je
znatelné, ze podobnych hodnot dosahuji malé strany u Mladé¢ fronty a Hospodaiskych
novin. Tato tabulka tolik nevystihuje velké rozdily mezi velkymi a malymi stranami u
jednotlivych periodik.

Rozdil mnohem lépe ukazuje ¢ast grafu s absolutnimi Cisly. Na ném je ziejmé, ze
¢lanki o malych strandch je v periodikich mnohem méné nez c¢lanki o stranich
velkych. Zde se rovnéZz v praxi projevuje stranicka logika v médiich, protoze malé
strany maji mnohem mensi Sanci ziskat prostor pro své kandidaty v celorepublikovych
vydanich sledovanych novin. Vysledky odpovidaji také belgickému vyzkumu, protoze

tam byly v novinach malé strany také znevyhodnény.

TABULKA ¢. 7: Vypocet Paersoniv chi-kv. a M-V chi-kvadr. medialniho pokryti
velkych a malych stran v periodikach

Statist. : novinyd) x Kod(2) (data.ste
Statist. Chi-kvadr.| sV | p
Pearsonuv chi-kv. 1,91087: df=% p=,5911:
M-V chi-kvadr. 1,85502. df=Z p=,6030:
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Hypotéza HO : Vybrané strany a noviny jsou na sob¢ nezavislé. Testuji na asymptotické
hladin¢ vyznamnosti p=0,05. Na asymptotick¢ hladiné¢ vyznamnosti p=0,05 hypotézu
HO o nezavislosti vybranych stran a novin nelze zamitnout, tj. v rdimci dané¢ho dé€leni

nelze vyloucdit, ze mezi novinami neni rozdil.
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9. MEDIALNI POKRYTI KANDIDATEK ZEN A
KANDIDATU MUZU

Podle tabulky je zfejmé, Ze jsou zeny v novindch silné podhodnoceny. Nejcastéji
jsou zminovany Pravu se 40 procenty, ale i pfesto se jedna pouze o 16 c¢lankda.
Nejméné ¢lanki se vyskytuje v Mladé front¢ Dnes s 10 procenty, coZ jsou pouze 4
¢lanky.

Muzi dominuji v Lidovych novinach s 29,6 procenty. To vytvaii v porovnani
S Zenami obrovsky nepomér. Maximum u Zen rovnajici se pouze 16 ¢lankiim je velmi
odliSnym maximem u muzd, které je 92 clankd. Nejméné c¢lankt s muzskymi
kandidaty najdeme v Pravu, kde je 21,2 procent, tedy 66 Clankii. V Hospodaiskych
novinach jsou zeny s 27,5 procenty a v Lidovych novinach jsou zeny s 22, 5 procenty,
tedy v9 clancich. V absolutnich ¢islech muzi také jasné dominuji. Kandidatky
zenského pohlavi miizeme najit dohromady pouze v 40 c¢lancich, muze ve 311

¢lancich. Toto je obrovsky nepomgér.

TABULKA ¢. 8: Medidlni pokryti kandidatek zen a kandidati muz v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo)

ZENY MUZI
Periodikum  Medialni Medialni
pokryti % pokryti %
MF 4 10,0 75 24,1
LN 9 22,5 92 29,6
HN 11 27,5 78 25,1
PR 16 40,0 66 21,2
celkem 40 100 311 100
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GRAF ¢. 4: Medialni pokryti kandidatek Zen a kandidati muzt v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodarské noviny, PR: Pravo)
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Tento graf ukazuje medialni pokryti zenského a muzského pohlavi kandidat do
Poslanecké snémovny v absolutnich ¢islech a procentech. Znatelnd je predevsim
dominance Prava v zastoupeni zen a naopak podhodnoceni Zenskych kandidatek
v ptipad¢ Mladé Fronty Dnes. Ostatni periodika zde vypadaji vyrovnanéji.

Muj vyzkum se v tomto ohledu naprosto shoduje s belgickym vyzkumem, protoze
1 zde se da hovoftit o diskriminaci Zenskych kandidatek v novinach ptfed volbami.
Medialni nebo stranicka logika zde nejde ptimo ur€it, protoZe se touto problematikou
pfimo nezabyva. Vysledky také ukazuji, Ze se zde v praxi uplatituje spolecenska
bariéra branici vstupu do politiky definované Petrou Rakusanovou. (RAKUSANOVA
2006) Vyzkum potvrdil také nazor sociologa Pierra Bourdieua o nebezpeci
reprodukce muzské dominance v socidlnim fddu. Dominance je opravdu ve vysoké
politice velmi vyrazna. Vysledek potvrzuje také mySlenku Karen Ross, protoze média

v tomto piipadé marginalizuji zenské kandidatky. (BINKOVA - BASAROVA: 2008)
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TABULKA ¢. 9: Vypocet Paersontiv chi-kv. a M-V chi-kvadr. medidlniho pokryti

kandidatek Zen a kandidati muzt v periodikach

Statist. : noviny4) x Ko6d(2) (data.ste
Statist. Chi-kvadr.| Y | p
PearsonQv chi-kv. | 9,18668 df=: p=,0269:
M-V chi-kvadr. 9,13429 df=% p=,0275I

Hypotéza HO : Vybrani kandid4ti muZi a Zeny a noviny jsou na sob& nezavisli.
Testujeme na asymptotické hladiné¢ vyznamnosti p=0,05. Na asymptotick¢ hladiné
vyznamnosti p=0,05 hypotézu HO o nezavislosti vybranych stran a novin zamitame, tj. v
ramci daného déleni mize mezi novinami byt rozdil. AvSak Pearsoniiv chi-kvadrat test
by se m¢l pouzit jen v piipadé, Ze vSechny buiky v kontingen¢ni tabulce jsou vétsi nez

5. Proto nelze tento vysledek povazovat za plné relevantni.

9.1 MEDIALNI POKRYTI KANDIDATEK ZEN

V Pravu se vyskytuji hned t¥i kandidatky za KSCM. Jmenovité Katefina Koneéna
V jednom c¢lanku, Miloslava Vostra v jednom clanku a Zuzka Bebarova — Rujberova,
také v jenom &lanku. Nasleduje KDU — CSL, které mélo v ¢lancich 2 Zeny a to Janu
Hybaskovou v jednom ¢&lanku a Michaelu Sojdrovou ve &tyfech. V Pravu byly rovnéz
¢lanky s jednou ze zastupkyin ODS Miroslavou Némcovou, kterd byla hned ve 5
¢lancich. Jedinou zéastupkyni malé strany Suverenita byla Jana BoboSikova se 3 ¢lanky.

V Mladé fronté Dnes najdeme pouze ¢tyfi ¢lanky s zenskymi kandidatkami. Ve dvou
¢lancich se objevila kandidatka za ODS Miroslava Némcova. V Mladé fronté Dnes se
neprosadilo moc zZen, ale jsou zde ¢lanky o Zendch, které se v zddném jiném periodiku
neobjevily. Jmenovité se jednd o kandidatku za Stranu zelenych Olgu Sommerovou a
kandidatku za Kli¢ové hnuti Tat'dnu Fischerovou. Ob¢ ziskaly prostor v jednom ¢lanku.

V Lidovych novinach bylo 9 ¢lankt s zenskymi kandidatkami. Ve dvou ¢lancich
figurovala Miroslava Némcovd za ODS, v jednom Miloslava Vostra za KSCM,
Vv jednom Katefina Kone¢na také za KSCM, a v jednom Miroslava Sojdrova za KDU —
CSL. V Lidovych novinich byly také zastoupeny zeny zdosud nezminénych
politickych stran, pokud jde o Zenské kandidatky. V tomto piipadé jde o VV a CSSD.
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CSSD byla Zenou zastoupena jednou Zenou, a to Miladou Emmerovou, hned ve dvou
Clancich. Véci vefejné dvéma zenami, obé se vyskytovaly v pouze Vv jednom ¢lanku.
Byly to Katefina Klasnova a Kristina Koci.

Hospodaiské noviny poskytuji Zendm stejny prostor 11 ¢lankl. Nejvetsi ziskala jasné
Miroslava Némcova z ODS s Sesti ¢lanky. Nasleduje Katefina Klasnova za VV se
dvéma ¢&lanky. Po jednom ¢lanku mé Vlasta Parkanova za TOP 09, Michaela Sojdrova
za KDU — CSL a Marta Semelova za KSCM.

V reakci na vyzkum Petry Raku$anové (RAKUSANOVA 2006) je ziejmé, Ze
uplatnéni kvot u nekterych stran se projevilo na kandidatkéach, ale ji méné v poctu
¢lankli se zenskymi kandidatkami do Poslanecké snémovny. Strana zelenych 1 pies
uplatnéni kvot nedostala zenské kandidatky do tisku ptfed volbami, ale pouze na celni
mista kandidatek. Je zde pravdépodobné vliv toho, Ze aC se jednd o stranu vladni, tak
spada spiSe do malych stran. Kvoty naopak prospély medialné i Komunistické strané
Cech a Moravy, protoZe jeji kandidatky byly zminény v péti ¢lancich. Nové politicka
strana Véci vefejné méla také mezi lidry jednotlivych kandidatek ¢asto Zenu, a i to se
projevilo v medialnim pokryti, i kdyz pouze v Lidovych a Hospodaiskych novinach.

Je ziejmé, Ze stale budou na kandidatkach a v médiich dominovat muzi, ale Zeny se
jiz dostavaji prfedevsim do piednich pozic na kandidatkach a to jim poskytuje snadné;si
vstup do médii. Nejlepsim piikladem je Miroslava Némcova, kandidujici za Obcanskou
demokratickou stranu, kterd je lidrem kandidatky za Vysoc¢inu. V mém vyzkumu byla
zminéna Z Zen nejcastéji, coz jisté také souvisi se stranickou logikou, protoze je lidrem
velké politické strany. Stranicka logika se ukazuje také v tom, ze kandidatky malych
stran dostaly vtisku velmi maly prosto, takZze by se dalo hovofit o dvojim
znevyhodnéni. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210)
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10. MEDIALNI POKRYTi JEDNOTLIVYCH
POLITICKYCH STRAN

Mediadlni pokryti jednotlivych politickych stran ptehledné zobrazuje
nasledujici tabulka. CSSD dosahuje nejvétsiho pokryti v Lidovych novinach a
Hospodatskych novinach s 27, 2 procenty, 56 ¢lanky. ODS ma nejvic ¢lanka
také v Lidovych novinach s 29, 4 procenty, 52 ¢lanka. U TOP 09 lze sledovat
klesajici tendenci, kdy nejvétsi pokryti ma v Lidovych novinach sice s 31,7
procenty, Vv porovnani s ostatnimi novinami, ale dosahuje redlné¢ pouze 26
Clankd. Veéci verejné se nejvice prosadily v Mladé fronté s 37 procenty, 17
¢lankti. V Pravu je nejvice ¢lankia o KSCM, ktera zde dosahuje 32, 1 procent,
ale jedna se pouze o 9 Clankt. Strana zelenych ma zajimavou shodu v Lidovych
novinach a Mladé Fronté, kde ma 29,2 procent, coz je realn¢ 7 ¢lanku. Dalsi
vétsi podil ziskala KDU — CSL, ktera méla nejvice ¢lankd v Pravu, a to 9.

Velkym ptekvapenim je strana SPOZ, ktera ma nejvice ¢lanka v Pravu, a to
8. Krajné pravicova strana DSSS se také prosadila, nejvice v Mladé fronté, kde o
kandidatech z této strany informovaly 2 ¢lanky. Ostatni politické strany ziskaly

Vv periodikach minimalni nebo zadny prostor a jsou zahrnuti v kategorii dalsi.

TABULKA ¢. 10: Vypocet Paersontv chi-kv. a M-V chi-kvadr. Medialniho
pokryti jednotlivych politickych stran

Statist. : novinyd) x Kod(10) (data.ste
Statist. Chl’-kvadr.| v | p
Pearsonuv chi-kv. 33,8097 df=27 p=,1716!
M-V chi-kvadr. 37,4856, df=27 p=,0863!

Hypotéza HO : Vybrané strany a noviny jsou na sob¢é nezavislé. Testuji na
asymptotické hladin€ vyznamnosti p=0,05. Na asymptotické hladin¢ vyznamnosti
p=0,05 hypotézu HO o nezavislosti vybranych stran a novin nelze zamitnout, tj. v
ramci daného déleni nelze vyloucit, Ze mezi novinami neni rozdil. AvSak
Pearsonuv chi-kvadrat test by se mél pouzit jen v ptipadé, ze vSechny bunky
Vv kontingenc¢ni tabulce jsou vétsi nez 5. Proto nelze tento vysledek povaZovat za

plné relevantni.
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¢ssD

oDS TOPO09 \AY; KSCM
Periodikum  \jedialni Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 53 25,7 45 25,4 22 26,8 17 37,0 4 14,3
LN 56 27,2 52 29,4 26 31,7 12 26,1 8 28,6
HN 56 27,2 37 20,9 19 23,2 9 19,6 7 25,0
PR 41 19,9 43 24,3 15 18,3 8 17,4 9 32,1
Celkem 206 100 177 100 82 100 46 100 28 100
- 574 KDUCSL SPOZ DSSS Dalsi
Periodikum
Medialni Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 7 29,2 8 27,6 5 29,4 2 66,7 2 22,2
LN 7 29,2 6 20,7 4 23,5 0 0,0 1 11,1
HN 5 20,8 6 20,7 0 0,0 1 33,3 0 0,0
PR 5 20,8 9 31,0 8 47,1 0 0,0 6 66,7
Celkem 29 100 29 100 17 100 3 100 9 100

TABULKA ¢. 11: Medialni pokryti jednotlivych politickych stran v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo, VV:

Véci veiejné, KSCM: Komunisticka strana Cech a Moravy, SZ: Strana zelenych,

KDU — CSL: Kiestanska demokraticka unie — Ceska strana lidova, SPOZ: Strana

prav ob¢anii Zemanovci, DSSS — Délnicka strana socialni spravedlnosti, DALSI)
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Na tomto grafu lze nejlépe vidét, Ze velmi malé strany z kategorie dal$i maji
minimalni Sanci dostat se do médii. VétSina takovych subjektd se v novinach
neobjevila vibec, coz se tykd téchto politickych stran: LIB - Libralové, KONS -
Konzervativni strana, KC - Koruna ¢eska, CSNS: Ceska strana narodné socialni, NP -
NARODNI PROSPERITA, SPRRSC - Sdruzeni pro republiku - Republikanska.strana
Ceskoslovenska, M: Moravané, ES - EVROPSKY STRED, PB: Pravy blok,
CSNS2005 - Ceska strana narodné socialistickd. Kandidati politickych stran, kteii
ziskali alesponi par ¢lankd, jsou tito:, SUVERENITA 5 ¢lankti, Humanisticka strana 1
¢lanek, po jednom Elanku maji také Kli¢ové hnuti, SVOBODNI a Ceska piratska

strana.

GRAF ¢. 5: Medialni pokryti jednotlivych politickych stran v periodikach

(MF: Mladé fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo, VV:
Véci vetejné, KSCM: Komunistickd strana Cech a Moravy, SZ: Strana zelenych,
KDU — CSL: Ktestanska demokraticka unie — Ceska strana lidova, SPOZ: Strana prav
ob¢anti Zemanovci, DSSS — Délnicka strana socialni spravedlnosti, DALST)
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Tento graf absolutnich i relativnich &etnosti znazorfiuje dominanci CSSD a
ODS ve vSech periodikach. Tteti nejsilngj$i zastoupeni mad TOP 09 a nasleduji

Véci Vefejné. KSCM, SZ A KDU — CSL dosahuji stejnych hodnot v absolutnich
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Cislech. Na grafu jde velmi dobfe vidét, ze pravé kandidati velkych stran jsou
periodiky zvyhodiiovani. Piekvapivé je velmi dobré umisténi dvou novych stran a
nizké hodnoty u stabilnich politickych subjektti jako jsou KDU-CSL a KSCM.
Noviny se zde fidily pfedev§im stranickou logikou, protoze zvyhodnéni velkych
stran je viditelné. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210) Zajimavosti je
pomérné velky pocet ¢lanki strany SPOZ, coz je do jisté miry zpiisobeno zndmym
lidrem MiloSem Zemanem, protoze nikdo jiny z této strany ve vyzkumu zminén
nebyl. Tak se dostavda do popfedi 1 medidlni logika, jelikoz se jednd o
charismatického medialné znamého politika. (srov. AELST - MADDENS 2005:
193-210)

50



11. MEDIALNI POKRYTIi PODLE UMISTENI NA
KANDIDATNI LISTINE

Umisténi na kandidatni listiné je vyznamnym faktorem piredev§im pro
stranickou logikou médii. V mnou analyzovanych periodikdch se tento faktor
projevil velmi vyrazné. Lidfi kandidatek se dostali do vSech periodik vyrazné
Castéji nez kandidati z dalSich mist. Nejvice ¢lankt prvni z kandidatnich listin
vénovaly Lidové noviny s 75 c¢lanky, coz délalo 27,7 procent, nasledovaly
Hosodarské noviny se 69 ¢lanky, Mlada fronta se 65 ¢lanky a Pravo se 62 ¢lanky.
Je ziejmé, Ze zde se projevuje jak medialni, tak stranicka logika. (srov. AELST -
MADDENS 2005: 193-210)

Ptikladem medialni logiky bylo jednani Jitiho Paroubka, ktery na pocatku
volebni kampané ozndmil novindm sviij ndvrat do médii a odvolal bojkot tisku.
Tim na sebe nejen vice upozornil, ale jednalo se o klasické propagovani politické
Spicky v tisku. Stranickd logika zase tuzce souvisi s upfednostnénim lidri
kandidatek, coz se v tom to piipad¢ také potvrdilo. Belgicka studie se zde také
shoduje s ¢eskym prostiedim, protoze lidii kandidatek jsou nadhodnoceni v obou
zemich piiblizné stejné. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210) Tim se také
projevuje vyrazn¢ prvek personalizace kampané, ktera je pro moderni predvolebni
kamparn typickd. Osobnost Jifiho Paroubka se tak dostala do poptedi a byla vice
medializovana. (srov. BRADOVA-SARADIN, 2006: 234)
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Tabulka ¢. 12: Medidlni pokryti podle umisténi na kandidatni listingé
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodatské noviny, PR: Pravo)

. PRVNI DRUHY TRETI ZBYVAJiCI
Periodikum
Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 65 24,0 3 9,7 4 14,8 8 15,1
LN 75 27,7 10 32,3 12 44,4 22 41,5
HN 69 25,5 10 32,3 3 11,1 13 24,5
PR 62 22,9 8 25,8 8 29,6 10 18,9
Celkem 271 100 27 100 27 100 53 100

GRAF ¢. 6: Medialni pokryti podle umisténi na kandidatni listiné
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo)
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Na druhém misté kandidatky ziskavaji kandidati mnohem mén¢ prostoru. Je
znatelny az propad zdjmu o tyto kandidaty. Nejvice o nich informuji Lidové
noviny a Hospodaiské noviny s deseti ¢lanky. V lidovych novinach se ve ¢tyfech
¢lancich objevuje Pavel Bém, v jednom Milada Emmerova, ve dvou Petr Tluchof,
ve dvou Jeronym Tejc a v jednom Miloslava Vostra. V Hospodatskych novinach
se objevuji tfi ¢lanky s Pavlem Bémem, dva s Jeronymem Tejcem a Katefinou
Klasnovou a po jednom ¢&lanku ziskali Jiti Papez, Petr Tluchoi a Jiii Slégr.
V Mladé Fronté¢ se objevili dva clanky sPavlem Bémem a jeden sJanem
Zahradilem. V Pravu mame osm ¢lanku, ve tfech se objevuje kandidat Jeronym

Tejc, ve ctyfech Pavel Bém a jednom Miloslava Vostra.
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I na druhém misté¢ se projevuje piedev§im kombinace medidlni a stranické
logiky, jelikoz nejcastéji zminovany v ¢lanku, Pavel Bém, je na z prednich mistech
kandidatky, ale je také medialn¢ znamym politikem, o kterém se mluvi i mimo
jeho politické jednani a jeho soukromi nepatii mezi nezndmé oblasti pro Sirokou
vefejnost. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210)

Na tretim misté kandidatky se nejCastéji objevovali politici, kteti byli zminéni
rovnéz V Lidovych novindch. Sedm ¢lanki zminovalo Vita Bartu a pét Marka
Snajdra. V Pravu se také nejéastéji objevovaly ¢lanky s Vitem Bartou, kromé néj
také po jednom ¢lanku s Michalem Krausem a Markem Snajdrem. Mlada fronta
obsahovala z tietich mist na kandidatce opét pievazné Clanky s Vitem Bartou.
Podobn¢ jsou na tom také Hospodaiké noviny, kdy ze tifi ¢lankf, kde byli
kandidati z tfetiho mista, ve dvou ¢lancich byl zminén Vit Barta.

Na tomto tfetim misté se jiz nejvice uplatiiuje medidlni logika, ale je také znat
obrovsky propad poctu ¢lanku v porovnani s prvnim a druhym mistem. Medialni
logika se projevuje pfedevSim v upfednostnéni ¢lanki s Vitem Bartou, ktery byl
znamym a diskutovanym jesté pted nastupem do politiky a proto byl pro média
mnohem zajimavej$i nez neznami politici z tietich mist kandidatni listiny. (Srov.
AELST - MADDENS 2005: 193-210)

Nejzajimavéjsi jsou ovSem dalSi pozice na kandidatnich listinach. Zde maji
opét nejveétsi zastoupeni Lidové noviny s 22 ¢lanky. Jména kandidatlh zminénych
v Lidovych novinach a jejich ¢islo na kandidatni listin¢ je nasledujici: David Rath
— 9 misto, Vladimir Pavelka — 4 misto, Martin Jan Stransky — 4 misto, Michal
Hasek — 11 misto, Petr Orel — 5 misto, Jifi Novotny — 10 misto, Mat¢j Stropnicky
— 9 misto, Jaromir Drabék — 15 misto, Marek Benda — 17 misto.

V poctu ¢lanki ze zbyvajicih mist kandidatni listiny nasledovaly Hospodaiské
noviny: David Rath — 9 misto, Michal Hasek — 11 misto, Daniel Roman — 16
misto, Vladimir Soltys — 7 misto, Tomas Dub — 7 misto, Petr Petrzilek — 10 misto.

Pravo ma 10 ¢lankd, ale zde se objevovali pouze 3 kandidati: Michal Hasek —
11 misto, Michal Doktor — 7 misto a David Rath — 9 misto. Mlada fronta dosahuje
s deviti ¢lanky nejmensiho pokryti: Marek Benda — 17 misto, Pavel Severa — 8
misto, David Rath — 9 misto.

Na zbyvajicih mistech kandidatky se objevuji nejcastéji, a ve vSech novinach,
dvé jména. Tito dva kandidati jsou zaroven hejtmani, a jedna se o Davida Ratha

z CSSD a Michala Hagka rovnéz z CSSD. Oba v pfedvolebnim obdobi zazivali
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jistou konfliktni situaci. Michal Hasek byl ve funkci hejtmana v zatopené oblasti, a
proto mél mnohem vétsi prostor v médiich nez jini kandidati. Davida Ratha se
tykalo pied volbami nékolik kauz, kritizoval oteviené vlddu a byl neustale
v konfliktu s jinymi hejtmany. Tim je podporovana medialni logika médii, ktera
vyhledava konfliktni stituace. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210)
V tomto pripadé se projevila vétSim poctem clankt, kde se vyskytovali tito dva
kandidati. Na zékladé vysledkti mého vyzkumu a vyzkumu Barbory Petrové se
ukazuje, Zze Davida Ratha nejlépe Cerpal z vyznamné kredibility, kterou média

vy$e zminéna média mivaji. (srov. PETROVA, 2010: 118-119)

TABULKA ¢. 13: Vypocet Paersoniv chi-kv. a M-V chi-kvadr. medialniho

pokryti podle umisténi na kandidatni listiné

Statist. : novinyd) x Kod(5) (data.ste
Statist. Chl’-kvadr.| Y | p
Pearsonuv chi-kv. 14,9703 df=1z| p=,2430!
M-V chi-kvadr. 15,4602 df=1Z p=,2172.

Hypotéza HO : Vybrani kandidati a noviny jsou na sobé nezavisli. Testuji na
asymptotické hladin¢ vyznamnosti p=0,05. Na asymptotické hladin€ vyznamnosti
p=0,05 hypotézu HO o nezavislosti vybranych kandidati a novin nelze zamitnout,
tj. v ramci daného déleni nelze vyloucit, Ze mezi novinami neni rozdil. AvSak
Pearsoniv chi-kvadrat test by se mél pouzit jen v pfipadé, ze vSechny bunky
v kontingencni tabulce jsou vétsi nez 5. Proto nelze tento vysledek povazovat za

pIn¢€ relevantni.
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12. MEDIALNI POKRYTI STATUSU CELEBRITA

Medidlni pokryti podle statusu celebrity bylo u kandidati do Poslanecké
snémovny zanedbatelné. Zvolené kategorizaci vyhovolalo jen velmi malo
zastupci  politickych stran. Periodika davala ptfednost spiSe kandidatim
s politickou praxi, nez umélcim a sportovcim. Jedini dva kandidati, kteti se
v tisku objevili, a mizeme je povazovat za celebrity, vyhovujici zvolené
kategorii, jsou Olga Sommerova a Jiti Slégr. Oba byli zminéni pouze v jediném
¢lanku, takZe nelze pouzit ani srovnani s belgickou studii, ani aplikovat medialni

nebo stranickou logiku. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210)
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13. MEDIALNI POKYTI PODLE FUNKCE
PREMIERA

Drtiveéjsi zastavani fukce premiéra hraje vyznamnou roli v tom, zda — li se
kandidat objevi v tisku nebo ne. V tomto piidadé se jedna o dva kandidaty do
Poslanecké snémovny Jifiho Paroubka a Milose Zemana. Oba jsou zaroven lidry
svych kandidatek, takze se tyto dvé kategorie ¢asteéné piekryvaji. Podle tabulky
procenty a 57 ¢lanky a nejméné shodné Mlad4 fronta a Pravo s 23,9 procenty a
49 ¢lanky.

TABULKA ¢.14: Medialni pokryti byvalych premiérti v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo)

Periodikum PREMIERI
Medialni
pokryti %
MF 49 23,9
LN 57 27,8
HN 50 24,4
PR 49 23,9
Celkem 205 100

Hypotéza HO: pravdépodobnost objeveni se ¢lanku o premiérovi je ve vSech
periodicich stejna = 0.25. Pouzitim chi-kvadrat testu dobré shody pro test
"rovnomérnosti" pro C¢lanky s premiéry byla zjisténa hodnota p = 0.8576. Na
asymptotické hladin€ vyznamnosti p= 0,05 hypotézu HO nelze zamitnout, tedy
pravdépodobnost vyskytu v ramci vybranych 4 periodik mlize byt stejna.

Medialni pokryti je v ptipad€ premiérti velmi vyrované a dalo by se fict, ze
vSechna peridika maji velky zdjem psat ve svych ¢lancich o premiérech
soucasnych, ale 1 minulych, i kdyZ to neni zcela jasny ukazatel. V naprosté vét§iné
¢lankd byl zminén Jifi Paroubek a Milo§ Zeman se objevoval v ¢lancich pouze
pokud se ¢lanek tykal strany SPOZ. | zde se projevuje prvek personalizace
volebni kampanég, protoZe oba politici se dostavali pravidelné¢ do poptedi pred

ostatni ¢leny strany. U Jifiho Paroubka to nebylo tak markantni, ale u MiloSe
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Zemana byla personalizace velmi dulezitym prvkem kampané a zviditelnovani

v médiich. (srov. BRADOVA-SARADIN, 2006: 234)

GRAF ¢. 7: Medialni pokryti byvalych premiéra v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo)
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Medialni logika je u funkce premiéra stejn€ podstatna jako stranickd, protoze

se u této kategorie vzajmné piekryvaji. Nelze podle charakteristiky v belgické

studii uréit, ktera je vyznamnéjsi. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-210)
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14. MEDIALNI POKRYTiI PODLE FUNKCE
MINISTRA

Medialni pokryti podle funkce ministra rovnéz nelze pouzit, protoze v tisku
se objevovali piredev§im ¢lenové prechodné ufednické vlady a jen malo z nich
kandidovalo v nasledujicich volbach. V tomto piipadé se tedy nelze drzet
kategorii nastavené belgickou studii. (srov. AELST - MADDENS 2005: 193-
210)
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15. VLIV MIRY FINANCOVANI VOLEBNI
KAMPANE NA MEDIALNI POKRYTI V TISKU PRED
VOLBAMI

Belgicka studie pracuje také s efektem vlivu miry financovani na volebni
kampan. Ve svém vyzkumu pracuji s daty spolecnosti Kantar Media, které¢ byly
vyuzity pro studii Anny Matuskové. Sledovala medidlni kampan v roce
2010.(srov. MATUSKOVA 2010: 111) Spole¢nost méfila vydaje politickych
stran do reklamy v roce 2010 v milionech Ceskych korun. M¢tila mnozstvi
finan¢niho toku do téchto médii: televize, radio, tisk, venkovni a vnitini reklama
a kinoreklama. Vzdy vychazela z bézné dostupnych cenikovych cen. (Srov.

MATUSKOVA 2010: 111)

TABULKA ¢. 15 : Vydaje politickych stran do reklamy v roce 2010 v milionech
¢eskych korun (srov. MATUSKOVA 2010: 111)

Politicka
strana leden az kvéten 2010
CSsD 383,07
oDS 227,69
vV 69,39
TOP 09 36,28
SPOZ 34,3
KDU-CSL 5,21
KSCM 7,32
SUVERENITA 11,22
4 3,49

Podle tabulky nejvice investovala do reklamni kampané CSSD. Nasledovaly
ODS, VV, TOP 09, SPOZ, KDU — CSL, KSCM, SUVERENITA a SZ. Podle
nasledujici tabulky je vidét, Ze toto velké financovani se strang& CSSD vyplatilo,
protoZe jeji kandidati se nejcastéji objevovali v novinach. Druhé misto ODS ve
financovani rovnéZ souhlasi s druhym mistem poctu ¢lankd. Rozdil je na tfetim a
¢tvrtém misté. Tretim v mnozstvi financovani je VV, ale v mnozstvi ¢lanka je az
ctvrté po TOP 09. Dalo by se fici, Ze VV se timto jeji financovani nevyplatilo

tolik jako méné ndkladna kampan TOP 09. Pokud se timto zplisobem podivam
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na ostatni politické strany, pak prodélaly, a to s vyjimkou Strany zelenych, ktera
i kdyz investovala ze vSech zminénych politickych stran nejméné, méla stejné
&lanki v novinach jako strana KDU — CSL a vice nez SPOZ, ktefi do kampang
investovali mnohem vétsi ndklady. Podle pirednich mist 1ze ovSem tvrdit, Ze mira
financovani medialni kampan¢ ma velky vliv na medidlni pokryti v tisku pred
volbami, coz se nepotvrdilo v belgické studii. (srov. AELST - MADDENS 2005:
193-210)

TABULKA ¢.16: Medialni pokryti jednotlivych politickych stran v periodikach
(MF: Mlada fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Préavo,
VV: Véci vefejné, KSCM: Komunistick strana Cech a Moravy, SZ: Strana
zelenych, KDU — CSL: Kfestanska demokraticka unie — Ceska strana lidova,
SPOZ: Strana prav obcanmi Zemanovci, DSSS — Délnickd strana socidlni

spravedInosti, DALSY)

¢ssD

OoDS TOP09 (Y, KSCM
Periodikum  pediaini Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 53 25,7 45 25,4 22 26,8 17 37,0 4 14,3
LN 56 27,2 52 29,4 26 31,7 12 26,1 8 28,6
HN 56 27,2 37 20,9 19 23,2 9 19,6 7 25,0
PR 41 19,9 43 24,3 15 18,3 8 17,4 9 32,1
Celkem 206 100 177 100 82 100 46 100 28 100
o Sz KDUCSL SPOZ DSSS Dalsi
Periodikum
Medialni Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 7 29,2 8 27,6 5 29,4 2 66,7 2 22,2
LN 7 29,2 6 20,7 4 23,5 0 0,0 1 11,1
HN 5 20,8 6 20,7 0 0,0 1 33,3 0 0,0
PR 5 20,8 9 31,0 8 47,1 0 0,0 6 66,7
Celkem 29 100 29 100 17 100 3 100 9 100
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16. POROVNANI VYSLEDKU VOLEB Z ROKU 2010 S
VYSLEDKY VYZKUMU

Tabulka & 17: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny CR 2010 (PINK —

VALTEROVA 2010)

Politicka strana | Pocet hlast | Podil hlasa | Pocet mandat
CSSD 1155267 22,08 56
KSCM 589 765 11,27 26

KDU-CSL 229 717 4,39 -
oDS 1057 792 20,22 53
SPOZ 226 527 433 -
Suverenita 192 145 3,67 -
SZ 127 831 2,44 -
TOP09 873 833 16,70 41
2% 569 127 10,88 24

TABULKA ¢. 18: Medidlni pokryti jednotlivych politickych stran v periodikach
(MF: Mlad4 fronta, LN: Lidové noviny, HN: Hospodaiské noviny, PR: Pravo, VV:

Véci veiejné, KSCM: Komunisticka strana Cech a Moravy, SZ: Strana zelenych,

KDU — CSL: Kiestanska demokraticka unie — Ceska strana lidova, SPOZ: Strana

prav ob¢anii Zemanovci, DSSS — Délnicka strana socialni spravedInosti, DALSI)

CssD

OoDS TOP09 A% KSCM
Periodikum  pediaini Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 53 25,7 45 25,4 22 26,8 17 37,0 4 14,3
LN 56 27,2 52 29,4 26 31,7 12 26,1 8 28,6
HN 56 27,2 37 20,9 19 23,2 9 19,6 7 25,0
PR 41 19,9 43 24,3 15 18,3 8 17,4 9 32,1
Celkem 206 100 177 100 82 100 46 100 28 100
. Y4 KDUCSL SPOZ DSSS Dalsi
Periodikum
Medialni Medialni Medialni Medialni Medialni
pokryti % pokryti % pokryti % pokryti % pokryti %
MF 7 29,2 8 27,6 5 29,4 2 66,7 2 22,2
LN 7 29,2 6 20,7 4 23,5 0 0,0 1 11,1
HN 5 20,8 6 20,7 0 0,0 1 33,3 0 0,0
PR 5 20,8 9 31,0 8 47,1 0 0,0 6 66,7
Celkem 29 100 29 100 17 100 3 100 9 100
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Anna Matuskova charakterizuje volebni trh v Ceské republice za polozavieny.
Nastavené podminky nejsou podle jejiho ndzoru ptili§ pfiznivé pro novou
politickou pobidku, ale nevyluovala rovnéz uspéch novych politickych stran ¢i
uskupeni. (MATUSKOVA 2006: 218)

Podle tabulky a grafi je zfejmé, ze vysledky a mira medidlni pozornosti
vzajemné¢ souvisi. Nejvice prostoru v analyzovanych periodikdch ziskali
kandidatu CSSD a ti rovnéz ziskali nejvice mandatd ve volbach. Druhymi
v medialni pozornosti byla strana ODS. Tento tdaj rovnéz odpovida zajmu novin
o jejich politiky, protoze se stali druhou nejcastéji zminovanou stranou. TOP 09 je
tfeti stranou rovnéz v obou pitipadech. Rozdil je aZ na ¢tvrtém miste, které ma ve
volbach KSCM, ale vétsi medialni pozornost ziskaly Véci vefejné, jez ve volbach
skoncily az paté. Jiné politické strany mandat neziskaly. Je pravdépodobné, Ze
vSechny ze zmiflovanych mély dostatecny ptistup k medidlni prezentaci.

Na zakladé mych teorii je zajimavé predevSim urcit, jestli se medidlni
pozornost projevila u novych politickych aktéri, jakym byly strany VV a TOP 09.
Jejich medialni pokryti nebylo v porovnani s malymi stranami zanedbatelné, takze
je mozné, Ze také tato medidlni pozornost, 82 a 46 clanki, mohla piispét
k volebnimu tspéchu ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2010.

Je také pravdépodobné, ze se zde provily teorie R. Wiszniowského, kdy prave
vétsi vyskyt stran VV a TOP 09 v Lidovych novindch, Mlad¢ front¢ Dnes,
Hospodatskych novinach a pravu mohly zpiisobit vétsi odezvu u nerozhodnych
voli¢t a prvovolica. (srov. WISZNIOWSKI 2002: 45-63) Tuto spojitost nelze

vyzkumem dokézat, ale je mozné na zaklad¢ zminéné teorie.
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ZAVER

Ve své diplomové praci jsem se zabyvala medialnim pokrytim kandidatt do
Poslanecké snémovny v tzv. serioznim tisku Sesnact dni pred volbami v roce
2010. Za hlavni teoreticky ramec jsem si zvolila vyzkum Petera van Elsta a
Barta Maddense Politicians in the News: Media or Party Logic?: Media
Attention and Electoral Success in the Belgian Election Campaign of 2003, ktery
vySel v European journal of communication v roce 2008. Tito autofi analyzovali
volby jiz v roce 2003, a to na uzemi Belgie. Vytvoftili fadu vyzkumnych otazek a
hypotéz, kterymi jsem se inspirovala také ve svém vyzkumu. Problematické se
oviem ukazalo, Ze vyzkum nesel aplikovat stejné na poméry v Ceské republice a
to predevSim kvili jinému volebnimu zdkonu a rozdilnému politickému
uspofadani obou zemi. Kvili rozdilnému poctu zkoumanych dat bylo potfebné
pouzit také jinou metodu sbéru nez v belgickém piipadé.

Inspirovana belgickym vyzkumem jsem se snazila zjistit nasledujici:
Rozhodovala se média samostatné v ur¢ovani, komu vénuje vice pozornosti
nebo byla ovlivnéna ptislusnosti kandidati k jednotlivym politickym stranam?
Ptevladala v tomto ptipad¢ medialni nebo stranicka logika médii? Do jaké miry
je pro medialni pokryti dilezité, jestli je kandidat z malé, velké nebo nové
politické strany? Jaké dalsi elementy, kromé politickych stran, mohly ovlivnit
rozvrstveni medialni pozornosti pfed volbami? Jak se liSilo medidlni pokryti
v Ceskych periodikach? Na vSechny tyto vyzkumné otazky se mi podafilo
odpovédet.

Na zaklad¢ belgického vyzkumu jsem si polozila i tyto hypotézy: Média
budou v ptedvolebni kampani do Poslanecké snémovny silné ovlivnéna
ptislusnosti kandidata k politickym stranam v CR. Stranicka a medidlni logika
bude v ptipadé voleb do Poslanecké snémovny v roce 2010 propojena. Velké a
vladni strany maji mnohem vétsi Sanci na $ir$i medidlni pokryti nez strany malé
nebo opozicni. Kromé stranictvi budou hrat vyznamnou roli i jiné faktory (pozice
kandidata na hlasovacim listku, status celebrity, vydaje na kampail a pohlavi),
které ovlivni medidlni pokryti ve zpravach a tisku pfed parlamentnimi volbami
vCR vroce 2010. Celkova mira medialniho pokryti bude u kandidatli do
Poslanecké snémovny nerovnomérna. Média budou reflektovat jen velmi maly

pocet kandidatti, ti vSak budou v celkovych vysledcich voleb siln¢ zvyhodnéni
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pred témi, ktefi se do médii nedostanou. Vysledky belgického a ceského
vyzkumu budou v fad¢ véci totozné.

Kromé belgické studie jsem pracovala s velkou fadou ¢eskych analyz a studii,
které se tykaly pfedev§im stranictvi a umisténim zeny na kandidatni listiné.
Rozséhleji jsem se vénovala také dil¢im genderovym teoriim, které dopliovaly
mij vyzkum predevsim v kategorii muzsky kandidat a zenskd kandidatka do
Poslanecké snémovny. Rovnéz jsem se snazila nastinit problematickou situaci
pied volbami vroce 2010, kdy diky padu vlddy a nastupu ufednické vlady,
muselo dojit k ¢astecné modifikaci mého vyzkumu.

V diplomové praci jsem vyuZivala kvantitativni metodu a obsahovou analyzu,
ktera mi poskytla moznost nasledného vyhodnoceni dat pomoci statistickych
analyz. V diplomové praci jsem kromé dvou koeficienti pouZivala tabulky
Cetnosti, které se k mému vyzkumu hodily nejlépe. B€hem shromazd’ovani dat
jsem také narazila na nedostatky obsahové analyzy, které jsem se snazila
vyeliminovat, jiz diive zminénym, dobovym kontextem pied a béhem voleb.

Pti vymezeni vybérového souboru se ukédzalo problematické, piesné urcit, co
je v Ceské republice seridzni tisk, nakonec jsem se opfela o jeden z vyzkumd,
ktery hodnotil informace v médiich a za nejdiveéryhodnéjsi stanovil Mladou
frontu, Lidové noviny, Hospodarské noviny a Pravo, takze jsem zacala pracovat
prave s témito ¢tyimi periodiky.

Jako problematicky se ukdzal také vybér poctu dni, béhem které jsem méla
pruzkum vykonavat, z ptvodnich Sestnacti dnti jsem musela nakonec pracovat
s pouhymi dvandacti, aby daval vyzkum hodnovérné statistické informace a
nedosSlo k Zddnému zkresleni.

Parametry kategorizace jsem si zvolila z velké ¢asti na zakladé inspirace
belgickym vyzkumem, ale musela jsem je modifikovat podle ceskych
politologickych teorii. Za zakladni parametry jsem si zvolila kategorie: vladni
strana, opozi¢ni strana, nova strana, velka strana, mala strana, umisténi kandidata
na kandidatni listin¢, kandidat muz a kandidatka Zena, status celebrity, premiéfi a
vlada.

Pfi analyze medidlniho pokryti vladnich, opozi¢nich a novych stran jsem
zjistila, Ze vladni strany jsou nejcastéji zminény v Lidovych novinach a nejméné
v Hospodaiskych novindch. Ptekvapivé ovSem bylo, Ze opoziéni strany mély

celkoveé vétsi prostor v predvolebnim tisku, nez strany vladni. Nové byly podle
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ocekavani podhodnoceny. Prokazuji zde také velmi silny vliv nejen stranické
logiky médii, ale také medidlni.

U medidlniho pokryti velkych a malych stran je také vidét obrovsky rozdil
mezi témito kategoriemi. Malé strany byly rovnéz podle ocekavani silné
podhodnoceny. Nepiekvapivé bylo také medialni pokryti u muzskych kandidata
a zenskych kandidatek. Zeny byly zminény ve 40 &lancich a muzi ve 311
Clancich. Tento vysledek mi potvrdil fadu teorii, které jsem zminila
Vv teoretickém ramci. Nasledné jsem se zabyvala medidlnim pokrytim pouze
kandidatek zen. Zde se velmi silné projevila stranicka logika v tom, Ze nejvice
¢lankl bylo zaznamenano s Miroslavou Némcovou, ktera byla lidrem kandidatky
za Vysocinu. Medialni pokryti jednotlivych stran ukéazalo naprostou dominanci
strany CSSD, nasledovaly strany ODS, TOP 09, VV a KSCM.

Medialni pokryti podle umisténi na kandidatni listiné jasné upfednostiovalo
lidry politickych stran, ale nejzajimavéjsi vysledky byly u téch, ktefi se
neumistili na prvnim, druhém, ani tietim misté. Tehdejsi hejtman David Rath
umél velmi dobfe vyuzit prvki medialni logiky a =zaroven kredibility
jednotlivych periodik, a i kdyz z devatého mista kandidatky, byl velmi ¢asto
zminovan v novinach.

Nasledujici dvé kategorie neSly v Ceském prostfedi analyzovat. Status
celebrity, protoze jen opravdu velmi malo kandidata spliiovalo tuto kategorii a ti
co ano, nebyli v tisku zminovani. Funkce ministra byla také problematicka uréit,
protoze vétSina ¢lent Gfednické vlady nekandidovala v roce 2010 do Poslanecké
snémovny.

Medialni pokryti funkce premiéra se ukazalo v periodikach jako rovnomérné,
coz bylo také zptisobeno tim, ze se v pfevazné vétSin€ jednalo o Jitiho Paroubka,
ktery v té dobé odvolal bojkot na média, takze si ho média jeSté daleko vice
v§imala a on jich. Byvaly premiér Milo§ Zeman vystupoval piedev§im jako
zastupce sve strany SPOZ.

V diplomové praci jsem se také vénovala vlivu miry financovani na medialni
pokryti a ukédzalo se, Ze miiZe souviset, protoZe vétSina stran, ktera investovala
do volebni kampané vétsi castku penéz, byla v médiich Castéji a mela vétsi podil
na medialnim pokryti. Vyjimku tvofila z tohoto konceptu Strana zelenych.
V posledni kapitole porovnavam vysledky voleb s medidlnim pokrytim a zjist'uji,

7e mohou vzajemn¢ souviset.
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Tato diplomova prace by se dala rozpracovat na srovnani pfedvolebniho
medialniho pokryti pied jednotlivymi volbami v Ceské republice a mohlo by

dojit z zajimavé konfrontaci zjisténych vysledka.

66



SEZNAM ZKRATEK

CSSD — Ceska strana socialni demokracie

ODS - Obcanska demokraticka strana

TOP 09

VV — Véci verejné

KSCM — Komunisticka strana Cech a Moravy
SZ — Strana zelenych

KDU-CSL — Kiestanska demokratick4 unie — Ceska strana lidova
SPOZ - Strana Prav Ob¢ani ZEMANOVCI
DSSS - Délnicka strana socidlni spravedInosti.
LIB — Liberalové

KONS - Konzervativni strana

KC - Koruna ¢eska

CSNS: Ceska strana narodné socialni

NP - NARODN{ PROSPERITA

SPRRSC - SdruZeni pro republiku — Republikanska strana Ceskoslovenska
M — Moravané

STOP

ES - EVROPSKY STRED

PB: Pravy blok

CSNS2005 - Ceska strana narodné socialisticka
SUVERENITA - Suverenita-blok J. Bobosikové
HS - Humanisticka strana

CPS - Ceska piratska strana

DSSS - Délnicka strana socialni spravedInosti
SVOBODNI - Strana svobodnych obéanti

KH - Kli¢ové hnuti
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