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Anotace

Predlozena diplomova prace se zabyva rozdilem uziti grafického designu ve struktuie
vysilani média vetejné sluzby v porovnani s médiem komerénim. Prace je rozd€lena do
dvou casti, cast teoretickou a Cast praktickou. Autor se v teoretické Casti zabyva
historickym vyvojem grafické designu, vymezuje jeho zdkladni pojmy a struc¢né

prezentuje historii a formy uziti grafického designu v televizich.

Dale prezentuje rozdilné vniméni média vefejné sluzby oproti médiu komerénimu.
Poukazuje na posledni zmény stani¢ni grafiky u obou televizi a poukazuje tak na
vyvojové trendy designu u naSich dvou nejsledovanégjSich televizi. Praktickd c¢ést
detailn¢ analyzuje formy uziti grafického designu ve struktufe vysildni obou stanic
a nasledné pak prezentuje rozdily uziti. Na zaklad¢ uvedenych dat se autor v zavérecné
Casti prace vénuje svému projektu, jehoz cilem je navrzeni nového vizudlni stylu

prvniho programu Ceské televize.
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Annotation

This master thesis deals with different uses of graphic design in the structure of public
media of a public service against commercial media. This work is devided in two parts,
theoretical and practical. In the theoretical part autor writes about historical
development of graphic design, defines its basic ideas and presents histrory and forms

of graphic design use in television channels.

Author pressents different public media perception of a public service against
commercial media. The author demonstrates then last changes of television graphics of
two most observed television channels. Practical part analyzes details of different
graphic design form application of both television channels and then pressent differnt
usage of them. On the basis of obtained datas author pressents its own project at the
final part, the goal of this project is design of new visual style of the first channel of

Czech Television.
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UVOD

Designér nevnima design jako svou profesi, nybrz jako Zivotni postoj. Divak nevnima

design jako postoj designéra, divak jej vnima jako néco, co se bud’ libi, nebo nelibi.

Design je pro mnohé lidi velmi tézce uchopitelny, rozpoznatelny, natoz ocenitelny. Pro
mnoh¢ lidi je to jen o dostatecném pocitu libivosti nebo odporu. Design obklopuje od
pocatku existence obrovskd mira neschopnosti objektivné zhodnotit jeho kvality.
Design stejné tak jako celé uméni je jen tézce hodnotitelny, podléha totiz subjektivnimu

nazoru kazdého z nés, ale v tom je i jeho obrovska sila.

Design jako takovy nas obklopuje den co den. S designem se potkdme ve formé
produktového designu, nejriznéjSich plakatd, velkych inzertnich ploch nebo
v masovych médiich. Vybizi se tedy otazka, pro¢ design neumime hodnotit, pro¢ jej

nedokazeme jasn¢ charakterizovat a v samotném vysledku ocenit.

Design je vnimén odli$n€, mozna je to pravé mira odliSnosti, ktera hodnoti tispéch nebo
neuspéch navrzeného designu, predpokladem spravného designu je, Ze plni svoji funkci
dokonale. Odlisit se chtgji firmy, lidé, produkty a samoziejmé i televizni stanice.
Televizni stanice bojuji o kazdého divaka s cilem ziskat jeho pozornost, zaujmout —

nejlépe na prvni dobrou.

Vyuziti grafického designu v masovém médiu jako je pravé televize, je velmi dulezité.
Jednotlivé stanice s ohledem na své zdjmy cht&ji pasobit odlisné, chtéji byt v ofich
divaka jasné€ rozpoznatelné, charakteristické a predevsim chtéji byt zapamatovatelné.
Pravé tento fakt pfimél autora této diplomové prace k tomu vybrat si téma predstavujici
formy uziti grafického designu v televizi. Design jako takovy miize ptildkat televizi

nové divaky, ale také je mlize odradit nebo nenavratné ztratit.

Nazev diplomové prace zni: Graficky design Ceské televize v porovnani s televizi
Nova. Autor se pro zvoleni pravé tohoto tématu rozhodl po zpracovani své bakalarské

prace, kterd se zaobirala vyuzitim grafického designu ve zpravodajstvi. Plynule tak



rozvine téma, které je mu blizké a vidi vném s ohledem na nedostatek informaci

v oboru televizni grafiky i zajimavy piinos.

Zaroven se sam autor ve svém profesnim zivoté vénuje jiz n€kolik let grafickému
designu a marketingu. S ohledem na jeho pfedchozi umélecké vzdélani a nynéjsi
studium oboru socidlni a medialni komunikace tak dochézi k symbidze a zda se, ze ve
velmi odlisnych oborech. Toto propojeni vSak umoznuje napsat odbornou praci, kterd

charakteristickd specifika jednotlivych obor propoji v celek.

V teoretické Casti autor seznamuje Ctenafe s oborem graficky design, pfedstavi zakladni
pojmy v uzivani grafického designu a stru¢né shrne jeho historicky vyvoj. Vyraznou
kapitolou je problematika uZiti grafického designu v médiich. Prace podrobné pribliZuje
koncepéni zmény grafického designu na obrazovkach Ceské televize a televize Nova.
Dotyka se okrajové i jednotlivych grafickych studii vénujici se tvorbé televizniho

grafického designu v Ceské republice.

Dile se autor v teoretické ¢asti prace vénuje jednotlivym rozdilim média vefejné sluzby
a média soukromého, také zndmého jako médium komercni. Diky jednotlivym
poznatklim z obou oborl tak muZe Ctenaf porozumét tématu a jeho problematice. Na
zaklad¢ ziskanych poznatki muze také plné€ zhodnotit vysledny autoriv navrh nového

vizuélniho stylu prvniho programu Ceské televize.

Hlavnim cilem této diplomové price je analyza vyuZiti grafického designu v Ceské
televizi jako v médiu verejné sluzby v porovnani s vyuZitim designu v komercni televizi
Nova. Na zédkladé ziskanych poznatkti bude navrZena nova vizudlni identita prvniho
programu Ceské televize. Analyzy grafického designu jsou tvofeny na zdkladd
zésadnich zmén, které televize podstoupily v uplynulych letech. Ceskd televize
rebrandovala v roce 2012 a ziskala tak zcela novy charakter. Nova jako zdstupce
soukromého média proSla vyraznym redesignem v roce 2015. Jednotlivé analyzy o
uziti grafického designu ve struktufe televizi jsou shrnuty v praktické cCasti této
diplomové prace. Analyza se detailné vénuje uziti designu ve struktufe vysilani,

typografii a popisuje charakteristické vizuélni prvky jednotlivych televiznich stanic.
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Na zakladé téchto detailnich analyz dochdzi k samotnému zhodnoceni a porovnani o

formdch uziti grafického designu ve strukturach obou televizi.

K naplnéni cile dochéazi v samotném zavéru této diplomové prace, kdy autor navrhuje
vizudlni zmény prvniho programu Ceské televize. Na zdkladé piedchozich analyz a
reSerSi v oboru televizni grafiky tak navrhuje nové grafické reseni. K zhotoveni nového
vizuélniho stylu autor vyuziva nejen ziskanych informaci, ale pfedevsSim jej stavi na své
zkuSenosti v uméleckém oboru. V praci jsou zobrazeny castecné vizudlni promény
grafického designu. Cely graficky manudl s kompletnimi navrhy zmén je umistén do

priloh.

Hlavnim pfinosem je sezndmeni Ctenafe s rozdilnym uzitim grafického designu
v médiu vefejné sluzby s médiem komercnim. Jisty rozbor jednotlivych forem uZiti
grafického designu, které maji na divaka pusobit tak ¢i onak, dava Ctendfi moznost

k zamysSleni nad jednotlivymi vizudlnimi prvky své oblibené televizni stanice.

Hlavnim vystupem praktické casti je vytvoreny novy vizudlni styl, ktery autor
prezentuje v zavéru prace v grafickém manudalu. Graficky manual prezentuje nové logo
Ceské televize, uZiti typografie, barevného schématu a dal$ich forem uZiti na programu

CT1.
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1  GRAFICKY DESIGN

Prvni kapitola diplomové prace struéné ptiblizi historicky vyvoj grafického designu.
Vymezi zdkladni pojmy v oblasti grafického designu a uzit¢ho uméni. Stru¢né shrne
soucasné formy jeho uziti a zaroven predstavi jeho funkci v kontextu marketingovych

komunikaci jako jeden z hlavnich nastroji corporate identity a to corporate design.

1.1 HISTORICKY VYVOJ GRAFICKEHO DESIGNU

Graficky design je komunikaéni ndstroj, je charakteristickym typem jazyka. Design
samotny informuje nékoho o né¢em. Sd€luje to, co by nékdo mél mit radd, nebo si mysli,
ze by to rad mohl mit, nebo si n¢kdo jiny mysli, Ze to ostatni chtéji mit. Snazi se
vytvaret dojmy, Sifit emoce, a to uz od samého vzniku grafického designu.

(Twemlowova, 2008, s. 6)

.....

shaneél potravu a zahlédl otisk zvireci tlapy v blate, dival se na graficky znak. Zornice

jeho mysli hledéla na zvire samotné. ** (Hollis, 2014, s. 13)

Znaky, ikony nebo jen pismena abecedy — i tyto prvky mohou byt soucésti grafiky, nebo
samy o sob¢ tvoii soucast dalSiho graficky zpracovaného znakového systému, jako je
tomu u dopravniho znaceni. Linie, obrazy, kresby ¢i jednotlivé body fotografie utvareji
obrazy. V grafickém designu jde o to tyto obrazy uspotadat a vytvofit z nich uceleny
obraz, ktery mé svou jasnou piedstavu, sdéleni, a to at’ pro jednotlivce, specifické

skupiny lidi nebo celou spole¢nost.

V 19. stoleti se podafilo vzajemné propojit kresby, obrazy, znaky, a vznikl tak umélecky
plakat, ktery vedl k zformovani grafického designu. S rostoucimi mésty na konci 19.
stoleti se v ulicich zacaly objevovat umélecké plakaty. Stejné tak jako je tomu nyni, i
v té¢ dobé soutezil kazdy z plakati o co nejvétsi zasah publika, kolemjdouci stavél do
nové pozice, a to pozice spotiebitele. Plakaty byly odrazem dané doby, promitala se do

nich situace v hospodaistvi, ale i spole¢ensky a kulturni zZivot.
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Pred zavedenim litografie se plakaty zpracovavaly stejné jako knihy pomoci knihtisku,
tj. tiskafskou barvou vytla¢enou ze sazby s obCasnymi ilustracemi, které byly tvoreny
pomoci dfevorytu. Diky rozvoji litografie mohly plakaty kolemjdouci upoutat svou
barevnosti. Umélecké ilustrace, které byly zasazovany do plakétl, se stdvaly soucasti
vysledného textu. Pti tvorbé plakath se zrodil zcela novy trend, a to snaha o ¢im dal
vétsi zjednoduSeni. V ramci estetiky a vnimani uméni jako takového se jednalo o zcela
novy trend. Byly tvofeny tzv. usporné obrazy. Ty byly odrazem moZnosti vyuZziti

reprodukénich technik v danou dobu.

Barevna litografie nabizela sohledem na dobu néco neuvétitelného. V samotném
obrazu bylo rozpoznatelnych az patnact barev. Diky barevné litografii bylo mozné
vyuziti celé fady barevnych tonu a bylo mozné reprodukovat i samotnou olejomalbu.
Mezi ty nejzndméjsi patii olejomalba Bubbles (1886), autorem obrazu je sir John
Millais. Jedna se o obraz ditéte hlediciho vzhiru na bublinu. Tento obraz byl velmi
naro¢ny na reprodukéni zpracovani, zejména kvili velkému spektru barevnych toni.
Obraz nasledn¢ odkoupila firma Pears a vyuzila jej ve své reklamé na mydlo.
Z uméleckého dila se tak stal reklamni plakat, ktery vyvratil milné pfedstavy

o nedokonalosti litografie.

Propojeni umélecké sféry s primyslovou oblasti bylo néasledn¢ na dennim potadku.
Umeélec Jules Chéret vystudoval v Londyné nejnovéjsi techniky litografie. Po svém
navratu do Pafize vyvinul specificky systém tii- &i &tyibarevného tisku: ,.Cernd kresba
na odstupnovaném, sveétlem barevném pozadi, nahore obvykle modrém, které
doplnovala vyrazna cerven a jemnd zlut'.* (Hollis, 2014, s. 19) Umélci mohli na danou
desku malovat v celé plose a dodat tim velkym plocham jednolitou barevnost. Tato
technika dovolila v tiskarnach reprodukovat ndvrhy o vySce az 2,5 metra a ziskala si tak
velkou oblibu u vyznamnych firem, které propojily umélecky plakat se svou firmou
a stvorily tak reklamni plakat, ktery ohromoval nejen velikosti, ale predev§im

dokonalym tiskem.

Graficky design odrdzel zmény ve spolecnosti, rostl a ménil se s ohledem na svét.

Diky rozvoji dekorativniho stylu secese se zacal lisiti i design plakatu. Plakaty se zacaly

13



soustiedit zejména na piirodni motivy a Zeny. Vysledné plakaty byly velmi zdobné a
dekorativni. Mezi nejzndméjsi autory plakatd, a nejen jich, se v dobé secese fadi Cesky
umélec Alfons Mucha. Jeho umélecka dila ohromila cely svét, udala novy trend na poli
plakati. Mucha ve svych dilech stylizoval vlasy zen, které jsou pro jeho praci velmi
charakteristick¢ stejné tak jako velmi vyraznd typografie, kterou celé dilo doladil
k dokonalosti. Mucha stejné¢ tak jako ostatni umélci propojil své umélecké nadani a
talent s reklamou. Jeho autorska typografie se stala nedilnou soucdsti reklamy na

cigaretové papirky znacky Job.

Po umeéleckych plakatech, které nasly uplatnéni v reklamé, pfiSel na fadu informativni
design, ktery doplnila vyraznd typografie v obdobi Bauhausu. Mezi nejzndméjsi
informativni design mizeme zaradit Mapu londynského metra, jejimz autorem je Henry
C. Beck. Splet’ linii, vyuziti barevného schématu, utvari ve vysledku celek, ktery sd€luje

a znazoriuje jednotlivé vztahy uvnitf samotného systému.

Béhem dvacatych a tficatych let zacinaji graficti designéti vyuzivat fotografii a film
jako prostredek k vizudlni komunikaci. Tvoii se kolaze, fotomontaze apod. V tomto

obdobi miizeme poprvé mluvit o pocatku jednotného vizualniho stylu.

V sedmdesatych a osmdesatych letech pfichazi zdsadni zména v oblasti grafického
designu. Zacinaji se pro grafiku vyuzivat pocitace. Nejvyraznéjsi osobou, kterd stdla u
nového zacatku grafického designu, byl graficky designér a typograf Wolfgang
Weingart. ,, Prretvoril a rozsiril fotosazbu a vyuZil reprodukcnich postupii k prolnuti
pisma a obrazu. “ (Hollis, 2014, s. 32) Diky rozvoji pocitacii vznikaji i hybridni obrazy
— jedna se o obrazy, které nahrazovaly funkci fotomontadzi. Tyto obrazy byly celé

sestavovany v pocitaci, autorkou projektu je Ameri¢anka April Greiman.

Plakaty a celkova vizudlni komunikace byla velmi dilezita 1 v obdobi valek
a propagandy. Prvni svétova vélka jenom potvrdila onu silu vizudlni komunikace.
Diagramy, ilustrace, plakaty pomahaly informovat. Plakaty odrézely charakter a vyvoj

grafického designu v jednotlivych statech. V obdobi vélek se objevovaly plakaty, které

14



verbovaly vojaky, apelovaly na vlastenectvi a mély za ukol vzbudit pocit viny

a nebezpeci.

Po roce 1990, v dob¢ kdy se pocitace staly nedilnou soucasti domdacnosti ¢i kancelafi, se
z konzumentl designu a obdivovateli plakath stali uzivatelé, ktefi mohli zpracovavat
své obrazy, texty, a tvofit si tak své plakaty, svlyj graficky design. Technicky zdatni si
mohli vytvofit i své webové stranky nebo blogy. Priimysl a cely ekonomicky trh si zacal
uvédomovat onu velkou silu, kterou predstavovala jejich loga v novinach, ¢asopisech,
na plakatech ve méstech, ale i v televizi. Pravé v této dobé zacala vznikat nejznamé;jsi
loga firem, kterd zname dodnes a ktera pro né€ jsou neodmyslitelnou soucasti jejich

marketingové komunikace. (Hollis, 2014, s. 19—46) (Hashimoto, 2008, s. 17-73)

1.2 GRAFICKY DESIGN - VYMEZENI POIMU

,,Rozumét smyslu designu znamenda chapat, jakou roli hraji jeho formy a obsah, a
uvedomovat si, ze design je také komentar, nazor a postoj i spolecenskd zodpovednost.
Tvorit design obnasi mnohem vic nez jednoduse sestavovat, tridit nebo i jen usporadat —
znamend to také vytvaret hodnotu a smysl, vysvétlovat, zjednodusovat, ozrejmovat,

upravovat, pozvedat, dramatizovat, presvédcovat a snad i bavit.*“ (Samara, 2016, s. 9)

Design je slovo prevzaté z anglického jazyka (fo design — navrhnout, urcit). Pochazi
z latinského signum (znak, stopa) a slovesa designare (vyznaclit, ohranicit, stanovit,
oznacit, nacrtnout). (Rejzek, 2001, s. 128) Podle slovniku uméni oznacuje vicero véci:
1) Je to , kresba, nakres, navrh prumyslového vyrobku, urceného k dalsi vyrobe,
2) Celkové tvarovani vyrobku, vychazejici z ucelové funkce a estetického dojmu;
povrchova uprava viibec, 3) Odvétvi vytvarného umeéni, zabyvajici se estetikou
spotiebnich predmeétii, pracovnich i vyrobnich nastrojii a architektonickych prvki,

designérstvi, prumyslové navrharstvi, primyslové vytvarnictvi. “ (Kraus, 2005, s. 165)

Hovotime-li o grafickém designu, je potieba ke slovu design pfidat slovo graficky.

Slovo graficky dle slovnikli znamend: vyjadfit obrazem, grafem, ikonou nebo
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reprodukci. Spad4 do uméleckého odvétvi, ve kterém spojuje linie, tvary, a vytvaii tak
esteticky pocin, ktery si klade za cil plisobit piedev§im hezky vytvarné, zaroven vSak

v sob& musi mit jistou miru komerc¢nosti pro jeho nasledné uziti.

Mluvime tak o uméleckém procesu nebo o designovém smysleni daného autora. Autor
ve svém dile projevi svlij postoj ke spolecnosti, k jistému déni, d4 najevo své sympatie
¢1 negace. Autor vSak dopfedu musi znat do jist¢é miry jeho nasledné uziti. V rdmci
komer¢niho vyuziti mize byt jeho dilo do jist¢ miry ovliviliovano potiebdm klienta.
I zde mtize dojit do jisté miry k zhmotnéni autorovych predstav, avSak nesmi zapominat
cilovou skupinu publika, pro kterou je dany graficky pocin tvofen. To vSak neplati
u d¢l, kterd si umélec tvofi sam pro sebe — pro svou sebeprezentaci. Tam stejné jako
v mluveném projevu plati svoboda slova, vtomhle ptipade svoboda obrazového

projevu.

Graficky designér jako samostatnad profese existuje od poloviny dvacatého stoleti. Do
této doby byli k reklamnim Gc¢elim vyuzivani komeréni umélci. Mezi komeréni umélce
spadali umélci tvotici plakaty, pismomalifi, rytci a vSemozni ilustratofi. (Hollis, 2014, s.

13-14)

Graficky design miZeme rozdélit na tfi zasadni funkce, které jeho ulohu jasné
charakterizuji. Tyto funkce se béhem staleti vyvijely stejn¢ tak malo jako latinka. Kazdy
vysledek grafického designu by mél usilovat o to, aby obsahoval vSechny tfi zdkladni
funkce. Diky obsazeni téchto funkci autor vytvoii pocin, ktery nejen na oko hezky
vypada, ale spliluje tak i zakladni formy grafického designu. Prvni podminkou, ktera je
velmi dilezitd, je schopnost identifikovat. Druhou neméné dilezitou je schopnost
informovat a instruovat ostatni. Tato funkce sdé€luje okolnimu svétu vas pohled na
danou situaci a vypovidd o vasi schopnosti informovat ostatni, pro¢ by zrovna tohle
méli uposlechnout, pro¢ by se podle téchto instrukci méli fidit. Tou posledni a nejvice
dilezitou véci, kterda nesmi chybét v grafickém designu, je schopnost predvadét
a propagovat. Plakaty, bannery, billboardy, outdoor i online reklama — to jsou
prostiedky, jimiz chce autor zaujmout své cilové publiklim a presvédcCit je o nakupu,
o smysleni. Za ucelem této funkce vznikd nejvétsi poptavka po grafickém designu.

(Hollis, 2014, s. 19-21) (Prokop, 2014, s. 40-74)
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Graficky design si hraje, hraje si snejriznéj§imi formami uziti. Design se tvofi
pfedevs§im k divani, diky liniim, obraziim, znakim, symboliim, barevnym plochdm
tvofime vysledny obraz, na ktery ma byt pfedevsim hezky pohled, poptipadé pohled,

ktery Sokuje nebo informuje.

Graficti designéii formuji své myslenky za pomoci linii, barev, obrazi, tvari. Tyto
objekty se nasledné skladaji, smyslem je tyto objekty co nejdikladnéji poskladat

b

vjednotnou formu. Ona vyslednd forma, at sebevic abstraktni nebo natolik
konkretizujici, nese ur€ity vyznam, kterym nam chtél grafik néco sdélit. Ve vysledku je
to na§ mozek, ktery tyto objekty, linie a formy formuje a utvaii z nich pro nas sdéleni,

které se leckdy nemusi ztotoziovat se sdélenim autora, ale i o tom je graficky design.

Proto se v grafickém designu vyuziva s opatrnosti slovo ,.krasno“. Pro mnohé néco
fantastického, pro mnohé néco mii. Nikdo proto nedokaze tadné specifikovat toto
slovo, a tak hovofme ve spojeni s grafickym designem s terminem ,,propracovany
v tom smyslu, Ze vSechny dil¢i ¢asti spolu vzéjemné souvisi a tvofi tak jednotny celek,

ktery v kazdém z nés vzbuzuje urcité piedstavy o svém krasnu. (Samara, 2016, s. 28)

Bez grafického designu se soucasny svét uz neobejde stal se nedilnou soucésti bézného
zivota. Diky designu roste konkurence, rozviji se ekonomika a celkové hospodareni.
Design a uméni jako takové nasi spolecnost kultivuje a ptedstavuje urcité hodnoty nasi
spolecnosti. Design diky své hlavni mySlence formuje a tvofi spolecnost, urcuje
charakteristické rysy stati, lidi, predstavuje nové firmy a nové produkty. Design tvori
na$ svét rozpoznatelnym, a to ve vSech ohledech. Graficky design se tak stal

plnohodnotnym nastrojem nasi komunikace. (Mirzoeff, 2012, s.17-42)
1.2.1 CORPORATE DESIGN

Corporate design se fadi mezi Ctvefici subsystémt Corporate identity. Corporate
identity je jisty druh marketingové komunikace a fadime jej k aktivnim a pasivnim
formdm komunikace s vefejnosti at’ uz uvnitf firmy, nebo vné firemniho prostfedi.
Corporate identity slouZzi pfedevsim k odliSeni se od konkurence a ziskani vyhod, které
diky pozitivni image samotnd firma ziskavd. Jedna se o styl filozofie, kterou firma
vystupuje navenek, ale zaklddd si na ni i uvnitf firmy samotné. Diky jednotnému

projevu, feseni problémt, stylu komunikace ptisobi velmi sofistikované, diivéryhodné a
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vzbuzuje tak divéryhodny a perspektivni obraz dané firmy. Corporate identity musi byt
promyslena, nadCasova, akceptovatelnd a snadno aplikovatelnd. Budovani identity je

trvalé a stdle se musi rozvijet.

Za v§im jsou jasné definované cile, troven vnitrofiremni kultury, vysledny styl
marketingové komunikace, kvalita produktu, samotné chovani zaméstnancl, postoje
k danym tématiim a v neposledni fadé vizudlni styl celé firmy. Vizualni prezentace pak
spada pod Corporate design a tvori tak spolu s Corporate Communications, Corporate

Culture a Product subsystémy Corporate identity.

Corporate design je zdkladnim kamenem veSkerého vizudlna v dané firme€. Vizudlni
podoba urcuje image firmy. Jedna se o soubor pravidel, kterd se musi dodrzovat a utvari

se tak nejen firemni jednota, ale zejména ona vizuélni jednotnost.

Logo, nebo logotyp je zédkladem Corporate design. Logo je to, od ¢eho se odviji ostatni
grafické prvky v celkovém jednotném vizudlnim stylu. Logo prodava firmu, znacku.
Logo prezentuje celou formu nebo vysledny produkt na trhu a musi byt tedy jasné

charakteristické. OdliSné od konkurence a lehce zapamatovatelné. (Kafka, 2012)

Corporate design spravuje nékolik podslozek, veskeré tiskoviny ve firm€, a musi mluvit
jednotnym hlasem, vysledny jednotici prvek prolina veskeré tiskoviny. Pfi pohledu na
jednu z véci bylo mélo byt hned od zacétku jasné, Ze se jedna pravé o tuto firmu. Cilem
je vytvorit prvky, které na sebe budou navazovat a v ramci reklamy vzdjemné na sebe

odkazovat. (Ambrose, 2011, s. 6-20)

Pro dobrou pripravu Corporate identity je nezbytnou zdsadou mit pfipravenou jasnou
koncepci, kterd odpovida filosofii firmy samotné a skuteCnym potrebam organizace, a je
vytvorena na zdkladé téchto znalosti. CI musi byt v naprostém souladu toho, co subjekt

o sobé fika, a toho, jak vypada. (Zaruba, 2008, s. 8-19)
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1.2.2 ZNACKA, LOGOTYP A EMOTIKON

Lidé potiebuji a vyzaduji spoleenskou identifikaci. Uz farmafi znacili svlij dobytek
vypalenymi cejchy. Identifikace je pro nas ¢im dal vice dilezita s ohledem na rostouci

trh a zmét’ nejriiznéjSich novych a novych znacek.

At je to spravedlivé nebo ne, Casto si zdkaznik vybuduje silnou divéru ke zbozi, které
vizudln€ zna. A to i v moment€, Ze na trhu je nova — lepsi véc. Tak, jak si propoji ¢loveék
oblicej se jménem, tak si klient, zakaznik, spotiebitel propoji firemni logo, obalovy
design se zkuSenosti, s firmou, bez ohledu na tfeba ztracejici se kvalitu daného

produktu. (McWade, 2011, s. 140-176)

Logotyp vychazi z feckého slova logos — slovo, fe¢, nauka, zdkon, pojem, a typos —
vyraz, znak. Hovotime-li o logotypu, mluvime tak o graficky zpracovaném nézvu firmy,
spolecnosti, organizace, ktery je tvofen pouze vytvarné zpracovanou typografii, a neni

tak doplnén o zadny obrazek nebo piktogram.

V ptipad¢, Ze vyuzijeme piktogram, obrdzek, symbol nebo jiny graficky prvek —
mluvime o logu. Onen symbol je ve vysledku doprovozen nazvem spole¢nosti, ktery

vétSinou je zajimave typograficky fesSen.

Pokud vsSak vyuzivime pouze symbol bez jména spoleCnosti, hovofime tak
o piktogramu. Piktogram je ve své podstaté¢ zndzoriiujici symbol, ktery funguje
samostatné. Pokud ho doprovazi text, hovoiime uz o logu. Piktogramu mliZzeme pfifadit

1 pojem symbol, emblém nebo ikona. (Tippman, 2012)
Emotikon, vyraz, ktery charakterizuje textové vyjadieni, znamy také jako smile. Tyto

emotikony vznikaji diky vyuzivani textovych znakl. SlouZzi k rychlému sdéleni emoci,

¢i vyjadreni ndlady predevsim v online komunikaci. (Tselentis, 2014, s. 15)
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1.2.3 TYPOGRAFIE

Zakladnim kamenem pro Sestadvacet pismen, ktery nazyva zapadni svét abecedou, byli
Fénic¢ané. V jedenactém stoleti pfed nasim letopoctem to byli pravé oni, ktefi byli na
zacatku pisma jako takového. A zacali tak budovat typografii jako takovou. Bez objevu
pisma by nebyla typografie tim, ¢im je, a to disciplinou zabyvajici se pismem.
Typografie je velmi t€zka disciplina, ktera m& mnoho pravidel a podminek. Jedné se

vsak stale o disciplinu vytvarného charakteru.

Pro typografii je dulezitd predevSim jeji forma, typograficky feceno forma plné tvoii
jeden uceleny celek s pismem samotnym, ale i jeho druhy, fezy, styly, celd slova
a nasledn¢ logotypy. Typografie se stala disciplinou vyucujici se na odbornych skoléch,
typografie je nezbytnou soucdasti designu, uméni, a ptredevsim se stala nedilnou soucasti
nasich Zivotl. V momenté kdy sledujeme televizi, ¢teme noviny, magaziny, ¢asopisy,

nebo se divame na typograficky plakat, se snazime jeji znaky rozkodovat.

Typografie se zamétuje predevsim na sazbu pisma a pravidla urcujici déleni slov. Cilem
typografie je samotnému Ctenafi zajistit komfortni a pfedevSim snazs§i vnimani textu.
Nebo naopak odstranit nezadouci chyby v textu, diky kterym mulze dochazet

k nejednoznacnosti ¢teného textu. (Tselentis, 2014, s. 9-199)

S typografii je uzce spjat termin font. Fontem je v typografické terminologii ozna¢ovan
soubor kompletnich znakii, znichz nasledné typograf sazi text. Font se vyznacuje
predevsim ucelenou sadou jednotného stylu s riznymi fezy pisma. (Samara, 2008, s.
154-159) Druhy pisma mohou mit denotativni nebo konotativni vlastnosti, zalezi se na
tvaru, vlastnosti fontu a stylu. Fonty se li§i od kultury ke kultuie a dobu od doby. Jenom
diky fadnému nastudovani dané problematiky mulize dojit k vytvoreni unikatniho fontu,
ktery bude plné odpovidat poptavce a predev§sim bude zohlediiovat ucel fontu prave

v této kultufe.
Kazdy font je velmi charakteristicky, n€ktery piisobi lehceji, jiny naopak mohutnéji.

Zakladnim dé¢lenim je uziti fontu patkového nebo bezpatkového. Dale se uz vysledny

font tvofi Cist¢ dle autorovych napadii. Samoziejmosti je, ze font musi stile zlstat
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fontem a plnit tak funkci, pro kterou byl od pocatku stvoten, a to, Ze musi byt Citelny.

(Tselentis, 2014, s. 36)

Trendem v typografii je tvofeni ¢im dal vice novych druht fontd. Dle slov Jeffery
Keedyho vSak uz nikdy nebude vytvofen vSudyptitomny font jakym je Helvetica,
protoze se vytvaii pfili§ novych pisem a protoze pfili§ mnoho designéri ocekava, ze

vytvoti véci, které budou specifické. (Tselentis, 2014, s. 19)

1.2.4 BAREVNOST

Barva, natolik subjektivni zélezitost, ze je na ni v nejriiznéjSich lidskych ¢innostech
nahliZzeno zcela odlisné. Ve fyzice je barva lehce zméfitelnd, pro Isaaca Newtonna byla
barva naopak c¢isté vlastnosti svételnych paprskii. Psychologie oznacuje barevnost jako
zrakovy vjem vyvolany svételnym paprskem, ktery je vSak podle psychologl vzdy

ovlivnén lidskou mysli a ziskanou zkuSenosti.

Naopak ve vytvarné vychové a v uméni jako takovém je barva vnimdani Cisté
subjektivné. Je povazovana za nedilnou soucast uméleckého dila. V uméni barevnost
sd€luje emoci, naladu, vyjadfeni myslenek — prace s barvou je proto vumeni velmi

dilezita.

Vizualné barvy pisobi dle jejich skladu. Je to dano tim, jak se barvy navzajem prolinaji,
projevuji v plose ¢i prostoru. Nazornou ukazkou toho mize byt to, ze teplé odstiny
barev v obrazu vystupuji do popfedi a tmavé tony na rozdil od téch teplych jsou

upozadény.

V souvislosti s barevnosti mizeme hovofit také o asociativnim pisobeni (naptiklad
cervenou barvu si vétSinou lidé spojuji s krvi, zlutou se sluncem, zelenou s ptirodou
a modrou s vodou). Samotnd barevnost je proto velice dilezitd i v ramci corporate
designu. Pfi tvorbé loga, tim paddem i otdzkou zdkladni barevnosti dan¢ho loga, je
potieba se velmi uzce sezndmit s naplni prace dané organizace, pro kterou logo

zpracovavame. Predevsim kviili asociativnimu plsobeni barev na lidské povédomi si
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asi jen tézko predstavime, ze logo pro vétrnou elektrarnu bude vyuzivat rudé tony

cervené barvy.

Dtlezitym faktorem pifi praci na novém logu a urCovani si barevného spektra je
vysledny soulad barev. Ten je vSak Casto ovlivilovan subjektivnim zabarvenim zda
k danym barvam chovame kladny vztah nebo naopak. Barevny soulad vSak nase oko
vyzaduje. V ramci loga nebo celého vizudlniho stylu je velice dilezité najiti idedlniho
souladu barev, ktery nejen bude lahodit oku, ale zejména v ném budeme spatiovat
logiku. Dulezité¢ tedy je hledét na rozvrzeni jednotlivych ploch, sytosti barev, ale

1 intenzitu piekryti.

Mizeme zde hovofit o zkuSenosti lidského oka, které je uz od narozeni navyklé na
urcité soulady barev. Barevné kombinace, které dobie zndme, a jsou pro nas piijatelné.
Nejcastéji se jedna o barevny soulad barev, které Casto vidime, a nachédzi se v naSem
bezprostiednim okoli. Vysledné kombinace na nds nasledné plsobi harmonicky a

pfijemné. (Dannhoferova, 2012, s. 13-61)

1.2.5 MERKANTILNI TISKOVINY

Merkantilni tiskoviny jsou grafické materidly vychazejici z jednotného vizualniho stylu
urCité organizace a doprovazejici ostatni vizudlni komunikaci. VétSinou firmu,
organizaci nebo vyrobek. Merkantilni tiskoviny nalezneme takika vSude. Tiskoviny na
sob€ nesou vZdy logo dané firmy nebo vyrobku. Logo je stéZejnim znakem tiskovin
spolu s jednoticim grafickym prvkem, ktery byl navrZzen v ramci jednotného vizualniho
stylu firmy. Do merkantilnich tiskovin spadaji vizitky zaméstnanci, logo a vizudlni
podoba hlavi¢kovych papirt, dopisy, logo na fakturach, nejriizné;jsi grafické zpracovani
ruznych tiskovin pro prezentaci firmy. Pozvanky na vyjimecné udalosti, workshopy,
prednasky apod. V ramci PR ¢lanku miZeme i zde hovofit o tom, Ze se jednd
merkantilni tiskovinu. Jednotny vizualni styl nalezneme i mimo firmu, a to v outdoor
kampanich nebo v online svété. V outdooru miiZeme narazit na reklamni kampané, big

boardy, loga na produktech, které si kupujeme v obchodnich fetézcich apod. V online
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svéte jsou to PPC kampané a socidlni sité, i zde si drZi celd firma svij jednotny vizudlni

styl, tedy corporate design.

Rozdéleni merkantilnich tiskovin:

1) Kancelarské tiskoviny — (vizitky, faktury, nabidkové listy, objednavky, obecné
hlavickové papiry, osobni dopisni papiry, faxové zpravy, formulare, dopisni
obdlky, trhaci bloky...)

2) Propagacni materidly — (vyrocni zpravy, produktové letdky, propagacni desky,
katalogy, novoroCenky, pozvéanky, oznameni, dé€kovné karty, pohlednice,
plakaty, diplomy, samolepky, hrnecky, darkové predméty...)

3) Sablony marketingové komunikace — ($ablony pro inzerci, $ablony pro tiskové

zpravy, Sablony pro PR ¢lanky, Sablony pro katalogy, Sablony pro vyro¢ni
Zpravy...)

1.2.6 MANUAL VIZUALNIHO STYLU

Logo je jednim z pilift firemni identity a vyjadfenim toho, jak chce firma pusobit
navenek. Logo firmy by mélo byt snadno zapamatovatelné, vyrazné a kvalitné
zpracované. Stejné dilezité, jako je kvalitné zpracované logo, je také jeho spravné

pouZziti. A pravé na tento aspekt ma dohliZet manual vizualniho stylu nebo logo manuadl.

K vyslednému logu a celkovému novému vizudlnimu pojeti by mél byt vytvoren
manudl vizudlniho stylu, prirucka, kterd presné definuje zakladni varianty pouZiti loga,
barevnost, pismo a veskeré moznosti zachdzeni s logotypem. Manudl vizudlniho stylu
poukdZze na veSkeré mozné varianty uziti loga, jednotictho grafického prvku
v merkantilnich tiskovinach apod. Ur¢i tak spravnou manipulaci slogem tak aby
nedoslo k jeho poniceni, a tim pddem znehodnoceni znacky jako takové. Tato pravidla
jsou vétsinou doporudend piimo samotnym autorem. Casto jsou tyto pravidla vézana
1 smlouvou o autorstvi dila. Manual sdéluje, to jak logo vypada, jaké pouziva barvy,
jaké pismo je uZito, v jakych variantach se smi pouZzivat a v jakych naopak je zakazané,
jakou ma ochrannou zénu nebo jakou mé logo symboliku. PoruSeni téchto pravidel je ve

vysledku napadnutelné. (Kuchar, 2012)
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2 GRAFICKY DESIGN V TELEVIZI

Tato ¢ast diplomové price strucné pribliZi historicky ramec vyvoje grafického designu
na televizni obrazovce. Vzhledem k celkovému rozsahu neni ambici této kapitoly
detailni popis historického vyvoje uziti grafickych forem v televizi. Vymezi zékladni

prvky televizni grafiky, predstavi funkci designu v corporate identity televize.

Kapitola predstavi nejznamé&jsi grafickd studia v Ceské republice, které se specializuji

na televizni grafiku i spolu s autory televizni grafiky.

V samotném zavéru se tato kapitola bude vénovat rozdilu média verejné sluzby
a komer¢niho média. Shrnuje informace o Ceské televizi a Televizi Nova. Ob¢ televize
prosly pred nékolika lety zasadnimi zménami v televizni grafice a i t€mto zménam je

vénovan prostor v této kapitole.

2.1 HISTORICKY VYVOJ GRAFICKEHO DESIGNU V TELEVIZI

Graficky design byl na zacatku televizniho vysilani v porovnani s jinymi formami
vizualni tvorby fazen do ponckud ménécenné pozice. V televizi se graficky design
objevuje sice od samého vzniku média, ale nemlzeme zde plnohodnotné hovofit

o vyuziti grafického designu.

John Baird v roce 1926 za pomoci grafiky testoval Citelnost. Baird snimal kamerou
karty s texty nebo grafickymi znaky. Ostatné¢ viibec prvni vysilani BBC v roce 1936
obsahovalo c¢asteCny graficky design. Zacatky grafického designu v televizi pfinesly
ruéné psané zavérecné titulky, ale i mapy, ¢i grafy, které se zobrazovaly predevsim ve
zpravodajskych relacich. (Crook, 1986) Diky malému poctu grafickych designéri byl
graficky design ve vyuziti médii podcefiovan. Casto tak tviiréi televizni skupiny spise
nez ke grafickému designu vzhlizely k filmu a dokumentu. Pfedevsim k jeho principim
o vyuziti grafiky, kdy hlavnim vytvarnym projevem byl zpracovany titulek nazvu filmu.

S vyvojem informacnich technologii a vnimani grafického designu jako rovnocenného
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partnera, bez kterého tvorbu v médiich nelze délat zajimavou, se graficky design

v televizi velmi rychle rozviji a stdva se nepostradatelnym. (Zemcik, 2014)

S moznosti volby televizniho kandlu, kterych stale pfibyva, bylo zapotiebi odlisit se.
Diky moznosti digitdlniho ukladdéani, kopirovani, pfetaCeni obrazu zpét nebo vpied,
a moznosti vyhnout se tak reklamnim pfedélim, celi televizni designéfi novym vyzvam,
a to udrzet vizualni pozornost divaka. Muselo dojit k perfektnimu znaceni kanalt, které

budou samy od sebe jednoduse rozpoznatelné.

BBC2 a MTV maji od pocatku silné firemni identity a diky nim ziskali nejednoho
divdka. Ob¢ televize tedy neustdle pracuji na rozvoji svého grafického vizudlu.
Vznikaji tak velmi neobvyklé, vynalézavé upoutavky, ukdzkové trailery, které divaky
skutecné zajimaji. Spolecnost BBC spolupracuje na grafice svych kanala s firmou Neal

Scanlon Studios, kterd za své specialni efekty v televizni grafice ziskala i1 jednu

vvvvvv

2.2 FORMY A UZITi GRAFICKEHO DESIGNU V TELEVIZI

Britska BBC vydala piirucku, kterd ilustruje praci s televizni grafikou. Podle publikace
se fadi televizni grafika mezi tfi hlavni vizudlni prvky televizniho obrazu. Ke grafice
tam nasledn¢ patii jesté prostredi pofadll a obraz zachyceny kamerou. Grafika mize mit
podobu statickych, ale i pohyblivych obrazl. Ptirucka BBC hovoti o identifikaci,
potvrzeni, zdlraznéni ¢i estetické dekoraci jako o zakladnich funkcich vyuZiti

grafického designu v televizi.

Odborniky v oboru televizniho designu bylo pfedlozeno mnozstvi nézorii a definici,
které ve vysledku popisuji graficky design na obrazovkach pouze po strance jeho
vizudlu. Nejcastéji uvadénou podobou grafického designu se tak stavaji titulkové
fetézce na zaCatku a konci pofadu, upoutavky na potrady, zpravodajské liSty s dilezitymi

udélostmi dne, informacemi o pocasi a naptiklad sportovnimi aktualitami.
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John Halas a Walter Herdeg rozdélili televizni grafiku podle jeji tlohy ve vysilani. Toto

rozdéleni je stale platné, av§ak dnes by bylo nutné tyto segmenty doplnit.

Z pohledu Herdega a Halase se jednalo i tyto formy televizni grafiky:
1. Vzhled titulkovych fetézcl na zacatku a na konci vysilané relace nebo potadu.
Spoty upozoriiujici na nésledujici potady.

Zvlastni graficka forma vysilani pro sdéleni zvlastnich a dtlezitych udalosti.

2
3
4. Grafické doplikky poradt — grafy, schémata, nakresy.
5 Udaje o pocasi, datu a &ase.

6 Podoba jednotlivych pauz mezi vysilanymi potady.
7

Loga, znaky a symboly charakteristické pro danou stanici.
V soucasnosti hraji diilezitou roli v televiznim grafickém designu:

1. Uvodni a zavéreény fetézec titulkil.
- Jak ndzev napovida, slouZi pro uvedeni a ukonceni pofadu. Dllezitym cilem této
Casti grafického televizniho designu je vytvoftit pofadu totoznost a zaujmout divaky. Pro

designéry predstavuje tato ¢ast velkou vyzvu pro jejich tviréi a origindlni projev.

2. Uvodni & identifika¢ni znélka.

- Slouzi pro prezentaci znacky televizni stanice. Zpravidla jde o kratky spot
vysilany v pauzdch mezi jednotlivymi potfady nebo tvoifi pauzu v pribéhu poradu.
Televizni stanice touto cestou buduje svou identitu a dostdva se do podvédomi

sledujicich.

3. Vzhled upoutavky
- Pracuje na podobném principu jako identifikaéni znélka. Ukolem vzhledu
upoutavky je predevS§im budovani identity televizniho kandlu, ne vSak pfimo skrz

znacku.
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4. Jingle, bumper, logo animace

- Pracuji s animaci loga stanice nebo konkrétniho potadu.

Snad nejvyznamné;jsi, dnes i z historického hlediska, je titulek (prosty titulek). Doplituje
vizualni souvislosti a konkretizuje popis udéalosti na obrazovce — at’ uz jde o jména osob
¢1 nazvy mist a udalosti. Postupem casu se prosty titulek vyvinul do titulkové listy.
Situovan je nejcastéji ve spodni Casti obrazovky, ale mizeme ho najit i ve formé

boc¢niho panelu.

S vySe uvedenymi terminy velmi Uzce souvisi informacni liSta. Ta je nositelem
souvislého textu, ktery nemusi nutné souviset s vidénym obrazem (aktudlni

zpravodajstvi, zvlastni a dtilezité informace).

Urodnou piidou pro vyuziti grafického designu jsou upoutavky, které slouzi jako poutaé
pro jednotlivé programy televizni stanice. V prvopocatcich se v téchto upoutavkach
vyskytovaly pouze strohé informace o €ase vysilani promovaného programu. Dnes bézi
tato proma programu jiz béhem zévérecnych titulkll pfedchoziho potfadu ¢i jako listy

pfimo v pribéhu poradu.
Neméné¢ dulezita je role grafického designu pfi tvorbé virtudlnich vysilacich studii

a vysilacich dekoraci. Tato oblast Gzce spojuje graficky televizni design s interiérovym

designem. (Zemcik, 2014)
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2.3 GRAFICKY DESIGN SOUCASTI CORPORATE IDENTITY
TELEVIZE

Vizudlni identita je nedilnou soucasti kazdé televizni stanice, potazmo televizni
skupiny. A to nejen jako primarni komunikaéni nastroj jednotlivych kanalt, ale zaroven
jednotny vizuélni styl utvaii velmi dilezité sdéleni v marketingové komunikaci celé
televize. Diky perfektné zpracované grafické identité¢ se buduje velmi silna korporatni

identita na celém medialnim trhu.

Vyraznéa grafickd jednota zacala byt vyuZzivana predevSim pifi vzriistu novych kanald,
diky nastupu satelitnich a kabelovych technologii bylo za potfebi se vyrazné odlisit od
konkurence, piedeviim na podatku 90. let. V Ceské republice se vyraznych zmén
v grafickém designu v televizi do¢kdvame v ramci digitalizace. Kdy vyrazné stoupl

pocet novych kanalt.

Televizni kanaly vyuzivaji graficky design velmi specificky, nesou vSak v sob¢ zakladni
myslenku, vizudlni styl, barevnost ¢i pismo, které odpovida celkovému vizualnimu stylu
dané televizni skupiny. Televize jako médium zprostiedkovavajici urcité emoce,
pfibchy, zprdvy a informace maji velmi tézkou ulohu ve vybudovéani si vztahu
s divakem. Divék je pro televize velice dilezity a pravé na néj veskeré corporatni prvky
musi piisobit kladné, divéryhodné a libivé. Vysledny design musi spliiovat jednotnou
charakteristickou linii, kterd se pro divdka stane zndmou a jasn€ rozpoznatelnou.

(Svoboda, 2009, s. 16-45)

S grafickym designem dané televize se potkdvame nejen na televizni obrazovce, ale i
v marketingovych kampanich mimo televizi. At uz se jedna o nejriznéjsi outdoorové
kampané, velké billboardy, ale i hudebni logo. Divdk musi uz od prvniho pohledu na
billboard prezentujici novy velkolepy hudebni porad védét, ze se jedna o hudebni show,
kterou bude vysilat ona konkrétni televize. A to je velmi tézké, designérska studia ¢i
autofi pfimo uvnité televize musi vSak na tento velmi podstatny aspekt myslet.
Vysledkem jejich préce je pak billboard prezentujici urcity porad, o kterém vSak uz od

pocatku vime, Ze jej bude vysilat ona konkrétni televize. (Twemlowova, 2008, s. 76-94)
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2.3.1 SPECIFIKA TELEVIZNi GRAFIKY

Televizni grafika je velmi specifickou disciplinou. Musi pracovat s takzvanym on-air
designem, ktery zahrnuje nékolik aspektl, které ve vysledku tvori celek. Jednd se

predevs§im o audiovizudlni zpracovani grafického designu v ramci vysilan{ stanice.

Pii zapoceti praci na televizni grafice je jasné nadefinované logo, pismo, typografie,
barevnost. Tyto jednotlivé prvky se musi prevést do audiovizudlni podoby, a to formou
nejriznéjSich animovanych sekvenci, zdvérecnych nebo tvodnich titulkl, nejriznéji

graficky zpracovanych sekvenci a mnoho dalsiho.

Televizni grafika zpracovava jednu z nejdulezit€jSich forem vyuziti grafiky v médiu.
Jednd se o propagacni servis celé stanice, popfipadé celé medidlni skupiny. Jedna se
o vytvoreni a ndsledné zpracovani upoutavek a znélek k jednotlivym potfadiim, které se
na obrazovce pod hlavickou dané televize objevuji. Tvori se denni piehledy vysilani,

vysilaci schémata na prime-time pofady, reklamni predély, znélky a predevsim jingly.

Jingly jsou nedilnou soucasti televizni grafiky a buduji vizuélni image daného kandlu.
Jingly miZzeme rozdé€lit na nejrizn€jsi druhy. Mezi ty nejklasi¢téjsi patii prechodné
jingly, dlouhé identy, bumpery a tagy. Jsou to pravé jingly, které prezentuji a buduji

image celé televize.

Stejné tak jako u corporate design, jsou 1 zde urCitd pravidla. Grafika vychazi
z jednotného stylu, ktery byl urcen pro danou televizni stanici. Bere se zde ohled i na
televizni sezénu ¢i promo urcitych zdsadnich poradti dané televize. Vysledné grafické
zpracovani musi tak odpovidat nejen vizudlu, ale musi drZet kohezni systém vyuZziti

vSech grafickych jednotek, které provazi kazdy graficky prvek v ramci celého vysilani.

V pripadé medialnich skupin je pozadavek jistého konzistentniho uziti grafického
designu jednou z podminek pii zapoceti prace na tvorbé nového brandu. Televize chtéji
své kanaly uchovat vizualné podobné, presto se vysledny design odviji od tematického

zaméteni daného televizniho programu.
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,,Podle Lambie- Nairna televizni identita funguje efektivné pouze jako systematicky
promysleny celek, cetnost vyobrazeni loga na obrazovce podle nej nehraje zasadni roli.
Logo totiz predstavuje pouze jeden prvek silné televizni identity. Byt je trvalé a
symbolické jako loga americkych CBS nebo NBC, samo o sobé nezajisti stejnou

funkcnost a koherentni image. “ (Zemcik, 2014)

V ramci grafického designu v televizi, musi graficti designéfi pracovat i s vizudlni
prezentaci jednotlivych poradi. Vysledné porady jsou pro danou televizi velmi

charakteristické stejné tak jako je logo samotné televize.

Pii préaci natelevizni grafice se Casto vyuZzivd i zndmych osobnosti z jednotlivych
poradd, lidé tyto osobnosti znaji, maji k nim vytvoreny urcité vztahy a pfi pohledu na né
ve spojeni s novym jinglem budi v divdkovi jistoty. Spolu s charakteristickymi tvafemi

televize souvisi 1 vizudl jich samotnych, ktery by se nikdy nemél radikalné zménit.

S ohledem na audiovizudlni slozku televize je neméné dulezité vyuziti i hudebniho loga
daného kandlu. Hudebni ruchy, motivy, ale zaroven i hlasy moderatorti. Diky témto
jednotlivym slozkdm se ve vysledku vytvori audiovizudlni grafika, kterd v sobé buduje
silné povédomi a dobrou image celé televize. Vedle toho identitu spoluvytvaii slogan

kanalu.

V pripadé velkych zmén na poli televizni grafiky jednotlivého kandlu se doba

zpracovani a vytvoreni nové identity pohybuje okolo dvou az tif let. Proto jsou Castéjsi

systematické mensi dil¢i zmény. (Zemcik, 2014)

2.3.2 PiSMO A TYPOGRAFIE V TELEVIZI

Pismo, typografie, mnozi se shoduji, ze pravé typografie udava trend v televiznim
grafickém designu, Ze je to pravé pismo, které tvoti hlavni slozku televizni grafiky.
Zvoli-li si umélecké oddéleni televize vhodny typ pisma, umozni tim tak neomezené
nakladani s typografii. Televize tak ziskd mozZnost vytvofit hravy design a variabilni

sestavovani jednotlivych sekvenci pfib&hil v ramci celé stani¢ni grafiky.
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Zakladnim kamenem je tedy zvolit dobry typ pisma. Tento pojem muizeme vylozit
dvéma zpiisoby. V $ir§Sim vyznamu je tento vyklad mozné interpretovat jako rozdéleni

pisma do dvou hlavnich kategorii, a to na pismo serifové a pismo bezserifové.

V ptipad¢ odborné terminologie je vSak typ pisma — typeface — oznaceni pro zcela
konkrétni rodinu pisma, kterd ma své charakteristické vlastnosti, rysy, a je pojmenovana

vlastnim nazvem.

V ptipad¢ televizniho uziti si kazda televizni stanice urc¢i svij hlavni font. Dany font ma
n¢kolik fezli — tomu se fikd rodina pisma. Tato rodina umozni grafickym designérim
nakladat s jednim fontem natolik odliSn¢ a variabilng, Ze ve vysledku vznikaji velmi
riznoroda graficka zpracovani. Pfi blizSim nebo del§im sledovani vSak zjistite, Ze se

jedna o tentyz font, jen je napsan tuén€ nebo v jiném fezu.

Televizni stanice si ¢asto nechavaji tvofit své vlastni fonty. Cini tak proto, aby zamezily
moznému dublovani stejného fontu s jinou firmou. Tyto fonty tvoii specializovana
graficka studia, kterd se vénuji televizni grafice a zejména pak typografii. (Tselentis,

2014, s. 9-199) (Beran, 2014, s. 2-53)

2.3.3 BAREVNE SPEKTRUM V TELEVIZI

Stejné tak jako u fontu je tomu u barevného spektra televize. Kazda stanice se chce
odlisit, a proto zvoli barevné spektrum tont, které nevyuZziva ostatni televizni stanice.
Barevné systémy jednotlivych televizi vétSinou pracuji na systému jedné hlavni barvy,

ktera je doplnéna o dopliikové barvy.
Jinak je tomu u televiznich skupin, které miZeme vnimat jako celek. V onen moment se
vyuziva vicero hlavnich barev, které vzajemné propojuje jednotnd grafickd podoba

daného kanalu.

Jednotlivé televizni stanice voli barevnd spektra sohledem na jejich tématické

zamé&feni. Jak uz bylo zminéno v souvislosti s barevnosti, mizeme hovotit také
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o asociativnim pilisobeni (naptiklad cervenou barvu si vétSinou spojuji s krvi, zlutou se
sluncem, zelenou s pfirodou a modrou s vodou). Barevna spektra spolu s televizi maji
také sva asociativni pisobeni (napiiklad zelenou si vétSina sportovnich fanouskt spoji
se sportem, r0zovou sromantickymi filmy, modrou s informacemi apod.).

(Dannhoferova, 2012, s. 13-61)

2.4 GRAFICKA STUDIA A DESIGNERI V ANGAZMA TELEVIZE

Televizni grafika spolu s korporatnim a motion designem tvori specidlni a velmi
narocné odvétvi grafického designu. V USA byl mezi prvnimi grafickymi designéry
v televizi angazovan William Golden. William je autorem pouZzivaného loga stanice
CBS sokem v kruhu. Nejen televize, ale 1 samotnd studia se musela na televizni

grafiku a motion design specializovat.

I u nis v Ceské republice vzniklo nékolik studif, kterd se vénuji motion designu, tedy
televizni grafice. Mezi ta nejznam&jii studia v Cesku patif studio Oficina, které za své
prace ziskalo 1 mnohokrat prestizni ocenéni Promax BDA Global. Novy vizualni styl

Ceské televize vytvofilo studio Najbrt, které se specializuje na firemni identitu.
2.4.1 OFICINA

Prestizni ceské studio se sidlem v Praze se vé€nuje pfedev$im motion designu a tvoreni
vizualnich identit pro televizni stanice. Studio vzniklo vroce 2009. Uz od samého
pocatku studio Oficina sklizelo velky uspéch v umélecké a odborné branzi. Mezi jeji
prvni dila, kterd sklidila velky uspéch, patfi vytvoreni korporatni identity a motion
designu pro stanici Prima COOL a Prima Love nebo Film+, za které ziskalo prestizni

ocenéni PromaxBDA.

Oficinu miizeme v Ceské republice tadit mezi prukopniky motion designu. Motion
design je obor vyznacujici se propojeni animace, grafické designu a digitdlniho videa.
Oficina nyni externé spolupracuje s televizi Nova, televizi Prima a Ceskou televizi.

(Designportal.cz, 2017)
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, Povaha soudobé vizuality, v ni7 je zorné pole clovéka zaplaveno nescetnymi
obrazovymi informacemi vypovidd o potrebé hledat zpiisoby jak Zjednodusit a soucasné
zefektivnit porozumeéni vizudlné zaloZenych sdéleni. Velkou snahou studia je vytvdreni

neotrelych vizudlnich stylu, jeZ jsou funkcni nap¥ic vSechny platformy — onair, offair,

onlinne.“ (ofcn.cz, 2018) Tak popisuje Oficina svou praci na svém oficidlnim webu.

Studio zaloZilo spolek Czech Motion Design a jiz po nékolikaté se v Ceské republice
kona prehlidka toho nejlepStho motion designu napfi¢ celou svétovou Spickou pravé

v tomto oboru. Festival se jmenuje Muovo.

2.4.2 STUDIO NAJBRT

Studio Najbrt se fadi mezi predni Ceské grafickd studia. Bylo zalozeno v roce 1994 a od
t¢ doby vytvaii Corporatni identy, knihy, plakaty, tvoii webové stranky, aplikace

a eshopy. Mezi klienty studia patii Cesti, ale i zahrani¢ni klienti.

Studio Najbrt je uzce spjato s nékolika vyznamnymi institucemi v Ceské republice.
Mezi ty nejvyznamnéj$i patii dlouhodoba spolupriace s Mezindrodnim filmovym
festivalem v Karlovych Varech, siti podniki Ambiente, mésty Praha, Ostrava a mnoha
dal$imi.

Cel¢ studio charakterizuje profesiondlni, vyrazny, hravy a Casto drzy pfistup, ktery
studiu zafidil vysokou pozornost z fad odbornikli po celém svéte, ale dostalo se 1 do
povédomi bézného Eloveka. Kritik designu Rick Poynor v roce 2007 napsal, ze kdyz
pfemysli o Studiu Najbrt, vybavi se mu v prvni fadé zdbava. Studio Najbrt bylo u zrodu

nové vizualni podoby Ceské televize, ktera v roce 2012 vzbudila velké rozpaky.

Studio Najbrt zalozil Ale§ Najbrt spolu s kolegou Pavlem Lvem. Ale$ Najbrt se narodil
v roce 1962 a vystudoval pismo a knizni grafiku. Svou kariéru zahajil jako art director
v Casopisu Reflex, kterému nastavil velmi svérdzny styl grafického pojeti. Zaroven byl

Séfredaktorem Casopisu Raut.
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Najbrt za své plakaty, knihy a dalSi grafické prace ziskal prestizni ocenéni Grand
Prix 17. Ziskal i1 bronzovou medaili The Tokyo Typedirectors, i cenu Czech Grand

Design v roce 2007. Na svém konté md i pét Ceskych Ivii. (najbrt.cz, 2018)

2.4.3 ALAN ZARUBA

Vyznamnou osobnosti v oblasti televizniho grafického designu je i Alan Zaruba. Zaruba
je vystudovany graficky designér, typograf a odborny publicista. Doktorand a pedagog
VSUP. (Zaruba, 2008, s. 222) V oblasti televizni grafiky piisobi od roku 2006, zaéinal
jako art designér v Ceské televizi. V Ceské televizi stdl za radikdlni proménou
zpravodajského pofadu Udalosti. Vizudlni zména, ale i zména dramaturgicka, byla

tehdy odbornou obci velmi kritizovana.

V roce 2012, kdy dokonéil zménu Udalosti, odesel z Ceské televize a nastoupil na
pozici Art directora zpravodajstvi televize Nova. Zaruba spolu stymem pfipravili
radikalni zménu nejsledovangjsi zpravodajské relace v zemi, tato zména jim trvala rok
apul. Vroce 2014 se stal kreativnim feditelem celé skupiny Nova. A stoji tak za
veskerymi vizudlnimi zménami, které mohou divaci na obrazovkich nasi

nejsledovanéjsi televize vidét.

,Alan Zaruba vyrazne prispél k aktualni podobé zpravodajstvi a publicistiky televize
Nova. Pod jeho vedenim doslo napriklad k promeéné zpravodajského studia Televiznich
novin a Pocasi, které je jako prvni na svéte ovladano gesty moderatoru. Velmi si cenim
toho, ze Alan povede kreativni oddéleni a svymi znalostmi posili nasi medialni znacku, *

uvedl serveru mediaguru Christoph Mainusch. (MAV, 2014)
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2.5 MEDIUM VEREJNE SLUZBY

Média vetejné sluzby, nebo také vefejnopravni médium, je oznaceni pro sdélovaci
prostiedek. Jedna se o masové médium. Tento pojem se zrodil v Evropé na pfelomu

70. a 80. let. ( Musil, 2010, s. 50-51)

Médium vetejné sluzby je financovdno z vefejnych penéz a ma pravné definovany
rozsah a povinnosti. Média vefejné sluzby tak maji ochranit divdka od moznych
politickych tlak. Slouzi jako prostfedek plnici funkci kulturni, informativni,

vzdélavajici, ale 1 zdbavnou.

., Média verejné sluzby jsou ve vyspelych zemich povazZovana za soucast moderni
spolecnosti. Ukoly médii verejné sluzby jsou koncipoviny na zdkladé principu
universality, tj. jednoho celkového poslani viici celé spolecnosti urcené k uspokojovani
individuadlnich zajmiu. Za situace, kdy se trh poskytovatelii rychle fragmentuje, silné
verejnopravni meédium slouzi jako referencni bod a prostredek sebeidentifikace pro
obcany celého statu. Za tim ucelem se odvozuje legitimita potieby driet krok
s technologickym pokrokem.”(MKCR, 2016) Vysilanim vefejné sluzby jsou v Ceské
republice povéfeny Ceska televize a Cesky rozhlas na zakladé zdkont &. 483/1991 Sb.,

resp. 484/1991 Sb. (MKCR, 2016)

2.5.1 CESKA TELEVIZE

Ceska televize jako instituce vznikala v postupném procesu, byla ovlivnéna zdsadnimi
pfeménami politického systému, které probihaly po listopadu 1989 v tehdejSim

Ceskoslovensku.

Vroce 1992, presn¢ 1. ledna, vznika Ceska televize. Vznik této televizni stanice
podléha zédkonu o Ceské televizi (zékon &. 483/1991 Sb.) jako televizni sluzba
vefejnosti Ceské republiky. Ceska televize fungovala a stale funguje jako nezavisla
instituce, ktera se zodpovida veiejnosti v zastoupeni Rady CT, ktera nese zodpovédnost

vuci ziizovatelim.
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Na pocatku provézely televizi problémy a chaos. Nebyla vyfeSena majetkova
vyporadani a prava z Ceskoslovenské televize. Ve vedeni Ceské televize stal prozatimni
teditel, ktery byl jmenovan Ceskou nirodni radou jen na tii mésice. (Ceskd televize,

2002, s. 9-26)

Vedouci pozici Ceské televize je generélni feditel, ktery je jmenovan na Sestileté obdobi
Radou Ceské televize. Rada Ceské televize je kontrolnim organem, ktery dohlizi na
hospodareni a vysilani. Rada ma 15 clenti, voli ji Poslaneckd snémovna Parlamentu
Ceské republiky na dobu 6 let, s dvouletou obménou dosavadnich ¢leni z jedné tietiny.
Ceska televize funguje jako samostatny subjekt, ktery je nezavisly na statnim rozpodtu.
Ceska televize je financovana predevsim z televiznich poplatkii a zdkonem o vymezené
podnikatelské ¢innosti. Rozhodujicim zdrojem pifijmi jsou pro ni koncesionarské
poplatky, dale vyuzivad ke svému financovani svoji podnikatelskou ¢innost (reklama,
sponzoring aj.). (Ceska Televize, 1996-2016) Ceska televize jako jedina vefejnopravni
televize u nas vysild na Sesti programech. Jeji hlavni stanici je CTI, nasledovana
tematickymi kanaly CT2, CT24, CT Sport, CT :D a CT art. (Ceska televize, 1996-
2016)

2.5.1.1 INOVOVANE LOGO CT1 A NOVY VIZUALNI STYL Z ROKU 2012

. Znacka Ceské televize je jednim z nejstarsich symbolii korpordtni identity
v Ceskoslovenské a potaimo Ceské historii. V priibéhu let, od vzniku CT v padesdtych
letech aZ do dneska, byl vizudlni styl instituce ve vysildni nékolikrdt zmenén. Piivodni
logo CT, jehoZ autorem byl tehdejsi student VSUP Roman Rogl, viak za celou dobu
proslo jen drobnymi vipravami a jeho zdkladni ideovd linie, tedy spojeni pismen ,,C*
a,T“ ve vysledny obly tvar televizni obrazovky, se aZ do dneSnich dnii vyrazné
neménila. Zvejmé nejvyraznéjsi snahou o celkovou zménu vizudlniho stylu CT pak byla
vefejnd souté? v roce 2006, z niz vzesel vitézny graficky ndvrh Stépdna Malovce. Ten
logo slozil nové, i kdyz stejné jako u piivodni Roglovy znacky z kombinace pismen ,,C*“
a ,,T“ a jednotlivé znacky programovych okruhii na néj navazuji v jednoduchém
systému vizudlni promény cisel programu, p¥i zachovdni dsti korpordtniho loga. Cely

systém se vSak nerealizoval jako celek, nybr? takzvanou ,evolucni proménou* po
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cdastech. Ta hlavni cdst, tedy zavedeni nového loga, méla probéhnout aZ viplné na konci
celého procesu digitalizace v roce 2011. K tomuto poslednimu kroku vsak

nedoslo.“(MAV,2012)

Se zménou priiSlo vroce 2012 az studio Najbrt, které navrhlo zcela novou vizualni
identitu celé Ceské televize. Logo i vizudlni styl byl piedstaven vefejnosti 19. dubna
2012 v prazské galerii DOX, kde Ceskd televize své nové logo odprezentovala

a zahdjila tim tak i vystavu nesouci nazev Vizual styl Ceské televize 1963 az 2012.

Obrizek 1: Nové logo Ceské televize

) Ceska televize

Zdroj: éT24, online, 2018-02-20
Vice obrazovych materidlii v priloze A
Vize nového loga se zrodila v roce 2011, kdy souCasny generdlni feditel Petr Dvorak
ohlésil v rdmci svého kandidatského programu na post generalniho feditele CT navrat

k piivodni znacce a jeji modernizaci a posilovani k vizudlni jednoté celé Ceské televize.

Dilezitym aspektem bylo pro Petra Dvordka vytvoreni jednotného vizudlniho stylu,
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ktery bude odpovidat televizi vefejné sluzby. Dle slov Dvordka by méla byt vizuélni
identita v souladu se soucCasnymi trendy, respektovat formu korporatni identity, ktera
Ceskou televizi charakterizuje bezmala padesat let, a vytvofit tak celek, ktery bude

moci rast a vyvijet se dle soucasnych trendi.

Petr Dvorak se zménu vizudlu snazil prosadit i proto, Ze jako jedna z mala televizi
neméla Ceskd televize na obrazovce své logo, ale pouze znatku charakterizujici dany
kanal. S ohledem na vyvijejici se digitalizaci se proto rozhodl k zavedeni uceleného
vizuélniho stylu, ktery bude odraZet moderni trendy z oblasti grafického designu a

televizni grafiky

Studio Najbrt, pfipravilo pro Ceskou televizi grafickou podobu nového loga a vytvoreni
nového vizudlniho stylu celé CT. Na rozdil od roku 2006, kdy byl poZadavek na
vytvoreni zcela nové vizudlni identity pro viechny kanaly CT, se studio Najbrt pustilo

do redesignu ptivodni znacky Ceské televize.

Dle slov AleSe Najbrta se snaZili prfi praci zachovat zakladni principy dvou Casti tvaru
obrazovky. Na rozdil od plvodni znaCky vSak uz vysledné tvary nejsou tvoreny
pismeny, ale abstraktnimi objekty. Studio bylo presvédéeno o tom, Ze vysledny

symbol, neni zapotiebi ¢ist a kazdy divak si vysledny symbol identifikuje se znackou,

kterou uz znal.

Nové znacka Ceské televize tak primarné vychazi z charakteristického tvaru obrazovky,
tvofeného pismeny ,,C“ a ,T“. Pismena jsou vSak natolik zjednoduSena, Ze zde
hovofime o abstraktnich tvarech. Logo tak pisobi modernéji, nic z néj nevycniva a
udrzuje si tak dynamiét&j§i dojem. V ramci riiznych uvziti loga CT bylo vytvofeno logo

plosné tedy jak 2D, tak i 3D.

Logo je vytvofeno v barvéch trikolory Ceské republiky, jimiz Cesk4 televize dava jasné
najevo, 7e se jednd o vasi Ceskou televizi. Symbol televize byl doplnén vyraznou
typografii. Za font byl zvolen TV Sans, jehoZ Sir§i proporce skvéle ladi k proporci loga

CT. TV Sans ma velmi otevienou kresbu, ktera tak zamezuje zalévani znakid a pisobi
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tak mnohem Cist&ji. Pismo generuje i mnoho znakd, Cislic, které Ize riznymi zptsoby

upravovat tak, aby proporcionalné vzdy zapadly do tabulky, nebo informacni grafiky.

Novy vizudlni styl byl do ostrého vysilani nasazen v zafi roku 2012. Spolu s novym
vizudlem se piejmenovala i stanice CT4, a to na CT Sport. (MAV, 2012)

Podle nejruiznéjsich odbornikd ztad grafického designu nebo marketingu, je velka
Skoda, 7e Ceska televize ve svém korpordtnim logu pfi§la o hatek. Logo samo o sobé
tak tvofilo zkratku CT, tedy Ceskou televizi. To se nyni diky abstraktnim tvarim

nestava.

Brabec naraZi také na fakt, Ze novéa podoba loga CT je velmi podobna logu CD Cargo,
které ma pod svou taktovkou totéZ studio jako velmi diskutovanou zménu loga CT, tedy

studio Najbrt. (Aust, 2012)

2.5.1.2 GRAFICKY DESIGN CT1 V LETECH 2012-2018

Ceska televize od roku 2012, kdy pfisla s novym vizudlem a piedeviim s novym
korporatnim logem, nepfisla doted’ s Zadnou zésadni zménou ve své televizni grafice.
CT sviij novy vizualni styl naopak stale vic rozvijela a implementovala jej postupné do

vsech svych kanala.

V roce 2012 Ceska televize v ramci po¢atku implementace nového vizualu predstavila
i novy hudebni zvukovy doprovod svych kandld, prozatim pro kanaly CT1 a CT2.
Nastolila i zcela novy princip fungovani barevného spektra jednotlivych kanalia. CT uz
nepracuje pouze s jednou dominantni barvou pro dany kanal, ale vyuZziva celou Skalu

barev. Ona paleta dotvari naladu a nastinuje tak profilaci jednotlivych kanali.

Cilem nového vizudlniho stylu programt CT1 je podpofeni jeho divdcké profilace,
podpofeni jejich programové nabidky a stanovenf si tak samotné skladby poradi. CT1
cili zejména na rodinny program, v nabidce programi tak naleznete dramatickou tvorbu,

seridly, solitérni dramatiku, velké zabavné formaty, filmy a zahrani¢ni produkci.
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Nové barevné schéma CT1 si hraje s Sestici jasnych barev. Barvy se vzdjemnd
a promyslené prolinaji, a diky tomu dobfe koresponduji s vyslednym obrazem. Barvy
spolu s vyraznou typografii vytvari pfijemné vizualni kompozice. Pfi praci na novém
vizudlu CT byla snaha o vytvofeni harmonického obrazu. Jingly jsou téZ ladény do
jemnych jasnych barev, které se spatiujeme v béZném Zivoté, v piipad€, architektuie

apod.

,» Upoutdvky nového vizudlniho stylu se promenily i ve zvukové podobé, kterd prinesla
i nové sloZeni tzv. hlasii obrazovky pro Jednicku. Novymi hlasy Jednicky budou
nap¥. Martin  Strdnsky, Martina Mensikovd, Tomds Boriivka a David Svehlik s JiFim
Dvordkem. K divdkovi budou promlouvat vstiicnou, primocarou reci, cilenou na typické
cilové skupiny. Prehlednéjsi budou i informace v poutdini a redesign nabidne

i propracovanéjsi strihovou skladbu upoutdvek.* (Fricova, 2012)

2.6 SOUKROMA (KOMERCNI) MEDIA

Soukroma média zaCala vznikat s dudlnim systémem vysildni. Soukroma, chceme-li
komeréni média, jsou fizena majiteli firem nebo spolecnosti pod kterou konkrétni
televize patfi. Soukromd média se derou po uspéchu, jsou tvotfena proto, aby zaujala co
mozna nejsilnéjsi pozici na trhu a nasledn¢ dokazala inkasovat zisk. Dle slov Musila
jsou vsechny porady soukromych médii pouze produktem, ktery ma jednu zasadni roli,

a to ,,pouzdro na reklamu®.

Soukroma média investuji nemalé finan¢ni prostfedky do svych programovych nabidek,
mnohdy az takové, které by si vefejnopravni média dovolit nemohla s ohledem na to, ze
mnohé licence UspéSnych projektii jsou velmi drahé. Soukromé média jsou na rozdil od
vefejnopravnich médii financovdna ze svych komerc¢nich aktivit, ze své inzerce apod.
Soukrom4a média se zodpovidaji predevSim svému majiteli, samoziejmé musi

respektovat prava dané zem¢ a fidit se zakonem o televiznim vysilani.
Soukroma média tvoii unikatni skladbu potadu cilen¢ urcenou tak, aby generovala jisty

zisk. Cilem média je co nejvétsi sledovanost daného potfadu vysilaného na televiznim

kanalu. Zajisténi cilové skupiny inzerenta a ndsledné piesvédceni o tom, Ze pravé jim
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zajisti ten nejlukrativnéjsi vysilaci ¢as pro jejich reklamu. (Musil, 2010, s. 88-100)
V Ceské republice mame tfi obchodni skupiny, na které cili jednotlivé soukromé

televize. Jedna se skupiny 15+, 15-54 a 15-609 let.

2.6.1 TELEVIZE NOVA

V unoru 1994, ptesné 4. tnora, rok po udéleni licence zacala vysilat televize Nova jako
celoplos$né soukroma televize. Televize Nova vysilal zcela nové formaty, pfinesla fadu

akvizi¢nich seridli, filmd. Vytvofila novy trend ve sledovani televize. Nova se jesté

vvvvvv

Muzeme zde hovofiit o tom, Ze jeji ekonomicky uspéch spolecné s jeji programovou
nabidkou; potvrdil zdmér a zrod nového divaka. Tedy divéka, ktery pfijima komercénost
a zkomercializovany obsah jako néco piirozené¢ho. V pozadi tak ponechala jistou

informativni, edukativni a kulturni slozku obsahu.

Ani TV Nova vSak neméla lehké své zacatky. Na konci 90. let 20. stoleti se jeji
generalni feditel Vladimir Zelezny snazil vymanit ze zavislosti na spole¢nosti CEDC,
resp. CME. Doslo zde k problémiim ohledn¢ vyroby jednotlivych pofadii a vlastnikl
drzitele vysilaci licence, tu vlastnila CET21. CME ve vysledku vstoupila s Ceskou
republikou do arbitraze, ktera dopadla ve prospéch CME a Ceska republika byla nucena
spole¢nost CME vyplatit vice nez 10 miliard korun. Mezitim se vlastnikem Novy stala

ceska spolec¢nost PFF, kterd nasledné Novu prodala zpét CME.

Televize Nova v ramci svého vyvoje vytvorila multimedidlni skupinu Nova. Skupina
Nova patii mezi nejsledovangjsi televize v Ceské republice ve vsech cilovych
skupinach. Skupina Nova vlastni nyni devét tematickych kanalti (Nova, Nova 2, Nova
Action, Nova Cinema, Nova Gold, exkluzivni sportovni stanice NOVA Sport 1
aNOVA Sport 2, mezinarodni televizni stanici NOVA International a nové také

Nova +1) a je drzitelem Sirokého spektra online portalii véetné velké videotéky VOYO.
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Skupina Nova je soucasti CME Group, kterd provozuje své multimedidlni aktivity
v Sesti zemich stfedni Evropy. NynéjSim feditelem skupiny Nova je Christoph

Mainusch.

Televize Nova do domacnosti v Ceské republice piivedla n&kolik pievratnych formatt,
které divaky upoutaly k televiznim obrazovkam. Nova ptenesla do nasi zemé licenéni
potad Idol, v Ceské republice znamy jako Cesko hled4 superstar. Nova za¢ala budovat
velice silné svij brand v momenté, kdy prezentovala své znamé tvaie v oblibeném

pofadu Volejte fediteli. (Nova Group, 2015) (CME, 2018) (Rozéanek, 2014, s. 5 - 19)

2.6.1.1 NOVY VIZUALNI STYL TELEVIZE NOVA Z ROKU 2015

Na jafe roku 2015 naSe nejsledovangjsi televize piedstavila svou novou grafiku.
Televize Nova tuto grafiku oznacila jako revolu¢ni. Nova vizudlni podoba televize
Nova se prolne do televizniho proma svého programu a navazujici marketingové
aktivity. Novy koncept s ndzvem ,,Nova Organic Spiral” je zdkladem pro jedine¢nou

komunikaci celé stanice.

Design je velmi dynamicky, umoznujici efektivni vizualni komunikaci na nejvyssi
profesionélni Grovni. Nové také vznikly stani¢ni identy, kde jsou spolu s organickou

spirdlou v hlavnich rolich hlavni tvafe zpravodajstvi a seriala televize Nova.

,Prdce s organickym 3D kruhem jako novym zdkladnim elementem identity TV Nova
jak na prezentaci korpordtni image Novy, tak i v dalsim pldnu na podporu jejich
Jednotlivych produktii a tematickych Zdnrii. Pritom je ve svém celku stdle konzistentni
a jednotny, co? povazuji pro brand Novy za velmi diileZité. Chceme ho takto posunout
do roku 2015 s jasnou vizi do budoucna,* fika Alan Zaruba, kreativni reditel skupiny

Nova.
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Prvni prace na novém konceptu zapocaly v listopadu 2014 v kreativnim oddéleni
TV Nova pod vedenim Alana Zaruby a Radovana Cerného. Radovat Cerny je vedouci
grafického oddéleni TV Nova, a ridil tak kompletni implementaci celého systému pro

in-air vysilani.

S novou grafikou priSla i razantni zména ve strukturdlnich skladbach svého on-air

proma, to doplnila o zcela nové prvky, které funguji uz u zahranicnich televizi.

Obrazek 2: Nové logo TV Nova

Zdroj: Mediar, online, 2018-02-20

Vice obrazovych materidlii v priloze B

Novy vytvarny koncept je natolik odliSny a hravy, Ze odstraiuje tzv. sezénni image
spoty, a to ve prospéch dlouhodobého budovani brandu televize. V rdmci redesignu
TV Nova pfistoupila také ke zméné typografie. Od renomovaného Ceského typografa
Tomase Brousila si nechala na zakazku zpracovat vlastni korporétni styl pisma.

Novécké pismo nese ndzev Organica.
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,» Chceme prinést divdkiim televize Nova pestiejsi a variabilnéjst systém grafické vybavy
on-air i off-air promotion. Pridali jsme nové vizudlni prvky, vymenili jsme hlavni
stani¢ni  font i hudebni logo. Celd vyroba proma je ted mnohem

vV, Vv 6

organic¢téjsi.“ Radovan Cerny, vedouci grafiky skupiny Nova.

V ramci vizudlnich zmén doslo i1 k drobné zméné v samotném logu stanice, potazmo
celé skupiny Nova. V samotném logu bylo nahrazeno staré pismo pismem novym.
Samotné logo diky odlehcenéjsimu fontu piisobi Cistéji a jednotné. (MAV, 2015) (Aust,
2015)

2.6.1.2 GRAFICKY DESIGN TV NOVA V LETECH 2015-2018

Televize Nova od zésadnich vizudlnich zmén zroku 2015 nedosla vradmci svého
grafického designu k dal§im vyraznym zméndm. Nova se svym novym grafickym
designem naopak velmi zdatile pracovala a rozvijela ho do vSech forem uziti televizni

grafiky.

Vizual nesouci ndzev Nova Organic Spiral tak splnil pozadované funkce, které Alan
Zaruba uvadél jako nezbytné pfi zapoceti praci na nové identité¢ samotné televize. Od
roku 2015 Nova s vizualem pracovala vramci svych novych projektl. Osobnosti
televize se v televizni grafice ménily dle oblibenosti, nebo obsazeni v novych potfadech

a serialech televize Nova.

Nova zacala organickou spiralu, tedy hlavni prvek zmén vizualni grafiky z roku 2015,
Castecné premeéiovat s prichodem ro¢niho obdobi, zejména pak v obdobi Vénoc, kdy
jednoduchy prvek spiraly nahradily vloCky uspotadané do tvaru spirdly. V principu tato

spirdla fungovala zcela stejné jako zakladni prvek navrzeny roku 2015.
Nova se stani¢ni grafikou pracuje i vramci specidlnich dnt, statnich svatkd nebo

vyznamnych udalosti. Dovnitt spiraly tak umistuje naptiklad pfani ke Dni Matek nebo

¢islovku oslavujici narozeniny samotné televize.
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Dil¢i zménou ve vizudlu televize Nova byl az rebranding ostatnich kanald skupiny
Nova. V roce 2017 doslo ke zméné nazvu vSech kanalii Novy, a tim i ke zméné vizualni
identity. VétSina zteleviznich kandlli zacala ve svém vysilani vyuZzivat prave
organickou spirdlu, ktera tak propojuje cely brand medidlni skupiny TV Nova.

2.6.1.3 REBRANDING SKUPINY NOVA Z ROKU 2017

Po vyrazné zméné staniéni grafiky hlavniho kandlu TV Nova pfichazi v roce 2017
rebranding stanic televizni skupiny Nova. Samotny rebranding nepiinasi jen zménu
nazvu jednotlivych stanic pod znacku Nova, ale zménila se i jejich vizualni podoba

a zéaroven se tato zména dotkla i programovych prvki jednotlivych kanalt.

Obrazek 3: Rebranding skupiny Nova
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Zdroj: Mediar, online, 2018-02-20

Alan Zaruba udava, ze mezi nejvetsi zmeény v ramcei vizualni komunikace patii vyuziti

stejného pisma. VSechny stanice nyni vyuzivaji stani¢ni pismo Organica od Tomase
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Brousila. Vizualné se proménily nejvice stanice Smichov a Telka. Smichov, nyni uz
Nova 2, ziskal za hlavni barvu modrou. Ostatné tak tomu bylo u vSech stanic. Kazda
stanice z celé¢ skupiny Nova dostala pfidéleny odstin barvy a s vyuzitim organické

spirdly se vytvofil jednotny celek zastitujici celou skupinu Nova.

Nova Cinema ziskala barvu fialovou a podle Zaruby ziskal jeji vizudl artovy nadech.
Nova Action jako akéni kandl cileny pro muze ziskal zlutou barvu, ktera vystihuje akci
a drama. Nova Gold ve svém vizualu kombinuje kralovskou cervenou a perletove
sporty sdzi na ¢ernou barevnost. Tuto zménu doprovodila kampan ,,Tanecni show*,
ktera vznikala inhouse, pod vedenim Alana Zaruby. Jednd se o sérii spotl, které jsou
zalozeny na Sesti rozdilnych tanec¢nich choreografiich. Dané choreografie prezentuji
jednotlivé kandly a jejich tematické zaméteni. Nova rebrand svych stanic naplanovala
na 4. 2. 2017, tedy na den kdy oslavovala své tfiadvacaté narozeniny. (MAV, 2017)
(Aust, 2015)

46



3 ANALYZA VIZUALNI IDENTITY

Praktickd stat’ této diplomové prace je rozdélena na dvé¢ ¢asti. V ramci prvni ¢asti dojde
k analyze vizualniho stylu zastupce média vefejné sluzby, tedy Ceské televize,
konkrétngji pak na hlavnim programu CT1. Kapitola zhodnoti i vyuZiti grafického
designu u nasi nejsledovanéjsi komercni televize, a to u televize Nova. Analyzovano
bude uziti grafického designu ve struktuife hlavniho programu skupiny Nova, a to

stanice TV Nova.

Na zékladé¢ dvou dikladnych analyz bude zhodnoceno uziti typografie, samotného
grafického designu ve struktufe vysilani obou stanic a uziti grafickych forem.
Vysledkem budou dvé analyzy, které v samotném zavéru budou postaveny proti sobé.
Cilem je najiti odlisnosti ve vyuziti grafického designu v samotné struktufe vysilani
obou stanic. Zjisténi zda design jako takovy podléhd rozdilu u média vetejné sluzby
oproti médiu soukromému (komerénimu). A vysledné zhodnoceni kvality, kreativity

a pfinost grafického designu pro televizi jako takovou.

3.1 VIZUALNI STYL CESKE TELEVIZE

Ceska televize je jedinou televizi vefejné sluzby u nas, i proto si tato vyznamna instituce
klade za cil kvalitné prezentovat na poli motion designu, televizni grafiky, ale i ve

vyuziti grafického designu v dalSich formach marketingovych komunikaci.

Prezentace nasi jediné vefejnopravni televize tak podléha i mnoha podstatnym
pravidlim, kterd se dotykaji etického kodexu Ceského televize a ovliviiuji tak i
vysledny graficky design a motion design ve struktufe samotnych televiznich kanalii

Ceské televize.

Cela televize prosla velmi vyraznou zménou v roce 2012. Zména, kterd promeénila jeji
stavajici vizual, se shledala s velkou kritikou, postupem casu se vSak ukazalo, Ze se
jednalo o krok vpted, a tedy o krok spravny. Televize do roku 2012 pracovala s ideou

budovani jednotlivych znacek jednotlivych kanali — nebyl tak kladen diraz na budovani
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celkové vizualni jednoty Ceské televize, a to nejen s pohledu grafického designu, ale i

v ostatnich marketingovych komunikacich netvotila jednotnou znacku na trhu.

Dochazelo tak ke svévolnému $tépeni tak vyznamné instituce, jakou je pravé Ceska
televize. V Ceské republice si tak divaci mohli s pohledu grafického designu vybrat
mezi ,,Jednickou®, ,,Dvojkou®, ,,Ctyfkou“ a ,,Ctyfiadvacitkou“. Tyto jednotlivé kanaly
mély 1 velmi rozdilny styl sebeprezentace za pomoci stani¢nich jinglu, identd apod.
Rozhodné zde nebyl kladen dlraz na jednotny vizudlni styl, ktery pfiSel az se zménou

od studia Najbrt v roce 2012.

Studio Najbrt pfipravilo navrat ke znadce Ceské televize. Ceska televize tak ziskala
velmi silny a jasné charakterizujici symbol, ktery ve vyuziti v nejrizngjSich
merkantilnich tiskovinach, v online, ale i v outdoor prostiedi perfektné funguje a je

vzdy na prvni pohled ziejmé, Ze se jedna pravé o Ceskou televizi.

I pfes pocatecni kritiku zfad mnohych odbornikli 1ze nyni tento krok hodnotit velmi
kladn€. S ptichodem novych kanall, snabidkou novych stanic od konkuren¢nich
televizi je zapotfebi na medialnim trhu vytvofit velkého, silného, a pfedevs§im silné

charakterizujiciho hrace, kterého bude divak znat a mnohé ocekavat.

Ceska televize vyuzila tedy zakladniho symbolu ,,CT* a vedle ngj vlozila ¢isla a nazvy
jednotlivych kanald celé skupiny CT. Ceska televize tak dala jasng, Ze ,,My jsme Ceské
televize®. Diky jednotnému oznaceni a vizualné podobnym stani¢nim grafikdm se tak
podaftilo vytvofit ucelenou znacku, kterd je silnym a vyznamnym hra¢em na medidlnim

trhu.

Ceska televize jako celek piisobi velmi harmonicky, jen tézko v grafickém vizualu
nalezneme prvek, ktery do celkového konceptu nezapada. Ceska televize v ramci svych
jednotlivych kanalti pracuje s velkym barevnym spektrem. Nespecifikuje tak profilové
zamé&feni svého kandlu jednou barvou, ale rovnou paletou barev s velkym mnozZstvim

odstind.
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V jednotlivych identech sazi CT na redlné mini piibshy, které skvéle dokresluji
celkovou ideu vizualniho viemu Ceské televize. U hlavni stanice CT1 tak miZzeme
spatfit harmonické spojeni barevného spektra o Sestici barev s pohledem do krajiny
Ceské republiky. Ceska televize na svém hlavnim programu také nezapomina na
barevnou trikoloru nasi zemé& — v jinglech trikoloru zndzorfiuje za pomoci barevného
prasku, ktery exploduje a vytvori tak velmi zajimavy esteticky vjem. Cely tento jingl je
doplnén o slogan , Jsme Ceska televize®. U sportovniho kanalu CT Sport celou grafiku
doprovazi audiovizudlni zadbéry z jednotlivych sportl a vyrazna zelenkava paleta barev.

Vizualné nejzajimavéjsi jsou nejnovéjsi kanaly z programové nabidky Ceské televize,

ato CT :D (Décko) a naslednd navazujici kanal CT Art.

Décko charakterizuji duhové ovecky, které nedélaji “bé*“, ale ,,dé“, opicka, komér
a hlavnim predstavitelem je papousek Duhacek. Celé Décko je velmi barevné, samotna
grafika vychazi z barev duhy. Cilem grafického vizualu na stanici Décko je uvedeni déti

do pohadkového svéta.

Duha je zékladnim symbolem celé stani¢ni grafiky, designéfi obarvili do duhy nejen
logo, ale celou krajinu a i nékterd zvifata. Duha tak prezentuje Sirokou nabidku skladby
détského kandlu a zaroven tak vytvari pro déti vizudlné pestré prostiedi. Graficky vizual
také plynule navazuje na graficky charakter oblibenych détskych pofadii znadmych

z obrazovky Ceské televize — jedna se tieba o Vegernitek nebo Studio Kamarad.

Grafické znazornéni kandlu CT :D ziskalo né€kolik prestiznich ocenéni v oblasti motion
designu. Jednim znejvyznamnéjSich ocenéni je cena za zévéreCnou znélku, ktera

ziskala prvni misto v prestizni soutézi ProMax.
CT Art je naopak od stanice CT:D barevné velmi stfidma. V ramci staniéni grafiky
pracuje zejména s odstiny Sedych barev a kombinaci Cerné a bilé. Vizudlné pak

propojuje nejriznéjsi abstraktni objekty, které nasledné tvofi napis ,,art™.

Vizual stanice CT Art tak ukazuje minimalistické pojeti grafického designu v motion

designu televize. A dokazuje tak, Ze ona stfidmost ma své velké vyhody. Design i pies
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své minimalni vyuziti barev je velmi vyrazny a hravy. Nezapomind vSak na
informativni hodnotu televizniho designu, diky hravosti designu tak kazdd podstatna

informace z programové nabidky CT je dostate¢né patrna.

Vizualni styl celé Ceské televize nejen skvéle sjednotil viechny kandly, ale vytvofil
kreativni prostor, ktery ve spojeni s informativni hodnotou identd, upoutavek na nové

potady apod. dava smysl a neupiednostiiuje vizualno pied obsahem konkrétniho kanalu.

311 CT11

Graficky design na hlavnim programu Ceské televize by dle slov generalniho feditele
Petra Dvotrdka me¢l plsobit velmi harmonizujicim dojmem a samoziejm¢ by mél

prezentovat to, ze se jedna o Ceskou televizi.

Prvni program Ceské televize stavi svou vizualni jednotu na symbolu Ceské televize,
tedy spojeni pismena C a T v abstraktni symbol, a &islovce jedna. Ona jednidka je
jednim z nejvyznamnéjSich grafickych prvkll vrdmci celé stanicni grafiky. Jednicka
svilj vizudlni styl charakterizuje jemnymi barvami, které maji Sirokou paletu odstin.
Vyraznou typografii a hudebnim logem. Nedilnou soucasti jsou videa, ktera dokresluji
audiovizualni podobu celého vizualniho vjemu. Jednicka vyuziva dvé zékladni vizualni

podoby v ramci svého vysilani.

Prvni variantou jsou imagové videa charakterizujici Ceskou republiku. Videa zachycuji
b&zné okamziky zredlnych Zivotd oblanii Ceska, Moravy a Slezska. K vidéni jsou
usmévy deti, déti na htisti, nebo chvile kdy je celd rodina pohromadé¢ tieba u spolecné
prostfeného stolu. Ceskd televize nezapomina ani na doméci mazlicky, a tak se
v pfedélech objevi i pohled na psa nebo kocku. Mezi dal$i vyjevy patii videa
zachycujici krésy pfirody, snimky zdront — které leti nad lesy, lukami nebo poli.
Ptfiroda je asi jednou z nejcastéjSich motivi, jejiz videa miizeme v predélech prvniho
programu CT vidét. At uz se jedna o letecké snimky, tekouci vodu, skalnaté ttesy nebo

vyjevy ze zivota zivoc€ichll. Po roding, pfirod¢ a zvitatech se ve spotech objevuji vyjevy
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z bézného Zzivota nebo uzittho uméni, rukodélné prace, kutdlejici jablka a mnoho

dalSich.

Ceska televize tyto spoty ladi s ohledem na dobu vysilani. V obdobi Velikonoc se ve
videich zobrazuji mistni tradice, barveni velikono¢nich vajec, pomlazka, déti chodici po
pomlazce apod. O Vanocich na obrazovkach jednicky mzeme spatfit nejriiznéjsi styly
vanoénich stromkil nebo rozzaiené détské oéi pti rozbalovani darki. Ceska televize se
timto prvkem vyhnula ndro¢nému a velmi ndkladnému tvoteni novych a novych identt,

které vzdy zohlednovaly tematicky dobu vysilani.

Tyto videospoty jsou v ramci vizualu CT1 propojeny jednoticim grafickym prvkem,
konkrétné symbolem ¢isla ,,1. Jednicka je vzdy umisténa na centralni pozici v obrazu
a jeji barevna intenzita je potlatena nebo naopak zvyraznéna dle vysledného podkladu
samotného videa. Cislice jedna je psana fezem bold v corporatnim fontu celou Ceské

televize.

Druhym grafickym vyjadfenim prvniho programu Ceské televize je Siroka paleta barev,
kterd se s ohledem na dané téma vyuzivd. Jednd se o velmi minimalistické imagové

spoty ve kterych je nepostradatelna pravé ona barevnost.

Podkladem spotu je bild barva a na ni postupné vybuchuji barvy. Barevné exploze jsou
znazornény barevnymi prasky. Diky nekoordinované explozi tak dochazi k vytvoreni
unikatniho vizualniho projevu, ktery je nejen efektni pro divdka, ale ma i1 skryty
vyznam. Vyznamem téchto explozi je Sirokd nabidka a pestrost nabidky potadi,

serialdi, dramatické tvorby z programu prvniho kanalu CT.
Mezi zakladni spot touto technikou patii ten charakterizujici Ceskou televizi jako

médium vefejné sluzby. Této idee bylo docileno barevnym prachem v trikolofe Ceské

republiky veetné nejriznéjsich odstind hodicich se barev.
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Design jedni¢ky je tak tvofen velmi systematicky, koordinované a ne nahodile. CT1 tak
plné spliuje funkce média vefejné sluzby s ohledem na minimalisticky, pfesto vystizny

design charakterizujici nasi zemi. Tvoii tak televizi ve Vasich barvach.

3.1.1.1 GRAFICKY DESIGN VE STRUKTURE VYSILANI CT1

Graficky design ve struktufe vysilani prvniho programu Ceské televize lze rozdélit do
nékolika zasadnich slozek. Mezi tu nejzésadnéjsi patii predev§im vyuziti ve stani¢nich
identech a budovani tak proma pravé na prvni program CT. Druhou a neméné diileZitou
slozkou je vyuziti grafického designu ve spojeni s informativni hodnotou, a tieti slozkou

je promo novych potadu, seridlli, show z programové nabidky Ceské televize.

Televize viak vyuziva i svého brandu naptiklad pti inzerci edice Ceské televize, kde
1 zde si zachovéava jednotny vizualni styl celé stanice. Pfi pohledu na vyuZiti grafického
designu ve struktufe CT1 se nejvice vyskytuji staniéni identy, které maji za tikol pouze
podvédomé sdélovat divakovi, Ze se pravé kouka na prvni program Ceské televize. Tyto
spoty jsou délicimi prvky mezi jednotlivymi potady, ale tvofi také dlouhé imagové

spoty celé stanice.

Vysokou informativni hodnotu maji spoty, které prezentuji nové porady, seridly nebo
ptehled vecerniho vysilani a to hlavné ty, které zachovavaji jednotny vizualni styl. Tyto
spoty jsou vramci CT1 velmi Gasto vytvofeny pouze z jednobarevnych podkladii a
doplnény o velmi vyraznou typografii. V téchto spotech se kombinuje stani¢ni grafika

pfimo s audiovizualnim zaznamem, na ktery se odkazuje v promo spotech.

NejSetrnéj$im zasahem stani¢ni grafiky pfimo do audiovizuéalniho dila je promo novych
formati, serialt apod. CT1 vyuziva pii promu velmi Setrné usazenou typografii, ktera
sdéluje v hornim centralnim obraze den, kdy se dany potad vysila. V pribéhu proma se
grafika dotyka pouze typografie, ke konci spotu se vSak vyrazngji promuje logo nového
formatu véetnd loga Ceské televize a vyrazného informativniho sdéleni, kdy dana
novinka bude nasazena do vysilani, vétSinou pak i s odkazem na stranky pofadu na

webu Ceské televize nebo v archivu ivysilani.cz
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Ceska televize vyuziva vyraznou typografii, jejich font disponuje mnohymi fezy a byl

tak zasazen i do nékolika signaturnich potadi Ceské televize.

3.1.1.2 TYPOGRAFIE NA PROGRAMU CT1

Typografie je zasadnim prvkem prvniho programu Ceské televize. Jak uz bylo zminéno,
graficky vizudl propojuje nové navrzeny symbol CT snizvy jednotlivych stanic.
V piipadé CT1 se jedna o velmi vyraznou ,,jedni¢ku, fezu bold.

Cesk4 televize zvolila jako sviij staniéni font TV Sans, jehoZ proporce je o dost §irsi
a hodi se tak k samotnému logu. I s ohledem na format vysilani 16:9 se tento font hodi,
a byl tak zvolen spravné. Font ma velmi otevienou kresbu a zamezuje se necitelnosti.
JedniCka vyuziva ve své struktuie vysilani n€kolik fezi fontu TV Sans. Mezi ty

nejzakladngjii patii TV Sans regular, ktery CT1 vyuZivé ve spotech prezentujicich nové

forméty a porady, které se uz brzy objevi na obrazovkach Ceské televize.

Dalo by se Tici, Ze je to pravé pismo, které tvori hlavni ¢ast grafického vjemu z vizudlna
stanice. Ano, televizni grafika musi informovat, sdélovat informace, komunikovat,
a toho docili za pomoci vyrazné typografie, kterd bude lehce Citelnd, ale zdroven bude
pusobit zajimavé. Celé je to o propojeni dvou prvki. Vezme-li v potaz abstraktni tvary,
linie, ilustrace nebo nejriznéj$i obrazové zaznamy, vzdy prezentujeme néco, na co
muze mit mnoho lidi odlisné ndzory. Avsak ve spojeni s textem, pismem, typografif
v danych lidech utvérite konkrétni mySlenky. Graficky design jim ve vysledku vnukne

predstavu o tom co nebo kdo je Ceskd televize, sd&l{ jim informace o tom, co jim dnes

pobé&Zi na jejich oblibeném televiznim kanéle.

Typografie je Mekkou v ramci televizni grafiky. Proto je nesmirné duleZité uz samotné
zvoleni vysledného typu pisma, kdy se vizudl propoji sredlnym obsahem televize.
Ceska televize se svym fontem a celkové s typografickou praci na viech svych kandlech
zachazi az na Décko velmi identicky. Jedna se o velmi dilezity proces, kde hraje roli i
sebemensi rozdil pixelu ve velikosti daného textu. Ceskad televize si i v ramci dileZitosti

jednotlivych informaci hraje nejriznéji s velikostmi jednotlivych textii s ohledem na
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jejich informativni hodnotu, ale 1 esteticky vjem. Mezi hlavni a nejvyrazné;si
typograficky feSené spoty patii ty na: Jsme Ceskd televize, Ve Vasich barvdch, Dnes,

Dnes vecer, Zitra pop¥ripade o Vikendu.

3.2 VIZUALNI STYL SKUPINY NOVA

Zacala vysilat v roce 1994 a od té doby si ziskala ptizenn milionti divaki, onu piizen si
drzi stale. Nova byla vzdy vnimana jako televize, ktera se neboji riskovat, pfinasela
stale nové a nové formaty a tvofila také nové ideje o vyuziti grafického designu

v televizi. Nova udévala trend na poli obsahu, ale i v samotném televiznim designu.

Nova sviij brand budovala uz od samého pocatku, napiiklad v momenté kdy zacala
vydavat 1 svlj vlastni ¢asopis ANO, kde misto pismene ,,0* byl novacky znak tvofeny

spirdlou. UZ zde promovala svou vizudlni jednotu a ukazovala tak na svou silu znacky.

Nova uz od zacatku svého vzniku stavéla své stani¢ni identy na dravosti, akénich
scénach, dynamice — byl z nich citit temperament, hravost, snaha odlisit se. Nova také
jako jedna z prvnich televizi zaala ve svych identech prezentovat své oblibené tvaie
z potadi, serialii a dalSich formatt. Tim budovala znacku nejen celé televize, ale také
tvofila velice silnou zakladnu fanouskl vici svym televiznim tvaiim. Nova tak plisobila

za pomoci psychologie na své divaky a vnukla jim tak pocit bezpeci.

Nova chtéla od samého pocatku plisobit dravé, chtéla provokovat, a proto si jako jednu
z hlavnich barev zvolila vyraznou rudou ¢ervenou barvu, kterou doplnila o kralovskou
modf. Nikdy vSak neméla problém svou zakladni barevnost rozsifit o nekolik dalSich

vyraznych barev.

Nova prosla vrameci svého grafického designu riznymi zménami. Televize velmi
masivné investovala kazdé ctvrtleti do tvorby novych stani¢nich ident. Identy se
tvofily s ohledem na ro¢ni obdobi, televizni sezénu, ale také s ohledem na promo

novych televiznich formata.

54



Velkym vyvojem proslo i jeji logo, které si stale drzi zakladni rysy z roku 1994, ale je
nyni velmi zjednoduSeno a ziskalo kompaktni rozmér a jasn€ charakterizujici styl.
Jednou z jejich nejvyraznéjSich promén byla vSak zména v roce 2015, kdy pod vedenim
kreativniho feditele Alana Zaruby pfipravilo art oddéleni novy vizudl pro hlavni kanal
Nova ve své grafice ptsobi stale mladistvym dojmem, coZ je i odrazem toho, ze praveé
ona jako komer¢ni médium cili v prodeji reklamy na obchodni skupinu 15-54 let, tedy

mladou cilovou skupinu.

Nova po zméné designu v roce 2015 prosla fadou zmén, zrudé Cervené se stala paleta
odstini ¢ervené az nartizov€lé a jejim hlavnim grafickym prvkem se stala organicka
spirdla, kterd vychéazi ze samotného symbolu televize nahrazujiciho pismeno ,,0.
Design televize Nova je velmi dynamicky, doplnén o vyrazné hudebni logo a jasné

charakterizujici.

Skupina Nova nejen v ramci svého hlavniho kanélu chce byt odlisna. Velmi zajimavé
vizualy jsou tvofeny i pro jeji ostatni kanaly. Do zminéného rebrandingu z roku 2017
byl jednim z nejzajimavéjSich vizudlll ten na televizi Fanda, nynéj$i Nova Action.
Z vizuadlu bylo jasné patrné, Ze se jednd o kanal, ktery hledd své divéky prevazné

u muzského publika. Vizual byl hravy, drzy s patfi¢nou davkou napadu.

Mezi nejzajimavéjsi stanice spadajici do skupiny Nova patii s ohledem na jejich
vizualni grafické zndzornéni kandly Nova Sport 1 a Nova Sport 2. V ramci vizudlu
pracuji nejen s organickou spirdlou, ale i sodrazem loga Novy pii nejriznéjSich
sportovnich pftilezitostech. Na novych identech Novy Sport spolupracovali odbornici

z Novy se studiem Oficina. Za rebranding praveé téchto sportovnich kanalii ziskala Nova

vvvvvv

Nova do svého rebrandingu zroku 2017 tvofila stejné jako Ceské televize nékolik
znacek se svym charakteristickym vizualem. Po zméné z loniského unoru piisla snaha
o budovéani a posilnéni znacky NOVA na Ceském medialnim trhu. Proto vsechny

stanice dostalty nové nazvy a pted jejich tematickda zaméfeni se dal nazev ,,NOVA*
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(Nova, Nova 2, Nova Action, Nova Cinema, Nova Gold, sportovni stanice Nova Sport 1
a NOVA Sport 2, mezindrodni televizni stanice Nova International a nov¢ také Nova

+1).

S novym nazvem pfisel i novy vizudlni styl, ktery propojuje jednotlivé stanice napfic¢
jejich tematickym spektrem. Stile nejvétsi odliSnost miizeme vSak spatiovat
u filmového kanalu Nova Cinema, ktery ma snahu pusobit art dojmem, u sportovnich

kanalt a Nova Action, ktery si udrzel vizuélni prvky ze stanice Fanda.

Nova jako celek pisobi napii¢ medialnimi skupinami velice efektng. Nova svij
charakteristicky vizudlni styl prezentuje i v outdoorovych kampanich a dalSich
marketingovych formach komunikace napfi¢ vSemi svymi kandly. Nova je nejsilnéjsi
medidlni hra¢ na Ceském medialnim trhu, a tak k tomu pfistupuje i v ramci svého

vizudlna. Neboji se velmi vyraznych barev, rychlych stfihii a vyrazné typografie.

Skupina Nova méa i velmi silné hudebni logo, které je jasné charakteristické
i vrozhlasovych piijimacich, kde Nova promuje nékteré své potady, stejné tak

charakteristické jsou i jeji voiceovery.

3.2.1 TV NOVA

Nejsledovang;jsi televize v Ceské republice, to je televize Nova, ktera si tuto pozici drzi
uz Ctytiadvacet let. Nova je hlavni televizni stanici multimedialni skupiny Nova. Nova
jako znacka ma velmi silnou vdhu na poli marketingu a u divakl se t&si také velké
oblib&. Proto se musi se znackou, jakou je Nova, velmi opatrné pracovat, natoz ji zcela

ménit.

Nova prosla fadou dil¢ich zmén, pii posledni zmén€ se drobné zménilo jeji logo a
nastavil se uceleny princip uzivani jednoticiho prvku, kterym od roku 2015 je organicka
spirdla vychazejici se samotného symbolu obsazené¢ho v logu, ktery nahrazuje pismeno

,,0° ve slové Nova.
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Nova se svym novym grafickym vizudl pracuje velmi efektivné a dynamicky. Pfi
bliz§im zkoumdni pravé nové revolu¢ni grafiky nasi nejsledovanéjsi televize zjistite

n¢kolik zékladnich prvka, které davaji novému stylu zcela jiny rozmér.

Novy prvek odboural ménici se identy podle ro¢niho obdobi ¢i televizni sezony.
Organicka spirdla je natolik abstraktni objekt, Ze pfi zapracovani odliSnych textur do
jeho tvaru vdm vznika zcela novy objekt, ktery tim ziskava zcela odliSnou estetickou
hodnotu a vypadajici hodnotu taktéz. Se spirdlou pravé takto Nova pracuje. Diky
tomuto tak docili potfebného, a to nespoctu vizualnich moznosti. Mohlo by se zdat, ze
uréeni jednoho prvku pro tak velkou televizi jako Nova je limitujici, ale s ohledem na
jeho flexibilitu je to krok spravny, protoze i pfes tisice variant se jedna stdle o velmi

silny prvek, které propojuje cely vizudl televize Nova.

Nova diky své spirale je schopna reagovat pravé i na jiz zminéné zmény ro¢niho obdobi
nebo vyznamné uddlosti. Ona spirdla proméni vizualné svij styl, avSak systém uziti
v samotné televizni grafice ziistdvda neménny. Spirdla se tak stdva jednoticim prvkem,

ktery ma nespocet moznosti a variant.

Barevné spektrum televize Nova je postaveno pfedevSim na vyrazné Cervené a razové
barvé. Hlavni kandl Novy pracuje piedev§im stouto barevnosti pii promo spotech
televize. Barevnost je vzdy doplnéna o svétly prvek (organickou spirdlu), nejcastéji bilé
barvy. Nova vyuzivd slogan ,moje televize”, ktery tyto imagové spoty dopliuje

v dolnim centralnim obrazu.

Nova stejné tak jako ostatni televize rozlisuje nékolik svych imagovych spotil, které se
li$i drobnou zménou ve vyuziti grafického designu. Mezi zakladni sadu imagovych

spotl patii corporatni jingle v corporatnich barvach.
Druhou verzi, a neméné vizudlné¢ zajimavou, je verze s osobnostmi televize, které

charakterizuji jednotlivé pofady a seridly televize Nova. Ve zminénych jinglech se

objevuji tvafe obrazovky televize Nova a okolo nich levituje organicka spirala. Spirala
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je barevné feSena tak, aby zapadla do celého konceptu daného spotu. Tyto spoty maji

velmi vyraznou barevnost a nedrZi se corporatniho barevného spektra.

Barevnost se odviji od charakteru jednotlivych postav dle toho, v jakém seridlu hraji
nebo jaké maji jejich osobnosti charaktery. Ukazkou toho mlize byt Petr Rychly, znamy
jako doktor Mazl z oblibeného seridlu Ordinace v Rizové zahrad¢ 2, ktery je oblecen do
bilé barvy vystihujici charakter jeho postavy doktora v daném seridlu, a ostatni pozadi
véetné organické spiraly je zbarveno do modrozelené barvy vystihujici nemocni¢ni

prostiedi.

Organicka spirala funguje ve spotech TV Nova i ve spojeni charakterizujicich pfedméti
prezentujicich dany potad nebo seridl televize Nova. Spirdlou tak miZe prolétnout
mikrofon odkazujici na novou sérii Uspé$né reality show SuperStar nebo revolver
odkazujici na seridl Specialisté. Tyto spoty jsou nasledné¢ doplnény o vysilaci Casy

jednotlivych potadi.

Vizudl televize Nova se mtize zdat jednoduchy, ale opak je pravdou. Jedna se o velmi
propracovany vizualni styl, ktery si klade za cil podpoteni budovani brandu televize

Nova a upevnéni tak jeji pozice na medidlnim trhu.

3.2.1.1 GRAFICKY DESIGN VE STRUKTURE VYSILANI TV NOVA

Televize Nova v ramci svého vysilani vyuziva rizné formy uziti grafického designu.
Mezi nejcastéjsi formu uziti patii imagové spoty, které propaguji samotny kanal, tedy
televizi Nova. Tyto spoty jsou ladény do cerveno rtzové barvy s kombinaci bilé
typografie. V samotnych predélech se nejcastéji prezentuje organicka spirdla nartzovélé
nebo Cisté bilé barvy, ze které nasledné vzejde samotné logo stanice, tedy logo televize

Nova.
Nova v téchto spotech pracuje se sloganem ,,moje televize®. Vizudln€¢ podobné jsou

1 ostatni spoty majici za ukol prezentovat at’ uz samotnou televizi, nebo propagujici véci
Y

z programové nabidky stanice.
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Vyslednd struktura identu je tak podobna u vSeobecného proma televize ,,moje
televize®, ale 1 u spotu ,.Za chvili“ prezentujiciho nasledujici potad nebo serial nebo
informujici o megafilmu v programové nabidce. Vizudlni styl je velmi podobny, na
rizovo cerveném poli se zjevi organicka spirdla, z jejihoz stiedu se objevi népis ,,Za

chvili“ nebo pismeno ,,M“, jako megafilm.

Nova velmi podobné pracuje i s aktudlnim piehledem potada, které divaci mohou vidét
vecer na obrazovce televize Nova. V tento moment je stile zachovana barevnost, avSak
organicka spirala je praveé v tomto spotu velmi zvétSena. Jeji obsah je vyplnén samotnou
ukdzkou z prezentovaného potadu. V rdmci jedné znélky tak dochazi k dynamickému
meénéni jednotlivych potadi. Diky spirdle, kterd se méni v ndvaznosti na zménu potradu,
pusobi znélka velmi dynamicky a hravé. Vysledny obraz disponuje vyraznou typografii
na levé strané€ obrazu, v pravé €asti je umisténa sekvence inzerovaného potadu, ktera se

promita v segmentu organické spiraly.

Nova se svou spirdlou pracuje i pii promu vyznamnych akvizinich filmt, které se
objevi v jeji programové nabidce popfipadé pfi promu stavajicich seridli a potradi

televize Nova.

Piikladem muize byt film Pan Prstenii. Nova vzala vyznamny prvek z filmu, konkrétné
tedy zlaty prsten, a nechala jej prolitnout organickou spirdlou. Samotnd spirdla ziskala
zlatavou barevnost a byla na ni aplikovana textura kovu a potfebné odlesky. Cilem bylo
vytvofeni stejného materialu, z né¢hoz je vytvoten i samotny prsten z filmu Pan Prstent.

To stejné mohou divaci spatfit u detektivek televize Nova. Samotné pozadi se zbarvi do
temn¢ modrych odstinli a spirdla ziska texturu otisku prstli a tmavé modré odstiny.
Spirdlou pak prolétava pistole, pouta nebo jiny predmét odkazujici na kriminalistické
prostiedi. Tyto spoty jsou nasledné¢ doplnény i o informativni text, odkazujici na Cas

vysilani daného poradu. Textové pole je umisténo do levého spodniho obrazu.
Nova v rdmci své vizudlni struktury vyuziva i své oblibené tvare, které divaci mohou

znat ze svych oblibenych serialt a potadl z obrazovky televize Nova. Tyto spoty jsou

zaméfeny Cisté na budovani na utvareni kladného vztahu divaka a promované osobnosti.
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Ve spotech jsou umistovany stalice obrazovky Novy jako naptiklad Lucie Borhyova,
Kristyna Kloubkova, Rey Koranteng, Rudolf HruSinsky, Petr Rychly nebo Zlata

Adamovska.

Spoty maji velmi odliSnou barevnost, samotna barevnost souvisi vizualn¢ s prostfedim,
které v ¢lovéku evokuje prostiedi, ve kterém se dand osobnost nachazi nejcastéji. Jedna

se zde pouze o vjemovou a pocitovou zaleZitost.

Herec Petr rychly jako protagonista dlouhodobé nejsledovanéjSiho seridlu v tuzemsku
vystupuje pravé v tomto spotu v bilém plasti. Jako pozadi bylo zvoleno modrozelené,

diivodem je vytvoreni atmosféry nemocni¢niho prostiedi.

Osobnosti obrazovky televize Nova jsou usazeny do stfedu organické spiraly. Je to
pravé organicka spirdla, ktera je hlavnim grafickym prvkem vrédmci celého vizudlu
televize Nova, a propojuje tak vSechny zminéné formy uziti grafického designu

v motion designu stanice samotné.

3.2.1.2 TYPOGRAFIE NA PROGRAMU TV NOVA

Televize Nova vyuziva pfi praci s typografii rodinu pisma Organica, kterou pro Novu
vytvofil grafik a typograf Tomas Brousil. Organica disponuje nékolika fezy, které Nova

ve své grafice vyuziva. Nejcastéji kombinuje fez light a fezem semiobold.

Nova primdrné€ stavi na praci stextem ve svych znélkach, jinglech apod. Samotny
graficky prvek spirdly vychazi slogotypu skupiny Nova. Typografie je pak uzce
spojena s vyuzitim pravé v jiz zminéné spirdle. Ve spirdle se tak objevuji nejriiznéjsi
textovd pole obsahujici informace typu Megafilm, Za chvili, Za okamzik, UZ brzy,

Dnes vecer.

Nova v uziti typografie pracuje s velkymi rozdily velikosti jednotlivych informaci.

Dochéazi tak k jasnému sdéleni, kterd informace vidénd v obraze je pravé ta

vvvvvv
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Kombinace vyrazného fezu jesté v ptipadé, Ze je skuteCné vEtsi nez textové pole sazené
fezem light, psobi opravdu dobfe, v lidech vzbuzuje jistou miru luxusu. Nova pfi sazbé
textu pracuje se zarovnanim do leva. Ve vyjime¢nych momentech zarovnd do stiedu,

tato vyjimka se tyka sloganu ,,Moje televize* popiipad€ informace ,,UZ brzy na Nové®.

3.2.2 ZHODNOCENI VYUZITI GRAFICKEHO DESIGNU VE STRUKTURE
VYSILANI OBOU TELEVIZI

V ramci samotného zhodnoceni je zapotiebi vnimat rozdily obou médii. Tato diplomova
prace proti sob¢é postavila zastupce komeréniho média, tedy televizi Novu a jedinou
vefejnopravni televizi, konkrétné Ceskou televizi. Na zékladé analyzy se vysledné
zhodnoceni tyka pouze hlavnich stanic jiz zminénych televizi, konkrétné tedy TV Nova

aCTl.

Ob¢ televize pfistupuji ke grafickému designu velmi kvalitné a s odpovidajicimi
potiebami konkrétniho média. Ceska televize jako médium vefejné sluzby spojuje své
minimalistické grafické pojeti v podobé abstraktniho symbolu televize, nebo vyrazné
Cislovky jedna s Ceskou kulturou, ¢eskou pfirodou, architekturou, nebo vyznamnymi
okamziky zachycujicimi ¢eské rodiny. Odkazuje tak pfimo na jeji nazev, a to na Ceskou

republiku, tradice a ¢eské hodnoty.

Oproti tomu Nova ¢ist¢ buduje svlij brand. Nova chce i nadale zlstat nejsledované;si
televizi v Ceské republice a tak k tomu piistupuje i v ramci svého grafického designu
uzité¢ho v promech své stanice. Nova se diky své grafice projevuje jako drava, akéni,
hrava televize. Diky neustdlému propagovani svych projektd, jednotlivych osobnosti
nebo svého loga — pfiznava, Ze ji jde o co nejrychlej$i zapamatovani svého brandu
u divéka, a tim tak o zisk dalSiho divéka, ktery ji samotny miZze pfinést zisk z reklamy.
Nova je vyznamna znacka, kterd generuje uz nékolik let zisk, a proto je zapotiebi pravé
se znackou natolik vyznamného média pracovat velmi opatrné. Grafickym designériim

z Novy se to dafi, jejich rebrand je citlivy, pfesto velmi vyrazny a inovativni.
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Srovname-li pfimo obé¢ televize a jejich vztah k designu, zcela objektivné musime fici,
ze si ob¢ drzi velmi vysoky standart na poli ¢eského designu v oblasti televizni grafiky
poptipadé motion designu. Kazda instituce vyuziva svilj design pro takové ucely, pro

néz byl vytvoren, a to je spravné.

Ceska televize nemusi lakat nejnovejsi inzerenty, ale ma informovat, vzdélavat, bavit,
kultivovat spolecnost, a piesné takovy je jeji vizudl. Plsobi harmonicky, lehce

a vzdélava.

Design Novy zafi pestrymi barvami, je rychly, hravy a velmi proménlivy. Novacky
design umi reagovat na kazdou situaci, je flexibilni a s ohledem na jeho mozny rist je
pro Novu i velmi vyhodny po ekonomické strance véci. Diky novému vizualu odstranila
ze svého rozpoctu velmi nakladné imagové spoty, prezentujici jarni nebo podzimni

sezonu.

S ohledem na konkurenci v zahrani¢i je na tom o néco 1épe s designem pravé Nova,
ktera pisobi nejen velmi moderné, ale mysli pravé na jisty vyvoj ji samotné, a to se
velice hodi. Nova svilj design uz primarné tvoii na to, aby upoutal na prvni dobrou, to

Ceska televize upoutd na podruhé, a pokud ne, nic se nestane. Divak si vybere.
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4 NAVRH NOVEHO LOGA CESKE TELEVIZE A
VIZUALNI IDENTITY PRVNIHO PROGRAMU CESKE
TELEVIZE

Druhou casti praktické prace je prezentace vlastniho navrhu samotného autora. Autor na
zaklad¢ letité praxe v oboru grafického designu, marketingu, za pomoci odbornych
poznatkii, vysledkil z piedchozich analyz vytvoii prezentaci nového loga Ceské televize

a novy vizualni styl prvniho programu Ceské televize.

V kapitole tak dojde k pfedstaveni vysledného uziti nového grafického designu, vcetné
ureni barevného spektra, prezentace zdkladniho principu typografie v novém vizualu,

ale 1 k zavérecnému zhodnoceni vysledného navrhu vcetné prezentace jeho limitd.

4.1 CIL PRACE

Ceska televize jako médium vefejné sluzby musi spliiovat uréité standardy, které jsou
pro instituci takového charakteru povinnosti. Mtze vSak tyto vlastnosti vyuzit ve svij
prospéch, a vytvofit tak sebevédomy televizni design, ktery bude pln¢ odpovidat stylu

grafického designu 21. stoleti.

Cilem je navrhnout funkéni logo Ceské televize, které propoji viechny své kanaly
a nezapomene ani na marketingové komunikace mimo televizni obraz. Novy design
musi vyhovovat i online prostfedi a byt plné¢ schopny kuziti v hybridni televizi

poptipade v nejriiznéjsich webovych, ale i mobilnich aplikacich.

Snahou je vytvoreni moderniho loga, které bude pln¢ flexibilni, lehce adaptovatelné na
viechny televizni formaty. Vizualni styl prvniho programu CT by mél stale prezentovat
hlavni ideu, a to, Ze se jednd o televizi, kterd je vSech. ,,JJsme vase Ceska televize®.
Vizual by mél odrazet Ceskou republiku, jeji narod, jeji hodnoty a ideje. Zaroven by,
ale mél podpofit samotny obsah vysilani, ktery momentalné je v pozadi ve stavajicim

designu od studia Najbrt.
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Tento fakt povazuje autor za jeden z nejpodstatngjsich — Ceska televize nesmi
zapominat na to, ze se jedna stdle o médium sd€lovaci. Médium, které prezentuje
zabavu, dramatiku, sportovni pfenosy a mnoho jin¢ho. Proto je cilem autora do grafické
identy prvniho programu Ceské televize zapracovat pravé vice konkrétni programovou

nabidku CT.

4.2 VYSLEDNY GRAFICKY NAVRH

Graficky navrh vychéazi ze zmén z roku 2012 a stavi na symbolu Ceské televize, ktery je
ve vysledném navrhu jest¢ mnohem vice zabstraktnén. V novém navrhu je uplatnéna
vyrazna typografie a byl pouzit font s ndzvem BrownPro. Toto pismo disponuje

nékolika vyraznymi fezy, a je tak dobfe uplatnitelny v televizni grafice.

Logotyp v navrhu dopliiuje abstraktni tvar, ktery je dilkem skladdacky, na jejimz konci je
zobrazena televize. U nékterych jedincli tento symbol miize evokovat hacek nad
pismenem C. Grafika by mohla byt néasledn¢ implementovana do vSech stani¢nich

znacek celé Ceské televize.

Novy symbol pracuje jako jeden zhlavnich vizudlnich prvkd v novém designu.
Zobrazuje se nejen v logu samotné televize, v oznaceni televizniho kanalu, ale zasadnim
zpusobem ovliviiuje i podobu znélek, promo materidlli, spoti k novym pofadim a

podobné, viz. ptiloha A.

Barevné se Ceska televize jako organizace pfili§ nezménila, v jejim logu piibyla pouze
tmavé bordova. Tato barevna aplikace prvni program Ceské televize vyrazné zbarvila.
Autor v navrhu pracuje se sytymi barvy, které koresponduji s vizudlem seriald, poradi a
dalsich programii, které mize divak na programu CT1 vidét. Novy vizudl pracuje vice
s propojenim televizniho obsahu a vizudlniho stylu. Je hravy, dynamicky, pfesto si

udrzuje svou jistou miru konzervativnosti.
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Pokud by ovSem mélo dojit k aplikaci nového vizudlniho stylu v praxi, musel by
podléhat velkému testovani na Siroké skupiné divaka vSech cilovych skupin. Nasledné

by se dotvotili vSechny obrazy redlného uziti ve struktuie televizniho obsahu.

43 REFLEXE A LIMITY NOVE NAVRZENE VIZUALNI
IDENTITY

Vysledny novy vizual na n¢které divaky muize pisobit pfili§ komerénim dojmem, a to
diky velké paleté¢ vyraznych barev, které jsou ve vizudlni identité vyuzity. Autor se pfi
praci s barevnym spektrem vyhnul tmavym barvam, a to proto, Ze stale prvni program

CT prezentuje, jako rodinny kanal.
K diskuzi by mohla pfimét i velkd podobnost k nynéjSimu stanicnimu logu — autor tuto
vytku vsSak autor odmitd. Jedna se o logo, které bylo redesignovano, neslo tedy o

vytvofeni zcela nového loga Ceské televize.

Novy vizual je tzce propojen se staniéni grafikou Ceské televize. Tim tak Ceska

televize buduje jednotny charakteristicky vizudlni styl napfi¢ svymi kanaly.

Vsechny graficke prvky jsou zpracovany v kompletnim manudlu nového vizualniho stylu.

Manual naleznete v priloze C.
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ZAVER

Predlozena diplomova prace byla zaméfena na vyuziti grafického designu v médiu
vefejné sluzby v porovnani s uzitim designu v médiu komercénim. Diplomova prace se
tak zaméfila na téma, kterému v ¢eském prostiedi neni vénovana ptili§ velkd pozornost.
S ohledem na limity stavajicich zdroji bylo cilem teoretické ¢asti predev§im seznameni
Ctenafe s oborem graficky design, jeho moznych forem uziti a shrnuti historického uziti
televizni grafiky ve svété. Teoretickd cast také vymezila zdkladni pojmy v oboru
graficky design, piedstavila své jednotlivé formy uziti, a to i s ohledem na uziti

v marketingové komunikaci.

Autor se v praci rozhodl vénovat nasim dvéma nejsledovanéjsim televizim soucasnosti,
a to jak televizi Nova jako médiu soukromému, tak médiu vefejné sluzby, tedy Ceské
televizi. V teoretické casti tak dochazi k shrnuti zakladnich informaci o praci téchto
dvou stanic. Je to teoreticka Cast, kterd v ¢tenafi utvaii jisté predstavy o spravném uziti
grafického designu v televizi. Ctendi je sezndmen s faktickymi tdaji, které jsou
zapotiebi k vyslednému pochopeni celé problematiky tohoto tématu. Graficky design
musi plnit nékolik zakladnich funket, tyto funkce pak jednotlivé firmy, organizace nebo
televize vyuzivaji k naplnéni svych ideovych cild. A jsou také charakteristickymi prvky

danych subjekti.

Uz zde tak dochazi k viditelnému rozdilu, ktery prezentuje odliSnost média vetfejné
sluzby oproti médiu komerénimu. Ceska televize méa své zavazky, a jsou to pravé ony,
které zasadnim zptsobem ovliviiuji vizudlni charakter Ceské televize. Grafiéti
designéfi, studia si pti praci na nové podobn¢ vizualniho stylu nemohou dovolit to, co si
dovoli designéii pfi tvorbé grafického designu v médiu soukromém. A jsou to prave i
tyto prvky a principy uziti grafického designu na televizni obrazovce, které¢ shrnovala

teoreticka Cast této diplomové prace.
Ceska televize proSla vroce 2012 razantni zménou ve své grafické identité.

S pfichodem generalniho teditele Petra Dvotdka, ktery ptiSel od konkurencni televize

Nova, tak pfisla i jedna z nejzadsadnéjSich zmén loga Ceské televize v ramci jeji historie.
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Tato zména si davala za cil sjednotit jednotlivé kanaly CT a byla jistym nivratem

k historické zna¢ce Ceské televize, kterou pro ni vytvofil Roman Rogl.

Zmén v grafickém designu se nevyhnula i nase nejsledovangjsi televize Nova. V roce
2015 pftislo grafické oddéleni v Cele s art dicectorem Alanem Zarubou ze zasadni
zménou designu. Tato zména s sebou prinesla i zcela odlisné chépani a uziti grafického
designu ve struktufe vysilani nasi komerc¢ni televize Nova. Televize po dvou letech
pfisla i s kompletnim rebrandingem svych kanalii, vSechny stanice dostaly ptivlastek
Nova a nejsledovanéjsi televize v tuzemsku tak ucinila silny krok k budovani,
a pfedev$im udrzeni si nejsilnéj$i medialni znacky v na$i zemi. Touto zménou tak
smetla roztiiSténost svych poradll a zacala pracovat se znackou, kterou miluji miliony

divakua den co den u televiznich obrazovek.

Tyto zmény vizudlnich identit, které se udaly na ceském medidlnim trhu byly
predstaveny velmi detailné v teoretické Casti predlozené diplomové prace. Byly to pravé
tyto zmény, které v praktické ¢asti autor hodnotil a feSil jejich formy uZziti detailni

analyzou stanic CT1 a Novy.

Praktickd cast tak nabizi souhrn obou analyz jednotlivych televizi. Autor se samostatné
vénuje uziti typografie ve struktufe vysilani, barevného schématu televizi a predevSim
vyslednych forem uziti v jejich struktufe vysilani. Ceska televize piisobi ve vyuziti
grafického designu velmi konzistentné, diky jednoticimu abstraktnimu prvku, ktery se
navraci k symbolu televize tak dochazi k vytvotfeni ucelené¢ho vizualniho vjemu celé
televize. Ceska televize jako médium veiejné sluzby musi ve viech svych pohledech
pisobit pravé vefejnopravnim dojmem. Ceské televize je tu od toho aby informovala,

prezentovala a vzdélavala, a tyto vjemy se dotkly i jeji grafické podoby.

Tim rozhodné nechybuje, naopak — plisobi velmi charakteristickym dojmem, ktery na
divaky Ceské televize plisobi pievazné mile, harmonicky. Ceska televize se prezentuje
jako ,,naSe* televize. Timto odkazem ndm pfipomind jeji primarni vyznam. Vyznam,
ktery ve své grafice pietvati do reality. Na prvnim programu CT1 tak divdk miize spatfit

vyjevy z Ceské krajiny, pohledy do Zivota mistni fauny a flory, ale také vyznamnou
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Ceskou architektu, rodinné¢ zvyklosti nebo vyznamné momenty naSi zem¢. Prvni
program Ceska televize pravé témito spoty prezentuje samu sebe jako na$i Ceskou

televizi. Spoty jsou doplnény o vyraznou ¢islovku 1.

Nova se v rdmci sv¢€ stani¢ni grafiky prezentuje jako drava, dynamicka televize t&Sici se
obliby miliénti divakd z Ceska. Nova vyuziva graficky design zcela odlisné nez Ceska
televize a pracuje zejména se svymi porady, které jsou pro jeji vysilani charakteristické
stejné tak jako jeji oblibené tvaie. Nova tak neprezentuje nikoho jin¢ho, nezastupuje tu
Cesky stat nebo kohokoli jiného. Nova chce, aby byla vnimana jako ta televize, kterou
ma divak nejradéji, jako ta televize, kterd nabizi velky rozptyl své programové nabidky
a jako televize, kde ma divdk své jistoty napiiklad v podobé moderatorti hlavni
zpravodajské relace TV Nova. Tato televizni stanice si s vyslednym divdkem buduje

vztah, ktery je zalozen na neustalé prezentujici se divére mezi nim a televizi.

Postavime-li tyto dv¢ televizni stanice proti sobé, musime konstatovat, ze Nova buduje
svou pozici lidra na trhu mnohem Iépe. Nova diky svému vyrazné charakteristickému
designu zaujme Sirokou Skdlu lidi a stava se tak pro né velmi lehce rozpoznatelnou.
Design Novy cili na jejiho divéka, jeji design chce zaujmout a v samotném principu
i zaujme. Po technické strance véci Nova do Ceské republiky piivedla zcela jiné
vnimani stani¢ni grafiky, ktera doposud byla vnimana velmi odli$né. Neni tieba stani¢ni
grafiku ménit, ale spiSe ji rozvijet sohledem na dané okolnosti. Ceska televize
v porovnani s Novou plisobi velmi stroze, aviak divaka si najde, to bezpochyby. CT1
prezentujici se jako kandl pro celou rodinu ptisobi v oblasti designu konzervativnim
dojmem. S ohledem na jeji zajimavou skladbu programové nabidky by se vSak dal
ocekavat design, ktery vice podpofi jeji prezentujici tvorbu. Moznym feSenim by bylo
pfipusténi si toho, Ze i pro Ceskou televizi je divak dilleZity, a to nejen s ohledem na
sledovanost, ale pfedevsim na to, ze Ceska televize ma vzdélavat, bavit a informovat
stale se tvofici nové generace, a s ohledem na danou dobu by mél i témto pravidlim

odpovidat jeji design.

V zavéru prace je predstaven autorsky projekt, ktery primarné vychazi z poznatki

ziskanych v pribéhu celé prace a z dikladné analyzy. Vizual byl tvoren jako reakce na
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nové trendy v oblasti grafického designu, novy koncept v sobé nese nové prvky
vychézejici z vytek na stavajici design CT1, které byly prezentovany v této diplomové

praci.
Zda byl vysledny navrh tvofen bez citového zabarveni, autor nemuze potvrdit. Jedna se

stale o umélecké dilo, které, jak uz bylo napsdno v samotném tvodu, podlé¢hd velmi

subjektivnimu pohledu kazdého z nés.
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Ptiloha B: Nové logo TV NOVA
Zdroj:
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Priloha C: Vlastni navrh

Vlastni graficky navrh

Nové logo Ceské televize a uZiti grafiky na CT1

Voharcik Jan
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zd&kladni barevnost
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Vase televize

Uziti nového loga CT se sloganem Vase televize.
Vyuziti vyrazného fezu fontu.
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