Cil: navrhnout strategii zprostfedkovani prodeje mezi obchodem a klientem za vyuZiti platformy
socidlni sité Instagram.

Strategie se ukaze jak vydélavat na zprostfedkovani prodeje mezi obchodem a klientem na bazi
platformy Instagram a bude obsahovat:

* postup vyvoje vlastniho profilu zprostfedkovatele (ZP) na Instagramu,

* ndvrh komunikacnich nastrojl, podporujicich zprostfedkovani prodeje produkt(
vybraného dodavatele,

* rozpocet.

Postup k dosazeni cile obsahuje nasledujici kroky:

* Prozkoumat a porovnat nabidky partnerskych programd dodavatel(, zvolit si
nejvyhodnéjsi pro zprostfedkovatele programy. Zvoleny obor je cestovani, predevsim
zajezdy CK a CA.

* Vytvofit strategii vyvoje vlastniho profilu ZP na Instagramu, véetné navrhu
komunikacnich nastrojl, sestaveni harmonogramu publikaci a planu obsahu.

* Prozkoumat prostredi a konkurencni profily dalSich zprostifedkovatelll prodeje
obdobnych produktd na Instagramu.

* Navrhnout komunikacni plan, zaméreny na podporu zprostredkovani prodeje produkt(
vybraného dodavatele.

* Vytvofrit odhad naklad( a vynosl z realizace strategie, ohodnotit vynosnost strategie.

Struktura prace
Prace se sklada ze tfi hlavnich Casti. V prvni teoretické ¢asti je dulezitd kapitola, objasnujici

rozdil mezi prodejem a zprostiedkovanim, konkrétn€ o moZnostech prodeje a zprostredkovani

obchodu na Instagram — pfeposilani objednavek, affiliate (partnerské) programy, dropshipping.

Vlastni prace
1. Na zacatku jsou provedeny analyzy, které vytvari zaklad pro ndvrh strategie

zprostiedkovani mezi obchodem a klientem na bazi Instagram. Zaprvé jsou vyhledavany
a porovnavany affiliate (partnerské) programy prodejcii vybraného typu sluzeb na
Ceském trhu (sluzby cestovniho ruchu (CR) — zejména prodej zijezdii, ubytovani,
letenek). Tabulka zde zobrazuje ptehled vybranych programi. Pak byly vybrany nékolik
programt, do kterych je vyhodné zapojit se.

2. Zadruhé je zanalyzovana stavajici konkurence — jsou prozkoumdany subjekty, pisobici na
Instagram a jiz zajiStujici zprostfedkovani sluzeb CR na globalnim a na ¢eském trhu,
zejména dalSich Gcastnikli vybranych affiliate programi. Jsou prozkoumany dalsi profily
na Instagram, které mohou poslouzit jako inspirace. Jsou vymezeny piednosti a
nedostatky téchto profild, uzite¢né nastroje a ptistupy k propagaci.

Zatteti je vytvofen plan komunika¢nich nastroji, v€etné harmonogramu a rozpoctu,
zaméteného na podporu vlastni zprostiedkovatelské ¢innosti na Instagram a zapojeni do

vybranych affiliate programti prodejct sluzeb CR.






