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1. Uvod

Cestovni ruch je podstatnou soucasti dneSni doby. Je to v soucasnosti jedno
z nejrychleji se rozvijejicich odvétvi. Umoziiuje nam uspokojit nékteré potieby —

poznani, zména prostiedi, odpoc¢inek nebo komunikace.

Tato bakalaiska prace se zabyva profilem navstévnika destinace cestovniho ruchu
Ptibramsko. Pomoci dotaznikového Setieni bude sestaven profil navstévnika a nasledné
urceny klicové a perspektivni segmenty, pro které bude vytvoren produkt cestovniho

ruchu.

Pifbramsko se rozprostira v jihozapadni ¢asti stfednich Cech. Jeho minulost je
bezprosttedné spjata s hornickou tradici. Tézba rud zacala na konci 12. stoleti a byla
ukoncena roku 1978. Ve mésté Pribram je proto vybudovano Hornické muzeum, které
je jednim z nejvétsich v Ceské republice. Dal§imi turistickymi atraktivitami jsou brdské
lesy a poutni misto Svata Hora. Piibramskem také protéka feka Vltava, kolem které je

nekolik kemptli vyuzivanych v letni sezong.

1.1 Cil prace

Na zaklad€ situacni analyzy a analyzy poptavky sestavit profil navstévnika
destinace Piibramsko, identifikovat potieby apozadavky navstévnik, provést
segmentaci trhu na strané poptavky a vybrat klicové a perspektivni cilové segmenty pro

udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.

1.2 Pracovni hypotézy

Pro bakalaiskou praci jsou stanoveny nasledujici hypotézy:
H1: Hlavnim diivodem névstévy regionu Piibramsko jsou kulturné-historické pamatky.
H2: Nejcastéjsi aktivitou navstévnikl destinace Pribramsko je cykloturistika.

H3: Nejvyznamnéj$im zdrojovym trhem pro destinaci Pfibramsko je z pohledu doméaci

klientely Praha, z pohledu zahrani¢ni klientely Némecko a Slovensko.



2. Literarni reserse

2.1 Cestovni ruch

Heskové akol. (2011, s. 7) uvadi, ze cestovni ruch je vyznamnym spolecensko-
ekonomickym fenoménem jak z pohledu jednotlivce, tak i spole¢nosti. Cestovni ruch

ma velké mnozstvi definic.

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO - United Nations World Tourism
Organisation) vroce 1991 v kanadském mésté Ottawa na mezinarodni konferenci
0 statistice cestovniho ruchu definovala cestovni ruch jako ¢innost osoby cestujici na
pfechodnou dobu do mista leziciho mimo jeji bézné prostfedi (misto bydliste), a to na
dobu krat$i nez je stanovena, pfi¢emz hlavnim ucelem cesty je jiny nez vykon
vydélecné Cinnosti v navstiveném misté, kde stanovenou dobu znamena
V mezinarodnim ceStovnim ruchu jeden rok a v domacim cestovnim ruchu Sest mésica.
Definice UNWTO vylucuje zcestovniho ruchu cestovani v ramci mista trvalého
bydlisté, pravidelné¢ cesty do zahrani¢i, docCasné prestchovani se za praci
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a dlouhodobgjsi migraci. (Heskova a kol., 2011, s. 9)

,,Za cestovni ruch je oznacovdan pohyb lidi mimo jejich viastni prostredi do mist,
ktera jsou vzdadlena od mista jejich bydliste, za ruznymi ucely, vyjma migrace a vykonu

normdalni denni prace. “ (Jakubikova, 2009, s. 18)

Kiral'ova (2003, s. 9) popisuje cestovni ruch jako jeden z nejvétsich a nejrychleji se
rozvijejicich primysli svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého domaciho
produktu, vytvafeni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych
a historickych pamatek, zvySuje vSeobecnou vzdélanostni Groven obyvatelstva. Déle
autorka uvadi, ze 1 kdyZ je ekonomicky pfinos cestovniho ruchu pro stat jednoznaény, je

tieba si uvédomit, Ze je vic nez jen ekonomicky fenomén.

Cestovni ruch tvoii lidé, ktefi navstévuji specifickd mista se zdmérem poznavani
pamatek, navstévy pratel apiibuznych, cestuji za ucelem uvolnéni, rekreace
a pobaveni. Cestovni ruch je slozen z aktivit, sluzeb aprimyslu, ktery poskytuje
cestovni zazitek, z dopravy, ubytovacich a stravovacich zafizeni, obchodl, zéabavy
a dalsich podobnych sluzeb. Tyto sluzby jsou k dispozici jednotliveim i skupinam

cestujicim daleko od domova. (Goeldner a Ritchie, 2009, s. 4-6)



2.2 Typologie cestovniho ruchu

Podle Indrové a kol. (2004, s. 17) byl cestovni ruch doposud vymezovan v obecné
roving jeho pojeti. Cestovni ruch vSak nabyva zcela konkrétni podoby, ktera je vyrazem
jeho obsahové a jevové stranky. V odborné literatuie se setkavame s riznym c¢lenénim
cestovniho ruchu podle toho, jak se projevuje v redlné konkrétni podobé¢ a to at’ jiz na

stran¢ poptavky nebo na stran¢ nabidky.
Odborna literatura ¢leni cestovni ruch na:
e druhy cestovniho ruchu

e formy cestovniho ruchu

2.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Heskova akol. (2011, s. 19) hovoti 0 druzich cestovniho ruchu pravé tehdy,
kdyz za zéklad posuzovani vezmeme motivaci jejich ucastnikd, tj. ucel, pro ktery cestuji
a pobyvaji prechodné na cizim misté. S timto nazorem se shoduji i Foret, Foretova

(2001, 5. 17).

Z hlediska motivace ucasti na cestovnim ruchu hovofime 0 rekrea¢nim,
sportovnim a dobrodruzném, mysliveckém a rybarském, kulturnim a nébozenském,
lazetiském a zdravotnim, obchodnim, kongresovém a stimula¢nim cestovnim ruchu.
V praxi se druhy cestovniho ruchu nevyskytuji v Cisté podobé, ale v raznych
kombinacich, kdy jeden z nich byva dominantni. Naptiklad zdravotni cestovni ruch se

nejcastéji kombinuje s kulturnim cestovnim ruchem apod. (Heskova a kol., 2011, s. 20)
Jednotlivé druhy cestovniho ruchu lze charakterizovat nasledovné:

e rekreacni cestovni ruch — druh cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristicky
pasivni, ale i aktivni odpoc¢inek ve vhodném pfirodnim prostiedi za tcelem

obnovy fyzickych i psychickych sil (tabofeni v pfirode€, chalupateni atd.)

e sportovni cestovni ruch — druh cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristicky
pobyt ve vhodném pfirodnim prostiedi, spoleéné s aktivnim vykonavanim

sportovnich ¢innosti (tenis, golf, cykloturistika atd.)

e dobrodruzny cestovni ruch — soucast sportovniho cestovniho ruchu, kdy
ucastnici touzi po nezndmém, po objevovani s cilem zazit néjaké dobrodruzstvi

(bungee jumping, rafting atd.)



e myslivecky a rybarsky cestovni ruch — mé charakter sportovniho cestovniho

ruchu, kdy ucastnici lovi zvér, ptaky nebo ryby

e Kkulturni cestovni ruch — poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zptsobu
zivota rezidentd, moznosti zabavy arozptyleni apod. (navstéva muzei,

filmovych festivalt atd.)

¢ naboZensky cestovni ruch — soucést kulturniho cestovniho ruchu, kdy t¢astnici

nejcastéji putuji na poutni mista (Vatikan, Mekka atd.)

e lazenisky cestovni ruch — zdravotné-preventivni aléfebné cinnosti pod

odbornym zdravotnickym dohledem ve volném case

e zdravotni cestovni ruch — je reakci na rust zdravotniho uvédoméni lidi a jejich
snahy preventivné ovliviiovat své zdravi pfed negativnimi disledky vysokého

zivotniho tempa a sou¢asného zpusobu zivota (wellness, fitness atd.)

e kongresovy cestovni ruch — organizace kongrest, konferenci, sympozii,

veletrhtll, vystav a seminait

e obchodni cestovni ruch — souhrn aktivit Gastnikli souvisejicich s profesi

a uskuteciujicich se mimo misto trvalého bydlisté

e stimula¢ni cestovni ruch — cestovani s cilem stimulovat zamé&stnance k vyssi

motivaci pracovniho vykonu (Heskova a kol., 2011, s. 20-24)

2.2.2 Formy cestovniho ruchu

O formach cestovniho ruchu hovotime, kdyZ jako zéklad posuzovani cestovniho
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ruchu vezmeme riizné pficiny, které ho ovliviiuji a disledky, které¢ ptinasi. (Heskova

akol., 2011, s. 19)



Tabulka 1: Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva vice klasifika¢nich Kkritérii.

Klasifikacni kritérium

1) z geografického hlediska

- domaci cestovni ruch

- zahrani¢ni cestovni ruch

- mezinarodni cestovni ruch

- vhitfni cestovni ruch

- narodni cestovni ruch

- regionalni cestovni ruch

2) podle poctu ucastnikd

- individualni cestovni ruch

- skupinovy cestovni ruch

- masovy cestovni ruch

- ekologicky cestovni ruch

3) podle zplsobu organizovani

- individudlIni cesty

- organizovany zajezd/pobyt

- klubovy cestovni ruch

4) podle véku ucastnik

- cestovni ruch déti

- mladeznicky cestovni ruch

- rodinny cestovni ruch

- seniorsky cestovni ruch

5) podle délky ucasti

- vyletni cestovni ruch

- kratkodoby cestovni ruch

- vikendovy cestovni ruch

- dlouhodoby cestovni ruch

6) podle prevazujiciho mista
pobytu

- méstsky cestovni ruch

- pfiméstsky cestovni ruch

- venkovsky cestovni ruch

- agroturistika (ekoagroturistika)

- horsky, vysokohorsky cestovni ruch

- ptimofsky cestovni ruch

7) podle ro¢niho obdobi

- sezonni (zimni, letni) cestovni ruch

- mimosezonni cestovni ruch

- celoroéni cestovni ruch

8) podle pouZitého dopravniho
prostredku

- motorizovany cestovni ruch

- zeleznicni cestovni ruch

- letecky cestovni ruch

- lodni cestovni ruch

9) z hlediska dynamiky

- pobytovy (staticky) cestovni ruch

- putovni (dynamicky) cestovni ruch

10) ze sociologického hlediska

- ndvstévy pribuznych a zndmych

- socialni cestovni ruch

- komer¢ni cestovni ruch

- etnicky cestovni ruch

Zdroj: vlastni zpracovani podle Heskova a kol. (2011, s. 19-20)




Ryglova (2005, s. 8) d¢li jesté cestovni ruch podle zplGsobu formy thrady

nakladl na volny a vazany cestovni ruch.
Domaci cestovni ruch

Domacim cestovnim ruchem podle Certika akol. (2001, s. 16) rozumime

aktivity spojené s ucasti ob¢anti daného statu na cestovnim ruchu v ramci jeho tizemi.
Zahrani¢ni cestovni ruch (turismus)

Zahrani¢ni cestovni ruch (turismus) je podle Palatkové a Zichové (2011, s. 19)
turismus, pii kterém dochazi k piekroeni hranic statu a mize mit dvoji charakter

(vyjezdovy, ptijezdovy turismus).
Vyjezdovy turismus

Vyjezdy obcani sledované zemé& do zahranici, tedy ptekroceni hranic vlastniho

statu.
Prijezdovy turismus

Piijezdy navstévnikli ze zahrani¢i do sledované zemé. Specifickou formou
ptijezdového turismu je tranzitni turismus, kdy ucastnik jen projizdi ptes sledovanou

zemi. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 19)

Formy cestovniho ruchu umoZziuji blize urcit podstatu cestovniho ruchu

z hlediska potteb a cilt jeho tcastnikd. (Heskova a kol., 2011, s. 25)

2.3 Cestovni ruch jako systém

., Cestovni ruch je casto zkoumdn s vyuzitim systémové teorie jako formalni védy

0 strukture, vazbdch a chovani néjakého systému. ““ (Heskova a kol., 2011, s. 10)

Systémem pfitom rozumime jednotu riznych prvki, mezi kterymi jsou vztahy
nebo je mozné takové vztahy vytvofit. Cestovni ruch je otevieny, dynamicky systém
tvorici dva podsystémy, objekt a subjekt cestovniho ruchu véetné vzajemnych vazeb.
Existuji vazby imezi cestovnim ruchem avnéj§im prostfedim. Jsou to prostiedi:
ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické a ekologické. (Heskova a kol.,
2011, s. 10-11)



Obrazek 1: Cestovni ruch jako systém
ekonomicke prostiedi politicke prostiedi

Cestovni ruch

subjekt
cestovniho
ruchu

objekt
cestovniho
ruchu

|

socialni prostiedi technicko-technologické prostiedi ekologické prostiedi

Zdroj: Heskova a kol. (2011, s. 11)

2.3.1 Objekt cestovniho ruchu

Podle Heskové akol. (2011, s. 13) je objektem cestovniho ruchu vSe, co
muizeme povazovat za cil zmény mista pobytu Ucastnika cestovniho ruchu. Muze se
jednat o ptirodu, kulturu, hospodaistvi apod. Objekt cestovniho ruchu je nositelem

nabidky.

Objekt cestovniho ruchu je tvofen cilovym mistem, podniky a institucemi

cestovniho ruchu.

Cilové misto predstavuje stfedisko cestovniho ruchu, region nebo stat jako
cestovni cil. Odborné¢ se takové cilové misto nazyva destinace cestovniho ruchu,

zkracené destinace. (Heskova a kol., 2011, s. 13)
Destinace cestovniho ruchu

Destinace cestovniho ruchu je podle UNWTO , geograficky prostor (stdt,
region, misto), ktery si navstévnik vybird jako cil své cesty. “ (Jakubikova, 2009, s. 37)

Podle Kiral'ové (2003, s. 15) je destinace cestovniho ruchu pfirozeny celek
majici z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, které jsou

odlisné od vlastnosti jinych destinaci.



Palatkova (2011, s. 11) se zminuje o0 destinaci jako o0 svazku sluzeb
koncentrovanych v ur¢itém misté nebo oblasti. Destinace jsou jednotky, které si
vzajemné konkuruji a plni fadu funkci. Spoleénym cilem destinaci je prodej a to bud’
regulovany, nebo neomezeny. Dale Palatkova definuje destinaci jako regionalni,
mezinarodné konkurenceschopné, strategicky fizené jednotky nabidky na mezinarodnim

trhu.
Marketing destinace cestovniho ruchu

,,Marketing destinace cestovniho ruchu je proces sladovani zdrojii destinace

S potiebami trhu. ** (Jakubikova, 2009, s. 38)

Obsahem marketingu destinace cestovniho ruchu je podle Jakubikové (2009, s. 38)
analyza mista planovani, organizovani, fizeni a kontrola strategii na vymezeni lokalit,
identifikovani silnych stranek konkurence akonkurenéni pozice soucasnych mist

Vv souboji o atraktivni cilové skupiny.

Zaklad marketingu destinace podle Kiralové (2003, s. 28) je orientace
zainteresovanych subjektli na to, aby byly uspokojeny potiteby a pozadavky navstévnikt

destinace. Ugel subjektil je dosazeni zisku.
Dulezitymi souc¢astmi marketingu destinace jsou:

filozofie orientace na zakaznika

e analytické postupy a koncepty nutné k rozvijeni filozofie
e techniky sbéru dat
e planovaci funkce a okruh strategickych rozhodnuti
e organizacni struktura nutna pro uskutecnéni planu
(Palatkova, 2006, s. 23-24)
Nabidka destinace cestovniho ruchu

Nabidka destinace cestovniho ruchu se podle Kiral'ové (2003, s. 88) rozdéluje na

primarni nabidku a sekundarni nabidku.

Primarni nabidka:
e Pfirodni potencial — geomorfologicky, klimaticky, fauna, flora, atd.
e Kulturné-historicky potencial — hrady, zamky, muzea, skanzeny, atd.
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e Kulturné-spolecenské akce — veletrhy, vystavy, kongresy, festivaly, atd.
Sekundarni nabidka:
e Suprastruktura cestovniho ruchu — ubytovaci zaficeni, hostinska zatizeni

e Infrastruktura cestovniho ruchu — cestovni kanceldfe, sméndrny, sportovné-

rekreacni zafizeni, kulturné-rekreacni zafizeni, atd.

e Vseobecna infrastruktura — doprava, dopravni dostupnost, obchodni sit,

komunalni sluzby, atd.

2.3.2 Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem cestovniho ruchu je podle Heskové akol. (2011, s. 11) ucastnik
cestovniho ruchu, tj. kazdy kdo zekonomického hlediska spotfebovavanim statkt
cestovniho ruchu uspokojuje své potteby. Tyto potieby uspokojuje ve volném cCase

mimo misto svého trvalého bydlisté a pfi cestovani.

Ze statistického hlediska se za Uc€astnika cestovniho ruchu oznacuje navstévnik,
turista avyletnik. Coz se ovSem neshoduje se zavéry mezinarodni konference
o statistice cestovniho ruchu z roku 1991. Na této konferenci se shodli na tom, Ze ve
struktufe cestujicich ma své misto i staly obyvatel jako potencialni ti€astnik domaciho
nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu. (Heskova a kol., 2011, s. 11)

Obrazek 2: Struktura cestujicich podle zavéri mezinarodni konference 0 statistice
cestovniho ruchu (Ottawa, 1991)

Ces|tujic1’
| |
zahruti do statistiky cestovniho ruchu nezahrnuti do statistiky cestovniho ruchu
|
[ I
staly navstévnik - stali piistéhovalci (imigranti)
obyvatel - doc¢asni imigranti
- tranzitni cestujici
turista vyletnik - mistni cestujici
- diplomati a predstavitelé konzulatt
| - piislusnici armady v zahrani¢nich
turista kratkodobé posadkach
na dovolené pobyvajici - utecenci
turista - kocovnic1
- pracovnici v pohraniéi
- studenti

Zdroj: Heskova a kol. (2011, s. 12)

- cestujici za praci



Staly obyvatel

Heskova akol. (2011, s. 11) popisuje stalého obyvatele neboli rezidenta
vV domacim cestovnim ruchu takovou osobu, ktera zije minimaln¢ Sest po sob¢ jdoucich
mésich v jiném misté pred pfijezdem do jiného mista na krat$i dobu nez Sest mésict.
V zahrani¢nim cestovnim ruchu jde 0 osobu, kterd zije v dané zemi alesponi jeden rok
pted piijezdem do jiné zemé na kratSi dobu nez jeden rok. Jedna se tedy 0 obCany statu
a cizince, ktefi splituji tyto kritéria.
NavStévnik

., Navstévnik je v domdcim cestovnim ruchu osoba, ktera cestuje na misto mimo
beézného zivotniho prostiedi na kratsi dobu nez Sest mésiciu, v zahranicnim cestovnim
ruchu jde o osobu, kterda cestuje do jiné zemé na dobu kratsi nez jeden rok, pricemz
hlavni ucel navstévy v obou pripadech je jiny, nez vykondvani vydeélecné cinnosti.*
(Kiralova, 2003, s. 59)

Navstévnika délime na vyletnika a turistu.
Vyletnik

Kiralova (2003, s59) a Heskova akol. (2011, s. 12) popisuji vyletnika jako
jednodenniho navstévnika, ktery do dané destinace cestuje na dobu kratsi nez 24 hodin

a bez prenocovani.
Turista

Turista je navs§tévnik, ktery se v dané destinaci zdrzi minimalné 24 hodin a jeho
ucast je spojena s alesponl jednim pfenocovanim, ne vsak déle nez 6 mésicti v domacim
cestovnim ruchu a déle nez rok v zahrani¢nim cestovnim ruchu. Podle délky pobytu

rozliSujeme turistu na dovolené a kratkodob¢ pobyvajiciho turistu.

e turista na dovolené v daném misté pobyva vice nez pfedem uréeny pocet

dni nebo noci (napt. v CR 2-3 noci, ve Francii 7-8 noci)

e kratkodobé pobyvajici turista pfenocuje v miste, ale nepiekracuje urCeny

pocet dni nebo noci
(Heskova a kol., 2011, s. 12)
Francova (2003, s. 18-19) déli turistu podle doby zdrzeni na:
e turistu kratkodob¢ pobyvajiciho a
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e turistu dlouhodobé¢ pobyvajiciho.
Déle turistu dé€li z pohledu dané zemé¢ na:

e turistu domdciho a

e turistu zahrani¢niho.
Horner a Swarbrooke (2003, s 65-66) déli turisty podle Cohena a Smitha.
Sociolog Cohen déli turisty na ¢tyfi nasledujici typy.

e Organizovany masovy turista — kupuje dovolenou jako baliek sluzeb.
Vétsinou travi dovolenou se svymi prateli, ve znamé destinaci

a v blizkosti hotelu, kde je ubytovan.

e Individualni masovy turista — kupuje volnéjsi balicek, ktery umoznuje
vétsi svobodu pohybu. Drzi se vyjetych cest kombinovanych mensi
meérou s odvaznéjsimi akcemi.

e Turista — prizkumnik (objevitel) — planuje cesty sam. Chce mit urcitou

uroven komfortu a bezpe€nosti pii seznamovani se s mistnimi obyvateli,

vyhyba se ostatnim turistim.

e Turista — tuladk — nema pfedem pfipraveny itineraf a chce se stat docasné

soucasti mistni komunity.

Stejny autor déli turisty dale podle typu zazitki, které hledaji.

e Rekreacni turista — upfednostituje fyzickou rekreaci pied kulturni nebo

spolecenské naplni.

e Diverzidlni turista — hledd rozmanitost s cilem zapomenout na starosti

kazdodenniho zivota.
e Zazitkovy turista — turista, vyhledavajici autentické zazitky.
e Experimentalni turista — hleda uzké kontakty s mistni kulturou.

e Existencidlni turista — touZi se plné ponofit do cizich kultur a zivotnich

styld.

(Horner a Swarbrook, 2003, s. 65-66)
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Dale turisty rozd¢lil v roce 1995 Smith na sedm typt.

Objevitelé — mala skupina, kterou omezuje moznost navstévy stale méné

a méné mist k prozkoumani.

Elitni turist¢ — zkuSeni cestovatelé, ktefi si vybiraji drahé a,na miru
usité™ cesty.

Nekonven¢ni turisté — snazi se uniknout ostatnim turistim.

Neobvykli turist¢ — upiednostiiuji individudlni vylety pired
organizovanym programem s cilem seznamit se s mistni kulturou.
Nastavajici masovy turisté — cestuji do zavedenych rekreacnich center.
Vyhledévaji spise to, co jim je blizké, nez mistni kulturu.

Masovi turisté — turisté, ktefi jsou soucasti masového toku a ocekavaji

stejné standardy zafizeni, jako maji doma.

Charterovi turisté — nezajimaji se 0 cil cesty za predpokladu, ze si uziji
dovolenou podle svych predstav, coz znamena, ze uroven jejich

stravovani a ubytovani budou mit jako doma.

(Horner a Swarbrooke, 2003, s. 66)

Heskova a kol. (2011, s. 62) podle Ministerstva obchodu a turistiky Spanélska

deli turisty podle zajmu 0 kulturu. DéIi je na tfi typy.

Turisté motivovani kulturou — jsou vysoce narocni a disponuji vysokymi
piijmy. Cestovni kanceldife pozadaji 0 pomoc pouze s cilem ziskani

informaci, jinak si vSe planuji sami.

Turisté inspirovani kulturou — tato skupina je nejpocetnéjsi a jejim

hlavnim cilem je navitéva pamatek a kulturnich akci. Ridi se reklamou

a prospekty cestovnich kancelafi. Na stejné misto se obvykle nevraceji.
Turisté, které lze ziskat pro kulturu — fikame jim ,.turisti¢ti flegmatici®.

7~

Vétsinu Casu travi na plazich, pamatky navstévuji jen zfidka.

2.4 Trh cestovniho ruchu a jeho specifika

Trh je prosto, kde jednotlivé ekonomické subjekty mezi sebou vyméiuji vysledky

svych Cinnosti. Z ekonomického hlediska je trh souhrn nastroji a mechanizmd, které
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umoziuji vyménu zbozi. Mechanizmus trhu fesi tii zakladni otazky — co, jak a pro koho
vyrabét zbozi. Trh je systém, kde se vyskytuji prvky jako subjekty trhu, konkurence,
nabidka, poptavka acena. Trh cestovniho ruchu je samostatnou soucasti trhu zbozi

a sluzeb. (Gucik, 2000, s. 31)
Palatkova, Zichova (2011, s. 32-33) uvadé¢ji specifika trhu cestovniho ruchu:
e trh cestovniho ruchu je trhem sluzeb

e zavislost na piirodnich a kulturné-historickych atraktivitach a jejich

mistni vazanost

e opacné distribu¢ni cesty

e sezonnost

e realizovani a spotfebovani turismu ve shodném case a prostoru

e prodej je vice ¢i méné ¢asove | mistné oddélen od spotieby

e komplexnost zazitki ovlivnénou subjektivnim vnimanim a hodnocenim
ucastniktl

e mezindrodni charakter

e pusobeni vn¢jSich faktort

2.4.1 Nabidka na trhu cestovniho ruchu

Obecné je nabidka definovana jako souhrn zboZi a sluzeb, které prodavajici chce
realizovat na trhu, tedy ina trhu cestovniho ruchu. Nabidku v cestovnim ruchu
prezentuji vSechny komponenty, které jsou zapotifebi k realizaci ucasti na cestovnim
ruchu a k naplnéni oc¢ekavanych efekti. Pfedmétem nabidky jsou objekty cestovniho
ruchu, souhrn atraktivit, sluzeb, hmotnych statkii auzitenych efektl, které jsou

k dispozici pro uspokojeni potieb ucastniki cestovniho ruchu.
Nabidku na trhu cestovniho ruchu tvoti dvé zakladni soucasti:
e atraktivity cilovych mist cestovniho ruchu a

e vybavenost mist zafizenimi cestovniho ruchu. (Mala, 1999, s. 45)
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2.4.2 Poptavka na trhu cestovniho ruchu

., Poptavku v cestovnim ruchu chdapeme jako projev potreb ucastnika cestovniho

ruchu podlozeny koupéschopnosti. “ (Mala, 1999, s. 64)

Podle Jakubikové akol. (1999, s. 75-76) je nositelem poptavky ucastnik
cestovniho ruchu, ktery chce reprodukovat své fyzické aduSevni sily. Charakter
arozsah poptavky se podmiiiuje charakterem a strukturou potieb. Tyto potieby lze
uspokojovat prostiednictvim cestovniho ruchu. Poptavka je v cestovnim ruchu

podminéna potfebami biologickymi, ekonomickymi, psychologickymi, socialnimi, atd.
Poptavka na trhu cestovniho ruchu zahrnuje:
e motiv Ucasti — vyraz potieb a zajmu ¢loveéka a jeho rozhodnuti uspokojit
potfeby ve zménéném prostiedi
e pozadavky na sluzby a zbozi — jsou nezbytné pro uspokojeni potieb
e pozadavky na prostfedi a misto. (Mala, 1999, s. 64-65)
Analyza potieb a poZzadavki navstévnika

Podle Kiralové (2003, s. 55) je pro uspéSnost destinace na trhu dulezité
analyzovat chovani, potieby apozadavky jak soucasnych tak i potencialnich
navstévniki.

Chovani navstévnika je ovliviiovano vngj8imi faktory a osobnimi
charakteristikami. Mezi vng&jsi faktory Kiralova (2003, s55) zatazuje ekonomické,
politické, kulturni, spolecenské, psychologické, technologické a ekologické faktory.
A z osobnostnich charakteristik napiiklad uvadi vek, stadium zivotniho cyklu, povolani,
Zivotni styl, ekonomickou situaci nebo osobnostni image névstévnika.

vvvvvv

motivace. * (Kiral'ova, 2003, s. 56)

Nejpouzivangjsi teorii, ktera vysvétluje naléhavost urcitych potieb je Maslowova
teorie potteb. Maslow uspotadal potieby podle vyznamu a naléhavosti jejich uspokojeni

do pyramidy potieb. (Kiralova, 2003, s. 56)
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Obrazek 3: Maslowova hierarchie potieb

Seberealizace

(sebeuspokojent)

Potreby ega

(prestiz, postaveni, sebeticta)

Spolecenské potieby
(cit, pfatelstvi, sounaleZitosti)
Potieby bezpeci a jistoty
(ochrana, pofadek, stabilita)
Fvziologické potieby
(jidlo. voda, vzduch, piistiesi, sex)

Zdroj: vlastni zpracovani podle Palatkova, Zichova (2011, s. 40)

2.4.3 Segmentace trhu

wegmentace trhu (segmentation) predstavuje rozclenéni trhu do homogennich

skupin, které se vzdjemne lisi svymi potrebami, charakteristikami a nakupnim

3

chovanim; je mozno na né pusobit modifikovanym marketingovym mixem."

(Jakubikova, 2009, s. 154)
Kiralova (2003, s. 63-64) uvadi tato kritéria segmentace trhu:

e geografické kritérium (podle politickych hranic, velikosti mista bydlisté

navstévnikl)
e demografické kritérium (podle véku, rodinného stavu, pohlavi apod.)
e podle ucelu cesty (d€li se na cestujici obchodné a cestujici za zdbavou)
e socidlné-ekonomické kritérium (podle vzdélani, zaméstnani, piijmu apod.)

e kritéria chovani navstévnikd (na navstévnika hledajiciho zkuSenosti, zazitky,

dobrodruzstvi, historii, apod.)
Vyhody segmentace trhu podle Jakubikové (2009, s. 159) jsou:
e uspokojeni potieb zdkaznika — vytvoteni produktu podle potieb zdkaznika

e vyhodngjsi stimulace a distribuce — reklama, podpora prodeje, distribuce atd.
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e prizpusobeni produktu zakaznikovi — moznost firmy pocitat s vys§i cenou

produktu, protoze zakaznik je ochoten za produkt vice zaplatit

e ziskani konkuren¢ni vyhody — vznik nového trhu, na kterém nemusi byt tak silna

konkurence
Zacileni

Na segmentaci navazuje zacileni, coz je proces, ktery podle Jakubikové (2009, s.
159) vyhodnocuje atraktivity jednotlivych segmentti a vybird jeden ¢i vice cilovych
segmentl, na které se organizace zaméfi, tento segment nebo skupina segmentt se pak

nazyva cilovym trhem.

Kiralova (2003, s. 69-70) uvadi, ze vybér vhodného segmentu neni nic
jednoduchého. Vybrany segment musi spliiovat znaky, které zaru¢i dostatecny obrat,
trzby a zisk. Déle je vyzadovano dikladné vyhodnoceni silnych stranek destinace

a jejich porovnani s konkurenci.
Zpusoby vybéru cilového segmentu trhu:
e masovy marketing — zaméfeni se na vSechny segmenty vybraného trhu

e extenzivni segmentace — zaméfeni na vétSinu segmentii vybraného trhu,
s tim Ze pro kazdy segment je pfipraven jiny marketingovy mix
e selektivni segmentace — zaméteni se jen na nékteré segmenty vybraného

trhu, pro kazdy segment je vytvoren specificky marketingovy mix,

zlepSeni image destinace

e koncentrovand segmentace — zaméfeni se na potieby apozadavky je

jednoho segmentu na vybraném trhu
(Kiralova, 2009, s 70-71)
Profil navStévnika
Poté, co jsou vybrany vhodné trzni segmenty, vytvareji se jejich jednotlivé
segmenty. Profily jsou dilezité pro lepsi pochopeni potieb segmenti a zvazuji se diky
nim podnikatelské moznosti firmy. Profil segmentu popisuje typického zakaznika
segmentu a vytvari se na zadklad¢ demografickych udajt, geografickych udaja, zivotniho

stylu zakaznika, frekvence jeho nakupu apod. (Jakubikova, 2009, s. 160)
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Profil navstévnika se podle Vystoupila a kol. (2006, s. 108-110) sestavuje podle
téchto kritérii:

- délky cest a vyletli mimo trvalé bydliste,

- vydaji na cestovni ruch,

- ucelu cesty,

- typu ubytovaciho zatizeni,

- dopravniho prosttedku,

- obdobi uskutecnéni cesty (sezona, mimosezona),

- oblasti, kterou navstivi,

- véku,

- pohlavi,

- zdrojové zemé U zahrani¢nich navstévniki.

., Soucasti profilu navstévnika je také zjisteni jeho spokojenosti s kvalitou
vybaveni marketingovych turistickych regionit a s kvalitou poskytovanych sluzeb
V téchto regionech. * (Vystoupil a kol., 2006, s. 112)
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3. Metodika

Prvnim krokem bylo vytvofeni ptfehledu fesené problematiky, kde byly popsany
zékladni pojmy z oblasti cestovniho ruchu vztahujici se k této bakalaiské praci. Tento

ptehled byl zpracovan na zakladé odborné literatury.

Analyticka ¢ast obsahuje vymezeni destinace a jeji primarni a sekundarni nabidku.
Podklady pro tuto cast byly ziskavany hlavné ze sekundarnich zdroju dat, tzn.
Z internetovych stranek mést a mist destinace, literatury, Ceského statistického Gfadu,
programu rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji a z propagacnich materiald

Stiedoceského kraje a mésta Pribram.

Primarni data byla ziskani kvantitativnim vyzkumem formou dotaznikového
Setfeni. Setfeni bylo provadéno osobnim dotazovanim v obdobi od &ervna 2013 do zai
2013 na turisticky atraktivnich mistech v okrese Pribram. Témito misty byly: centrum
meésta Piibram, Svatd Hora, centrum meésta Sedl¢any, mésto Bieznice a rekreaéni
zatizeni Castobof. Vybér respondentti byl nahodny. Dotaznik obsahoval 15 otazek, mezi
kterymi byly 2 otazky oteviené, 3 polouzaviené a 10 uzavienych otazek, z ¢ehoz na
jednu odpovidali respondenti pomoci Skaly. Dotaznik byl vyhotoven kromé ceského
jazyka, v anglickém jazyce a Vv némeckém jazyce. Nejprve byla provedena pilotaz, pfi
které bylo zjisténo, zda je dotaznik pro respondenty srozumitelny. Ceskych dotazniki bylo
vyplnéno 140, anglickych 8 a 10 dotaznikd bylo vyplnéno v némeckém jazyce. Celkem

tedy bylo vyplnéno 158 dotaznikd.

Na zaklad¢ dotaznikové Setfeni byl sestaven profil navstévnika cestovniho ruchu

destinace Pribramsko.

Ziskana data byla zpracovdna pomoci aplikace Microsoft Office Excel, ve které

byly vytvofeny tabulky a grafy, které byly slovné interpretovany.

Profil navstévnika byl porovnan s profilem navstévnika mésta Piibram, ktery byl

sestaven na zékladé vyzkumu agentury Czech Tourism.

Na zdklad¢ ziskanych dat dotaznikovym Setfenim byl proveden vybér klicovych

a perspektivnich cilovych segmentt pro udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.
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4. ReSeni a vysledky

4.1 Analyza soucasného stavu destinace Pribramsko

4.1.1 Vymezeni destinace PFibramsko

Destinace Piibramsko neni pfesn¢ vymezena, a proto pro potieby této bakalarské

prace bylo zaméteno na okres Pribram.

Okres Piibram se nachazi v jihozapadni Casti Stfedoceského kraje a sousedi na
jihu s krajem JihoCeskym — s okresy Pisek a Strakonice, na zapad¢ s krajem Plzenskym
— s okresy Rokycany a Plzen-jih. Severni hranici tvoii okres Beroun a okres Praha-
zapad, na vychod¢ pak tvoii hranici okres BeneSov. Okres Piibram se podle agentury
Czech Tourism rozklada na tizem turistické oblasti Stiedni Cechy-jih.

Svoji rozlohou 1692 km? je okres Pibram nejvétsim okresem Stfedoceského
kraje, zaujima 15,4% z jeho rozlohy. V celé Ceské republice je pak tietim nejvétsim
okresem. Pocet obyvatel v okresu ke dni 31. prosinec 2012 bylo 113905, z ¢ehoz
vyplyva, Ze hustota zalidnéni je 67,3 obyvatel/kmz, coz okres Pfibram fadi mezi
nejtidéeji zalidnény okres ve Stfedodeském kraji i v Ceské republice. K 31. prosinci
2011 nalezi okresu Piibram 121 obci, z ¢ehoz ma 8 obci statut mésta (Bfeznice, Dobfis,
Krasnd Hora nad Vltavou, Novy Knin, Pfibram, Rozmitdl pod TfemsSinem, Sedl¢any
a Sedlec-Pr¢ice) a2 statut méstyse (Jince a Vysoky Chlumec). Okres se déli na tii

spravni obvody obci s rozSifenou plisobnosti — Dobfis, Pfibram a SedlCany.
Nejveétsi mesta v okrese Piibram jsou:
e Piibram — rozloha: 33,41 km?, podet obyvatel: 33793
e Dobiis — rozloha: 53,41 km?, pocet obyvatel: 8662
e Sedl¢any — rozloha: 36,47 km?, pocet obyvatel: 7552

(CSU [online], cit. 2014-01-26; Czech Tourism [onling], cit. 2014-01-26)
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Obrazek 4: Administrativni déleni okresu Pribram

Pribram

Zdroj: Cesky statisticky uad

4.1.2 Primarni nabidka cestovniho ruchu v okrese Pribram
Piirodni potencial

Hydrologicky potencial

Skrz okres Piibram protéka nejdelsi feka Ceské republiky — Vltava, ktera ma
celkovou délku toku 430 km, z toho v okrese Piibram asi 54 km. Jejimi vyznamnymi
pritoky na Piibramsku jsou ficka Kocaba (47,7 km, levy pfitok), kterd odvodiiuje okoli
mésta Dobfis, a potok Mastnik (49,5 km, pravy ptitok), ktery odvodnuje Sedl¢ansko. Na
Vltavé na Pribramsku jsou také tfi z deviti vodnich nadrzi Vltavské kaskady - Orlik,
Kamyk a Slapy. Orlik a Slapy nejsou celou svoji rozlohou v okrese Piibram. DalSimi

fekami na Pfibramsku jsou Brzina (27,3 km), Litavka (54,6 km) a Skalice (52,2 km).

Kromé tek se na Ptibramsku také nachazi velky pocet rybniki, z nich nejvétsi
jsou Padrt’'ské rybniky v Brdech. Padrt’ské rybniky je soustava dvou rybnikti — Horni
a Dolni Padrt’'sky rybnik (rozloha: 69,8 ha a 32 ha). Dalsim vyznamnym rybnikem je
Musik, ktery se nachazi nedaleko Sedl¢an. Tento rybnik postavil Jakub Kréin. (Mésto
Ptibram [online], cit. 2014-01-27)

Geomorfologicky potencial

Na uzemi okresu Pfibram se na zapad¢ nachdzi Brdské vrchovina, nazyvana téz
Brdy. Rozloha Brdské vrchoviny je 827 km? a nejvyssi horou je Tok, ktery méti 865m.

Tok je také nejvyssi horou stfednich Cech. Velka ¢ast Brdské vrchoviny je soudasti
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vojenského tjezdu Brdy. Cast tzemi na jihu okresu zaujiméa Stiedo¢eska pahorkatina,
okresu Pfibram je na soutoku ficky Kfeni¢ska s VItavou nedaleko Cimy (271 m n. m.).
(M¢gsto Ptibram [online], cit. 2014-01-27)

Klimaticky potencial

Nejvétsi cast okresu Pribram spada do klimatické oblasti mirn¢ teplé — B. Do
této oblasti nespadd Brdska vrchovina, ktera spada do klimatické oblasti chladné — C.
V mirné teplé oblasti je klima sussi a teplejsi nez v Brdech, ro¢ni primér srazek je mezi
600 — 650 mma primérna roc¢ni teplota kolem 7 °C. V chladné klimatické oblasti, tedy
v Brdech je ro¢ni primér srazek kolem 950 mm a primérnd rocni teplota je kolem 5,5
°C. Ptibramsko je primérn¢ 58 dni pokryto snéhem. (Mésto Ptibram [online], cit. 2014-
01-27)

Prirodni pamatky

Destinace Piibramsko se pysni krasnou krajinou. Nejvyznamnéj$imi pfirodnimi

pamatkami jsou:

Drbéakov-Albertovy skaly — narodni pfirodni rezervace o rozloze 62,77 ha, ktera se

nachdzi na pravém biehu Vltavy U obce NalZovické Podhdji. Narodni pfirodni rezervaci
je od roku 1977, kdy ptivodni Drbakovské tisy, chranéné od roku 1933, byly rozsifeny
0 Albertovy skaly. Vede zde 7,35 km nauc¢na stezka se skalnimi vyhlidkami na Vltavu
as1l-ti informacnimi zastdvkami. Vyskytuje se zde velké mnozstvi vzacnych
zivocichi a rostlin, jako naptiklad koniklec lu¢ni, prvosenka jarni, uzovka hladka, mlok

skvrnity, vir velky a dalsi. (Malicek, 2007, s. 37, 44-45)

Ptirodni park TfemsSin — pfirodni park lezici v Brdské vrchoving, ktery mé rozlohu 112

km? a byl vyhlasen parkem roku 1997.
Soucasti ptirodniho parku jsou tyto pfirodni rezervace nebo ptirodni pamatky:

e Pfirodni pamatka Hiebenec — vyrazny vrchol a navazujici kamenné mote, které

je nejvétsi ve stiednich Cechach. Rozloha tizemi je 9,76 ha.

e Piirodni pamatka Tremesny vrch — zachovaly svahovy les s bohatym podrostem
adrobnou faunou. Motivem vyhlaSeni bylo nalezisté lykovce jedovatého.

Celkova vymeéra je 2,07 ha.
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e Pfirodni pamatka Rybnik Vocert a Lazy — soustava dvou rybnikl a vodni nadrze

s vyskytem kuriky obecné. Celkova rozloha je 22,99 ha.

e Pfirodni rezervace Na skalach — soubor ekosystémul na skalnatém buliznikovém

hiebeni. Rozloha je 23,31 ha.

e Pfirodni rezervace Getsemanka I, II — dv¢ oblasti, pro které jsou charakteristické
puvodni brdské lesy (buk, klen, mlé¢, jilm, jasan) uprostied jehli¢natych

monokultur. Rozlohy jsou 15,4 ha a 12,36 ha.

Ptirodni park Hiebeny — Park byl vyhlaSen roku 2009 z divodu zachovani krajinného

razu zalesnéné pahorkatiny s vyznamnymi estetickymi hodnotami atadou kulturné
historickych pamatek. Celkova rozloha parku je 185 km?. (Mé&sto Pfibram [online], cit.
2014-01-27)

Piirodni park Petrovicko — byl ziizen roku 2008 z dtvodu ochrany krajinného razu

Krajiny s ptirodnimi a estetickymi hodnotami.
Soucasti parku jsou 2 prirodni pamatky:

e Husova kazatelna — Nejvétsi cesky viklan nachazejici se na Petrovicku. Je
dlouhy 4 m, Siroky 2,5 m a vysoky 2, 7m. V minulosti na ném podle povésti

kazal mistr Jan Hus pfi svych pobytech na hradé Zvéfinci.

e Vrskamen — Tento kamen 0 rozmérech 3.5 x 5,5 x 3,2 m se oddélil od
rozsahlého télesa hlubinnych vyvtelin v obdobi ¢tvrtohor. (Malicek, 2007, s. 56-

59)
Chranéna je také celd fada pamatnych stromd, z nichZz nejznaméjsi (diky své poloze

u Svaté Hory) je svatovaclavsky dub.
Kulturné-historicky potencial

V destinaci Pfibramsko se nachézi velké mnozstvi riiznych kulturné-historickych
pamatek. Podrobnéji popisi jen ty nejvyznamnéjsi.
Skanzeny

Minulost Ptibramska je neodmyslitelné spjata s hornickou tradici, tézilo se zde
hlavné stfibro auran. V samotné Piibrami je vybudovan hornicky skanzen, ktery

ukazuje nejen slavné doby hornického mésta, ale 1neutéSené postaveni obycejnych

kovkopt.
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Hornicky skanzen Biezové Hory — Nachazi se v zépadni ¢asti mésta Ptibram,
v Biezovych Horach. Ve skanzenu je moznost jizdy hornickym vlackem po povrchu
i V podzemi, prohlidky nékolika kilometri Stol, farani vytahem amnoho dalSich

¢innosti. Navstévnici si mohou prohlédnout az tfi prohlidkové arealy:

e Sev¢insky dil — Predstavuje expozice . Tradiéni Ffemesla aprimysl na
Ptibramsku* a,Hornické ahutnické stavby Pfibramska na historickych
fotografiich®. Déle je zde moznost vyhlidky z ochozu Sevéinské tézni véze

z vysky 37 m.

e Dil Anna — Nabizi 260 m dlouhou projizd’ku dulnim vlackem Prokopskou
Stolou. Prohlidka pokracuje ve strojovné dolu Anna s jednim z nejvzacnéjSich

exponatll — parnim t€Znim strojem z roku 1914.

e Dil Vojtéch — MozZnost projit 330 m dlouhou trasu podzemim, historickou vodni
Stolou, podivat se na kovaiské prace v hornické kovarn¢ a prohlédnout si parni

tézni stroj z roku 1889.

Hornicky skanzen Bfezové Hory spada pod Hornické muzeum Piibram.

(Hornické muzeum Piibram [online], cit. 2014-01-28)

Skanzen Vysoky Chlumec — Nachazi se na Vysokém Chlumci (8 km JZ od

Sedl¢an) rozkladajici se na pozemku 0 velikosti 3 ha je nejmladsim skanzenem v Ceské
republice budovanym od roku 1998. Ve skanzenu mizeme vidét 16 objektti z obdobi od
poloviny 18. stoleti az do poc¢atku 20. stoleti. Objekty pfedstavuji stavby ze Stfedniho
Povltavi. Do pfirodniho areélu jsou zakomponovany zemédé€lské usedlosti, chalupnicka
a domkarska staveni, hospodaiské stavby, technické stavby na vodni pohon a drobné

sakralni objekty. (Prochazka, 2006, s. 18)
Hrady a zamky

Dle databaze MonumNet je za kulturni pamatku ve Stfedoceském kraji
prohlaseno 244 zamka, 59 hradi a jejich zficenin a 127 tvrzi. V okrese Piibram je za
kulturni pamatku prohlaseno 39 zamki (16%), 9 hradt, véetné Sesti zficenin (15,2%)
a 19 tvrzi (15%). Tato ¢isla ukazuji, ze okres Ptibram je v konkurenci 12-ti okrest

velmi bohaty na tyto objekty. (Narodni pamatkovy ustav [online], cit. 2014-01-29)
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Hrad Vysoky Chlumec — stiedovéka stavba postavena ve 14. stoleti ¢leny rodu

z Janovic. Hrad je pivodné v gotickém stylu s baroknimi prvky, které pozd¢ji dostavéli

Lobkovicové. Hrad je vefejnosti nepfistupny. (Dolezal, 1994, s. 53)

Zticenina hradu VrSkamyk — Hrad, ktery byl postaven na pocatku 13. stoleti byl

dlouhou dobu diilezitym spravnim stfediskem a slouzil jako letni sidlo ¢eskych kralt.
Vyznam hradu zanikl za vlady Karla IV., ktery jeho tlohu pfenesl na nové zalozeny
Karlstejn a ¢astecné na nedalekou Dobiis. Od té doby chatral a postupné se ménil

Vv zfizeninu. Nachazi se v obci Kamyk nad Vltavou. (Dolezal, 1997, s. 63)

Zamek Bfieznice — Je od roku 2001 narodni kulturni pamatkou. Dne$ni

renesan¢ni podoba zadmku vzesSla z fady prestaveb. Pivodné byl zamek gotickd tvrz,
zalozend v 1. poloving 13. stoleti. Pfestavba na renesan¢ni zadmek byla dokoncena v 2.
poloving 16. stoleti. Zamek je obklopen anglickym parkem (20 ha) s fadou cizokrajnych
dfevin. Pro navstévniky jsou zpfistupnény dva okruhy akaple Pani Marie.
(Scheinpflugova, 1998, s. 26-27)

Zamek Dobfii§ — Rokokovy zamek s vyraznou fasadou pochazi z let 1745-1765.
Zamek ma Ctvercovy dvur ana jihu k zamku ptiléha francouzsky a rozsahly anglicky

park. V ¢asti zamku se nachazi muzeum motocyklt. (Scheinpflugova, 1998, s. 29-30)

Zamecek-Ernestinum v Piibrami — Pivodné dfevéna tvrz postavena ve 14. stoleti

byla na konci 17. stoleti piestavéna na zdmek. Po roce 1849 se stal sidlem baniska

akademie a Vysoké Skoly banska, ktera v Ptibrami existovala az do roku 1946.
Cirkevni pamatky

Svata Hora — je od roku 1995 narodni kulturni pamatkou. Svata Hora je nejstarsi
marianskym mistem v Cechach. Rozklada se na kopci (586 m) nad méstem P¥ibram.
Svou architekturou piedstavuje jeden z nejcennéjSich umeéleckych objekti ceského
rané¢ho baroka. Po staleti je nejen stfedem zajmu poutnikli, ale také vSech zdjemct
0 kulturni pamatky. Soucasti aredlu Svaté Hory, ktera mé rozméry 80 x 72 m jsou dvé

brany, 21 kapli, kostel Panny Marie, Rezidence a Svaté schody. (Perka, 1991, s. 33-43)

Socha svatého Petra ze Slivice — jedind movitad narodni pamatka pochazejici ze

Stredoceského kraje. Socha sv. Petra ze Slivice je gotickd kamenna socha z doby konce
14. stoleti. PGvodné byla umisténa v kostele sv. Petra v Miliné. Dnes je v Milin¢ jen
kopie a original se nachazi v Narodni galerii v Praze. (Stfedocesky kraj [online], cit.
2014-01-29)
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Ostatni pamdtky

Pamatnik Vojna LeSetice — dochovany vézensky areal, ktery slouzil jako tabor

nucenych praci nebo pozdé¢ji k véznéni politickych odptirci komunistického rezimu.
Expozice seznamuji s perzekuci po unoru 1948, protikomunistickym odporem
a priblizuji déjiny uranového hornictvi. (Hornické muzeum Piibram [online], cit. 2014-

01-28)

Pamatnik Antonina Dvoraka ve Vysoké u Pfibrami — novorenesan¢ni zamecéek

s rozsahlym parkem. Misto, kde piebyval ptes 20 let hudebni skladatel Antonin Dvotak.
(Pamatnik Antonina Dvotaka [online], cit. 2014-01-29)

Pamatnik Karla Capka — vila v empirovém stylu, ktera se nachazi nedaleko Staré

huti. V blizkosti pamatniku je inaucna stezka Karla Capka, kterA ma 3 okruhy
a seznamuje navitévniky se Zivotem adilem Karla Capka. (Pamatnik Karla Capka
[online], cit. 2014-01-29)

Vétrny mlyn u PfiCov — zficenina vétrného mlynu holandského typu starsi vice

nez 400 let. Svym primérem 14 m patii k nejvétSim v Evropé. (Mésto Sedlcany

[online], cit. 2014-01-29)

Drahenice — V obci Drahenice se nachazi od roku 1995 vesnicka pamatkova
zona Drahenice-RacCany a pamatkova rezervace. V Drahenicich se nachazi lovecky

zamecek z roku 1882 jménem Pernikova chaloupka. V zamecku je muzeum perniku.

Na Ptibramsku se dale nachazi 12 muzei, 8 galerii, 3 divadla, 6 kin, 5 pfirodnich

amfiteatrti a 8 rozhleden. (Propagac¢ni materialy StiedoCeského kraje)
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Tabulka 2: Muzea v okrese PFibram

Muzeum Obec
Méstské muzeum Bfeznice
Muzeum mésta DobfiSe Dobfis
Pamatnik Vojna u Pfibrami Lesetice
Muzeum zlata Novy Knin Novy Knin
Muzeu Spychar Prostfedni Lhota Prostfedni Lhota
Hornické muzeum Pribram PFibram

Muzeum tfetiho odboje Konfederace politickych véziia CR Pribram

Svatohorské poutni muzeum Pribram

Méstské muzeum - Brdsky pamatnik Rozmital pod Tfemsinem
Méstské muzeum Sedlcany SedlIcany

Expozice historického muzea Vrchotovy Janovice
Muzeum vesnickych staveb stfedniho Povltavi Vyskoky Chlumec

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedoceském kraji 2007
Kulturné-spolecenské akce

V celém okrese Pribram se kona velké mnozZstvi kulturnich a sportovnich aket,

proto jsou podrobnéji popsany jen ty nejvyznamnéjsi.

Hudebni festival Antonina Dvotfdka — mezinarodni hudebni festival pofadany

kazdorocné od roku 1969 v divadle Antonina Dvoifdka v Ptibrami. Na festivalu si
poslucha¢ kazdoroéné¢ muze poslechnout nejen hudbu z repertoaru skladatele, ale
I hudbu, ktera mu byla k jeho diliim inspiraci. (Hudebni festival AD [online], cit. 2014-
01-29)

Méstské slavnosti v Pribrami — Slavnosti pofddané méstem Pfibram na konci

l1éta. Slavnosti nabizeji bohaty program, naptiklad hudebni a divadelni vystoupeni nebo

rizné sportovni exhibice.

Slavnosti ROSA — pofadané méstem Sedl¢any s dlouholetou tradici. Diivodem
téchto slavnosti je idajné vitézstvi nad Janem Zizkou z Trocnova, ktery podle povésti
roku 1420 chtél prepadnout velikono¢ni svatky v Sedl¢anech. Slavnosti se konaji
kazdorocné v mésici Cervnu. Navstévnici mohou vidét rliznd divadelni ptedstaveni,

hudebni ptedstaveni, soutéZe a ohnostroj. (Mésto Sedl¢any [online], cit. 2014-01-29)
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Rekonstrukce bitvy u Slivice — rekonstrukce posledni bitvy 2. svétové valky

vV Evrop¢ na Slivici U Milina z 11. kvétna 1945. Na programu je kazdoro¢né, uz od roku
2002 pietni akt u Pamatniku vitézstvi, rekonstrukce bitvy, ukazka historické a soudobé

vojenské techniky, hudebni vystoupeni a ohnostroj. Akce se kond v mésici kvétnu.

Sukovy Sedl¢any — mezinarodni hudebni festival v Sedl¢anech, pfipominajici

skladatele Josefa Suka.

Dobtisské majové slavnosti — nejvetsi spolecenska akce v Dobiisi konana po

dobu 12-ti let kazdy kvéten. Na programu je vzdy bohaty a pestry program pro vSechny

generace. Slavnosti se konaji na mnoha mistech po celé Dobiisi.

Akce pofddané Hornickym muzeem v Piibrami — Hornické muzeum kazdoro¢né

pofada velké mnozstvi akci v objektech, které ma ve své spravé. Mezi tyto akce patii
vystavy, zazitkové programy, slavnosti, hudebni a divadelni piedstaveni nebo rizné

prezentacni akce.

Sportovni akce

Pochod Praha-Préice — nejznaméjsi organizovany turisticky a dalkovy pochod
v Ceské republice. Pochod ma tradici jiz od roku 1966 a kazdy tgastnik, ktery pochod
dokon¢i, ziska suvenyr ,,Préicky Skrpal“, kterému se diky jeho podobé tika ,,boticka®.
Pochod m4 21 riizn€ dlouhych tras jak pro pési turisty, tak pro cyklisty. Kazdé z téchto
tras kon¢i na namésti v Préici, kde ma pochod i svyj pamatnik. (Pochod Praha-Pr¢ice

[online], cit. 2014-01-29)

Rallye a Autocross — Na okruzich na Kotliné v Sedl¢anech se kazdoro¢né jezdi

zavody autocrossu. Zavody rallye se jezdi na vybranych tratich po celém ptibramském

okrese. Jezdi se zde i mistrovstvi Ceské republiky.

Mistrovstvi svéta v kratkém kvadriatlonu — Jedna se o tradi¢ni zdvody v kratkém

kvadriatlonu. Mistrovstvi je pofadané v Sedl¢anech.

4.1.3 Sekundarni nabidka cestovniho ruchu v okrese Pfibram

Suprastruktura cestovniho ruchu

Suprastruktura cestovniho ruchu zahrnuje ubytovaci a stravovaci zatizeni.
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Ubytovaci zaiizeni

Okres Ptibram nabizi navstévnikim ubytovani v 94 hromadnych ubytovacich
zafizenich, coz je bezkonkurencné nejvice v celém StiedoCeském kraji. S tim souvisi
I pocet pokoju, respektive pocet lazek. Téch je v okrese Pribram 1872 respektive 5787.
Nejvice je v okrese penzionu (23), ostatnich zafizeni jinde nespecifikovana (22)
a chatovych osad (13).

Tabulka 3: Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni cestovniho ruchu podle
kategorie v okrese Piibram k 31. 12. 2012

Typ HUZ pocet HUZ |pocet pokojlii| pocet lGzek

hotely %k %k Kk k - - -

hotely, motely, botely **** 3 118 256
hotely, motely, botely *** 11 256 585
hotely, motely, botely ** 3 70 174
hotely, motely, botely * 1 i. d. i.d.

hotely garnij **** **x ** % - - -

Penziony 23 211 712
Kempy 12 i. d. i. d.
chatové osady 13 260 1074
turistické ubytovny 6 154 388
ostatni zafizeni jinde 2y 246 5381

nespecifikovana
Zdroj: vlastni zpracovani podle Statistick4 ro¢enka Stiedogeského kraje 2013, CSU

Stravovaci zaiizeni

Stravovaci zafizeni na uzemi ptibramského okresu se nachazeji hlavné ve
vetsich obcich a méstech. Najdeme zde pestrou nabidku restauraci, bart, bufett, bister,
pizzerii, kavaren, cukraren, pivnic, vindren nebo jidelen. Nejvice téchto zafizeni se
nachazi v nejvétSich méstech okresu, v Pfibrami, DobfiSi a v Sedl¢anech. V mensich
obcich se vétSinou nachazeji jen hostince s oteviraci dobou v odpolednich a vecernich

hodinach a v mnoha piipadech ani nevafi.
VSeobecna infrastruktura
Dopravni dostupnost

Okresem Ptibram prochazi silnice I. tfidy 1/4, R4, kterd vede z Némecka ptes

JihoCesky kraj, kolem Ptibrami, pfes Dobii§ az do Prahy. Dalsi dulezitou silnici je
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silnice I/18, kterd vede z Rozmitalu pod TfemSinem, pies Ptibram, Sedl¢any az do

vvvvvv

Piibram s ostatnimi okresy a Kraji.

Problémem je piimé spojeni s Plzefiskym krajem, kde po celé¢ zapadni hranici
okresu Piibram jsou Brdy, vede jimi jen jedna silnice, silnice 1/19, a to jiznim cipem
Brd.

Jedinym duleZitym Zelezni¢nim uzlem je Praha — Pfibram — Pisek — Ceské
Budgjovice. Okresem nevede zadny ze 4 Zelezni¢nich koridora a i celkova Zelezniéni
sit je jednou znejméné hustych v Ceské republice. To je zptsobeno Brdskou
vrchovinou, kterou zadna Zzelezni¢ni trat’ nevede. Neexistuje zadnd trat, kterd by

spojovala nejvétsi tii mésta okresu Piibram — Ptibram, Dobfis, Sedl¢any.

4.1.4 Navstévnost v destinaci

Tabulka 4: Navs§tévnost HUZ v okrese PFibram v letech 2000 - 2011

;v)?éeto 2 toho pocet 2 toho prl‘.]mvérn\'/ pramérna
rok pfijezdd . . . L, . . pocet doba

hostil rezidenti prenocovani | rezidenti pFenocovani| pobytu
2000 169 212 91214 449 107 239192 2,7 3,7
2001 130 666 90 168 380 076 270 064 2,9 3,9
2002 92 558 74 365 311618 255290 3,4 4,4
2003 116 340 96 997 422 583 360 897 3,6 4,6
2004 113 427 98 227 437 665 390 134 3,9 4,9
2005 112 423 99523 334015 298 325 3,0 4,0
2006 120 468 106 217 385 740 340980 3,2 4,2
2007 108 059 97 192 332311 304 580 3,1 4,1
2008 94 531 84 168 273040 247 694 2,9 3,9
2009 92 460 83728 268 125 245 925 2,9 3,9
2010 84 309 76 773 243 339 225081 2,9 3,9
2011 89984 81715 259771 239002 2,9 3,9

Zdroj: Cesky statisticky tfad

Tabulka ¢. 4 ukazuje, ze pocet ptijezdii vSech hostii do HUZ v okrese Piibram se
od roku 2000 do roku 2011 témét dvojnasobné sniZil. Ptijezd zahrani¢nich hostl se za
stejné obdobi snizil dokonce 9,5x. Nejvice navstévniki bylo v roce 2000, od té doby se
pocet prijezdi stale snizoval se tfemi vyjimkami, v letech 2003, 2006 a 2011, kde byly
mirné vykyvy. Primérny pocet pfenocovani od roku 2000 do roku 2004 rostl a od roku
2006 do roku 2011 Klesal. Nejvyssi primérna délka pfenocovani byla v roce 2004, bylo

v
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v roce 2000. V poslednich 4 letech se primérnad délka prenocovani ustalila na hodnoté

2,9.

Graf 1: Navstévnost HUZ v obcich s rozsifenou pusobnosti v okrese Piibram
v letech 2000 - 2011
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Zdroj: vlastni zpracovani podle CSU

V grafu je vidét porovnani pocéti piijezdi hostii vS§ech ORP (Ptibram, Dobfis,
SedI¢any) v okrese Ptibram. NejvysSich hodnot stfidavé dosahuji ORP Ptibram
a Sedlcany. V ORP Sedl¢any je to dano velkym mnoZstvim kempt kolem feky Vltavy
aVv ORP Piibram samotnou Piibrami jako nejvyznamnéjSim turistickym mistem
v okrese. ORP Dobfi§ dlouhodobé navstévuje nejméné hostt. Vrcholu dosahovala
navstévnost v roce 2000 v ORP Sedlcany, kdy tuto oblast navstivilo 81259 navstévniki,
od té doby navstévnost prudce klesala aVvroce 2002 uz ORP Sedl¢any navstivilo
pouhych 34292 hosti. Hodnota ORP Piibram za rok 2011 neni k dispozici.

Graf 2: Pocet pienocovani v okrese Pfibram v letech 2000 — 2011
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Zdroj: vlastni zpracovani podle CSU
32



Z vyse uvedeného grafu je vidét, Ze kiivka poctu ptrenocovani okresu Piibram
kopiruje kiivku poctu ptenocovani v ORP Sedlcany. Po celych 12 let je v ORP
Sedl¢any nejvyssi pocet pfenocovani.

Primérny pocet pfenocovani v ORP Sedl¢any je 3,8 noci, v ORP Dobii§ 2,9
noci a v ORP Ptibram 2,5 noci. V okrese Ptibram je primérny pocet pfenocovani 3,1

noci. Hodnota ORP Piibram za rok 2011 neni k dispozici.

4.2 Vlastni dotaznikové Setireni

Graf 3: Ugel navitévy oblasti P¥ibramska
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Hlavnim ucelem navstévy Pribramska je poznani (pamatky, historie, kultura
atd.), které uvedlo 29% respondentd. Dal$imi vyznamnymi duvody je rekreace
a odpocinek v ptirodé aturistika asport, které uvedlo 19%, respektive 18%
respondentl. 14% dotazovanych navstévnikii jezdi na Piibramsko za zabavou ci
spoleCenskymi akcemi a 10% na navstévu k pfibuznym nebo zndmym. Zanedbatelné
mnozstvi 6% dotdzanych navstévnikl uvedlo jako diivod navstévy pracovni povinnosti.

4% destinaci pouze projizdi. Respondenti mohli uvadét az 2 divody navstévy.
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Graf 4: Zdroj informaci o destinaci

Jak jste se o destinaci Pfibramsko dozvédél/a?
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Nejvice dotazanych navstévnikt (38%) ziskava informace od svych pratel
a znamych. Dal§im vyznamnym zdrojem informaci je internet, ten uvedla Ctvrtina
respondentl. Nejcastéjsi odpoveédi navstévniki, kteti uvadeéji, ze informace ziskéavaji

jinak je vlastni zkuSenost.

Graf 5: Dopravni prostiedek

Jak jste se do destinace dostal/a?

n=158

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Naprosta vétSina, 60% navstévnikti, do destinace pricestovalo autem. 21%

pfijelo autobusem, 13% vlakem a 6% na Ptibramsko pfijelo na kole.

Graf 6: Doprovod do destinace Pfibramsko

S kym jste na Piibramsko prijeli?
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1%
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

n=158

Vétsina oslovenych respondentl pfijela do destinace s partnerem/partnerkou
(34%) nebo s prateli (26%). Dalsimi vyznamnymi navstévniky jsou rodiny s détmi,

nebo na Piibramsko jezdi navstévnici sami.

Graf 7: Doba pobytu v oblasti Piibramska

Jak dlouhou dobu zde stravite?

n=158

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Nejcastéjsi skupinou jsou navstévnici, ktefi v destinaci stravi 2-3 dny, jedna se
0 30% dotazanych. Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou navstévnici, kteti ptijeli pouze
na jeden den anebudou zde ubytovani, téchto navstévnikt je 29%. Stejné zastoupeni
maji navstévnici, ktefi v destinaci stravi 4-5 dni nebo vice jak 7 dni (16%). 9%

respondentt na Pribramsku stravi 6-7 dni.

Graf 8: Ubytovaci zafizeni

“i’o"t‘;‘r’g;'i” V jakém ubytovacim zafizeni jste ubytovan/a?
1% jiné hotel * nebo **
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Respondenti, ktefi uvedli, Ze v destinaci pienocuji, odpovidali, v jakém
ubytovacim zafizeni byli ubytovani. P&t nejcastéji uvadénych zafizeni ma podobné
zastoupeni. Nejveétsi pocet navstévnikld vSak prenocuje v penzionu, ktery uvedlo 24%
dotazanych. U piibuznych aznamych nebo v kempech pienocuje 20% navstévniki.
Vyznamné zastoupeni maji téZ chaty achalupy nebo hotely, které maji 3 a vice

hvézdicek.
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Graf 9: Podet navitév Pribramska roéné

Jak casto jezdite na Pribramsko?
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Témeét polovina respondentli (47%) navstévuje destinaci vicekrat do roka. 27%

turistt Ptibramsko navstévuje jednou do roka a skoro stejny pocet (26%) je zde poprvé.

Graf 10: Aktivity provezované na PFibramsku
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V okrese Piibram je nejldkavéj$i poznavaci turistika, kterou provozuje 32%
dotdzanych. Druhou nejcastéjSi aktivitou je cykloturistika (19%). DalSimi pomérné

Castymi aktivitami provozovanymi na Piibramsku je navstéva kulturnich akei (14%),
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nakupovani (12%) a sporty (12%). P¢&Si turistiku provozuje pouze 8% respondentil.

Respondenti mohli uvadét az dvé provozované aktivity.

Graf 11: Turisticky nejatraktivnéjsi mista na PFibramsku
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z celkovych 42 mist, které turisti na Pfibramsku povazuji za nejatraktivnéjsi,
jsem vybral ty, které respondenti uvedli vice nez 12x. Téchto mist je 12 a celkem tvofi

87% vsech hlasi. Respondenti mohli uvadét az 3 mista.

Turisticky nejatraktivnéj§im mistem na Pfibramsku je Svatd Hora v Pfibrami,
kterou uvedl kazdy druhy dotazany. Dal$imi velmi nav§tévovanymi a atraktivnimi misty
je mésto Pribram (28%), Hornické muzeum v Ptibrami (25%) a Brdy (22%). Z dalsich
mést jsou turisticky atraktivni Dobii§ (17%), Bieznice (16%) a méstys Vysoky Chlumec
(15%). Pomérné oblibenou pamatkou je také pamatnik Vojna, ktery uvedlo 13%
dotdzanych. 11% respondenti uvedlo jako nejatraktivnéj$i mista na Ptibramsku

aqvapark v Piibrami a mésto SedI¢any.
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Graf 12: Spokojenost se sluZbami
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vétsina dotazovanych sluzby hodnotila jako spiSe spokojeni, U vSech druhi
sluZzeb toto hodnoceni ziskalo nejvyssi Cetnost. U informacnich sluzeb, které byly
hodnoceny jako nejhor$i na Pribramsku, stejny pocet respondenti jako spiSe spokojen
uvedl i spiSe nespokojen. Primérna spokojenost U informacnich sluzem je 2,37. Naopak
nejspokojengj$i byli navstévnici se sluzbami ubytovacimi a sluzbami pro sport.
Nasledovaly sluzby pro rekreaci, stravovaci a kulturni. Celkova primérma spokojenost

se sluzbami je 2,18, tedy ,,spiSe spokojen®.

Graf 13: Trvalé bydlisté ¢eskych turisti

Odkud jste na Pribramsko prijeli?

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Graf 14: Trvalé bydlisté zahrani¢nich turisti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Pomér Ceskych a zahrani¢nich dotazanych turisti byl 87% a 13% pro turisty
z Ceské republiky.

Z grafu ¢. 13 je patrné, ze domaci cestovni ruch tvofi prevazné turisté z oblasti
stiednich Cech, tj. z Prahy (41 navstévniki) a ze Stiedogeského kraje (28). Dal§imi
Castymi navstévniky jsou ze sousednich krajii okresu, tedy z JihoCeského kraje (21)

a z kraje Plzeniského (11). Nejméné turistii na Piibramsko jezdi z Moravy.

NejcastéjSimi zahrani¢nimi respondenty jsou obyvatelé Némecka, Slovenska

a Rakouska.

Graf 15: Pohlavi navstévniku

Jste?
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Pohlavi respondentt je vyrovnané. 51% tvoii muzi a 49% Zeny.

Graf 16: Vékova struktura

V jaké vékové kategorii se nachazite?

vice nez 65 let
3%
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vétsina oslovenych respondentti je v rozmezi véku od 18 do 26 let (31%). Dvé
dalsi nejpocetnéjsi skupiny jsou velmi vyrovnané, respondentt, kterym je 36-50 let, je
20% a respondentti mezi 27-35 lety je 19%. Dalsi pomémé pocetnou skupinou jsou
navstévnici ve véku od 51 do 65 let (16%). Nejméné pocetné skupiny jsou do 18 let
(11%) a lidé nad 65 let (3%).

Graf 17: Vzdélani

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

stfedni skola bez
maturity
13%

n=158

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Mezi dotazovanymi pievazuje skupina navs§tévnika, kteti jako nejvyssi dosazené
vzdélani uvedli stiedni Skolu s maturitou (48%). 23% ma vystudovanou vysokou Skolu.
Zakladni vzdélani uvedlo 16% respondentt. A stfedni Skolu bez maturity ma 13%

turistu.

Graf 18: Prijmova skupina
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Nejcastéjsimi skupinami navstévnikii na Pfibramsku v oblasti pfijmt jsou ti,
ktefi maji mirn¢ podprimérny piijem (31%), mirn¢ nadprimérny piijem (30%) nebo
podprimérny ptijem, ktery uvedlo 29% navstévnika. Zbylych 10% respondentti uvedlo,

Ze jejich piijem je nadpriméry.

4.3 Syntéza vysledkii a poznatku

Destinace Piibramsko jako okres Ptfibram se rozkladd ve StredoCeském kraji
v turistické oblasti Stfedni Cechy — jih. Okres je s rozlohou 1692 km? nejvétsim v kraji
adéli se na tfi spravni obvody obci s rozSifenou pilisobnosti — Dobitis, Piibram
a Sedlcany.

Okresem protéka fteka Vltava. Dale se zde nachazi nejvyssi pohofti
Stfedoceského kraje, Brdska vrchovina, kde se rozprostira pfirodni park Tiemsin

a velké mnozstvi pfirodnich pamatek. Na jih okresu zasahuje Stiedoc¢eska pahorkatina,

soucasti které je narodni ptirodni rezervace Drbakov — Albertovy skaly.
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V destinaci se nachazi velké mnozstvi kulturné-historickych pamatek.
Nejvyznamnéjsi je cirkevni pamatka Svatd Hora v Piibrami, kterd je narodni kulturni
pamatkou. Dalsi velmi vyznamnou pamatkou je Hornické muzeum v Pfibrami, které ma
pod svoji spravou Hornicky skanzen Bfezové Hory, Skanzen Vysoky Chlumec,
pamatnik Vojna LeSetice, muzeum Spychar Prostiedni Lhota a muzeum zlata v Novém
Kniné. V okrese Piibram je také mnoho hrada a jejich zficenin (9), zdmkut (39) a tvrzi

(19).

Nejvyznamnéj$imi akcemi v destinaci Pfibramsko je Hudebni festival Antonina
Dvoréaka v Piibrami, méstské slavnosti ve tiech nejvétsich méstech a rekonstrukce bitvy
u Slivice, kterad se kona kazdy kvéten ve Slivici U Milina. Nejznaméjsi sportovni akei je
turisticky pochod Praha — Préice S21 rizné¢ dlouhymi trasami, vSechny kon¢i na
namésti v Préici. Dale se v okrese konaji zavody mistrovstvi Ceské republiky

v rallyecrosu a autokrosu a mistrovstvi svéta v kratkém kvadriatlonu.

V okrese Piibram se mohou navstévnici ubytovat v jednom z 94 hromadnych
ubytovacich zatfizeni. Penzioni je na Piibramsku 23, chatovych osad 13. Daéle je zde 12
kempi, které jsou v okoli feky Vltavy a ubytovavaji nejvétsi pocet navstévnika v okrese
Ptibram. Stravovacich zafizeni je nejvyssi pocet v nejvétSich méstech, tedy v Dobfisi,

Ptibrami a Sedl¢anech.

Pocet vSech piijezdl hostii do hromadnych ubytovacich zafizeni se od roku 2000
do roku 2011 témé&f dvojnasobné sniZil. Pocet piijezdl zahrani¢nich hostl se za stejné
obdobi snizil dokonce 9,5x. Nejvice hosti ptijelo v letech 2000, 2001 a 2006. Primérna

délka pienocovani v poslednich 4 letech je v okrese Ptibram 2,9 pfenocovani.

Nejvice navstévniki jezdi stfidavé do dvou obci s rozsifenou plisobnosti, do
Pribrami a Sedlcan. Nejvyssi pocet pfenocovani za celé sledované obdobi (2000-2011)
je VORP Sedl¢any. Primérny pocet prenocovani v ORP Sedl¢any je 3,8 noci. Je to

dano velkym poctem kempti v ORP Sedl¢any, kde je pocet stravenych noci nejvyssi.

4.3.1 Profil navstévnika destinace Pribramsko na zakladé vlastniho

dotaznikového Setieni

Na zékladé¢ ziskanych udaji z dotaznikového Setfeni byl sestaven profil

navstévnika destinace Piibramsko.
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Graf 19: Profil nav§tévnika destinace Pribramsko na zakladé vlastniho
dotaznikového Setieni
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V grafu ¢. 19 je uveden souhrn otazek z realizovaného dotaznikového $etieni, ze

kterych byl vytvoien profil nav§tévnika destinace Pfibramsko.

Typicky navitévnik destinace P¥ibramsko je ob&an Ceské republiky ve véku od

18 do 26 let, ktery je z Prahy. Jeho nejvyssi dosazené vzdélani je ukoncena stiedni Skola
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s maturitou a pohybuje se v jedné ze tii ptijmovych skupin: mirn¢ podprimérny, mirné
nadprimémy nebo podprimérny piijem. Z cizinci na Ptibramsko nejcastéji jezdi
némecti turisté.

Navstévnik se do zvolené oblasti dopravuje autem v doprovodu svého partnera,
za ucelem poznani pamatek, historie nebo kultury. Pfijizdi na doporuceni svych pratel
nebo znamych vicekrat za rok. Preferuje kratkodobé vylety na 2 — 3 dny nebo na 1 den
bez noclehu. Pokud v destinaci prespava, tak nejéastdji v penzionech Casto ale také
v kempech nebo u ptibuznych ¢i znamych.

wev .

Nejcastéjsimi  aktivitami typického navstévnika je pozndvaci turistika

a cykloturistika, nejoblibenéj$im mistem je cirkevni pamatka Svata Hora.

4.3.2 Profil navStévnika Pribrami podle agentury Czech Tourism

Profil névstévnika mésta Piibram byl sestaven na zdklad¢ prizkumu konaného

Vv 1été roku 2013 agenturou Czech Tourism.

Graf 20: Profil navstévnika Pribrami podle agentury Czech Tourism
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V grafu €. 20 je vytvofen profil navstévnika mésta Piibram podle vyzkumu
agentury Czech Tourism, ktery byl provadény v 1ét€ roku 2013. V ramci tohoto

dotaznikového Setfeni bylo dotazano 451 navstévniki.

Typicky doméaci navstévnik je nejcastéji muz ve véku od 35 do 49 let, ktery
prijizdi ze vzdalenosti nad 100 km od mésta Pribram. Nejcastéji ma vystudovanou
sttedni Skolu zakonéenou maturitni zkouskou.

Navstévnik cestuje obvykle autem v doprovodu partnera, piipadné prtatel.
V prevazné vétsing se jedna 0 opakovanou navstévu.

Dtivodem navstévy mésta Piibram je poznani pamatek, historie, ptipadné
relaxace. Aktivitami, které navstévnik nejcastéji provozuje, jsou poznavaci turistika,
taktéz kulturni akce nebo vykonavéni riiznych sportd.

Navstévnik na izemi mésta Piibram pfijizdi pfevazné na jednodenni vylety, tedy
Vv destinaci nepfenocuje, pokud ale pfenocuje, tak se zdrzi az tyden a nejcastéji vyuziva

ubytovani U znamych ¢i piatel nebo v penzionech.

Informace o destinaci navstévnik ziskava prevazné prostiednictvim internetu.
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Rozdily mezi vlastnim vyzkumem a vyzkumem Czech Tourismu

Nejveétsi rozdily mezi obéma vyzkumy jsou ve véku navstévnikl, v délce jejich
pobytu, v divodu navstévy destinace aV typu ubytovani. Nepatrny rozdil je pak ve

zdrojich ziskanych informaci.

Dle vyzkumu realizovaného v ramci zpracovani této bakalaiské prace do oblasti
destinace Piibramsko jezdi nej€astéji navstévnici ve véku do 26 let, kterych bylo 42%.
Tato skupina je ve vyzkumu Czech Tourismu zastoupena v pouhych 9%. Naopak dle

Czech Tourismu do Ptibrami jezdi nejcastéji navstévnici ve veéku 35 — 49 let (43%).

Dalsi velky rozdil byl v délce pobytu v destinaci. Dle vyzkumu realizovaného
vramci této bakalaiské prace navstévnici stravi v destinaci z 30% 2-3 dny (1-2
pfenocovani), kdezto podle vyzkumu Czech Tourismu nejcastéji navstévnici podnikaji

jednodenni vylety bez pfenocovani (64 %).

Dalsi rozdil je v diivodu navstévy destinace. Podle obou vyzkumi je na prvnich
mistech poznani arekreace. Pomérné velky rozdil je v divodech, které uvedli
respondenti na dalSich mistech. Ve vyzkumu realizovaného v rdmci zpracovani této
bakalaiské prace na dal$i pozici respondenti uvadéli turistiku a sport (18%). Podle
vyzkumu Czech Tourismu turistiku a sport provozuje 2,2% dotazanych. Naopak podle
agentury Czech Tourismu respondenti jezdi z 13% do Pfibrami kvuli pracovnim
povinnostem. V dotazniku realizovaném k této bakalaiské praci jako jeden z hlavnich

davodl navstévy uvedlo pracovni povinnosti 6% respondentt.

Posledni vétsi rozdily jsou v typu ubytovani turistl, ktefi v destinaci pienocuji.
Podle vyzkumu realizovaného v ramci zpracovani této bakalarské prace 24%  turisti,
kteti v destinaci pfenocuji, voli k pfespani penziony. Po 20% maji kempy a ubytovani
u ptibuznych. Podle vyzkumu Czech Tourismu 34% respondenti pienocuje U pratel

nebo zndmych, 32% Vv penzionech, kdezto v kempech pouhé 1% respondentt.

Vsechny tyto rozdily maji jeden spole¢ny metodicky divod. Tim divodem je
misto provadéni vyzkumu. Vyzkum realizovany v ramci této bakalarské prace probihal
na vice mistech, kdezto vyzkum agentury Czech Tourism pouze ve mésté¢ Ptibram.
Nejvice se do vysledkt promitlo dotazovani v kempu Castobof, které ovlivnilo jak
vékovou strukturu navstévnikt destinace, délku pobytu, divod navstévy, tak idruh
ubytovani. Do kempt jezdi pfevazné mladi lidé, proto jsou znacné rozdily ve vékové
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struktufe. Déle v letnich mésicich u feky lidé stravi naptiklad cely vikend, kdezto ve

mésté pouhy jeden den a ubytovavaji se prevazné v kempech.

Informace navstévnici podle vyzkumu realizovaného v ramci zpracovani této
bakalaiské prace ziskavaji z 38% od ptatel a znamych a z 25% z internetu. Kdezto ve
vyzkumu Czech Tourismu, 52% respondentl ziskava informace z internetu a 32% od

ptatel a znamych.

4.3.3 Vyhodnoceni hypotéz

H1: Hlavnim divodem nav§tévy regionu Piibramsko jsou Kkulturné-

historické pamatky.

Tato hypotéza byla potvrzena na zakladé dotaznikové Setfeni realizovaného
V ramci potieby této bakalaiské prace. Nejvice navstévnikd (29%) jezdi do destinace

Ptibramsko za ti¢elem poznani kulturné-historickych pamatek.

Tato hypotéza byla potvrzena i na zdkladé vyzkumu agentury Czech Tourismu,
ktery uvadi, Ze za ucelem poznani kulturné-historickych pamatek na Ptibramsko jezdi

44% navstévniki.
H2: Nejcéastéjsi aktivitou navs§tévniku destinace Piibramsko je cykloturistika.

Tato hypotéza nebyla potvrzena. Cykloturistika je druhou nejcastéjsi aktivitou
provozovanou navstévniky Piibramska. Provadi ji 19% navs$tévnikd. Nejcastéjsi

aktivitou je poznavaci turistika, kterou v dotaznicich uvedlo 32% respondentt.

Hypotéza nebyla potvrzena ani na zdkladé vyzkumu provadéného agenturou
Czech Tourism. Podle tohoto vyzkumu je cykloturistika jednou =z nejméné

rovozovanych aktivit v Pfibrami, provozuje ji 5,6% navstévniku.
9 9

H3: NejvyznamnéjSim zdrojovym trhem pro destinaci Pribramsko je z
pohledu domaci klientely Praha, z pohledu zahrani¢ni klientely Némecko

a Slovensko.

Tato hypotéza byla potvrzena na zaklad¢ dat ziskanych v dotaznikovém Setfeni
provadéném v ramci zpracovani této bakalafské prace. NejcastéjSimi navstévniky
z doméaci klientely jsou ndvStévnici z hlavniho meésta Prahy. Ze zahrani¢nich
navstévniklt na Piibramsko podle vyzkumu jezdi nejCastéji navstévnici z Némecka

nasledovani navstévniky ze Slovenska spole¢né s rakouskymi navstévniky..
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Jelikoz byl ziskan jen maly vzorek od navstévnikl ze zahranici, proto vysledky

nemaji tak velkou vypovidaci hodnotu.

4.4 Navrh opatreni na zakladé zjiSténych poznatki

V této kapitole jsou vymezeny klicové a perspektivni segmenty navstévniki
destinace, které vyplyvaji ze zpracovaného dotaznikového vyzkumu. Déle pak pro
kazdy segment byla navrzena opatieni pro jejich udrzeni v pripadé¢ klicovych segmentt

a opatieni k pfildkani perspektivnich segmentd.

4.4.1 Kli¢ové segmenty

Aktivni turisté

Tento segment nejéastéji provozuje pé&si turistiku a cykloturistiku se zajmem
0 pfirodni a kulturné-historické pamatky. Do destinace se z 60% dostavaji autem
s rodinou nebo v doprovodu pratel ¢i partnera. Na Ptibramsko se vraceji nékolikrat do

roka.

Pro segment aktivnich turistii bylo navrZzeno vybudovat nau¢nou stezku. Stezka
by se jmenovala ,,Naucna stezka piibramskymi doly* a méfila by 24 km. Byla by ur¢ena
jak pro cykloturisty, tak ipro zdatnéj$i pési turisty. Na nauc¢né stezce by bylo 12
informacnich tabuli u 12-ti Sachet, kde se na Pribramsku té€zila ruda. Informacni tabule
by obsahovaly informace od dané $achté, o jeji historii, jaky se tam tézil material, jak
dlouho byla v provozu atd. Tato stezka by zaCinala Sachtou ¢. 2, ktera se nachazi
nedaleko pamatniku Vojna u LeSetic a koncila Sachtou ¢. 19 u Dubence. Po zhruba
kazdych 8 km trasy by bylo vybudovano odpocivadlo s né&kolika stoly a lavickami
kK odpoc¢inku a obCerstveni. Vyhodou je, ze k blizkosti kazdé Sachty jezdi autobusy
MHD Ptibram, takZe pokud by pro né€koho byla trasa pfili§ naro¢na, mohl by

u kterékoliv Sachty nastoupit na autobus a nechat se odvést do Ptibrami.
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Obrazek 5: Mapa Nauéné stezky pribramskymi doly

[ 1185]

Zdroj: Zdaf Buh.cz
Zajemci 0 kulturné-historické pamatky

Znacné mnozstvi navstévnikl ptijizdi do destinace kvili kulturné-historickym
pamatkam. Jejich vylety jsou nejcastéji jednodenni nebo spojené s jednim az dvéma

pfenocovanimi. Jedna se 0 navstévniky stfedni a star§i v€kové kategorie.

Pokud jde o kulturné-historické pamatky, turisté se neradi vraceji na mista, kde
nezaziji nic nového. Proto je dulezité, aby se prohlidky téchto pamatek ozivila,
napiiklad riznymi tematickymi prohlidkami. Nejvyznamnéj§imi pamatkami tohoto typu

jsou zamky Dobfis a Bteznice.

Pro tyto dva zamky bylo navrZzeno oZiveni prohlidek 4 tematickymi programy,
které by prilakaly vice navstévniki a i ty, ktefi uz zamek navstivili. Tyto akce by se
opakovaly, kazdy druhy vikend jedna akce. Nazyvaly by se: Zamek pro déti, Seznam se
se zamkem a ochutnej typické pokrmy, Noc¢ni prohlidky s bilou pani a Zdmecké vystavy

S bohatym programem.

- Zamek pro déti — prohlidky by byly vénované détem abyly by vedené
pravodci ptfevleCenymi napt. za vily, skiitky, and€ly atd. Dale by pro déti byly
Vv jednotlivych mistnostech ptfipraveny tkoly nebo otazky. V zadmeckych zahradach by

se konala ptfedstaveni a soutéze pro déti s hudebnim doprovodem.

- Seznam se se zamkem a ochutnej typické pokrmy — prohlidky by byly

zakoncené rautem, kde by navstévnici za poslechu zamecké hudby mohli ochutnat
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rizné pokrmy typické pro oblast stfednich Cech nebo pokrmy, které jedli zameéti

panoveé a pani.

- No¢ni prohlidky sbilou pani — prohlidky konané v noci s pruvodkyni

prevlecenou za bilou pani.

Zamecké vystavy s bohatym programem — prohlidky zamku obohacené 0 rizné
vystavy, naptiklad vystavy malifd, adventni vystavy v obdobi Vanoc atd. V zameckych
parcich by byl doprovodny program v podobé rytitskych soubojii, moznost stielby

Z kuse nebo luku, zivé koncerty, pfedstaveni atd.
Jednodenni navstévnici

Tento segment navstévnikl nejéastéji do destinace jezdi autem nebo autobusem

ze Stredoceského kraje za Gi€elem pozndni kulturné-historickych pamatek a nakupi.

Jelikoz tito navstévnici jsou nejméné spokojeni s kvalitou stravovacich
a kulturnich sluzeb ajezdi na Pribramsko nejcastéji za Ucelem nakupi a navstévy
kulturné-historickych pamatek, bylo navrzeno tyto oblasti propojit. Mésto Ptibram by
sjednalo podminky mezi obchody v obchodnim centru Novd Zdaboi a kulturnimi

objekty, pamatkami nebo stravovacimi zafizenimi.
Podminky by byly nésledujici:

- Kazdy kdo nakoupi v néjakém z obchodti v obchodnim centru Nova Zdabof za
vice nez 500,- K¢ a tentyz den ptedlozi Gc¢tenku v objektu, se kterym ma mésto smluvni

dohodu, by ziskal vyhodu.
Ptehled vyhod:

- Pokud uctenku ptedlozi v n€jakém kulturnim objektu (divadlo, kino, muzeum

nebo galerie), ziska slevu na vstupném az 25% podle nasledujici tabulky.

Hodnota uc¢tenky Sleva na vstupném
500,- K¢ 15%
1000,- K¢ 20%
1500,- K¢ 25%

- Pokud uctenku predlozi v néjakém stravovacim zatizeni, zisk4d nealkoholicky

napoj k hlavnimu jidlu dle vlastniho vybéru zdarma.
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Tato akce svyhodami by byla vyvéSena na internetovych strankach mésta
Pfibram, na informacnich tabulich ve mésté, na strankach smluvnich objekti a v jejich

prostorach.
Miladé rodiny s détmi

Pomémeé velka cast navstévnikll je segmentem, ktery lze oznacit jako mladé
rodiny s détmi. Tento segment je ¢asty ve vyzkumu realizovaném v ramci zpracovani
této bakalaiské prace ive vyzkumu agentury Czech Tourism. Do destinace jezdi
pfevazné za ucelem rekreace. Nejcastéji v destinaci stravi 1 den bez noclehu nebo 2-3

dny.

Pro tento segment navrhuji uspofddat dlouhodobou akci snazvem ,Na
Ptibramsko pro razitka®. Akce by byla pro déti do 15 let a spocivala by v tom, Ze rodice
svym détem koupi v nékterém informacnim centru listek, na ktery vyplni inicidle
a budou na n¢j sbirat razitka turistickych atraktivit. Razitko ziskaji vzdy spole¢né se

zakoupenim vstupenky.

Akce by probihala od 1. zafi do posledniho vikendu v srpnu. Byla by zakoncena
posledni sobotu v srpnu vyhlasenim vysledku, kde by se sesli ti¢astnici akce, a bylo by

doprovazeno bohatym programem pro déti.
Vyhlaseni vysledki by probihalo nasledovné:
Nejlepsi tii sbéraci razitek (ti, co ziskali nejvice razitek) by byli odménéni

hodnotnymi cenami. A dalsi, kteti za cely rok ziskali alespon 8 razitek, by byli zafazeni

do slosovéani, také 0 hodnotné ceny.

Soucasti doprovodného programu by mohly byt rizné nafukovaci atrakce,

vystoupeni divadelnich celktl, soutéze, détska diskotéka a dalsi.

4.4.2 Perspektivni segmenty
Mladi lidé

Mladi lidé tvofi segment, ktery je v soucasnosti jednim z nejrychleji rostoucich
Vv ramci cestovniho ruchu. Podle vyzkumu realizovaného v ramci zpracovani bakalarské

prace i vyzkumu Czech Tourismu jsou lidé ve véku do 26ti let nejéastéj$imi, respektive

druhymi nejcast€j$imi navstévniky destinace Pfibramsko.
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V okrese Piibram chybi hudebni festival, ktery by do destinace ptilakal vice
mladych lidi. Proto bylo navrZzeno uspotadat hudebni festival, ktery by m¢él
nadregionalni charakter. Festival by se uspofadal na ploSe letisté Dlouha Lhota. Poloha
letisté je pro takovou akci idealni, protoze lezi uprostied okresu a dojezdova vzdalenost
z okolnich mést je pfijatelna (Ptibram — 10 min, Praha — 30 min, Pisek/Strakonice — 40

min, Téabor — 55 min).

Akce by se konala kazdoro¢né, vzdy druhy vikend v mésici Cervenec (od patku
do nedéle) a vystupovali by na ni znamé Ceské a slovenské kapely, zpévacky a zpévaci.

Tito umélci by vystupovali na dvou podiich.

Krom¢ hudby riznych zanrd by festival nabizel i bohaty a pestry doprovodny
program. Byly by kvidéni divadelni piedstaveni, filmové projekce, fireshow atd.
Néavstévnici by mohli vyuzit horolezecké stény, zahrat si pldZzovy volejbal, pétanque
a dalsi sportovni aktivity.

Zijemci 0 prirodu

Ctvrtym turisticky nejatraktivn&j§im mistem na Piibramsku jsou podle vyzkumu,

ktery byl realizovan v ramci této bakalafské prace Brdy. Toto tizemi by mohlo pfildkat

mnohem vice navstévnikt, pokud by se opravdu zrusil vojensky tjezd, 0 cemZ jedna

vlada Ceské republiky.

Zrusenim Vojenského tjezdu Brdy by se milovnikiim ptirody naskytla jedine¢na

moznost navstivit misto s dosud nedotenou ptirodou.

Misto zruseného vojenského Ujezdu by vznikla Chranéna krajinna oblast Brdy,
kde by bylo vytvofeno nékolik turistickych stezek, které by vedly kolem ptirodnich
atraktivit Brd.

Dva meésice pied otevienim a zptistupnénim CHKO Brdy by sprava CHKO
spustila  komunika¢ni kampan v médiich, na internetu aV pfilehlych méstech
a oblastech, ktera by informovala potencialni navstévniky. Kampan by méla nazev
,Brdy — Netknuta piiroda v Cechach* aobsahovala by fotografie a videa
nejzajimavéjSich mist Brd.

Adrenalinovi nadSenci

Milovnici adrenalinovych sportli jsou perspektivnim segmentem. Navstévnici,

ktefi se zajimaji o tyto zazitky, si museji nabidku, téchto aktivit hledat individudlné na
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jednotlivych internetovych strankach provozovatelli. Proto by vedeni mésta Pfibram na
strankach mésta mélo vytvofit novou sekci s nazvem ,,Adrenalin na Ptibramsku®, ve
které¢ by informovala potencidlni navstévniky a zajemce o adrenalinové aktivity o

nabidce adrenalinovych zazitk.

Destinace Pfibramsko mé& velmi dobré podminky pro provozovani
adrenalinovych zazitkd. Pies feku VItavu je nekolik mostt, ze kterych je mozno skakat
bungee-jumping. Letist¢ Dlouha Lhota nabizi vyhlidkové lety po Piibramsku a
tandemové seskoky padakem. Dale je na Ptibramsku nékolik moZnosti si zaptjcit
¢tytkolky, napiiklad na draze v Dublovicich u Sedl¢an. Ptibramsko nabizi i dalsi
adrenalinové aktivity, jako jsou lanové parky, moznost zahrat si paintball, horolezecké

stény a dalsi.

Vytvorenim této sekce, kde by byl seznam celé nabidky tohoto typu na
Ptibramsku, by potencialni navstévnici méli moznost jednoduSe si vybrat pravé tu

aktivitu, o kterou maji zajem.
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5. Zavér

Hlavnim cilem bakalarské prace bylo na zaklad¢ situac¢ni analyzy a analyzy

poptavky sestavit profil navstévnika destinace Piibramsko.

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni byl sestaven profil navstévnika destinace
Piibramska. Typickym navstévnikem je navstévnik zPrahy, ve véku 18-26 let
za poznanim atraktivit, vicekrat za rok. Stravi tam 2-3 dny aje ubytovan v penzionu.

Nejcastéjsi aktivitou je poznani atraktivit, nejCastéji Svaté Hory.

Profil je podrobné&ji popsan v podkapitole syntéza vysledki a poznatku, kde jsou

také vyhodnoceny hypotézy.

V prvni hypotéze bylo pfedpoklddano, ze hlavnim divodem ndvstévy jsou

kulturné-historické pamatky. Tato hypotéza byla potvrzena.

V druhé hypotéze se konstatuje, ze nejcastéjsi aktivitou je cykloturistika. Tato

hypotéza nebyla potvrzena. Nejcastéjsi aktivitou je poznavaci turistika.

V tieti hypotéze se uvadi, Ze nejvyznamnéj$im zdrojovym trhem pro destinaci
Ptibramsko je z pohledu domaci klientely Praha, z pohledu zahrani¢ni klientely

Némecko a Slovensko. Tato hypotéza byla potvrzena.

Na zéklad¢ vysledkl dotaznikového Setfeni byly vybrany kli¢ové a perspektivni
segmenty destinace. Klicovymi segmenty jsou aktivni turisté, zajemci 0 kulturné-
historické pamatky, jednodenni navstévnici a mladé rodiny s détmi. Perspektivnimi
segmenty jsou mladi lidé, zdjemci 0 ptirodu a adrenalinovi nadsSenci. Kazdému z téchto

segmentl byl navrzen produkt, ktery by udrzel a pfildkal vice navstévniki.
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6. Summary

The main objective of this thesis was, on the basis of analysis the situation and

demand analysis, to draw up profile of the visitor of destination Pfibramsko.

On the basis of questionnaire survey, i compiled visitor’s profile of destination
Pribramsko. The typical visitor is a visitor from Prague, 18-26 years old with graduation
exam and with slightly below-average income. Arrives by car, with a partner, for
entertainment attractions and several times ayear. The visitor spend 2-3 days in
destination and accommodated at a pension. The most common activity is sightseeing.

And the most attractive sight is the Svata Hora.

The profile is described in more detail in the section synthesis of the results and

knowledge. In this section are also evaluated hypotheses.

The first hypothesis submit, that the main reason for visiting destination are
cultural-historical monuments. This hypothesis was confirmed.

The second hypothesis submit, that the most common activity is cycling. This

hypothesis wasn't confirmed. The most common activity is sightseeing.

The third hypothesis submit, that the most important source market for the
destination Pfibramsko, from the perspective of domestic clients is Prague, and from the

perspective of foreign clients it is Germany and Slovakia. This hypothesis was confirmed.

On the base of results of questionnaire survey, i chose the key and promising
target segments of destination. Key segments are active tourists, people who are
interested in cultural-historical monuments, day visitors and young families with
children. Promising segments are young people, people who are interested in nature and
adrenaline enthusiasts. Each of these segments i devised one product, that would retain

and attract more tourists.
Keywords:

Tourism, visitor, destination, visitor’s profile, Pfibramsko.
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10. P¥ilohy

Piiloha 1: Dotaznik v ¢eském jazyce

DOTAZNIK
Dobry den, jmenuji se Lukds Chlastak, jsem studentem Ekonomické fakulty Jiho¢eské univerzity
v Ceskych Budé&jovicich a obracim se na Vas s prosbou o vyplnéni tohoto dotazniku. Dotaznik je
soucasti bakalarské prace na téma ,Profil navstévnika destinace cestovniho ruchu
Pribramsko”. Dotaznik je zcela anonymni a vysledky budou slouZit pouze k ucelim zpracovani
bakalarské prace. Vyplnéni Vam zabere necelych 10 minut. Pfedem Vam dékuji za vyplnéni.

1) Za jakym ucelem jste do oblasti Pfibramska pfijel/a? (vyberte maximalné 2 moZnosti)
a) poznani— navstéva turisticky atraktivnich pamatek, historie, kultura
b) ndvstéva pribuznych nebo znamych
c) turistika a sport
d) prace - sluzebni cesta, skoleni
e) zabava — spolecenské akce
f) rekreace — pobyt v pfirodé, odpocinek
g) tranzit — pouze projizdim

2) Jak dlouhou dobu zde stravite?
a) 1den (bez noclehu)

b) 2-3dny
c) 4-5dnl
d) 6-7dnl

e) vicejak7 dna

3) V jakém ubytovacim zafizeni jste ubytovan/a? (nevyplfiujte pokud zde nepfenocujete)
a) hotel * nebo **
b) hotel *** a vice
c) penzion
d) kemp
e) u pfibuznych nebo znadmych
f) chata, chalupa
g) ubytovani v soukromi
R)  JINE, JAKE: oo s

4) S kym jste na Pfibramsko pftijel/a?
a) sam/sama
b) s partnerem / partnerkou
c) srodinou (pouze dospéli)
d) srodinou (i s détmido 15 let)
e) s prateli
f) se skupinou (s cestovni kancelafi)

5) Jak jste se do destinace dostal/a?
a) auto
b) autobus
c) vlak
d) kolo
e) pésky



6) Jak jste se o destinaci Pfibramsko dozvédél/a? (vyberte pouze jednu moZnost)
a) doporuceni od pratel, zndmych
b) internet
c) média (televize, rozhlas, tisk)
d) veletrhy a vystavy cestovniho ruchu
e) tisténé informacni materialy (letaky, brozury, privodce)
f) katalog cestovni kancelare / cestovni agentury
g) jinak, jakym zplsObem: .....oo e e

7) Jak ¢asto na Pfibramsko jezdite?
a) jsem tu poprvé
b) jednou do roka
c) vicekrat za rok

8) Jaké aktivity na Pfibramsku provozujete? (oznaéte maximalné 2 aktivity)
a) poznavaci turistika (hrady, zamky, muzea, ...)
b) cykloturistika
c) péSituristika
d) ndvstéva kulturnich akci (slavnosti, festivaly, koncerty)
e) sport
f) nakupovani
=g I o LTV LY7o | PSP

9) Odkud jste na Ptibramsko pfijel/a? (misto trvalého bydli§té)

a) odjinud z Ceské republiky — kraj

10) Uvedte 3 mista na Pfibramsku, ktera jste navstivili nebo hodlate navstivit a povaZujete je za
turisticky nejatraktivnéjsi.

11) Jak jste spokojen/a s kvalitou poskytovanych sluzeb? (zakfizkujte jednu odpovéd' u kazdé ze
sluzeb)

Sluzba Velmi Spise Spise Velmi
nespokojen/a | nespokojen/a spokojen/a spokojen/a

a) stravovaci sluzby

b) ubytovaci sluzby

c) informacni sluzby

d) kulturni sluzby

e) sluzby pro sport

f) sluzby pro
rekreaci




12) Jste?
a) muz
b) Zena

13) V jaké vékové kategorii se nachazite?

a) do18let

b) 18 —26 let
c) 27-35let
d) 36-50let
e) 51-65Ilet

f) vice nez 65 let

14) Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni
b) stfedni skola bez maturity
c) stredni skola s maturitou
d) vysokoskolské

15) V jaké prijmové skupiné se nachazite?
a) podprimérné
b) mirné podprimérné
c) mirné nadpriimérné
d) nadprimérné

sv v

Dékuji Vam za Vas ¢as a za vyplnéni dotazniku!



Pt¥iloha 2: Dotaznik v anglickém jazyce

QUESTIONNAIRE
Hallo, my name is Luka$ Chlastak. I'm studying at the University of South Bohemia in Ceské
Budéjovice, faculty of Economics. i would ask You to complete the questionnaire to my
bachelor thesis: Profile of visitor in the tourist destination Pfibramsko. Al information is
anonymous and it will be used only for the bachelor thesis. Thank you very much for
completing this questionnaire it will take no more than 10 minutes.

1)What is the main mason for your visit? (max 2 options)
a) knowledge (sightseeing, castles, history, ...)
b) visiting relatives/friends
c) cycling, hiking
d) job
e) entertainment
f) recreation
g) transit

2)How long is your stay?
a) 1day(no overnight)
b) 2-3 days
c) 4-5days
d) 6-7 days
e) more than 7 days

3) Where did you stay?
a) hotel * or **
b) hotel *** and more
c) pension
d) camp
e) accommodation at relatives or friends
f) cottage
g) private accommodation
0] IR 1o ] 1 o 1= (RS

4)With whom have you arrived?
a) alone
b) with partner
c) with family (adults only)
d) with family (with children under 15 years)
e) with friends
f) with group (with travel agency)

5)What means of transportation did you come?
a) car
b) bus
c) train
d) bicycle
e) onfoot



6) How did you get information about destination Pfibramsko?
a) from relatives/friends
b) internet
c) media (TV, radio, newspapers)
d) tourism fairs
e) brochures, guides
f) travel agencies catalogue
= =Y o i o 1= RS

7) How often have you visited Pribramsko?
a) i'm here for the first time
b) once per year
c) several times a year

8) What activities are you doing? (max 2 options)
a) sightseeing tourism
b) cycling
c) walking
d) visiting cultural events
e) sport
f) shopping
= =Y 2 o o =1 TP

9) Where are you from?
) I ¢ 18] 114 VUSSR

10) What locations that you are visiting or have visited, do you consider the most attraactive?
L) e e et saee e ae s

11) How satisfied are you with services?

Service very rather rather very
dissatisfied | dissatisfied satisfied satisfied

a) eating

b) accommodation

c) information services

d) cultural services

e) services for sport

f) services for recreation

12) Your sex?
a) man
b) woman




13) How old are you?
a) to18
b) 18-26 years
c) 27-35years
d) 36-50 years
e) 51-65years
f) over 66 years

14)What is your highest level of education?
a) primary school
b) vocational certificate
c) secondary with graduation exam
d) university

15)In which income group you are?
a) below-average
b) slightly below-average
c) slightly above-average
d) above-average

Thank you for completing the questionnaire and for your time!



Pfiloha 3: Dotaznik v némeckém jazyce

FRAGEBOGEN
Guten Tag, mein Name ist Lukds Chlastdk und ich studiere an der Stidbéhmischen Universitat
in Ceské Budéjovice, Okonomischer Fakultit. Ich mochte Sie bitten, einen Fragenbogen fiir
meine Bachelorarbeit. Das Thema von meinem Bakkalaureatsarbeit: Das Profil vom Besucher
der Destination Pfibramsko. Alle Informationen sind anonym und sie werden nur fiir meine
Bachelorarbeit. Das Ausfillen wird nur 10 Minuten dauern. Ich danke fiir das Ausfiillen dieses
Fragebogen.

1) Was ist der Hauptgrund von Ilhrem Besuch? (max 2 Varianten)
a) Sehenswiirdigkeiten, Kultur, Geschichte
b) Besuch von Verwandten/Bekannten
c) Wandern und Sport
d) Arbeit
e) Unterhaltung
f) Erholung
g) Transit

2) Wie lang war lhr Aufenthalt?
a) Eintagig (ohne Ubernachtung)
b) 2-3 Tage
c) 4-5Tage
d) 6-7 Tage
e) Mehr als 7 Tage

3) Wo wurden Sie untergebracht?
a) Hotel * oder **
b) Hotel *** oder ****
c) Pension
d) Camp
e) Beiden Verwandten
f) Hatte
g) Privatunterkunft
R)  ANAEIE et e e

4) Mit wem besuchen Sie Pfibramsko?
a) Selbst
b) Mit dem Partner/der Partnerin
c) Mit der Familie (nur Erwachsene)
d) Mit der Familie (mit Kinder bis 15 Jahre)
e) Mit den Freunden
f) Mit der Gruppe (mit einem Reisebliro)

5) Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie gefahren?
a) Auto
b) Bus
c) Zug
d) Fahrrad
e) zuFuB



6) Wie haben Sie Informationen Uber dieses Gebiet erhalten? (nur 1 Variante)
a) Empfehlungen von Freunden
b) Internet
c) Medien (TV, Radio, Presse)
d) Messen und Ausstellungen
e) Die gedruckten Flugblatter, Broschiren
f) Reisebiros Katalog
8) ANAEIE e

7) Wievielmal besuchen Sie schon Ptibramsko?
a) Erstmals
b) Einmal im Jahr
c) Mehrmals

8) Was sind Ihre haufigsten Aktivitdten hier? (max 2 Varianten)
a) Burgen, Schlosser, Museum, Geschichte, ...
b) Radfahren
c) Wandern
d) Kulturellen Veranstaltungen
e) Sport
f) Einkaufen
B) ANAEIE et

9) Aus welchem Land kommen Sie?

10) Welche konkrete Orte in der Destination Pfibramsko, die Sie besuchen wollen oder die Sie
schon besuchten, halten Sie fur die meistens attraktiven?

11) Wie waren Sie mit dem Niveau von den Services zufrieden?

Service Sehr Eher Eher Sehr

unzufrieden unzufrieden zufrieden zufrieden

a) verpflegung

b) unterkunft

c¢) information

d) kultur

e) sport

f) erholung




12) Sind Sie?
a) Mann
b) Frau

13) Wie alt sind Sie?
a) unter 18
b) 18 —26 Jahre
c) 27-36Jahre
d) 36-50Jahre
e) 51-65Jahre
f) Gber 65

14) Welche ist Ihre hochste erreichte Ausbildung?
a) Grundausbildung
b) Fachmittelbildung
c) Mittelschulausbildung mit Abitur
d) Hochschulbildung

15) Zu welcher Einkommensgruppe wiirden Sie sich zdhlen?
a) unter dem Durchschnitt
b) leicht unter dem Durchschnitt
c) leicht Uber dem Durchschnitt
d) Uberdurchschnittlich

Ich danke lhnen fiir das Ausfiillen des Fragebogens und fiir lhre Zeit!



