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ANOTACE

Bakalarska prace se bude zabyvat jazykem vybranych sportovnich rubrik. V teoretické Casti se
autorka zaméfi na jazykové prostredky typické pro zurnalistiku, zvlastni pozornost bude
vénovat zejména prostfedkiim automatizovanym a aktualizovanym. Vlastni vyzkum bude
proveden na zaklad¢ prace s daty z psanych korpusti CeStiny a autorka se pokusi excerpovany

material porovnat se zpravodajstvim, eventualné s bulvarem.

Kli¢ova slova: Cesky narodni korpus; sportovni publicistika; bulvar; KonText; korpusova
lingvistika



ABSTRACT

The bachelor thesis deals with analysis of language of the chosen sports columns. Theoretical
part is dedicated to the language devices typical for journalism, special attention is paid to non-
marked and marked expressions. The content of the practical part is an analysis of data of The
Czech National corpus which are compared to tabloid journalism.

Key words: Czech national corpus; sports journalism; tabloid; KonText; corpus linguistics
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1 Uvod

Kazdy narod ma svij vlastni sport, jenz sleduje nejradéji a v némz fandi svému tymu nejcastéji.
Je to pochopitelné vétSinou sport, ve kterém se narodnimu tymu nebo sportovei dafi nejvice, a
v némZ ma $anci piivézt domd medaili. Véfime, ze pro Cechy jsou takovymi sporty hokej,
biatlon a tenis. VSechny tyto maji své predstavitele, takzvané maskoty.

Se vzristajici oblibou sportu jako fenoménu se zvysuje i ptizen sportovni zurnalistiky.
S tou se setkavame v médiich kazdy den, a to jak v tisténych magazinech, tak i v televiznim
vysilani ¢i online komentafich. Popularita sledovani sportu vzrusta s dulezitosti udalosti.
Mnohem vice fanouskti napt. hokeje se objevi v dobé konani mistrovstvi svéta nez béhem
celého roku. Zaryti fandové si kupuji listky na celé Zivé utkani a ostatni se musi spokojit se
sledovanim z domova. Televizni pfenosy z takovych akci jsou nejsledovanéj$imi relacemi
kanalu.

Obrovskou slozkou je psana sportovni Zurnalistika, kterd ma nckolik vyhod oproti
zurnalistice mluvené. Piedevsim jde o miru pfipravenosti jazyka, stylu a prostiedki. Jak je
naznaéeno jiz v nazvu, tato bakalaiska prace se zaméfi pravé na psané odvétvi sportovni
publicistiky. Kvalifika¢ni prace se tradi¢n¢ déli na Cast teoretickou a praktickou. V Gvodni
kapitole vymezime pojmy korpus a korpusova lingvistika jako védni obor. Pfedstavime projekt
Cesky narodni korpus, predeviim pak neustalou préaci lingvistd na jeho zlepSovani a
zptistupnovani. Vymezime typy korpusi, podle kategorie zkoumani ¢asu na ty synchronni
(soucasného jazyka) a diachronni (z urcitého obdobi), ale i z hlediska formy na psané a
mluvené. Zvlastni pozornost budeme vénovat korpusim psanym, z diachronnich korpusi
piedevsim referencnimu korpusu Diakorp o velikosti 3,4 miliona slov a ze synchronnich
nejnovejSimu korpusu SYN verze 8. Stanovime vyuziti psanych korpust a jejich obrovsky
ptinos pro lingvistické i nelingvistické obory. V lingvistice se korpusova analyza prosazuje
v zasad¢ v jakémkoliv empirickém oboru, jakymi jsou napiiklad dialektologie ¢i
psycholingvistika, pomaha i pti vytvareni cizojazyénych ucebnic. Mimo lingvistickou praxi se
uplatiyje i v historii nebo naptiklad sociologii.

Samotnou kapitolu vénujeme korpusim publicistickym, piedev§im korpusu
SYN2013PUB, jenz patii do skupiny korpusit synchronnich. Tento Cerpa vyhradné z textd
znacek a lemmatizaci.

Za Kkorpusovymi kapitolami teoretické casti nasleduje sezndmeni s Zurnalistickym

funkénim stylem. Piedstavime i problematiku terminologie Zurnalistiky/publicistiky, zejména



odvétvi sportovni a bulvarni. V této kapitole piiblizime fenomén sportovni zurnalistiky, jeji
déleni na psanou a mluvenou a jazykové prostiedky se zvlastni pozornosti na automatizace a
aktualizace. Dle odborné literatury budeme charakterizovat vyrazy, které se ve sportovnich
¢lancich nejvice objevuji, zejména vyrazy expresivni, frazémy, publicismy, obrazna
pojmenovani a sportovni terminy.

Za teoretickou ¢asti nasleduje kapitola vénovana metodologii, ve které uvedeme, jakym
zpusobem probihd préace s korpusem, jak budeme diky korpusovému manazeru vyhledavat
potiebna data a jak bude vypracovana samotna analyza materialu.

V praktické ¢asti nejprve analyzujeme Cetnost slovnich druhti vyskytujicich se v psané
publicistice a zejména ve sportovnim odvétvi, nasledné vysledky porovname s bulvarni
publicistikou. Poté se zaméfime na analyzu autosémantickych slovnich druhd, tedy podstatnych
jmen, pfidavnych jmen, sloves a pfislovci, jejich funkce ve vSech subkorpusech a rozdily
Vv jejich uziti. Stejnou analyzu provedeme 1 se synsémantickym slovnim druhem spojky,
pii¢emz se zaméfime na to, jaké vztahy se v psané publicistice podle volby spojovacich vyrazi
vyskytuji. Analyza bude probihat na zaklad¢é prace s odbornymi publikacemi, piedevsim
Stylistika soucasné cCestiny a Stylistika pro Zurnalisty. Pracovat ale budeme i s internetovymi
materialy a kvalifikaénimi pracemi. VSechny zdroje budou uvedeny na konci bakalaiské prace
V seznamu pouzité literatury.

Cilem bakalafské prace je porovnat jazykové prostredky, predev§im slovni druhy,
V psané sportovni zurnalistice a objevit pfipadné rozdily mezi Zurnalistikou sportovni a

bulvarni.



2 Cesky narodni korpus

2.1  Korpus

Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny definuje slovo korpus z latinského slova Corpus, tedy
testo nebo teleso. Tento vyraz se Vv lingvistice pouziva od padesatych let minulého stoleti,
poprvé se objevil v angli¢ting a odtud se rozsifil do dal§ich jazykt. Frantisek Cermak o ném
tvrdi, ze ,,Korpus je souborem autentickych textd, v némz je mozné jednoduse vyhledavat
jazykové jevy a zobrazovat je v jejich prirozeném kontextu.* ! Korpus ptedstavuje vyraz pro
velky soubor textd, je tedy relativné objektivnim zaznamem a modelem jazykové empirie.
Zvlasté uziteny je pro jakoukoliv empirickou lingvistiku, jiz umoziuje poznani jazyka a
Vv ur¢itém smyslu 1 reality, kterou jazyk bezprosttedné zachycuje a popisuje.

V dnesni dobé€ se pracuje uz jen s korpusy pocitaCovymi, nicméné pokusy o vytvoieni
n¢jakého obsahlého archivu jazyka se objevily davno pted rozsitenim elektronické technologie.
V podstaté se jednalo o sbirku materialti sepsanou skupinou lingvistt. Ti museli systémem
listeckd shromazd’ovat neuplné zaznamy, které nasledné ttidili a skladovali v kartotekach.

Korpusy neustale rostou a to jak ,,dopfedu tak ,,dozadu“. Dtivodem je nelplné
zmapovani diivéjsi podoby jazyka, zejména jeho mluvené formy. Dopiedu rostou piedevsim

diky vyvoji jazyka a rozsitujici slovni zasobé. P¥i¢iny jsou trojiho typu?:

a) Korpusy nejsou zdaleka uplné, zvlasté ne v takovych slozkach, jako je
mluveny jazyk;

b) Do jazyka stale pfichazeji nova slova;

c) Dalsi informace se objevuje az spolu s dal§imi kombinacemi (i uz

zachycenych) slov, zv1asté pii zkoumani kolokaci. 3

Rozsah vétSich korpusi sahd az ke stamilionlim slov, také diky tomu se ale jedna o
nejobjektivnéjsi zdroj informaci, narozdil naptiklad od bézného elektronického archivu, jenz
neobsahuje takzvany korpusovy manazer (KonText). Ten byva zaméfeny na konkrétni cil, ktery
chce zcela pokryt. Také ale pro nepieberné mnozstvi informaci obsazené v korpusu je pro

Ctenafe bez pouiti filtri a dalSich néstroji téméf nemoZné pouzivat jej piimo.

1 CERMAK, Frantidek (2017): KORPUS. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova (eds.),
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny.

2 CERMAK, Frantisek. Korpus a korpusova lingvistika. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum, 2017, s. 38

3 Tamtéz, str. 38



2.2  Korpusova lingvistika

Korpusova lingvistika patii k novejSim lingvistickym disciplindm. Jeji vznik byl podminén
vznikem a rozsifenim pocitacti a praci s nimi. Se vznikem a upfesiiovanim novych korpusu bylo
jen otazkou ¢asu, kdy se toto relativné mladé odvétvi lingvistiky vytvori. Zabyva se vystavbou
a analyzou jazykovych korpusii podobné jako tradi¢ni lingvistika. Nicmén¢ data, ktera sbira
korpusova lingvistika, jsou narozdil od té tradi¢ni mnohem rozsahlejsi. Korpusova lingvistika
S korpusy je vefejné ptistupna, rozsifuje se jeji pusobnost i do jinych védnich 1 nevédnich
obor.*

Korpusova lingvistika se odvraci od Noama Chomskeého a jeho ptistupu k empirickému
vyzkumu. Podle F. Cermaka si korpusova lingvistika ,.klade nekompromisné za cil studovat
viechna data, nejen ta né&jak zajimava, vyhovujici momentélni teorii ¢i napadu.” °> Korpusova
lingvistika navazuje a Uzce spolupracuje s lingvistikou komputacni, obéma jde o hromadneé

zpracovani a zpfistupnéni dat.

2.3  Typy korpusi
Cesky narodni korpus se sklada z fady ¢asové a zanrové vazanych korpusti a hosti i nékteré jiné
(napf. korpusy obou luzickych srbstin). Zvlasté otevieny i jinym lingvistickym obortim se stal
se zpfistupnénim mnohajazyéného paralelniho korpusu InterCorp (2008). 7

Z hlediska ¢asového délime korpusy na synchronni a diachronni. Synchronni korpusy
zaznamenavaji jazyk v urcitém casovém obdobi a nepfihlizi k vyvojovym zménam. Oproti
tomu diachronni korpusy mapuji jazyk v pribéhu delsiho ¢asového useku. Piikladem takového
korpusu je naptiklad DIAKORP z roku 2005. Postupné pokryva ¢esky jazyk od 13. stoleti do
konce druhé svétové valky.

Dal$im délenim korpusti je déleni na korpusy mluvené a psané. Mluveny je ze své

podstaty synchronni, v ¢estiné mame 5 mensich korpusi, PMK, BMK, Oral2006, Oral2008,

4 CERMAK, Frantisek. Korpus a korpusova lingvistika. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum, 2017, s. 38

5 Tamtéz, str. 90

8 CERMAK, Frantisek. (2017): KORPUSOVA LINGVISTIKA. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana
Pleskalové (eds.), CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik &estiny.

URL: https://www.czechency.org/slovnik/  KORPUSOVA LINGVISTIKA (posledni ptistup: 7. 5. 2020)

7 CERMAK, Frantisek, 2017, s. 69
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Oral2013. Psany korpus je dnes nejbéznéjsim typem, poskytuje zaznam texti vytvorenych a
publikovanych v dané dobg.®

Podle poctu jazykt se korpusy déli na jednojazycné a vicejazy¢né (paralelni). Paralelni
korpusy umoznuji srovnavat vice jazykti najednou. V rdmci jednojazy¢nych korpusii miizeme
mluvit také o mensi skupind korpust jednoho autora, napiiklad korpus Karla Capka nebo
Bohumila Hrabala. Specialnimi jsou také korpusy soukromé konverzace nebo korpus

neslySicich.

2.4 Druhy psanych korpust

Psané korpusy dnes patii mezi nejb€znéjsi a nejrozsifendjsi typy korpusi. Jsou vytvaieny proto,
aby reprezentovaly dany vzorek psaného jazyka, maji badatelsky cil. Oproti mluvenému se
vzorky psaného jazyka velmi jednoduse ziskavaji diky Siteni elektronického tisku, jako jsou
napiiklad noviny nebo knihy. Proto neni tfeba je nijak technicky zpracovavat, nebo jen
minimalné, na rozdil od mluveného jazyka.® Psané korpusy se dale déli na korpusy synchronni
a diachronni (x panchronni) a na zanroveé vyvazené a specifické.

Korpusy diachronni nebyvaji mluveng, jsou jen psané. Jedna se o korpusy jednoho
jazyka zachyceného v riznych, resp. vSech ¢asovych usecich jazyka. Jazykové obdobi, které
korpus zachycuje, by mélo byt vyrazné nebo specifické. Toto obdobi by mélo byt jasné
ohrani¢ené a homogenni. Cesky diachronni korpus pokryva 7 stoleti aZ po zanik totality (tedy
rok 1989), v ptipad¢ uméleckych dél kon¢i rokem 1944. Diky této Siroké dobové Skale bylo
zapotiebi jej rozdélit. Samoziejmé se diachronni korpusy nemohou rovnat Sifi téch
synchronnich, zejména proto, ze nékteré druhy dokumenti na samém pocatku pisemnictvi
vibec neexistovaly a pfidadvaly se az postupem casu. Mezi takové patii naptriklad texty
publicistické. Zdznamy psaného jazyka se v pribéhu staleti ménily i zanrové. Prvni byly rézu
nabozenského, dalsi poté 1ékaiského nebo hospodatského ¢i politického.°

Dal$im problémem diachronnich korpusi je vyvoj grafického systému ceStiny,
v minulosti se pouzivaly mimo jiné pravopisy spiezkové nebo diakritické, které se v mnohém
lisily od dne$ni podoby pravopisu. Je ziejmé, Ze béznému Ctendfi nejsou tyto zastaralé podoby
pravopisu znamé, a proto je potieba je piepsat do novodobé podoby. Témito pokusy se otevira

Siroka Skala moznosti, jak s danymi texty zachédzet. Samoziejmosti zistava, ze texty jsou

8 CVRCEK, Viclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. Piirucka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653

® CERMAK, Frantisek. Korpus a korpusova lingvistika. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum. 2017. s. 74

10 Tamtéz, str. 74
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stranskribovany, nikoliv transliterovany“,'! ve snaze zachovat co nejvice presnosti a

autenti¢nosti mezi originalnim a vzniklym textem. Ty jsou poté opatieny bibliografickymi tidaji
o autorovi, Case a edici. DalSim zfejmym tuskalim diachronniho korpusu je nutnost piepisovat
ruéné originalni texty do pocitace nebo je skenovat, coz je pochopitelné ¢asoveé narocné.

Zastupcem diachronnich korpust ¢eského jazyka je korpus Diakorp. Stejné jako ostatni
referen¢ni korpusy pribézné roste v novych verzich. V soucasnosti jeho verze 6 obsahuje néco
ptes 3,4 miliond slov, od jeho pocatecni verze z roku 2005 narostl z piivodnich zhruba 700 000
slov. Nejedna se o korpus reprezentativni, nebot’ neobsahuje v dostate¢ném mnozstvi vechny
vrstvy Ceského jazyka. Verze 6 obsahuje téméi z 50% texty z 19. stoleti, coz je logické,
vezmeme-li v potaz, Ze $lo o obdobi plné jazykovych zmén a nartstu ¢eské literatury v obdobi
narodniho obrozeni. Obsahuje také mnoho texti ze 14. stoleti, coz se da vysvétlit tim, Ze §lo o
obdobi vlady krale Karla IV., béhem niZ byly Ceské zemé stiedem Evropy.

Pracuje se také na tzv. hyperlemmatech, které by mély uzivateli pomoct ve vyhledavani
v diachronnich korpusech. Jedna se o fazeni riznych tvari lexému pod jednotny tvar. Naptiklad
pii vyhledavani tvaru novodobého kuiri se diky hyperlemmatu bude dat také najit jeho historicka
verze kuon a kon. Velkym problémem je potom lemmatizovani viceslovnych tvaru a tvar pod
jediné lemma tam, kde to nedava vyznamové smysl. Naptiklad vyraz nechat nékoho na
holickdach nelze lemmatizovat pod vyraz holicky, nebot takové slovo ani neexistuje. 2

Diakorp je jednou z fazi diachronnich korpust ¢eského jazyka. Oproti nému Diakon je
pracovni verzi s nejvétsim pocétem slov, je pristupny pies webovou aplikaci SyD a obsahuje
dosud nezkorigované texty. Pracuje se i1 na tvorbé korpusu Dia, ktery bude zaméfen na
jednotliva staleti, po¢inaje tim 19., a bude obsahovat ruéné zkorigované texty. =

Korpusy synchronni zaznamenavaji jazyk soucasnosti, a to jakoukoli vrstvu. Usiluji o
zaznamy jazyka zivého, takového, ktery skuteéné lidé uzivaji v bézné komunikaci. Je tedy
pochopitelné, ze se jedna jak o jazyk mluveny, tak psany. Synchronni korpus je pro jazyk
soucasny doopravdy soucasny jen docasné, nebot’ je zavisly na aktivnich uzivatelich jazyka. Se
zménou jazyka se simultanné méni v Case a ve své povaze, a to zménou v korpus diachronni.
Napftiklad korpus jazyka 18. stoleti v té dobé znamenal zdznam jazyka soucasného, kdezto dnes
je pro nas takovy zaznam jazyka zastaraly. Vsechny synchronni korpusy jazyka, i ty dnesni, se

tak jednou stanou korpusy diachronnimi, nebot’ jazyk se neustale méni a vyviji.

1 Tamtéz, str. 81 .

12 Cvreek, Vaclav - Richterova, Olga (eds). "pojmy:lemma". Piirucka CNK. 4 Mar. 2019. Web. 27 Mar.
2020, 22:06

13 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. P¥iru¢ka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.
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Nejvetsim Ceskym psanym korpusem je bezesporu korpus SYN verze 8. Korpus SYN
vzdy obsahuje vSechny korpusy zvetejnéné do doby jeho vzniku. Naptiklad korpus SYN verze
8 obsahuje korpusy SYN2000, SYN2005, SYN2006PUB, SYN2009PUB, SYNZ2010,
SYN2013PUB, SYN2015 a dalsi publicistiku. Je nejnové&jsi (2019) verzi tohoto typu SYN a
s jeho velikosti 4,5 miliard slov daleko piesahuje prvni korpus tohoto typu SYN verze 1, ktery
byl vydan vroce 2007 a obsahoval 500 miliont slov. Korpus SYN neni reprezentativni,
v disledku pristupnosti obsahuje totiz nejvice publicistickych textu.

Korpusy typu SYN nicméné nemizeme srovnavat. Od pivodniho typu SYN verze 1
doslo k obrovskému vyvoji v nastrojich, doplnéni bibliografickych idaji atd. Resenim je tedy
nejnovejsi verze. Jelikoz Gprava jiz vydanych korpust by méla za nésledek jen zmatky uzivateld
a také poruseni referencnosti, byl vytvoien takovy korpus typu SYN, ktery obsahuje vSechny
obecné synchronni korpusy, nicméné obohacené o vSechny moderni nastroje. Navic je doplnén
0 moznosti tvorby subkorpusti, které odpovidaji ptivodnim verzim korpusu. To je mozné
pomoci hodnoty atributu <doc syn>, takze napiiklad subkorpus odpovidajici korpusu SYN2010
Ize vytvofit zadanim podminky syn="2010" na znacku <doc> (ptip. <opus>). Dale to mizeme

kombinovat naptiklad s podminkou typu textu nebo roku vydani. 4

2.4.1 Vyuziti psanych Korpusi
I pies svou rozsahlost je korpus stale jen vzorkem jazyka a jako k takovemu k nému musime
piistupovat. Aby korpus reprezentoval celou populaci, musi byt takzvané reprezentativni.
K reprezentativnosti korpusu pfistupuji lingvisté dvojim zptisobem. Ten prvni spoléha na to, Ze
texty z internetu jsou zcela dostacujici k tomu, aby reprezentovaly cely jazyk, nezajima je,
v jakém podilu jsou zastoupeny texty ruiznych styli. Druhy piistup se naopak zabyva
myslenkou, jakym zptisobem by funkéni styly v korpusu mély byt zastoupeny. Jde jim o to, do
jaké miry napiiklad texty administrativniho funkéniho stylu reprezentuji kazdodenni zivot a do
jaké miry by tedy mély byt v korpusu zastoupeny. °

Korpus se dnes vyuziva téméf na vSech rovinach jazykového vyzkumu. Naptiklad pro
praci grafémiky jsou psané korpusy esencialnim néastrojem, a to jak korpusy synchronni, tak
diachronni. Pfistupy corpus-based a corpus-driven se uplatiiuji predevsim v morfologickych a
syntaktickych vyzkumech, jsou dulezité pro gramaticky vyzkum. Lexikologie a lexikografie,

lingvistické obory, pro které byly korpusové databaze urceny piedev§im a od samého pocatku,

4 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. Pfiru¢ka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.

15 CERMAK, Frantisek. Korpus a korpusové lingvistika. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum,2017, s. 21
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vyuzivaji korpusy jako prevladajici metodu. Diky tomu se rozsifuji i korpusy specializacni,
naptiklad korpus sestaveny z odbornych lingvistickych textl, LINK nebo korpus pouze
vlastnich textt Karla Capka, Capek. Také mame k dispozici korpusy horni luzické srbitiny,
HOTKO a dolni luzické srbstiny, DOTKO. V rovin¢ lexikografie je mozné vyuzit korpus jako
ujisténi, zda hledany vyraz nebo slovo existuje, nebo zdali je vhodné jej vyuzit v daném
kontextu. Také se diky tomu da zjistit, zda je dany vyraz archaismem, ¢i jde o slovo vyuZivané
v dnesni dob&é. Mimo jiné zjistime také gramatickou kategorii, s jakym padem se nejéastéji
slovo poji, nebo dokonce v jakych frazémech se vyraz vyskytuje. V dnesni dobé se korpusy
také zamétuji na vyssi roviny, jako je korpus CADS (corpus assisted discourse studies), tedy
korpus analyzujici diskurz. Diky korpusovému pfistupu, ktery umoziuje v&tSi kvantitu
empirické baze, téméf mizi subjektivni vliv autora na analyzu. 1

Korpusova analyza se vyuziva i v jinych lingvistickych oborech. Napiiklad tvorba
ucebnic cizich jazykt je mnohokrat usnadnéna ptistupem ke korpusovym datim. Dialektologie,
sociolingvistika, psycholingvistika, forenzni lingvistika nebo také jazykova didaktika, to vse
jsou lingvistické obory, kterym korpusové databaze usnadnily a urychlily praci. *’

Korpus ovsem slouZi nejen pro lingvistické ucely, ale i pro dalsi védni obory, jako je
naptiklad sociologie nebo historie. Tém usnadiiuje praci pii vyhledavani termind, jejich
vyznamu. V piipadé diachronnich korpustt mohou do jisté miry slouzit i jako ukazky dobové
literatury. Vyuziti korpust vsak saha daleko za obzor jazyka. Odrazi totiz vSemi svymi aspekty

zivot, reflektuje vse, co se déje kolem nas.

16 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. Piiru¢ka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.

7 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. Pfiru¢ka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.
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3 Korpusy psané publicistiky

3.1 Korpus SYN2013PUB

Do tady korpust typu SYN patii i korpus psané publicistiky SYN2013PUB, ktery je, jak uz
nazev naznacuje, synchronni. Obsahuje asi 935 miliont slov (tokent), Cerpa z publicistickych
textl z let 2005 az 2009. Je soucasti vsech korpusti fady SYN, a to od verze 3, ktera vysla v roce
2014. Spole¢né maji také to, ze jsou vSechny disjunktni, jeden text mize byt obsazen jen
Vv jednom z nich. Stejn¢ jako ostatni korpusy z této fady neni reprezentativni, zejména proto, ze
v ném presahuji publicistické texty (v tomto konkrétnim korpusu jsou texty jen publicistického
funkéniho stylu) pro jejich dostupnost na internetu.

Pfed korpusem SYN2013PUB existovaly dvé verze cist¢ publicistického korpusu,
SYN2006PUB a SYN2009PUB. Puvodni verze, korpus SYN2006PUB obsahuje pies 300
miliont textovych slov — tokent a jeho obsah se zaméfuje na publicistické texty z let 1989 (po
revoluci) az 2004. Druhd, novéjsi, verze SYN2009PUB je o vice nez o polovinu vétsi, celkovy
pocet tokenti je 700 miliont a Cerpa z publicistickych texti let 1995 az 2007. Zafazeny do né&j
byly i1 nezavislé a regionalni noviny, ovSem v tak malém mnozstvi, Ze ani u této veze se neda
hovofit o reprezentativnosti. Oproti puavodni verzi nabizi lemmatizaci osobnich a
piivlastiiovacich zajmen, zjednodusuje pouzivani morfologickych znacek a rozdéluje korpus na
tokeny — textova slova, tedy i na zkratky a slova psana se spojovnikem. 8

Nejnovéjsim a nejaktualnéjSim korpusem publicistiky je korpus SYN2013PUB.
Novinkou od ptfedchozich verzi je opét vylepsené lemmatizovani a morfologické znackovani.
Tam, kde byla znacka nadbytecna, doslo k jejimu zjednodusSeni, naptiklad odstranénim Cisla u
reflexivnich zajmen, rodu u zajmen jeho, jejich, osoby a ¢&isla u tvaru by. ** Korpus vznikl
hlavné kvili mezefe v obsahu synchronniho korpusu verze 3, ktery neobsahoval kompletni
texty z let 2000 az 2009. Co se tyka slozeni korpusu, SYN2013PUB obsahuje nejvice textt z let
2009 a 2008. Sklada se z textti z Denikit Bohemia, Mladé fronty DNES, Lidovych novin,

Denik{i Moravia, Hospodafskych novin, Prava a mnohych dalsich. 2

18 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. Pirucka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.

19 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. Piiru¢ka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.

2 CVRCEK, Vaclav a Olga RICHTEROVA (eds). Start [online]. P¥iru¢ka CNK: 25.05.2018 [cit. 2020-
03-23]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=start&rev=1527255653.
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4 Zurnalisticky styl

4.1  Zurnalistika

Publicisticky (zurnalisticky) styl patii k primarnim funkénim stylim, jeho hlavni funkci je
informovat, vedle toho navic pIni funkci persvazivni (ptesvédéovaci, ovliviiovaci a ziskavaci).
Publicistikou rozumime kazdy jazykovy projev, ktery ma funkci agita¢ni, tedy presvédéovaci
a ziskavaci. K t¢ém mluvenym fadime v8echny projevy televizni zpravodajstvi, komentaie a
besedy, ale i oficialni politické proslovy. 2! Terminem zurnalistika, nebo také publicistika, jsou
pojmenovany komunikaty, které zprostfedkovavaji hromadné sdélovaci prostiedky, masmédia.
V odborné terminologii se lingvisté ¢asto neshoduji v tom, zda jsou terminy Zzurnalistika a
publicistika synonymni. V mnoha piiru¢kach se setkavdme s chpanim publicistiky jako
nadrazeného funkcniho stylu a zurnalistiky jako stylu texti psané publicistiky. Tak tomu je
napf. v ptiruéce Stylistika soucasné cestiny v kKapitole pojmenované Ziskavaci a presvédcovaci
funkce jako konstituujici faktor projevu — funkcni styl publicisticky.?? Jinde se dozvime, e oba
terminy znamenaji to samé a neni tieba je dale rozliSovat. Je proto nutné si oba pojmy lépe
vymezit.?

Zurnalisticky styl je nadfazeny stylu masmedialni komunikace a Ize jim obsahnout
veskerou ¢innost v hromadnych sdé€lovacich prostfedcich, jako novinach, ¢asopisech, rozhlase
a televizi. Oproti tomu publicistika je obor, ktery se zabyva informacemi o aktualnich otazkach,
ale zaroven i zpravy analyzuje a komentuje. Je to podfazeny termin, jenz dale rozd¢lujeme na
publicistiku analytickou a beletristickou.?*

Jakozto funk¢ni styl pragmaticky je zurnalisticky funk¢ni styl zaméfeny na potieby
jedince ve spolecnosti, jeho jazykovou komunikaci Vv celé spolecnosti. VSechny pragmatické
funkéni styly (zurnalisticky, normativni, jednaci a hospodarsky) navazuji na zakladni funk¢ni
styly, navic maji esencialni spolecensky vyznam, at’ uz politicky, ob¢ansky vychovny nebo jen
informacni. Pii vymezovani tohoto funk¢niho stylu musime mit na paméti, Ze jde o styl vyrazné
dynamicky a tedy proménlivy. Srovnanim dvou novinovych ¢lanki z riznych dob miZeme
porovnat novinatské tendence doby. Obecné je znamo, Ze nynéjsi situace dovoluje novinaiim
volit jazykové prostiedky bez vétsich restrikci ¢i cenzury, na rozdil napt. od 2. poloviny 20.

stoleti. Jedna se o styl snad nejvice ovlivnény dobou, neustale se vyviji.?®

2L HUBACEK, Jaroslav a JANDOVA Eva. Cestina pro ucitele. Opava: Optys. 1996. str. 278
22 CECHOVA, M. a kolektiv. Stylistika sou¢asné &estiny. Praha: ISV. 1997. str. 176

2 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada. vyd.1. 2011. str. 162

24 Tamtéz, str. 162-164

2 MINAROVA, E. Stylistika pro zurnalisty. 2011

16



Publicistika ma vyraznou funkci sdélovaciho prostiedku dokumentarné informativni a
masové vychovnou. Spada do néj zurnalistika, denni tisk, a periodika, Zurnalistika v Sir§im
smyslu. Pfimym kontaktem se spole¢nosti, direktni reflexi souc¢asného svéta, dnes presahuje
publicistika ostatni funkéni styly. 2 Pro ucely této bakalafské prace budeme fungovat s obéma
pojmy jako synonymnimi.

Spolecenskym poslanim publicistického funkéniho stylu je co nejrychleji, nejicinngji a
co nejvystiznéji informovat své publikum ¢i étenafe o néjaké skutecnosti. Chee vzdélat adresata
Vv oboru jeho sféry nebo mu jinak zprostfedkovat jednoznaéné svou myslenku. 2* Tyto Gkoly
ovliviji volbu uziti jazykovych prostfedkil. Publicistika vznikd pomérné rychle. At uz jde o
rozhovor, komentovani néjaké udalosti, ¢i psani ¢lanku, na ktery ma autor jen nékolik hodin, je
tézké udrzovat obsahovou kvalitu a formdalnost. Zurnalisté se mnohdy pfiklani k tzv.
modelovosti.

Vezmeme-li v potaz vSechny zanry tohoto stylu, musime uznat, Ze jde o funkéni styl
velmi bohaty. Do zurnalistiky spadaji jak projevy mluvené, tak projevy psané. Styl psané
zurnalistiky se pak da oznaCit za styl novinaisky nebo Zzurnalisticky. Mluvenou podobu
predstavuji piedevsim rozhlasové a televizni potady, reklamy ¢i oficialni projevy. Ty pak
mohou byt, stejné¢ jako veskeré mluvené podoby, budto pfipravené, nebo spontanni. E.
Minafova (2011)% rozlisuje tfi druhy publicistickych zanrG: zpravodajské, analytické a
beletristické. Podzanrt je nepieberné mnozstvi, proto zminime jen ty, které povazujeme za
nejpodstatnéjsi. Jedna se o zpravu, ozndmeni, interview, recenzi, reportaz a komentaf. Praveé

sportovnimi komentafi se budeme v této bakalaiské praci zabyvat.

4.2  Sportovni Zurnalistika

Mezi nejvyraznéjsi publicisticka odvétvi se dnes zcela urdité fadi sportovni zurnalistika. Je to
také obor, ktery si na svou slavu musel dlouho poc¢kat, oblibé mezi ¢tenafi/posluchaci se tési
docela kratce. Sportovnimu odvétvi se v novinach zacal uvoliiovat prostor az od 20. stoleti, a
to v iplné jiné podobé, nez je tomu nyni. Dnes se sportu vénuje tisk mnohem vice. VéEtSina
deniki ma svou vlastni kapitolu vénovanou jen sportu, nékteré jsou dokonce zamétrené
vyhradné na sport. Pii vétsich sportovnich akcich, jako jsou naptiklad olympijské hry, maji
noviny vyélenéné specialni seSity zaméfené jen na tuto udalost. S rozvojem sportu a

sportovnich odvétvi pfichazi ruku v ruce i rozvoj sportovni zurnalistiky. Kromé& samotnych

% BECKA, Josef V. Ceskd stylistika. Praha: Academia — nakladatelstvi Ceskoslovenské akademie véd.
1992.s. 33

27 CECHOVA, Marie a Jan Chloupek. Stylistika soucasné cestiny. Praha-ISV. vyd. 1. 1997. 5. 177

8 MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 2011
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novinovych ¢lankt se ndm dnes rozsifuji i online komentare, reportaze, zebticky, interview se
sportovci, debaty mezi sportovnimi trenéry a odborniky ¢i diskuze. V dne$ni dobé se setkdme
I S psanym online pfenosem na internetu, kde komentator vzdy popisuje aktualni déni na htisti
v nékolika poznamkach. %

Sportovni Zzurnalistika je ur€ena predevsim sportovnim fanouskiim, jejim predmétem
jsou veskeré sportovni zapasy a zavody, sportovci, jejich trenéfi a samotné piipravy na akce. Je
logické, Ze sledovanost a zajem o sportovni Zzurnalistiku stoupd vzdy pfed a béhem
mezinarodnich klani, jako jsou olympijské hry nebo mistrovstvi svéta ¢i Evropy. Sport se stal
velkovyrobnou jak pro samotné aktéry, tak pro sponzory, jejichz loga sportovci nosi. Nartst
zajmu o sportovni udalosti vydélava i publicistice, a to i ve sméru bulvaru. Fanousci jsou
zahlceni informacemi nejen o vysledcich jejich oblibeného sportovce, ale také o tom, kolik
penéz vydélava, jestli je ve vztahu a pokud ano, jestli je v ném §tastny/a.

Stejné jako v kazdém jiném oboru zurnalistiky, 1 sportovni Zurnalistika se nejvice lisi
napiiklad reportaze z politického prostiedi. Takové jsou napiiklad zivé pienosy, které ze své
podstaty okamzité reaguji na aktudlni konani hrac¢a. Samotni sportovni komentatoii musi byt
znalci tohoto oboru, coz vétSinou znamena, ze se jedna o fanouSky sportu. To predpoklada i
zna¢nou emocionalitu projevu. Mluvené komentafe navic ze své podstaty nemohou byt
piipravené, volba jazykové komunikace spada do hovorové vrstvy spisovné ¢estiny, mluvime
zde 0 spontannosti a bezprosttednosti projevu.

V nékterych ptipadech vstupuji do vyjadiovani obecné ¢eské, nespisovné prvky. Mluvéi
se dopoustéji nékolika syntaktickych a morfologickych chyb, mezi néz patii opakovani stejnych
slov, pteteky, uzivaji vyplitkova slova typu prosim vdas, prosté, jakoby a mnoho dalSich. To
vede zaprvé ke ztizeni pfenosu komunikatu, ale kolikrat i k Uplné degradaci informace. E.
Minatova tvrdi, ze pti formulovani vyjadieni ,,(...) jsme svédky i toho, ze dochazi k aktualizaci
prostiedky nespisovnymi, tedy interdialektovymi, profesnimi a slangovymi.“® Stejné jako
v kazdé jiné komunikaci, a to i psané formé&, dochazi k prolinani riznych styld. V mluvené
formé¢ jsou tak zastoupeny hovorové prostiedky, dale také fe¢nické otazky, prvky z funkéniho
stylu prosté-sdélovaciho, odborného, ale i takzvané prazdné vyrazy, klisé.

Na druhou stranu, psana sportovni Zurnalistika v sob€ nese opacné vyhody i nevyhody
nez ta mluvend. Tak napfiklad mira pfipravenosti komunikéatu je mnohem vétsi, sportovni

zurnalisté maji vice ¢asu zareagovat na utkani, a tak zvolit vyrazy, které mnohem Iépe spadaji

2 MI(V:O(’:IE, Milf)ﬁ. 2002
30 MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. Praha: Grada. vyd.1. 2011. str. 179
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do sféry spisovného jazyka. Clanky & komentafe navic pisi s klidn&j$imi emocemi, a proto
emociondlni stranka do komunikatu vstupuje sporadicky. V psané formé pievlada monolog, na
rozdil od mluvené formy, ktera nabizi obé moznosti. U vétSich, ,,oblibenéjSich® sportovnich
utkani pracuji dva komentatoti, kolikrat si k sobé navic jesté prizvou odbornika ¢i trenéra

hrajiciho druzstva.

4.3  Bulvarni Zurnalistika

V praktické c¢asti bakalaiské prace se budeme zabyvat piedevS§im jazykem sportovni
publicistiky, ale pozornost zamétime i na publicistiku bulvarni. Je proto na misté uvést alespon
struéné sezndmeni s timto odvétvim, které dnes, stejné jako jiné Zanry zurnalistického stylu,
podléhaji mnohym zménam. Vyraz bulvar pochazi z francouzského slova boulevard, které
ptvodné znamenalo jen Sirokou ulici, na niz se prodavaly noviny.?! Nicméné jeho vyznam se
rozsifil, dnes predstavuje neseridzni tisk, cokoliv spojené se slovem bulvarni znamena majici
nizkou hodnotu.

Nejétengjsim denikem v Ceské republice je denik Blesk, ktery se v kategorii celostatnich
denikti pravideln¢ umistuje na prvnim misté, nejinak tomu bylo vroce 2019, kdy
jeho primérmy prodany néaklad v kusech za rok piesahl 186 tisic.3? Blesk vykazuje vétsinu
prvki bulvarnich denikd, piSe o senzacich a zajimavostech jak doma, tak ve svété. Maji i
internetovou verzi s doménou Blesk.cz, k tomu navic vychazi nékolik jejich podsekei, jako je
Blesk pro Zeny nebo mési¢énik Blesk zdravi.

Po tematické strance se soucasna bulvarni zurnalistika vénuje predevsim zivotu celebrit,
sportovci a politiktl. Hledaji skandaly, aféry, kriminalni ptipady. Casto pro né potieba ¢tivosti
a predlozeni Sokujicich zprav pievazuje nad poticbou podat fakta. VétSina materialu je
ziskdvana neeticky a nelegalné — odposlechy, skryté kamery, dalkové objektivy. Po graficke
strance obsahuje vzdy tuéné zvyraznény titulek, stfidaji se typy pisma, barevné fotografie a
samotny text neni rozsahové nijak naro¢ny.

Jazykovée se bulvarni novinaii snad jesté vice nez ostatni, pokouseji navazat kontakt se
¢tenafi, mnohé deniky zakomponuji i dopisy od ¢tenatt, ¢i fotografie domacich vyrobki.
Nekteré rubriky se navic zabyvaji poradentstvim, ve kterém reaguji na problémy jejich
Ctenaft/Ctenafek. Mezi nejcastéjsi kontaktové prostiedky patii zvoleni vhodné gramatické
osoby, v tomto pripadé druhé osoby pluralu. (A jestli si snad myslite). Vyuzivaji i prostiedky

interpunk¢ni, Casté jsou vykiiéniky (Maurerova se snazila zatajit romadnek!) ¢i otazniky (Co na

31 KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slov. Praha: SPN. 1981
32 Ro¢ni vyzkum Media Projekt. Unie vydavateld. ASMEA. [2020-04-19] Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/?page_id=37
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to asi Fekne jeji manzel?) V titulcich, jeZ maji na prvni pohled upoutat adresaty. M. Mlc¢och
(2002) dale poukazuje na Cetnost frazeologickych spojeni, expresivnich a zhrubélych vyrazi,
&i pejorativnich pojmenovani uzivanych se stejnym zamérem.*® Typické pro tento typ zprav je
dramatizovani déni. V titulcich kolikrat naznacuji tragicky zavér, nicméné v samotném ¢lanku
upiesni, Ze tomu tak ve skute¢nosti nebylo (Z toho béhd mradz po zadech: Vaclav Vydra skoncil

pod kopytem kone).3*

3 MLCOCH, Milos. Nékolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkim v soudasném
bulvarnim a tzv. seriéznim tisku. Nase Re¢ [online]. 2002, 85 (5), p.235-243 [2020-04-18]. ISSN 2571-0893.
Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?lang=en&art=7698

3 HOFFMANOVA, Jana a kolektiv. Stylistika mluvené a psané ¢estiny. Praha: Academia. 2016. str.280;
ISBN: 80-200-2556-1
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3) Jazyk sportovni Zurnalistiky

Jako kazdé odvétvi publicistiky, ma i to sportovni vlastni specificky jazyk. U vétSiny
sportovnich klani se opakuji stejné udalosti, stejné vzorce. Navic maji vSechny zapasy stejna
pravidla, tedy dvé hokejova utkani maji stejny pocet hracd, danou dobu zdpasu i rozhod¢i.
V disledku toho se opakuji 1 vyrazy, kterymi sportovni Zurnalisté udalosti popisuji. Tomuto
fenoménu se fika modelovost. E. Minafova ve své knize Stylistika pro Zurnalisty ji popisuje
jako prostiedek usnadiujici praci autorim. Ti Si pomahaji pii tvorbé textl existujicimi
schématy, Sablonami, nebot” odpovidaji opakujicim se situacim, o kterych informuiji.
Modelovost nicméné vnimame nejen u jazykového materialu, ale naopak celkové v kompozici
a stylizaci. 3 Podle E. Minafové tato stereotypnost usnadiiuje praci zurnalistovi, nicméné
narusuje jednu z primarnich funkci publicistického funkéniho stylu, persvazivnost, tudiz takto
zkonstruovany text jist¢ neupoutd pozornost ¢tenaie a nezaujme jej tolik, jako text neotiely,
inovativni. Zurnalisté se proto naudili takto otfelé fraze vyuzivat, nicméné je také umi védomé
bofit.

Vyskyt a funkce novych vyrazi se specifikuje podle publicistickych zanrt a utvara. Jiné
moznosti ma sportovni komentator, jehoz funkci je predevsim co nejrychleji a pesné popisovat
d¢j utkani a jiné moznosti bude mit redaktor, ktery ma na tvorbu svého textu nékolik hodin.
Kazdy sportovni zurnalista si diive nebo pozd¢ji vypéstuje vlastni vyrazy, které muze

obménovat a podle jednoho vzorce poté vytvaret nové.

5.1 Automatizace a aktualizace
Pojem automatizace (modelovost) byl jiz objasnén. Jedna se o uréitou stereotypnost
publicistického projevu, at’ uz mluveného, ¢i psaného. Jsou to ustdlené formulky, které
zurnalisté vyuzivaji pro zjednoduseni ptedani informace. Vzhledem k opakovanosti
sportovnich udalosti, nejvice tedy v kolektivnich sportech, je téméf nemozné vyhnout se uplné
témto vyrazim. Takové vyrazy ale mohou byt kolikrat vnimany jako klisé nebo fraze. Na
druhou stranu se ale zurnalisté snazi o aktualizaci svych texti. Pokud autor vymysli takovy
vyraz, ktery se uchyti a ostatni jej za¢nou napodobovat, ¢i jen lehce obménovat, stava se znovu
vyrazem automatizovanym. Je ovSem o¢ividné, Ze takovy vyraz jiz n€kdy byl aktualizaci textu
a tento kolobéh se dale to¢i. 3

Aktualizaci se autor snazi ozvlaStnit text, upoutat tim svého Ctenate, a tedy splnit

persvazivni funkci publicistického funkéniho stylu. Aktualizace je zamérné rozbourani

3% MINAROVA, Eva. 2011. s. 173, 188
3 Mlgoch, Milos. 2002, str. 21
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modelovosti textu, které mize vést ke zvySeni emocionality u Ctenaie/posluchace. Urcitou
aktualizaci mize byt i pouziti vyrazli z jinych funk¢nich stylid, které jsou na prvni pohled
nevztazitelné do sportovni sféry. Castym zdrojem aktualizovanych vyrazd jsou politické

wevr

rubriky. Z lexikéalniho hlediska se k nejéastéjsim aktualizovanym vyrazim fadi: 3

sportovni slang, spadajici do kategorie zdjmového slangu, jez piifazuje uZivatele
k ptislusné skuping lidi, v pfipadé sportovniho, ke skupiné fanouski sportu;

- slovni hiicky;

- individualni neologismy, nicméné tyto zavisi na znalosti dané problematiky
Ctenafe/posluchace;

- dalsi nespisovné vyrazy, jako napiiklad expresivum hracicka.

5.2  Publicismy a frazémy
Lexikalni jednotky o jednom ¢i vice slovech, které se Casto vyskytuji v jinem vyznamu nez
jejich primarnim. Jsou piiznakové v jiné lexikalni vrstvé nez publicistické, tudiz v publicistice
jsou spise stereotypni. Vyuzivaji se jak v psané, tak mluvené zurnalistice. Pokud jsou vyuzivany
nadmérné, vnimame je jako klisé¢ (hrobové ticho, za zavienymi dvermi). Vznikaji posouvanim
vyznamu lexikalnich vyrazd, casto odbornych, tudiz se jejich vyznam rozSifuje. Mnohé
publicismy pochazi z politického prostiedi, hlavné z doby po roce 1989. Nové publicismy
neustale vznikaji, takovym davame ptizvisko slovo modni. Do nich spada i tfeba vyraz kauza
(sportovni kauza). Zurnalisté maji navic v oblibé pozméiiovat slova se stejnym kofenem o
piedpony (oddalit, vzdalit). 8

Do této skupiny patii i frazémy. Frazémy neboli ustalena viceslovna spojeni, jsou
spojeni vice slov, které ptijimame hotové, tak, jak jsou. Kdybychom je rozdélili na jednotliva
slova, nepochopili bychom vyznam celé fraze. Sportovni texty jsou takovych frazému plné,
jsou kotvou sportovni Zzurnalistiky, urychluji a zna¢né zjednodusuji komunikaci. Mezi
sportovni frazémy patii napiiklad spojeni promenit ¢i zahodit sanci, byt horkym favoritem,
nasadit latku vysoko. Takové vyrazy naopak prosakuji i do textové sféry mimo sport. Frazémy
nicméné nejsou typické pouze pro publicisticky funkéni styl, objevuji se, snad jen s vyjimkou

funkéniho stylu odborného, i ve viem ostatnich. 3

37 Tamtéz, str. 12-15
3 Minafova, Eva. 2011; s. 212
39 Tamtéz, str. 219-220
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5.3 Obrazna pojmenovani

Obrazné pojmenovani jako jsou metafora, metonymie, synekdocha, personifikace ¢i hyperbola
jsou pro zurnalisticky styl stejné typicka, jako pro funkéni styl umélecky. Jedna se o jakési
preneseni Vyznamu slov na zakladé podobnosti. Ta se potom u kazdého typu jevi jinak. SlouZzi
K upoutani pozornosti ¢tenafe/posluchace, vzbuzuji v ném emoce a dodavaji textu zivost a
naléhavost. Jsou velmi ¢astym piikladem aktualizace, coz ov§em znamena, Ze pii jejich ¢astém
pojmenovani prechdzi do sféry automatizace. Pouziti obraznych pojmenovani zavisi na
kontextu, a to jak tom textovém, tak kulturnim. Nevhodné zvolené obrazné pojmenovani mize
mit za nasledek nepochopeni komunikatu ctenafem/posluchacem. Stejné tak nadmérné uzivani
muZe text pfeumélkovat, coz u sportu jisté neni primarnim tikolem autora. Takovymi obraznymi
pojmenovanimi byvaji vymyslené i piezdivky sportovcu ¢i trenérd. Napiiklad byvalému
Geskému atletovi Emilovi Zatopkovi se pro jeho izasné bézecké vysledky prezdivalo Ceska
lokomotiva, fotbalistu Martinu Vaiiakovi zase Carodgj a snad je§té znaméjsimu fotbalistickému
virtuosovi Tomasi Rosickému se dodnes fika Mozart.

NejrozsifengjSim jevem je obrazné pojmenovani na zdkladé¢ vnéjsi podobnosti,
metafora. Milo§ Micoch d¢li metafory z hlediska slovnédruhového na nékolik kategorii:
metaforickd substantiva (mladé nadéje, stielecké probuzeni), metaforicka verba jsou
pravdépodobné nejrozsifenéjsi kategorii, popisuji d&j na hiisti (plouzit se po hristi, rozvinit
bocni sit obrany), metaforicka adjektiva (neucesand kombinace, vyrovnavaci gél), metaforicka
adverbia (pFihral mu ten puk piimo ukdazkové/ucebnicové) a rozvinutou metaforu. 4°

Metonymie je né¢kdy oznacovana jako podtyp metafory. Jedna se o pfeneseni vyznamu
na zakladé vécné souvislosti. Nékteii autofi zafazuji pod metonymii i synekdochu, jez by se
dala vysvétlit také jako pfeneseni vyznamu z €asti na celek, nebo naopak. To mize i zna¢né
zleh¢it jednoduché pocitani skore pii zapase. V praxi se bézné setkavame se zaménou nazvu
statu za jeho reprezenta¢ni tym (Rusko:Slovensko — 3:0, v zApase s Ruskem nasi reprezentanti
neuspeli). Podobn¢ jako staty byvaji zaménovany mésta, ze kterych tym pochazi (Olomouc
hostuje stredecni zdapas), nebo dochazi také k zaméné jména hrace za cely tym (Do zapasu
vstupuje cela Kometa, bez wtocnika Tomase Plekance.).*!

Mezi obraznid pojmenovani patii i nadsazka, hyperbola. Ta potom muize byt bud’
pozitivni (Vitézstvim v Naganu prepsali Cesi historii hokeje.) nebo negativni (V tomto zapase

nas ceka boj o preziti.) Personifikace neboli oziveni véci ¢i zvifete, dava nezivym vécem

40 Ml&och, Milos. 2002
41 Minafova, Eva. 2011

23



vlastnosti lidské. Ve sportovni zurnalistice se pfitazuji vlastnosti vétSinou nastrojam, které jsou
esencialni pro hru, napt. puk, mic, rukavice, hokejka. Mlizeme vdechnout Zivot ale i samotné
hie (Dnesni hra rozhodne, kdo postoupi do findle.), prostiedku hry (Mi¢ se nam odrazil od
brany a zamiFil K souperovi.), Gasti téla (Narazeny kotnik ji brani podat stoprocentni vykon.),

miizeme personifikovat i sport (Cesky biatlon nam letos zase ukdzal.).*

5.4  Expresivni vyrazy

Texty jsou kolikrat obohaceny i o nespisovna slova expresivni. Ta jsou vétSinou negativni.
Opakem jsou vyrazy nocionalni, bez expresivity. Sportovni prostfedi nicméné neni plné
takovych vyrazii, vzhledem k znacné emocionalité na strané¢ komentatord a fanouski.
LPfevazné ji predstavuji deminutiva, zifidka augmentativa, slova pejorativni nebo
s doprovodnou ironii.““® Takové vyrazy hledame nejen v roviné spisovné &estiny, ale i z jinych

Gtvart narodniho jazyka. Castym zdrojem byva slangova vrstva (bedna — stupeti vitézi).**

5.5 Slova prejata a internacionalismy

Jedna se o slova ciziho piivodu, jimZ rozumi pfislusnici nestejnych jazyku, které nemusi byt ani
piibuzné. Tyto vyrazy patii do spolecného slovniku profesnich, zajmovych, ¢i kulturnich
skupin. Nejcastéjsimi jsou vyrazy z oblasti politické, kulturni, nebo ekonomické. Nartstaji se
zvySujici se migraci, srozvojem komunikace na mezinarodni Urovni. Navic odrazi Sifeni
technologii a védy. Diky moznosti internetu se vyrazné zvySuje pronikani slov z cizich jazyku.
Do sportovni sféry se dostavaji vyrazy, které poté novinafi pozménuji (akce, kombinace).
Takova slova se mohou psat bud’ v nezménéné podob¢ (match, business), nebo se piepisuji do
Cestiny (mac, byznys). E. Minafova zaznamenava tuto tendenci ve sportovni publicistice ,,[...]
zvlaste pii orientaci na nové sporty, napiiklad: [...] bungee-jumping, paintball, [...], bowling,
florbal, rafting, eventualn& podesténé raftovat, skejtovat aj.“*® UZivani internacionalismil je
spjato se snahou Zurnalisty o odborng&jsi a zptisobilejii projev. *¢ Mezi ¢asto uzivana slova, ktera
uz snad nikdo nevnima jako slova ciziho ptivodu, je vyraz strategie. Slovo feckého ptivodu
znamenalo uméni vézt valku. Z francouzstiny jsme naptiklad piejali slova defenziva (obrana) a

ofenziva (Gtok).*’

42 Ml&och, Milos. 2002

43 Minafova, Eva. 2011, str. 234

4 Minafova, Eva. 2011, str. 234

4 Minatrova, Eva. 2011, str. 237

46 Ml&och, Milos. 2002, str. 22—28

47 KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slov. Praha: SPN. 1981
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Sportovni zurnalistika pfejima nejvice slov z anglictiny. Piejata slova i ¢asem zlidovi a
rozSifuje se jejich vyznam. Anglicismy se uplatiuji pfedevsim v nazvech sporta (basketball),
pojmenovani sportovnich soutézi (Fedcup) ¢i slangovych vyrazech. Anglicismy se Sifily uz
v 19. stoleti (fotbal, volejbal), nicméné po druhé svétové valce se tato vlna zna¢né utlumila,
v roce 1968 se k ndm diky ideologickeé situaci dostaly piedevsim vyrazy z hudebni sféry (beat),

nejvétsi vina piisla vsak po roce 1989.4

5.6 Sportovni terminy

Sportovni terminy jsou slova bezpiiznakova pro sportovni publicistiku. Jedna se o vyrazy, které
autor vyslovi nebo vyuZije v textu bez zavahani, automaticky a u nichz se piedpoklada okamzité
pochopeni recipienta — fanouska (zakdzané uvolnéni). Pokud ovSem slovo nebo vyraz zaslechne
ne¢kdo, kdo neni fanouSkem sportu nebo je pouhym laikem, miize mit s porozuménim potize.
Mnohdy jsou takovymi vyrazy internacionalismy nebo se jedna o vyrazy piejaté z odborného

funkéniho stylu, které tak ptejdou do publicistické sféry.*®

5.7 Propria
Vlastni jména, ktera byla odosobnéna a zobecnéna, se nazyvaji propria. Metaforicky jsou
pouzity K pfeneseni vyznamu, odvozujeme je z nazvu klubt, sportovci, mést (Briidci), Statu

(Cesi), podle oficialnich barev tymu (Modrozluti).>

48 Mlg¢och, Milos. 2002, str. 20

49 BIDERMAN, Daniel. Jazykové prostiedky v soucasné psané sportovni Zurnalistice. Olomouc, 2011.
Bakalaiska prace. Univerzita Palackého v Olomouci. Vedouci prace Milo§ Ml¢och

%0 BIDERMAN, Daniel. Jazykové prostiedky v soucasné psané sportovni Zurnalistice. Olomouc, 2011.
Bakalaiska prace. Univerzita Palackého v Olomouci. Vedouci prace Milo§ Ml¢och
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6 Metodologie

V praktické &asti jsme vyhledavali v Ceském narodnim korpusu, v rozhrani KonText jsme
pracovali se synchronnim korpusem psané ¢estiny SYN2015.5! V ramci tohoto korpusu jsme
vytvofili téi subkorpusy: publicistika, sport a bulvar. Vzhledem k tomu, Ze sport i bulvar spadaji
do oblasti publicistiky, obsahuje tento subkorpus vSechny vyrazy z obou zbyvajicich. Pro
vyhledani relevantnich udaji jsme pouzili zékladni typ dotazu CQL — Corpus Query Language.
Konkrétni podoba dotazu je [word=".*"], ve kterém znak ,,.“ pfedstavuje jednu pozici ve slové
a ,,** libovolné mnozstvi jeho opakovani. Timto zptisobem jsme byli schopni vyhledavat
vSechna slova zahrnuta v subkorpusech.

Nejprve jsme obecné porovnali frekvenci slovnich druhti ve tfech vytvofenych
subkorpusech. V kazdém subkorpusu byl vytvoren seznam lemmat, reprezentativni slovnikové
podob¢ slova, ktera piedstavuje univerzalné pro podstatna jména nominativ singularu (pole),
pro adjektiva je to nominativ singularu maskulina (tvrdy) a pro slovesa tvar infinitivu (béhat).
Tyto frekvenéni seznamy jsme sestavili na zaklad¢é prvnich 50 nejcastéjSich slov. Zvlastni
pozornost jsme veénovali slovnim druhlim autosémantickym, plnovyznamovym. Ze
synsémantickych slovnich druht jsme se zaméfili na spojky, piedev§im nam §lo o to, o jaké
vztahy mezi vétami se v ramci publicistickych texti jedna. Excerpovany material jsme
podrobili lingvistické analyze na zakladé odbornych publikaci. Vytvarenim frekvencnich
seznamt konkrétnich slovnich druhti a jejich porovnavanim ve vSech subkorpusech byla

provedena analyza jazyka bulvaru a sportu na pozadi publicistiky.

St Kfen, M. — Cvréek, V. — Capka, T. — Cerméakova, A. — Hnéatkova, M. — Chlumska, L. — Jelinek, T. —
Kovatikova, D. — Petkevi, V. — Prochazka, P. — Skoumalové, H. — Skrabal, M. — Truneéek, P. — Vondfi¢ka, P. —
Zasina, A.: SYN2015: reprezentativni korpus psané ¢estiny. Ustav Ceského narodniho korpusu FF UK, Praha
2015. Dostupny z WWW: http://www.korpus.cz
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7 Prakticka ¢ast

7.1  Frekven¢ni srovnani slovnich druhi v subkorpusech
Po vytvofeni vSech tii korpusi zaéneme se samotnymi frekvenénimi seznamy. Podle vyse
popsaného navodu zaddme dotaz [word=".*"] postupné do vSech subkorpust.

Pii analyze musime brat v potaz, Ze existuji slova, jenz prechazeji z jedné
slovnédruhové kategorie do druhé. Piirucka Cestina — Rec a Jazyk ¥ika, ze mezi slovnimi druhy
neni pevna hranice, ktera by jedno slovo zafazovala zietelné do jediné kategorie. Problém je v
tom, Ze jednotliva kritéria, morfologickad, syntaktick4 a sémanticka, se kolikrat protinaji. Toto
prolinani dalo za vznik ptechodnym slovnédruhovym jeviim s typy pokladni, staveni, hajny a
brzdici. Jevu, kdy slovo z jedné slovni kategorie piechazi do druhé, se fika podle slovniho
druhu, kterym se nov¢ stava, naptiklad substantivizace (pokud se z n¢j stava podstatné jméno,
cestujici clovek -> cestujici), adverbializace (c¢ist vieze), nebo prepozicionalizace (pocinaje
dneskem). *

Na rozdil od jinych odvétvi obsahuje bulvarni publicistika z vétsi ¢asti grafickou
stranku, mnohé bulvarni deniky omezuji textovou stranku clankti ve prospéch fotografii a
zvyraznénych titulkd, aby zvysili pfistupnost &tenafi.>® Autofi bulvaru navic vétsinou pracuji v
casové tisni, kdy musi hotovy ¢lanek odevzdat do druhého dne, coz se podepisuje na urovni
jazyka. Radi sklouzévaji k frazémtm, jednoduchym ustalenym spojenim, ktera jsou jim vzdy
po ruce a ¢tenafi jsou na n¢ zvykli.

Obecné nejvice jsou zastoupena ve vSech subkorpusech podstatnd jména (N). Ta jsou
klicova, nebot’ pojmenovavaji aktéry déje, obzvlasté v publicistice, kde jsou dulezita vlastni
jména (propria). Podstatna jména oznacuji samostatné jevy, a to jak konkrétni, tak abstraktni.
Navic jsou nositeli tématu, je v nich koncentrovana velka informacéni hustota. Ve sportovni
zurnalistice se d& oCekavat, Ze vétSinu z nich predstavuji jména hraca, trenérti, tymi ¢i mést, ze
kterych tym pochazi. Cetné zastoupeni se piedpoklada i u nazvi samotnych sportli a odborné
sportovni terminologie. U bulvarni publicistiky jde hlavné 0 vlastni jména celebrit, mist ¢i dél.

Na druhé pozici v seznamech se vyskytuje znacka Z, tedy interpunkéni znaky. Ty sice
nepatii mezi slovni druhy, nicméné jsou dilezité k uréovani konkrétnich typu vét, zdali jde o

souvéti dlouha, v tom piipadé se objevi vice ¢arek, nebo jednoduché véty, pricemz bychom

52 Cechova, Marie. 1996, str. 74

5 MLCOCH, Milos. Nékolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkim v soudasném
bulvarnim a tzv. seriéznim tisku. Nage Re¢ [online]. 2002, 85 (5), p.235-243 [2020-04-18]. ISSN 2571-0893.
Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?lang=en&art=7698
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sledovali pocet koncovych interpunkénich znamének. Z nich dale pozndme emotivni vypovédi
(kon¢ici vykiiénikem) ¢i konstatovani nebo otazky.

Slovesa (V) jsou na tfetim misté, jsou podstatna, jelikoZz vyjadiuji ¢innost, stav nebo
jeho zménu a podileji se na celkové dynami¢nosti textu. V psané publicistice se mnohdy pro
svou neosobnost objevuji pasivni tvary (Kéz by mu byla do vinku dana i dlouhovékost stejné
jako Zelvam a bavil vas tieba sto padesat let — Tydenik televize). Sportovni fenomén je nabyty
dynamicnosti, jejimz prostfedkem jsou pravé slovesa. Sportovni novinafi vyuzivaji této
dynamicnosti pfedevSim k oziveni popisu d€je na hiisti. Ten pfiblizuji Etenafi napiiklad
uzivanim tvaru pfitomného Casu ve vypravovani minulého aktu.

Piidavna jména (A) jsou v zastoupeni subkorpusu publicistika na ¢tvrtém miste,
adjektiva prifazuji vlastnost a hodnoti jevy. Tradi¢né je délime na kvalitativni, vyjadiujici
hodnoceni vlastnosti, a rela¢ni, majici vztah k néjaké osob¢, Case, druhu ¢i mistu. Oblast
publicistiky je bohata i na adjektiva slovesna, uzivana jako prostiedek kondenzované vétné
stavby®* (Jeho hlavnim objevem se stal tzv. Nakayiv diagram, graf délici tvar viocky do vice
nez ctyriceti skupin v zavislosti na teploté a vzdusné vihkosti prostredi pri jejich vzniku —
Tydenik televize).

V subkorpusech sport i bulvar jsou adjektiva na pozici Sesté. Ve sportu se uzivaji
predevsim ta kvalifikacni, hodnotici. Mizeme se setkat ale 1 s adjektivy relacnimi, kterd udava;ji
informace o misté, ze kterého hraci pochdzi (brnensky) ¢i ptivlastiiuji jev jednomu sportu
(fotbalovy). Ptivlastnéni ma dvé moznosti vyjadieni, pomoci adjektiva a 2. padu substantiva,
coz vede ve sportovnich komentafich k tomu, ze se jednoduse ptivlastiiuje 2. padem piijmeni
bez kiestniho jména (branka Haska). Pokud by se ale toto pojmenovani mélo opakovat, misto
2. padu se pouzije adjektivum (prevaha sily — silova prevaha).>®

V zabavni publicistice se uplatiiuji znovu ptedevsim hodnotici adjektiva se snahou
zaujmout ctendie. Kromé toho jde nicméné autorim i o piibliZeni vlastnosti celebrit, jejich
vzhledu ¢i popisu prostoru. Mnohdy zachazeji autofi do extrému s naduzivanim superlativ, jde
jim o dramatizaci situace.

Dilezitost predlozek (R), spojek (J) a zdjmen (P) roste s ,,vy$§i obsahovou a

«56

mysSlenkovou narocnosti textu*®, jelikoZ pfedstavuji prostiedky provazanosti. Pfiznacné jsou

o 24

konkuruji spojeni predlozkova spojenim bezpiedlozkovym, vytlacuji je pro svou vétsi

54 Cechova, Marie, 1997, str. 94
55 Tamtéz, str. 94
56 Tamtéz, str. 85
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vyznamovou zietelnost. V soucasnosti byvad v projevech administrativnich, ale 1
zurnalistickych, nahrazovana ptedlozka v predlozkami jinymi (na pokoji, tézko se dostdavaji
hraci do Sance). To neni ovSem jediny posun v pouzivani ptedlozek v publicistice. Hojné je
zaménovani vazeb predlozek mimo s predlozkou kromé (mimo téch penéz).>’

Zajmena (P) predstavuji zkraceni textu ndhradou substantiva, v takovém piipad¢ je ale
tteba dbat na uziti zajmena tam, kde podstatné jméno lze odvodit z kontextu. V mnohych
ptipadech jsou ukazovaci zdjmena uZzivana 1 pii odkazovani na nejblizs§i jméno, pfitom se ale
substantivum opakuje. Zajmena patii spoletné se zajmennymi piislovci a zajmennymi
Cislovkami k tzv. deiktickym sloviim, ozna¢ujicim a ukazujicim na skute¢nost — deixe.

Cislovky (C) jsou obecné vice vyuzivany v administrativnich a publicistickych textech,
kde je potieba udat konkrétni ¢iselny udaj. Cislovky ve sportovnich &lancich piedstavuji zptisob
zapisovani vysledki. Casté jsou i pro poéty kol, zapast & strefenych micki. B&Zné jsou kratké
zapisy skore pii online komentafich (Barcelona: Sparta, 2:1), fadové cCislovky jako udaj
umisténi v zebtiCku (skoncit na druhém misté.), ale 1 nasobné Cislovky, ptfedstavujici pocet
opakovani déje (t7ikrdt se splést) nebo srovnani (dvakrdt tak presny).

Piislovce (D) ukotvuji situaci v ¢ase (dnes) a prostoru (doma), navic slouzi
v publicistickych textech ekonomi¢nosti vyjadieni tim, Ze zastupuji mnohoslovna spojeni
piislove¢na, objevuji se zde nové tvofena prislovce (navdzno, jaksepatri, nadrobno,
namdtkové).%® V piipadé bulvarnich i sportovnich tiski nejde u piislovei tolik o zkraceni textu
jako spiSe o dals$i rozvijeni sloves (chytre prilepsit). Tim pfispivaji riznymi detaily a
hodnocenim.

Castice (T) a citoslovce (1) jsou na seznamu mezi poslednimi, Eastice jsou soudasti spise
mluveného jazyka, zvlasté pak takové typu tak, no tak, které v mluveném projevu piedstavuji
parazitni slova.>® Citoslovce na druhou stranu vyjadfuji emoce a zvuky, jsou tedy vhodné do
soukromé konverzace, ne do oficialnich projevu.

Na jedenactém misté stoji slova, jejichz slovni druh neni znam (X), jde vétSinou o cizi

nazvy firem nebo jmen ¢i odborné terminy.

5 Tamtéz, str. 85
%8 Tamtéz, str. 106
59 Tamtéz, str. 109
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7.2 Frekven¢ni Spicka autosemantik

7.2.1 Podstatnd jména
Substantiva bud’to pojmenovavaji osoby, zvifata a véci, jez mizeme n&jakym zpusobem smysly
vhimat, mizeme si na né ,,sdhnout”, takova substantiva potom nazyvame konkrétni. Druhou
skupinou jsou substantiva abstraktni, kterd pojmenovavaji piedevsim vlastnosti a déje. Dale
délime podstatnd jména podle vyznamovych okruhii, a to podle jejich pfipon napi. na jména
oznadujici nositele vlastnosti, obyvatele, ¢initele.®

Ve vSech trech subkorpusech se nachdzi nejvice podstatnych jmen abstraktnich.
Nejmarkantnéjsi rozdil mezi substantivy abstraktnimi a konkrétnimi je v subkorpusu sport, ve
kterém predstavuji abstrakta 31 slov z nejéastéjSich padesati. Konkréta jsou zastoupena jen
deviti piiklady. Mimo jiné se ale najdou i slova, jez spadaji do obou kategorii, zavisle na

konkrétnim kontextu:

e kolo:
piiklad ve vyznamu abstraktnim: Presto do tivodniho zapasu 1. kola proti Los Angeles
nastoupil. (Sport magazin)
piiklad ve vyznamu konkrétnim: Pri telefonickém rozhovoru jeste vyslapdvala na kole
unavu z finale, pak uz spéchala do Pekingu, kde jiz odstartoval dalsi velky turnaj.
(Nedélni sport)

e strana:
piiklad ve vyznamu abstraktnim: Na jedné strané erupce radosti, na druhé pocit
zmaru. (Nedélni sport)
piiklad ve vyznamu konkrétnim: Nékdy mam davat balon do stran a dbat, aby Sla hra
vic do Siiky (...).* (Sport GOOOL!)

Ve sportu prevazuji podstatnd jména z oblasti sportovniho odvétvi. Jedna se naptiklad
o0 slova liga, gol, kouc, utkani, muzstvo, turnaj. Z dalSich klasifikaci muzeme uvést slova
Cinitelska (hrdc, trenér, koud, fanousek, utocnik, souper), nazvy d&ové (zavod, zapas, hra,
utkéni), slova hromadna (¢ym, muzstvo), deminutiva (branka), propria (Sparta, Praha, Plzen,
Tomas, Slavia, Petr) a slova zkratkova (NHL).

Patrny rozdil v poméru abstrakt a konkrét najdeme i v subkorpusu publicistika, ve

kterém piedstavuji konkréta jen 8 slov, zatimco abstrakt se mezi nejcastéj$imi padesati slovy

80 HAVRANEK, B. a A. Jedli¢ka. Ceska mluvnice. Praha: SPN. 1963. str. 105
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nachazi 27. Opét se ale objevuji slova, jejichz zafazeni zalezi na kontextu, a to mnohdy stejna,

jako v subkorpusu sport, uvadime tedy jen rozdilné ptiklady:

e Koruna
ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Stal tehdy tisic korun, coz bylo dost drahé.
(Ptekvapeni)
ptiklad ve vyznamu konkrétnim: Vysdazeny byly i nové stromy, které vytvori v
budoucnosti koruny nad parkovacimi stanimi vzniklymi v ramci dalsiho
evropského projektu Park and Drive. (Evropske noviny)

e strana
ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Silnice R52 se zacne stavét obchvatem Mikulova,
kam rakouska strana dostavi dalnici do dvou tri let. (Lidové noviny)
piiklad ve vyznamu konkrétniho mista: Na dno i strany pritisknéte platky lososa
tak, aby mirné precnivaly pres okraj. (Tydenik televize)

e (Cena
piiklad ve vyznamu abstraktnim: Tehdy jsem si Fikala: Ale za tuhle cenu? Dnes ji
chapu. (Magazin Prava)
piiklad ve vyznamu konkrétniho objektu: Dostal totiz divackou cenu Frantiska
Filipovského za to, jak namluvil zabijaka Dextera. (Tydenik televize)

e zemé
piiklad ve vyznamu abstraktnim: Tehdy zacal rdaj na zemi, ale netrval dlouho.
(Ptekvapeni)
piiklad ve vyznamu konkrétnim: Az uvidite k zemi padat viocky, zkuste jim nastavit
rukav kabadtu, a nez roztaji, porddné si je prohlédnéte. (Tydenik televize)

e Skola
piiklad ve vyznamu abstraktnim: Naplnil se tak tradicni scénar, kdy v cervenci
slabne zajem néekterych zaméstnavatelu prijimat nové pracovniky v priibéhu
dovolenych a urady prdce zaroven zaplni Cerstvi absolventi skol. (Evropské noviny)
ptiklad ve vyznamu konkrétnim: Penize dd mésto napriklad na rekonstrukci
Vystavisté Flora, opravy ulice Stitného, velkého kanalizacniho sbérace v lokalitdch
Povel a Nové Sady, ale také na zatepleni a vymeny oken ve skoldch v majetku mésta.
(Evropské noviny)

e penize

ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Chceme dat nové Komisi a zejmeéna jejimu
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predsedovi jesté Sanci, aby se vratil ke svemu puvodnimu programu a hledal v
Evropském parlamentu vétsinu mezi stranami, které chtéji Setrit penize danovych
poplatnikii a které jsou presvédcené, ze neni tieba regulovat kazdy okamzik nasich
Zivotii. (Evropske noviny)
ptiklad ve vyznamu konkrétnim: Vyvrcholilo to Sesty den pobytu, kdyz Eva utratila
tatovy, a dokonce i moje penize, které zmizely z mého pokoje. (Piekvapeni)

e kraj
ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Pardubicky kraj je v tomto ohledu specificky,
protoze zde nejsou silnice zpoplatnény témér viibec. (Evropské noviny)
ptiklad ve vyznamu konkrétnim: Na kraj kratsi strany poloZime pramen vyvdleny z
marcipanu a tésto pres néj prelozime. (Tydenik televize)

e cesta
ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Pritom je cesta k oteviené spolecnosti, receno
slovy sociologa Ralpha Dahrendorfa, nezbytnou podminkou uspésné transformace
z totality do demokracie. (Evropské noviny)
piiklad ve vyznamu konkrétnim: Tam maji na automaty stesti. Uz pred péti lety se
oteviely prvni podél cest ¢i v blizkosti statkii. (Evropské noviny)

e misto
piiklad ve vyznamu abstraktnim: Obecné plati, zZe se zkoumda, zda vzdélani
odpovida profesi a zda na toto misto nemiize byt prijat jiny zaméstnanec
Z Némecka. (Evropské noviny)
piiklad ve vyznamu konkrétnim: Na misté se zvysi i pocet parkovacich mist,
celkem vznikne osmnact stani. (Evropské noviny)

e mésic
ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Meéli bychom vyuzit prvni mésice roku, Feknéme
leden az cervenec, abychom ziskali navrhy statnich rozpoctii. (Evropské noviny)

ptiklad ve vyznamu konkrétnim: Od Mésice, hvézd, vzdalenych lamp ... a odraz od

predmeétii zachyti specialni pristroj. (Magazin Vikend DNES)

Mezi prvnimi padesati nejfrekventovangj$imi podstatnymi jmény se v psane
publicistice objevuji také propria, tedy slova vlastni (Praha, Petr), jména Cinitelska (hrdc),
latkova (voda), zkratky (K¢), hromadna (spolecnost, tym, skupina), nazvy déje (hra) a slova

ptejata z anglického jazyka (firma).
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Pomér mezi abstraktnimi a konkrétnimi podstatnymi jmény se téméf stira v subkorpusu
bulvar, ve kterém rozdil piedstavuji jen 4 slova. Obvykla jsou opét i propria (Praha, Petr, Jiri
a Blesk), znovu se zde objevuje i zkratka (K¢), jména ptechylena (manzelka, zpévacka), latkova
(voda) a hromadna (rodina, policie). | zde se ov§em najdou slova, jejichz roziazeni do kategorie

zélezi na kontextu, ve kterém se nachazeji:

e soud
ptiklad ve vyznamu abstraktnim: Zamitnuti této zmény ze strany Ustavniho
soudu se ministr neboji. (Aha!)
ptiklad ve vyznamu konkrétnim - soudce: A co na rozhodnuti soudu 7ikd
Agéata Hanychova? (Aha!)

7.2.2 Pridavna jména
Adjektiva vyjadiuji vlastnosti jevli oznaCovanych jmény podstatnymi, nebo jejich vlastnosti
zptesnuji. Diky této vlastnosti ve véte predstavuji nejcastéji privlastek shodny, nicméné mohou
plnit i funkce jiné. Podle vyznamoveého hlediska se pfidavna jména déli na nékolik kategorii.
Ve vsech tiech subkorpusech ptrevazuji adjektiva kvalifika¢ni, vyjadiujici ,,vlastnost v
uz$im smyslu, jakost“®? (dilezity, znamy, zajimavy, podobny). Tato adjektiva jsou hodnoticim
nastrojem publicistiky. Jak bylo jiz feCeno, publicistické projevy plni vedle funkce informacni
1 funkci persvazivni, pfesvédCovaci. Novinafi se snazi recipientim ukazat cestu, jak hodnotit
udalosti, o kterych pi§i. Cetné zastoupeni maji i adjektiva relaéni, jeZ vyjadiuji vztah nebo
n¢jaké urceni. NejCastéji se vyskytuje uréeni mista (Cesky, evropsky, americky, svétovy,
narodni), Casoprostoru (soucasny, minuly, letosni, byvaly, posledni). V subkorpusu sport jsou
hojné zastoupena i relacni adjektiva vyjadiujici vztah ke sportu (fotbalovy, olympijsky,
hokejovy, ligovy, reprezentacni), zatimco subkorpus publicistika obsahuje navic vztahova
adjektiva obecn&jsi povahy (politicky, financni, socidlni). Castd jsou pfidavna jména
deskriptivni, vyjadfujici absolutni vlastnost, ktera se dal neda stupiiovat (jiny, vlastni, jediny,
stejny, bily, vitézny, mrtvy, spolecny). Vsechny tii subkorpusy navic obsahuji jedno adjektivum

nesklonné (rad).

7.2.3 Prislovce
Nejcastéjsimi adverbii v psané publicistice jsou cirkumstantiva neboli takova, ktera vyjadiuji
okolnostni priznak adjektiv, verb ¢i jinych adverbii. Nejfrekventovanéj$imi jsou c. Casova

(véera, dnes, prave, brzy, stdle, casto, nakonec), zpusobova (jak, stejné, spolu, jinak, proste,

81 HAVRANEK, B. a A. Jedli¢ka. Ceska mluvnice. Praha: SPN; 1963. str. 174
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naopak) a miry (hodné, jeste, velmi, moc, navic, stejné, trochu). Jen malo se mezi nimi objevuji
adverbia mista (doma, daleko), vsubkorpusu publicistika se nevyskytuji mezi
nejfrekventovangjsimi padesati viibec. Ve vSech tiech se, zato objevuje adverbium vyjadiujici
piipustku (sice) a pficinu (proto, proc).

Hojné se vyskytuji i prislovce zajmennd, takova, jez maji spole¢ny zaklad pravé se
zajmeny. Tato piislovce nemohou stat sama o sobé&, vyznamu nabyvaji az ve vété.®? Jedna se o
prislovce jako tak, tam, kdy, kde, také, taky, tady, nikdy atd. Kromé téchto dvou skupin jsou na

tietim misté predikativa, ta v zasad¢ spolu se slovesem tvoii sponovy ptisudek (dobre) ¢i

vyjadiuji modalitu (teba, urcite, uplné, mozna).

7.2.4 Slovesa

V psaneé publicistice jsou slovesa tfetim nejfrekventovanéjsim slovnim druhem, ato i v bulvarni
a sportovni zurnalistice. Ani ve slovesech se bulvarni a sportovni publicistika v zasadé¢ nelisi.
Nejrozsifenéjs$imi, a to i v nasich subkorpusech, jsou slovesa plnovyznamova. PInovyznamova
slovesa jsou dulezitym prvkem dynamiénosti. Z nejfrekventovanéjSich padesati sloves je
vetSinoveé zastoupeni pravé téch plnovyznamovych (podarit, dodat, jit, stat, myslet, udélat,
ziskat, patrit, c¢ekat vypadat). Ve sportovni publicistice se vyskytuje Casto sloveso hrat,

s riznymi sufixy, které dourcuji vyznam slova.

e Hrat: Byl jsem spis na lavicce, ale o to vic jsem si mohl vychutnat, jak hraje. (Sport
GOOOL))

e Vyhrat: Naposledy vyhral dvakrdt v fadé Messi, predtim Xavi. (Sport GOOOL!)

e Prohrat: Jak jednou nedej boze prohraju, bude to uz trosku horsi. (Nedélni sport)

e Odehrat: Jeho synovec pritom odehral pred konecnou nominaci jediny zdpas za

narodni tym, a to v breznu v priprave s Egyptem. (Nedélni sport)

Obvykla jsou i slovesa pomocna, dopliiujici prvek modality ¢i fazovosti slovesim
plnovyznamovym. Mezi nejcastéjs$i modalni slovesa v psané publicistice patii mit, moci, chtit,
muset, ktera se vyskytuji ve vSech tiech subkorpusech. Fazova slovesa, kterd se objevuji
pomérné Casto jsou stdt, zacit, cekat, chtit, skoncit a zustat. Nejfrekventovanéjsim verbem ve
vSech subkorpusech je verbum byt. Byt mize stat ve vyznamu sponovém (Reakce na jejich
prdci jsou riznorodé — od odchodu znechucenych divakii behem predstaveni az po vétsinou

pozitivai ohlasy kritikii — Respekt) nebo auxiliarnim (Odmeénou by mu navic byla cistsi voda v

62 HavranekB. a A. JEDLICKA. 1963. str. 299
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rekach, pestrejsi krajina, osidlend napriklad neobvyklymi druhy ptakii, a v budoucnu ziejmé i
vyssi dotace z Bruselu — Respekt).
Béznym prvkem zapojeni ¢tenafe do déje, nebo vytvoreni falesného dialogu, je uziti

plurdlu (Jen se podivejte na tu zvrhlost! — Ahal).

7.2.5 Synsémantické slovni druhy-spojky

Spojky jsou synsémantickym slovnim druhem, jsou vyznamové zavislé. V psanych projevech
gasto dochazi k jejich vypousténi, aby se zabranilo opakovani spojovacich vyrazi.®® Ve vétach
jednoduchych (mezi jednotlivymi ¢leny) se vyskytuji sporadicky, navic ne se zavislostni funkci,
nybrz pouze jako prostiedky uréovani vztahu vyznamu.®* Jsou slovnimi druhy neohebnymi, az
na dvé vyjimky. Jedna se o spojku aby (Znervéznéla a sklopila usi jen v okamziku, kdy ji panicka
pridrzela za obojek, abychom je mohli spolu vyfotit. — Aha!, ,, Budu si davat pozor na to, abych
se neangazovala v Ceské politice, * rekla jste v roce 2009. — Story) a spojku kdyby (Kdybych
méla vic penez, asi bych utrdacela za kaminky. — Ahal, Ja stojim vic nohama na zemi a snazim
se Fidit rozumem, ale i mné v hlavé vrtal cervicek — co kdybychom opravdu vyhrali miliony? —
Rytmus zivota).

Nejcastéji uzivanou spojkou psané publicistiky je spojka a. Ta je nejtypictéjsi pro poméer
slucovaci (Pii1 odjezdu liberecké vypravy z koSického letisté se kou¢ Samuel Slovak malinko
opomenul a stradoval si to k autobusu pro fanousky misto fotbalisty.), ale také Casto vyjadiuje
pomér odporovaci (O dva tydny podéji (...) nam najednou vecer zavolal, Zze mu tady chybi
kamaradi, a rano tikal véci, nad kterymi ztistava rozum stat. — Sport) nebo dusledkovy (Gudasuv
tata Leo se hned ozval, Zze jeho syn je zranény, a proto na mistrovstvi nemize. - Sport),
podminkovy (To je otazka plnéni mezinarodnich limitd, a pokud je splni, nemam problém s tim
ji nominovat. - Sport) nebo ve spojeni s dalsim vyrazem i stupniovaci (Nejen chlapci a divky,
ale i jejich tatové, a dokonce nejstarsi generace, si notovali. — Sport GOOOL).

Soufadici spojky se mohou spojovat jak se slovy, tak i frazemi ¢i vétami, zatimco spojky
podtadici se vyskytuji pfevazné mezi vétami. Pokud spojuji jen slova, jedna se o elipsu.®®

NejcastéjSim pomérem mezi soufadicimi spojkami je pomér odporovaci, vyjadieny
spojkami jako ale, vsak, nybrz, jenze, nicméné, ovsem. \/ odporovacim vyznamu se spojky vsak

uziva jen v psaném jazyce.®® V mensim zastoupeni se objevuji i spojky vysvétlovaci (nebot,

82 Cechova. 1997

84 Cechova. 1997

8 KARLIK, Petr (2017): SPOJKA. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova (eds.), CzechEncy -
Novy encyklopedicky slovnik cestiny.

URL: https://www.czechency.org/slovnik/SPOJKA (posledni piistup: 1. 5. 2020)

% MACHACKOVA, E. K tiloze nékterych spojovacich prostiedkt v textu. NR 70. 1987. s. 113-122.
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vzdyt, vsak, tedy, neboli, cili), slucovaci (a, Ze, i, ani, jednak) a vylucovaci (bud, nebo, ci,
anebo).

Z podradicich spojek jsou nejcastéjsi ty vyjadiujici divod (jestli, jestlize, protoze, jak,
vzdyt, kdyz). Casto se vyskytuji i spojky podminkové (-li, jestlize, kdyz, pokud, zda, kdyby),
ptipustkové (ackoli, ac, prestoze, nicméne, byt, at) a Casové (zatimco, kdyz, az, dokud, nez,
jakmile). Méné¢ se pak objevuji konjunkce zpisobové (jako, tak, coby), nasledkoveé (rudiz, proto,
tedy, tak, takze), pticinné (protoze, Ze, jelikoz, kdyz), UEelové (aby, at) a nejméné spojky
vyjadiujici privodni okolnost (aniz).

Ve sportovni psané publicistice se navic objevuje spojka, jenz se ani v jedné z dalSich
frekven¢nich Spicek neobjevila. Jednd se o spojku plus, ktera se velmi ¢asto poji s vyrazem
minus ve vyznamu piiblizné. (Prezivaji bonusy za ziskané body a vstielené goly v sezoné, za
statistiku plus minus, za umisténi tymu v play off. — Sport magazin). Mnohdy stoji i ve vyznamu
sCitani, pfedev§im s¢itani skore nebo Casu hry. (Presto handrkovani trvalo nékolik mésicii a
cena za amerického snajpra se nakonec posunula jesté o néco vys: vybér v prvnim a druhém
kole draftu 2010 plus v prvnim kole draftu 2011. — Sport magazin)

Bulvarni Zurnalistika naopak mnohdy uziva spojku alias, pro vysvétlovani, ptredevsim
prezdivek, uvadi jméno jinak. Synonymnim vyrazem by mohla byt spojka neboli. (Eva
Jenickova alias filmova Vendulka utésitelka pry odjela do Ameriky za dobrodruzstvim a aby
utekla malosti. — Story)

Stalym fenoménem piedevsim v bulvarni publicistice je nespravné uzivani spojky aniz.
Mnoho Zurnalistu si neni védomo kondicionalniho spojeni aniz by, nejednou se tam, kde by
mélo byt aniz napiSe aniz by a obracené¢ (Alan Newton dostane z rozhodnuti newyorského soudu
vice nez 323 milionii korun, protoze stravil 22 let za miizemi, aniz Spachal trestné ciny napadeni
a zndsilnéni. — Blesk).%’

Spojky mohou vyznacovat v riznych spojenich rizné vztahy. Vyjimkou jsou spojky
piipustkové (ackoliv, ac, prestoze, trebaze), nicméné vétSina jich je polysémni — slouzi
k vyjadfovani vice vztaht. Napiiklad dokud primarné vyjadiuje ¢as (Ale marna slava, musel
vydrzet. Dokud nebyl konec zapasu. - Sport), ale mize pusobit i ve spojeni podminkovém (Ne,
nevyslySela tim prosbu ci spise narizeni fanouski, zZe nesmi nosit tradicni cervenobilé dresy,
dokud se nepolepsi. — Nedé€lni sport). Podobné muze kdyz vyjadtit Cas (Kdvz jsem byl nékdy v
roce 2003 v Americe, trenér mi iikal, Ze mam pribrat. - Sport) ¢i podminku (KdyZ je to zajimavy

podnik, nikdy nerikame: Dejte nam penize, jinak nevysilame. - Sport).

87 Spojka aniz v novinai'ské esting. Nase Re¢ [online] 1938, 22 (2), str. 63—64, [2020-04-18]. ISSN 2571-
0893. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=3258
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Bé&Znym prvkem v publicistice jsou pfirovnani, Kterd jsou mnohdy idiomaticka.
NejcastéjSim srovnavacim prostiedkem je spojka jako, ktera se vyskytuje ve vSech
subkorpusech v hojné mife. Zurnalisté vytvaii vlastni aktualizovana p¥irovnani, ktera nasledngd
uplatiiuji v dalSich utkanich, coz znaci opakovanost sportovnich udalosti. Aktualizace jsou
tendenci zurnalisti o naruseni jazykového projevu, jeho obméné. K aktualizaci vyjadieni
dochézi v publicistice neustale, jedné se o velmi dynamicky a dobu odrazejici funkéni styl.
Aktualizovany vyraz plsobi na Ctendfe nezvykle, zajimave, nékdy mohou byt aktualizace
fungovat jako humorna slozka textu. (,,Chci byt jednickou na svete, * rika devatendctilety
mladik, jenz servisem jak z kandnu a vystavnim forhendem ndpadné pripomina hru Jo-Wilfrieda
Tsongy. — Sport; Piloti budou provadet nalety ke svym technikiim, v boxové ulicce se budou
delat kolony jak na prazském Nuselském mosté v osm hodin rano béhem dopravni Spicky. —
Sport)%8

V psané publicistice se také tesi problém kniznosti. Zastaralé vyrazy jsou nahrazovany
jejich novéjsimi synonymy. Eva Minaiova ve své publikaci Stylistika pro zurnalisty®® uvadi, ze
v mluvenych projevech pfevazuji vyrazy hovorové nad kniznimi, zatimco v psanych je tomu
naopak. Nicmén¢ podle frekvenéniho seznamu uziti spojek v psané publicistice dochazime
k zavéru, ze vyrazy knizni se v psanych projevech vyskytuji rovhomérné s jejich hovorovymi
protéjsky. Konjunkce zda, ktera mize pusobit pro ¢tenafe znacné kniznim razem, se vyskytuje
piiblizné stejné Casto jako jeji hovorovéEjsi synonymum jestli(Ze) (A tak jsem se zacala zajimat,
zda muizu byt kouc¢ v sexu a jestli to miizu nekde studovat. — Ahal). Podobny raz ma spojka
nicméne, ktera je frekventovanéjsi, nez jeji hovorova varianta presto (Nicméné nejde jen o to,
co ldka deti, nybrz i o to, co zajimd rodice. — Sport magazin). Sklony k uzivani hovorovych

spojek sledujeme predevsim v bulvarni publicistice.

%8 MINAROVA, Eva. 2011. str. 187
8 MINAROVA, Eva. 2011.
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8 Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo porovnat jazykové prostiedky, predevsim slovni druhy, v
psané sportovni Zurnalistice a objevit piipadné rozdily mezi Zurnalistikou sportovni a bulvarni.
Jazykovy material jsme ziskali na zakladé dat z Ceského narodniho korpusu.

V teoretické Casti jsme se vénovali jazyku sportovni psané publicistiky, ¢erpali jsme
z n¢kolika odbornych publikaci. Vymezili jsme pojem Zurnalistika a Zurnalistika sportovni.
Nejzasadné&jsi pro nas bylo sledovat, v jaké mite do sportovni publicistiky pronikaji vyrazy
slangové a aktualizované. Piesvédcili jsme se o tom, Zze podoba sportovnich komentaia se
neustale méni, zvysuje se jejich informacni nasycenost. Publicistika je v dnesni dobé provazana
s funkci piesvédCovaci, ktera souvisi s aktualizaci jazyka. Mimoto jsme se vénovali korpusové
lingvistice, jejimu vzniku, ale pfedevsim jejimu pfinosu pro jiné lingvistické i nelingvistické
obory.

Piedkladanou praci jsme zamétili na zpracovani korpusovych dat. Jako vychozi jsme
pouzili synchronni korpus SYN2015. V ném jsme vytvofili 3 subkorpusy, obecny publicistika
a 2 specializované sport a bulvar. V téchto tiech subkorpusech jsme nejprve vyhledavali
frekvence jednotlivych slovnich druhli, S pozornosti zaméfenou na slovni druhy
autosémantické. Porovnali jsme frekvence jednotlivych slovnich druhii ve sportu a bulvaru.
Déle jsme analyzovali prvnich 50 nejfrekventovanéjSich slov z autosémantik a jednoho
slovniho druhu synsémantickeho — spojky. Analyzu jsme provedli na zakladnim slovnikovém
tvaru jednotlivych slovnich druhi — lemmatu.

Piedpokladem bakalaiské prace bylo, Ze se v korpusech budou hojné vyskytovat
obrazna pojmenovani, frazémy, aktualizace a publicismy. Oc¢ekavali jsme vyraznéjsi rozdily
mezi podstatnymi jmény a slovesy mezi publicistikou sportovni a bulvarni. Nicméné jsme na
zadné vyznamné rozdily nenarazili. Na tomto misté je potieba uvést, ze piredkladana data jsou
jen vzorky jazyka publicistického stylu. Tim, ze jsme vyhledavali frekvencni $picku prvnich
padesati zastupct jednotlivych slovnich druht, jsme ani zdaleka nedocilili kompletni analyzy.
Napftiklad mezi prvnimi padesati podstatnymi jmény se nevyskytuji témét Zadné publicismy,
metafory ani frazemy. Pievazné se vyskytuji obecnd podstatnd jména jako naptiklad rok,
clovek, den, misto. Da se predpokladat, Ze analyza vétSiho materidlu by pfinesla zajimavéjsi
Udaje.

Nejcastéji jsme ve sportovni publicistice zaznamenali podstatnd jména abstraktni.
Mnoha slova z excerpovaného materialu byla slova homonymni. Uvedli jsme nap#. slova hra,

strana, kolo. Mezi pfidavnymi jmény dominovala adjektiva kvalifika¢ni, hodnotici (diilezity,
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dlouhy, podobny). O néco méné jsme zaznamenali adjektiv kvalitativnich, ktera spolu s témi
kvalifika¢nimi spadaji do kategorie deskriptivnich adjektiv, nicméné ta vyjadiuji vlastnosti
absolutni, nelze je proto stupiiovat (vitézny, spolecny, cerny). Casta byla i adjektiva reladni,
vztahova (fotbalovy, sportovni, olympijsky, ligovy). U sloves nas nepickvapila dominance verb
plnovyznamovych (snazit, rozhodnout, hrét) ani to, ze prvni misto obsadilo sloveso byt, které
je soucasti piisudku jmenného se sponou. U piislovci jsme zaznamenali pievahu cirkumstantiv,
nejéastéji Casovych (pordd, hned, prave) a vyjadiujicich miru (hodné, stejné, vitbec). U spojek
jsme se pozastavili nad tvrzenim, Ze v psanych komunikatech ptevladaji vyrazy knizni.
V excerpovaném materidlu jsme nicméné zaznamenali rovnovahu mezi spojkami kniznimi i
hovorovymi.

Nejvétsi obtizi pii analyzovani slovnich druhti byl pfili§ obsahly material, ktery nebyl
V ramci této bakalaiské prace mozny podrobit kompletni analyze. Vé&fime, Ze podrobnéjsi a
rozsahlej§i prace by slouzila jako objektivnéj$i zdroj informaci. Tato prace zcela jisté
nepiedstavuje kompletni analyzu jazyka sportovni Zurnalistiky, ale spiSe by méla poslouzit jako
dil¢i sonda, ktera by napi. v budoucnu mohla byt vychodiskem pro podrobnéjsi srovnani jazyka
seridzniho a bulvarniho tisku. Jako moznost dalsiho badani se jevi napt. analyza lexikalni

roviny textu.
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Filter = pos [part of speech] Freq

1 p/n N 11028364 G
2 p/n  Z 5868853
3 p/in WV 5516642
4 p/n A 3848084 N
5 p/n R 3813236 A
& p/n P 3139664 W
7 p/inJ 2377270 W
g8 p/n D 2332732 W
9 p/n C 1079785 W

10 p/n T 366216 |

11 pin X 364879 |

12 p/n | gess |

Ptiloha ¢.1: Frekven¢ni seznam slovnich druhti v subkorpusu publicistika

Filter  pos [part of speech] Freq

1 p/n N 601929 I
2 p/n  Z 412349 I
3 p/in W 380123
4 p/n P 230005 N

5 p/n R 229754

6 p/n A 173405 EE

7 p/in D 157401 N

g8 p/n J 142658

9 p/n C 73688 M
10 p/n T 24125 1
11 p/n X 18969 |
12 p/n | 594 |

Ptiloha ¢.2: Frekvencni seznam slovnich druhti v subkorpusu sport



Filter = pos [part of speech] Freq

1 p/n N 666777 I
2 p/n  Z 393676
3 p/in WV 354730
4 p/n R 223868 N
5 pi/n P 208060 NN
6 p/n A 191719 N
7 pin D 141875 W
g8 p/n J 140276 W
9 p/n C 65898 W

10 p/n T 24608 |

11 pin X 18919 |

12 p/in | 864 |

Pfiloha ¢.3: Frekvenéni seznam slovnich druhii v subkorpusu bulvar



Filter lemma Freq

1 psn rak 178642 I
2 psn cloveék 77837 |
3 p/n den 38981 |
4 p/n misto 38215 |
5 psmn dité 37987 |
[} p/n koruna 37422 |
7 psn doba 37165 ]
8 p/n meésto 36421 |
g9 p/n Praha 33763 |
10 psn strana 32621 |
11 p/n milidn 30801 [
12 psn cena 30044 |
13 p/n svét 29008 ]
14 p/n prace 28395 |
15 psn zemée 28030 |
16 p/n firma 27804 |
17 p/n Zivot 26459 |
18 p/n pripad 25370 ]
19 p/n ddm 24837 |
20 psn spoleénost 24714 |
21 p/n hadina 24538 |
22 p/n tas 24095 |
23 p/n Zapas 23861 |
24 p/n problém 23006 ||
25 psn Zena 22947 |
26 p/n cast 22887 |
27 p/n procento 22610 ||
28 psn muz 22397 |
29  p/n tym 22183 W
30 p/n K& 21477 |
31 p/n gkola 21138 |
32 p/n penize 21019 |
33 psn voda 20922 |
34 p/n konec 20146 |
35 psn véc 20079 |
36 p/n cesta 19934 |
37 p/n projekt 19749 |
38 p/n kraj 19356 W
39 p/n stat 19251 ]
40 | p/n tyden 19241 MW
41 p/n fada 18926 |
42 p/n hraé 17727 |
43 psn minuta 17664 ||
44 p/n vlada 17617 |
45 p/n film 16803 ||
46 psn mésic 16563 |
47 p/n situace 15649 |
48 psn hra 15442 [ |
49 p/n skupina 15411 u
50 p/n klub 15344 |

Pfiloha ¢.4: Frekven¢ni seznam podstatnych jmen v subkorpusu publicistika



1T p/in rak 8272 I
2 p/n zapas 7718 I
3 p/n hrac 6221 I
4 p/n  tym 6160 I
5 p/n klub 4390 I
6 p/n trenér 4286 N
7 p/n gél 4147 |
8 p/n liga 3942 |IEEN
9 p/in sezona 3681 .

10 p/n Sparta 2656 I

11 p/n tlovek 2631 .

12 p/n utkéni 2624 N

13 p/n svét 2430 1w

14 p/n sport 2401 N

15 p/n misto 2341 A

16 p/n Praha 2330 N

17 pfn  bod 2305 A

18  p/n  koué 2106 N

19  p/n fanousek 2079 A

20 p/n rtanik 2061 N

21 p/n fotbal 2052 Wl

22 p/n minuta 2046 NN

23 p/n den 2005 E

24  p/n mistr 2003 N

25 p/n  hra 1982 M

26 p/n Plzen 1972 N

27 p/n  kolo 1913

28 p/n Tomas 1854 HH

29 p/n soupef 1842 HH

30 p/n titul 1818 HH

31 p/n Slavia 1762 1l

32 p/n Sance 1727 HH

33 p/n konec 1671 A

34 p/n zavod 1663 HH

35 p/n tas 1644 N

36 p/n doba 1632 HH

37 p/n problém 1479 H

38 p/n milién 1478 I

39 p/n branka 1438 1N

40 p/n soutéz 1429 EH

41 psn Petr 1426 I

42  p/fn strana 1352 W

43 p/n vykaon 1244 WH

44 pfn  findle 1320 WA

45 p/n muzstvo 1329 WA

46 p/n turnaj 1311 W

47  p/n vysledek 1209 WA

48 p/n véc 1308 WA

49 pin NHL 1307 W

50 p/n hokej 12917 W

Ptiloha ¢.5: Frekvenéni seznam podstatnych jmen v subkorpusu sport



1 p/n rok 0732 I
2 pfn Praha 4658 N
3 p/fn Clovek 4194 N
4 p/n dité 3189 NN
5 p/fn den 3180
6 p/n Zena 2745 N
7 p/n Ké 2657 N
8 p/n Zivot 2562 N
9 pfn muZ 2455 N
10 p/n koruna 2205 N
11 p/n doba 2182 m
12 p/in milidn 1908 HH
13  p/n misto 1845 N
14 p/n rodina 1664 HH
15  p/n svét 1658 I
16 p/n Blesk 1618 1
17  p/n syn 1606 EH
18 p/n  dim 1536 N
19  p/n hodina 1512
20  p/n tas 1511 1
21 p/n policie 1461
22  p/n prace 1452
23 p/n auto 1427 WA
24  p/n voda 1410 W
25 p/n cena 1406 W
26 p/n herecka 1395 I
27  p/n dcera 1304 W
28 p/n film 1354 W
29 p/n herec 1343 W
30  p/n tyden 1341 W
31 p/n mésic 1296 W
32  p/n minuta 1285 W
33 p/n manzel 1275 W
34 p/n pfipad 1275 W
35 p/n ruka 1263 W
36  p/n problém 1236 W
37 p/n Petr 1220 ||
38 p/n penize 1210 W
39  p/n nemocnice 1205 W
40 p/n manzelka 1189 W
41 p/n mésto 1181 W
42 p/n soud 1148 W
43  p/n  véc 1145 W
44  p/n hlava 1106 W
45  p/n role 1089 W
46 p/n cesta 1079 H
47  p/n zpévatka 1065 M
48 p/n chvile 1045 W
49 p/in JiFi 1039 |
50 p/n konec 1002 MW

Ptiloha ¢.6: Frekvenéni seznam podstatnych jmen v subkorpusu bulvar



1 psn o velky 78468
2 p/n novy 61821
3 p/n dalsi 58781
4 p/n cesky 55596
5| psn dobry 46744
6 p/n cely 42306
7 psfn jiny 37467
8 p/n posledni 30327
9 p/n maly 28271
10 | p/n vysoky 28142
11 psn evropsky 20585
12  p/n  stary 20415
13 psn rad 19622
14 | p/n hlavni 18674
15 | p/n mlady 18365
1€ p/n viastni 17446
17  p/n damaci 16225
18 | p/n mozZny 15064
19 p/n rizny 14751
20 | p/n dlouhy 14225

21 psn dalezity 14164
22 p/n prazsky 14101
23 p/n americky 13366

24 p/n  jediny 13290
25 | p/n stejny 13016
26 | p/n soucasny 12922
27 psn statni 12900
28 p/n znamy 12839
29  psn byvaly 12757
30  p/n Spatny 11464
31 p/n minuly 11358
32 | p/n svetovy 11185
33 pSn podobny 11181
34 psn letogni 11158
35 p/n  pristi 10379
36 p/n mistni 10266
a7 p/in tézky 10071
38 | p/n vefejny 10029
39 pSn zakladni 9995
40 p/n  silny 99491
41 psn  politicky 9988
42 p/n narodni 9590
43 p/n finanéni 9561
44  p/n socialni 9481
45  p/n ostatni 9411
46 p/n zajimavy 8905
47  p/n nizky 8568
48 p/n plny 8556
49 p/n meéstsky 8313
50 p/n  bily 8273

Ptiloha ¢. 7: Frekven¢ni seznam piidavnych jmen v subkorpusu publicistika



1 p/n dabry 5365 I
2 p/n velky 5071 I
3 p/n cesky 4121 I
4 | p/n posledni 3024 NN
§ p/n dalsi 2918 I
& p/n  jiny 2367 N
7 p/n novy 2230 .
g8  p/n cely 2062 N

9 p/n rad 1720

10 p/n domaci 1507 N

11 p/n milady 1442 EEE

12 p/n  tdzky 1324 A

13  p/n vysoky 1257 HH

14 | p/n fotbalovy 1236 N

15  p/n Spatny 1131 |

16 | p/n svetovy 1131 N

17  p/n byvaly 1079 A

18 p/n  jediny 1038 W

19 p/n evropshy 995 N

20 p/n  ddleiity 99

27 pin hlavni 959 Il

22 | p/n minuly 911 1N

23  p/n sportovni 904 HE

24 | p/n olympijsky 865 N

25  p/n stejny 860 HH

26 | p/n dlouhy 860 N

27 | p/n maly 810 | 1N

28 p/n silny 804 W

29 | p/n zakladni 794 W

30 p/n hokejovy 754 W

a1 p/n  piist 752

32 p/n jasny 746 W

33 | p/n narcdni 735 W

34 p/n shkvély 705 W

35 | p/n ligovy 676 W

36 p/n stary 649

37 | p/n vlastni 646

38 p/n podobny 641 [ |

39 | p/n rychly 626 W

40 p/n obrovsky 616 W

41 pin ostatni 606 M

42  p/n mozZny 605 W

43  p/n souéasny 602 M

44  p/n reprezentacni 575 | H

45  p/n slavny 528 W

46 p/n vitézny 523 W

47  pin prijemny 518 H

48  p/n  jisty 515 H

49  p/n zlaty 508 MW

50 | p/n letogni 496 MW

Ptiloha ¢.8: Frekvenéni seznam pfidavnych jmen v subkorpusu sport



43 p/n spoletny 422

1 pin velky 3801 I
2 p/fn novy 2807 I
3 p/n cesky 2740 I
4 p/n dalsi 2662 I
5 p/n dobry 2552 I
6 p/n cely 2453 I
7 p/n jiny 1823 NN
8 p/n rad 1738 N
9 p/n posledni 1709
10 p/n maly 1649 N
11 p/n prazsky 1243 N
12  p/n mlady 1185 I
13  p/n vysoky 1112 .
14 p/n stary 1106 N
15  p/n vlastni 955 m
16 p/n byvaly 934 N
17  p/n znamy 919 m
18 p/n dlouhy 908 N
19  p/n krasny 886 m
20 p/n hlavni 847 HH
21 p/n slavny 780
22 p/n tézky 702 EE
23 p/n jediny 670 N
24  p/n Spatny 644 I
25 p/n americky 626 N
26 p/n stejny 625 1N
27  p/n  dilezity 625 EE
28 p/n plny 619 N
29 p/n oblibeny 565 I
30 p/n cerny 550 W
31 p/n mozny 550 IH
32 p/n rizny 541 W
33 p/n bily 536 M
34 p/n fotbalovy 536 I
35 p/n Stastny 536
36 p/n policejni 509 W
37  p/n podobny 504 W
38 p/n ostatni 493 H
39  p/n blizky 474 W
40 p/n luxusni 457 W
41 p/n pfijemny 446 W
42 p/n mrtvy 441 H
43 p/n domaci 437 MW
44 p/n minuly 434 H
45 p/n silny 431 M
46 p/n skvély 429 W
47  p/n zlaty 427 W
48 p/n Zivotni 426 W
|
|

50 p/n statni 420

Ptiloha ¢. 9: Frekven¢ni seznam piidavnych jmen v subkorpusu bulvar



1 p/n byt 1241697 I
2 p/fn mit 260753 HH
3 p/n moci 130126 MW
4 p/fn muset 64281 1
2 pSn chtit 62209 1
6 p/n | jit 51212 1
7 p/n stat 45606 1
& p/n fici 41528 1
9 p/n dat 36838 1
10 p/n fikat 34441 1
11 p/n dostat 34300 |1
12 p/n zatit 32861 1
13 p/Sn védet 30645 1
14  p/n | piijit 28854 |
15 pSn hrat 28786 |
16 p/fn délat 22291 |
17 pSn vidét 21666 |
18  p/n | najit 20004 |
19 | p/n myslet 19318 |
20 p/n uvést 19001 |
21 p/n ziskat 18556 |
22 p/n paffit 18487 |
23 p/n tekat 18216 |
24 p/n dokazat 17477 1
25 | p/n nechat 16209 |
26 p/n udélat 16527 |
27 p/n vést 15258 |
28 | p/n lze 15142 |
29  p/n rozhodnout 15136 |
30 | p/n snazit 14298 |
31 p/n it 13720 |
32 | p/n pracovat 13519 |
33 | p/n skonéit 12968 |
34 p/n  platit 12533 |
35  p/n potfebovat 12530 |
36 | p/n pomoci 12403 |
37 pSn wratit 12239 |
38 | p/n zUstat 11817 |
39  p/n vypadat 11367 |
40 p/n wyhrat 11335 |
41 p/n pripravit 11321 |
42 p/n staéit 11287 |
43 p/n dojit 11128 |
44 p/n mluvit 10809 |
45 p/n podafit 10788 |
46 p/n dodat 10678 |
47 pSn znat 10409 |
48 p/n nabizet 10395 |
49 p/n znamenat 10290 |
50 p/fn vérit 10226 |

Pfiloha ¢.10: Frekvenéni seznam sloves v subkorpusu publicistika



1 p/n byt 97016 I
2 psn mit 19635 HH
3 p/in moci 8269 W
4 psn  hrat 5941 N
2 p/n muset 5723 1
6 psn chtit 5089 [ |
7 p/n it 4475 1
8 p/n dat 3561 1
9 psn vidét 3434 1
10 | p/n dostat 3131 1
11 psn fikat 310z 1
12 psn fici 3087 1
13 psn stat 2808 |
14  p/n  piijit 2612 1
15 | p/n wyhrat 2535 1
16  p/n myslet 2327 1
17 p/n vidét 2221 |
18 psn délat 2001 |
19 | p/n cekat 1824 |
20 | p/n udélat 1746 |
21 p/n zatit 1616 |
22 | p/n dokazat 1604 |
23 psn verit 1547 |
24 | p/n skongit 1338 |
25 | p/n pomoci 1214 |
26 psn vést 1177 |
27  p/n ziskat 1174 |
28 pSn vratit 11861 |
29 psn brat 1071 |
30 p/n et 1046 |
31 psn rozhodnout 1046 |
32 | p/n snazit 1032 |
33 | p/n miluvit 1002 |
34 psn citit ga0 |
35  p/n zlstat 983 |
36 | p/n potrebovat 930 |
37 | p/n ukazat 920 |
38 p/n  patit 916 |
39 | p/n prohrat g15 |
40 p/n umet 875 |
41  p/n vypadat 875 |
42  p/n  znat 874 |
43 p/n nechat 870 |
44  p/n davat 852 |
45 psn stadit 823 |
46 p/n odehrat 817 |
47  p/n zvladnout 817 |
48  p/n vzit 816 |
43 p/n  najit 776 |
50 | p/n nastoupit 771 |

Pfiloha ¢.11: Frekvenéni seznam sloves v subkorpusu sport



1 p/n byt 73125 I
2 p/n mit 17665
3 p/Sn moci 7360 M
4 p/n chtit 4507 | ]
5 p/n muset 4183 1
& p/n fici 3352 1
7 p/in it 3130 1
8 p/n stat 2899 1
9 p/n dat 2671 1
10 p/n dostat 2512 1
17 p/n prijit 2292 |
12 p/n védét 2282 1
13 p/n fikat 2078 1
14 p/n zadit 2029 1
15 p/n hrat 1794 1
16 | p/n nechat 1779 1
17 p/n délat 1673 |
18  p/n  najit 1552 1
19 p/n vidét 1476 |
20 | p/n tekat 1326 |
21 p/n myslet 1247 |
22 p/n udélat 1243 |
23 p/n zZit 1148 |
24 p/n skongit 1131 |
25 p/n vypadat 1077 1
26 p/n chodit 1061 |
27 p/n vzt 993 |
28 p/n rozhodnout 977 1
29  p/n  patiit 976 |
30 p/n dokazat 939 |
31 p/fn snazit 937 |
32 p/n vratit 907 |1
33 p/n zemfrit 890 |
34 p/n tvrdit 861 |
35 p/n pomoci 832 |
36 p/n dodat 812 |
37 p/n potfebovat 804 |
38 | p/n objevit 803 |
39 | p/n ziskat 788 |
40 p/n zlstat 760 |
41 p/n znat 757 1
42 p/n prozradit 757 |
43 p/n uvest 756 |
44 p/n stacit 753 |
45 p/n mluvit 748 |
46  p/n | brat 745 |
47  p/n platit 711 |
48 p/n hrozit 704 |
49 p/n et 699 |
50 p/n  bat 669 |

Pfiloha ¢. 12: Frekven¢ni seznam sloves v subkorpusu bulvar



1 p/n tak 105217 I
2l p/fn uz 103030 |
3 p/in jak 71324
4 p/n také 61127 |
5  p/n hodné 55282 I
6 p/n pak 49995 N
7 p/n | jestd 43552 N
8 p/n  kde 40444

9 p/n tfeba 32608 N

10 p/n tam 31200 N

1 p/n kdy 30610 N

12 p/n dobfe 27350 N

12 p/n dnes 26856 N

14 p/n proto 24087 N

15 p/n prave 23550 N

16 p/n velmi 23444 HH

17 p/n ted 23141 |

18 p/n  jiZ 19955 W

19 p/n navic 19867 EH

20 p/n tu 19565 |

21 p/n brzy 18310 N

22 p/n casto 17969 N

23 p/n stale 17404 N

24 p/n nyni 17024 W

25 p/n zatim 16541 A

26 p/n stejné 16307 W

27 p/n malo 15848 WH

28 p/n letos 15725 W

29 p/n vibec 15564 I

30 p/n pouze 15048 W

3 p/n hlavné 14825 W

32 p/n nakonec 14711 W

33 p/n tady 14194 M

34 p/n prog 14137 W

35 p/n sice 14034

36 p/n predevsim 14054 W

37 p/n moc 14053 W

38 p/n moZna 13566 W

39 p/n pritom 13416 W

40 p/n zZase 13316 H

41 p/n temer 12964 W

42  p/n  nikdy 12039 M

43  p/n viera 12714 W

44 p/n hned 12594 W

45 p/n co 11866 ]

46 p/n pozdé 11560 MW

47  p/n samoziejmé 11356 M

48 p/n naopak 11022 ®H

49  p/n trochu 10943 H

50 p/n  jinak 10032 W

Ptiloha ¢. 13: Frekvenéni seznam ptislovci v subkorpusu publicistika



1 pin uz 9025 I
2 p/n | tak 7411 I
3 p/n hodné 5415 I
4 p/n | jak 4906 .
5 p/n  jestd 4350 |
6 p/n ted 3441 IR
7 p/n pak 3265 N
8 p/n tam 3191 I
9 p/n dobfe 2630 Em

10 p/n moc 1917 HH

11 p/n kdy 1900 N

12 p/n  kde 1905

12 p/n treba 1904 N

14 p/n zase 1591 HH

15 p/n take 1580 Wl

16 p/n navic 1473 1

17 p/n vibec 1453 I

18 p/n taky 1453 IWH

19 p/n  tady 1428 WA

20 p/n zatim 1385 1N

21  p/n  poiad 1356 A

22 p/n proto 1337 W

232 p/n mozn 1329 W

24 p/n hned 1309 1N

25 p/n prave 1206

26 p/n urcité 1274 W

27  p/n brzy 12117 A

28 p/n stejné 1202 W

29 p/n dnes 11717 M

30 p/n hlavné 1132 W

31 p/n proc 1120 M

32 p/n daleko 1059 W

332 p/n sice 1055 W

34 p/n velmi 1048 H

35 p/n v&era 1021 W=

36 p/n uplné 1021 W

37 p/n  nikdy 1012 M

38 p/n nakonec 991 MW

39 p/n trochu 976 M

40 p/n jinak 976 H

41 p/n doma 958 H

42  p/n dost 920 H

43 p/n dlouho 925 M

44  p/n prosté 919 M

45  p/n samozfejmé 90z MW

46 p/n co 874 H

47  p/n jednou 871 W

48 p/n stéle g6 H

49 p/n takhle 832 H

50 p/n nyni g22 H

Ptiloha ¢.14: Frekvenéni seznam ptislovci v subkorpusu sport



1 p/in uz 7842 I
2 pfn tak 6892 I
3 p/n jak 4473
4 p/fn pak 3341 [ ]
5 p/n hodné 3062
6 p/n jesté 3017
7 p/n | také 2825 N
8 p/n kde 2640 N
9 p/n ted 2409

10 p/n tam 2230 |

11 p/n kdy 1741  HE

12  p/n dobfe 1588 HH

13  p/n treba 1565 N

14 p/n vEera 1554 HH

15  p/n proto 1477 W

16  p/n dnes 1337 WA

17  p/n velmi 1206 N

18 p/n prave 1293 W

19  p/n brzy 1227 W

20 p/n moc 1226 I

21 p/n navic 1185

22 p/n nikdy 1128 W

23 p/n stale 1114 ||

24  p/n nyni 1040 N

25 p/n vibec 1027 W

26 p/n zase 1006 W

27 p/n casto 974 W

28 p/n  tu 973 H

29  p/n nakonec 971 W

30  p/n proc 969 M

31 pSn hned 921 |

32 p/n doma 919 MW

33  p/n zatim 911 M

34 p/n sice 902 MW

35 p/n hlavné gg2  H

36 p/n stejné 879 H

37  p/n spolu 873  H

38  p/n tady 866 H

39  p/n co g1 | H

40 p/n malo 809 H

41 p/n dlouho 806 M

42  p/n mozna 779 W

43 p/n vidy 746 W

44  p/n ziejmé 713 H

45 p/fn iz 700 W

46 p/n poté 704 N

47  p/n jednou 704 W

48 p/n uplné 696 N

49  p/n urcité 676 H

50 p/n letos 668 M

Ptiloha ¢.15: Frekvenéni seznam ptislovci v subkorpusu bulvar



1 psn a 899213 I
2 psn zZe 286313 N
3 psn i 239616 |
4 p/n ale 192575 HH
5 p/n jako 107912 M
& p/n  kdyz s0186 W
7 p/n nebo 78209 W
8 p/n aby 61895 N
9 p/n nez 53190 N
10 psn ani 40584 1
1 psn viak 39353 |
12 psn i 36926 1
13 | p/n polkud 31320 1
14 | p/n protoze 29377 1
15 p/sn tedy 25428 |
16 psn takie 18267 |1
17 | p/n ovsem 14330 |
18 psn az 14159 |
19 psn kdyby 12739 |
20 p/n jestli 11142 | |
21 psn jenze 10580 |
22 | p/n zda 10541 |
23 p/n zatimco 8160 |
24 psn li 6452 |
25 | p/n nicmené 4647 |
26 psn at 4329 |
27  p/n prestoze 4303 |
28 | p/n proto 3600 |
29 p/n nebot 3369 |
30 p/n  bud 3347 |
31 p/n ackoli 3214 |
32 p/n vidyf 3201 |
33 | p/n ansbo 2774 |
34  p/n byt 2660 |
35 | p/n coby 2247 |
36 p/n jakmile 2220 |
37 | p/n aniz 2002 |
38 | p/n daolkud 2039 |
39  p/n aviak 1812 |
40 pfn  jelikoz 1709 |
41 psn zato 1698 |
42 p/n jestlize 1693 |
43 psn jak 1608 |
44  p/n jednak 1557 |
45 psn tudiz 1500 |
46 psn tak 1489 |
47  p/n  nybrz 1339 |
48 p/n neboli 1307 |
48 pfn ad 1135 |
50 psn cili 868 |

Ptiloha ¢.16: Frekvenéni seznam spojek v subkorpusu publicistika



1 p/n a 43136 I
2 p/in e 22959
3 pfn ale 15488 N
4 psn i 13592 N
5 p/n kdyz 7163 IH
6 pfn jako 6397 I
7 pfn aby 4187 W
8 p/n nebo 3058 W
9 pfn ani 3017 W
10 p/n  nez 2922 N
11 psn viak 2656 N
12 p/n pokud 1798 1
13 p/n protoze 1732 | 1
14 p/n kdyby 1621 | 1
15  p/n takie 1605 1
16  p/n jenze 1596 1
17 pin jestli 1359 |1
18  p/n tedy 1108 1
19  p/n oviem 1075 1
20 p/n | & 794 |
21 psn az 683 |
22 p/n zda 440 |
23 p/n  vidyt 424 |
24  p/n zatimco 402 |
25 pin  at 308 |
26 p/n nicmené 263 |
27 p/n prestoze 239 |
28 pfn  byf 221 | |
29 p/n jakmile 201 |
30 p/n bud 185 |
31 psfn ackoli 185 |
32  p/n coby 123 | |
33 p/n nebot 123 |
34 p/n proto 119 |
35 p/n ansho 111 |
36 p/n zato 110 |
37 p/n dokud a9 |
38 p/n jestlize 96 |
39 pfn ad g4 |
40 p/n jelikoz 93 |
41 pin jak gg |
42  pfn  tak 85 |
43  pin i g3 |
44  p/n tudiz 75 | |
45 p/n aniz 71
46 p/n nybrz 65 |
47  p/n kdeZto 47 |
48 p/n plus 42 |
43 p/n jednak 37 |
50 p/n aviak 36 |

Ptiloha ¢.17: Frekvenéni seznam spojek v subkorpusu sport



1 p/n a 54235 I
2 p/n  Ze 17037 IR
3 pin i 13608 N
4 p/n ale 13400 N
5 p/fn jako 6177 W
6 p/fn kdyz 5646 H
7 p/n nebo 3947 N
8 p/n aby 3575 | 1
9 p/n ani 2781 N
10 p/n nez 2586 1
11 p/n protoze 1716 1
12  p/n pokud 1703 1
13 p/n viak 1492 1
14 p/n &i 1292 1
15 p/n tedy 1176 1
16  p/n takze 1126 |
17 p/n ak 1058 |
18  p/n kdyby 737 1
19  p/n jestli 712 1
20  p/n jenie 7111
21 p/n oviem 709 |
22  p/n zda 501 |
23 p/n zatimeco 409 |
24 | p/n prestoze 355 |
25  p/n vidyf 271 |
26 p/n i 237 |
27  p/n proto 236 |
28 p/n  at 205 |
29 p/n ackoli 197 |
30 p/n coby 194 |
31 p/n nicmené 172 |
32 p/n  bud 167 |
33 p/n anebo 150 |
34 p/n jakmile 139 |
35 p/n dokud 128 |
36 p/n jelikoz 112 |
37 p/n zato 109 |
38 p/n aniz a9 |
39 p/n alias a0 |
40 p/n tak B |
41 p/n jak g4 |
42  p/n byt 74 |
43  p/n nebot 711
44 p/n jestlize 69 |
45  p/n ac 65 |
46 p/n tudiz 56 |
47  p/n neboli 56 |
48 p/n jednak 50 |
43 p/n avsak 50 |
50 p/n aneb 43 |

Piiloha ¢.18: Frekvenéni seznam spojek v subkorpusu bulvar



