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Gastronomicky cestovni ruch v Italii

Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva charakteristikou gastronomického cestovniho ruchu
v Italii a nasledné cestovniho ruchu obyvatel Cesku. Teoreticka &ast zkouma hlavni pojmy
cestovniho ruchu, jeho typologii a ucastnic. Rovnéz vymezuje pojem gastronomického
cestovniho ruchu, jeho historii, hlavni pojmy, tykajici gastronomického cestovniho ruchu,
jako stravovani a gastronomie, dale jeho ¢lenéni a konkrétn€ na objekty 1 akci. Analyticka
cast charakterizuje soucasnou situaci cestovniho ruchu a gastronomického cestovniho ruchu
v Italii, vCetné jeji regionu. V této Casti je popsana zakladni informace Italii, jeji
demograficka udaje, charakteristika gastronomického cestovniho ruchu v Italii, analyza
regionu Italie podle nékterych kritérii. Nakonec je predstavena dostupna mezinarodni
statistika o poctu podniki pusobicich v oblasti stravovacich a napojovych sluzeb mezi zemi
Evropské unie, o poctu prenocovani rezidentli a nerezidentl v turistickych ubytovacich
zafizenich mezi zemi Evropské unie, také o preferovanych meéstech Italii pro gastronomicky
cestovni ruch a urcité regiony Italii, ve které cestuji za gastronomii a vinem, a také statistika
vyroby vina v uritych regionech. Dale jsou charakterizovany cestovni toky obyvatelt Ceské
republiky a stanoveny oblibendjsi delsi cesty rezident(i Ceské republiky do zahrani&i. V této
Gasti také je provedeno dotaznikové Setieni, které se zaméfilo na obyvatele Ceské republiky.

V zavéreCné kapitole je analyza ziskanych vysledka a nasledné doporuceni.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, gastronomie, stravovani, gastronomicky cestovni ruch,

agroturistika, Italie, Ceska republika



Gastronomic tourism in Italy

Abstract

This diploma thesis deals with the characteristics of gastronomic tourism in Italy and
subsequently the tourism of Czech Republic population. The theoretical part examines the
main concepts of tourism, its typology and participants. It also defines the concept of
gastronomic tourism, its history, the main concepts related to gastronomic tourism, such as
catering and gastronomy, as well as its division and specifically into objects and events. The
analytical part characterizes the current situation of tourism and gastronomic tourism in Italy,
including its regions. This section describes the basic information of Italy, its demographic
data, the characteristics of gastronomic tourism in Italy, the analysis of the regions of Italy
according to some criteria. Finally, there is available international statistics of the number of
enterprises operating in the field of food and beverage services between countries of
European Union, of the number of overnight stays of residents and non-residents in tourist
accommodation establishments between European Union countries, also are presented
statistics of Italy's preferred cities for gastronomic tourism and certain regions of Italy, where
tourists travel for gastronomy and wine, as well as statistics of wine production in certain
regions. Furthermore, the travel flows of the inhabitants of the Czech Republic are
characterized and the more popular longer trips of residents of the Czech Republic abroad
are determined. In this part, a questionnaire survey is conducted, which focused on the
population of the Czech Republic. The final chapter analysis obtained results and then

recommendations.

Keywords: tourism, gastronomy, catering, gastronomic tourism, agrotourism, Italy, Czech

Republic
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1 Uvod

Cestovani je soucasti zivota témer kazdého clovéka, nehledé na vek, postaveni ¢i
pohlavi. Existuje mnoho forem cestovniho ruchu, které jsou spojeny s hlavnim motivem a
ucelem cestovani, at’ uz jde o formu cestovniho ruchu rekrea¢niho, kulturné-poznavaciho,
sportovné-turistického, pfirodniho a také specifické formy, jako je cestovni ruch
kongresovy, nabozensky, 1écebny, a nakonec cestovni ruch gastronomicky. Gastronomicky
cestovni ruch je jednou z nejmladsich forem.

Tato forma cestovniho ruchu je vhodna pro turisty, ktefi chtéji ziskat néco nového,
neobvyklého, vidét a citit kulturu zemé a lidi prostfednictvim jidla. Nejrozvinutéjsi
gastronomicky cestovni ruch je cestovni ruch v evropskych zemich a v zemich Jizni
Ameriky.

V ramci gastronomického cestovniho ruchu jsou organizovany zajezdy v ekonomické
tride, které umoziuji ochutnavku mezi programem exkurze a zastavkami v hotelu. Turisté,
kteti cestuji jednotlivé nebo ve skupinach, mohou navstivit kavarny a restaurace nabizejici
narodni kuchyni. Existuji téz kulinafské zajezdy — seznameni s venkovskou kuchyni
a procesem vareni pod vedenim §éfkuchare a také gurmanské zajezdy, kdy turista nezavisle
urci trasu zajezdu, aniz by predem veédél, co a kde bude jist a co se nauci vafit.

Pro bliz§i seznadmeni s gastronomickym cestovnim ruchem byla vybrana jedna
z nejvyspélejSich zemi z hlediska gastronomického cestovniho ruchu — Itélie.

Italie je zemi s dlouhou a bohatou turistickou tradici. Kromé toho dietologové povazuji
sttedomoftskou kuchyni za jednu z nejzdravéjSich na svété, a to kvili vysokému obsahu jodu
(z motskych plodu), pouzivani olivového oleje a velkému mnozstvi zeleniny a ovoce.
Gastronomické zajezdy do Italie jsou proto jednou z nejslibnéjSich oblasti ¢innosti v

cestovnim ruchu a samotna Italie jednou z nejobliben€jSich zemi turistt po celém svéte.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace bude seznameni s obecnymi charakteristikami regiond Italie
a specifiky gastronomického cestovniho ruchu v téchto regionech. Dil¢im cilem prace bude
provedeni dotaznikového Setfeni, které pomiiZze vypracovat mozna doporuceni pro cestovni

kancelate v Ceské republice pii piipravé gastronomické cesty do Italie.

2.2 Metodika

Teoreticka Cast prace bude vypracovana na zakladé studia odborné literatury zameétené
na dané téma a dale na zakladé prostudovani relevantnich internetovych zdroji. Po
provedeni syntézy a analyzy informaci ze sekundarnich zdroji budou v této Casti prace také
vysvétleny nejdualezit€jsi pojmy tykajici se cestovani a gastronomického cestovniho ruchu:
cestovni ruch, gastronomicky cestovni ruch, gastronomie, agroturistika.

V praktické ¢asti prace bude podrobné charakterizovana gastronomie Italie, konkrétné
jizni, stfedni a severni Casti, a stanoveny gastronomické charakteristiky téchto regiont. Také
bude provedena analyza cestovani a turistiky obyvatel Ceské republiky s cilem zjistit, zda je
Italie pro Cechy preferovanou zemi. V zavéru bude piedstaven vyzkum, pomoci kterého
bude mozné definovat, cemu Cesi davaji prednost pii gastronomickém cestovani v Italii.

Informacni zékladnu vyzkumu budou tvofit internetové stranky Svétové asociace pro
cestovni ruch potravin World Food Travel Association, Svétové organizace cestovniho
ruchu UNWTO, webova stranka Evropské komise, webova stranka Italského narodniho

statistického institutu ISTAT a webova stranka centralni banky Banca d‘Italia.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Vymezeni pojmu cestovniho ruchu

Definice cestovniho ruchu je odvozena od slova cestovani, ale je ziejmé, Ze oba pojmy
se li§i. Pod pojmem cestovani se rozumi pfemistovani jednotlivct, skupin osob podle zajma
a cilt, celych expedic véetné vojenskych, skladajicich se z nékolika set, a dokonce i tisict
specialist, diplomati, migrantt a prestéhovalct (Beranek, 2013). Cestovani a cestovni ruch
jsou v soucasné dobé chapany jako dva vzijemné souvisejici pojmy, které charakterizuji
urcity zivotni styl Clovéka. Ale cestovni ruch je pojmem daleko Sir§im. Rizni autofi a rizné
organizace dali tomuto slovu rtizné definice.

Oficialni definice cestovniho ruchu byla pfijata v roce 1971 na konferenci v St. Gallen.
Pozdé&ji byla tato definice pfijata i Mezinarodni asociaci védeckych odbornikli v cestovnim
ruchu AIEST. Tato organizace byla zalozena v roce 1951 a zaméfuje se na zdokonalovani
svétového cestovniho ruchu prostfednictvim analyzy trendi a nejnovéjsiho vyvoje
v cestovnim ruchu a na navrhy feSeni vzniklych problémt. AIEST definovala cestovni ruch
takto: ,,Cestovni ruch je soubor vztaht a jevu, které vznikaji v dasledku cestovani a pobytu
osob, pro které misto pobytu neni bud’ hlavnim mistem bydli§té, nebo mistem vydélecné
¢innosti.*

Po roce 1993 byla tato definice zménéna a oficialné prijata Svétovou organizaci
cestovniho ruchu (WTO): ,,Cestovni ruch zahrnuje ¢innosti osob cestujicich a pobyvajicich
na mistech mimo jejich obvyklé prostfedi po dobu nejvyse jednoho po sobé jdouciho roku
pro volnocasové, obchodni a jiné ucely.*

V soucasné dobé UNWTO definuje cestovni ruch jako , ¢innost lidi, ktefi cestuji do
hlavniho cile mimo své obvyklé prostfedi po dobu kratsi nez jeden rok, za jakymkoli hlavnim
ucelem (obchodnim, volnym nebo jinym osobnim ucelem), jinym nez za uCelem zaméstnani
u rezidentského subjektu v navstivené zemi nebo miste*.

V soucasnosti je tedy cestovni ruch dilezitou oblasti narodniho hospodafstvi a tvori
dilezitou soucCast spotieby obyvatelstva. Jedna se o komplexni socialni fenomén
charakterizovany nasledujicimi rysy:

e . docasna zmeéna bydlisté a do¢asny pobyt mimo n¢j
e nekomerc¢ni charakter cestovani a pobytu (obvykle probiha ve volném cCase)

e vztah mezi lidmi, jez cestovni ruch vyvolava®
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Cestovni ruch v modernim svété se projevuje v ruznych jevech, souvislostech a
vzajemnych vztazich, které urcuji potifebu jeho klasifikace, tj. seskupovani podle
samostatnych homogennich charakteristik v zavislosti na urcitych praktickych cilech.

Nejbéznéjsi klasifikaci cestovniho ruchu je jeho rozdeéleni na druhy a formy.

3.1.1 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecné roviné by bylo nedostacujici z divodu,
ze v kazdodenni praxi se projevuje v riznych druzich a formach, které se neustale vyvijeji a
obohacuji v zavislosti na poptavce ucastniki cestovniho ruchu a technicko-technologickych

moznostech nabidky (Heskova, 2011).

Druhy cestovniho ruchu
Ve vztahu k referencni zemi UNWTO doporucuje rozliSovat nasledujici tii zakladni
druhy cestovniho ruchu:

a) domaci cestovni ruch, ktery zahrnuje cCinnosti rezidentniho navs§tévnika
v referen¢ni zemi, a to bud* jako soucast domaciho cestovniho ruchu, nebo jako
soucast vyletniho cestovniho ruchu;

b) pfijezdovy cestovni ruch, ktery zahrnuje ¢innosti nerezidentniho navstévnika
v referen¢ni zemi za uCelem piichoziho cestovniho ruchu;

c) vyjezdovy cestovni ruch, ktery zahrnuje Cinnosti rezidentniho navs§tévnika
mimo referen¢ni zemi, a to bud’ jako soucast domaciho cestovniho ruchu.

Vyse uvedené tfi zakladni druhy cestovniho ruchu podle UNWTO lze ruznymi
zpusoby kombinovat k odvozeni dalSich druhti cestovniho ruchu, v takovém pripadé je tieba
pouzit nasledujici definice:

a) vnitini cestovni ruch, ktery zahrnuje domaci cestovni ruch a ptichozi cestovni
ruch, tj. Cinnosti rezidentnich a nerezidentnich navstévnika v referencni zemi
jako souc¢ast doméacich nebo mezinarodnich turistickych cest;

b) narodni cestovni ruch, ktery zahrnuje domaci cestovni ruch a odchozi cestovni
ruch, tj. ¢innosti rezidentnich navstévnika v ramci referen¢ni zemé€ i mimo ni,
bud’ jako soucast domacich nebo odchozich turistickych vyletu;

¢) zahrani¢ni (mezinarodni) cestovni ruch, ktery zahrnuje pfichozi cestovni ruch a

odchozi cestovni ruch, tj. Cinnosti rezidentnich a nerezidentnich navstévniku
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mimo zemi doporueni, bud‘ jako soucast domacich nebo odchozich
turistickych cest, a aktivity nerezidentnich navstévnik v ramci referencni zemé
pro piichozi turistické vylety.

Nasledujici obrazek ukazuje Clenéni cestovniho ruchu podle mista realizace.

Obrazek 1 Clenéni cestovniho ruchu podle mista realizace

&
N DOMACI
5 CESTOVNI
L RUCH
&
O
e
§
N
PRIJEZDOVY VYJEZDOVY
CESTOVNI CESTOVNI
RUCH RUCH

< >
- >

ZAHRANICNI (MEZINARODNI) CESTOVNI RUCH
Zdroj: Kotikova, 2013

Druh cestovniho ruchu — je to typ cestovniho ruchu, pro jehoz ur€eni je kliCovym
kritériem ,zpasob jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych,
spolecenskych a jinych podminkéch, jakoz 1 jeho ucinky* (Zelenka, 2002).

Mezi tim jiny autor ¢leni cestovni ruch podle nasledujicich hledisek.

1. Clenéni cestovniho ruchu z hlediska mista realizace, tj. ve kterém staté k nému

dochazi:

a) domaci cestovni ruch (v praxe oznacovan zkratkou DCR) - tcastnici
nepiekracuji hranici své zeme,

b) zahrani¢ni cestovni ruch (ZCR) - zahrnuje pfijezdy a vyjezdy za hranice
prislusného statu, déli se dale na:
e aktivni cestovni ruch (ACR) — pfijezd a pobyt zahrani¢nich turisti v domaci

zemi,

e pasivni cestovni ruch (PCR) — vycestovani vlastnich ob¢anti dané zemé do

zahranici a jejich pobyt v zahranidi;
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e tranzitni cestovni ruch (TCR) — piijezd izemim urcitého statu bez pobytu (ma
stejny vyznam jako aktivni cestovni ruch);

e mezinarodni cestovni ruch (MCR) - souhrn veSkerého zahrani¢niho
cestovniho ruchu (Francova, 2003).

V nékteré literatufe se s timto clenénim cestovniho ruchu mozné také setkat jako s typy
cestovniho ruchu ¢lenénymi podle jejich pfinosu na platebni bilanci statu. Aktivni —
zahrnuje piijezdy zahrani¢nich navstévniki, jejichz vydaje na produkty turizmu znamenaji
priliv devizovych prostiedkt a aktivné (kladné) ovliviiuje platebni bilanci. Tento typ turizmu
ma na platebni bilanci stejny dopad jako export zbozi a sluzeb, proto také nékdy byva
nazyvan neviditelny/skryty export. Pasivni — zahrnuje vyjezdy obyvatel urcitého statu do
zahranici, jejichz vydaje na produkty turizmu znamenaji odliv devizovych prostredkd, ktery
pasivné (zaporné) ovliviiuje platebni bilanci. Tento typ turizmu ma stejny dopad jako import
zbozi a sluzeb, nekdy proto byva také nazyvan neviditelny/skryty import (Palatkova, 2014).

2. Clenéni cestovniho ruchu z hlediska zptsobu u¢asti a formy uhrady naklada:

a) volny cestovni ruch (komer¢ni) — cloveék se cestu sam hradi a také rozhoduje o
jejim zabezpecent,;

b) vazany cestovni ruch (socialni) — za ob¢ana hradi cestu bud* zcela nebo z¢asti
jiny subjekt, ktery také rozhoduje (napt. détsky tabor, lazensky pobyt, diive
odborafska rekreace, dnes incentivni cestovni ruch).

3. Clenéni cestovniho ruchu z hlediska zptsobu a organizace zabezpe&eni prabéhu:

a) organizovany — cestu a pobyt zajiStuje cestovni kancelar (firma, odbory, skola).
Tento cestovni ruch ¢leni na:
¢ individualni — ucastnik cestuje sam nebo s rodinou;

e skupinovy — cestuje kolektiv nebo jina neformalni skupina;

b) neorganizovany — vSe potfebné si UcCastnik zajistuje sam nebo jen Castecné
vyuzivéa sluzeb cestovniho kancelare.

4. Clenéni cestovniho ruchu z hlediska délky Ggasti, tj. délky trvani cesty:

a) kratkodoby cestovni ruch — pobyt do 3 dnti (max. 2 noci) mimo mista obvyklého
bydliste;

b) dlouhodoby cestovni ruch — pobyt del§i nez 3 dny, nikoliv vSak delsi nez 6
mésicu.

5. Clenéni cestovniho ruchu z hlediska véku ucastniku:
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a) mladeznicky cestovni ruch — je definovan vékovou hranici 15-24 let. Tady se
jedna o ucastniky cestovniho ruchu, kteti uz necestuji na dovolenou se svymi
rodici, a jesté ne s vlastni rodinou (napf. tabory, Skolni vylety);

b) seniorsky cestovni ruch — je jednozna¢né vymezen vékem ukonceni pracovni
aktivity.

Clenéni cestovniho ruchu z hlediska pfevahy mista pobytu:

a) méstsky cestovni ruch — ma spise kratkodoby charakter a hlavnim motivem je
navstéva mést a jejich atraktivit a sluzeb, ale i zivota v nich;

b) venkovsky cestovni ruch — je realizovdin mimo urbanizované celky, kde
prevazuje kontakt s ptfirodou. Charakteristicky pro venkovsky cestovni ruch je
a typ ubytovani, kdy pfevazuje ubytovani v soukromi nebo v mensich
hromadnych ubytovacich zafizenich. Venkovsky cestovni ruch mize mit rizné
podoby — agroturistika, ekoagroturistika, ekoturistika, dobrodruzny cestovni
ruch, kulturni cestovni ruch apod. (Vystoupil, 2000).

Clenéni cestovniho ruchu z hlediska ro¢niho obdobi:

a) letni cestovni ruch,

b) zimni cestovni ruch,

c) cestovni ruch v hlavni sezoné (obdobi, ve kterém cestuje nejveétsi mnozstvi
navstévnik do dané destinace),

d) mimosezonni cestovni ruch (obdobi s niz§i navstévnosti turistické destinace).

Formy cestovniho ruchu

Forma cestovniho ruchu — je to typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je kliCovym

kritériem motivace navstévnika. Zakladnimi motivacemi cestovniho ruchu jsou odpocinek,

poznavani prostfedi a kontakty s lidmi (Zelenka, 2002).

Mezi zékladni formy cestovniho ruchu patfi:

rekreacni (relaxacni) CR — motivem tcasti je fyzicka a psychicka regenerace, ktera
vSak nemusi znamenat pouze pasivni odpoCinek. V praxi, a to zejména v soucasné
dobé, kdy jednim z trendt na trhu turizmu je pozadavek na aktivni zpasob traveni
dovolené. Rekreacni turismus se ve své ,,nejCistsi podobé€ objevuje ve forme tzv.
plazového turismu spojeného s odpocinkem, komfortem a zadbavou, ale zahrnuje 1

dalsi formy, jako jsou rekreace u vodnich ploch nebo chatafeni a chalupateni.
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e kulturné poznavaci CR — je zameéren predev§im na poznavani historie, kultury,
tradic, zvykl, zpusobu Zivota a plni vyznamnou vychovné-vzdélavaci funkci.
Zahrnuje pfedevsim navstévu kulturné — historickych paméatek (profannich i
sakralnich), kulturnich zafizeni (muzei a galerii) a kulturné-spolecenskych akci
(divadelnich, filmovych, hudebnich a folklornich festivali).

e sportovné-turisticky CR — tento typ cestovniho ruchu v sobé zahrnuje veskeré
sportovni aktivity. Kromé t€ch jiz tradi¢nich (trekking, cykloturistika, lyzovani,
vodni sporty apod.) je do této skupiny zafazovan i velmi lukrativni lovecky
cestovni ruch, ale i celd fada adrenalinovych a extrémnich sportovnich aktivit
(rizné formy powerkitingu, snowbordcross, rafting, skalni apod.). O rostouci
popularité adrenalinovych sporti svéd¢i i postupna zména struktury sportovnich
disciplin na olympijskych hrach. Za urcitou specifickou formu sportovné
orientovaného turizmu je mozné povazovat i jeho pasivni formu, a to sportovni
divactvi.

e CR zaméfeny na piirodni atraktivity — pithodné zivotni prostiedi je pfedpokladem
pro realizace téméf vSech typtu cestovniho ruchu, nicméné pfirodni atraktivity a
jejich poznani muze byt dominujicim davodem k navstévé dané destinace. Je
zaméfeny na poznani pfirody a zivota v ni (fauna a flora). Kromée jiného zahrnuje
napf. navs§tévu prirodnich rezervaci, narodnich parkt, chranénych krajinnych
oblasti, vyjimecnych pfirodnich utvara apod. (Palatkova, 2014).

A také se rozliSuje specifické formy CR, které uspokojuji zvlastni potieby
nejruzn€jSich  specializovanych spotiebitelskych/cestovatelskych segmentd, piicemz
nabidka se bude 1 nadale rozsifovat v souladu s nejnovéjsimi trendy v cestovnim ruchu. Ke
specifickym formam cestovniho ruchu patfi CR mladeznicky, seniort, rodinny, lidi
s télesnym handicapem, méstsky, venkovsky, soucasti je agroturistika (cestovni ruch
spojeny s pobytem na farme¢), pfipadné ekoagroturistika (cestovni ruch spojeny s ekologicky
hospodarticimi farmami), kongresovy a incentivni, nabozensky, zabavni a atrakcni, 1é¢ebny
a lazensky, gastronomicky, cykloturistika, motocyklistika, rybolov, ndkupni turistika a dalsi

(Ryglova, 2011).
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3.1.2 Utastnici cestovniho ruchu

Rozliseni pojmu v ramci kategorie je na misté a ma velky vyznam pro statistickou
evidenci. Podle definice Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) ucastnikem je
kazda osoba, ktera pobyva prechodné mimo misto svého obvyklého bydliste. Za
predpokladu, ze se dana osoba ucastni nekteré¢ho druhu a formy cestovniho ruchu.

Dle tohoto pojmu se v praxi vice pouziva i terminu navstévnik. Pfi pouzivani tohoto
vyrazu bychom vSak radili vétsi obezfetnost, nebot’ tento pojem oznacuje osobu, ktera
navstivi urCité misto (muzeum, galerii, hrad). Zahrnuje tedy tak samotné ucastniky
cestovniho ruchu, tak i rezidenty. Jak U¢astnik, tak navstévnik jsou nicméné nadfazenymi a
v praxi méné pouzivanymi terminy. Podle délky pobytu rozlisuje dale vyletnik a turista
(Francova, 2003).

Vyletnik (jednodenni navstévnik) — doCasny navstévnik, ktery se drzi v nav§tévované
zemi pouze jeden den, aniz by v této zemi prenocoval.

Turista — docasny navstévnik, ktery se drzi v navstévované zemi minimalné 24 hodin
a prespi. Vzhledem k tomu, ze doba zdrzeni je zde jiz delsi, rozliSuje v ramci této kategorie
mezi:

a) turistou kratkodob€ pobyvajicim,

b) turistou dlouhodobé pobyvajicim.

Z pohledu dané zemé& muze se jednat o navstévnikovi domacim a zahrani¢nim.

Mezi ucastniky cestovniho ruchu muze byt zaradény a dalsi skupiny osob u kterych
1ze také mluvit o pohybu, pfesunu ¢i cestovani. Tyto osoby v§ak na rozdil od vySe uvedenych
kategorii navstévnik, turista, vyletnik nejsou do evidence a turistickych statistik zahrnuti,
nicméné také se podili na spotiebé a rozvoji turizmu. Mezi tyto skupiny osob fadime
napiiklad: pfist¢hovalce, uteCence, pendlery, koCovniky a lidi, jako jsou obchodni cestujici,

studenti, diplomaté (Francova, 2003).

3.2 Soucasna tendence cestovniho ruchu

3.2.1 Vliv COVID-19 na cestovni ruch

Po Sesti desetiletich soustavného rastu je cestovni ruch dualezitou hraci silou
hospodaiského ristu. OECD (Organizace pro hospodaiskou spoluprace a rozvoj) — je
mezinarodni organizace, ktera pracuje na vytvareni lepSich politik pro lepsi zivot. Cilem

organizace je formovat politik, které podporuji prosperitu, rovnost, piilezitost a blahobyt pro
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vSechny ¢lenské zemi (37 zemi). V roce 2019 v pruméru toto odvétvi v zemich OECD piimo
prispivalo 4,4 % HDP, 6,9 % zaméstnanosti a 21,5 % vyvozu sluzeb (OECD, 2020).

Cestovani a cestovni ruch patfi mezi nejvice zasazena odvétvi s masivnim poklesem
mezinarodni poptavky v disledku globalnich omezeni kvili COVID-19.

Podle nejnovéjS§iho vydani Svétového barometru cestovniho ruchu UNWTO
mezinarodni pfijezdy turisti (pfenocovani) v lednu az fijnu v roce 2020 ve stejném obdobi
loniského roku pokles €inili o 72 %. Coz bylo omezeno pomalym zadrzovanim viru, nizkou
divérou cestujicich a dalezitymi omezenimi cestovani na misté kvuli pandemii.

Pokles v prvnich deseti mésicich roku 2020 piedstavuje o 900 milioni méné
mezinarodnich piijezda turisti ve srovnani se stejnym obdobim roku 2019. Ztraty piijmu
z mezinarodniho cestovniho ruchu ¢inily 935 miliard dolart, coz je vice nez desetinasobek
ztraty v roce 2009 pod dopadem globalni hospodarské krize.

AZ 100 miliont pracovnich mist souvisejicich s cestovnim ruchem je ohrozeno. To
jsou odvétvi ubytovani a stravovacich sluzeb svysokym podilem lidské prace, ktera
poskytuji zaméstnani 144 milionim pracovnikti na celém svéte€. Zvlasté zranitelné jsou malé
podniky, které tvoti 80 % celosvétového cestovniho ruchu.

K nejohrozenéj§im kategoriim patii zeny, které tvori 54 % pracovnich sil v cestovnim
ruchu, mladez a pracovnici v neformalni ekonomice. Destinace, které jsou nejvice zavislé
na cestovnim ruchu, pokud jde o pracovni mista a hospodaisky rust, pravdépodobné
zasazeny nejvice.

Do budoucna se o¢ekava, ze oznameni o zavedeni vakciny postupné zvysi divéru
spotiebiteld a prispéje ke zmirnéni cestovniho omezeni.

Rozsitené scénare UNWTO na obdobi 2021-2024 ukazuji na oziveni mezinarodniho
cestovniho ruchu do druhé poloviny roku 2021. Navrat na uroveil roku 2019, pokud jde o

mezinarodni piijezdy, by nicméné mohl trvat 2,5 az 4 roky.

3.3 Gastronomicky cestovni ruch

3.3.1 Stravovani

Potieba stravovani patii mezi zakladni biologické potfeby vSech lidi, tedy i ucastnika
cestovniho ruchu (Abdlla, 2007). Lidské potieby 1ze uspokojit mimo jiné také nespocetnym
mnozstvim razné orientovanych sluzeb. Tyto sluzby je nutno poskytovat v dostate¢né

kvalite, nebot ucastnici cestovniho ruchu na né€ kladou v sou€asnosti vysoké naroky, hledaji
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nové zazitky, dobrodruzstvi, maji zdjem vést zdravy zivotni styl a chtéji poznavat mistni
kulturu (Yeoman, 2008).

Stravovaci sluzby plni tfi funkce: zajisténi vyzivy béhem dne, obCerstveni mezi
hlavnimi jidly a nabidka napoju a také spoleCensko-zabavni funkce, jez znamena vytvareni
podminek pro uspokojeni potfeby spoleCenské komunikace, setkavani zabavy, her,
rozptyleni, kterou nektefi autofi nazyvaji funkcei socialni.

Existujyi dvé zakladni formy stravovéni, a to individualni a hromadné. Hromadné
stravovani realizuji stravovaci zafizeni, kterd predstavuji celosvétové mohutné odvétvi
podnikani (Vachal, 2016).

Pro soucasnou nabidku stravovacich zafizeni jsou dalezité Cerstvé, mistni, organické,
udrzitelné a sezonni produkty, stejné jako zachovani mistnich kulinafskych tradic a kvalitni
poskytované sluzby v jednotlivych zafizenich. Proto mnohé moderni svétové gastronomie
zaznamenavaji trend objasfiovat narodni nebo krajové pokrmy ucastnikiim cestovniho ruchu
a mistnim obyvatelim ukazuji, jaka je ve skutecnosti jejich narodni gastronomie. Regionalni
potraviny a z nich pfipravené pokrmy jsou uz nékolik let vyznamnym trendem v nabidce

stravovacich zafizeni.

3.3.2 Gastronomie

Od pojmu stravovaci sluzby je nutné odlisit pojem gastronomie.

Mozné definovat gastronomie dva zptisoby. Prvni zptsob definuje gastronomie jako
véda a uméni, zabyvajici se pokrmy a napoji, jejich ptipravou, pravou a jejich podavanim,
stolovanim, stravovacimi zvyklostmi a ritualy, zpuisobem konzumace pokrmt a napoju
(napf. zpusob podavani a piti Caje v Japonsku), poznatky o hodnoté a zptuisobech vyuziti
potravy, o spravné vyzivé. Druhy zpusob definuje gastronomie jako kuchyné: souhrn
specifickych znaki a zpasobu pripravy jidel a napoji, vztazeny geograficky k regionalnim,
narodnim ¢i makroregionalnim celkim, tj. cCinska kuchyné, orientalni kuchyng,
poloorientalni kuchyné, resp. k etnikim. Narodni i regionalni kuchyné je vyznamnou
atraktivitou cestovniho ruchu (Zelenka, 2012).

Jina definice chape gastronomii jako strukturu vztahi mezi jidlem a pitim, jejimz
obsahem je predevsim uméni stolu, kde pojem umeéni stolu se chape jako umeni néco vytvorit

(Wilkinsona, 2000).
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Vseobecné je gastronomie chéapana jako spoleCensko-ekonomicka cinnost, ktera
zahrnuje pfipravu jidel vyraznych chutovych a estetickych vlastnosti a kvalit, jejich pestrost
a rozmanitost a zpusob organizovani této pfipravy, jejich nabidku a prodej z hlediska
specializace jednotlivych ¢innosti a profesi (Orieska, 2010).

Pokud jde o kvalitu, ktera je velmi dilezita véc, z hlediska gastronomie lze za kvalitu
povazovat schopnost sluzby uspokojit pozadavky zakazniku, které mohou byt zakaznikem
nevyslovené, vyslovené ¢i neuvédomélé. Kvalita v gastronomii pfedstavuje uspokojeni
v ramci pfijaté ceny vSech opravnénych pozadavkt a oCekavani zakaznika, mezi néz patii
zakladni faktory kvality, jako je bezpecnost, hygiena, dostupnost ubytovacich a stravovacich
sluzeb, harmonie s lidskym a pfirodnim bohatstvim. Na zakladé mnoha zjisténi se fizeni
kvality jevi jako nejdilezit€jsi ochranny faktor proti ztraté host a vnimani kvality je jednim

ze zakladnich prediktorti spokojenosti s konkrétni spolecnosti.

3.3.3 Vymezeni pojmu gastronomického cestovniho ruchu

Jednou z moznosti, jak rozvijet moderni gastronomii, je kulinarsky cestovni ruch,
nékdy nazyvany také jako gurmansky nebo gastronomicky cestovni ruch. V Ceské
terminologii se tomuto tématu vénuje nektefi autofti, jez hovoti o gastronomickém cestovnim
ruchu, tzn. cestovani za unikatnimi a pozoruhodnymi kulinafskymi zkuSenostmi vSeho
druhu, kdy typickymi aktivitami jsou navstévy zvlastnich restauraci, rybarské lodni vylety,
pivni slavnosti, exkurze do vyroben potravin atd. (Oburkova, 2010).

Podobné, ale vice Siroce definice dava jiny autor, kde gurmansky cestovni ruch (téz
gastronomicky cestovni ruch) — forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani
pozitkem z konzumace, kultury stolovani (atmosféra, vybaveni, zptisob obsluhy a vyzdoba
stravovaciho zafizeni, vyklad), testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a néapoji.
Odpovidajici produkt cestovniho ruchu je oznacovan jako zazitkova gastronomie, resp. slow
food. Typickymi aktivitami jsou navstévy tradiCnich ¢i neobvyklych restauraci a
farmarskych trha, rybaiské lodni vylety, pivni slavnosti, exkurze do vyroben potravin,
navstévy a degustace ve vinnych sklepech atd. Byva i pfirozenou soucasti etnického
cestovniho ruchu (Zelenka, 2012).

Slow food (angl.) — gastronomicky koncept, ktery bere jidlo jako formu zazitku,

spoleCenskou udalost, a dava duraz na kvalitu surovin, pfipravu pokrmu, zptsob jeho
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podavani a proces obsluhy viibec, kvalitu a originalitu prostfedi, v némz konzumace probiha,

kultura stolovani apod. Koncept vznikl jako protiklad fastfood (Zelenka, 2012).

3.3.4 Zazitkova gastronomie

Kazda ucast na cestovnim ruchu je spojena s uritym zazitkem. Zazitkem se rozumi
proces prozivani toho, co ¢lovek zazil (zazitek z dovolené, umeélecky nebo jiny). Zazitek je
predpokladem spokojenosti ucastnika cestovniho ruchu. Nékteti lidé vSak ocekavaji, ze
zaziji néco vyjimecného, vzruSujictho a neopakovatelného. Jestlize jsou motivovani
vyhledavanim zazitk( odlisnych od vsedniho Zivota, fikame, ze jde o ucastniky zazitkového
cestovniho ruchu (Orieska, 2010).

K zazitkovému cestovnimu ruchu patii 1 forma cestovniho ruchu, pfedev§im
gurmansky cestovni ruch nebo tematicky cestovni ruch.

Ugastnici gurmanského cestovniho ruchu, ktery se oznaluje i jako gastronomicky
cestovni ruch jsou motivovani pozitkem zkonzumace, kultury stolovani (atmosféra,
vybaveni a vyzdoba stravovaciho zafizeni), testovani a seznamovani s vybranymi pokrmy a
napoji. Zazitkova gastronomie je zaroven trendem v gastronomii zalozenym na poznani, ze
pouhé uspokojeni hladu nebo Zizn€ neni divodem k navstéve pohostinského zafizeni. Proto
je nutné poskytnout hostu néco vic, tzv. pfidanou hodnotu zazitku. Pohostinska zafizeni
kromé nabidky jidel a napoju, napiiklad narodni gastronomie (etnicka strava), inscenuji i
zazitek. K inscenaci patii prostiedi a atmosféra (autenticky nabytek, inventar, dekorace,
odévy, hudba a zpév, zvyky). Aktivitami gurmanského cestovniho ruchu jsou zejména
navstévy narodnich, ale 1 specializovanych restauraci, lodni rybatské vylety, pivni slavnosti,
slavnosti vina, exkurze do vyroben potravin a dalsi.

Zazitkova gastronomie:

- je z celé gastronomické oblasti jen jednou moznou volbou pro dosazeni uspéchu;

- byla tu vzdycky; jako takova se v dusledku spoleCenskych zmén jen dostala na

vySsi stupen hodnotového zebiicku;

- nemusi byt vzdy spojovana s drahotou, v zadném ptipadée neni vazana na zvySujici

se cenovou uroven;

- muze se prirozené odvinout od mimotadnych vykont kuchaiského umeéni, sklada

se ale i z mnoha jinych, neméné dulezitych ptidavnych bodu;
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- neni zadna spolecna definice pro vSechny varianty zazitkové gastronomie vztahuje
se viceméné na urcité méné nebo vice pocetné skupiny spotiebiteld;

- hranice mezi normalni a zazitkovou gastronomii nejsou pevné, pohybuje se;

- nenecha se naridit, jen za ur¢itych podminek planovat (Zimakova, 2007).

Vyraznym trendem je zazitkova gastronomie a také rostouci vyuzivani kuchyné
v marketingu. Pro zvySeni vyznamu mistni kuchyné jako atraktivity cestovniho ruchu a
spokojenosti navstévniki je tfeba zejména v rozvojovych zemich piekonat problémy
s hygienou, jazykovymi rozdily a omezenymi znalostmi mistni kuchyné néavstévniky

(Cohen, 2004).

3.3.5 Svétova a narodni gastronomie

Utast na zahrani¢nim cestovnim ruchu je kromé jiného spojena také s poznavanim
gastronomie naroda navstiveného statu.

Zakladem tzv. svétové gastronomie je francouzskd kuchyné pro jemné, ale vyrazné
chutové vlastnosti pfipravovanych jidel, jejich pestrost a bohatost stolovani. Svétovou
gastronomii predstavuji vlastné jednotlivé gastronomie z hlediska svého teritorialniho
vymezeni a z hlediska narodnich zvlastnosti. Jde o geografické oblasti, v ramci, nichz ma
gastronomie z obdobné zvyklosti, pouzivané suroviny a chutové vlastnosti jidel. Za oblasti
svétoveé gastronomie se povazuji:

- stfedni Evropa (Ceska republika, Madarsko, Némecko, Polsko, Rakousko,

Slovensko);

- severni Evropa (Estonsko, Finsko, Litva, Loty§sko, Norsko, Svédsko);

- zapadni Evropa (Belgie, Francie, Italie, Spanélsko);

- anglickd kuchyné, ktera v teritoridlnim vymezeni zahrnuje Australii, Déansko,

Holandsko, Kanadu, USA, Spojené kralovstvi (UK);
- ruska a ukrajinska kuchyng;
- poloorientalni kuchyné (arabské zemé, Turecko, castecné Bulharsko, Mala Asie,
Jizni Amerika);
- orientalni kuchyné (Cina, Indonésie, Japonsko, Thajsko, Indie) (Orieska, 2010).
V ramci uvedenych oblasti ma vSak kazda narodni gastronomie svoje vice nebo méné

vyrazné zvlastnosti, Casto neopakovatelné. Spolenym vSeobecnym znakem narodnich
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gastronomii je skuteCnost, ze se vytvarely jako odraz spolecensko-ekonomického vyvoje

jednotlivych narodui.

3.3.6 Historie

Pojem kulinafstvi, obecné znalost potravin a zplsob jejich spravného pouziti pfi
ptipravé jidel, dava prilezitost poznavat svét prostiednictvim chuti. V knize Jidlo d&jiny
chuti vyjadfuje myslenku, Ze duSe kazdé spoleCnosti se probouzi s vini jejiho jidla.
Poznavani zemé z gastronomického hlediska umoziiuje porozumét zpisob stravovani a
kuchyni z pojeti historie naroda (Freedman, 2008).

Gastronomicka literatura vznikla po francouzské revoluci a byla , dilem a doménou
labuznika a téch, co umi dobfe psat“, ¢imz myslel doktory, pravniky, romanopisce, basniky,
novinafe a textare. Zaméfovala se na meéstanské Ctenarstvo, které zahrnovalo etikety a
zpusoby stolovani, a jejim cilem bylo naucit lidi potfebna pravidla zdvofilosti a slusného
chovani pfi stolovani.

Termin ,,gastronomie® se poprvé objevil v roce 1800 v nazvu jedné z basni Josepha de
Berchoux (1775-1838). Podstatné jméno ,,gastronom* vzniklo v roce 1803 a pfidavné jméno
,»gastronomicky“ v roce 1807. Termin , gastronomie* tehdy ale neoznacoval ani tak uméni
vybraného jidla, jako zptsob ziskavani a udrzeni spolecenského postaveni.

Podle Alexandra-Balthazara-Laurenta Grimoda de la Reyniera (1758-1838), ktery se
proslavil jako autor Almanach des gourmands (1803) a Manuel des amphitryons (1808), byla
gastronomie zpusobem, jak legitimizovat novou porevolu¢ni spoleCenskou hierarchii.

Gastronomie podle Grimoda spojila starou vladnouci tfidu (aristokracii) s novou
(burZoazii) tim, ze je ob€ podridila stejnym zakonim: , Toto uméni (krajeni masa), tak
nezbytné pro kazdého maitre de maison, kterému zélezi na tom, aby prokazal, ze svému
femeslu rozumi, velmi pfispiva k pozitku z vybraného jidla, k jeho vzhledu, a dokonce 1
k opravdové §tédrosti hostiny. Tyto nalezitosti se ztratily ve viru revoluce a my jsme si vytkli
cil vratit je opét do stiedu zajmu.“ Grimod také zavedl praxi ochutnavacich porot a
uvetejiioval jejich rozhodnuti ve svém Almanach des gourmands, cimz predznamenal dneSni
gastronomické pruvodce.

Dalsim ze zakladateld gastronomie jako oboru byl Grimodav soucasnik Jean-
Anthelme Brillat-Savarim. Brillat-Savarin definuje gastronomii jako syntetickou védu

zahrnujici vSechny discipliny vztahujici se k lidské vyzive: ,,Gastronomie je analyticka véda
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o vSem, co se vztahuje k lidskému jidlu. Jejim cilem je zjistit zachovani lidského rodu
prostfednictvim nejlep§i mozné vyzivy. Tohoto cile dosahuje pomoci pevnych zésad,
kterymi se maji ridit vSichni, ktefi zkoumaji, poskytuji nebo pfipravuji véci, které se mohou
stat jidlem. Jde tedy o skute¢nou kuchait, at’ uz se pripravée jidla vénuji pod jakykoliv
nazev®.

Podle Brillat-Savarina by gastronomie méla zkombinovat zdravou vyzivu s pozitkem
zjidla, ktery by se nemel povazovat za htich: ,,Dnes jiz oddé€lujeme labuznictvi od obzerstvi
a nenasytnosti; pohlizi se na néj jako na zalibu, kterou si clovek smi uzivat; je to spolecenska
vlastnost, ktera potési hostitele i hosta a prospéje védé; a labuznici jsou si rovni se v§emi
ostatnimi, ktefi maji néjaky svij zvlastni predmét zajmu.*

Od pocatku 19.stoleti hrala dila jak gastronomu, tak i milovnika jidla daleZitou roli
v definovani a propagace ,francouzské“ kuchyné€, at’ uz to byla grande cuisine, cuisine
bourgeoise, nebo cuisine de province. VSemi oslavovana grande nebo haute cuisine byla
kuchyné velkych pafrizskych restauraci, ktera pfedstavovala kombinaci ,,uméni“ a ,,védy*,
zkratka ,,gastronomii®.

V prabéhu celé historie se opakuji modely pfistupu k jidlu, jeho mistu v kazdodennim
zivoté a projevum chuti. Napfi¢ ¢asem i prostorem nachazi mnoho spolecnych bodu i
ktizovatek, které se tykaji také toho, jak jednotlivé kultury nalozily s vn€jsimi vlivy — patfi
sem import prvnich brambor do Spanélska v 16.stoleti, zavedeni novych druht kofent, kavy,
rajcat a kakaa do Evropy, rozsifeni bananu z jihovychodni Asie do Afriky a Jizni Ameriky
nebo vyvoz fepného cukru a piva typu Pilsner z Evropy do celého svéta. VSechny tyto
zmény, které probihaly v riznych obdobich a mistech, vyvolaly velké posuny ve
stravovacich navycich a chutich. Pfi kazdé pfilezitosti bylo uvedeni, pfijeti a rozsifeni

urcitého jidla specifickém procesem (Freedman, 2008).

3.3.7 Clenéni gastronomického cestovniho ruchu

Gastronomicky cestovni ruch zacina byt vniman jako fenomén, jako novy produkt
cestovniho ruchu, z toho divodu, Ze vice nez tfetinu vydaju v turistické nabidce destinace
tvoti jidlo.

Kotikova (2013) rozdé€luje gastronomicky cestovni ruch podle €innosti souvisejicich
s nav§tévou nasledujicich objektt a akci:

e podniky vefejného stravovani,
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e gastronomické akce a udalosti,
e gastronomické provozy,

e gastronomicka muzea,

e farmarské trhy,

e kurzy vareni,

e gastronomické destinace.

Podniky verejného stravovani
Jedna se o zafizeni, ktera jsou pravdépodobné v oblasti gastronomického cestovniho
ruchu nejCastéji navstévovana. Tato zafizeni se déli na gurmanska, historicka, tradi¢ni

a zazitkova (Kotikova, 2013).

Gurmdnské restaurace

Gurmanské restaurace pfipravuji pokrmy z nejkvalitn€jSich surovin s vyuzitim
dokonalé techniky. VétSinou maji hvézdu Michelin. Jidlo se Casto vyskytuje nebo se vyrabi
pouze na urcitych mistech a jeho pfisady mohou byt neobvyklé a t€zko dostupné v béznych
obchodech s potravinami, navic dostupné pouze v omezeném mnozstvi. Gurmansky kuchar
ma velmi vysokou uroven dovednosti v pfiprave jidla a v pouzivani téch nejlepSich surovin,
prezentace jidla je navic velmi neobvykla. Napf. v roce 2019 (podle clanku 50 nejlepSich
restauraci na svéte) byla ve francouzském Mentonu vyhlasena nejleps$i restauraci na svéte
Mirazur. Degustacni menu v Mirazur je znamé svymi sezonnimi piisadami, které pochazeji
ze tfi urovni kaskadovych zeleninovych zahrad.

Nasledujici obrazek ukazuje interiér gurmanské restaurace Mirazur.

Obrazek 2 Interiér gurmanské restaurace Mirazur

Zdroj: Mirazur, 2021
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Historické restaurace

St.Peter Stiftskeller restaurace, ktera se nachazi ve zdech opatstvi svatého Petra
v Salzburgu, je povazovana za nejstarsi existujici restauraci na svéte. O restauraci se udajné
poprvé zminil anglicky ucenec Alcuin z Yoku v roce 803. Piestoze budova prosla mnoha
rekonstrukcemi, mnoho z puavodnich staveb stale stoji, protoze byly vytesany do kamennych
utesu sousedicich s ptivodni stavbou opatstvi.

Nasledujici obrazek ukazuje interiér historické restaurace St.Peter Stiftskeller.

Obrazek 3 Interiér historické restaurace St.Peter Stiftskeller

Tradicni restaurace

Tradicni restaurace jsou vzdy spojeny s mistem a tradicemi. Jedna se o typicka
stravovaci zafizeni pro danou zemi, region nebo misto. Jde o restaurace, které nabizeji
tradicni jidlo a piti a mély by rozhodné€ vychazet z tradi¢nich a mistnich surovin. Pfikladem
muze byt Pizza Napoletana v L’ Antica Pizzeria da Michele v Italii, nebot’ v nabidce jsou
pouze dvé pizzy, které vSak zarucuji kvalitu.

Nasledujici obrazek ukazuje zakladatele pizzerie a jeho zaméstnance v roce 1930.
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Obrazek 4 Zakladatel pizzerie Michele Condurro a jeho zaméstnance

[PIZZERIA !

e

ZaZitkové restaurace

Zazitkové restaurace nabizeji moznost, aby si navstévnici vychutnali jidlo v restauraci
vyjimecnym zpusobem. Interiéry téchto restauraci byvaji Casto doplnény originalnim
vybavenim. Mohou to byt restaurace tematicky zamétrené na stiedovek, prirodu, restaurace
s obsluhou v kostymech atd. Dokonalym piikladem by mohla byt Cinska restaurace Prison
Feng Yin, ktera se nachazi v Tinajinu. Restaurace nabizi navstévnikiim, aby se nechali
spoutat a vychutnali si jidlo v preplnéné cele. Kromé své dramatické vyzdoby nabizi tato
vézenska restaurace také autenticka jidla, ktera oslovi mistni obyvatele 1 turisty.

Nasledujici obrazek ukazuje interiér restaurace Prison Feng Yin v Tinajinu.

Obrazek 5 Interiér zazitkové restaurace Prison Feng Yin

Zdroj: Vice Media Group, 2015
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Dnesni host je rozhodné vice naro¢néjsi a vyzaduje vice pozornosti a péce. Velky
diraz je dnes kladen nejen na kvalitu, Gpravu pokrmu na talifi a jejich pestrost a chutnost,
ale 1 na zazitek z jidla, na pfijemnou obsluhu a komunikaci, na prostredi (interiér, inventar,
umisténi a atraktivita podniku, vyhled), rychlost obsluhy ¢i celkovou piivétivou atmosféru.
Zatimco diive prevazujicim divodem k navstévé restauracniho podniku bylo hlavné se
dobfe najist a napit, kvantita méla prednost pred kvalitou, prostredim a celkovou atmosférou.

Spektrum prvka, které vytvaii zazitkovou gastronomii, je velice Siroké a pestré. Jsou

to napiiklad:

—

spoleCenské lokaly, mistni restaurace a hospudky se svou typickou atmosférou;

2. spole¢na setkani lidi jedné profese u salku kav;

(98]

gastronomické nabidka — vyborna kuchyné, uprava pokrmu na talifi, zpasob
pfipravy a servisu, pestrost a rozmanitost nabidky;

show kitchen, moznost sledovani ptipravy pokrmt a napoj;

dobra a pratelska obsluha, rychlost obsluhy, komunikace s hostem;

vhodna forma nabidky;

pfijemna a lakava atmosféra;

restauracni design a celkova vybavenost provozovny;

O ® N s

poradani zajimavych akci apod.

Gastronomické akce a udalosti

Gastronomické akce a udalosti jsou dulezitou soucasti turistické nabidky raznych
destinaci. Prostfednictvim kulinafskych technik a gastronomickych specialit pfedstavuji
tradici, folklor a ekonomicky potencial. Muze jit o vinaiské eventy, pivni eventy, gastrofesty,
vystavy a veletrhy a také akce mensiho mistniho charakteru, které prezentuji regionalni

suroviny a produkty z nich (Bjeljac, 2016).

Gastronomické provozy

Zde se jedna o navstévy potravinarskych provozoven, zemédélskych podnika a farem,
které jsou Casto propojeny s ochutnavkou produktu dané provozovny a s dal§im zakoupenim
téchto vyrobku.

Dle Kotikové byla sestavena nasledujici tabulka, kterd ukazuje nejatraktivnéjsi

gastronomické provozovny pro turisty v zahranici.
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Tabulka 1 Druhy gastronomickych provozoven a zemi jejich pivodu

Druhy provozoven Zemi
Vinné sklepy Francie, Italie, Recko, gpanélsko
Palirny whisky Skotsko, Irsko, USA
Cokoladovny Belgie, Némecko, Svycarsko, Rakousko
Vyrobeci téstovin Italie
Vyrobeci olivového oleje Italie, Spanélsko, Recko
Vyrobei syru Francie, Svycarsko, Holandsko
Pivovary Némecko, Rakousko, Cesko
Vyrobei cidru Francie, Velka Britanie

Zdroj: vlastni zpracovani

Z 0daju tabulky 1 vidime, Ze nejvice znamym a velkym vyrobcem téstovin je Italie.
A také je mozno vysledovat, ze Evropa ma nejvétsi poCet zemi, kde jsou umistény
nejatraktivnéjsi druhy provozoven.

Pokud je predstavovana souhrnem sluzeb (ubytovacich, stravovacich a ostatnich),
¢innostmi na farmé i v okolnim prostiedi, ale i moznostmi zazitku, které zemédélsky subjekt
poskytuje (prodava) navstévnikiim za ucelem rekreace a odpocinku, jde tedy o cestovni ruch
na zemédé€lskych farmach nebo v objektech stfednich a vétsich zemeédélskych podniku, ktery
se nazyva agroturistika.

Agroturistika je specifickou formou venkovského cestovniho ruchu, kterd vedle
bezprostfedniho vyuzivani pfirody a krajiny venkova je charakteristicka pfimym vztahem
k zemédélskym pracim nebo usedlostem (budovam) se zemédélskou funkci. Je provozovana
podnikateli v zemédelské prvovyrobé jako vedlejsi, dopliikova cCinnost slouzici k ziskani
dodatecnych financnich prostfedki stim, ze zemédélska vyroba by méla cCinnosti

dominantni (Skodové-Parmové, 2007).

Gastronomicka muzea

Gastronomicka muzea jsou ur¢ena pro potraviny obecné nebo se specializuji na urcCity
produkt nebo suroviny. Pfikladem prvniho typu mtze byt Svycarské muzeum gastronomie,
kde se seznami hosty se historii kultury jidla a piti. Pfikladem druhého typu muze byt
muzeum olivového oleje v Imperii v Italii, muzeum Cokolady v némeckém Koliné nad

Rynem, muzeum c¢aje a kavy Bramah v Londyné ve Velké Britanii.
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Farmarské trhy

Farmarské trhy jsou prodejem zemédélskych a potravinaiskych vyrobkt na podporu
malych a stfednich zemédélskych podnikti. Vyhodou farmarskych trhi je, Ze na podobném
trhu nakupujici vi, od koho nakupuje produkt. Pokud je gastroturista spokojen, dozajista se
na trh vrati nebo vyrazi pfimo za zemédélcem, ktery prvotfidni zbozi dodava. Ptikladem
toho muze byt farmaiské trhy v Klatovech, které rovnéz nabizeji potraviny a vyrobky od
Ceskych a regionalnich farmaiti a vyrobct. Navstévnici mohou nakoupit sezonni ovoce a
zeleninu, mléko a mlé¢né vyrobky, maso i rizné masné vyrobky, pecivo, kvétiny, med a jiné

pochutiny (Vodérové, 2011).

Kurzy vareni

Kurzy vareni jsou trendem ve volno¢asovych aktivitach. Kombinuji praktickou vyuku
se zazitku z profesionalni kuchyné. Kurzy mohou byt zaméfené na mezinarodni kuchyne¢,
sladkosti nebo naptiklad peceni chleba. Nabidka téchto sluzeb bohatd a poptavka po nich
stale roste diky televiznim kuchafskym programiam, soutézim, blogim o jidle a Sirokému

pocti kuchatskych knih a ¢asopist (Patocka, 2011).

Gastronomické destinace

Kulinarsky cestovni ruch je spojen i s nékterymi destinacemi cestovniho ruchu, at’ uz
se jedna o celé staty ¢i urcité regiony nebo mensi lokality (Kotikova, 2013).

Nékteré zemé jsou znamé svou mistni kuchyni a chuté a viiné jsou Casto spojovany
s obrazem této zemé. Kuchyné téchto gastronomickych destinaci jsou jedinecné nejen
surovinami, ale také jejich Cerstvosti, zpuisobem piipravy a zplisobem podavani.

V nasledujici tabulce jsou uvedeny nejlepsi gastronomické destinace v roce 2019.

Tabulka 2 Seznam nejlepSich gastronomickych destinaci v roce 2019
Zemi Jidlo a napoje
Jizni Australie, McLaren Vale Vino, syry, jehné¢i maso, moiské plody
Italie, Bologna Téstoviny, syry
Svédsko, Gothenburg a zapasni Pobiezi Kava a pecivo, moftské plody
Libanon, Beirut Salaty, kofen¢na kafta, makrela, kofeni
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Irsko, Boyne Valley

Remeslné pivo, most, moiské plody,

uzeny cesnek a niva

Peru, Cusco

RyZe s kachnim gulaSem ochucena
pivem, smésice speciality od

kukufi¢nych kolacu po cuy (morce)

Kalifornia, Sonoma County

Vino, klobasy a uzeniny

Spanélsko, San Sebastian

Vino, bruschetty, olivy, krokety a kolace

z pavoucich krabu

Jizni Afrika, Zapadni mésto

Moftske plody, grilované maso, Gatsby
(obrovska houska plnéna varenym

masem a hranolky)

Argentina, Mendoza

Vino, grilované steaky

Mexiko, Baja Kalifornie

Nachos, Paclla, vino, tequilla

Francie, Lyon

Klobasy, pralinkové kolace, pachnouci

syry, vino

Tanzania, Zanzibar

Kofeni, dusen¢ maso, mofské plody a

zeleniny

Thajsko, Chiang Mai

Nudle, uzené maso na grilech, kyselé,

hotké a koutové jidlo

Indie, Mysore

Vegetarianské jidlo: paladinky s kari
brambory, Cockova a ryZova misa s

koreni

Cina, Chengdu

Nudle porky, mapo tofu (v chilli

omacce)

Sri Lanka, Galle

Mofské plody, koreni, maso,

vegetarianské kari

Zdroj: National Geographic, 2019

Podle clanku National Geographic Traveller Food nejlepsi gastronomické destinace na
svéte podle zemi v roce 2019 jsou Jizni Australie, Italie, Svédsko, Libanon, Irsko, Peru,
Kalifornie, Spanélsko, Jizni Afrika, Argentina, Mexiko a Francie. Tyto zem& maji

jedine¢nou kuchyni, ktera charakterizuje jejich gastronomické destinace.
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4 Vlastni prace

Tato kapitola zahrnuje zakladni informace o Italii, jeji demografii, charakteristiku
cestovniho ruchu a také charakteristiku gastronomického cestovniho ruchu této zemé. V této
kapitole bude analyzovana situace v cestovnim ruchu v Italii jako soucasti Evropské unie.
Takeé bude provedena komparace regiont Italie z hlediska vyroby vina a nav§tévnosti turistu.

Kromé toho vtéto Casti prace bude prezentovan vyzkum provedeny sbérem
sekundarnich a primarnich dat. Primarni data byla zjiSténa pomoci dotaznikového Setteni,

zatimco sekundamni data byla ziskana prostiednictvim webovych stranek CSU.

4.1 Italie

Italie je zemé na jihu Evropy, rozklada se na poloostrové, ktery vycniva hluboko do
Stfedozemniho mote. Italie je Casto popisovana jako zemé ve tvaru boty ¢i spise jako
,kozagka na vysokém podpatku“. Na severu oddé&luje Italii od Francie, Svycarska, Rakouska
a Slovinska pohoti Alpy. Ve zbyvajici Casti je Italie obklopena Stfedozemnim motem, na
severovychodé Jaderskym motem, na jihovychodé Jonskym mofem a na severozapadé
Tyrhénskym motfem. Oblasti niziny, které jsou prakticky omezeny na velky severni
trojuhelnik udoli Padu, pokryvaji jen jednu pétinu celkové rozlohy zemé. Zbytek je
rovnomémeé rozdélen mezi kopcovitou a hornatou pudu a po vétSinu roku zde panuje
ptijemné klima.

Hlavnim mé&stem je Rim, jedno z nejstarsich svétovych mést, které je oblibeno mezi
navstévniky, jez se tam vydavaji za jeho starobylymi pamatkami a umeéleckymi dily. Mezi
dalsi velka mésta patii primyslové a modni centrum Milan, pohledny pfistav v Ligurském
zalivu Janov, rozlehla jizni metropole Neapol a Benatky, jedna z nejstarSich turistickych
destinaci na svét&. V centru Rima se nachazi samostatny stat Vatikan, ktery je sidlem hlavy
fimskokatolické cirkve a duchovnim domovem drtivé vétsiny katolické populace v Italii.

Italie se vyznacuje sttedomoiskym podnebim s horkymi, suchymi léty a chladnymi
vlhkymi zimami. Cervenec je nejteplejiim mésicem s teplotami do 30 °C a leden je
nejchladnéj§im mesicem. Diky teplému a stalému pocasi je hlavni turistickou sezénou duben
az Cerven. Veétsina Itald Cerpa dovolenou v Cervenci a srpnu.

Italie je parlamentni republikou, hlavou statu je prezident, ktery jmenuje predsedu
vlady. Italie je clenem EU od 1. ledna 1958 a ¢lenem eurozony od 1. ledna 1999, od 26. fijna

1997 je také Clenem schengenského prostoru.
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Nasledujici obrazek ukazuje polohu Italie na mape Evropské unie.

Obrazek 6 Italie na mapé EU
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Z obrazku 6 je vidét, ze Italie se nachéazi v jizni Evropé a je ohraniCena na jihu
Jaderskym motem, Tyrhénskym mofem, Jonskym mofem a Stfedozemnim mofem. Na
severu je ohrani¢ena Francii, Svycarskem, Rakouskem a Slovinskem.

Parlament v Italii se sklada ze dvou komor, Poslanecké snémovny a Senatu republiky.
Zem¢ je rozdélena do 20 regiond. Zvlastni autonomni status ma 5 z téchto regionti. Tento

status jim umoziuje pfijimat pravni predpisy tykajici se nékterych mistnich zalezitosti.
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4.1.1 Demografické adaje

Celkovy pocet obyvatel Italie v roce 2020 byl 60 461 826, coz je o 88 249 obyvatel
méné nez v pfedchozim roce. Z toho 148 943 lidi jsou migranti, coz ¢ini 4 % z celkového
poctu obyvatel. Primérny ro¢ni pfirastek za rok 2019 ¢inil -0,15 %. Italie je na 23. misté
v seznamu zemi podle poctu obyvatel. Stfedni vék v Italii je 47,3 let, 69,5 % populace Italie
je méstska. Tabulka s pfislusnymi daty je Pfilohou A.

Nasledujici obrazek zobrazuje vyvoj populace v Italii v letech 1990-2020.

Obrazek 7 Vyvoj velikosti populace Italii v letech 1990-2020
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Zdroj: Worldometer, 2021

Obrazek 7 zobrazuje vyvoj poctu obyvatelstva od roku 1990 do roku 2020. Z toho je
ziejmé, ze populace stale rostla, ale vroce 2020 obrazek ukazuje vyrazny pokles
obyvatelstva. Podobna situace nastala v roce 2000, ale s vétSim poklesem.

Na rozdil od vétSiny zemi je Itdlie typicka unikatnimi vlastnostmi kazdého
jednotlivého regionu. Kazdy region se mize pochlubit vlastni kulturou, krajinou, atrakcemi
a identitou.

Nasledujici obrazek zobrazuje rozdéleni Italie na oblasti severni, centralni a jizni.

35



Obrazek 8 Déleni Italie na regiony

Severni Italie: 1 - Valle d’Aosta, 2 -
Piemont, 3 - Lombardie, 4 -
Trentino-Alto Adige, 5 -
Friuli-Venezia Giulia, 6 - Benatsko
(Veneto), 7 - Emilia - Romagna, 8 -
Ligurie.

Center Italie: 9 - Toskansko, 10 -

RN Marche (Palmova riviéra), 11 -
Umbria, 12 - Lazio. 13 - Abruzzo.
Italské .
regiony “Jizni Italie: 14 - Molise, 15 -

Kampanie, 16 - Apulia (Puglia), 17 -
Basilicata, 18 - Kalabrie, 19 - Sicilie,
20 - Sardinie.

Zdroj: Italie na Svétadilech, 2021

Z obrazku 8 je vidét, ze celkovy pocet regiont v Italii je 20. K severni oblasti Italie
patii 8 regiond, k jizni Casti patii 7 regiont, v centralni Casti Italie je 5 regiont.

Pred sjednocenim Italie v roce 1861 bylo mnoho z regiont nezavislych. V mnoha
oblastech je tato nezavislost citit dodnes. P&t zvlastnich regiond, kterymi jsou Sicilie,
Sardinie, Trentino-Alto Adige, Friuli-Venezia Giulia a Valle d’Aosta, je vysledkem
zvlastnich zakonu pfijatych na zakladé astavnich zakonu.

Jidlo a vino jsou nejvétsi rozdily mezi Italy. Lidé z jednoho regionu témeét odmitaji jist
cokoli z jiného regionu. Recepty se pfenaseji po mnoho generaci a néktera jidla, ktera maji
lidé mimo Italii radi, jedi pouze v jednom malém kouté urcitého regionu a téméf nikdo o
nich neslysel.

Dale budou postupné prezentovany vyrazné rysy jednotlivych italskych regiont.

Nasledujici obrazek zobrazuje pocet obyvatel v Italii podle regionti v roce 2020.
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Obrazek 9 Pocet obyvatelu v Italie podle regionti v roce 2020
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Zdroj: Statista, 2021

Z obrazku 9 je vidét, ze nejvétsi pocet lidi zije v severni oblasti Lombardie, ptiblizné
Sestina celé populace. Druhym a tfetim nejlidnatéj§im regionem jsou Lazio s pfiblizné 5,9
miliony lidi a Kampanie s pfiblizn€ 5,8 miliony obyvatel. Pfedpoklada se, ze pocet obyvatel

Italie v pfistich desetiletich poklesne. Tento pokles je patrny z pfilohy A. Prognozy

o

70
57
Bo74 819
B8801285
556 934
#1802 265
#125501

m Cislo obyvatel

stanovuji, ze do roku 2035 bude pocet obyvatel Cinit 58 miliont.

Populace Italie starne kazdy rok, Italie se tak dostava mezi nejstarsi populace na sveété.

V roce 2020 byl prumérny vek italské populace 47,3 a celkova délka zivota 82 let.

Nasledujici obrazek zobrazuje stiedni vék obyvatela Italie podle regiond.
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Obrazek 10 Stfedni vek obyvatel Italii podle regiont v roce 2020
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Z obrazku 10 je ziejmé, ze v€k se v zavislosti na regionu vyrazné lisi. Podle
nejnovejSich tdaja za rok 2020 nejstarsi obyvatelé italského poloostrova Ziji v regionu
Kampanie, jejich primémy vek cCini 43 let.

4.1.2 Etnické skupiny a nabozenstvi

Hlavni etnickou skupinou v Italii jsou Italové, ktefi tvoii 95 % (vice nez 60 miliont)
celkové populace Italie. Zbyvajicich 5 % populace tvoii etnické skupiny jako Albanci,
Rumuni, Ukrajinci a dalsi Evropané (2,5 %) a také Africané (1,5 %) a nékolik dalSich menSin
(1%).

Oficialnim jazykem je italStina, presto v Italii existuji rizné oblasti, které uzivaji

predev§im némecky, francouzsky a slovinsky jazyk.
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Po dlouhou dobu byl region, ve kterém moderni Itilie existuje jako jediny stat,
rozdélen na samostatné provincie, které¢ byly ovladany riznymi etniky. V minulosti méli
kontrolu nad Italskym poloostrovem Rekové, Keltové, Rimané a starsi italské narody.
Rimané byli silni v severni &asti Italie, zatimco Rekové dominovali na jihu a rané italské
kmeny se pohybovaly v severni a stfedni Casti poloostrova. Jini obyvatelé, kteti vladli
raznym oblastem italského poloostrova v riznych ¢asovych obdobich, patfili k etnikiim,
jako byli Katalanci, Normani, Svabové a Angevinové. Tato §iroka paleta riiznych narodnosti
mela vliv na vznik riznych etnickych skupin, jejichz potomci se vSak dnes sami oznacuji
jako Italové.

Vzhledem k pfedchozimu meéli Italové v kazdé provincii své vlastni regionalni
dialekty a kulturu. Diky tomu se také hlavnimi jazyky v Italii stala italStina, némcina,
francouzstina, feCtina, albanstina, ladinStina, slovinsStina, sardinStina, friulStina a
okcitanstina.

Nejrozsitenéj§im nabozenstvim v Italii je fimskokatolické, které vSak neni statnim
nabozenstvim. Ustava urluje, Ze ,,vichni ob&ané maji stejnou diistojnost a jsou si rovni pied
zakonem bez rozdilu pohlavi, rasy, jazyka a nabozenstvi®. Italska ustava dale stanovi, ze stat
a Svaty stolec jsou nezavislé a svrchované a ze vztahy jsou ovladany Lateranskou smlouvou
z roku 1929, ktera byla upravena v roce 1985.

Nasledujici obrazek zobrazuje podil populace nalezejici k nabozenskym mensinam

v Italii v roce 2020.

Obrazek 11 Podil populace naleZejici k nabozenskym mensinam v Italii v roce 2020
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Zdroj: The Association of Religion Data Archives, 2020
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V roce 2020 se vétSina obyvatel Italie hlasila ke katolickému nabozenstvi, jejich podil
&inil 88,56 %. Cast populace, ktera nenasleduje nabozenstvi, tvorila 8,81 %, zatimco jina
nabozenstvi, jako je islam, buddhismus atd., pfedstavovala 1,27 %. Cca 1 % populace Italie

vyznava jiné kiestanské nabozenstvi.
4.1.3 Charakteristika a struktura cestovniho ruchu v Italii

Podle prizkumu Banca d'Italia o mezinarodnim cestovnim ruchu se v roce 2019
vydaje zahrani¢nich cestujicich v Italii neustale zvySovaly stabilnim tempem o0 6,2 %, coz
bylo nejvice zptsobeno cestovnim ruchem z jinych evropskych zemi a ze Severni Ameriky.
Prislu$na data jsou prezentovana v Piiloze B.

V nasleduyjici tabulce jsou uvedeny udaje o mezinarodnich tocich po Italii v letech

2017-2019, pticemz udaje zahrnuji pfijmy, vydaje a bilance.

Tabulka 3 Mezinarodni cestovni toky po Italii v letech 2017-2019, miliardy eur

2017, miliardy EUR | 2018, miliardy EUR | 2019, miliardy EUR
Pijmy 392 417 443
Vydaje 24.6 255 27.1
Bilance 14.6 16.2 17.2
Piijmy (% HDP) 23 2.4 25
Vydaje (% HDP) 1.4 1.4 1.5
Bilance (% HDP) 0.8 0.9 1.0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Banca d'Ttalia, 2020

Na zékladé predchozi tabulky byl zpracovan nasledujici obrazek, ktery zobrazuje
mezinarodni cestovni toky po Italii v letech 2017-2019, zahrnujici pfijmy, vydaje a bilance

procenta HDP.
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Obrazek 12
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Banca d'Ttalia, 2020

m Bilance, % HDP

Mezinarodni cestovni toky po Italii v letech 2017-2019, procenta HDP

2019

Obdobnym tempem rostly vydaje italskych cestujicich do zahranici, asi 0 6,3 %. Tato

data jsou umisténa v Ptiloze C. To vedlo ke zvySeni pfebytku v cestovani na 1,0 % HDP

20,9 % vroce 2018. I kdyz se jedna o marginalni narast, jde o pokraovani v trendu

probihajicim od zacatku tohoto tiileti (obrazek 12). V dobé€ vyrazného rustu mezinarodniho

cestovniho ruchu na globalni urovni zustal italsky podil na trhu konstantnim.

Nasledujici tabulka zobrazuje celkové vydaje cestujicich do Italie podle zemi a

procentni zménu oproti pfedchozimu roku.

Tabulka 4 Celkoveé vydaje cestujicich do Italie podle zemi v letech 2017-2019
2017, miliony 2018, miliony 2019, miliony 2019, zména %
EUR EUR EUR
Némecko 6,557 7,098 7,621 7.4
Spojené staty 4,481 5,025 5,544 10,3
Francie 3,899 4,251 4,396 3.4
Spojené kralovstvi 3,029 3,548 3,796 7.0
Svycarsko 2,499 2,520 2,546 1.0
Rakousko 1,728 1,886 2,121 12,4
Kanada 1,242 1,550 1,839 18,7
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Spanélsko 1,317 1,525 1,673 9.7
Nizozemsko 1,165 1222 1,313 75
Australie 1,155 1,172 1,116 4.7

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Banca d'Ttalia, 2020

Tabulka 4 ukazuje, Ze rust italskych piijma z cestovniho ruchu v roce 2019 byl

zpusoben hlavné vydaji cestujicich z Némecka (7,621 miliony EUR) a Rakouska (2,121

miliony EUR), coz v procentni zméné oproti minulému roku je 7,4 %, resp. 12,4 %. Stejné

je tomu u turistd ze Spojenych stati americkych (5,544 miliony EUR) a Kanady (1,839

miliony EUR), coz v procentni zméné oproti minulému roku je 10,3 %, resp. 18,7 %.

V nasledujicich tabulkach (Tabulka 5 a Tabulka 6) jsou uvedeny celkové vydaje

cestujicich podle ucelu cesty a podle typu dovolené v Italii v letech 2017-2019 a procentni

zména oproti predchozim rokiim.

Tabulka 5 Celkové vydaje cestujicich podle ucelu cesty do Italie v letech 2017-2019

2017, miliony | 2018, miliony | 2019, miliony | 2019,

EUR EUR EUR zména %
Osobni 33,849 36,188 38,500 6.4
Dovolena 26,015 27,499 28,488 3.6
Navstéva pratel a pribuznych 3,814 4,099 4,946 20,7
Jiné 4,021 4,590 5,066 10,4
Sluzebni a profesionalni 5,306 5,524 5,802 5,0
Celkem 39,155 41,712 44,302 6,2

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Banca d'Ttalia, 2020

Tabulka 6 Celkoveé vydaje cestujicich podle typu dovolené v Italii v letech 2017-2019
2017, miliony 2018, miliony 2019, miliony 2019, zména
EUR EUR EUR %
Uméni a kultura 15,516 15,787 16,057 1.7
Mote 5471 6,552 6,822 4,1
Jezera 1,865 1,729 1,784 32
Hory 1,420 1,589 1,825 14,8
Jiné 1,742 1,842 2,001 8.6
Celkem 26,015 27,499 28,488 3,6

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Banca d'Ttalia, 2020
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Ackoli se vydaje cestujicich v Italii zvysily jak na sluzebni cesty (5,802 miliony EUR),
tak na dovolenou (28,488 miliony EUR), byla druhy piipad hlavni hraci silou rastu
celkovych pfijmu, zejména v piipadé horskych (1,825 miliony EUR) a pfimoftskych (6,822
miliony EUR) dovolenych. Vydaje na dovolenou ve méstech uméni a kultury (16,057
miliony EUR), které jsou nejCastéjsi u zahrani¢nich cestujicich do Italie, vzrostly v mensim
mefitku (se zmeénou 1,7 % oproti minulému roku).

Nasledujici tabulka zobrazuje pocet pienocovani rezidenti a nerezidentd

v turistickych ubytovacich zafizenich ve srovnani se zemémi EU v letech 2017-2019.

Tabulka 7 Pocet pfenocovani rezidenti a nerezidentl v turistickych ubytovacich zafizenich

mezi zemémi EU v letech 2017-2019

Zemé 2017 2018 2019
Spanélsko 471199 729 466 940 717 469 813 551
Francie 433 058 728 442 760 050 446 553 868
Némecko 401 163 218 419 556 284 436 954 848
Italie 420 629 155 428 844 937 436 739271
Recko 119 009 014 123 087 178 143 594 467
Rakousko 121 126 543 125229170 127 890 554
Nizozemsko 111 697 814 116 081 577 123 442 571
Polsko 83 880915 88 860 463 93 342 738
Chorvatsko 86 094 847 89567 653 91178 083
Portugalsko 72 035 786 74 407 596 77594 254
Svédsko 58 683 201 60 856 874 63 175 281
Cesko 53219395 55513922 57024767
Belgie 38 677308 41 320 284 42 512 847
Dansko 32 157794 33280395 34325625
Mad’arsko 31608 719 32830120 33199961
Rumunsko 26915573 28 461 153 29 889 894
Bulharsko 26 054 096 26845013 27 154 791
Finsko 21914 154 22235084 23095 660

Zdroj: Eurostat, 2021

Podle statistik Eurostatu je Italie na 4. misté mezi zemémi EU, pokud jde o pocet

pfenocovani rezidentl a nerezidentd v turistickych ubytovacich zafizenich v roce 2019.
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Spanélsko je v tomto seznamu na prvnim mist& s pfiblizn& 470 miliony pfenocovani v roce
2019. Na dalsich pfickach jsou Francie a Némecko se 446 a piiblizné¢ 437 miliony
prenocovani. Rust poctu prenocovani v Italii v letech 2017-2019 mezi zemémi EU ¢inil 3,83

%.

4.1.4 Charakteristika gastronomického cestovniho ruchu v Italii

Italské destinace kromé pamatek, hor, podniky atd. 1akaji turisty také svou ,,svétovou
kuchyni®. Italie je zemé¢, ktera diky svym klimatickym podminkam je schopna po cely rok
produkovat zemédélské vyrobky, z nichz mnohé jsou zndmé a oceflované po celém svéte.
Italské jidlo je atraktivni pochoutka svysokou nutri¢ni hodnotou a také s vyraznou,
lahodnou a jedinecnou chuti. Toto sttedomoiské kuchaiské uméni mize v kombinaci s
vyjimecnosti prezentace pusobit na turisty silnym dojmem.

Jidlo v zemi je ovlivnéno nejen faktory zivotniho prostiedi, ale také socialni, kulturni
italském jidle, které ma razny vzhled, aroma, barvu a chut’.

Existuje mnoho italskych spolecnosti spojenych s potravinaiskym sektorem a fada
akci a iniciativ souvisejicich s jidlem, vinem a gastronomickymi zazitky. Takovymi akcemi
jsou napiiklad Turinsky festival pomalého obcerstveni, Chut Florencie, Mezinarodni
vystava potravin CIBUS v Parmé, Chut Milana, Tyden jidla v Milané, Stragusto atd.

V Italii pisobi také velmi znama Skola vareni, ktera se jmenuje ICIF — Institut kuchyné,
kultury a enologie regionu Italie. Jde o neziskovou organizaci, jejimz cilem je propagace
tradic italského jidla a vina v zahranic¢i prostfednictvim Skoleni o italské kuchyni a enologii.
ICIF od svého zalozeni organizuje odbornické kurzy, které zahrnuji dva mésice teoretického
a praktického vycviku ve Skole a CtyfmésiCni staz ve vybranych restauracich. Také
organizuje kratké kurzy pro skupiny mladych zahranicnich profesionalt (kuchaiq,
sommelierd a restauratérl), ktefi se cht€ji specializovat na italskou enologii a kuchyni.

Nasledujici tabulka zobrazuje poCet podniki puasobicich v oblasti stravovacich

a napojovych sluzeb v letech 2016-2018 ve srovnani se zemémi EU.
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Tabulka 8

Pocet podniki pusobicich v oblasti stravovacich a napojovych sluzeb v letech 2016-

2018
Zemé 2016 2017 2018
Evropska Unie — 28 zemi (2013-2020) 1661076 1656 593 1 654 766
Italie 273 864 283521 283517
Spanélsko 281014 271319 260 306
Francie 218 796 208 689 206 924
Némecko 184 449 188 385 187 986
Recko 88127 81673 78 982
Portugalsko 75 701 75 995 75 783
Nizozemsko 49 446 50901 53214
Polsko 39 142 41 478 51221
Cesko 50 994 48 778 48 636
Belgie 45 165 45 780 47478
Rakousko 30 948 31597 30464
Mad’arsko 25 940 25 657 25900
Svédsko 26 783 27 363 25037
Bulharsko 22 265 22 238 22 166
Rumunsko 19 838 20 339 20757
Chorvatsko 16 945 16 776 17224
Slovensko 14 891 15 182 15384
Irsko 14 718 15 195 15229
Svycarsko 13 487 13 833 14701
Dansko 12 524 12 934 12 961
Finsko 10 075 10 099 9956

Zdroj: Eurostat, 2021

Z tabulky 8 vychazi, ze vroce 2018 pusobilo v EU téméf 1,6 milionu podnika
poskytujicich potravinaiské a napojové sluzby. Relativné vysoky podil z t€chto podnika se
nachazel pravé v Italii a ve épanélsku, tento podil Cinil 17,1 %, resp. 15,7 %. Zem¢ jako
Finsko, Dansko, Svycarsko a Irsko uvadély v roce 2018 podily jen 0,6 % az 0,9 %.

Nasledujici obrazek zobrazuje podil italskych turisti pii cestovani za gastronomii

v letech 2016-2018.
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Obrazek 13 Podil italskych turisti pfi testovani za gastronomii v letech 2016-2018
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Zdroj: Statista, 2019

Obrazek 13 zobrazuje podil italskych turistd pii cestovani za gastronomii v letech

2016-2018. Podle udaju podil osob se zajmem o mistni jidlo a piti neustale rostl z21 %

v roce 2016 na 45 % v roce 2018.

Dosud nejzajimaveéjsi zazitky jsou:

ochutnavky typického jidla daného uzemi,
navstéva trhu s potravinami,

navstéva v historickych restauracich a mistech,
prohlidky farem,

navstéva vinnych sklepa.

Nasledujici obrazek zobrazuje italska mésta, kterd pro gastronomicky cestovni ruch

preferovali domaci turisté v roce 2019.
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Obrazek 14 Preferovana mésta Italii pro gastronomicky cestovni ruch podle domacich turista

v roce 2019
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Zdroj: Statista, 2021

V roce 2019 byla Neapol mezi domacimi turisty oblibenym italskym méstem pro
gastronomicky cestovni ruch. Podle statistik si 11 % respondenti vybralo regionalni mésto
Kampanie. Nasledoval Rim, hlavni mésto regionu Lazio, a Florencie, hlavni mésto
Toskanska, které preferovalo zhruba 10 % dotazanych. Za nim nasledoval region Emilia-
Romagna s hlavnim méstem Bologna, jehoz podil ¢inil 8 %, a Palermo, hlavni mésto Sicilie,
s podilem 7 %. Bari v Apulii zistalo na poslednim misté s podilem 4 % v seznamu hojné
navstévovanych mést turisty, ktefi preferuji gastronomii.

NejatraktivnéjSimi regiony pro gastronomicky cestovni ruch pro obyvatele Italie tedy
jsou:

- Kampanie,

- Laazio,

- Toskansko,

- Emilia-Romagna,

- Sicilie.

Nasledujici obrazek ukazuje podil domacich turistl cestujicich za gastronomii a vinem

v roce 2019 v Italii podle makroregiond.
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Obrazek 15 Podil domacich turistu podle makroregionu v Italii, cestujicich za gastronomii a

vinem v roce 2019
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Z obrazku 15 je zfejmé, ze v roce 2019 byl gastronomicky a vinafsky cestovni ruch
v Italii obzvlasté popularni na jihu a na ostrovech. Statistika ukazala, ze vice nez polovina
domacich turistd v tomto makroregionu potvrdila, ze sem v roce 2019 cestovali z divodu
gastronomického a vinatského cestovniho ruchu. Centrum Italie té€chto turistd navstivilo 47

%. Naproti tomu 40 % domacich turistd cestovalo ze stejnych divodu na sever Italie.

4.1.4.1 Gastronomicka mapa Italie

Italska kuchyné ma charakter regionalni, jednotlivé oblasti se znacné odlisuji a maji
fadu specifik. Existuji regionalni jidla, v riznych zemich s riznymi pfichutémi. Nasledujici

prehled predstavuje osobitosti kuchyné jednotlivych regiont Italie.

Abruzzo

Abruzzo je jednim z nejdrsnéjsich regiont Italie, v tomto regionu ptevlada chov ovci.
Z téchto zvirat Casto pochéazeji masova jidla a syry z Abruzza. Agnello cacio e ova (jehnéci
se syrem a vejci) je tradicnim jidlem béhem velikonocniho obdobi. Oméacka se samoziejmeé
vyrabi pouze z ov¢iho syra. K tomu vSemu jsou v Abruzzu k dispozici autentické mistni
napoje: bilé vino Trebbiano d'Abruzzo, cervené Montepulciano, silny bylinny likér Centerbe
a tresnovy likér Ratafia. A jako dezert v Abruzzu preferuji Parozzo — krupicovy dort

s mandlemi, citrusovou kirou a horkou ¢okoladou.
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Apulia (Puglia)

Ve starém Rimé& byla Apulie hlavnim dodavatelem chleba. O dva tisice let pozdé&ji se
region stale mize pochlubit kulatym chlebem, v popularité je po ciabatté na druhém misté.
V hojném mnozstvi se vyrabi pSenice a olivovy olej, coz z Apulia déla italsky ,,top“ region
pro vegetariany. Orechiette (,,ouska®) jsou téstoviny z tvrdé pSenice, které se v Puglii Casto
vyrabgji bez vajec. Vinny listek: typické bilé vino v Puglii je Chardonnay, typicka Cervena

jsou Primitivo, Negroamaro, Uva di Troia nebo Malvasia Nera.

Basilicata

Chilli papricka je velmi populéarni v Basilicaté: susi se na balkonech, terasach, oknech
ave dvorech. Gastronomickou chloubou Basilicaty jsou klobasy v pfirodnich stfevech
Salsiccia a Luganega. Zpocatku byly tyto klobasy pokrmem chudych, ale poté, co do nich
zaCaly byt davany drahé prtisady, pfesunuly se do luxusnich jidel. Nejpopularn€jsim vinem

Basilicaté je Aglianico del Vulture.

Valle d’Aosta

Provincie se muze pochlubit sadlem Arnaud, suSenou Sunkou Jambon de Bosses,
hovézi kotletou a telecim masem s bylinkami a bilym vinem. Zakladnim jidlem je polenta
z kukufic¢né kase, tradi¢né€ vafena v Zelezném kotli. Z dezertt jsou oblibena cokoladova zelé
a kastanovy med a hrusky Pere Martin Sec v sirupu. Mistni alkoholickou specialitou je

pelyrikovy likér Génépi.

Veneto
Soucasti vétsiny jidel je ve Venetu radicchio, ¢ekanka s jemnymi listky s hotkou chuti.
Neobejdou se bez ni téstoviny a rizoto. Silna je 1 tradice peciva v Benatsku, protoze odtud

pochazeji vanocni dort Pandoro di Verona, velikono¢ni mandlové pecivo a Tiramisu.

Kalabrie

Zakladem gastronomie v regionu je Cervena cibule, ktera se pridava do salatt, na pizzu
a do marmelady. Dal§i mistni specialitou je meékka klobasa Nduja di Spilinga s kalabrijskym
pepiem. Mezi syry je za kalabrijské dédictvi povazovano Caciocavallo, vyrabéné z ovciho,

nebo kravského mléka, a pikantni Pecorino del Monte Poro, vyrabéné vyhradné z ovc¢iho
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mléka. Pouze v Kalabrii je mozné ochutnat tradi¢ni lanyzovou zmrzlinu Tartufo.

Nejoblibengjsim mistnim vinem je Ciro.

Kampanie

Mistni gastronomie stoji na tfech pilifich — na pizze, Spagetach a rumové babé. Prava
pizza by se méla jist v Neapoli, mozzarella z mléka ¢erného buvola u Caserty, salat Caprese
pak na ostrové Capri. Regionalnim alkoholem je Limoncello a Fragolino z jahodového likéru

Salerno, které jsou nejlepsi v Sorrentu.

Lazio

Mezi top ingredience v Laziu patii maso. Typickymi lahtidkami italské kuchyné
v hlavnim mésté jsou dusena volska oharika Coda alla vaccinara a teleci zavitky se Sunkou.
Samostatnou pochvalu si zaslouzi ktfupavé artyCoky v zidovském stylu Suppli, ryzové
kuli¢ky s mozzarellou a tradi¢ni fimské téstoviny se syrem a ¢ernym pepiem Cacho e Pepe.
Nejpopularnéjsi ze syra jsou Pecorino Romano a Marzolino. Vinny listek: vino Cesanese

a Malvasia.

Ligurie

Kralem zdejSich jidel je bazalka a z ni omacka pesto zafivé smaragdové barvy, kterou
je mozné ochutnat v Janové. Ligurie je bohatd na moiské plody a nejpopularnéjsi jidla
ztéchto plodi jsou Cappon magro ze zlutého moiského kohouta s humry, olivami a
artyCoky, Buridda, coz jsou Skeble v odvaru ze zeleniny, a Bianchetti — smazenice ze

sardinek. Mistnim napojem je Chinotto ze Savony.

Lombardie

V severni Italii je mistni specialitou Safranové rizoto Risotto alla Milanese a Ossobuco,
coz je dusena teleci stopka s dfeni. Na rozdil od zlutych, tvrdych a slanych syri najdeme
v Lombardii jiné druhy: gorgonzolu s plisni, pannerone bez soli a krémové mascarpone.
Z lihovin maji v Lombardii nejrad€ji Chardonnay, Pinot Noir a likér Vespetro s koriandrem,

anyzem a fenyklem.

50



Marche

Na pobrezi Marche jsou preferovany ryby: vaii tresku s rajcatovou omackou nebo
pecou s bramborami a petrzelkou. Blize ke stfedu preferuji smazené selatko Porchetta plnéné
soli, pepfem, fenyklem a ¢esnekem. Pokud je sezona Gispésna, jako predkrm se pouzivaji bilé
a Cerné lanyze. Pro gastronomii regionu jsou charakteristické olivy Askolan. Vinny listek:
nejznaméjsi vina jsou bilé Verdicchio nebo vzacné severské Bianchello del Metauro a

barvita Vernaccia.

Molise
Olivovy olej z Molise se stal charakteristickym produktem tohoto regionu. Casto se
podavaji kuteci a teleci lasagne a Pizza e minestra z kukufi¢né mouky se zelenou zeleninou,

chilli a olivovym olejem. Molise je navic rodistém té€stovin Cavatelli.

Piemont

Vizitkou regionu jsou Agnolotti — malé hranaté knedliky s riznymi naplnémi (maso,
S§penat, syr ricotta) a omackami. Piemontské syry patii k nejstar§$im italskym syrim. Ve
stejné oblasti se objevilo Grissino, tenky a dlouhy kiupavy chléb. V Piemontu se také zrodily

suSenky Savoiardi a dezert Zabaione. Nejlepsi vina v Piemontu jsou Barbaresco a Barolo.

Sardinie

Zakladem sardinské kuchyné jsou selské nebo rybairské pokrmy. Pokrmy jsou bohaté
na bylinky a kofeni: Safran, myrtu, rozmaryn, tymian, bobkovy list a matu. Na ostrovée se
pestuje pSenice, a tak se chléb stava uméleckym dilem. Tunak poskytuje mistni Bottargu —
jikry z tuidka nebo parmice, které se susi se mleté soli. Charakteristickym pokrmem ostrova

je smazeny sebadas. Vina: Cannonau a Muscat.

Sicilie

Sicilska kuchyné je jednou z nejrozmanitéjSich na svéteé. Historie tohoto regionu se
obratila v gastronomii: ostrov postupné ovladali Rekové, Rimané, Arabové, Normané,
Spanélé a Francouzi. Nejpopularngjsim jidlem na Sicilii jsou ryzové kuli¢ky Arancini.

Smazené nebo peCené jsou obvykle plnéné masem, raj¢atovou omackou a zelenym hraskem.
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S viny se poji legendarni pribeéhy: Mamertino bylo Caesarovo oblibené vino, a Faro, vino,

které pil Plinius starsi, pochazi také ze Sicilie.

Toskansko

Jidla v Toskansku jsou skromna, a proto vynikajici. Strava toskanského lidu zahrnuje
ryby, uzenaiské a moucné vyrobky, zeleninu. Hlavnim jidlem regionu je florentsky teleci
steak Bistecca alla Fiorentina. Vinny listek v Toskansku zahrnuje Nobile di Montepulciano,

Brunello, Chianti Classico, Barolo, Barbaresco a Saccicaiu.

Trentino-Alto Adige

Horn4 krajina predurcila, ze v kazdém udoli regionu se kuchyné vyvijela samostatné.
Navzdory tomu existuji také spolecné rysy: mistni odridy syra Cassolette, Puzzone di
Moena atd., lesni plody a silny vliv rakouské kuchyné. V Trentino-Alto Adige pfipravuji
originalni rizoto s jablkem nebo jetelem. Ale hlavnim pokrmem mistni kuchyné je Canederli
— velké noky z raznych surovin, podavané s omackou nebo ve vyvaru. Mistni vina: bilé —

Pinot Grigio nebo Chardonnay a ¢ervené — Schiava nebo Lagrein.

Umbrie

Kromé lanyzi, lusténin a obili je Umbrie znama predevsim svymi klobasami. V tomto
regionu jsou obzvlasté oblibené vyrobky feznické rodiny Upsuini, ktera je uz patou generaci
majiteld. Turisté tam nepfichazeji za historii, ale za kanci kytou nebo Sunkou. V Umbrii se

vyrabi nejlepsi salam v Italii.

Friuli-Venezia Giulia

Gastronomicka tradice této oblasti je smési benatské a rakousko-uherské kuchyné. V
této kuchyni je vice masa nez ryb, i kdyz region omyva Jaderské more. Typicky stil se
neobejde bez tradi¢ni ricotty, masla, marmelady a omacek. Jidla casto zahrnuji syr, fazole,
bylinky a kastany. Tradi¢nim pokrmem severoitalského regionu je polenta (kukufi¢na kase).

Podava se k ni nejslavnéjsi jidlo regionu — Frico, syrovy kastrol s ptidavkem brambor.
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Emilia-Romagna

V tomto regionu jsou tfi hlavni slozky kuchyné: balzamovy ocet, suSena parmska
Sunka a parmezan. Z Bologni pochazi znama boloniska omacka na tagliatelle a lasagne a také
mnozstvi receptll na plnéné té€stoviny: ravioli, cannelloni, tortelloni a dalsi. Italové nicméné
povazuji za hlavni jidlo regionu Piadinu, placku s riznymi naplnémi. Nejznameéjsimi viny

regionu jsou Pignoletto a Sangiovese.

4.1.4.2 Vinarsky cestovni ruch v Italii

Produkce vina v Italii je sv€toznama a je dulezita pro vSechny jeji regiony. Italské
vinice jsou umistény v extrémné odliSnych prostfedich, od pobfeznich plani az po znacné
vysky a svahy (Pier Paolo Miglietta, 2018).

V Italii je oficialné uznano 590 riznych odrid vinné révy, ale stale existuje mnoho
neidentifikovanych a neprozkoumanych vinic, takze celkové odhady v nékterych pfipadech
dosahuji az 1 000 jedine¢nych odrid. Nize jsou uvedeny nejpopularnéjsi odrudy italské

vinné révy a z nich vyrabéna vina.

Sangiovese

Vinna réva Sangiovese je typicka pro stfedni Italii, Lazio, Kampanii a Sicilii. Hrozny
Sangiovese jsou jedny z nejrobustnéjSich a nejznaméjsich hroznt Italie, z nichz se vyrabi
vina jako Chianti Classico, Nobile di Montepulciano a Brunello di Montalcino. Jedna se o

vina pfizna¢na pro toskanskou oblast.

Nebbiolo
Hrozny Nebbiolo péstované a vyrabéné v oblasti Piemontu jsou znamé pro vina jako
Barolo, Barbaresco, Roero, Gattinara a dal$i. Z té€chto hroznt jsou produkovana vina, ktera

mohou vyzrat na uslechtilou troven, jsou svétlé barvy a silného taninu.

Montepulciano
Hrozny Montepulciano, péstované v jizni Italii, v oblastech Abruzzo, Lazio, Molise,
Umbria a Apulia se pouzivaji k vyrobé vin DOCG, jako jsou Montepulciano d’Abruzzo,

Rosso Conero, Rosso Piceno Superiore a dalsi. Vina DOC a DOCG jsou vina s oznacenim
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pavodu, ale vina DOCG maji dodate¢nou ,,garanci* neboli zaruku italské vlady jako vina

obzvlasté vysoké kvality.

Primitivo

Hrozny Primitivo, tradiéné péstované v Apulii a na Sicilii, jsou v domovskych
oblastech DOC, které produku;ji Primitivo di Manduria, Gioia del Colle Primitivo a Falerno
del Massico Primitivo. Z téchto hroznti se produkuje vino s vysokym obsahem alkoholu,

ruzova vina a rustikalni vina.

Aglianico
Hrozny Aglianico jsoi typické pro oblasti Basilicaty, Kampanie a Apulie. Produku;i
kvalitni vina jako Aglianico del Vulture Superiore DOCG a Taurasi DOCG, na jihu znamé

jako Brunello di Montalcino.

Barbera

Jedny z nejoblibengjsich hroznti v Italii. Hrozny Barbera jsou znamé svymi viny
s vysokou kyselosti a nizkym obsahem taninu. Mezi DOCG vina produkovana v oblasti
Piemontu patii Nizza DOCG, Barbera d’Asti a Casto se pouzivaji ve smesich s Nebbiolo

a Cabernet Sauvignon.

Chardonnay

Hrozny Chardonnay, péstované v severni Italii, se ¢asto pouzivaji v Pinot Bianco,
Chardonnay a v oblibenych italskych smésich, jako je Ribolla Gialla, Vermentino, Viognier
a dalsi. V oblasti Lombardie a Veneta se tyto hrozny vyuzivaji pfi vyrob& Spumante a lze je

nalézt také ve vinarské oblasti Friuli-Venezia Giulia.

Glera
Tato odrida je nejtypictejsi pro vyrobu vina Prosecco v severni Italii. Z hroznt Glera
se vyrabéji Sumiva vina, jako je Prosecco DOCG a DOC. Pro region Veneto je typicka velka

produkce této odrudy hroznti v oblastech jako Conegliano a Valdobbiadene.
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Nero d'Avola

Hrozny Nero d'Avola, znamé jako jedna z nejdulezitéjSich soucasti pii vyrobé
sicilského vina, pochazi téz z Italie. Vyrabé&ji se z nich suchd Cervena vina s vysokym
obsahem alkoholu, sladka vina s tfislovinami a bohata na koreni.

Nasledujici obrazek 16 zobrazuje objem vyroby vina v zemich EU produkujicich vino

v roce 2020.

Obrazek 16 Objem vyroby vina v zemich EU produkujicich vino v roce 2020
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Zdroj: Statista, 2021

V roce 2020 byla Italie prednim evropskym producentem vina s vyrobou pfiblizné
49,1 milionu hektolitri, dale nasledovala Francie s vyrobou 46,6 milionu hektolitri, vedouci
trojici doplnilo jesté Spanélsko s vyrobou 40,7 milionu hektolitrd.

V nésledujici tabulce a na obrazku (Tabulka 9 a Obrazek 17) je ukazana vyroba vina

v regionech Italie v tisicich hektolitru.

Tabulka 9 Vyroba vina podle regionu Italie v roce, v tisicich hektolitrech

Region 2016 2017 2018 2019 2020

Abruzzo 2,937 3,110 3,112 3,088 2,887
Basilicata 93 85 86 86 91
Kalabrie 391 337 337 304 280
Kampanie 1,286 1,293 1,376 1,391 1,403
Emilia Romagna 7,039 5,457 7,340 5,766 6,659
Friuli-Venezia Giulia 1,856 1,639 1,709 1,595 1,624
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Lazio 1,523 1,135 1,289 1,443 1,450
Ligurie 63 76 78 84 79
Lombardie 1.421 1,183 1,719 1,327 1,476
Marche (Palmova riviéra) 959 860 878 878 932
Molise 232 339 467 451 402
Piemont 2,549 2,043 2,658 2,525 2,571
Apulia (Puglia) 8.792 9,070 9,806 9,773 9.764
Sardinie 804 466 841 629 602
Sicilie 5,323 4,725 4,989 5,685 4,465
Toskansko 2,738 1,901 2,597 2,627 2,603
Trentino-Alto Adige 1,140 1,018 1,355 1,153 1,133
Umbria 814 609 630 629 644
Valle d”Aosta 15 10 20 19 21
Benatsko 10,145 8.473 12,866 10,293 10,826
Italie Celkem 50,118 43,829 54,150 49,859 49,908

Zdroj: Italian Wine Central, 2021

Obrazek 17  Vyroba vina podle regioni Italie v tisicich hektolitrech v roce 2020
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Z tabulky 9 a obrazku 17 je zfejmé, Ze regiony s nejvyssimi objemy vyroby vina v roce
2020 jsou Benatsko s 10 826 tis. hektolitrii, Apulia s 9 762 tis. hektolitrii, Emilia-Romagna
s 6 659 tis. hektolitra a Sicilie s 4 465 tis. hektolitru.

Nasledujici obrazek 18 ukazuje piehled objemu prodeje piednich italskych vyrobct

vina v roce 2019.

Obrazek 18  Objem prodeje prednich italskych vyrobcu vina v roce 2019
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Obrazek 18 zobrazuje objem prodeje piednich vyrobet vina v Italii v roce 2019 podle
spole¢nosti. Nejvétsi mnozstvi lahvi mezi vybranymi producenty vina prodala Cantine
Riunite & CIV, a to 211,6 miliont lahvi, za ni nasleduje znacka Enoitalia, jejiz objem

prodeje €inil 109,2 miliont lahvi.
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Nasledujici obrazek zobrazuje nejvétsi dovozce italskych vin v roce 2018.

Obrazek 19  Nejvétsi dovozcee italskych vin v roce 2018
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Zdroj: Italian Wines Map, 2021

Z obrazku 19 vychazi, ze nejvétsim importérem italského vina v roce 2018 bylo
Neémecko s podilem 26 % na celkovém dovozu vina, na druhém misté byly Spojené staty

americké s podilem 17 % a dal§im velkym importérem byla Velké Britanie s podilem 14 %.

4.2 Vyzkum

Tato kapitola bude vénovana vyzkumu, jimz bylo zjistovano, zda je Italie oblibenym
turistickym cilem obyvatel Ceské republiky a co turisté preferuji, pokud jde o gastronomicky

cestovni ruch v této zemi.

4.2.1 Charakteristika cestovniho ruchu v Ceské republice

Podle CSU poget obyvatel Ceské republiky v roce 2019 tvofilo 10 669 324 osob.
Celkovy prirustek v roce 2019 ¢inil 44 139 osoby.
Nasledujici obrazek zobrazuje poet obyvatel Ceské republiky v letech 2011 - 2019.
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Obrazek 20 Pocet obyvatel Ceské republiky v letech 2011-2019
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Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2020

Z obrazku 20 je vidét mezirocni rust v letech 2011 - 2019.

Nasledujici obrazek zobrazuje delsi soukromé cesty rezidenttit CR do zahraniéi v roce

2019.

Obrazek 21 Soukromé delsi cesty rezidenti CR do zahraniéi v roce 2019
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Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2020
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Z obrazku 21 je ziejmé, Ze nejvice cestovateld z Ceska v roce 2019 mifilo do
Chorvatska. Timto smérem se uskute¢nilo 740 tisic cest, poet pienocovani Cechd &inil
5 750 tisic. Na Slovensko ptipadlo 697 tisic cest, kdy pocet pfenocovani ¢inil 4 547 tisic. Do
Italie bylo realizovano 605 tisic cest, kdy pocet pfenocovani €inil 4 229 tisic.

Podle CSU vroce 2019 vsichni ob&ané Ceské republiky ve véku 15 a vice let
uskutecnili 13,5 mil. delSich (Ctyfi a vice prenocovani) soukromych cest. Tato data jsou
prezentovana v Ptiloze D.

Ze viech realizovanych delsich cest do zahraniéi v roce 2019 (5,1 mil. cest) mifili Cesi
do Evropy v 87,9 % priipadi, z toho 87,5 % vyjezdu bylo uskute¢néno do zemi Evropské
unie. Data jsou uvedena v Ptiloze D.

Podle statistik cestovniho ruchu v Evropské unii je primérna &astka, kterou Cesi utrati
za noc v Chorvatsku, 52 EUR a pramé&rny po&et noci je 8,2. Pramérné naklady Cechti za noc
na Slovensku jsou 39 EUR a praméry pocet noci ¢ini 4. V Ttalii Cesi plati v praméru 72
EUR a primérna délka pobytu pies noc je 6,4.

Z predchozich Gdajd vyplyva, ze Italie je oblibenou zemi Cechii a e je Cechy tieti

nejvice navstévovanou zemi.

4.2.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni bylo provedeno elektronickou formou prostfednictvim webovych
stranek www.survio.com a probihalo od 1. do 9. bfezna 2021. Dotaznik se skladal z 15
otazek a byl anonymni. Celkové dotaznik vyplnilo 40 respondentt. Pfevazna cast odpovedi
byla uzaviena a meéla nékolik moznosti odpovédi, pouze u nékolika otdzek bylo mozné
vyuzit oteviené odpovédi.

Cilem dotazniku bylo ziskat informace tykajici se gastronomického cestovniho ruchu
a poté vyhotoveni navrhu mozné cesty do Italie pro obyvatele Ceské republiky, ktery

preferuje gastronomickou turistiku.
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Obrazek 22 Pohlavi respondenti

Muz
20%

80%

Zdroj: vlastni zpracovani

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu odpovéd’. Z obrazku 22 vyplyva, ze

z dotazovanych bylo vice Zen (80 %) nez muzt (20 %).

Obrazek 23 Do jaké vékové skupiny patfite?

M 20-29 let ™ 30-39 let
8%

92%

Zdroj: vlastni zpracovani

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu odpovéd’. Z tohoto obrazku vyplyva,
ze dotaznik vyplnilo 8 % osob ve véku 30 - 39 let. Nejvice dotazovanych bylo ve vékové

skuping 20 - 29 let, kam se zatadilo 92 % respondenttl.
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Obrazek 24 Do jaké kategorie spadate?

M Student
M Pracujici student
M Zameéstnanec

M 0SVC

Zdroj: vlastni zpracovani

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu odpovéd’. Z tohoto obrazku vyplyva,
ze nejvice dotazovanych osob, které vyplnily dotaznik, jsou studenty (40 %), druhy nejvyssi
pocet byli pracujici studenti (37 %), treti skupinu respondentl tvorili zaméstnanci (13 %).

Nejmensi skupinu tvotily OSVC (10 %).

Obrazek 25 Jste obyvatelem Ceské republiky?

Ne
2%

98%

Zdroj: vlastni zpracovani

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu odpovéd’. Tato otdzka méla za kol
zjistit poCet respondentd, ktefi jsou obyvateli Ceské republiky. Vétsina dotazovanych byli

obyvateli Ceské republiky a tvorili 98 %, zatimco 2 % nejsou obyvatelé Ceska.
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Obrazek 26 Setkal(a) jste jiz s pojmem gastronomicky cestovni ruch?

Ne
9%

91%

Zdroj: vlastni zpracovani

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu odpovéd’. Z obrazku 26 je vidét, ze 91
% respondentl se stimto pojmem se setkalo, jak je vidét nize, vétSina ho se néjakym

zpusobem zacastnila.

Obrazek 27 Cestoval(a) jste nikde za gastronomii?

Ne
73%

Zdroj: vlastni zpracovani

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu odpovéd’. Tato otdzka méla zjistit, kolik
procent respondentti mélo zkuSenost s gastronomickym cestovnim ruchem. Z obrazku 24 je
vidé