Ceska zemé&édélska univerzita v Praze
Provozné ekonomicka fakulta

Katedra obchodu a financi

CESKA '
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Teze diplomové prace

Zhodnoceni a prezentace slovenskych vin se zamérenim
na Tokajskou oblast

Bc. Michaela RelPovska

© 2016 CZU v Praze



Souhrn

Diplomova prace je zaméfena na predstaveni slovenského trhu s vinem, specifikovani a
porovnani jednotlivych vinaiskych oblasti se specidlnim zamétenim na slovenskou
Tokajskou oblast. Cilem je také poukazat na riizné problémy souvisejici se vstupem
Slovenské republiky do Evropské unie a hledat dal$i vychodiska ovliviujici prodej
tokajského vina. Praktickd ¢ast je zaméfena na Tokajskou oblast a detailn¢ je predstaveno
rodinné vinafstvi Tokaj Macik Winery. Vyznamna ¢ast je vénovana analyze prodejnosti
jednotlivych sortimenti a distribuci vina podle teritorii a specifikace odbératela. Stejné tak
je i analyzovana tvorba zdroju pro budouci produkci vina a dal$i soucasti tohoto procesu a
také struktura realizovanych investic a zplusoby prezentace az po dosazena ocenéni a
samotnou reklamu na jednotlivych vystavach. Jsou navrzena jednotlivda doporuceni a
uvedeny rezervy, které mohou vyrazné ovlivnit budoucnost rodinného vinaistvi z hlediska
strategie prodeje, dalSiho zaméfeni, osvéty a propagace vinaistvi, doplitkovych metod pfi
prezentacich a nasledné prodeji tokajského vina, které predstavuje unikatni klenot nejen
slovenského vinatfského pramyslu, ale ma i své vyjimeéné misto v ramci celosvétového

vinohradnictvi.
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Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je zpracovat teoreticka vychodiska problematiky
obchodu s vinem se zaméfenim na slovensky trh a aplikovat tyto poznatky na pomeéry
konkrétniho vinafstvi pomoci analyzy soucasného stavu. Zaroven najit a zhodnotit
problémové oblasti a prezentovat feSeni sméfujici ke zlepSeni jejich aktualniho stavu.
Teoreticka Cast je zamétend na definovani podminek, které maji vliv na vysledny produkt
ajeho uspésné uplatnéni na trhu. Bude poukédzano na jednotlivé vychozi predpoklady
Z hlediska zdroji, podminek legislativy, podpory v rdmci statu a EU, jako i samotnych
marketingovych néstrojii nutnych k propagaci a obchodovani s vinem. Prace bude zaméfena
na predstaveni slovenského trhu s vinem, specifikovani a porovnani jednotlivych vinatskych
oblasti se zvla$tnim diirazem na slovenskou Tokajskou oblast. Praktické ¢ast bude zamétena

na detailni pfedstaveni rodinného vinatstvi Tokaj Macik Winery, které patfi k vyznamnym



producentim slovenského tokajského vina. Toto rodinné vinaistvi pfedstavuje typicky
vzorek rodinnych podnikt, které se snazi zviditelnit vinatské prostiedi v ocich obycejnych
zakaznikd, jako i odborné vefejnosti, a zvysit tak zajem o vinnou kulturu a samotnou
spotfebu. Hlavnim zaméfenim diplomové préace je detailné zhodnotit aktudlni stav tohoto
vinafstvi z pohledu historického vyvoje a popsat vSechny formy a oblasti obchodovani
svinem pfi etablovani se na domacim a zahraniénim trhu. Zaroven také prezentovat
doporucené navrhy a feseni, jako i vize sméfujici ke zlepSeni aktualniho stavu a kK celkové

prezentaci tokajského vina sou¢asnym i potencialnim zédkaznikim.

Metodika

Metodika zpracovani diplomové prace bude vychazet z dostupnych zdrojh
a publikaci vydavanych z vinaiského prostiedi a studia internich informaci konkrétniho
vinafstvi pisobiciho v slovenské Tokajské oblasti. V této ¢asti budou pouzity ziskané
poznatky z odborné literatury se zaméfenim na danou problematiku, jako i z dalSich
dopliyjicich zdroji — tisténého a elektronického charakteru. VSechny ziskané teoretické
poznatky a statistické tidaje budou aplikovany pii zpracovani praktické ¢asti diplomové
prace. Samotna vlastni prace bude vychazet z charakteristiky konkrétniho vinafstvi a popisu
jeho soucasného stavu na zéklad¢ internich materiali vinatstvi. Orientace bude zaméfena na
metody prezentace tokajského vina pro vybrany segment trhu. Detailné¢ bude porovnavana
oblast distribuce, soutéze vin, podpora prodeje a moznosti dal$iho rustu. V diplomové praci
budou zakomponovéany formulace problémovych oblasti a specidlné budou vyuzity
empirické metody syntézy a komparace dat, zkoumani, pozorovani a dotazovani cilové
skupiny zékaznikli z hlediska jejich informovanosti, potfeb asamotné spokojenosti
s produktem. Vysledkem komplexni metodiky bude ziskani pfedpokladii pro objeveni
novych moznosti, trhii a celkové propagace, a to nejen tohoto vinaiského podniku, ale 1
samotného slovenského tokajského vina, které ma dlouhou historii a stale silny a dostatecny

potencidl k dal§imu prosazeni se na trhu.

Vlastni text
Hlavnim cilem diplomové prace bylo zhodnotit obchod se slovenskym vinem
a specidlné¢ poukdzat na Tokajskou oblast a konkrétni rodinné vinafstvi. Zaméifeni je

orientované na zhodnoceni vinatstvi Tokaj Macik Winery, analyzovani forem a oblasti v



obchodu s vinem na doméacim a zahraniénim trhu a navrzeni moznosti dal$i propagace
s cilem dosdhnout zvySeni prodeje vin z této oblasti.

Teoreticka Cast obsahuje zékladni vychodiska v oblasti historie vina a vinohradnictvi na
Slovensku a ve svété. V této Casti je prezentovana charakteristika vinohradnickych oblasti
Slovenska a zaroven jsou detailn¢ analyzovany ulohy marketingu a jeho podpora pfi
obchodovani s vinem. Nosnou oblasti v teoretické ¢asti je charakteristika tvorby ceny vina,
obchodni politiky, prostiedi, ve kterém se vino konzumuje, a zaroven poukazani na strukturu
cilové skupiny zakaznika. V zavéru teoretické ¢asti je prace zaméiena na samotné prvotni
zdroje, které jsou zékladem spotieby a prodeje tokajského vina. Kromé toho je prezentovana
i oblast podpory pro obchod s vinem na Slovensku ve smyslu pfislusné legislativy a dal$ich
potencialnich moznosti.

V praktické ¢asti je predstavena Tokajska oblast z hlediska historie, sou¢asnosti a legislativy
Vv pribéhu posledniho obdobi a dlouhodobého procesu zviditelnéni a legalizace tokajské
znacky z pohledu kritérii Evropské unie. V dalSich kapitolach jsou popsany zakladni
charakteristiky a princip vyroby tokajského vina s poukazanim na dlouhodobou historii
regionu Tokaj na Slovensku. Cilem je také poukazat na rlizné problémy, se kterymi vinafi
zapasili a neustale zapasi v souvislosti se vstupem Slovenské republiky do Evropské unie,
a hledani dalsich vychodisek ovliviiujicich prodej tokajského vina. Soucasti této praktické
Casti je blizsi predstaveni typickych tokajskych odriid a z nich vyrabénych jednotlivych
druhti vina s pfimym odkazem na typickou Tokajskou vinnou cestu a vSechny producenty
tokajského vina, kteti predstavuji neoddélitelnou soucast tohoto regionu. V samotném jadie
praktické Casti je pfedstaveno rodinné vinafstvi Tokaj Macik Winery a detailné zmapovana
jeho historie vzniku a rekapitulace vyvoje obchodovani s vinem prostfednictvim inovaci a
specifického pfistupu za ucelem vyrazného zviditelnéni a etablovani se na trhu s vinem.
V ramci regionalizace je vyzdvizena orientace na vinny turismus jako podplrného nastroje
pro dosazeni cile. Vyznamna ¢ast je vénovana analyze prodejnosti jednotlivych sortimenti
a distribuci vina podle teritorii a specifikace odbérateltl. TéZ je analyzovana tvorba zdroji
pro budouci produkci vina adalSich soucasti tohoto procesu, stejné jako 1 struktura
realizovanych investic a zptisoby prezentace az po dosazeni ocenéni a samotnou reklamu na
jednotlivych vystavach. Souhrnna procentudlni vyjadieni a grafickd forma velmi zietelné
poukazuji na vyvojovou kiivku a trendy v obchodovani s vinem v poslednich letech. Na

zaklade€ vSech dostupnych a ziskanych informaci je zpracovana navrhova ¢ast pro budouci



zvySeni podpory prodeje. Jsou navrzena jednotliva doporuceni a je zde také upozornéno na
rezervy, které mohou vyrazné ovlivnit budoucnost rodinného vinaftstvi z hlediska strategie
prodeje, dalsiho zaméieni, osvéty a propagace vinafstvi, dopliikovych metod pfi
prezentacich a nasledného zvySovani prodeje tokajského vina.

Diplomova prace, kterd se komplexné vénuje problematice vina a vinné kultury, obsahuje
také prezentaci rodinného vinafstvi a samotné tokajské vinohradnické oblasti, ktera
predstavuje unikatni klenot nejen slovenského vinaiského primyslu, ale ma i své vyjimecné

misto v ramci celosvétového vinohradnictvi.
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